Nazwa kierunku: Marketing i lobbing polityczny
Profil — ogélnoakademicki *

Poziom studiow : 12

Dziedzina: nauki spoleczne, dyscyplina naukowa: nauki o polityce i administracji.®

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji - 6*

Lo Odniesienie do
Svmbole Odniesienie do charakterystyki
m ;
y , Efekty uczenia si¢ :hn;\;\:geaﬂnéci drugiego stopnia PRK
efektow PRKgl Y dla wlasciwego
poziomu®
1 2 3 4
WIEDZA: ABSOLWENT ZNA | ROZUMIE Kod sidadnika | Kod skladnik
opisu opisu
K_wo01 w stopniu podstawowym istote i specyfike nauk o polityce i administracji oraz ich miejsce w strukturze nauk spotecznych P6U_W P6S_WK
K_W02 w stopniu podstawowym wybrane metody i techniki badawcze nauk o polityce i administracji P6U_W P6S WG
K_W03 w s.topniu zaawansowanym siatke pojeciowa nauk o polityce i administracji, w szczegdlnosci z zakresu marketingu i lobbingu P6U_ W P6S_ WG
politycznego
K_W04 w S.topniL'J zaawansowany.m wybrane aspekty fun!fcjon.owania spoteczenstwa, panstwa, rezimow politycznych, procesu decyzyjnego, PEU W PES WG
roli ruchow spotecznych i politycznych oraz partii politycznych - -
w stopniu zaawansowanym gtowne uwarunkowania spoteczne, prawne, historyczne, kulturowe, polityczne i ekonomiczne
K_W05 marketingu i lobbingu politycznego; zna i rozumie wplyw marketingu i lobbingu politycznego na partycypacje polityczna, proces P6U_W P6S_WK
decyzyjny oraz zycie spoteczno-gospodarcze

! Wpisa¢ wiasciwe: ogolnoakademicki lub praktyczny

2 Wpisa¢ wlasciwe: pierwszego stopnia, drugiego stopnia lub jednolite studia magisterskie.
3 Wpisa¢ zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 20 wrze$nia 2018 r. w sprawie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych oraz dyscyplin artystycznych.
Kierunek nalezy przyporzadkowa¢ do co najmniej 1 dyscypliny. W przypadku przyporzadkowania kierunku studiow do wigcej niz 1 dyscypliny wskazuje si¢ dyscypling wiodaca, w ramach

ktérej bedzie uzyskiwana ponad potowa efektow uczenia (liczona wg. punktow ECTS). Nalezy wskaza¢ % udziat poszczegdlnych dziedzin i dyscyplin.

4 Wpisa¢ whasciwe: studia pierwszego stopnia — poziom 6, studia drugiego stopnia lub jednolite studia magisterskie — poziom 7.

® Nalezy odnies¢ sie do whasciwego poziom PRK 6-8 zgodnie z zalgcznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. 0 Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji

® Odniesienie do charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia sig dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji typowych dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach systemu
szkolnictwa wyzszego i nauki po uzyskaniu kwalifikacji petnej na poziomie 4 — zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w sprawie
charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji. W przypadku studiéw inzynierskich powinny uwzglednia¢ rowniez mozliwo$é
uzyskania wszystkich kompetencji inzynierskich, o ktorych mowa w cz. I1I rozporzadzenia. Efekty uczenia sig dla kierunkow z dziedziny sztuki powinny zawiera¢ odniesienia rowniez do cz. I1

rozporzadzenia.
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w stopniu zaawansowanym zasady tworzenia wizerunku politycznego oraz prawidtowosci dziatan marketingowych podejmowanych

K_W06 . . . o P6U_W P6S_WG
- na poziomie lokalnym, regionalnym, krajowym i mi¢dzynarodowym - -
K W07 w stopnlu_ Zaawansowanym pro_ces_}_f i strulftu{y w komufnka.q? pohtyczn.ej w marketingu i lobbingu politycznym, a takze techniki P6U W PES WG
- perswazyjne oraz zasady negocjacji i mediacji, w tym rowniez w sytuacjach kryzysowych - -
K_W08 w stopr_liu zaavyansowanym wybrane narz¢dzia marketingowe oraz sposoby prowadzenia badan i analiz we wspotczesnej praktyce P6U_ W P6S_ WG
marketingowej
w stopniu zaawansowanym znaczenie i rolg nowoczesnych technologii w marketingu i lobbingu politycznym, w tym réwniez
K_W09 fundamentalnych dylematow wspotczesnych cywilizacji zwiazanych z rozwojem technik i narzgdzi marketingu i lobbingu P6U_W P6S_WG
politycznego
K W10 podstawy wiedzy ekonomicznej dla zrozumienia proceséw spoteczno-ekonomicznych, w szczegolnosci w zakresie prowadzenia PEU W PES WK
- kampanii wyborczych i promowania wizerunku politycznego oraz wiedz¢ na temat zasad tworzenia roznych form przedsiebiorczosci - -
K W11 w s.topnlu podstawowym reg.uIaCJe. prgwne 0§noszqce si¢ do marketingu i lobbingu politycznego, a takze zasady etyki w zawodach PEU W PES WK
- zwigzanych z marketingiem i lobbingiem politycznym - -
K_W12 podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wilasnosci intelektualnej i prawa autorskiego P6U_W P6S_WK
UMIEJETNOSCI: ABSOLWENT POTRAFI Kod sidadnika | Kod skladnik
opisu opisu
K_U01 pos%ugi.waé si,e; t.erminologiq wlaé.ciwa, dla. na}uk 0 po.lityce 1 ad.mir.listra.cji, w tym szczegolnie marketingu i lobbingu politycznego, PeU U P6S_UW
komunikowac¢ si¢ z wykorzystaniem specjalistycznej siatki pojeciowej -
pozyskiwa¢ informacje z roznych zrédel, dokonywac ich selekcji i interpretacji w celu formutowania i rozwigzywania ztozonych i
K_U02 nietypowych sytuacji w marketingu i lobbingu politycznym, formutowa¢ wnioski i opinie, uczestniczy¢ w debacie, przedstawiaé i P6U_U P6S_UK
ocenia¢ rdzne opinie i stanowiska oraz dyskutowac o nich
K U03 pre?wic'ﬂc')wo pos%ugiwaé si¢ normami Prawnymi i etycznymi, praktycznie stosowac zdobyta wiedz¢ do rozstrzygania dylematow P6U U PES UW
- pojawiajacych si¢ w pracy zawodowe; - -
K U04 organizowac i planowac pracg indywidualng oraz zespotowa, szacowac prawidlowo czas potrzebny do realizacji powierzonego P6U U P6S UO
- zadania, wspolpracowac z innymi osobami w ramach prac zespotowych, w tym rowniez zespotow o charakterze interdyscyplinarnym - -
K UO5 podejmowania pracy indywidualnej i zespotowej, w tym przyjmowania i realizowania roznych r6l w grupie; prowadzenia mediacji i P6U U P6S _UO
- negocjacji, poszukiwania rozwigzan koncyliacyjnych, a takze brania odpowiedzialnosci za powierzone mu zadania - P6S_UK
K U06 dostltzegaé i interpretowaé uwarunkowania spoteczne, prawne, historyczne, kulturowe, polityczne i ekonomiczne marketingu i P6U U PES UW
- lobbingu politycznego - -
zaplanowa¢ i implementowac¢ dzialania, w tym takze przy wykorzystaniu nowoczesnych technologii, w zakresie marketingu i
K_Uo07 . . . . . - . L . . ) . P6U_U P6S_UW
- lobbingu politycznego, oceni¢ krytycznie przydatno$¢ technik i narzgdzi wtasciwych dla marketingu i lobbingu politycznego - -
K U08 korzystac 1 interpretowac oraz krytycznie ocenia¢ dane pochodzace z rdznych zrodet, a takze przeprowadzac konsultacje z P6U U P6S UO
- ekspertami - -
K_U09 postugiwac si¢ jezykiem obcym zgodnie z wymogami Europejskiego Systemu Ksztalcenia J¢zykowego na poziomie B2 P6U_U P6S_UK
zaprojektowac i przeprowadzi¢ proces badawczy dotyczacy problemu z zakresu marketingu i lobbingu politycznego; prawidlowo
K_U10 L . . .y L . . - " P6U_U P6S_UW
- dobra¢ 1 wykorzysta¢ metody i techniki badawcze wtasciwe dla nauk o polityce i administracji - -
K_U11 samodzielnie planowac¢ i realizowa¢ wtasne sposoby uczenia si¢ przez cale zycie P6U_U P6S_UU




KOMPETENCJE SPOLECZNE: ABSOLWENT JEST GOTOW DO

Kod skladnika

Kod skladnik opisu

opisu
K KOl krytycznej (_)ceny swojej w1edz3_/_1 umlejf;tn.o.sm. w zakres1f: marketingu i lobbingu politycznego oraz cigglego ich uzupehiania i PEU K P6S KK
- doskonalenia w ramach edukacji formalnej i nieformalnej - -
K K02 zasiggania opinii ekspertow w zakresie marketingu i lobbingu politycznego, dla efektywnego rozwigzywania sformutowanego PEU K P6S KK
- problemu - -
— T ) _ .. P6S_KK,
K_KO03 myslenia oraz dziatania w sposob przedsiebiorczy, otwarty na nowe pomysty i idee P6U_K PG S_ KO
K W04 aktywnego uczestnictwa w realizacji przedsigwzig¢ na rzecz interesu publicznego, w tym na rzecz edukacji obywatelskiej z zakresu PEU K PES KO
- marketingu i lobbingu politycznego oraz na rzecz organizacji pozarzadowych na poziomie lokalnym i krajowym - -
K_W05 przestrzegania zasad etyki zawodowej oraz dbato$ci o dorobek i tradycje zawodow zwigzanych z marketingiem i lobbingiem P6U_K P6S_KR

politycznym




