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TEMATYKA SEMINARIOW

Zarzadzanie II° stacjonarne
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prof. dr hab. Dolinska Matgorzata

Proponowana tematyka prac magisterskich:

1. Kreowanie wizerunku wybranej marki (takze osobistej) / réwniez w
Internecie np. w mediach spotecznosciowych

2. Analiza komunikacji marketingowej / handlu w Internecie (np. w mediach
spotecznosciowych) na przyktadzie firmy, albo okreslonej marki

3.  Zastosowanie Influencer marketingu w komunikacji marketingowej /w
mediach spotecznosciowych

4, Marketing sportowy na przyktadzie wybranego klubu sportowego, -
sportowca

S. Badanie opinii klientow na temat np. produktow /ustlug danej marki /
komunikacji marketingowej albo handlu (np. w mediach spoteczno$ciowych)

6.  Marketing mie¢dzynarodowy / albo marketing / albo dystrybucja na
przyktadzie wybranej firmy /marki

7. Sponsoring np. sportowy /kultury, albo telewizyjny

8.  Promocja elektronicznych ustug bankowych okre§lonego banku

9. Zastosowanie (otwartych) innowacji w rozwoju produktow / przedsigbiorstwa
/albo Klastra /parku naukowo-technologicznego

10. Inne tematy (obszary) powigzane z przedstawionymi powyzej — do

uzgodnienia



UNIWERSYTET MARII CURIE-SKLODOWSKIEJ W LUBLINIE
Wydziat Ekonomiczny

prof. dr hab. Sitko-Lutek Agnieszka

Proponowana tematyka prac magisterskich:
Zarzadzanie kapitatem ludzkim

Kompetencje menedzerskie

Rekrutacja, selekcja, motywowanie, wynagradzanie pracownikdéw
Szkolenie i doskonalenie; coaching i mentoring
Specyfika pracy zdalnej

Zarzadzanie talentami

Zarzadzanie roznorodnos$cig

Zarzadzanie miedzykulturowe

Zarzadzanie w gospodarce cyrkularne;j

CoNoaRrLODE

dr hab. Bogustaw Gulski, prof. UMCS
Proponowane tematy (obszary) prac magisterskich:

1. Konkurencyjno$¢ przedsigbiorstw — analiza, ocena, ustalanie mozliwosci
poprawy.
2. Konkurencyjno$¢ podmiotéw innych niz przedsigbiorstwa (np. gmin, miast,

kluboéw sportowych czy organizacji charytatywnych) - analiza, ocena, ustalanie
mozliwosci poprawy.

3. Zarzadzanie konkurencyjnos$cig réznych podmiotow — identyfikacja
sktadnikéw, cele, ocena stopnia osiggniecia celow.

4, Manipulacja w organizacjach — obszary, identyfikacja, przeciwdziatanie.

S. Restrukturyzacja przedsigbiorstw 1 innych podmiotow: identyfikacja
przestanek, przebieg, ocena wynikow.
6. Zarzadzanie zmianami w roznych organizacjach: przestanki dokonywania

zmian, identyfikacja rodzajow zmian, ocena przebiegu 1 efektow zmiany
organizacyjnej.

7. Generowanie wartosci przez przedsigbiorstwa, zatrzymywanie wartosci,
zawlaszczanie wartosci, obrona przed zawtaszczaniem.
8. Zarzadzanie strategiczne w organizacjach, w szczegdlnosci stosowanie

nowoczesnych podejs¢ do strategii.
9.  Wykorzystanie sztucznej inteligencji w zarzadzaniu — obszary (sfery)
wykorzystania, efekty, zagrozenia.
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Osobom lubigcym wyzwania proponuj¢ tematy odnoszace si¢ do niektorych
patologii wystepujacych we wspotczesnych organizacjach,  np. ,Kultura
zap....dolu”

dr hab. Lipowska llona, prof. UMCS

Proponowane tematy (obszary) prac magisterskich:

1. Cena a wizerunek marki produktu/sklepu

2 Czynniki ksztattujace wizerunek cenowy marki produktu/sklepu

3 Znaczenie wizerunku cenowego formatu sklepu w procesie zakupowym

4 Kryzysy wizerunkowe marek

5. Aplikacja mobilna/media spotecznoséciowe jako kanat sprzedazy

6. Aplikacja mobilna/media spotecznos$ciowe/ blog jako kanat komunikacji
marki z rynkiem

7. Migracja klientow w srodowisku wielokanatlowym

8. Formy obecnosci marki w srodowisku stacjonarnym — sklep bezobstugowy,
sklep tymczasowy (pop-up store)
9. Rola (wizerunek) posrednika w strategii dystrybucji marki

10.  Znaczenie strategii architektury marki we wprowadzaniu nowego produktu na
rynek
11. Marki witasne jako zrédto przewagi konkurencyjnej sieci handlowych

Uwagi: Tematyka pracy powinna odnosi¢ si¢ do konkretnej marki lub branzy.

dr hab. Lipowski Marcin, prof. UMCS

Proponowane tematy (obszary) prac magisterskich:

1.  Wykorzystanie technologii ICT w marketingu

2 Zarzadzanie multikanalowymi systemami sprzedazy

3 Wykorzystanie robotow w obstudze klienta

4 Wptyw influencer marketingu na zachowania konsumentoéw

S. Public relations w zarzadzaniu relacjami z otoczeniem

6 Wykorzystanie badan marketingowych w podejmowaniu decyzji rynkowych
7. Sciezka zakupowa (customer journey) konsumenta we wspolczesnych
kanatach sprzedazy

8. Marki wlasne a marki prywatne w sieciach handlowych
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9.  Wplyw regulacji prawnych w zakresie komunikacji cen na strategie cenowe
w handlu

Uwagi: Prowadzacy akceptuje takze inne tematy zwigzane z problematyka
marketingu, zarzadzania marketingowego, badan marketingowych.

dr hab. Macik Radostaw, prof. UMCS

Proponowane tematy (obszary) prac magisterskich:

1. Zachowania konsumenta w wybranym obszarze / rynku i czynniki je
determinujgce

2. Technologie informacyjne i komunikacyjne (ICT) a zachowania konsumenta, w
tym wpltyw zastosowan Al w marketingu 1 handlu

3. Akceptacja nowych technologii, np. narzedzi generatywnej sztucznej inteligencji
w kontekscie zawodowym lub zycia codziennego

4. Tworzenie wartosci dla i przez klienta, budowa doswiadczen klientow

5. Badania rynku (pojemnos¢, chtonnos¢, struktura 1 segmentacja rynku)

6. Marketingowe wykorzystanie mediow spotecznosciowych

7. Satysfakcja klienta z produktu/ustugi 1 czynniki ja determinujace

8. Praktyczne zastosowania technik badan ilosciowych 1 jakoSciowych, w tym
wykorzystujacych technologie informacyjne 1 komunikacyjne (ICT) lub pomiary
fizjologiczne, np. badan okulograficznych

9. Uczestnictwo w kulturze wybranych grup mieszkancow miasta i regionu w
kontekscie dziatan powigzanych z Europejska Stolicg Kultury Lublin 2029

10. Recepcja wybranych wydarzen kulturalnych w Lublinie i regionie i jej wptyw
na postrzeganie miasta / regionu przez mieszkancow i/lub turystow w kontekscie
dziatan powigzanych z Europejska Stolicg Kultury Lublin 2029

11. Inne zagadnienia z obszaréw: marketingu, e-biznesu, e-marketingu i badan
rynku.



