|. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

Niniejszy regulamin, zwany dalej ,Regulaminem”, okresla warunki, na jakich odbywa sie konkurs
prowadzony pod nazwg "Naukowe Mikotajki na UMCS" zwany w dalszej czesci Regulaminu
,Konkursem”.

Organizatorem Konkursu i Fundatorem nagrdod jest Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskie] w
Lublinie, zwana dalej ,Organizatorem”.

Konkurs rozpoczyna sie 15.11.2024 r. i trwa do 4.12.2024 r. do godziny 11:00.

Opublikowanie Regulaminu w portalu spotecznosciowych Facebook®
i Instagram® na profilach Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej oraz na stronie internetowej
www.umcs.pl jest jednoznaczne z podaniem go do wiadomosci Uczestnikow.

Konkurs nie jest grg hazardowa w rozumieniu ustawy z 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (t.
j. Dz. U. 2020 poz. 2094) i nie podlega rygorom okreslonym w ww. ustawie.

Organizator jest przyrzekajgcym nagrode w rozumieniu art. 921 kodeksu cywilnego.

. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Udziat w Konkursie wymaga akceptacji niniejszego Regulaminu, na zasadach okreslonych
w ust. 5 ponizej. Tres¢ Regulaminu dostepna jest w portalach spotecznosciowych Facebook® i
Instagram® na profilach Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej oraz na stronie internetowej
WWW.umcs.pl.

Konkurs przeznaczony jest dla petnoletnich oséb fizycznych, posiadajgcych petng zdolno$¢ do
czynnosci prawnych, oraz osoéb, ktére ukoniczyty 15 rok zycia i uzyskaty pisemng zgode rodzica lub
opiekuna prawnego (przedstawiciela ustawowego) na udziat
w Konkursie.

W Konkursie mogg bra¢ udziat osoby fizyczne, posiadajgce miejsce zamieszkania na terenie Polski,
wiacznie z pracownikami Organizatora.

Nadzoér nad prawidtowym i zgodnym z Regulaminem przebiegiem Konkursu oraz czynnosciami
wyfaniania zwyciezcow i wydawania nagrod prowadzi¢ bedzie Jury Konkursowe, w sktad ktérego
wchodzi¢ bedg 3 osoby wskazane przez Organizatora.

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest zamieszczenie na swoim profilu na Instagramie
pionowego filmiku (reel) o maksymalnej dtugosci 60 sekund o tematyce:

a) Nauka w $wigtecznym klimacie na UMCS — ukazanie, jak nauka i Swigteczna atmosfera
przenikajg sie na uczelni. Moze to by¢ laboratorium przystrojone w swigteczne dekoracje
albo wyjatkowe projekty naukowe w klimacie zimy. Prezentacja nauki, nowoczesnych
technologii lub prowadzonych badan z dodatkiem grudniowej atmosfery. Jak UMCS
inspiruje do rozwijania wiedzy?

b) Magia kampusu w grudniu — ukazanie $wigtecznego nastroju na uniwersytecie. Moze to by¢
Swigteczne oswietlenie, dekoracje na wydziatach oraz naukowe wydarzenia, ktore
odbywajg sie na uczelni w grudniu. Pokazanie, jak uczelnia wspiera innowacje i odkrycia, a
jednoczesnie wprowadza Swigteczny nastrdj, ktéry motywuje do dziatania.

Materiat audiowizualny ma by¢ opublikowany na profilu Instagram uczestniczki lub uczestnika wraz z
opisem #NaukoweMikotajkiUMCS i oznaczeniem profilu UMCS @umcs_lublin. Dodatkowo materiat


http://www.umcs.pl/
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powinien zosta¢ przestany wraz z linkiem, pod ktérym jest opublikowany na adres email:

media@mail.umcs.pl

6.

Akceptacja niniejszego regulaminu jest rownoznaczna z wyrazeniem przez Uczestnika
nieograniczonej czasowo i terytorialnie zgody na rozpowszechnianie przez Organizatora
przygotowanych filmow.

Administratorem danych osobowych Uczestnikdw Konkursu jest Organizator. Dane bedga
przetwarzane zgodnie z ustawg z 10 maja 2018 r. o ochronie danych osobowych (t. j. Dz. U. 2019
poz. 1781) w celach uczestnictwa i rozstrzygniecia Konkursu, w tym realizacji Nagrody.

Podanie danych, w tym danych osobowych, dla celéw zwigzanych z Konkursem jest dobrowolne, ale
niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie.

[1l. ZASADY PROWADZENIA | ROZSTRZYGNIECIA KONKURSU

1. Zasady konkursu:

a. kazdy uczestnik ma prawo do jednego zgtoszenia (jednego filmiku);
b. zwyciezcami bedga 3 osoby wyrdznione przez Jury.

2. Uczestnik, biorgc udziat w konkursie, oswiadcza, ze posiada petnie praw autorskich do
przygotowanego i opublikowanego filmu oraz, ze osoby ktérych wizerunek znajduje sie na zdjeciu
wyrazity zgode na jego upublicznianie.

3. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci w przypadku wystgpienia do niego oséb trzecich z
roszczeniami zwigzanymi z opublikowanym zdjeciem.

4. Organizator ma prawo do natychmiastowego wykluczenia z Konkursu Uczestnika, ktory:

a. postepowat niezgodnie z Regulaminem,
b. wykorzystywat fatszywe profile uzytkownika na portalu spotecznosciowym Instagramie,
c. zamiescit zdjecie zawierajgce napoje alkoholowe i inne zabronione uzywki.

V. NAGRODY

1. Nagrodami w konkursie beda zestawy jubileuszowych gadzetéw z logiem 80-lecia Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie — bluza, koszulka, kubek, kalendarz na rok 2025, notes, zestaw
piSmienniczy.

Organizator przyzna 3 rownorzedne nagrody.
Nagrodzone materiaty zostang opublikowane w mediach spotecznosciowych UMCS kolejno: 6, 7
oraz 8 grudnia 2024 roku.

4. Uczestnik zobowigzuje sie do bezposredniego odebrania nagrody od Organizatora lub do wskazania
adresu, na ktory nalezy dostarczy¢ przesytke zawierajgcg nagrode nie pdzniej niz w terminie 14 dni
od otrzymania przez Uczestnika informacji o wygrane;j
w Konkursie.

5. W przypadku nieuzyskania informacji, o ktorych mowa w ust. 3 powyzej,

w terminie tam wskazanym nagrody pozostajg do wytgcznej dyspozycji Organizatora.

Organizator Konkursu wyda nagrody w terminie 30 dni roboczych.

Nagrody w Konkursie nie mogg by¢ przez Uczestnikdw zamieniane na inne nagrody badz srodki
finansowe, a takze nie mogg by¢ przekazywane przez Uczestnika na rzecz innych Uczestnikdw lub
podmiotow trzecich.
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V. NARUSZENIE POSTANOWIEN REGULAMINU

1.

2.

Kazde naruszenie Regulaminu Konkursu uniemozliwia Uczestnikowi dalszy udziat w Konkursie.
Decyzje w tej sprawie podejmuje Organizator.
Przez naruszenie niniejszego Regulaminu Organizator rozumie w szczegdlnosci:

a) Uczestnik konkursu lub osoby dziatajgce w ich interesie zaktadaty fikcyjne profile i
wykorzystywaty je do uzyskania korzysci w ramach Konkursu.

b) Organizator zastrzega sobie prawo do usuwania z Konkursu wybranych Uczestnikéw, co do
ktérych pojawig sie zasadne podejrzenia, ze oni lub osoby dziatajgce w ich interesie
wykorzystywaty inne niz opisane w niniejszym Regulaminie dozwolone metody uzyskania
korzysci w ramach Konkursu.

¢) Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji kont Zwyciezcow pod katem zgodnosci
postepowania Uczestnikow z zapisami niniejszego Regulaminu. Jesli ktérys ze Zwyciezcow
zostanie zdyskwalifikowany przez Organizatora, Zwyciezca traci prawo do Nagrody, a
Nagroda nie zostaje wydana i pozostaje wtasnoscig Organizatora.

Podanie nieprawdziwych badz btednych danych osobowych stanowi naruszenie Regulaminu.
Naruszenie przepiséw prawa polskiego stanowi naruszenie Regulaminu.

Uczestnicy, wobec ktdrych zajdzie podejrzenie, ze ingerujg w mechanizm Konkursu lub postepujg w
sposob niezgodny z zasadami wspotzycia spotecznego lub Regulaminem, mogg zosta¢ na mocy
decyzji Organizatora wykluczeni z udziatu w Konkursie lub utraci¢ prawo do nagrody.

VI. TRYB SKtADANIA | ROZPATRYWANIA REKLAMACII

1.

VII.

Wszelkie reklamacje dotyczgce sposobu przeprowadzania Konkursu, Uczestnicy winni zgtaszaé na
pismie w czasie trwania Konkursu, jednak nie pdzniej niz w terminie 14 (czternastu) dni od dnia
wydania Nagraéd.

Reklamacja zgtoszona po wyznaczonym terminie nie wywotuje skutkdw prawnych.

Pisemna reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika oraz doktadny
opis i uzasadnienie reklamacji.

Reklamacja powinna by¢ przestana listem poleconym na adres siedziby Organizatora:
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej/Biuro Promociji, Pl. M. Curie-Sktodowskiej 5/1305A, 20-031
Lublin z dopiskiem “Konkurs na Facebooku z dnia 15.11.2024r.”

Reklamacje rozpatrywane bedg pisemnie w terminie 30 dni.

ODPOWIEDZIALNOSC

Uczestnik ponosi petng i wytgczng odpowiedzialnos¢ w przypadku, gdy jego zgtoszenie udziatu w
Konkursie bedzie naruszato prawa osdb trzecich lub powszechnie obowigzujgce przepisy prawa.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody spowodowane podaniem nieprawdziwych
danych przez Uczestnika Konkursu.

Wszystkie tresci zawarte w materiatach reklamowych lub promocyjnych zwigzanych z Konkursem
majg charakter jedynie informacyjny. Moc prawng majg jedynie postanowienia Regulaminu i
obowigzujgce przepisy prawa.



VI INNE POSTANOWIENIA

1. W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie przepisy prawa polskiego.



