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Wyrazenie , praktyki lekturowe”, ktéry w tym roku kodyfikuje ramy problemowe naszej
konferencji zostalo wprowadzone przez francuskich historykéw ksigzki i czytania,
przede wszystkim Rogera Chartiera [Od historii ksigzki do historii lektury... oraz Czy ksigzki
wywotujg rewolucje? Szkice z historii ksiqzki, lektury i kultury pismiennej...], ale takze Henri-
Jeana Martina [Narodziny ksigzki...], czy Jeana M. Hébrarda [Discours sura la lecture (1880-
2000)...]. Jakkolwiek przywolani badacze akcentuja nieco odrebne aspekty zjawiska, a
piszac o praktykach lekturowych maja na mysli pewien zlozony proces deszyfracji,
rozumienia i praktycznego ,uzycia” tekstow (zwlaszcza drukowanych w formie
kodeksu), ktéry to proces ma charakter nie tylko intelektualny, ale réwniez materialny,
im wlasnie mozemy zawdziecza¢ przesuniecie badawczej orientacji z historii ksiazki na
historie praktyk lekturowych. Miedzy innymi R. Chartier analizujac profil implikowanego
czytelnika (czyli wyobrazenia wydawcy o kompetencjach odbiorcy, do ktérego sie
zwraca), charakteryzujac zamierzchte wspélnoty lekturowe, z uwaga pochylajac sie nad
tematem nowozytnej kultury piSmiennej, jednoczesnie przekonuje, ze ,nalezy
rozpatrywac $wiat tekstow jako swiat przedmiotéw materialnych lub performance’éw, a
Swiat czytelnikéw - jako $wiat wspélnot, do ktérych owi czytelnicy przynaleza i ktore
okreslaja pewien zbiér kompetencji, konwencji i sposobéw uzytkowania pisma” (Czy
ksigzki wywotujq rewolucije..., s. 10).

Inspirowani tymi ustaleniami, osia konferencyjnej dyskusji uczyni¢ chcemy wtasnie
,praktykilekturowe” zwigzane z czytaniem, stanowigcym wypracowana przez okreslona
zbiorowosé¢ kompetencje kulturowg, nabywana w procesie socjalizacji. Sposoby jego
praktykowania nosza znamiona cielesno-materialne, to swego rodzaju obyczaj, ktoéry
polega na wykonywaniu powtarzalnych, zrutynizowanych czynnosci w okreslony
sposob, analogicznie rzecz ma sie w przypadku , praktyk medytacyjnych”, ,kulinarnych”
czy ,podrézniczych” [R. Chymkowski, W strone antropologii praktyk lekturowych..., M.
Moryl, Antropologia odbioru literatury... ].



Podczas konferencji proponujemy podjecie na nowo namystu nad fenomenem i istota
zjawiska ,praktyk lekturowych” w spoleczefistwie nadmiaru przekazéw medialnych i
informacji, w czasach silnie naznaczonych rozwojem cyfrowych technologii. W nowych
kontekstach chcemy poszuka¢ odpowiedzi na zasadnicze pytania: kto czyta? co czyta?
gdzie i kiedy to robi?, w jaki sposob i za posrednictwem jakich narzedzi? dlaczego i po
co?, jak rozumie i do czego wykorzystuje czytane teksty?

Poszukujac odpowiedzi na te (i inne) pytania chcemy skupi¢ sie na refleksji wokot
nastepujacych zagadnien:

- Badania praktyk lekturowych, czytania i czytelnictwa w Polsce i na $wiecie.

- Czytanie i czytelnictwo w dobie elektronicznej transmisji kultury pisma/ Wspoélczesna
kultura czytelnicza/ Czytanie jako forma uczestnictwa w kulturze.

- Modele czytania/ Style odbioru i doswiadczenia lektury/ Sposoby i sytuacje lektury.

- Ekran czy papier? Rodzaj medium a percepcja tekstu i doswiadczenia lekturowe.

- Czytanie vs. stuchanie ksiazki a procesy percepcyjne.

- Zmiana form praktyk lekturowych wobec dominacji kultury ruchomego obrazu.

- Praktyki lekturowe a sztuczna inteligencja.

- Nowe kategorie czytelnikow/ Subkultury czytelnicze / Czytanie spotecznosciowe i
praktyki lekturowe w sieci.

- Zachowania i potrzeby lekturowe réznych grup czytelnikoéw a rynek ksigzki.

- Przeksztalcenia formy ksigzki w kontekscie nowych potrzeb czytelniczych.

- E-booki, audiobooki i synchrobooki - podaz na rynku i wybory lekturowe.

- Rozwdj rynku e-ksigzek oraz uslug abonamentowych. Model abonamentowy w
czytelnictwie na wzér platform telewizyjnych i muzycznych.

- Nowoczesny marketing ksigzki i czytania/ Cyfrowe narzedzia promocji i reklamy
ksiazki i czytania.

- Aktywizacja czytelnikéw i animacja czytelnictwa.

- Instytucje wspierajace spoleczny obieg ksiazki.

Mozna réwniez zglasza¢ tematy wtlasne, wychodzace poza proponowane obszary
problemowe.

Do udzialu w konferencji zapraszamy badaczy kultury ksigzki i mediéw, bibliologow,
komunikologéw, medioznawcéw, a takze antropologéw i estetykéw ksigzki, historykow,
socjologéw, literaturoznawcéw oraz przedstawicieli innych dyscyplin i profesji, ktérych
badania i/lub dzialania zmierzaja w kierunku wypracowania narzedzi i warsztatu,
umozliwiajacych odzwierciedlenie ,wieloptaszczyznowego”, a zarazem jak najbardziej
kompletnego obrazu zjawisk lektury, a przy tym uzytecznych w ich holistycznym opisie:
od jej uwarunkowan powigzanych 2z materialnymi (edytorskimi, rynkowymi,
technologicznymi) aspektami spolecznego zycia ksiazki, przez fundamenty
instytucjonalne (projektujace, nadzorujace, egzekwujace i waloryzujgce zadania instytucji
obiegu ksigzki, wplywajacych na procesy recepcji, ale tez na ksztaltowanie sie i
upowszechnianie oferty, kanonéw i powszechnikéw lekturowych), az po tworzenie sie
kregéw publicznosci petnigcych ustalone funkcje i zadania w tzw. systemie ksigzki (od
produkcyjnych po opinio- i wzorotworcze).



Konferencja odbedzie si¢ zdalnie, za posrednictwem platformy MS Teams.

Jezykami roboczymi konferencji s polski, ukrainski, angielski.

Koszt udzialu w konferencji wynosi 300 z1. (250 z1. dla cztonkéw PTKS).

Osoba do kontaktu: dr Renata Malesa renata.malesa@mail.umcs.pl

Aby wzigé udzial w konferencji nalezy wypelni¢ do dnia 15 czerwca br. formularz
rejestracyjny dostepny pod linkiem https://forms.gle/ZKyrEs5kzy9]YhROS
Organizatorzy przewiduja publikacje materialéw pokonferencyjnych w recenzowanej
monografii naukowej (Wydawnictwo UMCS, seria Ksi@zka w Mediach - Media w
Ksi@zce https://wydawnictwo.umcs.eu/produkt/5608/ksiazka-w-mediach-media-w-
ksiazce-rynek---technologie---konsumpcja |
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