Opis przedmiotow do wyboru

Biologia — | rok | stopnia, semestr 2

W dziedzinie nauk humanistycznych lub spotecznych

Nazwa przedmiotu: Miedzy biologia a etyka

Koordynator: prof. dr hab. Lestaw Hostynski (WydZziat Filozofii i Socjologii; Katedra Etyki)

Forma zajeé: Konwersatorium (15 godzin)

Tresci przedmiotu:

Biologia stwarza nowe mozliwosci zapewniajgce zachowanie gatunku ludzkiego i odpowiednie warunki zycia
cztowieka w sposdéb znaczacy wptywa na sposdb zycia, na nasze postawy, m.in. ingerencji w funkcjonowanie
organizméw, leczenia wielu choréb, uzyskiwania nowych Zrédet zasobdéw zywnosciowych, przeciwstawia sie
degradacji Srodowiska zwigzanej z ekspansjg techniki czy gospodarka rabunkowa. Tym samym ma ona trudny do
przecenienia wptyw na zycie cztowieka. Rozkwitowi nauk biologicznych towarzyszy powszechna aprobata, jednak
jest on nie tylko dobrodziejstwem ludzkosci, ale niesie za sobg caty szereg zagrozen. Wraz z rozwojem biologii
pojawia sie pytanie o granice jej ekspansji. W wyznaczeniu owych granic szczegdlnie przydatna jest etyka.
Ograniczenia moralne sg zasadne dla catej nauki, a tym bardziej w odniesieniu do nauki o zyciu, ktére jest nie tylko
problemem przyrodniczym, ale takze filozoficznym. Tematykg konwersatorium bedzie wiec refleksja nad owymi
granicami, ale takze przestrzen zawarta miedzy biotechnologig a bioetyka. Poniewaz zasady nauk przyrodniczych
nie sg zrodtem sadéw moralnych, ktére to sady uwzgledniajg wartosci typowo ludzkie, dlatego koniecznym jest
przekazanie adeptom biotechnologii niezbednego ,instrumentarium” aksjologicznego umozliwiajgcego sprawne i
krytyczne poruszane sie w Swiecie, w ktérym dominujg wartosci etyczne.

Nazwa przedmiotu: Filozofia przyrody

Koordynator: dr hab. Andrzej tukasik, prof. UMCS (Wydziat Filozofii i Socjologii; Katedra Ontologii i Epistemologii)
Forma zajec¢: Wyktad (15 godzin)

Tresci przedmiotu:

Calem kursu jest omdwienie podstawowych zagadnien wspétczesnej filozofii przyrody, rozumianej jako filozofia w
kontekscie nauki. Analizowane sg nastepujgce zagadnienia: filozofia czasu i przestrzeni (absolutyzm i relacjonizm,
czas i przestrzen w teorii wzglednosci, strzatka czasu); determinizm i indeterminizm (determinizm fizyki klasycznej,
indeterminizm w mechanice kwantowej, teoria chaosu deterministycznego); pojecie materii (mechanistyczny obraz
Swiata i jego granice, pojecie materii w mechanice kwantowej, czgstki elementarne i sity natury); powstanie i
ewolucja Wszechswiata (zagadnienie nieskoriczonosci czasowej i przestrzennej Wszechswiata, Standardowy Model
Kosmologiczny).

Nazwa przedmiotu: Kompetencje miekkie w pracy zawodowej

Koordynator: dr Anna Maria Wéjcik, prof. UMCS (Wydziat BiB; Pracownia Edukacji Biologicznej i Srodowiskowej z
Muzeum Zoologicznym)

Forma zajec: Konwersatorium (15 godzin)

Tresci przedmiotu:

Kompetencje twarde i miekkie w pracy zawodowej, oczekiwania pracodawcéw wobec absolwentéw studidéw
wyzszych, komunikacja interpersonalna w budowaniu prawidtowych relacji, sposoby wyznaczania i osiggania celow
w 2yciu zawodowym, motywacja i automotywacja w realizacji zatozen, organizacja i zarzadzanie czasem w
odnoszeniu sukcesdw, praca pod presjg czasu, umiejetnosci pracy w zespole, zarzgdzanie zespotami i umiejetnosci
przywddcze, rozwigzywanie konfliktéw, budowanie pewnosci siebie, zadowolenie zyciowe a praca zawodowa.

Nazwa przedmiotu: Autoprezentacja i wystapienia publiczne

Koordynator: dr Anna Maria Wojcik, prof. UMCS (Wydziat BiB; Pracownia Edukacji Biologicznej i Srodowiskowe;j z
Muzeum Zoologicznym)

Forma zajec: Konwersatorium (15 godzin)

Tresci przedmiotu:

Sposoby autoprezentacji i dobrego wejscia w grupe, mowa ciata i komunikacja werbalna w odbiorze spotecznym,
ztote zasady komunikacji, elementy emisji gtosu jako podstawowego narzedzia skutecznej komunikacji, rodzaje
wystgpien publicznych, zasady przygotowania réznych typow wystgpien publicznych, savoir vivre w wystgpieniach
publicznych, jak pokonac stres podczas wystgpien publicznych i prezentacji, mainfulness, czyli trening uwaznosci w
redukcji stresu i zwiekszaniu koncentracji, autodiagnoza i autorefleksja w pracy nad wystgpieniami publicznymi,
czyli droga do mistrzostwa.



Nazwa przedmiotu: Jak zostac przedsiebiorca?

Koordynator: dr Monika Jakubiak (Wydziat Ekonomiczny; Katedra Zarzgdzania)

Forma zajec¢: Wyktad (15 godzin)

Tresci przedmiotu:

Wprowadzenie do przedsiebiorczosci, istota przedsiebiorczos$ci. Pracownik czy przedsiebiorca? Specyfika roli
zawodowej. Wiasna firma — czy to dla mnie? Kompetencje przedsiebiorcze. Prowadzenie firmy w branzy
biotechnologicznej. Formy organizacyjno-prawne przedsiebiorstw. Zrédta finansowania dziatalnosci gospodarczej.
Rozpoczynanie, zawieszanie i likwidacja dziatalnos$ci gospodarczej. Koncepcja biznesu — biznesplan.

Nazwa przedmiotu: Przedsiebiorczos¢

Koordynator: mgr Magdalena Panasiuk (Wydziat Ekonomiczny; Katedra Systemow Informacyjnych i Logistyki)

Forma zaje¢: Laboratorium (15 godzin)

Aby moc uczeszczaé na przedmiot , konieczne jest uprzednie zaliczenie, lub rdwnoczesne zapisanie sie na wyktad
»Jak zosta¢ przedsiebiorcg”

Tresci przedmiotu:

Zajecia beda odbywaty sie przy wykorzystaniu Branzowych Symulacji Biznesowych na przyktadzie prowadzenia

kliniki weterynaryjnej. Studenci wcielg sie w role wspdtwtascicieli kliniki weterynaryjnej zajmujacej sie leczeniem

zwierzagt domowych. Uczestnicy rozgrywki podejmujg szereg decyzji, z ktérymi kazdy wiasciciel przedsiebiorstwa

spotyka sie na co dzien. Jest to gra edukacyjna dla uczelni i biznesu $wietnie sprawdzajgca sie podczas zajec z

przedmiotu podstawy przedsiebiorczosci. Pozwoli opanowaé umiejetnosci praktyczne w nastepujgcych obszarach:

opracowanie analizy rynku, przygotowanie strategii rozwoju przedsiebiorstwa, opracowanie misji i wizji

przedsiebiorstwa, planowanie popytu i podazy oferowanych ustug, planowanie polityki kadrowej (m.in.

zatrudnianie/zwalnianie pracownikow, zakup sprzetu niezbednego do $wiadczenia ustug), planowanie polityki

finansowej w kazdej dziedzinie funkcjonowania przedsiebiorstwa (m.in. wynagrodzenia, koszty pétproduktéw,

obstugi biura, podatki), planowanie oraz realizacja strategii marketingowej (tradycyjnej/internetowej).



