Zajecia fakultatywne: 3 ECTS, konwersatorium, 30 h, 2023/2024
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Nazwa zaje¢ po polsku i
angielsku

Kreatywnos$¢ w reklamie, Creativity in advertising

Imie i nazwisko wykfadowcy,
tytut/stopien naukowy

Elzbieta Szul, doktor

Jezyk wyktadowy

polski

Strona WWW

Brak

Semestr

Zimowy

||l W

Godzinowe
ekwiwalenty
punktow ECTS

Godziny kontaktowe (z udziatem nauczyciela akademickiego)
Konwersatorium 30 h, 1 ECTS

Konsultacje i zaliczenie 3h

taczna liczba godzin z udziatem nauczyciela akademickiego 33h
Liczba punktéw ECTS z udziatem nauczyciela akademickiego 1,9
Godziny niekontaktowe (praca wtasna studenta)

Studiowanie literatury 27h

Przygotowanie si¢ do zaliczenia 30h

taczna liczba godzin niekontaktowych 57h

Liczba punktéw ECTS za godziny niekontaktowe 1,1

Sumaryczna liczba punktéw ECTS 3

Wymagania wstepne

brak

Opis zajec¢

Na zajeciach dowiemy sie jak przygotowac koncept kreatywny, brief
projektowy, jakie sg zasady reklamy kreatywnej, co decyduje o
skutecznosci reklamy, jakie sg trendy w reklamie, oraz jak reklama
wptywa na emocje i zachowania odbiorcow,

Zakres tematow

1) Pojecie, cele i funkcje reklamy,

2) Rodzaje i formy reklamy

3) Reklama poréwnawcza, humorystyczna, kontrowersyjna, outdoorowa,
pary — cechy i wptyw na odbiorcéw

4) Ambient media — cele i znaczenie

5) Stereotypy w reklamie

6) Reklama spoteczna a reklama komercyjna

7) Typologia odbiorcéw reklam

8) Modele oddziatywania reklamy na odbiorcow

9) Tworzenie strategii reklamowej, koncept kreatywny

10). trendy w reklamie,

11) Zasady przygotowywania przekazu reklamowego (tekst, obraz i
slogany reklamowe)

12) Aspekty prawne reklamy

13) Rynek reklamy w Polsce

14) Studia przypadkoéw - analiza wybranych kampanii reklamowych
15)warsztat - przygotowanie kampanii reklamowej
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11 | Efekty uczenia sie z Wiedza:
przyporzadkowaniem do
efektéw uczenia sie W1, zna i rozumie zasady tworzenia kreatywnych komunikatow
kierunkowych reklamowych KW05 KW10
W2, zna i rozumie metody i narzedzia tworzenia kreatywnych i
(w przypadku zaje¢ innowacyjnych rozwigzan w reklamie KW05 KW10
dedykowanych kreatywnosci | W3, zna i rozumie zasady, modele wptywu reklamy na zachowania
spotecznej efekty zajec odbiorcow  KWO05
nalezy przyporzgdkowac do
efektow kierunkowych Umiejetnosci:
kreatywnosci; w przypadku U1, potrafi zaplanowac i zorganizowac prace nad przygotowaniem briefu
zaje¢ niededykowanych, projektowego KUQ7
efekty zaje¢ powinny byé U2, potrafi pracowa¢ zespotowo nad przygotowaniem komunikatu
przyporzadkowane do reklamowego, KUO8
efektéw kierunkowych U3, potrafi analizowa¢ i odpowiada¢ na potrzeby okreslonych grup
réwniez innych kierunkow) odbiorcow reklamy KUO1
Kompetencje spoteczne:
K1, jest gotow do krytycznej analizy wtasnych zatozen propozycji
dotyczacych komunikatéw reklamowych i potrzeb grup docelowych
KKO1
K2, jest gotéow do stosowania metod i narzedzi kreatywnych w
tworzeniu reklam KKO02
12 | Sposoéb weryfikacji efektéw W1, éwiczenia i zadania kreatywne z zakresu reklamy
uczenia sie (oddzielnie dla W2, éwiczenia i zadania kreatywne z zakresu reklamy
kazdego efektu) W3, éwiczenia i zadania kreatywne z zakresu reklamy
U1, przygotowanie briefu projektowego
U2, praca w grupach nad przygotowaniem komunikatu reklamowego
U3, éwiczenia kreatywne z zakresu reklamy
K1, ocena udziat w dyskusiji
K2, ocena udziatu w dyskusiji
13 | Metody dydaktyczne Wyktad konwersatoryjny, dyskusja, warsztaty, studia przypadku
14 | (1) Metody oceniania 1) Ocena ¢wiczen i zadan kreatywnych

(2) Kryteria oceniania

2) Ocena przygotowanych komunikatéw reklamowych
3) Ocena aktywnosci na zajeciach




