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1. INFORMACJE O SZKOLENIU

1.1. Nazwa szkolenia

Kultura popularna w praktyce edukacyjnej

1.2. Analiza potrzeb szkoleniowych

Wprowadzenie do procesu nauczania elementow ksztatcenia na odlegtosc jest dzisiaj
niezbedne, nie tylko ze wzgledu na zaistniatg sytuacje epidemiologiczng, ale przez korzysci
ptyngce z wykorzystania nowoczesnych technologii w edukaciji. Zastosowanie narzedzi online
pozwala zwiekszyC¢ zaangazowanie ucznidw/studentéw w proces ksztatcenia, rozwijac ich
umiejetnosci samodzielnej pracy oraz pracy w grupie, a takze stymulowac kreatywnosc¢ i

krytyczne myslenie (Puchata-Ladzinska 2021).

Wsrdd potencjalnych korzysci wynikajgcych z wykorzystania narzedzi internetowych w edukaciji
znajdujg sie:

a) tatwiejszy dostep do zasobow edukacyjnych i najnowszych wynikéw badan;

b) wieksza interaktywnos$¢ procesu nauczania-uczenia sie, wptywajgca dodatnio na
zaangazowanie uczniéw/studentow;

c) przekraczanie granic klasy szkolnej/sali zajeciowej; edukacja nie jest ograniczona
miejscem i czasem, co czyni jg bardziej egalitarna;

d) proces uczenia sie moze by¢ w wiekszym stopniu dostosowany do potrzeb, stylu i tempa
pracy ucznia/studenta;

e) zastosowanie réznych metod i technik, np. wizualizacji materiatu, czyni uczenie sie
bardziej atrakcyjnym i przyjemnym doswiadczeniem, dodatkowo stymulujgcym
kreatywnosc;

f) edukacja staje sie procesem globalnym;

g) uczniowie/studenci mogg skuteczniej sledzi¢ wtasne postepy i otrzymywacé informacje

zwrotng od nauczyciela/cztonkéw grupy (por. Raja, Nagasubramani 2018).
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Obecnie do szkot i uniwersytetow w wiekszos$ci uczeszczajg przedstawiciele dwoch pokolen:
urodzeni w latach 1980-1995, tzw. Millenialsi, inaczej Pokolenie Y, oraz urodzeni po 1995 r.
reprezentanci iGeneration — Pokolenie Z. Obie generacje ze wzgledu na swoje cechy swoiste

wymagajg nieco odmiennej organizacji procesu ksztatcenia.

William Strauss i Neil Howe (2000), charakteryzujgc Pokolenie Y, zauwazyli, ze Millenialsi w
przeciwienstwie do poprzednich pokolen sg bardziej zroznicowani, lepiej wyksztatceni i majg
wyzszy status ekonomiczny. Posiadajg wiele pozytywnych (przynajmniej z punktu widzenia
sytemu edukacji) cech; charakteryzuje ich m.in.: oddanie pracy zespotowej i pracy dla zespotu,
sromnosc¢, optymizm, zaangazowanie, szacunek dla autorytetu, tolerancja dla réznych form
nadzoru, przestrzeganie zasad, ciggte dgzenie do podnoszenia poziomu wyksztatcenia,
potrzeba feedbacku (informacji zwrotnej) oraz doskonata znajomosc¢, a nawet uwielbienie dla
technologii (Strauss i Howe 2000). Na podobne cechy pokoleniowe wskazata takze Adelina
Broadbridge i in. (2007). Zdaniem badaczy Pokolenie Y, to ludzie dobrze wyksztatceni, pewni
siebie, optymistyczni, otwarci, prospoteczni i protechnologiczni, energiczni, doskonale
poinformowani, uprzejmi, petni szacunku dla autorytetu. Millenialsom zarzuca sie niekiedy

niecierpliwos¢ czy nadmierng koncentracje na wtasnej osobie (Puchata-Ladzinska 2021).

Generacja Z, iGeneration, to ludzie urodzeni w ,Swiecie Internetu”. Okreslani sg mianem ,Digital
natives”, czyli ,Cyfrowych tubylcow”. Od Generaciji Y rozni ich poczucie zagrozenia, w ktérym
zyja. Mtodzi ludzie postrzegajg rzeczywistos¢ przez pryzmat terroryzmu, ekstremizmu,
konfliktéw i wojen. Cyfrowi tubylcy akceptujg réznice, sg tolerancyjni, cechuje ich wysoka
Swiadomos¢ czynnikdw sprzyjajgcych i zagrazajgcych zdrowiu i Srodowisku, cenig sobie
prywatnos¢, sg przedsiebiorczy (chcag by¢ sobie szefami), pézniej niz poprzednie pokolenia
wkraczajg w dorostosc. ,Digital natives” potrzebujg natychmiastowego feedbacku, jasno
nakreslonych struktur, celéw, wyzwan, ktére pozwolg im monitorowac wtasne postepy (Puchata-
Ladzinska 2021).

Czego zatem potrzebuje Pokolenie Z, aby uczy¢ sie efektywnie?
a) uzywania technologii w nauczaniu jako dopetnienia dla tradycyjnego podejscia i czynnika
podnoszgcego jakos¢ procesu;
b) wspodtdecydowania o ksztatcie edukacii;

c) brania pod uwage ich zainteresowan;
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d) przekazywania kluczowych informacji;
e) ewaluacji procesu;

f) mentoringu;

g) komunikacji i feedbacku;

h) racjonalnego i przyjaznego $rodowiska edukacyjnego (Puchata-Ladzinska 2021).

Generacja Y preferuje natomiast bardziej spoteczne i immersyjne formy uczenia sie, w ktérych
mozna wykonywac czynnosci praktyczne. Mtodzi ludzie nie chcg by¢ pasywni, lecz aktywni,
kreatywni, a nie ograniczani, pragng wychodzi¢ poza przestrzen szkoty, takze do Swiatéw
wirtualnych. Komunikacja w Internecie jest dla nich czynnoscig naturalng, podobnie jak
korzystanie z narzedzi online. Preferujg konkretne informacje oraz wizualizacje probleméw i ich
rozwigzan (np. filmy na YouTube). Nauczyciel powinien by¢é mentorem, tak jak w przypadku
Millenialséw. Oczywiscie zadna z wymienionych grup nie jest homogeniczna i nalezy w procesie
edukacji uwzglednia¢ indywidualne cechy i potrzeby kazdego z uczniéw/studentéw (Puchata-
Ladzinska 2021).

W sprostaniu oczekiwaniom wspotczesnych ucznidw i studentéw, szczegdlnie pomocne bedag
metody aktywizujgce, zwane takze metodami aktywnymi, poszukujgcymi, problemowymi,
nauczaniem aktywizujgcym czy aktywizacjg (Ordon 2015). Metody aktywizujgce stanowig taki
rodzaj dziatan grupy i prowadzgcego, ktdre umozliwiajg przyswajanie wiedzy przez dziatanie i
przezywanie. Metody aktywizujgce pozwalajg uczniom na poszukiwanie wiedzy w toku
samodzielnej, wielostronnej aktywnosci, wywotanej sytuacjg zadaniowg lub problemowg (Ordon
2015). W literaturze przedmiotu funkcjonujg rozne klasyfikacje metod aktywizujgcych (zob.
Ordon 2015). Jedng z ciekawszych propozyciji jest klasyfikacja Danuty Bernackiej, ktéra
wymienita osiem grup metod aktywizujgcych: metody integrujgce grupe, metody (strategie)
nauczania i uczenia sie w matych grupach, metody podajgce gotowe wiadomosci, metody
tworzenia i definiowania poje¢, metody kreatywnego rozwigzywania probleméw i podejmowania
decyzji, metody hierarchizacji pojec¢ i rozwigzan, metody eksponujgce oraz metody praktycznego
dziatania (Bernacka 2001). W nauczaniu metodami aktywizujgcymi akcent potozony jest na
osobe ucznia i rozwijanie jego kompetenciji, a nie na program. Uczeh postrzegany jest jako
aktywny podmiot, zdobywajgcy wiedze drogg wtasnych doswiadczen i poszukiwan.
Nauczyciel/wyktadowca wspiera ucznia przez stwarzanie mu sposobnoséci do doswiadczen,

zaangazowania emocjonalnego, komunikacji z innymi czy samodzielnego przemyslenia
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problemu. W grupie uczacych sie wykorzystywane sg mechanizmy dynamiki grupowej
(Maciejowska 2008).

Kultura popularna jest wspotczesnie kulturg dominujgcg (Carroll 1992). Mimo to, wcigz pozostaje
na marginesie refleksji i dziatann edukacyjnych. W dyskursie pedagogicznym kultura popularna
niezmiennie jest sytuowana w opozycji do uznanej kultury wysokiej, a warto$ciowanie jej tekstow
czesto nastepuje juz na poziomie jezyka i potocznego rozumienia pewnych terminéw, na
przyktad terminu: ,popularny”, z pominieciem rzeczywistych tresci. Popularno$¢ kojarzona jest
po prostu z miernoscia, powszechnos¢ z podrzednoscig. W opozycji dla wyzej nakreslonego
stanowiska formutuje sie przekonanie o spotecznym i pedagogicznym charakterze kultury i
sztuki popularnej (Jakubowski 2017). W tym ujeciu kultura popularna jest postrzegana jako
miejsce konstruowania tozsamos$ci (nie tylko mtodych ludzi), negocjacji i tworzenia znaczen,
przestrzen socjalizacji (Jakubowski 2020). To w kulturze popularnej jak w lustrze odbijajg sie
spoteczne dyskursy — aspiracje, problemy i wartosci. Odpierajgc wcigz wigzgce argumenty
krytykdw zarzucajgcych sztuce popularnej niedojrzatosc i prymitywizm, Witold Jakubowski
(propagator nurtu pedagogiki kultury popularnej) skonstatowat: ,sztuka popularna nie musi byc¢
banalna zaréwno pod wzgledem mys$lowym, jak i estetycznym; adresowanie jej do szerokiego
odbiorcy nie jest jednoznaczne z zanizaniem poziomu; przystepnosc¢ odbioru nie wyklucza ani
oryginalnosci ekspresji tworcy, ani aktywnosci odbiorcy; przemystowy charakter produkcji
kulturalnej nie jest dzis$ typowy wytgcznie dla sztuki niskiej, a standaryzacja wystepuje zarowno
w sztuce wysokiej, jak i niskiej, gdyz wszelkie konwencje utatwiajg osiggniecie pewnych form i
efektow estetycznych” (Jakubowski 2020: 93). Kultura popularna nie jest gorszym, lecz innym
fragmentem kulturowej rzeczywistosci (por. Jakubowski 2020), elementem — warto podkresli¢ —

dominujgcym. Nalezy zatem znalez¢ dla niej petnoprawne miejsce w edukaciji.
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1.3. Cele szkolenia

Cel giowny

Wyposazenie uczestnikow szkolenia w podstawowg wiedze o kulturze popularnej oraz
rozwijanie umiejetnosci wykorzystania jej w praktyce edukacyjnej, z zastosowaniem wybranych
metod aktywizujgcych (lapbook, open space, visual thinking, debata oksfordzka),

przystosowanych do ksztatcenia w formie zdalne;.
Cele szczegotowe
Uczestnicy szkolenia beda:

w zakresie wiedzy:

¢ znali zatozenia metody aktywizujgcej jakg jest lapbook;
e definiowali pojecie kultury popularnej;

e znali pedagogiczny potencjat kultury popularnej;

e znali zasady metody open space;

e znali charakterystyczne cechy metody visual thinking;
e znali charakterystyczne cechy debaty oksfordzkiej;

¢ mieli Swiadomos¢ mozliwosci wykorzystania kultury popularnej w praktyce edukacyjnej.

w zakresie umiejetnosci:

e potrafili zastosowac zatozenia metody lapbook w praktyce zdalnej;

e potrafili przeprowadzi¢ metode open space zgodnie z jej zatozeniami;
e potrafili wykorzysta¢ metode visual thinking;

e potrafili przeprowadzi¢ debate oksfordzkg online;

e rozpoznawac pedagogiczny potencjat kultury popularnej;

e umiejetnie wspoétpracowac z innymi;

e skutecznie argumentowac zaproponowane rozwigzanie.
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w zakresie postaw:

e prezentowali egalitarne i pluralistyczne spojrzenie na kulture;

e postrzegali pedagogike jako praktyke kulturows;

e przyjmowali postawe tworczg/kreatywna;

e prezentowali otwartos¢ na roznorodnosc¢ w zakresie jakosci i potrzeb estetycznych;

e Swiadomie korzystali z mozliwosci narzedzi internetowych.
1.4. Adresaci szkolenia

Szkolenie przeznaczone jest dla wyktadowcoéw akademickich, nauczycieli szkét podstawowych i
ponadpodstawowych, studentéw przygotowujgcych sie do pracy z: dzie¢mi, mtodziezg i osobami
dorostymi oraz stuchaczy pedagogicznych studiow podyplomowych, ktérzy pragng podniesé
swoje kompetencje dydaktyczne. Odbiorcami szkolenia bedg osoby, ktére chcg zdoby¢ wiedze i
rozwing¢ swoje umiejetnosci z zakresu wykorzystywania metod aktywizujgcych w nauczaniu

zdalnym.

1.5. Forma realizacji szkolenia

W celu zapewnienia skutecznosci szkolenia zaleca sie jego realizacje w grupie od 12 do 18
0s0b, aczkolwiek trener moze zaadaptowacé program do warunkow, w jakich realizuje zajecia. Z
zatozenia szkolenie prowadzone jest w formie zdalnej, ale mozliwa jest rowniez jego forma

stacjonarna. Przyjeto, ze zdalne szkolenie odbywa sie na Platformie Moodle.

1.6. Czas szkolenia

Szkolenie trwa 4 godz. 30 min. (6 godzin dydaktycznych).
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2. PROGRAM SZKOLENIA

2.1. Tresci ksztatcenia

Podczas szkolenia stuchacze nabywajg podstawowg wiedze na temat pedagogicznego
potencjatu kultury popularnej oraz wybranych metod aktywizujgcych (lapbook, open space,
visual thinking, debata oksfordzka). Omawiane zagadnienia sprowadzajg sie do trzech obszaréw

tematycznych:

a) pierwszy obszar, o charakterze ogélnym i wprowadzajgcym, dotyczy tradycyjnego
podejscia do roli kultury i sztuki w wychowaniu oraz jego ewolucji. Uczestnicy szkolenia
majg mozliwos¢ podzielenia sie wkasnymi doswiadczeniami uczestnictwa w kulturze z
wykorzystaniem metody lapbook i visual thinking;

b) drugi obszar tematyczny poswiecony jest probie zdefiniowania kultury popularnej i
wybranym problemom socjalizacji popkulturowej. Uczestnicy majg szanse
przeprowadzenia wymiany opinii w warunkach open space;

C) w trzecim obszarze tematycznym zaprezentowane sg mozliwosci wykorzystania kultury
popularnej w praktyce edukacyjnej. Uczestnicy mogg zabrac gtosi odnies¢ sie do

problemu, biorgc udziat w debacie oksfordzkiej.

2.2. Harmonogram szkolenia

Obszar tematyczny Czas trwania

1. Pedagogiczne spojrzenie na kulture wysokg i niskg — tradycja 1,5 godz.

i wspotczesnoscé (lapbook i visual thinking)

2. Pojecie kultury popularnej i problemy socjalizacji popkulturowej (open 1,5 godz.

space)
3. Mozliwosci wykorzystania kultury popularnej w praktyce edukacyjnej 1,5 godz.
(debata oksfordzka)
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2.3. Srodki i materialy dydaktyczne

Podczas szkolenia zostang wykorzystane:

e komputer z dostepem do Internetu, gtosnikiem i mikrofonem;
e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);

e wyszukiwarki internetowe;

o Pakiet MS Office;

e Padlet;
o Canva;
e Mural;
e Miro;

e materiaty szkoleniowe.

2.4. Wykorzystane metody

Podczas szkolenia zostana wykorzystane:

e lapbook;

e Open space;

e visual thinking;

e debata oksfordzka;

e dyskusja sokratejska;

e dyskusja nieformalna;
e wyktad informacyjny;

e objasnienie;

e pokaz;

e Pralka, teczka, kosz?”;

e _Niedokohczone zdania”.

2.5. Cytowana i polecana literatura oraz zrédta internetowe

e Bernacka, D. (2001). Od stowa do dziatania. Przeglad wspotczesnych metod ksztatcenia,
Wyd. ZAK: Warszawa.
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e Broadbridge, A.M., Maxwell, G.A., Ogden, S.M. (2007). 13 _2_30: Experiences,
perceptions, and expectations of retail employment for Generation Y, ,Career
Development International”, nr 12(6), 523-544.

e Carroll, N. (1992). The Nature of Mass Art, ,Philosophic Exchange”, nr 23(1), 2-37.

e Fernandez-Fontecha, A., O’Halloran, K.L., Tan, S., Wignell, P. (2019). A multimodal
approach to visual thinking: the scientific sketchnote, ,Visual Communication”, nr 18(1), 5-
29.

e Gadamska, M. (2018). Wykorzystanie metod aktywizujgcych w pracy z grupg, ,Kwartalnik
Edukacyjny”, nr 3, 24-33.

e Iwasinski, t. (2015). Konsumpcja kulturowa jako manifestacja statusu. Od determinizmu
klasowego do wszystkozernosci, ,Przeglad Socjologiczny”, nr 64 (3), 9-25.

e Jakubowski, W. (2001). Edukacja i kultura popularna, Wyd. Impuls: Krakéw.

e Jakubowski, W. (2006). Edukacja w Swiecie kultury popularnej. Krakow: Impuls.

e Jakubowski, W. (2010). Kultura i sztuka popularna jako obszar dziatan edukacyjnych,
LArs inter Culturas”, nr 1, 35-54.

e Jakubowski, W. (2014). Media i kultura popularna jako obszar studiéw nad edukacjg,
~otudia Edukacyjne” nr 50, 91-107.

e Jakubowski, W. (2017). Pedagogika popkultury, [w:] Jakubowski W. (red.) Pedagogika
kultury popularnej — teorie, metody i obszary badan, Wyd. Impuls: Krakéw.

e Jakubowski, W. (2020). Popkulturowe ilustracje utopii spotecznych, czyli o edukacyjnym
potencjale kultury popularnej, [w:] Wiodarczyk R. (red.) Utopia a edukacja, Wyd. Instytut
Pedagogiki Uniwersytetu Wroctawskiego: Wroctaw.

e Maciejowska, I. (2008). Metody aktywizujgce, [w:] Maciejowska I. (red.) Jak ksztatcic¢
studentéw chemii i kierunkobw pokrewnych: podrecznik nauczyciela akademickiego, Wyd.
Wydziatu Chemii Uniwersytetu Jagielloriskiego: Krakow.

e Melosik, Z. (2012). Mass media, tozsamosc¢ i rekonstrukcje kultury wspotczesnej, [w:]
Skrzydlewski W., Dylak S. (red.) Media — Edukacja — Kultura, Wyd. UAM: Poznan-
Rzeszow.

e Melosik, Z. (2015). Kultura popularna, pedagogika i mtodziez, [w:] Pyzalski J. (red.)
Wychowawcze i spoteczno-kulturowe kompetencje wspotczesnych nauczycieli. Wybrane
konteksty, Wyd. theQ studio: £6dz (http://hdl.handle.net/10593/14308).

kn Co-funded by the The European Comm|55|on support for the productl_on of this publlcanon 12
Sl S [ e does not constitute endorsement of the content which reflects the views
s 9 . only of the authors, and the Commission cannot be held responsible for
of the European Union 5,y yse which may be made of the information contained therein.


http://hdl.handle.net/10593/14308

Ordon, U. (2015). Wykorzystanie metod aktywizujgcych przez nauczycieli przedszkoli i
klas I-lll — raport z badan, ,Edukacja Elementarna w Teorii i Praktyce”, nr 3,
(https://doi.org/10.14632/eetp _37.9).

Peycheva, Y., Lazarova, S. (2018). The lapbook as a didactic tool to implement integrated

training in natural science and technology and entrepreneurship at primary school level,
“Knowledge International Journal”, nr 28.3, 959-963.

Potocka, M.A. (2016). Nowa estetyka, Wyd. Aletheia: Warszawa.

Puchata-Ladzinska, K. (2021). Teaching translation in times of lockdown, Wyd. WUR:
Rzeszow.

Raja, R., Nagasubramani, P.C. (2018). Impact of modern technology in education,
“Journal of Applied and Advanced Research”, nr 3 (Suppl. 1), S33-S35,
(https://doi.org/10.21839/jaar.2018.v3iS1.165).

Stacel, K. (2014). Lapbook w bibliotece szkolnej. Warsztaty artystyczne, ,Biblioteka w
szkole”, nr 9, 24-25.

Strauss, W., Howe, N. (2000). Millennials Rising: The Next Great Generation, Wyd.

Vintage Original: Nowy Jork.

Van Woezik, T., Reuzel, R., Koksma, J. (2019). Exploring Open Space: A self-directed
learning approach for higher education, “Cogent Education”, nr (6)1.

Wierzba, P. (2015). Edukacja w czasach popkultury. Pedagogika kultury popularnej we
wspotczesnej praktyce edukacyjnej, ,Terazniejszo$¢ — Cztowiek — Edukacja”, nr 2, 23-36.
Wojcik, M. (2020). Lapbook jako narzedzie promocji ksigzki dla dzieci, ,Przeglad
Biblioteczny”, nr 3, 375-385.

Zrodta internetowe:

https://cbp.zhp.pl/wp-content/uploads/2014/01/Za%C5%82.3.-Zasady-i-przebieg-
debaty.pdf (dostep: 12.11.2021).
https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/kultura-masowa;3928898.html (dostep: 12.11.2021).

https://kampus.umcs.pl(dostep: 06.11.2021).
https://miro.com/(dostep: 06.11.2021).

https://www.canva.com/pl _pl/ (dostep: 06.11.2021).
https://www.mural.co/ (dostep: 06.11.2021).

https://www.youtube.com/watch?v=9ypqg71Aixwc (dostep: 11.12.2021).
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3. SCENARIUSZE ZAJEC

3.1. Pedagogiczne spojrzenie na kulture wysoka i niska — tradycja
| wspotczesnosé (lapbook i visual thinking)

Cele szczeqgoblowe:

e uczestnicy znajg zasady i narzedzia tworzenia wirtualnego lapbooka;

e uczestnicy potrafig wykonac lapbooka;

e uczestnicy znajg zasady metody visual thinking;

e uczestnicy potrafig zastosowac zasady visual thinking w praktyce;

e uczestnicy rozumiejg ewolucje pedagogicznych pogladdéw na role kultury i sztuki;
e uczestnicy wspétpracujg z innymi osobami biorgcymi udziat w szkoleniu;

e uczestnicy rozwijajg swojg kreatywnosc.
Metody dydaktyczne:

e dyskusja nieformalna;
e objasnienie;

e wykfad informacyjny;
e Cwiczenia praktyczne;
e lapbook;

e pokaz;

e visual thinking.
Czas trwania: 1 godz. 30 min.

Srodki i materiaty dydaktyczne:

e komputer z dostepem do Internetu, gtosnikiem i mikrofonem;
e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);

e wyszukiwarki internetowe;

o Pakiet MS Office;

e Padlet;
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e Canva;
e Mural;
e Miro;

¢ materiaty szkoleniowe.

Zadanie 1. Pedagogiczne spojrzenie na kulture wysoka i niskg — tradycja

| wspoiczesnosé
Metody dydaktyczne:

e dyskusja nieformalna;
e objasnienie;

e Cwiczenia praktyczne.
Czas trwania:20 min.

Srodki i materiaty dydaktyczne:
e komputer z dostepem do Internetu, gtosnikiem i mikrofonem;
e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);

e materiaty szkoleniowe.

Przebieg szkolenia:

1. Uczestnicy loguja sie na Platformie Moodle — BigBlueButton w module II: Kultura
popularna w praktyce edukacyjnej.

2. Prowadzacy wita uczestnikdw szkolenia i podaje jego temat.

3. Prowadzgcy omawia tradycyjny poglad na role kultury i sztuki w edukaciji (materiaty
dydaktyczne nr 1) i zaprasza uczestnikdw do wyrazenia wtasnych opinii na ww. temat.

4. Zadaniem uczestnikow jest zapisanie w zaktadce ,,\Wspo&lne notatki” tego, jak rozumiejg
pojecie ,wszystkozernosc kulturowa”.

5. Prowadzacy podsumowuje ¢wiczenie, przedstawiajgc definicje pojecia ,wszystkozernosc

kulturowa” (materiaty dydaktyczne nr 2).
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Zadanie 2. Lapbook i visual thinking — teoria
Metody dydaktyczne:

e dyskusja nieformalna;
e wykiad informacyjny;

e pokaz.
Czas trwania: 25 min.

Srodki i materiaty dydaktyczne:
e komputer z dostepem do Internetu, gto$nikiem i mikrofonem;
e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);

e materiaty szkoleniowe.

Przebieg szkolenia:

1. Prowadzacy przedstawia uczestnikom metode lapbook (materiaty dydaktyczne nr 3).

2. Prowadzacy prezentuje przyktadowy lapbook w formie tradycyjnej i wirtualnej (materiaty
dydaktyczne nr 4).

3. Prowadzacy prezentuje narzedzia umozliwiajgce przygotowanie wirtualnego lapbooka
(materiaty dydaktyczne nr 5).

4. Prowadzgcy omawia metode visual thinking (materiaty dydaktyczne nr 6)

5. Prowadzacy pokazuje przyktad wizualizacji i omawia narzedzia (materiaty dydaktyczne nr
7i8)

6. Prowadzacy zaprasza uczestnikéw do zadawania pytan i dyskusiji.

Zadanie 3. Lapbook i visual thinking —praktyka
Metody dydaktyczne:

e dyskusja nieformalna;
e lapbook;

e visual thinking.

Czas trwania: 35 min.
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Srodki i materiaty dydaktyczne:
e komputer z dostepem do Internetu, gtosnikiem i mikrofonem;
e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);
e wyszukiwarki internetowe;
o Pakiet MS Office;

e Padlet;
o Canva;
e Mural;
e Miro.

Przebieg szkolenia:
1. Zadaniem uczestnikow jest przygotowanie ,Wtasnego modelu uczestnictwa w kulturze” z
wykorzystaniem metody lapbook lub/i visual thinking (materiaty dydaktyczne nr 9).
2. Uczestnicy wykonujg ¢wiczenie.

3. Kazdy z uczestnikdéw prezentuje i omawia efekty swojej pracy.
Zadanie 4. Podsumowanie

Metody dydaktyczne:

e dyskusja nieformalna.
Czas trwania: 10 min.

Srodki i materiaty dydaktyczne:
e komputer z dostepem do Internetu, gto$nikiem i mikrofonem;

¢ konto na platformie Moodle (BigBlueButton).

Przebieg szkolenia:
1. Prowadzgcy prosi uczestnikow o podzielenie sie wrazeniami i przemy$leniami
zwigzanymi z wykorzystanymi metodami aktywizujgcymi.

2. Prowadzacy konczy pierwszg czesc¢ szkolenia.
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3.2. Pojecie kultury popularnej i problemy socjalizacji
popkulturowej (open space)

Cele szczegotowe:

e uczestnicy znajg zasady metody open space;

e uczestnicy potrafig wykorzysta¢ w praktyce metode open space;

e uczestnicy znajg pojecie kultury popularnej;

e uczestnicy sg swiadomi wybranych problemow zwigzanych z socjalizacjg przebiegajacag
w Swiecie popkultury;

e uczestnicy sg otwarci na wielos¢ potrzeb i jakosci, w tym estetycznych.
Metody dydaktyczne:

e dyskusja sokratejska;
e objasnienie;
e Cwiczenia praktyczne;

e Open space.
Czas trwania:1 godz. 30 min.

Srodki i materiaty dydaktyczne:
e komputer z dostepem do Internetu, gtosnikiem i mikrofonem;
e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);
e wyszukiwarki internetowe;
o Pakiet MS Office;

e materiaty szkoleniowe.
Zadanie 1. Pojecie kultury popularnej

Metody dydaktyczne:
e oObjasnienie;

e dyskusja sokratejska.

Czas trwania: 25 min.

" Co-funded bv the The European Commission support for the producti_on of this publication 18
f *: E i Py does not constitute endorsement of the content which reflects the views
'i***t g reramme only of the authors, and the Commission cannot be held responsible for

of the European Union 5,y yse which may be made of the information contained therein.



Srodki i materiaty dydaktyczne:
e komputer z dostepem do Internetu, gtosnikiem i mikrofonem;
e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);
e wyszukiwarki internetowe;
o Pakiet MS Office;

e materiaty szkoleniowe.

Przebieg szkolenia:
1. Prowadzacy wita uczestnikow w drugiej czesci szkolenia, przedstawiajgc krétko jego
temat.
2. Prowadzacy przedstawia zasady dyskusji sokratejskiej (materiaty dydaktyczne nr 10).
3. Prowadzacy przesyta uczestnikom fragment tekstu, z ktérym muszg sie zapoznac
(materiaty dydaktyczne nr 11).
4. Uczestnicy prowadzg dyskusje nad tekstem traktujgcym o pojeciu kultury popularne;.

5. Prowadzacy podsumowuje dyskusje.
Zadanie 2. Problemy socjalizacji popkulturowej (open space)
Metody dydaktyczne:

e oOpen space;
e dyskusja nieformalna;
e objasnienie;

e pokaz.
Czas trwania: 50 min.

Srodki i materiaty dydaktyczne:
e komputer z dostepem do Internetu, gtosnikiem i mikrofonem;
e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);

e materiaty szkoleniowe.
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Przebieg szkolenia:
1. Prowadzacy przedstawia uczestnikom metode open space (materiaty dydaktyczne nr
12).
2. Prowadzacy prezentuje temat dyskusji i przyktadowe zagadnienia (materiaty
dydaktyczne nr 13).
3. Uczestnicy przygotowujg program open space i rozpoczynajg dyskusje.
4. Po zakonczeniu inicjatorzy grup prezentujg wypracowane wyniki.

5. Prowadzgcy kornczy spotkanie open space.
Zadanie 3. Podsumowanie
Metody dydaktyczne:

e dyskusja nieformalna;

e Pralka, teczka, kosz?”.
Czas trwania: 15 min.

Srodki i materiaty dydaktyczne:
e komputer z dostepem do Internetu, gto$nikiem i mikrofonem;

e konto na platformie Moodle (BigBlueButton).

Przebieg szkolenia:

1. Prowadzacy prosi uczestnikdw o podzielenie sie wrazeniami i przemysleniami
zwigzanymi z uczestnictwem w dyskusji open space za pomocg metody ,Pralka, teczka,
kosz?” (materiaty dydaktyczne nr 14). Prowadzgcy udostepnia plansze (materiaty
dydaktyczne nr 15), a uczestnicy zapisujg na wirtualnej tablicy swoje odpowiedzi.

2. Prowadzacy podsumowuje wypowiedzi uczestnikow i konczy drugg czesc szkolenia.
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3.3. Mozliwosci wykorzystania kultury popularnej w praktyce
edukacyjnej (debata oksfordzka)

Cele szczegotowe:

e uczestnicy znajg zasady przebiegu debaty oksfordzkiej;

e uczestnicy potrafig przeprowadzi¢ w praktyce debate oksfordzkg;

e uczestnicy znajg potencjat edukacyjny popkultury;

e uczestnicy prezentujg postawe otwartosci na inne poglady i stanowiska;

e uczestnicy sg $wiadomi r6znorodnosci potrzeb kulturalnych.

Metody dydaktyczne:

e debata oksfordzka;
e objasnienie;
e Cwiczenia praktyczne;

e pokaz.

Czas trwania: 1 godz. 30 min.

Srodki i materiaty dydaktyczne:

e komputer z dostepem do Internetu, gto$nikiem i mikrofonem;

e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);

e wyszukiwarki internetowe;

e materiaty szkoleniowe.

Zadanie 1. Kultura popularna i filozofia

Metody dydaktyczne:
e objasnienie;
e C¢wiczenie praktyczne;

e pokaz.

Czas trwania:25 min.
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Srodki i materiaty dydaktyczne:
e komputer z dostepem do Internetu, gtosnikiem i mikrofonem;
e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);
e wyszukiwarki internetowe;

e materiaty szkoleniowe.

Przebieg szkolenia:

1. Prowadzgcy wita uczestnikdw w trzeciej czesci szkolenia, przedstawiajgc krotko jego
temat.

2. Prowadzacy wyswietla uczestnikom film Pop Culture: Pop and Philosophy (materiaty
dydaktyczne nr 16).

3. Po obejrzeniu filmu, prowadzacy prosi kazdego z uczestnikdw o wypisanie we
»Wspolnych notatkach” tytutdéw trzech tekstow popkultury, ktére ich zdaniem poruszajg
wazne problemy filozoficzne.

4. Prowadzgcy omawia powstatg liste tekstow.

Zadanie 2. Wykorzystanie kultury popularnej w praktyce edukacyjnej — za i

przeciw (debata oksfordzka)
Metody dydaktyczne:
e debata oksfordzka;

e objasnienie;

e pokaz.
Czas trwania: 45 min.

Srodki i materiaty dydaktyczne:
e komputer z dostepem do Internetu, gtosnikiem i mikrofonem;
e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);

e materiaty szkoleniowe.
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Przebieg szkolenia:

1. Prowadzacy przedstawia uczestnikom zasady debaty oksfordzkiej (materiaty
dydaktyczne nr 17).

2. Prowadzacy prezentuje temat debaty i przyktadowe zagadnienia dotyczace
wykorzystania kultury popularnej w praktyce edukacyjnej (materiaty dydaktyczne nr
18).

3. Prowadzacy dzieli uczestnikdw na trzy grupy.

4. Uczestnicy przygotowujg sie do debaty oksfordzkiej i przeprowadzajg jg zgodnie z
zasadami.

5. Prowadzacy podlicza gtosy, gratuluje zwyciezcom i dziekuje dyskutantom za udziat w

debacie.
Zadanie 3. Podsumowanie
Metody dydaktyczne:

e dyskusja nieformalna;

e _Niedokonczone zdania”.
Czas trwania: 20 min.

Srodki i materiaty dydaktyczne:
e komputer z dostepem do Internetu, gtosnikiem i mikrofonem;
e konto na platformie Moodle (BigBlueButton);

e materiaty szkoleniowe.

Przebieg szkolenia:
1. Prowadzgcy prosi uczestnikéw o dokonczenie zdan wienczgcych spotkanie (materiaty
dydaktyczne nr 19).

2. Prowadzacy dokonuje podsumowania, dziekuje uczestnikom i konczy szkolenie.
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4. MATERIALY DYDAKTYCZNE

Obszar tematyczny lll: Aktywizujace metody pracy w nauczaniu zdalnym

Modut II.

Metody: Lapbook, open space, visual thinking, debata oksfordzka
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4.1. Materialy dydaktyczne nr 1
Pedagogiczne spojrzenie na kulture wysoka i niskg — tradycja i wspoétczesnos¢

W tradycyjnych podejsciach do socjalizacji i edukacji mtodego pokolenia zaktada sie, iz gtdwng
role w tym procesie odgrywajqg takie instytucje jak rodzina, szkota i Kosciot. Jednym z
najwazniejszych komponentdéw ksztattowania tozsamosci mtodych ludzi jest kultura wysoka:
teatr, opera, muzea, muzyka klasyczna, literatura piekna, poezja oraz inne sztuki piekne —
sktadajgce sie na kanon kultury Zachodu. W tradycyjnych podejsciach przyjmuje sie, ze mtody
cztowiek powinien by¢ ,wdrazany” w kulture wysokg, bowiem stanowi ona kwintesencje dobrego
smaku. Istnieje takze druga funkcja kultury wysokiej, mianowicie stanowi ona jedno z waznych
zrédet klasowego i jednostkowego podziatu ludzi w ramach systemu spotecznego. Znajomosc¢
kultury wysokiej uwaza sie za wyznacznik wysokiego kapitatu kulturowego i odwrotnie. Nierowny
sposob ,dystrybucji” wiedzy o kulturze wysokiej moze zatem przyczyniac sie do utrwalania
réznic spotecznych. W tradycyjnym podejsciu kultura popularna jest utozsamiana z kulturg
niskg. Uwaza sie jg za banalng i pozbawiong jakichkolwiek wartosci, a partycypowanie w niej
prowadzi do trywializacji stylu zycia cztowieka i zubozenia jego tozsamosci. W takiej

perspektywie kultura popularna nie moze by¢ obiektem zainteresowania nauczycieli.

Powyzszy model edukaciji i socjalizacji nie jest jednak adekwatny dla czaséw obecnych. We
wspotczesnych spoteczenstwach wystepuje zjawisko, ktére mozna okresli¢ przesunieciem
socjalizacyjnym, ktore polega na zmniejszeniu roli tradycyjnych instytucji spotecznych: rodziny,
szkoty i Kosciota, w procesach socjalizacyjnych mtodziezy. Ich miejsce w tym zakresie przejmujg
w coraz wiekszym stopniu: grupa rowiesnicza oraz kultura popularna. Dzieje sie tak z kilku
przyczyn: popkultura stata sie stylem zycia wszystkich grup spotecznych (wérdd przedstawicieli
klas wyzszych pojawito sie zjawisko wszystkozernosci kulturowej), zostat rowniez zniesiony (a
przynajmniej powaznie naruszony) tradycyjny podziat na kulture wysoka i niskg, a wreszcie: w
dynamicznie zmieniajgcym sie swicie tradycyjne instytucje wydajg sie mtodziezy przestarzate,
nie sg w stanie sprostac ich potrzebom tozsamosciowym. Podsumowujgc: ,kultura popularna
stafa sie integralng czescig wspotczesnego zycia spotecznego i nikt nie jest w stanie podwazyc¢

jej socjalizacyjnej roli. W zwigzku z tym ignorowanie przez szkote i nauczycieli, a takze przez
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rodzicow roli kultury popularnej prowadzi do samowykluczania sie ich z procesu socjalizacji”
(Melosik 2015: 33).

Bibliografia:
e Melosik, Z. (2015). Kultura popularna, pedagogika i mtodziez, [w:] Pyzalski J. (red.)
Wychowawcze i spoteczno-kulturowe kompetencje wspotczesnych nauczycieli. Wybrane
konteksty, Wyd. theQ studio: £6dz, (http://hdl.handle.net/10593/14308).

. Erasmus+ Programme only of the authors, and the Commission cannot be held responsible for
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4.2. Materialy dydaktyczne nr 2

Pojecie wszystkozernosci kulturowej

Wiele badan pokazuje, iz osoby pochodzgce z grup wyzej stojgcych w hierarchii spoteczne;j
posiadajg kompetencje i aspiracje w zakresie uczestnictwa zaréwno w kulturze wysokiej, jak i w
kulturze popularnej. ,Potrafig oni jednoczesnie delektowaé sie muzykg Strawinskiego oraz
przebojami amerykanskiej piosenkarki Taylor Swift, czyta¢ Zbrodnie i kare Dostojewskiego oraz
Cosmopolitan czy wrecz brukowe czasopisma, jednego i tego samego dnia péjs¢ do opery na
spektakl Tosca lub Aida oraz przezywac bezgraniczne emocje na stadionie pitkarskim. Trzeba
dodac, ze zjawisko to nie obejmuje przedstawicieli klasy robotniczej, ktérzy potrafig
funkcjonowac tylko w ramach obszaréw zdefiniowanych przez kulture popularng” (Melosik 2015:
33).

Wszystkozernos¢ kulturowa moze by¢ postrzegana jako zaprzeczenie snobizmu kojarzonego z
wysokim gustem, organicznie zwigzanym z pozycjg spoteczng. Mozna przyja¢, ze ,modelowy
wszystkozerca” posiada wysoki kapitat kulturowy, dlatego nie potrzebuje instytucjonalnego
usprawiedliwienia dla swoich wyboréw; posiada zdolnos¢ samodzielnego rozumienia dyskurséw
rzgdzacych kulturg i Swiatem spotecznym, potrafi sie do nich odnosic¢ i z nimi polemizowac,
nadajgc poszczegolnym tekstom kultury indywidualny sens (lwasinski 2015). Kultura stanowi dla
niego przestrzen swiadomego zaspakajania réznorodnych potrzeb: od zmystowych po

intelektualne.

Bibliografia:
e Melosik, Z. (2015). Kultura popularna, pedagogika i mtodziez, [w:] Pyzalski J. (red.)
Wychowawcze i spoteczno-kulturowe kompetencje wspotczesnych nauczycieli. Wybrane
konteksty, Wyd. theQ studio: £6dz, (http://hdl.handle.net/10593/14308).

e Iwasinski, t. (2015). Konsumpcja kulturowa jako manifestacja statusu. Od determinizmu

klasowego do wszystkozernosci, ,Przeglad Socjologiczny”, nr 64 (3), 9-25.
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4.3. Materialy dydaktyczne nr 3

Lapbook

Lapbook (z ang. ,ksigzka na kolanach”) to — w wers;ji tradycyjnej — specjalnie przygotowana
teczka, czesto przypominajgca wygladem miniksigzke, zawierajgca elementy tekstu (np.
ciekawe cytaty), a takze rysunki (np. przedstawiajgce bohateréw ksigzki), tréjwymiarowe modele
(np. obrazujgce opisywane $wiaty czy zagadnienia), oraz ukryte schowki i kieszonki zawierajgce
zabawki, gry czy zagadki. Lapbook to ksigzka tematyczna zawierajgca informacje z réznych
zrédet, przedstawione w bardzo prosty i atrakcyjny sposob. Celem stosowania lapbooka jest
pobudzenie wyobrazni i zaangazowania ucznia poprzez tworcze zaaranzowanie zwyktej teczki w

interaktywng przestrzen rozrywkowg i edukacyjng (Wéjcik 2020).

Lapbook wyzwala kreatywne myslenie, rozwija wyobraznie, inspiruje i pobudza ciekawos¢, a
takze moze pomagac¢ doskonali¢ umiejetnos$¢ pracy w grupie (por. Stacel 2014). Lapbook moze
by¢ stosowany w réznych kontekstach — w szkotach, bibliotekach, uniwersytetach (Peycheva,
Lazarova 2018). Korzystanie z lapbooka opiera sie na idei stopniowego odkrywania ukrytych w
nim tresci, nawigzujgc do nielinearnego, interaktywnego przekazu, co upodabnia to narzedzie do
form komunikacji popularnych w srodowisku sieciowym i bliskich mtodemu odbiorcy. Dlatego tez
z tatwoscig mozna przetozyc¢ tradycyjng forme lapbooka na wersje elektroniczng, przygotowang
w réznych bezptatnych programach dostepnych w Internecie (np. Padlet, Canva) lub pakiecie
MS Office (np. PowerPoint).

W wersji cyfrowej lapbook moze zawierac (m.in.) obrazki, gify i hipertgcza przenoszace odbiorce
do konkretnych miejsc w sieci: blogéw, encyklopedii, filméw — wybranych przez ucznia/studenta.
Lapbook jest spersonalizowang formg wypowiedzi, ktérg z powodzeniem mozna stosowac na
réznych szczeblach edukacji. Jego potencjat zalezy przede wszystkim od kontekstu i zakresu

wykorzystania.
Bibliografia:

e Peycheva, Y., Lazarova, S. (2018). The lapbook as a didactic tool to implement integrated
training in natural science and technology and entrepreneurship at primary school level,
“Knowledge International Journal”, nr 28.3, 959-963.

kn Co-funded by the The European Comm|55|on support for the productl_on of this publlcanon 28
Sl S [ e does not constitute endorsement of the content which reflects the views
LI 9 . only of the authors, and the Commission cannot be held responsible for

of the European Union 5,y yse which may be made of the information contained therein.



e Stacel, K. (2014). Lapbook w bibliotece szkolnej. Warsztaty artystyczne, ,Biblioteka w
szkole”, nr 9, 24-25.

o Wojcik, M. (2020). Lapbook jako narzedzie promocji ksigzki dla dzieci, ,Przeglad
Biblioteczny” nr 3, 375-385.
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4.4. Materialy dydaktyczne nr 4

Lapbook tradycyjny (1) i wirtualny (2)

2.
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Przygotowane za pomoca: https://pl.padlet.com/ (dostep: 09.11.2021)
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https://pl.pinterest.com/pin/573083121304772226/
https://pl.padlet.com/

4.5. Materialy dydaktyczne nr 5

Narzedzia umozliwiajgce przygotowanie wirtualnego lapbooka:

e Padlet
e Canva
e \Wakelet

e Microsoft Sway Office

e Sutori

e Microsoft PowerPoint
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https://pl.padlet.com/
https://www.canva.com/pl_pl/
https://wakelet.com/wake/tqeH9-rpdPMdjsJr0Wfzj
https://sway.office.com/P2imcLhpU65mE5Bz
https://www.sutori.com/en/

4.6. Materialy dydaktyczne nr 6

Visual thinking

Myslenie wizualne to metoda utrwalania i przekazywania informacji za pomocg obrazéw
tgczonych z zapisem stownym. Istotg visual thinking jest zatoZenie, ze powigzanie obrazéw i
stow jest skuteczniejszym sposobem komunikacji niz komunikacja oparta wytgcznie na stowie.
Myslenie wizualne stanowi alternatywny rodzaj pracy umystowej, organizujgcy mysli w sposob
nielinearny i przestrzenny. Visual thinking wykorzystuje jezyk pisany, podstawowe ksztatty
wizualne (np. kropka, linia, okrag, strzatka) oraz wykresy (np. wykresy i osie czasu), a takze
bardziej skomplikowane rysunki. Visual thinking pozwala na obrazowanie ztozonych pomystéw,
stymuluje myslenie problemowe, sprawdza sie takze jako sposéb dokonywania podsumowan.
Myslenie wizualne jest obecne w szerokiej gamie formatéw lub technik, takich jak doodling
(bazgroty), zapis graficzny, facylitacja graficzna, scribing czy sketchnotes. Pojedyncze techniki
mogg sktadac sie na: mapy mysli, konceptualizacje, storyboardy czy dzienniki wizualne
(Fernandez-Fontecha i in. 2019).

What is Visual Thinking?

Doodling:
Zapis graficzny

Facylitacja graficzna

Scribing

Bibliografia:
e Fernandez-Fontecha, A, O’Halloran, KL, Tan, S, Wignell P. (2019). A multimodal
approach to visual thinking: the scientific sketchnote, “Visual Communication”, nr 18(1), 5-
29, (doi:10.1177/1470357218759808).
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https://www.youtube.com/watch?v=t259ZDsDD8c
https://www.youtube.com/watch?v=KiIgcoc7Wqg
https://www.youtube.com/watch?v=S5DJC6LaOCI
https://www.youtube.com/watch?v=bRLjDiJoi2s
https://doi.org/10.1177/1470357218759808

4.7. Materialy dydaktyczne nr 7

Przyktad techniki visual thinking
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Zrédto: https://gestalten.com/products/graphic-recording (dostep: 10.11.2021)
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https://gestalten.com/products/graphic-recording

4.8. Materialy dydaktyczne nr 8

Visual thinking — narzedzia

e MS Paint
e Canva

e VistaCreate
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https://www.canva.com/pl_pl/
https://create.vista.com/pl/
https://www.mural.co/
https://miro.com/

4.9. Materialy dydaktyczne nr 9

Zadanie — Twéj model uczestnictwa w kulturze

Korzystajgc z poznanych narzedzi i zasobow internetowych, przygotuj wtasny model
uczestnictwa w kulturze. Stwérz wirtualny lapbook lub/i wizualizacje pokazujgca, jak i kiedy
korzystasz z kultury, co ,konsumujesz”, co lubisz najbardziej, a co pozostaje poza Twoim

zainteresowaniem. Bgdz kreatywny!

Czas potrzebny na wykonanie ¢wiczenia: co najmniej 20 minut.
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4.10. Materiaty dydaktyczne nr 10

Dyskusja sokratejska

To forma intelektualnej rozmowy, skoncentrowana na tekscie. Tekstem moze byc¢ esej, raport,
wiersz, film wideo, obraz, dzieto sztuki, artykut prasowy itd. Organizator debaty wybiera tekst,
wokot ktérego bedzie sie ona toczyé. Istotne jest, aby wszyscy uczestnicy zapoznali sie z

tekstem, co stanowi warunek petnego uczestnictwa w dyskusiji.

Po zapoznaniu sie z tekstem uczestnicy dyskutujg na forum. W odrdznieniu od innych form
dyskusji, dyskusja sokratejska wykorzystuje przede wszystkim krytyczne myslenie i otwarte
pytania. Rola moderatora powinna by¢ ograniczona jedynie do kontrolowania czy uczestnicy nie
odbiegajg zanadto od gtbwnego problemu. Krytyczne myslenie jest istotg dyskusji sokratejskiej.
,Dyskusja ta zmierza do tego, aby to, co byto niejasne, stato sie jasne, a to, co nie ma przyczyn,
znalazto swoje uzasadnienie”. Dyskusja sokratejska jest sposobem dochodzenia do prawdy,

promujgcym tworcze myslenie i rozwijajgcym tolerancje wobec réznych punktéw widzenia.

Zrédto: https://samorzad.ceo.org.pl/material/dyskusja-sokratejska (dostep: 07.11.2021).
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https://samorzad.ceo.org.pl/material/dyskusja-sokratejska

4.11. Materiaty dydaktyczne nr 11

Tekst do dyskusji sokratejskiej

Obecnie w zachodniej literaturze odchodzi sie od pesymistycznego traktowania kultury
popularnej oraz jej odbiorcow i przestaje utozsamiac jg z kulturg masowag. Jak ujmuje to John
Fiske, ,kultura popularna to nie konsumpcja — to przede wszystkim kultura: czynny proces
generowania oraz obiegu znaczen i przyjemnosci wewngtrz systemu spotecznego”.
Wspomniany badacz zwraca uwage na liczne podobienstwa miedzy kulturg popularng i ludowa,
przywotujgc rozwazania nad tg ostatnig Grahama Seala, zdaniem ktérego mozna mowié o kilku
charakterystycznych cechach kultury ludowej. Przede wszystkim, definiuje ona tozsamos¢
jednostek i grupy; jest przekazywana w sposob nieformalny, stgd wyraziste rozréznianie
nadawcéw od odbiorcéw jest bardzo trudne, poza tym funkcjonuje poza takimi ustalonymi
instytucjami spotecznymi, jak Kosciét, media czy system edukacyjny, jakkolwiek moze ona

wchodzi¢ z nimi w interakcje.

tatwo zauwazy¢, ze wskazane wyzej cechy kultury ludowej znakomicie wpisujg sie w
charakterystyke wspotczesnej kultury popularnej. Fiske stoi na stanowisku, iz chociaz kultura
popularna nie jest kulturg ludowa, mozna wskazac wiele ich cech wspoélnych. Obie, w réznym
spotecznym kontekscie, sg kulturg ludu. W pewnym sensie kultura popularna moze by¢
rozumiana jako kultura ludowa spoteczenstw postindustrialnych i tak tez coraz czesciej jest
traktowana. Kultura popularna nie jest jednak kulturg masowsg. Kultura masowa — zdaniem Fiske
— to uzyteczny termin dla tych, ktérzy wierzg, ze towary produkowane i rozpowszechniane przez
przemyst kulturalny mogg wptynaé na zniwelowanie réznic spotecznych. Publicznos¢ jednak nie
jest pasywng, wyalienowang masg. ,Kultura masowa nie istnieje. To, z czym mamy do
czynienia, to tylko pesymistyczne i podszyte panikg teorie kultury masowej (...)” — konstatuje
wspomniany autor. Pojecie kultury masowej, w moim przekonaniu, dzis ma bardziej znaczenie
historyczne i odnosi sie do, opisywanego przez Alvina Tofflera, $wiata ,drugiej fali”. Termin
.Kultura popularna”, nawigzujgcy do stowa populus (lud), bardziej charakteryzuje wspotczesnosé’
(Jakubowski 2014: 96-97).
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Kultura masowa, kultura popularna, przemyst kulturalny — ,dominujacy typ kultury
nowoczesnej odpowiadajgcy modelowi spoteczenstwa masowego, w ktérym korzysta sie

powszechnie ze srodkdw masowego przekazu.

Stanowi efekt demokratyzacji kultury oraz rozwoju technologii, zwtaszcza w dziedzinie
komunikowania; gtbwnym atrybutem kultury masowej jest jej zasieg, zgodnie z nazwg
obejmujgcy ponadlokalne, ponadnarodowe, a nawet globalne grupy uczestnikéw. Zazwyczaj jest
przeciwstawiana kulturze elitarnej, wysokoartystycznej; z punktu widzenia takiego
przeciwstawienia na pierwszy plan charakterystyki kultury masowej wybija sie masowa
produkcja i standaryzacja jej tresci oraz tendencja do unifikacji gustow i zachowanh odbiorcow
(tzw. homogenizacja kultury); dynamiczny rozwoj elektronicznych srodkoéw przekazu
uksztattowat ostatecznie model kultury masowej jako kultury wielkich audytoriéw, szybkiego
przeptywu informaciji i tatwo dostepnej, taniej rozrywki” (Encyklopedia PWN).

Bibliografia:
e Jakubowski, W. (2014). Media i kultura popularna jako obszar studiéw nad edukacjg,
~otudia Edukacyjne”, nr 50, 91-107.
e https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/kultura-masowa;3928898.html (dostep: 12.11.2021).
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4.12. Materiaty dydaktyczne nr 12

Open space

Open Space Technology (z ang. ,metoda otwartej przestrzeni”) to sposéb prowadzenia
otwartych spotkan, konferencji, zebran. Liczba uczestnikow tychze spotkan moze oscylowac
pomiedzy 5 a 2000. W metodzie open space wystepujg zarbwno mniejsze, jak i wieksze grupy
dyskusyjne. Pomystodawcg metody jest Harrison Owen, ktéry zauwazyt, ze podczas
organizowanych przez niego konferenciji, niezaleznie od jakosci prelekcji, najbardziej
oczekiwanym momentem byty przerwy kawowe, w trakcie ktorych uczestnicy mogli swobodnie
rozmawiac o interesujgcych ich tematach. Owen sprobowat zatem stworzyc¢ taki format pracy z
duzymi grupami, dzieki ktéremu uczestnicy w przyjemny sposob spedziliby czas, wypracowujgc

jednoczesnie satysfakcjonujgce wyniki. W rezultacie powstata metoda open space.

Open space rozpoczyna sie od podania tematu przewodniego i zapisania na tablicy okienek
czasowych wraz z symbolami, ktére oznaczajg miejsca dyskusji. Kazdy uczestnik ma prawo
zaproponowac temat do rozmowy w matej grupie. ,Zgtaszajgcy dane zagadnienie zapisuje je na
kartce, dopisujgc rowniez swoje imig, czyta gtosno, to co napisat, wybiera godzine i miejsce do
dyskusji oraz umiejscawia kartke na agendzie. Program jest gotowy i rozmowy mozna
rozpoczgc¢, gdy na tablicy wywieszone zostang wszystkie zgtoszone tematy. Agenda ta
pozostaje dostepna dla uczestnikdw przez caty czas spotkania. Dzieki temu w dowolnym
momencie mozna na nig spojrzec¢, zobaczy¢, jakie zagadnienia sg aktualnie omawiane i
dotgczy¢ do dyskusji w wybranej grupie. W kazdej z grup sporzgdza sie raporty z toczgcej sie
rozmowy. Zgromadzenie wszystkich razem i przestanie po odbytym spotkaniu jego uczestnikom
daje mozliwos¢ ugruntowania zebranej wiedzy oraz pomystéw. Niejednokrotnie w trakcie Open
Space planuje sie réowniez dziatania, jakie mozna podjgé w zwigzku z omawianym
zagadnieniem” (Gadamska 2018: 31-32).

Dla efektywnosci open space wazna jest przyjazna atmosfera, ktorg pomagajg zachowywac
nastepujgce zasady (omawiane przez prowadzgcego na samym poczatku): 1) ten, ktéry
przychodzi, jest wtasciwg osobg; 2) wszystko sie zaczyna we wiasciwym czasie; 3) gdziekolwiek
sie dzieje, dzieje sie we wiasciwym miejscu; 4) cokolwiek sie stanie, jest jedyng rzecza, ktora

mogta sie wydarzy¢; 5) kiedy co$ sie konczy, to sie po prostu konczy (por. Van Woezik i in.

kn Co-funded by the The European Connm|55|on support for the productl_on of this publlcanon 39
Sl S [ e does not constitute endorsement of the content which reflects the views
s 9 . only of the authors, and the Commission cannot be held responsible for
of the European Union 5,y yse which may be made of the information contained therein.



2019). Wymienione zasady dopetnia ,prawo dwoch stop”, ktdre oznacza, ze kazda osoba w
dowolnym momencie moze opusci¢ dyskusje w grupie, w ktorej jest i przejs¢ do innej grupy.
Jeden uczestnik moze odwiedzi¢ wiele grup. Staje sie wtedy tzw. ,pszczo6tkg”, przenoszaca
pomysty z grupy do grupy. Osoba, ktora nie bierze czynnego udziatu w danej chwili w zadnej
dyskusiji jest tzw. ,motylem”, ktéry ma prawo zainicjowac inne, wczesniej niezaproponowane
dyskusje, w jakimkolwiek miejscu open space. ,Motyl” moze zmienic role i zostac ,pszczotka” itd.
Kazdy uczestnik sam decyduje, jak zagospodaruje swoj czas oraz przestrzen. Wazne jest
czesciowe zrezygnowanie z kontroli na rzecz otwarcia sie na niespodziewane. Wszyscy
uczestnicy open space majg rowne prawa. Cho¢ dyskusji nie moderujg eksperci, nie oznacza to,
ze w spotkaniu nie biorg udziatu specjalisci, ktérzy nierzadko niespodziewanie mogg ujawnic sie

w trakcie jego trwania (Gadamska 2018).

Tradycyjng formute metody open space z tatwoscig mozna zastosowac w przestrzeni platformy
Moodle. Agende nalezy przygotowac¢ we ,Wspolnych notatkach”. Prowadzgcy tworzy wirtualne
grupy (pokoje), do ktérych dotgcza uczestnikéw. Uczestnicy, w kazdej chwili mogg wylogowaé

sie z danej grupy i przenie$¢ do innej (prowadzacy przenosi uczestnika do wybranego pokoju).

Podsumowanie, tak jak i opracowanie agendy, nastepuje na forum BigBlueButton.

Bibliografia:
e Van Woezik, T., Reuzel, R., Koksma, J. (2019). Exploring Open Space: A self-directed
learning approach for higher education, “Cogent Education”, nr (6)1.
e Gadamska, M. (2018). Wykorzystanie metod aktywizujgcych w pracy z grupg, ,Kwartalnik
Edukacyjny”, nr 3, 24-33.
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4.13. Materiaty dydaktyczne nr 13

Temat dyskusji open space i przyktadowe zagadnienia

Temat: Problemy socjalizacji popkulturowej

Jakie nastepstwa moze pociggac za sobg socjalizacja przebiegajgca w przestrzeni kultury
popularnej? Jakie mogg wynikng¢ problemy? A jakie szanse? Ktérych obszardéw funkcjonowania

dzieci, mtodziezy i dorostych bedg dotyczyly w najwiekszym stopniu?

Przyktadowe zagadnienia do dyskusiji:
e kultura popularna jest zorientowana na cielesnosc i seksualnos¢ cztowieka;
e dzieci i mtodziez konstruujg swojg tozsamos¢ w oparciu o kulture popularng, postrzegajgc
ja jako czynnik wzbogacajacy;
e kultura popularna wzmacnia zjawisko ,szybkos$ci zycia”, wrazenie natychmiastowosci;
e wirtualna rzeczywistosc jest atrakcyjniejsza niz niewirtualny swiat;
e kultura popularna promuje réznice i personalizacje (por. Melosik 2015);
e popkultura jest lustrem, w ktérym tworzy/odbija sie spoteczna rzeczywistos¢;

e kultura popularna ostabia znaczenie tradycyjnych autorytetow.

Bibliografia:
e Melosik Z. (2015). Kultura popularna, pedagogika i mtodziez, [w:] Pyzalski J. (red.)
Wychowawcze i spoteczno-kulturowe kompetencje wspotczesnych nauczycieli. Wybrane
konteksty, Wyd. theQ studio: £6dz, (http://hdl.handle.net/10593/14308).
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4.14. Materiaty dydaktyczne nr 14

Pralka, teczka, kosz? — opis metody

Metoda stuzgca podsumowaniu. Na planszy znajdujg sie rysunki pralki, teczki i kosza. Pralka
odpowiada pytaniu: Co nalezy poprawi¢? Teczka: Co zabieram ze sobg? Kosz: Co mi sie nie
przyda? Kazdy z uczestnikow w odpowiednim miejscu wpisuje to, co wynidst z pracy nad
projektem, co jego zdaniem nalezy poprawi¢ i co mu sie nie przyda w przysztosci. Rysunki

uczestnicy otaczajg krétkimi zdaniami, rwnowaznikami zdan lub kluczowymi stowami.

Zrodto: https://cdw.edu.pl/6-sposobow-jak-podsumowac-zajecia-grupowe-do-pobrania/ (dostep:
11.11.2021).
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4.15. Materiaty dydaktyczne nr 15

Przyktadowa tablica do metody ,,Pralka, teczka, kosz?”

Przygotowane za pomoca: https://www.canva.com/pl_pl/ (dostep: 09.11.2021)
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https://www.canva.com/pl_pl/

4.16. Materialy dydaktyczne nr 16

Pop Culture: Pop and Philosophy

Link do filmu: https://www.youtube.com/watch?v=9ypg71Aixwc (dostep: 11.11.2021)
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https://www.youtube.com/watch?v=9ypg71Aixwc

4.17. Materiaty dydaktyczne nr 17

Debata oksfordzka — opis metody

Debata oksfordzka jest rodzajem dyskusji o starannie ustalonym przebiegu, podczas ktorej

dyskutuje sie nad tezg. Debata oksfordzka pozwala na zaprezentowanie analizowanego

problemu z réznych perspektyw. Okre$lona formuta obliguje uczestnikéw do przygotowywania

rozbudowanych wypowiedzi i umiejetnego argumentowania (por. Gadamska 2018).

Zasady debaty:

dyskutujg dwie piecioosobowe druzyny: zwolennicy tezy (strona propozycji) oraz
przeciwnicy tezy (strona opozycji). Kazda druzyna wytania lidera (pierwszego mowce) i
wyznacza kolejno$¢ wystgpien pozostatych mowcéw;

debacie przystuchuje sie publicznosé, ktéra zadecyduje o zwyciestwie jednej ze stron;
debate organizuje i prowadzi marszatek. Nie uczestniczy w dyskusiji, udziela gtosu,
dyscyplinuje méwcow przekraczajgcych czas wystgpienia, dba o spokdj i kulturalny
przebieg debaty;

marszatkowi pomaga sekretarz, ktéry informuje moéwcow o pozostatym im czasie;
mowca zabierajgcy gtos podchodzi do pulpitu po odpowiedniej stronie. Diugos¢ wystgpien
pierwszych méwcow wynosi po 1,5 minuty, kolejnych po 1 minucie. Przedstawiciele stron
sporu wystepujg naprzemiennie;

po przemowieniach wszystkich méwcow marszatek zarzgdza debate z sali, w ktorej
kazdy ma prawo zabra¢ gtos, zaréwno publicznosé, jak i gtdbwni méwcy. Mdwcy
reprezentujg na przemian strony propozycji i opozycji (stajgc po odpowiedniej stronie
pulpitu);

debata z sali trwa do wyczerpania zgtoszen, jednakze marszatek moze ograniczyc ilos¢
wystgpien, konczgc dyskusje. Podczas tej czesci debaty méwcy majg nie wiecej niz 1
minute na swoje wystgpienie;

marszatek zarzgdza gtosowanie;

w gtosowaniu, czy tez sedziowaniu, bierze udziat cata publicznos¢ — sedziowie,
opowiadajgc sie za strong propozycji lub opozycji. Gtosujg takze na najlepszego sposrod

gtownych mowcow;
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e marszatek podlicza gtosy i ogtasza zwyciezce debaty.

Publicznos¢ (sedziowie):

e przystuchuje sie wszystkim gtosom za i przeciw danej tezie. Stara sie obiektywnie ocenic,
kto prezentuje trafniejsze argumenty. Wyboru lepszej druzyny dokonuje poprzez analize i
porownanie argumentow przedstawionych w debacie, a takze ocene spetnienia swojej roli
w debacie przez poszczegolnych mowcow, jak i tres¢ oraz forme wypowiedzi. Zwraca sie

takze uwage na to, czy druzyny odpowiedziaty na argumenty strony przeciwnej.

Kryteria oceny méwcow:

e lider propozyciji - definicja tezy, linia argumentacji, przydzielenia zadan dla kolejnych
mowcow druzyny, wkasne argumenty;

e lider opozycji - zmiany definicji, okreslenie linii wystgpienia opozyciji, odpowiedz na
argumenty lidera propozycji, wkasne argumenty;

e 2,314 mowca propozycji - kontrargumenty, wtasne argumenty wzmacniajgce linie
argumentacji swojej druzyny;

e 2,314 mowca opozycji - kontrargumenty, wtasne argumenty wzmacniajace linie
argumentacji swojej druzyny;

e 5 mdwca propozycji - podsumowanie linii argumentowania strony propozyciji,
skontrastowanie jej z linig argumentacji strony opozycji, obalenie ostatnich argumentow
przeciwnika, konkluzja, zakonczenie debaty;

e 5 mowca opozycji - podsumowanie linii argumentowania strony propozyciji,
skontrastowanie jej z linig argumentacji strony opozycji, obalenie ostatnich argumentéw

przeciwnika, zakonczenie debaty (Centralny Bank Pomystow ZHP).

Debate oksfordzkg mozna w tatwy sposéb zastosowac w przestrzeni wirtualnej. Prowadzacy
zajecia (petnigcy role marszatka i sekretarza) podaje temat debaty i dzieli grupe na 3 zespoty:
zwolennikoéw i przeciwnikéw tezy oraz publicznos¢. Po podzieleniu, zespoty (propozycja i
opozycja) udajg sie na 10 minutowg narade w wirtualnych pokojach. Nastepnie debata
przebiega zgodnie z zasadami. Marszatek udziela gtosu prelegentom. Gtosowanie nad wynikiem

debaty moze odbywac sie z wykorzystaniem opcji ,Ankiety” na platformie Moodle.
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Bibliografia:
e Gadamska, M. (2018). Wykorzystanie metod aktywizujgcych w pracy z grupg, ,Kwartalnik
Edukacyjny”, nr 3, 24-33.

e https://cbp.zhp.pl/wp-content/uploads/2014/01/Za%C5%82.3.-Zasady-i-przebieg-
debaty.pdf (dostep: 12.11.2021).
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4.18. Materiaty dydaktyczne nr 18
Temat debaty oksfordzkiej i przyktadowe problemy
Temat: Praktyka edukacyjna potrzebuje kultury popularnej.

Przyktadowe kwestie pod dyskusje:

e (...) ignorowanie kultury popularnej jest rownoznaczne z ignorowaniem mtodziezy i
przynosi nieuchronnie ignorowanie pedagogiki przez mtodziez, a (...) kultura popularna (a
wraz z nig media) moze stanowic istotng ptaszczyzne dziatania pedagogicznego (Melosik
2012: 18).

e kultura popularna jest uniwersalnym elementem kapitatu kulturowego globalnych
nastolatkow;

e popkulturowa rzeczywistos¢ jest pierwszym i najwazniejszym swiatem dla mtodych ludzi;

e kultura popularna pozwala na zbudowanie porozumienia miedzy odlegtymi od siebie
generacjami — nauczycieli i uczniow;

e za pomocg tekstow kultury popularnej mozna ksztattowac refleksyjng postawe wobec
medidéw oraz umiejetnos¢ krytycznego dekodowania medialnych przekazow.

e sztuka popularna moze by¢ wartosciowa pod wzgledem estetycznym i artystycznym,;

e kultura popularna jest zrédtem wiedzy i spotecznym lustrem;

e popkultura pozwala jednostkom na uwolnienie sie od narzucanych w procesie socjalizacji,
a przede wszystkim w instytucjonalnej edukacji jednostronnych sposobow postrzegania i
interpretacji sSwiata;

e umozliwia poznanie odmiennych kultur oraz otwarcie sie na réznorodne systemy
znaczen;

e kultura popularna jest naturalnym srodowiskiem dla ,Digital natives”;

e tgczgc tresci popkultury z tradycyjnymi elementami programow nauczania, przekazujemy
uczniom wartosciowy, zroznicowany obraz swiata, znacznie blizszy rzeczywistosci, w

ktorej na co dzien funkcjonujg;

e uczniowie i studenci sg pozytywnie nastawieni do tresci nauczania, ktdre wigzg sie z ich

osobistymi przezyciami i doswiadczeniami, wychodzg naprzeciw ich zainteresowaniom

(Wierzba 2015).
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e Melosik, Z. (2012). Mass media, tozsamos$c¢ i rekonstrukcje kultury wspotczesnej, [w:]
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4.19. Materiaty dydaktyczne nr 19

Niedokonczone zdania

Dokoncz zdania:

podczas dzisiejszej pracy nauczytem sie...
najtrudniejsze dla mnie byto...

najbardziej podobato mi sie...

najbardziej nie podobato mi sie...

nie spodziewatem sieg, ze...

Zrédto: https://cdw.edu.pl/6-sposobow-jak-podsumowac-zajecia-grupowe-do-pobrania/ (dostep:
12.11.2021).

Grafika na stronie tytutowej: https://pl.smiletemplates.com/word-templates/using-ipad/05073/
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