|. POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejszy regulamin, zwany dalej ,Regulaminem”, okresla warunki, na jakich odbywa sie konkurs
prowadzony pod nazwg ,Czy wiesz, ze...?” zwany w dalszej czesci Regulaminu , Konkursem”.
Organizatorem Konkursu i Fundatorem nagrdd jest Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie
- Instytut Archeologii, zwany dalej ,Organizatorem”.

Pytania konkursowe dotyczgce tematyki archeologicznej lub geoarcheologicznej publikowane bedg
cyklicznie (w odstepie jedno- lub dwutygodniowym) na koncie profilowym Instytutu Archeologii
UMCS na Facebook w okresie od 15 maja do 14 lipca 2023 roku.

Opublikowanie Regulaminu na stronie internetowej Instytutu Archeologii UMCS i udostepnienie go
na portalu spotecznosciowym Facebook® na profilach Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w
formie linku jest jednoznaczne z podaniem go do wiadomosci Uczestnikow.

Uczestnicy Konkursu wyrazajg zgode aby ich dane osobowe byty przetwarzane w celach
przeprowadzenia Konkursu, wytonienia zwyciezcy i przyznania, wydania, odbioru i rozliczenia
nagrody.

Konkurs nie jest grg hazardowa w rozumieniu ustawy z 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (t.
j. Dz. U. 2023 poz. 227) i nie podlega rygorom okreslonym w ww. ustawie.

Organizator os$wiadcza, ze serwis Meta (dawniej Facebook) jest w petni zwolniony
z odpowiedzialnosci przez kazdego uczestnika konkursu.

Organizator o$wiadcza, ze konkurs nie jest w zaden sposdb sponsorowany, popierany
ani przeprowadzany przez serwis Meta, ani tez z nim zwigzany.

Organizator korzysta z Facebooka na wtasng odpowiedzialnos$é, bez pomocy ze strony serwisu.

II. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Tres¢ Regulaminu dostepna jest na stronie internetowej Instytutu Archeologii UMCS i udostepniona
w portalu spotecznosciowym Facebook® , na profilach Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w
formie linku. Udziat w Konkursie jest réwnoznaczny z akceptacjg niniejszego regulaminu
konkursowego.

Konkurs przeznaczony jest dla petnoletnich oséb fizycznych, posiadajgcych petng zdolnosé
do czynnosci prawnych, oraz oséb, ktére ukonczyty 15 rok zycia i uzyskaty zgode rodzica
lub opiekuna prawnego (przedstawiciela ustawowego) na udziat w Konkursie.

W Konkursie mogg brac udziat osoby fizyczne, posiadajgce adres zamieszkania na terenie Polski,
przede wszystkim mtodziezy szkét ponadpodstawowych, choé ich uczestnikiem moze by¢ kazdy
uzytkownik Facebook, ktdry nie jest zwigzany zawodowo z geografig, archeologig, jak rowniez
z Uniwersytetem Marii Curie-Sktodowskiej, Wydziatem Historii i Archeologii oraz Wydziatem Nauk
o Ziemi UMCS.

Nadzoér nad prawidtowym i zgodnym z Regulaminem przebiegiem Konkursu oraz czynnosciami
wytaniania zwyciezcow i wydawania nagrdod prowadzi¢ bedzie Jury Konkursowe, w sktad ktorego
wchodzi¢ bedg osoby wskazane przez Organizatora.

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw Konkursu jest Uniwersytet Marii Curie-
Sktodowskiej w Lublinie. Dane bedg przetwarzane zgodnie z ustawg z 10 maja 2018 r. o ochronie
danych osobowych (t. j. Dz. U. 2019 poz. 1781) w celach uczestnictwa i rozstrzygniecia Konkursu, w
tym realizacji Nagrody.
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Podanie danych, w tym danych osobowych, dla celdw zwigzanych z Konkursem jest dobrowolne,
ale niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie.

Uczestnik wyraza zgode na publikacje jego imienia i nazwiska we wskazanych powyzej mediach
spotecznosciowych w celach promocji Konkursu i Uniwersytetu.

1. ZASADY PROWADZENIA [ ROZSTRZYGNIECIA KONKURSU

Uczestnikiem Konkursu, zwanym dalej Uczestnikiem, jest osoba, ktéra pod postem z pytaniem
konkursowym wpisze poprawng odpowiedz, przy czym Uczestnik potwierdza akceptacje
Regulaminu i wyraza zgode na przetwarzanie danych osobowych na potrzeby Konkursu.

Kazdy z Uczestnikéw moze zgtosic tylko jedng odpowied?.

Czas na podanie poprawnej odpowiedzi okreslany bedzie indywidualnie dla kazdego z pytan,
niemniej wytonienie zwyciezcy/-éw nastgpi przed rozpoczeciem kolejnej edycji i publikacji nowego
pytania konkursowego.

Za edycje konkursowg rozumiec¢ nalezy kazde kolejne pytanie konkursowe publikowane na koncie
profilowym Instytutu Archeologii UMCS na Facebook i rozstrzygniete przez wytonienie Zwyciezcy
przed publikacjg kolejnego.

Zwyciezce/-6w kolejnych edycji konkursowych wytoni kazdorazowo jury konkursowe sposrdd oséb,
ktére udzielg poprawnych odpowiedzi (z zastrzezeniem, ze serwis Meta (dawniej Facebook) jest w
petni zwolniony z odpowiedzialnosci przez kazdego uczestnika konkursu).

W przypadku udzielenia poprawnej odpowiedzi przez wiecej niz jednego Uczestnika, o zwyciestwie
zadecyduje kolejno$¢ udzielenia odpowiedzi.

Wyniki ogtoszone zostang na koncie profilowym Instytutu Archeologii UMCS na Facebook.
Organizator ma prawo do natychmiastowego wykluczenia z Konkursu Uczestnika, ktory:

1) postepowat niezgodnie z Regulaminem,

2) wykorzystywat fatszywe profile uzytkownika na portalu spotecznosciowym Facebook.

IV. NAGRODY

Zwyciezca kazdej edycji konkursu otrzyma pojedynczg nagrode rzeczowa.

Pula nagréd rzeczowych ufundowanych przez Organizatora obejmuje rézne ksigzki o tematyce
archeologicznej, ktérych wydawca jest Instytut Archeologii UMCS, a takze materiaty promocyjne
UMCS (m.in. koszulki).

O rodzaju nagrody rzeczowej w poszczegdlnych edycjach konkursowych decyduje Organizator.
Nagrody zostang wreczone Zwyciezcom po zakonczeniu kazdej edycji konkursowej.

Na podstawie jednoznacznej deklaracji zwyciezcy/-éw poszczegdlnych edycji (po uprzednim
kontakcie z Organizatorem drogg mailowg lub telefoniczng) nagrody zostang wreczone
bezposrednio w siedzibie Instytutu Archeologii UMCS w Lublinie, badz tez przestane na wskazany
adres.

Zwyciezca edycji zobowigzuje sie do bezposredniego odebrania nagrody od Organizatora lub do
wskazania adresu, na ktéry nalezy dostarczy¢ przesytke zawierajgcg nagrode nie pdzniej niz w
terminie 14 dni od otrzymania przez Uczestnika informacji o wygranej w Konkursie.

W przypadku nieuzyskania informacji, o ktdérych mowa w ust. 4 powyzej, w terminie
tam wskazanym nagrody pozostajg do wytgcznej dyspozycji Organizatora.



Organizator Konkursu wyda lub dokona wysytki Nagrod w terminie 30 dni roboczych, liczac
od dnia wskazania przez Uczestnika adresu do wysytki.

Nagrody w Konkursie nie mogg by¢ przez Uczestnikdw zamieniane na inne nagrody badz srodki
finansowe, a takze nie mogg by¢ przekazywane przez Uczestnika na rzecz innych Uczestnikow
lub podmiotéw trzecich.

V. NARUSZENIE POSTANOWIEN REGULAMINU

Kazde naruszenie Regulaminu Konkursu uniemozliwia Uczestnikowi dalszy udziat w Konkursie.

Decyzje w tej sprawie podejmuje Organizator.

Przez naruszenie niniejszego Regulaminu Organizator rozumie w szczegdlnosci:

1) Uczestnik konkursu lub osoby dziatajgce w ich interesie zaktadaty fikcyjne profile
i wykorzystywaty je do uzyskania korzysci w ramach Konkursu.

2) Organizator zastrzega sobie prawo do usuwania z Konkursu wybranych Uczestnikéw,
co do ktérych pojawig sie zasadne podejrzenia, ze oni lub osoby dziatajgce w ich interesie
wykorzystywaty inne niz opisane w niniejszym Regulaminie dozwolone metody w celu uzyskania
korzysci w ramach Konkursu.

3) Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji kont Zwyciezcow pod katem zgodnosci
postepowania Uczestnikdéw z zapisami niniejszego Regulaminu. Jesli ktérys ze Zwyciezcodw
zostanie zdyskwalifikowany przez Organizatora, Zwyciezca traci prawo do Nagrody, a Nagroda
nie zostaje wydana i pozostaje do dyspozycji Organizatora.

Podanie nieprawdziwych badz btednych danych osobowych stanowi naruszenie Regulaminu.

Naruszenie przepiséw prawa polskiego stanowi naruszenie Regulaminu.

Uczestnicy, wobec ktérych zajdzie podejrzenie, Zze ingerujg w mechanizm Konkursu

lub postepujg w sposéb niezgodny z zasadami wspotzycia spotecznego lub Regulaminem, mogg

zosta¢ na mocy decyzji Organizatora wykluczeni z udziatu w Konkursie lub utraci¢ prawo do
nagrody.

VI. TRYB SKEADANIA | ROZPATRYWANIA REKLAMACII

Reklamacje dotyczace kazdej edycji konkursowej mogg by¢ zgtaszane mailowo w ciggu 7 dni od
dnia ogtoszenia jej zwyciezcy.

Reklamacja zgtoszona po wyznaczonym terminie nie wywotuje skutkdw prawnych.

Pisemna reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika oraz doktadny
opis i uzasadnienie reklamacji.

Reklamacja powinna by¢ przestana listem poleconym na adres siedziby Organizatora:
Instytut Archeologii Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, PI. M. Curie-Sktodowskiej 4A, 20-031
Lublin z dopiskiem “Konkurs na Facebooku —, Czy wiesz, ze...?.”

Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie 30 dni. OdpowiedZ? na reklamacje, zostanie przestana
na adres mailowy podany w reklamacji.

VII. ODPOWIEDZIALNOSC

Uczestnik ponosi petng i wytgczng odpowiedzialnos¢ w przypadku, gdy jego zgtoszenie udziatu
w Konkursie bedzie naruszato prawa osob trzecich lub powszechnie obowigzujgce przepisy prawa.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody spowodowane podaniem nieprawdziwych
danych przez Uczestnika Konkursu.



Wszystkie tresci zawarte w materiatach reklamowych Iub promocyjnych zwigzanych
z Konkursem majg charakter jedynie informacyjny. Moc prawng majg jedynie postanowienia
Regulaminu i obowigzujgce przepisy prawa.

VIII. INNE POSTANOWIENIA

W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie przepisy prawa polskiego.
Administratorem konta profilowego Instytutu Archeologii UMCS na Facebook jest dr Marcin
Szeliga.

W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem decyzje podejmujg Organizatorzy.

W przypadku watpliwosci zwigzanych ze stosowaniem niniejszego Regulaminu, Organizatorzy
zastrzegajg sobie prawo do ostatecznej interpretacji jego postanowien.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu, w szczegdlnosci jezeli realizacja jego
postanowien stanie sie niemozliwa lub w znacznym stopniu utrudniona, w tym z uwagi na dziatania
sity wyzszej, a takze z uwagi na zmiany obowigzujgcego prawa, wydanie decyzji administracyjnej.
Przystepujac do Konkursu, Uczestnik oswiadcza, iz zapoznat sie z klauzulg informacyjng RODO oraz
zgoda na udostepnienie wizerunku (pkt IX Regulaminu) oraz wyraza zgode na powyzsze.

IX. INFORMACJE PRAWNE
Administratorem danych jest Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej (UMCS), z siedzibg w Lublinie,
przy Pl. Marii Curie-Sktodowskiej, 20-031 Lublin. Dane osobowe (zgodnie z formularzem
zgtoszeniowym) podawane sg dobrowolnie, niemniej bez ich podania nie jest mozliwy udziat w
Konkursie. Zbierane sg one przez UMCS wytgcznie w celu ich przetwarzania dla realizacji Konkursu,
bedg przetwarzane na podstawie:
e art. 6 ust. 1 lit. c RODO - przetwarzanie jest niezbedne do wypetnienia obowigzku prawnego
cigzagcego na administratorze (ustawa Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce, rozporzadzenia
wykonawcze do ustawy, a takze przepisy prawa rachunkowego i podatkowego);
e art. 6 ust. 1 lit. e RODO — przetwarzanie jest niezbedne do wykonania zadania realizowanego w
interesie publicznym, w zakresie niezbednym do zapewnienia rozwoju nauki i innowacyjnosci
gospodarki;
e art. 6 ust. 1 lit. f RODO — przetwarzanie jest niezbedne do celéw wynikajgcych z prawnie
uzasadnionych intereséw realizowanych przez administratora.
art. 6 ust. 1 lit. a RODO — przetwarzanie Panistwa danych osobowych w postaci wizerunku
przetwarzane jest na podstawie Paristwa zgody, w celu realizacji Konkursu

Ponadto, jezeli bedzie miato to zastosowanie wskazane we wniosku inne dane osobowe mogg by¢
przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a RODO, tj. na podstawie wyrazonej przez Panstwo
zgody na przetwarzanie.

Panstwa dane nie bedg podlegaty dalszemu przetwarzaniu, ani poddawane profilowaniu, nie bedg
rowniez w oparciu o nie podejmowane decyzje w sposdb zautomatyzowany. Dane nie beda
udostepniane odbiorcom zewnetrznym, w tym do panstw trzecich i organizacji miedzynarodowych.
Administrator danych osobowych powotat osobe nadzorujgcy prawidtowosc przetwarzania danych
osobowych, z ktérg mozna skontaktowac sie pod adresem iod@mail.umcs.pl

Przystuguje Paristwu prawo do:

e dostepu do danych oraz otrzymania ich kopii;

e sprostowania (poprawiania) swoich danych osobowych;



e ograniczenia przetwarzania danych osobowych;

e usuniecia danych osobowych (z zastrzezeniem art. 17 ust. 3 RODO);

e cofniecia zgody na przetwarzanie danych, jezeli zostata wyrazona;

e whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych, jezeli uznajg Panstwo, ze przetwarzanie
danych osobowych narusza przepisy prawa w zakresie ochrony danych osobowych.

Zgode wyrazong na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a RODO mozna wycofaé w kazdym czasie, przy czym
wycofanie zgody nie wptywa na zgodnos$¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na
podstawie zgody przed jej wycofaniem.

Przystepujac do Konkursu Uczestnik wyraza rowniez zgode na podawanie do publicznej wiadomosci
swoich danych (w tym wizerunki) w zwigzku z udziatem w ww. Konkursie, we wszelkich
ogtoszeniach, zapowiedziach i informacjach o tym Konkursie i jego wynikach.

Uczestnik Konkursu wyraza nieodptatng nieodwotalng zgode na to, aby jego wizerunek i/lub gtos w
catoscilub w postaci dowolnych fragmentow, zostaty wykorzystane nieodptatnie przez Uniwersytet
Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie w ramach realizacji Konkursu.

Nieodptatne zezwolenie (upowaznienie), o ktorym mowa powyzej odnosi sie do wielokrotnego
(nieograniczonego ilosciowo, czasowo i terytorialnie) korzystania z jego wizerunku, gtosu,
wypowiedzi oraz innych nagranych i utrwalonych materiatéw filmowych i fotograficznych (w tym
nagran i fotografii) na wszystkich znanych polach eksploatacji, a w szczegdlnosci: a) utrwalania na
jakimkolwiek nosniku audiowizualnym, w tym na nosnikach wideo, tasmie Swiattoczutej,
magnetycznej i dysku komputerowym, w sieci multimedialnej (w tym Internet); b) zwielokrotnienie
jakakolwiek technikg, w tym: technikg magnetyczng na kasetach nosnikach wideo, dyskach
audiowizualnych, technikg $wiattoczutg, technikg zapisu komputerowego, w sieci multimedialnej
(w tym Internet); c) wyswietlanie, publiczne odtwarzanie; d) prawo obrotu w kraju i za granicg; e)
wypozyczenie, najem, uzyczenie lub wymiana nosnikdw, na ktérych audycje utrwalono; f)
nadawanie za pomoca wizji lub fonii przewodowej i bezprzewodowej przez stacje naziemna; g)
nadawanie za posrednictwem satelity; h) retransmisja audycji; i) sporzadzenie wersji
obcojezycznych; j) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej; k) wykorzystanie
w utworach multimedialnych; 1) wykorzystanie na stronach internetowych oraz na portalach
spotecznos$ciowym Facebook, Youtube i inne; 1) wprowadzenie do obrotu przy uzyciu Internetu i
innych technik przekazu danych, wykorzystujacych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i
bezprzewodowe; m) publiczne udostepnianie materiatéw w taki sposéb, aby kazdy mégt mieé do
niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym; n) umieszczenie i wykorzystanie
przekazanych przez UMCS zdje¢ we wtasnych materiatach promocyjnych, wynikajgcych z
niniejszego oswiadczenia na osoby trzecie.



