Tematy badawcze proponowane przez potencjalnych promotoréw w ramach nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

Promotor

Obszar badawczy

dr hab. Matgorzata Adamik-Szysiak, prof. UMCS

Zainteresowania, obszary badawcze: media spotecznosciowe, reklama, kreowanie
wizerunku, konwergencja medidw, komunikowanie polityczne, mediatyzacja
polityki, marketing polityczny, kampanie wyborcze, public relations
https://www.umcs.pl/pl/addres-book-employee,95,pl.html

dr hab. Katarzyna Kopecka-Piech

Mediatyzacja, w tym: mediatyzacja zycia codziennego; sportu i aktywnosci
fizycznej; zdrowia, choroby i opieki zdrowotnej (w tym okres pandemii i
postpandemii); dobrostanu; odzywiania; zycie rodzinnego; dzieciristwa; szczegdlnie
(de)mediatyzacja i (kontr)mediatyzacja, czyli praktyki odwracania sie od mediow
(ang. digital disconnection, digital detox); zmiany praktyk medialnych
uzytkownikow w okresach nagtych zmian np. wojny, pandemii, innych kryzyséw.
Media cyfrowe: konwergencja mediéw, media mobilne i znaczenie aplikacji
mobilnych, wptyw najnowszych technologii medialnych (sztuczna inteligencja,
technologie ubieralne, wszechobecne, internet rzeczy, rzeczywistos¢ rozszerzona,
rzeczywistos$¢ wirtualna, rola asystentéw gtosowych itp.); zwigzek mediéw z
przestrzenig; media miejskie.

Badania teoretyczne, studia krytyczne: analiza wspoétczesnych procesow
technologicznych: danetyzacja, platformizacja, algorytmizacja, rola Big Data i
sztucznej inteligenciji, etc.; teoria mediatyzacji: studia krytyczne i/lub poréwnawcze
paradygmatéw, podejsé i koncepcji; spoteczne teorie rozwoju technologii
medialnych

dr hab. Anna Granat

Wiarygodnosé medidw i dezinformacja w mediach
Edukacja medialna

Jezyk w mediach

Skutki odbioru mediow

dr hab. Marta Wéjcicka

Pamiec¢ zbiorowa (mediatyzacja pamieci, medialne obrazy przesztosci), semiotyka
mediow, multimodalnos¢, genologia (gatunki internetowe).

prof. dr hab. Natasza Ziotkowska-Kurczuk

Jezyk mediéw, semiotyka i genologia dziennikarska, gatunki dziennikarskie, sztuka
mediow (film), analiza tworzenia tresci medialnych (film), funkcjonowanie
mediow w kontekscie (pop)kulturowym; ew. przewody o charakterze praktycznym
w zakresie reportazu prasowego, radiowego, telewizyjnego, a takze réznych
rodzajéw i gatunkow filmowych.



https://www.umcs.pl/pl/addres-book-employee,95,pl.html

dr hab. Malgorzata Stepnik

Filozofia i teoria sztuki; filozofia fotografii i filmu; krytyka artystyczna — historia,
szkoty, krytyka w stanie obecnym; estetyka modernizmu i postmodernizmu;
estetyka transkulturowa i tzw. nowa geografia sztuki; sztuka w kontekscie
(e)migracji; aktualia rynku sztuki (w tym: rynek dziet sztuki NFT); polityka sztuki (ze
szczegblnym uwzglednieniem street-artu); sztuki wizualne w kontekstach Jewish
studies i postcolonial studies; sztuki wizualne i literatura - obszary przenikan;
sztuka jako medium - jej komunikacyjne funkcje; visual literacy; jezyki malarstwa,
grafiki, fotografii, filmu i performance; krytyka kultury; socjologia sztuki, w tym -
instytucjonalna teoria sztuki; artysta jako persona spoteczna; psychologia
twdrczosci (ze szczegdlnym uwzglednieniem klasycznej szkoty Freudowskiej i
Jungowskiej); relacje: sztuka-media-psychoanaliza; relacje: sztuka — media —
krytyka feministyczna.

dr hab. Jakub Nowak, prof. UMCS

Spoteczne, kulturowe, polityczne aspekty nowych medidw, w szczegdlnosci: kultura
popularna online - nowe sieciowe popkulturowe praktyki i gatunki (mem, remiks,
machinima, zwiastun, spoiler, etc.), fani i fandomy online, krytyczne
uwarunkowania kultury popularnej online; aktywizm i ruchy protestu w sieci;
semiotyka (nowych) mediow; prywatnos¢ i nadzor a praktyki medialne; socjologia
praktyk medidw cyfrowych/mobilnych i ich technologiczne, rynkowe, polityczne
uwarunkowania oraz teoretyczne interpretacje: mediatyzacja, krytyczne teorie
nowych medidéw, w tym koncepcje datafikacji/danetyzacji, ruch digital justice).

dr hab. Danuta Kepa-Figura, prof. UMCS

® Zainteresowania badawcze mieszczgce sie w nurcie badan
mediolingwistycznych

o Jezyk mediow — semiotyka komunikacji (medialnej)
Multimodalno$¢ komunikacji
Genologia medialna - pecyfika i przemiany poszczegdlnych gatunkéw
medialnych (np. informacji dziennikarskiej, memu internetowego, gry
komputerowej)

® Pragmatyka medidéw (w tym intencjonalnos¢ przekazéw medialnych - ich
sprawczosc, perswazyjnosé, fatycznosc)
Stylistyka komunikacji medialnej
Funkcjonowanie schematow poznawczych w mediach (narracje medialne,
medialny obraz Swiata, obrazy Swiata w mediach)
Lingwistyczne studium wybranego przypadku medialnego
Komunikacja w mediach spotecznosciowych (m.in. multimodalnosé,
interakcyjnosé, grzecznosc¢ jako wyznaczniki komunikacji)




dr hab. Ewa Nowak-Teter, prof. UMCS

e Teoria i procesy mediatyzacji

e Logika nowych mediow

e Komunikacja polityczna

e Media informacyjne w Polsce i na $wiecie; efekty mediow

e Opinia publiczna

e Propaganda, dezinformacja i fake news

e Teoria i praktyka ustanawiania agendy medialnej, publicznej i politycznej
(agenda-setting)

e  Marketing polityczny — kampanie i zachowania wyborcze, kreowanie
wizerunku

e Skandale polityczne (scandalogy)

e  Procesy migracyjne

dr hab. Waldemar Bulira

Sfera publiczna, intelektualisci, komunikacja polityczna, wspoétczesna filozofia
polityczna i spoteczna, teorie krytyczne medidw, filozofia i socjologia kultury, nowe
ruchy spoteczne, utopie polityczne, spoteczne i medialne, kultur popularna,
kontrkultura i kultura alternatywna.

prof. dr hab. llona Biernacka-Ligieza

Systemy medialne; komunikowanie lokalne; media w budowaniu aktywnej sfery
publicznej; public relations (gtéwnie budowanie wizerunku instytucji publicznych/
NGO i marketing regionalny); ICT a przeobrazenia komunikowania publicznego;
media cyfrowe w komunikowaniu o zdrowiu; e-administracja; smart city; ICT a
demokracja lokalna; e-partycypacja; komunikacja miedzykulturowa (gtéwnie wptyw
mniejszosci na budowanie aktywnej sfery publicznej); komunikowanie strategiczne;
media a globalizacja/ glokalizacja; relacje media a polityka; relacje media a
tozsamosc.

dr hab. Anita Has-Tokarz

Obszary badawcze:

- mediatyzacja rynku ksigzki; wptyw digital culture na spoteczne praktyki
lekturowe (w tym: przeksztatcenia formy ksigzki pod wptywem technologii
cyfrowych i sztucznej inteligencji; rynek cyfrowych formatéw ksigzki jak np.
audiobooki, ebooki, ksigzki hybrydowe, z kodami QR, konwergencyjne, z elementami
rzeczywistosci rozszerzonej, smart book etc.); social reading; media jako przestrzen
spotecznego zycia ksigzki (w tym: booktube, bookstagram, booktok);

- badania kultury medialnej, informacyjnej i cyfrowej pokolenia iGen i generacji
Alpha; dzieci i mtodziez jako uzytkownicy oraz konsumenci mediéw i internetu;




- komunikacja marketingowa i content marketing wobec potrzeb pokolenia Alpha;
architektura przestrzeni informacyjnej dla uzytkownika dzieciecego (web design for
kids);

- edukacja medialna, informacyjna i cyfrowa mtodego pokolenia (w tym media i
technologie jako narzedzia alfabetyzacji kulinarnej, zdrowotnej, ekologicznej;
biblioteki i instytucje oswiatowe jako przestrzen EMIC);

- kultura popularna (w tym: gatunki popularne i ich recepcja; horror w kinie i
popkulturze, produkty popkulturowe; medialne supersystemy rozrywki).

dr hab. Barbara Giza, prof. UMCS

Film w komunikacji spotecznej, spoteczna historia filmu, socjologia filmu,
dziennikarstwo filmowe, zrédta i archiwa filmowe, polityczne i spoteczne aspekty
filmu, adaptacje filmowe utwordéw literackich, filmowcy wobec komunizmu.




