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Plan studiéw obowiazujacy od roku demickiego 2023/2024
HIERUNEK: Nowe Media
Specialnoss studsw. komunikacja wizerunkowa
Puziom studiov Studia Il stopnia
Profil studiéve ogélnoakademicki
Forma studiow niestacjonarne
Wymiar godzin (faczny) Rok | Rok Il
ﬁ Rodza) zal. 1 2 3
1 |Teoria nowych mediow on 4 20 10 10 L] o o 0 1| 10 E| @
2 do jon 2 10 10 o 0 o o o 10 Z |2
3 |strategie marketingows bn 3 10 0 o () o 0 o 10 3 I
4 |Prawo autorskie, mediow | nowych technologh bn 3 20 [] o 0 20 o a 20 z 3
5  |Systemy mediaine i rynek nowych medidw bn 4 15 15 0 0 0 0 o 15 E |4
6 |Filozofia nowych mediow - PH bn a 1 10 o 0 o o 0 10 E|3
Edukacja mediaina, informacyjna i cyfrowa bn L 20 20 o L L) o o 20 5
8 |Kuitura cytrowa bn 2 10 10 | o o 0 o a0 |n |2
9 |Metodoiogia badan nowych mediow - PH bn 3 10 0 | o 0 o o o 10 3
10 |Jezyk mediow cyfrowych bn 5 20 0| 0| a ] o ] 10 |10 5
11 |Disgnostyka trendéw w komunikacji 5 20 10 10 o o L 0 10 | 10 5
12 |Branding b 3 20 10 10 0 o 0 0 10 | 10 3
13 |Oyskursy multimodaine 3 20 10 10 a o o o 10| 10 zZ|3
14 [Gatunki w nowych mediach bn 2 10 0 o 0 10 o o 10 z |2
15 |Dezinformacja w nowych mediach bn 2 10 0 o 0 10 0 o 10 2
18 |content marketing bn 4 0 w | o o o o 0 10 K
17 _|Pragmatyka komunikacji w nowych mediach b 4 10 10 ] 0 o o [] 10 E |4
18 |Pracownia sudiowizusina 3 20 0 0 20 L) a 0 20 z]l3
Tnmmm-mnmmn oo a 20 0 0 20 0 o 20 z 3
20 |Warsztat umiejetnosci migkkich 3 18 0 0 [ 15 o o 15 3
Razem A 6 300 w | 80 | 20 | 78| 0 o || 20|03 oo |28|a0 30f0f10 o 8|20 [o0]20]2 o o |wu|2]o 15 8
21 |Jgzyk obcy nowoiyiny 4 60 0 80 L 0 0 L] 0 z|]|2 30 2
22 |seminarium magisterskie 3 i) 0 o 0 o ol m» 15 2 wflz]|s 6
23 |Wykiad ogéinouniwersytecki 1 15 2 o o o (] 15 1
24 |Praca dyplomowa | obrona L4 0 0 L L o 0 o ?
25  [Przedmiot fakultatywny 1 b 2 10 o 10 0 0 o o 10 z 2
26 |Przedmot fakuttatywny 2 bn 2 10 o 10 o L L) o 10 2
27 |Praedmiot fakultatywny 3 bn 2 0 o w0 ] o o (] (] 10 2|z
28 |Przedmiot fakultatywny 4 bn 2 10 o || o o 0 (] 10 2
Specjainosé: Komunkacja wizerunkowa - BY
23 |Design communication on 3 20 [ o 0 20 | o ) 20 3
30 |Spolecina odpowledzialnodé biznesu b 3 0 ] o 0 20 | o 0 20 3
31 |Warsztaty storytellingu 3 20 ] o 0 0 | o o 20 2|3
32 |Kemunikacis wizuaina bn 3 20 0 o 0 |2 o 0 20 z |3
33 |Techniki kreowania wizerunku bn 20 o 0 o 20 o 0 20 z 3
34 [Komunikacja migdzykultutowa w Kreowaniu wizerunku b 3 20 o o | 20| o 0 20 3
35 |Projektowanie marki produktu | ustugi 3 20 0 0 2| o 0 20 3
[Razem B+ B 54 330 AL 100 o 140 o ™ o 40 o o o L] 4 o L] o 15 1 o w|e o 16 |15 | 10
Razem As+B+B1 120 630 170 [ 180 [ 20 | 25 | o 7% |75 |60 0] oo 30 | 40 0| s |of1s 30|20 |10f20 0 30 |38 10 55
y W semestize 120 &0 70 | w0 | 20 |25 | o ™ 165 30 178 % 160 0 130 0
Punkty ECTS w roku 120 0 40 2%
Legenda
A - blok modulow danega kierunku | specjalnobci
B/B1 - blok modukv min
Symboke: WY-wyklsd, CA 18 M
E- agzamin
2- zaliczenie z ocena
Program st umozihea vybor modulow Zajet za co najmnie] 30% punktow ECTS
P - zajgoia o prakiyezymy e cenia tylko v prypadia Kiesunkin o profily praktycinm
BN - zajocia zwiazane 7 naukowymi - aznaczenia iy peofilu
PH . dziedziny
Zatwiordzony n posiedzeniu Senatu w dniu | 25 siyczria 2023 1 ]
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Plan studiéw iazujacy od roku
KIERUNEX Nowe Media
SPECIANOLE Sludtw social media
Poziom studitw Studia |l stopnia
Profi shubtw agr’:lncakadgmkl mf dr hab. Dorota Kﬂtodyﬁska
Forma studdw niestacjonarne
Wymiar godzin (faczny) Rok | Rok il
ﬁ Rodza) T4, £l st 7 1 3 TR )
. Nawa modulu (przedmiotul” | 8 l § ilE
! Wy | ca [LB |Kkw | KN | s |wy | ca Iwuummnli
1 [reoria nowyeh mediow bn 4 20 wiwjojojofofw|w E |4
] do b 2 10 w0|ojojofolo]w 2|2
3 |strategie marketingawe bn 3 10 10 alalo]o]w A ES
4 [|Prawo sutorskie, mediow | nowych technologii bn 3 0 ojojojale| o 20 2]
5 |Systemy madialne | rynek nowych medicdw b 4 15 1% o a 0lo o 1% E 4
& |Filozofia nowych mediéw PH bn 3 10 Ww|ojojefjojo]in E|3
7 [|Edukacia mediaina, informacyina | cyfrows bn 5 n jo0jojojo]o 2 E]s
o [Kuttura cyfrowa ba 2 0 w|lefoJajofo]w z|2
o |Metodotogia badan nowych mediow - PH bn 3 10 wlofojo]o]o 0 BE
10 [ezyk medidw cyfrowych bn 5 20 wiwlalojofo 0 | w Els
11 [Disgnostyka trendéw w komunikacji 5 2 wlwloloJo]|o 10 | 10 E|s
12 |Branding bn 3 0 wiwloflofo]o 10 | 10 BE
11 |Dyskursy muttimodalne 3 ol wiwjojojo]ofmw|w A E
14 |Gatunki w nowych mediach bn 2 10 ofojofwnfo]|o 10 z|z2
15 [Dezintormacs w nowyen mediach bn 2 n ofojofufo]o 0 zi|i@
16 |content marketing bn 4 ) wlolalofofo 10 E|a
[ w nowy bn 4 10 wloloJololo 0 E|a
18 |Pracownia sudiowizuaing 3 0 oJojwlololo 20 z |3
15 |Kampanie PR w nowych mediach bn 3 20 ojojofulo]o ) A E
7 |Warsztat umiejstnotci migkkich 3 %5 ojojofislo]o 18 1B
Razem A 6 00 158|350 |20|rs |00 [7s|20 [0 o[ o|26|40 |01 o of1]|20 0202 o o |u|afofo]s ofo]s
21 |duayk obcy nowodytay 4 a0 0jw|ojojo]e 30 z]2 0 Z|2
22 |seminarium magistersiie ) s ofloJofofe]m slz]2 w|z|s w0 5
73 [Wykiad agdinouniwersyteck 1 15 15 o o]0 0 15 4 1
24 |Praca dyplomowa | obrona 7 0 o]lojojojo]e !
25 |Preedmiot fakuttatywny 1 bn 2 10 ofwlofofo]e 10 z ]2
2 |Preeamot fakutatywny 2 bn 2 10 ofwlofelo]o 10 e
27 |Przedmiot takutatywny 3 bn 2 10 ofwlefe g 10 z:|2
20 |Preedmiot takultatywny 4 bn 2 10 ofnwfleflo]o]o 0 1|2
‘Specioinodt: Social media - B1
20 |Logiks mediéw spoleczmosciowych b 3 20 o [ofolw]o]oe 20 z|a
30 |Sockal media marketing bn 3 0 alofo|mfofe 20 HE
31 |Komunikacia w sacial mediach 3 20 oflofofo|ofa 20 z|3
32 |Copywritting b 3 20 o|lo|o|xo|e|o 20 Z'1°3
31 |Marketing interakiywny ba 3 2 o|lofofm|ofoa 20 z |3
34 [innuencer marketing bn 3 E) a|lofe]m]ofo 20 3l i
35 JUsaer experience 3 20 Q 0 0jw]|o o 20 1 3
|Razem a1 £ 3% 15 | 100 | 0 [140| O s L) o0 |0 o 4 L] 040 |0 |15 12 o 10| 0| s o W0 |0 400 0 z
Razem A+BeB1 120 6 |10 [0 |20 f215) 0 | 75|75 | e |0 |3f0]0 | a0 o|salo|1s 20|20 [10|2|60 |0 |3 303|100 55|03 »
Punkly ECTS w semestrze/godziny w semestze 120 60 170|150 |20 f215) o0 | 78 15 »* s » 160 »n 120 »
Punkty ECTS w roku i 120 | & M0 ® ™
Legenda
A ok wazy! 1 specy
B/D1 - biok modust min wkady
Symbole WY-wyklad, GA LB SM-semnanum
E- egzamin
Z. zabcTerve ¥ OCENG
Program studw umazivia wybdr modukiv zajeé a co najmaie; 30% punidow ECTS
p- praklyczynym - Koniecznos praypoaky praitycznym

BN - zajgea zwiazane 2 prOowadzony i prTez jedostie badanami raukowyrms - komecznast oznacaenia tyiko w przypade kienunkiw o profily ogdinoakasemickim

PH - prezadmiot 7 dzedziny nauk humanistycznych
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