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Wprowadzenie

W dniach od 3 do 31 pazdziernika 2022 roku, na
podstawie Zarzadzenia Nr 30/2020 Rektora
UMCS z dnia 22 kwietnia 2020 r. w sprawie
prowadzenia badan jakosci Kksztatcenia w
Uniwersytecie  Marii  Curie-Sktodowskie] w
Lublinie, przeprowadzono badanie ankietowe
wsrod osob przyjetych na | roku studiow. Celem
realizacji procesu badawczego byto pozyskanie
opinii, 0s6b rozpoczynajacych studia na UMCS,
na temat atrakcyjnosci jego oferty edukacyjne]
oraz efektywnosci dziatan promocyjnych.

Badanie zostato  zrealizowane w  formie

anonimowej ankiety,

Badanie zrealizowane zostato z zastosowaniem
techniki  CAWI| (Computer Aided Web
Interview) — polegajace] na wykorzystaniu w
procesie elektronicznego kwestionariusza
ankiety, ktory umieszczony zostat w powigzane]
Z systemem USOS, aplikacji  Ankieter.
Zaproszenia do udziatu w badaniu zostaty
rozestane za pomocg poczty elektroniczne]
studentom UMCS, bedacym na pierwszym roku
studiow | stopnia oraz studiow jednolitych
magisterskich znajdujacym sie w bazie USOS
na dzien 3102022 r. Adresy e-mail do
uczestnikow  pobrane zostaty z systemu

Internetowe]j Rejestracji Kandydatow.
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Wprowadzenie

W kwestionariuszu zadano uczestnikom 10 pytan dotyczacych atrakcyjnosci
podjetych studiow, poziomu zadowolenia oraz zrodet informacji o ofercie
dydaktycznej:

1. Jakie byty Twoje gtowne zrodta informacji o ofercie dydaktycznej UMCS?
2.Dlaczego wybrates/wybratas studia w UMCS?

3.Czy studia na UMCS byty Twoim pierwszym wyborem?

4 Jakich informacji dotyczacych Uczelni poszukiwates/as przed podjeciem decyzji o
udziale w rekrutacji?

5.Czy natknates/natknetas sie na reklame UMCS?

6.Czy obserwujesz UMCS w Internecie?

7 Jakie formy reklamy preferujesz?

8.Jesli natknated/natknetas sie na promocje rekrutacji na UMCS, to jak jg odbierasz?
9.Dlaczego wybrated/wybratas swoj kierunek studiow?

10.W jakim stopniu ponizsze czynniki wptynety na Twoja decyzje o wyborze kierunku
studiow?

Podczas trwania akcji ankietowania, studenci pierwszych lat kilkukrotnie otrzymywali
informacje o realizowanym badaniu, w tym przypomnienia o czekajacym na
wypetnienie kwestionariuszu. Osoby, ktore wypetnity ankiete, nie otrzymywaty
powiadomien ponownie.

Zarowno powiadomienia o trwajacym badaniu, jak i kwestionariusz dostepne byty dla
respondentow w jezyku polskim oraz jezyku angielskim.

Zebrany materiat zostat poddany szczegodtowej analizie i przedstawiony w niniejszym
raporcie. Ze wzgledu na ilosciowy charakter dane zostaty zaprezentowane w formie
diagramow oraz tabel. Wiekszos¢ pytan kwestionariusza byta wielokrotnego wyboru
dlatego wartosci procentowe w tych pytaniach nie sumuja sie do 100%. Aplikacja
Ankieter nie wymuszata koniecznosci udzielenia odpowiedzi na kazde pytanie wiec
liczba odpowiedzi na pytania zawarte w kwestionariuszu, badz pytania metrykalne
moze byc niekiedy mniejsza od ogolnej liczby respondentow bioracych udziat w
padaniu.

Dla zapewnienia czytelnosci oraz przejrzystosci raport podzielono na dwie czesci. W
pierwszej czesci przedstawiono dane ogolne dotyczace Uniwersytetu.

W badaniu udziat wzieto 1 858 osob, bedacych na | roku studiow (I stopnia lub
jednolitych magisterskich).

:;-UMCS O - l.l.
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Liczba studentéw Liczba studentéw na
° ” pierwszego roku, ktéra| pierwszym rokuJIMil Zwrotnosé
Opis respondentow uapeiia ankiete
Wydziat Artystyczny 51 mno 43%
W){dnat Blolog].l i 63 153 4%
Biotechnologii
Wydziat Chemii 51 109 47%
Woydziat Ekonomiczny 280 698 40%
Wydziat Filologiczny 289 747 39%
Wydna! FlloEofu i 94 241 29%
Socjologii
Wydziat HIStC.).I'II i 45 122 7%
Archeologii
Wydna"r Matematyk.l, Fizyki 86 242 26%
i Informatyki
Wydziat Nauk o Ziemi i o
Gospodarki Przestrzennej 139 326 43%
Wydziat Pedag?glkl i 199 421 47%
Psychologii
Wyd_zm# l?olltologn i 187 549 34%
Dziennikarstwa
. g . . A . . Woydziat Prawa i
Liczba wypetnionych ankiet W Liczba niewypetnionych ankiet Administracii 337 882 38%
ministracji
Woydziat Zamiejscowy w 23 86 28%
Putawach
Ogétem 1858 4695 39%
Diagram 1. Poziom zwrotnosci kwestionariuszy w objetej badaniem prébie Tabela 1. Liczebno$¢ studentéw z pierwszego roku studiéw | stopnia lub jednolitych

magisterskich w podziale na Wydziaty

Najchetnie] ankiete wypetniali studenci pierwszego roku z Wydziatu Chemii
(47%) oraz Wydziatu Pedagogiki | Psychologii (47%). Wyrazne zainteresowanie
badaniem odnotowano takze na Wydziale Artystycznym (43%) oraz Wydziale

Nauk o Ziemi i Gospodarki Przestrzennej (43%). Najmniejszg zwrotnosc
odnotowano natomiast wsrod studentow Wydziatu Politologii | Dziennikarstwa
(34 %).

[1] Liczba studentéw pobranych automatycznie z systemu USOS do aplikacji Ankieter w dniu 3 pazdziernika br
[2] Liczebnos$¢ studentdw 1 roku | stopnia oraz jednolitych magisterskich na poszczegdlnych Wydziatach zaprezentowano na dzien 2 listopada. Liczba studentéw pierwszego roku ogétem wyniosta 4695 osob,
chociaz w dniu rozpoczecia procesu badawczego liczba ta wynosita 4383 oséb. Rozbieznos¢ w liczbie spowodowana jest procesem skreslenia studentéw z tytutu nie podjecia studiéw lub rezygnacji z podjecia

studiow.

UMCS O
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Whydziat Prawai
Administracji; 38%

Dziennikarstwa; 34%

y
y

Wydzial Pedagogiki i
Psychologii; 47%
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Diagram 2. Udziat procentowy respondentéw wedtug Wydziatéw
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Struktura grupy respondentow

wedtug ptci

® Kobieta Meiczyzna

Diagram 3.Podziat respondentéw ze wzgledu na ptec¢

Wedtug udzielonych odpowiedzi liczniejszg grupe stanowia kobiety - 1243

STRONA 8
od ;—;t\:;il;adﬂ Procent
Kobiety 1243 66,9
Mezczyzni 533 28,7
Ogsm::zi 82 4,5
Ogoétem 1858 100

Tabela 2. Rozktad odpowiedzi wedtug ptci

osoby, co daje blisko 70% wszystkich respondentéw, mezczyzni 29%.
4,5% respondentéw odmowito odpowiedzi na pytanie.

MARN CURIE-SKLODOWSKIES
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Struktura grupy respondentow
wedtug poziomu ksztatcenia

jednolite magisterskie 14,2%

| stopnia

STRONA 9

84,4%

Diagram 4. Udziat procentowy respondentéw wedtug poziomu ksztatcenia

Poziom ksztatcenia Liczba wypetnionych ankiet Udziat procentowy
| stopien 1569 84,4
Jednolite magisterskie 264 14,2
Brak odpowiedzi 25 1,4

Tabela 3. Liczebnos¢ respondentéw w podziale na poziom ksztatcenia

Respondenci to osoby bedace na pierwszym roku studiow I
stopnia (84,4%) co stanowi zdecydowana wiekszosé. Studenci z
pierwszego roku studiéw jednolitych magisterskich stanowili
natomiast 14,2%. Nalezy zwréci¢ uwage na fakt, ze studia jednolite
magisterskie prowadzone sg na 7 Wydziatach tj. Artystycznym,
Chemii, Ekonomicznym, Prawa i Administracji, Pedagogiki i
Psychologii, Politologii i Dziennikarstwa, oraz Zamiejscowym w

: .
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Struktura grupy respondentow
wedtug trybu studiow

90%

9,9%

stacjonarne niestacjonarne

Diagram 5. Udziat procentowy respondentéw wedtug typu studiéw

Liczba wypetnionych ankiet Udziat procentowy
Stacjonarne 1674 920
Niestacjonarne 184 10
Ogoétem 1858 100

Tabela 4. Liczebno$¢ respondentéw w podziale na ty studiéw

Wsrod respondentéw dominuja gtéwnie osoby studiujgce w trybie stacjonarnym - 90%.
Nieliczna grupe stanowia studenci studiéw niestacjonarnych - 9,9%. Rekrutacja odbywata
sie na 90 kierunkach, z czego na studia niestacjonarne odbywata sie na 16 kierunkach.

[3]Suma studiéw stacjonarnych i niestacjonarnych obliczona na podstawie sprawozdania EN-1 w systemie POLON

UNIWERSYTET MASI CURIE-SKLODOWSKIES .

i«
*




UNIWERSYTET MARII CURIE-SKEODOWSKIEJ W LUBLINIE
ANKIETA DLA PRZYJETYCH NA PIERWSZY ROK STUDIOW
W UNIWERSYTECIE MARII CURIE - SKLODOWSKIEJ ROK AKADEMICKI 2022/2023

CZESC PIERWSZA - DANE OGOLNE STRONA 11

Struktura grupy respondentéow wedtug
wojewodztwa

Serial
66,4%

0,1%

Obstugiwane przez ustuge Bing
© GeoMames, Microsoft, TomTom

Diagram 6. Udziat procentowy respondentéw wedtug wojewddztw

/decydowana wiekszosc¢ studentow pierwszego roku, biorgcych udziat w procesie
badawczym, pochodzi z wojewodztwa lubelskiego (66,4%). Respondenci spoza
Lubelszczyzny to w wiekszosci mieszkancy wojewodztwa — mazowieckiego (11,6%),
podkarpackiego (5,6%) oraz swietokrzyskiego (3,4%).

8,7% ankietowanych stanowity osoby pochodzgce zza granicy.

m UMCS """
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Struktura grupy respondentéw wedtug
wojewodztwa

Liczba wypetnionych ankiet Udziat procentowy
Dolnoslaskie 2 0,1
Kujawsko-pomorskie 1 0,1
Lubelskie 1235 66,4
Lubuskie 8 0,4
todzkie 4 0,2
Matopolskie 16 0,9
Mazowieckie 215 1,6
Opolskie 2 0,1
Podkarpackie 104 5,6
Podlaskie 25 1,3
Pomorskie 3 0,2
Slaskie 12 0,6
Swietokrzyskie 64 3,4
Warminsko-mazurskie 5 0,3
Wielkopolskie 3 0,2
Zachodniopomorskie 1 0,1
Ogoétem 1700 9,4

Tabela 5. Liczebno$¢ respondentéw w podziale na wojewddztwa

¥ UNIWERSYTET MARN CURIE-SHLODOWSKIES .
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Struktura grupy respondentéw wedtug
miejcowosci

od 200 do 500 tys. mieszkarcdw od 10do 20tys.

19,1% mieszkancow 10, 7%

poniiej 10

od 20 do 100 tys. mieszkancow 15,8%

Diagram 7. Udziat procentowy respondentéw wedtug miejsca zamieszkania

Ze wzgledu na miejsca zamieszania ankiete wypetnito 37,2% respondentow

pochodzgcych z miejscowosci w ktdrej zyje ponizej 10 tysiecy mieszkancow.

Studenci | roku z miejscowosci od 100 do 200 tysiecy mieszkancow stanowia
3,4% osob badanych.

Czestos¢ Procent

powyzej 500 tys. mieszkancow 97 52

od 2(?0 do S’OO'tys. 255 191
mieszkancéow

od 100 do 200 tys. mieszkancéw 64 3,4

©d 20 do 100 tys. 293 15,8
mieszkancéow

od 10 do 20 tys. mieszkancéw 198 10,7

ponizej 10 tys. 692 372
mieszkancéw

Ogétem 1699 91,4

Tabela 6. Liczebno$¢ respondentéw wedtug miejsca zamieszkania

UMCS O
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Zrédta informacji o ofercie
dydaktycznej UMCS

Drzwei Otwarte

Spotkania z przedstawicielami uczelni anline [wirtualne targi
edukacyjne, wykiady zaproszomych naukowcdw//studentdw)

Informatory, ulotki

2,4%

Strona internetowa Uniwersytetu 63,4%

Portale spolecznodciowe 32,4%
Reklama prasowa

Reklama internaetowa

Spoty radiowe

W kwestionariuszu, poproszono
respondentow o wskazanie
trzech zrodet informacji.
Respondenci najczescie]
odpowiadali, ze wiedze o ofercie
dydaktycznej czerpali ze strony
internetowe] Uniwersytetu —
63,4%, kolejnym zrodiem sa
znajomi oraz rodzina - 57,7% i
portale spotecznosciowe — 32,4%.
Najmniejszym powodzeniem
cieszy sie reklama prasowa —
0,40%. W komentarzach

Inajomi i rodzina 57,7%
najczesciej wymieniano: inne
L . P 2 i W k 2 6% H =S
Spotkania z przedstawicielami uczelni w szkotach . 2,6% studia ukonczone na U MCS,
strony ukazujgce uczelnie z
Filmy promocyjne . 4,1% . . . i
interesujacym kierunkiem,
Spotkania podezas wydarzed r1dl|k0_’.‘.l\.-‘i|'|,_kL.!|[ula|le'h Iy I 1.7% rankin g iuczelni w Internecie.
sportowych (LFN, Future in Lublinitp.) ‘
Inne, jakie? . 2,6%
Diagram 8. Zrédta wiedzy o ofercie dydaktycznej UMCS - rozktad procentowy
Procent Liczba
Drzwi Otwarte 7,9% 146
Spotkania z przedstawicielami uczelni online (wirtualne targi edukacyjne, wykfady o
zaproszonych naukowcéw/studentéw) 2/4% 45
Informatory, ulotki 12,1% 225
Strona internetowa Uniwersytetu 63,4% n78
Portale spotecznosciowe 32,4% 603
Reklama prasowa 0,4% 8
Reklama internetowa 8,9% 166
Spoty radiowe 0,7% 13
Znajomi i rodzina 57,7% 1072
Spotkania z przedstawicielami uczelni w szkotach 2,6% 48
Filmy promocyjne 4% 77
Spotkania podczas wydarzen naukowych, kulturalnych czy sportowych (LFN, 17% 2
Future in Lublin itp.) i
Inne, jakie? 2,6% 49

Tabela 7. Zrédta wiedzy o ofercie dydaktycznej UMCS

UMCS

UNIWERSYTET MASI CURIE-SKLODOWSKIES

i«
*




UNIWERSYTET MARII CURIE-SKLODOWSKIEJ W LUBLINIE
ANKIETA DLA PRZYJETYCH NA PIERWSZY ROK STUDIOW
W UNIWERSYTECIE MARII CURIE - SKLODOWSKIEJ ROK AKADEMICKI 2022/2023

CZESC PIERWSZA - DANE OGOLNE STRONA 15

Czynniki wptywajace na wyboér
studiow w UMCS

Unikatowosd wybranego kierunku studidw _ 23,8%
Prestiz/renoma Uczelni _ 25,1%
Kadra naukowo-dydaktyczna - 5,4%
Sport akademicki - 3,9%
Oferta kulturalno-artystyczna UMCS i Chatki Zaka (w tym - 2 9%
m.in. media akademickie = TV UMCS i Radio Centruim) !

Tradycje rodzinne - 5,6%

Bliskost miejsca zamieszkania/dogodny dojazd

37,6%

Niskie koszty utrzymania

-
L
Lo
2

Mozliwosc tgczenia pracy z nauks

=
=
=

tatwosd dostania sie na studia 17,3%

Atrakcyjne zycie studenckie poza Uczelnig (koncerty,
wydarzenia kulturalne i sportowe itp.)

]
&

Atrakcyjna oferta stypendialna - ;

W
-]
3

Pozycja UMCS w rankingach (np. Rankingu Szkol Wyzszych
Perspektywy)

13,2%

-
2
#

Inne, jakie?

Diagram 9. Czynniki wptywajgce na wybér studiéw w UMCS

Respondenci wskazali powody, ktére wptynety na dokonanie przez nich wyboru
studiéw w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej zaliczajg sie w nich: bliskos¢
miejsca zamieszania (37,6%), atrakcyjnos¢ oferty dydaktyczne (32,2%), oraz
pozytywne opinie kolegéw/kolezanek (31%).

UMCS H B
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Czynniki wptywajgce na wybor
studiow w UMCS

W kwestionariuszu, poproszono respondentow o wskazanie trzech powodow, ktore
wptynety na wybor kierunku studiow.

Czynnik Procent Liczba
Atrakcyjnos¢ oferty dydaktycznej 32,2% 598
Unikatowos$¢ wybranego 23,8% 442

kierunku studiow

Prestiz/renoma Uczelni 25,1% 466

Kadra
9
naukowo-dydaktyczna 54% 100

Sport akademicki 3,9% 72

Oferta kulturalno-artystyczna UMCS i Chatki
Zaka (w tym m.in. media akademickie - TV 2,9% 54
UMCS i Radio Centrum)

Pozytywne opinie kolegéw/kolezanek 31% 577
Tradycje rodzinne 5,6% 104

Blisko$é miejsca zamieszkania/dogodny dojazd 37,6% 699
Niskie koszty utrzymania 13,3% 247

Mozliwos¢ taczenia pracy z nauka n% 205
tatwosc dostania sie na studia 17,3% 322

Atrakcyjne zycie studenckie poza Uczelnig

(koncerty, wydarzenia kulturalne i sportowe 8% 149
itp.)
Atrakcyjna oferta stypendialna 3,9% 73

Pozycja UMCS w rankingach (np. Rankingu

10/
Szkét Wyzszych Perspektywy) 13,2% 245

Inne, jakie? 1,7% 31

Tabela 8. Czynniki wptywajgce na wybér studiéw w UMCS
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Czynniki wptywajace na
wyboér studidow w UMCS

Tak

Mie

Diagram 10. Pierwszy wybér kandydata - rozktad procentowy

Studia na UMCS byty pierwszym

wyborem dla 75% bioracych udziat w

badaniu studentow | roku.

Liczba Procent
Tak 1395 75
Nie 461 24,8
odp?)'::(edzi 3 0,2

Tabela 9. Pierwszy wbor kandydata
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Czynniki wptywajace na
wybor studiow w UMCS

Informacje ogdlne 57.6%
Informacje o bazie dydaktycznej - 12,1%

Zasady rekrutacii

60,8%

Kierunki, specjalnosci

4,1%

Informacje o programie studidw 42,8%
Informacje o kadrze dydaktycznej . 5,6%
Filmy promocyjno-informacyjne - 8,1%

Webinary l 3,4%

Muozliwose otrzymywania stypendiow - 12,6%

Informacje nt. moiliwosci zamieszkania w o
| B o
akademiku

Staze i praktyki zawodowe - 8,1%
optaty [N 15.6%
Inne, jakie? I 0,9%
Diagram 11. Informacje szukane przez kandydata przed podejsciem do rekrutacji - rozktad procentowy

Studenci przed podejsciem do rekrutacji najczesciej szukali informacji na temat:
kierunkow, specjalnosci (741%), zasad rekrutacji (60,8%) oraz informacji ogolnych
(57,6%).

Respondenci poproszeni zostali o wybranie dowolnej ilosci odpowiedzi.

s TN,
L
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Czynniki wptywajace na
wybér studiow w UMCS

Procent Liczba

Informacje ogélne 57,6% 1071
'”foc;;‘z%ey é’zgzjﬂe 12,1% 225

Zasady rekrutacji 60,8% 1131

Kierunki, specjalnosci 74,1% 1378
Informacje o programie studiéw 42,8% 795
Filmy promocyjno-informacyjne 8,1% 151
Webinary 3,4% 63

Mozliwo$¢ otrzymywania stypendiow 12,6% 234
mozliwosci igz;gzagenir;.w akademiku 10% 185
Staze i praktyki zawodowe 8,1% 150
Optaty 15,6% 290
Inne, jakie? 0,9% 16

Tabela 10. Informacje szukane przez kandydata przed podejsciem do rekrutacji
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Dziatania promocyjne

Wizerunek Uczelni w mediach

Rankingi

Lublin jako miasto akademickie

Opinie nauczycieli

Opinie kolegéw/znajomych

Opinia rodzicow

Spotkania z wyktadowcami/studentami UMCS
organizowane w szkole

Spotkania online: webinary, wirtualne targi
edukacyjne, Q&A dla kandydatow

Drzwi Otwarte UMCS

Spotkania z przedstawicielami uczelni podczas targow
edukacyjnych

Kampania reklamowa

3,37

3,33

~

3,71

2,76

3,48

3,02

2,21

2,32

2,31

2,14

-

2,37

Diagram 12. Wptyw dziatari promocyjnych na wybér UMCS - $rednie oceny

Respondenci w pytaniu, wystawiali oceng, na ile poszczegolne formy promocji miaty wptyw na wybor studiow.
Do pytania przypisano skale odpowiedzi, gdzie 5 oznaczat stopien najwyzszy, a 1 stopien najnizszy. Dzieki
okreslonej wartosci punktowej mozliwe byto wyliczenie sredniej oceny dla poszczegdlnych form promocii.

Uzyskane srednie wskazujg, ze dominujacym aspektem warunkujacym wybor Uniwersytetu Marii Curie

Sktodowskiej jest Lublin jako miasto akademickie (3,71)

- Wedtug deklaracji studentow sredni wptyw na ich wybor

miaty opinie kolegdw/znajomych (3,48) oraz wizerunek uczelni w mediach (3,37). Nizsza $rednig uzyskaty:
spotkania z wyktadowcami UMCS organizowane w szkole uzyskaty srednig — 2,211 spotkania z przedstawicielami
Uczelni podczas targow edukacyjnych — 214,

MARN CURIE-SKLODOWSKIES
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Znajomosc i atrakcyjnoscé
stosowanych form promoc

e
Reklarma prasowa . 3,4%

Radio l 3%

YouTube

9,4%

Strony internetowe 24,6%

Facebook 7,2%

Instagram 16,5%

Whyszukiwarka Google 12,4%

Materiaty drukowane (informatory, ulotki) 7.5%

TikTok 4,4%

Reklamy wyswietlane w mediach
spotecznosciowych

Nie widziatem/am reklam UMCS

L
I
=

30,6%

Inne, jakie? I 0,4%

Diagram 13. Znajomo$¢ form promocji - rozktad procentowy

Respondenci, proszeni o wybranie znanych im form promoc;ji
Uniwersytetu Marii Curie Sktodowskiej, w wiekszosci wymieniali portal
spotecznosciowy - Facebook (47,2%) oraz strony internetowe (24,6%).
Czes¢ respondentéw spotkata sie réwniez z promocja na Instagramie
(16,5%). Najmniej znana studentom forma promocji okazato sie by¢ radio
(3%). 30.6% respondentéw nie widziato reklam UMCS.
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Znajomosc i atrakcyjnosé
stosowanych form promoc

Procent Liczba

Reklama prasowa 3,4% 63

Radio 3% 55
YouTube 9,4% 175
Strony internetowe 24,6% 458
Facebook 47,2% 878
Instagram 16,5% 306
Wyszukiwarka Google 12,4% 231
Materiaty drukowane (informatory, ulotki) 7.5% 140
TikTok 4,4% 82
Reklamy wySW|etI’ar1e w mediach 9,4% 174

spotecznosciowych
Nie widziatem/am reklam

UMCS 30,6% 569

Inne, jakie? 0,4% 7

Tabela 11. Znajomos$¢ form promocji
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Znajomosc¢ i atrakcyjnosé
stosowanych form promocg;ji

73,5%
59,7%
43,7%
29,6%
1,.2% 7.6% 3 70
1,2% gt
. N —
Tak, na Tak, na Tak, na Tak, na Tak, na Tak, Tak, jestem w Mie,
portalu Instagramie LinkedIn YouTube TikToku odwiedzam grupie dlaczego?
Facebook strone wiazanej z
internetowa UMCS
umecs.pl

Diagram 14. Obserwacja UMCS w social mediach- rozktad procentowy

Wiekszosé studentow zapytana o to czy obserwuje UMCS w Internecie odpowiedziato, ze odwiedza konto
Uniwersytetu na portalu spotecznosciowym Facebook (73,5%), odwiedzajag strone internetowa (59,7%) oraz
S3 W grupie zwigzanej z UMCS - 43,7%. Pozostawiono mozliwos¢ wpisania komentarza przy zaznaczeniu
odpowiedzi ,nie, dlaczego” (4%). Studenci gtéwnie wskazali, ze nie odczuwaja potrzeby sSledzenia
Uniwersytetu w social mediach.

W kwestionariuszu, poproszono respondentéw o wskazanie wszystkich pasujagcych odpowiedzi.

39,9%
- 36,6%
23,8%
20,9%
15%
4,8%
= s
I

Filrmy Posty Linki Banery Grafiki Animacje  Spotyradiowe  Materialy Inne, jakie?
sponsorwane sponsorowane intermmetowe  tematyczne drukowane
w Google (informatory,
ulotki)

Diagram 15. Akceptowalna forma reklamy- rozktad procentowy

Respondenci, zostali poproszeni o wybranie akceptowalnej formy promocji Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, w
wiekszosci wskazywali filmy (39,9%). Czes¢ ankietowanych akceptuje réwniez grafiki tematyczne (36,6%). Spoty
radiowe (4,8%) sa najmniej akceptowalna forma reklamy. Studenci w pozostawionych komentarza do odpowiedzi ,inne”
jednogtosnie wskazali, ze zadna forma reklamy nie jest przez nich akceptowana.

W kwestionariuszu, poproszono respondentéw o wskazanie trzech pasujacych odpowiedzi.
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Znajomosc i atrakcyjnosc
stosowanych form promocji

51,9%

-]

40,2%

o
3,3% 4,6%

Przekaz kampanii byt dla Nie podobaly mi sie te Uwazam, ze reklam bytlo  Nie widziatem/am
mnie atrakcyjny reklamy zbyt wiele reklam UMCS

Diagram 16. Odbiér studentéw prezentowanej reklamy

Studenci | roku, bioracy udziat w badaniu, zaznaczyli w wiekszosci, ze prezentowane tresci byty dla
nich atrakcyjne - 51,9%. 40,2% nie widziato reklam Uniwersytetu. Jedynie 3,3% studentéw nie podobaty
sie reklamy.

Procent Liczba
Przekaz kampann‘ byt dla mnie 51,9% 965
atrakcyjny
Nie podobaly mi sie te 3,3% 61
reklamy
Uwazam, ze rgklam byto zbyt 4,6% 85
wiele
Nie widziatem/am reklam
0,
UMCS 40,2% 748
Ogétem 100 1859

Tabela 12. Rozktad liczby odpowiedzi

_
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Czynniki wptywajace na wybor kierunku studiow

W kwestionariuszu, poproszono respondentow o wskazanie trzech powodow,
ktore wptynety na wybor kierunku studiow.

Prestii/renoma zawodu
PrzydatnosE na rynku pracy
Wtasne zainteresowania
Tradycje rodzinne

Dobra baza dydaktyczna

Moiliwos¢ taczenia nauki z praca

Aktywnosé studencka (np. kofa naukowe,
samorzady studenckie)

Pozytywne opinie kolegéw/koleianek
Perspektywa wysokiego stypendium
Atrakcyjny program studicw

Mozliwosc zdobycia praktyki zawodowe]
Kadra dydaktyczna

Projekty realizowane na wydziale

Inne, jakie?

Diagram 17. Czynniki wptywajace na wybor kierunku studiéw - rozktad procentowy

UMCS
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Czynniki wptywajgce na wybor kierunku studiow

Najczescie] respondenci wskazywali wtasne zainteresowania — 719% oraz
przydatnosc na rynku pracy — 42,4%. Najmniejszy wptyw w wedtug badanych
mMiata kadra dydaktyczna 1% oraz perspektywa wysokiego stypendium —1,3%.

Odpowiedz ,inne” zaznaczyto 1,6% ankietowanych. W komentarzach otwartych
Najczescie] wymieniano: nie przyjecie na inny kierunek badz uczelnie.

Procent Liczba
Prestiz/renoma zawodu 20% 372
Przydatno$¢ na rynku pracy 42,4% 788
Wiasne zainteresowania 71,9% 1336
Tradycje rodzinne 3,9% 73
Dobra baza dydaktyczna 6,5% 121
Mozliwos¢ taczenia nauki z pracg 9,7% 181
Aktywnos¢ studencka (np. kota naukowe,
X 4% 75
samorzady studenckie)
Pozyt}/wne opinie 10,4% 194
kolegéw/kolezanek
Perspektywa wysokiego stypendium 1,30% 25
Atrakcyjny program 20,1% 374
studiow
Mozliwos¢ zdobycia praktyki zawodowej 12,3% 229
Kadra dydaktyczna 1% 19
Projekty realizowane na wydziale 2,4% 44
Inne, akie? 1,6% 29

Tabela 13. Czynniki wptywajace na wyboér kierunku studiow
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Struktura grupy respondentow -

podziat na kraje

STRONA 28

W ankiecie wzieto udziat 161 osob pochodzacych z zagranicy. Nalezy pamietac, ze
pytania w ankiecie w wiekszosc byty pytaniami wielokrotnego wylboru zatem
liczba odpowiedzi nie bedzie rowna liczbie respondentow tej grupy.

Zagranica 8,7%

Polska

Diagram 18. Podziat na pochodzenie - rozktad procentowy

91,3%

Procent Liczba
Polska 91,3% 1697
Zagranica 8,6% 161

*
. »

* ¥ UNIWERSYTET MARN CURIE-SHLODOWSKIES
» »

Tabela 14. Podziat na pochodzenie
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Struktura grupy respondentow -
podziat na kraje

MW 0,7%
W 34,7%
3 1,4%
- W 21%
B OO
W 52,1%

Obstugiwane przez ustuge Bing
© Australian Bureau of Statistics, GeoMames, Microsoft, Mavinfo, OpenStreetMap, TomTom, Wikipedia

Diagram 19. Udziat procentowy respondentéw wedtug kraju

/decydowana wiekszosc¢ studentow pierwszego roku, biorgcych udziat
W procesie badawczym, pochodzi z Ukrainy (52,1%). Duza czesc
respondentow pochodzi rowniez z Biatorusi (34,7%).

UMCS e
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Struktura grupy respondentow -
podziat na kraje

Procent Liczba
Algeria 0,7% 1
Armenia 0,7% 1
Biatorus 34,7% 50
Burundi 0,7% 1
Kamerun 0,7% 1
Rosja 1,4% 2
Indie 0,7% 1
Kazachstan 0,7% 1
Litwa 0,7% 1
Motdawia 0,7% 1
Birma 1,4% 2
Nigeria 2,1% 3
Tanzania 0,7% 1
Ukraina 52,1% 75
Wilka Brytania 0,7% 1
Zimbabwe 0,7% 1
Pakistan 0,7% 1

Tabela15. Udziat respondentéw wedtug kraju . ..
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Zrédta informacji o ofercie
dydaktycznej UMCS

Drzwi Owarte || 15.13¢

Spotkania z prredstawicielami uczelni online (wirtualne targi
) ) LTl N
edukacyjne, wyklady zaproszenych naukowedw /studentdw)

W kwestionariuszu,
poproszono respondentow
o wskazanie trzech zrodet

informacji. Respondenci
zagraniczni najczescie]
wskazywali, ze gtownym

zrodtem informacji o

ofercie dydaktycznej
znajomiirodzina — 65,8%
Ooraz jest strona
internetowa Uniwersytetu —

Informatory, ulotki - 8,1%
sirona internetowa Uniwersytets [ .-
Portale spotecznodciove [ NNEGG 12.5%
Reklama prasowa | 0,6%
Reklama internetowa || 11.5%
Spoty radiowe ] 1,2%

Znajomi i redzina | ¢

Spotkania z przedstawicielami uczelni w szkotach

Filmy promocyjne

Spotkania podczas wydarzen naukowych, kulturalnych czy

Il
s

B oo

62,7%. Spoty radiowe (1,2%),
reklama prasowa (0,6%) s3a
najmniejszym zrodiem

sportowych (LFN, Future in Lublin itp.)

informacji dla

Inne, jakie? [ 2.5% ) .
cudzoziemcow.

Diagram 20. Zrédta wiedzy o ofercie dydaktycznej UMCS - rozktad procentowy, studenci zagraniczni

Procent Liczba
Drzwi Otwarte 16,1% 26
Spotkania z przedstawicielami uczelni online (wirtualne targi edukacyjne, wyktady
zaproszonych naukowcéw/studentéw) 4,3% 7
Informatory, ulotki 8,1% 13
Strona internetowa Uniwersytetu 62,7% 101
Portale spotecznosciowe 14,9% 24
Reklama prasowa 0,6% 1
Reklama internetowa 1,8% 19
Spoty radiowe 1,2% 2
Znajomi i rodzina 65,8% 106
Spotkania z przedstawicielami uczelni w szkotach 5,6% 9
Filmy promocyjne 6,8% n
Spotkania podczas wydarzen naukowych, kulturalnych czy sportowych (LFN, 19% 3
Future in Lublin itp.) "
Inne, jakie? 2,5% 4

Tabela 16 Zrédta wiedzy o ofercie dydaktycznej UMCS - studenci zagraniczni

UMCS
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Czynniki wptywajace na wybor
studiow w UMCS

Atrakcyjnosc oferty dydaktyczne] I 71,1%
Unikatowosd wybranego kierunku studidw I (), 4%
Prestii/renoma Uczelni I 3, 5%
Kadra naukowo-dydaktyczna I 7 5%
Sport akademicki I 10,6%
Oferta kulturalno-artystyczna UMCS i Chatki... Il 3 7%
Pozytywne opinie kolegdw/kolezanek IEEEEEGEG— GG, 0%
Tradycje rodzinne 1 3,7%
Bliskos¢ miejsca zamieszkania/dogodny... IS 12,4%
Niskie koszty utrzymania I 7,5%
Mozliwoéc faczenia pracy z nauka I 12 4%
tatwost dostania sie na studia I 15,5%
Atrakcyjne zycie studenckie poza Uczelniz... I 15,6%
Atrakcyjna oferta stypendialna M 5 6%
Pozycja UMCS w rankingach (np. Rankingu... IEE————— 1, 7%
Inne, jakie? 1 0,6%

Diagram 21. Czynniki wptywajgce na wybér studiéw w UMCS - rozktad procentowy, studenci zagraniczni

Studenci zagraniczni pierwszego roku najczesciej wskazywali na unikatowos¢
wybranego kierunku (40,4%), pozytywne opinie kolegéw/kolezanek (36,6%)
oraz prestiz/renoma Uczelni (32,2%). Najmniejszy wptyw miaty tradycje rodzinne
- 3,7% i oferta kulturalo-artystyczna UMCS - 3,7%.

UMCS B
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Czynniki wptywajgce na wybor
studiow w UMCS

W kwestionariuszu, poproszono respondentdow o wskazanie trzech powodow, ktore
wptynety na wybor kierunku studiow.

Czynnik Procent Liczba

Atrakcyjnos¢ oferty dydaktycznej 21,1% 34

Unikatowos¢ wybranego

9
kierunku studiéw 40,4% 65
Prestiz/renoma Uczelni 32,3% 52
Kadra
0
naukowo-dydaktyczna 7:5% 12
Sport akademicki 10,6% 17

Oferta kulturalno-artystyczna UMCS i Chatki
Zaka (w tym m.in. media akademickie - TV 3,7% 6
UMCS i Radio Centrum)

Pozytywne opinie kolegéw/kolezanek 36,6% 59
Tradycje rodzinne 3,7% 6

Blisko$é miejsca zamieszkania/dogodny dojazd 12,4% 20
Niskie koszty utrzymania 7,5% 12

Mozliwos¢ taczenia pracy z nauka 12,4% 20
tatwosc dostania sie na studia 15,5% 25

Atrakcyjne zycie studenckie poza Uczelnig

(koncerty, wydarzenia kulturalne i sportowe 18,6% 30
itp.)
Atrakcyjna oferta stypendialna 5,6% 9

Pozycja UMCS w rankingach (np. Rankingu

o
Szkét Wyzszych Perspektywy) 2,7% 35

Inne, jakie? 0,6% 1

Tabela 17. Czynniki wptywajace na wybér studiéw w UMCS - studenci zagraniczni
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Czynniki wptywajace na
wybor studiow w UMCS

Tak

Diagram 22. Pierwszy wybér kandydata - rozktad procentowy, studenci zagraniczni

Studia na UMCS byty pierwszym
wyborem dla 75,8% bioracych udziat w
badaniu studentéw | roku.

Liczba Procent
Tak 75,80% 122
Nie 24,20% 39

Tabela 18. Pierwszy wybér kandydata - studenci zagraniczni
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Czynniki wptywajace na
wyboér studidw w UMCS

Informacje ogolne _ 63,4%

Informacje o bazie dydaktyczne] - 8, 7%

Zasady rekrutacji

45,3%

Kierunki, specjalnosci

80,7%

Informacje o programie studicw

41,6%
Informacje o kadrze dydaktycznej . 5,0%
Filmy promocyjno-informacyjne - 8,1%

Webinary . 5,6%

Mozliwosc otrzymywania stypendiow

22,4%

Informacje nt. mozliwosci zamieszkania w akademiku

28,0%
StaZe i praktyki zawodowe 16,8%

Oplaty

17,4%

Inne, jakie? | 1,2%

Diagram 23. Informacje szukane przez kandydata przed podejéciem do rekrutacji - rozktad procentowy, studenci zagraniczni

Studenci przed podejsciem do rekrutacji najczesciej szukali informacji na
temat: kierunkow, specjalnosci (80,7%), informacji ogolnych (63,4%) oraz
zasady rekrutacji (45,3%).

Respondenci poproszeni zostali o wybranie dowolnej ilosci odpowiedzi.
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Czynniki wptywajace na
wyboér studidw w UMCS

Procent Liczba
Informacje ogdlne 63,4% 102
z
Zasady rekrutacji 45,3% 73
Kierunki, specjalnosci 80,7% 130
Informacje o programie studiéw 41,6% 67
R s ;
Filmy promocyjno-informacyjne 8,1% 13
Webinary 5,6% 9
Mozliwo$¢ otrzymywania stypendiow 22,4% 36
mozliwosci igz;gzagenir;.w akademiku 28,0% 45
Staze i praktyki zawodowe 16,8% 27
Optaty 17,4% 28
Inne, jakie? 1,2% 2

Tabela 19. Informacje szukane przez kandydata przed podejSciem do rekrutacji - studenci zagraniczni

* UNIWERSYTET MARN CURIE-SHLODOWSKIES .




UNIWERSYTET MARII CURIE-SKEODOWSKIEJ W LUBLINIE
ANKIETA DLA PRZYJETYCH NA PIERWSZY ROK STUDIOW
W UNIWERSYTECIE MARII CURIE - SKLODOWSKIEJ ROK AKADEMICKI 2022/2023

CZESC DRUGA - STUDENCI

ZAGRANICZNI STRONA 37

Dziatania promocyjne

wizerunek Uczelni w mediach [ NN, ;7
Rankingi | : -3
Lublin jako miasto akademickie [ GGG ;!
opinie nauczycieli || NNGTGTGNGNGGEEEEEEEEEEEEEEE 2
Opinie kolegéow/znajomych || G :.::
opinia redzicow || NG :.0’
Spotkania z\-*.r\,fkfajdowcamifstudentami UMCS N o1

organizowane w szkole

Spotkania online: webinary, wirtualne targi I 2>
edukacyjne, Q&A dla kandydatow !

Drzwi Otwarte UMCS - [ 251

Spotkania z przedstawicielami uczelni podczas
targéw edukacyjnych

Kampania reklamowa [N 2,37

I, .14

Diagram 24. Wptyw dziatari promocyjnych na wybér UMCS - srednie oceny, studenci zagraniczni

Respondenci mieli mozliwosc oceny wpltywu dziatan promocyjnych na wybor Uniwersytetu Marii
Curie — Sktodowskiej. Podano 11 roznych aspektow, ktore nalezato ocenic w skali od 1do 5. Ocena
5 oznaczata wptyw bardzo duzy, a ocena 1 wptyw bardzo maty.

Uzyskane srednie wskazujg, ze dominujacym aspektem warunkujacym wybor Uniwersytetu
Marii Curie Sktodowskiej jest Lublin jako miasto akademickie (3,71). Wedtug deklaracji studentow,
Sredni wptyw na ich wybor miat opinie znajomych (3,48) oraz wizerunek Uczelni w mediach (3,37).
Najnizej oceniono spotkania z wyktadowcami UMCS organizowane w szkole (2,21) oraz spotkania
Z przedstawicielami Uczelni podczas targow edukacyjnych (2,14).
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Znajomosc i atrakcyjnosé
stosowanych form promoc

Reklama prasowa [ 4.3%
Radio = 0,0%
YouTube _ 18,6%
strony internetowe |GGG ::.2
Facebook |GG ::.:
instagram - | 1, 1%
wyszukiwarka Google | NENENENG 165
Materiaty drukowane (informatory, ulotki) - 4,3%

rikTok [l 4.3%

Reklarmy wyswietlane w mediach - 3.7%
spotecznosciowych e

Nie widziatem/am reklam UMCS _ 36,0%

Inne, jakie? | 1,2%

Diagram 25. Znajomo$¢ form promocji - rozktad procentowy, studenci zagraniczni

Respondenci, proszeni o wybranie znanych im form promocji Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej, w wiekszosci wskazywali Instagram (31,1%) oraz
Strony internetowe (24,8%). Czes¢ respondentéw spotkata sie réowniez z
promocja na portalu spotecznosciowym — Facebook (24,2%). Najmniej znana
studentom z zagranicy forma promocji okazato sie by¢ radio (0,0%) oraz
reklamy wyswietlane w mediach spotecznosciowych (1%).
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Znajomosc i atrakcyjnosc
stosowanych form promocji

Procent Liczba

Reklama prasowa 4,3% 7
Radio 0,0% 0
YouTube 18,6% 30
Strony internetowe 24,8% 40
Facebook 24,2% 39
Instagram 31,1% 50
Wyszukiwarka Google 16,8% 27
Materiaty drukowane (informatory, ulotki) 4,3% 7
TikTok 4,3% 7
Reklamy wySW|etI’ar1e w mediach 3,7% 5

spotecznosciowych

Nie widziatem/am reklam

UMCS 36,0% 58
Inne, jakie? 1.2% 2

Tabela 20. Znajomos$¢ form promocji - studenci zagraniczni
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° 5y L L ry
Znajomosc | atrakcyjnosc
e
stosowanych form promocji
60,2% 60,2% 62,1%
56,5%
34,2%
23,0%
11,2%
. 0,6%
Tak, na Tak, na Tak, na Tak, na Tak, na Tak, Tak, jestem Mie,
portalu Instagramie  Linkedin YouTube TikToku  odwiedzam  w grupie dlaczego?
Facebook strone wigzane] z
internetowsg UMCS
umcs.pl

Diagram 26.. Obserwacja UMCS w social mediach- rozktad procentowy, studenci zagraniczni

Wiekszos$¢é studentéw z zagranicy, zapytana o to czy obserwuje UMCS w Internecie odpowiedziato, ze
odwiedzaja strone internetowa umcs.pl (62,1%), obserwuje na Instagramie (60,2%) oraz sledzi na Linkedlin
(60,2%). Jedynie 0,6% respondentéw wskazato, Zze nie obserwuje kont Uniwersytetu na portalach

spotecznosciowych.
W kwestionariuszu, poproszono respondentéw o wskazanie wszystkich pasujacych odpowiedzi.

44,7%
39 8%
A%
28 6% 30,4%
23,0% 23.6%
14,9%
3,1%
N 1,2%
- —
Filmy Posty Linki Banery Grafiki Animacje  Spotyradiowe  Materaly Inne, jakie?
sponsorwane sponsorowane internetowe  tematyczne drukowane
w Google (informatary,
ulotki)

Diagram 27. Akceptowalna forma reklamy- rozktad procentowy, studenci zagraniczni

Studenci, zostali poproszeni o wybranie akceptowalnej formy promocji Uniwersytetu. Wiekszos¢
wskazywata materiaty filmowe (44,7%) oraz banery internetowe (39,8%). Spoty radiowe - 3,1%
respondentéw.

W kwestionariuszu, poproszono respondentéw o wskazanie trzech pasujacych odpowiedzi.
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Znajomosc i atrakcyjnoscé
stosowanych form promocji

46,0%

38,5%

9,9%
5,6%

Przekaz kampanii byt Nie podobaly mi sie te
dla mnie atrakcyjny reklamy byto zbyt wiele

Uwazam, ze reklam Nie widziatem/am
reklam UMCS

Diagram 28. Odbiér studentéw prezentowanej reklamy - rozktad procentowy, studenci zagraniczni

Ankietowani zaznaczyli w wiekszosci, ze prezentowane tresci byty dla nich atrakcyjne - 46%, a 38,5%
nie widziato zadnej reklamy Uniwersytetu. Jedynie 5,6% studentéw nie podobaty sie reklamy.

Procent Liczba
Przekaz kampanu‘ byt dla mnie 46,00% 74
atrakcyjny
Nie podobaly mi sie te 5,60% 9
reklamy
Uwazam, ze rgklam byto zbyt 9,90% 16
wiele
Nie widziatem/am reklam
0,
UMCS 38,50% 62

Tabela 21. Rozktad liczby odpowiedzi - studenci zagraniczni
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Czynniki wptywajace na wyboér kierunku studiow

Respondenci zagraniczni w kwestionariuszu, proszeni byli rowniez o wskazanie
powodow wyboru kierunku studiow.

prestiz/renoma zawodu ||| 20,2+
Przydatnosd na rynku pracy _ 38,5%
wiasne zainteresowania [ 7,0

Tradycje rodzinne ] 1,9%

Dobra baza dydaktyczna _ 21,1%

Mozliwosc taczenia nauki z pracy - 8,7%

Aktywnosc studencka (np. kola naukowe, samorzady
studenckie) - =L

Pozytywne opinie kolegdw/kolezanek - 8,1%
Perspektywa wysokiego stypendium || 1,9%
Atrakeyjny program studiow (|| 21.7%
Mozliwosé zdobycia praktyki zawodowe] _ 16,8%
Kadra dydaktyczna I 1,2%
Projekty realizowane na wydziale . 3,7%

Inne, jakie? | 0,6%

Diagram 29. Czynniki wptywajace na wybor kierunku studiéw - rozktad procentowy, studenci zagraniczni
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Czynniki wptywajace na wyboér kierunku studiow

Wsrod odpowiedzi przewazajg wiasne zainteresowania — 72% oraz przydatnosc na
rynku pracy —38,5%. Prestiz/renoma zawodu dominuje na poziomie 29,2%. Nizsza
wartos¢ ma kadra dydaktyczna —1,2%.

Procent Liczba
Prestiz/renoma zawodu 29,2% 47
Przydatnos¢ na rynku pracy 38,5% 62
Witasne zainteresowania 72,0% 116
Tradycje rodzinne 1,9% 3
Dobra baza dydaktyczna 21,1% 34
Mozliwos¢ taczenia nauki z pracg 8,7% 14
Aktywnos¢ studencka (np. kota naukowe,
: 8,1% 13
samorzady studenckie)
Pozytywne opinie 2 1% 13
kolegéw/kolezanek '
Perspektywa wysokiego stypendium 1,9% 3
Atrakcyjny program 217% 35
studiow
Mozliwo$¢ zdobycia praktyki zawodowej 16,8% 27
Kadra dydaktyczna 1,2% 2
Projekty realizowane na wydziale 3,7% 6
Inne, akie? 0,6% 1

Tabela 22. Czynniki wptywajace na wybér kierunku studiéw - studenci zagraniczni
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W terminie 3 — 31 pazdziernika 2022 roku zrealizowane zostato badanie ankietowe dla 0sob przyjetych
na pierwszy rok studiow w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej. Ankieta skierowana byta dla osoéb
pierwszego roku pierwszego stopnia oraz jednolitych magisterskich. Formularz udostepniono w
aplikacji powigzanej z systemem USOS — Ankieter. Kazdy z respondentow otrzymat droga e-mailowa
link dostepowy do kwestionariusza, ktory mogt wypetnic tylko raz. Adresy do wysytki zaproszen
pobrane zostaty z systemu Internetowe] Rejestracji Kandydatow.

Ctownym celem badania byto pozyskanie opinii 0sob rozpoczynajacych studia na danym kierunku na
temat atrakcyjnosci oferty edukacyjnej Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej. W kwestionariuszu
poruszone zostaty zagadnienia dotyczace zrodet informacji na temat oferty dydaktycznej, powodow
wyboru Uniwersytetu i kierunku, znajomosci | opinii na temat poszczegolnych form promocji oraz ich
wplywu na wybor Uczelni.

Ankiete wypetnito 1858 studentow z 4695 zaproszonych co dato 0golng zwrotnosc wynoszaca 39%.
Najchetnie] ankiete wypetniali studenci pierwszego roku z Wydziatu Chemii (47%) oraz Wydziatu
Pedagogiki i Psychologii (47%). Wyrazne zainteresowanie badaniem odnotowano takze na Wydziale
Artystycznym (43%) oraz Wydziale Nauk o Ziemi i Gospodarki Przestrzenne] (43%). Najmniejsza
zwrotnos¢ odnotowano natomiast wsrod studentow Wydziatu Politologii @ Dziennikarstwa (34 %).
Frekwencje wyliczano na podstawie porownania liczby odpowiedzi dot. wyboru Wydziatu przez
studentow do liczby studentow studiujacych na poszczegolnych Wydziatach na dzien 2 listopada
2022 r.

Respondentami badania, w przewazajacej grupie pod wzgledem poziomu ksztatcenia, byty osoby
bedace na studiach | stopnia (84,4%). Natomiast pod wzgledem trybu studiow — osoby studiujace
stacjonarnie (90%). Wieksza grupe stanowity kobiety — 67%.

Studenci | roku, biorgcych udziat w procesie badawczym, w 66,4% pochodzg z wojewoddztwa
lubelskiego. Respondenci spoza Lubelszczyzny to w wiekszosci mieszkancy wojewodztwa —
mazowieckiego (11,6%), podkarpackiego (56%) oraz swietokrzyskiego (3,4%). 87% ankietowanych
stanowity osoby pochodzgce zza granicy.

Ctownym zrodtem informacji o ofercie dydaktycznej Uniwersytetu Marii Curie-Skiodowskie] jest,
zdaniem respondentow, strona internetowa Uniwersytetu (63,4%) oraz znajomi i rodzina (57,7%).
Respondenci deklarowali takze, ze wiedze na temat oferty czerpali rowniez z portali
spotecznosciowych (32,4%).

Decydujac sie na podjecie studiow w Uniwersytecie Marii Curie-Skiodowskiej, studenci najczescie]
kierowali sie bliskoécig miejsca zamieszkania/dogodnym dojazdem (37,6%), atrakcyjnoscig oferty
dydaktycznej (32,2%) oraz pozytywnymi opiniami kolezanek/kolegow (31%).

Respondenci ankiety ocenili rowniez dziatania promocyjne, ktore miaty najwiekszy wpltyw na wybor
UMCS, najwieksza srednia uzyskat Lublin jako miasto akademickie (3,71) oraz opinie znajomych (3,48).

Studenci w formach promocji Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, w wiekszosci wskazywali portal
spotecznosciowy — Facebook (472%) | strony internetowe (24,6%). Natomiast najmniej znang
respondentom forma promocji byto radio (3%). Ponadto ankietowani zostali zapytani czy obserwuja
media spofecznosciowe Uniwersytetu. Najwiecej z nich obserwuje konto na portalu Facebook — 735%
i odwiedza strone internetowa — 597%. Najbardziej atrakcyjna forma reklamy dla studentow sa filmy —
399% oraz posty sponsorowane — 34,4%.
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