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Leszek Tymiakin

Cechy uczniowskiej recenzji filmowe;
a przekaz reklamowy

(na przyktadzie wypowiedzi o Panu Tadeuszu
w rezyserii Andrzeja Wajdy)

zjawiska spolecznego o wyraznym, czasami niepokojagcym wychowawcow,

wplywie na mtodego cztowieka. W programach nauczania wielu przed-
miotéw postuluje si¢ uS§wiadamianie uczniom wieloaspektowego oddzialywania In-
ternetu, telewizji czy radia, w tym takze pokazywanie roli, jakag w ksztaltowaniu
postaw odbiorc6w i wartoSciowaniu przez nich réznych elementéw rzeczywisto-
Sci odgrywa przekaz reklamowy. Ekspansywny charakter wymienionego $rodka ko-
munikacji mi¢dzyludzkiej prowadzi do na co dziefi obserwowanych przez dydak-
tykéw zmian w zachowaniach uczniowskich, w tym réwniez zmian w sposobach
wystawiania si¢. Nie ulega, jak si¢ wydaje, watpliwosci, ze w umiejetnoSciach mo-
wienia i pisania uczniéw szkél podstawowych i gimnazjéw dokonujg si¢ dzisiaj
pewne modyfikacje, spowodowane m.in. swobodnym dostgpem do mediéw maso-
wych. Polaczenie tego faktu z dwoma istotnymi czynnikami, tj. 1) czasem spe-
dzanym przez ucznia przed ekranem telewizyjnym lub monitorem komputerowym
oraz 2) nieuksztattowang jeszcze dojrzatoscig odbiorcza, wynikajacg z okreslone-
go etapu rozwoju osobniczego, a wigc i z pewnych luk w ogdlnej wiedzy mi-
metycznego widza — sprzyja, jak si¢ okaze w tym artykule, przejmowaniu ,.re-
klamowych” sposobéw wyrazania si¢. To z kolei moze prowadzi¢ do mieszania
réznych form wypowiedzi, a jak chcg niektérzy jezykoznawcy, do ,,zmacenia” ga-
tunkéw mowy. Wydaje si¢ zatem, ze warto w szkole zwréci¢ baczniejsza uwage
na zjawisko zacierania si¢ ostro§ci granic mi¢dzy poszczegdlnymi formami wypo-
wiedzi i przenikania wyznacznikéw gatunkowych z jednego rodzaju komunikatu do
innego.

N owoczesny dyskurs edukacyjny nie pozostaje obojetny wobec reklamy jako

Niniejszy artykut stara si¢ nazwaé i pokaza¢ funkcjonowanie w recenzji uczniow-
skiej kilku — wybranych ze wzgledu na wysoka frekwencje — cech przekazu rekla-
mowego. Spostrzezenia zamieszczone w szkicu, obok zasygnalizowania problemu,
moga réwniez poméc w uporzadkowaniu posiadanej przeciez przez nauczyciela —
ale nierzadko opartej na intuicji — wiedzy z przywotanego zakresu.
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Atrakcyjnosé mass mediéw, przejawiajaca sie zaréwno w operowaniu koloro-
wym obrazem, jak i w przemySlanej selekcji tematéw, odnoszacych si¢ czgsto do
tych fragmentéw rzeczywistosci, ktérymi odbiorca jest szczegdlnie zainteresowany,
niezbyt trudnych w odbiorze, nierzadko drastycznych badz nie do korica prawdzi-
wych, tworzona jest m.in. przez stosowanie stale umacniajacej si¢ — ze wzgledu
na skuteczno$¢ oddziatywania — strategii, okre$lonej przez W. Pisarka mianem
mediatyzacji rzeczywistosci.! Taki sposéb postepowania, ktéry mozna chyba na-
zwaé manipulacyjnym, usprawiedliwiany bywa potrzeba realizacji funkcji fatycz-
nej, ktérej podporzadkowana zostaje i tre$é, i forma transmitowanych informacji.
Chodzi przeciez o to, by w warunkach istniejacej konkurencji, pozyska¢ i jak
najdluzej zatrzymaé adresata przekazu medialnego, obojetne, czy jest to komu-
nikat prasowy, czy audycja telewizyjna.

Jezeli za najwazniejsze kryterium uznaje si¢ skale odbioru, to cheé jej zwiek-
szenia dyktuje i tlumaczy inne dzialanie, polegajace na utozsamianiu si¢ z ma-
sowym odbiorcg poprzez wykorzystywanie pewnych popularnych zachowan, row-
niez jezykowych, takze tych nie zawsze zgodnych z norma. Mechanizm jest
o tyle kontrowersyjny, ze sig¢gajac do zasobéw jezyka swoich czytelnikow czy
widzéw, media sankcjonujg niektére konstrukcje niepoprawne, a lansujac no-
we rodzaje zachowan jezykowych, przyczyniajg si¢ w jakim$§ stopniu do zmiany
norm obowiazujacych.? Ta dwustronna zalezno$é (odbiorcéw od mediéw i me-
diéw od odbiorcéw) skutkuje — réznie ocenianym wsréd jezykoznawcow —
uznawaniem istnienia dwu norm wspélczesnej polszczyzny: wzorcowej 1 prak-
tycznej.?

Zasygnalizowany charakter i rola mass mediéw szczegblnie wyraziste stajg
si¢ w przekazie reklamowym. ,Prezentujac zalety oferowanej rzeczy, opowiada-
jac o jej funkcjonalnosci, dziatajagc przez wzbudzanie czy wygaszanie takich od-
czué, jak strach, wstyd, mito§¢, duma 1 in., czy wreszcie pokazujac zwigzek
miedzy nabywaniem oferowanej rzeczy i moralno$cig, powszechnie akceptowa-
nymi zwyczajami”,* tekst reklamowy uzupelnia magiczny obraz modnym i no-
Snym stowem, proponujac w ten sposéb masowemu odbiorcy atrakcyjne inno-
wacje.

! Przez mediatyzacje rzeczywistoéci i réznych dziedzin Zycia rozumie si¢ ich szczeg6ing defor-

macje¢, [...] wynikajacq z wyobrazen dziennikarzy, redaktoréw i wydawcéw o gustach i zaintereso-
waniach ich zamierzonych odbiorcéw”, za: W. Pisarek, Jezyk w mediach, media w jezvku, [w:] Jezyk
w mediach masowych, J. Bralczyk, K. Mosiotek-Klosiniska (red.), Warszawa 2000, s. 16.

2 Zagadnieniu szerzenia sic w przekazach medialnych nowych zjawisk jezykowych poswiecone
byto III Forum Kultury Stowa (Biatystok 1999 r.); zob. tez: H. Wisniewska, Co poczqc¢ z wulgary-
zmami?, ,Polonistyka” 1994, nr 2, s. 82-86; Z. Suszyriski, Stowo w kulturze mediow, Bialystok 1999;
M. Bugajski, Pét wieku kultury jezyka w Polsce, Warszawa 1999; W. Pisarek (red.), Polszczyzna 2000.
Oredzie o stanie jezyka na przetomie stuleci, Krakéw 1999; J. Bralczyk, K. Mosiolek-Klosiriska (red.),
Zmiany w publicznych zwyczajach jezykowych, Warszawa 2001.

3 Zob. A. Markowski, Jak dobrze méwic i pisac po polsku?, Warszawa 2000.

* 1. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Warszawa-Bydgoszcz 2000, s. 16.
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Zaznajamianie z nimi oraz utrwalanie zwyczaju jezykowego ulatwia wpisana
w istote reklamy zasada serii.’ Przez wielokrotne powtarzanie przekaz reklamowy,
silniej niz inne rodzaje komunikatéw medialnych, kreuje zaréwno potrzeby kon-
sumpcyjne odbiorcéw, jak I ich zwyczaje jezykowe, co potwierdza refleksja G. El-
gozy’ego, ktory pisze, iz ,nie tylko Swiadomo$¢ wzrokowa, ale takze $§wiat pojeé
i zasob leksykalny uczestnika wspotczesnej cywilizacji jest w coraz wiekszym stop-

niu ksztaltowany przez jezyk reklamy”.%

Wydaje si¢ nawet, iz wplyw mediéw — zwlaszcza na mlodych i chtonnych
odbiorcéw — przejawia si¢ dzi$ juz nie tylko w stosowaniu okreslonych aplikacji
powierzchniowych, tj. w uzywaniu nowych elementéw jezykowych i tzw. skrzy-
dlatych stéw’, ale ze oddziatywanie to moze powodowaé réwniez pewne zmiany
w tradycyjnych, wyznaczonych przez specyfike gatunkowg funkcjach tekstu.

Czytajac recenzje uczniowskie 8, nie sposéb oprzeé si¢ wrazeniu, ze ich autorzy
tworzag wypowiedzi wykorzystujace niektore skladniki komunikatu reklamowego.
Wypracowania na temat Pana Tadeusza w rezyserii A. Wajdy traca co$ z ,,wielo-
stronnego omoéwienia dzieta filmowego”, gubig swdj ,,polemiczny charakter”, prze-
staja by¢ ,,specyficzna forma wypowiedzi krytycznej” °, przeobrazajac si¢ w przekaz
skoncentrowany wylacznie na zaletach omawianego obrazu. Wprawdzie programy
nauczania obliguja do rozrézniania ,,typéw, odmian, gatunkéw wypowiedzi”, w tym
takze komunikatu reklamowego i recenzji '°, jak réwniez nie mozna wykluczyé faktu,
ze wszystkim autorom analizowanych wypowiedzi film A. Wajdy bardzo si¢ podo-
bal, ale spos6b prezentacji obiektu w uczniowskich wykonaniach w wielu miejscach
wywoluje skojarzenia (przynajmniej w odniesieniu do zgromadzonego materiatu)
z tekstem reklamowym.

5 A. Sznajder pisze: ,Reklama jest medium o silnie perswazyjnym charakterze, co uzyskuje sie
m.in. dzicki mozliwo$ci wielokrotnego powtarzania informacji reklamowych w §rodkach masowego
przekazu. Nabywcy-adresaci reklamy majg mozliwo$¢ poréwnywania informacji, kierowanych do
nich przez rézne przedsigbiorstwa. Jest to takze zwigzane z publicznym charakterem reklamy.
Dobér informacji reklamowych jest subiektywny, jego celem jest wyeksponowanie pozytywnych cech
przedsigbiorstwa i jego produktdw”; za: Sztuka promocji, czyli jak najlepiej zaprezentowac siebie
i swojq firme, Warszawa 1993, s. 7.

% G. Elgozy, Paradoksy reklamy. Perswazja legalna, Warszawa 1973, s. 9.

7 Za: W. Pisarek, Jezyk w mediach. .., s. 13-14.

¥ Analizie poddaje pigédziesiat prac uczniéw III klas z Gimnazjum Publicznego w Rejowcu
Fabrycznym oraz gimnazjow z Pawlowa i Liszna, miejscowosci potozonych w wojewddztwie lubelskim.

o Cechy recenzji za: M. Glowinski, T. Kostkiewiczowa, A. Okopien-Stawiriska, J. Stawinski,
Stownik terminow literackich, Wroctaw—Warszawa 1988, s. 424,

' Za: M. Jedrychowska, Z. A. Klakéwna, H. Mrazek, M. Potas, To lubi¢! Program nauczania
Jjezyka polskiego w klasach I-III gimnazjum, Krakéw 1999, s. 19-22. Ten ceniony program krakowski
wéréd oczekiwanych rezultatéw wymienia umiej¢tnosci ucznia, ktéry m.in. potrafi: ,,stuchaé, styszeé
i reagowac¢ adekwatnie na wystuchane; konstruowa¢ ustnie i na piSmie opisy, opowiadania, komunikaty,
informacje, notatki, instrukcje, opinie, oceny, komentarze do [...] odbieranych tekstéw kultury;
odrézniaé specyfike tekstow kultury wypetniajacych, wediug zalozeri programu, podreczniki (teksty
werbalne, niewerbalne, mieszane™), s. 23-24.



72 | Leszek Tymiakin

Wsréd postulowanych cech tego ostatniego zwykle wymienia sie: atrakcyjnosc,
sugestywno$¢, zrozumialo$¢, tatwos$é zapamietania, zwiezto$¢ i oryginalnos¢, emo-
cjonalnosé i perswazyjnoéé.!! Niektére z nich mozna zaobserwowac w uczniowskich
recenzjach.

Zrozumiato$¢

Zrozumialy oznacza m.in. tyle, co ,jasny, wyraZzny, latwy do zrozumienia”.!?
Realizacja wstgpnego warunku wielu wypowiedzi, charakteryzujacych si¢ komu-
nikatywnos$cia, polega na poréwnaniu dos§wiadczenia wiasnego z do§wiadczeniem
odbiorcy, co zazwyczaj prowadzi do uzyskania wiedzy na temat mozliwosci zastoso-
wania w konkretnym tekscie takich a nie innych informacji.!> Wybér ten jest zawsze
w jakim$ stopniu subiektywny, uzalezniony od tworcy przekazu, ale jednocze$nie
uwzgledniajacy wymogi gatunku oraz cel wypowiedzi.

Selektywno$¢ informacyjna

Piszac recenzje filmowej adaptacji dzieta A. Mickiewicza, uczniowie za najwaz-
niejsze dla zrozumienia sensu redagowanych wypowiedzi uznajg informacje doty-
czace:

a) oséb uczestniczacych w produkcji obrazu, tj. rezysera (Andrzej Wajda), kom-
pozytora (Wojciech Kilar), scenarzysty (Andrzej Wajda, Jan Nowina Zarzycki, Piotr
Weresniak), kostiumologa (Maigorzata Stefaniak), scenografa (Alan Starski), cha-
rakteryzatora (Maria Ewa Dziewulska), autora zdje¢ (Pawet Edelman) oraz montazu
(Wanda Zeman). Nazwisko rezysera jako jedyne wystepuje w kazdej wypowiedzi,
frekwencja pozostalych w zebranym materiale waha si¢ od pigciu do czterdziestu
procent. Podobnie przedstawia si¢ sytuacja z odtwércami postaci filmowych boha-
terow: w 100% wypowiedzi zostaty przywolane nazwiska aktoréw, ale w poszcze-
golnych pracach sg to nazwiska rézne i nie wszystkie (np. w zadnej nie pojawila si¢
informacja o takich artystach, jak Andrzej Seweryn czy Marek Kondrat). Selektyw-
nos¢ 1aczy si¢ tu najprawdopodobniej ze szczegdlnymi wrazeniami autora recenzji,
a w konsekwencji z wartoSciowaniem gry aktorskiej, stad méwi sie subiektywnie
tylko o najwybitniejszych kreacjach. Do oséb najcze$ciej wymienianych przez re-
spondentéw, tzn. wystgpujacych w 1/3 analizowanych wypowiedzi, nalezg (w ko-
lejnosci malejacej): Grazyna Szapotowska, Daniel Olbrychski, Michat Zebrowski,
Alicja Bachleda Curus;,

' Charakterystyczne cechy przekazu reklamowego za: J. Bralczyk, op. cit.

12 7a: Stownik Jezyka polskiego, M. Szymczak (red.), t. 3, Warszawa 1989, s. 1060.

13 Zasada odwolywania si¢ do do§wiadczenia odbiorcy obowigzuje przede wszystkim w zakresie
doboru informacji i argumentéw oraz w systemie warto§ciowania, ale mozna i trzeba odnie$¢ ja takze
do sfery jezyka”, za: W. Pisarek, Retoryka dziennikarska, Krakéw 1970, s. 260.
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b) gléwnych watkéw, tj.:

— rodowego: spor o zamek; kidtnie miedzy Soplicami i Horeszkami,

— romansowego: budzenie si¢ i rozkwit uczucia miedzy Tadeuszem i Zosiq oraz
przypadkowy romans Tadeusza z Telimeng,

— politycznego: dziatalnos¢ ksiedza Robaka; narodowowyzwolericze dgzenia
Polakow;,

c) wydarzefi: powrdt Tadeusza do Soplicowa; oswiadczyny Jacka Soplicy, polo-
wanie Wojskiego na niedZwiedzia, napas¢ Rosjan, Smier¢ ksiedza Robaka,

d) czasu i miejsca akcji: akcja dzieje sie w latach 1811-1812 w Soplicowie
[ jego pobliskich okolicach;

e) obiektow architektonicznych: szlachecki dworek, ruiny zamku, stara karczma.

Wymienione elementy dzieta filmowego wystepuja zazwyczaj na poczatku wy-
powiedzi, wypelniajgc informacyjng cze$¢ recenzji. Mniej tutaj ocen, wyrazonych
wprost, ale selekcja okre§lonych sktadnikéw filmu stanowi takze rodzaj wartoScio-
wania. Sens dokonanego wyboru zawiera si¢ w stowach: nadawca méwi o tym,
bo sq to, jego zdaniem, sprawy najwazniejsze, najwyzej oceniane, wprowadzajgce
w zagadnienie i pomocne w jego zrozumieniu.'* Zdaniem R. Lachmann, ,,owo war-
tosciujace ustalanie procedur wyboru odpowiada koncepcji sytuacji komunikacyjne;j,
ktéra staje sie obowiazujaca dla danego uktadu kulturowego”.!> Swoboda wyboru
zostaje zapewne i w przypadku analizowanych wykonan w jakim$§ zakresie ograni-
czona znajomoscig regul rzadzacych realizowanym gatunkiem mowy, determinujac
sposéb porzadkowania elementéw tresci 1 umieszczania ich w jednej z dwu czesci
wypowiedzi krytyczne.

Uwzglednianie przez uczniéw uktadu kompozycyjnego recenzji utatwia odbiorcy
orientacje¢ w sktadnikach treSciowych przekazu, gdyz posiadajac wiedz¢ o strukturze
gatunku, wie on, jakich informacji moze si¢ spodziewaé w cz¢Sci pierwszej, a ja-
kich w czedci krytyczno-oceniajacej, w ktérej dochodzi zwykle do nagromadzenia
zwrotéw 1 wyrazen warto$ciujacych eksplicytnie.

Jednorodne wartoSciowanie

Obok wybidrczosci informacyjnej oraz wyznaczonego przez specyfike gatunko-
wa schematu kompozycyjnego szybsze i pelniejsze rozumienie tekstu recenzji umoz-
liwia stosowany przez uczniéw, a nazwany i scharakteryzowany przez S. Barariczaka
— ,;mechanizm symplifikacji rozkladu warto$ci”’, sprowadzajacy si¢ do stworzenia
,warunkéw fatwej orientacji aksjologicznej”’, ale — podobnie jak w reklamie —
posunigtej tu tak daleko, ze ,uproszczenie rozkladu wartoSci i zredukowanie ich

'4 Nt. rozumienia przez uczniéw tekstu Mickiewiczowskiej epopei zob.: H. Wisniewska, Prace
pisemne uczniow klas VIII jako test rozumienia utworu (na przyktadzie fragmentu ,, Pana Tadeusza”),
wJezyk Polski w Szkole dla Klas IV-VIII, 1996/1997, z. 2, s. 16-24.

5 R Lachmann, Retoryka a kontekst kulturowy, ttum. W. Bialik, ,,Pamig¢tnik Literacki” 1977,
z. 2,s. 263.
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nieskoniczonej skali do prymitywnego czarno-bialego przeciwstawienia” 16 przybie-
ra forme skrajna, tj. nadawca komunikatu pomija w przekazie wszelkie negatywy,
informujac wylacznie o walorach opisywanego obiektu.

WartoSciowanie jednostronne, zawierajace tylko ocene pozytywna, okazuje si¢
przydatne i wystarczajace w opisie réznych elementéw §wiata przedstawionego, tzn.:

— wydarzen: uczty, spacery, polowania, zbieranie grzybow sq tak niedzisiejsze,
Ze wydajq sie jednq, wielka basnig;

— postaci: Zosia — jasnowlosa dziewczyna, niesmiata i skromna, podobna do
matego aniotka czy Telimena — energiczna, pewna siebie, mgdra i piekna ko-
bieta;

— przyrody: bujna, dzika, niczym nieskazona, piekne tto geograficzne — pola,
lasy, tqki, ukazane w blasku storica;

— krajobrazéw: liryczne, niezwykte, piekne,

— przygdd bohateréw: barwne, ciekawe, interesujqce, stawne,Smieszne, wesote,
wzruszajqce, Zartobliwe;

— zwyczajéw: ciekawe, doktadnie odtworzone.

Sposéb przedstawienia wymienionych komponentéw dzieta filmowego okreslany
bywa jako: barwny, doktadny, precyzyjny, réinorodny, szczegétowy, urozmaicony,
wierny, wszechstronny, co w efekcie tworzy §wiat: basniowy, oryginalny, inny od
naszego, tajemniczy, wzbogacony o nieprzebyte ostepy lesne i trzesawiska.

Jednostronne warto$ciowanie dotyczy réwniez aktoréw, odtwarzajacych giéwne
role w obrazie A. Wajdy. Respondenci charakteryzuja ich zwykle zbiorowo: W filmie
zagrato wielu popularnych aktorow; plejada polskich gwiazd; sami wielcy i znako-
mici aktorzy, stawne postaci naszego kina; Swietnie grajgcy, odtwarzajqcy z wielkim
zaangaiowaniem czy ciekawie/trafnie obsadzeni aktorzy grali tak, jakby byli do tych
rol stworzeni. Cze§€ ocen, wyrazonych wprost, odnosi si¢ do poszczegdlnych wyko-
nawcow: Petna wdzieku debiutantka — A. Bachleda Curus; Rola tytutowa przypadia
ulubiericowi kobiet — Michatowi Zebrowskiemu lub niesie ukryty komponent war-
tosciujacy, np. (o Bogustawie Lindzie) W czasie wakacji najchetniej chodzitam na
filmy, w ktorych On wystepowat.

Oceny jawne i ukryte — réwniez te, ,,w ktérych element oceniajacy nie jest
definicyjny, obligatoryjny, ale na zasadzie kulturowych konotacji mniej lub bardziej
ustabilizowany i przez uzytkownikéw jezyka dla réznych ich celéw wykorzystywa-
ny” 17 — w analizowanych wypowiedziach konsekwentnie pojawiaja si¢ jako nosniki
wylacznie pozytywnego warto$ciowania. Te ostatnie odnosza si¢ przede wszystkim
do pojeé: wolnosci, ojczyzny, patriotyzmu oraz polskosci, tworzac w posredni spo-
s6b pochlebng opini¢ o recenzowanym filmie, ktéry jest odbiciem walki o wolnos¢;
uswiadamia, ze Ojczyzna jest wartoSciq najpierwszq i jedynie waing, uczy patrioty-
zmu;, prezentuje polskoS¢ zawartq w tradycji i obyczaju szlachty.

16 S, Baradczak, Stowo—perswazja—kultura masowa, ,,Tworczo$¢” 1975, z. 7, s. 53.
17" J. Puzynina, O jezyku prasy i polityki, [w:] Stowo-Wartosé-Kultura, Lublin 1997, s. 196-197,
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Wartosciujace dodatnio, bo uSwi¢cone, wiec niepodwazalne, odwotywanie si¢ do
narodowego sacrum wynika z historycznej przesziosci Polakéw. Tego rodzaju odnie-
sienia — wedlug M. Marody — stanowig rezultat edukacji i potrzeb odbiorczych,
typowych dla danej spotecznosci. ,,W gre bowiem wchodza tu nie tylko do§wiad-
czenia aktualne, lecz réwniez te stanowiace «historyczny dorobek» danej grupy (czy
spoteczenstwa), wyznaczajace jej ogdlniejszy ethos, a przekazywane z pokolenia na
pokolenie”.!8

Wydaje si¢, ze z podobnych pobudek, a jednocze$nie w celu zintensyfikowania
oceny filmu, autorzy recenzji odwotuja si¢ do literackiego pierwowzoru i nazwiska
klasyka: ,, Pan Tadeusz” jest wielkq epopejq narodowq; Najwybitniejsze osiggniecie
polskiego romantyzmu; Mickiewicz pokazat droge w swiat wyobraZni i fantazji.

W rezultacie przedstawionych zabiegéw wysoka ocena recenzowanego tekstu
kultury staje sie bezsporna. Film jest: ciekawy, cudowny, fascynujqcy, interesujqcy,
intrygujqcy, najlepszy, piekny, przepiekny, Swietny, wartoSciowy, wspaniaty, wzru-
szajqcy, zabawny, zajmujgcy. Pozytywne wartoSciowanie obrazu A. Wajdy, wyrazone
gléwnie przymiotnikami i imiesfowami przymiotnikowymi, wzmacniaja metaopera-
tory tekstowe, np. naprawd e piekny, zupetnie fantastyczny, rzeczywiscie wspania-
ty, absolutnie superowy, a dopelniaja je struktury zapozyczone: ekstra, o.k., super
oraz charakterystyczne dla wspéiczesnej, potocznej odmiany polszczyzny pikselowe
stowa, np. spoko. Tego typu superlatywizacja ocen ,,wyptywa z subkultury mto-
dziezowej, formowanej przez mass media nastawione na reklame badz autoreklame.
[...] Jest to jezyk hitowy, gdzie jeden wyraz wyraza wszystko”.!

Obecno$¢ pojemnych i nieostrych okreslen, obok pozytywnego wartoSciowania,
zapowiada kolejng ceche redagowanych recenzji.

Potocznosé

Polisemiczno$¢ i ekspresywnos$¢ niektérych lekseméw, zawierajacych element
oceny, a takze wyrazy i zwroty, typu bitka (=bitwa) czy oglgdac jednym tchem,
$wiadcza o dostrzeganiu przez uczniéw pewnych waloréw leksyki potocznej i wy-
korzystywaniu jej w tekstach. Uzycie stylu potocznego, niezaleznie od tego, czy
nastepuje to w recenzji, czy w reklamie, polega przede wszystkim na spelnianiu
funkcji informacyjnej, tzn. ze ,,zdania wystepuja tu jako zdolne do przekazania cze-

go$ stuchaczowi, do dostarczenia mu wiadomosci” 20 ale druga wazng sprawa jest

'8 M. Marody, Technologie intelektu. Jezykowe determinanty wiedzy potocznej i ludzkiego dzia-
tania, Warszawa 1987, s. 268.

9 T. Patrzatek, Dydaktyka méwienia o wartosciach i ocenach, ,Polonistyka” 1996, nr 4, s. 222;
w tym samym numerze ,,Polonistyki” J. Puzynina (O jezyku wartosci w szkole, s. 196-201) ttumaczy
taki sposéb wartosciowania ,,widocznym regresem w umiej¢tno$ci mowienia na tematy podlegajgce
jakosciowej, a szczegllnie etycznej ocenie”, i ,,uwigdem jezyka ocen — wszystko zaczyna by¢ o’key
isuper”.

¥ 0. Ducrot pisze dalej: ,,Jedng z funkcji, jakie najczeéciej majg do spetnienia zdania jezyka
potocznego (kiedy uzywane sa «serio»), jest funkcja informacyjna”, Presupozycje, warunki Zycia czy
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fakt, iz struktury potoczne posiadaja ,,duza sile lezaca w zrozumieniu przekazu,
czyli skoro nadawca chce byé zrozumiany, musi uzywaé stylu potocznego”, ktory
dodatkowo ,,uwiarygodnia méwee i zwieksza sile perswazyjna jego wypowiedzi”.*!

Jak twierdzi wiekszo$¢ jezykoznawcéw, ,styl potoczny zawiera w swoim Sys-
temie gramatycznym i w slownictwie utrwalony naiwny, zdroworozsadkowy obraz
§wiata. Ow obraz §wiata jest baza dla derywacji innych styléw, ktére funkcjonu-
ja na jego tle i moga by¢ eksplikowane przy jego pomocy”.?? Dochodzi wéwczas
do stosowania formul, czesto rozpoczynajacych jakie§ wypowiedzenie i informujg-
cych o dokonywanej transpozycji na styl potoczny, np. Po prostu poznatam wiele
obyczajow szlacheckich, wsréd nich polowania; Najogélniej mowigc, Olbrychski mi
zaimponowat; Ogdlnie rzecz biorgc, film zawiera najwartosciowsze elementy dzie-
ta Mickiewicza;, NajprosSciej mowigc, warto poSwieci¢ swdj czas na obejrzenie tego
filmu; Zwyczajnie trzeba powiedziec, Ze film jest Swietny i nie ma w tym grama
przesady.

By¢ moze podkreslone wyrazenia, imiestowowe réwnowazniki zdaf czy struk-
tury bezpodmiotowe przekazuja ten stopienn generalizacji i superlatywizacji oceny,
ktérego tworcy recenzji nie potrafig osiggnaé bez korzystania z zasobéw jezyka po-
tocznego lub sadza, ze jezyk potoczny najlepiej je wyraza. Dodatkowo odniesienia
tego rodzaju tworzg klimat naturalnej komunikacji, sprzyjajac tatwemu, dobremu
odbiorowi przekazywanych treSci. Wytwarzana réwniez przez reklame ,,rozluzniaja-
ca odbiorce bezposredniosé” 2 realizuje sie w uczniowskich wykonaniach poprzez
apele do potencjalnych odbiorcéw, wyrazone trybem rozkazujacym (Zobaczcie sami;
Siegnijcie po kasete) lub poprzez tzw. podgrzewanie kanatu 24, w czym przydatne sa
,przede wszystkim imiona I nazwiska oséb, do ktérych méwimy, ale takze imiona
1 nazwiska ich krewnych, przyjaciét i znajomych, nazwy ich zakladéw pracy, ulic,
miejscowosci, zawodow, tytuly ksigzek, filméw | w ogdle nazwy przedmiotéw, kto-
re odbiorca szczeg6lnie lubi albo si¢ nimi szczegdlnie interesuje”.”> W zebranym
materiale ,,podgrzewaniu kanatu” stuza gtéwnie imiona kolegéw — $wiadkéw wy-
jatkowych wrazen, zwiazanych z filmem: Film ten oglgdatem 7 Pawtem i Mateuszem.
Oni tez byli bardzo zadowoleni, ale réwniez innych oséb: Nasza pani mowi, ze. ..
Moja mama powiedziata. Podobng funkcje pelnig zwroty ozywiajace relacje: A teraz
najwazniejsza sprawa, Powiedzmy szczerze, Ze. ..

elementy tresci?, ttum. J. Hayewska, , Pamietnik Literacki” 1975, z. 1, s. 273; podobnie: U. Eco, Pejzaz;
semiotyczny, ttum. A. Weinsberg, Warszawa 1972.

21y, Bartminski, Styl potoczny, [w:] Jezyk a kultura. Potocznos¢ w jezvku i w kulturze, J. Anu-
siewicz, F. Nieckula (red.), t. 5, Wroctaw 1992, s. 39.

2 WypowiedZ J. Bartmiriskiego cyt. za: Z. Adamiszyn, Kategoria potocznosci w polskich pracach
Jjezykoznawczych, [w:] Jezyk polski jako przedmiot badar jezykoznawczych, S. Gajda, Z. Adamiszyn
(red.), Opole 1991, s. 15; tu tez: Wykaz literatury, omawiajgcej zagadnienie potoczno$ci w komunikacji
jezykowe;j.

2% Za: 1. Puzynina, O jezyku prasy. ..

24 7ob. K. Pisarkowa, Sktadnia rozmowy telefonicznej, Wroctaw 1975.

35 W. Pisarek, Jezyk w mediach. .., s. 268.
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Wigkszo§¢ cytowanych wypowiedzi uczniowskich zawiera wyrazny ladunek
emocjonalny, dopetniajac w ten sposéb ,istote potocznos$ci, polegajacg wilasnie
na silnie emocjonalnym wartoSciowaniu i ocenie ujmowanych faktéw, zjawisk,

proceséw i zdarzefi, ktérym towarzyszy zwiekszona ekspresja”.?0

Emocjonalno$¢

,.Uleganie emocjom” 2’ w odniesieniu do réznych komunikatéw posiada podwéj-
ny wymiar: moze bowiem oznaczaé a) stan uczuciowy nadawcy, wywolany przez
obiekt lub zjawisko x, i zawarta w tekScie informacje o tym stanie (funkcja eks-
presywna) oraz b) stymulowanie poprzez taka wlasnie informacje jako$ci emocjo-
nalnego odbioru adresata wypowiedzi (funkcja impresywna). W konteks$cie reklamy
pierwsza z wymienionych funkcji podporzadkowana jest drugiej: bohater spotu moé-
wi 0 wyjatkowosci uczué, zwigzanych z posiadaniem jakiego$§ przedmiotu, po to,
by widz lub stuchacz zechcial ten przedmiot kupi¢ i do§wiadczy¢é podobnych emo-
cji. WypowiedZ krytyczna, jaka jest recenzja, wydaje si¢ z tej marketingowej roli
zwolniona, co nie oznacza, ze jej autor nie moze wyraza¢ si¢ na temat wlasnych
odczué, zwigzanych z jakim$ przezyciem i w poSredni — intuicyjny badZ S§wiadomy
— sposéb wptywad na odbiorce.

Omawiajac film A. Wajdy, uczniowie nierzadko stosuja wypowiedzenia ekspre-
sywne z predykatem mentalnym ’czuje, ze’: W czasie oglgdania ,,Pana Tadeusza”,
zatapiatam sie w $wiecie tych opowiesci, legend zadumanych, na wpdt prawdzi-
wych, przezywajgc radosci i smutki bohateréw, a wyrazajac swoje sady i emocje,
redaguja wypowiedzi, ktérym mozna przypisaé¢ jeden z dwéch moduséw: ‘sadze,
ze’ (Sqdze, ze gra Olbrychskiego wzbudzita nie tylko mdj zachwyt) lub ‘wierze, ze’
(Wierze, ze kazdy dostrzeze w filmie fantastyczng basn, w ktorej nad motywem wal-
ki dobra ze ztem (tu starcie z Rosjanami i sprawa odzyskania niepodlegtosSci przy
boku Napoleona) panuje pogoda ducha, ciepty nastrdj i przekonanie, ze dobro zwy-
ciezy.?

Informacja o wlasnych emocjach oraz o potencjalnych emocjach odbiorczych
dokonuje si¢ réwniez przez stosowanie nastgpujacych elementoéw afektywnych: 29

— ,,odnoszacych si¢ do dictum przedstawiajacego pozadany przez nadawce fakt
lub stan rzeczy”: Mam ogromng nadzieje, Ze przekonatem wszystkich do obejrzenia
filmu;

% 3. Anusiewicz, Potocznosé jako sposéb doswiadczania $wiata i jako postawa wobec Swiata,
[w:] Jezyk a kultura. .., s. 13.

21 7Za: Stownik jezyka..., t. 1, s. 542.

28 7a: M. Danielewiczowa, Zdania pytajne o funkcji ekspresywnej, [w:] Jezyk a kultura, t. 4,
J. Bartminski, R. Grzegorczykowa (red.), Wroctaw 1991, s. 160. zob. tez: A. Wierzbicka, Dociekania
semantyczne, Wroctaw—Warszawa 1969, zwlaszcza s. 189-190.

2 7a: J. Bralczyk, O leksykalnych wyznacznikach prawdziwosciowej oceny sqddw, Katowice
1978, s. 60-61.
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— ,,wyrazajacych przekonywanie odbiorcy przez nadawce”: Gwarantuje wszyst-
kim wspaniatq zabawe, Niech mi wszyscy uwierzg, Ze. ..,

— informujgcych, ze dane przypuszczenie nie byto do tej pory brane pod uwa-
ge”: Ale jesli juz ktoS zacznie go oglgdad, bedzie oglgdat 7 uwagqg i zaciekawieniem;

— ,.informujacych o tym, ze przypuszczenie nadawcy nie jest uwarunkowane
racjonalnie (nie ma bezposrednich przeslanek), lecz irracjonalnie”: Mam wrazenie,
ze w kinie kazdego spotka mita niespodzianka i wiele radosci.

Interesujace jest i to, ze w analizowanych tekstach — wsréd struktur nacechowa-
nych emocjonalnie — nie wystepujg elementy jezykowe ,,odnoszace si¢ do dictum
przedstawiajgcego niepozadany przez nadawce fakt lub stan rzeczy, jak tez wyrazajace
niedowierzanie nadawcy o prawdziwos$ci uzyskanej bezposrednio przedtem informacji
czy wyrazajace niech¢tng zgode na przyjecie prawdziwosci jakiejs informacji”.’® Wy-
bor taki moze oznacza¢ impresywny charakter dzialan autoréw recenzji, realizowany
przez: a) méwienie o wlasnych, tylko pozytywnych emocjach lub o b) potencjalnych
emocjach odbiorcy oraz c) ,,uzycie rozwigzan o niezawodnej skuteczno$ci emocjonal-
nej, niezaleznie od komunikatywnej wartosci znakéw” 3!, czego dobrym przyktadem
sg nasycone okre§lonymi uczuciami, przywotywane tu wyrazy mama Czy ojczyzna.

Niewykluczone, ze postepujac w taki sposéb, uczniowie uruchamiajg ,,mecha-
nizm emocjonalizacji odbioru”, doprowadzajg ,,do swoistego sparalizowania moz-
liwosci intelektualno-refleksyjnych odbiorcy i spotegowania jego zdolno$ci do od-
czuwania emocji” 32, co ma ufatwia¢ naklanianie odbiorcy do zachowar pozadanych
przez nadawce. Zamieszczona we wstgpie niniejszego szkicu uwaga o oddzialywa-
niu mediéw masowych na gatunki niemedialne moze zatem znajdowaé uzasadnienie
1 w tym fakcie, ze autorzy analizowanych wypowiedzi, realizujagc w swoich tekstach
funkcje perswazyjng — rzadka w recenzji, a obligatoryjng w reklamie — w pew-
nych sytuacjach ksztaltujg wilasne zachowanie jgzykowe na wzér dziatan twoércow
przekazu zachecajacego.

Perswazyjnos$¢

,Hiperboliczne przedstawianie tego, co dobre, wyrazy wartosciujgce, silne na-
cechowanie emocjonalne; warto$§ciowanie, nazwy wtlasne (na zasadzie utrwalonych
konotacji), szablonowo$¢3? generuja ceche tekstu, umozliwiajaca ,,wytworzenie

» 34

w kim§ stanu wewngtrznego, zwanego przekonaniem”.”” Autorom recenzji, jak sie

Y Ibidem.

3! Za: J. Puzynina, O dyskursie oceniajgcym i dyrektywnym w tekstach prasy codziennej, ,,Poradnik
Jezykowy” 1984, nr 2, s. 69-78.

32 8. Bararczak, op. cit., s. 51.

33 J. Puzynina, O jezyku prasy..., s. 180.

3 M. Korolko, Sztuka retoryki. Przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 1990, s. 33; zob. tez:
K. Burke, Tradycyjne zasady retoryki, ttum. K. Biskupski, ,Pamigtnik Literacki” 1977, z. 2, s. 219-
250.
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wydaje, chodzi m.in. o to, by odbiorca nabrat przeswiadczenia o wyjatkowej wartosci
filmu A. Wajdy i, w konsekwencji, zechciat ten film obejrzec.

Argumentacja jednostronna

Realizacji tak zatozonego celu stuzy ,,przedstawianie wylacznie argumentéw za
proponowanym stanowiskiem”.3> Rezygnacja z argumentacji dwustronnej (podobnie
jak jednorodne wartoSciowanie) — poprzez ograniczanie kontekstu poréwnawczego
— zwieksza site naktaniajacg przekazu, w ktérej intensyfikacji niemale znaczenie
posiada takze przywolywanie autorytetu. Za ,,wiarygodne zrédto” 3¢, potwierdzajace
lub gwarantujace wyjatkowos$¢ recenzowanego obrazu, respondenci uznaja:

— ludzi z najblizszego otoczenia: Nasza pani powiedziata, ze jest to znakomi-
ty film;,

— tworcdw kultury: Poemat Adama Mickiewicza zostat zekranizowany przez
znanego i cenionego rezysera A. Wajde.

W ksztaltowaniu stanu przekonaniowego adresatéw komunikatu pomocne oka-
zuj3 si¢ tez — wykorzystywane przez uczniéw — slogany. ,,Badania nad wyobraznig
tlumu wykazaty, ze oddzialuje si¢ na nig zwtaszcza obrazami, jezeli za$ nie dysponu-
jemy obrazami, nalezy, celem osiggniecia tego samego skutku, uzy¢ odpowiednich
stéw i hasel”.’” W analizowanym materiale funkcje perswazyjna wspéttworza je-
zykowe konstrukcje naklaniajace, zapozyczone z reklamy telewizyjnej: Obejrzyjcie
film. Naprawde warto! lub Nareszcie jest — diugo oczekiwany przez widzéw film
A. Wajdy!

Wymienione zabiegi podporzadkowane sg realizacji strategii gtéwnej, nazwane;j
przez J. Bralczyka ,,wywolywaniem aprobaty”.>® Wytworzenie postawy akceptujacej
omawiang propozycje filmowa osigga si¢ przez stosowanie strategii pomocniczych,
odnoszacych si¢ w przywolanych cytacjach do kolejnego waloru dzieta, tj. jego
komizmu, ale stuzacych wywolywaniu uznania dla bardzo réznych elementéw
recenzowanego dzieta. Wsréd tego rodzaju sposobéw wptywania na odbiorce nalezy
wymienié¢ strategie: 3°

— konformizacji, ktéra polega na ,,odwotywaniu si¢ do wzoréw i aktywnosci
innych oséb”: Wszystkich widzow Smieszy scena z mréwkami,

— przenoszenia kompetencji, ,,polegajaca na odwotywaniu si¢ do zdania eks-
pertéw”: Mama nie mogta powstrzymac sie od Smiechu,

35 K. Szymanek, Sztuka argumentacji. Stownik terminologiczny, Warszawa 2001, s. 233.

3 Patrz: K. Pisarkowa, Rozwazania o argumentacji w jezyku naturalnym, ,Polonica” III, 1977,
s. 81.

37 L. Bon, Przywédcy ttumy i ich metody przekonywania, [w:] Psychologia tiumu, Warszawa 1994,
s. 64.

% Por.: J. Bralczyk, Strategie w jezyku propagandy politycznej (o polskiej propagandzie partyj-
nopanistwowej w latach 1982-88), [w:] Jezyk a kultura, t. 4..., s. 105-114.

39 Nazwy dwu pierwszych strategii i ich definicje przytaczam za: Z. Necki, Komunikacja
miedzyludzka, Krakéw 1996, s. 72-73.
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— wlasnego przykladu, zasadzajacego si¢ na przekazie informacji o osobistych
reakcjach odbiorczych: Trzymatam sie za brzuch.

Konsekwentnie jednostronna argumentacja uczniowska nierzadko operuje cha-
rakterystycznym dla wiekszo$ci komunikatéw perswazyjnych srodkiem jezykowym,
tj. wielkim kwantyfikatorem, wyrazanym tu slowami:

— zawsze: Osobiscie oglgdatam ten film jui trzy razy i zawsze mnie bardzo
ciekawit,

— wszyscy: Bez zastanowienia si¢ moge stwierdzié, ze jest on wart polecenia
wszystkim ludziom;

— kazdy: Kazdy widzi, ze film i poemat Swietnie si¢ uzupetniajq.

Generalizujace opinie wzmacniane sa jezykowymi wyktadnikami oczywistosci
sadu.*® Przekonywanie i naklanianie realizuje si¢ poprzez obietnice, apel lub au-
torytarne stwierdzenie, zwykle wspomagane wyrazami, informujacymi o wysokim
stopniu pewno$ci wyglaszanej opinii. Znamienna dla zebranego materiatu jest roz-
norodno$¢ tego typu Srodkéw mownych, do ktérych zaliczy¢ mozna struktury: bez
watpienia: Muzyka bez wqtpienia uswietnita ten film; jestem pewien: Jestem pewna,
Ze kazdego zaskoczy obraz cudownej, nieskazonej przyrody i uroda aktoréw; na pew-
no: Jest to na pewno duie wydarzenie, takze dzieki dokonanej obsadzie; nie ulega
watpliwosci: Nie ulega wqtpliwosci, ze jednym z atutow filmu jest bardzo dobrze
dobrana muzyka; niewatpliwie: Niewgtpliwie aktorzy zagrali wspaniale;, oczywiscie:
Wajda nie zaniedbat nawet strojow, ktére sq oczywiscie bardzo dobrze dopasowane
do czasu akcji; rozumie si¢ samo przez si¢: Rozumie si¢ samo przez sie, Ze jest to
jeden z najlepszych polskich filmow; stanowczo: Stanowczo trzeba obejrzec.

Sporadyczno§¢ wypowiedzi o charakterze asekuracyjnym, a wigc oslabiajacych
efekt komunikatu (Moge zaryzykowac stwierdzenie, Ze...) oraz stosunkowo wyso-
ka frekwencja konstrukcji lingwistycznych, implikujacych pewnos$¢ wygtaszanych
sadéw oraz wzmacniajacych pozytywna ocene filmu albo majacych znaczenie impe-
ratywne (koniecznie trzeba, obowiqzkowo naleZy obejrze¢), dowodzg, ze nadawca:
a) oczekuje pozytywnej reakcji odbiorcy, i b) zgodnie z procedurg kazdego aktu per-
swazyjnego ,,przewiduje on konkretne zastrzezenia i stara si¢ uniewazni¢ je w miare

mozliwosci przed ich zgloszeniem”.*!

Przewidywanie reakcji odbiorczej

Zapobiegajac niepozadanym postepowaniom odbiorczym, twoércy recenzji powo-
tuja sie przede wszystkim na zachowania ogdlnie akceptowane, sugerujac, ze reakcja
inna niz oczekiwana nie jest zgodna z norma, wigc niewfasciwa. Jezykowymi ekspo-
nentami wskazujacymi powszechno$¢ zachowan sa m.in. oméwione kwantyfikatory

W 7a: J. Bralczyk, O leksykalnych wyznacznikach. .., s. 31-41.

' Zob. K. Pisarkowa, Jezyk wedtug Junga. O czytaniu intencji, Krakéw 1994, s. 19; por. tez:
E. Aronson, Czfowiek — istota spoteczna, Warszawa 2000 i M. Argyle, Psychologia stosunkéw
miedzyludzkich, Warszawa 2001.



Cechy uczniowskiej recenzji filmowej a przekaz reklamowy... / 81

i niektére wyznaczniki pewnoSci sadu. Za odmienny spos6éb uznaé nalezy stwier-
dzanie, ze zna si¢ potencjalng reakcje odbiorcy, z jednoczesnym negatywnym jej
warto$ciowaniem. Te oraz inne mechanizmy antycypujace op6r odbiorcy uwzgled-
nia stosowany w programowaniu neurolingwistycznym model Miltona*?, a pewne
omoéwione w nim wzorce jezykowe daje si¢ zaobserwowac réwniez w analizowanych
wykonaniach uczniowskich. Informacje, ktére przeciwdzialajg wystgpieniu niepoza-
danych reakcji odbiorczych, moga przybiera¢ nast¢pujace formy:

— ukryty sprawca — czyli ,,sady na temat wartosci, bez podawania osoby, ktéra
tak sadzi”: Ogdlnie wiadomo, zZe Linda jest Swietnym aktorem;

— czytanie w myS$lach — tj. ,,utrzymywanie, ze zna si¢ my§li i uczucia drugie;j
osoby, bez podawania sposobu uzyskania tej wiedzy”: WigkszoS¢ uczniow sqdzi, zZe
z nudnej lektury nie mozna zrobic¢ ciekawego filmu, ale w tym przypadku si¢ udato.
Film jest bardzo interesujqgcy;,

— przyczyna i skutek, stanowiace ,,zalozenie, ze jedno jest przyczyna drugiego’:
Kazdy, kto obejrzy film Wajdy, na pewno mile spedzi czas; temu samemu celowi stuza
konstrukcje przyczynowo-skutkowe ze spdjnikami: bo, poniewaz, skoro, Jesli. ..,
to..., Gdybys. .., to...;

— zlozona réwnowazno$¢ — w ktérej ,,dwa stwierdzenia majg réwnowazne
znaczenie”: Scenografia jest wyjgtkowo piekna. Zajgl si¢ niqg znany w Swiecie
profesjonalista,

— pytania o potwierdzenie: Warto pozna¢ zwyczaje naszych przodkow, nie-
prawdaz?;

— brak odniesienia — tzn. ,,stwierdzenia, ktére nie wskazuja, na kogo lub co
powotuje si¢ nadawca’: Powinno si¢ ten film obowiqzkowo zobaczyc.

Podsumujmy: zar6wno jednostronna argumentacja, jak uprzedzanie negatywnych
reakcji potencjalnych adresatéw wypowiedzi nastawione sa na pobudzanie aktyw-
nosci odbiorczej, zgodnej z oczekiwaniami i zastosowanym dzialaniem mownym
autor6w analizowanych wypowiedzi.

*

1. Omawiajac film A. Wajdy, uczniowie gimnazjum daza do nacechowania wta-
snych wypowiedzi komunikatywno$cia. Zrozumiato$¢ tekstéw uzyskuja oni przez
selekcje informacji oraz zamieszczanie wybranych elementow tresciowych w typo-
wym dla recenzji schemacie kompozycyjnym. ELatwosci odbioru i akceptacji prezen-
towanych stanowisk sprzyja takze jednorodne warto$ciowanie, wyrazane ocenami
jawnymi oraz ukrytymi, w tym réwniez takimi, w ktérych komponenty oceniajace
funkcjonuja na zasadzie utrwalonych spofecznie i historycznie konotacji. W przy-
padkach trudno$ci z werbalizacja mysli w kulturalnym dialekcie pisanym autorzy

42 por.: H. Alder i B. Heather, NLP w 21 dni, Poznar 2000, s. 156-158; tam tez cytowane nizej de-
finicje; zob. réwniez: J. O’Connor i I. McDermott, NLP. Zwigzte i kompetentne wprowadzenie, Poznan
2000 czy J. O’Connor i J. Seymour, NLP. Wprowadzenie do programowania neurolingwistycznego,
Poznan 1996.

6*
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prac odwolujg sie do jezyka potocznego méwionego, dodatkowo ksztattujac poprzez
taki- zabieg bezpoSrednio$é przekazu, co jednocze$nie uwiarygodnia przedstawiane
przez autora opinie. Widoczna w recenzjach emocjonalno$é¢ stuzy wzmocnieniu si-
ty illokucyjnej wypowiedzi, a informacje o wiasnych wrazeniach sterujg w pewien
sposéb emocjonalnym stosunkiem odbiorcy do dokonywanej analizy obrazu filmo-
wego i, przede wszystkim, do samego filmu. Cheé ksztattowania postawy adresata
najwyrazniej jednak zaznacza sie w perswazyjnos$ci redagowanych recenzji.

2. Jakkolwiek wiekszo§¢ wymienionych cech jest typowa zaréwno dla prze-
kazu reklamowego, jak i dla recenzji, to nowym zjawiskiem wydaje si¢ stopieni
natezenia niektérych z nich w wypowiedzi krytycznej. Recenzja, poprzez okreslo-
ne i w jakims$ zakresie zawsze subiektywne omawianie obiektu, zazwyczaj zachgca
lub zniecheca do kontaktu z przedstawianym przedmiotem, ale w uczniowskich wy-
powiedziach sposéb prezentacji, jednorodne nasycenie wyrazami wartoSciujgcymi
dodatnio oraz wykorzystywanie srodkéw typowych dla przekazu naklaniajacego po-
zwalaja dostrzegaé pewna sklonno§¢ autor6w analizowanych prac do ksztattowania
wypowiedzi o filmie na wzdér komunikatu reklamowego. Wystepowanie kwantyfi-
katoréw ogdlnych, wyznacznikéw implikujacych pewno$é formulowanych sadéw,
a takze jednostronna argumentacja czy przewidywanie i uprzedzanie niepozadanych
reakcji odbiorczych, czyli wigzki cech charakterystycznych dla tekstéw perswazyj-
nych, prowadzié¢ moze z kolei do uruchomienia ,,mechanizmu odbioru bezalternatyw-
nego, czyli spetnienia warunku zwolnienia od decyzji. Uwaga ta odnosi si¢ zar6wno
do odbioru widzianego synchronicznie, jak i do odbioru analizowanego jako proces:
w kazdym z tych dwu senséw odbidr jest zaprogramowany tak, aby odbiorca byt
o ile mozna catkowicie zwolniony od samodzielnych decyzji interpretacyjnych”.*?
Wydaje si¢ wiec, ze nie nalezaloby wykluczaé przypuszczenia, iz krytycznym wy-
powiedziom uczniowskim przySwieca m.in. 1 ten cel pragmatyczny, ktéry polega
na przekonywaniu odbiorcy i wskazywaniu mu pozadanego kierunku postepowania.

3. Stosunkowo wysoki stopiefl nasycenia analizowanych wykonan jezykowymi
wyktadnikami funkcji konatywnej moze §wiadczy¢ o ekspansywnosci niektérych ro-
dzajéw komunikatéw i o wptywie jednego gatunku mowy na inny. Niewykluczone,
ze zasygnalizowane w artykule na§ladownictwo z jednej strony wynika z nie-
wystarczajaco wysokiego poziomu sprawno$ci komunikacyjnej uczniéw gimnazjéw,
stad sieganie przy redakcji trudnej formy wypowiedzi, jaka jest recenzja filmowa,
do zasobéw gotowych, powszechnych i uznanych,** z drugiej za§ — zjawisko ta-
kie moze stanowi¢ rezultat fascynacji komunikatem medialnym, co potwierdzalaby
obecno$é w impresywnym omoéwieniu obrazu A. Wajdy modnych struktur jezyko-
wych, zastosowanych ze wzgledu na ich skuteczno$¢ naklaniajacg. Z uwagi na ten
walor reklamy nalezy by¢ ostroznym w uzytkowaniu jej do celéw dydaktycznych.

s, Baranczak, op. cit., s. 53.
“ Por.: H. Wisniewska, Substytucja tekstowa — uczniowska strategia pisania form wypowiedzi,
[w:] B. Witosz (red.), Stylistyka a pragmatyka, Katowice 2001, s. 241-251.



Cechy uczniowskiej recenzji filmowej a przekaz reklamowy... / 83

Na pewno jednak trzeba oméwié ,,na godzinach polskiego” wyznaczniki gatunkowe
obu poréwnywanych w szkicu form wypowiedzi, nauczy¢ rozumienia ich specyfiki,
takze odrebnosci celéw komunikacyjnych. W dobie wspéiczesnej kontakt z mediami,
a wigc korzystanie z réznych tekstéw kultury, ,.czerpanie wiedzy z Internetu i jej
przetwarzanie komputerowe, poszerzajace horyzonty poznania, si¢ganie do Zrodetl
edukacji paralelnej (telewizji, radia, kina, prasy, wystaw, teatru)” 4, jest jak naj-
bardziej uzasadnione i pozadane, ale powinno si¢ czyni¢ to w sposéb ksztalcacy
pelng §wiadomosé odbioru #®, w tym takze poprawna percepcje i interpretacje eks-
pansywnego charakteru przekazu reklamowego. ,,Nie ulega bowiem watpliwosci, ze
zjawiska reklamy nie mozna lekcewazyC, przeciwnie, nalezy je doglebnie zbadad,
wilasnie ze wzgledu na jego oddzialywanie” 4’ wychowawcze i dydaktyczne.

4 Za: Z. Uryga, Polonistyczne cele i drogi edukacji gimnazjalnej, [w:] Drogi i Sciezki polonistyki
gimnazjalnej, Krakow 2001, s. 12.

4 Zob. np.: I. Plisiecki, Film i kultura wspdtczesna, Lublin, 1996; id., Film i sztuki tradycyjne,
Lublin 1999 oraz B. Myrdzik (red.), Nowoczesnos¢ i tradycja w ksztatceniu literackim. Podrecznik
do ¢wiczer 7 metodyki jezyka polskiego, Lublin 2000 czy J. Ozdzyriski, T. Rittel (red.), Konteksty
kulturowe w dyskursie edukacyjnym, Krakéw 2002.

4T G. Dorfles, Czlowiek zwielokrotniony, Warszawa 1973, s. 255.









BIBLIOTEKA UNIWERSYTECKA

Ksiazka, ukazujaca sie w serii Nowoczesnoc 1 tradycja w
kacji polonistycznej jest przeznaczona nie tylko dla polonistow
i studentow przygotowujacych sie do zawodu nauczycielskiego, ale
adresowana jest do tych wszystkich, ktorzy sa zainteresowani za-
stosowaniem medi6w nowej generacji w ksztalceniu humanistycznym.
Reforma szkolnictwa, wprowadzajac ,sciezki edukacyjne” i nowe
przedmioty nauczania, jak np. wiedza o kulturze, warunkuje uwzgle-
dnienie w procesie ksztalcenia roznorodnych tekstow kultury. Pu-
‘blikacja pokazuje, jak laczy¢ dobrze zadomowione w naszej tradycji
sposoby aktywizowania uczniow w procesie lekcyjnym (stad sporo
tekstow o teatrze szkolnym i jego odmianach) z nowymi inspiracjami,
plynacymi z ,elektronicznej magii”. Przedstawione propozycje badz
refleksje badawcze moga stanowi¢ punkt wyjscia do wlasnych roz-
wiazan metodycznych.

WYDAWNICTWO



	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000301.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000302.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000303.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000304.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000305.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000306.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000307.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000308.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000309.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000310.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000311.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000312.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000313.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000314.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000315.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000316.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000317.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000318.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000319.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000320.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000321.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000322.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000323.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000324.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000325.tif‎
	‎E:\udostepniony\tymiakin\7\11\Nowy folder\out\IMG_000326.tif‎

