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majy zaszczyt zaprosic¢ na

IT Miedzynarodowa Konferencje Naukowa

KSI@ZKA W MEDIACH - MEDIA W KSI@ZCE
RYNEK - TECHNOLOGIE - KONSUMPCJA

Lublin, 29-30 czerwca 2022 r.
online MS Teams

W epoce ekspansywnego rozwoju medidow i technologii cyfrowych, znaczenia nabieraja
pytania o przeksztalcenia procesu komunikacji poprzez ksiazke, jej miejsce w kulturze
zmediatyzowanej oraz charakter relacji pomiedzy stowem drukowanym a innymi mediami.
Na przestrzeni ostatnich lat media w sposob znaczacy wplynety na ksztatt rynku ksiazki, jej
spoleczny obieg oraz praktyki lekturowe czytelnikéw/konsumentéw. Z jednej strony
stanowia otoczenie konkurencyjne dla branzy wydawniczej, z drugiej staly sie jej istotna
czeécia. Z kolei ksiazka, stanowigc wzér i punkt odniesienia dla réznych medidéw,
jednoczeénie przenika do nich, taczy sie z nimi i zmienia wskutek ich wielorakich wptywoéw i
oddziatywan.

Media transformuja rynek ksigzki w sposob totalny, w aspekcie organizacji, tresci i
formy. Sa narzedziami wykorzystywanymi w komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej przez
tradycyjne instytucje rynku ksigzki, autonomicznymi instrumentami rozpowszechniania i
promocji publikacji, a wreszcie heterogenicznymi przestrzeniami dla spolecznego zycia
ksigzki. Dzieki mediom i nowym technologiom odbiorca otrzymuje niedostepne wczesniej
formaty ksigzki. Media tworza nowaq plaszczyzne reprodukcji i prezentacji ksigzki, bedac
jednoczesnie jej skladnikiem tematycznym. Pozwalaja takze na upowszechnienie i
wzmocnienie obecnosci ksigzki w sferze zycia spolecznego, gdzie ma ona szanse zaistnienia
w mainstreamie rozmaitych debat, co przyczynia sie do jej popularyzacji. Zatem problem



medidw na wspoélczesnym rynku ksigzki to nie tylko sprawa obiektywnej rzeczywistosci
rozwijajacej sie technologii oraz nowych potrzeb i praktyk czytelniczych, ale tez nowych
trendéw produkcyjnych i dystrybucyjnych.

Podczas konferencji chcemy zada¢ pytania o nature wzajemnych wplywoéw ksigzki i
mediéw.

Proponujemy rozwazenie nastepujacych zagadnien:

- status ksigzki we wspoélczesnej kulturze medialnej;

- mediatyzacja rynku ksigzki;

- wplyw mediéw na forme, tres¢ i funkcje ksigzki;

- ksiazka w prasie, radiu, telewizji, kinie, Internecie;

- media spotecznodciowe jako przestrzen funkcjonowania/zycia ksiazki;

- ksiazka jako towar/produkt medialny;

- media w komunikacji marketingowej na rynku ksiazki;

- media jako sktadnik tematyczny ksigzki/literatury;

- media i technologie jako narzedzia reprodukcji i dystrybucji ksigzki

- konsumpcja ksigzki w dobie elektronicznej transmisji kultury pisma;

- nowe (zapo$redniczone medialnie) praktyki lekturowe.

Mozna rowniez zglaszac¢ tematy wlasne, wychodzace poza proponowane obszary.

Do udzialu w konferencji zapraszamy badaczy komunikacji spolecznej i mediow,
bibliologéw, literaturoznawcéw, filmoznawcéw, kulturoznawcéw, jezykoznawcow,
antropologéw kultury, psychologéw, socjologéw i estetykéw (zwlaszcza zajmujacych sie
socjologia i estetyka ksigzki i medidw) oraz przedstawicieli innych dyscyplin i profes;i,
ktérzy centrum swych badan i praktyki zawodowej uczynili ksigzke i/lub media.
Konferencja odbedzie si¢ zdalnie, za posrednictwem platformy MS Teams.

Udzial w konferencji jest bezplatny.

Link do wydarzenia: https://www.facebook.com/events/3387629424799456
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