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KIERUNEK:
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Profil studiow:

od roku ickit 0; 0:

ZARZADZANIE
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studia | stopnia
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Zatgcznik nr 11.1 do Uchwaly Senatu Nr XXV-17.8/22 z dnia 25 maja 2022 r.

Forma studiow: stacjonarne
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Blok modutéw (przedmiotow specjalnosci
1 |Wspolczesne trendy konsumenckie BN| 5 | 45| 30 | 15 30 | 15 | s
2 |Jakosciowe badania marketingowe BN 4 | 30| 15 15 15 15 E 4
3 |Innowacje i rozwsj nowych produktow BN| 5 | 45| 15 | 30 15 | 30 E 5
4 i BN| 3 | 30| 15 | 15 15 | 15 zo| 3
5 wizualna produktu BN| 5 | 45| 15 | 30 15 E 5
6 |Dystrybucia i polityka cen produktow BN| 5 | 60 | 30 | 30 30 E 5
7 |E-marketing i social media BN| 4 | 45| 30 15 30 15 0| 4
Razem A 31 | 300 | 150 | 120 30 75 | 60 15 17 | 75 15 14
Razem godziny w semestrze 150 150
Punkty ECTS w semestrze 17 14

Zatwierdzono na posiedzeniu Senatu w dniu:

Symbole: WY-wyktad, CA-¢ LB

E - egzamin
20 - zaliczenie z oceng

BN - zajgcia zwigzane z prowadzonymi przez jedostke badaniami naukowymi - koniecznos¢ oznaczenia tylko w przypadku kierunkéw o profilu ogéinoakademickim




