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Wprowadzenie

Gtéwnym celem realizacji procesu badawczego byto pozyskanie opinii, 0séb rozpoczynajacych studia
na UMCS, na temat atrakcyjnosci jego oferty edukacyjnej oraz efektywnosci dziatan promocyjnych.

Badanie zostato zrealizowane w formie anonimowej ankiety, w dniach od 4 do 31 paZdziernika 2021
roku, na podstawie Zarzadzenia Nr 30/2020 Rektora UMCS z dnia 22 kwietnia 2020 r. w sprawie
prowadzenia badan jakosci ksztatcenia w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie.

Proces badawczy zostat przeprowadzony z zastosowaniem techniki CAWI (Computer Aided Web
Interview) — polegajgcej na wykorzystaniu w procesie elektronicznego kwestionariusza ankiety,
ktéry umieszczony zostat w powigzanej z systemem USOS, aplikacji Ankieter. Zaproszenia do udziatu w
badaniu zostaty rozestane za pomocg poczty elektronicznej studentom UMCS, bedgcym na pierwszym
roku studiow | stopnia oraz studidéw jednolitych magisterskich znajdujgcym sie w bazie USOS na dzien
4.10.2021 r. Adresy e-mail do uczestnikdw pobrane zostaty z systemu Internetowej Rejestracji
Kandydatow.

W kwestionariuszu zadano uczestnikom 8 pytan dotyczgcych atrakcyjnosci podjetych studiow,
poziomu zadowolenia oraz zrédet informacji o ofercie dydaktyczne;j:

Jakie byty Twoje gtdéwne zrédta informacji o ofercie dydaktycznej UMCS?

Dlaczego wybrate$/wybratas studia w UMCS?

W jakim stopniu ponizsze czynniki wptynety na Twoja decyzje o wyborze kierunku studiow?
Czy natknates/as sie na reklame UMCS? Zaznacz, ktdra z wymienionych form promocji Uczelni
jest Ci znana.

Czy obserwujesz UMCS w Internecie?

Jakie formy reklamy preferujesz?

Jesli natknates$/as sie na promocje naszej rekrutacji to jak jg odbierasz?

Dlaczego wybrate$/wybratas swoj kierunek studiow?

HwN PR

© N o w;

Podczas trwania akcji ankietowania, studenci pierwszych lat kilkukrotnie otrzymywali informacje o
realizowanym badaniu, w tym przypomnienia o czekajgcym na wypetnienie kwestionariuszu. Osoby,
ktore wypetnity ankiete, nie otrzymywaty powiadomien ponownie.

Zaréwno powiadomienia o trwajgcym badaniu, jak i kwestionariusz dostepne byty dla respondentéw
w jezyku polskim oraz jezyku angielskim.

Zebrany materiat zostat poddany szczegdtowej analizie i przedstawiony w niniejszym raporcie. Ze
wzgledu na ilosciowy charakter dane zostaty zaprezentowane w formie diagraméw oraz tabel.
W przypadku znacznie rozbudowanych tabel, dla zwiekszenia czytelnosci, zostaly zastosowane
nastepujace oznaczenia: N —liczba respondentéw, ktérzy wybrali dang odpowiedz oraz % - procentowy
stosunek liczby respondentéw, ktérzy wybrali dang odpowiedz do liczby wszystkich badanych, ktorzy
udzielili odpowiedzi na to pytanie. Wiekszos¢ pytan kwestionariusza byta wielokrotnego wyboru
dlatego wartosci procentowe w tych pytaniach nie sumujg sie do 100%. Aplikacja Ankieter nie
wymuszata koniecznosci udzielenia odpowiedzi na kazde pytanie wiec liczba odpowiedzi na pytania
zawarte w kwestionariuszu, bgdZ pytania metrykalne moze by¢ niekiedy mniejsza od ogdlnej liczby
respondentdw biorgcych udziat w badaniu. W wynikach wskazano braki odpowiedzi.
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Dla zapewnienia czytelnosci oraz przejrzystosci raport podzielono na dwie czesci. W pierwszej czesci

przedstawiono dane ogodlne dotyczace Uniwersytetu. Natomiast, wyniki szczegétowe dotyczace
struktury respondentdw oraz rozktadu odpowiedzi w podziale na Wydziaty przedstawione zostaty w
drugiej czesci raportu — Aneksie.

W badaniu udziat wzieto 2 005 oséb, bedacych na | roku studiéow (I stopnia lub jednolitych
magisterskich).
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Czes¢ Pierwsza — dane ogdlne

Opis respondentow

Do udziatu w badaniu zaproszono 4237 o0s6b, bedacych na pierwszym roku studidw
pierwszego stopnia badz jednolitych magisterskich. Kwestionariusz wypetnito 2 005 respondentéw, co
dato frekwencje na poziomie 47,32%.

Diagram 1. Poziom zwrotnosci kwestionariuszy w objetej badaniem prébie

= Liczba wypetnionych ankiet = Liczba niewypetnionych ankiet

! Liczba studentéw pobranych automatycznie z systemu USOS do aplikacji Ankieter w dniu 4 pazdziernika br., tj. startu ankiety.
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Tabela 1. Liczebnos¢ studentdw z pierwszego roku studiow | stopnia lub jednolitych magisterskich w podziale na Wydziaty

61

Wydziat Artystyczny 133 45,9%
Woydziat Biologii i Biotechnologii 141 68 48,2%
Wydziat Chemii 119 56 47,0%
Wydziat Ekonomiczny 625 313 50,1%
Woydziat Filologiczny 703 339 48,2%
Woydziat Filozofii i Socjologii 228 104 45,6%
Wydziat Historii i Archeologii 108 44 40,7%
Wydziat Matematyki, Fizyki i Informatyki 229 95 41,5%
Wydziat Nauk o Ziemi i Gospodarki Przestrzennej 299 125 60,1%
Wydziat Pedagogiki i Psychologii 393 189 48,1%
Wydziat Politologii i Dziennikarstwa 523 205 39,2%
Wydziat Prawa i Administracji 914 379 41,5%
Wydziat Zamiejscowy w Putawach 86 26 30,2%
Braki odpowiedzi - 1

Ogotem 4503 2005 44,5%

Najchetniej ankiete wypetniali studenci pierwszego roku z Wydziatu Nauk o Ziemi i Gospodarki
Przestrzennej (60,1%) oraz Wydziatu Ekonomicznego (50,1%). Wyrazne zainteresowanie badaniem
odnotowano takze na Wydziale Biologii i Biotechnologii (48,2%), Wydziale Filologicznym (48,2%) oraz
Wydziale Pedagogiki i Psychologii (48,1%). Najmniejsza zwrotnos¢ odnotowano natomiast wsréd
studentéw Wydziatu Zamiejscowego w Putawach (23,4 %).

Liczebnos¢ studentéw 1 roku 1 stopnia oraz jednolitych magisterskich na poszczegdlnych
Wydziatach zaprezentowano na dzien 29 pazdziernika. Liczba studentdw pierwszego roku ogdtem
wyniosta 4237 oséb, chociaz w dniu rozpoczecia procesu badawczego liczba ta wynosita 4503 osdb.
Rozbieznos¢ w licznie spowodowana jest procesem skreslenia studentdw z tytutu nie podjecia studiow
lub rezygnacji z podjecia studiéw.

2 Liczebnos¢ studentéw 1 roku 1 stopnia oraz jednolitych magisterskich na poszczegdlnych Wydziatach zaprezentowano na dzien 29
pazdziernika. Liczba studentéw pierwszego roku ogdtem wyniosta 4237 oséb, chociaz w dniu rozpoczecia procesu badawczego liczba ta
wynosita 4503 os6b. Rozbieznos¢ w liczbie spowodowana jest procesem skreslenia studentdw z tytutu nie podjecia studiow lub rezygnacji
z podjecia studiéw.
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Diagram 2. UdZziat procentowy respondentow wedfug Wydziatow

Wydziat Ekonomiczny
62%
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Struktura grupy respondentow wedtug ptci

69,9%

Diagram 3.Podziat respondentow ze wzgledu na pte¢

29,9%

<

W zrealizowanej w 2021 roku edycji badania zdecydowano sie poprosi¢ o podanie ptci. Wedtug
zaznaczonych odpowiedzi liczniejszg grupe stanowig kobiety — 1402 osoby, co daje blisko 70%

wszystkich respondentéw.
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Kobiety 1402 69,9%
Mezczyzni 599 29,9%
Brak danych 4 0,2%
Ogétem 2005 100%
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Struktura grupy respondentow wedtug poziomu ksztatcenia

Diagram 4. Udziat procentowy respondentéw wedtug poziomu ksztatcenia

M studia | stopnia M studia jednolite magisterskie

Zdecydowana wiekszos¢ respondentdw to osoby bedgce na pierwszym roku studidw | stopnia (86%).
Studenci z pierwszego roku studidw jednolitych magisterskich stanowili natomiast 14%. Nalezy zwrdcié
uwage na fakt, ze studia jednolite magisterskie prowadzone sg na pieciu Wydziatach tj. Ekonomicznym,

Prawa i Administracji, Pedagogiki i Psychologii, Politologii i Dziennikarstwa, oraz Zamiejscowym w
Putawach.

Tabela 3. Liczebnos¢ respondentéw w podziale na poziom ksztatcenia

| stopien 1715 86%
Jednolite magisterskie 290 14%
Ogétem 2005 100%
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Struktura grupy respondentow wedtug trybu studiow

Diagram 5. Udziat procentowy respondentéw wedtug trybu studiow

Brak odpowiedzi;
0,35%

stacjonarne 91,32%

e

niestacjonarne (zaoczne)
8,33%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Wsrod respondentéw dominujg gtdwnie osoby studiujgce w trybie stacjonarnym — 91,3%. Nieliczng
grupe stanowig studenci studidw niestacjonarnych — 8,33%. Rekrutacja odbywata sie na 75
kierunkach?, z czego na studia niestacjonarne odbywata sie na 10 kierunkach. Tylko 0,35% czyli 7 0séb,
nie zdecydowata sie zaznaczy¢ trybu studiow.

Tabela 4. Liczebnos¢ respondentéw w podziale na tryb studiow

Stacjonarne 1831 91,32%
Niestacjonarne (zaoczne) 167 8,33%
Brak odpowiedzi 7 0,35%
Ogétem 2005 100%

3 Suma studiow stacjonarnych i niestacjonarnych obliczona na podstawie sprawozdania EN-1 w systemie POLON.
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Struktura grupy respondentow wedtug wojewddztwa

Diagram 6. Udziat procentowy respondentéw wedtug wojewddztw

Serial
67,90%
Pomorskie, 0,10%
Warmirisko-mazurskie, 0,50%
Zachodniopomorsk...
Podlaskie, 1,10% 0,10%

Kujawsko-pomorskie, ...

Wielkopolskie, 0,20% Mazowieckie, 10,70%

Lubuskie, ...

todzkie, 0,50%

Dolnoslgskie, 0,10%

Swietokrzyskie, ...
Opolskie, ...

Slaskie, ..
Podkarpackie, 6,70%
Matopolskie, 0,60%

Obstugiwane przez ustuge Bing
© GeoNames, Microsoft, TomTom

Zdecydowana wiekszo$¢ studentéw pierwszego roku, bioracych udziat w procesie badawczym, pochodzi
z wojewddztwa lubelskiego (67,9%). Respondenci spoza Lubelszczyzny to w wiekszosci mieszkancy
wojewodztwa — mazowieckiego (10,7%), podkarpackiego (6,7%) oraz s$wietokrzyskiego (4,5%).
4,6% ankietowanych stanowity osoby pochodzace zza granicy.
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Tabela 5. Liczebnos¢ respondentéw w podziale na wojewddztwa

Dolnoslaskie 3 0,1%
Kujawsko-pomorskie 2 0,1%
Lubelskie 1362 67,9%
Lubuskie 8 0,4%
tédzkie 11 0,5%
Matopolskie 13 0,6%
Mazowieckie 215 10,7%
Opolskie 2 0,1%
Podkarpackie 134 6,7%
Podlaskie 23 1,1%
Pomorskie 2 0,1%
Slaskie 20 1,0%
Swietokrzyskie 91 4,5%
Warminsko-mazurskie 10 0,5%
Wielkopolskie 4 0,2%
Zachodniopomorskie 2 0,1%
Zagranica 93 4,6%
Brak odpowiedzi 10 0,5%
Ogotem 2005 100%

Diagram 7. Udziat procentowy respondentéw wedtug miejsca zamieszkania

Powyzej 500 tys.
mieszkancow
6%
0d 200 do 500 tys.
mieszkancow
21%

Ponizej 10 tys.
mieszkancow
38%

0Od 100 do 200 tys.
mieszkancow

Od 10 do 20 tys.
mieszkancow
12%
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Studenci mieli mozliwos¢ wyboru miejsca zamieszkania ze wzgledu na liczebnos$¢ mieszkarncow. W
sumie 38% respondentéw pochodzi z miejscowosci w ktérej zyje ponizej 10 tysiecy mieszkancow.

Respondenci z miejscowosci od 100 do 200 tysiecy mieszkaricéw stanowig 5% oséb badanych.

Tabela 6. Liczebnos¢ respondentéw wedfug miejsca zamieszkania

Powyzej 500 tys. mieszkaricow 124 6,2%
0Od 200 do 500 tys. mieszkaricéw 425 21,3%
0Od 100 do 200 tys. mieszkancéw 96 4,8%
0Od 20 do 100 tys. mieszkaricow 353 17,6%
0Od 10 do 20 tys. mieszkaricéw 236 11,8%
Ponizej 10 tys. mieszkaricéw 762 38%

Brak odpowiedzi 7 0,3%

Ogoétem 2005 100%

Zrédta informacji o ofercie dydaktycznej UMCS

Diagram 8. Zrédta wiedzy o ofercie dydaktycznej UMCS - rozktad procentowy

Spoty radiowe | 0,40%
Reklama prasowa 10,60%
Inne, jakie? B 2%
Spotkania z przedstawicielami uczelni szkotach
Spotkania z przedstawicielami uczelni online 5%
Drzwi Otwarte 16880
Reklama internetowa NG
Informatory S 13%
Portale spotecznosciowe 3%
Znajomiirodzina I EE——
Strona internetowa Uniwersytetu . e8% .

0% 20% 40% 60% 80%

Studenci najczesciej wskazywali odpowiedz, ze wiedze o ofercie dydaktycznej czerpali ze strony
internetowej Uniwersytetu — 68%, kolejnym Zzrédtem s3g znajomi oraz rodzina — 56% i portale
spotecznosciowe — 33%. Najmniejszym powodzeniem cieszg sie spoty radiowe —0,40%, na tym samym
poziomie studenci wskazali inne formy reklamy. W komentarzach najczesciej wymieniano: inne studia
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ukonczone na UMCS, byli nauczyciele oraz pedagogowie, strony ukazujace uczelnie z interesujgcym
kierunkiem, strona internetowa OtoUczelnie.

Tabela 7. Zrédta wiedzy o ofercie dydaktycznej UMCS

Strona internetowa Uniwersytetu 1373 68%
Znajomi i rodzina 1121 56%
Portale spotecznosciowe 659 339%
Informatory 267 13%
Reklama internetowa 169 28%
Drzwi Otwarte 122 8%
Spotkania z przedstawicielami uczelni online 72 5%
Spotkania z przedstawicielami uczelni szkotach 26 2%
Reklama prasowa 9 0,6%
Spoty radiowe 12 0,4%
Ogétem 2005 100%
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Czynniki wptywajgce na wybor studiow w UMCS

Respondentéw poproszono réowniez o wskazanie powodéw, ktére wptynety na dokonanie
przez nich wyboru studiow w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej. Mozliwe do wyboru powody
pogrupowane zostaty w dwie kategorie — czynniki ,uczelniane” oraz czynniki ,$rodowiskowe”.
Pierwsza grupa to aspekty zwigzane bezposrednio z funkcjonowaniem Uniwersytetu. Natomiast druga,
to obszary, ktére sg od niego niezalezne. Osobno, zaprezentowana zostata kategoria odpowiedzi
»inne” ze wzgledu na znaczne zréznicowanie powoddw, ktdre przypisywali do niej studenci.

Diagram 9. Czynniki wptywajgce na wybdr studiow w UMCS

ATRAKCYJNOSC OFERTY DYDAKTYCZNE)J —
Czynniki UNIKATOWOSC WYBRANEGO KIERUNKU... —
,uczelniane” PRESTIZ/RENOMA UCZELNI —
KADRA NAUKOWO-DYDAKTYCZNA
SPORT AKADEMICKI
OFERTA ARTYSTYCZNA ﬂ
ATRAKCYJNA OFERTA STYPENDIALNA ﬂ
tATWOSC DOSTANIA SIE NA STUDIA
POZYTYWNE OPINIE KOLEGOW/KOLEZANEK
TRADYCJE RODZINNE
Czynniki BLISKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA
»Srodowiskowe” NISKIE KOSZTY UTRZYMANIA W LUBLINIE
ATRAKCYJNE ZYCIE STUDENCKIE POZA...
DOGODNY DOJAZD

Sposrdd czynnikéw ,,uczelnianych” wptywajgcych na wybdr studidw na Uniwersytecie Marii Curie-
Sktodowskiej, studenci pierwszego roku najczesciej atrakcyjnos$é oferty dydaktycznej (33%) oraz
unikatowos¢ wybranego kierunku studiéw (27%). Najmniejszy wptyw na decyzje biorgcych udziat w
ankiecie miata natomiast atrakcyjnos¢ oferty stypendialnej — 3% oraz oferta artystyczna — 3%. Sposréd
czynnikow ,srodowiskowych” najwiekszy wptyw na wybdr Uczelni miaty — bliskos¢ miejsca
zamieszkania (42%) oraz pozytywne opinie kolegéw (32%), a najmniejszy tradycje rodzinne (4%). 2%
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Studentdéw zaznaczyto odpowiedz inne i w komentarzach wskazali najczesciej: nie przyjecie na inng
uczelnie, wysoki poziom, konkretny kierunek — najczesciej wymieniano kryminologie, bliskos¢ domu
rodzinnego oraz przyjaciot i mozliwosé przynalezenia do két naukowych i stowarzyszen.

Tabela 8. Czynniki wptywajgce na wybdr studiow w UMCS

atrakcyjno$é oferty dydaktycznej 339%
unikatowo$¢ wybranego kierunku studiéw 543 27%
prestiz/renoma Uczelni 518 26%
[} -
= kadra naukowo-dydaktyczna 117 6%
2
< P
g sport akademicki 88 4%
oferta artystyczna 60 3%
atrakcyjna oferta stypendialna 70 3%
fatwosc¢ dostania sie na studia 341 17%
pozytywne opinie kolegéw/kolezanek 647 329%
tradycje rodzinne 83 4%
(]
3 blisko$¢ miejsca zamieszkania 853 42%
€ — - —
_cg, niskie koszty utrzymania w Lublinie 292 15%
@ atrakcyjne zycie studenckie poza Uczelnig (koncerty,
. ) ;i 238 12%
wydarzenia kulturalne i sportowe itp.)
dogodny dojazd 457 23%
Inne 47 2%
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Dziatania promocyjne

Diagram 10. Wptyw dziatari promocyjnych na wybor UMCS — Srednie oceny

Lublin jako miasto akademickie |G 3,79

Oferta online (webinaria itp.) 12,36
Opinie nauczycieli | 2,67

Opinie znajomych |, 3,50

Opinia rodzicéw 1 2,86
Spotkania z wyktadowcami UMCS organizowane w szkole [ 2,04
Wirtualne Drzwi Otwarte UMCS | 2,26
Spotkania z przedstawicielami Uczelni podczas targéw
. 11,97
edukacyjnych
Kampania reklamowa (np. portale spotecznosciowe) 12,39

0,00 050 1,00 1,50 200 250 3,00 3,50 4,00

Respondenci w pytaniu, wystawiali ocene, na ile poszczegdlne formy promocji miaty wptyw na wybor
studidw. Do pytania przypisano skale odpowiedzi, gdzie 5 oznaczat stopien najwyzszy, a 1 stopien
najnizszy. Dzieki okreslonej wartosci punktowej mozliwe bylo wyliczenie Sredniej oceny dla
poszczegdlnych form promociji.

Uzyskane $rednie wskazujg, ze dominujgcym aspektem warunkujgcym wybdr Uniwersytetu Marii Curie
Sktodowskiej jest Lublin jako miasto akademickie (3,79). Wedtug deklaracji studentéw s$redni wptyw
na ich wybdr miaty opinie kolegéw/znajomych (3,50) oraz opinia rodzicow (2,86). Nizszg $rednig
uzyskaty: spotkania z wyktadowcami UMCS organizowane w szkole uzyskaty srednig — 2,04 i spotkania
z przedstawicielami Uczelni podczas targéw edukacyjnych — 1,97.
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Tabela 9. Wptyw dziatari promocyjnych na wybor UMCS

$rednia 2,39 1,97 2,26 2,04 2,86 3,50 2,67 2,36 3,79
N 1990 1982 1977 1977 1980 1993 1977 1977 1989
Odchylenie 1,32 1,32 1,33 1,38 1,43 1,43 1,49 1,45 1,28

standardowe
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Znajomosc i atrakcyjnosc stosowanych form promogji

Diagram 11.Znajomos¢ form promocji — rozktad procentowy

INNE, JAKIE? %
YOUTUBE 14%
WYSZUKIWARKA GOOGLE 25%
STRONY INTERNETOWE 39%
RADIO | BB
INSTAGRAM 22%

FACEBOOK 66%

| w

REKLAMA PRASOWA  [G&

Studenci, proszeni o wybranie znanych im form promocji Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej,
w wiekszosci wymieniali portal spotecznosciowy — Facebook (66%) oraz strony internetowe (39%).
Czes¢ respondentow spotkata sie rowniez z promocjg w wyszukiwarce Google (25%). Najmniej znang
studentom formg promocji okazata sie by¢ reklama prasowa (4%). W komentarzach do wybranej
odpowiedz ,,Inne” (3%) ankietowani wskazywali, ze nie widzieli zadnej reklamy.
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Tabela 10. Znajomos¢ form promocji

reklama prasowa 79 4%
Facebook 1327 66%
Instagram 448 22%
radio 99 5%
strony internetowe 785 39%
wyszukiwarka Google 497 25%
YouTube 278 14%
inne, jakie? 51 3%
Brak odpowiedzi 22 1%

Diagram 12.Akceptowalna forma reklamy— rozktad procentowy

inne, jakie

animacje

spoty reklamowe

banery internetowe

grafiki tematyczne

filmy

linki sponsorowane w Google

posty sponsorowane

[

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%  40%  45%

Respondenci, zostali poproszeni o wybranie akceptowalnej formy promocji Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej, w wiekszosci wskazywali grafiki tematyczne (41%). Cze$¢ ankietowanych akceptuje
réwniez materiaty filmowe i informacyjne (33%). Spoty reklamowe (7%) sg najmniej akceptowalng
forma reklamy. Studenci w pozostawionych komentarza do odpowiedzi ,,inne” jednogtosnie wskazali,
ze zadna forma reklamy nie jest przez nich akceptowana.
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Diagram 13. Obserwacja UMCS w social mediach— rozktad procentowy

80%

70%

60%
50%
40%
30%
20%
10% I
o% ad

Tak, na portalu Tak, na Instagramie  Tak, odwiedzam Tak, jestem w grupie  Nie, dlaczego?
Facebook strone internetowg zwigzanej z UMCS
umcs.pl

Wiekszo$¢ studentow zapytana o to czy obserwuje UMCS w Internecie odpowiedziato, ze odwiedza
konto Uniwersytetu na portalu spotecznosciowym Facebook (67%), odwiedzajg strone internetowg
(65%) oraz sa w grupie zwigzanej z UMCS — 48%. Najmniej oséb obserwuje konto na Instagramie — 23%.
Pozostawiono mozliwos¢ wpisania komentarza przy zaznaczeniu odpowiedzi ,nie, dlaczego” (4%).
Studenci gtownie wskazali, ze nie odczuwajg potrzeby sledzenia Uniwersytetu w social mediach.

Diagram 14. Odbicr studentow prezentowanej reklamy

70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%

10,00%

0,
0[00% ﬁ -

przekaz kampanii byt dla  nie podobaty mi siete  uwazam, ze reklam byto nie widziatem/am reklam
mnie atrakcyjny reklamy zbyt wiele uMcCs
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W roku akademickim 2021/2022 zadano w ankiecie pytanie: Jesli natknates/as sie na promocje naszej
rekrutacji, to jak jg odbierasz? Ankietowani zaznaczyli w wiekszosci, ze prezentowane tresci byty dla

nich atrakcyjne — 57,3%, dla 24,7% nie widziato reklam Uniwersytetu. Jedynie 3% studentéw nie
podobaty sie reklamy.

Tabela 11. Rozktad liczby odpowiedzi

przekaz kampanii byt dla mnie atrakcyjny

46 57,3%
nie podobaty mi sie te reklamy 528 3%
uwazam, ze reklam byto zbyt wiele 834 4,5%
nie widziatem/am reklam UMCS 135 37,7%
Braki danych 10 0,5%
Ogoétem 2005 100,0%
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Czynniki wptywajgce na wybor kierunku studiow

W kwestionariuszu, poproszono respondentdw o wskazanie powoddw, ktére wptynety
na wybdr kierunku studiéw. Mozliwe do wyboru powody pogrupowane zostaty w dwie kategorie —
czynniki ,uczelniane” oraz czynniki ,sSrodowiskowe”. Pierwsza grupa to aspekty zwigzane bezposrednio
z funkcjonowaniem Uniwersytetu. Natomiast druga, to obszary, ktdre sg od niego niezalezne.

Diagram 15. Czynniki wptywajqce na wybdr kierunku studidéw - rozktad procentowy

pozytywne opinie kolegéw/kolezanek

Czynniki

érod isk ” mozliwos¢ wigczenia nauki z praca
,Srodowiskowe

wtasne zainteresowania
tradycje rodzinne
przydatnos¢ na rynku pracy

prestiz/renoma zawodu

projekty realizowane na Wydziale
kadra dydaktyczna

mozliwosc¢ zdobycia praktyki zawodowej

Czynniki

|I“ |"|II

Ini ” atrakcyjny program studiéw
,uczelniane

©

perspektywa wysokiego stypendium 186
aktywnosci studenckie

dobra baza dydaktyczna

niski prog podczas rekrutacji

0% 20% 40% 60% 80%

W czynnikach uczelnianych najczesciej wskazywano atrakcyjny program studiéw — 23% oraz mozliwos¢
zdobycia praktyki zawodowej — 14%. Natomiast w czynnikach srodowiskowych wskazywano wtasne
zainteresowania — 72% i przydatnos¢ na rynku pracy — 45%. Najmniejszy wptyw w czynnikach
uczelnianych wedtug badanych miata perspektywa wysokiego stypendium — 1% i kadra dydaktyczna
2%, aw czynnikach srodowiskowych wskazywano tradycje rodzinne — 4%. Odpowiedz ,inne”
zaznaczyto 1% ankietowanych. W komentarzach otwartych najczesciej wymieniano: nie przyjecie na
inny kierunek badz uczelnie.
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Tabela 12. Czynniki wptywajqce na wybdr kierunku studiow

niski prég podczas rekrutacji

7%
dobra baza dydaktyczna 138 7%
aktywnosci studenckie - kota naukowe, samorzady studenckie 84 4%
(]
® ] -
§ perspektywa wysokiego stypendium 2% 1%
C
E . .z
g atrakcyjny program studidow 452 3%
zliwos¢ zdobyci ktyki d j
mozliwo$¢ zdobycia praktyki zawodowej 280 14%
kadra dydaktyczna 39 2%
projekty realizowane na Wydziale 66 3%
prestiz/renoma zawodu 422 21%
przydatnosc¢ na rynku pracy
902 45%
(3]
; . .
3 tradycje rodzinne 68 2%
(%]
g _ .
_§ wiasne zainteresowania 1449 72%
5 mozliwo$¢ wigczenia nauki z prac
a praca 256 13%
pozytywne opinie kolegéw/kolezanek 269 13%
Inne 24 1%
Brak odpowiedzi 5 0,2%
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Czes¢ druga — studenci zagraniczni

Struktura grupy respondentéw — podziat na kraje

W ankiecie wzieto udziat 93 osoby pochodzace z zagranicy. Nalezy pamietac, ze pytania w ankiecie
w wiekszos¢é byty pytaniami wielokrotnego wyboru zatem liczba odpowiedzi nie bedzie rowna liczbie

respondentdéw tej grupy.

Diagram 7. Podziat na pochodzenie

M Studenci z Polski ~ ® Studenci z zagranicy  ® Brak odpowiedzi

Tabela 6. Rozktad odpowiedzi studentow z zagranicy

Studenci z Polski 1902 94,9%
Studenci z zagranicy 93 4,6%
Brak odpowiedzi 10 0,5%
Ogodtem 2005 100%
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Zrédta informacji o ofercie dydaktycznej UMCS

Diagram 8. Zrédta wiedzy cudzoziemcéw o ofercie dydaktycznej UMCS - rozktad procentowy

Spoty radiowe | 0,00%

Reklama prasowa 11,08%

Inne, jakie? B,23%

Spotkania z przedstawicielami uczelni szkotach #.30%

Spotkania z przedstawicielami uczelni online W6 5%

X

Drzwi Otwarte

%

Reklama internetowa
Informatory
Portale spotecznosciowe

Znajomi i rodzina

Strona internetowa Uniwersytetu

0% 20% 40% 60% 80%

Respondenci zagraniczni najczesciej wskazywali, ze gtéwnym Zrédtem informacji o ofercie
dydaktycznej jest strona internetowa Uniwersytetu oraz znajomi i rodzina — 78,49%. Spoty radiowe
(0,00%), reklama prasowa (1,08%), oraz inne (3,23%) sg najmniejszym Zrédtem informacji dla
cudzoziemcow.

Tabela 14. Zrédta wiedzy o ofercie dydaktycznej UMCS — studenci zagraniczni

Strona internetowa Uniwersytetu 73 78,49%
Znajomi i rodzina 46 49,46%
Portale spotecznosciowe 19 20,43%
Informatory 13 13,98%
Reklama internetowa 12 12,90%
Drzwi Otwarte 8 8,60%
Spotkania z przedstawicielami uczelni online 6 6,45%
Spotkania z przedstawicielami uczelni szkotach 4 4,30%
Reklama prasowa 1 3,23%
Spoty radiowe 0 0,0%

Ogétem 93 100%
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Czynniki wptywajgce na wybor studiow w UMCS

W kwestionariuszu, studenci proszeni byli o wskazanie powoddw, ktére wptynety na wybér studiow w
Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej. Mozliwe do wyboru powody pogrupowane zostaty w dwie
kategorie — czynniki ,uczelniane” oraz czynniki ,srodowiskowe”. Pierwsza grupa to aspekty zwigzane
bezposrednio z funkcjonowaniem Uniwersytetu. Natomiast druga, to obszary, ktére sg od niego
niezalezne. Do zadnej z kategorii nie przyporzgdkowano odpowiedzi ,inne” ze wzgledu na znaczne
zrdéznicowanie powodow, ktére przypisywali do niej respondenci.

Diagram 9. Czynniki wptywajqgce na wybdr studiow w UMCS przez studentow zagranicznych - rozktad procentowy
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ATRAKCYJNA OFERTA STYPENDIALNA 13,98%
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Czynniki
,Srodowiskowe” BLISKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA 13,98%
NISKIE KOSZTY UTRZYMANIA W LUBLINIE 40,86%
ATRAKCYJNE ZYCIE STUDENCKIE POZA 43,01%
UCZELNIA

DOGODNY DOJAZD 24,73%

Sposrad czynnikow ,,uczelnianych” wptywajgcych na wyboér studiow na Uniwersytecie Marii Curie-
Sktodowskiej, studenci pierwszego roku najczesciej wskazywali na atrakcyjne zycie studenckie poza
uczelnia (43,01%). Najmniejszy wptyw miat oferta artystyczna — 9,68% i sport akademicki — 5,38%. W
czynnikach ,,srodowiskowych” dominujg: pozytywne opinie kolegéw — 34,41% i bliskos¢ miejsca
zamieszkania — 21,51%. Najrzadziej wybierano tradycje rodzinne — 2,15 % oraz dogodny dojazd —
5,38%.
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Tabela 15. Motywacje warunkujqgce wybdr studiow na UMCS- studenci zagraniczni

atrakcyjno$é oferty dydaktycznej

24,73%
unikatowos¢ wybranego kierunku studiow 40
43,01%
prestiz/renoma Uczelni 38
40,36%
2 kadra naukowo-dydaktyczna 13
g 13,98%
8 sport akademicki 5
S 5,38%
oferta artystyczna 9
9,68%
atrakcyjna oferta stypendialna 10
10,75%
fatwosc¢ dostania sie na studia 13
13,98%
pozytywne opinie kolegéw/kolezanek 3
34,41%
tradycje rodzinne 2
° 2,15%
% blisko$¢ miejsca zamieszkania 20
< 21,51%
% niskie koszty utrzymania w Lublinie 7
'g 7,53%
v atrakcyjne zycie studenckie poza Uczelnig (koncerty, 13
wydarzenia kulturalne i sportowe itp.) 13,98%
dogodny dojazd 5
5,38%
Inne 1 1,08%

Dziatania promocyjne

Respondenci mieli mozliwos¢ oceny wptywu dziatan promocyjnych na wybdér Uniwersytetu
Marii Curie — Sktodowskiej. Podano 9 réznych aspektow, ktére nalezato oceni¢ w skaliod 1 do 5. Ocena
5 oznaczata wptyw bardzo duzy, a ocena 1 wptyw bardzo maty.

Uzyskane Srednie wskazujg, ze dominujgcym aspektem warunkujgcym wybdr Uniwersytetu Marii Curie
Sktodowskiej jest Lublin jako miasto akademickie (4,18). Wedtug deklaracji studentow, sredni wptyw
na ich wybor miat opinie znajomych (3,53) oraz opinie rodzicéw (3,46). Najnizej oceniono spotkania z
wyktadowcami UMCS organizowane w szkole (2,38) oraz spotkania z wyktadowcami Uczelni podczas
targow edukacyjnych (2,26).
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Diagram 19. Wptyw dziatari promocyjnych na wybor UMCS — Srednie oceny
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Znajomosc i atrakcyjnos¢ stosowanych form promogji

Diagram 10. Znajomos¢ form promocji przez studentow zagranicznych - rozktad procentowy
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e

Respondenci, proszeni o wybranie znanych im form promocji Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej,
w wiekszosci wskazywali Strone internetowa (45%) oraz Instagram (40%). Cze$¢ respondentow
spotkata sie rowniez z promocja na portalu spotecznosciowym — Facebook (33%). Najmniej znana
studentom z zagranicy formg promocji okazato sie by¢ radio (1%) oraz reklama prasowa (1%).
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Tabela 16. Znajomos¢ form promocji — studenci zagraniczni

reklama prasowa 1 1%
Facebook 31 33%
Instagram 37 40%
radio 1 1%
strony internetowe 42 39%
wyszukiwarka Google 32 35%
YouTube 18 19%
inne, jakie? 3 3%

Diagram 11. Akceptowane formy promocji przez studentéw zagranicznych — rozktad procentowy
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Studenci, zostali poproszeni o wybranie akceptowalnej formy promocji Uniwersytetu. Wiekszosé
wskazywata materiaty filmowe i informacyjne (46,2%) oraz posty sponsorowane (29,0%). Spoty

reklamowe — 0,0% respondentow.

Diagram 12. Rozktad procentowy oséb, ktore obserwujq bqdz nie UMCS na portalach spotecznosciowych — studenci zagraniczni

70%

60%
50%
40%
30%
20%
10%

1%

0% —

Tak, na portalu Tak, na Instagramie ~ Tak, odwiedzam Tak, jestem w grupie  Nie, dlaczego?
Facebook strone internetowg zwigzanej z UMCS
umcs.pl

Wiekszos¢ studentdw z zagranicy, zapytana o to czy obserwuje UMCS w Internecie odpowiedziato, ze
odwiedzajg strone internetowg umcs.pl (65%), obserwuje na Instagramie (60%) oraz sledzi na
Facebooku (56%). Jedynie 1% respondentéw wskazato, ze nie obserwuje kont Uniwersytetu na
portalach spotecznosciowych.
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Diagram 13. Odbidr kampanii reklamowej Uniwersytetu przez studentéw zagranicznych
50,00%
45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%
—

0,00%
przekaz kampanii byt dla  nie podobaty misie te uwazam, ze reklam byto nie widziatem/am reklam
mnie atrakcyjny reklamy zbyt wiele uMCcCs

W roku akademickim 2021/2022 zadano w ankiecie pytanie: ,Jesli natknates/as sie na promocje naszej
rekrutacji, to jak jg odbierasz?”. Ankietowani zaznaczyli w wiekszosci, ze prezentowane tresci byty dla
nich atrakcyjne — 46%, a 46% nie widziato zadnej reklamy Uniwersytetu. Jedynie 1% studentéw nie
podobaty sie reklamy.

Tabela 17. Odbidr kampanii reklamowej Uniwersytetu przez studentéw zagranicznych

przekaz kampanii byt dla mnie atrakcyjny 43 43%
nie podobaty mi sie te reklamy 1 1%
uwazam, ze reklam byto zbyt wiele 5 5%
nie widziatem/am reklam UMCS 43 43%
Braki danych 1 1%
Ogodtem 93 100,0%

32



*

*

* *
* UNIWERSYTET MARII CURIE-SKEODOWSKIEJ W LUBLINIE
* * U M c s Ankieta dla przyjetych na pierwszy rok studiéw
* w Uniwersytecie Marii Curie — Sktodowskiej rok akademicki 2021/2022
*

*

Czynniki wptywajgce na wybor kierunku studiéw

Respondenci zagraniczni w kwestionariuszu, proszeni byli réwniez o wskazanie powodéw
wyboru kierunku studiéw. Mozliwe do wyboru powody pogrupowane zostaty w dwie kategorie —
czynniki ,,uczelniane” oraz czynniki ,Srodowiskowe” analogicznie jak w danych ogdlnych.

Diagram 14.Czynniki wptywajgce na wybdr kierunku studiow przez studentdéw zagranicznych - rozktad procentowy
pozytywne opinie kolegéw/kolezanek

Czynniki
»Srodowiskowe”

mozliwos¢ wiaczenia nauki z praca

[ |
N
X

wiasne zainteresowania
tradycje rodzinne 1%

przydatnosé na rynku pracy

prestiz/renoma zawodu

projekty realizowane na Wydziale 6

kadra dydaktyczna

Czynniki mozliwos¢ zdobycia praktyki zawodowej

| o

,uczelniane” atrakcyjny program studiéw

perspektywa wysokiego stypendium 2%
aktywnosci studenckie - kota naukowe, samorzady...

dobra baza dydaktyczna

niski préog podczas rekrutacji

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Wsrdd czynnikdéw uczelnianych przewazajg aktywnosci studenckie— 78% oraz atrakcyjny program
studidw — 34%. Prestiz/renoma zawodu oraz przydatnos$é na rynku pracy dominujg w czynnikach
srodowiskowych na poziomie 22%. Nizszg warto$¢ maja tradycje rodzinne — 1%.

33



UNIWERSYTET MARII CURIE-SKEODOWSKIEJ W LUBLINIE
Ankieta dla przyjetych na pierwszy rok studiéw

*
*
*
* w Uniwersytecie Marii Curie — Sktodowskiej rok akademicki 2021/2022

Tabela 18. Czynniki wptywajgce na wybdr kierunku studiow - studenci zagraniczni

niski prég podczas rekrutacji

14 15%
dobra baza dydaktyczna
8 9%
aktywnosci studenckie - kota naukowe, samorzady studenckie
73 78%
e perspektywa wysokiego stypendium
2 2 2%
TUJ atrakcyjny program studidow
S 32 34%
mozliwo$¢ zdobycia praktyki zawodowej
24 26%
kadra dydaktyczna
5 5%
projekty realizowane na Wydziale
3 3%
prestiz/renoma zawodu
20 22%
przydatnosc¢ na rynku pracy
o 20 22%
g tradycje rodzinne
% 1 1%
_§ witasne zainteresowania
o 8 9%
b mozliwo$¢ wiaczenia nauki z praca
12 13%
pozytywne opinie kolegéw/kolezanek
2 2%
Inne 0 0%
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Podsumowanie

Badanie ankietowe realizowane byto w dniach 4 — 31 pazdziernika 2021 roku. Ankieta skierowana
byta dla osdb pierwszego roku pierwszego stopnia oraz jednolitych magisterskich. Formularz
udostepniono w aplikacji powigzanej z systemem USOS — Ankieter. Kazdy z respondentéw otrzymat
droga e-mailowa link dostepowy do kwestionariusza, ktéry mégt wypetnic¢ tylko raz. Adresy do wysytki
zaproszen pobrane zostaty z systemu Internetowe]j Rejestracji Kandydatow.

Celem badania byto pozyskanie opinii osdb rozpoczynajacych studia na danym kierunku na temat
atrakcyjnosci oferty edukacyjnej Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej. W kwestionariuszu
poruszone zostaty zagadnienia dotyczace zrddet informacji na temat oferty dydaktycznej, powodow
wyboru Uniwersytetu i kierunku, znajomosci i opinii na temat poszczegdlnych form promocji oraz ich
wptywu na wybor Uczelni.

Ankiete wypetnito 2 005 studentow z 4 237 zaproszonych. Dato to ogdlng zwrotno$¢ wynoszacy
47,32%. Najchetniej ankiete wypetniali studenci pierwszego roku z Wydziatu Ekonomicznego (62,0%)
oraz Wydziatu Nauk o Ziemi i Gospodarki Przestrzennej (60,1%). WyraZne zainteresowanie badaniem
odnotowano takze na Wydziale Biologii i Biotechnologii (48,2%), Wydziale Chemii (52,1%) oraz
Wydziale Pedagogiki i Psychologii (48,1%). Najmniejszg zwrotno$¢ odnotowano natomiast wsréd
studentéw Wydziatu Chemii (23,4%).Frekwencje wyliczano na podstawie poréwnania liczby
odpowiedzi dot. wyboru Woydziatu przez studentéw do liczby studentéw studiujgcych na
poszczegblnych Wydziatach na dzien 31 pazdziernika 2021 r.

Wsrdd uczestnikéw badania, przewazajaca grupe pod wzgledem poziomu ksztatcenia, stanowity osoby
bedace na studiach | stopnia (86%). Natomiast pod wzgledem trybu studiéw — osoby studiujgce
stacjonarnie (91%). Wiekszg grupe stanowity kobiety — 69,9%.

Niemalze 67,9% respondentdéw, biorgcych udziat w procesie, pochodzi z wojewddztwa lubelskiego.
Ankietowani spoza Lubelszczyzny to w wiekszosci mieszkaricy wojewddztw — mazowieckiego (10,7%),
podkarpackiego (6,7%) oraz Swietokrzyskiego (4,5 %). Prawie 4,6% studentéw to osoby pochodzace
zza granicy. Wsrdod badanych 10 oséb nie udzielito odpowiedzi na pytanie dot. zamieszkatego
wojewddztwa, stanowi to 0,5% respondentdw.

Gtéwnym Zrédtem informacji o ofercie dydaktycznej Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej jest,
zdaniem studentéw pierwszego roku, strona internetowa Uniwersytetu (68%) oraz znajomi i rodzina
(59%). Respondenci deklarowali takze, ze wiedze na temat oferty czerpali réwniez z portali
spotecznosciowych (33%).

Decydujac sie na podjecie studiow w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej, respondenci najczesciej
kierowali sie atrakcyjnoscig oferty dydaktycznej (33%), unikatowoscig wybranego kierunku (27%)
prestizem Uczelni (26%).

Studenci ocenili réwniez dziatania promocyjne, ktére miaty najwiekszy wptyw na wybdér UMCS,
najwiekszg Srednig uzyskat Lublin jako miasto akademickie (3,79) oraz opinie znajomych (3,50).

Respondenci, pytani o znane im formy promocji Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, w wiekszosci
wskazywali portal spotecznosciowy — Facebook (66%) i strony internetowe (39%). Natomiast najmniej
znang respondentom forma promocji byta reklama prasowa (4%). Ponadto ankietowani zostali
zapytani czy obserwujg media spotecznosciowe Uniwersytetu. Najwiecej z nich obserwuje konto na
portalu Facebook — 67% i odwiedza strone internetowa — 65%. Najbardziej atrakcyjng forma reklamy
dla studentow sg grafiki tematyczne — 41%% oraz filmy — 33%.
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Tabela 19. Liczebnosc studentow biorqcych udziat w badaniu w podziale na kierunki studiow

Edukacja artystyczna w zakresie sztuki muzycznej 0,4%

Edukacja artystyczna w zakresie sztuk plastycznych 9 0,4%

Wydziat Artystyczny Grafika 27 1,3%
Jazz i muzyka estradowa 7 0,3%

Malarstwo 8 0,4%

Biologia 3 0,1%

Biologia, specjalnos¢ bioanalityka 12 0,6%

Woydziat Biologii i Biotechnologii  Biologia, specjalnos¢ biologia medyczna 15 0,7%
Biology Specialization: Medical Biology (eng) 7 0,3%

Biotechnologia 31 1,5%
Wydziat Chemii Chemia > L
Chemistry (eng) 1 0,1%
Analityka gospodarcza 42 2,1%
Ekonomia 46 2,3%
Wydziat Ekonomiczny Finanse i rachunkowos¢ 123 6,1%
Logistyka 51 2,5%
Zarzadzanie 50 2,5%
Europeistyka 13 0,6%
Filozofia 8 0,4%
Wydziat Filozofii i Socjologii Kognitywistyka 41 2,0%
Kreatywnos¢ spoteczna 17 0,8%
Socjologia 25 1,2%

Anglistyka 60 3,0

Architektura informacji 17 0,8

E-edytorstwo i techniki redakcyjne 26 1,3

Filologia polska 29 1,4

Germanistyka 13 0,6

Hispanistyka 21 1,0

Italianistyka 10 0,5

Kulturoznawstwo 8 0.4

Woydziat Filologiczny ’

Lingwistyka stosowana 55 2,7

Logopedia z audiologia 26 1,3

Polsko-Niemieckie Studia Kulturowe i Translatorskie 1 0,1

Portugalistyka: studia portugalsko - brazylijskie 11 0,5

Romanistyka 17 0,8

Rusycystyka 12 0,6

Technologie cyfrowe w animacji kultury 30 1,5

Ukrainistyka 3 0,1
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Wydziat Matematyki, Fizyki i

Informatyki

Wydziat Nauk o Ziemi i Gospodarki
Przestrzennej

Wydziat Pedagogiki i Psychologii

Wydziat Politologii i
Dziennikarstwa

Wydziat Prawa i Administracji

Wydziat Zamiejscowy w Putawach
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Archeologia

Archiwistyka i nowoczesne zarzadzanie zasobami informacyjnymi

Historia

Turystyka historyczna

Fizyka

Informatyka

Matematyka

Matematyka w finansach

Nauczanie matematyki i Informatyki
Geografia

Geoinformatyka

Gospodarka przestrzenna

Tourism Management (eng)
Turystyka i rekreacja

Geografia wojskowa

Animacja kultury

Pedagogika

Pedagogika przedszkolna i wczesnoszkolna
Pedagogika specjalna

Psychologia

Praca socjalna

Pedagogika resocjalizacyjna
Bezpieczeristwo narodowe
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
International Relations

Politologia

Produkcja medialna

Spoteczenstwo informacyjne
Stosunki miedzynarodowe
Administracja i zarzadzanie publiczne
Public relations i zarzadzanie informacjg
Prawno-Administracyjny
Bezpieczeristwo wewnetrzne

Prawo

Prawno-biznesowy

Kryminologia

Prawo miedzynarodowe i UE
Administracja publiczna

Chemia techniczna

Wychowanie fizyczne
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0,4%
0,5%
0,9%
0,3%
0,2%
2,7%
0,5%
1,1%
0,2%
0,6%
1,1%
0,7%
0,2%
2,3%
1,1%
0,7%
1,9%
1,5%
1,2%
3,3%
0,2%
0,5%
2,9
1,5%
0,3%
0,4%
1,8%
0,1%
1,8%
0,5%
0,8%
3,2%
4,2%
6,8%
1,9%
2,6%
0,1%
0,9%
0,2%
0,2%
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Tabela 20. Zrédta wiedzy o ofercie dydaktycznej UMCS wedtug Wydziatow

L. odp. 0 2 1 1 7 42 11 0 0 28 4

Wydziat Artyst
yazarArystyeeny % 0,0% 0,1% 0,5% 0,04% 0,3% 2,0% 0,5 0,0% 0,0% 1,4% 0,2%
Wydsiat Biologii | Biotechnologii L. odp. 1 0 10 1 9 45 25 1 7 36 1
yeual Blologl Flotechnologt % 0,04% 0,0% 0,5% 0,04% 0,4% 2,2% 1,2 0,04% 0,3% 1,8% 0,04%
Wwdziat Chemii L. odp. 0 3 7 1 7 41 15 0 6 22 1
yazat=hemt % 0,0% 0,1% 0,3% 0,04% 0,3% 0,2% 0,7 0,0% 0,3% 1,1% 0,04%
Wydziat Ek ) L. odp. 2 6 45 12 19 207 111 1 31 172 5
yauat Heonomiczny % 0,1% 0,3% 2,2% 0,6% 0,9%7 10,3% 5,5 0,04% 1,5% 8,6% 0,2%
Wvdziat Filozofii i Sociologii L. odp. 0 10 46 18 17 244 119 0 25 187 8
yazatHiozol 1 S0c0logt % 0,0% 0,5% 2,3% 0,9% 0,8% 12,2% 6,0 0,0% 1,2% 9,3% 0,4%
Wvdziat Filologi L. odp. 1 1 1 3 3 82 37 1 6 67 1
yazatHiologiczny % 0,04%  0,04% 0,5% 0,1% 0,1% 4,1% 19 0,04% 0,3% 3,3% 0,04%
Wvdsiat Historii | Archeologil L. odp. 1 0 6 3 4 32 11 1 5 20 1
yazal Tt ATeheoloet % 0,04% 0,0% 0,3% 0,1% 0,2 1,6% 0,5 0,04% 0,2% 1,0% 0,04%
. o ) L. odp. 1 1 14 4 6 71 26 0 5 51 3
Wydziat Matematyki, Fizyki i Informatyki % 0,04% 0,04% 0,7% 0,.2% 0,3% 3,5% 13 0,0% 0,2% 2 5% 0,1%
. o . ) L. odp. 0 3 20 6 15 86 37 1 17 59 4
Wydziat Nauk o Ziemi i Gospodarki Przestrzennej % 0,0% 0,1% 1,0% 0% 07 4,3% 19 0,04% 0,8% 30% 0.2%
Wvdzial Pedacogiki i Psvehologil L. odp. 0 9 20 4 9 128 61 2 22 115 3
yazatredagosid i Tsychotogt % 0,0% 0,4% 1,0% 0,2% 0,4% 6,4% 3,0 0,1% 1,1% 5,7% 0,1%
Wydziat Politologii | Daiennik L. odp. 2 3 22 7 7 136 72 1 16 123 2
yeziat Politologil | Dzienniiarstia % 0,1% 0,1% 1,1% 0,3% 0,3% 6,8% 3,6 0,04% 0,8% 6,1% 0,1%
Wydzial P < Admini . L. odp. 3 8 47 12 17 242 127 1 27 226 10
yazial rawa tAdministradi % 0,1% 0,4% 2,3% 0,6% 0,8% 12,1% 6,3 0,04% 1,3% 11,2% 0,5%
Wdziat Zamiei out h L. odp. 1 0 8 0 2 16 7 0 2 14 1
yauat camiejscowy w Fulawac % 0,04% 0,0% 0,4% 0,0% 0,1% 0,8% 0,3 0,0% 0,1% 0,7% 0,04%
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Tabela 21. Czynniki wptywajgce na wybdr studiow w UMCS wedtug Wydziatow

L 3 18 9 4 0 36 10 1 25 6 9 15 9 2 2

Wydziat Artystyczny  odp.

% 0,3% 0,9% 0,4% 0,2% 0,0% 1,8% 0,5% 0,04% 1,2% 0,3% 04%  0,7% 0,4% 0,1% 0,1%
L 5 3
Wydziat Biologii i - 24 26 15 6 2 1 17 1 25 16 2 11 1
Bt ok )
fotechnalogl % 1,2% 1,3% 0,7% 0,3% 0,1% 0,04% 0,8% 0,04% 1,2% 0,8% 1,1% 0,5% 0,2% 0,1% 0,04%
L 6 0
Wydziat Chernii odo. 21 28 14 5 2 0 16 0 2 6 12 10 0
% 1,0% 1,4% 0,7% 0,2% 0,1% 0,0% 0,8% 0,0% 1,1% 0,3% 06%  0,5% 0,3% 0,0% 0,0%
Wydziat 0:'p 109 39 113 11 20 0 116 11 148 34 93 44 29 12 3
Ekonomi :
onomiczny % 5,4% 1,9% 5,6% 0,5% 1,0% 0,0% 5,8% 0,5% 7,4% 1,7% 4,6% 2,2% 1,4% 0,6% 0,1%
L 39 14
104 132 44 14 4 11 1 142 7 7 4
Wydziat Filologiczny ~ odp. 0 3 6 0 > 6 9 6 8
% 5,2% 6,6% 2,2% 0,7% 0,2% 0,3% 5,5% 0,7% 7,0% 3,3% 3,9%  3,2% 1,9% 0,7% 0,4%
Wydziat Filozofi i olt;p 38 44 26 6 4 2 35 0 45 8 16 16 20 3 5
e .
Sodjologii % 1,9% 2,2% 1,3% 0,3% 0,2% 0,1% 1,7% 0,0% 2,2% 0,4% 08%  0,8% 1,0% 0,1% 0,2%
Wydziat Historii i o:‘p 14 9 11 3 2 1 10 4 20 8 9 8 3 1 2
Archeologii
reheclogl % 0,7% 0,4% 0,5% 0,1% 0,1% 0,04% 0,5% 0,2% 1,0% 0,4% 0,4% 0,4% 0,1% 0,04% 0,1%
Wydziat L 33 10 25 5 1 0 29 5 45 21 33 2 10 2 4
Matematyki, Fizykii odp.
Informatyki % 1,6% 0,5% 1,2% 0,2% 0,04% 0,0% 1,4% 0,2% 2,1% 1,0% 1,6% 1,1% 0,5% 0,1% 0,2%
Wydziat Nauko L. 38 47 40 6 12 1 37 7 45 13 23 24 12 > 2
Ziemi i Gospodarki odp.
Przestrzennej % 1,9% 2,3% 2,0% 0,3% 0,6% 0,04% 1,8% 0,3% 2,2% 0,6% 1,1% 1,2% 0,6% 0,2% 0,1%
L 14
Wydziat Pedagogiki odp 80 34 43 7 3 4 69 12 87 25 44 19 3 2
i Psychologii :
{Fsychologhi % 4,0% 1,7% 2,1% 0,3% 0,1% 0,2% 3,4% 0,6% 4,3% 1,2% 2,2% 0,9% 1,6% 0,7% 0,1%
L 27 5
Wydziat Politologiii - 75 70 65 12 14 7 70 5 69 28 32 34 4
Dziennikarst ’
zlennikarstwa % 3,7% 3,5% 3,2% 0,6% 0,7% 0,3% 3,5% 0,2% 3,4% 1,4% 1,6% 1,7% 1,3% 0,2% 0,2%
Wydziat Prawa i O:‘p 107 80 107 36 2 2 120 2 162 53 79 71 45 8 14
Administracji :
ministrac % 5,3% 4,0% 5,3% 1,8% 1,1% 0,1% 6,0% 1,1% 8,0% 2,6% 3,9% 3,5% 2,2% 0,4% 0,7%
Wydziat L 12 6 5 2 2 0 8 0 19 7 6 3 0 1 0
Zamiejscowy w odp.
Putawach % 0,6% 0,3% 0,2% 0,1% 0,1% 0,0% 0,4% 0,0% 0,9% 0,3% 03%  0,1% 0,0% 0,04% 0,0%
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