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RECENZJA
rozprawy doktorskiej
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DYSKURS DZIENNIKARSKI I DYSKURS PUBLIC RELATIONS W PRASIE
LIFESTYLOWEJ
przygotowanej pod kierunkiem prof. dr hab. Ilony Biernackiej-Ligiezy

Recenzja odnosi sig¢ do nastgpujacych elementdw: znaczenia problematyki badan i istotnosci
podjetego tematu; struktury rozprawy, zawartosci merytorycznej; zastosowanej metodologii i
przebiegu badan; formalnych aspekfc’)w pracy. Na koficu zaprezentowana zostanie konkluzja

dotyczaca dopuszczenia rozprawy do dalszego procedowania.

Pani magister Ewelina Pasternak przygotowala rozprawe doktorska traktujaca o
wzajemnej relacji dyskursu dziennikarskiego i dyskursu Public Relations w prasie lifestylowej.
Podjeta w niej probe oceny zbliZenia sig tych dyskurséw w przestrzeni prasy lifestylowe;.
Autorka juz we wstepie zaznaczyla, Zze do napisania rozprawy przygotowywala sie wiele lat,
pracujac zardwno w zawodzie dziennikarza, jak rowniez specjalisty Public Relations oraz
podkreslita wlozony wysitek w zachowanie badawczego obiektywizmu.

Do$wiadczenie zawodowe Doktorantki przelozylo si¢ na ksztatt dYsertacji. Z jednej
strony, praca dostarcza cennych, choé giéwnie porzadkujacych dotychczasowa wiedze,
informacji na temat specyfiki dyskursu dziennikarstwa lifestylowego oraz rosnacej roli
marketingu w materiatach dziennikarskich - co nalezy uzna¢ za jej niepodwazalny atut, z
drugiej strony, w wymiarze praktycznym — rozwazania Autorki skoncentrowaly si¢c na
sprawdzeniu stopnia konwergencji tre$ci redakeyjnych i komercyjnych w artykutach dot. rynku
kosmetykéw naturalnych w Polsce, ktére uzupetnita wynikami wywiadéw poglebionych z

dziennikarzami lifestylowymi oraz specjalistami PR,




Znaczenie problematvki badan
Nalezy podkreslié, ze podjeta problematyka miedci sie w obszarze zainteresowan nauk

spolecznych, takich jak: nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach, nauki o zarzadzaniu i
jakoscei, w tym szczegllnie marketingu oraz zarzadzania, jak rowniez ekologii i kosmetologii.
Analiza dyskursu dziennikarskiego i dyskursu Public Relations w prasie lifestylowej stanowi
wyzwanie naukowe co najmniej z dwdch powoddéw. Po pierwsze, badanie majace na celu
sprawdzenie stopnia konwergencji tresci redakeyjnych i komercyjnych w  artykutach
lifestylowych wymaga znajomo$ci i wykorzystania perspektywy lingwistycznej i
pozalingwistycznej obu badanych dyskurséw. Po drugie, specyfika prasy lifestylowej czyni ten
obszar niezwykle trudny do analizy w kontek$cie wzajemnego wpltywu dziennikarstwa i PR
m.in. ze wzgledu na zadania artykutow lifestylowych, czyli dostarczenia inspiracji, udzielenia
porad, czy prezentowania pozadanych styléw zycia, ktére to zadania nader czesto wrecz
bezposrednio odnosza si¢ do konkretnych produktéw i ustug. Co wigeej, ze wzgledu chociazby
na podpisywane zaréwno przez dziennikarzy, jak i specjalistéw Public Relations umowy, ktore
zobowiazujg ich do zachowania poufnodci, ciezko jest podejmowaé analizy tego obszaru
badaczom, ktorzy nie mieli doSwiadczenia zawodowego w tych branzach. W tym sensie, z
satysfakcja i uznaniem nalezy przyjaé rozprawe, ktéfa eksploruje przedmiot stabo zbadany i do
badania trudny. Nie do przecenienia pozostaje w tym kontekécie doswiadezenie zawodowe
Autorki, ktora nie tylko uzyskata dostep do waznych 7rodet, ale réwniez znata badany obszar i
relacje w nim panujace.

Cheiatabym réwniez podkreslié istotno§é tematu podjetego przez Autorke dysertacii.
Analiza wzajemnej relacji dyskursu dziennikarskiego i dyskursu Public Relations w prasie
lifestylowej wpisuje sig nie tylko w obszar badaf nad zblizaniem si¢ dziennikarstwa i PR, ale
stanowl istotny element studiéw nad niezaleznodcig dyskursu dziennikarskiego, ktére - w erze
niestychanie  szybkiego rozwoju nowoczesnych technologii  informacyjnych i
komunikacyjnych powodujacych zacieranie si¢ gatunkéw prasowych — zyskuja na znaczeniu.
Tym samym, w recenzowanej pracy Autorka podejmuje temat wazny, aktualny, istotny z
punktu widzenia badaf naukowych oraz potrzeb zar6wno twércoéw przekazéw medialnych, jak

iich odbiorcow,

Struktura rozprawy

Konstrukcja wewngtrzna pracy ma charakter problemowy. Wstep zawiera wszystkie

elementy zwyczajowo wymagane w takiej czeSci rozprawy, Autorka czytelnie przedstawia




zatozenia i przedmiot badan dysertacji, jej zawarto$¢, cel, dwie hipotezy i pytania badawcze
oraz przebieg i metodologie badan.

Praca sklada sig z pigeiu rozdzialéw, stanowiacych logiczna catoéé, Rozdziaty I, I11 I1I
maja charakter teoretycziy, natomiast IV i V — empiryczny.
Jak wynika 7z tytulu rozdziatn pierwszego, mial on na celu oméwienie wspotczesnej roli
dziennikarza i specjalisty Public Relations. Autorka w sposéb odpowiedni wykorzystuje
pojecia i zalozenia teoretyczne zwigzane z dziennikarstwem i PR, aby wskazaé glowne
problemy bedace przedmiotem zainteresowan dysertacii, takie jak obiektywizm obu profesji,
wiarygodno$¢ przekazéw, zagadnienia etyczne. Tak przyjeta perspektywa oméwienia
przedmiotu badaf jest wysoce uzasadniona, a spos6b i zakres wykorzystania teorii z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediéw do ktérych odwoluje sie Doktorantka sa wystarczajace
z punktu widzenia wymagan stawianych rozprawom doktorskim. Na podkreélenie zasluguje
takze w tej czgSel pracy ostatni podrozdzial, w ktérym problemowo usystematyzowano i
opisano przenikanie sig treSci PR i dyskursu dziennikarskiego w $wietle dotychezasowych
badan.
W rozdziale drugim zaprezentowano =zagadnienie dyskursu z dwdch perspektyw:
lingwistycznej i pozalingwistycznej. PodkreSlono takZze aspekty strukturalne, jak i
socjolingwistyczne dyskursu. Z punktu widzenia empirycznej czesci pracy wazne bylo
oméwienie zagadnieh funkcjonalnodci tekstu 1 jego kontekstualnych uwarunkowan w
dyskursie.
Rozdziat trzeci przedstawia wybrane aspekty specyfiki dyskursu dziennikarstwa lifestylowego
oraz identyfikuje jego stale rosnaca rol¢ wéréd odbiorcéw. Zwrécono w nim szczegdlng uwage
na zjawisko komercjalizacji prasy oraz wzrost podejicia marketingowego w materialach
dziennikarskich, Ponownie nawiazano takze do zagadnienia etyki w dziennikarstwie.
Tresci zawarte w rozdziatach II i IIT zostaly bardzo dobrze dobrane, zestawione i
przeanalizowane.
Rozdzial czwarty ma charakter empiryczny. Dokonano w nim analizy zawartoéci artykuléw na
wybranych portalach prasowych, ktorej celem bylo zbadanie proporeji pomigdzy tre§ciami
redakcyjnymi a komercyjnymi, przygotowanymi przez specjalistow PR. W zwiazku z
wykorzystaniem do analizy tekstow traktujacych o kosmetykach naturalnych, Autorka
poswigcita takze jeden podrozdzial na scharakteryzowanie rynku tych kosmetykdw w Polsce.
Watpliwos¢ budzi natomiast umieszezenie w tym rozdziale szczegélowego opracowania

materiatn zrédlowego, ktéry zostal wykorzystany podezas analizy zawartoéci (tabele 5-8, s.



127-188). Tak obszerne opracowanie, do ktérego brak bezposrednich komentarzy i odniesieti
w tekdcie powinno w mojej ocenie znalezé sie w aneksie,

Rozdziat pigty takze stanowi empiryczna cze$¢ pracy w ktérej przedstawiono wyniki badan dot.
wspOlpracy dziennikarzy lifestylowych i specjalistéw PR na podstawie przeprowadzonych
wywiadéw poglebionych z przedstawicielami obu branz. W tym miejscu znéw pojawia sic
watpliwo$¢ analogiczna do przedstawionej powyzej, a mianowicie pelna tre§é¢ wywiaddw,
stanowigca obszerny materiat bez bezposrednich odniesien i komentarzy powinna zostaé
zamieszczona w aneksie (s. 213-228). Autorka podjeta w tym rozdziale takze prébe
zaprognozowania kierunku rozwoju dziennikarstwa lifestylowego i dyskursu PR.

Pomimo przedstawionych watpliwosci, taka struktura rozdzialéw jest uzasadniona oraz czyni
wywod przejrzystym.

Zakoniczenie stanowi swoiste podsumowanie wynikéw przeprowadzonych badaf, zawiera
odpowiedzi na pytania badawcze i weryfikacje hipotez postawionych we wstgpie oraz wskazuje
na zagadnienia, ktére powinny zosta¢ objete dalsza eksploracja naukowa, Na koficu pracy
zamieszczona zostata bibliografia, spisy wykreséw, rysunkéw i tabel a takze 3 aneksy
zawierajgce: klucz kategoryzacyjny wykorzystywany w analizie prasowego materiahu
zrédlowego, wzor kwestionariusza wykorzystywanego podczas wywiadéw z dziennikarzami
oraz wzor kwestionariusza wykorzystywanego podczas wywiaddw ze specjalistami Public

Relations.

Podsumowujac, dobrze oceniam strukturg rozprawy. Praca zostala poprawnie
skonceptualizowana. Kolejno$¢ i podzial treci rozdziatow sa logiczne. Za walor pracy uznaje
rozwinigta, dobrze zorganizowana cze¢§¢ empiryezng, z wilasciwym opisem metodologii i

przebiegu badan,

Podstawy teoretyezne pracy

Rozwazania teoretyczne nie budza zastrzezen. Biorac pod uwage przedmiot badan,
hipotezy oraz pytania badawcze praca zostata ztozona w dyscyplinie nauki o mediach. Autorka,
w mojej ocenie, wystarczajaco wnikliwie dokonata analizy tego obszaru wiedzy oraz umiejetnie
wybrata koncepcje adekwatne do omawianego problemu badawczego. Od pierwszego akapitu
rozdziatu I widaé jej dobra znajomosé zagadnienia, ktdra potwierdza ptynne odwotywanie sie
do bardzo réznych zrodel 1 autorytetéw zaréwno teoretykow, jak i praktykow, gdy kwestie roli

dziennikarza i zwigzanej z nig zasada obiektywiznmu odnajdujemy w cytatach zaczerpnietych z




pozycji Gobana-Klasa, jak i wypowiedzi Kapuscinskiego, czy tez Durczoka (s. 16-17). Ten
przyktad wskazuje, a dotyczy calej teoretycznej strony pracy, ze Autorka bardzo uwaznie
wykorzystuje bogatg literature, z ktdra sig zapoznata. Ponadto nalezy zaznaczyé, iz Autorce
udalo si¢ uniknaé do$¢ powszechnego biedu popelnianego przez niedoswiadczonych badaczy,
polegajacego na podrgeznikowym, bogatym w tlo historyczne, a przez to zbyt obszernym,
przedstawianiem zagadnien teoretycznych rozprawy, ktore nie znajduja potem zastosowania w
czgSci empirycznej. W recenzowanej rozprawie nawet fragment zatytutowany ,,Poczatki Public
Relations” (s. 23) szybko okazuje sig dobrze wybranymi watkami z historii PR, ktére nawiazuja,
do dalszych czesci pracy (np. konsumpcjonizm w dzialalnosci Edwarda Bernays’a).
Uwzglednienie w pracy pojecia Public Affairs i skonfrontowanie go z dziataniami Public
Relations takze zastuguje na docenienie. Podobnie rozdziat dotyczacy zagadnienia dyskursu
wskazuje dobre rozeznanie tematu przez Autorke, ktora biegle wykorzystuje literature
przedmiotu z zakresu medioznawstwa, jak i autoréw z dyscyplin pokrewnych, np. socjologii,
jgzykoznawstwa (s. 57-59; s. 72-75).

Literatura przedmiotu rozbudowana (takze o pozycje zagraniczne — lacznie 49),
stosownie dobrana i zréznicowana, obejmuje takze najnowsze publikacje z dziedziny bedace;j
przedmiotem rozwazan. Autorka bardzo sprawnie porusza sie w jej obszarze i wyjatkowo

zasadnie wykorzystuje ja w swojej rozprawie.

Podsumowujac oceng teoretycznych podstaw pracy, nalezy stwierdzié, Ze Autorka
dobrze poradzila sobie z wykorzystaniem literatury przedmiotu zaréwno dotyczace;
bezposrednio podjetego problemu badawczego, jak i whasciwie zaimplementowata koncepcje

teoretyczne z dyscyplin pokrewnych naukom o mediach.

Zastosowana metodologia i przebieg badas

Trudny i wicloaspektowy przedmiot badaf, jaki wybrata do analizy pani Ewelina
Pasternak wymaga zastosowania roéznych metod i technik badawczych. Przedstawione do
recenzji przedsigwzigeie naukowe byto trudne do realizacji, co nalezy wziaé pod uwage przy
ocenie zastosowanej metodologii.

Autorka dobrze opisala cel i przebieg badan. Wyrdznione pytania badawcze oraz
postawione hipotezy wystarczajaco dobrze okredlity i sprecyzowaly problem badawczy,
ktérym w wymiarze koficowym byla ocena zblizenia si¢ dyskursu dziennikarskiego do

dyskursu Public Relations w prasie lifestylowej. Cel ten zostat zrealizowany.




Przedmiotem badaf empirycznych Doktorantka uczynita tresci  artykuldw
poruszajgcych temat kosmetykow naturalnych na wybranych 4 portalach lifestylowych: Elle.pl,
Styl.pl, Claudia.pl oraz WysokieObcasy.pl. Taki celowy dobdr préby pozwolit na
formutowante wnioskow dotyczacych faktycznego wplywu dyskursu PR-owego na dyskurs
dziennikarski. Za shuszny nalezy uzna¢ opracowany na potrzeby rozprawy kluez
kategoryzacyjny wykorzystany w ilo$ciowej analizie zawartosci. Zastrzezen nie budzi takze
taczna liczba artykutéw lifestylowych, ktérych tre$é zostata poddana analizie (170). Duza ilogé
zebranych danych najprawdopodobniej spowodowala, iz Autorka zdecydowala sie na
prezentacje podsumowania analizy zawartodci jedynie w formie tabelarycznej. Dane iloéciowe
duzo lepiej zaprezentowaé na odpowiednio dobranych wykresach, ktére czynig je
czytelniejszymi. Ubolewam takze, ze tak starannie dokonane obliczenia procentowe
wystgpowania danego zjawiska w artykutach nie zostaly wykorzystane bezpoérednio w
charakterystyce funkcjonalnosci tekstéw oraz w sformutowanych na koficu rozdzatu
czwartego wnioskach.

Bardzo waing cze$cig badan byly wywiady poglebione przeprowadzone zardwno z
dziennikarzami, jak i specjalistami Public Relations. Zawarte w wywiadzie pytania pozwalaja,
na oglad problemu badawczego z réznych perspektyw, nie tylko teoretycznej, lecz przede
wszystkim praktycznej. Dostarczyly one niszowych informacji, ukazujacych rzeczywiste
relacje pomigdzy §wiatem dziennikarskim i PR. W tym miejscu pragne docenié
przeprowadzenie przez Autorke badan jakosciowych, ktére mozliwe byly dzieki jej kontaktom
1 doswiadczeniom, Jednak zasadnicze watpliwoéci budzi stosunkowo mata zwrotnoéé
kwestionariuszy wywiadu. Nie stanowi ona wlasciwe] reprezentacji, pozwalajacej na
formutowanie wnioskéw na wysokim poziomie ogdlnoéci. W czesci opisowej Doktorantka
zdecydowala si¢, w wielu fragmentach, na bezposrednie odwolywanie si¢ do wypowiedzi
swoich respondentek, co uwazam za uzasadnione. Autorka radzi sobie bardzo dobrze z samym
materialem empirycznym 1 jego interpretacja, nie zafrzymuje sie na poziomie tylko

rekonstrukcji watkow z rozmoéw, co §wiadezy o dojrzatosci badawcze;.

Podsumowujac nalezy podkres§lié duzy wysitek badawczy Autorki i cheé
wieloaspektowego poznania podjgtej problematyki, a jednocze$nie zauwazyé utrudnienia

organizacyjne, na jakie natrafita w trakcie ich przeprowadzania.




Formalne aspekty rozprawy

Praca napisana zostata poprawna polszczyzna, jezykiem formalnym, wlasciwym dla
prac naukowych 1 jednoczesnie przystgpnym dla czytelnika. Przypisy i bibliografia
sporzadzone zostaly poprawnie. Autorka wykorzystata w pracy zaréwno polskojezyczna, jak i
zagraniczng literaturg przedmiotu. Praca jest staranna pod wzgledem edycyjnym. Docenié
nalezy zachowanie dystansu do omawianych treSci oraz — na ile bylo to mozliwe -
obiektywizmu przy interpretacji wynikéw badan, mimo bogatego doswiadczenia zawodowego

w obszarze, ktory byt przedmiotem badan.

Konkluzja
Wzajemne relacje dyskursu dziennikarskiego i dyskursu Public Relations w prasie

lifestylowej wciaz nie doczekaly si¢ wystarczajacej ilodci opracowan naukowych. Dlatego
kazde, rzetelnie przygotowane, nowe opracowanie wypelnia te luke. Zatem pomimo
watpliwosci zawartych w recenzji, rozprawa ,,Dyskurs dziennikarski i dyskurs Public Relations
w prasie lifestylowej” autorstwa Eweliny Pasternak uzupetnia wiedzg, dostarcza informacje i
wyniki analiz dotyczacych stabo eksplorowanego w Polsce, trudnego obszaru badan jakim jest
dyskurs dziennikarski i dyskurs Public Relations w prasie lifestylowej, przez co stanowi cenna
pozycj¢ naukowa w obszarze nauk o komunikacji spotecznej i mediach. W zwigzku z

powyzszym wnosze o dopuszczenie pani Magister do kolejnego etapu przewodu doktorskiego.
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