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1 Nazwa zajec po polsku i Podstawy badan rynkowych i marketingowych
angielsku Basics of market and marketing research
2 Imie i nazwisko wyktadowcy, Mgr Andrzej Stawicki
tytut/stopien naukowy
3 Jezyk wyktadowy Polski
4 | Strona WWW
5 | Semestr Letni
6 Godzinowe Godziny kontaktowe (z udziatem nauczyciela akademickiego):
ekwiwalenty Cwiczenia 30h lato, 2 ECTS
punktow ECTS taczna liczba godzin z udziatem nauczyciela akademickiego: 30h

Liczba punktow ECTS z udziatem nauczyciela akademickiego: 1

Godziny niekontaktowe (praca wtasna studenta):
Studiowanie literatury 20h

Przygotowanie sie do zaliczenia 10h

taczna liczba godzin niekontaktowych 30h

Liczba punktow ECTS za godziny niekontaktowe 1

Sumaryczna liczba punktéw ECTS 2

7 Wymagania wstepne

8 Opis zajec Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z problematyka badan
marketingowych i rynkowych. Student w ramach zaje¢ pozna specyfike tego
typu badan oraz zastosowanie roznych, interdyscyplinarnych metod i narzedzi
badawczych stosowanych podczas ich realizacji. Omoéwione zostang gtowne
zagadnienia bedace przedmiotem badan rynkowych i marketingowych oraz
miejsce badan w zarzadzaniu przedsiebiorstwem. Omoéwione zostang takze
gtéwne trendy w badaniach marketingowych, jak interdyscyplinarnos¢ oraz
coraz wieksze znaczenie nowych mediow i danych cyfrowych.

Wprowadzenie do problematyki badan rynkowych i marketingowych

Badania marketingowe a inne typy badan spotecznych

Glowne cele i problemy badawcze w marketingu

Metodologie stosowane w badaniach marketingowych i rynkowych

Znaczenie badan marketingowych w zarzadzaniu przedsiebiorstwem

Gtowne trendy w badaniach marketingowych — badania tradycyjne i zwrot

cyfrowy (cyberresearch)

7. Interdyscyplinarnos¢ badan marketingowych — uzytecznos¢ nauk
spotecznych, psychologii, kognitywistyki i neuronauk.

8. Charakterystyka i etapy procesu badan marketingowych

9 Zakres tematow

e Pl g5 &9 ) =

Literatura (z podziatem na 1. Maison D., Noga-Bogomilski A., Badania marketingowe: od teorii do praktyki,

obowigzkowa i uzupetniajaca) Gdansk 2007.

2. Hague P. Badania Marketingowe: metodologia, planowanie i ocena wynikow.

3. Kaczmarczyk S., Zastosowania badan marketingowych: zarzadzanie
marketingowe i otoczenie. Warszawa 2007.

4. Duliniec E.: Badania marketingowe w zarzadzaniu przedsiebiorstwem.

Warszawa 1999.

Mruk H.: Analiza rynku. Warszawa 2003.

Mazurek-topacinska K.: Badania marketingowe. Metody, techniki i obszary

aplikacji na wspdtczesnym rynku. PWN, Warszawa 2016
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Uzupetniajaca:

e  Fischer B., Rode J., Pispers R., Neuromarketing w Internecie. Wydawnictwo

1




Uniwersytetu todzkiego, 2021.

e Lutostanski M.], tebkowska A., Protasiuk M. Badanie rynku. Jak zrozumiec¢
konsumenta? PWN: Warszawa 2021.

11 [Efekty uczenia sig z Wi1: K_W01
przyporzadkowaniem do e Zna gtdwne podejscia teoretyczne w badaniach rynkowych i marketingowych
efektow uczenia sie » Rozumie specyfike, cel i zastosowanie badar rynkowych i marketingowych
kierunkowych e Zna rozne metody i techniki badawcze stosowane w badaniach
marketingowych
Ul: K_U01
e Potrafi wykorzystywac posiadang wiedze teoretyczng podczas dobru metod i
technik w zaleznosci od problemu badawczego
e Potrafi stawia¢ odpowiednie pytania badawcze, charakterystyczne dla badan
rynkowych i marketingowych
e Potrafi zaprojektowa¢ badanie marketingowe na $redniozaawansowanym
poziomie ztozonosci
o Potrafi przektadac potrzeby i problemy przedsiebiorstw na pytania badawcze
U2: K_U06
o Potrafi dyskutowac na tematy spoteczne i krytycznie ocenia¢ stanowiska innych
dyskutantow,
12 |Sposdb weryfikacji efektow

W1: Projekt, dyskusja

uczenia sie (oddzielnie dla U1:Projekt, dyskusja
kazdego efektu) U2:Dyskusja
13 | Metody dydaktyczne
14 | (1) Metody oceniania 1) Ocena aktywnoéci podczas zajec;
(2) Kryteria oceniania 2) Ocena projektu
15 | Uwagi

Forma zajec pozostaje uzalezniona od sytuacji pandemicznej i rozwigzan, jakie
zostang przyjete dla dydaktyki w przysztym semestrze




