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Godzinowe
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Godziny kontaktowe (z udziatem nauczyciela akademickiego)
Wyktad 30 h, lato, 2 ECTS

Konsultacje i zaliczenie 3h

taczna liczba godzin z udziatem nauczyciela akademickiego 30h
Liczba punktow ECTS z udziatem nauczyciela akademickiego 1
Godziny niekontaktowe (praca wiasna studenta)

Studiowanie literatury 10h

Przygotowanie sie do zaliczenia 17h

taczna liczba godzin niekontaktowych 27h

Liczba punktéw ECTS za godziny niekontaktowe 1

Sumaryczna liczba punktéw ECTS 2

Wymagania wstepne

brak

Opis zajec

celem konwersatorium jest zapoznanie studentéw z celami, funkcjami i
rodzajami reklam, zasadami przygotowywania kampanii reklamowych,
oraz mechanizmy oddziatywania na odbiorcow

Zakres tematow

1) Geneza, cele i funkcje reklamy,

2) Rodzaje i formy reklamy

3) Spoteczny odbidr reklam, spoteczne aspekty reklamy

4) Reklama porownawcza, humorystyczna, kontrowersyjna, outdoorowa
— cechy i wptyw na odbiorcow

5) Reklama rodzinna

6) Ambient media — cele i znaczenie

7) Reklama partyzancka i alternatywna (product placement)

8) Stereotypy w reklamie

9) Reklama spoteczna a reklama komercyjna

10) Typologia odbiorcow reklam,

11) Modele i struktura oddziatywania reklamy na odbiorcow

12) Tworzenie strategii reklamowej (zasady przygotowywania przekazu
reklamowego)

13) Aspekty prawne i etyczne reklamy

14) Rynek reklamy w Polsce

15) Studia przypadkéw - analiza wybranych kampanii reklamowych,
przygotowanie kampanii reklamowej
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11 |[Efekty uczenia sie z W1, zna i rozumie cele, funkcje reklamy i zasady tworzenia komunikatow
przyporzadkowaniem do reklamowych oraz modele wptywu reklamy na zachowania odbiorcow
efektow uczenia sie (K_WO02 P6, U_W P6S_WG)
kierunkowych U1, posiada umiejetnosci praktyczne pozwalajgce na przygotowanie

przekazu reklamowego komunikatu reklamowego,

(K_U01, P6U_U P6S_UW)

U2, potrafi krytycznie analizowa¢ wiasne i innych osob zatozenia
dotyczace komunikatow reklamowych i potrzeb grup docelowych
(K_U06, P6U_U P6S_UK)

12 |Sposdb weryfikacji efektow W1, ¢wiczenia i zadania z zakresu reklamy
uczenia sie (oddzielnie dla U1, zadanie projektowe - przygotowanie reklamy
kazdego efektu) U2, udziat w dyskusiji, aktywnos¢

13 | Metody dydaktyczne Wyktad konwersatoryjny, dyskusja, warsztaty, studia przypadku
14 | (1) Metody oceniania 1) Ocena ¢wiczen i zadan
(2) Kryteria oceniania 2) Ocena zadania projektowego - przygotowanych komunikatow
reklamowych
3) Ocena aktywnosci na zajeciach
15 | Uwagi Forma zajec pozostaje uzalezniona od sytuacji pandemicznej i rozwigzan,

jakie zostang przyjete dla dydaktyki w przysztym semestrze




