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Szanowni Panstwo!

Cztonkostwo Polski w Unii Europejskiej, rozwgj stosunkéw gospodarczych z krajami Europy
Wschodniej oraz dziatalnos¢ w naszym kraju inwestorow zagranicznych, to tylko najwazniejsze
czynniki, ktére powodujg, ze obecnie absolwent studiow ekonomicznych musi naby¢ wiedze na
temat funkcjonowania w petni otwartej gospodarki. Polskie firmy prowadzg dziatalnos¢ na
Jednolitym Runku Europejskim i muszg sprosta¢ konkurencji ze strony przedsiebiorstw z innych
panstw. Niezbedna jest im gruntowna wiedza dotyczgca prowadzenia biznesu w otoczeniu
miedzynarodowym. Potrzebujg wiec pracownikow dysponujgcych witasciwymi kwalifikacjami w
tym zakresie. Wychodzgc na przeciw Panstwa potrzebom proponujemy studia na specjalnosci
Ekonomia miedzynarodowa. Zostata ona stworzona z myslg o miodych ludziach, ktorzy chcag
Swiadomie i aktywnie wptywaC na swoje wyksztatcenie. Dobdr wyktadanych przedmiotéw jest
determinowany checig przekazania nowoczesnej wiedzy | umiejetnosci praktycznych
przygotowujgcych Panstwa do pracy w firmach z udziatem kapitatu zagranicznego, a takze w
konkurujgcych z nimi na rynku przedsiebiorstwach krajowych. Wspotczesny ekonomista musi miec
petng swiadomos¢ procesdéw zachodzgcych w otoczeniu miedzynarodowym, umiejetnosc¢ ich
analizy i formutowania wnioskow. Takie umiejetnosci bedg bardzo cenione przez Panstwa
aktualnych i przysztych pracodawcow.

Zespot Katedry Gospodarki Swiatowej i Integracji Europejskiej
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Cele ksztatcenia

1. Przekazanie wiedzy pozwalajgcej na przygotowanie i podjecie wiasnej dziatalnosci na rynku
UE i na rynkach krajow trzecich.
2. Przygotowanie do pracy w przedsiebiorstwach funkcjonujgcych w UE i w globalne;
przestrzeni gospodarczej.
3. Kwalifikacje do prowadzenia biznesu miedzynarodowego na wtasny rachunek, czy jako
pracownika zatrudnionego przez innych pracodawcow, powinny obejmowac:
a) znajomosc¢ zasad funkcjonowania rynku globalnego i rynku Unii Europejskiej;
b) przygotowanie do przeprowadzenia profesjonalnej analizy i oceny sytuacji w
gospodarce swiatowej i w UE;

c) wiedze dotyczgcg strategii realizowanych przez firmy na rynku miedzynarodowym.
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Przedmioty specjalnosciowe

. Wymiar godzin Il rok
Z\ %) ® c . .
p Srsedmiot § E % E % Rodzaj zajec 3. semestr 4. semestr
o L @©
N| X WY CA [ WY | CA WYy CA
1 |Analiza sytuacji w gospodarce swiatowe] 4 E 30 15 15 15 15
2 |Prawo miedzynarodowe 3 Z 20 10 10 10 10
3 [Miedzynarodowa polityka handlowa 4 E 20 10 10 10 10
4 |Polityka konkurencji UE 3 Z 20 10 10 10 10
5 |Marketing miedzynarodowy 2 Z 15 15 15
6 |Polityka gospodarcza UE 3 E 30 30 30
7 [Konkurencyjnos¢ miedzynarodowa 3 E 30 15 15 15 15
8 |Fundusze pomocowe UE 2 Z 15 15 15
Razem 24 180 105 75 45 45 60 30
Razem godziny w semestrze 90 90
Punkty ECTS w semestrze 14 10
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¥ 2. |UMCS 1. Analiza sytuacji w gospodarce $wiatowej

Cele przedmiotu: Przekazanie wiedzy na temat metod i instrumentow analizy gospodarki swiatowej i
przygotowanie stuchaczy do samodzielnego opracowywania raportéw, oceny koniunktury w

gospodarce swiatowej oraz sytuacji na rynkach.

Tresci merytoryczne przedmiotu: Gtownym przedmiotem wyktadu jest prezentacja metod i
instrumentow analizy procesow rozwoju i koniunktury w gospodarce swiatowej. Ocena oddziatywania
na koniunkture globalng Stanow Zjednoczonych, Unii Europejskiej, Japonii i Chin. Celem ¢wiczen jest
analiza danych statystycznych i formutowanie wnioskow stanowigcych podstawe oceny sytuacji w
gospodarce Swiatowej w wybranych okresach i wybranych dziedzinach oraz wnioskow
podsumowujgcych i zarazem charakteryzujgcych ogolng sytuacje gospodarczg na swiecie. Analiza
sytuacji w gospodarce swiatowe] bedzie obejmuje: ogdlng sytuacje w skali globalnej, sytuacje

gospodarczg w Stanach Zjednoczonych i w strefie euro.
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%8 | UMCS 2. Prawo miedzynarodowe

Cele przedmiotu: Zapoznanie stuchaczy z podstawowymi pojeciami | zasadami prawa
miedzynarodowego publicznego, a w szczegdlnosci umowami miedzynarodowymi i podstawami
prawnymi funkcjonowania organizacji miedzynarodowych.

Tresci merytoryczne przedmiotu: Podstawowe pojecia (panstwa, prawa miedzynarodowego,
podmiotowosci i odpowiedzialnosci prawnomiedzynarodowej, zrodet prawa miedzynarodowego);
Zasady podstawowe (suwerennosci panstw, samostanowienia narodow, ochrony praw cziowieka,
wypetniania zobowigzan miedzynarodowych); Wiedza o panstwie (klasyfikacja panstw; powstanie,
uznanie | tozsamos¢ panstw, upadek i sukcesja panstw oraz elementy panstwa: terytorium, ludnosc i
wtadza); Inne podmioty prawa miedzynarodowego (Stolica Apostolska, panstwa sktadowe, wspolnoty
powstancze, terytoria zalezne, organizacje miedzynarodowe); Status prawny obszaréw wodnych,
podwodnych, powietrznych i kosmicznych; Organy zagraniczne panstw; Organizacje
miedzynarodowe (klasyfikacja, statuty, cztonkostwo, struktura | uchwaty organizacji
miedzynarodowych); Umowy miedzynarodowe (pojecie i klasyfikacja uméw miedzynarodowych,
zawieranie, obowigzywanie i wykonywanie uméw miedzynarodowych, niewaznos¢ i wygasanie tego
rodzaju umow); Charakterystyka prawa Wspoélnot Europejskich (w tym pojecie organizacji
ponadnarodowej, charakter prawny Unii Europejskiej i Wspolnoty Europejskiej, podziat kompetencji
do stanowienia prawa miedzy WE i panstwa cztonkowskie, pojecie i klasyfikacje zrodet prawa
wspolnotowego), Spory miedzynarodowe (pojecie i klasyfikacja sporow oraz dyplomatyczne i sgdowe
sposoby zatatwiania sporow miedzynarodowych).
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Tresci merytoryczne przedmiotu: Analiza procesu rozwoju miedzynarodowej polityki handlowej
jako rezultatu nastepujgcych decyzji: 1) jednostronnych (zagraniczna polityka handlowa krajow), 2)
dwustronnych (umowy bilateralne), 3) regionalnych (uktady regionalne, jak: UE, NAFTA, APEC,
ASEAN, MERCOSUR), 4) multilateralnych (WTO, UNCTAD i OECD). Analiza czynnikow
wptywajgcych na tendencje liberalistyczne i protekcjonistyczne w miedzynarodowej polityce
handlowej. Udowodnienie tezy, ze liberalizacja wymiany w wymiarze globalnym nastepuje szybciej w
warunkach dominacji jednego centrum, ktére ma przewage konkurencyjng i jest zainteresowane
wolnym handlem. Multilateralna liberalizacja handlu miedzynarodowego na podstawie Uktadu GATT i
w rezultacie utworzenia i dziatalnosci WTO. Rola OECD w ksztattowaniu zasad miedzynarodowej
polityki handlowej. Czynniki wptywajgce na regionalizacje polityki handlowej. Przyczyny rozwoju
uktadoéw bilateralnych i stref wolnego handlu na wspoétczesnym etapie miedzynarodowej polityki

handlowej oraz bariery w rozwoju polityki multilateralnej.
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Tresci merytoryczne przedmiotu: Znaczenie wspolnotowe] polityki konkurencji dla prawidtowego
funkcjonowania wspoélnego rynku. Wprowadzenie do teorii konkurenciji, efekty skali wspolnego rynku i
konstrukcja krzywej BE-COMP. Cele, zakres i ewolucja wspolnotowe] polityki konkurencji (reguty
konkurencji w Traktacie o EWG, polityka konkurencji w latach 1958-1968, tendencje dezintegracyjne i
protekcjonistyczne na rynku wewnetrznym w latach 70., polityka konkurencji na etapach budowy
Jednolitego Rynku Europejskiego w latach 1985-1992, zmiany w polityce konkurencji od roku 1993).
Charakterystyka gtéwnych obszarow wspodlnotowej polityki konkurencji (antykonkurencyjne
porozumienia, naduzywanie pozycji dominujgcej, koncentracja przedsiebiorstw, pomoc panstwowa i
liberalizacja rynku ustug uzytecznosci publicznej oraz przemystow sieciowych (monopoli
naturalnych). Problem internacjonalizacji polityki konkurencji UE (umowy bilateralne, tworzenie

systemu regionalnego 1 proby multilateralizacji polityki konkurencji w ramach WTO, UNCTAD i ICN).
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\ 'UMCS 5. Marketing miedzynarodowy

Cele przedmiotu: Przedstawienie problematyki marketingu na rynkach zagranicznych oraz analizy
miedzynarodowego otoczenia marketingu. Prezentacja dziatan w ramach marketingu-mix w
kontekscie tendencji do adaptacji i standaryzacji. Zapoznanie stuchaczy z zasadami budowy i
realizacji strategii marketingowych na rynkach zagranicznych.

Tresci merytoryczne przedmiotu: Pojecie marketingu miedzynarodowego. Orientacje
miedzynarodowe przedsiebiorstw. Internacjonalizacja dziatalnosci przedsiebiorstw. Elementy
otoczenia miedzynarodowego przedsiebiorstw. Otoczenie ekonomiczne, polityczne i prawno-
administracyjne, demograficzne, technologiczne, spoteczno-kulturowe. Strategie wejscia na rynki
zagraniczne: produkcja w kraju /eksport posredni i bezposredni/, produkcja za granicg bez
zaangazowania kapitatowego, dziatalnos¢ na rynkach zagranicznych z zaangazowaniem
kapitatowym. Badania marketingowe rynkéw zagranicznych. Zrédta informacji i zakres badan w
poszczegolnych fazach wejscia na rynek zagraniczny. Polityka produktu w marketingu
miedzynarodowym. Podstawowe strategie produktu i ich uwarunkowania. Ksztattowanie marki
produktu. Standaryzacja i adaptacja produktu w skali miedzynarodowej. Ceny w marketingu
miedzynarodowym. Uwarunkowania strategii cenowych. Ujednolicanie i réznicowanie cen na rynkach
zagranicznych. Promocja na rynku miedzynarodowym. Komunikacja w  marketingu
miedzynarodowym. Uwarunkowania reklamy w marketingu miedzynarodowym. Pozostate formy
promocji-mix w marketingu miedzynarodowym. Dystrybucja w marketingu miedzynarodowym.
Uwarunkowania wyboru kanatéw dystrybucji. Tendencje w dystrybucji na swiecie (koncentracja,
internacionalizacja). Organizacja marketingu miedzynarodowego w firmie.
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£ 'UMCS 6. Polityka gospodarcza UE

Cele przedmiotu: Zapoznanie stuchaczy z celami, zasadami i instrumentami polityki gospodarczej

realizowanej na poziomie wspolnotowym.

Tresci merytoryczne przedmiotu: Pojecie wspolnotowej polityki gospodarczej i etapy jej rozwoju
wynikajgce z osiggania coraz wyzszych stadiow integracji gospodarczej. Zasady prowadzenia polityki
gospodarcze] UE i podziat kompetencji pomiedzy instytucjami UE i wtadzami narodowymi. Rodzaje
polityki wynikajgce z celéw integracji: 1) polityki wspierajgce funkcjonowanie jednolitego rynku
(konkurencji i zewnetrzna polityka handlowa), 2) polityka makroekonomiczna warunkujgca efektywne
funkcjonowanie Unii Gospodarczej i Walutowe] (polityka pieniezna i polityka fiskalna), 3) polityki
funkcjonalne (spojnosci, badawczo-rozwojowa, ochrony srodowiska, spoteczna i zatrudnienia oraz
wzrostu gospodarczego), 4) polityki sektorowe (energetyczna, rolna, transportu, rozwoju
rybotéwstwa). Prezentacja zasad i efektow wybranych polityk: konkurencji, handlowej, pienieznej,

fiskalnej i spojnosci.
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(2.  UMCS 7. Konkurencyjno$é miedzynarodowa

Tresci merytoryczne przedmiotu: Pojecia pozycji konkurencyjnej, konkurencyjnosci i zdolnosci
konkurencyjnej gospodarki i przedsiebiorstwa. Teoretyczne koncepcje konkurencyjnosci.
Determinanty konkurencyjnosci w skali globalnej, krajow, regiondw, sektorow i przedsiebiorstw.
Wskazniki konkurencyjnosci eksportowej, technologicznej, innowacyjnej, regionalnej, piramidy
konkurencyjnosci oraz miary produktywnosci. Atrakcyjnos¢ inwestycyjna krajow i regionow — analiza
czynnikowa. Konkurencyjnosc¢ instytucjonalna. Konkurencyjnosc¢ krajow i przedsiebiorstw w modelu
M. Portera. Konkurencyjno$¢ miedzynarodowa Stanow Zjednoczonych, Unii Europejskiej i krajow Azji
Wschodnie} (w tym m.in. w swiatowym handlu towarami i ustugami, przeptywach zagranicznych
inwestycji bezposrednich oraz pod wzgledem innowacyjnosci gospodarki; konkurencyjnos¢ kosztowa,
cenowa i pozacenowa). Problem zréznicowania konkurencyjnosci w UE, a przede wszystkim w
strefie euro. Konkurencyjnos¢ miedzynarodowa gospodarki Polski. Polityka wspierania

konkurencyjnosci w UE i w wybranych krajach.
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Cele przedmiotu: Przekazanie studentom wiedzy teoretycznej na temat genezy i funkcjonowania
funduszy pomocowych Unii Europejskiej oraz mozliwosci uzyskania wsparcia finansowego przez
podmioty gospodarcze i inne. Przygotowanie do samodzielnego pisania projektow i wypetniania

whioskow.

Tresci merytoryczne przedmiotu: Podstawy polityki regionalnej UE; Geneza, cele i obszary
wsparcia z funduszy UE: Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu
Spotecznego, Europejskiego Funduszu Rolnego, Funduszu Spojnosci; Podstawowe zasady
finansowania rozwoju z funduszy europejskich; Realizacja polityki regionalnej UE w Polsce:
Narodowa Strategia Spojnosci i programy operacyjne oraz ich wdrazanie, zasady ubiegania sie o
dofinansowanie roznych typow projektdw, szczegdétowa charakterystyka wybranych dziatan,

przygotowanie projektu i wniosku.
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Zapraszamy serdecznie na specjalnosc

Ekonomia miedzynarodowa

- Zespot Katedry Gospodarki Swiatowej i Integraciji Europejskiej
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Kontakt

dr hab. Pawet Pasierbiak — Kierownik Katedry

Email: pawel.pasierbiak@umcs.pl

MS Teams: kliknij tutaj
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