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Nauki spoteczne, nauki o komunikacji spolecznej 1 mediach

Recenzja bsiagnieé Pani dr Klaudii Beaty Cymanow-Sosin
ubiegajacej si¢ o nadanie stopnia doktora habilitowanego w dziedzinie nauk spolecznych
w dyscyplinie nauki o komunikacji spolecznej i mediach
wykonana na zlecenie prof. dr hab. Iwony Hofman, Dyrektora Instytutu Nauk o Komunikacji
Spotecznej i Mediach Wydziatu Politologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu Marii Curie-
Sktodowskiej w Lublinie

1. Najwazniejsze fakty z zyciorysu zawodowego Kandydatki

Pani dr Klaudia Cymanow - Sosin posiada interdyscyplinarne wyksztalcenie, kiore
umozliwia Jej realizacje zadan badawczych. Habilitantka uzyskala stopien doktora nauk
humanistycznych w zakresie literaturoznawstwa (tytul rozprawy Funkcje metafory we
wspélczesnym przekazie reklamowym; promotorem rozprawy byl prof. dr hab. Bolestaw
Faron, recenzentami: dr hab. Andrzej Pitrus oraz dr hab. Ryszard Jedlifiski), a wczesnie]
stopien magistra filologii polskiej na Wydziale Humanistycznym Uniwersytetu
Pedagogicznego w Krakowie. Pani dr Klaudia Cymanow — Sosin jest rdéwniez absolwentka
Studium Dziennikarskiego Uniwersytetu Pedagogicznego oraz studiow podyplomowych
(europeistyka) na Wydziale Studiéw Miedzynarodowych i Politycznych Uniwersytetu
Jagiellonskiego.

Habilitantka jest pracownikiem naukowo-badawezym na Wydziale Nauk Spotecznych
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta 11 w Krakowie, gdzie pracuje jako adiunkt w Katedrze
Mediow i Komunikacji Spotecznej. Na uczelni pelni funkcj¢ kierownika kierunku
komunikowanie promocyjno-wizerunkowe — reklama, branding, public relations oraz
zastepcy Dyrektora Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej. Petnione funkcje sa
zgodne zlinig zainteresowan naukowych Habilitantki oraz z wczesniejszymi

doswiadczeniami zawodowymi z obszaru dziennikarstwa i komunikacji spotecznej.



2. Ocena osiagnigcia naukowego wskazanego w artykule 16 ust. 2 Ustawy z dn. 14 marca
2003 r. o stopniach i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz. U. z
2003 r. Nr 635, poz. 595; z pézn.zm. nowelizacja w 2016 - Dz. U. z 2016 r., poz. 882, 1311)
oraz na podstawie Rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dn.1 wrzesnia
2011r. w sprawie kryteriow oceny osiagnie¢ osoby ubiegajacej si¢ o nadanie stopnia doktora
habilitowanego (Dz.U. 2011 Nr 196, poz. 1165).

Jako osiggnigcie naukowe Pani dr Klaudia Cymanow - Sosin przedstawita monografie
zatytutowang Lokowanie idei w reklamie. Studium analityczno-badawcze na podstawie tresci
w polskiej wersji serwisu Youlube, wydana przez wydawnictwo Adam Marszalek w 2020 r.
Praca ta jest cennym studium badawczym poswieconym zagadnieniu waznemu zarGwno ze
wzgledow naukowych, jak i spolecznych. Monografia skiada sie¢ z czterech rozdzialow,
wstepu, wprowadzenia metodologicznego, zakonczenia, bibliografii oraz spiséw tabel, rycin
i fotografii. Ujecie tematu, a takze zastosowane metodologie (analiza zawartosci, analiza
semiologiczna, analiza narratologiczna, badania z wykorzystaniem eyetrackingu
i elektroencefalografu) dowodza wysokich kompetencji Habilitantki oraz umiej¢tnosci
taczenia wiedzy pochodzacych z réznych obszarévlz badawczych, co jest warunkiem
koniecznym wartosciowych studiow nad reklamg. Do takich prac nalezy z pewnosciag
przedstawiona do oceny monografia wykazujaca wieloaspektowa perswazyjnos¢ komunikatu
reklamowego skierowanego do zaplanowanego adresata, gdzie kazdy z elementow
intencjonalnie i funkcjonalinie jest podporzadkowany uzytkowym celom przekazu. T¢ ceche
wypada podkresli¢ szczegdlnie, ze wzgledu na praktyczny i teoretyczny wymiar publikacji,
ktory w pracach poswigconych reklamie nadal niestety nalezy do rzadkosci.

Rozwazania otwiera w monografii rozdzial poswigcony interdyscyplinarnym
badaniom nad reklamg w kontekscie idei i tresci o nacechowaniu aksjologicznym. Waznym
zalozeniem poczynionym przez Autorke jest przyjecie, ze specyfika badan nad komunikatem
reklamowym musi uwzglednia¢ sposob ich plytkiego (peryferycznego) przetwarzania przez
odbiorce przy jednoczesnym respektowaniu jego systemu wartosci lub kreowaniu ich w taki
sposéb, by mogt on je przyja¢ jako wlasne. W tym kontekscie wazne jest wskazanie celu
motywacji nadawczych, ktorych nie mozna sprowadzi¢ tylko do wywotywanego przez
reklamy poczucia wspolnoty zmierzajacego do przyjecia tresci i wywolania decyzi
zakupowych, ale rowniez do ksztaltowania ludzkich postaw w Zyciu spolecznym.
Wartosciowy w tym odniesieniu jest pozyskany przez Habilitantke materiat badawcezy, ktéry

stanowia najpopularniejsze przekazy reklamowe pochodzace z polskiej wersji serwisu

2



YouTube. Material ten jest wartosciowy dla przedmiotowego zjawiska i obrazuje, w jaki
sposob wybor idei w komunikacie moze zaleze¢ od medium (por. np. dlugos$é spotow
emitowanych w serwisie i ich audiowizuainych odpowiednikéw w telewizji, a takze sposéb

konstruowania reklam jako typowych aktow posrednich).

Pierwsze spostrzezenia w tym wzgledzie prezentuje Habilitantka juz w rozdziale
drugim zatytwlowanym Specyfika idea placement w przestrzeni marketingowej YouTube’'a.
Autorka, powolujac si¢ nia liczne badania, zwraca uwage na dominujgcg role serwisu na
polskim rynku i wskazuje szereg uwarunkowan dla dzialan komunikacyjnych, a takze kreshi
typy i role nadawcoéw oraz uzytkownikéw. Z rozwazan tych wynikaja jednoznacznie wnioski
dotyczace powodow ekspansji serwisu w Polsce oraz atrakcyjnych dla reklamodawcow
warunkow do tworzenia 1 emitowania spersonalizowanych przekazow, jak rowniez sposobu
odbioru tresci wynikajacego z wlasciwej spolecznosei kultury dialogowania (wspoldzielenie,
wymiana informacji, dzielenie si¢ wiedza etc.). Specyfika kontaktu wlasciwego medium
stwarza tu dogodne ramy, nie tylko dla lokowania produktu, lecz takze lokowania idei oraz
wartosci, co uzasadnia Autorka w kolejnych rozdziatach monografii, dowodzac réwnoczesnie

istotnosci podejmowanej problematyki.

Trzeci rozdzial pracy stanowia analizy warunkéw odbioru przekazéow reklamowych
wyroznionych w Rankingu Ads Leaderboard w okresie od 1 stycznia 2015 do 31 sierpnia
2019r. (Top 5 najbardziej znanych reklam w polskim serwisie YouTube). Dobér proby
badawcze) wynika tu ze specyfiki publikowanego systematycznie rankingu ustalanego na
podstawie algorytmu pozwalajgcego okreslié zaangazowanie uzytkownikéw serwisu (m.in.
badanie liczby wyswietlen, odtworzen, udostgpnien czy polubieh przekazow reklamowych).
Korpus ten, jak zaznacza Autorka, zostal przygotowany przy respektowaniu zasad
»LWyczerpania”, ,reprezentatywnosci”, ,homogenicznosci” oraz trafnosci” (s. 110).
Dodatkowa zaletg analiz jest ich odniesienie do materiatdéw powszechnie 1 latwo dostepnych
(por. raporty publikowane https://czasnamarketing.pl/category/google/), co umozliwia
czytelnikowl zapoznanie si¢ z duza czescig materialdow reklamowych, ktérych analizy te

dotycza.

W badaniach zostaly uwzglednione m.in. tematy kreacji versus typy grup odbiorczych,
forma i montaz spotow, autorstwo kreacji 1 ich frekwencja, typ wydzwicku, format, miejsce
ekspozycji w kanatach tematycznych, aktywno$¢ subskrybentow i jej wplyw na
rozpoznawalno$¢ marki lub produktu, tresé¢ oraz przestanie. Przedstawione analizy stanowily
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bazg¢ identyfikacji zjawiska lokowania idei w reklamie oraz wskazania typologii
promowanych idei. Wnioski koncowe sformutowano przy uwzglednieniu wczesniejszych
zatozef badawczych odnoszacych si¢ do sposobu przetwarzania informacji w komunikacji

reklamowej i wykazaniu funkcjonowania heurystyk.

Whioski wynikajgce z badan czgsciowo potwierdzaja, a czgsciowo rewiduja ustalenia
przyj¢te w studiach nad reklama (prace z zakresu teorii komunikowania, komunikacji
wizualnej, psychologii). Dotyczg one m.in. proceséw uwagowych oraz stopnia
zaangazowania w odbior komunikatu przy uwzglednieniu funkcjonainego i czytelnego
systemu odniesien, jaki wykorzystuje sie¢ w dzialaniach tworczych (wykazanie, ze
reklamodawcy wykorzystujg spostrzezenie twarzy i ksztattow Judzkiej sylwetki znacznie
czgscie) niz innych elementéw przestrzeni, przy réwnoczesnym wskazaniu, ze przestrzenia
eksponowang w reklamie nie jest dom, ale przestrzen publiczna). I choé¢ wybdr materiatu
z rankingu, nie¢ stanowigc zestawienia kompletnego, nie moze przesadza¢ o wnioskach
dotyczgcych czgstosci wystepowania elementéw (dodatkowo uzaleznionych od przedmiotu
reklamy), to moze wskazywaé na celowosé samych zabiegéw, co czesciowo uzasadnia

Autorka w prezentowanych w rozdziale pigtym wynikaéh badan eyetrackingowych.

W rozdziale zatytwtowanym Medialno$é perswazyjna idei — projekt kategoryzacji
kontynuuje Habilitantka wieloaspektowe rozwazania nad 10 wyodrebnionymi w trzecim
rozdziale typami idei (idee zwycigzania, zabawy, kultu siebie, relacji z innymi, stylu zycia,
magicznosci, nowoczesnosci, relacji z przyroda, wygody, przeciwstawiania sie przemocy).
Witej czesci pracy wskazuje Autorka jedng z istotnych, a zdecydowanie zbyt rzadko
podejmowanych w refleksji naukowej nad reklama komercyjna kwestii, wykorzystywania
przez nig ,tresci pierwotnie przynaleznych jej spotecznemu odpowiednikowi (s. 258, 259), co
stuzy emocjonalnemu nacechowaniu przekazu, ukryciu faktycznego celu perswazji oraz
wzbudzeniu zaufania adresata. Cechy te warto podkresli¢, gdyz sq one powodem blednego

typowania reklamy, co szczegolnie zaznacza sie w pracach poczatkujacych badaczy.

Ostatni rozdziat pracy ukazuje rézne paradygmaty badan narracji w reklamie przy
uwzglednieniu aspektéw wewnatrz - i zewnatrztekstowych oraz komunikacyjnych. Refleksja
nad dyskursywno-narracyjing i konstrukcyjng plaszczyzng komunikatu wynika tu
z gruntownej znajomosci literatury przedmiotu oraz zastosowania badan okulograficznych
i elektroencefalograficznych. Kluczowym wnioskiem wylaniajgcym sie z badan jest

stwierdzenie, ze reklamowe narracje oddzialujg przede wszystkim na sfer¢ zmystowa

4



odbiorcy, a bedac odbierane w sposéb czgsto mimowolny i powierzchowny nie moga
prowadzic¢ do glebszej refleksji. Postrzeganie idei w reklamie, nie inaczej przeciez niz catych
komunikatéw, podlega modelom perswazyjnym opierajacym sie o heurystyki, co wielokrotnie
podkreslali w swoich pracach psychologowie (por. publikacje Roberta Cialdiniego, Dariusza
Dolinskiego, Agnieszki Grochowskiej, Katarzyny Stasiuk, Dominiki Maison czy Daniela
Kahnemana). Niektorzy z nich dowodzili nawet, ze uproszczone wnioskowanie 1 zwigzane
z nimi zmiany postaw dokonujg sie glownie nieswiadomie, co wynika z natioku bodzcow
emocji i1 skojarzen w rei(lamie, powodujacych, Zze przecigtny adresat nie jest w stanie
zapamietaé  wszystkich  z prezentowanych informacji. Konkluzje te sa zbiezne
z obserwacjami Autorki stwierdzajacej, ze przetwarzanie danych zawartych w reklamie moze
odbywa¢ si¢ wlasciwie poza $wiadomos$cia podmiotu i jego intencji — jest nagle

i bezwysitkowe, ale moze mie¢ implikacje do zmiany postaw” (s. 323).

Whioski

W opinii recenzenta ponad wszelkg watpliwo$é mozna stwierdzi¢, ze przedstawiona
do oceny monografia autorstwa dr Klaudii Cymanow-Sosin jest dzielem wysoce
satysfakcjonujgcym pod wzgledem naukowym i praktycznym oraz spetlnia wymogi
osiggniecia naukowego wskazanego w Ustawie oraz Rozporzadzaniu Ministra Nauki i
Szkolnictwa Wyzszego (por. pkt 2).

W przedstawionej do oceny monografii zrealizowano zatozone cele ogolne
i szczegOtowe. Praca Habilitantki zastuguje na wysokie uznanie zaréwno ze wzgledu na duzg
staranno$¢ w gromadzeniu materiatu, merytorycznie i metodologicznie wartosciowe
rozwazania wynikajace z szerokiej interdyscyplinarnej wiedzy, co skutkuje skrupulatnoscia
przedstawianych analiz i trafnoscia formutowanych wnioskéw. Na podkreslenie zastuguje tez
wybbér istoinego spofecznie problemu badawczego dowodzacego dojrzatosci badaczki oraz
bardzo dobrego rozpoznania mechanizmow funkcjonujacych w reklamie, ktorej dynamika
wymaga nieustannego monitorowania wielu zmiennych i uwarunkowan tworzenia
komunikatow.

Reasumujac. na podstawie wysuni¢tych argumentéw jednoznacznie stwierdzam, ze
przedstawiona do oceny monografia spelnia wszystkie kryteria osiggnigcia naukowego,

wnoszge wklad do dyscypliny nauki o komunikacji spolecznej i mediach oraz moze
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stanowi¢ podstawe¢ do ubiegania si¢ o stopienn doktora habilitowanego w dyscyplinie

nauki o komunikacji spolecznej i mediach.

3. Ocena istotne] aktywnodci badawczej, wspolpracy migdzynarodowej, dorobku
dydaktycznego 1 popularyzatorskiego habilitanta zgodnie =z kryteriami ujgtymi
w Rozporzgdzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dn. 1 wrzesnia 2011 r.

a) ocena osiagni¢¢ naukowo-badawcezych

Zainteresowania badacze Habilitantki koncentrujg sie na szesciu obszarach
tematycznych wiasciwych dla dyscypliny nauki o komunikacji spolecznej i mediach.
W swoim dorobku naukowym dr Klaudia Cymanow-Sosin zajmuje si¢ przede wszystkim
komunikacja perswazyjng w Kkontek$cie wykorzystania idei jako nosnikow znaczen
(publikacja przedstawiona jako osiggniecie naukowe, monografie: Perswazyjnosé
w komunikacji wizerunkowej i jezykowej oraz Metafory we wspolczesnej reklamie, autorstwo
10 artykwléw w czasopismach naukowych 1 recenzowanych pracach zbiorowych,
wspotautorstwo 2 tekstéw w periodykach ,Studia de Cultura™ oraz ,,Annales Universitatis
Paedagogicae Cracoviensis. Studia Historicolitteraria™).

Kolejne obszary badan Habilitantki odnosza si¢ do problematyki public relations (po
3 artykuly w czasopismach naukowych i pracach zbiorowych), specyfiki jezyka mediow
w odniesieniu do zasad etyki i estetyki stowa (3 artykuly w periodykach naukowych
i w wieloautorskich monografiach), analiz przekazéw medialnych i ich monitoringu
wwymiarze etyczno-aksjologicznym  komunikacji  zaposredniczone]  (wspdlredakcja
monografii, autorstwo 2 artykuléw oraz wspolautorstwo 4 tekstéw), roli uniwersytetu
i pojecia nauki jako przestrzeni poznawania prawdy (wspolredakcja oraz wspdlautorstwo
wprowadzenia do dwdch antologii tekstow Vivat Academia — Uniwersytet w mysli Jana
Pawta II oraz Jan Pawel Il Polska — to jest moja Matka, moja Ojczyzna, wspdlautorstwo
artykulu w materiatach pokonferencyjnych, autorstwo 2 artykutéw w periodykach
medioznawczych z listy MEIN, wspolautorstwo 2 artykulow w antologiach, po jednym
autorstwie i jednym wspolautorstwie tekstéw w monografii zbiorowej) oraz oscylujg wokot
kwestii zwigzanych z zagadnieniami pos$wigconymi kulturze, literaturze oraz problemom
spolecznym (autorstwo 5 artykutéw w czasopismach naukowych, wspétautorstwo 2 tekstow
w periodykach ,,Nierownos$ci spoleczne a wzrost gospodarczy” i ,.International Journal of

Science Technology and Management”, autorstwo 3 tekstow i wspolautorstwo 1 artykutu
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w pracach zbiorowych, a takze wspétredakcja tomu Polska — fo jest moja matka, moja
Ojczyzna, wydanego nakladem Wydawnictwa Naukowego Uniwersytetu Papieskiego Jana
Pawla 11 w Krakowie).

W sumie dorobek publikacyjny Habilitantki po doktoracie obejmuje 56 publikacji, na
ktore skladaja sie wymienione wczesniej autorskie monografie, wspolredakcja tomu
pokonferencyjnego, wspodtredakcje antologii, artykuly opublikowane w recenzowanych
wydawnictwach krajowych i zagranicznych, materiatach pokonferencyjnych oraz w uznanych
czasopismach naukowych' (,,Studia Medioznawcze”, ,,Kultura-Media-Teologia”, ,,Studia de
Cultura”, ,Studia Socialia Cracoviensia”, ,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis,
Studia Historicolitteraria”, ,,Rocznik Medioznawczy PAU”, ,Nierdwnosci Spoteczne a
Rozwdj] Gospodarczy”, ,Krakowskie Studia Malopolskie”, ,,Horyzonty Wychowania”,
~Naukowy Przeglad Dziennikarski” czy ,,Media Biznes Kultura™). Warto tez doda¢, ze dr
Klaudia Cymanow-Sosin opublikowata kilkadziesiat opracowan popularnonaukowych oraz
jest Autorka czesci podrecznika akademickiego Kompendium wiedzy o pisaniu i obronie prac
dyplomowych (red. T. Wojewodzic, L. Satota i P. Cymanow, Krakéw 2014), a takze 10
sprawozdan poswieconych waznym dla srodowiska medioznawcow wydarzeniom
naukowym. ’

Dorobek Habilitantki wskazuje na je) wysoka aktywnos¢ publikacyjng 1 zastuguje na
uznanie zaréwno pod wzgledem merytorycznym, metodologicznym, jak i wyboru istotnej dla
dyscypliny problematyki. Prace cechuje wysoki poziom merytoryczny i metodologiczny,
a przedstawione wnioski moga stanowié inspiracje do kolejnych badan nad komunikacjg
spoleczng i perswazyjng o interdyscyplinarnym charakterze. Wedtug Google Scholar laczna
liczba cytowan prac dr Klaudii Cymanow - Sosin wyniosta 23, a Indeks Hirscha 3. W bazie
Web of Science odnotowane zostaty dwa artykuly opublikowane przez Autorke w Hiszpanii
i Czechach.

Ocena innych aktywnosci Habilitantki pozwala stwierdzi¢, ze po uzyskaniu stopnia
doktora byla Ona wspdtorganizatorem odbywajacej si¢ cyklicznie na Uniwersytecie
Papieskim Jana Pawla 1l szczegélnie cenionej w srodowisku medioznawezym konferencji
Etyka Mediow oraz Cziowiek — media — panstwo: korelacie odpowiedzialnosci, a takze
corocznej mi¢dzynarodowej konferencji Media for Man, 1 cyklicznych konferencji Komisji
Medioznawczej Polskiej Akademii Umiejetnosci. Ponadto Habilitantka byla referentka
i aktywnym uczestnikiem sesji krajowych (33) i miedzynarodowych (2), czltonkiem gremiow
cksperckich i konkursowych (3), kierownikiem 1 wykonawcg projekiow naukowych

prowadzonych w ramach macierzystej uczelni, jak i projektéw zewngtrznych (m.in. kierownik
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projektu w ramach Konkursu Narodowego Centrum Badan i Rozwoju — Zintegrowane
Programy Uczelni, kierownik wykonawczy projektu Monitoring programéw informacyjnych
nadawcy publicznego w aspektach etycznym i prawnym dotyczacych misyjnosci zawodu
dziennikarskiego mediéw 2019, realizator projektéw badawczych ze Srodkéw Europejskiego
Funduszu Spolecznego w ramach Programu Wiedza Edukacja Rozwdj), recenzentkyg
artykulow dla czasopism naukowych (,Studia Socialia Cracoviensia”, ,Zeszytow
Prasoznawczych”, ,,Media Biznes Kultura™) oraz cztonkiem komisji medioznawczych (m.in.
Komisja Medioznawcza PAU). a takze towarzystw (Polskie Towarzystwo Komunikacji
Spolecznej) i rad naukowych (Rada Programowa Radia Rzeszow, Rada Programowa Radia

Krakow — funkcja wiceprzewodniczacej) Rady).
b) ocena wspolpracy migdzynarodowej

Habilitantka wspolpracuje z naukowcami z kraju i zagranicy, na co wskazuje jej
dorobek publikacyjny i projektowy, udzial w projektach unijnych oraz uczestnictwo
w miedzynarodowych konferencjach oraz panelach dyskusyjnych. Istotng czescig tego
obszaru aktywnosci jest realizacja projektow sluzé}cych wymianie naukowej migdzy
naukowcami i studentami w zakresie komunikacji spolecznej 1 medialnej (Staff Mobility For
Teaching wramach Erasmus+) oraz wspdlpracy z otoczeniem biznesowym, co skutkuje
licznymi inicjatywami dydaktycznymi i badawczymi w ramach prowadzonej dzialalnosci
(Skonsolidowany Plan Rozwoju Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie -
projekt wspdtfinansowany przez Unie Europejskg ze Srodkéw Europejskiego Funduszu
Spofecznego w ramach Programu Wiedza Edukacja Rozwéj 2014-2020). Na wysokie uznanie
zastuguja tez inicjatywy podejmowane przez dr Cymanow-Sosin, skutkujace podijgciem
wspolpracy migdzy macierzysta uczelnia a osrodkami zagranicznymi (Vysoka Skola
Obchodni v Praze, Vysoka Skola Podnikani a Préva, Universidade de Molho). Wszystkie te
dziatania stluza zaréwno udoskonalaniu procesu dydaktycznego, jak i1 dobrej realizacji
wspOlpracy badawczej, czego skutkiem jest wkiad w rozwdj dyscypliny nauki o komunikacji
spotecznej i mediach oraz macierzystej uczelni. Aktywnosci te podejmuje Habilitantka
niezmiennie od wielu lat oraz kontynuuje nadal, czego przykladem jest obecnie realizacja
projektéw  realizowanych ~ w Akademickim Centrum Medialnym 1 Inkubatorze

Przedsiebiorczosci na Uniwersytecie Papieskim Jana Pawla 1I.



¢) ocena dorobku dydaktycznego i popularyzatorskiego

Habilitantka posiada dorobek dydaktyczny s$cisle odpowiadajacy prowadzonej
dziatalnosci naukowej. Dr Klaudia Cymanow-Sosin prowadzi zajgcia z zakresu komunikacji
spolecznej i perswazyjnej na studiach I, II i IIl stopnia na Uniwersytecie Papieskim Jana
Pawla II. Wyklady obejmujg zagadnienia zwigzane z public relations i media relations,
komunikacjz wizerunkowz-;, promocja, reklama i marketingiem. Poza macierzysta uczelnig
Habilitantka prowadzi tez wyklady w ramach specjalistycznych studiéw biznesowych (Master
od Business Administration), na Uniwersytecie Dzieci oraz Uniwersytecie I wieku.
Ubiegajgca si¢ o stopien ma tez istotny wklad w rozwéj mlodej kadry naukowej, o czym
swiadezy promotorstwo kilkudziesigein prac magisterskich 1 licencjackich z zakresu
komunikacji wizerunkowej, jezyka medidw oraz marketingu medialnego, a takze rola
promotora pomocniczego w przewodzie doktorskim mgr Aleksandry Smorawskie;.

Podobnie do obowigzkéw dydaktycznych réwniez obowigzki organizacyjne zwigzane
z poprawa jakosci ksztalcenia, dorobkiem badawczym nwypelnia Habilitantka z nadmiarem.
Aktualnie pelni Ona funkcje kierownika kierunku komunikowanie promocyjno-
wizerunkowe — reklama, branding, public relations oraz zastgpcy Dyrektora Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej. Wérod innych aktywnosci mozna wyréznié¢ role
koordynatora Wydziatu Nauk Spolecznych ds. parametryzacji (aktualnie ewaluacji),
koordynatora wydzialowego ds. badan statutowych, peinomocnika Dziekana Wydzialu Nauk
Spotecznych ds. public relations, jak réwniez udziat w komisjach instytutowych
i uczelnianych (Senackiej Komisji ds. Wspomagania Dziatalnosci Naukowej UPJPII, Komisji
ds. Okresowej Oceny Pracownikéw, Odwotawczej Komisji Dyscyplinarnej ds. studentow
i doktorantéw, Senackiej Komisji Bibliotecznej oraz Uczelnianego Zespotu ds. programow
studiow 1 jakosei ksztalcenia na studiach wyzszych). Ponadto do aktywnosci tych nalezy
dofaczy¢ niezwykle szeroka dzialalnos¢ Habilitantki na rzecz wspdipracy kierunku
Z interesariuszami zewngtrznymi, a takze udoskonalania wizerunku macierzystej uczelni.

Dr Klaudia Cymanow-Sosin jest tez aktywnym popularyzatorem nauki, co przejawia
si¢ w organizacji warsztatdw z zakresu komunikacji spotecznej 1 mediéw na rzecz podmiotow
publicznych i uczniéw szkot $rednich oraz inicjatywach zwigzanych z uatrakcyjnianiem
oferty naukowej 1 dydaktycznej studiow uniwersyteckich. Za prac¢ naukowa oraz
zaangazowanie dydaktyczne i organizatorskie otrzymala Habilitantka nagrode Rektora

Uniwersytetu Jana Pawla II w Krakowie.



Warto tez wspomnieé, ze w ramach dzialalnosci popularyzatorskiej Habilitantka
publikowala na famach czasopism: , Konspekt™ , ,,Vita Adacemica”, ,,Zdanie”, ,,Suplement”,
»,Dziennik Polski”. Ponadto jest ona Autorka scenariuszy do shuchowisk radiowych
emitowanych w ,Radiu Krakow”, scenariusza do filmu (,,... bo nie jestes ostateczna” dla
,TVP. Oddziat w Krakowie”), a takze wspotautorka i prowadzacg programu ,Informator
Regionalny — TVP Krakéw”, jak réwniez Tworczynig licznych tekstow o tematyce naukowej
i popularyzatorskiej,  publikowanych na  stronach internetowych:  upjp2.edu.pl,
wns.upjp2.edu.pl, idiks.upj-p2.edu.pl.

Whnioski koncowe

Konkludujac: przedstawione do oceny osiagnigcie naukowo-badawcze oraz
aktywno$ci w zakresie wspdlpracy migdzynarodowej, dydaktycznej organizacyjnej oraz
popularyzacji nauki dowodzg dojrzatosci badawcezej Habilitantki, ktora przez pryzmat swoich
dokonant jawi sie jako osoba niezwykle pracowitai, o duzym potencjale naukowym
i aplikacyjnym, co skutkuje wieloscia wysoce wartosciowych pod wzgledem naukowym
i dydaktycznym inicjatyw stuzacych rozwojowi dyscypliny nauki o komunikacji spofecznej
i mediach. Biorgc to pod uwage stwierdzam, ze ubiegajaca si¢ o nadanie stopnia doktora
habilitowanego z nauk spolecznych w dyscyplinie Nauki o komunikacji spolecznej i mediach
dr Klaudia Cymanow- Sosin jednoznacznie spelnia kryteria oceny w zakresie okreslonym
w Ustawie z dn. 14 marca 2003 r. o stopriach i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule
w zakresie sztuki oraz Rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dn.
1 wrzesnia 2011 r. i wnioskuj¢ o dopuszczenie Habilitantki do kolejnych etapéw

postepowania habilitacyjnego.
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