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Wiestawa Pigtkowska-Stepaniak
Uniwersytet Opolski

PRASA KRUSZY DEMOKRACIE.
DOKAD WIODA NAS MEDIA

Czesciowo wolne wybory do polskiego parlamentu przeprowadzone 4 czerwca
1989 r. zapoczatkowatly przemiany polityczne i ekonomiczne, ktérych skali i kon-
sekwencji nie wyobrazali sobie ani wczesniej zasiadajacy przy Okragltym Stole
przedstawiciele 6wczesnej strony rzadowej, ani reprezentanci opozycji.

Woéwczas jedynie ,,wiadomo bylo, ze polski system prasowy — w nowych warun-
kach ustrojowo-politycznych — musi ulec radykalnym zmianom. Nikt nie mégt jednak
przewidziec ich skali, kierunkéw i tempa, w jakim powinny przebiegac. Nie byto takze
zgody co do ich charakteru, a wiec czy powinny zachodzi¢ w sposéb zywiotowy, oddol-
ny czy raczej powinny by¢ jakos (a jesli tak — to przez kogo?) kierowane lub sterowane™'.

Jest to o tyle istotne, ze — jak si¢ miato wkrétce okaza¢ — dziennikarze i redak-
torzy zatrudnieni w prywatyzowanych mediach mieli wptyw na charakter przemian
wlasnosciowych. Wprawdzie nie spos6b dzis§ jednoznacznie orzec, czy w sposob
zasadniczy wigksza reprezentacja dziennikarzy wsrod wiascicieli dzisiejszych me-
diéw zmienitaby lub wptyneta na rynek prasowy w Polsce badZ uchronita go przed
komercjalizacjg prowadzgcg do tabloidyzacji, gazet, programéw radiowych i tele-
wizyjnych oraz dominacja na nim kultury masowej, jednakze sa pewne przestanki,
ktére pozwalajg si¢ zastanowic nad takg ewentualnoscig.

O tym, jak znaczacy ludzie mediéw postrzegali swoje zadania na poczatku lat 90.
oraz szanse i zagrozenia w budowie demokracji, Swiadcza m.in. zapisy z konferencji poswiec-
onej polityce informacyjnej, zorganizowanej w czerwcu 1993 r. w Warszawie. Dariusz
Fikus, 6wczesny redaktor naczelny opiniotwoérczej ,,Rzeczpospolitej”, zauwazat:

Na calym Swiecie, a zwlaszcza w tych krajach, ktére rozpoczynaja swojaq droge do demo-
kracji, trwa spér o wiadze miedzy mediami [...]. Sytuacja jest jasna i logiczna. Kamieniem
wegielnym demokraciji jest istnienie wolnej prasy, czy szerzej — wolnych mediéw, ktére rywali-
7uja ze sobg, opierajac si¢ na zdrowej konkurencji na rynku [...]. Nie znikngt problem odpowie-
dzialnosci prasy za stan poinformowania spoleczenstwa, relacji migdzy mediami a partiami
politycznymi itd.>.

'"W. Sonczyk, Transformacja polskiego systemu prasowego — nadzieje i zagrozenia,
[w:]J. Oledzki (red.), Polskie media w okresie przemian, Osrodek Badan Spolecznych,
Warszawa, 1991, s. 120.

2 Prasa jako kontrola wtadzy, polityka informacyjna w Polsce na tle doswiadczeri w Eu-
ropie, wyniki miedzynarodowej konferencji: Od kontroli prasy do kontroli wtadzy, zorgani-
zowanej 12-13 czerwca 1993 r. w Warszawie przez ,,Rzeczpospolita”, Fundacje im. Friedricha
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Likwidacja partyjnego monopolu, cenzury, rozpad molocha RSW , Prasa—Ksigz-
ka-Ruch”, prywatyzacja, pojawienie si¢ nowych wydawcéw juz wéwczas przynio-
sty zwiastuny zmian, waznych dla wptywu mediéw na funkcjonowanie demokracji.
W 1993 r. Dariusz Fikus konstatowat:

Obok zjawisk pozytywnych mamy takze, jako skutek uboczny, gwaltowng rywalizacje
i wrecz brutalizacje na tym rynku. Wedtug niektérych ocen stan spotecznego komunikowania
pogarsza si¢. Wydaje si¢ nieraz, ze nie potrafimy sobie poradzic¢ z wolnoscia, ktéra mamy, zachtystu-
jemy sie nig lub robimy z niej niewltasciwy uzytek. Brakuje nam obiektywizmu informacji’.

WypowiedzZ ta odzwierciedla poczucie odpowiedzialnosci za ksztattowanie
opinii publicznej, stanowi tez wyraz 6wczesnych przekonai Srodowiska dziennikar-
skiego o roli prasy w spoleczenstwie kierujgcym si¢ kanonami demokracji i dobrze
koresponduje z definicjami sformutowanymi w czasach, gdy tworzono podwaliny
systeméw demokratycznych. Pobrzmiewa tu echo m.in. stéw Alexisa de Tocqueville’a:

Suwerennos¢ narodu i wolno$¢ prasy sg dwiema rzeczami, ktére ze sobg w petni kore-
sponduja: natomiast cenzura i powszechne glosowanie sa dwiema rzeczami, ktére sa ze sobg
sprzeczne i nie mogg dtuzej wspdtistnie¢ w instytucjach tego samego narodu. [...] Prasa jest tg
niezwykla potega, w ktdrej zto i dobro splecione sg ze sobg w tak przedziwny sposéb, ze bez
niej wolnos¢ nie mogtaby istnieé, a przy niej ledwie si¢ da utrzymacé elementarny porzadek*.

Fundamentalne znaczenie mediéw dla funkcjonowania demokracji Thomas
Jefferson (1787) zawart w znanym powiedzeniu:

Gdyby przyszto mi decydowad, czy powinniSmy miec rzad bez gazet, czy gazety bez
rzadu, nie wahalbym si¢ ani przez moment i wybratbym te drugg ewentualnos¢.

Duch tych idei pojawit si¢ u nas w pierwszym okresie przemian, na poczgtku lat
90., przyjmujac forme konkretnych porad. Do Polski dotart wéwczas wydany przez
World Press Freedom Comittee podrecznik dla dziennikarzy krajéw Europy Srodko-
wo-Wschodniej, majacy stuzy¢ nauce warsztatu zawodowego ludzi mediow i dedykowa-
ny ,, tym odwaznym dziennikarzom, kt6rzy zachowali ducha wolnej prasy, a tym samym
pomogli powies¢ swe kraje ku wolnosci” (thum. W. P.-S.)’. Wydawcy ksiazki pisza:

Podrecznik jest odpowiedzig na glos przewodniczacego Stowarzyszenia Dziennikarzy
Polskich, Stefana Bratkowskiego, [...] ktéry wymienil wiele potrzeb mediéw powstajacych
w jego kraju. Podobne potrzeby istniejg lub powstana w sasiednich krajach Europy Srod-
kowo-Wschodniej®.

Eberta, Biuro Prasowe Rzgdu, Komitet Polski UNESCO, Friedrich Ebert Stiftung przedstawi-
cielstwo w Polsce, ,,Rzeczpospolita”, s. 7.

3Ibid., s. 9.

*A.de Tocqueville, O demokracji w Ameryce, Krakéw 1996, s. 185.

> Handbook for Journalists of Central and Eastern Europe, World Press Freedom Com-
mittee’s Rex Rand Fund, 1990, s. 7.

¢ Ibidem.
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Wydawca podrecznika przytacza we wstepie opini¢ dwczesnego szefa SDP o tym,
ze nowe gazety sa niezbednymi budowniczymi demokracji’. Wsréd zawartych tam
porad znajduje si¢ znamienna uwaga:

Rolg gazet w demokratycznym spoleczenistwie jest przyjecie zatozenia, ze uzbrajajg one wybor-
céw w wiedze niezbedng do funkcjonowania spoleczeristwa obywatelskiego® (ttum. W. P.-S.).

Jeszcze pod koniec dekady lat 90. minionego wieku znany publicysta i m.in.
byty wiceprzewodniczacy KRRiT i prezes SDP, Maciej Itowiecki, przypominat:

[...] poznawanie opinii publicznej przez politykéw (dzigki dziennikarzom, mediom) ma
zasadnicze znaczenie w prawidlowym i przynoszacym dobre rezultaty rzgdzeniu. [...] Prawdzi-
wa opinia publiczna jest jednym z niezwykle waznych czynnikéw kontroli spotecznej nad wiadza
i wraz z wolnoscig stowa stanowi podstawe demokracji. Stowo ,,prawdziwa” jest tu niezbedne,
poniewaz opinia publiczna zawsze podlegata r6znego rodzaju manipulacjom, ze strony tych,
ktérzy chcieli z niej uczyni¢ instrument wtadzy oraz narzedzie walki o wlasne interesy”’.

Che¢ zachowania tych wartosci deklarowano takze podczas prac Komisji ds.
likwidacji RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch”, ktérej decyzje byty kluczowe dla ustanowie-
nia nowego tadu medialnego. Zasadniczg intencjg ustawy z 22 marca 1989 r. o lik-
widacji RSW ,,Prasa—Ksigzka—Ruch” i realizowang przez wymieniong Komisje
,byta demonopolizacja rynku prasowego oraz stworzenie warunkéw do dziatania
prasy réznorodnej i niezaleznej”’.

Idee na sprzedaz

Przeksztalcenia wlasnosciowe objety 172 tytuty prasowe. Wedlug zamiaréw
Komisji rynek prasowy miat by¢ chroniony przed nadmierng atomizacja, a prze-
ksztatcenia koncernu RSW nie powinny doprowadzi¢ do dominacji na nim obcego
kapitatu (!). Realne niebezpieczenstwo (zazn. W. P.-S.) — jak zauwaza byty prze-
wodniczacy Komisji Kazimierz Strzyczkowski — przejecia kontroli prasy polskie;j
przez obcy kapital stwarzala zwlaszcza przewidywana w ustawie mozliwos¢ uwta-
szczenia spotdzielni dziennikarskich, ktdre jako stabe ekonomicznie mogty stac si¢
tupem zagranicznych inwestorow!'!.

Co istotne, Komisja, dokonujgc przeksztalcen wtasnosciowych, m.in. brata pod
uwage — zdaniem Kazimierza Strzyczkowskiego — opinie organizacji spoteczno-
-politycznych oraz stanowiska zespotéw redakcyjnych. Wskutek zmian na polskim

7 Ibidem.

8 Ibid., s. 66.

M. Itowiecki, Media, wladza, swiadomos¢ spoteczna, Panstwowa Wyzsza Szkota Fil-
mowa Telewizyjna i Teatralna, £.6dZ, 1999, s. 77.

W K. Strzyczkowski, Likiwidacja RSW ,, Prasa—Ksigzka—Ruch”, [w:] Polskie me-
dia...,s. 112.

' Por. ibid., s. 112.
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rynku prasowym dominowaty w 1991 r. dwa typy wlasnosci tytutéw: dziennikar-
skich spdtdzielni pracy oraz prywatny'2.

Proces likwidowania koncernu RSW nie przebiegat idealnie, a w zamysle re-
formatoréw systemu prasowego kazda ze znaczacych sit politycznych miata otrzymac
tytut o ustalonej pozycji na rynku czytelniczym'. To nie skoriczyto si¢ dobrze dla
niektdrych tytuléw. Wystarczy przypomniec plajty ,,Expressu Wieczornego”, niezwy-
kle popularnej warszawskiej popotudniéwki oddanej do dyspozycji Porozumienia
Centrum, lub tygodnika ,,Razem”, ktérego kierownictwo przekazano dziataczom KPN.

Kontekst wezesniej przytaczanych wypowiedzi waznych reprezentantow Sro-
dowisk dziennikarskich wskazuje jednak, ze mozna si¢ byto spodziewac znacza-
cego zachowania w mediach tych standardéw i wartosci, do ktérych nawigzywali
cytowani redaktorzy. Zwlaszcza ze istnialy rozwigzania prawne oraz organizacyj-
ne umozliwiajgce wptyw przynajmniej czesci zespotéw redakcyjnych na kierunki
rozwoju firm je zatrudniajgcych. Warto przypomnieé, ze do potowy 1993 r. prze-
kazano nieodplatnie 72 tytuty prasowe spétdzielniom dziennikarskim, w catym roku
planowano objac takg operacja 74 tytuty'.

Powody, dla ktérych obraz krajowego rynku medialnego w 2009 r. oraz zawar-
tos¢ powaznej czgsci prasy odbiega dalece od wyobrazen zywionych przez refor-
matoréw 1 redaktoréw w latach 90, ilustrowaé w pewnej mierze mogg przyktady
zmian wiasnosciowych dziennikéw z Dolnego Slaska i Opolszczyzny.

Drastyczny i przygnebiajacy opis funkcjonowania niektérych gazet przynosza,
ukrywajacy si¢ pod pseudonimami, wroctawscy dziennikarze:

Mniej lub bardziej jawne wspieranie wladzy, omijanie niewygodnych tematéw, komplet-
ny zanik ambicji, dyktat reklamodawcow — bo przeciez liczy si¢ tylko zysk. Traktowanie lu-
dzi jak $mieci, niszczenie zwigzkéw zawodowych i wszelkich przejawéw niezaleznego
myslenia — oto wolne polskie media w rgkach zachodnich koncernéw. [...] Oto wolni polscy
dziennikarze, najemni pracownicy norweskich albo niemieckich koncernéw. Napiszg kazda
bzdure, sprzedadza kolege dla 100 zt, na polecenie kierownika zachwycg si¢ tematem o dam-
skiej bieliZnie — nie znaja poje¢cia godnosci. I redaktorzy — nowa kasta bezosobowych, bezmézgich
poganiaczy bydta. Nie posiedli sztuki adiustacji tekstéw, tworzenia btyskotliwych tytutéw
i kreowania tematéw. Do perfekcji za to opanowali umiejetnos¢ bycia echem swoich przetozo-
nych — zniszcza kazdego, kogo kazg im zniszczy¢ [...]. We Wroctawiu praktycznie liczy si¢
tylko lokalny dodatek ,,Gazety Wyborczej” i potgczony przez niemiecki koncern Passauer
Neue Presse twoér o nazwie nieprzyswajalnej dla normalnych czytelnikéw: ,,Stowo Polskie.
Gazeta Wroctawska”. [...] Kto chce by¢ dziennikarzem we Wroctawiu, nie ma duzego wyboru.
[...] Potaczenie trzech lokalnych gazet w jedng doprowadzito do powstania tworu sztuczne-
g0, z ktérym trudno utozsamia¢ si¢ komukolwiek. [...] Trudno wymaga¢ od dziennikarzy, by
angazowali si¢ w cokolwiek, skoro nie wiedza nawet, jaka aktualnie obowigzuje koncepcja.

W gruncie rzeczy owa koncepcja jest jednak wyjatkowo prosta, cho¢ nikt jej nigdy
wprost nie wyartykutowal. ,,Zero ktopotéw” — tak mozna jg najkrécej ujaé. Przez diuzszy

12 Por. ibid., s. 118.

B3 Por. T. Ptonkowski, Amerykariska koncepcja spotecznej odpowiedzialnosci dzien-
nikarzy, Instytut Kultury, Warszawa 1995, s. 151.

4 7. B ajka, Kapitat zagraniczny w polskich mediach, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1994, nr 34,
s. 87-88.
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czas zakazane byto pisanie o lokalnych politykach i urz¢dnikach, ba, nawet nie wolno bylo
wymienia¢ nazwiska prezydenta miasta. [...] Dziata prosty mechanizm: pracuj po 12 godzin
dziennie, milcz, wykonuj polecenia, jak ci si¢ nie podoba — mozesz odejs¢, na twoje miej-
sce przyjda mlodzi, ktérzy to samo co ty bedg robi¢ za dwa razy mniejsze pienigdze. W ga-
zecie, w ktorej liczg si¢ gtéwnie obrazki, a w minimalnym stopniu tresé, doswiadczenie
przestaje byé wartoscig. Wrecz przeszkadza®.

Relacje migdzy wydawcami a redakcjami wroctawscy dziennikarze obrazuja,
opisujac wezesniejszg sytuacje, gdy ,,Stowo Polskie” i ,,Wieczér Wroctawia” zo-
staty sprzedane norweskiemu koncernowi Orkla Media:

Metody zarzadzania firmg bywaly szokujace. Kazdg zmiang w redakcjach poprzedzat
najazd grup specjalistow, przez dziennikarzy nazywanych ,.komisarzami”. ,,Komisarze” (Pola-
cy, a jakze wynagradzani sowicie, wielokrotnie wyzej od redaktor6w) wpadali do redakc;ji jak
burza i poprawiali. Wszystko i wszystkich. Zaden tekst nie mial szans ukry¢ sie przed ich
czujnym okiem, zaden uktad strony. To oni decydowali o wszystkim, tacznie ze zmianami
personalnymi. [...] Wtasciciel ma gazete, wlasciciel decyduje. Jakimi si¢ kieruje kryteria-
mi? — tylko on to wie'®.

Na poczatku procesu prywatyzacji dochodzi do dramatycznych wydarzer w naj-
wigkszej gazecie Opolszczyzny ,, Trybunie Opolskiej”’, wydawanej od 1991 r. przez
Spotke ,,Opolpress”, z udzialem Spotdzielni Pracy Dziennikarzy ,,TO”, Banku Han-
dlowo-Kredytowego SA z Katowic, oraz Przedsigbiorstwo Zwigzkowe ,,Soldar”.
Wsréd udziatowcoéw spétki dochodzi wkrétce do ostrego konfliktu z powodu pod-
stepnego —jak uwaza SPD — nabycia udziatéw przez BHK i uznanie si¢ przezen za
gtéwnego wiasciciela firmy.

Dziennikarze wytamali si¢ wraz z innymi pracownikami ze spoiki, utworzyli
nowa, by od 1 kwietnia 1993 r. wydawac ,,Nowa Trybung¢ Opolskg” (dalej ,,NTO”)
juz tylko z jednym wspétudzialowcem zwigzanym z regionalng ,,Solidarnoscig”,
spotka ,,Solpress”. Obaj wtasciciele mieli w niej po 50% udzialéw. Tym samym
wzmocnila si¢ pozycja redakcji w spéice, sSwiadczy o tym m.in. zapis w umowie
gwarantujacy powotanie redaktora naczelnego tylko za aprobatg zespotu redakcyj-
nego. Dziennikarze w spdtce ,,Pro Media” byli zatem liczgcymi si¢ wlascicielami
firmy wydawniczej i zarazem mieli decydujacy wplyw na kierunki dziatari redakcji
dziennika. Po czterech latach utrwalonych relacji wtasnosciowych w 1996 r. ,,Pro
Media” sprzedaje Orkli-Media jedng trzecig udzialdéw. W poszerzonej spdtce jed-
nak nadal gwarantuje si¢ podmiotowos¢ zespotu dziennikarskiego. W trzy lata
p6ézniej SPD ,,NTO” pozbywa si¢ swej wtasnosci na rzecz norweskiego koncernu.
W ten sposéb koriczy sie czas znacznej samodzielnosci redakcji, a dziennikarze tracg
wplyw na obsadg¢ stanowiska szefa gazety.

O formule ,,NTO” decyduje walka konkurencyjna, zwtaszcza od 2003 r., gdy
na rynek wchodzi nowy tabloid ,,Fakt”. W wigkszosci gazet grupy Orkla Press Poland

5 B. Kowalska, A. Nowak, Wolna prasa w niewoli, [w:] P. Zuk (red.), Media
i wtadza. Demokracja, wolnos¢ przekazu i publiczna debata w warunkach globalizacji me-
diow, Wydawnictwo Naukowe SCHOLAR, Warszawa 2006, s. 301-303.

16 Ibid., s. 307.
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przeprowadzono specjalne cykle szkolen dla dziennikarzy, fotoreporteréw, grafikéw,
redaktor6w wydan. Nowe pomysty graficzne wprowadzono m.in. w: ,,Nowinach”,
,,Dzienniku Wschodnim”, ,NTO”, ,,Glosie Szczecinskim”, ,,Stowie Ludu™"".

Skutek tych dziatan to upodobnienie gazety do wydan prasy tabloidowe;j. Za-
czeto stosowac 3—5-tamowe fotografie na kolumnach informacyjnych, tzw. szpa-
rowane zdjgcia, znacznemu skroceniu ulegly teksty — do objetosci 1,5-2 strony.
Wprowadzono liczne infografiki, kolorowe aple. Tytuly brzmiaty nieraz jak wyje-
te wprost z tabloidu. Oto przyktady: Ziodzieju! Zwroé moje skrzypce, apeluje
w publikacji z 25.03.2004 r. okradziona nastolatka.

W 2006 . ,NTO” przeszta w rece funduszu Mecom. Firma ta i jej wlasciciel
David Montgomery opisani zostali w czerwcu tego samego roku przez norweskie
media jako najwieksze zlo, krétkotrwaly inwestor ogladajacy si¢ wylgcznie za zyskiem.

Wroctawscy autorzy, podsumowujac rezultat przemian wtasnosciowych na ryn-
ku prasowym, konstatujg gorzko:

Przejscie od monopolu paristwa totalitarnego do monopolu zachodnich koncernéw odbyto
si¢ migkko i bezbolesnie. [...] Zmiany wtasnosciowe w dolnoslaskiej prasie regionalnej byty
efektem braku wyobrazni miejscowych dziennikarzy. [...] (Podzieleni, skt6ceni, podatni na
korupcje, nie potrafili skorzysta¢ z dobrodziejstw wolnosci. Spétdzielnie [dziennikarskie —
przyp. W. P.-S.] nie umialy ani zarzadzaé, ani nawet zadbac¢ o swoje miejsca pracy'®.

Wynikiem proceséw prywatyzacji byt m.in. podzial krajowego rynku prasy re-
gionalnej. Czg¢$¢ skupita Grupa Wydawnicza Polska Presse — 18 tytuléw o tacznym
naktadzie w 2005 r. ponad 332 mln egzemplarzy, a wsrod nich 9 najwiekszych ga-
zet regionalnych: ,,Dziennik Battycki”, ,,Glos Wielkopolski”, ,,Gazeta Poznanska”,
,EBxpress llustrowany”, ,,Dziennik £.6dzki”, ,,Stowo Polskie — Gazeta Wroctawska”,
,,Dziennik Zachodni”, ,,Gazeta Krakowska”, ,,Dziennik Polski’".

Natomiast drugi z potentatéw na rynku prasowym Orkla Press Polska pozbyt
si¢ swych gazet na rzecz Mecomu. Norweski wiasciciel w 2005 r. miat 12 tytutéw
o tacznym naktadzie bliskim 141 mln egzemplarzy, wsrdd nich najwigksze dzien-
niki regionalne: ,,NTO”, ,,Glos Pomorza”, ,,Gazete Pomorska”, ,,Gazete Lubusky”,
rzeszowskie ,,Nowiny”, biatostockg ,,Gazetg Wsp6tczesng’?. Mecom dokupit je-
szcze w 2009 1. ,,Gazete Olsztyniskg”.

W Polsce, jednym z nowych krajéw Unii Europejskiej o najwigkszym w Euro-
pie Srodkowej rynku medialnym oraz licznym i zréznicowanym srodowisku dzien-
nikarskim, prawo prasowe nie gwarantuje niezaleznosci dziennikarzy od wtascicieli
mediéow?'. Tym mocniej sg oni uzaleznieni od ich wymagan, okreslanych zwykle

7 Rozwdj redakcyjny i dziennikarstwo sledcze, ,,Orkla Press”, maj 2004, s. 19.

8B. Kowalska, A. Nowak, Wolna prasa w niewoli, [w:] Media i wltadza..., s. 303.

1 G. Kopacz, Grupa Wydawnicza Polskapresse, Ranking Wydawcéw, dodatek spe-
cjalny ,,Press”, wrzesien 2006.

2 Ibidem.

2S.B. HrvatiniB. Petkovic, Wlasnos¢ medialna i jej oddziatywanie na niezaleznosc
oraz pluralizm mediow w Europie Potudniowo-Wschodniej i nowych krajach cztonkowskich Unii
Europejskiej, [w:] B. Klimkiewicz (red.), Wlasnos¢ medialna i jej wptyw na pluralizm
oraz niezaleznoscé mediow, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego, Krakéw 2005, s. 37.
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nie tyle przez che¢ budowania spoteczeristwa obywatelskiego, ile przez maksyma-
lizacje zysku.

Dzis wsrdd liczacych sie opiniotwdrezych tytutéw wlasnoscig spotdzielni dzien-
nikarskiej pozostat jedynie tygodnik ,,Polityka”.

Gdzie jest prawdziwa opinia publiczna?

Czy zatem, powracajac do opinii M. lfowieckiego przytaczanej na wstepie niniej-
szego tekstu, mozemy dzis stwierdzi¢, ze media stuza ,,prawdziwej opinii publicznej”?

Zygmunt Bauman w odczycie wygtoszonym 5 grudnia 2004 r. w Warszawie
wyrazit opini¢, ze Polacy — a wraz z nimi oczywiscie i inne kraje sktadajace si¢
dotychczas na ,,0bdz socjalistyczny” — dotgczyli do systemu demokratycznego w nie-
szczgsliwym momencie, kiedy sam ten system, rozumiany jako swoista konstruk-
cja zdolna zabezpieczy¢ zardwno prawa jednostek, jak i obywatelski charakter
spoteczeristwa, przezywa, jak to okreslit, ,,deficyt mocy”. Dotyczy to oczywiscie
takze wolnosci opinii wyrazanej przez media*.

Zbieglo si¢ to jeszcze z innym specyficznym zjawiskiem, na ktére zwracat
uwage Ryszard Kapuscinski:

Okres polskiej transformacji polityczno-ustrojowej zbiegt si¢ z momentem rewolucji
medialnej na §wiecie. Klasa medialna [...], ktéra jest nowym fenomenem socjologicznym
i kulturowym w naszym ustroju, bardzo si¢ rozrosta. Dlatego tez dziennikarstwo, ktére do-
tad bylo dos¢ ekskluzywne, stalo si¢ masowym zajeciem. Tysigce ludzi, nie majgc zadnego
doswiadczenia, przygotowania profesjonalnego i — co bardzo wazne — etycznego, zostato
wchloniete przez media®.

W dodatku pogarszajaca si¢ sytuacja ekonomiczna prasy sprawia, ze wydaw-
cy, tngc koszty, rezygnujg z drozszych, bardziej doswiadczonych dziennikarzy i za-
stepujg ich stazystami. W niektdrych redakcjach pracujg jako ,,przeklepywacze”
tekstow Sciggnigtych ze stron internetowych, a wydawnictwa rezygnujg z agencji
prasowych (jak m.in. w 2009 r. redakcja ,,NTO”) lub podkradajg serwisy ze stron
internetowych konkurencji.

W czasach kiedy informacja jest produktem, jeszcze jednym towarem do sprze-
dania, ,,poj¢cia demokratycznej partycypacji i praw jednostki znalazty si¢ na ryn-
ku w nowym wecieleniu jako wtadza konsumenta i prawa klienta”*. To przynosi
zgubne konsekwencje. Konsumenci bowiem — jak méwi B. Barber — nie sg oby-
watelami, a kiedy system udaje, ze nimi sg, ma to osobliwe, a nawet perwersyjne
reperkusje dla procesu podejmowania decyzji oraz dla demokracji, a takze dla ce-
nionej przez demokracj¢ ré6znorodnosci*.

2 Por. K. T. Toeplitz, Media drukowane: wzlot i upadek opinii publicznej, [w:] Media
i wladza..., s. 28.

B R. Kapuscifniski, Autoportret reportera, Krakéw 2003, s. 123.

#T. Wréblewski, Sprasowana prasa, ,,Rzeczpospolita”, 28-29 marca 2009.

#J. Rifkin, Wiek dostgpu, Wydawnictwo Dolnoslgskie, Wroctaw 2003, s. 149.

% B.R. Barber, Skonsumowani, jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka
obywateli, Warszawskie Wydawnictwo Literackie Muza SA, Warszawa 2008, s. 331.
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W wolnej Polsce juz dawno zapomniano o cenzurze pafistwowej — przystowiowym
wierzchotku géry lodowej kontroli mediéw. Dzi$ jednak media (i dziennikarze)
pozostajg pod kontrolg réznorakich sit — przede wszystkim ekonomicznych, a tak-
ze dominujacych uktadéw politycznych i ideologicznych?.

Ten pierwszy wymieniony czynnik sprawit m.in., Ze na zycie publiczne istot-
ny wplyw wywierajg tabloidy. Choc rynek gazet codziennych skurczyt si¢ w 2008 1.
0 6,1%, to tabloid nalezacy do grupy Zjednoczenia Przedsi¢biorstw Rynkowych
,super Express” osiggnat 3,1% wzrostu i sprzedaz jednego wydania wynosita
204,51 tys. egzemplarzy. Nadal liderem rynku byt tabloid wydawany przez kon-
cern Axel Springer ,,Fakt”, ktérego sprzedaz zmalata o 3,8%, ale sprzedaz wyda-
nia wynosita 495 tys. egzemplarzy. Wynik, jaki daje zsumowanie tych liczb, ilustruje
dominujacg pozycje tabloidéw. Wsrdd tytutéw majgcych ambicje opiniotwdrcze
,Dziennik” (Axel Springer) sprzedawat az o 18,5% gazet mniej, czyli 154,73 tys.
egzemplarzy. ,,Gazeta Wyborcza” pogorszyta wynik o 8,2% (do 411,2 tys. egzempla-
rzy), a ,,Rzeczpospolita” sprzedawata 157,13 tys. egzemplarzy, czyli mniej o 4,3%.

Warto przypomnie¢, ze w TV publicznej w prime time’ach dominuja progra-
my w rodzaju Jaka to melodia, Fort Boyard, teleturnieje, telenowele oraz progra-
my odstaniajgce kulisy prac nad nimi i inne formy rozrywki, a wiadomosci w telewizji
panistwowej i prywatnych stacjach coraz bardziej stajg si¢ pozycjami z gatunku info-
tainment. Przy calej mnogosci srodkéw przekazu zmniejsza si¢ zatem przestrzen
dla istotnej, publicznej debaty.

Istnienie wolnej konkurencji wsréd nadawcow 1 wydawcOw nie oznacza jed-
nak, ze spoteczenistwo obywatelskie i jego media muszg by¢ rzadzone tylko przez
,,sity rynkowe” — nie ma nic ,,naturalnego” czy koniecznego w nastawieniu na zysk
prywatnych srodkéw przekazu. Istnieje wiele réznych typéw rynku, ktérego wzory
—pomimo hasla: ,,zostawcie to rynkowi” — nie podlegaja spontanicznej krystalizacji.
Mozna przyjaé, ze maksymalna, mozliwa do przeprowadzenia dekomercjalizacja
i ponowne zakorzenienie sSrodkéw masowego przekazu w zyciu spoteczeristwa jest
kluczowym warunkiem uwolnienia mediéw od cenzury paistwowej i rynkowe;j®.

Zjawisko tabloidyzacji dotyczy wszak nie tylko rynku gazet i tygodnikow, ale
tez medidéw elektronicznych, a szerzej — wielu aspektéw zycia spotecznego i poli-
tycznego. Wiestaw Walendziak, byly prezes TVP, zwraca uwagg, ze ,.kondycja klasy
politycznej w Polsce jest dzis taka, ze politycy robig to, czego oczekujg od nich me-
dia. [...] W Polsce polityka jest sztuka wypowiadania stéw, a nie sztuka rozwiazy-
wania trapigcych spoteczefistwo probleméw’*".

A media czynig wiele, aby w wyscigu o skupienie uwagi widza lub czytelnika
zainteresowac go sprawg blahg, ktéra wyprze sprawy wazne. Takze ze sfery publicz-
nej. Jeden z setek przyktadow takiego zachowania to casus Kazimierza Marcinkiewi-

Y Por. T. Goban-Klas, Granice kontroli mediow, [w:]Z. Bauer, E. Chudzinski
(red.), Dziennikarstwo i swiat mediow, wyd. zmienione i rozszerzone, Universitas, Krakéw
2000, s. 421.

3 Trudny rok dziennikow, ,,Gazeta Wyborcza” z 24 lutego 20009.

¥ Por. J. Keane, Media a demokracja, ,,Aneks”, Londyn 1992, s. 107.

OW. Walendziak, Walendziak: Dlaczego rzucitem PiS, ,,Gazeta Wyborcza”, 19 mar-
ca 2009.
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cza. Na czotéwkach ,,Faktu” i ,,Super Expressu”, w mediach opiniotwdrczych, zaj-
mowano si¢ romansem bylego premiera ze znacznie mtodszg kobietg. O wiele mniej
miejsca poswigcono wyjasnieniu, czym wiasciwie zajmuje si¢ niegdy$ prominent-
ny polityk w zatrudniajagcym go londyniskim banku Goldman Sachs.

Podobnie zreszty przypadek ten zostal potraktowany w mediach elektronicz-
nych, szczeg6lnie w telewizji publicznej, obecnie zarzadzanej przez politycznych
nominatow (dzis sg to byli koalicjanci PiS), ale takze w stacjach prywatnych — Pol-
sacie, TVN24.

Jak zauwazaja Michael Kunczik i Astrid Zipfel, kamera (lub dziennikarz pra-
sowy) wybiera to, co btyskotliwe, hatasliwe. Tym samym media same kreujg wy-
darzenia, a wrazenia odbiorcéw ksztaltowane przez te relacje wptywaja na postawy
i zachowania jednostek wobec ztudnie postrzeganych czgsci rzeczywistosci. Fal-
szywy obraz swiata moze mie¢ konsekwencje dla konkretnych zachowarn w posta-
ci samospelniajgcej si¢ przepowiedni®’.

W fabrykach ,,niuséw”
Tajemnice telewizyjnej kuchni przygotowujacej ,,niusy” odstania Ewa Winnicka:

Sierpniowy poranek. Akurat nie wybuchta zadna wojna, nie nadchodzi tornado, do
Warszawy nie jadg autokary z demonstrantami. Prawie 500 reporteréw telewizyjnych, pu-
blicystow, dZwigkowcéw 1 wydawcdw musi wypelni¢ swoje ramowki. [...] Najscislej
konkurujace ze sobg stacje majq duze zapotrzebowanie na kontent, czyli nius lub komentarz.
Pionierska TVN 24 musi wigc wyprodukowaé nawet 200 materialéw, poniewaz serwisy
nadaje co pét godziny. Publiczna TVP Info wydaje 35 serwiséw informacyjnych dziennie,
Superstacja — 17 dziennikéw i 21 krétkich fleszy. [...] Jesli dzisiejsza produkcja bedzie zau-
wazalna, wejdzie w informacyjny obieg. Zacytuje ja jutrzejsza prasa, serwisy sieciowe i eter,
zainspiruje jutrzejszych reporterow i wydawcéw. Koto zamachowe rusza, nius zaczyna si¢
toczy¢. Coraz czesciej zamienia si¢ w faktoida, jak nazwat niewartoSciowy kontent prof.
Wojciech Sadurski. [...] Wiadomos¢ musi wzbudzi¢ emocje, pokaza¢ konflikt, a doktadnie;j:
dwa jego bieguny. Nie powinna definitywnie wyjasnia¢ konfliktu, bo zniecheci zaspokojo-
nego odbiorcg. [...] Nius musi by¢ jak narkotyk, wzmdc potrzebe na kolejnego niusa®.

Zauwazony nius to nius cytowany. Redakcje Scigajg si¢ zatem w rankingach cyta-
tow prowadzonych przez Instytut Monitorowania Mediéw. Nawet podanie niepraw-
dziwej, ale sensacyjnej informacji winduje media w takich zestawieniach, co ma
Swiadczy¢ o opiniotwérczosci medium. W czerwcu 2007 r. ,,Fakt” dzigki wyssanej
z palca wiadomosci o podzeganiu do samobdjstwa betanek z Kazimierza Dolnego okazat
si¢ bardziej opiniotworczy od ,,Newsweeka”, ,,Polityki”’, TVN 24, RMF FM i Radia
Zet. Choc cytaty Swiadcza raczej o szybkosci zdobywania informacji, redakcje chet-
nie chwalg si¢ swg wysokg pozycja na tej liscie. W mediach zaczety krélowac newsy,

3'Por. M. Kunczik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komuni-
kowaniu, Wydawnictwo Naukowe SCHOLAR, Warszawa 2000, s. 131.
2 E. Winnicka, Anatomia niusa, ,,Polityka”, 13 wrzesnia 2008.
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ktore zyja kilka godzin dopdty, dopdki nie zostang zdementowane. Lecz przez te kilka
godzin nabijajg cytowalnos¢ — zauwazat Jarostaw Kurski z ,,Gazety Wyborczej”*.

Znany dziennikarz specjalizujacy si¢ w ekonomii Tadeusz Mosz przyznaje, ze uzy-
tecznos¢ informacji zeszta na dalszy plan. Liczy si¢ news, a nie istota sprawy.

Jest jeszcze jedna przyczyna narastajgcej bezrefleksyjnosci medidw. Sympto-
matyczny jest przyktad z ostatniej kampanii wyborczej w USA. Uderzata w niej
stronniczosé, czestsze prezentowanie pogladéw bliskich prezydentowi Obamie.
,»Wall Street” stwierdzil, ze dziennikarze nie stali si¢ bardziej upolitycznieni, tyl-
ko bardziej zapracowani (zazn. W. P.-S.). A ob6z prezydenta Obamy zarzucat
media gotowymi opracowaniami przygotowanymi przez firmy PR. Dziennikarze
bezkrytycznie chetnie z takich ,,gotowcéw” korzystali®.

Reguta spirali pojawiania si¢*® sprawia, ze informacja nieistotna lub zmanipu-
lowana bedzie krgzy¢ w mediach, odbiorca otrzymuje rozedrgany i sfragmentary-
zowany obraz rzeczywistosci. Zamiast uporzgdkowanej wiedzy we wspdlczesnym
spoteczefistwie informacyjnym mamy do czynienia z kaskadg wyrwanych z kon-
tekstu znakow potaczonych wzajemnie w przypadkowy sposob*’. Jest tak, jak twier-
dzit Jean Baudrillard — medialny Swiat rzadzi si¢ chaosem i przypadkiem.

Media m6éwig — po to sg, ale roznoszg wirus. Same sg wirusem. Wywotujg nad-
zwyczajng fascynacje, postugujac si¢ katastrofami, wypadkami, przemocg. To czar-
na magia. Media w swej roli rozpowszechniajg nieodpowiedzialnos¢, ktdra stata si¢
naszym sposobem solidarnosci spotecznej?*®.

Dziennikarze ostrzegaja przed mediami

W ostatnim czasie jednak w Srodowiskach dziennikarzy pojawily si¢ oznaki za-
niepokojenia stanem i obecng rolg mediéw. Wybdr Bogdana Rymanowskiego
z TVN na Dziennikarza Roku 2008 sprowokowat dyskusje na ten temat. Piotr Pa-
cewicz z ,,Gazety Wyborczej” pisat:

Gdy jednak mowa o Dziennikarzu Roku ograniczamy si¢ — bo przeciez w plebiscycie
glosuja sami dziennikarze — niemal wytgcznie do nazwisk telewizyjnych. [...] Gdyby to byty
wybory ,,Twarzy Roku” czy ,,Ekranu 2008 — w porzadku. Ale dziennikarz? Co to za dzien-
nikarstwo? Jakich wartosci broni? Co ujawnia, czego bySmy nie wiedzieli? [...] Nasze radia
i telewizory sg pelne politykéw. Gadajacych, plotacych trzy po trzy, klamigcych na potege,
obrazajacych si¢ nawzajem, krecacych bicz z piasku i puszacych si¢ bez odrobiny samokry-
tycyzmu. Pseudodziennikarze wystgpuja z nimi w symbiozie. Zamiast zapraszaé fachowcéw,
ktérzy objasnialiby rzeczywistos¢, oddajg czas antenowy politykom, by walili si¢ po gto-

¥ M. Kowalczyk, Opinio-tfu-rcy, ,,Press” z marca 2009.

¥ G. Kopacz, Saper, ,,Press” z lutego 2009.

3 Por. T. Wréblewski, op. cit.

% Por. W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Wydaw-
nictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 333.

7'T. H. Eriksen, Tyrania chwili, Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 2003, s. 155.

% Por.J. Baudrillard, Rozmowy przed koricem, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2001,
s. 46 i nast.
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wach. [...] Rymanowski prowadzi m.in. program 24 godziny w TVN, stosujac metode, ktdra
mozna okresli¢ jako podkrecanie pyskéwki. Polityk A zaczyna krytykowac polityka B, ale
edy wchodzi w szczegdly, Rymanowski grzecznie (bo jest grzeczny) mu przerywa i zwraca
si¢ do B: — Poset A powiedzial, Ze pan si¢ na niczym nie zna. Jak pan odpowie na taki zarzut?
I tak rozkreca si¢ karuzela obelg, ktéra przestania, o co w polityce chodzi. Nie ma miejsca na
pytanie, co ma sens, co jest dobre, co szlachetne. Takie rzeczy marnie si¢ sprzedajg. Dlatego
jest ich coraz mniej, wiec sprzedajg si¢ jeszcze gorzej. [...] Forma pyskowki — TV daje nie-
uchronny efekt, temat zostaje sprowadzony do populistycznych, ordynarnych uproszczeri®.

Warto nadmienic, ze format programu prowadzonego przez dziennikarza to ra-
czej widowisko informacyjne (news show), stuzace rozrywce, a nie edukacji*.

W dyskusji wywotanej tg publikacjg padto parg stwierdzeri istotnych dla de-
baty o roli medidw. Jacek Zakowski zauwazat:

Dziennikarze pokidcili si¢ o dziennikarstwo. Nareszcie. Bo jakos¢ dziennikarstwa sta-
ta si¢ powaznym zagrozeniem dla polskiej demokracji. [...] stworzyliSmy stugtowego me-
diopodobnego potwora Frankensteina. [...] Polskie media stoczyly si¢ podobnie jak polska
polityka i zdajg sobie z tego sprawe. Nawet Bogdan Rymanowski i jego najgoretsi obroiicy
powotywali si¢ przeciez gtéwnie na liczbg¢ widzéw, a nie na jakos¢ pracy. [...] Zamieniajac
wszystko w sensacje, plotke lub rozrywke, oduczamy bowiem publicznos$¢ od sensownego
myslenia. [...] Kilka lat temu mozna bylo liczy¢, ze z czasem media dojrzejg i zaczng do-
starcza¢ odbiorcom nie tylko wiarygodnego, ale tez zblizonego do rzeczywistosci obrazu
naszego swiata. Ale ewolucja biegnie w przeciwnym kierunku (cho¢ w wielu krajach szuka
si¢ sposobéw wsparcia dziennikarstwa i ruchéw ,,jakosciowych”). Rosnie jednak przeko-
nanie, ze jesli dalej tak bedzie, coraz gorzej poinformowani odbiorcy bedg dokonywali co-
raz bardziej absurdalnych wyboréw, az demokracja stanie si¢ catkiem dysfunkcjonalna*'.

Najwazniejszy dla wspéiczesnych mediow walor widowiskowy sprawia, ze
mamy do czynienia, jesli chodzi o udziat dziennikarzy, komentatoréw w progra-
mach TV, raczej z aktorstwem (a moze kuglarstwem niz dziennikarstwem). Uzy-
wajacy tych ostatnich terminéw, Piotr Bratkowski, opisujac sposéb uprawiania
zawodu, okreslit go m.in. mianem wielkiej Sciemy, odbywajacej si¢ w niezliczonych
programach telewizyjnych i radiowych pod pozorem objasniania Polakom ota-
czajacej ich rzeczywistosci (zazn. W. P.-S.), zauwazat:

Gdy méwimy o tym samym, o czym w danej chwili méwig inni, poruszamy si¢ w oswo-
jonej rzeczywistosci, w ktérej mozemy si¢ postugiwaé gotowymi formutami. A wigc w po-
niedziatek serwujemy Erike Steinbach, we wtorek Skowroniskiego, a w srode — kidtnie
premiera z prezydentem. I tak od rana do wieczora. [...] Zgodnie pracujemy w zboznym dziele
tabloidyzacji rzeczywistosci. W tworzeniu i utrwaleniu spotecznego przekonania, ze jej spo-
teczno-polityczna tkanka sklada si¢ czasem ze wzruszajagcych lub zabawnych, lecz prawie
zawsze btahych i niepowigzanach ze sobg wydarzen. [...] My, polscy dziennikarze, kreuje-

¥ P. Pacewicz, Niedziennikarz Roku, http:wyborcza pl/1,76842,6079642,Rymanow-
ski niedziennikarz_roku

% Por. N. Postman, Zabawi¢ si¢ na smieré, Warszawskie Wydawnictwo Literackie
Muza SA, Warszawa 2002, s. 130 i nast.

“J. Zakowski, Reakcje Redakcji, ,,Polityka”, 3 stycznia 2009.
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my si¢ na medrcéw 1 moralistow z poczuciem misji. A tak naprawde sktadamy si¢ z komplek-
s6w 1 frustracji, ktére leczymy wielkosciowymi urojeniami. Czerpiemy te urojenia z zaprze-
dania si¢ systemowi®.

Oprécz przytaczanej dziennikarskiej krytyki swiata mediow mozna podac —
nieliczne — przyktady ,,obywatelskiego™ niepostuszeristwa wobec narzucanej linii
politycznej badZ protestu przeciwko rozpowszechnianiu informacji tabloidowych.
Niedawno dziennikarka TVP Hanna Lis odmoéwita przeprowadzenia wywiadu
z Declanem Ganleyem, irlandzkim przeciwnikiem Unii Europejskiej*. Wywiadu,
co prawda, dokonat Piotr Krasko, ale zagrozit, ze jesli dojdzie do emisji, zrezygnuje
z prowadzenia Wiadomosci TVP. Gdy ,,Jedynka” 23.03.2009 r. wyemitowata rozmo-
we, Krasko odméwit tego samego dnia prowadzenia programu informacyjnego™.

W USA glosne byto zachowanie Miki Brzezinski, ktéra 27.06.2007 r., prowa-
dzgc program informacyjny telewizji MSNBC, przed kamerami zniszczyta kartke
zawierajacg plotkarskie wiadomosci dotyczace celebrytki Paris Hilton. Nota bene,
stworzyta tym samym wydarzenie wlasnie z gatunku infotainment, ktére natych-
miast znalazto si¢ na ,,YouTube”.

W Swiecie medidw, ,,na co dzien” opisywanym przez zatroskanych jego kon-
dycja dziennikarzy takie postawy to jednak rzadkos¢. Jest za to wielu, ktérzy zaj-
mujac dzisiaj etaty w prasie, zapewne ze zdumieniem i politowaniem przyjeliby
porady zawarte w podreczniku dla dziennikarzy z krajéw Srodkowej i Wschodniej
Europy, wydanego na poczatku dekady ubiegtego wieku.

Media, juz od czaséw Edmunda Burke’a (1774)* okreslane czwartg wiadza,
w systemie demokratycznym ,,nie tylko odzwierciedlaja Swiadomos¢ spoteczng, ale
i same aktywnie jg ksztattujg, kontrolujg i strukturyzujg. Rozlegtos¢ i natezenie
danych tematéw odczytuja jako informacj¢ sama w sobie, co ma szczegdlne zna-
czenie w sferze politycznej ™.

Dlatego tak wazne jest, kto i jak wptywa na jej ksztalttowanie. A juz Walter
Lippmann w swej klasycznej ksiazce Public opinion zwracal uwage, ze opinia pu-
bliczna petna jest stereotypdw, iluzji, zmienna, niestychanie podatna na manipula-
cje. Pada tez ofiarg wiasnych ztudzen. Karl R. Popper zauwazal, ze nie ptaci ona
jednak za wlasne bledy (zazn. W. P.-S.), za bledna propagande jednych z grup oby-
wateli [np. zatrudnionych w mediach — przyp. W. P.-S.] placg z reguty inne grupy*’.

Wydawcy, redakcje i dziennikarze tradycyjnej prasy nadal sa dostarczyciela-
mi najwazniejszych dla opinii publicznej tresci. Po pierwsze — przyczynia si¢ do
tego ogromna ilos¢ informacji. Tylko w 2006 r. na $wiecie wygenerowano 3 mln

2 P. Bratkowski, Czwarta wltadza bufonéw, ,,Newsweek”, 22 marca 2009.

4 Por. Lis odmowita przeprowadzenia wywiadu dla TVP, http://wiadomosci.onet.pl/
1938314,11,item.html

# Por. Krasko zawiesit si¢ w ,, Wiadomosciach”, ,,Gazeta Wyborcza”, 24 marca 20009.

“Por.J. W. Adamowski, Czwarty stan. Media masowe w pejzazu Wielkiej Brytanii,
Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2006, s. 9.

%S Michalczyk, Komunikowanie polityczne, teoretyczne aspekty procesu, ,.Slask”
Wydawnictwo Naukowe, Katowice 2005, s. 99.

K. R. Popper, Droga do wiedzy. Domysty i refutacje, thum. S. Amsterdamski, Wy-
dawnictwo Naukowe PWN, Warszawa, 1999, s. 582-583.
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razy wigcej cyfrowych danych, niz zawierajga wszystkie kiedykolwiek napisane
ksigzki. Co godzing przybywa Srednio 10 tys. nowych blogéw i stron internetowych.
W tym ggszczu nie sposéb si¢ odnaleZé. Potrzebna jest sprawna selekcja, filtrowa-
nie, weryfikowanie wiadomosci, co moze zapewnic tylko profesjonalista*. Po drugie
— ,,prasa drukowana stale dostarcza innym pozywki. [...] Internet i telewizja na og6t
przezuwa to, co zostato opublikowane na stronach internetowych tradycyjnych ty-
tutéw prasowych”®. Audyty zamdwione przez polskich wydawcéw w zagranicz-
nych firmach wykazaty, ze jeden artykut z duzego dziennika moze by¢ skopiowany
przez inne serwisy nawet ponad tysigc razy>’.

Czy zatem zawsze muszg to by¢ sprawy btahe? Wydawcy zamiast pracowac
nad poprawianiem swego gtdwnego produktu, jakim jest artykul, koncentrujg si¢
na marketingu kosztem jakosci tekstow'.

Na pytanie: dokad wiodg nas media?, po czesci odpowiedzieli uprzednio cyto-
wani dziennikarze. Wielu twércom ,,falszywej opinii publicznej”, zaleznym od ryn-
ku i swoich szeféw, spoleczeristwo jednak ufa. Zdaniem 69% respondentow
dziennikarze w Polsce sg ,,dociekliwi, starajg si¢ dotrze¢ do istoty problemu”, 62%
uznaje ich za uczciwych, a w opinii 60% sg solidnie przygotowani do poruszanego
tematu’.

Baudrillard przestrzega: Tam gdzie — jak sagdzimy — informacja wytwarza sens,
dzieje si¢ wrecz co$ przeciwnego. Informacja pozera wtasng tres¢. Pochtania komu-
nikacje i sfer¢ spoleczng. Zamiast sprzyja¢ komunikowaniu wyczerpuje si¢ w in-
scenizowaniu sensu. Dokonuje si¢ na ogromng skale proces symulacji, ktéry tak
doskonale znamy. Wywiady-rzeki, gtosy i gadanina, telefony od telewidzéw i stu-
chaczy, wielokierunkowa interaktywnos¢, stowny szantaz: ,,To was dotyczy, to wy
jestescie wydarzeniem”.

W ten sam sposéb jak komunikacja w obwodzie zamknigtym, tak tez funkcjo-
nuje zycie spoteczne, jako utuda — do ktdrej dotacza si¢ potgga mitu. Zaufanie, wiara
w informacje, wigze si¢ z tautologicznym dowodem, ktérego system dostarcza sam
z siebie, w znakach podwajajac rzeczywistosé, ktérej nie da si¢ juz odnalez¢>.

Do stwarzanego przez siebie Swiata media zawiodly takze dziennikarzy nie-
pomnych przestrogi filozofa: im gl¢biej zagladamy w otchtan, tym giebiej otchtan
zaglada w nas.

“ Por. B. Kasprzycka, Koniec druku?, ,,Wprost”, 5 kwietnia 2009.

YT, Wréblewski, op. cit.

V. Makarenko, Wydawcy walczq o internet, ,,Gazeta Wyborcza”, 8 kwietnia 2009.

> Ibidem.

32 P. Zuk, Media a kontrola spoteczna w czasach ,,wolnosci rynkowej”, [w: ] Media i
wladza. .., s. 63.

3], Baudrillard, Symulakry i symulacja, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2005, s. 103.
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MEDIA JAKO NARZEDZIE
KSZTALTOWANIA KULTURY POLITYCZNEJ
W POLSCE PO 1989 ROKU

Czy mamy demokracj¢, méwig nam media.

Moéwig nam tez, co to znaczy, ze mamy lub nie mamy,

mowia, czy stabilizuje si¢ ona, czy przezywa kryzys.
Jerzy Bralczyk1

Prywatyzacja skazuje demokracje na niebyt — ironicznie, w imi¢ wolnosci.
Benjamin Barber”

Media, petnigc w przestrzeni systemu politycznego funkcje recenzenckie i kon-
trolne wobec wtadzy, uznawane sa za jedng z instytucji zycia publicznego. ,,Srod-
ki masowego przekazu skutecznie demaskujg brak kultury politycznej nie tylko
jednostek znajdujacych sie na szczytach wiadzy, ale calych elit. To one wreszcie
propagujg wzorce godne nasladowania i postawy charakterystyczne dla spote-
czenistw demokratycznych™. W artykule poddam analizie wptyw srodk6w masowego
przekazu na zjawisko okreslane mianem kultury politycznej. Terminem kultura po-
lityczna, znajdujacym zastosowanie w badaniach orientacji politycznych i aktywnosci
publicznej obywateli, postugiwaé si¢ bede nie jako kategorig wartosciujgcg, norma-
tywng (wyznaczajac jej funkcjonalnos¢ badz dysfunkcjonalnos¢ wzgledem rezimu
politycznego), lecz jako kategorig analityczna, pojeciem opisowym, aksjologicznie
neutralnym. Interesowal mnie bedzie przede wszystkim udzial mediéw w procesie
formowania demokratycznej kultury politycznej polskiej elity rzadzacej po 1989 1. W celu
wyjasnienia interakcji zachodzacych migdzy aktorami politycznymi a mediami w rezi-
mie demokratycznym postuze sie koncepcjg politycznej kultury komunikacyjne;.

Badajac media, rozpoznajemy (nie)demokratycznos¢ demokracji. Media nie-
malze zmonopolizowaty proces komunikacji pomiedzy rzgdzacymi a rzgdzonymi,

"'J. Bralczyk, O jezyku polskiej polityki lat osiemdziesiqtych i dziewigcédziesigtych,
Warszawa 2003, s. 81.

2Cyt. za: J. H. Kotodziej, Migdzy demolatrig a pragmatykg masowego komunikowa-
nia. Demokracja jako wypadkowa norm ustrojowych, jezyka politykow i kultury mediow, [w:]
L. Pokrzycka, W. Mich (red.), Media a demokracja, Lublin 2007, s. 41.

3W. Adamczyk, Kultura polityczna a media. Doswiadczenia polskie po 1989 r., [w:]
M. Kosman (red.), Kultura polityczna w Polsce. Przesztos¢ i teraZniejszosc, Poznaii 1996,
s. 250.
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anawet mig¢dzy rzadzacymi a rzagdzacymi; uchodzg za bezcenny zaséb polityczny.
I cho¢ Dominik Lewiriski* przestrzega przed zawezaniem komunikacji politycznej
do medialnego komunikowania o polityce (opatrzonego komentarzem i sugeruja-
cego interpretacje), fakt, iz media stanowig kluczowy kanat komunikowania poli-
tycznego, a poczynania rzgdzacych jeden z ulubionych tematéw mediéw, sprawia, ze
polityka przestata rozgrywac si¢ jedynie w zaciszu ministerialnych gabinetéw i stata
si¢ ,,widoczna”.

Telewizja ze wzgledu na dostepnos¢ i powszechnos¢ odbioru stanowi podstawowe
(czgsto jedyne) Zrédio informacji® o funkcjonowaniu paristwa czy mechanizmach
(patologiach) wtadzy. Organizujgc forum wymiany pogladéw i opinii, tworzy przestrzen
dla debaty publicznej, platform¢ komunikacji pomiedzy wladzg a spoteczeristwem.
Srodki masowego przekazu maja mozliwos¢ samodzielnego ksztattowania opinii
publicznej; konstruuja obraz demokracji. Propagujac 1 upowszechniajac okreslone
wzorce zachowarn w sferze polityki, pelnig rolg edukacyjng. Moga kreowac zar6wno
okreslone postawy wobec partii politycznych, jak 1 indywidualnych politykéw, przez
co odgrywaja znaczgaca rolg w procesie ksztattowania si¢ preferencji wyborczych spo-
leczeristwa; stanowig specyficzng instytucje¢ generowania zachowan wyborczych®.

,,Bliskos¢” polityki i mediéw pozwala mowi¢ o wspdtistnieniu, wzajemnym
warunkowaniu si¢ systemu politycznego i systemu medialnego, ktére jednak ,,ope-
racyjnie pozostaja autonomicznymi systemami’”’. Ze wzgledu na, z jednej strony,
rozbieznos¢ celéw (,,Media nie za bardzo chcg stuchaé o tym, jak polityka realizu-
je sie we wtasnej formule kontyngencji, czyli w dziataniu na rzecz dobra wspélne-
go [...] rezygnacja z wewnatrzsystemowego kryterium negatywnosci oznaczataby
narazenie si¢ na powazne perturbacje adaptacyjne, na grozbe zawezenia srodowi-
ska systemu, a w perspektywie nawet samounicestwienia’®), z drugiej za$ — na cal-
kowity ich paralelizm (,,zar6wno media, jak i polityka walczg o uwage w medium
publicznosci™), systemy te rzgdza si¢ odmienng logika dziatania (polityczng i me-
dialng), uczestnicza w grze o sumie zerowej (zysk medialny czgsto oznacza poli-
tyczng stratg, 1 odwrotnie).

Ze wzgledu na rozdZwigk migdzy normatywng rolg mediéow w systemie demokra-
tycznym (stuzba publiczna, straznik/filar demokracji, gwarant stabilnosci i spraw-
nosci demokracji) a pragmatyka ich dziatania na wolnym rynku coraz czesciej
podkresla si¢, ze media masowe stanowia, paradoksalnie, najwigksze zagrozenie
dla demokracji. ,,Wspétczesna pragmatyka dziatania medidw wydaje sie pod wie-

*D.Lewinski, Media i polityka. Interreferencyjna koncepcja mediatyzacji, [w:] M. S o -
kotowski (red.), Media w Polsce. Pierwsza wtadza IV RP, Warszawa 2007, s. 352.

3 Wprawdzie w procesie przetwarzania informacji telewizyjnych widzowie interpretujg
nowe wiadomosci o aktualnych zdarzeniach na podstawie swojej wiedzy, jednak wiedza ta
Ww znacznym stopniu pochodzi przeciez z wczesniejszego przekazu mediéw. Por. H. M. Kep-
plinger, Demontaz polityki w spoteczeristwie informacyjnym, tham. A. Kozuch, Krakéw 2007,
s. 5, 176-1717.

®Por. A. Chodubski, Media jako specyficzna instytucja generowania zachowari wy-
borczych, [w:] M. Szpunar (red.), Media i polityka, Rzeszow 2007, s. 47.

"D. Lewinski, op. cit., s. 354.

8 Ibid., s. 356.

2 Ibid., s. 355.



22 Oddziatywanie mediéw

loma wzglgdami antydemokratyczna, albo przynajmniej obojetna wobec demokra-
cji”'. Funkcjonujac jako przedsigbiorstwa rynkowe, srodki masowego przekazu
formutuja komunikaty opierajace si¢ na zasadach marketingowych, majacych na
celu zwigkszenie sprzedazy oferowanego produktu. Zamiast na informacyjnos¢é
przekazu nacisk ktadziony jest na jego sensacyjnos¢, barwnosé, wizualng atrakcyj-
nos¢, dynamike jezykowa i znaczeniowg prostote. ,,Media konstruujg medialng rze-
czywistos¢ polityczng. System polityczny ma witasng konstrukcje rzeczywistosci
politycznej, wedle politycznych kryteriow. Kryteria medialnej konstrukcji rzeczywi-
stosci politycznej nie sg kryteriami politycznymi, sg to kryteria medialne, takie jak
skandalicznos$¢, aktualnos¢, personalizacja™!. Zbigniew Bauman podkresla, ze w Swie-
cie medidw polityka tolerowana jest jedynie w Scisle okreslonej formie, takiej, ktorg
da si¢ przedstawi¢ za pomocg dramatycznego kodu telewizji'>.

Mediatyzacja wymusza na politykach uczestnictwo w aranzowanych spektak-
lach, poniewaz ,,rozrywka jest nadideologig calego dyskursu w telewizji”"*. Media
zawlaszczajg przestrzen debaty publicznej z udziatem politycznych aktoréw. Kul-
tura mediéw odwrdcita tradycyjne proporcje: sprawy publicznie wazne staly si¢
prywatne (a wigc nieobecne w mediach), a sprawy prywatne, osobiste, intymne —
stajg sie publiczne'*. Postrzeganie osoby ubiegajacej si¢ o objecie stanowiska pani-
stwowego przez pryzmat jej niepolitycznych zachowan nie jest zjawiskiem powsta-
tym na gruncie polskim, co najwyzej adaptowanym do polskich realiow.

,,Obecnie polityke [...] przezywamy wtdrnie poprzez posrednictwo medialne”".
Medialne zaposredniczenie kaze tradycyjnej (dialogicznej, dyskursywnej) demo-
kracji funkcjonowaé w kulturze wideo, przeobrazic si¢ w ,,demokracj¢ mediocen-
tryczng”'%, teledemokracje, demokracje medialng przechodzacg nawet w faze
swoistej ,,mediokracji”"". ,,Nasze wybory sg najcz¢sciej wyborami psa Pawtowa,
ktéry reaguje na znaki, a nie na rzeczy. Znak obrazowy stat si¢ narz¢dziem walki,
zabdjcza bronig. Pole walki jest jednoczesnie kampanig wojenng i teatrem, w ktérym
swoje role grajg politycy”'®. Obserwacja historyczna rzeczywistosci spoteczno-po-
litycznej dowodzi, ze media masowe majg szczegdlne predyspozycje w zakresie
mobilizacji spoleczenstwa w dziedzinie polityki. ,,Telewizja jest sprawczynig tzw.
efektu aktywizacyjnego, czyli posiada zdolnos¢é do poznawczej lub behawioralne;
aktywizacji elektoratu™".

0J.H. Kotodziej, op. cit., s. 40.

'D. Lewiriski, op. cit., s. 354.

127. Bauman, O wolnosci, Krakéw 1995, s. 98.

BN. Postman, Zabawic si¢ na smierc: dyskurs publiczny w epoce show-businesu, ttam.
L. Niedzielski, Warszawa 2006, s. 130.

“4J.H. Kotodziej, op. cit., s. 41.

15S. Michalczyk, Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu, Katowice
2005, s. 131.

YE. Pietrzyk-Zieniewicz, Perswazja—jezyk mediow — ryzyko demagogii, [w:] idem,
Scena polityczna i media: miraze sukcesu, ryzyko autoprezentacji, Warszawa 2004, s. 22-23.

7 Cyt. za: W. Jurkiewicz, Media w zarzqdzaniu wizerunkiem partii politycznej i jej
liderow, [w:] M. Sokotowski (red.), Media w Polsce..., s. 213.

8 M. Moiiko, Prezydent a la carte, ,,Odra” 2000, nr 9, Wroctaw, cyt. za: W. Godzic,
Rozumiec telewizje, Krakéw 2001, s. 49.

¥S. Michalczyk, op. cit., s. 166.
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Media, dziatajac w przestrzeni systemu politycznego, uczestniczg w procesie
socjalizacji politycznej, rozumianej jako ,,mechanizm przekazywania i utrwalania
wzoréw orientacji wobec polityki [wobec proceséw i instytucji politycznych —
K. F.]”%, wypierajac z niego w znacznym stopniu wczesniejszych dysponentow,
czyli takie struktury, jak szkota, rodzina, Kosci6t czy grupy odniesienia. Istotg tego
procesu, polegajacego na przygotowywaniu jednostek do Swiadomego wypetniania roli
obywatela (wyborcy, ale takze cztonka parlamentu etc.), jest ,,uczenie odbiorcow
mediéw rozumienia zasad dziatania systemu politycznego, dynamiki jego zmian czy
tez ksztalttowania nawykow jego obserwacji”™!. Socjalizacja (edukacja) polityczna
ma zasadniczy wptyw na formowanie kultury politycznej spoteczenistwa. ,,Obok mitu
politycznego, typu przywddztwa, ideologii, réznego typu instytucji i propagandy srod-
ki masowego przekazu sg jednym z czynnikow przejawiania si¢ kultury politycznej .

Na gruncie nauk politycznych kultura polityczna definiowana jest jako ,,zakorze-
niony w spoteczernistwie wzor wartosci, orientacji i preferencji w odniesieniu do insty-
tucji i mechanizmdw Zzycia politycznego’™?; , catoksztalt wartosci, norm i regut zachowania
utrwalonych w §wiadomosci podmiotéw bioracych udziat w dziataniach politycznych”*.
Do elementéw konstytuujacych kulture polityczng zaliczy¢ nalezy: wiedzg o polity-
ce, wartosci i poglady polityczne, sposoby dziatania w sferze polityki®, uznawane
i akceptowane wzory zachowan. Nierzadko w literaturze, nagminnie w publicystyce
politycznej, mozna spotkac si¢ z tak zwanym redukcjonizmem definicyjnym w podej-
Sciu do kategorii kultury politycznej, co polega na ograniczaniu jej zakresu zwykle
albo do wiedzy politycznej, albo partycypacji politycznej. Powszechne jest takze utozsa-
mianie kultury politycznej z kulturg osobistg (obyczajnoscia). ,,Kultura polityczna
W potocznym rozumieniu oznacza sfere moralng i estetyczng dziatari instytucji po-
litycznych oraz samych politykéw [...] oznacza rowniez formg estetyki politycznej
(kwestie dotyczace protokotu dyplomatycznego czy samej schludnosci politykow)”*.
Takie ujmowanie prowokuje wartosciowanie oraz przektamania wskazujace na nie-
obecnos¢ kultury politycznej (absencja wyborcza; niedoinformowanie; nieparlamen-
tarny jezyk, ubidr, zachowanie okreslane s mianem braku kultury politycznej).

Klasyczna koncepcja kultury politycznej zostala stworzona przez Gabriela Al-
monda, Sidneya Verbe¢ oraz G. Binghama Powella?” w latach 60. XX w. Zgodnie
z ich propozycjg metodologiczng za kultur¢ polityczng winniSmy uznac: ,,Cato-

2J. Garlicki, A. Noga-Bogomilski, Kultura polityczna w spoteczeristwie demo-
kratycznym, Warszawa 2004, s. 132.

2'S. Michalczyk, op. cit., s. 128-129.

2W. Adamczyk, op. cit., s. 246.

3 A.W. Jabtonski, Kontynuacja i zmiana kultur politycznych jako problem w analizie
systemow demokratycznych, [w:] W. Bokajto (red.), Studia z teorii polityki, kultury politycz-
nej i mysli politycznej, Wroctaw 1996, s. 93.

#*M. Chmaj, M. Zmigrodzki, Wprowadzenie do teorii polityki, Lublin 2001, s. 7.

3 F. Ryszka, Nauka o polityce. Rozwazania metodologiczne, Warszawa 1984, s. 217.

% C. Koscielniak,J. Wisniewski, Kultura polityczna w perspektywie filozofii po-
litycznej, [w:] Z. Blok (red.), Teoretyczne i metodologiczne problemy badan nad kulturg
polityczng, s. 34.

27 Por. G. A. Almond, S. C. Verba, The Civic Culture. Political Attitudes and Demo-
cracy in Five Nations, New York, 1963; G. A. Almond, G. B. Powell, Comparative Poli-
tics: A Development Approach, Boston 1966.
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ksztatt indywidualnych postaw i orientacji politycznych uczestnikéw danego syste-
mu wobec obiektéw politycznych. Jest to sfera subiektywna, lezaca u podstaw dzia-
tai politycznych”?. Do obiektéw orientacji politycznej® zaliczajg si¢: system
polityczny jako catos¢, obiekty inicjujace (rzad, parlament, partie, elity politycz-
ne) oraz obiekty wynikowe (decyzje polityczne, programy polityczne).

Indywidualne orientacje wobec polityki, wedtug Almonda i Powella, tacza w so-
bie*: orientacje poznawczg — prawdziwa lub falszywa wiedzg¢ dotyczaca systemu
politycznego oraz faktow i procesow politycznych; orientacj¢ afektywng — uczu-
cia zywione wzgledem systemu politycznego, jego funkcjonariuszy i ich sprawno-
$ci; poczucie wiezi, zaangazowania lub sprzeciwu wobec obiektow politycznych;
orientacje oceniajacg — odwotujace si¢ do informacji oraz uczu¢ sgdy i opinie do-
tyczace obiektéw politycznych.

Kategoria kultury politycznej stanowi zatem psychiczny konstrukt, obejmujgcy
wewnetrzne przekonania podmiotu wyrazajace stosunek do obiektéw polityki (posta-
wy i orientacje), uksztaltowane na podstawie wiedzy, oceny i emocji zywionych
wzgledem tych obiektéw. Wazng czescia sktadowg omawianej kategorii sa, wynikaja-
ce z wewnetrznych przekonan, przekonania zamanifestowane (aspekt behawioralny),
czyli obserwowalne zachowania w polu polityki (np. partycypacja—apatia—alienacja).

Na kazdy z komponentéw tak zdefiniowanej kultury politycznej wptywajg srod-
ki masowego przekazu. Pomigdzy zjawiskiem kultury politycznej a systemem me-
dialnym zachodzg wiec Sciste zaleznosci.

Za pomocy przekazywanych tresci [media — K. F.] oddziatujg na opini¢ publiczna, ktéra
za ich posrednictwem nabiera pozadanego przeswiadczenia o rzeczywistosci spotecznej, co
ma niebagatelne znaczenie przy ocenie i podejmowaniu dzialari politycznych?'.

Media przez popularyzacje wiedzy politycznej ksztattuja orientacje poznawcza;
sg gtéwnym nosnikiem informacji o rzeczywistosci spoteczno-politycznej, na pod-
stawie ktorych obywatel wyrabia sobie zdanie dotyczace funkcjonowania obiektow
politycznych. Przewaga emocjonalnych srodkéw wyrazu (tzw. retoryka audiowizu-
alna*?), stosowanych do opisu problematycznych kwestii politycznych, ma przeto-
zenie na orientacje afektywna, wywotujgc u widza konkretne odczucia, emocjonalny
stosunek do obiektéw politycznych. Media majg takze swdj udzial w modelowa-
niu orientacji oceniajacej; pomagaja odbiorcy zrecenzowaé zachowanie elit rzadza-
cych czy okreslong decyzje polityczng (odejscie od oddzielania informacji od
dziennikarskiego komentarza).

2G.A. Almond,S.C. Verba, The Civic Culture...,[w:]1J.Szczupaczynski (red.),
Wtadza i spoteczeristwo, Warszawa 1995, s. 328-344.

»G.A. Almond, G.B. Powell, op. cit., s. 52 i nast., cyt. za: J. Garlicki, A. No-
ga-Bogomilski, op. cit., s. 24.

% Por.G. A. Almond, G.B. Powell, Kultura polityczna, [w:] Elementy teorii socjolo-
gicznych, Warszawa 1975, s. 578.

317. Jagielski, Kultura polityczna spoteczeristwa, [w:] Z. Blok (red.), Nauka o poli-
tyce, Poznanl 1988, s. 221, cyt. za: W. Adamczyk, op. cit., s. 246.

32 Por. B. Dobek-Ostrowska, Teoria komunikowania publicznego i politycznego,
Wroctaw 2001, s. 131.
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Badacze polskiej transformacji postulujg koniecznos¢ edukacji spoteczeristwa
do demokracji. Przez dekady wigkszos¢ obywateli pozbawiona byla praktycznie
mozliwosci korzystania z praw obywatelskich, co zaowocowato pasywnoscig, wy-
uczong bezradnoscig i postawg roszczeniowg wobec paristwa. ,,Polacy reprezentujg
niski poziom kultury politycznej”*. Potransformacyjng rzeczywistos¢ cechuje defi-
cyt obywatelskosci. Obserwuje si¢ nieznajomos¢ konstytucji, zasad funkcjonowania
instytucji politycznych, systemu politycznego oraz podstawowych praw i obowigz-
kéw obywatelskich™.

Na formowanie obywatelskiej kultury politycznej polskiego spoteczeristwa
(oprécz medialnych komunikatéw o polityce, sktadajacych si¢ z informacji przez
media przetworzonych, czy tez osobistych doswiadczen jednostki w zetknieciu z syste-
mem politycznym) wptywa kultura polityczna elit rzadzacych, ktére ze wzgledu na
ich specyficzny status spoleczny (sposéb nastawienia do polityki czy oceny zjawisk
politycznych) nalezy traktowac¢ jako subkulture polityczna. ,,Nieprawne jest ujed-
nolicanie obu wymienionych typ6éw kultury politycznej*. Robert Putnam podkresla,
ze kultura polityczna elit w danym systemie, czy kultura polityczna pracownikéw
aparatu paristwowego, stanowi istotny element sktadowy kultury politycznej spoteczen-
stwa i ma bardzo powazny wplyw na ksztattowanie kultury politycznej narodu czy
spotecznosci paristwowej*. Kultura polityczna spoleczeristwa wyraza bowiem sto-
sunek jednostek do systemu politycznego, ktérego elementem jest przeciez wtadza
(elita); wyraza gotowos¢ jednostki do okreslonych dziatar lub wycofania si¢ z zycia
politycznego, przyczyniajacych si¢ do stabilizacji systemu lub jego negacji. Zacho-
wania spoleczeristwa i jego postawy majg zatem charakter wtérny wobec zachowan oraz
postaw elit politycznych. Politycy, instytucje paristwowe spetniajag bowiem role
wzorcOw do nasladowania dla obywateli*’.

Tymczasem kultura polityczna elit u progu III RP stanowi specyficzng mozai-
ke, bedacg sktadowg wezesniejszych wzoréw kulturowych, silnych tradycji plura-
lizmu czaséw demokracji szlacheckiej (pluralizm narodowosciowy, kulturowy,
religijny) i wptywu socjalistycznego modelu kultury politycznej. Rok 1989 Tadeusz
Bodio nazywa ,,swoistg psychotransformacjg’™**, a konieczny warunek jej powodze-
nia widzi w zmianie mentalnosci zaréwno rzadzacych, jak i rzadzonych; w wyzby-

¥ G. Piwnicki, Wybory a poziom kultury politycznej Polakow, [w:]S. Wojciechow-
ski (red.), Wspotczesna Europa, Poznai 2004, s. 308.

% A. Chodubski, op. cit., s. 46.

¥W.Adamczyk, op. cit., s. 247.

#J. Garlicki,A. Noga-Bogomilski,op. cit., s. 41, za: R. Putnam, Comparative
Studies of Political Elites, New Jersey 1976.

% Por. W. Adamczyk, op. cit.

BT. Bodio, Migdzy romantyzmem i pragmatyzmem. Psychopolityczne aspekty transfor-
macji w Polsce, Warszawa 1999, s. 9 i nast., pisze o psychologicznych problemach transfor-
macji. Resztki romantyzmu zakorzenione w kulturze narodu stajg si¢ przeszkodami na drodze
transformacji ustrojowej. Po 1989 r. pokutujgce postawy romantyczne doprowadzily do idea-
lizacji polityki solidarnosciowej, co w zetknieciu z realiami zycia codziennego doprowadzito
do frustracji 1 rozczarowan. Postulowana przez Tadeusza Bodio zmiana mentalnosci spote-
czenstwa polega¢ ma nie tyle na rugowaniu romantycznych tradycji z mentalnosci ludzi, ile
raczej na ,,dostrajaniu si¢” tego, co funkcjonalne w romantyzmie i pragmatyzmie do nowych
wyzwan transformacyjnych.
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ciu si¢ ,.fiksacji romantycznej” w r6znych postaciach i odmianach®. Dramatyzm dzia-
tari transformacyjnych — pisze Jadwiga Staniszkis w Ontologii socjalizmu — taczy
si¢ z faktem, iz sg one podejmowane przez podmioty ukonstytuowane w tradycji
myslowej, ktéra musza zmieniac*. Powstanie III RP wiazato si¢ bowiem z wyczerpa-
niem pokoleniowego cyklu walki o niepodlegtos¢*'. Programowo antysystemowy
paradygmat romantyczny i dominujace w jego ramach wzory myslenia i dziatania
stracity racj¢ bytu; w zaden sposéb nie przystawaty do wyzwan pragmatycznych,
ktérym nowa wtadza, w obliczu przeksztatceri ustrojowych, musiata stawié czota.
W tym miejscu ,,pragmatyka reform rozchodzi si¢ z romantyka oczekiwan spotecz-
nych”*. Mimo to ,,romantyzm silnie zakorzeniony w kulturze narodowej prébuje
walczyé o swoja pozycje w obcej mu rzeczywistosci ustrojowej. Widoczny byt
zwlaszcza w pierwszym okresie transformacji”. Jednak analiza kultury politycz-
nej polskich elit wtadzy pozwala dostrzec coraz silniejszg internalizacj¢ zachodnich
wzoréw kultury politycznej, co dokonuje si¢ za sprawg i przy udziale mediéw ma-
sowej informacji.

Na kulturg polityczng elit rzadzacych sktadajg sie: 1) przekonania, idee i war-
tosci, stanowigce zaplecze motywacyjne procesu decyzyjnego, przesadzajace o pra-
womocnosci istniejgcych instytucji politycznych; 2) zasady gry politycznej, reguty
i kody (formalne i nieformalne) zachowan politycznych; 3) styl uprawiania polity-
ki; 4) jakos¢ zachowari politycznych, sposéb prowadzenia sporéw; 5) jakos¢ i styl
debaty politycznej (sprzyjajaca porozumieniu vs powierzchowna, nierzeczowa,
hastowa, emocjonalna, konfrontacyjna, agresywna, potegujgca podziaty); 6) srod-
ki wykorzystywane w dialogu ze spoleczefistwem/przedstawicielami wtadzy (jak
np. symbole polityczne, jezyk polityki — stanowigce instrumenty umozliwiajgce
formowanie komunikatow objasniajgcych rzeczywistos¢ polityczng oraz zabieganie
o legitymizacj¢); 7) wiedza decydentéw (Wtodzimierz Wesotowski w pracy Poczgt-
ki parlamentarnej elity podkresla, ze jedyng wiedza, jakg dysponowali cztonkowie
ugrupowan postsolidarnosciowych, byta wiedza o tym, jak polityka jest uprawia-
na w krajach Europy Zachodniej. Poza tym kwalifikacje polskich elit politycznych
byty marne*: , partie skupiajg politykéw o niewiadomych kompetencjach”+).

Wojciech Adamczyk, analizujac zwigzki pomiedzy kulturg polityczng a Srod-
kami masowego przekazu w Polsce po 1989 r., zauwaza, ze kultura polityczna elit
jest niewatpliwie w mniejszym stopniu modyfikowana przez media niz kultura
polityczna spoteczenstwa jako catosci. Elity wykorzystujg media jako posrednikéw

% Maria Janion sformutowata mysl o zmierzchu paradygmatu romantycznego w kulturze
narodowej, Czy bedziesz wiedziat co przeZytes, £6dZ 1996 (,,Osiagnieta niepodlegtos¢, do
ktérej wszechwiladny romantyzm przyczynit si¢ w sposob zasadniczy, niweczy podstawe jego
oddzialywania. Nastgpita era trzezwosci i deziluzji” s. 14).

7. Staniszkis, Ontologia socjalizmu, Warszawa 1989, s. 140.

“ Por. T. Bodio, op. cit., s. 20-21.

2 Ibid., s. 103.

“T. Bodio, op. cit., s. 73.

“W. Wesotowski, Parlamentarzysci jako czgs¢ elity politycznej, [w:]J. Wasilew -
ski, W. Wesotowski (red.), Poczqtki parlamentarnej elity, Warszawa 1992, s. 57.

M. Grabowska, T. Szawiel, Anatomia elit politycznych. Partie polityczne w post-
komunistycznej Polsce 19911993, Warszawa 1993, s. 173.
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(,,prasa jest jedynie instrumentem umozliwiajgcym przekazywanie okreslonych tre-
$ci”*), dzigki ktérym maja mozliwos¢ modyfikowania zachowari spoleczenstwa
(kultury politycznej) i narzucania obywatelom wtasnego punktu widzenia na okre-
Slone problemy. Jednak media ,,mogg takze samodzielnie ksztaltowaé postawy
swoich odbiorcow, niezaleznie od woli decydentéw politycznych™, a ,,posrednic-
two medialne oznacza mniejszg lub wigksza kontrole nad dostarczanymi przez partie
i rozpowszechnianymi przez media treSciami. Media dokonuja zatem selekcji tre-
$ci zgodnie ze swoimi celami i linig redakcyjng*. Aktorzy polityczni, chcac unik-
na¢ marginalizacji (politycznej smierci), sa skazani na korzystanie z mediéw.
,,Pozyskanie mediéw staje si¢ nierzadko wazniejsze, niz pozyskanie samych wy-
borcoéw™*. , Partie polityczne stajg si¢ niemal zaktadnikami mediéw™™.

Prébe wyjasnienia interakcji zachodzgcych w obszarze systemu politycznego
migdzy politykg a mediami w ustroju demokratycznym stanowi koncepcja politycz-
nej kultury komunikacyjnej. Pojecie to zostato wprowadzone do nauk spotecznych
w latach 60. XX w. przez G. Almonda i S. Verbg¢®' na oznaczenie pewnego aspektu
szerzej pojmowanej kultury obywatelskiej spoteczenstw; istotnej czesci kultury
politycznej w kazdym paristwie. Polityczna kultura komunikacyjna odzwierciedla prak-
tyczne relacje na linii polityka—media, ktére sg wyznacznikiem legitymizacji i sta-
bilizacji proceséw demokratycznych oraz decyduja o jakosci i stylu politycznego
dyskursu. Zaleznosci migdzy aktorami (komunikatorami) politycznymi a Srodkami
masowego komunikowania (dziennikarzami) wptywajg na ich wspdlne stosunki
komunikacyjne ze spoleczenstwem (obywatelami). Owe stosunki komunikacyjne
przejawiajg si¢ gtdwnie w sposobach informowania o procesach i zjawiskach poli-
tycznych®?. Barbara Pfetsch definiuje termin polityczna kultura komunikacyjna jako:
,Lempirycznie opisywalne stosunki miedzy aktorami komunikowania politycznego (akto-
rzy polityczni i media) wraz z wynikajacymi z nich typami i sposobami ich komuni-
kowania si¢ z publicznoscig polityczng > oraz wyrdznia cztery mozliwe czyste typy
politycznej kultury komunikacyjnej (zaznaczajac, ze ze wzgledu na uwarunkowania ze-
wnetrzne 1 wewnetrzne w przypadku poszczegdlnych aktoréw w okreslonym czasie
mogg zachodzi¢ zmiany w orientacji): zorientowang medialnie, zorientowang na PR,
zorientowang strategicznie, zorientowang partyjno-politycznie®. Kazdy z tych ty-

W, Adamczyk, op. cit., s. 248.

4 Ibidem.

#S. Michalczyk, op. cit., s. 182—-183.

“T. Goban-Klas, Przesunigcie centrum wtadzy: media jako pierwsza sita systemu po-
litycznego, [w:]J. Chtopecki, R. Polak (red.), Media lokalne a demokracja lokalna, s. 55.

M. Szpunar, Takie widzi Swiata koto..., jakie telewizyjnymi zakresla oczy — w teatrze
Zycia politycznego, [w:] Media a polityka, s. 111.

S1Cyt. za: S. Michalczyk, op. cit., s. 174.

2 Por. S. Michalczyk, op. cit., s. 173-174.

3S. Michalczyk, op. cit., s. 174.

% B. Pfetsch, Politische Kommunikationskultur — ein theoretisches Konzept zur vergle-
ichenden Analyse politischer Kommunikationssysteme, [w:] F. Esser, B. Pfetsch (red.), Politi-
sche Kommunikation im internationalen Vergleich. Grundlagen, Anwendungen, Perspekti-
ven, Wiesbaden 2003, s. 404—413. Typizacj¢ politycznych kultur komunikacyjnych wg Bar-
bary Pfetsch przytaczam za: S. Michalczyk, op. cit., s. 174-176.
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péw implikuje odmienny sposéb medialnej prezentacji polityki opinii publicznej;
wplywa na jakos¢ i cechy dyskursu politycznego.

Obserwacja strategii komunikacyjnych ugrupowar parlamentarnych po 1989
r. pozwala uznacé, ze w polskiej rzeczywistosci politycznej przewaza polityczna kul-
tura komunikacyjna zorientowana medialnie. Zauwazalny jest takze typ o orienta-
cji partyjno-polityczne;.

Polityczna kultura komunikacyjna zorientowana medialnie charakteryzuje si¢
dominacjg tak zwanej logiki medialnej komunikatoréw, czyli orientacjg na media
jako podstawe dziatania swoich politycznych PR (wtadza mediéw stanowi cel pier-
wotny). Taka polityka komunikacyjna skutkuje odpolitycznieniem dyskursu pu-
blicznego, w ktérym przewazajg pseudowydarzenia® (wydarzenia o watpliwym
znaczeniu politycznym zainscenizowane przez aktoréw politycznych wylacznie na
uzytek medidéw, np. konferencje prasowe czy polityczne manifestacje).

Aktorzy polityczni zapragneli sta¢ si¢ medialnymi gwiazdami®®, chcac zaistnieé
w mediach (uzyskaé tzw. widocznos¢ medialng), muszg ustosunkowac si¢ do kry-
teriéw, jakimi rzadza si¢ media, bazujac na nich formowac swoje komunikaty (charak-
teryzujgce si¢ przewagg obrazu nad stowem, nieskomplikowanymi konstrukcjami
zdaniowymi, ograniczonym zasobem srodkéw leksykalnych, licznymi poréwnania-
mi czy metaforami zwigkszajacymi barwnos¢ i atrakcyjnosé przekazu etc.). Polityk,
cho¢ przyswiecajg mu cele polityczne, ,,symuluje wewnatrz samego siebie reguty
medialnosci i stara si¢ wypowiada¢ podiug tego, co za normy medialne uwaza”’.

Najbardziej rozpoznawalne zmiany, powstate na skutek ,,przestrzegania” kry-
teriéw medialnosci w politycznym komunikowaniu, obserwowalne sg w jezyku. Ze
wzgledu na ograniczonos¢ miejsca zasygnalizuj¢ jedynie gtéwne trendy charakte-
rystyczne dla jezyka polskiej polityki po 1989 r.

Znamienng cechg komunikacji politycznej po 1989 r. jest rozkwit jezyka agre-
sji. Media (odbiorcy) ,,zgtaszajg” zapotrzebowanie na jezykowg przemoc. Tak
skonstrowany komunikat daje gwarancj¢ emisji i utkwienia w pamigci widzéw. Ob-
serwujemy brutalizacje wypowiedzi politycznych (,,Ruski agencie, zatatwimy
cie!”®), postugiwanie sig¢ stylistyka walki, jezykiem gniewu, formutowanie wyzwisk
pod adresem przeciwnikow politycznych. Propaganda negatywna (stanowigca ele-
ment strategii ustanawiania hegemonii komunikacyjnej jednej ze stron walki poli-
tycznej nad innymi), stosowana w celu o§mieszenia czy obrazenia przeciwnika,
uwypuklenia jego stabych stron, pojawia si¢ zaréwno w trakcie kampanii wybor-
czych, jak i podczas debat parlamentarnych. Rywal polityczny — zamiast z przeciw-
nikiem, z ktérym nalezy si¢ porozumie¢ (co jest znamienne dla demokracji
skonsolidowanych) — utozsamiany jest we wspotczesnej retoryce politycznej,
zwlaszcza ugrupowarn populistycznych czy fundamentalistycznych, z wrogiem
(,,bandytg”, ,,szkodnikiem”), ktérego nalezy zniszczy¢:

% Por.S. Michalczyk, op. cit., s. 139.

%J.H. Kotodziej, op. cit., s. 40.

S D. Lewinski, op. cit., s. 355.

38 Jarostaw Kaczyriski do Zygmunta Wrzodaka, Zrédio: PAP, 6 czerwca 2005.
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Przeciwnik nie jest kims, kto ma inng koncepcj¢ rozwoju spotecznego, gospodarki, eko-
nomii etc. Przeciwnik jest agentem, zdrajcg, ztodziejem mienia publicznego, obcym naro-
dowo — w ogdle nie jest czlowiekiem™.

Kolejnym wyréznikiem jezyka polskiej polityki jest ,,moda na potocznos¢”®,
potaczona z nadmierng emocjonalnoscia jezykowa. Polega ona na odejsciu od schema-
tycznego, szablonowego, niezrozumiatego jezyka wiadzy Polski Ludowej (,,obiek-
tywne trudnosci”) do polszczyzny zywej (,,dziura budzetowa”, ,,zaciskanie pasa”).
Elity polityczne unikajg stylu urzedowego, stownictwa przesadnie wyszukanego czy
hermetycznego, ktére moze by¢ dekodowane jako préba manipulacji stuchaczem.
Zamiast tego wolg formutowac¢ komunikaty, opierajac si¢ na wyrazeniach zaczerp-
nietych z polszczyzny potocznej czy slangu miodziezowego (yes yes yes!), co ma na
celu zblizenie do przecigtnego wyborcy w warstwie jezykowej. Jak zauwaza Andrzej
Chodubski, ,,dziennikarze niechetnie nawigzujg kontakt z politykami ujawniajacy-
mi predyspozycje intelektualne — czgsto sg oni niezrozumiani przez swiat mediow’™'.

W polski (polityczny) pejzaz jezykowy na trwate wpisaty si¢ takze kolokwia-
lizmy, a nawet wulgaryzmy, nierzadko zwigzane ze sferg seksualna, ,,prymitywna
ludycznos¢ i obscenicznos¢”®. ,,Stowa nieparlamentarne wtargnety do parlamen-
tu”%: , To tobuz, bandyta ekonomiczny’*; ,, To szmaciarz®; ,,Najwigekszy nieréb
w Polsce™; ,,Premier niech si¢ na temat seksu nie odzywa najlepiej, bo on tego uczu-
cia bycia z kobieta w statych uczuciach nie przezyt”®’; , Ryszard Kalisz to porno-
minister, ktéry doskonale pasuje do pornoprezydenta. Mamy sojusz dwéch
pornograficznych grubaséw”®; ,, To zenujace: ten styl, machanie rekami, Jarostaw
Kaczyinski sprawia wrazenie przegranego dyktatora”®; ,,Z panig Kaczyriska zatafi-
czy€... Juz jestem nagrzany””; ,,On moze rézne szkoty pokonczy¢, ale nigdy nie
doréwna do moich pigt””'; ,,Mnie si¢ pan prezes Kaczynski, jesli z jakims potwo-
rem kojarzy, to z ciasteczkowym, a wigc z sympatycznym, z niczym ztym na pew-

¥ U. Wieczorek, O dychotomicznym widzeniu swiata, czyli o zwalczaniu wroga za
pomocq stow, ,,Jezyk Polski”, 1994, LXXIV, s. 208, cyt. za: Studia politologiczne, praca zbio-
rowa, Wroctaw 1995, s. 244.

O K. 0z06g, Jezyk w stuzbie polityki, Rzeszéw 2004, s. 62.

"' A. Chodubski, op. cit., s. 52.

©2J. Bralczyk, O jezyku polskiej polityki..., s. 90.

S 1. Kaminska-Szmaj, Agresja jezykowa w Zyciu publicznym, Wroctaw 2007, s. 35.

® Andrzej Lepper o Leszku Balcerowiczu.

% Andrzej Lepper o Aleksandrze Kwasniewskim.

% Andrzej Lepper o Aleksandrze Kwasniewskim, cyt. za: A. Goszczynski, Mgczen-
nik idei, ,,Wprost”, nr 20 (964), 2001.

7 Andrzej Lepper o Jarostawie Kaczyriskim, Zrédto: audycja Sygnaty dnia, PR1, 20 lipca
2007.

% Stefan Niesiotowski, komentujgc zawetowanie przez Aleksandra Kwasniewskiego usta-
wy zakazujacej rozpowszechnianie pornografii, Zrédto: PAP, 21 maja 2000.

% Stefan Niesiotowski w programie Kawa na tawg, TVN, 8 czerwca 2008.

" Lech Walesa w rozmowie z Konradem Piaseckim w audycji Kontrwywiad o swoim
ewentualnym udziale w organizowanym przez prezydenta balu w operze, RMF FM, 10 wrze-
$nia 2008.

" Lech Walesa o Lechu Kaczyriskim w rozmowie z Pawlem Wroniskim, TOK FM, 15
pazdziernika 2008.
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no’’?; ,,Zawsze wygolony, pachngcy. Z takim facetem nawet niedZwiadka przyjemniej
si¢ robi niz z jakims chudziakiem ze szczecing””*; ,,Dlaczego przecieki nie sg ba-
dane? Powiem wam dlaczego. Jeszcze nie rozgrzaliscie silnikéw, a juz wam olej
wycieka — taka szczelnos¢”™; ,,Prosz¢ Pafistwa! Ja wystgpi¢ w obronie nocy, bo jest
powiedzenie, ze noc jest przyjacidtkg kochankéw i ztodziei. (Wesotos¢ na sali, okla-
ski) Tak ze noc nie jest niczym ztym, zalezy do czego jest uzyta. (Wesotosc na sali)
I czgsciej noc ludzi taczy niz dzieli. (Wesotosc na sali, oklaski) Proponowatbym
wiec, zeby jednak wprowadzi¢ troszeczke nastroju””.

Drugim typem politycznej kultury komunikacyjnej, wyréznionym przez Bar-
barg Pfetsch i obserwowalnym w Polsce po 1989 r., jest kultura zorientowana par-
tyjno-politycznie. Silne partie polityczne kierujg si¢ gtéwnie logikg polityczng
(zamiast medialng, jak w poprzednim typie), a ich celem podstawowym (pierwot-
nym) jest dgzenie do zdobycia wtadzy. W publicznym dyskursie politycznym do-
minuja polityczne tematy zastepcze, czasem populistyczne. Swiadkami ignorowania
medidw przez partie polityczne (niektére) byliSmy na poczatku lat 90. Wowczas
wynikato to raczej nie tyle z potencjalu konkretnej partii, ile z niezdawania sobie
sprawy z politycznego potencjatu mediéw. Jednak ,,polityka w szczegdlnych sytuacjach
potrafi si¢ jakby odmediatyzowac [...] rzady Jerzego Buzka oraz Marka Belki [...]
trwaty catkowicie wbrew woli mediéw i opinii publicznej. Nastgpito zawieszenie
interreferencji, komunikacje medialne na temat polityki stracity swojg »podwdj-
nosé«, przestaty by¢ jednoczesnie komunikacjami politycznymi. Polityka w pew-
nym sensie przestata reagowac na media”’s.

Sposéb przedstawiania polityki w mediach moze prowadzi¢ do jej znieksztat-
cenia, chaosu pojeciowego’”’, a lakonicznos¢ przekazu skutkowac jego nieczytel-
noscig. Michael Robinson wskazuje na odpolityczniajacy wptyw telewizji, czyli
tak zwany wideomarazm. O zniechgceniu polityka, cynicznym do niej stosunku,
politycznym wyobcowaniu wywotanym medialnym obrazem polityki i politykéw
(niekompetencja decydentéw, naduzycia, korupcja, patologie elit politycznych),
pisze Hans Mathias Kepplinger”. Trzeba jednak zastanowic sig¢, czy media ksztal-
tuja kulture polityczng spoteczeristwa (stosunek do obiektow polityki), czy tylko
ja odzwierciedlajg?

2 Donald Tusk na konferencji prasowej 3 kwietnia 2008.

7 Tadeusz Cymarnski o nowym wicepremierze Przemystawie Gosiewskim, zrédto: TVN24,
16 maja 2007.

" Tadeusz Cymariski, Zrédlo: wystgpienie sejmowe (debata nad projektem uchwaly ws.
powotlania komisji sledczej), 11 stycznia 2008.

> Tadeusz Cymariski, Zrédto: stenogram sejmowy (nocne gtosowania nad wyborem czton-
kéw KRRIiT), 26 stycznia 2006.

D. Lewinski, op. cit., s. 357.

77 Za 6w chaos jednak w duzej mierze odpowiedzialni sg sami politycy, kt6rzy na potrze-
by walki politycznej stosuja perswazyjne przesunigcia definicyjne, co skutkuje rozchwianiem
semantycznym.

M. J. Robinson, Public affairs television and the growth of political malaise: The
case of ,,The Selling of the Pentagon”, ,,American Political Science Review” 1976, nr 70,
s. 409-432.

H.M. Kepplinger, op. cit., s. 5-7, 14.
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Inspirujac sie teza Slavoja Zizka, mozemy dojs¢ do wniosku, ze fenomen prze-
sytu i nadmiaru politycznych przedstawieri w mediach, r6znorodnos¢, a niekiedy
wrecz sprzecznos¢ komunikatow moze spowodowac u odbiorcy nieznosng klau-
strofobi¢. Nadmiar wyboru bedzie odbierany jako niemozliwos¢ dokonania wybo-
ru. Nieskoiczonos¢ wyboru sposrdd nieograniczonych niczym informacji
doprowadzi do nieznanego dotad radykalnego zamkniecia cztowieka na informa-
cje. I to wtasnie stanowi paradoks nieskoficzonosci (nieograniczonej wolnosci),
ktéra jest o wiele bardziej przyttaczajaca niz jakiekolwiek faktyczne uwigzienie.
Jedng z mozliwych reakcji na nadmierne zapelnienie pustki przestrzeni, przez ktorg
przeptywa tyle informacji, jest informacyjna anoreksja, desperacka odmowa przyj-
mowania informacji®.

W podsumowaniu rozwazan dotyczacych ksztattowania kultury politycznej
(spoteczenstwa i elit wladzy) przez media warto postawi¢ pytanie: Dlaczego poli-
tyka zdaje si¢ na medialne posrednictwo, skoro mediatyzacja negatywizuje postrze-
ganie polityki, wypacza jej istotg? Zdaniem Dominika Lewifiskiego mediatyzacja,
definiowana przez badacza jako uwrazliwienie systemu politycznego na system
mediéw masowych, jest dokonaniem systemu politycznego z co najmniej dwéch
powodow. Po pierwsze, poszerza jego mozliwosci komunikacyjne, po drugie, po-
zwala systemowi politycznemu na odcigzenie funkcjonalne. ,,Tematoéw zarzuconych
przez media politycy nie muszg podejmowac: otworzylo si¢ spore pole do zanie-
char. [...] System polityczny, uwrazliwiajgc si¢ na media, przestaje by¢ wrazliwy
na wszystko inne. Moce obserwacyjne systemu politycznego zostajg przekierowa-
ne z publicznosci polityki na wytworzong w systemie mediéw opini¢ publiczng.
Politycy nie muszg by¢ juz tak jak niegdys wrazliwi na agregacje intereséw, zada-
nia i wsparcia, wystarczy im wpatrywanie si¢ w stupki poparcia, wedle ktérych moga
regulowac decyzje i zaniechania™®'.

9 Por.S. Zizek, Przekleristwo fantazji, tham. J. Bator, P. Dybel, Wroctaw 2001, s. 232-233.
$1D. Lewinski, op. cit., s. 356-357.
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ROLA MEDIOW W FUNKCJONOWANIU
,NOWEJ DYPLOMACIJI”

Na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat w obszarze stosunkéw mi¢dzynarodowych
zauwazalna staje si¢ pewna tendencja. Jej istota polega na wzroscie aktywnosci na
arenie mi¢dzynarodowej podmiotéw innych niz paistwa. Transnarodowe organiza-
cje pozarzadowe (NGOs) czy korporacje transnarodowe to podmioty, ktére coraz
aktywniej angazujg si¢ w miedzynarodowe procesy polityczne i gospodarcze. Zwta-
szcza organizacje pozarzadowe w swej aktywnosci transnarodowej czgsto decyduja
si¢ na wspodtprace z mediami. Co najwazniejsze, w zdecydowanej wigkszosci przy-
padkéw powodzenie akcji podejmowanych przez organizacje pozarzagdowe zalezy
wtlasnie od wspétpracy z mediami.

,,Nowa dyplomacja”
— obszar wspOtpracy organizacji pozarzagdowych i mediéw

Obecnos¢ aktorow pozarzgdowych staje si¢ zauwazalna w takich dziedzinach
i obszarach zycia migdzynarodowego, ktore jeszcze do niedawna byty uznawane za
domeng panstw. Przejawem tego trendu jest zjawisko okreslane mianem nowej dyp-
lomaciji.

Sama dyplomacja, jak wiadomo, nie jest zjawiskiem nowym. Towarzyszy sto-
sunkom miedzynarodowym od zawsze i1 od zawsze tez byta uznawana za domeng
panstw, klasyczne bowiem pojmowanie dyplomacji definiuje jg jako sfere zarezer-
wowana wytacznie dla paristw. Nowa dyplomacja za$ jest przejawem dominujacej
obecnie tendencji angazowania si¢ organizacji spoleczenstwa obywatelskiego w swia-
towa polityke. Jak sama nazwa wskazuje, idea ,,nowej dyplomacji” wynika z prze-
konania, ze nastgpuje zmiana dotychczasowej, tradycyjnej, miedzypanstwowej natury
dyplomacji. Istota tego zjawiska polega na przenikaniu aktywnosci podmiotéw in-
nych niz paristwa do migdzynarodowych proceséw negocjacyjnych. Proces ten po-
woduje, ze panistwa, pomimo iz nadal pozostajg najwazniejszymi ich uczestnikami,
przestaja by¢ jedynymi nosnikami dziatan o charakterze dyplomatycznym na arenie
migdzynarodowej'. To, co stanowi o specyfice ,,nowej dyplomacji”, to jej hybrydo-

'K. Piérko, Korporacje transnarodowe w ,,nowej dyplomacji”, [w:] K. Eokuci-
jewski, L. Starosta (red.), Studia europejskie, Stosunki migdzynarodowe, Integracja eu-
ropejska, Politologia, Prawo, Gdarisk 2006, s. 150.
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wy charakter. L.aczac bowiem elementy tradycyjnej dyplomacji z nowymi trendami
lansowanymi przez podmioty pozarzadowe, tworzy wyjatkowy mechanizm, stajac si¢
,nowg jakoscig”, fenomenem w stosunkach miedzynarodowych.

Media — kluczowy element strategii NGOs

Dyplomacja podlega transformacji w wymiarze podmiotowym, przedmiotowym
oraz w zakresie mechanizméw funkcjonowania, z ktérymi wigze si¢ ogromna rola
mediow.

Zmiana podmiotowego wymiaru dyplomacji generuje koniecznos¢ modyfika-
cji tradycyjnych mechanizméw jej funkcjonowania. Pojawienie si¢ NGOs w ob-
szarze stosunkéw migdzynarodowych, ktéry dotychczas byt zarezerwowany dla
paristw oraz typowych dla nich metod, praktyk i zachowan politycznych, wigze si¢
z dyfuzja calego spektrum taktyk, srodkéw i strategii charakterystycznych dla orga-
nizacji pozarzadowych i niejako im przypisanych. Do metod i technik, jakimi po-
stuguje si¢ tradycyjna dyplomacja, nalezy przede wszystkim: prowadzenie negocjacji,
konsultacje, perswazja, podstep, grozba, presja psychologiczna, sankcje ekonomicz-
ne i polityczne. W przypadku ,,nowej dyplomacji” katalog srodkéw wykorzystywa-
nych przez NGOs dla osiggnigcia celu, poza udziatem w negocjacjach, zwigkszyt si¢
przede wszystkim o takie metody, jak: ksztaltowanie i wykorzystywanie poparcia
opinii publicznej, demonstracje i akcje uliczne, wspdtpraca z mediami, prowadze-
nie migdzynarodowych kampanii na rzecz przeforsowania okreslonych projektow
(pisanie listow i petycji do przedstawicieli pafistw, tworzenie zespotow tematycz-
nych oraz grup dyskusyjnych, organizowanie akcji informacyjnych), a takze two-
rzenie koalicji z paistwami. Wachlarz tych srodkéw obejmuje réwniez dostarczanie
decydentom informacji w postaci ekspertyz, raportow, publikacji, wpltywajac tym
samym na podejmowane przez nich decyzje. Do katalogu narzedzi i taktyk zaliczy¢
mozna rowniez dziatania okreslane mianem kampanii ,,mobilizacji wstydu. Akcje
tego typu polegajg na moralnym potgpieniu paristw tamigcych prawa cztowieka, nie-
przestrzegajacych standardéw ochrony srodowiska, czy korporacji transnarodowych
za stosowanie nieetycznych i nieodpowiedzialnych spotecznie praktyk.

Jak mozna zauwazy¢, wigkszos¢ metod wykorzystywanych przez NGOs dla
swej skutecznosci wymaga spetnienia jednego warunku, jakim jest wspétpraca z me-
diami. Specyfika bowiem tych metod powoduje, zZe elementem nieodzownym dla
powodzenia akcji organizowanych przez NGOs jest zaangazowanie mediow.

Jedng z form przejawiania si¢ nowej dyplomacji sg tzw. réwnolegte szczyty.
Sa to wydarzenia, ktére w szczegdlnosci przykuwajg uwage mediéw. Formuta row-
nolegtych szczytdw zostata powotana przez organizacje pozarzadowe w celu skon-
frontowania z silg, jakg sg oficjalne szczyty panstw i organizacji mi¢gdzyrzgdowych.
Proponujac alternatywne rozwigzania Swiatowych probleméw lub otwarcie prze-

2J. Symonides, Odpowiedzialnos¢ korporacji wielonarodowych za przestrzeganie i pro-
mocje praw czlowieka, [w:] E. Halizak, R. KuZniar,J. Symonides (red.), Globaliza-
cja a stosunki migdzynarodowe, Warszawa 2004, s. 265.
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ciwstawiajgc si¢ oficjalnym delegatom, rdwnoleglte szczyty stanowig przejaw sity
globalnego spoteczeristwa obywatelskiego i sa definiowane jako wydarzenia, ktére:

* organizowane sg przez narodowe i mi¢dzynarodowe grupy spoteczeristwa

obywatelskiego, uczestniczace w debacie migdzynarodowej niezaleznie od
dziatan parstw i korporacji transnarodowych;

* zbiegaja si¢ badZ sg powigzane z oficjalnymi szczytami rzadéw paristw lub

instytucji migdzynarodowych;

* zajmujg si¢ tymi samymi fundamentalnymi problemami co oficjalne szczyty;

* wspdipracujac z mediami oraz postugujac si¢ polityczng mobilizacjq

i protestem, wykorzystuja spotkania do nagtasniania alternatywnych wobec
tych preferowanych przez rzady propozycji politycznych;

e utrzymuja badz nie formalny kontakt z oficjalnymi szczytami?®.

Wybdr tej metody nie jest przypadkowy. Szczyty bowiem w systemie Swiato-
wym reprezentujg wazng instytucjonalng innowacje, tgczac w sobie legalnos¢ po-
nadnarodowych organizacji, elastycznos¢ nieformalnych spotkan panstwowych oraz
upublicznienie swoich dziatan i troske o biezgce problemy globalne. W ostatnich
latach szczyty staty si¢ czgstsze i bardziej wptywowe, a ich skutki polityczne — co-
raz bardziej dalekosiezne. W Swiecie zdominowanym przez media i natychmiastowa
komunikacj¢ szczyty sg wydarzeniami ,,zorientowanymi na media” (media-orien-
ted). Media stajg si¢ widoczng czescig tych wydarzen 1 potwierdzajg rosngce zna-
czenie nieformalnego podejmowania decyzji w kwestiach ponadnarodowych®.
Dzigki takiej formule oraz dzigeki zaangazowaniu mediéw mozliwe staje si¢ zrozu-
mienie przez spotecznos¢ miedzynarodowg istoty oraz skali danego problemu (nie-
rzadko zagrozenia), a takze zwrdcenie uwagi oraz zapoczatkowanie lub poglebienie
wspOtpracy spotecznosci miedzynarodowej w odniesieniu do probleméw globalnych.

Migdzynarodowa Kampania na rzecz Zakazu Min Przeciwpiechotnych
oraz Koalicja na rzecz Utworzenia Miedzynarodowego
Trybunatu Karnego — przyktady wspétdziatania NGOs z mediami

Sztandarowe wrecz przyktady kooperacji NGOs z mediami to dwie mig¢dzyna-
rodowe akcje: Miedzynarodowa Kampania na rzecz Zakazu Min Przeciwpiechotnych
(International Campaign to Ban Landmines — ICBL) oraz Koalicja na rzecz Utwo-
rzenia Migdzynarodowego Trybunatu Karnego (Coalition for an International Cri-
minal Court — CICC).

Specyfika tak jednej, jak i drugiej koalicji polegata na tym, ze podmiotami, ktdre
braty w nich udziat, byly, poza organizacjami pozarzagdowymi, rowniez pafistwa,
poszczegdlni politycy, opinia publiczna oraz media. Celem, ktéry zjednoczyt wszyst-
kie podmioty pierwszej koalicji, byto dazenie do catkowitego wyeliminowania bro-
ni, bedacej przyczyng smierci i kalectwa tysigcy ludzi rocznie na catym swiecie,

3M. Pianta, Parallel Summits of Global Civil Society, [w:) H. K. Anheier,M. Gla-
sius, M. Kaldor (eds.), Global Civil Society Yearbook 2001, Oxford 2001, s. 171.
*M. Pianta, op. cit., s. 169.
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zwlaszcza ludnosci cywilnej®. W drugim przypadku zas byto to dgzenie do powo-

tania do zycia organu miedzynarodowego odpowiedzialnego za sadzenie sprawcOw

zbrodni ludobéjstwa, zbrodni przeciwko ludzkosci.

Oddziatywanie na opini¢ publiczng, a tym samym zwi¢kszanie poparcia spo-
tecznego, byto jednym z podstawowych celéw obu kampanii. Stad tez tak duze
znaczenie miata dla organizacji pozarzgdowych wspoétpraca z mediami. Aby zainte-
resowaé media konkretnymi akcjami, a nastgpnie zachecic je do wspétpracy, NGOs
czesto angazowaly w przeprowadzane akcje znane i popularne osobistosci, jak np.
papieza Jana Pawta II czy ksiezng Diane.

Organizacje pozarzadowe postugiwaty si¢ catym wachlarzem metod i Srodkéw.
Ponizej zostang przedstawione te, w ktdre najbardziej zaangazowane byly media
i dla ktérych powodzenia udziat mediéw byt konieczny.

Generalnie udzial organizacji pozarzagdowych w procesie negocjowania zaréwno
traktatu o Migdzynarodowym Trybunale Karnym (MTK), jak i konwencji o zakazie
min przeciwpiechotnych miat charakter ,,dwufunkcyjny”. Po pierwsze, organiza-
cje pozarzadowe uczestniczyty w nich ,,od wewnatrz”, biorgc udziat w dyskusjach
i negocjacjach nad trescig dokumentdw, stuzgc specjalistyczng wiedzg dotyczaca
np. skutkéw niekontrolowanego uzycia min przeciwpiechotnych, przedstawiajac
raporty z badan ekspertow oraz lobbujgc przedstawicieli rzadéw — wywierajac tym
samym wptyw na kierunek obrad ,,od srodka”. Po drugie, NGOs spetnialy réwniez
funkcje ,,zewngtrzng”, w ktdrej to rola mediéw byta kluczowa. Ot6z ta funkcja ze-
wnetrzna polegata na uswiadamianiu opinii publicznej o skutkach stosowania min
przeciwpiechotnych i w drugim przypadku o koniecznosci powotania MTK. Odby-
walo sig¢ to przez wspdlprace z mediami, organizowanie demonstracji i akcji ulicz-
nych, wysytanie listéw otwartych do medidéw, pisanie petycji, organizowanie
konferencji oraz angazowanie w kampanig¢ lokalnych politykow®.

NGOs, swiadome tego, iz ,,wszystkie zmiany w porzadku prawnym stajg si¢
konieczne na podstawie rozwoju faktow, lecz nie dokonujg si¢ inaczej, jak tylko
wowczas, gdy rozpeta si¢ wielka fala opinii publicznej”, zorganizowaty kampa-
ni¢ w ten sposéb, aby jej dziatlania w jak najwigkszym stopniu niosty oddZzwiek
wsrdd opinii publicznej. Metody i srodki, jakimi postugiwata si¢ ICBL, dazac do
podpisania i ratyfikacji konwencji ottawskiej, oraz jakimi postuguje si¢ nadal, ma-
jac na celu jej uniwersalizacje, to przede wszystkim:

1. Organizowanie konferencji prasowych; celem konferencji byto rozpowszech-
nianie informacji na temat celéw przysztego trybunatu, a takze potencjalnych
konsekwencji jego funkcjonowania dla panstw. Na okres konferencji w Rzymie,
ktéra miata doprowadzi¢ do przyjecia statutu przysztego MTK, CICC zmieni-
ta swdj dwumiesiecznik ,,Monitor” w codziennie wydawany okélnik. Publiko-
wano rowniez biuletyn ,, Terra Viva”, w ktérym, migdzy innymi, sami delegaci

SE.Halizak, R. KuZniar, Niekonwencjonalne sposoby regulacji w stosunkach mig-
dzynarodowych, [w:] E. Halizak, R. KuzZniar (red.), Stosunki migdzynarodowe: geneza,
struktura, dynamika, Warszawa 2006, s. 381.

¢ <http://www.icbl.org/action>. Informacja z 25.05.2008.

7 Cyt. za: K. Karski, Realizacja idei utworzenia migdzynarodowego sqdownictwa kar-
nego, ,,Painstwo i Prawo” 1997, nr 3, s. 76.
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mogli przeczyta¢ nie tylko informacje o aktualnych wydarzeniach, ale réwniez
komentarze na temat ich wtasnej aktywnosci i stanowisk w trakcie negocjacji.

2. Organizowanie demonstracji i akcji ulicznych skupiajgcych uwage medidw;
jedng z form wptywu NGOs na proces negocjacji byty réwniez akcje uliczne.
Amnesty International w pierwszym tygodniu konferencji zorganizowata na
ulicach Rzymu demonstracje human carpet, symbolizujgcg ofiary ludobdjstwa,
zbrodni wojennych i zbrodni przeciwko ludzkosci. Z kolei z inicjatywy orga-
nizacji Mothers of the Plaza de Mayo w gtéwnym hallu siedziby FAO (Food
and Agriculture Organization), gdzie odbywala si¢ konferencja, umieszczono
transparent przypominajacy delegatom o nierozwigzanej kwestii zaginionych
w Argentynie 30 tys. wigZniéw politycznych.

3. W przypadku kampanii dotyczgcej min organizowane byty projekcje filméw
na temat ofiar min przeciwpiechotnych, w telewizji przedstawianie byty poru-
szajace wywiady i zeznania ofiar i Swiadkdw; ciekawa akcja odbyta sie w ubie-
gtym roku w Warszawie (Landmine Miss). Ich celem jest naktonienie rzadu
danego paristwa do ratyfikacji konwencji. Landmine Miss to kontrowersyjna,
lecz skupiajgca uwage na problemie min wystawa fotograficzna, ktérej towa-
rzyszyta konferencja z udzialem przedstawicieli Ministerstwa Spraw Zagranicz-
nych oraz Ministerstwa Obrony Narodowej®.

4. Wykorzystywanie wydarzen sportowych czy kulturalnych skupiajacych uwa-
ge szerokiej rzeszy odbiorcéw. Przykladem jest akcja Score for the Red Cross®,
ktéra towarzyszyta Euro 2008 — mistrzostwom Europy w pilce noznej. Przed
kazdg transmisjg meczu pojawiat si¢ spot nawigzujacy do problemu min prze-
ciwpiechotnych. Umozliwito to zaistnienie w Swiadomosci spoteczeristw pro-
blemu min przeciwpiechotnych i zainteresowanie opinii publicznej tg kwestig.

5. Dostarczanie dokumentéw eksperckich; aktywnos¢ organizacji pozarzgdowych
nie ograniczala si¢ jedynie do przekonywania a piori delegacji pafistwowych
o stusznosci swoich racji. To wiasnie NGOs przeprowadzity liczne badania,
ktérych wyniki udostgpnialy stronom zainteresowanym w postaci artykutow
w czasopismach, zwlaszcza prawniczych, oraz raportow NGOs. Tresci tych pu-
blikacji promowaty okreslone, proponowane przez NGOs, rozwigzania, przed-
stawiajac jednoczesnie argumentacje za takimi wiasnie rozwigzaniami.

6. Organizowanie konferencji; ta forma aktywnosci NGOs nie przejawiata si¢ co
prawda podczas trwania konferencji w Rzymie czy w Ottawie, niemniej jednak
warto o niej wspomniec ze wzgledu na przemozny wptyw, jaki za posrednictwem
mediéw wywierata na opini¢ publiczna. Lata poprzedzajace obie te konferen-
cje obfitowaly w spotkania eksperckie, debaty publiczne, seminaria, sympozja
i konferencje na temat zagrozen, ktérymi s miny przeciwpiechotne, oraz na te-
mat koniecznosci powotania instytucji Migdzynarodowego Trybunatu Karnego.
Spotkania te organizowane byty przez organizacje pozarzagdowe, Srodowiska
akademickie badZ wspétorganizowane przez NGOs i rzady'.

8 <http://www.icbl.org/action>. Informacja z 25.05.2008.

° Patrz szerzej: < http://www.scorefortheredcross.org/En/Country-Selection/>

0OM. Glasius, The International Criminal Court: a global civil society achievement,
London—New York 2006, s. 37-44.
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Specyfika tych metod §wiadczy o tym, ze organizacje pozarzgdowe doskonale
zdawaly sobie sprawe z faktu, ze dla powodzenia ich dziatar niezbgdna jest wspot-
praca z mediami. Organizacje pozarzagdowe postawily przed sobg zadanie zmobilizo-
wania opinii publicznej i lobbingu na rzecz ratyfikacji traktatu rzymskiego i konwencji
ottawskiej. Warunkiem wstgpnym byto uswiadomienie opinii publicznej koniecz-
nosci powotania MTK, w drugim przypadku — przyjecia catkowitego zakazu min
przeciwpiechotnych, a tym samym uzyskanie szerokiego poparcia dla obu inicja-
tyw. Stad tez niemal wszystkie akcje NGOs byly ,,zorientowane” na media, ktérych
pomoc byta nie do przecenienia. Mozna nawet zaryzykowac stwierdzenie, ze gdy-
by nie zaangazowanie mediéw przyjecie konwencji o zakazie min przeciwpiechot-
nych oraz traktatu powotujacego MTK nie bytoby mozliwe.

& ok ok

Przytoczone przyklady wspoéldziatania organizacji pozarzgdowych z mediami
umozliwiajg okreslenie i sprecyzowanie roli, jaka media odgrywaja w funkcjonowaniu
fenomenu zwanego ,,nowg dyplomacjg”. Rola ta jest bowiem rolg informatora-pro-
pagatora. Polega ona na informowaniu opinii publicznej o podejmowanych przez
organizacje pozarzadowe inicjatywach, o przebiegu i skutkach poszczegdlnych
akcji, ale rowniez o postgpach dziatait NGOs, np. w dgzeniu do globalnego zakazu
uzycia min przeciwpiechotnych czy wywigzywaniu si¢ panstw z realizacji posta-
nowien konwencji ottawskiej. W przypadku zas Migdzynarodowego Trybunatu
Karnego dziatania te stuzg informowaniu o dziatalnosci MTK, a takze o sprawach,
ktére powinny stac si¢ przedmiotem zainteresowania Trybunatu. Przede wszystkim
jednak media sg doskonalym Zrédltem informacji na temat przestanek i pobudek, ktére
motywujg organizacje pozarzagdowe do dziatania. Media, przekazujac informacje o ak-
cjach NGOs, propaguja tym samym promowane przez nie wartosci. Wspotpraca mig-
dzy organizacjami pozarzagdowymi i mediami jest réwniez dowodem na to, ze
decyzje migdzynarodowe, nawet te o kluczowym znaczeniu, coraz czgsciej pode;j-
mowane sg z inicjatywy i przy wspoétudziale podmiotéw nieparistwowych.
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WOLNE SLOWO NA PRZETARGU.
MIEDZY MISJA A KOMERCJA

,,Bez komercji nie ma misji” — powiedzial w jednym z wywiadow byty prezes
Telewizji Polskiej Andrzej Urbanski. Sugerowat w ten spos6b koniecznos¢ balan-
sowania miedzy dziatalnoscig komercyjng a obowigzkiem realizowania misji
nadawcy publicznego. Natomiast obecny prezes TVP Piotr Farfat widzi misjg¢ te-
lewizji publicznej jako zaspokajanie kulturalnych potrzeb poszczegdlnych grup
odbiorcéw. Misja — jak dodaje — nie powinna jednak si¢ opiera¢ na niszowych, cza-
sem mato atrakcyjnych produkcjach. Wypowiedzi te sa jednymi z wielu gtoséw for-
mulowanych w ramach najgorgtszej debaty ostatnich lat, dotyczacej problemu
finansowania mediéw publicznych i odpowiedzialnosci wynikajacej z ich powinno-
Sci w zakresie nadawania programOéw informacyjnych, publicystycznych, kultural-
nych, edukacyjnych, rozrywkowych i sportowych. Dlaczego? Poniewaz wtasnie
telewizja, jak trafnie to ujmuje Krystyna Janda, ma najwigksze mozliwosci, by wzbo-
gacacé wiedzg i poglebia¢ humanizm, ksztaltowac gust, proponowac style zycia, uczy¢
form grzecznosciowych i wzbogacac jezyk potoczny, lansowac zachowania i sposéb
myslenia podnoszacy klasg, szczegdlnie w nowym wchodzacym w zycie pokoleniu.
I tylko telewizji moze si¢ to udac — jak twierdzi — bo ma ona zasi¢g nieporownywal-
ny ze wszystkimi innymi instytucjami'.

Poszukujgc w tym kontekscie przyktadéw misyjnych tresci w ofercie telewizyj-
nej, na mysl przychodzg programy sprzed lat. Z pewnego powodu, o ktérym bedzie
mowa w dalszej czgsci artykutu, przywolane zostang w tym miejscu dwie takie ilustra-
cje. Pierwsza z nich to popularny w latach 80. program Hanny i Antoniego Gucwiri-
skich Z kamerg wsrod zwierzqgt, w ktérym para matzonkéw (przez ponad 30 lat)
w niezwykle interesujgcy sposéb prezentowata zycie dzikich mieszkancéw wro-
ctawskiego ZOO, stwarzajac mozliwos¢ podpatrywania ich zwyczajow i tajemnic.
Drugi przyktad to cieszacy si¢ podobng popularnoscig w tamtym okresie Zwierzy-
niec, ktérego gospodarz, Michat Suminski, w stroju lesniczego w niezwykle barw-
ny sposob opowiadat o zyciu i tajemnicach lasu, popularyzujac w swobodnej
atmosferze tematy przyrodnicze.

Programy te w swoim czasie przyciggaty przed ekran liczng publicznos¢. Dzis
natomiast uznawane sg za kultowe produkcje Telewizji Polskiej. Ich wartos¢ polega-
ta na tym, ze w niezwykle ciekawy sposéb przyblizaly nieznany nam §wiat zwierzat,
pobudzaty wyobraznie, rozbudzaly pasje, zaspokajaty ciekawos¢. Przy czym, co

'D. Subbotko, Misja czy oglgdalnos¢?, ,,Gazeta Wyborcza” 22.03.2008.
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warto podkreslié, nie naruszaty swoistego misterium swiata przyrody. Efekt w po-
staci materiatu filmowego wymagat, jak to wielokrotnie powtarzat Michat Sumiri-
ski, niezwyktej cierpliwosci, umiejgtnosci kamuflazu, ale i przebieglosci (w dobrym
tego stowa znaczeniu). Zwierzgta bowiem w naturalny sposéb chronity 1 wcigz
chronig swdj Swiat przed wscibskim wzrokiem ludzi: nie godzg si¢, by ktos obcy
zblizyt si¢ do ich potomstwa, nie prezg lubieznie swoich ciat w trakcie kopulacji, nie
tolerujg obecnosci postronnych w czasie ich positku.

Owa silna potrzeba zachowania intymnosci i tajemnicy rézni wspélczesnie Swiat
ANIMALS i swiat HOMO, czlowiek bowiem pod koniec XX w. uczynil ze swo-
jej intymnosci co$ w rodzaju towaru na sprzedaz’. Wspdtczesny czlowiek bez
zazenowania dal upust swojej naturalnej pokusie podgladactwa i ekshibicjonizmu.
Wykrzesat w sobie odwage, by podglada¢ innych, pozwalajac jednoczesnie pod-
gladac samego siebie.

Wolnosé, czyli szczeros¢

Na podgladaniu innych i pokazywaniu samego siebie wyrosta pod koniec mi-
nionego stulecia nowa galaz show-biznesu. Zdaniem Piotra Legutki media, a zwta-
szcza telewizja, przestaly by¢ wylacznie przystowiowym oknem na Swiat, staty sie
swoistymi dziurkami od klucza®, przez ktére zaczgto nie tyle na siebie spogladaé,
ile siebie podgladad. Strategig wielu nadawcéw stato si¢ przystowiowe ,,szokowa-
nie szczeroscig”, czyli pokazywanie swiata ludzkich zachowan, emocji, stabosci
wprost — bez skrgpowania, najlepiej w mocno przerysowanych barwach. Natomiast
atutem w oczach wscibskich widzéw stato sig¢ to, czego na co dzien zobaczy¢ nie spo-
sob, bo jest niezwykle, zbyt obrzydliwe, niewyobrazalne, wstydliwe. Zbrodnia, seks,
fizjologia, czyjas stabos¢, wady i utomnosci zamienity si¢ w medialny towar. Wspot-
czesni ludzie zaczeli patrze¢ na siebie bez zazenowania i wstydu. Na zywo, bez
ogrédek i najlepiej bez znieczulenia. Nawet najbardziej intymne sprawy odwazyli
si¢ wystawic na sprzedaz. Natomiast media skwapliwie z tego skorzystaty, jedno-
czesnie nakrecajac spirale oczekiwan i mozliwosci.

Nie ma juz chyba tematéw tabu. Nachalny dziennikarz z kamerg, mikrofonem
czy aparatem jest wszedzie. Okazalo si¢, ze w takich sprawach, jak przemoc, seks
czy prywatnos¢, media, jesli chcg mie¢ widownie, sg sktonne przekraczac granice tego,
co do niedawna wydawato si¢ nie do zaakceptowania. Forma, w jakiej pokazywany
jest Swiat, zbyt czgsto przestata miescic si¢ w granicach dobrego smaku i zwykte-
go poczucia wstydu. Zreszta te pierwsze zostaly przesuniete, a pojecie wstydu stato
si¢ dzis jakby archaiczne. Skoro gos$¢ programu méwi o swoich intymnych doswiad-
czeniach bez zahamowan, to dlaczego dziennikarz ma czu¢ si¢ zazenowany? Jesli pro-
gram ma zosta¢ zauwazony, to dlaczego nie zacheci¢ goscia do jeszcze wigkszej
szczero$ci? I tak: bohaterki talk-show méwig o demonach, ktére gwatcg je i nawie-

2 Nie mylit si¢ Marshall McLuhan, twierdzac pod koniec lat 60., iz telewizja nie jest
pomostem miedzy cztowiekiem a naturg — ona jest wspotczesng naturg. M. McLuhan, Ga-
laktyka Gutenberga, [w:] Wybor pism, Poznan 2001, s. 64.

*P. Legutko, Nie bawisz sig, nie zyjesz, ,,Rzeczpospolita” 27.11.2004.
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dzajg w nocy, piosenkarka pozwala podgladac si¢ w czasie podrézy poslubnej, foto-
reporter zakrada si¢ na sal¢ porodowa, by zobaczy¢ nowo narodzone dziecko gwiaz-
dy, muzyk instaluje w swoim mieszkaniu kamery, by internauci mogli obserwowaé
go niemal 24 godziny na dobe, a rozgtosnia radiowa patronuje licytacji wacikéw,
jakie podczas pobytu w Polsce zostawit Michael Jackson w hotelowej toalecie.

Mozna zaryzykowac twierdzenie, ze opisanym sytuacjom sprzyja komercyjny
charakter rynku medialnego. Zaréwno telewizja publiczna (mimo natozonego na
nig zobowigzania wynikajacego z przepiséw prawnych), jak i komercyjni nadawcy
w pogoni za ogladalnoscig starajg si¢ zrobi¢ krok dalej niz ich konkurenci. Tresci stajg
si¢ coraz bardziej agresywne, poniewaz w warunkach rosngcej konkurencji nalezy
przyciggnac do siebie widza (podrézujgcego po kanatach) oraz reklamodawce (Sle-
dzacego stupki ogladalnosci). Wymusza to mocne newsy, bulwarowe tematy, sen-
sacyjne sceny, makabryczne scenariusze. Na tworzenie ramowki w duzej mierze
wplywaja bowiem dane telemetryczne. Tresci dobierane przez nadawcow inspirowane
sg stupkami ogladalnosci. Skutkiem wyscigu o widza, jak pisze Idalia Marecka, jest
upodobnianie si¢ telewizyjnych raméwek do programowego galimatiasu. Kazdy hit
szybko znajduje swéj odpowiednik u konkurencji. A odbiorca, czgsto tylko dzigki
znaczkowi w rogu ekranu, orientuje si¢, jaka stacj¢ aktualnie oglada*. Odrdznic stacje
bedzie mozna najprawdopodobniej po kolejnym tabu famanym na oczach widzow.
Celujg w tym przede wszystkim programy typu talk-show, reality lub ich potaczenie
jakim jest infotainment (tzn. informacja i rozrywka w jednym, ze znaczng przewaga
tej drugiej), programy interwencyjne, ale rowniez tzw. tabloidy.

,,You talkin’ to me?”

Tam, gdzie pojawia si¢ wolnos¢ stowa, tam pojawia si¢ talk-show, twierdzi
Krystyna Lubelska’. Podstawg tego gatunku jest potgczenie rozmowy z rozrywka,
aistotg jest zadawanie pytari w swobodnej rozmowie oraz luZna prezentacja bohate-
ra audycji. Polski talk-show juz na samym poczatku ksztaltowania si¢ tego gatun-
ku, za sprawg programu Na kazdy temat Mariusza Szczygla, zrezygnowal z niewinnej
formuty. Gos¢mi audycji réwnie czesto byli hobbysci, co dewianci, ludzie ciekawi
i zwykli nudziarze. Rozmowy w najlepszym wypadku sprowadzaty si¢ do grote-
ski, a w skrajniejszych przypadkach — do niewybrednej i pikantnej paplaniny. Na-
lezy wiec chyba przyznac racj¢ Teresie Toranskiej, iz polskie programy tego gatunku
juz dawno wyczerpaly swoje mozliwosci w grzecznej formule rozmowy®. Od po-
towy lat 90. zaczety zbliza¢ si¢ do konwencji programéw Oprah Winfrey, Davida
Lettermana czy nawet Jerry’ego Springera. Polski talk-show ewoluowat i w efekcie zre-
zygnowat z tresci na rzecz formy’. Kwestie te we wiasciwy dla siebie sposéb przed-
stawita w jednym z wywiadéw Irena Dziedzic, matka polskiego talk-show. Jej

*1. Marecka, Presja pilota, ,,Przeglad” 2003, nr 22.

SK. Lubelska, Sfowotalk, ,,Polityka” 2000, nr 18.

°D. Zaborek, P. Wéjcik, Talk-show umiera?, ,,Gazeta Wyborcza” 20.07.2001.
7 Ibisekcja, Mieszane uczucia, Wybacz mi.
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zdaniem dawniej goSciom zadawano pytania ,,0d glowy do pasa”, dzi$ prowadza-
Cy pytajg najczesciej o sprawy ,,0d pasa do kolan”.

Poszukujgc jakichkolwiek pozytywnych stron polskiego talk-show, mozna je
dostrzec w tym, ze wielu widzé6w po obejrzeniu takiego programu powinno uspo-
koi¢ sig, stwierdzajac, iz nie jest w sumie z nimi az tak Zle. Jak twierdzi Mariusz
Szczygiet, wspdtczesny widz juz nie tylko chce si¢ poSmiac lub poptakac, ale pra-
gnie np. oniemie¢ na widok matki bijacej si¢ z corkg. Czg¢sto odbywa sie to kosztem
prawdy, dobrych manier, uczciwosci i godnosci®. Producenci tym samym stajg si¢
zaktadnikami konwencji, chcgc wycisnaé z gosci jakies wyrazne emocje, zmuszajg
do eskalacji ekspresji. Dlatego Wojciech Jagielski w okresie swojej medialnej Swiet-
nosci nie wymagat wiele wigcej niz potwierdzenia plotek, Ewa Drzyzga zmierza
do wyjawienia najintymniejszych tajemnic gosci, a Kuba Wojewddzki pyta o sprawy
intymne, preferencje seksualne, stabos¢ do uzywek, zyciowe zakrety, koncentru-
jac si¢ na opowiesciach plotkarskich przyjaciét bohatera programu. Trudno nie zgo-
dzic si¢ z opinig Jacka Zakowskiego, ze rodzimy talk-show zmienia si¢ w niestrawny
konglomerat plotek, tatwych oskarzeri i taniej sensacji. Zamiast podnosi¢ poziom
w walce z konkurencja, telewizje Scigaja si¢ w bylejakosci’. Bezbarwni ludzie przychodzg
do studia, by bez skrepowania opowiedzie¢ o swoich seksualnych fascynacjach,
zboczeniach, aborcjach, uprawianiu prostytucji, alkoholizmie, kleptomanii i kurzaj-
kach'®, natomiast pozbawieni dobrego smaku i niesieni potrzebg przyciagniecia
widza producenci ptacg im za wypowiedzi, ktére maja wcisngé w fotel lub zatrzy-
mac oddech ogladajacych.

Transmisja z zycia

Konsekwencjg poszukiwania przez media nowych konwencji jest formuta ,,real
TV”. Jestto cos w rodzaju ,.telewizji prawdy” czy ,telewizyjnej telenoweli”. Gléwnym
motywem docusoapu jest pokazywanie zycia ze wszystkimi jego odcieniami w nie-
inscenizowanych rejestrowanych przez kamere sytuacjach, przy zatozeniu braku
ingerencji w bieg wydarzeri. W ramach tej konwencji wygospodarowano w ostatnich
latach w czasie antenowym miejsce na rados¢ i smutek, wzruszenie i dramat, od-
Swigtnos¢ 1 codziennos¢, narodziny i Smier¢ — a wszystko na zywo. Polscy widzo-
wie mieli okazj¢ zobaczy¢ dzien powszedni policjantéw z warszawskiego wydziatu
zabojstw. W ramach relacji pokazano ludzkie zwtoki, zapijaczonych meneli betko-
czgcych podczas przestuchania, rozzalong matke skarzgcg si¢ na trudnosci wycho-
wawcze. Kamera podazajgca za policjantami pokazywata niemal bez cenzury
osobliwosci ich pracy. Abonenci dostali takze szans¢ oswojenia si¢ z cierpieniem i spro-
wokowani zostali do uronienia tez, obserwujac zycie dzieci w hospicjum. Stworzono
im warunki, by mogli sledzi¢ losy matych pacjentéw z nowotworami w ich walce
0 zycie, czesto niestety walce przegranej. W innym przypadku widzowie towarzy-
szyli dzieciom z domu dziecka podczas oczekiwania na zastgpcze rodziny. Kame-

8D. Zaborek, P. Wéjcik, op. cit.
° Ibidem.
M. PrzewoZniak, Bigbrader nasz codzienny, ,,Tygodnik Solidarnos¢” 2001, nr 13.
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rzysci nie szczgdzili zblizen, prawdziwych tez ptyngcych po policzkach bohateréw.
Prawdziwe psy, Adopcje, Misja nadziei, Szpital Dziecigtka Jezus, Pierwszy krzyk,
Serce zwegla, Powodzianie, Nieparzysci, Granice — te 1 inne produkcje w konwencji
telewizyjnych telenowel pokazywaly losy pacjentéw, zotnierzy, policjantéw, gor-
nikéw, rolnikéw, modelek, a nawet chorych zwierzat. W ciggu kilku lat w polskich
mediach pojawito si¢ blisko 30 ,,seriali z zycia”. Najpopularniejsze przyciagaly
przed ekran nawet trzymilionowg widowni¢. Docusoapy idealnie wpasowaly si¢
w nisz¢ migdzy reality show a telenowelami''. Giléwnymi tematami byty proble-
my zwyktych ludzi: ich cierpienie, bieda, samotnos¢. Autentycznosc¢ sytuacji i bo-
hater6w wzmocnione zostato przez poczucie widza, ze uczestniczy w prawdziwych
wydarzeniach. Telenowela dokumentalna stworzyta szanse¢ zajrzenia do obcego
domu (czyjegos zycia) przez dziurke od klucza, i to bez obawy, ze zostaniemy przy-
tapani na gorgcym uczynku'>.

Nadawcy, wykazujac odwage w doborze tematéw, wykreowali stan, w ktérym
kazdy kolejny program szedt o krok dalej niz poprzedni. Kolejne emisje opisywa-
ty historie operacji chirurgicznych, plastycznych, porodéw, chudniecia, przygoto-
wari do slubéw, doméw uciech cielesnych. Jednak przyktady te wydajg si¢ banalng
rozrywka przy planach kanatu czwartego brytyjskiej telewizji. Po prezentacji na
zywo sekcji zwlok w wykonaniu Guntera von Hagensa stacja rozpisata jakis czas
temu ogloszenie o poszukiwaniu smiertelnie chorej osoby, ktéra zgodzi si¢ na po-
kazywanie w cyklicznym programie rozktadu jej zwtok po smierci.

,,Bigbrader” nasz codzienny

Ore¢zem walki o widza w batalii komercyjnych gigantéw, jakimi sg TVN i Pol-
sat, stat si¢ jaki$ czas temu reality show. Pierwszy z konkurentéw wystartowat
z programem Big Brother, drugi z audycja Dwa swiaty. Za sprawg obu stacji wi-
dzowie dostapili zaszczytu obcowania z konwencjg ,, Wielkiego Brata” w rodzimym
wydaniu. Programy wzbudzity wsréd odbiorcéw skrajne reakcje, od totalnego po-
tepienia po chorobliwg ciekawosé.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji skrytykowata audycje jako ,,apoteoze ghu-
poty, prostactwa, knajactwa i prymitywizmu”, a Polskie Towarzystwo Psychologiczne
uznalo, ze ,,uczestnictwo w Big Brother moze stanowi¢ zagrozenie dla zdrowia
psychicznego oséb bioragcych w nim udzial”. Mimo to zainteresowanie programem
osiggnelo zaktadane przez nadawcéw efekty wyrazone w stupkach ogladalnosci i ilosci
reklam emitowanych w okreslonym czasie antenowym.

Choc¢ intrygujace wydarzenia przeplataty sie z kompletng nuda, osiagnigto jednak
pewien cel. Nie dos¢ ze widzowie regularnie obserwowali bohaterow w cyklicznych
odstonach, to réwniez przysiadali si¢ do komputeréw, by podgladac ich w witrynie
internetowej. Uczestnicy natomiast odwdzigczali si¢ telewidzom skandalikami, bta-
zenada, ale takze zwyklym prostactwem i chamstwem. Wydarzyto si¢ jeszcze cos,

J. Romanowicz, A. Szarlik, Zycie w odcinkach, ,Newsweek” 2002, nr 7.
2A. Zwiefka, Transmisja 7 Zycia, ,,Wprost” 2000, nr 17.
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na co liczyli zaréwno nadawcy, jak i widzowie. Oto bowiem uczestnicy drugiej edy-
cji Wielkiego Brata, niejaki Ken i niejaka Frytka, uprawiali seks w jaccuzi. Wy-
czyn ten powtdrzyta wulgaryzujaca Doda w programie Bar, dajac upust swojemu
temperamentowi w toaletowym akcie mitosnym. Generalnie jednak z ekranu wiato
nudg, a uczestnicy licytowali si¢ w pokazywaniu bylejakosci. Okazato si¢ rowniez
przy tej okazji, ze telewizyjny Big Brother niewiele ma wspdlnego z totalitaryzmem
wladzy, mimo iz w tytule nawigzuje do stynnej powiesci Orwella Rok 1984. Jak
trafnie ujeta to Teresa Bogucka, program unaocznit nam raczej tesknote cztowieka
za tym, aby zosta¢ wybranym z anonimowej masy i by¢ pokazanym innym":. Ujaw-
nit potrzebg zaistnienia na ekranie, gdzie wszyscy cztowieka widzg i skad z dumag
moze on pozdrowié rodzing i znajomych. Zresztg konwencja ta wykpita niejako
samg siebie, siegajac po pozbawione zdrowego rozsadku i smaku pomysty. Euro-
pejscy widzowie mogli oglada¢ zmagania mocno otytych uczestnikéw, ktérzy mieli
podczas pobytu w domu Wielkiego Brata jak najwigcej schudnaé. W azjatyckim
wydaniu wybraicy mieli przechorowaé jak najwiecej choréb, by walczy¢ o zwy-
cigstwo i obiecang nagrode. Natomiast w rosyjskim uczestnikéw po prostu pozba-
wiono jedzenia, ktére zdobywali sami, dopuszczajac si¢ kradziezy.

Nadeszta jednak epoka postbigbrotherowska. Nie zdazyty jeszcze ostygnad
kamery, jak pisza Magdalena Lukaszewicz i Krystyna Romanowska, po ostatniej
edycji Wielkiego Brata, a juz trzeba byto rozgladac si¢ za nowymi pomystami na
przykucie widowni do ekrané6w'*. Zwyktym ludziom znudzito si¢ podgladanie zwy-
ktych ludzi. Chcg dzis czegos nowego, czegos mocniejszego, co jeszcze ostrzej ich
zakreci. Wiec dostali, czego chcg. Mogli podgladaé nie jakas anonimowa panig
z Podbeskidzia, ktéra jako pierwsza publicznie zaprezentowata naga piers pod pry-
sznicem, lecz najprawdziwsze badZ przerysowane gwiazdy. Amerykanie dostapili
zaszczytu obcowania z Ozzym Osbournem, a rodzimi widzowie z Michatem Wis-
niewskim. Publiczne sprzedanie swojego zycia pozwolilo pierwszemu ponownie
ztapaé wiatr w zagle, a drugiemu, jak pisata kolorowa prasa — sptaci¢ dlugi. W kaz-
dym razie po obu stronach ekranu ponownie zaiskrzyto ku uciesze menedzer6w
telewizyjnych.

,,»Ze Smiercig im do twarzy”

Osobny temat to ludzie mediéw. Swéj czas majg dzi$ dziennikarze specjalizu-
jacy sie w sensacji. Coraz Smielej siggajg po tematy, ktére dotgd uwazane byty za
sprawy czysto prywatne, zastugujace na zwykle milczenie. Jaskrawym przyktadem
przekroczenia niepisanej granicy dobrego smaku byto zamieszczenie na pierwszej
stronie Super Expressu w maju 2004 r. zdjgcia zamordowanych dziennikarzy Wal-
demara Milewicza i Mounira Bouamranego. Redakcja tabloidu odwazyta si¢ pokazac
w zblizeniu twarz zamordowanych w Iraku dziennikarza i montazysty. W odczu-
ciu wielu odbiorcow byly to fotografie szokujgce i w drastyczny sposéb naruszajg-

BT. Bogucka, Tacy jestesmy?, ,,Gazeta Telewizyjna” 11.07.2003.
“M. Lukaszewicz, K. Romanowska,Jestem, jaki jestem, ,,Newsweek”” 2003, nr 8.
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ce jedng z podstawowych norm, ktéra nakazuje szacunek i dyskrecje wobec Smier-
ci cztowieka. Wykorzystanie zwlok, niezaleznie od tego, czy sa to szczatki znane-
go reportera czy tez zwyklego cztowieka, dla celow marketingowych nazwano
makabrycznym skandalem. Glgbokie oburzenie wyrazito sSrodowisko dziennikar-
skie. Rada Etyki Medi6w, najwigksze rozgtosnie radiowe i telewizyjne oraz wielu
znanych zurnalistéw podpisalo si¢ pod ,.listem otwartym”, w ktérym dziatania ga-
zety nazwano ,,szczytem cynizmu”. Zdaniem autoréw protestu wykorzystano Smier¢
kolegi dziennikarza do zwigkszenia sprzedazy. ,,Jest nam za was wstyd” — napisa-
no. Warto w tym miejscu postawi¢ pytanie, czy gdyby bylo to zdjecie cztowieka
innej profesji, to dziennikarze wyrazaliby solidarnie takie oburzenie. Czy zwtoki
osoby publicznej i anonimowej mogg by¢ traktowane wedtug innych kryteriéw?

W pogoni za newsem dziennikarze wielokrotnie przekraczajg granice dobrego
smaku. Zasadg wielu skandalizujacych redakcji jest kryterium ,,trupokilometréw”
jako oceny waznosci informacji. W celu zwigkszenia sprzedazy sg w stanie poka-
za¢ niemal wszystko. Nie tak dawno przeciez byliSmy szokowani chocby zdjecia-
mi z zamachéw na WTC w Nowym Jorku czy filmem z polowania na tygrysa na
warszawskim Tarchominie, w trakcie ktérego zginglt weterynarz. A po najwigkszej
w historii katastrofie budowlanej w Polsce media stawaly niemal na glowie, by
pokazad ludzi uczestniczacych w dramacie w katowickiej hali, namawiajac ich na
bardzo bolesne zwierzenia.

Owszem, dziennikarze sg szkoleni, by pokazywac jak najwiecej. Ich zadaniem
jest mowic prawde, czasami takze bardzo smutng. Jednak przeciez wigkszos¢ z nas
uswiadamia sobie istnienie granicy miedzy szczeroScig w relacjonowaniu otacza-
jacej nas rzeczywistosci a cynicznym wykorzystywaniem ludzkiej tragedii. W tym
konkretnym kontekscie publikacja zwtok Milewicza i Bouamranego w ,,Super
Expresie” dowodzi braku wyczucia taktu i Swiadomosci, ze zdjgcia te moga bole-
$nie dotkna¢ rodziny zmartych. Niestety, dziennikarze bywajg brutalni, kiedy mysla
wylacznie o wykresach ogladalnosci i stupkach ilustrujacych wysokos¢ sprzedazy
naktadu gazety.

Historia ta ma bardzo przewrotng konkluzje. Ot6z, jesienig 1993 r., gdy wy-
buchta w Gruzji wojna domowa, obalony péttora roku wczesniej prezydent Zwiad
Gamsahurdia powrdcit do kraju, usitujac przejaé wtadze. W obliczu dramatu prze-
granej popetnit samobéjstwo. To wlasnie Waldemar Milewicz, filmujac dla Wia-
domosci TVP cialo ekshumowanego Gamsahurdii, bez zazenowania opowiadat
o podtozu konfliktu na Kaukazie'®. Historia zatoczyta w tym przypadku nieprzy-
zwoite koto.

Kretyni na ekranie (Jackass)

Niemal dekade temu pewien mtody Amerykanin wpadt na pomyst, aby przed
kamerg telewizyjng wyprébowac na sobie gaz tzawigcy i elektryczny paralizator.
Po kilku miesigcach jego wyczyny zostaty sfilmowane i wyemitowane juz jako

5M. Gwozda, Ze smiercig im do twarzy, ,,Kurier Lubelski” 12.05.2004.
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program Jackass, ktory stat si¢ hitem miodziezowej stacji telewizyjnej MTV. Kazdy
kolejny odcinek prezentowal nowa seri¢ groteskowych popiséw kaskaderskich i scen
sadomasochistycznych. Konwencja ta znalazta fanéw i nasladowcéw w wielu kra-
jach, takze w Polsce.

Jackassi wdychaja pieprz, jedza robaki, wtasne wymiociny, lody polane mo-
czem, pizz¢ z dodatkiem wloséw tonowych, rzucajg sobie petardy pod nogi, sma-
ruja benzyng ramiona lub glowe, a péZniej podpalaja, wktadajg reke w krowi odbyt,
biegajg nago po ulicy, kaleczg na rézne sposoby ciato. Wszystko to utrwalajg na
amatorskich filmach wideo. Wigkszo$¢ tych popiséw koriczy si¢ obiciami, skrece-
niami, pottuczeniami. Niestety, odnotowano takze przypadki amputacji i §mierci'®.
To wprost szokujgce, ze mtodzi ludzie decydujg si¢ na ryzyko oSmieszenia czy ka-
lectwa, swiadomie ocierajg si¢ o destrukcje, a telewizja MTV, godzac si¢ na emi-
sje tych materialéw, stymuluje ich do kolejnych dziatar. Gére bierze potrzeba
wyjscia z anonimowosci i specyficznie rozumianej zabawy, a ryzyko jest wliczone
w stone honoraria. W tym przypadku media staty si¢ katalizatorem i nosnikiem idei,
w mysl ktérej kazdy idiotyzm, nawet grozacy zyciu i zdrowiu, mozna sprzedac ku
radosci gawiedzi. Owszem, mlodzi zawsze zachowywali si¢ prowokacyjnie. Byli i sg
nonkonformistami i inicjatorami zmian'". Jednak praktyki, o ktérych mowa, nie majg
nic wspdlnego z jakimkolwiek kreatywnym i sensownym dzialaniem. Sg zwyktym
handlem — sprzedawaniem wtasnej gtupoty na targowisku préznosci.

Powiedzie¢ 1 pokazaé¢ mozna wszystko, ale czy wypada?

Mamy zatem do czynienia z czyms$ w rodzaju odejscia od kulturowego kano-
nu. Z drastycznym przesuni¢ciem granic tego, co dotychczas wypadato, a czego
wstydziliSmy sie pokazac i czynic. Cos, co jeszcze kilkadziesiat lat temu uznawa-
ne bylo za ponizajace, uwtaczajace godnosci czlowieka, dzis dla pewnej kategorii
odbiorcéw jest bezpruderyjng formg rozrywki's. ZaakceptowaliSmy w wigkszosci
i chyba polubiliSmy wystawianie na widok publiczny tych sfer zycia, ktére od wie-
kéw uchodzity za Scisle prywatne, wrecz intymne. Ludzie z lubiezng pycha podsu-
wajg dzis mediom swoje osobiste sprawy, obnazajac niekiedy najskrytsze tajemnice.
Media natomiast zachtannie tykajg owe krwiste kawatki niczym drapieznik. Kamery
i mikrofony przesuwajg si¢ coraz dalej albo coraz blizej, zalezy to od punktu wi-
dzenia". W pogoni za masowym widzem i czytelnikiem media i prasa bulwarowa
licytujg si¢ w odwadze. Natomiast ludzie wychowani na tej tandecie wymagajq coraz
wigcej albo, jak kto woli, coraz mniej. To chyba jeden z najwigkszych dylematow
wspotczesnej kultury. Kwitnie proceder zarabiania pienigdzy na skandalu, szokowa-

16 Eadem, Glupota czy odwaga?, ,Kurier Lubelski” 2.06.2004.

7Zob. A. Famuta-Jurczak, Anonimowosé¢ mtodziezy w (nie)anonimowych relacjach
z rowiesnikami, ,,Zeszyty Naukowe Forum Mtodych Pedagogéw przy Komitecie Nauk Peda-
gogicznych Polskiej Akademii Nauk” 2007, nr 11, s. 249.

BP. Legutko, op. cit.

YM. PrzewoZniak, op. cit.
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niu szczeroscig, sprzedawaniu intymnosci. Wszelkie plugastwo przestato juz bu-
dzi¢ obrzydzenie, a chamstwo nie wywoluje szczerego zazenowania®. Media, ktére
mialy by¢ narzedziem cywilizacyjnego i kulturalnego awansu milionéw, coraz cze-
Sciej petnig funkcje oglupiajacego wypelniacza czasu w konwencji wspdlczesnych
biedaigrzysk.

Kultura transgresji, kultura przekraczania ograniczer siggneta zachtannie po
ostatnig powtoke przykrywajacg intymnosc¢ cztowieka. Stata si¢ przestrzenig cynicz-
nych dziataii medialnych. W najlepszym razie czyms w rodzaju przasnego jarmar-
ku, na ktérym mozna wszystko sprzedac i kupi¢. Co gorsza, nikt juz przesadnie nie
grymasi, bo jest to interes obu stron — podgladajacych i podgladanych. Przy okazji
proporcje smaku i jego braku zostaty niebezpiecznie zachwiane. Dobro okazato si¢
bowiem zupetnie niemedialne, a bylejakos¢ niezwykle odkrywcza i komercyjna.
Opisanej sytuacji sprzyja komercyjny charakter rynku medialnego. Telewizja pu-
bliczna, cho¢ zobligowana, by realizowac tzw. misj¢, w pogoni za ogladalnoscig
od lat rywalizuje z prywatng konkurencjg. Wolnos¢ stowa stata si¢ medialnym to-
warem. W warunkach rosngcej konkurencji w poszukiwaniu widza i reklamodawcy
stawia si¢ znacznie czg¢sciej na mocne newsy, bulwarowe tematy i rozrywke. Misja
ustgpita miejsca komercji. Najbardziej stracil na tym odbiorca (widz). Zdajac sobie
sprawe z tego, ze we wspotczesnym spoteczenstwie szklany ekran telewizora jest glow-
nym (a czg¢sto jedynym) Zrédtem informacji, rozrywki i kultury, mozna skonstatowac:
,,pokaz mi, co ogladasz, a powiem ci, kim jestes”. Ale czy to nie nazbyt krzywdza-
ce dla widza uproszczenie w warunkach braku wyboru? Temat pozostaje otwarty.

20 M. Wolski, Telewizja w kropce, ,,Zycie” 22.08.2001.
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ODCIENIE ,,WOLNYCH MEDIOW”
— ROZWAZANIA SEMANTYCZNE

Wprowadzenie

Fundamentalnym elementem ksztattujgcym kulture spoleczenistwa masowego sg
tresci przekazywane i odbierane przez srodki spotecznego komunikowania o sze-
rokim zasi¢gu, czyli yymowane jako media, prasa, radio, telewizja, internet. W szer-
szym ujeciu to takze ksigzki, reklama, telefonia komérkowa i komunikatory spoteczne,
wszechnie przez cztowieka. W potocznym jezyku mediom przypisywane sg rozne
cechy — istnieja media publiczne, interaktywne, elektroniczne, masowe, ale kluczo-
wa wydaje si¢, wywotana w tytule niniejszej ksiazki, kategoria wolnosci, ujmowa-
na najczesciej w postaci egzystencjalnej watpliwosci i towarzyszacych im sgdow
kwantyfikacji logiczne;j.

Uzycie terminu wolne media wykazuje wsp6tczesnie znaczng frekwencje w réz-
nych Zrédtach, tak oficjalnych (dokumenty legislacyjne, media, prace naukowe itd.), jak
i w potocznych rozmowach, ktérych temat staje si¢ pretekstem wypowiedzi o srod-
kach masowego przekazu. Mysle, ze nie na wyrost bedzie twierdzenie, ze wolne
media s3 jako termin jednym z przykitadow istniejgcej mody jezykowej. Zastano-
wienie moze budzi¢ formalny status tego potgczenia wyrazowego. Z oczywistych
wzgledow' nie spetnia ono kryteriow, dzigki ktérym mozliwe jest wpisanie wol-
nych mediow w poczet obecnych w jezyku frazeologizmdw. Sadze, ze jest to utrwa-
lone i bliskie stowotwoérczemu zestawieniu potaczenie wyrazow, bedacych
jednoczesnie rodzajem terminu specjalistycznego. Czynniki, ktére zblizajg wolne
media do kategorii zestawien, to m.in. nieprzemiennos¢ kolejnosci cztonéw, odmia-
na typowa dla zestawien pozostajacych w zwiazku zgody, odrebnos¢ akcentowa obu
tworzacych cztonéw. Klopotliwe jest ustalenie réznicy znaczen dla wolne media
i media — potocznie wszystkie media sg wolne — i wiasnie 6w czynnik semantycz-
ny powoduje ostroznos¢ autora pracy w zaliczeniu wolnych mediow do zestawien
stowotworczych.

Z perspektywy jezykoznawczej status ontologiczny nazwy nie budzi zastrze-
zef, a powszechnie zadawane pytanie: Czy istnieja wolne media?, nalezy uznac za
retoryczne i drugorzedne wobec watpliwosci zwigzanych ze znaczeniem zawartym
w analizowanym potaczeniu wyrazowym.

! Nie jest to potaczenie charakterystyczne wylacznie dla polszczyzny, a jego znaczenie
wynika ze znaczen dostownych wyrazéw go tworzacych.
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Rozumienia wolnych mediéw, wobec braku stosownych hastowych notowar
w stownikach, nalezy poszukiwa¢ w upowszechnianym w naszej kulturze uzusie.
Kontekst kulturowy jest ttem koniecznym (wolne media odsyta do innych senséw
w Polsce 1 np. krajach angloamerykariskich) i petni funkcjg precyzujaca.

Konteksty leksykograficzne 1 Zrodta bibliograficzne
Pochodzenie i znaczenia Zrédiowe

Termin ma budow¢ dwuwyrazowg. Do rzeczownika media nawigzano we
wstepnej czesci rozwazan. Warto poswieci¢ nieco uwagi przymiotnikowi wolny.
Etymologiczne 7Zrédia podaja, Ze pochodzi on od pst. volons, ktéry oznaczat ,,zgodny
z czyjas wola, taki, jaki komus odpowiada”, i jest notowany w polszczyZnie od XV
w. (w stp. takze jako wolen) jako rownoznaczny z uwolniony, swobodny od cze-
gos niekorzystnego, niepozgdanego, majgcy czas, ‘niezajety, otwarty, niezabronio-
ny, bezptatny, powolny’?. Wspdiczesne stowniki jezyka polskiego notuja liczne
wspolczesne konteksty dla przymiotnika wolny?. Przyktadowo w Innym stowniku
Jezyka polskiego hastu wolny przypisano dwie rézne charakterystyki, zobrazowa-
ne tacznie 18 kontekstami znaczeniowymi (wolny 1 czyli ‘swobodny’ — 15 konte-
kstéw i wolny 2, czyli ‘powolny’ — 3 konteksty)*.

Eaczliwos¢ przymiotnika wolny 1 z rzeczownikiem media w leksykografii

Termin wolne media potwierdzony jest w Wielkim stowniku jezyka polskiego
jako ilustracja przyktadowa jednego z uzywanych znaczen przymiotnika wolny 1,
tj. jako ,,moggcy wystgpowac zgodnie ze swojg wolg, niepodporzagdkowany
komus™. W swietle przytoczonych rozstrzygniec trudne jest zrozumienie znacze-
nia potgczenia stownego wolne media®. Watpliwosci budzi antropomorfizacyjny za-
bieg przypisywania mediom woli’, niejasne jest tez rozumienie dalszej czgsci
definicji, stanowigcej o niepodporzgdkowaniu mediéw komus (zwlaszcza wobec
nasilonego we wspétczesnej Polsce procesu ich stereotypizacji).

2Por. W. Borys, Stownik etymologiczny jezyka polskiego, Krakéw 2005.

* Wsrdd nich wymienig np.: Wielki stownik jezyka polskiego, red. E. Polariski, Krakéw
2008, Stownik wspdtczesnego jezyka polskiego, Kanada 1996, Uniwersalny stownik jezyka polskie-
go, t. 3, red. S. Dubisz, Warszawa 2003, Stownik jezyka polskiego, t. 3, red. M. Szym-
czak, Warszawa 1981, Inny stownik jezyka polskiego, red. M. B anik o, Warszawa 2000.

‘M. Bartiko (red.), op. cit, s. 1038 i nast.

SE. Polanski (red.), op. cit.

¢ Powyzsze polaczenie wyrazowe nie znajduje potwierdzenia w stownikach frazeologicz-
nych jezyka polskiego i w zwigzku z tym w niniejszej pracy nie zostanie uznane za zwigzek
frazeologiczny. Nie jest to tez zestawienie stowotwodrcze, poniewaz trudne jest przypisanie
temu wyrazeniu konkretnego, stalego znaczenia.

7 Wola to ,,dyspozycja psychiczna cztowieka do swiadomego i celowego regulowania
swego postepowania, do podejmowania decyzji i wysitkéw w celu realizacji pewnych dzia-
tan, przyjecia pewnych postaw, a zaniechania innych” (MMIJP PWN, v. s. ,,wola”).
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Stereotyp a znaczenie

Jak zostato stwierdzone, na stereotyp naktadajg si¢ r6zne komponenty, wsréd
ktérych istotne miejsce zajmuje kultura, struktura spoteczna i ekonomiczna?®, ujaw-
niane w jezyku’. Przywotanie r6znych wypowiedzi o Srodkach masowego przeka-
zu daje mozliwos¢ odnalezienia w nich powtarzalnych i statych wyobrazeri do tych
komponentéw nawigzujgcych i istniejacych w postaci werbalnych wyrazen prze-
konari o mediach. Wsrdd nich, jak sadze', wyznaczy¢ mozna:

» Kontekst natgzenia cechy

Wolnos¢ mediéw przyjmuje na skali skrajne wartosci, oscylujace miedzy punk-
tem maksimum a zerem — co odpowiednio poswiadczone jest w cytowaniach:

Dlatego, jedyne nie do korica wolne w Polsce media, czyli nadawcy publiczni, prze-
grywajg z w pelni urynkowionymi nadawcami prywatnymi'!.

Wolne media sg, a wsréd nich to najbardziej wolne z wolnych — internet'>.

Jednak badacze wolnosci prasy dzielg si¢ na dwa obozy — na zwolennikéw maksyma-
lizowania wolnosci i minimalizowania ograniczeii oraz na entuzjastow ograniczeri'.

Donald Tusk chce powotania komisji Sledczej ds. inwigilacji dziennikarzy, ktéra bedzie
bronila wolnych mediow. Prezes PiS Jarostaw Kaczyriski prawie w tym samym czasie méwi,
ze wolnych mediéw nie ma'.

 Kontekst dzierzawczy i jego konsekwencja w postaci relacji podporzgdkowania
W tekstach srodkom masowego przekazu powszechnie przypisuje si¢ ceche
bycia wlasnoscig, por.:

»-..] praktycznie nie ma czego$ takiego jak wolne media, one zawsze nalezg do
kogos i ten ktos wywiera naciski. A to, co si¢ dzisiaj wyprawia w polskich mediach, jest
niczym innym jak kontrolowanym praniem mézgéw milionéw ludzi, ktérzy bezkrytycznie
przyjmuja ptynacy z nich euroentuzjazm i godzg si¢ z kazdg ideq wzmacniajacg integracjg,
cho¢ nawet w wigkszosci nie rozumiejg, na czym to polega. Tymczasem sg pewni ludzie,
ktérzy cheg to wykorzystaé dla swoich wpltywdw i wiadzy [...], na bazie pigknej idei wspdlnej

8 S. Schmidt jako istotne wymienia dodatkowo: dazenie do podtrzymania i umacniania
pozycji wlasnej grupy oraz ograniczone mozliwosci poznawcze cztowieka (por. S. Schmidt,
Rozwdj stereotypow oraz wzajemnych ocen Niemcow i Polakow, [w:] Jezyk Polski, R. LXXVIII,
1998, z. 1-2, s. 70-81).

°Por. np.: J. Bartminski, Stereotypy mieszkajg w jezyku, Lublin 2007, s. 54-55.

10'W pracy przyjeto intuicyjne wyznaczenie cech stereotypowych dla wolnych mediéw,
gdyz jej celem nie jest naukowe opracowanie takiego stereotypu. Przyjeta opcja nie zaburza
w sposob istotny niniejszego wywodu.

"'B. Rymkiewicz, Czy w Polsce sq wolne media?, za posrednictwem strony www.
obserwator.come.uw.edu.pl/wolne%2media2.html

12 Por. post do tekstu B. Rymkiewicza, op. cit., zamieszczony przez internaut¢ o pseudo-
nimie ,,medioznawca’”.

13 Za: www.eioba.pl/a86420/wolne-_media

14 Tekst zamieszczony we ,,Wprost”, por.: www.wprost.pl./ar/?0=87449
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Europy tworzony jest w tej chwili socjalistyczny i skrajnie niedemokratyczny twor, to, o czym
mowi Ganley — wystarczy troche poczyta¢ o Traktacie Lizboriskim. Ale o tym oczywiscie
polityczna poprawnosé wolnym mediom méwié¢ nie pozwala, a jak TVP3 nada wywiad
z Ganleyem, to jest o to afera, a Krasko ze zdenerwowania bierze urlop zdrowotny. Nie po-
trafig tego zrozumiecé®.

Zorganizowane struktury prawnowtasnosciowe charakteryzujg tez instytucje
mediéw, przy czym informacje o charakterze dzierzawczym moga wspottworzyé
element nazewniczy (np. ,,Jezyk Polski” Organ Towarzystwa Mitosnikow Jezyka
Polskiego). Takimi instytucjami sg tez: Telewizja Polska SA Skarbu Panstwa. Te-
lewizja Polsat natomiast to pierwsza ogdlnopolska stacja o charakterze prywatnym,
czy komercyjna stacja TVN, nalezaca do bedacej przyktadem holdingu medialno-
-rozrywkowego grupy medialnej ITIL. I na koniec cytat:

Przypomnijmy, Ze do pafistwa nalezg cztery stacje telewizyjne, cztery radiowe, skarb
pafistwa ma tez udzialty w jednym z najwigkszych dziennikéw!e.

Sformalizowane i jasno okreslone hierarchie posiadania dotyczace wszystkich
srodkéw masowego przekazu, fakt, iz media sg (byly) wlasnoscig: ,,W sumie faj-
nie, ze TV nie jest dzisiaj w rekach PO, bo przynajmniej mozna czasem zobaczy¢
jakas odmiane od polityki mitosci”'” —1 wszystkie wynikajace z tego konsekwencje —
to trwala cecha mediow, niekolidujaca, jak wynika z przyktadéw, z deklarowana
w terminie wolnoscig:

Dobér informacji zawsze bedzie budzit watpliwosci, ale chodzi o to, by bylo ich jak naj-
mniej. Dlatego zazwyczaj redakcje s [...] niezalezne od wydawcy. Odpowiedzialnos¢ bie-
rze na siebie redaktor naczelny i dla mnie nie ma w tym nic zlego, ze czasem odméwi
publikacji. Przypominam sobie Rzeczpospolita a wiasciwie decyzje o wydaniu przez nig
karykatur Mahometa. Czy dziennikarz konkurencyjnego dziennika, ktéry chciatby w swo-
im komentarzu takie karykatury zamiesci¢ a nie uzyskatby zgody naczelnego, mogltby twier-
dzié, ze nie ma w Polsce wolnych mediéw? P6jd¢ nawet nieco dalej. Jest to normalne,
ze media prezentujg rézny punkt widzenia's.

» Kontekst ekonomiczny

Media powszechne kojarzone sg z zyskiem, majagcym wymierne walutowe od-
niesienie. Instytucje medialne, jak wszystkie podmioty gospodarcze rynku, sg na-
stawione na handlowe bogacenie si¢ (czego obrazem w jezyku sa chocby takie
wyrazenia, jak sprzedaz czasu antenowego w TV, radiu, handel powierzchnig re-
klamowa w prasie) i inwestowanie (optata za przyznanie koncesji) . Jednoczesnie

15 Por. komentarz zamieszczony przez osobg¢ o nicku kormikez do wpisu na blogu Pietra-
sika (www. mkpietrasik.blox.pl/2009/03/Czy-w-Polsce-mamy-wolne-media.html). Cytowa-
ne fragmenty zachowuja wystepujacy w oryginale ksztalt ortograficzny i stylistyczny, stad
moga zawieraC bledy graficzne i jezykowe.

16 Cyt. za: .. Jachowicz, Media w Polsce. Wolnos¢ i niezaleznos¢ dziennikarzy, 2003,
skrypt internetowy http://honey.7thguard.net/essays/cenzura.pdf, s. 10.

17 Za mkpietrasik.blox.pl/2009/03/Czy-w-Polsce-mamy-wolne-media.html

'8 Por. www.ith.blox.pl/2006/03/Wolne-media-Subiektywna — ocena.html
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same stajg si¢ Zrodlem zysku'. Adam Chmielewski w rozprawie Media — etyka —
polityka. Przyczynek do politycznej archeologii mediow® twierdzi:

Sprawczy charakter mediéw daje ich posiadaczom potezng wiadze, ktérg moga wyko-
rzystywaé w sposéb trudny do regulacji i kontroli przez instytucje demokratyczne, oplacal-
nos¢ przemystu medialnego z kolei powoduje, ze dgzenie do zysku przez wlascicieli srodkow
masowego przekazu dominuje bez reszty nad trescia i formg upowszechnianych przeka-
zOw i staje si¢ motywem znacznie silniejszym nizZ moralnie stuszny, lecz pusty postulat
obiektywnosci tych przekazéw?'.

Daje tym samym wyraz istnienia zaleznoSci mediow nie tyle od osdb, ile przede
wszystkim od czynnikéw ekonomicznych, ktére z kolei rzutujg na szeroko pojete
elementy struktury przekazéw, ktére znajdujg m.in. wyraz w sferze etyki, regula-
cji prawnych, rozstrzygnigé genologicznych, marketingu.

Takze wyrdzniony aspekt ekonomiczny postrzegania mediow nie jest rozstrzy-
gajacy dla znaczenia ich wolnosci

Media w Polsce sg wolne, jak wolna jest gospodarka, nasze media si¢ rozwijajg, mamy
kilkanascie milionéw telefonéw komdrkowych, przybywa uzytkownikéw internetu i wia-
Scicieli PC, przybywa tytutéw prasowych i stacji radiowych nadajacych w internecie®.

» Kontekst wtadzy

Nietrudno o teksty poswiadczajgce stale wigzi znaczen wtadza i media. Termi-
nologicznym zwieficzeniem tych zaleznosci jest czwarta wtadza. Termin synoni-
miczny z mediami oznacza tez proces przejecia przez nie kontroli nad zyciem
spotecznym ludzi:

Cho¢ nie przewidzieli tego Locke i Montesquieu, kiedy niezaleznie formutowali kon-
cepcje klasyczng juz dzis, koncepcje tréjpodziatu, media staly si¢ czwarta wladzg. Ta na-
zwa przylgnela do nich nie bez powodu. To wtasnie one pozwalaja na kontrole rzadzacych
w chwili, gdy nie jest mozliwe sprawowanie kontroli i nadzorowanie wiadz przez kazdego
obywatela z osobna. Nierzadko od mediéw zalezy los politykdw i biznesmendw?>.

Poza tym media mozna nazwaé instrumentem wiladzy spotecznej, narzgdziem kon-
troli.

1 Przyktadowo w miesigczniku Press w 2008 r. zamieszczony zostal szczegétowy wykaz
zarobkéw warszawskich dziennikarzy zwigzanych z takimi mediami, jak: prasa, radio, telewi-
zjaiinternet (inf. za posrednictwem http://www.dziennikarze.info/kompedium/zarobki-dzien-
nikarzy-w-warszawskich-mediach/).

2 A. Chmielewski, Media — etyka — polityka. Przyczynek do politycznej archeologii
mediow, [w:] I. Borkowski, A. WozZny (red.), Nowe media. Nowe w mediach, Wroctaw
2001, s. 25-33.

2 Ibid.,s. 31.

2 Por.: www.obserwator.come.uw.edu.pl/wolne%2media2.html

2% Cyt. za: E. Jachowicz, Media w Polsce. Wolnosc i niezaleznos¢ dziennikarzy, s. 3.

2 Za: www.eioba.pl/a86420/wolne-_media
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Spor ,,na szczycie” o wolne media relacjonuje tez we ,,Wprost” Jan Plifiski,
ktéry zaznacza:

Tezg Kaczynskiego o braku wolnosci w mediach tatwo udowodni¢. Oto Polska wiedzie
spor z Eureko o zgodnos¢ z prawem prywatyzacji PZU, najwigkszej polskiej firmy ubez-
pieczeniowej. W tym czasie najwigksze polskie dzienniki wrgcz nawotuja do ugody z nie-
rzetelnym inwestorem i straszg miliardowym odszkodowaniem. Prawde o kulisach aferalne;j
prywatyzacji PZU pisza w tym czasie trzy gazety. Stacje telewizyjne milczg. Sprawa PZU
to nie wyjatek, ale reguta. Dostawy ropy do polskich rafinerii i tranzyt ropy przez Polske
zdominowata tajemnicza cypryjska spétka. Skarb paristwa traci miliony (praktycznie nie
zarabia na tranzycie). Posrednik jest ewidentnie niepotrzebny, ale wigkszos¢ mediéw milczy.
Wymarzony zdawatoby si¢ temat dla dziennikarzy nikogo nie interesuje. Mozna odnies¢
wrazenie, ze w Polsce tematy o aferach sg niektérym dziennikarzom zlecane ,,z gory”. W tym
kontekscie racj¢ ma prezydent Lech Kaczynski, méwiac, ze komisja mogtaby wiele wyja-
$ni¢ w sprawie inspirowania niektérych publikacji®.

» Kontekst ,,polityczny”

Wolne media (pomijam kwesti¢ logicznej kwantyfikacji przypisywanej temu
wyrazeniu) sg w konkretnych otoczeniach stownych semantycznie réwnoznaczne
albo znacza dokladnie cos$ przeciwnego niz media inspirowane, media na zlecenie
czy potocznie media stuzalcze. Zacytowane okreslenia odwotujg si¢ do politycz-
nego podporzadkowania medidw i reprezentowania w nich wybranej opcji politycznej,
czego przyczyna lezy w sferze mentalnej ludzi. Analizowany aspekt wykazuje
wysoka, by¢ moze najwyzszg frekwencje uzy¢, ale z oczywistych wzgledow przy-
toczono wybrane:

Mam wrazenie, ze politykom jednak umyka cos waznego. Wolne media to takie, ktére
nie podlegaja naciskom wlasnie z ich strony. Nie oznacza to, ze nie mogg prezentowaé
pewnego punktu widzenia®.

Jak pisze Edmund Wnuk-Lipifiski, to dzieki wolnym mediom [...] ,,a nie dzigki skutecz-
nosci aparatu scigania i wymiaru sprawiedliwosci — politycy nie mogq miec¢ pewnosci, ze
ich niegodziwe czyny nie ujrzq Swiatta dziennego, a za kulisy nie zajrzy opinia publiczna”*.

Otéz, czy telewizja, radia sa polityczne? Czy w dziennikarskim znaczeniu sg wolne? Tak!
Bo wolnos¢ zawsze zwycieza i zwycigza¢ musi, a prawa rynku medialnego sg wyraziste. Uwa-
7a si¢, iz komunizm jako system polityczny przegrat, bo polityka nie moze podporzadkowac so-
bie gospodarki. Polityka nie moze szufladkowa¢ wolnosci, to szeroko pojeta liberalna wolnos¢é
w mysleniu i dzialaniach determinowaé powinna polityke (réwniez t¢ medialng)>.

Jednym z podstawowych zatozen ustawy promowanej przez ,,Uwolnij media!” jest od-
politycznienie mediéw publicznych. Gwarantem tego miatoby by¢ zwigkszenie liczby

% Za posrednictwem www.wprost.pl./ar/?0=87449

% www.ith.blox.pl/2006/03/Wolne-media-Subiektywna-ocena.html
2 Ibidem.

28 Za: www. eioba.pl/a86420/wolne-_media
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czlonkéw Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do dziewigciu, przy czym o jej skladzie
miatyby decydowaé srodowiska twércze®.

Polskie media sg tematycznie uzaleznione od tematyki polityki, réwniez media interneto-
we. Najwigksze polskie serwisy sg zdominowane przez kopie kolejnych PAP-owskich depeszy™.

» Kontekst wartosci prawdy i fatszu

W kolejnym wyrdéznionym aspekcie znaczenie terminu wolne media nalezy
rekonstruowac przez pryzmat aksjologicznej opozycji prawda—ktamstwo (,,Prasa
jest zobligowana do prawdziwego przedstawiania omawianych zjawisk [...]”"),
co zdaje si¢ by¢ takze potwierdzone w kolejnej opinii, ktéra przedstawia jednak
odmienne interpretacje odnosnie do szczeg6étowej roli iznaczenia przywotanego tu
kontekstu:

Jakis czas temu na konferencji poswieconej zagadnieniu wolnosci mediéw powiedzia-
tem, ze jesli media sa wolne, to wolno im réwniez klamaé. Wszyscy si¢ rozesmiali, a to
wcale nie dowcip. Dam dobijajace przyktady. Przez ostatnie trzydziesci lat wolne media
wolnego $wiata wylansowaly sformutowanie ,,polskie obozy zagtady”*.

[...] wolna prasa realizuje prawo obywatela do rzetelnej — czyli prawdziwej, uczciwej,
jasnej, niewprowadzajacej w blad, odpowiedzialnej informacji®.

Istnieja cztery powody, dla ktérych wolna prasa powinna istnie¢. Pierwszy to dazenie do
poznania prawdy. To wolna prasa zapewnia spoleczenstwu mozliwos¢ poznania prawdy>.

* Kontekst uregulowar prawnych

W Zrédtach stownikowych pojawia si¢ okreslenie wolna prasa (semantycznie
kontynuujace znaczenie wolnych mediéw, ktére zyskuja konkretny przedmiot od-
niesienia) i funkcjonuje tam jako symbol tego, co ,,nie jest ograniczone zewngtrz-
nie, przepisami, zarzgdzeniami, zwyczajami itp.”*. Wolnos¢ prasy i srodkow
spotecznego przekazu przywolana jest takze w tresci ustawy zasadniczej, ktorej
artykut 14 zaktada, iz Rzeczpospolita Polska zapewnia owa wolno$¢*¢, oraz w Pra-
wie prasowym?’, ktérego pierwszy artykul brzmi:

Prasa, zgodnie z Konstytucjg Rzeczypospolitej Polskiej, korzysta z wolnosci wypowiedzi
i urzeczywistnia prawo obywateli do ich rzetelnego informowania, jawnosci zycia publicz-
nego oraz kontroli i krytyki spoteczne;j.

¥ Za: www.wiadomosci24.pl/atykul/wolne_media_publiczne_82827.html

30 www.obserwator.come.uw.edu.pl/wolne%2media2.html

31 Por. Prawo prasowe, art. 6, ust. 1.

32 Por. opini¢ zamieszczong przez Andrzeja Wilczkowskiego w miesigczniku ,,Aspekt Pol-
ski” (za: www.aspektpolski.pl/index.php?option=com_content&task=view&id=720&Itemid=30).

33 Wolne media? (http://www. eioba.pl/a86420/wolne_media).

#* Wolne media? (http://www. eioba.pl/a86420/wolne_media).

3 M. Bariko, op. cit., s. 1038.

% DzU 1997, nr 78, poz. 483, art. 14.

7 DzU 1984, nr 5, poz. 24.
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Oba przywotane dokumenty, cho¢ nie wyczerpuja prawnych regulacji dotyczg-
cych prasy (i innych mediéw), sg oczywiscie rodzajem zewnetrznych, skodyfikowa-
nych ograniczen nalozonych na medialne Srodki przekazu. Czy zatem definicja
zawarta w Zrodlach leksykograficznych jest nierealizowana w praktyce? Problem
rozumienia istoty znaczenia terminu wolna prasa komplikuje kontekst zawarty w jed-
nym z orzeczen Sgdu Najwyzszego, gdzie zapisano:

Wolna prasa ma stuzy¢ czlowiekowi i obywatelowi, spetniajac funkcje¢ informacyjng
i kontrolng [...]. Dziennikarze nie moga przy tym zapominac, ze wolnos¢ ta nie stuzy tylko
im [...]. Wolnos¢ prasy jest jedng z tzw. wolnosci politycznych, ktére w praktyce musza
doznawaé ograniczen z uwagi na konieczno$¢ zapewnienia wolnosci jednostki. Tak wigc
wolnos¢ prasy nie ma i nie moze mie¢ charakteru absolutnego, nie moze mie¢ postaci nie-
skrepowanej niczym swobody dzialania, a tym bardziej nie sposéb jej traktowaé jako samo-
istnego Zrédla wartosci*®.

Przytoczone warianty znaczeniowe terminu wolna prasa dotyczg relacji i za-
leznosci ,,zewnetrznych”, istniejacych migdzy prasg i szeroko pojetym kontekstem,
w jakim istnieje owo medium.

Dla rzetelnosci wywodu nalezy wspomnie¢ jeszcze o marginalnie zaznacza-
nych w wypowiedziach kontekstach:

¢ Kontekst stereotypu mentalnego

Ulokowany w naszej kulturze komponent mentalny ma w spotecznym odczu-
ciu istotny wptyw takze na media, ich merytoryczng zawartosc i jakos¢ przekazu
informacji. Przyktadem tego moze by¢ uksztalttowane w systemie totalitarnym i, jak
dowodzg spoteczne opinie, powielane dzis zaktamanie w sposobie odzwierciedla-
nia rzeczywistosci:

Zagraniczne media potrafig rozgraniczy¢ i starannie dawkowa¢ kazda tematyke,
polskie — niestety nie. To jest efekt naszej mentalnosci. [...] Media w Polsce sg wolne, jak
wolna jest gospodarka, nasze media si¢ rozwijaja, mamy kilkanascie milionéw telefonéw
komoérkowych, przybywa uzytkownik6éw internetu i wiascicieli PC, przybywa tytutéw prasowych
i stacji radiowych nadajacych w internecie. Ale jest jedna rzecz, ktéra niczym stygmat
pozostanie na nas — to nasza mentalnos¢. Stajemy sie spoleczenstwem postkomunistycz-
nym w liberalnym $wiecie, przywigzanym do tradycji i ja naleZycie, a wrecz nadgorliwie
celebrujacym, a jednoczesnie chcemy szybkich i odwaznych zmian - to paradoks, to du-
alizm, to dwubiegunowos¢, to cecha narodowa — nas, a tym samym naszych mediéw™.

» Kontekst wewnetrznego uporzagdkowania
Termin wolna prasa moze posrednio nies¢ informacje o wewnetrznej struktu-
rze tego medium:

3% Postanowienie SN — Izba Karna z 12 listopada 2003 r., V KK 52/2003, ,,Lex Polonica”
nr 366332, Biuletyn Sadu Najwyzszego 2004/3, s. 15, Krakowskie Zeszyty Sadowe 2004.4
poz. 14, OSNKW 2004/3 poz. 24, cyt. za posrednictwem www.eioba.pl/a86420/wolne-_media
% Por. www.obserwator.come.uw.edu.pl/wolne%2media2.html
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Dlatego zazwyczaj redakcje sa w duzym stopniu niezalezne od wydawcy. Odpowie-
dzialno$¢ bierze na siebie redaktor naczelny — on odpowiada za formalny i jezykowy
ksztalt i dla mnie nie ma w tym nic zlego, zZe czasem odmoéwi publikacji®.

Moze tez informowac o formach przekazu na poziomie uksztaltowania jezy-
kowego i gatunkowego*! (obie kwestie zostaly naukowo opracowane, czego dowo-
dem sg chocby takie pozycje, jak Jezyk w mediach masowych, pod red. J. Bralczyka
i K. Mosiotek-Ktosinskiej*?, O jezyku audycji radiowych, pod red. B. Bonieckiej
iJ. Panasiuk®, czy prace autorstwa M. Wojtak: O przemianach w jezyku mediow*
czy Gatunki prasowe®), co trafnie obrazuje podsumowanie wystgpienia Aleksan-
dra WozZnego*:

Zgodnie z konwencjq stosowang od samego poczatku szkicu, wypada zakoriczyé go
paradoksem, ktéry raz jeszcze u§wiadomi range sprostowania: bez tego ciala obcego,
ktéremu prawo do istnienia daje ustawa, intruza zniewalajacego swoja hieratyczna
monologowoscia i niepodwazalng alegacyjnoscia, nie istnialaby wolna prasa®’.

» Kontekst dziejowy

Jak wykazaly cytowane fragmenty, znaczenie utrwalonych w stownikach i uzy-
ciu terminéw wolne media czy wolna prasa wprowadzane jest kontekstem swo-
body wypowiedzi w nich. T¢ droge rozumowania potwierdza fakt, ze okreslenie
wolne media w Polsce zaczyna funkcjonowac na przetomie lat 80. i 90. (tu mozna
przytoczy¢ stosowny fragment zaproszenia do udziatu w obradach, w ktérym czy-
tamy: ,,Rok 1990 traktowany jako cezura wyznaczajaca poczatek powstania I1I RP
oraz poczatek ery wolnych mediéw”*), co wynika bezposrednio z przemian syste-
mu politycznego, ustroju panstwa, w ktérym komunizm zastgpita demokracja. Jest
to ten moment, kiedy nastgpuje, jak zaznacza K. Ozdg, ,,Tworzenie si¢ podstaw spo-
teczenstwa informacyjnego. Wejscie w obreb Swiatowego technopolu™’. W syste-
mie paristwa totalitarnego media podlegaty kontroli, ktérej dokonywal powotany
do tego w 1945 r. organ znany pod nazwa Gtéwny Urzad Kontroli Prasy, Publika-

40 www.ith.blox.pl/2006/03/Wolne-media-Subiektywna -ocena.html

1 Przytoczony kontekst przywotany zostat takze dzigki tresci zawartej w zaproszeniu na
Ogdlnopolskg konferencje ,,Wspdtczesne media — wolne media?”.

“].Bralczyk,K. Mosiotek-Ktosinska (red.), Jezyk w mediach masowych, War-
szawa 2000.

“B. Boniecka,J. Panasiuk, O jezyku audycji radiowych, Lublin 2001.

“ M. Wojtak, O przemianach w jezyku mediow (prasa wyspecjalizowana), [w:] Jezyk
trzeciego tysigclecia. Jezyk a komunikacja 1, Krakéw 2000, s. 235-244.

M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004.

% A. WoiZny, Sprostowanie — prasowe strategie oswajania obcosci, [w:] Nowe media.
Nowe w mediach, s. 79-90.

4 Ibid., s. 90.

48 7 zaproszenia zredagowanego przez Komitet Honorowy i Organizacyjny drugiej z cy-
klu ,,Wspdtczesne media” ogélnopolskiej konferencji naukowej zorganizowanej przez Zaktad
Dziennikarstwa Wydziatu Politologii UMCS.

“Por. K. 026 g, Polszczyzna przetomu XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia, Rzeszow
2001, s. 16.
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cji i Widowisk (w skrécie GUKPiW). Ostatecznie GUKPiW zostat zlikwidowany
w pierwszej potowie 1990 r.*, ale w praktyce przerwal swojg dziatalnos¢ po wy-
borach 4 czerwca 1989 r. Istniejace przed ta cezurg przyktady swobodnej wypo-
wiedzi, zwlaszcza prasowej, zyskiwaly w jezyku inne okreslenia — niezalezne,
drugiego obiegu, podziemne. Przymiotnik wolny wykazywat najczesciej w anali-
zowanym kontekscie taczliwos¢ z rzeczownikiem stowo. T¢ sytuacje prosto obra-
zuje fragment wspomnieri dziennikarskich dotyczacych omawianego okresu:

Pozbawieni w stanie wojennym pracy dziennikarze przechodza do podziemia i Ko-
Sciota. Z propaganda rezimu walczg wolnym stowem. Powstaja niezalezne radio, telewi-
zja. Niezweryfikowani dziennikarze w Gdansku opowiadaja o redagowaniu pism w drugim
obiegu, kolportazu prasy. Mlodzi wowczas dziennikarze charakteryzujg dziatalnos¢ arty-
styczna, dziennikarskg pézniejszego Video Studio Gdansk; a takze o tym, jak na poczatku
stanu wojennego uniknigto ,,aresztu kamery” studia i dlaczego péZniej SB ja skonfiskowa-
ta. Radiowcy ze Studenckiej Agencji Radiowej, zaplecza dla Radiowej Agencji Solidarno-
$ci wspominajg swojg przygode z radiem i niezalezng telewizja®'.

Wolne media jako element nazwotworczy

Wolne media to takze termin z dziedziny onomastyki mediéw, ktory, po pierw-
sze, nazywa funkcjonujacy pod adresem www.wolnemedia.net portal informacyj-
ny>?, po drugie, etykietuje internetowg stacj¢ radiowa:

Radio Wolne Media dziala od 11 kwietnia 2009. Na razie mozna stucha¢ muzyki.
Planujemy w przysztosci serwisy informacyjne i audycje. Bedziemy wdzigczni za uwagi przesy-
tane na adres: radio@wolnemedia.net. O radiu mozna tez dyskutowac na naszym forum™.

Wolne media jako ilustracja przymiotnika wolny 2
tozsamego z powolny

Na koniec kilka uwag o mediach interaktywnych — ,,reprezentatywnej sktado-
wej mariazu wspoétczesnej kultury postepu technologicznego™. Pojecie medium inte-
raktywne moze oznaczac rodzaj urzgdzenia mechanicznego bgdz elektronicznego,
program komputerowy — zainstalowany na pojedynczym komputerze lub sieci zto-
zonej z wielu maszyn i kompilacj¢ wymienionych elementow. Modelowym przy-
ktadem medium interaktywnego jest internet — teleinformatyczna sie¢ komputerowa,
taczaca ze sobg setki tysigcy matych i duzych sieci lokalnych oraz pojedynczych
komputeréw, obejmujaca swoim zasiegiem praktycznie cala kule ziemska. Inter-

W réznych Zrédtach mozna przeczytaé, iz chodzi o dzieri 12 kwietnia lub 6 czerwca, ale
weryfikowanie tych terminéw dzigki odnalezieniu stosownych rozporzadzen prawnych Sej-
mu nie jest istotne dla niniejszego wywodu.

31 Por. www.tvp.pl/historia/serwisy/tasmy-swiadkowie-historia/video/wolne-media

32 Termin ,,portal informacyjny” uzyty zostat w potocznym rozumieniu.

3 Za posrednictwem www.wolnemedia.net, zaktadka Radio.
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net agreguje wiele funkcji tradycyjnych mediéw: umozliwia konsumpcje i przesy-
tanie formatowanych tresci tekstowych, graficznych i audiowizualnych, a ponadto
umozliwia tgcznos¢ glosows i audiowizualng oraz inne formy przekazu tresci**. Tak
zdefiniowane media moze cechowaé powolnos¢, jako specyfika jakosci dziatania:

Witam Wszystkich.

Od pewnego czasu moj komputer i internet wolno chodzi. Mam athlona 3000+,512 mb ram,
160 gb dysk twardy. Skanowlem antywirusem, oczyszcilem rejestr, oczyszcilem komputer progra-
mem odkurzacz i nic dalej to samo. Internet jest wolny. Moze Wy wiecie co moze byc przy-
czyna.

Z gory wielkie dzieki.

Pozdrawiam Wszystkich®.

Witam,

od niedawna mam problem z mojg domowg siecig bezprzewodowg (chello), z ktérg nigdy
wczesniej nie miatam probleméw — internet Smigal — teraz jest woooolny! Niestety, od
tygodnia mam ten problem: chociaz informacje o stanie sieci nie wskazuja na zaden problem
(bardzo dobra jakos¢ sygnatu, szybkosé 54 Mb/s), to jednak strony tadujg si¢ z trudnoscig —
w ogdle nie wchodza, wchodzg potowicznie... dopiero za ktéryms razem udaje si¢ zatado-
wac calg strong™.

Wolne media w kontekscie czynnosci

Na koniec chciatabym zwréci¢ uwage na czynnosciowe ujecia dotyczace wol-
nych mediow w jezyku i zasygnalizowac ich wystepowanie w trzech gtéwnych sen-
sach znaczeniowych (dla kazdego pola mozna wyznaczy¢ przyktady czynnosci
wigzanej ogdlnie z mediami i czynnosci specyficznych dla rodzaju przekaznika
typowego dla medium). Sg to:

1) sens ‘przekaz informacji’ — tu w funkcji intermedialnej, np. czasowniki: do-
nosié, relacjonowaé, informowac, i specyficzne dla rodzaju przekaznika: publiko-
wac, ogladad, stuchad, opisywac itd.;

2) sens ‘formowac rzeczywistos¢’ — odgrywac rolg, stymulowacd, ksztalttowac,
oddziatywad, profilowac itd.

3) sens ‘batalistyczny’ — sta¢ na strazy, walczy¢, bronié, strzec, kontrolowac,
rzadzi¢ itd.

3 Zgodnie z hastami zamieszczonymi w internetowym stowniku dziennikarskim (hasta:
media interaktywne, interaktywne media cyfrowe), znajdujagcym si¢ na stronach: www.dzien-
nikarze.info/kompedium/slownik-dziennikarski/

3 Napisal uzytkownik fabio79 na forum, oprogramowanie, systemy operacyjne, za: fo-
rum.idg.pl/systemy_operacyjne_windows-f181-wolny_komputer_i_internet-t55373.html fo

% Napisat uzytkownik Nowicjusz na forum sieci Sieci Bezprzewodowe WLAN Wi-
Fi > Komputerowe Sieci Wireless > Konfiguracje i zabezpieczenia, za: www.wififorum.pl/
index.php?showtopic=16390
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Podsumowanie

Termin wolne media wykazuje znaczng frekwencj¢ w uzusie, w ktérym wy-
kazuje wariancje¢ tekstowq przypisywanych znaczen. Wspdlng czgscig wigkszosci
tych znaczen jest odniesienie do ‘swobodny’, co wcale nie staje si¢ rozstrzygajace
dla semantyki wolnych mediow 1 jest praktycznie potwierdzonym dowodem starej facifiskiej
maksymy: In dubiis libertas — dost. ,,WW sprawach watpliwych swoboda”. W mysl
tej zasady znaczenie wolnych mediow, przy zalozeniu, ze przymiotnik odpowiada
stownikowemu kontekstowi wolny 1, mozna zawrze¢ w kazdym uzyciu stowa me-
dia w jezyku (bez wzgledu na fakultatywnie wyrazane natezenie cechy) —nigdy bo-
wiem nie uda si¢ przesledzi¢ rownoczesnie wszystkich potencjalnych kontekstow.
Przymiotnik bardzo og6lnie wprowadza konstytutywng semantycznie ceche do rze-
czownika, ktéry dopiero dzigki osadzeniu w tekscie wyprowadza konteksty znacze-
nia, np. polityki, struktury, prawdy. To zjawisko, czg¢ste dla przymiotnikéw
odrzeczownikowych, byto przedmiotem wielu opiséw i préb interpretacji*’.

S"Por. H. Kurkowska, Budowa stowotwdrcza przymiotnikéw polskich, Wroctaw 1954;
D. Butlerowa, Typy polisemii przymiotnikéw polskich, ,Slavia” 49, 1980; K. Kallas,
Stowotwarstwo przymiotnikow, [w:] Gramatyka wspdtczesnego jezyka polskiego, t. 2, Morfo-
logia, Warszawa 1998.
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TABLOIDYZACJA
A MEDIATYZACJA 1 LOGIKA MEDIOW
— WZAJEMNE RELACIJE POJEC

Dyskursywne uwarunkowania tabloidyzacji

We wspotczesnym polskim dyskursie publicznym ,,tabloidyzacja” jest niewat-
pliwie terminem modnym, zatem nieco naduzywanym. Trzy sg tego powody:

— stowo ma konotacj¢ negatywng (podobnie jak podstawowy tabloid), jest
zatem bardzo uzyteczne do pigtnowania — etykietkowania nieakceptowa-
nych mediéw, zjawisk, procesow,

— nalezy do wyrazéw obcych — ta hermetycznos¢ ma walor perswazyjny (np.
wobec niespecjalistow),

— spowszedniat nieco termin bliski znaczeniowo —mediatyzacja; nowy, ,,nie-
zuzyty”, bardziej stygmatyzujacy termin tabloidyzacja zastgpuje (wypie-
ra?) wiec wczesniejszy.

Tabloidyzacja dzieli ponadto los wielu innych, mniej lub bardziej specjalistycz-
nych okresleit wspdlczesnych zjawisk spotecznych, majacych zwigzek z rozwo-
jem mediow masowych — okreslert bardzo ogdlnych co do tresci, a czesto
uzywanych. Dos¢ wspomnie¢ wiasnie: mediatyzacje, ale takze: saturacje medialng,
globalizacje, ikonizacje, karnawalizacje, amerykanizacje, mcdonaldyzacje, disnei-
zacje, bulwaryzacje, italianizacje czy berluskonizacje'. Te zapozyczane z jezyka
angielskiego abstracta pojawiajg si¢ gtéwnie w specjalistycznych nurtach polskiego
dyskursu publicznego w rozwazaniach o cywilizacji, kulturze, spoteczefistwie, po-
lityce i mediach masowych. Uzywane sg zgodnie ze znang prawidlowoscig leksy-
ki: stosunkowo uboga, trudna do precyzyjnego wyodrebnienia tres¢ leksemu oraz
szeroki zakres uzycia.

Zakres zatem obiektow i zjawisk rzeczywistosci okreslanych terminem tabloi-
dyzacja jest bardzo szeroki; wystarczy przywotac najczestsze potgczenia wskazy-
wane w wyszukiwarce google: tabloidyzacja mediéw, polityki, kultury; nauki,
sondazy, debaty publicznej, komentarza politycznego, zmgczenia, zycia, mysli,
umystéw, wreszcie — tabloidyzacja wszystkiego.

! Zob. na ten temat ostatnio: M. M e gier, Modne stowo ,,globalizacja”. Krytyczny prze-
glgd definicji, Athenaeum, vol. 21/2009, s. 44-56; A. Sugier-Szerega, Mcdonaldyzacja
zycia i disneizacja w kulturze, [w:] R. Szwed (red.), Spofeczeristwo wirtualne, spoteczeri-
stwo informacyjne, Wyd. KUL, Lublin 2003, s. 111-125; S. Michalczyk, Spoteczeristwo
medialne. Studia z teorii komunikowania masowego, Wyd. Slask, Katowice 2009, s. 60, 63—66.
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Warto przypomniec, ze cechg wspétczesnej leksyki jest tendencja do uzaleznia-
nia znaczenia stéw w coraz wigkszym stopniu od czynnikéw konotacyjnych i kon-
tekstowych, a nie od ich zawartosci desygnacyjnej. Te czynniki to:

* wartoSciowanie i emocje; taki wtasnie sktadnik konotacyjny ma tabloidyza-

cja — wartosciowanie ujemne,

* skojarzenia formalne z innymi stowami, np. poprzez gry stow lub poprzez ten
sam formant (tu formant abstractum: -izacja i szybkie skojarzenia z mediaty-
zacjq, saturacjq medialng, mcdonaldyzacjq etc.),

* ewentualne bycie sktadnikiem wigkszych skonwencjonalizowanych catosci
(tytutéw znaczacych publikacji, fraz z filméw, reklam, innych wspétczesnych
»skrzydlatych stow”).

Warto tez pamietac, ze w rozwoju wszystkich medidw po poczatkowym etapie
elitarnego uzycia nastepuje etap popularyzacji (umasowienia), czyli pozyskiwania
jak najwiekszej liczby odbiorcéw przez czynienie danego medium dostgpnym jak
najwiekszej publicznosci, a jego dziatania — intratnym biznesem. Zgodnie ze znanym
modelem cyklu rozwojowego medidw, tzw. krzywg EPS J. C. MerillaiR. L. Loe-
wensteina, uzupetniong przez M. Mrozowskiego, tabloidyzacja bytaby nieuchron-
nym przejawem drugiego z czterech etapéw tego rozwoju?.

Tabloidyzacj¢ (najpierw prasy, a z czasem innych mediow) nalezy wiec przede
wszystkim postrzegac jako przejaw etapu popularyzacji. Do ograniczenia jest za-
pewne skala jej nastepstw negatywnych w poszczegdlnych kulturach, cho¢ poglady
o nieuniknionosci i globalnosci tabloidyzacji s3 uprawnione. Jedng z prawidtowo-
$ci rozwoju medidéw sensu largo jest bowiem ich ciggle dostosowywanie si¢ — przez
wzrost porgcznosci (zmniejszanie wagi, wielkosci), mobilnosci, tatwosci uzycia — do
mozliwie wielu odbiorcéw w mozliwie wielu sytuacjach. Nieuchronnos¢ korelacji
tych tendencji z utatwianiem dostepnosci tresci jest takze oczywista.

Nie byloby jednak tabloidyzacji bez trzech megaproceséw (czy raczej metaprocesow
czyli proceséw procesdéw) kulturowo-komunikacyjnych XX w.: przyspieszenia (kultu
szybkosci)® i globalizacji. Przede wszystkim jednak bez mediatyzacji, czyli rosngcego
znaczenia Srodkéw komunikacji sensu largo. W naszym kregu cywilizacyjnym me-
diatyzacja przebiega najczgsciej zgodnie z liberalnym modelem funkcjonowania me-
diéw — konkurujacych na rynku, ktéry dziata tak jak inne rynki débr komercyjnych
(zgodnie z regutami: koncentracji, konwergencji, komercjalizacji i deregulacji)*.

Pojecie tabloidyzacja ma dwa gléwne znaczenia: ‘proces’ i ‘rezultat procesu’ (zja-
wisko), ktére mozna uzupehic o trzy nastepujace differentia specifica:

1) proces, rezultat procesu ,,nabierania cech tabloidu” co do tresci i formy przez
pras¢ (najpierw codzienng, nastgpnie magazyny);

2) proces, rezultat procesu ,,nabierania cech tabloidu” co do tresci (i formy)
przez inne media;

3) proces, rezultat procesu ulegania wptywom tabloidowych mediéw (powsta-
je tabloidowe dziennikarstwo; tabloidowa kultura, polityka etc.).

M. Mrozowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 97.

3J. Gleick, Szybciej, Zysk i S-ka, Poznari 2003.

4D. C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki
w ujeciu porownawczym, Wyd. UJ, Krakéw 2007, s. 11.
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Szczegoblnie istotne jest znaczenie trzecie, czyli skutki spoteczne i kulturowe
tabloidyzacji — dorazne i dlugoterminowe, wazne dla relacji spotecznych, polityki
i demokracji, dla kultury popularnej i wysokiej, dziennikarstwa itd. Cho¢ kazde
z tych zjawisk zastuguje na wnikliwg analize, za najistotniejszy uznano aspekt po-
lityczny tabloidyzacji i o nim bgdzie gldwnie mowa ponize;.

Skutki spoteczne tabloidyzacji (w tym dlugoterminowe), bedgce przedmiotem
badan i refleksji przede wszystkim nurtu krytycznego komunikologii, oceniane sg
najczesciej negatywnie lub z niepokojem. Tak na przyktad skutki dla kultury po-
strzega kulturoznawca:

Kultura masowa, tak jak ja znamy z opiséw White’a i Rosenberga, D. Riesmanna czy
Ernesta van den Haaga, jest przeszloscia, tak jak dla niej byta przesztoscia wysoko artystyczna
kultura kanoniczna XIX wieku i w pewnej mierze kultura ludowa. Dzisiejszym odpowie-
dnikiem mass culture z lat 50. ubieglego stulecia staje si¢ kultura tabloidowa, obliczona
na aplauz odbiorcy spragnionego sensacji, plotek i ciekawostek [podkr. — J. F.]. Taki mo-
del kultury operuje tresciami nie tyle aktualnymi, ile doraZznymi, odbiorca zas tychze tresci
nie wychowat si¢ na ksigzkach, ale na informacyjnej, a przede wszystkim rozrywkowej, te-
lewizji®.

Krytycy kultury popularnej i mediéw masowych, formulujac zarzuty wobec
nich, powotujg si¢ zwykle wtasnie na zawartosc tabloidéw (gléwnie dziennikéw) i in-
nych stabloidyzowanych® mediéw. Gléwnie na dobor tresci, orientacje aksjologiczna,
ale takze specyficzng modyfikacje layoutu (modularyzacj¢ uktadu utatwiajacg
odbidr, przewage ilustracji, krétkos¢ tekstow, atrakcyjnos¢ zdjec i czcionki tytu-
t6w). Przedmiotem krytyki jest takze jezyk tabloidéw — ekspansja odmiany potocz-
nej, zbytnie upraszczanie leksyki i gramatyki. Generalnie krytykowane jest zatem
nadmierne nastawienie na zaspokajanie potrzeb odbiorcéw, wychowanych na me-
diach audiowizualnych i mato wymagajacych (od mediéw i siebie).

Termin podstawowy — tabloid

Podstawowe dla dalszych rozwazan nad tabloidyzacjq jest pojecie tabloidu i jego
synonimy. W nawiasach podano konotacje stéw w jezyku polskim (- negatywna,
0 neutralng, + pozytywng):

— w liczbie poj.: tabloid (-, 0) — w Polsce okreslany takze jako: brukowiec (-),
bulwaréwka (0), rewolweréwka (-,0);

— w liczbie mn.: tabloidy (-,0) — brukowce (), prasa popularna (0,+), bru-
kowa (—), masowa (0, -), tabloidowa (—,+), sensacyjna (—,+), kolorowa (+,0),
bulwarowa (+, 0); negatywne konotacje majg okreslenia metaforyczne: fa-
bryki fantazji, prasa sciekowa. Angielskie: ,,penny” press, compact press,
yellow press, nie majg odpowiednikdw w jezyku polskim.

3>M. Pe¢czak, Spoteczna teoria obciachu, [w:] Moda na obciach. Materiaty 7 Ogdlno-
polskiej Konferencji Kulturoznawczej, Wydawnictwo Wilk Stepowy, Elblag 2008, s. 86.
¢ Nie ma jednej formy przymiotnikowej, por. takze mozliwe: tabloidowych, tabloidalnych.
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Samo stowo fabloid wywodzi si¢ z angielskiej terminologii farmaceutycznej,
z p6Znych lat 80. XIX w. Londyriska firma farmaceutyczna Burroughs Wellcome
& Co. nazwata tak swoje produkty — sprasowane, mate (skoncentrowane, silne) porcje
lekéw, dotychczas sprzedawanych w postaci proszku. Cho¢ w Burroughs Wellco-
me & Co. nie wynaleziono tej technologii, to jej zastosowaniu i upowszechnieniu
tabloidowych produktéw firma zawdzigcza sukces marketingowy, ktéry skutkowat
m.in. popularnos$cig terminu fabloid. Okreslenie szybko znalazto zastosowanie do
wszelkich matych, tatwo przyswajalnych obiektéw i dziatan — w tym do gazet
i dziennikarstwa (compressed, tabloid journalism), ktérych publikacje majg tatwg
do przetknigcia forme i tres¢. Trzeba wige podkreslic, ze etykietka tabloid journalism
(z 1901 r.) od poczatku dotyczyla tre§ci gazet popularnych. Jednakze prasa ta-
bloidowa, jakkolwiek jeszcze tak nienazywana, powstata pot wieku wczesniej —
w latach 30. XIX w. Cho¢ prekursorstwo przypisuje si¢ Amerykanom i Brytyjczy-
kom, warto pamigtac, ze i we Francji prasa tego typu powstata réwnie wczesnie.

Za pionieréw tabloidéw sensu stricto uznaje si¢ Amerykanina Benjamina Hen-
ry’ego Daya (1810-1889) i Brytyjczyka Alfreda Harmswortha (1865-1922). Pierw-
szego barwnie scharakteryzowat Alwin Toffler:

Drukarz Benjamin Day miat 23 lata i glowe pelng szalonych pomystéw [...] 3 wrzesnia
1833 r. rozpoczat wydawanie gazety ,,The New York Sun” i sprzedawat jg za 1 pensa za egzem-
plarz. Na miasto wypuscil gromade chtopakéw majacych sprzedawac jego gazetg — co wéwczas
bylo nie lada innowacja. Za 4 dolary tygodniowo zatrudnit innego drukarza i kazat mu i$¢ do
sadu i notowa¢ wszystko, co dotyczy policji. Byt to jeden z najwczesniejszych przypadkéw
wykorzystania ,,reportera”. W ciggu 4 miesi¢cy ,,Sun” dorobit si¢ najliczniejszej rzeszy czy-
telnikéw w miescie. W 1835 — Day kupil najnowszg technologi¢ — pras¢ napgedzang maszyng
parowg; jego gazeta osiggneta niewyobrazalnie wysoki naktad 20 tys. egzemplarzy dzien-
nie. Tak oto Day wynalazt pras¢ popularng i kronike kryminalng — czyli wszystko’.

Przyjmijmy wigc, Ze era popularnej prasy codziennej rozpoczeta si¢ od ,,The
New York Sun” w Nowym Jorku z gérg 170 lat temu. W Europie prasa popularna
narodzita si¢ w Paryzu (,,La Presse” — 1836 1 ,,Le Petit Yournal” — 1863), cho¢ po-
czatki europejskich tabloidow kojarzymy najczesciej z angielskim ,,Daily Mail” (1896),
a zwlaszcza ,,The Daily Mirror” (1903) Harmswortha®. Istotne znaczenie dla roz-
woju tabloidéw miato upowszechnienie ilustracji prasowej — pierwsze czasopisma
ilustrowane powstaty takze jeszcze w XIX stuleciu w Londynie (,,Illustrated Lon-
don News”). Z kolei ilustrowane tygodniki informacyjne o tabloidowym formacie
zaczeto wydawad w latach migdzywojennych XX w. w USA (,,Time” 1,,Newsweek™);
w Europie ten format zainicjowaly: francuski ,,L.’Express” i niemiecki ,,Der Spiegel”.

Wspdlczesnie wyksztalcity si¢ dwie gtéwne odmiany tabloidu (dziennika): brytyj-
ska (duze, emocjonalne zdjgcie na czotéwce) i niemiecka (zamiast zdjgcia ogromny,
krzykliwy tytut na pierwszej stronie). Brytyjskie tabloidy uchodzg za najagresyw-

"A. Toffler, Zmiana wtadzy, Warszawa 2003, s. 453.
8 Z kolei M. Mrozowski za pierwszy tabloid uwaza ,,The New York Daily News” powstaty
w 1919 r.; zob. M. Mrozowski, Media masowe.., s. 92.
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niej walczace o naktady — metodami przekraczania granic taktu, epatowania publicz-
nosci coraz to bardziej wstrzasajacymi historiami i ptaceniem za sensacje’.

W Polsce, cho¢ prasa brukowa istniata juz w okresie migdzywojennym'?, jej
rozwdj i stabilizacja taczy si¢ z powstaniem wolnego rynku mediéw po upadku
komunizmu w 1989 r. Powstata w 1989 r. ,,Gazeta Wyborcza” miata tabloidowe
jedynie rozmiary; za pierwszy tabloid nowej Polski trzeba uzna¢ powstaty w 1991 r.
super Express”, ktory juz w grudniu 1993 r. stal si¢ drugim polskim dziennikiem
co do poczytnosci. Jednakze badacze, obserwatorzy i uczestnicy polskiego rynku
mediéw uznajg, ze era tabloidéw z prawdziwego zdarzenia rozpoczeta si¢ w Pol-
sce dopiero w pazdzierniku 2003 r. — wraz z poczgtkiem publikacji dziennika ,,Fakt”
przez silny niemiecki koncern Axel Springer i wprowadzeniem przez ten koncern
nowego wymiaru konkurencji rynkowej i dziennikarskiej. Juz po trzech latach ist-
nienia, bo w 2006 r., ,,Fakt” osiggnat petng rentownos¢!" i status najbardziej poczyt-
nego dziennika w Polsce, dystansujac ,,Wyborczg” i ,,Super Express”. Formuta
tabloidu okazata si¢ zatem bardzo atrakcyjna dla polskiej publicznosci, podobnie
jak w wigkszosci krajow europejskich'?. Patrzac szerzej na kwestie skutkéw roz-
woju tabloidowych mediéw i tabloidyzacji dziennikarstwa, mozna zastanawiac sie,
czy jednak nie zaniecha¢ traktowania tej cezury jako Scisle inicjujacej zjawisko.
Tabloidyzacji bowiem sprzyja nie tylko tabloidowa prasa, ale takze ekspansja popular-
nej komercyjnej telewizji. Dlatego nalezy cofnac si¢ do schytku XX w. i upowszech-
nienia telewizji komercyjnej w Polsce: Polsatu i TVN oraz licznych kanatéw
rozrywkowych, filmowych i informacyjnych, dostgpnych przez satelity. Ten pierwszy
kanat zbudowat wszak swa popularnos¢ na muzyce disco polo i amerykariskich filmach
sensacyjnych. Z kolei TVN postawit na widowiska rozrywkowe i atrakcyjnie podane
masowemu widzowi informacje. Nie tylko w serwisie Fakty (od 1997), ale i w kanale
informacyjnym TVN 24 (od 2001) przekazy informacyjne majg przede wszystkim
,»zagrza¢ anteng”, newsy majg by¢ konstruowane jak filmy sensacyjne, wzbudzaé
skrajne emocje i pokazywac konflikty (bez wyjasniania ich istoty, a jedynie ekspono-
wacd ich atmosfere i temperament uczestnikéw)'>. Znamienng datg jest takze 2 paz-
dziernika 2006 r., gdy zaczeta nadawac Superstacja — pierwsza telewizja w kraju
samookreslajgca si¢ jako tabloidowa (ogladana obecnie przez okoto milion widzéw
dziennie). Ryszard Krajewski, tworca Superstacji, stwierdzit w jednym z wywiadow:

° Ostatnio np., gdy ze zwigzku 13-latka z 15-latkg urodzito si¢ dziecko, rodzina sprzedata
te sensacj¢ tabloidom (w innym kraju pewnie trzymataby ten fakt w tajemnicy), zob. J. Pawlic-
ki, Brukowce i rodzice przekroczyli kolejng granice. Kontrakt za dziecko, ,,Gazeta Wyborcza”
z 18.02.2009.

10Zob.: W. Wtadyka, Krew na pierwszej stronie, Czytelnik, Warszawa 1982, 1. Ka-
minska-Szmaj, Judzi, zohydza, ze czci odziera, Wroctaw 1994.

' Koncern nigdy nie ujawnit kosztéw wprowadzania nowego tytutu na polski rynek.

2R. Wisniewski, Pozycja tabloidéw na rynkach europejskich, www.optimum-media.pl
(pobrano 26.04.2009); R. Filas, Rynek prasy codziennej w Polsce przed , Faktem” i z ,,Fak-
tem”, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2005, nr 3-4, s. 9.

13 Por. takze refleksje medioznawcéw zachodnich: F. Esser, ‘Tabloidisation’ of news.
A comparative analysis of Anglo-American and German press journalism, ,,European Journal
of Communication” 1999, nr (14)3, s. 291-325; C. Sparks, The panic over tabloid news, In
C. Sparks & J. Tulloch (eds.), Tabloid Tales. Global Debates over Media Standards. Lanham,
Boulder, New York, Oxford: Rowman & Littlefield Publishers 2000.
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Sadzitem, ze Polsat ze swoim disco polo pdjdzie w strong telewizji tabloidowej, ale tak
sie nie stato, wiec postanowitem wypelnié te niszg'.

Nalezy przyjac, ze wyrazenia tabloid, tabloidowe media, tabloidyzacja wyszty
w Polsce poza specjalistyczny dyskurs medioznawczy i publicystyczny z poczat-
kiem tego dziesigciolecia. Tabloid funkcjonuje jednak gtdwnie w znaczeniu mnie;j
lub bardziej jawnie negatywnie nacechowanym, np. w popularnym stowniku: ,,ga-
zeta codzienna majgca kolorowe zdjgcia i sensacyjng tres¢”. W jezyku angielskim,
gdzie stowo zaczgto swoj zywot, z czasem format tabloidu w potgczeniu z nieta-
bloidowg zawartoscig zaczg¢to okresla¢ neutralnym terminem compact. Konotacje
negatywng okresleniu tabloid trwale przypisuja krytycy i przeciwnicy tego typu
mediéw. Z kolei gazety uznawane za tabloidy same identyfikujg si¢ z tym okresle-
niem jedynie w znaczeniu formatu (rozmiaru). Nie uzywaja go tez wierni czytelni-
cy tabloidéw, cho¢ warto by kwesti¢ zbada¢ empirycznie.

Media elitarne 1 popularne

Rozkwit tabloidéw w 2. potowie wieku XX, a w Polsce — z poczgtkiem wieku
XXI, usankcjonowat podzial prasy (ale takze wszystkich kolejnych medidw) na
prase elitarng (powazng) i popularng (tabloidowg). Taki podziat takze w Polsce jest
zawsze w pewien sposéb skorelowany z podzialem dziennikarstwa na: informacyjne
i rozrywkowe (popularne, w tym tabloidowe), przy czym gidéwnie to drugie wpty-
wa na pierwsze. Dziennikarstwu popularnemu (zwtaszcza tabloidowemu) przypi-
suje si¢ upowszechnienie tzw. infotainmentu oraz negatywizmu, sensacjonizmu,
personalizacji i skandalizacji mediéw's.

Prasa elitarna, zwana tez opiniotworczg, powazna (dzi§ w Polsce np. ,,Gazeta
Wyborcza”, ,,Rzeczpospolita” czy ,,Tygodnik Powszechny”) jest przeznaczona dla
odbiorcéw o wysokiej kompetencji komunikacyjnej, wyksztatconych, interesuja-
cych si¢ zyciem publicznym, polityka, czgsto powigzanych z instytucjami systemu
politycznego.

Prasa ta oferuje analityczno-spekulatywne podejscie do zycia spotecznego;
polityke ujmuje jako proces decyzyjny lub gre sit politycznych. W zakresie infor-
macji prezentuje fakty (tzw. twarde), racjonalne wyjasnianie ich przyczyn i konte-
kstu. Holduje tez idei dziennikarskiego obiektywizmu. Oczywiscie, zawsze istnieje
pewna stronniczos¢, np. w selekcji informacji, hierarchii tematéw, doborze cyta-
tow, jezyku i stylu publikacji. Teksty analitycznej publicystyki wyrazajg przeciez
linie pisma, interpretacje i opinie o faktach. Artykuty redakcyjne i felietony pozwa-
lajg na otwarte popieranie jakichs opcji ideologicznej czy obozu politycznego — jed-

4 S. Lupak, Wejscie telewizji brukowej, ,,Gazeta Wyborcza”, 1 czerwca 2006 r.

5J. Bralczyk, Stownik 100 tysigcy potrzebnych stow, PWN, Warszawa 2005; podob-
nie: ,,Dziennik pierwotnie o niewielkich rozmiarach (najczg¢sciej 28x38 cm) z przewagg ilu-
stracji nad tekstem, naduzywajacy koloru”, W. Pisarek (red.), Sfownik terminologii medial-
nej, Krakéw 2006, s. 211.

®S.Michalczyk, Spofeczeristwo medialne, s. 123.
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nak bez narazania na szwank wiarygodnosci czy reputacji. Reputacje¢ t¢ podnosi
szczeg6lnie profesjonalne dziennikarstwo §ledcze — tropigce naduzycia i niegodzi-
wosci politykéw, oraz inicjowanie debat publicznych na istotne spolecznie tema-
ty, a takze akcji na rzecz istotnych spotecznie zmian.

Z kolei prasa popularna, by uzy¢ najmniej stygmatyzujacego okreslenia (np.
,super Express” 1 ,,Fakt”)", trafia do odbiorcéw gorzej wyksztalconych, zajmuja-
cych nizsze pozycje spoteczne, majacych ograniczong kompetencje komunikacyjna,
czesto wrecz kompetencj¢ minimalng. W Polsce 20% populacji ma t¢ wiasnie niklg
kompetencje'®. Ostatnie badania prof. M. Jedraszko potwierdzajg, ze ,,Fakt” jest
najchetniej czytang gazeta w polskich fawelach, jako pismo tanie i zrozumiate, swo-
iste ,,opium ludu” (nie ,,dla ludu”, jak ostatnio doprecyzowat Marksowski cytat prof.
T. Gadacz) — raczej w wieku Srednim, miodzi nie czytaja w ogéle”.

Dla odbiorcéw prasy popularnej prasa elitarna jest niezrozumiata (takze zbyt
droga), zatem ci po nig nie si¢gajg. Odbior tabloidéw przez publicznos¢ mediow
elitarnych jest trudniejszy do oceny. Niewatpliwie odbiorcy o wysokiej kompeten-
cji mogg odbiera¢ zawartos¢ tych medidéw nie tylko na poziomie denotacji i kono-
tacji, ale takze na poziomie mitu; moga tez odbior prasy kolorowej traktowac jako
jedng z wielu prostych rozrywek, np. Zrédto ambiwalentnych przyjemnosci (odbie-
ram z zaciekawieniem cos, co nisko oceniam i lekcewaze).

7 W Polsce ukazuje si¢ obecnie 9 tabloidéw: 2 dzienniki, 5 tygodnikéw i 2 dwutygodniki
o lgcznym naktadzie ponad 4,5 miliona egzemplarzy (4 600 612). Dzienniki to: ,,Super Eks-
press” — wydawany od 22.11.1991 r. przez wydawnictwo Media Express, (50% udziatéw
nalezy do szwedzkiej grupy Bonnier, wtascicielem pozostatych 50% jest Zjednoczone Przed-
sigbiorstwo Rozrywkowe; naktad 322 115 egz. — dane ZDiKP z marca 2009 r.) oraz ,,Fakt” —
od 22.10.2003 r., wydawany przez spotke Axel Springer Polska, wzorowany na niemieckim
,,Bild Zeitung”; naktad 667 240 egz. Tygodniki tabloidowe (od najbardziej poczytnego) to:

— ,.Zycie na gorgco” — od 1994 r. (wyd. Bauer), tygodnik kobiecy — prezentuje przede
wszystkim plotki z zycia gwiazd i politykow, wydarzenia ,,z zycia wzigte”, porady dotyczace
mody, urody, zdrowia, turystyki i kulinariéw. Sredni naktad wynosi 870 712 egz.

—,,Twoje Imperium” — od 2002 r. (wyd. Bauer), dla kobiet, , ktére lubig czytaé¢ o zyciu
stawnych ludzi i oczekuja od pisma inteligentnej rozrywki”; o Srednim naktadzie 468 191 egz.

—,.Na zywo” — od 2006 r. (Axel Springer, od 2007 wyd. Bauer), najpierw format ,,peo-
ple”, obecnie magazyn o charakterze plotkarskim. Sredni naktad wynosi 310 281 egz. (czytel-
nictwo ok. 987 000 osé6b).

—,,Rewia” — od 2005 r. (wyd. Bauer), kolorowy tygodnik plotkarsko-poradnikowy skie-
rowany do kobiet powyzej 35. r. z. Sredni naklad wynosi 453 440 egz., za$ czytelnictwo
szacowane jest na 819 000 os6b.

—,.Swiat & Ludzie” — od IX 2006 r.(wyd. Bauer), ,,najswiezsze informacje z wielkiego
Swiata i krzyzéwki z atrakcyjnymi nagrodami”, o naktadzie 334 443 egz.

Dwutygodniki to:

- ,,Show” — od IX 2008 r. (wyd. Bauer) dla kobiet w wieku 2040 lat z srednich miast
(ok. 200 000 mieszkancow), zajmuje si¢ prezentowaniem ,,wiarygodnych” informacji z zycia
gwiazd; o srednim naktadzie 587 431 egz.

— ,Party. Zycie Gwiazd” — od 2007 r., autorski projekt Edipresse Polska SA, tabloid z ,,wyz-
szej potki”, poswigcony plotkom i ploteczkom o gwiazdach, ich zyciu, mitosci, rolach, fil-
mach, romansach, skandalach, stylu. Sredni naklad — 564 864 egz.

87Zob. Z. Kwiecifiski, Wykluczeni, Warszawa 2002.

Y M. Jedraszko, Fawele po polsku (wywiad udzielony A. Leszczynskiemu), ,,Gazeta
Wyborcza”, 26-27 lipca 2008 .
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Prasa popularna nie ma charakteru analityczno-spekulatywnego, a stronniczo-
-deskryptywno-upraszczajacy. Tabloidy stronig od polityki oficjalnej; raczej upra-
wiajg wlasng polityke reakcyjnego populizmu®. Jesli juz zajmujg si¢ politykg — to
w kontekscie afer, machinacji i skandali; bo te — obok przestepstw, katastrof i tra-
gedii zwyktych ludzi — lezg w centrum jej zainteresowania.

Opisy tych zdarzen sg zazwyczaj bardzo emocjonalne; oddajg przezycia zwy-
ktych ludzi w nadzwyczajnych sytuacjach (przewaznie jako ofiar), czyli wspéiczu-
jacy subiektywizm, a nie analityczny obiektywizm jest wazny. Politycy mogg tez
wystapi¢ w takich rolach, zwtaszcza jesli dotknie ich jakies nieszczescie. Cho¢ moga
pojawi¢ si¢ w tabloidach jako osoby wiodgce normalne zycie, najczgsciej jednak
wystepuja jako celebryci i osoby zamieszane w skandale korupcyjne lub obycza-
jowe, na krétko stajace si¢ obiektami zainteresowania paparazzich.

Bardziej dosadnie scharakteryzowal oba typy mediéw N. Chomsky, guru
Swiatowej lewicy antyglobalistycznej. Chomsky podzielit media na dwie grupy: te
nastawione na elity i chetnie uczestniczace w grze o wladz¢ oraz te od igrzysk dla ludu
(skandale, plotki, seks, sport)®'. Wreszcie, zgodnie ze znanym ujeciem J. Habermasa
podziatu rzeczywistosci spotecznej na §wiat systemu i Swiat zycia, prasa powazna
postrzega polityke przez pryzmat systemu (nie zajmuje si¢ zatem ludzkimi niedo-
lami), prasa tabloidowa — zajmuje si¢ Swiatem zycia, koncentrujgc si¢ na jego ne-
gatywnych aspektach, zachowujac niechetny dystans do polityki (tak jak zwykli
ludzie — jej czytelnicy).

Mediatyzacja komunikacji, kultury, spoteczenstw, polityki

Tabloidyzacji nie spos6b rozpatrywac bez kontekstu medidéw sensu largo, czyli
bez odniesienia do szczegdlnej roli medidw masowych w komunikacji, zatem me-
taprocesu mediatyzacji*, ktdra stala si¢ udziatem spoteczenistw naszego kregu cy-
wilizacyjnego. Warto pamigtad, ze mediatyzacja w waskim sensie* jest nieodlgczna
cechg komunikacji — komunikacja jest przeciez zawsze zaposredniczona; nie ma
komunikacji bezposredniej (cho¢ tak okreslamy komunikacje twarza w twarz), a wspot-
cze$nie, zwlaszcza w Sieci, obserwujemy zjawisko dezintermediacji, czyli zmniej-
szania zaposredniczenia przez media (i dziennikarzy) dostepu do informacji.

Bezprecedensowe nasilenie procesu mediatyzacji w 2. potowie XX w. J. B. Thom-
pson umiescit w szerszym nurcie teorii modernizacji. Diagnozujac mediatyzacje
kultury, za jej symptomy uznat zwlaszcza: wielki wzrost liczby dostepnych dzigki
mediom informacji; utowarowienie tresci symbolicznych przekazywanych przez
media, nowe podejscie do czasu i przestrzeni oraz wptyw specyfiki przekazéw me-

2M. Mrozowski, op. cit., s. 133.

2IN. Chomsky, E. Herman, Manufacturing consent: The Political Economy of the
Mass Media, Pantheon Books, New York 1988, s. 31.

2 Medializacji, mediacji — takze w j. angielskim spotykamy kilka wariantéw terminu.

% Inaczej takze saturacja medialna ‘nasycenie mediami’.
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dialnych na inne przekazy w komunikacji*. Ze szczegélnym naciskiem podkreslit tez
tendencje¢ do sptycania (utatwiania) oferowanych w mediach tresci.

Mediatyzacja, wedtug J. B. Thompsona, to zatem swoisty dwustronny proces
modernizacji, w ktérym:

— zjednej strony, media umacniajg si¢ jako odrgbne instytucje, ktérych zasa-

dy funkcjonowania muszg zaakceptowac pozostale instytucje spoteczne;

— z drugiej strony, media stajg si¢ nieodzownym sktadnikiem funkcjonowa-
nia tychze instytucji.

Instytucje spoteczne doswiadczajg wigc:

— mediatyzacji ,,zewngtrzne]” — coraz bardziej staja si¢ zalezne od zasobow
komunikacyjnych (gléwnych przekazéw) instytucji medialnych,

— mediatyzacji ,,wewnetrznej” (coraz wiecej ich dziatari odbywa sie z udzia-
tem mediéw).

Mediatyzacja komunikacji wplynela istotnie na kulture, spoteczeristwo, poli-
tyke i gospodarke; pojmowac jg trzeba nie tylko jako metaproces, ale takze (me-
ta)rezultat tego procesu.

Nastepstwem dlugofalowym procesu mediatyzacji w krajach wysoko rozwinig-
tych, zainicjowanego w potowie XIX w., jest powstawanie spoteczeristw medial-
nych®. W spoteczeristwach tego typu kontakty za posrednictwem medidw stajg si¢
dominujacg formg kontaktow spotecznych, a immersja w srodowisku medialnym
staje si¢ podstawg codziennego funkcjonowania. Dziefi przecigtnego czlowieka
zaczyna si¢ zatem od wiaczenia ktéregos z mediéw: od niedawna giéwnie telefonu
komdrkowego; takze radia, telewizora czy komputera (kiedys dzien zaczynat si¢
od modlitwy), koriczy zas — wylaczeniem tegoz.

Warto przypomnieé, ze obserwacja wzrostu znaczenia mediéw masowych z pers-
pektywy nastepstw ich dziatania juz w potowie minionego wieku prowadzita badaczy
do wskazywania wielce ztozonego i ambiwalentnego charakteru skutkéw ich funk-
cjonowania. Juz w 1948 r. P. F. Lazarsfeld i R. K. Merton wyodr¢bnili dwa wazne
dla istnienia wspdtczesnych tabloidéw nastgpstwa oddziatywania mediéw:

— nadawanie statusu prezentowanym obiektom, tresciom (obecnos¢ w me-
diach masowych jako swiadectwo waznosci, nowa legitymizacja roli spo-
fecznej; powstanie grupy celebrytéw medialnych),

— narkotyczne, postepujace uzaleznienie publicznosci od mediéw masowych,
ktére pochtaniajg coraz wigcej czasu, zastepuja kontakt naoczny z rzeczy-
wistoscig, a uczestnictwu w zyciu spotecznym nadajg cech biernosci i apatii
(kolejne media to kolejne uzaleznienia, np. uzaleznienie od sieci teleinfor-
matycznej zdiagnozowano w Polsce jako chorobg w 2004 r.; spirala eska-
pizmu etc.). W poszukiwaniu najsSwiezszych wiadomosci ludzie poswigcaja
mediom coraz wigcej uwagi, popadajac w ztudne przeswiadczenie, ze wie-
dzie¢ cos o waznych problemach (np. z telewizji) oznacza czynic cos dla

2#J.B. Thompson, The Media and Modernity: A Social Theory of the Media, Stanford
University 1995, s. 46-51.

» T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna, Geneza, ewolucja, eksplozja, WSiP, War-
szawa 2005, s. 42-43.
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ich rozwigzania. Takie przekonanie poprawia samopoczucie, ale w rzeczy-
wistosci utrudnia rozwigzanie problemow.

Przedmiotem szczegdlnego zainteresowania badaczy od lat 60. XX w. pozostaje
wplyw mediatyzacji na polityke i demokracje. Obydwie relacje zastugujg na szerokie
potraktowanie — niewatpliwie mediatyzacja ma wplyw na zmiany uwarunkowar
podstawowych, trybu (modus operandi) i rezultatéw procesdw politycznych w ustrojach
demokratycznych. Stowem — jakos¢ demokracji ma zwigzek z jakoscig mediéw maso-
wych. Zaleznos¢ miedzy mediami i politykq mozna postrzega¢ wedle dwéch paradygma-
téw: paradygmatu udzialu we wiadzy (media jako czwarta wtadza; krytyczne,
zdystansowane i autonomiczne) bad7 paradygmatu instrumentalizacji, czyli dominacji
albo medidw, albo wtadzy. Wobec powyzszego mediatyzacja polityki oznacza dzis:

1) silny wptyw masowych medidw (gtdwnie telewizji) na ksztattowanie opinii
publicznej i kultury politycznej, na odbidr przez publicznosé przekazéw politycznych,

2) silny wptyw mediéw na funkcjonowanie instytucji politycznych, zwlaszcza
na kierunek ewolucji wspétczesnych kampanii wyborczych, w ktérych gtéwnym
celem stalo si¢ zapewnienie jak najwigkszej widocznosci i wyrazistosci medialne;.

Krytycy mediatyzacji polityki zwracajg przede wszystkim uwage na istotne
znieksztalcenia obrazu §wiata polityki przez media masowe, bedace waznymi
podmiotami gry politycznej i ekonomicznej. Sg to zwtaszcza:

— upraszczanie ztozonosci zycia spotecznego (w tym przedmiotu polityki),

— propagowanie nadmiernej ludycznosci i infantylizacji,

— narzucanie przesadnej wizualizacji komunikacji,

— narzucanie przesadnej skrétowosci, wrecz sloganowosci, komunikatéw

(zwigztos¢ newséw, skracanie tekstow artykutdow i komentarzy),

— odchodzenie od racjonalnej i logicznej perswazji*.

Krytycyzm wobec mediatyzacji polityki i demokracji jest w duzej mierze oparty
na krytyce nie tyle zawartosci tabloidéw sensu stricto, bo te przeciez polityce nie po-
Swigcaja zbyt wiele uwagi, ile na zastrzezeniach wobec tabloidowego dziennikarstwa
(w tym zwlaszcza telewizyjnego), ostatnio ze strony chocby G. Sartoriego® czy P. Bour-
dieu, zarzucajacego mediom masowym, na czele z tabloidowg telewizja, ze kreuja swiat
bez debat ideologicznych, apolityczny i rozrywkowy, Ze pociggajag media nadmier-
nie w stron¢ komercji, Ze przyczyniajg si¢ do obnizenia standardéw dziennikarstwa,
wykazuja bowiem nadmierng sktonno$¢ do schlebiania posledniejszym gustom?.

Logika mediéw

Nieco inny wymiar interpretacji wzrostu znaczenia mediéw popularnych w ko-
munikacji wprowadza pojecie tzw. logiki mediéw. Upowszechnili je David Althe-

2% Zob. takze na temat demokracji medialnej i mediatyzacji polityki (za: W. Schultzem)
S.Michalczyk,op.cit.,s.61-62; takze W. Pisarek (red.), Stownik terminologii medial-
nej, s.118.

2 G. Sartori, Homo videns. Telewizja i post-myslenie, Wyd. Uniwersytetu Warszaw-
skiego, Warszawa 2007.

8P, Bourdieu, On television, 1999.
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ide i Robert Snow w ksigzce Media logic, opublikowanej w 1979 r. Aktualnie D.
Altheide tak precyzuje znaczenie pojecia:

Logika mediéw odnosi si¢ do zalozen i proceséw konstruowania przekazéw przez kon-
kretne medium. Dotyczy to gramatyki, formatu i struktury jego przekazé6w?.

Kluczowe znaczenie dla wspdtczesnej komunikacji swoistosci instytucjonalnego
i technologicznego aspektu funkcjonowania medidw podkresla takze J. B. Thom-
pson, majac na uwadze zwlaszcza tryb dysponowania materialnymi i symbolicz-
nymi srodkami oraz dziatanie z wykorzystaniem regul formalnych i nieformalnych™®.
Logika mediéw zatem to determinowanie zawartosci przekazéw medialnych
przez strategie 1 sposoby dziatania instytucji medialnej na rynku. Sg to nastgpujace
czynniki szczegbtowe:
1) organizacja pracy redakcyjnej (np. dzienny rytm tej pracy),
2) rutynowe reakcje pracownikéw mediéw na presj¢ rynku i oczekiwania
odbiorcow,
3) cechy swoiste poszczegdlnych technologii medialnych.
Reguly logiki medialnej zalezg wigc od:
praw rynku (dazenie do zwigkszania zyskéw i1 zmniejszania kosztéw; do
zwigkszania liczby odbiorcéw kosztem dazenia do wysokiej jakosci prze-
kazéw; niedziatanie przeciw (wbrew) tym, ktérzy przynosza dochody, np.
reklamodawcom i publicznosci),
— rozwoju technologii (stosowanie technologii innowacyjnych),
— zmian w kulturze (np. zmian wzorcéw zaspokajania potrzeb odbiorcéw)?'.
Tak pojeta logika mediéw wypiera catkowicie tradycyjne sposoby funkcjonowania
(older logics) nie tylko instytucji medialnych, ale i wszystkich innych instytucji
w szeroko pojetej przestrzeni publicznej, zgodnie z paradygmatem instrumentali-
zacji —nadwladzy mediow. Wptyw logiki medidw przejawia si¢ zwlaszcza w zmia-
nach funkcjonowania instytucji publicznych w zakresie komunikacji: we wzroscie
znaczenia public relations i kontaktéw z mediami.
Rekapitulujac wzajemne relacje trzech rozwazanych pojeé, mozna powiedzied,
ze: logika mediéow stymuluje proces mediatyzacji, tabloidyzacja zas — jest tego
procesu szczegélnym przejawem.

Wspolczesne przejawy tabloidyzacji mediow

Tabloidyzacja prasy skutkuje catkowita konwergencja w zakresie rozmiaru —
w Polsce takze wszystkie gazety elitarne zrezygnowaly juz z formatu broadsheet
(najpé7niej ,,Tygodnik Powszechny”)*. W prasie powaznej tabloidyzacja oznacza

2 D. Altheide, Consuming Terrorism, ,,Symbolic interaction” 27 (3), 2004, s. 289.

0J.B. Thompson, op. cit.

31'S. Michalczyk za elementy logiki medialnej uznaje: personalizacje, uproszczenie, emo-
cjonalizacje¢, dramaturgi¢, jednostronnos¢, hierarchi¢ prominencka i spektakularyzacje. Zob.
S. Michalczyk, op. cit., s. 66.

32.0d 5 grudnia 2007 r.; od 15 pazdziernika 2007 r. format tabloidowy przyjeta ,,Rzeczpospolita”.
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ponadto wickszy nacisk na oprawe zdjeciowq (takze infografike) oraz skrécenie,
bardziej hastowe pisanie tekstow.

Jak wspomniano, tabloidyzacji podlega tez telewizja, nie tylko komercyjna. Ze
wzgledu na wielka atrakcyjnos¢ tego medium dla masowego odbiorcy mozna méwic
o dwustronnej zaleznosci: tabloidy wptywajg na telewizje, ale takze upodobniajg
si¢ do niej (tabloid to gazeta wizualna, czyli — gazeta jak telewizja) oraz wykorzy-
stujg tresci przez nig generowane (np. pokazuja prywatnos¢ telewizyjnych celebry-
tow). Tabloidyzacji podlegaja takze publikacje w sieci (portale — w tym plotkarskie,
strony internetowe, wydania sieciowe gazet).

Formuta tabloidu upowszechnia si¢ w mediach przede wszystkim ze wzgledu
na gwarancj¢ sukcesu komercyjnego**. Media bulwarowe, przez kreowanie Swiata
i dostarczanie rozrywki podatnym na perswazje¢ odbiorcom, najlepiej wywigzuja
si¢ z gléwnego zadania stawianego mediom przez wlascicieli — zarabiania.

Wspdlczesny marketing oczekiwania odbiorcéw ujmuje nastepujgco:

1) przecietny klient wysoko ceni tatwos¢ 1 szybkos¢ dostepu,

2) przecigtny klient szybko si¢ rozprasza, potrzebuje ciaglej stymulacji i pochlebstw,

3) trzeba unikac starzenia si¢ inwentarza (produkty majg by¢ mozliwie nowe
1 Swieze).

Tabloidy zatem wychodzace tym oczekiwaniom naprzeciw:

— upraszczajg rzeczywistos¢ (aksjologia dwubiegunowa, prosty, potoczny
jezyk, czesto niepoprawny politycznie),

— prowadzg kampanie (krucjaty), mobilizujac zwlaszcza przeciwko (np. po-
prawianiu warunkow zycia wigZniow),

— przedmiotem bezpardonowych atakéw czynia elity (w tym polityczne);
antyestablishmentowg retoryke dobrze oddaje przestanie ,,Faktu™: , Istnie-
je zewnetrzne, wrogie otoczenie, gdzie rzadzi zlo, oraz nasz wiasny, o nie-
bo lepszy Swiat zwyktych, prostych ludzi*,

— personalizujg problemy spoteczne i polityczne (np. spér o lustracj¢ jako
pojedynek miedzy Walgsg a Kaczyriskim),

— szybko osgdzaja (gtéwnie negatywnie),

— uczestniczg w przenoszeniu ,,Judowego gniewu” na osoby 1 zjawiska odbie-
gajace od arbitralnie wyznaczonej ,,normy” (odmiencéw typu feministki,
geje 1 lesbijki),

— moralizuja (zgodnie z powszechnie akceptowanymi — deklarowanymi —
zasadami),

— emocjonalizuja (skrajnie) dyskurs publiczny; chetnie artykutujg emocje
negatywne (oburzenie, strach, wstret),

— wazna jest tabloidowa 1 strona (duze, dominujace zdjecie, duze, wyrazne
litery headline’u),

— gazeta jak telewizja, czyli mniej stow — wiecej obrazu, krétkie, nieanali-
tyczne teksty,

33 Zob. P. Dahlgren, Television and the Public Sphere Citizenship, Democracy and the
Media, Sage 1995.

3 Wedtug socjologa S. Kowalskiego, Czar medialnego bulwaru, ,,Gazeta Wyborcza” 24-25
lipca 2004.
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— dynamizm redagowania to takze operowanie kolorem (psycholodzy percep-
cji twierdza, ze czerwien, zO1¢, fiolet i bordo w szokujgcych zestawieniach
to barwy agresywne, draznigce zmysly, wzmagajace napigcie).

Prosta, dwubiegunowa aksjologizacja dotyczy gtéwnie opozycji: elity—zwykli
ludzie. To ona utatwia schlebianie publicznosci, cho¢ deklaracje expressis verbis s
takze niezbedne. I tak, Florian Fels, dyrektor generalny Axel Springer Polska, zapew-
nia: ,,Nasi czytelnicy nie sg glupcami. Nie uprawiamy polityki”. Zapytany, czy dla
,,Faktu” istnieje jakis temat tabu, odpowiada krétko: ,,Tylko jeden — papiez”*.

W zasadniczo konserwatywnych tabloidach nie ma zbyt wiele nagosci (tylko
kobiece ciata, gidwnie biusty) — jej gléwng rolg jest stworzenie przeciwwagi dla
dos¢ ponurego klimatu aferalnej, ociekajgcej krwig i zepsuciem sensacji.

Personalizacja przejawia si¢ przede wszystkim w poswigcaniu uwagi celebry-
tom*. Juz dawno francuski socjolog Edgar Morin zauwazyt, ze tabloidowy parnas
kultury popularnej jest miejscem spotkan zwyklego czlowieka z jego idolami,
ktérych pragnie wywyzszac (by ich wielbi¢) i zréwnaé do wlasnego poziomu, a na-
wet nizej, by si¢ z nimi utozsamia¢ i mie¢ nad nimi przewage. Temu stuzy wdzie-
ranie si¢ w zycie prywatne osob publicznych, zwlaszcza gwiazd show biznesu,
sportu, rzadziej takze biznesmendw czy politykow.

Zgodnie z regulg personalizacji w 2003 r. ,,Fakt” zasugerowat, by politycy po-
kazali swoje zaangazowanie spoleczne przez — wyltozenie witasnych pieniedzy na
rozwigzanie probleméw konkretnych, zwyktych ludzi. Przeprowadzit wigc batali¢
o0 to, by postowie oddawali swoje trzynaste pensje. Tych, ktérzy tego nie zrobili,
pietnowano jako pazernych, gdyz ,,pochylenie si¢ nad losem potrzebujacych nie
polega jedynie na dzieleniu pienigdzy z budzetu panistwa, ale na osobistym zaan-
gazowaniu w ich problemy”¥. Ulegtos¢ postéw wobec nagonki ,,Faktu” pokazuje, ze
politycy akceptuja ten styl uprawiania polityki — przez spektakularne, dorazne gesty.

,Fakt” za przecigtnym obywatelem powtarza, ze polityka to istne szambo. Poli-
tykow, podobnie jak urzednikow i zwigzkowedw, wini za wszelkie zto w Polsce: ,,Sa
nieczuli i wyniosli, w ogdle nie myslg o zwyktych ludziach™¥®. Jednak pomimo ta-
kiego negatywnego wizerunku polityki tabloidy nie moga by¢ ignorowane przez
politykéw — ze wzgledu na olbrzymig poczytnos¢ (naktad). Obie strony si¢ potrze-
buja: politycy polscy zaczynaja tez korzysta¢ z doswiadczen politykéw brytyjskich
— obserwowali przeciez sukcesy T. Blaira i jego spin doctora Alistaira Campbella.

W styczniu 2009 r. wartg szczegdlowej analizy gre z tabloidami nawigzat
K. Marcinkiewicz, jeden z najpopularniejszych polskich politykéw chrzescijarisko-
prawicowych. Jego zdaniem profesjonalizacja kontaktu polityka z mediami jest
konieczna dla skutecznego rzadzenia. Z dziennikarzami winien spotykaé si¢ nie-
formalnie, wyjawia¢ wigcej niz na konferencjach prasowych, by dobrze zrozumieli,
co manamysli. Niezbedne jest takze otwarcie na tabloidy:

3 ]. Dempsey, Kto sieje wiatr, International Herald Tribune z 08.11.2004 (za ,,Forum”
7 29.11.2004)

%7Zob.S. Redmond, S. Holmes, Stardom and Celebrity. A Reader, Los Angeles Sage
2007.

7Za: K. Szumilewicz, Brukowce atakujg, [w:]1 P. Zuk (red.), Media i wtadza, Scho-
lar, Warszawa 2006, s. 202.

#¥K.Szumilewicz, op. cit. , s. 202.
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To wielka brof, ktéra moze nas zwalczad, ale ktéra mozna takze wykorzystaé do poka-
zania naszych dziatain®.

W 2009 r. Marcinkiewicz zachowat si¢ jednak bardziej jak profesjonalny cele-
bryta niz jak profesjonalny polityk (,,niewazne jak o nas méwig w mediach — do-
brze czy Zle, byle po nazwisku”). Zgtosit si¢ bowiem do tabloidu i udzielit wywiadu,
w ktérym opowiedzial... o swoim rozwodzie, pozwolit si¢ tez sfotografowac, gdy
kupuje duzo mlodszej nowej wybrance pierscionek (publikacja na 1 stronie ,,Su-
per Expressu” 23 stycznia 2009 r.). Na drugi dziefi zas sprostowal, ze na t¢ publi-
kacje nie zgadzat si¢ — czyli jak wytrawna gwiazda popkultury poprowadzit
podwdjng gre — z mediami i publicznoscig. Temat romansu Marcinkiewicza nie
schodzit z czotéwek polskich tabloidéw przez ponad miesigc. Mozna zaktadac, ze
ten styl wykorzystania tabloidéw znajdzie w Polsce nasladowcéw i trwale wzmoc-
ni tendencj¢ do uprywatniania personalizacji polityki w masowych mediach.

Podsumowanie

Ekspansje tabloidow i tabloidyzacje medidow nalezy uznaé za proces nieuchron-
ny na etapie popularyzacji mediow w liberalnej gospodarce rynkowej. Prasa powaz-
na stabnie — wyczerpuje si¢ jej model intelektualny i menedzerski; prasa tabloidowa
gwarantuje sukces finansowy nawet w okresie kryzysu; tabloidyzacja telewizji i sieci
towarzyszy nieuchronnie jej komercjalizacji. Z pewnoscig niebezzasadnie krytyka
tabloidéw i tabloidyzacji, zgodnie z paradygmatem nadwitadzy mediéw, pozosta-
nie najsilniejszym nurtem krytycznych opinii na temat rozwoju i jakosci mediow
oraz relacji media—spoteczeristwo czy media—polityka.

Cho¢ akceptacja jakosci tych mediéw jest zwigzana z ich rozrywkowg atrak-
cyjnoscig i zrozumiatoscig dla przecigtnych odbiorcéw (czyli wiekszosci z nas), to
nie odbiorcza, a dziennikarska perspektywa oceny tejze jakosci bedzie miata bodaj
najwazniejsze znaczenie dla przysztosci tabloidowych mediéw.

Najwazniejsza zatem dla dalszej kondycji mediéw w ogdle i zasadnosci kryty-
ki mediéw popularnych bedzie autorefleksja Srodowiska dziennikarskiego (wspo-
magana przez medioznawcéw), czyli szeroka debata nad upowszechnianiem si¢
dziennikarstwa tabloidowego. Ostatnio impulsem do jej zainicjowania w Polsce byto
przyznanie tytutu Dziennikarza Roku (za rok 2008) przez miesiecznik ,,Press” Bog-
danowi Rymanowskiemu, zwigzanemu z TVN.

Dla badaczy mediéw masowych mediatyzacja i tabloidyzacja to przydatne kon-
cepcje analityczne, ktdre nalezy postrzega¢ w szerszych ramach badan nad relacjami
mediéw masowych i spoteczenstwa. Koncepcje umozliwiajace zrozumienie i ana-
lizg zwtaszcza instytucjonalnych przemian wspoétczesnej polityki i demokracji oraz
ukierunkowywanie badan empirycznych, np. analizy zawartosci, dyskursui jezy-
ka tabloidowych mediéw.

¥ W wywiadzie-rzece udzielonym P. Zarembie i M. Karnowskiemu: M. Karnowski,
K. Marcinkiewicz, P. Zaremba, Marcinkiewicz. Kulisy wtadzy, Wyd. Prészynski i S-ka,
Warszawa 2007.
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PUBLICZNOSC MEDIALNA
I JEJ WSPOLCZESNE WYMIARY

Wspdlczesne spoteczeristwa demokratyczne sg silnie zréznicowane w wielu
wymiarach. Jednym z nich jest wymiar medialny. Istniejg bowiem silne zr6znico-
wania w spotecznym i indywidualnym odbiorze mediéw, co przynosi wiele dalszych
konsekwencji. Niklas Luhmann rozrézniat trzy formy zréznicowania spotecznego.
Po pierwsze, wskazywal na zr6znicowanie segmentacyjne, w ramach ktérego ist-
niejg podziaty na wspélnoty, paistwa, regiony; po drugie, istnieje zréznicowanie
stratyfikacyjne, czyli podziaty na warstwy i klasy, oraz, po trzecie, zrézZnicowanie
funkcjonalne, odzwierciedlajace podziaty w pracy spotecznej, podziaty rél, specja-
lizacje. W nowoczesnym spoteczenistwie ten ostatni typ zréznicowan jest szczegol-
nie istotny, gdyz wywiera szczegdlny wptyw na funkcjonowanie spoteczenstwa'.
Dokonujac swojej klasyfikacji na przetomie lat 60. i 70. XX w., badacz ten nie byt
w stanie przewidzied, ze 40 lat p6Zniej to wlasnie media stang si¢ jednym z istot-
nych czynnikéw nowych podziatéw i zréznicowan, przyczyniajac si¢, z jednej stro-
ny, do integracji (homogenizacji), z drugiej zas, do fragmentaryzacji spoteczenistwa
(publicznosci) i rozpadu tradycyjnie pojmowanej publicznosci masowej>.

Od integracji do fragmentaryzacji

Im bardziej zr6znicowane tresci medialne trafiajg do odbiorcéw i sg przez nich
przyjmowane, tym silniejsze sg zjawiska rozpadu i fragmentaryzacji publicznosci
medialnej. Nastgpuje jej rozwarstwianie czy wrecz roztrzaskiwanie i rozpad na wie-
le odtamkéw. Rzadko przy tym dochodzi do jej ponownej rekonstrukcji w jedng
calos¢. Fragmentaryzacja jest procesem dynamicznym, przebiegajacym pod dyk-
tando rozwoju technologicznego, w tym gtéwnie na skutek: a) statego rozwoju di-
gitalizacji, komunikacji online oraz wszelkich form komunikacji mobilnej; b)
wzrostu liczby réznych rodzajéow kanatéw medialnych stanowigcych oferte dla
odbiorcéw (z pewnymi wahaniami na rynku prasy drukowanej); ¢) rozwoju mediéw

'Zob.N. Luhmann, Vertrauen. Ein Mechanismus der Reduktion sozialer Komplexitiit,
4. Auflage, Stuttgart 2000, s. 150.

2Zob. np. S. Michalczyk, Media a integracja spoteczna, [w:] A. Surdej (red.),
Wspotczesne problemy fragmentaryzacji i dekompozycji. Ksigga pamigtkowa dedykowana Pro-
fesorowi Jerzemu Mikutowskiemu Pomorskiemu, Krakow 2007, s. 25-36.



74 Oddziatywanie mediéw

specjalnej tresci, jak pism specjalistycznych, czasopism lokalnych, tematycznych
kanatow telewizyjnych; d) orientacji reklamy na grupy docelowe, a nie na catg he-
terogeniczng publicznos¢. Rezultatem powyzszych proceséw jest, dla przyktadu,
polaryzacja publicznosci telewizyjnej w USA. O ile w 1984 r. udziat w rynku ogla-
dalnosci trzech gtéwnych sieci (CBS, NBC, ABC) wynosit 70%, o tyle w roku 2003
juz tylko 29%. A zatem uwaga widzow przesungla si¢ na inne kanaty i stacje’.
Procesowi fragmentaryzacji publicznosci towarzyszy wzmocnienie indywidualizacji
w korzystaniu z mediéw. Indywidualizacja taka przebiega na ptaszczyznie mikro, czyli
na poziomie jednostki, i posiada trzy odmiany (wymiary): a) w wymiarze intraper-
sonalnym chodzi o wzmocnienie percepcji szerokiego spektrum réznych tresci
medialnych lub tez o ksztalttowanie preferencji okreslonych tematow i tresci oraz
odrzucanie innych. To za$ oznacza w istocie polaryzacj¢ publicznosci (audience
polarization), ktérej podlega ona tym bardziej, im ostrzejszy jest proces selekcji oraz
im silniejsze sg szczeg6lne upodobania i zainteresowania (w skrajnym przypadku,
gdyby kazdy z odbiorcéw kierowat sig¢ tylko wiasnym, waskim przedmiotem zain-
teresowania, racje bytu stracityby media ogélnoinformacyjne, a ogélna wiedza spo-
teczna znacznie by si¢ obnizyta); b) wymiar interpersonalny uwzglednia relacje
jednostek z ofertg medialng. Jednostka, przez wybdr okreslonych tresci, staje si¢
,czlonkiem” stale zmieniajacej si¢ publicznosci i tworzacych sie w jej ramach grup,
ktére tworzone sa przez ludzi preferujgcych te same tresci (to odréznia je od innych
grup). Grupy o réznych zainteresowaniach oddalajg si¢ od siebie. Dzieje si¢ tak
miedzy innymi w mniejszosciach etnicznych, religijnych czy seksualnych. Pokazujg
to np. badania nad korzystaniem z mediéw przez migrantéw (Turkéw) w Niemczech.
Migranci ci zdecydowanie preferujg gazety z ich kregu kulturowego, spotecznego
1 jezykowego. Integracja jest zatem ograniczana przez taki, a nie inny wybor z szero-
kiej oferty medialnej; c) czynnikiem wzmacniajacym indywidualizacj¢ jest zmniej-
szanie si¢ zjawiska wspdlnego korzystania z mediéw, np. wspdlnego ogladania
telewizji. O ile w poczatkowym okresie jej rozwoju rodziny wspdlnie spedzaty wie-
czory przed telewizorem, o tyle p6Zniej (dzisiaj) mamy do czynienia ze zjawiskiem
ogladania indywidualnego, co wigze si¢, z jednej strony, z dywersyfikacjq zaintereso-
wan, z drugiej zas, ze wzrastajaca liczbg odbiornikdw telewizyjnych w gospodarstwach
domowych. Nie bez znaczenia jest takze wzrost liczby gospodarstw jednoosobo-
wych, wskutek czego cierpi zaréwno socjalizacja, jak i integracja. Im mniej ludzi

3J. G. Webster, Beneath the Veneer of Fragmentation: Television Audience Polariza-
tion in a Multichannel World, ,,Journal of Communication” 2005, No. 55, s. 366-382. Wedtug
danych firmy badawczej AGB Nielsen Media Research statystyczny Polak ogladat w 2008 r.
telewizje przez 3 godz. 52 min. W 2007 r. byly to 4 godz. i 1 min. Najchetniej ogladano TVP1
i TVP2, ktérych udziat w widowni wynidst odpowiednio 22,63% i 16,83%. Trzecie miejsce,
z wynikiem 16,73%, zajat TVN, a na czwartym miejscu znalazl si¢ Polsat z udziatem 15,42%.
Najwigksze stacje telewizyjne tracg widzéw na skutek wzrostu popularnosci kanaléw tema-
tycznych i internetu. Widowiskiem telewizyjnym roku 2008 byt mecz Niemcy—Polska, ktory
zgromadzit przed ekranami 10,3 mln Polakéw. Tuz za nim znalazly si¢ serial M jak mitos¢
oraz Teleexpress. Do pierwszej dziesigtki najchetniej ogladanych programéw telewizyjnych
w 2008 r. nie trafily natomiast relacje z igrzysk olimpijskich w Pekinie — zob. ,,Gazeta Wybor-
cza” z 05.01.2009, nr 3, s. 25.
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wsp6lnie korzysta z medidéw 1 rzadziej odbiera te same tresci, tym mniej jest tematow
do wspdlnych rozméw. Ograniczona zostaje zatem tzw. komunikacja wlgczajaca.

Fragmentaryzacja publicznosci to proces majacy swe Zrédio — jak powiedzia-
no — w rozwoju technologicznym i cywilizacyjnym. Przebiegata powoli, aczkolwiek
systematycznie. Warto w tym miejscu przypomniec historyczne ujgcie fragmenta-
ryzacji zaprezentowane przez Denisa McQuaila, dotyczace publicznosci telewizyj-
nej. Badacz wyréznit cztery fazy fragmentaryzacji. Pierwsza przypada na lata 50.
160. XX w., kiedy to funkcjonowata bardzo ograniczona ilos¢ kanatéw, co z kolei skut-
kowato koniecznoscig ogladania tego samego w tym samym czasie, istniata zatem
tylko jedna publicznos¢ (Unitary Model). Faza druga rozpoczyna si¢ w latach 70.
i trwa mniej wigcej do konca lat 80. Wydtuza si¢ dzienny czas oglagdania TV oraz
pojawiajg si¢ nowe (takze prywatne) kanaty i stacje. Wraz z poszerzaniem si¢ oferty
nastepuja zmiany w ,.klasycznej” publicznosci, ktéra zaczyna si¢ dywersyfikowaé
(Pluralism Model). Faza trzecia wigze si¢ z dalszym wzrostem oferty przy jednocze-
snym rozwoju technicznych mozliwosci przekazu (wideo, telewizja satelitarna, cy-
fryzacja, telewizja platna). To prowadzi do uksztaltowania si¢ matych, specyficznych
publicznosci posiadajgcych specyficzne zainteresowania i wydzielajacych sie
z publicznosci ,,zasadniczej” (Core-Periphery Model). W fazie czwartej, bedacej nadal
w ,,rozwoju”, nastepuje powolny, aczkolwiek systematyczny, rozpad publicznosci
ijej pelna fragmentaryzacja. Trudno méwi¢ o konkretnej publicznosci, raczej trze-
ba uzywac okreslenia ,,grupy docelowe”. Ten trend jest wzmacniany przez inter-
net, oferujacy setki tysigcy réznych stron, oraz przez telewizje, ze zr6znicowanymi
programami i mozliwosciami retransmisyjnymi (Breakup Model). Syntetycznie
powyzsze procesy zostaly przedstawione na schemacie 1.

O O
O
OQO

1) Model unitarny 2) Model pluralistyczny
(r6znorodnos¢ w jednosci)

S o
/@gx

3) Model rdzenia i peryferii 4) model rozpadu (fragmentacji)
(jednosé w réznorodnosci)

Schemat 1. Cztery fazy fragmentaryzacji publicznosci telewizyjnej

Zrodto: D. McQuail, Audience Analysis, London, Thousand Oaks, New Delhi 1999, s. 138; lub
D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 440.
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Na zakoriczenie tej cz¢sci artykutu nalezaloby zadaé pytanie: czy wzrastajace
zjawiska fragmentaryzacji i indywidualizacji prowadza do ograniczenia (lub wrecz
zaniku) integracyjnej funkcji mediow? W tym kontekscie mowi si¢ niekiedy o ,,par-
tykularnej Swiadomosci gett”, powstalej w wyniku zr6znicowan w zakresie odbie-
ranych tresci. Przypomina si¢ jednak takze teorie¢ kultywacji George’a Gerbnera,
ktéry wskazywat na telewizje jako dawce swiatopogladu, wzoréw, norm i wartosci
szerokiej publicznosci. Rezultatem tak pojetej uniformizacji jest swoisty mainstre-
aming, w ktérym osadzeni sg widzowie wraz ze swoimi zglajszachtowanymi po-
stawami i zachowaniami. W tym kontekscie mozna méwic o efekcie integracyjnym.

Niewatpliwie do integracji przyczyniajg si¢ takze, majace miejsce od czasu do
czasu, superwidowiska, typu igrzyska olimpijskie, mistrzostwa Swiata w piltce noz-
nej, ogromne katastrofy, problemy ekologiczne czy zamachy terrorystyczne. Sg to
tematy rozmow spoteczeristwa Swiatowego.

Publicznos¢ jako konstrukt hipotetyczny

W zasadzie juz po wynalezieniu ksiagzki nastapito rozszerzenie poj¢cia publicz-
nos¢. Nie trzeba bylo juz gromadzi¢ si¢ w jednym miejscu w tym samym czasie,
aby by¢ swiadkiem czegos, zapoznawac si¢ z ptynacymi od nadawcy tresciami.
Wspdlne miejsce utracito znaczenie, a czas odbiorczy de facto wydtuzyt si¢ w nie-
skoiczonos$¢. Tracilta na znaczeniu psychologia ttumu, gdyz odbiér stawal si¢ in-
dywidualny. Publiczno$¢ (ang. The Public, Audience, niem. Publikum) mediow
masowych nie jest obserwowalna wprost, jest ,,otwarta”, nieograniczona i podlega
fluktuacji. Konstruowana jest wytacznie przez przekaz medialny, ktéry jest kon-
sumowany, formutuje si¢ zatem od przypadku do przypadku. W przeciwieristwie
do komunikowania interpersonalnego partnerzy (nadawca—odbiorca) nie wchodza
ze sobg w bezposrednie interakcje. Stosunki miedzy nimi sg stabe, formalne, zdystan-
sowane i zdepersonalizowane. Przekaz ma z natury rzeczy charakter publiczny i ro-
dzi interakcje natury parasocjalnej. Nowe media wprowadzity do tego ,,porzadku”
trzy zmiany: po pierwsze, stabsza jest tutaj orientacja na masy, a silniejsza na gru-
py docelowe; po drugie, nastgpita aktywniejsza konsumpcja mediéw; po trzecie,
jednokierunkowos¢ zostata zastapiona przez dwukierunkowos¢, tzn. wytworzyla sie
interaktywno$¢. W poczatkach XX w. publicznos¢ medialng traktowano jako sta-
bo zr6znicowang ,,mase”, sktadajacg si¢ z anonimowych, pasywnych i poddanych
manipulacji jednostek*. W latach 50. w wyniku studiéw empirycznych Paula F.
Lazarsfelda dostrzezono, iz publicznos¢ jest pewng siecig, w ktérej funkcjonuja li-
derzy opinii, selekcjonujacy i interpretujacy informacje medialne. W latach 80. stra-
tegiczne definicje publicznosci akcentowaty, iz jest to pewna grupa docelowa, do
ktérej nalezy trafic¢ z przekazami i reklama. Natomiast w latach 90. podkreslano m.in.

4 O takiej ,,masie” pisal jeszcze Herbert Blumer w 1946 r. w artykule The Mass, the
Public, and Public Opinion zamieszczonym w pracy zbiorowej wydanej pod redakcja B. Be-
relsona i M. Janowitza: Reader in Public Opinion andd Communication, New York, London
1966 (1946), s. 43-50.
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jej ,»rynkowy” charakter, traktowano jg coraz czgsciej jako warto$¢ podlegajacqg
sprzedazy.

Wspbiczesnie w nauce o komunikowaniu funkcjonuje wiele réznych typologii
publicznosci. Znany szwajcarski badacz Heinz Bonfadelli dzieli jg na pig¢ typow
idealnych, bedacych takze pewnymi kierunkami badan w tym obszarze®.

1. Publiczno$¢ jako masa. Traktowanie publicznosci jako masy nawiagzuje do
jej klasycznego, tradycyjnego pojmowania i zwigzane jest z istotg mediéw jako srod-
kéw ,,masowych”. Masa taka jest czescia spoteczenistwa, jest zuniformizowana, jej
aktywnos¢ jest staba, tatwo poddaje si¢ propagandzie i manipulacji zgodnie z kie-
runkiem wyznaczonym przez nadawce.

2. Publicznos$é jako grupa docelowa. Koncepcja ta eksponuje rynkowy cha-
rakter publicznosci. Patrzy si¢ na nig z perspektywy ekonomicznej, jej cztonkowie
to konsumenci o homogenicznym charakterze. Aktywnos¢ takiej publicznosci jest
staba, a zauwazalnos$¢ komunikatéw stosunkowo wysoka.

3. Publicznos$¢ jako zbidr (jednostek). W przeciwienstwie do dwdch poprze-
dnich koncepcji publicznos¢ jest traktowana jako agregat aktywny, celowo korzystaja-
cy z mediéw i zaspokajajacy dzieki temu okreslone potrzeby (Uses-and-Gratifications).
Jednostki aktywnie uzytkujg media, poszukujgc informacji, wiedzy oraz emocji i roz-
rywki. Wynika to czesto z preferowanego stylu zycia i petnionych rél spotecznych.
Podstawg wyboru tresci medialnych jest selekcja.

4. Publicznos¢ jako aktor spoleczny. Koncepcja ta ktadzie akcent na obywatel-
skos¢ publicznosci i jej cztonkdw, ktérzy sa podmiotami opinii publicznej, aktywnymi
uczestnikami zycia spotecznego. Poziom aktywnosci takiej publicznosci oceniany
jest jako sredni. Kontakty z mediami utatwiaja podejmowanie decyzji i zapobiegaja
powstawaniu luki wiedzy.

5. Publicznosé jako kultura fanéw. Na publicznos¢ takg patrzy si¢ z perspek-
tywy kulturowej, dostrzega si¢ w niej nie konsumentéw lub obywateli, ale przede
wszystkim ludzi o okreslonych, silnych zainteresowaniach. Poziom aktywnosci
takiej publicznosci jest wysoki, a podejscie do uzytkowania medidw — rytualistycz-
ne. Media s3 wazng czescig dnia codziennego.

Zaprezentowana typologia wyjasnia, dlaczego wielu autoréw traktuje publicz-
no$¢ medialng jako pewien konstrukt teoretyczno-hipotetyczny czy wrecz jako pe-
wien mit. Publiczno$¢ (masowa) jest konstruowana przez media angazujace luzne
jednostki w odbiér komunikatéw i dajace im poczucie wspotuczestnictwa w pro-
cesie o charakterze psychicznym. Komunikaty daja poczucie tacznosci, ktére jednak
ma charakter nietrwaty, ciagle wygasajacy i ciagle odnawialny. Nowsze koncepcje
klasyfikacyjne, zwlaszcza amerykariskie (James Webster, Patricia F. Phalen) i nie-
mieckie (Wolfgang Schweiger) traktujg publicznos¢ bardziej konkretnie, mozna by
powiedzie¢ — bardziej ,,fizykalnie”. Podkresla sig, ze agregat ten sktada si¢ z zywych
i myslacych ludzi. Wydziela si¢ cztery typy publicznosci.

— Publiczno$é jako towar (Commodity Model: Audience as Value). Z tej per-
spektywy ujmujg publicznos¢ gtéwnie badania komercyjne, stuzace de facto tym,

SH. Bonfadelli, Medienwirkungsforschung I. Grundlagen und theoretische Perspek-
tiven, Konstanz 2001, s. 54-59.
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ktérzy dgza do zarabiania pienigdzy, a wigc firmom, przedsigbiorstwom medialnym,
reklamie. Gtéwnie stawia si¢ na uzyskiwanie danych liczbowych, a cele akademic-
ko-teoretyczne sg zredukowane. W tym wypadku publicznosé to grupa ludzi, ktérg
mozna sprzedac reklamie. Dazy si¢ do doktadnego zdefiniowania wielkosci i struk-
tury (np. demograficznej) tejze grupy. Im jest ona wigksza, tym wigcej kontaktow
z ewentualnym komunikatem reklamowym. Znaczenie ma takze intensywnos¢ kon-
taktow, czyli ich czestotliwosé. Od doktadnego rozpoznania tychze grup zalezg kam-
panie i plany reklamowe.

— Publicznos$¢ jako ofiara (Effects Model: Audience as Vitcim). Perspektywa
ta akcentuje skutecznos¢ medidw i badania w tym obszarze. Wczesne badania nad
efektami traktowaty ludzi jako ofiary procesu komunikowania, obowigzywat —jak
wiadomo — model Stimulus’! Response i nie uwzgledniano aktywnosci samych
odbiorcéw. Stawiano znak réwnosci miedzy spoteczeristwem a publicznoscig ma-
sowa. Nawet ci, ktdérzy nie korzystali z medidw, i tak byli poddawani ich wptywom.
Te skrajne poglady zmienity si¢ w wyniku badan Lazarsfelda, ale nawet do dzisiaj
postrzega sie spoteczenstwa jako ofiary mediéw masowych, ktére zabierajg czas,
aktywnos¢, pienigdze oraz ksztaltuja sposoby myslenia. Powodujg takze poglebia-
nie si¢ r6znicy wiedzy miedzy jednymi grupami a innymi, np. mi¢dzy lepiej i go-
rzej wyksztatconymi. Szczeg6lng ofiarg mediow sg dzieci i mtodziez.

— Publicznos¢ jako aktywny uzytkownik mediéw (Marketplace Model: Au-
dience as Consumer). Koncepcja ta traktuje uzytkownikow mediow jako ludzi za-
spokajajacych swoje potrzeby i zainteresowania przez wolny wybor i decyzje.
Odbiorca sam wie, co jest dla niego dobre, i wcale nie musi ulegaé sugestiom me-
dialnym. Selektywnie dziatajgca publicznos¢ relatywizuje i podaje w watpliwos¢
skutecznosciowy potencjal medidéw, ktéry traktuje jak wzmocnienie swoich postaw
i zachowan. Kontakt z mediami rozumie jako pewien rodzaj transakcji: w zamian
za poswigcony czas otrzymuje nagrody w postaci wzmocniei poznawczych i emo-
cjonalnych. Wplyw mediéw zalezy od obrazu nadawcy i postrzegania jego wiary-
godnosci®.

Badania i analiza publicznosci

Faktycznie jednak sumaryczna publicznos¢ medialna jest rozbita na wiele pu-
blicznosci roznych gazet, czasopism, kanatow, stacji, wydan, gatunkéw. General-
nie publicznos¢ medidw obejmuje wszystkie te osoby, ktére uzytkujg ich oferte.
Sporne natomiast sg odpowiedzi na pytania: kiedy jednostka staje si¢ ,,cztonkiem”
publicznosci, jakie sg iloSciowe kryteria wyznaczania jej przynaleznosci? Czy przy-
padkowe przeczytanie jednego numeru czasopisma upowaznia do zaliczenia siebie
do grona publicznosci, czy przypadkowe natrafienie na kanat telewizyjny i zatrzy-
manie si¢ przy nim jakis czas — to juz jego oglgdanie? Podobnie mozna w sposéb
przypadkowy stuchac jakiejs stacji radiowej podczas wizyty w sklepie lub pubie.
Dlatego tez istotnym kryterium przynaleznosci do publicznosci jest czestotliwos¢

6J. Webster, P.F. Phalen, The Mass Audience: Rediscovering the Dominant Model,
Mahwah, New York 1997, s. 126; W. Schweiger, Theorien der Mediennutzung. Eine
Einfiihrung, Wiesbaden 2007, s. 222-225.
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korzystania. Metodologicznie mozna okresli¢ pewne minima, powyzej ktérych
mozna mowi¢ o przynaleznosci do publicznosci. Og6lnie: uzytkowanie mediow
cechuje si¢ okreslong intensywnoscig, mierzong réznymi parametrami o charakte-
rze matematycznym, spotecznym i psychologicznym.

Kazdy z typéw mediéw posiada specyfike, totez w kazdym przypadku mozna
i trzeba inaczej mierzy¢ i okresla¢ publicznos¢. Pomiary telemetryczne znajdujg
zastosowanie najczesciej w pomiarach publicznosci telewizyjnej. Widz nalezy do
publicznosci, jezeli przynajmniej jedng minutg poswiecit na ogladanie programu
(kanatu). Wadg pomiaréw telemetrycznych jest nierejestrowanie ogladalnosci poza
domem. W przypadku radia mozna zastosowac dzienniczki dziennej stuchalnosci
i wyznaczaé dzigki nim bliskie i dalsze kregi stuchaczy. Wielkos¢ publicznosci prasy
drukowanej mozna mierzy¢ wielkoscig sprzedazy jednego wydania lub iloczynem
wielkosci sprzedazy i sredniej wykorzystania jednego numeru (jeden numer czyta
zwykle wigcej niz jedna osoba). Sg to jednak metody wielce niedoskonate. Dlate-
go trzeba nadal stosowacd tradycyjng ankiete. Publicznos¢ stron WWW okresla si¢
przez zliczanie wizyt. Liczba wizyt nie oddaje jednak catkowicie stanu faktyczne-
g0, gdyz jedna i ta sama osoba moze sztucznie powigkszacé wielkos¢ publicznosci’.

Metodologia badan nad publicznoscig stusznie odréznia od publicznosci aktu-
alnej (osoby faktycznie korzystajace z medium, kanatu, przekazu) publicznos¢ po-
tencjalng, czyli tych, ktérzy technicznie s3 w stanie korzysta¢ z medium, ale nie
czynig tego z rznych wzgledow. Dla nadawcéw istotna jest wiedza dotyczgca tech-
nicznego zasiegu nadawczego stacji radiowej czy telewizyjnej. Natomiast dla dzien-
nikarzy czy reklamodawcéw istotniejsza jest wiedza o faktycznym uzytkowaniu
medium. Wezszy charakter ma natomiast pojecie grupa docelowa, robigce kariere
w badaniach nad odbiorem, zwtaszcza prowadzonych przez osrodki komercyjne.
Grupa docelowa to pewna wielkos¢, cz¢s¢ publicznosci faktycznej, do ktdrej chee
si¢ trafic¢ z przekazem reklamowym i przekazami innego typu, na przyktad o prze-
staniu politycznym. Niekiedy publicznos¢ faktyczna i grupa docelowa sq w duzym
stopniu tozsame, tzn. pokrywajg si¢. Dzieje si¢ tak w przypadku kanaléw tematycz-
nych, np. sportowych, muzycznych, popularnonaukowych, kreskéwek czy tez pism
specjalistycznych.

Oproécz okreslania wielkosci publicznosci istotne znaczenie ma takze badanie i opi-
sywanie jej struktury. W tym obszarze chodzi, najogélniej rzecz biorac, o trzy cele.
Po pierwsze, chodzi o doktadniejsze zdefiniowanie publicznosci medium i jej wy-
dzielenie z ogdlnej struktury spoteczefistwa. Chodzi o odpowiedZ na pytanie: jacy
ludzie korzystajg z danego medium i jak oni r6znig si¢ od ludzi z niego niekorzy-
stajgcych (cel zewnetrznostrukturalny)? Po drugie, dgzy si¢ do identyfikacji i opi-

W polskiej literaturze komunikologicznej brakuje opracowari doktadnie omawiajgcych meto-
dologiczne zagadnienia badar nad publicznoscig. Z nowszych opracowari zob. np. W. Pisa-
rek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 243-263 (rozdziat XII: Metody
i techniki badawcze). Natomiast literatura niemiecka dysponuje szczegélowymi opracowa-
niami w tym obszarze. Zob. np. H.-B. Brosius, F. Kochel, Methoden der empirischen
kommunikationsforschung, Wiesbaden 2001; A. Scholl, Die Befragung. Sozialwissenschafftli-
che Methode und kommunikationswissenschaftliche Anwendung, Konstanz 2003; G. Frey-
Vor, G. Siegert, H.-J. Stieler, Mediaforschung, Konstanz 2008.
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su segmentdw wewnatrz publicznosci, istniejagcych w niej podgrup. Stopiefi homo-
genizacji publicznosci wptywa na dobdr oferty przekazowej i reklamy. Po trzecie,
analiza aktualnej struktury peini funkcj¢ prognostyczng. Mozna przewidziec, jakie
zainteresowanie spoteczne bedzie towarzyszy¢ nastgpnym przekazom, gdy wiado-
mo, kogo zainteresowaly przekazy dotychczasowe. Jezeli aktualnie emitowany serial
ogladaty osoby o pewnych cechach, to jest wielce prawdopodobne, ze podobny na-
stepny zainteresuje ludzi o takich samych cechach. W analizie struktury rzadziej cho-
dzi o strukture jakiegos wydania gazety, czasopisma lub programu, a czesciej
o pewne generalizacje, np. opis struktury czytelnikéw dziennika ,,Fakt” czy struk-
tury publicznosci Telewizja Silesia.

Na zakonczenie tej czesci artykutu zadajmy sobie pytanie: od czego zalezy struk-
tura publicznosci? Pytanie takie stawiano wielokrotnie w rozwazaniach nad istotg
i charakterem spotecznego odbioru medium (Karl Eric Rosengren). Nie ulega wat-
pliwosci, iz struktura publicznosci odzwierciedla w pierwszej kolejnosci ogélna
strukture spoteczng regionu czy panstwa. Jest zalezna od uwarunkowan geograficz-
nych, politycznych, gospodarczych, przyzwyczajen w zyciu codziennym. Znacze-
nie ma takze system prawny, kodyfikujacy normy i wartosci spoteczne, oraz ogélna
wolnos¢ medidw. Po strukturze spolecznej istotne znaczenie maja cechy jednostek,
ich pozycja spoteczna, wiek, pte¢, wyksztalcenie, zawdd, dochody, inteligencja,
Swiatopoglad. Na bazie tych czynnikéw ksztattujg si¢ pewne bardziej lub mniej trwa-
te wzory uzytkowania mediow. Pod uwage nalezy brac takze srodowisko spotecz-
ne zardwno medium, jak i jednostki. Szczegdlnie widoczne jest to w mediach
lokalnych, gdzie otoczenie spoteczne moze wywieraé bezposredni wptyw na spo-
s6b funkcjonowania medium. Nie bez znaczenia sg czynniki psychologiczne zaréw-
no w wymiarze spotecznym, jak i jednostkowym, réwniez kompetencje medialne
oraz ocena jakosci medium. Zestawienie czynnikéw zawiera schemat 2.

W ostatnich latach zrealizowano wiele badan nad publicznoscig nie tylko w skali
poszczegdlnych krajow, ale takze w skali migdzynarodowej. Chodzito w nich czg-
sto o uchwycenie réznic w spotecznym odbiorze mediéw migdzy poszczegdlnymi
krajami (Cross-National Comparative Media Research). Migdzynarodowe bada-
nia poréwnawcze stajg si¢ pewng koniecznoscig w obliczu postepujacego zblize-
nia panstw i globalizacji. Dotyczg nie tylko publicznosci, ale tez efektow
oddzialywania, Srodowisk dziennikarskich lub komunikowania politycznego®. Nie
wchodzac w blizsze charakterystyki tych studiéw, zwré6émy uwage, ze przyjeto
podziat na cztery typy. Badania pierwszego typu stuzg zbieraniu danych w poszcze-
gblnych panistwach na temat systeméw medialnych oraz opisywaniu ich cech cha-
rakterystycznych.

Badania drugiego typu nastawione sa na weryfikacje i sprawdzanie teorii komu-
nikacyjnych o charakterze ogélnym (np.: jak teoria kultywacji dziata w poszcze-
gblnych krajach, jakie sg zagrozenia medialne dla dzieci).

8 Zob. np. F. Esser, B. Pfetsch (eds.), Comparing Political Communication. Theo-
ries, Cases and Challenges, Cambridge 2004; F. Esser, Journalismus vergleichen. Kompa-
rative Forschung und Theoriebildung, [w:] M. Loffelholz (Hrsg.), Theorien des Journa-
lismus. Ein diskursives Handbuch, Wiesbaden 2004, s. 151-179; B. Thoma@ (Hrsg.), Me-
diensysteme im internationalen Verglrich, Konstanz 2007.
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Schemat 2. Czynniki struktury publicznosci — ujgcie systemowe

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: M. Meyen, Mediennutzung. Mediaforschung, Medien-
funktionen, Nutzungmuster, Konstanz 2004; W. Schweiger, Theorien der Mediennutzung. Eine
Einfiihrung, Wiesbaden 2007.

Selekcja zawartosci jako wiasciwos¢ publicznosci

Selekcja zawartosci mediéw dokonywana permanentnie przez publicznosé, a sci-
Slej méwiac, przez poszczegdlnych odbioréw, jest jednym z przejawdw jej aktyw-
nosci. Aktualnie, w warunkach istnienia ogromnej oferty, znaczenie tego typu
wymiaru aktywnosci rosnie. Dawniej selekcja uznawana byta za staby przejaw ak-
tywnosci publicznosci. Pod pojeciem selekcja (selektywnosé) w kontekscie medial-
nym rozumiemy kazdy nieprzypadkowy, tzn. ukierunkowany, wybdr jednej
z wielu istniejgcych alternatyw. Selekcja obejmuje przede wszystkim wybor okres-
lonego medium: czy to wiaczenie telewizora, radia czy tez kupno gazety, wiacze-
nie komputera. Nastepnie mamy do czynienia z selektywng uwaga, przeglagdaniem
tekstow, mniej lub bardziej uwaznym stuchaniem lub ogladaniem (Eye-Tracking).
Generalnie mozna powiedzieé, ze im selekcja jest bardziej Swiadoma i ukierunko-
wana, tym odbiorca jest aktywniejszy. W potowie lat 80. Mark L. Levy i Sven
Windahl zaproponowali znang typologig¢ aktywnosci publicznosci, w ktérej wydzie-
lili trzy jej aspekty: selectivity, utility oraz involvement (selekcjg, uzytecznosé i prze-
twarzanie). Kazdy z aspektéw wystepuje zarowno w fazie przedkomunikatywnej
(before exposure), komunikatywnej (during exposure), jak i postkomunikatywnej (after
exposure). Interesujaca nas tutaj selekcja w fazie pierwszej przejawia si¢ w selektyw-
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nym poszukiwaniu przekazéw (unikanie dysonansow, szukanie gratyfikacji), w fazie
drugiej — w selektywnej percepcji (selektywna uwaga), a w fazie trzeciej — w selek-
tywnym zapamigtywaniu (im wiecej odbiorca pamigta, tym jest bardziej aktywny)°.
Na bazie tej koncepcji realizowano wiele klasyfikacji odbiorcow, zwlaszcza telewizyj-
nych. Miedzy innymi wydzielano odbiorcéw typu: flipping (przelatywaczy), switching
(przetaczaczy), hopping (ogladaczy réwnolegtych), zapping (nieakceptujacych re-
klamy). Nie wchodzac w blizsze charakterystyki poszczegdlnych zachowan, skupmy
si¢ na og6lniejszych mechanizmach selekcyjnych.

Proces ten mozna analizowac z co najmniej trzech perspektyw: z perspektywy
ekonomicznej, teorii decyzji oraz psychologicznej percepcji tresci. Zadna z tych
perspektyw do korica nie jest w stanie wyjasni¢ wszystkich istniejacych tu zalez-
nosci, jednak razem wziete dajg pewien obraz catosci.

Selekcja z perspektywy ekonomiki. Media sa dobrami materialnymi, produk-
tami rynkowymi, a zatem na ich zakup trzeba wydawac pienigdze — badz to jednora-
zowo (np. zakup telewizora), badz7 to przez diuzszy czas (np. abonament platformy
cyfrowej). Kosztuje takze sama informacja umieszczana w prasie lub internecie.
Oprdcz ponoszenia kosztéw finansowych publicznosé ponosi koszty w sensie utraty
czasu, ktory mogltby by¢ spozytkowany na inne czynnosci. Korzystanie z mediow
wymaga rowniez wydatkowania energii kognitywnej, mniejszej w przypadku tele-
wizji i radia i wigkszej w przypadku gazet, czasopism i internetu, gdzie wymagana
jest wigksza koncentracja. Zuzyty czas oraz poswigcong energi¢ kognitywng mozna
tacznie okresli¢ terminem uwaga, ta zas odgrywa niekiedy wigkszg rolg niz pienig-
dze. Staje si¢ zatem kategorig ekonomiczna, a nie tylko spoteczno-kulturows.

Selekcja z perspektywy teorii decyzji. Kazdy akt selekcyjny jest decyzja, dla-
tego moze by¢ objasniany za pomocg teorii decyzji. W zagranicznej literaturze ko-
munikologicznej znajdujemy sporo przyktadéw tego typu podejs¢. Zajmowano si¢
migdzy innymi decyzjami selekcyjnymi w procesie odbioru telewizji i zastosowaniem
wyszukiwarek w internecie'’. Teoria rozréznia cztery typy decyzji cechujace si¢
r6znymi kosztami kognitywnymi. Dobrze przystaja one do podejmowanych decy-
zji medialnych. Po pierwsze, istniejg decyzje zrutynizowane, podejmowane w sytua-
cjach powtarzajacych sig, s3 one automatyczne i cechuje je maty naktad kognitywny
(np. codzienny zakup gazety, wtaczanie komputera po obudzeniu si¢ lub telewizora
podczas kolacji). Po drugie, istniejg decyzje stereotypowe, podejmowane w réznych
sytuacjach i okolicznosciach, jednak przy powtarzajacych si¢ opcjach. Naktad jest
tutaj relatywnie maly, gdyz decyzje bazujg na statych preferencjach juz doswiadczo-
nych. Przyktadem moze by¢ decyzja o zmianie kanatu telewizyjnego. Sytuacja kazdora-
ZOwo jest inna, ale opcje powtarzajg si¢, gdyz istniejg takie same alternatywy kanatowe,

°M.R. Levy, S. Windahl, The Concept of Audience Activity, [w:] K. E. Rosen-
gren, L. A. Wenner, P. Palmgreen (eds.), Media Gratifications Research. Current Per-
spectives, Beverly Hills, London, New Delhi 1985, s. 109-122.

0Zob. np. H. Bilandzic, Synchrome programmwahl. Der Einfluss formater und inhaltli-
cher Merkmale der Fernsehbotschaft auf die Fernsehnutzung, Miinchen 2004; W. Wirth,
M. Brecht, Medial und personal induzierte Selektionsentscheidungen bei der Nutzung des World
Wide Web, [w:] P. Rossler (Hrsg.), Online-Kommunikation. Beitréige zu Nutzung und Wir-
kung, Opladen 1998.
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taki sam schemat programowy i ci sami nadawcy. Po trzecie, istniejg decyzje refleksyj-
ne, charakteryzujgce si¢ relatywnie duzymi kosztami kognitywnymi. Matg role odgry-
wajg tutaj stereotypy i preferencje. Odbiorca musi przemysle¢ decyzje, posiadac wiedzg
potrzebna do jej podjecia, np. musi wiedzie¢, w ktérym dniu tygodnia ukazuje si¢
czasopismo, zastanowic si¢, czy kupi¢ czasopismo X czy Y, czy strona interneto-
wa moze zawiera¢ potrzebne mu informacje. Po czwarte, istniejg decyzje konstruktywne,
wymagajgce duzego naktadu kognitywnego, podejmowane po raz pierwszy przy bra-
ku znajomosci istniejacych opcji (po raz pierwszy poszukuje si¢ danych informacji).

Wybor strategii selekcyjnej przez odbiorce zalezy od wielu czynnikow. Ogél-
nie mozna je podzieli¢ na czynniki lezace po stronie medidw oraz czynniki lezace
po stronie publicznosci. W pierwszym obszarze istotne znaczenie ma mozliwos¢
zrewidowania i odwr6t od poprzednio Zle podjetej decyzji. Jest to tatwe w przy-
padku wyboru niewtasciwej strony WWW lub niewlasciwego kanatu radiowego
badz telewizyjnego. Obfitos¢ oferty daje tatwe mozliwosci podjgcia nowej decyzji
bez specjalnych strat finansowych i energetycznych. Jednak juz niewtasciwy wy-
bér kina 1 wyswietlanego w nim filmu pocigga za sobg negatywne konsekwencje
w postaci utraty pienigdzy i czasu. Obfitos¢ oferty powoduje tez zagubienie i nie-
mozno$¢ podjecia wiasciwej decyzji. Badania nad wyborem linkéw pokazaty, ze
uzytkownik wybiera najczesciej te bedace na gorze listy. Klikanie ma czgsto cha-
rakter spontaniczny. Im wigcej linkéw, tym silniejszy tzw. primacy-effect, czyli
korzystania z pierwszego. Istotne znaczenie w strategii decyzyjnej na Swiadomos¢
alternatyw programowych. Wspoétczesnie istnieje bardzo duze instrumentarium
wprowadzajace tad i porzadek w ofercie w postaci informacji w telegazecie, cza-
sopismach telewizyjnych, informacji w internecie. Oceny programoéw i recenzje
pomagaja w podejmowani decyzji. Wsréd czynnikéw lezacych po stronie publicz-
nosci istotne znaczenie decyzyjne majg: zainteresowania (im sg one silniejsze, tym
gruntowniej przygotowana decyzja). Kompetencja medialna, czyli umiejgtnosé uzyt-
kowania mediow (im wigksza wiedza wyjsciowa, tym prawdopodobienstwo pod-
jecia wlasciwej decyzji wieksze), habitualizacja, czyli odrzucanie pewnych przekazéw
opierajacych si¢ na dos§wiadczeniach i dotychczasowych nawykach. Klamrg spina-
jaca zesp6t czynnikéw jest osobowos¢ oraz wyptywajgce z niej kognicje, emocje
i zachowania.

Na teorii decyzji opartych zostato kilka teorii stricte selekcyjnych. Oméwmy
krétko trzy z nich. Najbardziej znana jest teoria Information-Seeking, sformutowana
przez Lewisa Donohewa, Leonarda Tiptona i Rogera Haneya pod koniec lat 70. XX w.
Badacze wyrdznili kilka typdw strategii poszukiwania informacji: od najbardziej
gruntownej i rzetelnej (formal seekers), przez zabiegi mniej intensywne (risky see-
kers, informel seekers), do poszukiwan powierzchownych (loners). Typy te majg
zastosowanie w selekcji zawartosci mediow, ktdre sg Zrédtem informacji. Inwesto-
wanie wigkszej ilosci energii kognitywnej wiaze si¢ z checig poszukiwania infor-
macji bardziej wiarygodnej i lepszej, natomiast osoby typu loners zadowalajg si¢
informacjg powierzchowng. Druga z teorii, noszgca nazwe Choice-Process-Model,
klasyfikuje rézne typy orientacji poszukiwawczych na przyktadzie telewizji. Sfor-
mulowana zostata przez Carol Heeter pod koniec lat 80. Poszukiwanie atrakcyjne-
go przekazu w fazie komunikatywnej polega na mniej lub bardziej uSwiadomionych
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dziataniach, ktérym towarzyszy ocena kanatéw pod katem osigganej satysfakcji.
Trzecia z teorii, nazwana Clickstream-Model (twércy Werner Wirth i Michael
Brecht), dotyczy selekc;ji stron oferty internetowej. Postepowanie uzytkownika skta-
da sie¢ w tym przypadku z trzech faz: okreslenia celu, planowania, realizacji oraz
kontroli zadowolenia. Uzytkownik w kazdym postepowaniu selekcyjnym z zato-
zenia ignoruje wigkszg czgsS¢ stron, przypuszczajac, ze nie prowadzg one do osig-
gnigcia celu. Przedstawione koncepcje — oparte na badaniach empirycznych, byé
moze nie do korica wyjasniajg procesy selekcyjne, ale zawsze sa pewng prébg ob-
jasniania zjawisk z tym zwigzanych'’.

Selekcja jako obrébka informacji: poszukiwanie i ewaluacja. Publicznos¢
w spos6b permanentny ocenia oferte medialng. Zrédtami tych ocen moze byé albo
posiadana wiedza, albo tez informacje zewngtrzne w postaci recenzji, artykutéw,
ocen zawartych w czasopismach telewizyjnych, gazetach i w internecie (tabela 1).

Tabela 1. Zrédta ewaluacji oferty medialne;

Bezposrednia ewaluacja Posrednia ewaluacja na Wiedza pierwotna/

Oferta medialna

oferty medialnej podstawie zrodet przyzwyczajenie
zewnetrznych
Gazety i czasopisma e  strona tytulowa e reklama znajomos¢ gazety
e spis tresci e relacje medialne lub czasopisma
e przegladanie e wskazowki i oceny weczesniejsze
e zdjecia innych osob uzytkowanie
(okazjonalne,
regularne)

Programy telewizyjne

poszukiwanie wiedzy
podczas ogladania

czasopisma
telewizyjne

rodzaje, aktorzy,
rezyser, kraj

bezposrednie
surfowanie
przeglad zawartosci

wskazowki innych
0sob

e telewizyjne strony produkcji
internetowe wczesniejsze
e internetowe strony doswiadczenia
nadawcow dzienny/
o teletekst tygodniowy czas
e reklama nadawania
e wczesniejsze efekt ,,na zywo”
ogladanie (np. wydarzenia
e  oceny medialne sportowe,
o wskazdwki i oceny polityczne)
innych osob
Strony internetowe e  strona wyjsciowa e  wyszukiwarka wczesniejsze
z linkami e linki do innych stron uzytkowanie
e obszar nawigacji/ e artykuly medialne (okazyjne,
menu e reklama regularne)
L]

Zrédio: Theorien der Mediennutzung. Eine Einfiihrung, Wiesbaden 2007, s. 187 (wersja skrécona).

"L.A. Donohew, L. Tipton, R. Haney, Analysis of Information Seeking Strate-
gies, ,,JJournal Quarterly” 1978, No. 55, s. 25-31; C. Hetter, The Choice Process Model,
[w:]C. Hetter,B.S. Greenberg (eds.), Cable-Viewing, Norwood, New York 1998, s. 151-166;
W. Wirth, M. Brecht, Medial und personal induzierte Selektionsentscheidungen bei der
Nutzung des World Wide Web, [w:] P. R0 ssler (Hrsg.), Online-Kommunikation. Beitrdge zu
Nutzung und Wirkung, Opladen 1998, s. 147-168.
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Jedng z wezesnych préb wyjasnienia zasad selekcji podjat Charles Atkin, twérca
modelu informacyjno-uzytecznosciowego (Informational-Utility-Theory). Aktywna
lub pasywna selekcja zalezy, wedtug niego, od rezultatéw kalkulacji kosztow i uzy-
tecznosci przekazow. Przy duzej potrzebie informacji odbiorca aktywnie jej poszu-
kuje, ponoszac przy tym nawet duze naktady. Przy potrzebach srednich lub matych
odbiorca przyjmuje raczej postawy pasywne i korzysta z tatwo dostepnej oferty. W skrajnej
postaci minimalnych potrzeb nie dokonuje zadnej selekcji, oglada i czyta nawet
reklamy. Korzystanie z medidw i selekcja zawartosci — jak juz wczesniej podkre-
§lano — to wynik przyzwyczajen i rutyny oraz schematycznego podchodzenia do
oferty. Majg one duze znaczenie dlatego, ze nie wymagajg duzych naktadéw ener-
gii kognitywnej. Rytualizacja zwigzana jest takze z minimalng ewolucjg oraz ba-
zowaniem na wiedzy dotychczasowej. Rytualizacja i przyzwyczajenie prowadzg
do szybkich decyzji, stajgc si¢ motywem samym w sobie, procesem psychologicz-
nym, ktéry pomaga tworzy¢ i utrzymywac wszystkie inne wzory medialnych za-
chowan odbiorcow*?.

Podsumowujac powyzsze rozwazania, mozna pokusi¢ si¢ o zaprezentowanie
jednej z mozliwych typologii publicznosci medialnej. Biorac pod uwage dwa kry-
teria, o ktérych wczesniej byta mowa, mozemy publicznos¢ medialng podzieli¢ na
cztery typy: publiczno$¢ przecigtng, publicznos¢ aktywnie poszukujacg, publicz-
nos¢ klubowg i publicznos¢ elitarng (schemat 3).

100 A
Naktady
finansowe
publicznosé publicznosé
klubowa elitarna
publicznosé publicznosé
przecigtna aktywnie
poszukujaca
>
0 100
Mobilizacja kognitywna

Schemat 3. Typy publiczno$ci medialnej

Zrédto: koncepcja wiasna.

12 C. Atkin, Informational Utility and Selective Exposure to Entertainment Media, [w:]
D. Zillmann, D. Bryant (eds.), Selective Exposure to Communication, Hillsdale, New
York 1985, s. 63-91.
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Publicznos¢ przecigtng charakteryzuje niska mobilizacja kognitywna, niechg¢ do
aktywnego poszukiwania informacji, staba selekcja zawartosci i nieche¢ do ponoszenia
duzych naktadow na media, gtéwnie w postaci finansowej, ale tez poswigcanie im
relatywnie duzo czasu. Jest to zatem publicznos¢ raczej pasywna. Publicznos¢ ak-
tywnie poszukujgca takze moze poswieca¢ mediom sporo czasu, jednak do ich za-
wartosci podchodzi wybitnie selektywnie, zwtaszcza ze nie jest sktonna poswiecaé
im relatywnie duzo pienigdzy. Jest to publicznos¢ aktywna i rozumna. Publicznos¢
elitarna ponosi zaréwno stosunkowo duze koszty finansowe zwigzane z uzytkowa-
niem mediow, jak i duze koszty kognitywne (energia, czas). Do zawartosci pod-
chodzi selektywnie, chociazby z tego wzgledu, ze korzysta z duzej ilosci mediow
(gazety, czasopisma, radio, telewizja, internet). Publicznos¢ taka cechuje si¢ wy-
sokg Swiadomoscig odbiorczg, rozumie docierajace do niej przekazy. Zawartos¢ ich
wykorzystuje w zyciu prywatnym, towarzyskim i zawodowym. Publicznos¢ klu-
bowg cechuje niska mobilizacja kognitywna, ale wysokie naktady na media. Jest
to grupa nastawiona na okreslony ich typ, np. czasopisma opiniotworcze, dzienni-
ki specjalistyczne, kanaty tematyczne (np. sportowe, informacyjne, naukowe), ktére
konsumuje w spos6b swiadomy, co jest skutkiem istniejgcych zainteresowan. Na-
ktady na zakup mediéw moga wynikac ze statusu spotecznego oséb nalezacych do
tej grupy.

Zaprezentowany podzial jeszcze raz uzmystawia praktyczny rozpad tradycyj-
nej publicznosci masowej, jej fragmentaryzacje i segmentyzacje. Irlandzki badacz
Eoin Devereux (autor podrecznikéw dla studentéw) zadat w tym kontekscie nawet
retorycznie pytanie: How many media audiences do you actually belong to?"* Wielu
badaczy docieka, czy przypadkiem nie mamy do czynienia z koficem publicznosci
w jej tradycyjnym rozumieniu. Publiczno$¢ medialna nadal istnieje, jednak jej zmia-
ny nastepuja szybko, gtéwnie pod wplywem czynnika technologicznego. Zwr6émy
uwage na to, ze problem nie jest nowy. Juz w 1991 r. W. Russell Neuman opubli-
kowat artykut The Future of the Mass Audience, w ktérym analizowal zmiany w
charakterze publicznosci dokonujace si¢ pod wptywem technologii, psychologii spo-
tecznej i ekonomii oraz pod wptywem zmian komunikacyjnych, gdzie tradycyjne
media zostajg zastgpowane przez Narrowcast Media™. Pytanie postawione w tytu-
le artykutu jest z pewnoscig aktualne do dzisiaj.

BE. Devereux, Understanding the Media. Second Edition, Los Angeles, London, New
Delhi, Singapore 2007, s. 218.

“W. Russell Neuman, The Future of thr Mass Audience, [w:] D. McQuail (ed.),
McQuail’s Reader in Mass Communication Theory, London, Thousand Oaks, New Delhi 2003,
S. 364-374.
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.NOWY DZIEN"
— NIEUDANY EKSPERYMENT AGORY

Dziennik ,,Nowy Dziet”, okreslany przez wydawce jako ,,gazeta Srodka”, a przez
dziennikarzy konkurencyjnych redakcji jako ,,grzeczna gazeta”, ukazywat si¢ zale-
dwie 102 dni, od 14 listopada 2005 r. do 23 lutego 2006 r. Zostat zamknigty z powo-
déw ekonomicznych, co Swiadczy¢ moze, iz nawet tak do§wiadczony i okrzepty na
zmiennym rynku prasowym wydawca, jak spotka Agora, nie ustrzegt si¢ btedéw pro-
gramowych oraz popelnit btad nadmiernego oszacowania potencjatu czytelniczego
w segmencie prasy codziennej Sredniej potki. Jednoczesnie zauwazy¢ nalezy, ze juz
samo uruchomienie projektu nowego tytutu wydawcy ,,Gazety Wyborczej” byto po-
strzegane jako typowa tak zwana ucieczka do przodu, gdyz réwnolegle wydawnictwo
Axela Springera, wobec niezwykle zachgcajacych wynikéw sprzedazy tabloidu ,,Fakt”,
przygotowywato wydanie dziennika rywalizujacego z ,,Gazeta Wyborczg”, tj. ,,Dzienni-
ka. Polska. Europa. Swiat”. Jego pierwszy numer ukazat sie 18 kwietnia 2006 1., w obje-
tosci 49 stron, przy cenie egzemplarzowej 1,50 zI'. W 2009 r., a wigc po stosunkowo
krétkiej obecnosci na rynku i osiagnigciu wiarygodnej marki, ,,Dziennik’” zmienit wia-
Sciciela i obecnie jest wydawany przez spotke Infor jako ,,Dziennik. Gazeta Prawna”.

W 2005 r. Agora odczuwala juz skutki ekspansywnego wejscia Springera
w segment dziennikéw. Tabloidowy ,,Fakt”, wzorowany na niemieckim dzienniku ,,Bild”,
wydawany od 22 pazdziernika 2003 r., wyrazZnie dystansowat dotychczasowych konku-
rentéw ,,Gazety Wyborczej”, tj. dzienniki ,,Rzeczpospolita” i ,,Super Express”. Z da-
nych za rok 2006, a wigc w okresie decydujacym o rozktadzie sit wobec likwidacji
,INowego Dnia” i otwarcia ,,Dziennika”, wynika, iz ,,Gazeta Wyborcza” utrzymy-
wata juz tylko niewielkg przewage wskaznikéw czytelnictwa nad ,,Faktem” — odpowie-
dnio 19,47%, 18,62%?. Nadto Springer umacniat swojg pozycje, bedac wydawcy
tygodnika opiniotwdérczego ,,Newsweek Polska” (od 9 wrzesnia 2001 r.) oraz szybko

' O okolicznosciach uruchomienia projektu wydawnictwa Axela Springera pisatam
w ksigzce Polityka, media, spoteczeristwo, Torun 2007, s. 161-175. Tam zamiescitam biblio-
grafi¢ dotyczacq obecnosci niemieckiego koncernu na rynku w Polsce oraz pierwszych lat
funkcjonowania ,,Dziennika. Polska. Europa. Swiat”.

2 Badanie przeprowadzit instytut Millward Brown SMG/KRC na zlecenie Polskich Ba-
danl Czytelnictwa Sp. z o0.0. technika CAPI w okresie od lipca do grudnia 2006 r. na losowej
prébie ogdélnopolskiej os6b w wieku 15-75 lat (23 553 przypadki), dobieranej z operatu
PESEL i realizowanej do wyczerpania. Respondenci wskazywali najchetniej czytane dzienni-
ki. Byty to kolejno: ,,Gazeta Wyborcza” — 19,47%, ,,Fakt” — 18,62%, ,,Super Express” — 8,66%,
»Dziennik” — 8,06%, ,Metro” — 7,51%, ,,Przeglad Sportowy” — 5,21%, ,,Rzeczpospolita” —
5,20%.
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zyskujacego popularnos¢ ,,.Dziennika”. W interesie Agory lezato zatem podjecie krokow
przeciwdziatajacych, zar6wno w kontekscie renomy wydawnictwa, jak i udziatu w ryn-
ku reklamy.

Spoétka Agora zostata powotana w kwietniu 1989 r. przez Zbigniewa Bujaka,
Aleksandra Paszyriskiego, Andrzeja Wajde z kapitalem wynoszacym 15 nowych
zlotych. Celem spotki byto wydawanie ,,Gazety Wyborczej” jako dziennika — fo-
rum wypowiedzi dla strony solidarnosciowej przed zblizajgcymi si¢ wyborami do
Sejmu (pierwszy numer ,,Gazety” datowany jest 8 maja 1989 r., a wigc na niecaty
miesigc przed wyborami). Agora i ,,Gazeta” ruszyly — dzieki kredytom: symbo-
licznemu (od razu zdobywajac uznanie jako pierwszy niezalezny dziennik, miarodajny
dla opinii krajowej i zagranicznej) oraz finansowemu (zaciggnieto niskooprocen-
towane pozyczki, kupiono papier po preferencyjnych cenach, uzyskano bezzwrot-
ne wsparcie m.in. Stowarzyszenia Solidarnosci Francusko-Polskiej, National
Endowment for Democracy, ,,New York Review of Books”, co umozliwito np.
zakup od ,,Le Monde” wycofanych maszyn drukarskich). Ponadto spétka przejeta
infrastrukturg stworzong dla ,,Trybuny Ludu” w postaci systemu teletransmisji
umozliwiajacej jednoczesne drukowanie w pigciu miastach: Warszawie, Bydgoszczy,
Krakowie, Lodzi, Wroctawiu. Jako spotke z ograniczong odpowiedzialnoscig Agore
zarejestrowano 11 grudnia 1990 r. W sierpniu 1993 r. wspétudzialowcem spéiki
stal si¢ amerykanski koncern medialny Cox Enterprises. W kwietniu 1998 r. Ago-
ra ulegta przeksztatceniu w spétke akcyjna i zadebiutowata na londynskiej oraz war-
szawskiej gietdzie. Podmiotem dominujacym jest Agora Holding dysponujgca 37%
gtoséw na walnym zgromadzeniu akcjonariuszy?.

,Gazeta Wyborcza” pozostaje najwazniejszym przedsigwzigciem Agory, sta-
nowigc atrakcyjny dla czytelnika i reklamodawcy wzor dziennika ogélnopolskie-
g0, uzupeltnionego stronami lokalnymi oraz dodatkami tematycznymi, np. ,,Praca”,
,»Sport”, ,.Duzy Format”, ,,Dom”, ,,Komunikaty”, ,, Turystyka”, ,,Wysokie Obcasy”.
Ponadto Agora jest wydawcg miesigcznikdw: ,,Poradnik Domowy”, ,,Cztery katy”,
,Dziecko”, ,,Avanti”, ,,Logo” i innych sprofilowanych hobbystycznie i poradniko-
wo, a takze bezptatnej gazety ogdlnopolskiej ,,Metro”. W potowie 2004 r. spétka
poszerzyta dzialalnos¢ o sprzedaz kolekcji ksigzkowych i ptytowych, m.in. 40-to-
mowego kanonu literatury XX w., Encyklopedii ,, Gazety Wyborczej”, kolekeji stow-
nikéw. Spoétka jest wtascicielem portalu Gazeta.pl. Jako koncern medialny Agora
byta wlascicielem, a nastepnie wspotwiascicielem do 1998 r. Radia Zet, zas do 2001 r.
udzialowcem stacji telewizyjnej Canal+ Polska oraz platformy cyfrowej Canal+.
Razem z Fundacjg Batorego i Spé6tdzielnig Pracy ,,Polityka” Agora utworzyta Ra-
dio TOK FM. Nalezg tez do niej lokalne rozglosnie radiowe, np. Radio Ztote Prze-
boje. Spotka osigga duze dochody z dziatalnosci firmy AMS, potentata na rynku
reklamy zewnetrznej w Polsce®.

? Udziatowcami Agory Holding s3: Wanda Rapaczyriska, Piotr Niemczycki, Helena Euczy-
wo, Seweryn Blumsztajn, Juliusz Rawicz. Warto doda¢, ze spétka od poczatku dziatalnosci
wykazywala zyski, por. dane ze strony Agora.pl.

4 Warto podaé, ze w 2005 r., ktéry obejmuje analiza dziennika ,,Nowy Dzien”, udziat
AMS w rynku reklamy zewnetrznej wynosit 28%, przychody — 143 mln ztotych. Udziat zas
,.Gazety Wyborczej” w rynku reklamy wszystkich dziennikéw wynosit 41%.
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Przejawem realizacji wartosci i zasad Agory, ujetych w ,,odezwie programo-
wej’, sg podejmowane akcje spoteczne, m.in. ,,Rodzi¢ po ludzku”, ,,Przejrzysta
Polska”, ,,Szkota z klasg”. W 2004 r. powstata Fundacja Agory, koncentrujaca dzia-
talnos¢ na pomocy ciezko chorym niepetnosprawnym dzieciom oraz na programach
stypendialnych. Fundacja wiaczyta si¢ w organizowanie konkursu o Nagrodg¢ Li-
terackg Nike (przyznawang od 1997 1.).

W swietle powyzszych faktéw Agora jako podmiot systemu medialnego, dziata-
jacy z logikg wolnorynkowej konkurencji, podjeta racjonalng decyzje o powotaniu
dziennika srodka. Byta to prdba, jak oceni¢ mozna z perspektywy czasu, przejecia
lub zagospodarowania tej grupy czytelnikéw, ktéra umownie nie siggata po ,,Fakt”,
ale tez nie czytata ,,Gazety Wyborczej”. Prawdopodobnie, gdyby préba ta si¢ po-
wiodta, mielibySmy do czynienia z wykreowaniem swoistej nowej jakosci w seg-
mencie prasy codziennej, z marketingowym wytworzeniem zapotrzebowania na
produkt, ktéry wiasnie Agora miata do zaoferowania. Te analogie narzucaja si¢ przez
zastosowanie metafory supermarketu w kulturze konsumpcji. Wydawca ,,Gazety”
mial tez pewnos¢, ze staranne przygotowanie Springera do wejscia narynek ,,Dzien-
nika” zaburzy réwnowage¢ na rynku prasy codziennej. Niemiecki koncern miat dys-
ponowaé dwoma tytutami, z ktérych jeden juz zagrazat ,,Gazecie”, drugi zas byt
lokalizowany w opozycji do ,,Gazety”, o czym mozna byto przekonac si¢ wkroétce,
czytajac charakterystyke profilu ,,Dziennika” w pierwszym numerze®.

O konflikcie interesow, zrozumiatym takze dla drugiej strony, swiadczy list
wystosowany do Wandy Rapaczynskiej przez Andreasa Wilego, czlonka zarzadu
koncernu Axela Springera odpowiedzialnego za rozwdéj za granica, 8 lipca 2005 r.,
a wigc w okresie zaawansowanych prac nad ,,Nowym Dniem”. Wileg napisat m.in.:

Sukces ,,Faktu” ma w najwyzszym stopniu strategiczne znaczenie dla Axela Springera,
gdyz stanowi on pierwszg probe umiedzynarodowienia ,,Bilda”, ktéry jest nie tylko naszym

3 W odezwie tej mozna przeczyta¢ m.in.: ,,Chcemy realizowaé wartosci, ktérymi kierowalismy
sig, zakladajac te firme i ktérym pozostajemy wierni — prawda, tolerancja, poszanowanie praw
cztowieka, pomoc potrzebujacym [...] Wobec naszych czytelnikéw: chcemy utrzymac nieza-
leznos¢, poniewaz niezalezna prasa jest niezb¢dnym sktadnikiem zycia publicznego i komu-
nikacji migdzy rzadzacymi a rzadzonymi [...] chcemy, by Gazeta Wyborcza byta pismem
Polski demokratycznej i rozsgdnej, ciekawej Swiata i przedsigbiorczej, tolerancyjnej i otwar-
tej”, http://www.agora.pl/agora_pl/1,66406,2769923.html

¢ Redaktor naczelny ,,Dziennika” Robert Krasowski napisat: ,,Witam w Dzienniku. Czy-
tajac go, zastanawiacie si¢ Paristwo, jaki on jest. Odpowiadam — ciekawy, rzetelny i bezstron-
ny. Ale tez inny niz gazety, do ktérych przywykliscie. Nie mamy zadnej misji, nikogo nie
chcemy pouczaé, nikogo nie zamierzamy wychowywac. Ludzie inteligentni, a tacy przeciez
sg nasi Czytelnicy, nie potrzebuja, zeby ktos natretnie przekonywat ich do swoich racji. Nie
sympatyzujemy z zadng partig, nie forsujemy zadnych pogladéw. Jest jednak kilka zasad,
ktérych bedziemy bronié, bo to one sg dla nas naprawdg¢ wazne. Te zasady to demokracja,
wolnos¢, praworzadnosé, rynek i opcja prozachodnia — ale na tym koniec. [...] Zbudowalismy
gazetg, ktora stanowi kwintesencj¢ tego, co potrafi dzi§ prasa europejska. Wszyscy bowiem
zastlugujemy wreszcie na gazete na najwyzszym poziomie”, R. Krasowski, Ciekawie, rzetel-
nie, bezstronnie, ,,Dziennik” 2006, nr 1, s. 28. Wypowiedzi tej towarzyszyta ankieta zatytuto-
wana Oczekujemy dziennika dla ludzi myslgcych, w ktérej gtos zabrali m.in. Janina Paradow-
ska, Monika Olejnik, Tomasz Lis, Jacek Zakowski, Piotr Zaremba, Bronistaw Komorowski,
abp Tadeusz Goctawski, por. ibid., s. 28-29.
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najwigckszym, ale dalece najzyskowniejszym przedsigwzieciem. Zatem bedziemy bronic¢
,Faktu” przed bezposrednim konkurentem wszelkimi rozsgdnymi i nierozsgdnymi srodka-
mi, nawet jesli bedzie to oznaczato taki scenariusz, w ktérym kazda ze stron moze tylko prze-
graé [...] Jest oczywiste, ze w takiej sytuacji rynkowej ,,Gazeta Wyborcza” mogtaby w sposéb
istotny i trwatly ucierpie¢ w wyniku cenowej i promocyjnej wojny o czytelnika’.

Na konferencji prasowej, 4 pazdziernika 2005 r., Rapaczyriska opowiadata
o projekcie zatytutowanym roboczo ,,Nowa”, uzywajac okreslen: ,,popularna gazeta
srodka”, ,,dziennik ciekawy i dynamiczny, podajacy krétkie, rzetelne wiadomosci,
nieepatujgcy grozg i skandalem”, co pozycjonowato projekt ponad tabloidami.
Analitycy rynku juz wéwczas zgtaszali uwagi w rodzaju: ,,Z kim bedzie konkuro-
wac ten nowy dziennik? Wyglada na to, ze z »Gazetag Wyborczg«. Czyli jakby sami
sobie wypowiedzieli wojng” (Sobiestaw Pajgk, Centralny Dom Maklerski, Pekao
SA), ,,nie mozna by¢ po trochu tabloidem, po trochu gazeta opiniotwdrcza” (Mi-
chat Mierzwa, Erste Securities Polska SA)®. Wobec fiaska projektu wypada tylko
potwierdzi¢ przenikliwos¢ wstepnych ocen dziennika. Czas pokazat, iz rzeczywi-
Scie najwigkszym problemem wydawcy byt brak wyraznego adresata pisma.

W okresie poprzedzajacym ukazanie si¢ pierwszego numeru pojawity si¢ tak-
ze negatywne opinie wydawcow, podnoszacych, iz ,,Gazeta Wyborcza” stata si¢
bardzo drogim do utrzymania produktem, gdyz wiaczyta do walki o odbiorce narze-
dzia typowe dla tabloidéw, w tym gadzety. Cena egzemplarzowa, zdaniem Zbignie-
wa Benbenka (przewodniczgcego rady nadzorczej Zjednoczonych Przedsigbiorstw
Rozrywkowych SA), byta zbyt wysoka — w Polsce konkurowac o czytelnika i re-
klamodawce mogg dzienniki kosztujace okoto ztotéwki. Jacek Czynajtis (prezes
Domu Prasy Regionalnej Mediatan), przywotujac doswiadczenia koncernu Polska-
presse, ktéry wprowadzit bezptatne pismo ,,Echa Miasta” tam, gdzie miat juz dzien-
niki regionalne, powiedzial wprost: ,,Jezeli komus trzeba odda¢ udzial w rynku,
lepiej swojemu drugiemu produktowi niz obcemu’™.

,Nowy Dzief” tworzyt zesp6t kierowany przez Jerzego B. Wojcika, przedtem
redaktora naczelnego ,,Metra”. Wydawca zostal Wojciech Fusek, dotad szef wy-
dan lokalnych ,,Gazety Wyborczej”, a dyrektorem do spraw sprzedazy Arkadiusz
Gawlak, zajmujacy poprzednio stanowisko kierownika sprzedazy w spétce AMS
SA. W zespole pracowali dziennikarze z dziatu stotecznego i wydari lokalnych (jako
korespondenci) ,,Gazety”. Pomimo propozycji tylko dwie osoby z redakcji ,,Fak-
tu” zdecydowaly si¢ przejs¢ do Agory, co zreszta spowodowato szybka reakcje
Springera w postaci znaczacych podwyzek. Ryzyka zmiany pracodawcy nie pod-
jeli takze dziennikarze zwiazani z ,,Super Expressem”.

Gazeta adresowana byta do mieszkaiicow duzych miast, z wyksztalceniem sre-
dnim i wyzszym, w grupie wiekowej 15-34 lata. Nie planowano wydan lokalnych.

7V. Makarenko, Pisze Springer do Agory, ,,Gazeta Wyborcza” 2007, nr 22, 5332,
s. 30. Podobne, cho¢ w tagodniejszej formie, listy otrzymali inni czlonkowie zarzadu Agory,
w tym: Sandford Schwartz, reprezentujacy Cox Enterprises. Proces sagdowy, ktéry wytoczyta
Agora o naruszenie prawa konkurencji, trwat do stycznia 2007 r.

8R. Gluza, G. Kopacz, Gazeta Nowa, ,,Press” 2005, nr 10 (117), s. 30.

° Ibidem.
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Mtodego czytelnika zachgcié miat styl ,,Nowego Dnia”: duza ilos¢ informacji prze-
znaczonych dla tej grupy, teksty o 1zejszym charakterze, ale jednak publicystyczne,
unikanie sensacyjnosci oraz personalizacji wiadomosci. Jak komentowata wéwczas
Izabella Anuszewska (dyrektor dziatu badan prasowych w SMG/KRC Millward
Brown), ,taka gazeta ma szanse zainteresowac osoby, ktére nie czytajq regularnie
dziennikéw, bo albo sg zmgczone sensacyjnym stylem »Super Expressu« i »Faktu,
albo powaznym, mentorskim tonem »Rzeczpospolitej« czy »Gazety Wyborczej«”'°.

Prognozowano, ze ,,Nowy Dziefi” odbierze czes¢ mlodych czytelnikéw ,,Fak-
towi” pod warunkiem, ze bedzie tani (okoto 90 groszy za egzemplarz; w rzeczywi-
stosci cena wyniosta ztotéwke). Specyfika grupy docelowej: nielojalnej, podatnej
na mode, pozyczajgcej wzajemnie pras¢, sprawiata, ze kalkulowano optacalnos¢
projektu przy sprzedazy 200-300 tysiecy egzemplarzy (aczkolwiek pojawiatly sie
spekulacje o naktadzie siggajacym nawet miliona egzemplarzy). Powszechnie wy-
razano poglad, ze uruchomienie ,,Nowego Dnia” wzmocni spétke na rynku rekla-
mowym, np. ,,nie ma wielkiej szansy, ze mozna mie¢ w Polsce dwie gazety po p6t
miliona sprzedazy. Jednak Agora nie ma wyjscia. »Wyborcza« i tak by tracita wpty-
wy reklamowe, a tak czes¢ tych strat moze wpasé do drugiej kieszeni sp6tki”!! (Do-
minik Tzimas, dyrektor zarzadzajacy TPP, wydawcy ,,Metropolu”).

Cytowany wczesniej Z. Benbenek, wspoétwiasciciel ,,Super Expressu”, uwazat,
ze ,,Nowy Dziet” okaze si¢ rywalem przede wszystkim ,,Gazety” i ,,Faktu”, ,,Super
Express” straci okoto 20 tysiecy czytelnikow. Wiestaw Podkanski, prezes wydawnic-
twa Axel Springer Polska, optymistycznie oceniat szanse ,,Faktu” na utrzymanie
pozycji lidera. Dostrzegat natomiast zagrozenie dla prasy regionalnej. Przedstawiciele
wydawcow Polskapresse i Orkla Press Polska nie odczuwali takiego zagrozenia, gdyz
,wiedza o lokalnym rynku jest istotng przewagg konkurencyjng”. Ostroznie formu-
towano opinie, ze ,,Nowy Dziefi” bedzie drugim — po regionalnym — tytutem ku-
powanym przez czytelnikéw. Rysowata si¢ perspektywa walki marketingowe;.

W okresie prac nad projektem dziennika, tj. w pierwszej potowie 2005 r., Agora
uzyskata dochéd w kwocie 92,1 mln zt, przychody ze sprzedazy — 616 min zi
(w tym: 112 mln zt ze sprzedazy stownikéw i kolekeji), przeznaczyta 120 min zt
na skup wtasnych akcji. Wydatki na ,,Nowy Dzie”” nawet na poziomie do 150 mi-
lion6éw zt wydawaly si¢ analitykom realne (S. Pajagk, CMD Pekao SA).

Pierwszy numer dziennika ukazat si¢ 14 listopada 2005 r. w objetosci 32 stron.
Naktad wynosit 812 tys. egzemplarzy. W winiecie umieszczono hasto: ,,Dziennik
peten zycia”. W nawigacji wykorzystano cztery kolory: ciemnoniebieski na paginach
kolumn ,,Wydarzenia” (ok. 15 w numerze), rézowy — na kolumnach ,,LL.udzie i kul-
tura” (ok. 4), pomaraficzowy — na kolumnach ,,Ciato i dusza” (ok. 4), zielony — na ko-
lumnach sportowych (ok. 4). Na ostatniej stronie zapowiedziano, ze juz od numeru
drugiego znajdg si¢ tu felietony, ciekawostki, wypowiedzi wybitnych polskich
dziennikarzy i osobowosci §wiata mediow, tj. Dariusza Rosiaka, llony Eepkowskie;j,
Elzbiety Isakiewicz, Jolanty Krysowatej, Piotra Adamczyka. Oto przyktadowe za-

1 Ibid., s. 31.

" Ibid., s. 31. Przyktadowo w pierwszej potowie 2003 r. udziaty ,,Gazety Wyborczej” w rynku
reklamy wynosity 42,3%, dwa lata p6Zniej — 38,2%. Rynek reklamy powigkszyly bowiem
dzienniki bezptatne i ,,Fakt”.
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powiedzi (uzupetnione fotografiami): ,,Jolanta Krysowata — reportazystka polskiego
radia Wroctaw. W telewizji Polsat prowadzi popularny talk show Nasze dzieci. Pry-
watnie mama adopcyjna Antosi i Michasia. Szczesliwy cztowiek — méwi o sobie.
Bedzie u nas pisata o dzieciach — czyli nadziei, jakg nam dajg”; ,,Piotr Adamczyk —
reporter, satyryk i felietonista. Ma trzy pasje: literature, rozrywke alternatywng oraz
zup¢ pomidorowg. Na naszg prosbe wrocit do pisania i oglagdania telewizji. Od przy-
sztego poniedziatku bedzie komentowatl, co madrego i gltupiego tam wypatrzyt”.

»Nowy Dzien’” wygladal jak gazeta informacyjna: pierwsza strona — bez sen-
sacyjnych tytutéw, kolorowych, zadrukowanych apli, w poréwnaniu z tabloidem
tonujgca emocje zawierata jeden artykut gtéwny (Sylwii Salwackiej Ekipa Religi
na Saharze, z nadtytutem Polski szpital jedzie za granicg) oraz zapowied7 artyku-
tu wewnatrz numeru wraz z fotografig (,,Wyciagnijcie mnie z osrodka dla uposle-
dzonych, bo jestem zdrowy — btaga 12-letni Damian’’). Ponadto na stronie pierwszej
znajdowaly sie duze reklamy, w tym jedna — autopromocyjna ,,Wygraj samochdd
dzis do godz. 1872, Juz w pierwszym tygodniu ,,jedynka” ulegta zmianie, tzn. po-
jawily sie zajawki kilku materiatéw z numeru, w tym jedna wieksza umieszczona
pod winietg na kolorowej apli. W dziale informacji nie stosowano podziatu na kra-
jowe, regionalne i zagraniczne ani tez — polityczne i gospodarcze.

Analiza zawartosci dziennika pokazuje przewage tematéw spotecznych, infor-
macji politycznych, krétkich reportazy, zdjeé, elementow graficznych. Podaje prze-
glad tytutéw z kolumn ,,Wydarzenia”: Wrocitem z Sycylii do IV RP (nadtytut Pierwszy
wywiad z Lechem Kaczyriskim od powotania nowego rzqdu PiS) — rozmowa Iwony
Szpal; Lepper chce koalicji rzqdowej 7 PiS, Piekto Damiana Tomasza Michatowi-
cza; Chroricie pamig¢ Majdanka przed hienami cmentarnymi Matgorzaty Wach;
Mitos¢, pigkno, tolerancja — to dzis dla mtodych ludzi znaczy ,, Solidarnos¢”, Coca-
-cola to nie jest to (dla dzieci) Renaty Czeladko; A Tomaszow i tak si¢ nie rozbierze
Agnieszki Marii Sztyler; Zbadaj, ile mam naprawde lat, W kosmos za 680 tys. zt
Matgorzaty Minty; Cata Ameryka kocha swq pandg tejze autorki. Zachowatam przy
cytowaniu porzadek odwzorowujacy kolejnos¢ czytania, tj. od ,,jedynki” do poto-
wy numeru. Zwraca uwage wyczerpanie tematyki politycznej juz na trzeciej kolu-
mnie, duza ilos$¢ tematéw spotecznych, zwlaszcza utrzymanych w konwencji migkkie;
informacji rozrywkowej (infotainment). Blisko 40% objetosci materialéw prasowych
stanowig fotografie, w tym osob znanych, np. Jarostawa Kaczynskiego, Grazyny
Szapotowskiej, kolumny ,,Wydarzenia” zajmujg reklamy, w tym duze, catostroni-
cowe. Realizowane sg m.in. nastgpujgce gatunki dziennikarskie: wywiad, fotore-
portaz, wiadomos¢, notatki stowarzyszone, komentarz.

Na stronach ,,Ludzie i kultura” — recenzja spektaklu teatralnego (Watesa. His-
toria wesota, a ogromnie przez to smutna w rezyserii Michata Zadary — Sebastian
Lupak, Watesa bez wgsow), artykut — zapowiedZ nowej ptyty (Sebastian Lupak,
Madonna spowiada si¢ na parkiecie), wywiad z piosenkarkg (tego samego autora,

2 Wewnatrz numeru J. B. Wéjcik zachecat: ,,Bedziemy gazeta tgtnigeg zyciem. Dzienni-
kiem, w ktérym bedzie si¢ mndstwo dziato. Codziennie dostarczymy Paristwu rzetelne infor-
macje oraz dobrg rozrywke. Oto pierwszy z naszych konkurséw, w ktérych bedziecie Pafistwo

wygrywali wspaniate nagrody”, ,,Nowy Dzier” 2005, nr 1, s. 12. Zwraca uwage styl wypo-
wiedzi, tj. nagromadzenie przymiotnikéw o pozytywnych konotacjach, jezyk bliski potocznemu.
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Tanita Tikaram witata z nami ,, Nowy Dzieri”), rubryka ,,Blizej gwiazd”, program
telewizyjny. Takze na tych kolumnach widoczna jest przewaga fotografii, krotkich
tekstow, schlebiajacych gustom czytelnika. Publicystyka kulturalna nie zawiera np.
elementu oceny. Na kolumnach tych zamieszczono tylko jedng reklame, tj. telewi-
zji Cyfra+.

Strony ,,Ciato i dusza” majg charakter poradnikowy, uktad tresci zas przypo-
mina tygodniki kobiece tzw. sredniej potki. Tworzg je m.in.: wywiad z projektantka
mody (Marta Kawczyriska, Ciuchy corki eks-beatlesa McCartneya tez dla Polek;
nadtytut sugeruje ekskluzywnos¢ materiatu — Stella McCartney uszyta suknie slubng
Madonnie, nam opowiada, jak si¢ ubierac), rubryki ,,Pacjenci pytajg”, ,,Mieszka-
nie”, ,,Zdrowie”, horoskop, krzyzéwka, przewodnik shoppingowy (Pigtka z dro-
gerii, Motyl we witosach). Calg stron¢ zajmuje reklama firmy L’Oréal.

Kolumny sportowe nie odbiegajg od schematu relacjonowania wydarzeii w do-
datkach tematycznych. Duzo miejsca zajmujg materialy pos§wigcone pitce noznej
(3 z 6 stron), siatkdwce kobiecej (2-stronicowy wywiad z trenerem Andrzejem
Niemczykiem); ponadto — notatki i wiadomosci roztozone symetrycznie, a dotyczace
réznych dyscyplin sportowych, wynikdw meczéw. Wsrdd autoréw tej kolumny byli:
Mariusz Harasimowicz, Michat Pol, Przemystaw Rudzki, Krzysztof Nalecz.

Zawartos¢ srodkowych stron, juz na etapie konstruowania makiety prébnej,
budzita skojarzenia z brytyjskim tabloidem ,,Daily Mail”” adresowanym do kobiet.
Podobienstwa mozna wskaza¢ w tematyce bliskiej kobiecie, mniejszej ilosci new-
sOw, przewadze problematyki spotecznej nad polityczna, a wigc spojrzeniu na Swiat
przez pryzmat ludzkich historii'®. Cz¢$¢ informacyjna ,,Nowego Dnia” byta poréw-
nywana do formuty amerykariskiego dziennika ,,USA Today”, zapewne z powodu
wyrazanych wczesniej przez Wande Rapaczyriska opinii, ,,iz warto robi¢ »US To-
day« w polskim wydaniu”. Analitycy i dziennikarze mowili jednak raczej o autor-
skim projekcie, nazywanym ,,Gazetg Wyborczg Light”'*.

Interesujgco zaprojektowano ostatnig strong pierwszego numeru; poza opisang
zapowiedzig cyklicznych felietonéw lub komentarzy oraz reklamg zamieszczono
na niej w gérnej czesci zmniejszong winiete (czerwone tlo, biate litery zréznico-
wane krojem czcionki), fotografi¢ zespotu redakcyjnego oraz list redaktora naczel-
nego, w ktérym zawarta byta charakterystyka tytutu:

StworzyliSmy nowg gazeta, bo czytelnikom w Polsce nalezy si¢ porzadny popularny
dziennik, ktérego nie muszg si¢ wstydzi¢. Nasza dewiza to pisa¢ prawde i pisaé z pasja.

Stworzylismy ,,Nowy Dziet”, bo uwazamy, ze dziennikarstwo to stan ducha. To cheé
poznawania Swiata i opisywania go. To potrzeba bycia blisko ludzi w dobrych i ztych chwi-
lach. Moze to nieco staroswieckie, ale wierzymy, ze stowem mozna zmienia¢ swiat. Kazde-
go dnia, malymi krokami.

3 Por. K. Kopacz, Format damski, ,,Press” 2005, nr 9 (116), s. 42-45. Autorka szcze-
gbétowo charakteryzuje format ,,Daily Mail”, uwypuklajgc te cechy, ktére mogtyby zwigkszy¢
atrakcyjnos¢ ,,Nowego Dnia” dla kobiet, m.in. regularne zamieszczanie diuzszych historii jednej
bohaterki, dobdr fotografii.

“Por.R. Gluza, G. Kopacz, Gazeta Nowa, s. 30. Okreslenia te wynikaly ze wstep-
nych analiz tresci ,,Nowego Dnia”, w tym wiasnie informacji podawanej lekko, ukierunkowa-
nej na odbiorcg masowego.
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Jaki jest nasz ,,Nowy Dzien”? To gazeta, ktéra nie dzieli wlosa na czworo, ale tez nie
obraza inteligencji czytelnikow. Ma wlasne zdecydowane opinie, ale nie uwaza si¢ za kry-
nic¢ madrosci. Kiedy trzeba, jest stanowcza, ale nieagresywna. Nazywa sprawy po imieniu,
jezykiem prostym, lecz nieprostackim, bo szanuje Paiistwa wrazliwos¢.

Nasza gazeta to efekt pracy ponadstuosobowego zespotu: reporteréw, redaktoréw, fo-
toreporteréw 1 grafikow. Nie brakuje wsrdd nas gwiazd dziennikarstwa. Do pisania dla Was
namoéwitem najzdolniejszych dziennikarzy z kilkudziesigciu redakcji z calego kraju.

Codziennie bedziemy przygotowywac dla Was gorace wiadomosci z kraju i ze Swiata,
historie zwyczajnych i niezwyczajnych ludzi, pokazywac i wyjasnia¢ wazne zjawiska, a takze
doradza¢ w sprawach zdrowia, urody, probleméw zyciowych.

Wizja tysigcy Polakéw, ktérzy razem z nami zaczynaja swdj ,,Nowy Dziet”, dodaje
skrzydel, ale tez zobowigzuje. Tworzenie takiej gazety jest dla mnie i mojego zespotu nie-
zwyklym wyzwaniem. Zapraszam Panistwa do codziennej lektury, bo warto czytaé, warto
wiedzieé i rozumie¢ wigcej's.

Bardzo szybko, bo praktycznie juz w drugim tygodniu obecnosci dziennika,
nastgpity zmiany makiety, np. inny sposéb tamania ,,jedynki”. W czesci ,,Wydarze-
nia” pojawily si¢ tematy zwigzane z bezrobociem, korupcja, wypadkami, a wigc bar-
dzo zblizone do tabloidowego przekazu, gdzie obowigzuje czytelny podzial:
negatyw—pozytyw. Dwa kolejne dziaty (,,Ludzie i kultura”, ,,Ciato i dusza”) stawaty si¢
kronikg z zycia celebrytéw, z dodatkiem poradnictwa. Stopniowo wprowadzano krzykli-
we tytuty, np. Chcemy zostac w Iraku!, Uwazaj na sery — sq fatszowane, Bremer,
ty swinio!, Sptoneta za brata i siostre, 15 lat w bunkrze ze strachu przed Zong.

Modyfikacji ulegla strategia adresata z wyraznym poszerzeniem grupy doce-
lowe;j. Czytelnik ,,Nowego Dnia” byt w zalozeniu mieszkaricem Sredniego i duze-
go miasta, w wieku do 50 lat, przedktadajagcym wartosS¢ rodziny ponad kariere
zawodowg. Taki target usprawiedliwia sktadanke tematyczng dziennika, w mysl
zasady ,,dla kazdego cos mitego”. Liczba stron wahata si¢ od 28 do 32. We czwart-
ki ukazywal si¢ dodatek ,,Nowy Dziern TV”, wtedy tez cena egzemplarzowa byta
wyzsza o 50 groszy (dziennik kosztowat 1,50 z1). Wprowadzone zmiany, zdaniem
analitykéw, oznaczaty, ze ,,Nowy Dzien” nie spetnial oczekiwan wydawcy. Zbi-
gniew Bak, cztonek zarzadu Agory, ttumaczyt:

Spétka prowadzi aktywne dziatania promocyjne i marketingowe oraz wprowadza zmiany
redakcyjne [...] Zmasowane akcje promocyjne konkurencji utrudnity wejscie ,,Nowemu
Dniowi”. Musimy poczekad, az rynek si¢ ustabilizuje, a w tym czasie pracowac nad jako-
$cig gazety i budowaniem trwatych wigzi z czytelnikami'c.

W kontekscie ostatniego zdania wzbudzity zdziwienie dwa rézne stanowiska
w sprawie profilu dziennika — Z. Bak podkreslat, ze ,,Nowy Dziei” nie jest bulwa-
réwka, W. Fusek twierdzit: ,,Chcemy by¢ porzadng bulwaréwkg””. Wycofano za-
tem z obiegu rynkowego okreslenie ,,gazeta srodka”, jako niezrozumiate dla odbiorcy
i nieatrakcyjne marketingowo.

15J. B. W 6j cik, Redaktor naczelny. Witamy w ,,Nowym Dniu”, ,Nowy Dzien” 2003, nr 1, s. 32.
16 G. Kopacz, Dawid i Goliat, ,,Press” 2006, nr 2 (121), s. 38.
7 Ibidem.
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Najczgsciej cytowang opinig odnosnie do dziennika byty stowa Krzysztofa
Urbanowicza, prezesa agencji Mediapolis: ,,Hiszpariski porzadek i duzo niemiec-
kiej fantazji”'. Negatywnie oceniano przede wszystkim brak kategoryzacji czytel-
nika — Andrzej Zatucki, redaktor naczelny ,,Zycia Warszawy”, méwit wprost: ,,Gazeta
ta jest przeznaczona dla bardziej wyrobionego czytelnika niz odbiorca »Faktu« czy
»Super Expressu, ale na pewno nie bedzie to gazeta opiniotwdrcza, a raczej codzienny
tygodnik dla kobiet”, Jacek Utko zas, dyrektor artystyczny ,,Pulsu Biznesu”, przy-
pominat podobne doswiadczenie ,,Super Expressu”, , ktdry chcial by¢ ugrzecznionym
tabloidem z temperamentem kobiecego magazynu”, co spowodowalo zatamanie
sprzedazy".

Warto przytoczy¢ takze opinie dziennikarzy z innych tytutéw, gdyz stanowig
one liste mankamentéw projektu, bedacych praprzyczyna jego zamknigcia. Poza tym
dobrze swiadczg o rozeznaniu rynkowym i racjonalizacji probleméw Agory.

Bertold Kittel, wowczas dziennik ,,Rzeczpospolita”, na pytanie miesi¢cznika
,wPress” — . jak to widzg dziennikarze”, odpowiedzial:

Niezty jest dodatek telewizyjny, na dobrym papierze, z dobrg nawigacja, majg tez do-
bry serwis fotograficzny. Problemem tej gazety jest to, Ze nie ma temperatury, dotyczy to
zwlaszcza czotéwek. Krokiem w zig strone byla rezygnacja z nadtytutéw przy czotéwkach.
Z tytutu nie wynika, o co chodzi w tekscie. Wiele popularnych mediéw w witrynie interne-
towej albo na pierwszej stronie puszcza jedno zdanie, ktére ma zachgci¢ do przeczytania
tekstu, nawet jesli czesto ma si¢ ono nijak do tresci. W ,,Nowym Dniu” takich tytuléw nie ma.
Tematy sg dobierane réznie, malo jest ludzkich i raczej mnie nie wciggajg. Moze wynika to
z tego, ze pracuje tam sporo oséb, ktére wczesniej nie pracowaty w tabloidzie. W tekstach
mato jest akapitéw i srédtytutéw, przez co diugie — jak na tabloid — artykuly Zle si¢ czyta.

Michat Karnowski, reprezentujacy tygodnik ,,Newsweek Polska” (a wigc kon-
kurencyjnego wydawcy) sformutowat nastgpujacg opinie:

Rzuca si¢ w oczy brak wyrazistosci. Poza tym w niektérych tekstach brakuje bohate-
réw, a tematy sg czgsto inspirowane tym, co juz ukazato si¢ w innych gazetach lub serwi-
sach agencyjnych. Redakcja rzadko stara si¢ wygenerowaé cos wiasnego. Nie podoba mi
si¢ tez coraz bardziej zauwazalne podejscie ideologiczne. Miato byé bez ideologii, a na przy-
ktad wcigz pojawiaja si¢ komentarze na temat ojca Rydzyka, przez co robi si¢ z tego Wy-
borcza bis. Teksty czasem wygladaja na niezredagowane, co moze wynikaé z tego, ze sg
wlasnie redagowane zbyt wiele razy przez zbyt duzo oséb. Na plus trzeba im policzy¢ duzo
cieptych odautorskich komentarzy, szukanie osobistego, wyjatkowego podejscia do tema-
téw 1 mocne postawienie na tematyke telewizyjng.

Wypowiedz za$§ Cezarego Lazarewicza z tygodnika ,,Przekr6j” miata charak-
ter analizy medioznawczej:

W pierwszych numerach zwrécitem uwagge gtéwnie na brak wtasnych newséw, a te, ktére
byly, nie zawsze wlasciwie dobrano. Na przyktad temat czotéwkowy pierwszego numeru,

8M. Lemariska, G. Kopacz, Grzeczny dzien, ,,Press” 2005/2006, nr 12 (119), s. 48.
9 Ibidem.
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o klinice na Saharze, wedlug mnie miat rangg notki. W tym samym numerze byta duzo lep-
sza historia — o chlopcu niestusznie zamknietym w domu dla uposledzonych umystowo.
Poruszajaca, ale napisana tak, ze nie czulo si¢ tragedii dziecka. PéZniejsze tematy tez czg-
sto bywaly wtdrne. Jesli piszg o tajnych planach Moskwy dziefi po innych dziennikach, jest
juz po czasie; historia z ZUS-em to tez nic nowego. Gdyby wyjeto si¢ tekst z ,,Faktu” czy
»super Expressu”, bylyby rozpoznawalne — teksty z ,,Nowego Dnia” takie nie sg. Brakuje
im agresywnosci bulwaréwek, a jednoczesnie nie majg zalet dziennikéw opinii. Dobrze re-
dagowany jest sport, ale pozostala czesé gazety sie nie udata®.

W kontekscie tych sgdéw nalezy przypomniec, ze takze pojawienie si¢ ,,Fak-
tu” zostato przyjete z ostrozng prognoza negatywng, co zupetnie przeciez nie prze-
tozylo si¢ na pozycje dziennika — lidera sprzedazy w swoim segmencie rynkowym.

Agora zapowiadala, ze dziennik uzyska rentownos¢ przy Sredniej sprzedazy
egzemplarzowej tygodniowo na poziomie 250 tys. Wedtug szacunkéw Zwigzku
Kontroli Dystrybucji Prasy sprzedano 370-410 tys. pierwszego numeru gazety,
0 100 tys. mniej — drugiego numeru; juz w drugim tygodniu ukazywania si¢ dzien-
nika sprzedaz ustabilizowatla si¢ w wysokosci okoto 150 tys. egzemplarzy dzien-
nie, a wigc znacznie ponizej oczekiwan wydawcy. ,,Nowy Dzien” z dodatkiem
telewizyjnym miat nieco wigecej nabywcdw i byta to stata tendencja wzrostowa, po-
twierdzajgca najwyzsze oceny projektu wiasnie za ten dodatek. Wedhug stopki redakcyjne;
malat naktad dziennika: w pierwszym tygodniu wynosit od 800 do 812 tys. egzem-
plarzy, w drugim od 700 do 701 tys., w trzecim — 550 tys. W listopadzie wydawca
siggnat po sprawdzone metody zwigkszenia liczby nabywcow, dotaczajac do jed-
nego z numeréw bezplatng ptyte Budki Suflera. Jednoczesnie od chwili debiutu
,,INowego Dnia” spadata sprzedaz ,,Gazety Wyborczej” do poziomu Sredniego 403,2 tys.
egzemplarzy w grudniu 2005 r. (przy sprzedazy ,,Nowego Dnia” na poziomie 177,8 tys.
egzemplarzy). Z pewnoscig wyniki te wptynety na decyzje akcjonariuszy o zamknig-
ciu ,,Nowego Dnia”. Mozna zaryzykowac tezg, iz zaufanie oraz renoma Agory
i,,Gazety Wyborczej” okazaty si¢ niewystarczajaca rekojmig dla czytelnika poszu-
kujgcego swojej gazety, innej od dziennikow opiniotwoérczych, do ktérego skiero-
wano te oferte.

Po debiucie ,,Nowego Dnia” Agora podala, ze do korica 2005 r. przeznaczono
na promocje tytutu kwotg 25-30 mln zt, w roku nastgpnym planowano 3545 min zl,
tacznie w ciagu trzech pierwszych lat pozycjonowania dziennika wydatki na ten cel
wyniostyby od 60 do 80 mlIn zt. W listopadzie 2005 r. Agora zaptacita okoto 9 min
zt za 777 spotéw wyemitowanych w TVP, TVN, Polsacie, TVN Siedem, Pulsie,
TVN 4, TV Polonii.

Jednoczesnie ,,Nowy Dziefi”” nie zostal wigczony do pakietu reklamowego z ,,Ga-
zeta Wyborcza”, co mozna odczytaé jako sygnat dgzenia, aby dziennik mozliwie
szybko zdobyt wiasnych reklamodawcow, a wiec przejat obciazenia wydawcy. W porow-
naniu z ofertg ,,Faktu” i ,,Super Expressu” modut reklamowy w gazecie — dodatku
telewizyjnym, najatrakcyjniejszym rynkowo, kosztowat znacznie mniej: odpowie-
dnio 64 tys. zt ,, TV Fakt”, 45 tys. zt ,,Nowy Dzie”. Wyposrodkowano ceng calej
strony reklamowe;j: pigta kolumna w ,,Nowym Dniu” kosztowata od 46,2 tys. zt w so-

2 Ibid., s. 49.
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bote do 85,5 tys. zt w czwartek (66 tys. zt w pozostate dni tygodnia) przy analo-
gicznym uktadzie 70 tys. zt w ,,Fakcie”. Ceny w ,,Nowym Dniu” nie odbiegaty od
poziomu w ,,Gazecie Wyborczej”, tzn. za ogloszenie na stronach redakcyjnych
w podstawowym module zgdano odpowiednio: 1650 zt (poza wydaniami czwart-
kowymi i sobotnimi) 1 2350 zt (wydanie ogdlnokrajowe ,,Gazety” tylko czarno-biaty
modut we wtorki, Srody i czwartki).

W kampanii promujacej dziennik Robert Sieradzki i Andrzej Maruszenko wy-
eksponowali ceng egzemplarza jako motyw sktaniajgcy do zostania statym odbiorca,
nie zas$ jakos¢ gazety. W strategii marketingowej byl to pomyst chybiony, gdyz
wtérny, wezesniej wykorzystany w kampanii ,,Faktu”. Réwnie mato skuteczna byta
reklama telewizyjna, w ktérej dziewczyna lub chtopak krzyczeli, ze nadchodzi nowy
dzieri. Tutaj zawiodlo wyczucie identyfikacji adresata: ,,Jezeli miata to by¢ tagod-
na kampania skierowana do kobiet, dlaczego na billbordach sg tez me¢zczyzni?”,
pytal wowczas Michat Soréwka, dyrektor kreatywny agencji Lowe GGK, poszerza-
jac swoje obserwacje takze na reklam¢ zewnetrzng?'. Niepozadane marketingowe sko-
jarzenia mogto wzbudzaé potaczenie tego obrazu reklamowego z nastgpna
sekwencjg informujgcg o loterii, co zblizato przekaz do stosowanych w tabloidach.
W pierwszym tygodniu sprzedazy ,,Nowego Dnia” do wygrania by} codziennie mo-
del samochodu Suzuki. Aby wzig¢ udziat w losowaniu, nie trzeba byto codziennie ku-
powac gazety, a jedynie wysta¢ SMS; w odpowiedzi nadawca otrzymywat m.in. kod
do wystania nastgpnego dnia. W rezultacie Agora zarobita wiecej na SMS-ach niz na
sprzedazy dziennika (cena SMS 2,44 zi plus podatek VAT). Przy drugiej loterii nie
popetniono juz tego biedu, aczkolwiek i w tym przypadku koncepcja nie zostata
przemyslana zgodnie z regulg budowania sprzedazy egzemplarzowej, tzn. wystar-
czylo zaledwie siedem kuponéw lub kodéw wycietych z gazety, aby wzig¢ udziat
w losowaniu nagrody gtéwnej (50 tys. zt) w loterii ,, Wygraj rok zycia za darmo”.
Dla poréwnania w tym czasie czytelnicy ,,Faktu” grali o 150 tys. zt. Zdaniem Jacka
Szczapy, specjalisty od marketingu gazet prowadzacego firm¢ szkoleniowo-kon-
sultacyjng Media Games, potencjalny czytelnik odbierat w ten sposéb ,,Nowy
Dzient” jako ,,gazete rozrywkowa, stuzaca do zabawy”*. Fiasko projektu mogloby
zatem Swiadczy¢ o przedwczesnych rachubach tak doswiadczonego wydawcy na
otwarcie rynku pism tego rodzaju. Na marginesie, gdyby przyjac diagnoze J. Szcza-
py za prawidlowa, nalezatoby postawié pytanie, dlaczego Agora nie wprowadzita
na tamy ,,Nowego Dnia” np. zdrapek, zakreslanek.

Inny ekspert medialny, Jacek Rakowiecki, zaangazowany w 2005 r. w przygo-
towania ,,.Dziennika” Springera Polska, nast¢pujaco charakteryzowat dziatania Agory:

Kampania nie méwita ani co powstaje, ani dla kogo. Przekazywata tylko pewien poziom
emocji, ale potem tych emocji nie udato mi si¢ odnalez¢ w dzienniku®.

Tomasz Tecza, media planner z SPC House of Media, podkreslat, ze stonowa-
na i spokojna kampania, ,,moze przez to mato wyrazista [...] pasuje do zawartosci

2 Ibidem.
22 Ibid., s. 50.
3 Ibid., s. 49.
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gazety, grzecznego dziennika”. I dodawat: ,,Cho¢ uderzenie nie byto mocne, to jednak
trudno si¢ na kampanie nie natkng¢*. Do stabych jej stron zaliczytabym, oprécz
wyraznego ukierunkowania na konkretnego odbiorce, zaniedbania w dystrybucji,
m.in. ,,Nowy Dziefi” nie byt wyktadany na stojakach z innymi tytutami Agory, w super-
marketach lezal daleko od kas, ,,uszy” dotarty do punktéow sprzedazy z duzym
opdZznieniem. Jakby konkurujgc sama ze soba, Agora réwnoczesnie wprowadzita
prenumerate teczkowg ,,Gazety Wyborczej” w cenie ztotowki za egzemplarz (w zwyk-
tej prenumeracie koszt miesigcznika wynosit 49 zt, w teczkowej — 26 zt). Plusem
kampanii byto zatrudnienie rozpoznawalnych oséb, tj. Macieja Szczgsnego, byte-
go bramkarza reprezentacji Polski jako fotografa sportowego, Jarostawa Kreta, pre-
zentera pogody w TVP jako autora statej rubryki na stronie drugiej, uzyczajacego
réwniez gtosu w reklamie telefonicznej ,,Nowego Dnia”, czy Izabelli Anuszewskiej,
dyrektora do spraw badan prasy w Millward Brown SMG/KRC, ktérej wizerunek po-
jawit sie¢ w kampanii adresowanej do branzy reklamowe;j.

Watek profilu rozrywkowego dziennika rozpatrywac nalezy réwniez w kontek-
Scie zawartosci. Zdaniem Macieja Hoffmana, dyrektora Izby Wydawcéw Prasy,
,Nowy Dzien” wchodzit w sfery tematyczne typowe dla ,,Pani Domu”, ,,Naj”,
,» Liny”?. Informacja stanowita niewielkg czes$¢ dziatu ,,Wydarzenia”; ,,Nowy Dziet”
,»hie Scigat si¢ na newsy”, zgodnie z zapowiedzig powtarzang przed debiutem, tj.:
»patrzymy wtadzy na rece, ujawniamy afery, ale za nimi nie gonimy”, co zreszta
zauwazyli autorzy cytowanej przeze mnie analizy na tamach branzowego miesieczni-
ka ,,Press”. Informacje miaty charakter wtérny, agencyjny, biezacy, nie znajdowa-
ty kontynuacji w nastgpnym numerze przez chocby nawigzanie w komentarzach.
Rzetelnos¢ dziennika podwazyt plagiat w drugim numerze kiedy opisano — znang
sprzed dwéch miesigcy dzigki publikacji w biatostockim ,,Kurierze Porannym” —
sprawe listonosza, ktéry chowat listy w piwnicy, aby mie¢ czas na romans. Redak-
cja ,,Nowego Dnia” przeprosita ,,Kurier”, ale pewien ciefi pozostal, dajac pretekst
konkurencji do dezawuowania jakosci pracy dziennikarskiej. W rzeczywistosci
Agora ciggle kompletowata zespdt, zapraszajgc do wspétpracy dziennikarzy, m.in.
,Faktu” oraz ,,Super Expressu”.

Warto zwrdci¢ uwage na zmiany na rynku prasowym wywotane juz samg zapo-
wiedzig wydania ,,Nowego Dnia”. W ostatnich dniach pazdziernika 2005 r. ,,Fakt”
uruchomit loteri¢ ,,Faktomania™ o tagcznej puli nagréd 1 min zt, ,,Super Express” —
kolejng zdrapke, bedaca niejako ,,firmowym” narzedziem tego tabloidu. Ponadto ,,Fakt”
wzmacnial swojg pozycje przez kampani¢ wizerunkows, w ktérej gazete przedstawia-
no jako ,,mocno uzyteczng”, ,,antyelitarng”’, adresowang do zwyklego Polaka. Springer
btyskawicznie zareagowal na mozliwe spekulacje na temat spadku sprzedazy, pu-
blikujac pelne dane z pierwszego tygodnia bezposredniego starcia (podano, iz sprze-
daz ,,Faktu” byta wyzsza niz zwykle i siggata 600 tys. egz.). Gazety regionalne
zastosowaly strategie wyprobowane w 2003 r. (gdy takim zagrozeniem wydawat si¢
,Fakt”), tj. wiasne konkursy (np. ,,Express Ilustrowany” w Lodzi), nizsze ceny (np.
,Gazeta Krakowska” zmienita ceng¢ z 1,20 zt na 90 gr), bezptatne kolekcje ksiazek,

# Ibid., s. 50.
» Ibid., s. 51.
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wzbogacenie dodatkéw telewizyjnych (zwilaszcza wydawnictwa Bauer), konsoli-
dacje w ramach jednego wydawcy (np. dzienniki Polskapresse uruchomity czgscio-
wo wspdlny dodatek o pracy, pozyskaly Tomasza Lisa jako stalego komentatora).

Zapowiedz przyspieszenia prac nad ,,Dziennikiem” Axela Springera jako swoi-
stym kontratakiem w walce o rynek dziennikéw wymusita zmiang¢ formatu ,,Rzecz-
pospolitej” na kompaktowy oraz utrzymanie niskiej ceny prenumeraty teczkowej
,Gazety Wyborczej”.

W pierwszych, niespodziewanie bedacych jedynymi, podsumowaniach debiutu
,Nowego Dnia” pojawialy si¢ rézne opinie, najczg¢sciej ostrozne 1 uogdlniajace. Po-
daje¢ przyktadowe: ,Jesli »Gazeta Wyborcza« nie straci wielu czytelnikow, to be-
dzie to oznaczato, ze Agorze udato si¢ pozyskac czytelnikow, ktérych wezesniej
czy pdZniej mogt zgarngé konkurent” (Jacek Czynajtis), ,,Gazeta jednak uporzad-
kuje rynki prasy i czytelnikéw. Obecnie powszechne rozczarowanie moze wynikac
Z tego, ze jest komputerowo wrecz poprawna, to taki twér zaplanowany z chirur-
giczng precyzja [...] Agora byta szybsza od innych planowanych projektéw. Nastep-
nemu graczowi bgdzie na rynku duzo trudniej [...] »Nowy Dziefi« moze poszerzy¢
rynek czytelnikéw” (Marek Janczur, prezes domu mediowego U2 Media)*. Wsréd
analitykow rynku medialnego panowato przekonanie, ze projekt byt bardzo dobrze
przygotowany, badania pokazywalty wyraZzne zapotrzebowanie na produkt, ktéry
jednak jako ,,zywa gazeta” nie sprostal oczekiwaniom czytelnikow?>".

Decyzje o likwidacji dziennika podjeto 21 lutego 2006 r. po wydaniu 87 nume-
réw. Cztery dni wezesniej Agora ogtosita wyniki finansowe za 2005 1. 1 zapowie-
dziata wydatki na promocje¢ ,,Nowego Dnia” w kwocie 45 mln zt. Akcjonariusze
przyjeli jednak twardy rynkowy kurs, a wymowa liczb nie sktaniata do optymizmu.
Z powodu kosztéw utrzymania projektu w czwartym kwartale 2005 r. Agora stra-
cita 27,3 mln z1, a zysk netto sp6tki spadt do 8,5 mln z1, wynosit czterokrotnie mniej
niz w poréwnywalnym okresie poprzedniego roku. Wyniki raportu pogtebity po-
nadto spadkowg tendencj¢ notowan akcji Agory na Warszawskiej Gietdzie Papie-
réw WartosSciowych (w styczniu 2006 1. 0 30%). Wiceprezes zarzadu Agory Zbigniew
Bak tlumaczyl, ze w swietle danych o malejacej sprzedazy egzemplarzowej dzienni-
ka, okazato sig, iz nie bedzie mozliwe osiggni¢cie zaktadanych parametréw, a ,,praw-
dopodobieristwo sukcesu malato z kazdym dniem”. W komentarzach branzowych
czesto podkreslano, ze zamknigcie tytutu byto ,,aktem paniki”, gdyz Agora dziata-
ta pod presja wiadomosci na temat wprowadzenia na rynek ,,Dziennika”. Wydaw-
ca pozegnal odbiorcow nastepujgcymi stowami:

Czytelnikéw, ktérzy polubili ,,Nowy Dziefi”, serdecznie przepraszamy. Mamy swiadomos¢,
ze decyzja o zamknigciu dziennika jest bolesnym rozczarowaniem dla zespotu, ktéry wlozyt

2 Ibidem.

2 Krytyczne opinie o ,,Nowym Dniu” pojawily si¢ wlasciwie juz po zamknigciu pisma,
np. Julian Beck, wiceprezes Polskapresse i redaktor naczelny ,,.Dziennika £.6dzkiego”, powie-
dziat: ,,Nie wiadomo, do kogo byl adresowany ten dziennik. Jestem zaskoczony, ze tak do-
Swiadczony wydawca, jakim jest Agora, nie poradzit sobie z projektem”. Andrzej Mielczarek,
zastepca redaktora naczelnego ,,Gazety Pomorskiej”, dodawat: ,,To byl produkt laboratoryj-
ny, ktéry dobrze wypadat tylko w badaniach. Na rynku wydawniczym wcigz nie mniej wazna
od badan jest intuicja wydawcy”, G. Kopacz, Ostat si¢ jeden, ,,Press” 2006, nr 3 (122), s. 33.
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w ten projekt ogrom energii, pracy i serca. Inicjowanie nowych projektéw jest jednak nie-
odtgczng czgscig dzialalnosci wydawniczej i jest obarczone duzym ryzykiem niepowodze-
nia. W wielu projektach odnosimy sukcesy [...] Zalujemy, ze tym razem stalo si¢ inaczej.

Liczacy okoto 170 oséb (w tym: 100 w samej redakcji) zespot ,,Nowego Dnia”
rozwigzano, przyznajac wszystkim bez wzgledu na staz odszkodowania w wysoko-
$ci trzech miesigcznych pensji. Niektorzy dziennikarze otrzymali propozycje przej-
Scia do oddzialéw stolecznego, krakowskiego, dolnoslaskiego ,,Gazety Wyborczej”
lub ,,.Duzego Formatu”. Czgs¢ wrdcita do mediéw regionalnych (gtéwnie korespon-
denci), inni do poprzednich miejsc pracy (Agata Pustutka do ,,Dziennika Zachodnie-
20", Tomasz Jabtoniski do ,,Expressu [lustrowanego”™). ,,Super Express” przyijat kilku
grafikow i fotoedytoréw, ,,Rzeczposplita” — dziennikarzy dziatu stotecznego i krajo-
wego, ,,Zycie Warszawy” — redaktorow.

Wkrétee po likwidacji ,,Nowego Dnia” Michal Sotowow ogtosit, Zze zamyka
projekt dziennika, przy ktérym pracowali m.in. Pawel Lisicki, Piotr Skwiecinski,
Igor Janke, Piotr Semka. Dom Prasowy Sotowowa zaproponowat zespotowi pozo-
stanie w ,,Zyciu Warszawy”. Do dzisiaj powszechny jest sad, ze projekt zamknie-
to, wyciagajac wnioski z porazki Agory. W pewnym sensie sytuacja ta ulatwita
Axelowi Springerowi debiut ,,Dziennika”.

Nalezy przyznad, ze Agora szybko przystapita do ofensywy, odmieniajgc ma-
kiete ,,Gazety Wyborczej”, np. ,,Gazetg¢ Telewizyjng” zmodyfikowano na wzor
dodatku telewizyjnego ,,Nowego Dnia”, ktéry byt bardzo dobrze oceniany przez
media planneréw, do statej wspdtpracy zaproszono komentatoréw: Tomasza Lisa,
Jacka Zakowskiego, Monike Olejnik, Katarzyne Kolende-Zaleska. Niektdre elemen-
ty makiety wykazywaty duze podobienistwo do makiety ,,Dziennika”, o czym prze-
konano si¢ wkrétce, np. kolor oliwkowy w poniedziatkowym dodatku sportowym,
dlugie tytuly, wyrazne otwarcia sekcji, tabele na stronach ekonomicznych?. Nowa
makiete ,,Gazety Wyborcze]” przygotowywat zespdt Cares 1 Associates, zaanga-
zowany wczesniej w pracg dla ,,Nowego Dnia”.

Poza obiektywnymi powodami fiaska projektu, wsrdd ktérych decydujacy
wydaje si¢ blednie wytypowany adresat, warto rozwazy¢ przypadek ,,Nowego Dnia”
w kontekscie nadchodzgcego juz wowczas kryzysu prasy drukowanej. Zjawisko to
dotkneto przede wszystkim tzw. prase powazna, ale wydawcy tabloidéw, spodzie-
wajgc si¢ spadku sprzedazy (juz zauwazalnego), podjeli ostrg gre o czytelnika. Ba-
lansujacy posrodku ,,Nowy Dziefi” nie miatby wigc szansy na przetrwanie w formule
zaprojektowanej przez Agore.

2

% masz. ,,Nowy Dzier” przestaje istnied¢, http://wirtualnemedia.pl, 21 IT 2006.

¥ Zarzuty o zdobycie strzezonych informacji na temat makiety ,,Dziennika” odpierat Pawet
Lawinski, szef projektéw ,,Gazety Wyborczej”, podajac m.in. nastepujace argumenty: zatru-
dnienie zewnetrznej firmy projektowej, anachronicznos¢ dotychczasowej makiety przygoto-
wanej w latach 90. XX w., wymuszony postgpem technologii informacyjnej nowy styl komu-
nikowania z czytelnikiem, ugruntowana pozycja ,,Gazety”, upodobania stalego czytelnika.
Eawinski méwit raczej o liftingu, wymieniajac cechy nowej makiety, tj. zwiekszenie czcion-
ki, oddzielenie tekstéw ramkami, dtuzsze tytuty drukowane mniejszym stopniem pisma, lea-
dy wchodzace w tekst, nowa nawigacja, por. S. Kucharski, Kwestia opinii, ,,Press” 2006,
nr5 (124), s. 37.



Tomasz Bielak
Wyzsza Szkota Zarzadzania Ochrong Pracy w Katowicach

FREEPOLBOKS, DZIECI NEO, JASIU SMIETANA,
ARNOLD BUZDYGAN - BOHATEROWIE
NOWYCH MEDIOW, WOLNYCH MEDIOW?

W zasadzie zadni bohaterowie albo doktadniej — zadni bohaterowie na miare
naszych czaséw. Szalericy, maniacy, nudziarze, moze frustraci. Ale wyznaczajg row-
niez (w jakims stopniu) rozwdj polskiego spoleczenstwa sieciowego, staja si¢ wla-
$nie idolami lub antyidolami ewoluujacych pokolen, synonimami postawy
wzgledem blyskawicznie rozwijajacej sie globalnej wioski. Liczba portali informa-
cyjnych, spotecznosciowych i randkowych w ostatnich latach, popularyzacja forum
internetowego jako bardzo waznego nosnika informacji i przestrzeni jej zdobywa-
nia, konkurencja na rynku komunikatoréw, wreszcie — konwergencja urzadzen elek-
tronicznych w duzej mierze wiasnie im zawdziecza swéj rozwoj.

Trudne poczatki. ..

,Internetowi barbarzyricy” (jak czesto nazywano posiadaczy kont w domenie
free.polbox.com) pojawili si¢ w roku 1997, a wigc 8 lat po przytaczeniu Polski do
Swiatowej sieci teleinformatycznej (NASK)'. Z perspektywy czasu (polbox prze-
stal istnie¢ 30 kwietnia 2008 r.) tak komentowano to zjawisko:

Byt to pierwszy najazd barbarzyricéw na internet. posiadacze konta na polboxie trakto-
wani byli wéwczas, zwlaszcza przez usenetowq ,.elite”, jak internauci drugiej kategorii, nie-
wychowani, nieobyci, nieobeznani z netykieta. Potem ich rolg¢ przejeli uzytkownicy
darmowego Internetu z TP SA, korkujacy polska sie¢ codziennie po godzinie 22, teraz ni-
sz¢ ekologiczng Hunéw okupujg tzw. dzieci Neostrady.

Twoércy serwisu zdawali sobie chyba z tego sprawe, skoro w regulaminie umie-
Scili punkt brzmiacy: ,,Oferowane przez nas bezptatne konta pocztowe nie stuza do

I, Pierwsze potaczenie Polski z Internetem nastgpito 17 sierpnia 1991 roku. Do 1994 roku
polski Internet byt prawie wylacznie siecig akademicka. Jedynym operatorem Internetu w Pol-
sce byta instytucja o nazwie NASK (Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa), dziatajaca
poczatkowo w ramach Uniwersytetu Warszawskiego, a od grudnia 1993 do dziS jako samodziel-
na Jednostka Badawczo-Rozwojowa podlegta Komitetowi Badain Naukowych”. Zob. szerzej: In-
ternet w Polsce — historia, stan obecny i perspektywy rozwoju. Konferencja Obywatele Internetu,
Trzebinia 29.06.1999. http://www.wsp.krakow.pl/papers/trzebinia.html (data dostepu: 21.04.2009)
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uprzykrzania zycia innym uzytkownikom sieci. Szczegdlnie uwazac nalezy pod-
czas korzystania z grup dyskusyjnych’?.

Freepolboks to ludzie, dla ktérych sie¢ stawala si¢ alternatywng formg egzy-
stencji wtasnie po godzinie 22, kiedy koszt potgczenia z numerem dostgpowym
0222021 spadat o potowe, kiedy rodzime programy do naliczania kosztow uzytko-
wania (tak bolesne dla naszych rodzicéw, dziadkéw)?, jak Bankrut, uSwiadamiaty,
ze za pobyt w ,,Raju” trzeba stono ptacic, ze wiedza o §wiecie nigdy nie jest wiedza
radosng i darmowa. Ale wilasnie to rozdarcie migdzy powinnoscig oplaty, a jed-
noczesnie przywilej decydowania o byciu w Sieci (podkreslanej przez legendarny
dzwiek modemu) lub poza nig (dzisiaj to zjawisko wydaje si¢ juz niemozliwe do
osiggnig¢cia — nie mozemy, nie chcemy by¢ poza Siecig), dawal pierwszym uzyt-
kownikom internetu swoiste poczucie wolnosci i pozornej wtadzy nad mediami.
Przytoczone w cytacie spory migdzy freepolboksami a uzytkownikami Usenetu,
ktérzy bardzo czesto pochodzili ze srodowisk akademickich, oparte byty wiasnie
na poczuciu wolnosci i swobody decyzji. Sie¢ uczelniana byta rarytasem i przywi-
lejem (darmowym) — jej parametry i nowatorstwo wymagaty szacunku uzytkow-
nika, swoistej regulacji, ktéra data péZniej podwaliny dzisiejszej netykiety.
Natomiast dostgp w domowym zaciszu, rejestracja przy pomocy trzech liter ,,p” byty
manifestem niezaleznosci, decyzyjnosci i samoswiadomosci nieSwiadomych uzyt-
kownikéw. Zachtanno$¢ na informacje trzeba freepolboksom wybaczy¢, jak wy-
baczy¢ trzeba pierwsze zakupy w hipermarketach czy rados¢ ze swobodnego
przekraczania granicy panstwa. Wydaje si¢, ze w gruncie rzeczy ich nieSwiadomos¢,
anawet odwaga przetozyla si¢ z czasem na wzrost popularnosci serwiséw aukcyj-
nych i randkowych, rozwdj portali spotecznosciowych, a nawet grup dyskusyjnych,
ktérych korzenie siggajg przeciez wtasnie do srodowisk akademickich. Dzieki uzyt-
kownikom free.polbox.com internet stal si¢ medium egalitarnym i zrozumia-
lym na poziomie niezbednym do jego obstugi.

Warto zwréci¢ uwage na fakt, ze spotecznosci sieciowe, ktdore funkcjonuja na
zasadach tozsamosci kontektywnej (a nie — kolektywnej), majg niesamowitg zdol-
nos¢ selekcji wiasnych szeregéw. W mysl kategorii de Kerckove’a — ,.tyle znacze,
ile umiem znaleZ¢ u innych”, zatem nieprzydatny ,,internetowy wandal”, lamer czy
»zerus” (newbie) albo sam rezygnowat z udziatu w danej spotecznosci, albo zosta-
watl wyrzucony poza nawias grupy uzytkownikow. Rozwdj sieci, zwigckszanie prze-
pustowosci tacza rozszerzyto réwniez mozliwosci lokalnych providerow.
Monopolista TP SA, wprowadzajgc ogélnodostepng ustuge ,,Neostrada” (15 stycz-
nia 2001 r.), miat zatem ogromne pole dziatania: na stale tacze czekato bowiem wielu
internautéw zaprawionych w dziataniach na modemach Zoltrixa czy Rockwella...

2 Net to. Internet wypunktowany. Blog Marcina Jagodziriskiego. http://netto.blox.pl/2008/
04/polbox-historia-pewnego-falstartu.html (data dostgpu: 21.04.2009)

* O sentymentalnym charakterze poczatkéw internetu w Polsce moze swiadczyé zapis
tego forum: http://www.wykop.pl/link/56877/pamietasz-ten-dzwiek-modemu (data dostgpu
16.04.2009)
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Dzieci Neo

Kim jest ,,dziecko Neostrady”? Tak charakteryzujg to zjawisko ,,specjalisci”
Nonsensopedii:

Jest metaforg (dla niektérych moze by¢ to trudne stowo). Mozesz mie¢ zaréwno 10 (zda-
rza si¢ czesciej), 20 (zdarza si¢ rzadziej), jak i 70 (zdarza si¢?) lat, by by¢ dzieckiem Neo-
strady. Jedyne, co bedzie ci potrzebne, to stale podlaczenie do Internetu, troche checi i spora
dawka odmézdzenia. A glupim mozna by¢é w kazdym wieku. Nazwa ,,dzieci” swietnie jed-
nak odzwierciedla zachowanie grupy — zwykle zachowuja si¢ jak rozpieszczone bachory,
ktérym zabrano lizaka i, na ich oczach, glosno schrupano.

,Neostrada” tez jest metaforg. Cho¢bys$ mial(a) internet UPC lub Netii, to i tak, jesli
zamiast mézgu masz kisiel, jestes dzieckiem Neostrady. Tak, cho¢ brzmi to paradoksalnie
(kolejne trudne stowo), dzieci Neostrady nie muszg by¢ ani ,,dzie¢mi”, ani ,,Neostrady”.
Podstawowy blad, ktéry zrozumiejg dzieci Neostrady:

Google

N P

Bl &
6 Nl PO BOuUORC T SEll F airias sl 2 Pacsainl) BRNCUU Palishic Taran @ IR TaRnilteaw
Eroorsny npklaenpes - Boreiatacin dls fren - Wegeilks o Google - Googhe com in English

Blogi i fora dyskusyjne to gtéwne siedliska dzieci Neostrady. Tam, jedynie za pomoca klawia-
tury, mogg podzieli€ si¢ z innymi: swojg radosng tworczoscig (zwykle — nazwijmy to umownie —
,poetycka”), przemysleniami (!), nowo odkrytymi rodzajami pisma pokemoniastego, masg spamu
i floodu. Spam i flood mogg tez przewijac si¢ przez radosng twoérczos¢ i przemyslenia. Na blo-
gach panuje anarchia. Na forach wandalizm nie przejdzie — w mgnieniu oka zty admin, ktéry ,,nie
zrozumiat intencji”’, nakarmi glodne dzieci Neostrady bananami. Dzieci Neo bardzo banany lubig.

Uzytem fragmentu artykutu z tego portalu oczywiscie celowo, by podkreslic,
ze zjawiska te nie funkcjonujg w zasadzie poza ,,sferg ludyczng” sieci. Ich opisowi
przyswieca zasada ignotum per ignotum — o ile spam nie stanowi dla nikogo proble-
mu semantycznego, o tyle flood (w slangu internetowym: powddZ postéw) czy ba-
nany (ban —blokada na forum) to juz pojecia w zasadzie obce. Poza tym zjawisko,
jakim na przetomie wiekOéw staty si¢ Dzieci Neo, poszerzyto si¢ o wszelkie absur-
dalne dziatania (gtéwnie) mtodych ludzi w Sieci. I tak, obok rzeczywistych oznak
egzystencji przedstawicieli tego pokolenia, jak: celowe spamowanie forow, mno-
zenie watkow, nieprzestrzeganie zasad przyjetych przez cztonkéw grup dyskusyj-
nych, pojawiajg si¢: uzaleznienie od gier komputerowych, medioza, internetowy
narcyzm (robienie min do wlasnej kamerki, nagrywanie filméw z sobg samym?).

*Przyktady na YouTube: http://www.youtube.com/watch?v=CyhF-LalkXs(Niemieckie Dziec-
ko Neo); Dzieci Neo — FULL (http://www.youtube.com/watch?v=rsBjBgoFgfU&feature=related);
Ojciec Dzieci Neo (http://www.youtube.com/watch?v=WzSMD_Yl1kl0&feature=related). Komen-
tarze — dosadne, tamigce etykietg, o ktérej przestrzeganie tak domagajg si¢ ,,powazni” uzytkow-
nicy, ukazujg jedynie brak jakiegokolwiek dystansu, mamy w zasadzie do czynienia z ,,mowg
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Zjawisko jest na tyle rozlegte, ze tylko w obrebie samej Nonsensopedii (czyli polskiej
encyklopedii humoru) ,,dzieci Neostrady” majg juz pochodne: Dzieci Tibii, Poke-
mony, Zelki oraz coraz bardziej znane (znani?) Nooby (Noobowie?) — mitosnicy ko-
dow, skrotoéw typu rotfl czy lol. Kazda z tych grup stanowi temat na osobny artykut,
nawet wsréd nich bowiem pojawiaja sie dosy¢ dowolne mutacje i modyfikacje postaw
izachowan. Wydaje sig, ze bycie ,,dzieckiem Neo” to w zasadzie pechowe ,,wchodze-
nie w dorostos¢” w czasie, kiedy modem przegrywat powoli ze ,,stalym taczem”. Wte-
dy bycie online bytoby w zasadzie dominanta pokoleniowg wigkszej czgsci internetowe;j

Polski. Nie sgdze, by trafny byt sad Zbigniewa Bauera, ktéry twierdzi:

Dzis kazdy, kto spoglada na zawartos¢ Sieci bez emocji i bez ztudzen, jakie towarzyszyty
debiutowi Internetu, musi przyznaé, ze wigkszos¢ porywajacych wizji ,,usieciowionej inteli-
gencji”, ,,ideo agory”, ,,madrosci thuméw”, ,,nowych aleksandryjczykéw” wpisuje si¢, czy juz
wpisala si¢ — czego uczy trwajacy dzis globalny kryzys finansowy — w szereg tych utopii, ja-
kimi zyta ludzkos¢ od czaséw platoriskich. Internet nie zmienit gruntownie ani jednostek, ani
spoteczenstw, a jego olbrzymie mozliwosci sg wykorzystywane w stopniu o wiele za niskim,
by méwié o rzeczywistej rewolucji’.

Nie wiem, wobec powyzszego, co mialoby by¢ rewolucja, jesli nie jest nig YouTube,
bankowos¢ elektroniczna, Skype, Wikipedia czy Google? Natomiast trzeba catkowicie
zgodzic si¢ z autorem tych stéw, ze w wielu przypadkach Sie¢ stanowi swoiste przenie-
sienie zachowan z ,,reala” — dodajmy bardzo czesto majg one eskalacyjny charakter.
Relacje z ,,dzie¢mi Neostrady” sa swego rodzaju dziataniem identyfikacyjnym i inicja-
cyjnym. Identyfikacja polega na rozgraniczaniu internetowego dobra i zla, inicjacja
pozwala (niczym meska mutacja) zmienic¢ barwe ,,internetowego glosu”. Szaleristwo
i chamstwo bardzo czgsto ustepuje wtedy perfidnej grze z administratorem forum, zdo-
bywaniem pozycji w obrebie grupy dyskusyjnej, umiejetnym wykorzystaniem wiedzy
—rowniez w celach mniej szczytnych, takich jak pozyskiwanie nielegalnego oprogra-
mowania, filméw czy muzyki. ,,Dzieciom Neostrady” zawdzigczamy chyba Swiado-
mos¢ tych wszystkich dziatar, stonowany dystans wobec Internetu, ale i wobec nas samych.
Doswiadczenia zdobyte w poczatkach ,,polskiego matrixa” pozwalajg uzytkownikom
zmierzy¢ si¢ z kwestiami duzo bardziej skomplikowanymi i mniej oczywistymi.

Brawo Jasiu 10/10

TO APSURT ASTROLOGICZNY!!! CHYBA SIE COS KOMOS POMYLILO... ZIEMA JEST
NAJBLIZEJ SEONCA W LIPCOWYM LECIE BO WTEDY JEST NA CALEJ ZIEMI NAJCIEPLEJ...
A TERAZ TO WIEJE CHLODEM Z KSIENZYCA WIENC DO NIEGO SIE ZBLIZAMY ..

2 sty 07, 13:54 jasiu_smietana@vp.pl°

nienawisci”, o ktorej tak trafnie pisze Z. B auer, Polskie fora internetowe. Przyktad ,,mowy
nienawisci” czy ,,mowy agresji”’?, [w:] M. Filiciak, G. Ptaszek (red.), Komunikowanie (sig)
w mediach elektronicznych, Warszawa 2009, s. 46-60.

5Z. Bauer, op. cit, s. 49-50.

¢ http://wiadomosci.onet.pl/forum.html?forumhash=MSwxNSwxMSwyNjMxNDgyMC
w3MjgzMjE3MCwyODI2NDAOLDAsSZm9ydWO (data dostgpu: 21.04.2009)
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Autor tego wpisu jest legenda portalu onet.pl. Wyszukiwarka Google odnoto-
wuje 66 800 odpowiedzi, na ktérych pojawia sie ten nick. Smietana ma kilkanascie
stron fanowskich, wiele oséb kolekcjonuje na blogach jego wypowiedzi. Spekulowa-
no, czy Jasiu istnieje, czy jest znakomitym zabiegiem marketingowym pracowni-
k6w Onetu, ktérzy, dzigki jego wpisom, sprytnie generuja ruch na taczach. Smietana
budzit i nadal budzi (cho¢ berto dzierzy w tej chwili Czuty Wojtek) mndstwo
sprzecznych emocji. Wielu internautow wystato juz tego polskiego trolla do psy-
chiatry, do zaawansowanej lektury stownika ortograficznego, a nawet sugerowato
akt samobdGjczy’. Faktem jest jednak, Ze Smietana jest zjawiskiem kultowym
o wyjatkowym charakterze: jezykowym, spotecznym, nawet swiatopogladowym. Nie
budzi sprzeciwu wigkszosci internautow (czy bardziej uzytkownikow Onetu) mimo,
ze jego zachowanie jest ewidentnym przyktadem trollingu. Dlaczego? Bo Jasiu
Smietana jest personifikacjq idei swobodnego dostepu do Sieci, jest uosobieniem
wolnosci, ktorg zapoczatkowali freepolboksi — troche szaleniczo i troche na oslep.
A wolnos¢ Jasia jest (by tak rzec) ,,mierzona”: wybiera interesujace go tematy, ce-
luje w kontrowersyjnych newsach, wtraca ,,swoje trzy grosze” w dyskusje, ktdre
elektryzujg Polakow najbardziej: agenturalng przesztosc politykéw, zycie 1 wyglad
rodzimych celebrytow czy wreszcie tematy sportowe, na ktérych od lat zna si¢ kazdy
Polak. Trudny do zaakceptowania paradoks polega na tym, ze kazdy z nas moze,
chce, musi, umie by¢ Jasiem Smietana (lub obecnie Antkiem Emigrantem, Czutym
Wojtkiem, Kasia z Lublina). Jasiu Smietana to taki heavy user, przedstawiciel po-
kolenia Onetu i Szkta Kontaktowego, wielbiciel czteroztotowych oszczednosci,
zdobytych dzigki zmudnemu przegladaniu allegro.pl. Jest wspdtczesnym frustra-
tem, ktory nie moze zrozumiec¢, ze demokracja i popkultura to swiat, w ktérym bracia
Mroczkowie, ,,Beza” Cichopek, Sara May i Doda sg tyle samo warci, ile wywotu-
jacy zazenowanie, nieostrozny w swych krytycznych wypowiedziach na ich temat
(w programach typu morning show) ,,Wielki Szu” — Jan Nowicki.

Chcg by¢ jednak wobec ewentualnych czytelnikdw uczciwy — ja rowniez jestem
Jasiem Smietana, bo nie mam do tego $wiata catkowitego dystansu, grzesze z pu-
delkiem.pl, slecze nad koriczacymi si¢ aukcjami portalu allegro.pl. By¢ moze na tym
wtlasnie polega moja wolnos¢. Nie dziwig mnie zatem ustawiczne proby poszuki-
wania konkretnych reprezentacji polskich trolli. Spotecznos¢ internetowa z trudem
akceptuje fakty, ze Czuty Wojtek pochodzi z Prazki albo, ze Antkéw Emigrantow
jest kilku. Domysty, sledzenie numeréw IP, badanie czestotliwosci wpisow i za-
kresu tematycznego — moze zaimponowac kulturoznawcy. Ciekawszy wydaje si¢
jednak ten ogromny dystans, ten swoisty opér wobec akceptacji takiej narracyjnej
tozsamosci. Moze to wynikac z faktu, ze zachowanie ,,onetowskiej trojki” jest w Sieci
identyfikowane jak klasyczny trolling, a on z kolei uchodzi za zachowanie wysoce
karygodne w przestrzeni internetu. Glosny byl przeciez protest najbardziej znanego
polskiego trolla — Arnolda Buzdygana, ktéry oskarzyt spétke Wikimedia o zniesta-
wienie. Portal wiedzy — Wikipedia — wykorzystat jego imi¢ i nazwisko do zaprezento-
wania przyktadu znanego polskim uzytkownikom sieciowego wandala. W wywiadzie

7 Zwracalem na to uwage w tekscie O walgsaniu si¢ w Sieci, [w:] A. Wegrzyniak,
T. Stepien(red.), Rytuaty codziennosci, Katowice 2008.
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udzielonym ,,Dziennikowi” Buzdygan przyréwnat oskarzenie o trolling do oskarze-
nia o... pedofili¢. Trzeba przyznac, ze to poréwnanie razi swojg ekstremalnoscia, ale
ukazuje réwniez gigbokg determinacj¢ samego poszkodowanego. Stawa Buzdygana
stwarza pole do dyskusji, czym jest tzw. popularnos¢ negatywna, o ktérg w Sieci wy-
jatkowo tatwo. To réwniez cecha nowych, wolnych mediow. Nie mam tu jednak
na mysli klasycznej, znanej juz teorii dotyczacej tabloidyzacji zycia codziennego,
a co za tym idzie — rowniez mediow. Mysle o sytuacji, w ktorej Sie¢ (jak zadne inne
medium) ustawicznie wcigga nas w decyzyjnos¢, opiniowanie, glosowanie. Wydaje sig,
7e to jej istota — jest to przeciez pochodna bardzo popularnych foréw internetowych.

Przypadek Buzdygana ujawnia calg ironi¢ tego mechanizmu. Zaistniat na fo-
rum i dzigki forum stal si¢ stawny. WEB 2.0 stworzyta mu poniekad srodowisko
naturalne, w ktérym jego gtos musiatby by¢ traktowany na rowni z glosem prezy-
denta. To forum sprawito réwniez, ze Buzdygan znalazt si¢ w spotecznym nieby-
cie, stal si¢ wyrzutkiem wirtualnego swiata, obiektem atakéw i drwin®. W jakims
sensie historia zatoczyla koto — freepolboksi pragneli swobody w Sieci 1 zaptacili
za to najwyzsza z mozliwych cen — ich serwis przestat istnie¢. ,,Dzieci Neostrady”
— pionierzy stalego tacza — dzis budza jedynie pogarde rzeszy internautéw. Smie-
tang zastapit Wojtek, ale juz (niczym w walce bokserskiej) czytelnicy onetowskiego
forum odliczajg go ,,do 10”. Buzdygan traktowat sie¢ jak Hyde Park, ale z niegro-
7nego krzykacza stal si¢ public (Internet) enemy. Na pewnym etapie wolnos¢ prze-
rosta tych uczestnikow sieci. Wigcej — punktowata i pigtnowata kazde, nawet
niewielkie potknigcie, u§wiadamiajac uzytkownikom, ze nie majg peinej kontroli
nad fascynujgcym medium, jakim w ostatnich latach stata si¢ globalna Sie¢.

Podsumowanie

Problem jest, wedlug mnie, o tyle ciekawy i zarazem istotny, ze istnieje nadal i do-
tyka nie tylko uzytkownikéw internetu. Nie tylko internetowa Polska wie, kim jest
Gracjan czy pani Basia — ich popularnos¢ to temat naukowych analiz. Powazni
dziennikarze potrafia powotac si¢ na ,,pudelka”. Wydaje si¢, ze przywotani w tytu-
le tego tekstu bohaterowie w duzym stopniu przyczynili si¢ do takiego rozwoju
sytuacji. W pewnym sensie ich dziatania ilustruja kolejne etapy dojrzewania pol-
skiego internauty — od ,,zauroczonego Siecig”’, przez internetoholika, po Swiado-
mego i surowego usera, ktéry docenia wszystkie jej atuty, ma réwniez swiadomos¢é
zagrozen, jakie ze sobg niesie. W Sie¢ jesteSmy uwiklani, bez wigkszego znacze-
nia wydaje si¢ stopiefi zaawansowania naszych umiejetnosci technicznych. Mysli-
my sieciowo, realizujemy czes¢ naszego zycia w Sieci. Jedno wydaje si¢ prawie
pewne (prawie — bo to zjawisko zbyt dynamiczne, by twierdzi¢ z calg stanowczo-
Scig): powoli jestesmy przygotowani do wejscia w kolejny standard uzytkowania
— WEB 3.0. Bez okien, avataréw, ,,smajléw” itd. Mam jednak nadzieje, ze z takimi
samymi emocjami...

8 B. Jaskowska, Arnold Buzdygan vs Stowarzyszenie Wikimedia — cigg dalszy, Inter-
netStandard.pl, 2009—02-17. (data dostepu: 24.02.2009)
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MEDIALNE ASPEKTY HORRORU

Media sg pojeciem szeroko znanym we wspoétczesnym swiecie; oznaczajg ,,pra-
s¢, radio, telewizje jako tzw. media masowe, czyli [...] instytucje produkujace prze-
kazy informacyjne i rozrywkowe, rozpowszechniane masowo i docierajace
jednoczesnie do wielkich rozproszonych zbiorowosci odbiorcéw”!. Innymi stowy,
media stuzg procesom komunikowania si¢ migdzy ludZmi, czyli do przekazu i wy-
miany informacji w taki sposéb, ze jest ona zrozumiata zaréwno dla nadawcy, jak
i odbiorcy. Wywierajg one ogromny wplyw na strukture wspétczesnego spoteczernistwa
okreslanego jako informacyjne, a nawet sieciowe — ,,spoteczenistwo, w ktérym media
tworza swoistg rzeczywistos¢ wirtualng i kulture medialng™™. Jezeli spojrzymy na
pojecie mediéw jeszcze inaczej, to w ,,Szerszym sensie jest to polgczenie technolo-
gii z dzialaniem komunikacyjnym. W wezszym znaczeniu — technologia albo pro-
dukt medialny”?. Jednak, jak zauwazyt Henryk Kolka, ,,media sg jak ogief.
Racjonalnie uzyte — dajg niezbedng i na 0gét pozytywng energie, w przeciwnym
razie zostawiaja po sobie zgliszcza™. Ponadto dodal, ze ,,wspdtczesne media wpty-
wajgc, nawet ingerujagc w naszg Swiadomos¢, nie tylko odpowiadajg na istniejgce
juz potrzeby, one coraz czg¢sciej zmieniajg ich hierarchie™, czyli to, co do tej pory
uznawane byto za drugorzedne lub malo istotne, zyskato na wartosci, jednoczesnie
umniejszajac znaczenie rzeczy pierwszorz¢dnych.

Ksigzka postrzegana jest jako ,,pierwszy mobilny w czasie i przestrzeni srodek
przekazu mysli ludzkiej¢, niemniej jednak, by stata si¢ ona produktem medial-
nym, musi spetnic kilka warunkéw. Po pierwsze, jak juz zostalo wyzej wspomnia-
ne, ksigzka jest mobilna w czasie, czyli ma wymiar czasoprzestrzenny i tatwo
przystosowywuje si¢ do nowych warunkéw. Ponadto przekaz ksigzkowy ma swojg
specyfike, jego tatwa dostepnos¢ pozwala na duzg przyswajalnos¢ masowg. Kolejny
aspekt, ktory nalezatoby przytoczy¢, to réznorodnos¢, jakg nam nie tylko ksigzka,
ale i horror sam w sobie zapewnia — nie tylko w zakresie wyboru gatunkéw, pozwala
tez na zaspokojenie wigkszosci zainteresowari 1 gustow. Ksigzka, a w szczegdlno-
$ci horror, spetnia te wymagania w okreslonym zakresie. Produkty medialne niosg

! Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzifniski, Warszawa 2007, s. 9.

2Ibid., s. 18.

3Ibid., s. 9.

‘*H. Kolka, O wspdtczesnych mediach stow kilka, [w:] http://globaleconomy.pl/content/
view/1329/4

5 Ibidem.

°T. Kowalewski, B. Jung, Media na rynku, Wydawnictwa Akademickie i Profesjo-
nalne, 2006.
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réwniez oryginalne przestanie albo ceche lub tez doskonale wpisujg si¢ w nowy styl
zycia konsumentéw. Coraz czg¢sciej zamieniajg si¢ w potrzeby nowego typu badz
stajg si¢ atrakcyjnym substytutem dotychczasowych form zaspokajania istniejgcych
juz potrzeb. ,,Medialnos¢ produktu mozna wigc zdefiniowac jako zestaw cech pro-
duktu, ktére decydujg o duzej popularnosci produktu w srodkach masowego prze-
kazu™’, czyli sg to cechy, ktére powinny zaspokoi¢ w spoteczeristwie potrzeby
poszczegdlnych warstw spotecznych.

Istotne jest najpierw przyblizenie cech horroru, aby zrozumie¢ jego site przekazu
i przyciggania. Co sprawia, ze horror jest tak oryginalnym produktem medialnym?

Horror jako gatunek zaczat si¢ wytania¢ w peini dopiero w potowie XVIII w.
w postaci powiesci gotyckiej, ktéra uprawiana byta gtéwnie na przetomie XVIII
i XIX w. Typowym jej elementem byla tajemnicza, wrgcz upiorna atmosfera, po-
czucie grozy, nawiedzone budowle i zamki. Prototyp gatunku stworzyt H. Walpo-
le w ksigzce The Castle of Otranto. Calkowity rozwéj horroru przypada na lata 70.
XX w. Dla rozwoju horroru istotne byto jednak wprowadzenie elementu sity nad-
przyrodzone;j. I tak Joseph Sheridan Le Fanu ,,cz¢sto umieszczal zjawiska nadprzy-
rodzone w normalnej rzeczywistosci [...] 1 tym samym zapoczatkowal opowiesci
o wampirach i duchach™.

Horror sam w sobie uwazany jest za odmiang fantastyki. Niemniej jednak, jak
pisal znawca tych problemoéw, science fiction i fantasy odnoszg si¢ do pewnych
struktur gatunkowych o charakterystycznych toposach, motywach czy typach bo-
hateréw. Horror jest terminem opisujgcym efekt, jaki tekst wywiera na czytelniku.
,»Czysty horror« ma przerazac¢, ma na celu wywotanie scisle okreslonej emocji,
skrajnej i irracjonalnej w pewnym sensie Swiadomosci, ze wrdg pojawia si¢ nagle,
zagraza naszej codziennosci, pokonuje granice, ktére do tej pory oddzielaty zwy-
klego cztowieka od tego, co jest inne. A nic bardziej nie przeraza niz cos, czego
cztowiek nie jest w stanie zakwalifikowac w kategoriach zycia codziennego. To wia-
$nie moze stanowic pierwsze i podstawowe ukonstytuowanie tzw. medialnosci hor-
roru literackiego, ale tez filmowego. Nieodzownym elementem tego gatunku jest
obecnos¢ potwora, poniewaz potwor, w jakiejkolwiek postaci, jawi si¢ jako cos nie-
normalnego; to natomiast prowadzi do zaburzenia zyciowego porzgdku i bezpie-
czenstwa. Silna reakcja emocjonalna, uczucie strachu, sensacji, lgku, obrzydzenia
1 wstretu to wyznaczniki gatunkowe horroru. Ma on wywotywaé w odbiorcach
konkretne uczucia. Udaje si¢ to osiggna¢ za pomocg takich elementéw, jak stworze-
nie potwora i umiejetne potgczenie cech, ktére wywotujg w odbiorcach odraze i wstret.
Jednoczesnie chodzi o stworzenie napigcia i struktury narracyjnej w taki sposob,
aby osiaggnac ,.efekt »wciggania«, ktory ma szczegdlne znaczenie dla suspensu’'°.
Woéwczas zdarza si¢ nawet, ze odbiorca horroru uwaza, ,,ze jest taki jak bohater lub
wrecz si¢ zZ nim utozsamia, blednie przyjmuje punkt widzenia postaci jako swoéj

1. Kubicz, Medialnos¢ produktu — czyli co sprawia, ze o produkcie si¢ pisze?, [w:]
http://www.epr.pl/czytelniatrzy.php?id=83&itemcat=1

8N. Carroll, Filozofia horroru, Gdarnisk 2004, s. 19.

°P. Frelik, Proza popularna lata 60.-80. Fantasy, horror, proza detektywistyczna, [w:)
A. Salska (red.), Historia literatury amerykariskiej XX wieku, Krakéw 2003, s. 390.

ON. Carroll, op. cit., s. 277.
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wlasny”!!. Jednakze stany emocjonalne odbiorcow nie odwzorowujg autentyczne-
go stanu pozytywnego bohatera, poniewaz ,,postac czuje strach prawdziwy, a odbior-
ca sztucznie wywotywany”'2. Prawda jest taka, ze nawet jesli odbiorca oglada
Draculg — czy to w musicalu, w teatrze czy w filmie — nie prébuje go unicestwic,
tylko czerpie przyjemnos¢ z wtasnych emocji.

Jak wiec gatunek, ktory budzi wstret i obrzydzenie, moze by¢ produktem me-
dialnym?

Po pierwsze, poniewaz wigkszos¢ chce doswiadczy¢ przezy¢ potegowanych
przez ten gatunek. Trzeba jednak przypomnieé, ze ludzie zdecydowanie unikajg
rzeczy, ktore budzg wstret i obrzydzenie. Nikt nie umila sobie dnia, zagladajac do
kosza z odpadkami czy ogladajac rozktadajace si¢ zwioki zjedzone w potowie przez
robactwo. Mozna tez zada¢ sobie pytanie, kto z nas zwalnia na widok wypadku dro-
gowego oraz ile uwagi w mediach poswigca si¢ na sprawozdania z miejsc katastrof.
Z jednej strony, jest to czysta ludzka ciekawos¢. Trzeba jednak przyznad, ze czio-
wiek od zawsze byl zainteresowany sprawami nietypowymi. Juz w mitach i Biblii
pojawiajg sie sceny przepelnione okrucieistwem i zbrodnig. W szczegdlnosci Stary
Testament obfituje w sceny budzace strach i przerazenie. Egzekucje i tortury w daw-
nej Europie odbywaly si¢ publicznie, a walki gladiator6w ogladane byly z zacieka-
wieniem przez tysigce ludzi. Tak samo cata struktura narracyjna horroru jest Zrédtem
przyjemnosci estetycznej, w ktérej pojawienie si¢ potwora jest elementem zasadniczym.

Potwory w opowiesciach o odkrywaniu muszg wzbudza¢ niepokdj i wstret, jesli proces ich
odkrywania ma sprawi¢ nam przyjemnos¢. Wstret jest niezbednym warunkiem przezywania przy-
jemnosci wynikajacej z zaangazowania naszej ciekawosci w odkrywaniu czegos nieznanego'.

Potwory sg atrakcyjne bez wzgledu na to, jak bardzo sg obrzydliwe i przeraza-
jace. Sg anomalig, czyms, z czym w zyciu codziennym nikt nie ma do czynienia,
dlatego ich odkrywaniu towarzyszy tyle emocji.

Horror inspiruje rdwniez duchowe przezycia, mianowicie potwory nie tylko
straszg, ale sg tez obiektami art-grozy i Zrédlem ambiwalentnych reakcji — u jed-
nych budzg przerazenie, u innych ciekawos¢. Fascynuja, nie tylko przerazajac, ale
takze wprowadzajac ,,nietad w nasze kategorie pojeciowe [...] Pobudzajg apetyt po-
znawczy perspektywg odkrycia czegos, co dotad byto niepojete”!*. Ponadto trzeba
wspomnieé, ze struktura horroru przycigga, poniewaz juz na poczgtku wywotuje
napiecie przez wprowadzenie intrygujacych i jednoczesnie przerazajacych zdarzer,
ktére zaspokajajg nasze domysty, dajac tym samym przyjemnoscé.

Wielu ludzi gustuje w horrorach, czerpiac przyjemnosé z widokéw i opiséw, ktére
w codziennym zyciu ich odrzucajg. [...] Horror przycigga odbiorcéw za pomocg srodk6w
jawnie odstreczajacych's.

" Ibid., s. 153.
2 Ibid., s. 159.
B Ibid.,s. 311.
“N. Carroll, op. cit., s. 277.
5 1bid., s. 268.
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Na tym polega paradoks horroru — budzi w odbiorcach wstret i obrzydzenie, ale
jestuwielbiany przez thumy. Jednym z wyjasnien moze by¢ fakt, ze ludzie reagujg emo-
cjonalnie na cos$, w czego istnienie nie wierzg. Idgc do kina na film czy czytajac
ksigzke, kazdy zdaje sobie sprawe z tego, Ze ma do czynienia z fikcja. Odbiorca nie
mobgtby czerpaé przyjemnosci z ogladania horroru, gdyby wierzyt w jego realnosc.
Horror budzi w nas odrazg, ale jednoczesnie, poprzez suspens i swojg strukture
narracyjng, powoduje, ze odbiorca przezywa satysfakcj¢ innego rodzaju. Jest w tym
zachowaniu proba odrzucenia, ale takze zmierzenia si¢ ze swoja staboscia.

Kolejnym paradoksem horroru jest, jak przedstawia to Carroll, ,,nadawanie po-
tworom wymiaru heroicznego, uwazajac, iz reprezentuja to, co spoteczenstwo
w imi¢ normalnosci wypiera”'s; poprzez podnioste aspekty dziatalnosci potwora
odbiorca traci z pola widzenia ich odrazajacg nature, zachowanie i czyny. Probuje
si¢ nawet z nimi utozsamiac. Co wigcej, niektore postacie, pomimo swoich czynow,
wzbudzajg zal i wspdlczucie, wynikajace z faktu, iz potwory skazane sg na zagtade
i samotno$¢. Same stajg si¢ ofiarami okolicznosci, na ktére wptywu nie maja.

Wielu badaczy probowato rozwigzaé fenomen popularnosci tego gatunku. Do
nich nalezy Howard P. Lovecraft, ktéry swojej ksigzce Supernatural Horror In Lite-
rature twierdzit, ze ,,gatunek ten ma tak wielu zwolennikéw ze wzgledu na zdolnos¢
wywolywania tzw. strachu kosmicznego, czyli uwarunkowanego Swiatopoglado-
WO uczucia graniczgcego z przezyciem religijnym. Kosmiczny strach to mieszani-
na strachu, obrzydzenia moralnego i cudownosci”’. Lovecraft w swoim wywodzie
nawigzuje do jeszcze jednej, bardzo waznej cechy horroru. Méwi on mianowicie,
ze w odbiorcach tego gatunku horror wywotuje wrazenie ontologicznego uczest-
nictwa w ciagtosci rasy ludzkiej, poniewaz ,,gdy do tego poczucia strachu i zta do-
taczy nieunikniona fascynacja cudownoscig oraz ciekawos¢, pozostaje mieszanka
intensywnej emocji oraz imaginacyjnej prowokacji, ktérej zywotnos¢ musi trwac tak
dhugo jak ludzka rasa™'®. Co wiecej, horror odwotuje si¢ do zjawisk nadprzyrodzonych
i jednoczesnie potwierdza gleboko zakorzenione w czlowieku przekonanie o istnie-
niu nieznanych kosmicznych mocy. Lovecraft twierdzit, ze utwory grozy pozwa-
lajg nam przeciwstawic si¢ ograniczeniom swiatopogladu materialistycznego.

Kolejny argument za postrzeganiem horroru jako produktu medialnego wyra-
zit Carroll, przytaczajac w swojej ksigzce teori¢ Ernesta Jonesa, ktdry twierdzit,
ze ,,horror ujawnia symboliczne znaczenie i strukture takich tworéw sredniowiecznych
przesagdéw, jak zmora, wampir, wilkotak, diabet i wiedZma [...] obiekt wystepuja-
cy w koszmarze sennym jest przerazajacy lub wstretny, poniewaz reprezentuje uta-
jone pragnienie, ktére w otwartej formie jest zakazane”". Zygmunt Freud twierdzit,
ze popularne utwory fikcyjne sg sposobem wyrazenia pragniefi*’. Bohaterowie hor-
ror6w wzbudzaja nasza ciekawos¢, poniewaz wyrazaja dazenia, przede wszystkim
seksualne. I Carroll stusznie zauwazyt, ze ,,odrazajace wiasciwosci potworéw sg

19 1bid., s 271.

7 Ibid, s. 271.

BH.P. Lovecraft, Supernatural Horror In Literature, Dover Publications, New York
1973, s. 14.

YE. Jones, On the Nightmare, Liveright, London 1971, s. 78.

0 7Za:N. Carrroll, op. cit., s. 286.
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jedynie zastong dymng, umozliwiajacg doznanie glebszej przyjemnosci wynikajg-
cej z zaspokojenia pragniefi psychoseksualnych”?'. Obrzydzenie to przepustka do
przyjemnosci ptynacej z zaspokojenia pragnienl. Ponadto ,,obiekty pojawiajace si¢
w horrorze uwaza si¢ za symbole wypartych poped6w, potrzeb i konfliktéw psychicz-
nych, aich pojawienie si¢ w utworze sygnalizowaloby ztagodzenie represji i przy-
niesienie przyjemnosci’*.

Stephen King uwaza, ze ,,potwornos¢ nas fascynuje, poniewaz odwotuje si¢ do
konserwatywnego republikanina w trzyczesciowym garniturze [...] Kochamy po-
twornosc i potrzebujemy jej, poniewaz utwierdza ona porzadek, ktérego wszyscy,
jako istoty ludzkie, takniemy”’>.

Horror zyskuje coraz wigkszg uwage wsrdd odbiorcéw i badaczy. Gatunek, ktéry
przez dtuzszy czas uwazany byt za watpliwy, doczekat si¢ ekspozycji w ksiggar-
niach, dyskutuje si¢ o nim na ré6znych blogach i forach w internecie. Jednak istnie-
je zagrozenie, ze podaz tego gatunku moze spowodowac ostabienie jakosci.

Niniejszy artykut jest tylko probg zarysowania najwazniejszych argumentéw
potwierdzajacych tzw. medialnos¢ horroru. By¢ moze gatunek ten pozwoli dopra-
cowac nieistniejgce w stownikach mediéw zjawisko medialnosci.

2 Ibid., s. 2877.
2 Ibid., s. 293.
3 S.King, [w:] http://www.cytaty.info/temat/strach/1
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CZY MEDIA SA WOLNE OD RZETELNEGO
INFORMOWANIA? PRZEKAZY KOMUNIKACIJI
MASOWEJ W , KULTURZE TYPU INSTANT”

Celem artykutu jest odpowiedZ na pytanie o rzetelnos¢ informacji w mediach
oraz wolno$¢ odbiorcéw i medidw. Zyjemy w , kulturze typu instant™, ktdra skie-
rowana jest przede wszystkim na szybkos¢ przekazéw komunikacji masowej. Spo-
teczenistwo w kulturze zachodniej bardzo czgsto postuguje si¢ pocztg elektroniczng,
faksem i telefonem komérkowym, stanowiacymi niejako egzemplifikacje natych-
miastowej komunikacji. Internet, telewizja i prasa zapewniajg dostep do kazdego
typu informacji oraz przekazuja wiadomosci o danych faktach niemal tuz po okre-
Slonym zdarzeniu®. Natychmiastowos¢ kultury prowadzi do fragmentacji, upro-
szczenia, decentralizacji oraz punktowego ujecia informacji przez twércoéw
przekazéw komunikacji masowej, ktoérzy postugujg sie np. technikg montazu uta-
twiajgca atomizacje informacji (stosuja ciecia niepowigzane itp.). Komplikacja
struktury przekazu utrudnia proces rozpoznania i rozumienia informacji. Odbior-
cy dysponuja ograniczonym systemem przetwarzania informacji medialnej, co pro-
wadzi do fragmentacji poznawczej reprezentacji, gubig si¢ w chaosie i nadmiarze
rozproszonych tresci. Nalezy zatem zapyta¢ o wolnos¢ odbiorcéw przekazéw ko-
munikacji masowej w kulturze powszechnego konsumpcjonizmu, a takze o wol-
nos$¢ mediéw od rzetelnego przekazywania informacji. Dlaczego nadawcy tresci
w mediach upraszczajg informacje, wobec ktérych wykazuja niematy stopieni igno-
rancji? Czy prawo do wolnego stowa pozwala je znieksztalca¢? Nim jednak odpo-
wiem na niniejsze pytania, dokonam charakterystyki ,.kultury typu instant”, ktéra
stanowi oS narracji niniejszych rozwazan. Mozliwe jest oczywiscie przyjecie innych
typow kultury jako kryterium analiz, co nie zostanie uwzglednione w niniejszym
artykule.

'Z. Melosik, Kultura instant — paradoksy pop-tozsamosci, [w:] A. Nalaskowski,
K. Rubacha (red.), Pedagogika u progu trzeciego tysigclecia. Materiaty pokonferencyjne,
Wydawnictwo Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, Toruri 2001, s. 33-45.

2 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Towarzystwo Autor6w i Wydaw-
c6éw Prac Naukowych UNIVERSITAS, Krakéw 2006, s. 118.
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,,Kultura typu instant”

,Kultura typu instant” to ,,metafora uzywana w stosunku do spoleczefistwa
wspolczesnego, ktdrego istota funkcjonowania jest natychmiastowosg. [...] Orientacja
na natychmiastowos¢ prowadzi do daleko idacych zmian w stylu zycia spoteczenstw
wspolczesnych, ktére cechuje »przyspieszenie« i »fragmentaryzacja«’. Srodkami prze-
kazu kultury typu instant sa wspomniane wyzej media: telefon, faks, internet, telewi-
zja, a takze prasa, szczegdlnie tabloidy (uzywajac bardziej pejoratywnego okreslenia:
bulwaréwki, brukowce), np. serwisy internetowe, takie jak pudelek.pl, egoisci.pl,
kaprysy.pl, pardon.pl, kozaczek.pl, plotek.pl, a takze gazety ,,Fakt” czy ,.Super Expres”
i inne. Powyzej wymienione media charakteryzujg si¢ przede wszystkim natychmia-
stowoscig i fragmentacja, a takze infantylizacjg tresci, homogenizacjg i karnawa-
lizacja przekazéw komunikacji masowej, ktérych analiz¢ przeprowadzam ponize;j.

Fragmentacja

Komunikacja w mediach nierzadko jest fragmentaryczna, opiera si¢ na technikach
ksztaltujgcych swiadomosé. Stanowi ,,atomizacje, specjalizacje¢ i mikroskopowa
przegrodkowos¢ (compartmentalization)™. Cechuje jg punktowe ujecie okreslonych
tresci, czgsto oderwanych od kontekstu, oraz wykluczenie catosciowych, gtgbokich
interpretacji i refleksji nad danymi informacjami, zjawiskami i zdarzeniami w linear-
nym wymiarze. Herbert Schiller stwierdza, iz fragmentacja jest nie tylko dominujaca,
ale nawet ,,wylaczng forma rozpowszechniania wiadomosci i informacji’. Pomimo
to, iz informacje w mediach pochodzg z wielu 7rodet, sg przekazywane przez roz-
norodne staje telewizyjne, np. amerykanskie CNN czy polskie TVN, wszystkie majg
podobng forme, ksztaltowane sg wedlug tego samego wzoru, sa zatomizowane™.
Radio i telewizj¢ charakteryzuje recytowanie z szybkoscig karabinu maszynowego
wielkiej ilosci niepowigzanych ze sobg wypowiedzi. Gazety sa wielostronicowymi
sktadowiskami materialéw skompilowanych niemal na Slepo lub tylko przy zachowa-
niu prawidet warsztatu dziennikarskiego. Magazyny celowo przenoszong artykuty
na nastepne strony, gtéwne ich fragmenty drukujac w koficowej czesci numeru, tak aby
czytelnicy musieli przerzuci¢ — zanim bedg mogli dokoriczy¢ lektury — kilkanascie stron
wypelnionych reklamg™”. Fragmentacja zaréwno tresci, jak i formy przejawia si¢
przede wszystkim w reklamach, prezentujacych w punktowym wymiarze rozcztonkowa-
neinformacje w przerwach pomiedzy programami lub nawet w trakcie audycji. Kaz-
da wolna przestrzeit w mediach jest wypetniona reklamami, co narzuca konsumpcyjny

3Ibid., s. 279.

*H.1. Schiller, Sternicy swiadomosci, Osrodek Badan Prasoznawczych, Krakéw 1976,
s. 44,

S1bid., s. 42.

SE. M. Perse, Media Efects And Society, Lawrence Erlbaum Associates, Inc. Publisher,
London, Mahwah, New Jersey 2001, s. 43.

"H.I Schiller, op. cit., s. 42.
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styl zycia spoteczenstwa®. Reklamy pelnig ofensywng role w przekazach komunikacji
masowej. ,,Cokolwiek si¢ powie, ginie to w pojawiajgcych si¢ raz po raz reklamach,
dowcipach i anegdotach™. Tworcy reklam, wykazujacy wysoki poziom obojetno-
$ci w stosunku do wydarzert zar6wno politycznych, jak i spotecznych, ujmujg w
bardzo sptyconej formie informacje, ,,sprawiaja, ze wszelkie spoteczne zjawiska kurczg
sie do rozmiar6w niemajacych znaczenia incydentow”'°. Przyktadem dominacji re-
klam nad innymi informacjami jest ,,The New York Times”, ktéry tamigc wszel-
kie tradycyjne zasady zwigzane ze strukturyzacjg tresci w gazetach, 6 stycznia 2009
r. na pierwszej stronie umiescit reklame, nadajac jej tym samym doniostosci, zna-
czenia i pierwszenistwa przed wszystkimi innymi informacjami''. Przyktadem pro-
graméw telewizyjnych, ktérych forme stanowi fragmentacja, sg widowiska stowne
znane pod nazwg ,.talk-show”. Charakteryzujg si¢ wielotematycznoscig, strywiali-
zowang kontrowersjg i iluzjg tolerancji, przekonujg odbiorcow, ze ,,majg dostep do
swobodnego przeptywu opinii”'. Fragmentacja przekazéw powoduje redukcje fak-
tow 1 sgdow do najprostszych form, upraszcza rzeczywistos¢ spoteczng i kulturowa,
przyczynia si¢ do banalizacji tresci, stanowi ,,etos utatwiania”, powoduje chaos®.
Herbert Schiller zwraca uwagg, iz fragmentacja tresci utrudnia percepcj¢ pro-
graméw, publicznos¢ ma problemy ze zrozumieniem catosci danego wydarzenia
ukazywanego w mediach. Taki stan rzeczy prowadzi do ignorancji, apatii i obojgtnosci
odbiorcéw, ktérzy maja problemy z weryfikacjg nadmiernych informacji, w rze-
czywistosSci stanowigcych puste tresci, wyzbyte znaczenia. Wspélczesna technologia
przyczynia si¢ do zwigkszenia tempa przeptywu sfragmentaryzowanych informa-
cji. Schiller uwaza, ze ,,podobnie jak reklama zaktada koncentracje i trywializuje
informacje, ktéra przerywa, tak nowa i wydajna technika obstugiwania informacji
umozliwia przekazywanie calych potokéw oderwanych wiadomosci jeszcze bar-
dziej utrudniajacych niemal beznadziejnie podejmowane przez jednostke proby
dotarcia do sedna sprawy’’'*. Techniczne zabiegi fragmentacji tresci realizowane sg
najczesciej na Sciezce montazowej: zarOwno na poziomie wideo, jak i audio. W tech-
nice montazu rozrézni¢ mozemy ci¢cia powigzane i niepowigzane, przy czym te
ostatnie w najwyzszym wymiarze odpowiadajg za fragmentacj¢ i punktowe przed-
stawienie tresci. Cigcia niepowigzane to ,,potaczenie dwoch roznych ujeé w war-
stwie audio, wideo lub ogdlnej zawartosci przekazu (na przyklad przejscie od sceny
w jednym programie do sceny w drugim programie)”'®. Typowym przyktadem cigé
niepowigzanych jest tzw. zapping — zmiana kanaléw telewizyjnych za pomoca pi-

8 Ibid., s.43.

° Ibid., s. 44.

0 Ibid., s. 43.

'S, Rabil, New York Times Starts Selling Ad Space on Front Page, http://
www.bloomberg.com/apps/news?pid=20601103&sid=amsJuEA115pl&refer=us

2H.I. Schiller, op. cit., s. 44.

B M. Itowiecki, Media, wtadza, swiadomos¢ spoteczna, Painstwowa Wyzsza Szkota
Filmowa i Teatralna, £6dZ 1999, s. 157.

“H.I Schiller, op. cit., s. 45.

5 P. Francuz, Rozumienie przekazu telewizyjnego. Psychologiczne badania telewizyj-
nych programow informacyjnych, Towarzystwo Naukowe Katolickiego Uniwersytetu Lubel-
skiego, Lublin 2002, s. 84.
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lota w bardzo krétkim czasie, ktéra wywotuje w odbiorcach zaskoczenie i utrudnia
percepcje przekazow's. W sytuacji gdy w ciggu dwuminutowych przekazéw poja-
wia si¢ wiecej niz dziesig¢ cigc niepowigzanych, odbiorca ma powazne problemy za-
réwno ze zrozumieniem informacji, jak i ich rozpoznaniem i zapamigtaniem'”.
Trudnosci w odbiorze informacji wynikajg zatem z komplikacji struktury przeka-
zu. Czas reakcji na cigcia niepowigzane jest dtuzszy niz na ci¢cia powigzane, ktére na
0g6t nie zaktdcajg odbioru i zrozumienia danych przekazéw. Eatwos¢ odbioru w cigciach
powiazanych jest uwarunkowana stopniem integracji omawianych tematéw w mediach
(np. przez zastosowanie zapowiedzi danego programu, przed jego ukazaniem w te-
lewizji, lub przedstawienie okreslonej sceny za posrednictwem dwoch réznych kamer).
Nawet stosowanie ci¢é powigzanych w duzej ilosci nie burzy procesu ich zrozumienia.
Eatwos¢ rozpoznania i przyswojenia informacji wynika z prostoty ich struktury's.

Za fragmentacje tresci i utrudnienie zrozumienia przekazéw przez odbiorcéw
odpowiedzialna jest takze redukcja, transformacja i deformacja przekazow.

Redukcja oznacza ograniczenie stymulacji tylko do bodZcéw wizualnych i dZzwigkowych.
Transformacja sprowadza si¢ do jakosciowego przeksztatcenia bodZcéw dostepnych w per-
cepcji niezaposredniczonej urzadzeniem rejestrujagcym na takg postaé, ktéra jest ograniczo-
na jego technicznymi mozliwoSciami (na przyktad zdjecie monochromatyczne lub
znieksztalcony dZwigk). Z kolei deformacja polega na zaburzeniu naturalnych relacji cza-
sowych, przestrzennych lub przyczynowych zachodzacych w odtwarzanej rzeczywistosci,
na przyktad w wyniku montazu®.

Redukcja minimalizuje zatem liczbe bodZcéw oddziatujagcych na zmysty ludz-
kie (np. telewizja nie jest w stanie przekaza¢ zapachu). Transformacja przeksztalca
bodZce zaposredniczone Srodkami reprezentacyjnymi (np. fotografie) lub mechanicz-
nymi (np. radio, telewizja). Deformacja znieksztalca ciggtos¢ czasowg lub nastgpstwo
wydarzeri w lineralnym wymiarze (np. filmy, w ktérych pomieszane sg zdarzenia
zachodzace w czasie teraZzniejszym z przesztymi lub przysztymi wydarzeniami).
Redukcja, transformacja i deformacja stanowig forme przeksztalcen, ktérej przedmio-
tem sg przebudowywane, rekonstruowane i restrukturyzowane fakty, a nie sama ich
istota i sens®. Wydaje si¢ rdwniez, iz fragmentacja obecna jest w procesie reprodukc;ji.
Za pomocg rozréznienia nosnikéw obrazéw oraz bodZcéw zmystowych mozemy
odrdzni¢ pojecie reprodukcji od pojecia przedstawienia. Reprodukcja odbywa si¢
za posrednictwem technicznych srodkéw (np. fotografii i filmu), przedstawienie bar-
dziej za posrednictwem percepcji nadawcy niz wspotczesnej technologii, np. przeja-
wia si¢ w obrazach malarskich. Fotografia stanowi obiekt, do ktérego si¢ odnosi, obraz
natomiast catosciowo przedstawia rzeczywistos¢ ujetg przez malarza i jego zmysty?'.
BodZce przekazywane w procesie reprodukcji ulegajg znieksztatceniu i redukcji®.

16 Ibidem.

7P. Francuz, Rozumienie przekazu telewizyjnego..., s. 86.
18 Ibidem.

¥ Ibid., s. 70.

2 Ibidem.

2 Ibidem.

2 [bidem.
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Jak wynika z powyzszego, przetransformowane i zdeformowane techniczne
bodzce wzrokowe i stuchowe posredniczg w audiowizualnym odtwarzaniu rzeczy-
wistosci kulturowej i spotecznej. Odbiorcy dysponujg ograniczonym systemem
przetwarzania informacji medialnej, co prowadzi do fragmentacji poznawczej re-
prezentacji i zatomizowanej, uproszczonej wiedzy?>.

Natychmiastowos¢ przekazéw komunikacji masowej

Fragmentacja taczy sie z natychmiastowoscia informacji. W srodkach masowe-
go przekazu obecne sg natychmiastowe cigcia, szybki montaz, filmy produkowane
na wzor komikséw. Natychmiastowos¢ kultury polega na btyskawicznym przekazy-
waniu informacji tuz po zaistnialym wydarzeniu.

Cykl informacyjny jest obecnie szybszy niz doptyw wiadomosci, dzialajgce przez calg dobe
ustugi kablowe i blogi domagaja si¢ wiecej materiatu, niz moze dostarczy¢ ocigzaly swiat*.

Konkurencyjnos¢ wsrod dziennikarzy wymusza natychmiastowos¢ dziatania,
ktére odbywa si¢ w atmosferze presji i napiecia, wykluczajac tym samym prawde
oraz calosciowe i obiektywne ujecie informacji. Paul Vilirio zauwaza, iz w srodkach
masowego przekazu obecna jest ,,dramaturgia czasu rzeczywistego”, ktorej odpowiada
brak ,,gry na zwloke”, dajacej czas na zastanowienie i refleksje?. Vilirio przeformu-
towuje slogan ukuty przez Marshala MacLuhana, uwaza, ze ,,przekazem nie jest
przekaznik, lecz wylacznie jego predkos¢™. Dziennikarze, ktorzy tworzg pod presjg
czasu, tracg zdolnos¢ rozréznienia informacji waznych od mniej waznych, nierzadko
przekazuja tresci falszywe, ktorym nadajg charakter sensacji?’. Natychmiastowos¢
przekazéw komunikacji masowej najlepiej odzwierciedlajg informacje przedstawiane
na portalach internetowych nalezacych do redakcji takich gazet, jak ,,Wprost” czy ,,Po-
lityka”. Niektére wiadomosci pojawiajg si¢ na tych portalach jeszcze przed wydru-
kowaniem kolejnego numeru gazety, co powoduje dezaktualizacj¢ wydarzen czasu
terazniejszego. Nadawcy stale ,,Scigaja si¢” z czasem, nie przeprowadzaja krytycz-
nej analizy biezacych zjawisk, w pospiechu poszukujg coraz to nowszych tresci.

Zycie ,,odfajkowawszy” dzien dzisiejszy, skoficzywszy z nim, pedzi na spotkanie z ca-
tym szeregiem nowych, niepowigzanych ze soba epizodéw. Mimo to istotne i donioste wy-
darzenia, zanim nastgpig, dojrzewaja przez dtugi czas. Zrozumienia istoty ich rozwoju nie
ulatwig péttoraminutowe migawki wiadomosci przekazywane przez stacje satelitarne. Cal-
kowite zaabsorbowanie chwilg biezgcg niszczy tak potrzebne wigzy z przeszloscia®.

3 Ibid., s. 9.

2% B.R. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka
obywateli, ttum. H. Jankowska, Warszawskie Wydawnictwo Literackie Muza SA, Warszawa
2008, s. 156.

» P. Virilio, Bomba informacyjna, ttum. S. Krélak, Wydawnictwo Sic!, Warszawa
2006, s. 120.

% Ibid., s. 132.

YH.I Schiller, op. cit., s. 46.

B Ibid., s. 47.
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Ryszard Kapusciniski zauwaza, iz pospiech reporteréw prowadzi do ignoran-
cji. Dziennikarze nierzadko sami nie wiedzg, czego dotyczg przekazywane przez
nich informacje ani gdzie si¢ znajduje miejsce, ktorym robig reportaz.

Ignorancja wystannikéw mediéw na temat zdarzen, o ktérych majg donosié, jest nie-
kiedy zdumiewajgca. W czasie strajku w stoczni gdanskiej potowa przedstawicieli mediow,
ktéra zjechata tam ze swiata, nie wiedziata, gdzie wiasciwie ten Gdarnsk lezy®.

Zdarza sie, iz odbiorcy, cho¢ nie mogg zawierzy¢ wiarygodnosci informacji
przekazywanych w mediach, ufaja nadawcom, rezygnujg tym samym z selekcji,
hierarchicznego uporzgdkowania tresci, interpretacji i pogtebione;j refleksji. Uwazaja,
ze informacje przedstawiane np. w telewizji sa odpowiednio przygotowane i zwe-
ryfikowane i odbiorca nie musi juz wktada¢ wysitku poznawczego w ich analizg.

I rzeczywiscie — jakze czgsto stykamy si¢ z tym, ze ludzie utozsamiajg pojecie, ,,widzie¢”
z pojeciem ,,rozumie”. Np. styszymy, jak spierajg si¢ dwie osoby. Jedna méwi do drugiej: —
Moja droga, nie masz racji. To, co méwisz, mija si¢ z prawdg. — A ta druga odpowiada: —
Jak to nie mam racji? Przeciez widzialam w telewizji!™.

Natychmiastowos¢ informacji przyczynia si¢ do osiggnigcia zamierzonych ce-
16w nadawcy, zrekonstruowania znaczenia danych tresci, ze zrozumieniem ktérych
odbiorca ma problemy. W takim systemie ,,mysl ludzka staje si¢ sitem, przez ktére
niemal godzina po godzinie przeptywaja dziesigtki wypowiedzi, z ktorych tylko
nieliczne mozna okresli¢ jako naprawde¢ wazne. Informacja zamiast pomagac w kon-
centrowaniu swiadomosci oraz ksztalttowaniu tresci i znaczenia prowadzi do wy-
sublimowanego uznania faktu niemoznosci poradzenia sobie z bijgcymi w swiadomos¢é
falami wiadomosci o zaistnialych wydarzeniach, a to — w odruchu samoobrony
umystu — musi powodowac state obnizanie si¢ stopnia wrazliwosci!. Odbiorcy w ta-
kim stanie rzeczy preferujg tresci tatwiejsze, ktére mozna przyswoi¢ bez poddawania
ich poglebionej analizie i krytyce. Szybkos¢ przekazéw wprawia odbiorcéw, szcze-
gblnie mtodych, w ekstazg. Majg oni obsesje na punkcie czasu, dzialajg w sposéb
natychmiastowy bez wzgledu na celowos¢ i sens swojego zachowania®. Cierpig na
deficyt uwagi, powierzchowny i ptytki system myslenia, co prowadzi do préznosci
i nielineralnego poczucia czasu, a nawet do iluzji zatrzymania czasu, np. w centrach
handlowych, w ktérych nie ma zegaréw prawidlowo wskazujacych godzing*.

Powszechne ,,przyspieszenie” wplywa wigc na zmiang stylu zycia spoteczenstw
uczestniczacych w kulturze masowej. Wspéiczesni odbiorcy przekazéw komuni-
kacji masowej sg zdani na niepeine, fragmentaryczne informacje podawane w na-

¥ R. KapuScinski, Jak media odzwierciedlajg swiat?, ,,Kontrapunkt” [dodatek do
,»Tygodnika Powszechnego™] 1998, nr 13/14 (31/32), [w:] serwis Kapuscinski.info [online],
http://www.kapuscinski.info/page/publikacje/16 [dostep: 10 lipca 2008]

3 Ibidem.

S'H. 1. Schiller, op. cit., s. 47.

32B.R. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka
obywateli..., s. 151.

3 Ibid., s. 153.
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tychmiastowy sposob. Nie majg mozliwosci dokonania analizy, interpretacji i do-
glebnej refleksji nad danymi tresciami, ktérych nierzadko nie rozumiejg. Fragmen-
tacja oraz natychmiastowos¢ przekazéw komunikacji masowej prowadzi do zaniku
krytycznego myslenia, umiejgtnosci selekcji i oceny danych tresci oraz do infanty-
lizacji, homogenizacji i komercjalizacji kultury**.

Infantylizacja i homogenizacja przekazéw komunikacji masowe;j
oraz karnawalizacja kultury

Infantylizacja charakteryzuje si¢ zahamowaniem rozwoju emocjonalnego do-
rostego odbiorcy, ktéry reaguje na przekazy w sposéb zdziecinnialy i naiwny, na
przyktad wydaje mu sig, ze autentycznie potrzebuje produktéw reklamowanych,
nierzadko przeznaczonych dla najmtodszych oséb™®.

Celem infantylizacji jest zaszczepienie dorostym cech dziecigcych i zachowanie tych-
ze cech w dzieciach starajacych si¢ dorosng¢, gdy dzieciom zostaje ,,nadana wtadza” kon-
sumowania. Kryteriami dziecigcosci sg oczywiscie normy zawarte w istocie samego
dziecinistwa, bedacego nie tyle faktem biologicznym, ile wytworem ludzkiej wyobrazni,
,wynalezionym” dla celéw spotecznych, ekonomicznych i politycznych®.

Infantylny odbiorca charakteryzuje si¢ impulsywnym i egoistycznym dziataniem,
wysoka emocjonalnoscia, ignorancja, uwielbieniem zabawy i przyjemnosci, zdolnoscia
do przyswajania obrazéw, oczekiwaniem na natychmiastowg gratyfikacje¢. Nastawiony
jest na odbidr uproszczonych przekazow, na przykiad tabloidéw, w ktérych dominuja
obrazy, gdzie nierzadko ukazane sg pdtnagie kobiety — wizerunki odwotujace sie do
emocji zwigzanych z pobudzeniem seksualnym, reklamy zwigzane z zaspokojeniem
pragnieni i przyjemnoscig, uproszczone krzyzowki, ktére zapewniajg natychmia-
stowa satysfakcje z tatwo osiggalnego wyniku. Odbiorcom infantylnych przekazéw
obce sg cechy dorostych, na przyktad rozwazne i racjonalne dziatanie, niepewnos¢,
czerpanie dlugoterminowej satysfakcji, altruizm, pracowitos¢, zdolnos¢ do odbiera-
nia stéw, wiedza, umiejetnos¢ docenienia bardziej tego, co trwate, a nie natychmiastowe*’.

Homogenizacja to wykluczenie réznorodnosci w kulturze masowej, ujednoli-
cenie tresci i form przekazéw. Charakteryzuje si¢ jednorodnoscig i brakiem pluralizmu.
Pomimo to, ze rzeczywisto$¢ medialna wydaje si¢ odbiorcom realna, zréznicowana
i zywa, naprawdeg jest tylko iluzja pluralizmu. Na przyktad w tabloidach stale poru-
szane s3 te same tematy lub podobne, poczawszy od spraw sercowych gwiazd pop-
kultury, po sensacje zwigzane z zabdjstwami czy wypadkami samochodowymi
stawnych ludzi. Tylko przestrzen publiczna, wedtug Benjamina Barbera, gwaran-
tuje rozmaito$¢, zréznicowanie i pluralizm, a nie skomercjolizowany rynek, ktory
moze jedynie ogranicza¢ r6znorodnosc?*®.

#¥R. Kapuscinski, op. cit.
3B.R. Barber, op. cit, s. 129.
3% Ibid., s. 130.

3 Ibid., s. 131.

3 Ibid., s. 345.
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Karnawalizacja kultury wiaze si¢ z rozrywka, zabawg i kulturg konsumpcyjng.
»Wspoblczesny konsumpcjonizm jest rodzajem karnawatu, przede wszystkim dla
mtodych, bedgcych zaréwno jego grupg docelowa, jak 1 podmiotami. Sprzedaje sie,
oszukujac samego siebie, kpigc z produktow na uzytek konsumentéw, ktérzy i siebie,
i swoje gusta przestali traktowaé powaznie””. Rozrywkowg forme majg przede wszyst-
kim obrazkowe przekazy komunikacji masowej, np. tabloidy. Wiazg sie z tatwo-
$cig odbioru, sg kolorowe, przykuwaja uwage, co sprawia odbiorcom przyjemnosc¢.

Nadawcy przekazéw komunikacji masowej nierzadko majg na celu zatajenie
,;oddolnych form kontroli §wiadomosci” ukrytych w kulturze powszechnego konsump-
cjonizmu®. Starajg si¢ stworzy¢ ztudzenie pozytywnego oraz zgodnego z prawdg i rze-
czywistoscig znaczenia fragmentarycznej, natychmiastowej, infantylnej, zhomoge-
nizowanej i komercyjnej kultury. ,,Wszechobecnos¢ handlu trzeba przedstawic tak,
by uchodzita za zjawisko pozytywne, za poszerzenie zakresu naszych swobodnych
decyzji. [...] Konieczne jest przeformutowanie sensu homogenicznosci, przedstawienie
jej na przyktad jako zdrowego konsensu dotyczacego wartosci. Trzeba tez uzasadnié
—1to nie tylko w czysto ekonomicznych czy instrumentalnych kategoriach — dziatanie
etosu kulturowego, ktéry skutecznie czyni z konsumpcji swoje sedno, wykluczajac
konkurencyjne sfery ludzkiej dziatalnosci™'. Celem marketingu jest zatem narzucenie
,wszechzasadnosci”, czyli uzasadnienie celowosci, legitymizacja wszelkich przekazéw
medialnych, a takze wywotanie pozytywnych uczu¢ konsumentéw wobec komunika-
tow*. W, kulturze typu instant” nastepuje zatem uprawomocnienie jej negatywnych
cech, odbiorcy zyja w konsumenckiej niewoli, od ktérej nie ma, zdaniem Barbera,
ucieczki. Muszg pogodzi€ si¢ z ograniczeniem wolnosci, ktérg gwarantuje pluralizm.

Wolnosé

Jak wynika z powyzszych analiz, adresaci przekazéw komunikacji masowe;j sg
uwiktani w , kulture typu instant”, ktéra charakteryzuje si¢ brakiem réznorodnosci
i rzetelnosci informacji. Posiadajg wolnos¢ w ograniczonym zakresie, co bierze si¢
z trudnosci zwigzanych z wycofaniem si¢ odbiorcéw z powszechnie dominujace-
go konsumpcjonizmu.

W gre nie wchodzi ani opér, ani wycofanie si¢, ani bunt, ani dywersja, ani ascetyzm, ani
pluralizm. Mozemy tylko pogodzi¢ si¢ z nieuchronnoscig infantylizacji i zadowoli¢ si¢ stroje-
niem naszych migkkich i wygodnych okowéw w girlandy z kwiatéw. Jednym stowem, wyglada
na to, Ze nie ma innego wyjscia jak racjonalizacja naszej nowej sytuacji — konsumenckiej niewoli
— 1 uznanie jej za tagodniejszg odmian¢ ,,prywatnej” wolnosci, podczas gdy demokracja,
dobro wspdlne i wolnosé, jaka daje pluralizm, ging za cofajgcym si¢ horyzontem historii:.

¥ Ibid., s. 415.

“H.I. Schiller, op. cit., s. 42.
“'B.R. Barber, op. cit., s. 379.
4 Ibidem.

 Ibid., s. 398.
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Uczestnicy ,.kultury typu instant” wobec dominacji, nieomalze w kazdym jed-
nym medium, fragmentarycznych i zatomizowanych tresci oraz wszechobecnych
symboli ,.kultury typu instant”, np. przekazow massmediéw, poczty elektroniczne;j,
faksu i telefonu komdrkowego, nie sg niezaleznymi i niepodlegtymi jednostkami
posiadajacymi swobode dziatania. Nie posiadajg wolnosci w Millowskim rozumieniu,
oznaczajacej ,,sytuacje braku zewngtrznego przymusu”, interpretowanej jako wy-
eliminowanie wszelkiego przymusu*. Nie posiadajg takze wolnosci definiowanej
jako samostanowienie odnoszace si¢ do ,,autonomii cztowieka i jego zdolnosci do
samorealizacji”* oraz wolnosci, ktéra na gruncie psychologii oznacza ,,poczucie
niezaleznosci w zachowaniu i podejmowaniu decyzji”*. W kulturze, w ktérej jed-
nostka rzadko ma dostep do calosciowych, poglebionych, rzetelnych informacji,
~suwerenne prawa jednostki sg mitem”*’. Wobec zalewu zhomogenizowanych tresci
odbiorca jest niejako przymuszony do ich percypowania, cho¢ posiada wolny wy-
bér, nie ma w czym wybiera¢ — wiekszos¢ przekazéw jest ujednolicona: fragmen-
taryczna, zatomizowana, infantylna. Swoboda, kt6ra posiada, to jedynie wolnos¢ od
jakichkolwiek ram pojeciowych. W kulturze, w ktdrej fragmentacja i natychmia-
stowos¢ wyklucza sens i znaczenie przekazéw, w ktérej, jak stwierdza Charles
Taylor, moralne zatozenia sg niejasne, nieprecyzyjne, niepewne i tymczasowe,
podmiot nie jest zdeterminowany jakimikolwiek granicami interpretacji i zachowania,
nie posiada wlasnego zdania i stanowiska w danych kwestiach, co prowadzi do kry-
zysu tozsamosci®®.

W $wietle naszego pojmowania tozsamosci obraz podmiotu wolnego od wszelkich ram
pojeciowych przedstawia osobe przechodzgcg wiasnie straszliwy kryzys tozsamosci. Oso-
ba taka nie znalaztaby swego stanowiska w podstawowych kwestiach, w ogéle by si¢ w nich
nie orientowala i nie potrafitaby odpowiedzie¢ na nie w swoim wiasnym imieniu®.

Podmiotowos¢ odbiorcéw zostaje zatem zredukowana.

Jestem podmiotem jedynie dzigki temu, Ze pewne sprawy co$ dla mnie znaczg. To, czym
jestem jako podmiot, moja tozsamosé, jest okreslone zasadniczo przez sposéb, w jaki rze-
czy majg dla mnie znaczenie™.

Ludzie nie potrafig odnies¢ si¢ do zatomizowanych i uproszczonych informacji,
nie umiejg wobec nich zajac okreslonego stanowiska. Konformizm zmanipulowanych
odbiorcéw, dostosowujacych si¢ do otoczenia, wyklucza podmiotowos¢ i autono-

4 Leksykon filozofii,red. W. Lagodki, G. Pyszczek, PWN, Warszawa 2000, s. 353.

“ A. Lato, Kategoria wolnosci i podmiotowosci w kulturze masowej, [w:]1. Hofman,
D. K¢pa-Figura(red.), Wspdtczesne media — status, aksjologia, funkcjonowanie, Wyd. UMCS.

4 Ibidem.

“"H.1. Schiller, op. cit., s. 22.

% Ch. Taylor, Zrédta podmiotowosci. Narodziny tozsamosci nowoczesnej, ttum.
M. Gruszczynski, O. Latek, A. Michalak, A. Rostkowska, M. Rychter, £.. Sommer, PWN,
Warszawa 2001, s. 23.

¥ Ibid., s. 60.

0 Ibid., s. 66.
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mi¢. Sg to osoby posiadajace wolnos¢ negatywng, wolnosé od integralnosci indy-
widualnego ,,ja”, ktéra ,,czyni z jednostki istot¢ izolowang, ktérej zwiazek ze Swiatem
jest luzny, a stosunek do niego nieufny i ktérej »ja« jest stabe i stale zagrozone™!.
Odbiorcy posiadajgcy wolnos¢ negatywng coraz czgsciej realizujg cele nadawcow,
ktére sg im obce, co wptywa destrukcyjnie na ,,ja” adresatéw: prowadzi do poczu-
cia leku, wyobcowania, a nawet zniewolenia. Jest to ,,wolnos¢ od”, ktéra wedtug
Ericha Fromma ,,prowadzi do nowego uwigzienia™?. Nadawcy przekazéw komu-
nikacji masowej nierzadko wykorzystuja niniejszy stan rzeczy, dazg do narzuce-
nia odbiorcom swojego punktu widzenia, okreslonego zachowania, traktujg ich
instrumentalnie jako narzgdzia do realizacji wlasnych celéw. Nie szanujg odbior-
cow, tworzg przekazy, nie liczac si¢ z jakimikolwiek barierami, nie pamietajg o tym,
ze granicg wolnosci jest wolnos¢ drugiego cztowieka, ze ,,wolnos¢ jednostki musi
by¢ ograniczona do tego stopnia, by nie sprawiata przykrosci innym”*. Nadawcy
przekazéw komunikacji masowej naduzywajg prawa do wolnosci stowa, pozwa-
lajg sobie na utajnienie prawdy, niedoméwienia, nierzetelne informacje, a nawet
na podawanie do opinii publicznej tresci niezgodnych z faktami.

Podsumowanie

W ,.kulturze typu instant”, ktéra charakteryzuje si¢ natychmiastowoscia, frag-
mentacja, infantylnoscia, homogenizacja, karnawalizacjq oraz brakiem znaczenia
w przekazach komunikacji masowej, odbiorca, zdany na ujednolicone przekazy, nie
poddaje ich analizie. Nie interpretuje informacji i nie dokonuje pogiebionej refle-
ksji, mysli powierzchownie i ptytko, wykazuje konformizm, nierzadko naiwnie
wierzy w obiektywnos$¢ i wiarygodno$¢ nadawcy. Ulegajac przekazom komunika-
cji masowej, konsumpcjonizmowi, wyrzeka si¢ wlasnej wolnosci i podmiotowosci.
Nadawcy z kolei wykorzystuja taki stan rzeczy, w celach zarobkowych przekonuja
odbiorcéw do swojego punktu widzenia. Odbiorcy akceptujg wszelkiego rodzaju
tresci, co sprawia, iz nadawcy posiadajg coraz wigkszy zakres wolnosci od sumien-
nego i kompetentnego informowania. Na tytutowe pytanie, czy media sg wolne od
rzetelnego informowania, nalezy zatem odpowiedzie¢ twierdzgco: media posiadajg
coraz wiekszy zakres wolnosci od rzetelnego i obiektywnego przekazywania infor-
macji. Jest to skutek konieczny, wynikajacy z cech , kultury typu instant”: fragmen-
tacji, natychmiastowosci, infantylizacji, homogenizacji, karnawalizacji oraz
uproszczenia przekazow komunikacji masowej. Czgsto tez jest to konsekwencja
zamierzona przez nadawcow, ktérych intencjg jest dotarcie do szerokiej publicz-
nosci, nawet kosztem jakosci informacji. Upraszczaja informacje i ignorujg odbior-
cow, ktérzy wyrazajg zgode na przedmiotowe traktowanie, prowadzgce do
legalizacji wladzy massmediéw. Media posiadajg zatem wolnos¢ tworzenia nierze-
telnych informacji, nawet niezgodnych z prawdg i faktami. Wolnos¢ stowa, jak

SUE. Fromm, Ucieczka od Wolnosci, ttum. O. i A. Ziemilscy, Czytelnik, Warszawa
1993, s. 243.

2 Ibid., s. 240.

$37J.S. Mill, O wolnosci, ttum. A. Kurlandzka, PWN, Warszawa 1959, s. 197.
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wynika z powyzszego, jest naduzywana, jest nie tylko atutem demokracji, ale i jej
zagrozeniem, poniewaz kazda tres¢ zawsze moze by¢ znieksztatcona. Nalezy jed-
nak pamigtaé, iz w kulturze masowej sg obecni takze odbiorcy niezalezni, posiada-
jacy autonomie, wolni od wszystkich wyzej wymienionych negatywnych cech
,kultury typu instant”, odbiorcy charakteryzujgcy si¢ brakiem lenistwa poznawcze-
2o, aktywnie weryfikujacy i selekcjonujacy przekazy komunikacji masowej. Posia-
dajacy wolnosé pozytywna, ktéra wedtug Ericha Fromma polega na ,,spontaniczne;j
aktywnosci calej zintegrowanej osobowosci”, ktora jest ,,realizacja wtasnego »ja«”
i pozwala na niezalezno$¢ i bycie samym sobg, umozliwia krytycyzm wykluczajacy
zwatpienie>*. Wolnos¢ pozytywna zatem pozwala na realizacje indywidualnosci oraz
potencji, umiejetnosci, zdolnosci i mozliwosci tkwigcych w cztowieku, prowadzi do
aktywnosci i spontanicznosci. Aktywnych i niezaleznych podmiotéw jest jednak
zdecydowanie mniej niz odbiorcéw zdeterminowanych uproszczonymi przekaza-
mi, ktdre sg coraz bardziej popularne. O powodzeniu srodkéw przekazu ,.kultury
typu instant” Swiadczy badanie przeprowadzone w okresie wakacyjnym 2007 r.,
ktérego wyniki mozemy zobaczy¢ na ponizszym diagramie.
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Diagram 1. Sprzedaz dziennikéw ogélnopolskich™

Jak wynika z powyzszego wykresu, tabloidy cieszg si¢ najwieksza popularnoscia
wsréd przekazow komunikacji masowej. Gwattownie wzrosta sprzedaz ,,Super
Expresu” (az 0 13,6% w stosunku do poprzedniego roku) i ,,Faktu (0 5,3% w stosunku
do poprzedniego roku). Jednoczesnie spadta sprzedaz bardziej ambitnych gazet, np.
,Dziennika”, nalezacego do Axel Springer (az 0 21,4% w stosunku do poprzedniego
roku), i ,,Rzeczpospolitej” (az 0 10,5% w stosunku do poprzedniego roku) zwrdco-
nych w stron¢ aktywnych i niezaleznych odbiorcéw. Odbiorcy przekazéw komu-

ME. Fromm, op. cit., s. 239-255.
35 Gazeta pl. Gospodarka, http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,69806,4545665.html
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nikacji masowej coraz czesciej zatem ulegajg dominacji uproszczonych komuni-
katéw. Nawet aktywni adresaci, pomimo to, iz nie wyrazaja ochoty na uczestniczenie
w , kulturze typu instant”, s3 zmuszeni percypowac uproszczone przekazy, ktére obecne
sg prawie w kazdym medium. Przecigtnym odbiorcom trudno jest ,,uciec”” od powszech-
nego zalewu zatomizowanymi tresciami. Jezeli nawet wyrzekaja si¢ w zupetnosci
percypowania wszelkich przekazéw komunikacji masowej, i tak chodzg do super-
marketow, wysylajg e-maile, latajg samolotami, a sg to przeciez egzemplifikacje
natychmiastowosci. Po wyjsciu z galerii sztuki ida do restauracji szybkiej obstugi,
co $wiadczy o tym, Ze nie sg w stanie odizolowacd si¢ od ,,kultury typu instant” i jej
symboli. Jedynie mogg w niej czesciej lub rzadziej bra¢ udziat. Niektorzy odbiorcy
pomimo to, iz posiadajg mozliwosc¢ niezaleznego wyboru pomiedzy typami kultu-
ry, w jakich chcg w wiekszym czy mniejszym stopniu uczestniczy¢, wybierajg ,.kul-
ture typu instant”. Sami decydujg si¢ na przyswajanie tresci i form przekazu, ktére
utrudniajg, a nawet eliminujg wolnos¢ wyboru mozliwa tylko w warunkach r6zno-
rodnosci przekazéw, rodzacg si¢ wskutek zestawienia przeciwienistw, co jest wy-
kluczone w zhomogenizowanej kulturze. Podporzadkowuja si¢ sztucznemu
tworowi, jakim sg przekazy komunikacji masowej, przymusowi spotecznemu
i wptywowi mediéw, zachowuja si¢ w nieprzypadkowy sposéb, dostosowujg sie do
oczekiwan nadawcéw. ,,Kultura typu instant” jest zatem szczegdlnym typem kul-
tury, w ktérej odbiorcy sg zniewolonymi jednostkami, nierzadko za wiasnym przy-
zwoleniem i z wlasnego wyboru.

7. Bauman, Wolnos¢, ttum. J. Tokarska-Bakir, Spoteczny Instytut Wydawniczy Znak,
Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 1988, s. §—12.
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Wyzsza Szkota Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa w Poznaniu

KULTURA POLITYCZNA W KSZTALTOWANIU
STRUKTUR SPOLECZENSTWA INFORMACYJNEGO
W POLSCE

W dwudziesta rocznice obrad Okraglego Stotu oraz pigc lat po wejsciu do struktur
Unii Europejskiej Polska stoi przed istotnym wyzwaniem, bedac wcigz na poczatku
drogi w budowaniu struktur spoteczeinistwa informacyjnego. Nadal problemy politycz-
ne i ekonomiczne rzutujg na sposéb implementacji idei spoteczernistwa wiedzy, sukces
gospodarczy ostatnich lat nie potwierdza zas, ze osiagnigto juz wystarczajaco wiele.

Odnoszac si¢ do danych pochodzacych z Europejskiego Urzedu Statystyczne-
go!, pod wzgledem wynikéw na polu innowacyjnosci mozna wyrézni¢ w Europie czte-
ry grupy parstw: ,,.Leading Countries” (kraje-liderzy), ,,Average Performance
Countries” (kraje osiggajace Srednie wyniki), ,,Catching-up Countries” (kraje, ktére
nadrabiajg dystans) i wreszcie ,,LLoosing ground countries” (kraje ,,tracace grunt”).
Polska znajduje si¢ wsrod krajow ,.tracacych grunt”. EUROSTAT szacuje, ze nie-
ktdre z krajow nalezacych do grupy ,,Catching-up Countries” mogg osiggna¢ Sre-
dnig UE25 w ciggu 20 lat, ale dla tych, ktére dzis ,,tracg grunt”, konwergencja moze
potrwac nawet dluzej. Miejsce Polski w dziedzinie innowacyjnosci, znajdujace si¢
w ostatniej grupie panistw UE, i okres okoto dwudziestu lat, aby zblizy¢ si¢ do obe-
cnej Sredniej europejskiej, nie napawaja optymizmem.

Dlaczego implementacja idei spoteczeristwa informacyjnego? jest obecnie tak
wazna dla Polski? Czy jest to problem wytgcznie poziomu administracji paistwo-
wej, czy zagadnienie to dotyczy poziomu jednostki — obywatela? Jakg role odgry-
wa kultura polityczna w formowaniu struktur spoteczefistwa informacyjnego?

Przyczynkiem do dalszych rozwazan staly si¢ opublikowane wyniki badan sta-
tystycznych z lat 2004-2007 przygotowane przez Giéwny Urzad Statystyczny, ra-
port Portret internauty — wsp6lne przedsiewziecie Centrum Badania Opinii
Spotecznej oraz portalu internetowego Gazeta.pl® z poczatku 2009 r., a takze do-
niesienia w sprawie przeprowadzenia e-wyboréw w Polsce.

'http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page?_pageid=1090,30070682,1090_33076576&
_dad=portal&_schema=PORTAL

2Autorka optuje za dokonaniem analitycznego rozréznienia migdzy pojeciami spofeczeri-
stwo informacji (information society) a spoteczeristwo informacyjnego (informational socie-
ty), o ktorych pisze: M.Castells, Spoteczeristwo sieci, Wydawnictwo Naukowe PWN, War-
szawa 2007, s. 36.

3 Wykorzystano wyniki sondazy ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (221-224) realizo-
wanych przez CBOS od paZdziernika 2008 do stycznia 2009 r. Lgczna liczebnos¢ préby
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Jak dowodzg wyniki badan statystycznych z lat 2004-2007 przygotowane przez
Gloéwny Urzad Statystyczny zamieszczone w opracowaniu Spoteczeristwo informa-
cyjne w Polsce*, miejsce, jakie zajmuje Polska wsrdd krajéw Unii Europejskiej, jest
dalekie od czotéwki. We wspomnianych badaniach GUS przyjeto:

[...] spoteczenistwo informacyjne to takie, ktére znajduje si¢ na takim etapie rozwoju tech-
niczno-organizacyjnego, ze osiggniety poziom zaawansowania technologii informacyjno-te-
lekomunikacyjnych stwarza warunki techniczne, ekonomiczne, edukacyjne i inne do
powszechnego wykorzystania informacji w produkcji wyrobéw i Swiadczeniu ustug. Spo-
teczenstwo takie zapewnia obywatelom powszechny dostep i umiejetnosé korzystania z tech-
nologii teleinformatycznych w ich dzialalnosci zawodowej i spolecznej, w celu podnoszenia
i aktualizacji wiedzy, korzystania ze zdobyczy kultury, ochrony zdrowia oraz spgdzania
wolnego czasu i innych ustug majacych wptyw na wyzszg jakos¢ zycia’.

W obliczu takiej definicji Polska nie posiada w pelni uksztattowanego spoteczei-
stwa wiedzy. Nadal stan ten determinuje zaréwno dostgp do nowoczesnych tech-
nologii, jak i mentalnos¢ obywateli. A przeciez o spoteczeristwie informacyjnym
w Polsce zaczeto méwic juz kilkanascie lat temu, doktadnie w 1991 r., kiedy to Pol-
skie Towarzystwo Informatyczne opracowato na zlecenie rzgdu raport o szansach
i zagrozeniach zwigzanych ze strategicznymi kierunkami rozwoju informatyki w Pol-
sce: Propozycja strategii rozwoju informatyki i jej zastosowan w Rzeczypospolitej
Polskiej. Przypomnijmy, ze krajowa debata na temat szans oraz mozliwosci, jakie
niesie rozwoj teleinformatyki w Polsce, rozpoczeta si¢ w trzy lata p67niej, a doktadnie
na I Kongresie Informatyki Polskiej. Dyskutowano wéwczas na temat Raportu Bangeman-
na w odniesieniu do polskiej rzeczywistosci oraz przyjgto raport Strategia rozwoju
informatyki w Polsce. W 1998 . podczas II Kongresu Informatyki Polskiej zostat przed-
stawiony Pakt na rzecz budowy spoteczenistwa informacyjnego, ktéry wkrétce zostat
zamieniony na praktyke dzigki wysitkom podejmowanym m.in. w ramach programu In-
terkl @sa. Czas publicznych debat i konferencji, poswigconych tematyce spoteczenistwa
informacyjnego lat 90. XX w., nie przynidst zadnych dokumentéw o charakterze prawnym
lub politycznym, ktére wspieratyby budowe spoteczenistwa informacyjnego w Polsce.
Momentem przetomowym stat si¢ rok 2000, wowczas to Sejm podjat uchwale w sprawie
budowania podstaw spoteczenistwa informacyjnego w Polsce, w ktdrej zobowigzat rzad

wyniosta 4257 os6b. Raport ,,Portret internauty” jest wspélnym przedsigwzigciem CBOS i Gaze-
ta.pl. Projekt prowadza dr Michal Wenzel i Michat Feliksiak z CBOS oraz Piotr Toczyski
z Gazeta.pl (Zesp6t Badan i Analiz). Do wynikéw odniesli si¢ eksperci zaangazowani w takie
projekty badawcze, jak: Diagnoza Spoteczna, Megapanel PBI/Gemius, Diagnoza Internetu oraz
inne badania polskich internautéw prowadzone w ostatnich latach m.in. na Uniwersytecie
Warszawskim, w Szkole Wyzszej Psychologii Spotecznej oraz w Instytucie Filozofii i Socjo-
logii PAN. Wyniki badania skomentowali praktycy z branzy interaktywnej. Giléwnym partne-
rem prasowym badania CBOS i Gazeta.pl jest ,,Gazeta Wyborcza”, ktéra prowadzi akcje ,,Chce
internet” (wyborcza.pl/chceinternet). Wyniki omawianych badaid wraz z komentarzami eks-
pertoéw zostaty zebrane w raporcie ,,Portret internauty” dostepnym na stronie Badania.Gazeta.pl.

4 GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce. Wyniki badan statystycznych z lat
2004-2007, Warszawa 2008 w: http://www.stat.gov.pl/gus/45_4293_PLK_HTML.htm

5 GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce. Wyniki badar statystycznych z lat
2004-2007, Warszawa 2008 w: http://www.stat.gov.pl/gus/45_4293_PLK_HTML.htm, p. 5.
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do podjecia dziatan sprzyjajacych rozwojowi idei, przyspieszajac tym samym prace
nad przygotowaniem strategicznych dokumentéw rzagdowych w zakresie spoteczenstwa
informacyjnego. 28 listopada 2000 r. Rada Ministréw zajeta stanowisko w sprawie
wspomnianej uchwatly oraz przyjeta dokument programowy Cele i kierunki rozwoju
spoteczeristwa informacyjnego w Polsce. W ramach realizacji tych ustaled Ministerstwo
Gospodarki opracowalo szczegétowg strategi¢ ePolska — Plan dziatari na rzecz roz-
woju spoteczernistwa informacyjnego w Polsce na lata 2001-2006. Dokument byt za-
inspirowany i zbiezny z celami inicjatywy e-Europe, ale uwzgledniat jednoczesnie
realia naszego kraju. W 2002 r. Ministerstwo Gospodarki przygotowato kontynuacje
i aktualizacj¢ dotychczasowej strategii, ktorg opublikowano pod nazwa ePolska 2006
— Plan dziatan na rzecz rozwoju spoteczeristwa informacyjnego w Polsce. Kolejnym
strategicznym dokumentem byta: Strategia informatyzacji Rzeczypospolitej Polskiej
—ePolska®, opublikowana przez Komitet Badarh Naukowych w marcu 2003 r. Doku-
ment oparty byt na zaloZeniach Strategii Lizboriskiej oraz inicjatywie e-Europe. Okreslat
sposdb, w jaki zostanie przeprowadzona informatyzacja Polski, wyodrebniajgc obsza-
ry o najwazniejszych dla Polski celach, czyli: a) powszechny internet szerokopa-
smowy dla szkél; b) Wrota Polski — administracja publiczna dla spoteczenstwa
informacyjnego; ¢) polskie tresci w internecie; d) powszechna edukacja informa-
tyczna’. Dalsze rozszerzenie i aktualizacja powyzszego dokumentu byta opubliko-
wana w grudniu 2003 1. jako Strategia informatyzacji Rzeczypospolitej Polskiej —
ePolska na lata 2004-2006, istotnym zas celem bylo stworzenie konkurencyjnej gospodar-
ki opartej na wiedzy oraz poprawa jakosci zycia mieszkancodw Polski przez powszech-
nos¢ dostgpu do tresci 1 ustug udostepnianych elektronicznie, tworzenie szerokiej
i wartosciowej oferty tresci i ustug dostgpnych w internecie oraz upowszechnienie
umiejetnosci postugiwania sig teleinformatykg. We wrzesniu 2004 r. Ministerstwo Nauki
i Informatyzacji opracowalo dwa dokumenty obrazujace stan oraz, co najwazniejsze,
perspektywy rozwoju spoteczenistwa informacyjnego w Polsce. Nalezaly do nich
Plan dziatan na rzecz rozwoju elektronicznej administracji (eGovernment) na lata
2005/2006 oraz raport Proponowane kierunki rozwoju spoteczeristwa informacyjne-
go w Polsce do 2020 r., ktéry, istotny w kontekscie obecnych rozwazan, zwraca
uwage na rosngce znaczenie dostepnosci informacji i wiedzy we wszystkich wy-
miarach jako czynnikéw decydujacych o pozycji Polski w Swiecie i w Unii Euro-
pejskiej, skupiajac si¢ zarazem na prognozach dotyczacych okresu 2007-2013%.
Zwazywszy na powyzsze w duzej mierze proceduralne przygotowanie oraz
obecny etap rozwoju spoteczenstwa informacyjnego w Polsce, nasuwa si¢ watpli-
wosC, czy gotowi jesteSmy na przeprowadzenie wybordw online? Pytanie wynika
z planéw polskich politykéw dotyczacych wyboréw przez internet, ktére miatyby
charakter dwudniowy i najwczesniej bylyby przeprowadzone w 2011 r. (aczkolwiek
wstepne rokowania zaktadaty, aby pierwsza tego typu kampania miata odby¢ si¢ wiosng

¢ Dokument: Strategia informatyzacji Rzeczypospolitej Polskiej — ePolska, MINISTER-
STWO NAUKI I INFORMATYZACIJI, maj 2003 [w:] http://www.kbn.gov.pl/index_p.html

" Doktadny przebieg procesu strategii informatyzacji dla Polski na tle integracji z Unia
Europejska zostat opisany, [w:] Z. Polow czyk, Internet. Media — edukacja — polityka, Wy-
dawnictwo Forum Naukowe, Poznan 2004, s. 59-90.

8 Na podstawie: http://e-administracja.net/e-administracja/polska-w-drodze-do-spoleczen-
stwa-informacyjnego
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2009 r., przy okazji wyboréw do europarlamentu). Powodem ,tradycyjnego” sposobu
glosowania w eurowyborach jest brak odpowiednich prawnych procedur przewidu-
jacych przeprowadzenie wirtualnego gtosowania’. Warto zaznaczy¢, iz sam pomyst
zwigzany z e-wyborami w Polsce nie jest inicjatywa nowa — wraca kazdorazowo, kiedy
Polacy maja trudnosci w zagtosowaniu'. Podejmujac dyskusje o dopuszczeniu glosowa-
nia przez internet, nalezaloby rozwazy¢, jak si¢ ma ono do konstytucyjnej zasady
réwnosci. Dla wielu polskich wyborcéw bedzie to forma w praktyce niedostgpna.
Aby zaglosowad, trzeba przyjs¢ osobiscie do lokalu wyborczego, okaza¢ komisji
dowdd osobisty, ztozy¢ podpis na liscie os6b uprawnionych do glosowania, zazna-
czy¢ w prawidtowy sposéb wybdr i wrzuci¢ karte do urny. W prosty sposéb zostaja
zapewnione podstawowe techniczne atrybuty wiarygodnosci wyboréw, w tym uwie-
rzytelnienie glosujgcego i gwarantowane konstytucyjnie prawo do anonimowosci.
Jesli gtosowanie ma si¢ odbywac w internecie, uzyskanie zaufania obywatela o spet-
nieniu powyzszych warunkow moze nie by¢ juz tak jednoznaczne.

Migdzy politycznie nosng koncepcja cyberdemokracji a wykluczeniem informacyj-
nym wielu obywateli w Polsce mozna zakresli¢ portret tych, ktérzy buduja szlak
dla aktywnosci politycznej w Sieci— obraz wykorzystania przez Polakéw nowoczesnych
technologii, zagrozen z tym zwigzanych i korzysci, ktérych nie sposéb przecenic.

Do jesieni 2008 r. 45% dorostych ankietowanych deklarowato, ze korzysta z inter-
netu. Odkad jest badana obecnos¢ Polakéw w Sieci, czyli od 2002 r., mozna zau-
wazy¢ dos¢ dynamiczny wzrost liczby internautéw!!' (wykres 1).
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Wykres 1. Polacy w Sieci

Zrédto: CBOS, ZagrozZenia w internecie, Komunikat 7 badaii, Warszawa, wrzesien 2008, s. 2,
[w:] http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2008/K_135_08.PDF

° Nalezy rozrézni¢ wybory online od wykorzystania coraz nowoczesniejszych, ale kosztow-
nych, elektronicznych maszyn do glosowania, ktére w niektdérych paistwach stawia si¢ w loka-
lach wyborczych. Utatwiajg one scentralizowane zliczanie gloséw, ale zmieniaja dosy¢ radykal-
nie system nadzoru i odpowiedzialnosci nad prawidtowoscig tego procesu, ktéry w tradycyj-
nym systemie opiera si¢ na komisjach wyborczych, nie majg tez raczej wptywu na frekwencjg.

12 Doswiadczenia z ostatnich wyboréw do parlamentu — kiedy to Polacy mieszkajacy w Wiel-
kiej Brytanii najpierw musieli udawac si¢ w dtuga podr6z do konsulatu, a potem kilka godzin
sta¢ w kolejce do urn, czy tez ponad milion os6b niepelnosprawnych nie mogty oddac gtosu
z powodu niedostosowania lokali wyborczych do ich potrzeb — s3 wyraznym sygnatem dla
wiadz o wprowadzenie nowych technik glosowania.

" CBOS, Zagrozenia w internecie, Komunikat z badari, Warszawa, wrzesien 2008, s. 2.
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Badania przeprowadzane regularnie przez CBOS wskazuja, iz korzystanie zinter-
netu jest silnie uzaleznione od takich cech spoteczno-demograficznych, jak: wiek,
wyksztatcenie, sytuacja materialna i miejsce zamieszkania. Bardzo wyraZny jest
wplyw wieku: najmtodsi respondenci w zdecydowanej wigkszosci korzystajg z Sie-
ci, wsrdd najstarszych robig to tylko pojedyncze osoby. Jak wykazaty badania, wiek
graniczny to nadal 45 lat: wsréd miodszych wigkszos¢ taczy sie z Siecig, wsrdd star-
szych — mniejszos¢. Niewatpliwie nowym jakosciowo zjawiskiem jest duza liczba
relatywnie starszych internautéw, korzystajacych m.in. z portali spotecznosciowych'?.
Badania wykazaty rowniez to, iz systematyczny rozwdj internetu ma dwa wymiary:
ilosciowy ijakosciowy. Z jednej strony, obserwujemy wzrost liczby uzytkownikow
i rozszerzanie si¢ populacji internautéw na grupy spoteczne dotychczas nieobecne
w Sieci. Z drugiej strony, poszerza si¢ katalog aktywnosci, ktére mozna w Sieci wyko-
nywac. Stata si¢ ona powszechnym kanatem dostepu do débr i ustug, a takze miej-
scem dziatalnosci artystycznej i dziennikarskiej. Obserwowany jest szybki wzrost
spotecznosci wirtualnych, ktérych uczestnicy to juz niejedynie mtodziez. Im lepsze
wyksztalcenie, tym wigksze prawdopodobieristwo, Ze respondent korzysta z Sieci.
Osoby ze Srednim i wyzszym wyksztatceniem w wigkszosci sg uzytkownikami inter-
netu, natomiast pozostali najczgsciej nie majg z nim stycznosci. Internautéw jest pro-
porcjonalnie znacznie wigcej w miastach, zwlaszcza najwigkszych, niz na wsi®.
Z uzyskanych deklaracji jasno wynika, ze w drugiej potowie 2009 r. uzytkowni-
kiem internetu moze by¢ co drugi Polak (52%) — tylu respondentéw przewiduje,
ze na pewno lub prawdopodobnie bedg korzystac z Sieci. Ciekawym zjawiskiem
i godnym odnotowania jest korzystanie z internetu jako kanatu dostgpu do trady-
cyjnych mass medidw: wigkszos¢ internautéw (26% wszystkich dorostych) czyta
internetowe wersje gazet lub czasopism, ponad jedna trzecia uzytkownikow inter-
netu (16% respondentéw) stucha w ten sposob radia, a mniej wigcej co szdsty (8%
og6tu badanych) oglada przez internet telewizje.

W raporcie Portret internauty szczegdlne miejsce zajmujg wyniki dotyczace
pogladéw politycznych Polakéw wykorzystujacych nowoczesne technologie. Prze-
prowadzenie takich badan jest szczegdlnie cenne, zwazywszy na obraz kultury po-
litycznej'*, w tym przypadku wyrazonej w nowym, wirtualnym obszarze.

12.0d poczatku 2006 r. w Polsce mozna zauwazyé wzrost zainteresowania serwisami
spotecznosciowymi, wpisujagcymi si¢ w fundamenty trendu nazywanego jako Web 2.0. Ze
wzgledu na fenomen popularnosci i niespotykany dotad wzrost zarejestrowanych uzytkowni-
kéw w krotkim czasie zdecydowanie wyrdznit si¢ serwis spoltecznosciowy ,,Nasza-klasa”,
skupiajgcy dzis ponad 11 mln zarejestrowanych uzytkownikéw.

13 Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (214) zrealizowano 7-10 marca 2008 r. na
liczacej 1205 os6b reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkaricéw Polski.

4 Wartosciowg lekture z zakresu kultury politycznej stanowig publikacje wydane w cyklu
Kultura polityczna w Polsce, t. I-VI, Poznari 1997-2006, pod redakcjg Marcelego Kosmana,
ktoéry kulturg polityczng zajmuje si¢ od wielu lat, organizujac m.in. wiele konferencji nauko-
wych. Ponadto: J. Garlicki, A. Noga-Bogomilski, Kultura polityczna w spoteczen-
stwie demokratycznym, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JIR, Warszawa 2004; Kultura politycz-
na Polakow, red. B. Gotgbiowski, Oficyna Wydawnicza ,,Stopka”, Lomza 2004; Teore-
tyczne i metodologiczne problemy badari nad kulturg polityczng, red. Z. Blok, Poznar 2005;
K. B. Janowski, Kultura polityczna. Podstawowe pojecia oraz ich znaczenie i uzytecznosc,
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Mysl autorstwa G. A. Almondai S. Verby, w ktérej ,,kultura polityczna to ogét
postaw (i orientacji) poznawczych, emocjonalnych i oceniajacych, reprezentowa-
nych przez podmioty zbiorowe i jednostkowe wobec systemu politycznego lub po-
szczegblnych elementdw tego systemu’'®, stanowi fundament rozwazan w artykule.
Jednakze ponad nim wyrasta aspekt przemian technologicznych i cywilizacji na
wyzszym poziomie, w ktorg doskonale wpisuje si¢ definicja Samuela P. Hunting-
tona, gdzie ,,kultura polityczna odnosi si¢ do trwatych wartosci podzielanych przez
wysoce zintegrowane cywilizacje. Cywilizacja jest najwyzszego typu ugrupowa-
niem kulturowym i najszersza plaszczyzna identyfikacji kulturowej ludzi. Definio-
wana jest przez wspélne obiektywne elementy, jak jezyk, historia, religia, obyczaje
1 instytucje, oraz subiektywne identyfikacje ludzi”'. Jednym z istotnych czynnikéw,
ktére decyduja o jakosci demokracji spoteczeristwa obywatelskiego, jest kultura po-
lityczna obywateli’’. Problem ten, nieobcy przeciez starszym demokracjom, jest
szczegOlnie istotny w przypadku demokracji mtodych, w ktérych nowe procedury
i reguty gry muszg rywalizowac z pamiecig o regutach gry, zwlaszcza tych niefor-
malnych, ale skutecznych, funkcjonujacych w dawnym systemie'®. Kultura politycz-
na jest sposobem bycia w zyciu politycznym okreslonej wspélnoty, odnosi si¢
jedynie do politycznego aspektu aktywnosci obywatelskiej”.

Jak zauwaza Castells, ,,Po Internecie spodziewano si¢, ze bedzie doskonatym
narz¢dziem stuzgcym rozwojowi demokracji. I wcigz si¢ tak uwaza”. Jedng z naj-
glebszych intuicji liberalnej demokracji jest przekonanie, ze ogélny rozwdj naszej
zdolnosci do gromadzenia i dzielenia informacji, a takze komunikowania si¢ z in-
nymi wzmacnia demokratyczny sposéb uprawiania polityki. Informacja i komuni-
kacja stanowig fundament demokracji, dlatego technologie, ktére poszerzajg nasz
dostep do nich, muszg wnosié pozytywny wktad na rzecz demokracji i wzmocnie-
nia praw?'. Wktad nowych technologii w poprawe jakosci demokratycznej polity-
ki to:

— wygodniejszy, otwarty dostep do ogromnego zakresu politycznie istotnych
informacji, wlaczajac w to informacje wytwarzang przez rzady i na ich te-
mat oraz informacj¢ wytworzong przez ich krytykow;

— medium dla publikacji dzieki wielosci Zrédet i duzo wigkszej réznorodnosci
przekazu informacyjnego dotyczacej interesu publicznego niz ta, ktéra byta

,Przeglad Politologiczny” 2002, nr 1, s. 95-110; idem., Polakow kultura polityczna u progu
wejscia do UE, ,,Przeglad Politologiczny”, 2003, nr 4, s. 73-84.

5G. Almond, S. Verba, Kultura polityczna — klasyczne ujecie, [w:] J. Szczupa-
czynski (red.), Wladza i spoteczeristwo, t. I, Warszawa 1995, s. 328.

16S. Huntington, The Clash of Civilizations?, [w:] The Geopolitics Reader, London—New
York 1998, s. 160; cyt. za: A. W. Jabtonski, Kultura polityczna: tradycje i teorie, [w:]
Z. Blok (red.), Teoretyczne i metodologiczne problemy badari nad kulturg polityczng, Po-
znan 2005, s. 23.

17 Zjawisko kultury politycznej nie jest tozsame z pojeciem kultury obywatelskiej, choé
niewatpliwie moze stanowic jej czes¢ sktadowa.

BE. Wnuk-Lipifski, Socjologia zycia publicznego, Wydawnictwo Naukowe Scho-
lar, Warszawa 2005, s. 160.

¥ Ibid., s. 162.

2 M. Castells, Galaktyka Internetu, Wydawnictwo Rebis, Poznari 2003, s. 176.

2'D. Barney, Spofeczeristwo sieci, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2008, s. 156.
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dostgpna w wysoce scentralizowanych, kontrolowanych przez korporacje,
komercyjnych mediach o charakterze masowym;

— potezne, wzglednie dostgpne narzgdzia organizacji, mobilizacji i dzialania
dla politycznie aktywnych jednostek, grup oraz organizacji;

— srodki ulepszonej, regularnej obstugi, wertykalnej komunikacji pomiedzy
obywatelami a urzg¢dnikami i stanowigcymi prawo, umozliwiajgce popra-
we w sferze reprezentacji obywatelskiej, reakcji na dziatania i doktadnego
badania sprawy, a takze zwigkszenia odpowiedzialnosci;

— medium ulepszonej komunikacji horyzontalnej pomiedzy obywatelami,
wlaczajgc w to rozszerzenie si¢ mozliwosci prowadzenia dialogu publicz-
nego dotyczacego wszystkich zagadnien;

— mechanizm umozliwiajacy bardziej bezposrednie formy powszechnego
uczestnictwa w demokratycznym podejmowaniu decyzji, dzieki np. gloso-
waniu online, w badaniu opinii publicznej;

— infrastruktura dla budowy i utrzymania inkluzywnej, upolitycznionej sfery
publicznej, majacej charakter bardziej posredniczacy niz istniejgce komer-
cyjne media masowe*.

Niewatpliwie w obliczu zmian zaréwno technologicznych, jak i spoteczno-po-
litycznych juz dzis$ rodzi si¢ potrzeba badari empirycznych kultury politycznej po-
szczegblnych jednostek lub grup spotecznych wchodzacych w sktad spoteczenstwa
Sieci. Jak pisat Czestaw Mojsiewicz — zdobywanie kultury politycznej to dtugi pro-
ces, ktéry musi by¢ pielegnowany przez ksztatcenie i egzekwowanie norm zacho-
wania przyjetych w naszym kregu cywilizacyjnym. Nie jest to fatwe i1 nie bedzie
tatwe®. Zwtaszcza kiedy widzimy przeniesienie aktywnosci politycznej i obywa-
telskiej do internetu*, prezentowanej na stronach WWW, forach dyskusyjnych,
blogach® czy tez w sposéb bardziej kompleksowy, tworzac mikronacje, czyli wirtual-
ne pafistwa — rodzaj internetowych spotecznosci, bazujgcych na dostepnych w Sie-
ci kanatach komunikowania: listach dyskusyjnych, forach dyskusyjnych, stronach
WWW2, komunikatorach tekstowych oraz gtosowych?.

W kontekscie powyzszych rozwazan szczegdlne miejsce maja wyniki dotyczace
kilku obszaréw badawczych, w tym: zainteresowania politykg, zaufania do polity-
kéw, oceny dziatalnosci instytucji politycznych i sytuacji politycznej w Polsce.

2 Ibid., s. 157-158.

2 Cz. Mojsiewicz, Kultura polityczna elity politycznej w Polsce, [w:] M. Kosman
(red.), Kultura polityczna w Polsce — przesztos¢ i teraZniejszos¢, Wydawnictwo Naukowe
INPiD UAM, Poznan 1996, s. 211.

¢ Relacje miedzy politykg a technologig trafnie oddajg artykuty zawarte, [w:] M. Jezifi-
ski (red.), Nowe media i polityka — internet, demokracja, kampanie wyborcze, Wydawnictwo
Adam Marszatek, Torun 2009; T. Sasinska-Klas (red.), Media w wyborach. Kampanie
wyborcze. Media w polityce, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2007.

5 Cenng analize problemu przeprowadzita Iwona Hofman w artykule Politycy i dzienni-
karze w blogosferze, [w:] 1. Hofman, Polityka, media, spoteczeristwo. Studia i szkice,
s. 203-225.

% Przyktadowa lista mikronacji na: http://mikronacje.top-100.pl/

2 G. D. Stunza, Autoedukacja obywatelska w polskich paristwach wirtualnych, ,,Kultu-
ra Popularna” 2008, nr 4 (22), s. 93.
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Tezeg, ze internauci nieco czg¢sciej niz pozostali badani interesujg si¢ polityka
potwierdzajg ostatnie badania CBOS-u. Wigkszos¢ internautéw okresla swoje za-
interesowanie jako duze lub srednie, podczas gdy wigkszos¢ niekorzystajgcych
z internetu interesuje si¢ politykg w niewielkim stopniu lub wcale si¢ nig nie zajmu-
je. Site zwigzku miedzy korzystaniem z internetu a zainteresowaniem polityka wi-
da¢, jezeli rozpatrujemy zaleznosci w podgrupach wyréznionych ze wzgledu na wiek
(tabela 1). Interesujgce jest, iz z wiekiem czestos¢ korzystania z internetu maleje,
natomiast zainteresowanie politykg — rosnie. Jednoczesnie w kazdej grupie wieko-
wej osoby korzystajgce z internetu sg znacznie czesciej zainteresowane polityka.
Réznice sg bardzo wyrazne. W kazdej z grup wiekowych internauci przynajmniej
dwukrotnie czgsciej wyrazajg duze zainteresowanie zyciem politycznym, czesciej
tez okreslaja je jako srednie, natomiast zdecydowanie rzadziej twierdza, ze w ogéle
si¢ tym nie interesujg. Najbardziej zainteresowani wydarzeniami politycznymi sg
starsi internauci, najmniej — mtodzi niekorzystajacy z sieci. Wedtug wlasnej opinii
internauci sg znacznie aktywniejsi politycznie niz pozostali badani. Wigkszos¢ z nich
uwaza, ze na pewno wzigtaby udzial w wyborach do Sejmu i Senatu, gdyby odbywa-
ty sie w najblizszym czasie. Wsrod osdéb niekorzystajacych z Sieci co druga sktada
takie deklaracje.

Tabela 1. Zainteresowanie politykg w podgrupach wyréznionych ze wzgledu na wiek

Zainteresowanie | Mtodzi Mtodzi Mtodzi | Nieuzywajacy | Internauci | Nieuzywajacy
polityka internauci | nieuzywajacy | internauci internetu w wieku internetu
internetu w wieku w wieku 51 lat w wieku
35-50 lat 35-50 lat i starsi 51 lat i starsi
W procentach
Duze 87 3 14 7 26 12
Srednie 40 29 49 37 50 37
Niewielkie 30 32 25 33 16 25
Zadne 22 35 12 24 7 26

Zrodto: CBOS, Portret internauty, Komunikat z badarni, Warszawa, marzec 2009, s. 13, [w:] http:/
/www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2009/K_033_09.PDF

Internauci r6znig si¢ rowniez od oséb, ktdére nie wykorzystujg internetu w pre-
ferencjach partyjnych w potencjalnych wyborach parlamentarnych. Blisko jedna
trzecia og6tu internautéw wybrataby PO, a jedna dziesigta — PiS, natomiast mniej
0s6b z tej grupy gltosowatoby na SLD i PSL. Poparcie dla PO wsréd badanych nie-
korzystajacych z internetu jest o potowe mniejsze niz u internautow, natomiast po-
zostate partie w obu grupach uzyskujg zblizone wyniki. Nieco inaczej przedstawiaja
si¢ zréznicowania, jezeli wzigé¢ pod uwage jedynie wypowiedzi respondentéw dekla-
rujacych udzial w potencjalnych wyborach i majacych okreslone preferencje. Tego
rodzaju zabieg ogranicza analiz¢ do prawdopodobnych wyborcéw. W tak zawezo-
nych podgrupach zréznicowania miedzy internautami i pozostalymi osobami do-
tycza trzech partii: PO, PiS i PSL. Partig internautéw jest PO — wigkszos¢ z nich
oddataby na nig glos. Pozostate ugrupowania cieszg si¢ niewielka popularnoscia.
PO jest tez najczesciej wybierana przez nieuzywajacych internetu, ale réznice mig-
dzy PO a PiS sg wsrdd nich znacznie mniejsze — wynosza 12 punktéw procento-
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wych, wobec 38 punktéw u internautéw. Niekorzystajacy z internetu nieco czesciej
niz obecni w Sieci glosowaliby tez na PSL. Jak zaznaczajg autorzy Portretu inter-
nauty — Michat Feliksiak oraz Michat Wenzel — przy analizie zwigzku miedzy pre-
ferencjami politycznymi a uzywaniem internetu trzeba mie¢ na uwadze wiek
internautéw. Wsrdd najmtodszych korzystanie z Sieci dotyczy prawie wszystkich,
natomiast posrdd najstarszych — jedynie nieliczni wykorzystujg Sie¢. Od wieku uza-
leznione sg sympatie partyjne: potencjalni wyborcy PO sg mtodsi niz zwolennicy
PiS. Warto wigc sprawdzic, jak preferencje partyjne wigza si¢ z korzystaniem z Sieci
w poszczegllnych kategoriach wiekowych (tabela 2). Poglady polityczne zostaty
zmierzone na siedmiostopniowej skali, ktérej skrajnymi punktami sg okreslenia:
lewicowe i prawicowe. Od kilku lat w spoteczeristwie zaznacza si¢ zdecydowana
dominacja pogladéw prawicowych — obecnie samoidentyfikacja po prawej stronie
skali jest przeszto dwukrotnie czgstsza niz po lewej. Poglady prawicowe i centro-
we sg deklarowane niemal réwnie czg¢sto®®. Dotyczy to zar6wno internautéw, jak
1 0s6b niekorzystajgcych z internetu (tabela 3).

Tabela 2. Preferencje polityczne a uzywanie internetu w podgrupach wyréznionych
ze wzgledu na wiek

Partie popierane Miodzi Miodzi Miodzi | Nieuzywajacy | Internauci | Nieuzywajacy
w ewentualnych wyborach | internauci | nieuzywajacy | internauci internetu w wieku internetu
parlamentarnych internetu w wieku w wieku 51 lat w wieku
35-50 lat 35-50 lat i starsi 51 lat i starsi
W procentach
PO 29 (61) 13 (44) 29 (55) 16 (45) 33 (52) 16 (40)
PiS 8 (16) 8 (26) 11(21) 9 (26) 14 (21) 13 (31)
SLD 3(7) 1(3) 4(7) 2(6) 8 (12) 5(11)
PSL 309 3 (10) 4(7) 4(12) 2(3) 49
Inna partia 6 (11) 5(17) 6(11) 4(11) 8(12) 4(10)
Trudno powiedzie¢ 11 9 9 13 9 11
Niezamierzajacy glosowac
w ewentualnych wyborach 4l 60 38 o1 77 48

Zr6dto: CBOS, Portret internauty, Komunikat z badari, Warszawa, marzec 2009, s. 15 [w:] http:/
/www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2009/K_033_09.PDF

Tabela 3. Preferencje polityczne w podziale: prawica — lewica — centrum

Poglady polityczne Internauci | Nieuzywajacy internetu
(mierzone na skali 7-punktowej) w procentach
Lewica 15 12
Centrum 33 31
Prawica 35 31
Trudno powiedzie¢ 17 22

Zrédto: CBOS, Portret internauty, Komunikat z badari, Warszawa, marzec 2009, s. 16 [w:] http:/
/www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2009/K_033_09.PDF

2 Por6wnanie z badaniami zawartymi w artykule: A. Hu p a, Badania orientacji politycz-
nych w Internecie, ,,Studia Socjologiczne” 2007, nr 3, s. 115-144.
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W badaniach dotyczacych zaufania do politykéw? zarysowaly si¢ réwniez r6z-
nice migdzy wyborami internautéw a pozostalymi respondentami. Wigzaty si¢ one
7 tg grupg politykow, ktora najczesciej byta darzona zaufaniem lub najczgsciej trak-
towana byta nieufnie. Internauci zwykle bardziej ufajg liderom rankingu — Donal-
dowi Tuskowi, Lechowi Walesie i Radostawowi Sikorskiemu, i sg bardziej nieufni
wobec politykdéw niecieszgcych si¢ zaufaniem — Jarostawa Kaczyriskiego, Lecha
Kaczynskiego i Przemystawa Gosiewskiego. Co ciekawe, od powyzszej reguly sg
dwa wyjatki: uzyskujacy dobre notowania Waldemar Pawlak cieszy si¢ relatyw-
nie wigkszym zaufaniem niekorzystajacych z internetu, natomiast Janusz Palikot —
internautéw. Te réznice mogg by¢ pochodng preferencji partyjnych: politycy uzy-
skujacy korzystniejsze oceny internautéw nalezg do PO (lub popierajg t¢ parti¢),
natomiast ci, do ktérych relatywnie lepiej ustosunkowani sg niekorzystajacy z Sie-
ci, sg cztonkami PiS Iub PSL albo wywodzg si¢ z tych srodowisk (tabela 4).

Tabela 4. Zaufanie do politykéw

Zaufanie Nieufno$¢ | Obojetnosé | Nieznajomosé

Politycy I [N 1T [N]T]J[NJI N
w procentach

Donald Tusk 66 55 19 27 12 12 0 1
Lech Watgsa 65 55 14 24 19 17 0 1
Radostaw Sikorski 62 54 8 8 14 9 14 23
Bronistaw Komorowski 53 47 13 14 18 13 13 20
| WaldemarPawlak | 42 | st |19 |18 |27 [ 18 | 9 | 8 |
Marek Borowski 40 35 16 19 25 17 17 22
Wojciech Olejniczak 37 33 23 20 23 16 15 24
Grzegorz Schetyna 29 22 13 10 21 13 32 49
Janusz Palikot 28 18 37 36 16 12 15 29
Bogdan Klich 26 23 10 9 21 12 38 49

Bogdan Borusewicz 24 22 10 14 21 14 39 42

Katarzyna Hall 19 15 17 16 21 13 39 49

\ \ |
Prgemystan Gostewsi | 14 | 17 [ 48 [ 36 [ 15 [ 11 [ 20 [ 31

I - internauci; N — nieuzywajacy internetu. Kolorem jasnoszarym zaznaczono oceny politykow
czgsciej budzacych zaufanie internautéw lub rzadziej budzacych nieufnos¢ (réznice minimum
8 punktéw procentowych). Kolorem ciemnoszarym zaznaczono oceny politykéw budzacych
nieufnos¢ internautéw lub rzadziej budzacych zaufanie (réznice minimum 8 punktéw procen-
towych).

Zr6dto: CBOS, Portret internauty, Komunikat z badari, Warszawa, marzec 2009, s. 18 [w:] http:/
/www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2009/K_033_09.PDF

2 Zaufanie do politykdw mierzone byto na jedenastopunktowej skali, kt6rej skrajne punkty
sg opisane, z jednej strony, jako gleboka nieufnos¢ (-5), z drugiej zas jako peilne zaufanie
(+5). W analizie postuzono si¢ tacznymi odsetkami badanych wyrazajacych: zaufanie (wska-
zania punktéw od +1 do +5), obojegtnos¢ (0) lub nieufnos¢ (od —1 do —5) do poszczegdlnych
politykéw, tabela przedstawia stosunek do politykéw zamieszczonych na liscie we wszyst-
kich czterech pomiarach, realizowanych od paZdziernika 2008 r. do stycznia 2009 r.
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Odnoszgc si¢ do powyzszych wynikéw dotyczacych zaufania wobec politykdw:
polscy internauci chcg réwniez czytac polityczne blogi, cho¢ nie zawsze akurat te,
ktore istniejg. Ich zdaniem najbardziej pozgdanymi blogerami byliby Wtadystaw
Bartoszewski, Donald Tusk, Lech Walesa i Aleksander Kwasniewski*.

W ocenie dziatalnosci instytucji politycznych oraz w ocenie sytuacji gospodar-
czej 1 politycznej rowniez zaznaczyt si¢ podzial na internautéw i nieinternautow.
Internauci majg bardziej pozytywny obraz swiata niz pozostali Polacy. Wyraznie
czesciej dobrze oceniajg rézne aspekty sytuacji w Polsce, w tym sytuacji politycz-
nej. Spojrzenie online mocno réznicuje oceny rzgdu, stabo — prezydenta, nie jest
zas zwigzane z opiniami dotyczacymi Sejmu. Internauci zdecydowanie lepiej niz
niekorzystajacy z Sieci oceniajg dotychczasowe dokonania rzagdu Donalda Tuska
— wigkszos¢ uwaza, ze bilans wypada pozytywnie, podczas gdy wsrdd nieuzywaja-
cych internetu obserwowana jest niewielka przewaga ocen negatywnych. Co si¢
tyczy urzedu prezydenta, to Srodowisko uzytkownikéw internetu czesciej niz po-
zostali jest krytyczne, jednak w obu grupach wigkszos¢ ma zte zdanie o jego dzia-
taniach.

Powyzsze analizy pokazuja dobitnie, zZe obecnie dla uprawiania polityki istot-
ne znaczenie ma podziat spoteczenistwa polskiego pod wzgledem cyfrowym. Wra-
cajac do zamystu dotyczacego e-wyboréw, niewatpliwie to, co udato si¢ Estonii
czy Szwajcarii, ktdre korzystajg z glosowania przez internet, nie jest jeszcze moz-
liwe w Polsce. Samo wspomnienie procesu implementacji podpisu elektroniczne-
go na gruncie polskim kaze powaznie zastanowic si¢ nad elektroniczng demokracja.
Glosowanie przez internet to bez watpienia popularne hasto politykéw, pragnacych
uzyskac¢ poparcie nowoczesnych wyborcéw, ale to réwniez kalkulacja, iz wygoda
dostepu do internetu sktoni do glosowania tych, ktérzy nie majg czasu na spacer
do lokalu wyborczego. W parlamentarnej debacie o komputeryzacji systemu glo-
sowania nie stuzg zmianom glosy tych politykdw, ktérzy straszg licznymi zagro-
zeniami wirtualnego swiata, a swoje programy polityczne adresuja specjalnie do
ludzi cyfrowo wykluczonych, jak wskazujg powyzsze badania — gorzej wyksztat-
conych. Jest to rowniez spowodowane obawg przed potencjalnym wzrostem licz-
by gloséw po stronie posiadaczy komputerdw, ktéra znajdzie swoje przetozenie na
zmniejszenie wlasnych szans wyborczych. Nadal w niektérych kregach polskiej
sceny politycznej manifestuje si¢ cyfrowy analfabetyzm?®', co nie sprzyja wdraza-
niu idei spoteczenstwa informacyjnego w Polsce.

30 P, Poznarnski, Internet lepszy niz seks, [w:] http://wyborcza.pl/1,75478,6341695,Inter-
net_lepszy_niz_seks.html

3! Przykiadem stala si¢ wypowiedZ bytego premiera Jarostawa Kaczyriskiego, ktéry pu-
blicznie chwalit si¢ brakiem konta w banku, a do uzywania telefonu komérkowego zmusita go
dopiero sprawowana funkcja, méwit zarazem o internecie jako o przestrzeni wrogiej i nieznanej.
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W INTERNECIE

Wprowadzenie

Na poczatku lutego 2009 r. media poinformowaly opini¢ publiczng, Ze polscy
zotierze przebywajacy na misjach w Iraku i Afganistanie dokumentujg niektore
momenty swojej stuzby za pomocg kamer czy aparatéw cyfrowych, a efekty takich
,,S€sji” umieszczajg potem na portalu YouTube!. Na ekranie komputera mozemy
zobaczy¢ m.in. cigzarOwke irackiej armii umazang we krwi czy zdeformowane
zwloki mlodego Afgariczyka, ktérego traktor wjechal na mine. Pojawily si¢ ttuma-
czenia wojskowych, ze filmiki te krecg gléwnie szeregowi, Ze nic si¢ na to nie po-
radzi, bo przeciez ,,nie mozna zabroni¢ zZotnierzowi robi¢ zdje¢, o ile nie ujawniajq
one tajemnicy wojskowej lub painstwowej”. Nalezy pamietaé, ze zarzuty, iz pol-
scy zotlnierze rejestrujg drastyczne sceny wojenne, pojawily sie juz w zwigzku ze
sprawg masakry w Nanghar Khel®. Konstatacja ptyngca z tych faktow, by¢ moze
smutna, jest taka, ze oto Polacy dotaczyli do wielkiej Zotnierskiej ,,rodziny”, ktéra
dzielenie si¢ takimi produkcjami ze Swiatem za posrednictwem nowoczesnych tech-
nologii ma juz ,,we krwi”. To najczg¢sciej mtodzi zolnierze, ktérzy cate swoje na-
stoletnie zycie uwieczniali za pomocg kamer, aparatéw cyfrowych czy telefonéw
komorkowych, a efekty zamieszczali na wszelkiego rodzaju portalach spotecznoscio-
wych. Teraz, bedgc na wojnie, réwniez nie potrafig si¢ powstrzymac przed siggnie-
ciem po aparat. Paradoksalnie, przynosi to czasem korzysci. Skandal z ponizaniem
1 torturowaniem irackich wigZzniéw w Abu Ghraib by¢ moze nigdy nie wyszedtby na
Swiatto dzienne, gdyby sceny te nie zostaly zarejestrowane aparatami cyfrowymi®.

Proceder, o ktérym wspomniatem powyzej, jest elementem szerszego zjawiska.
Mam tu na mysli fenomen dokumentowania przezy¢ wojennych zotnierzy nie tylko
w formie obrazéw, ale i stowa pisanego. Jesli przejrzy si¢ zasoby ksiggarni interne-

'"M. Gérka, Polski Zotnierz kreci wojng, http://wyborcza.pl/1,76842,4888320.html Do-
step: 21.05.2009.

2 Ibidem.

M. Sterlingow, M. W gs, Nie jestesmy zbrodniarzami, ,,Duzy Format” nr 44(755),
19.11.2007, s. 3.

*J. Hockenberry, The Blogs of War, ,,Wired”, 13.08.2005, http://www.wired.com/
wired/archive/13.08/milblogs.html Dostep 25.05.2009.
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towej amazon.com’, tatwo dostrzec, ze wspomnienia zotnierzy lub reporteréw z aktual-
nie prowadzonych przez Swiat zachodni wojen czy operacji pokojowych (jakkolwiek
nazwalibySmy je), stanowig zauwazalny procent oferty. Sama bitwa marines z islami-
stami o Faludze w listopadzie 2004 r. (operacja ,,Phantom Fury”) doczekata si¢ juz
kilkunastu ksigzek wspomnieniowych®. Oczywiscie, takze i przemyst filmowy nie pozo-
stal obojetny na tak wdzigczny temat (serial Generation Kill). Ja chciatbym skupié
si¢ na pewnym wycinku wojennego pamietnikarstwa, a mianowicie na milblogach.

Milblog — co to jest?

Milblogi, czyli military blogs, to po prostu ,,internetowe dzienniki stworzone
przez amerykariskich zoinierzy w Iraku i Afganistanie”” albo, jak chce inna defini-
cja: ,,[...] blog prowadzony przez czynny badZ byty personel wojskowy’®. Pojecie
milblog rozcigga si¢ tez na blogi cztonkdw rodzin zotnierzy czy kadry oficerskie;j.
Mozna spotkac si¢ rowniez z terminem warblog, ktory jest starszym, anachronicz-
nym, wypartym przez milbloga okresleniem tego typu dziatalnosci sieciowej’. In-
aczej réznice migdzy milblogiem a warblogiem widzi David D. Perlmutter, profesor
Kansas University School of Journalism&Mass Communications, autor ksigzki
Blogwars, dla ktérego warblog jest pojeciem wezszym, dotyczacym blogéw pro-
wadzonych przez personel wojskowy stacjonujacy bezposrednio w strefach dzia-
tart wojennych'®. Jednak dla okreslenia tego, co Perlmutter definiuje jako ,,warblog”,
daleko czesciej spotyka si¢ wtasnie termin milblog.

Trochg statystyk

Skala zjawiska jest trudna do oszacowania, ale jedno jest pewne: fenomen mil-
blogéw przybiera na sile. W 2005 r. witryna milblogging.com rejestrowata 815
milblogéw!!, w roku 2006 takich dziennikéw byto juz 1200'%, a w maju 2009 r.
milblogging.com rejestruje 2298 milblogéw prowadzonych przez zotnierzy w 43
krajach®. Biorac pod uwage fakt, ze spora czes¢ blogéw moze mie¢ status ,,pry-

3 http://www.amazon.com/

¢ Kilka przyktadowych tytutéw z oferty www.amazon.com: B. West, No True Glory.
A Frontline Account of the Battle for Fallujah, P. K.O’ Donnell, We Were One:Shoulder to
Shoulder with the Marines who Took Fallujah czy W. D. Myers, Sunrise over Fallujah.

"D. Eberhart, Milbloggers’ Report Real LifeWar Stories on Web, NewsMax.com, 2.12.2005,
http://archive.newsmax.com/archives/articles/2005/12/2/131121.shtml Dostep 21.05.2009.

8X. Jardin, Under Fire, Soldiers Kill Blogs,,,Wired”, 29.10.2006, http://www.wired.com/
politics/law/news/2006/10/72026 Dostep 21.05.2009.

° http://en.wikipedia.org/wiki/Warblog Dostep 21.05.2009.

"D. Perlmutter, Milblogs:Yesterday and Today, Oxford University Press Blog,
28.01.2008, http://blog.oup.com/2008/01/milblogs/ Dostep 21.05.2009.

'D.Eberhart, op. cit.

2X.Jardin, op. cit.

¥ www.milblogging.com Dostegp 24.05.2009.
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watnych”, dostepnych tylko dla rodzin czy przyjaciét', préby doktadnego oszaco-
wania liczby aktualnie istniejacych milblogéw mogg jednak by¢ trudne.

Rzut oka na tres¢

Analiza zawartosci milblogéw to temat na niejeden artykut. Mnie interesuje
jednak tylko pewien aspekt tego zjawiska, zwigzany z zapgdami cenzorskimi
zwierzchnikéw zotnierzy-blogerdw, i tylko w tym kontekscie bede zajmowat si¢
zawartoscig tresciowg milblogéw. Pozwolg sobie wigc jedynie na kilka zdan przy-
blizajacych ich tematyke. W pewnym uproszczeniu mozna przyjac, ze celem mil-
bloga jest zapoznanie odbiorcy z wojng widziang oczyma jej bezposredniego
uczestnika. Zdecydowanie najliczniej reprezentowane sg wigc sceny z tzw. fronto-
wego zycia zotnierzy. Mam tu na mysli codziennos¢ ulicznych patroli, konwojow
czy chocby spedzanie czasu migdzy jednym a drugim dniem stuzby. Zwracaja uwa-
ge bardzo plastyczne relacje z pierwszej reki, opisujace potyczki, zasadzki, wymiany
ognia®®. Doskonatym przyktadem dla zilustrowania tego typu tworczosci jest ksigzka
Jasona Hartleya Po prostu Zotnierz, ktéra powstata na podstawie bloga autora Ju-
stAnotherSoldier.com'®, bedacego zapisem rocznego pobytu Hartleya w Iraku. Jest
ona naszpikowana scenami z ulic Bagdadu, pokazuje tez wewnetrzne zZycie ame-
rykariskiej bazy".

Relacje takie mogg by¢, rzecz jasna, poglebione o refleksje zolnierza, niemniej
jednak nie kazdemu milblogerowi jest dana taka umiejetnos¢. Czasem jednak jakis
milblog zwraca na siebie uwage wtasnie swojg ,,literackoscig”, jak na przyktad blog
kapitana Danjela Bouta's, ktérego styl poréwnywano z takimi kronikarzami wojen,
jak Tukidydes czy Homer". Czgsto w milblogach mamy do czynienia ze specyficz-
nym poczuciem humoru towarzyszacym wojskowym przez caly czas. Jego przejawy
wida¢ choéby w nieoficjalnej, zotnierskiej nomenklaturze (AssCracklstan zamiast
Afganistan, fobbits na okreslenie personelu pomocniczego baz wojskowych?; to
ostatnie okreslenia nawigzuje do tolkienowskich hobbitéw) czy w samych juz tytu-
tach blogéw (Colby Buzzell Fuck The War, Who’s Your Baghdaddy). Czarny hu-
mor towarzyszy zotnierzom zaréwno podczas wykonywania misji, jaki w czasie

4 M. Memmott, Milbloggers Are Typing Their Place in History,,USA To-
day”,11.05.2005, http://www.usatoday.com/news,,/world/iraq/2005-05-11-milblogs-ma-
in_x.htm Dostep 21.05.2009.

15 http://avengerredsix.blogspot.com/2004_12_01_archive.html Dostep 25.05.2009; http:/
/www.youtube.com/watch?v=aLiRdw3kdPY &feature=player_embedded Dostep 25.05.2009.

16 http://justanothersoldier.com/

17J. C. Hartley, Po prostu zotnierz. Rok stuzby w Iraku (Just Another Soldier), Wyd.
RedHorse, 2006.

18 http://thunder6.typepad.com/

¥J. Hockenberry, op. cit. )

20 http://en.wikipedia.org/wiki/Fobbit Dostep 25.05.2009. Zotnierska definicja ,,fobbita”:
ktos, kto nigdy nie opusci bezpiecznego FOB (Forward Operating Base — Wysunigta Baza
Operacyjna), M. Burden (ed.), Blog of wars, s. 285.
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wolnym, a jego 7rédlem sg zaréwno dowcipy robione zotnierzom przez innych
zohierzy, jak i, co chyba ciekawsze, ich kontakty z miejscowg ludnoscig.

Pobiezny i wyrywkowy wglad nie pozwala formutowac kategorycznych sgdéw na
temat preferencji politycznych blogosfery militarnej. J. Mitchell stwierdza jednak, ze
,,milblogi zawieraja kazdy odcieri opinii politycznych, jakie mozna znaleZ¢ w Stanach
Zjednoczonych”*'. Mozna zatem znaleZ¢ wypowiedzi krytykujace zarowno Baracka
Obame?, jak i ekipe George’a W. Busha®, przytlaczajaca wigkszosS¢ milblogeréw,
w przeciwienistwie do blogeréw cywilnych, stara si¢ jednak unika¢ pisania postow poli-
tycznie zaangazowanych?. Raczej koncentruja si¢ na sprawach waznych dla nich tam,
na miejscu misji, ktére dotyczg bezposrednio ich stuzby. Zwracajg uwage np. na sprawe
rasizmu, pokazujgc zar6wno takie zachowania w ich jednostkach®, jak i komentujac
,.kwestie rasowe” pojawiajace si¢ w wypowiedziach administracji waszyngtonskiej*.
Pokazuja wzajemne animozje migdzy zZoinierzami a personelem pomocniczym?,
skarzg si¢ na szwankujgcag logistyke?, wspominajg urlopowe wizyty w domach®.

Blogujg nie tylko zolnierze. W militarnej blogosferze znaleZli swoje miejsce,
oprécz strzelcéw czy pilotow, takze przedstawiciele personelu medycznego® czy
chocéby kapelani®'. Oczywiscie, skoro definicja milbloga rozcigga si¢ tez na rodzi-
ny zolnierzy, nalezy do nich zaliczy¢ réwniez mocno obecne w sieci blogi zon woj-
skowych, takie jak Loving a Soldier. Living A Life**, A Soldier’s Wife-Quiet Moments
Busy Lives® czy Living the Army Wife Life*.

Milblogi a bezpieczefistwo operacyjne

Eskalacja fenomenu milblogéw nie uszta uwadze wysokich oficeréw amerykar-
skiej armii i samego Departament Obrony (Department of Defense—-DOD). Uznano, ze

L], Mitchell,Warring Ideologies for Regulating Military Blogs: A Cyberlaw Appro-
ach for Balancing Free Speech and Security in Cyberspace, ,,Vanderbilt J. of Entertainment
and Tech. Law”, vol. 9, nr 1, s. 220.

22 http://afghanistanshrugged.com/2009/03/18/for-wounds-suffered-purple-heart-and-a-
bill.aspx Dostep 16.04.2009.

2 http://www.blackfive.net/main/2006/11/bush_is_an_idio.html Dostgp 25.05.2009.

#E. Robbins, Muddy Boots I0: The Rise of Soldier Blogs, http://usacac.army.mil/cac/
staff/g7/informationoperations-robbinsmuddyboots.pdf Dostep 22.05.2009.

B K.B.Vlahos, One Soldier, One Blog, One Punishment, ,,FoxNews.com”, 07.08.2005
http://www.foxnews.com/story/0,2933,164815,00.html Dostep 22.05.2009.

2 http://www.thegunline.com/blog/2009/02/racial-cowards-wtf/ Dostep 25.05.2009.

27 http://afghanistanshrugged.com/2009/02/09/the-1and-that-war-forgot.aspx Dostep
25.05.2009.

28 http://afghanistanshrugged.com/2009/01/22/dear-president-obama.aspx Dostep
25.05.20009.

¥ http://afghanistanshrugged.com/2009/02/04/im-still-alive.aspx Dostep 25.05.20009.

30 http://avengerredsix.blogspot.com/; http://278medic.blogspot.com/

3 http://chaplain.blogspot.com/

32 http://awtr.blogspot.com/

33 http://quietmomentsbusylives.blogspot.com/

3 http://livingthearmywifelife.blogspot.com/



Andrzej Miszczak — Marines z palcami na... klawiaturach... 139

sieciowe dzienniki mogg stanowi¢ zagrozenie dla OPSEC, czyli bezpieczenstwa
operacyjnego (Operations Security), nie méwigc o podwazaniu przez nie skutecz-
nosci kampanii medialnej, majacej na celu przekonanie spoteczenistwa, ze decyzje
poprzedniej administracji co do rozpoczecia tzw. wojny z terrorem byly stuszne.
Oficjalnie gtéwnym powodem zainteresowania Departamentu Obrony zjawiskiem
milblogéw byto wspomniane bezpieczenistwo operacyjne. Zorientowano si¢ bo-
wiem, ze blogerzy w mundurach, starajac si¢ pokazac¢ frontowe zycie takim, jakie
ono jest naprawde, mogg narazi¢ na niebezpieczenistwo powodzenie dziatan ope-
racyjnych oraz zycie innych zotnierzy. Powszechna dostgpnos¢ blogéw dla zewneg-
trznego czytelnika, w potaczeniu z publikowanymi w nich tresciami, zaniepokoita
wiadze. Owczesny sekretarz obrony podkreslit w memorandum datowanym na 14
stycznia 2003 r. koniecznos¢ zachowywania wymogéw i zasad OPSEC. Memoran-
dum cytuje znaleziony w Afganistanie podrecznik Al Kaidy, ktéry stwierdzal, ze
,korzystanie z publicznych Zrédet informacji, bez uciekania si¢ do nielegalnych
sposobdw pozwala zgromadzi¢ do 80 procent informacji na temat wroga’.

I chociaz dokument ten dotyczyt zawartosci stron internetowych Departamen-
tu Obrony, byt to chyba pierwszy sygnat, ze wtadze wojskowe zauwazajg problem
obecnosci na publicznie dostepnych witrynach internetowych informacji majacych
znaczenie dla bezpieczefistwa operacyjnego. Z datg 6 kwietnia 2005 r. ukazato si¢
memorandum Kwatery Gléwnej Wielonarodowego Korpusu (Multi-National Corps
Irag, MNC-I) stacjonujacego w Iraku, podpisane przez jego 6wczesnego dowdd-
ce, generata Johna R. Vinesa, probujgce uporzgdkowac sprawy upubliczniania woj-
skowych tresci w internecie*®. Obok zdefiniowania, co Kwatera Gléwna rozumie
przez pojecie ,,oficjalne strony internetowe” (official websites, stworzone i prowa-
dzone jako cz¢s¢ oficjalnych obowigzkéw, zawieszone na domenach ,,mil”” lub spon-
sorowane przez wiadze wojskowe, ale umieszczone na innych serwerach),
nieoficjalne (unoffical websites, nieoptacane z funduszy DOD, stworzone w wol-
nym czasie, bez zwigzku z obowigzkami zotnierskimi), blogi, zostaty okreslone
pewne procedury dotyczace prowadzenia stron internetowych i okreslono rodzaje
informacji, ktére nie mogg by¢ upubliczniane. Najwazniejsze postanowienie tego
dokumentu to obowigzek zarejestrowania takiej prowadzonej przez zotnierza stro-
ny internetowej w dowodztwie macierzystej jednostki wojskowej. Rejestracja taka
obejmuje podanie nazwy jednostki, lokalizacji, adresu IP komputera, numeru tele-
fonu. Chodzi zaréwno o te oficjalne, jak i nieoficjalne witryny www. Dotyczy to
takze personelu, ktéry nie prowadzi samodzielnie tego typu dziatalnosci, ale wspot-
pracuje z jakas$ witryng, dostarczajac jej informacji. Takie witryny, z ktérymi wspot-
pracuje personel, rowniez muszg by¢ zgtoszone dowddztwu, podlegajg one takim
samym procedurom. Zaréwno personel, jak i jednostka wojskowa zobowigzane
zostaty do nieumieszczania na witrynie zakazanych informacji. Istnieje mozliwos¢
skonsultowania z odpowiednim personelem (np. z PAO, czyli Public Affairs Offi-
cer) kwestii statusu danej informacji, czy jest to informacja zastrzezona, czy nie.
W memorandum okreslono odpowiedzialnos¢ dowddcéw wiasciwego szczebla

3 http://www.defenselink.mil/webmasters/policy/rumsfeld_memo_to_DOD_webmasters.html
% C. Sloan, New Policy Urges MNC-I Personnel to ,,Blog Responsibility” www.army.com,
07.09.2005, http://www.army.com/articles/september2-blog.html Dostgp 22.05.2009.
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w omawianym w dokumencie zakresie. Wymaga si¢ od nich cokwartalnego sprawdzania
zawartosci tych stron pod katem zgodnosci z postanowieniami memorandum. Zwra-
ca si¢ uwage na konieczno$¢ oceny bilansu ryzyka i korzysci z umieszczenia w sieci
jakiejkolwiek informacji (,,Risk of the release of information must be weighed aga-
inst benefits of publishing to the internet”). W dokumencie wspomniano o istnie-
niu specjalnej komdrki zajmujacej si¢ monitorowaniem spraw bezpieczenstwa
operacyjnego i ocenianiem zgodnosci zawartosci stron armii z procedurami
i praktykami bezpieczeristwa. AWRAC (Army Web Risk Assessment Cell) zaj-
muje si¢ wyszukiwaniem w sieci potencjalnych naruszen zasad bezpieczenstwa
operacyjnego, ktére mogtyby by¢ wykorzystane przez wrogéw ze szkoda dla zotnie-
rzy iichrodzin, czy ktére mogtyby poméc w dokonaniu przestepstw przeciw ochronie
danych osobowych. Dziesigciu cztonkéw AWRAC pod kierunkiem podputkowni-
ka Stephena Warnocka przeszukuje internet w poszukiwaniu tekstéw, zdjec czy fil-
méw wideo naruszajacych bezpieczenstwo operacyjne’’. Kazdego dnia eksperci
z AWRAC natykajg si¢ na tamanie OPSEC oraz przypadki umieszczania na po-
wszechnie dostgpnych witrynach www danych osobowych®. Reagowanie perso-
nelu AWRAC polega na skontaktowaniu si¢ z wlascicielem danej ,,niebezpiecznej”
informacji i wyjasnieniu mu niestosownosci jej zamieszczenia w sieci. W roku 2006
ekipa AWRAC sprawdzita ponad 1200 wojskowych stron internetowych oraz 500
blogéw i stron nieoficjalnych®.

Reakcja na memorandum generata Vinesa bylo zawieszenie lub ograniczenie
czgstotliwosci wpisow w co najmniej kilku poczytnych milblogach®. Jesienig 2005 .
armia amerykanska rozpoczeta szkolenia za posrednictwem mobilnych ekip trenin-
gowych (Mobile Training Team, MTT)*, miedzy innymi w zakresie publikowa-
nia informacji na blogach, jednoczesnie (w pazdzierniku 2005) przestrzezono
zolierzy-blogerow przed narazaniem swoich kolegéw na niebezpieczenstwo przez
publikowanie postéw blogowych moggcych zawieraé przydatne dla wroga infor-
macje. Departament Obrony mocno podkreslit konieczno$¢ zachowania tajemnicy
wojskowej, a ustami Paula Boyce’a, rzecznika prasowego armii, uczulit zohierzy, ze
zamieszczenie nawet zwyktych zdjec, szczeg6lnie scen ulicznych, narusza bezpie-
czenfistwo operacyjne i takie ujecia mogg byé wykorzystane przez wroga. W szcze-
gblnosci chodzito o fotografie dokumentujace skutki zamachéw za pomocg min
umieszczanych przy drogach (IED — improvised explosive device, improwizowa-
ny tadunek wybuchowy), jako ze taka fotograficzna dokumentacja skutkéw zama-
chu, umieszczona w ogélnie dostgpnym miejscu w internecie, moze stuzy¢ kolejnym
zamachowcom jako instruktaz w celu zwiekszenia efektywnosci nastgpnych zama-
chow. Zaprzeczono réwniez, ze ostrzezenie wobec milblogeréw ma zwigzek z do-
niesieniami o prowadzonej przez niektérych zolnierzy wymianie takich fotografii
na akces do stron pornograficznych. Boyce podkreslit, ze celem Departamentu

X. Jardin, op. cit.

#¥W. Buzinsky, Cyber Patrol:Beware of What You Post. http://www.army.mil/-news/
2007/02/09/1795-cyber-patrol-beware-of-what-you-post/ Dostgp: 22.05.2009.

3 Ibidem.

40 http://chaplain.blogspot.com/2005/1 1/fade-to-black.html Dostep 22.05.20009.

4 http://www.blackfive.net/main/2005/08/military_blogs_.html Dostep 22.05.2009.
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Obrony nie byto zabronienie zotnierzom pisania o swoich przezyciach wojennych,
a jedynie ponowne podkreslenie koniecznosci przestrzegania zasad bezpieczeristwa
operacyjnego®. W podobnym tonie wypowiada si¢ rzeczniczka prasowa U.S. Central
Command (Dowédztwo Srodkowe, ktérego obszarem dziatania jest tzw. Rog Afryki
oraz Bliski Wschodd) kapitan Alice Salerno, ktéra zapewniala, ze sity zbrojne USA
nie majg specjalnych zasad do zastosowania w przypadku zotnierskich blogéw, nie-
mniej jednak sprawy OPSEC nie powinny by¢ wystawione na niebezpieczenstwo*.
Byt to kolejny dokument z 2005 r. zwracajacy uwage na sprawe blogéw zohierskich,
po memorandum generata Vinesa oraz memorandum generata Schoomakera, szefa
potaczonych sztabéw (Army Chief on Staff), w ktérym (w sierpniu 2005 r.) wzywat
on do przyktadania wigkszej wagi do spraw bezpieczeristwa operacyjnego w kon-
tekscie milblogéw wlasnie*.

Dokumenty z kwietnia, sierpnia i pazdziernika 2005 byly reakcja kierownictwa
armii na powtarzajace si¢ przypadki naruszen bezpieczenstwa operacyjnego przez
milblogeréw. Pierwszy taki przypadek to sprawa Colby’ego Buzzella, Zolnierza pie-
choty, ktéry w listopadzie 2003 r. przybyt do Iraku ze swoja jednostka®. Poczatko-
wo nie miat on w ogdle pojecia o zjawisku blogéw, nie interesowato go to, az do
momentu przeczytania w czerwcu 2004 r. artykutu o jakims blogerze w magazy-
nie ,,Time”. Wtedy wtasnie postanowit zatozy¢ blog. Pod pseudonimem CBFTW
(Colby Buzzell Fuck The War) przez szes¢ tygodni pisal brutalnie szczere posty
opisujgce codzienne zycie amerykanskiej piechoty w Iraku. Bardzo szybko zyskat
czytelnikow, co zaowocowato setkami maili dziennie. Pisali do niego rodzice zotnie-
rzy, dzigkujac za ukazanie im obrazu wojny widzianej oczami ich dzieci. Kto$ na-
pisal nawet, ze uwaza blog Buzzella za przynoszacy wiecej informacji niz wojenne
relacje w ,,New York Timesie”. 4 sierpnia 2004 r. pluton Buzzella wpadt w zasadzke
przygotowang przez odzianych na czarno bojownikéw, uzbrojonych w RPG (Rocket
Propelled Grenade — granat o napgdzie rakietowym)*. Pluton, nie bez strat, zdotat
wyrwac si¢ z zasadzki, Colby Buzzell o maty wios nie zgingt. Nastgpnego dnia prze-
czytal w sieci kilka krétkich doniesien o tej strzelaninie. Uznal, ze nie opisujg one tych
wydarzen tak, jak widziat to on — naoczny swiadek. Umiescit wigc na blogu diu-
giego posta zatytutowanego Men in Black, w ktérym opisal wydarzenie z wlasnej
perspektywy. Wpis ten przyciagnat uwage mediow. Buzzell zostal wrecz zasypany
mailami z prosba o wywiady. Ale post ten stat si¢ Zrodlem ktopotéw strzelca. Anali-

2 L. Shane IIL Military Warns Combat Bloggers, ,Military.com”,04.10.2005, http:/
www.military.com/NewContent/0,13190,SS_100405_Bloggers.html?ESRC=marine.nl Doste¢p:
22.05.2009.

B M. Memmott, No Specific Rules on Blog Content, ,,USA Today”, 11.05.2005 http://
www.usatoday.com/news/world/iraq/2005-05—1 1-blog-side_x.htm Dostep: 22.05.2009.

4 UPL, Army to Crack Down on Military Bloggers, ,,Military.com”, 31.08.2005 http://
www.military.com/NewsContent/0,13319,76350,00.html Dostgp: 22.05.2009; http://
www.fas.org/sgp/news/2005/08/usa0805.html Dostep 22.05.2009.

S B. Giggs, Soldier Finds His Voice Blogging from Iraq http://www.cnn.com/2008/
TECH/11/13/soldier.blogger/index.html Dostep 22.05.2009.

4 http://www.pbs.org/weta/crossroads/about/show_operation_homecoming_writings.
html#buzzell Dostep: 22.05.2009.
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zujac jego blog, posty, opisy, dowddztwo jednostki zorientowalo si¢ co do tozsamo-
$ci zotnierza. Buzzell dostat zakaz wyjazdéw na patrole, a jego blog zostat podda-
ny monitorowaniu. Nakazano mu usung¢ fragmenty posta, w ktérych albo nazbyt
szczegbdlowo opisuje detale swojej broni, albo opisuje ktopoty w zaopatrzeniu patro-
lu w wode podczas przediuzajacego si¢ pobytu poza bazg. O losie bloga ostatecz-
nie przesadzito zamieszczenie przez Buzzella maila przepeinionego krytycyzmem
do rzgdu i oficjalnych mediéw, ktérego otrzymat od Jello Biafry*’. Po tym zdarze-
niu dowddca rozkazat Buzzellowi, by zaprzestal prowadzi¢ blog po 10 tygodniach
jego istnienia. Po powrocie do Standéw Zjednoczonych Buzzell wydat ksigzke oparta
na swoim blogu. My War: Killing Time in Iraq zyskala sporg popularnos¢ i pochleb-
ne recenzje (chwalit t¢ pozycje miedzy innymi sam Kurt Vonnegut*®), stajac si¢ jed-
nym z pierwszych blookéw, czyli ksiazek opartych na blogach®.

Kolejnym przyktadem naruszenia procedur bezpieczefistwa operacyjnego za-
koriczonego odgérnym nakazem zamknigcia bloga jest przypadek porucznika Ja-
sona Hartleya.

Wsréd powoddw zamknigcia jego strony JustAnotherSoldier.com znalazly si¢
powazne zarzuty, migdzy innymi zamieszczanie zdj¢¢ rannych i zabitych Irakijczy-
kéw, co naruszato postanowienia konwencji genewskiej, a takze naruszenie OPSEC
przez umieszczenie wpisu blogowego zawierajacego informacje na temat trasy
przelotu samolotu z jednostkg Hartleya ze Stanéw Zjednoczonych do Kuwejtu.
Zarzucono mu takze ujawnienie szczegotéw dotyczacych broni, a mianowicie infor-
macji, ze zawartos¢ kazdego magazynku koriczy nab6j smugowy. Poza tym z po-
wodu umieszczenia na blogu fotografii przedstawiajacej Hartleya podczas
zalatwiania potrzeb fizjologicznych postawiono mu zarzut zachowania nieprzysta-
jacego zolnierzowi*. Hartley zostat zdegradowany i ukarany finansowo. Innym
przypadkiem ilustrujacym zakusy wtadz wojskowych chcacych zdtawic aktywnos¢
blogowg zolnierzy jest przypadek 40-letniego zotnierza Gwardii Narodowej, Leo-
narda Clarke’a. Zostat on w 2005 r. zdegradowany, ukarany finansowo i skazany
na 45 dni dodatkowej stuzby®!. Zarzucono mu ztamanie dwoch artykutéw Unified
Code of Military Justice (Jednolity Kodeks Sprawiedliwosci Wojskowej), a mia-
nowicie artykulu 92 tego kodeksu (niewykonanie rozkazu), a takze artykutu 134
(zaniedbania dyscyplinarne, lekkomyslne sprowadzenie niebezpieczefistwa przez
ujawnienie informacji, ktére wrég mégiby wykorzystac i spowodowac straty wsrod
zolnierzy)>. Innych szczeg6tdw nie upubliczniono, a sam Clarke i jego zwolenni-
cy twierdza, ze zolnierz zaplacit za polityczne zaangazowanie i krytycyzm wobec

47 http://cbftw.blogspot.com/2004_09_01_archive.html Dostep:22.05.2009. Jello Biafra
to wokalista nieistniejgcej juz, legendarnej grupy punkrockowej Dead Kennedys, obecnie ak-
tywny dzialacz organizacji pacyfistycznych.

®0. Kharif, Blooks Are in Bloom, ,Businessweek”, 25.04.2006, http://www .businessweek.
com/technology/content/apr2006/tc20060425_299851.htm Dostep 22.05.2009.

4 Szerzej o zjawisku blookéw: S. Miszczak, A. Miszczak, Blooki — z sieci na pa-
pier, ,EBIB” 8(89)/2007 http://www.ebib.info/2007/89/a.php?miszczak_miszczak Dostep
22.05.2009.20009.

0J. Hartley, op. cit., s. 385.

S'K.B. Vlahos, op. cit.

32 Ibidem.
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irackiej misji. Pozwolit sobie bowiem na zamieszczenie tam nieprzychylnych opi-
nii o dwéch oficerach, nazywajac jednego z nich ,,nieludzkim potworem” (inhu-
man monster), a drugiego ,,poszukiwaczem chwaty” (glory seeker). Stwierdzit takze
w jednym z wpiséw, ze jego towarzysze broni sprzeciwiajg si¢ amerykarskiej mi-
sji w Iraku®. By¢ moze jednak najwickszym ,,grzechem” Clarke’a byta ogtoszona
na blogu ch¢¢ kandydowania na stanowisko senatora. Clarke poruszat tez niewy-
godne dla przetozonych tematy, jak kwestie rasizmu w wojsku, podnosit sprawe
bezpieczenstwa nocnych patroli, sygnalizowat korupcj¢ wsrdd irackich policjantéw,
pisat o antyamerykariskich nastrojach wsrdd Irakijczykéw?*. Przypadek Clarke’a
pokazat jednak, poprzez dyskusje, jakie rozgorzalty wokét niego, ze nawet srodo-
wisko zolnierzy nie méwi jednym glosem w sprawie zasad, jakimi powinni kiero-
wac si¢ zolnierze-blogerzy. Znamienna jest chyba wypowiedzZ kapitana lotnictwa,
prowadzacego takze swojego bloga, Davida Shermana, ktéry przy okazji sprawy
Clarke’a powiedziat: ,,Zolnierze sg uczeni, ze kiedy nosi si¢ mundur, wolnos¢ sto-
wa jest ograniczona”>. Podobnego zdania jest E. Robbins: ,,Wickszos¢ zolnierzy
rozumie, ze zaktadajac mundur, dobrowolnie zgodzili si¢ ograniczy¢ swoje prawa
do wolnosci wypowiedzi i aktywnosci politycznej™¢. Z drugiej strony mozna spo-
tka¢ poglad, ze zapewnienie gwarantowanej konstytucja wolnosci wypowiedzi lu-
dziom, ktdérzy bronig demokracji, jest niezbedne®’. Zwolennicy jakiejs formy
cenzury milblogéw sg nawet wsréd prominentnych milblogeréw. Takim zwolen-
nikiem kontroli jest Matthew Burden, byly zotnierz, prowadzacy bardzo wptywo-
wego milbloga Black Five®®, ktory przygotowat takze do druku ksigzke (blooka),
bedaca antologig postéw milblogowych®. W jednym z wywiadéw® Burden przyznal,
ze uwaza, iz milblogi powinny by¢ monitorowane, wskazuje jednak, ze nawet na stro-
nach internetowych Departamentu Obrony mozna znaleZ¢ informacje naruszajgce
bezpieczernistwo operacyjne. Raport AWRAC za okres styczen 2006—styczen 2007
potwierdza to spostrzezenie. Okazuje si¢ bowiem, ze AWRAC wykryto 1813 naru-
szen zasad OPSEC na oficjalnych stronach wojskowych, przy ledwie 28 takich wy-
kroczeniach, na prawie 600 sprawdzonych milblogéw (sic!)®’. Burden twierdzi, ze
w samej armii nie ma zgodnosci co do oceny pod katem OPSEC poszczegdlnych
blogéw®.

3 http://www.capitolhillblue.com/artman/publish/article_7918.shtml

*K.B.Vlahos, op. cit.

3 Ibidem.
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7J. Mitchell, op. cit., s. 216.

3 http://www.blackfive.net/

3 http://www.amazon.com/Blog-War-Front-Line-Dispatches-Afghanistan/dp/
0743294181/sr=8-1/qid=1162411790/ref=pd_bbs_sr_1/002-4013214-9616056?ie
=UTF8&s=books
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Dalsze ograniczenia swobody wypowiedzi

Sprawa milblogéw, ale tez szerzej: medialnej aktywnosci zotnierzy, caty czas
budzita niepokdj Departamentu Obrony. W pierwszej potowie 2007 r. pojawily sie
kolejne zarzadzenia majace na celu ukrécenie takiej dziatalnosci czy tez zapewnienie
sobie nad nig kontroli. Kolejne uaktualnienie dyrektywy Army Regulations 530-1
OPSEC, ktére miato miejsce 19 kwietnia 2007 r., uczynito jg jeszcze bardziej re-
strykcyjng od tej wezesniejszej o dwa lata®. Nowe zarzadzenie daje mozliwos¢ przejrze-
nia tresci kazdego wpisu przez oficera do spraw OPSEC przed jego upublicznieniem
— czy to na blogu, czy to na forum internetowym. Nieprzestrzeganie tego rozporzg-
dzenia moze skutkowaé wszelkimi administracyjnymi, dyscyplinarnymi, karnymi
krokami podjetymi przez sady wojskowe. Rozporzadzenie z 2007 r. przynosi zna-
czace uaktualnienie w zakresie odpowiedzialnosci, polityki, procedur. Rozszerzono zakres
ludzi, ktérych te procedury dotycza, wigczajac do tej grupy takze rodziny i przyjaciot
personelu wojskowego. Regulacje szczegdétowe dotyczace sposobu kontrolowania
tej dziatalnosci zotnierzy pozostawiono w gestii dowddcow jednostek. Dopuszczal-
ne sg wyrywkowe kontrole (spot-checks) oraz kontrole tresci przed ich upublicz-
nieniem. Zatem mamy tu do czynienia z cenzurg prewencyjna. Jednak, na co zwraca
uwage chocby odznaczony za stuzbg w Iraku Jeff Nuding, stawia to dowddcéw w bar-
dzo trudnej sytuacji, gdyz kazde ich uchybienie czy niedopatrzenie w zakresie kontroli
moze skutkowaé wspomnianymi konsekwencjami prawnymi i administracyjnymi®.
Kolejnym problemem jest znalezienie czasu na przeprowadzanie takich kontroli.
Istnieje obawa, ze dowddcy pdjda po najmniejszej linii oporu i aby ograniczy¢ mozli-
wos¢ swojej wpadki, wydadzg rozkaz zakazujacy blogowania. Jesli chodzi o kontro-
le maili do rodzin czy przyjacidl, nie uznaje si¢ ich, w Swietle tego zarzadzenia, za
umieszczenie informacji na forum publicznym, niemniej jednak twdrca tych obostrzen,
major Ray Ceralde, doradza ostroznos¢. Wedtug niego zotnierze nie powinni pisaé
w nich niczego, czego nie powiedzieliby w trakcie nieszyfrowanej rozmowy telefonicz-
nej, poniewaz e-maile mogg zosta¢ przechwycone przez osoby do tego nieuprawnio-
ne®. Jak konkluduje Ceralde, OPSEC jest programem obliczonym na maksymalne
zaangazowanie wszystkich ludzi, ktérych celem jest ochrona waznych informacji®®. Jak
wyglada milblog, ktérego autor podporzadkowal sic wymaganiom regulaminowym
w tych kwestiach, mozna zobaczy¢ na przyktadzie bloga A Year in the Sandbox.
Umieszczono tam informacje, ze kazdy post przed jego umieszczeniem na blogu
jest sprawdzony przez oficera ds. bezpieczeristwa informacyjnego®’. Czasem mil-

% http://blog.wired.com/defense/files/army_reg_530_1_updated.pdf Dostep 13.04.2009.
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blogerzy prezentujg zupelnie inne podejscie, co mozna zobaczy¢ na przyktadzie
bloga Froggy Ruminations®. W przypadku tego nieaktywnego juz bloga prowadzg-
cy go zotnierz uznat, ze blog przedstawia jego wtasne poglady i nie wymaga auto-
ryzacji ze strony dowddztwa. Major Elizabeth Robbins, autorka raportu dotyczacego
zolnierskiej blogosfery, przygotowanego dla U.S. Army Combined Arms Center,
twierdzi, ze Swiadomi ryzyka sg starsi milblogerzy, niemniej jednak cata milblo-
gowa spotecznosé potrzebuje jasnych wytycznych®.

Zolnierze-blogerzy zyskali wptywowych rzecznikéw nawet w kregach wojsko-
wych. Biaty Dom oraz Biuro Sekretarza Obrony aranzujg regularne telekonferencje
miedzy blogerami i Departamentem Obrony’. Major Robbins réwniez argumen-
towata za ztagodzeniem restrykcji wobec milblogeréw’'.

To jeszcze nie koniec

Te restrykcje byly jednym z elementéw szerszej operacji wymierzonej w ak-
tywnych medialnie Zotnierzy. Na serwisy spolecznosciowe, na serwisy oferujace
darmowy hosting plikow wideo czy zdjec trafiato coraz wigcej amatorskich filmi-
kéw nagrywanych przez zotnierzy amerykanskich. Filmy te pokazywaty prawdzi-
wy obraz wojny i tak tez argumentowali swojg zgode na umieszczanie takich plikdw
przedstawiciele jednego z portali spotecznosciowych —www.ogrish.com.”™. Filmy
takie, oprocz realizmu wojennego, nie zawsze ukazywaty zotnierzy w najlepszym
Swietle. Swego czasu glosne byty dwa zdarzenia medialne zwigzane z amerykan-
skimi zolnierzami. Pierwszy przypadek to sprawa Davida Motariego, ktdry ,,za-
stynal” umieszczonym na swoim milblogu, a nastepnie rozpropagowanym przez
YouTube, filmiku, na ktérym zrzuca ze skaty szczeniaczka’. Drugi przypadek to
sfilmowana przez operatora CNN Kevina Sitesa scena zastrzelenia rannego i nieu-
zbrojonego Irakijczyka przez zotnierza marines w meczecie w Faludzy’. W maju
2007 r. Departament Obrony zabronit zotnierzom oraz swoim pracownikom korzy-
stania z serwis6w spotecznosciowych”. Oficjalne powody wyjasnit jeden z gene-
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S. Weinberger, No More YouTube, MySpace for U.S. Troops, ,,Wired” 13.05.2007
http://blog.wired.com/defense/2007/05/no_youtube_mysp.html Dostgp 24.05.2009.
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raléw. Otéz w zakazie korzystania z serwiséw spotecznosciowych Pentagonowi
chodzito o przeciwdzialanie zapeiniania pamigci wojskowych komputeréw filma-
mi $cigganymi np. z YouTube®.W zamian stworzono serwis TroopTube, bardzo
przypominajacy YouTube, gdzie jednak filmy sg cenzurowane przed ich publi-
kacja"”. W marcu 2009 r. pojawita si¢ jednak informacja, ze réwniez dostep do Tro-
opTube zostal w wielu bazach zablokowany’®. Podobne zapedy cenzorskie
dotyczace korzystania z mediéw przez zotnierzy wykazujg wiadze wojskowe Wiel-
kiej Brytanii”.

Inne kraje

A jak wyglada kwestia milblogéw w innych krajach? Warto zauwazy¢, ze zjawi-
sko to jest stosunkowo mato popularne poza sitami zbrojnymi Stanéw Zjednoczonych.
Serwis www.milblogging.com® notuje w maju 2009 r. 2298 milblogéw, z czego
1584 umiejscowionych jest w Stanach Zjednoczonych (méwig tu o szerokiej defi-
nicji milbloga, tzn. obejmujacej bytych zotnierzy oraz rodziny zotnierzy), a sposréd
ponad 500 blogéw ulokowanych w Iraku i Afganistanie przyttaczajaca wigkszos¢
stanowig blogi amerykariskich zotnierzy. Powstaje pytanie, dlaczego tak si¢ dzie-
je. By¢ moze jedng ze wskazdwek jest ogdlna statystyka dotyczaca dostepu do in-
ternetu. Ostatnie dane®! pokazuja, ze az 74% Amerykandw ma dostep do internetu,
a to przektada sig¢ na statystyki dotyczace blogosfery, a wigc i na milblogi (mam tu
na mysli aktywnych blogeréw oraz zainteresowanie internautow zjawiskiem blo-
géw). Drugg przyczyng moze by¢ jednak, paradoksalnie, pewien liberalizm w podej-
Sciu wladz wojskowych do tego zjawiska. Trudno sobie bowiem wyobrazi¢ milbloga
w wydaniu rosyjskim, skoro za umieszczenie na YouTube rapowej piosenki w for-
mie listu do ministra obrony, dotyczacego warunkéw panujgcych w macierzystej
jednostce wojskowej, jego autora — Zotnierza, przeniesiono karnie do jednostki na
Syberii®. Nie bez znaczenia jest z pewnoscig przepasc¢ technologiczna migdzy kon-
tyngentami amerykariskimi a innymi na terenie Iraku czy Afganistanu. Laptopy, ka-
wiarenki internetowe na terenie baz z pewnoscig utatwiajg prowadzenie blogéw czy
wrecz sg warunkiem niezbednym do ich prowadzenia. Polacy, majacy limitowane

" E. Pilkington, Iraq Veteran wins blog prize as US military cuts web access, ,, The
Guardian” 15.05.2007 http://www.guardian.co.uk/technology/2007/may/15/news.newmedia
Dostep 24.05.20009.

M. Chudzifski, TroopTube zamiast YouTube, ,,Dziennik Internautéw” 12.11.2008
http://di.com.pl/news/24434,0, TroopTube_zamiast_YouTube.html Dostep 24.05.2009.

N. Shachtman, Military Blocks Its Own ‘YouTube’ Knockoff, ,,Wired” 17.03.2009,
http://blog.wired.com/defense/2009/03/trooptube-block.html Dostep 24.05.2009.

7 1dem, British Military Gags Blogs, ,,Wired” 10.08.2007, http://blog.wired.com/defen-
se/2007/08/before-they-blo.html Dostep 24.05.2009; A. Gillan, MoD issues gag order on
armed forces, ,,The Guardian”,10.08.2007 http://www.guardian.co.uk/uk/2007/aug/10/mili-
tary.digitalmedia Dostep 24.05.2009.

8 http://www.milblogging.com Dostep 24.05.2009.

81 http://www.internetworldstats.com/stats.htm Dostep 24.05.2009.

82 http://news.bbc.co.uk/hi/russian/russia/newsid_7646000/7646041.stm Dostep
24.05.2009.
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rozmowy z krajem czy ograniczong mozliwos¢ korzystania z internetu w bazach®,
raczej nie majg warunkéw do medialnej aktywnosci, cho¢ wspomniane na poczat-
ku filmiki na YouTube zwiastujg by¢ moze zmiang. Nie powinno wiec dziwié, ze
chyba jedynym polskim milblogiem jest blog Sladami konkwistadoréw, prowadzo-
ny przez Polaka stuzacego w armii amerykanskiej*. Blogi, a wigc takze i milblogi,
mogg istnie¢, jesli maja odbiorcéw. Popularnos¢é milblogéw jest by¢ moze elemen-
tem szerszego zjawiska, a mianowicie popularnosci literatury wojennej, dotyczg-
cej wspolczesnych wojen prowadzonych przez amerykanskie sity zbrojne (ksigzki, filmy,
o czym wspominatlem we wstepie). Milblogi nieamerykarnskie istnieja, ale, co juz
nie powinno dziwi¢ czytelnikdéw tego tekstu, taka aktywnos¢ zotnierzy innych ar-
mii réwniez nie spotyka si¢ z zachwytem dowddcéw. W konicu lipca 2008 r. Naczelny
Wédz Armii Francuskiej generat Elrick Irastorza wydat dyrektywe, w ktdrej zwra-
ca uwage, ze publikowanie informacji o znaczeniu strategicznym na blogach czy
forach internetowych naraza na niebezpieczeristwo operacje wojskowe, zycie zotnie-
rzy w stuzbie czynnej oraz zycie ich rodzin®. Z kolei Bundeswehra nie ma zadnych
regulacji dotyczacych blogowania, ale zohierze, rzecz jasna, zobowigzani sg do zachowa-
nia tajemnicy wojskowej*. Zaleca si¢ takze uzywanie pseudonimow. Bundesweh-
rama tez ,,swojego Colby Buzzella”. Endstation Kabul®’, blog Achima Wohlgatana,
zolnierza, ktéry w latach 2002-2003 stacjonowat w Kabulu i Kunduz, charaktery-
zowal sie sporg dawka krytycyzmu, cho¢by wobec stanu wyposazenia Bundeswehry
w Afganistanie®.

Zwiastun zmian?

By¢ moze cos jednak si¢ zmienia w podejsciu wtadz wojskowych do milblo-
géw. Oto 18 grudnia 2008 r. na jednym z milblogéw ukazata si¢ informacja, ze
armia oczekuje opinii i komentarzy na temat wydanego wtasnie nowego podrecz-
nika dla dowdédcow FM-7-0 [Field manual 7-0]%. Jest to znaczace wydarzenie, po-
niewaz owa swoista prosba o podjecie dialogu nie pojawita si¢ w zadnym oficjalnym
medium armii, a wtasnie na jednym z najpopularniejszych milblogéw. Mogtoby to
Swiadczy¢ o uczynieniu przez armi¢ pierwszego kroku w kierunku uznania waz-
kiej roli, jakg petnig blogi we wspdtczesnej komunikacji. Generat Abe Abrams, ktdry
stoi za tym waznym wydarzeniem, nie ograniczyt si¢ tylko do samego faktu ogto-
szenia. Zaangazowat si¢ takze w dialog z komentujgcymi internautami. Nalezy takze
wspomnie¢ o stanowisku generata Williama Caldwella, szefa Combined Arms

% http://wiadomosci.wp.pl/kat, 1342 title, Dowodcy-ograniczyli-polskim-zolnierzom-kon-
takt-z-rodzina,wid, 10697289 ,wiadomosc_prasa.html Dostgp 24.05.2009; E. Zemta, Zotnierze
z Afganistanu chcq kontaktu z rodzing, ,,Rzeczpospolita” nr 300(8201), 24-26.12.2008, s. 17.

8 http://sladamikonkwistadorow.blog.onet.pl/ Dostep: 24.05.2009.

8 German Military Concerned About Soldier Blog, ,,DW World”, 24.08.2008
http://www.dw-world.de/dw/article/0,2144,3581664,00.html Dostep: 24.05.2009.

8 Ibidem.

87 http://www.endstation-kabul.de/ Dostep 24.05.2009.

8 German Military Concerned...

% http://www.blackfive.net/main/2008/12/full-spectrum-o.html Dostep: 24.05.2009.
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Center (uczelni wojskowej w Fort Leavenworth), ktéry w swoim memorandum
zobowigzat studentéw do... blogowania®. By¢ moze to sygnat zmiany kierunku w podej-
$ciu do milblogéw?

Umocowanie prawne restrykcji wobec milblogéw

Milblogi, bedace chyba bardziej dziennikarstwem czy reportazem wojennym®'
niz pamie¢tnikiem, jak zwyklo si¢ okreslac¢ blogi®’, sprawity kierownictwu Armii
Amerykariskiej nie lada ktopot w kontekscie bezpieczeiistwa operacyjnego. Reak-
cja wojskowych, majaca na celu ograniczenie negatywnych, w ich mniemaniu,
aspektow tego zjawiska jest, poniekgd, zrozumiata.

Warto przyjrze¢ si¢ zaleznosciom migdzy regulacjami dotyczgcymi armii mil-
blogdéw a nadrzgdnymi w stosunku do nich dokumentami, jak UCMJ (Uniform Code
of Military Justice-Jednolity, Kodeks sprawiedliwosciwojskowej) czy Pierwsza popraw-
ka do Konstytucji Stanéw Zjednoczonych. Sady, wychodzac z zatozenia, ze Pierw-
sza poprawka jest niezbgdna do umozliwienia publicznej dyskusji w spoteczenstwie,
uznaja zwykle nadrzg¢dne znaczenie jej postanowien, poddajac drobiazgowej anali-
zie wszelkie regulacje ograniczajace jej zastosowania. Jednakze wojsko jest wyjatkiem.
W tych sprawach sad zwykle zostawia wojskowemu wymiarowi sprawiedliwosci
decyzje, jaki poziom cenzury jest niezbedny do zachowania skutecznosci sit zbrojnych
i zapewnienia bezpieczeristwa narodowego®. Uprawnienia Departamentu Obrony
(urzedu federalnego podlegitego Kongresowi) do oglaszania restrykcji wobec milblo-
geréw wywodzg si¢ z artykutu 1, sekcji 8 amerykanskiej konstytucji, ktéry w klau-
zuli 14 stanowi: ,,Kongres bedzie miat prawo ustanawia¢ zasady dowodzenia oraz
regulaminy dla sit Iladowych i morskich”®*. Odmiennos¢ przepisow, jakie majg za-
stosowanie wobec zolnierzy, spowodowata koniecznos¢ ustanawiania regulamindéw
i zasad dowodzenia dla poszczegdlnych rodzajéow Sit Zbrojnych USA. ,,W ten spo-
sOb postowie i senatorowie musieli stworzy¢ liczne ustawy, na podstawie ktérych
normowana bytaby odpowiedzialnos¢ oséb za czyny popetniane w zwigzku ze spra-
wowanymi funkcjami wojskowymi czy tez odpowiedzialnos¢ karna zotnierzy™>.
Konieczne byto stworzenie struktury sgdéw wojskowych posiadajacych jurysdykcje
nad wojskiem. Departament Obrony wydaje dyrektywy dotyczace sit zbrojnych,

“N. Shachtman, Leading General Tells Troops to Start Blogging, ,,Wired”, 19.05.2008
http://blog.wired.com/defense/2008/05/leading-general.html Dostep: 24.05.2009; http://small-
warsjournal.com/blog/2008/05/welcome-to-the-blogosphere/ Dostep: 24.05.2009.

°'' M. Burden we wstepie do Blogs of War wyréznia trzy rodzaje relacjonowania dziatan
wojennych: materialy pochodzace od korespondentéw relacjonujacych bezposrednio z pola
walki, konferencje prasowe DOD oraz zolnierskie relacje z tzw. pierwszej reki, gdzie rolg
listéw zonierzy z frontu do domu zastgpily teraz milblogi. Blogs of War, s. 15.

2J.E. Mitchell, op. cit., s. 214.

% K.C. DenBleyker, The First Amendment versus Operational Security: Where Should
Milblogging Balance Lie?, ,,Fordham Intellectual Property, Media&Entertainment Law Jour-
nal”, vol. XVII, book 2, s. 404.

% P. Laidler, op. cit., s. 57.

% Ibid., s. 58.
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stanowigce i opisujace zasady dziatania, programy, okreslajace misje, wyznacza-
jace wladze i zakresy odpowiedzialnosci®®, a UCMIJ jest podstawg prawa wojsko-
wego, obejmujac wszystkich cztonkow sit zbrojnych USA (w tym takze Gwardii
Narodowej). Jest wigc tez podstawowym Zrddlem prawa w zakresie wolnosci wy-
powiedzi”. Milblogeréw najczesciej dotyczg 2 artykuty UCMI: artykut 133 pigt-
nuje zachowania niewlasciwe dla oficera i dzentelmanna, artykut 134 odnosi si¢ do
rozprzezenia i zaniedban dyscypliny. Od roku 1967, kiedy to Wojskowy Sad Ape-
lacyjny (Court of Military Appeals) wydal wyrok w sprawie Stany Zjednoczone
przeciw Howe, obowigzuje wyktadnia, ze artykut 133 UCMIJ nie tamie Pierwsze;j
poprawki®®. Prawdziwym zagrozeniem dla milblogeréw mogtoby by¢ zastosowanie
wobec nich artykutu 106(a), w ktérym mowa jest o szpiegostwie”. A jak wyglada sprawa
Pierwszej poprawki w strukturach wojskowych? Méwi ona: ,,Kongres nie bedzie stano-
wit zadnych praw [...], ktére by ograniczaly wolnosc¢ stowa i prasy [...]”'%. Jak pisze
Pawet Laidler : ,,[...] nie ma watpliwosci co do tego, ze Amerykanie bardzo cenig sobie
swobody wynikajace z Pierwszej poprawki do konstytucji, poniewaz zdaniem wielu,
to z nich wynikajg wszystkie pozostate gwarancje zapisane w Karcie Praw”'"!. Wol-
nos¢ stowa jest zatem postrzegana jako fundamentalna zasada gwarantujgca w pani-
stwie demokracje. Trzeba jednak pamigtac, ze USA maja w swojej historii epizody,
kiedy wtadza wprowadzata zapisy ograniczajace wolnos¢ stowa przez zakaz wypo-
wiadania si¢ przeciw rzgdzacym. Stato si¢ tak pod koniec XVIII w. oraz w czasach
I wojny Swiatowej'”. Pierwsza poprawka gwarantuje wigc wolnos¢ wypowiedzi
i czlonkowie sit zbrojnych, jakkolwiek majg oni pewne ograniczenia w korzysta-
niu z tego prawa, nie sg przeciez wykluczeni z ochrony, jaka ona daje. Specyfika
wojska wymaga jednak specjalnych zastosowan postanowien Pierwszej poprawki.
Rzad moze zatem zabroni¢ lub ograniczy¢ jakgkolwiek aktywnos¢ medialng perso-
nelu wojskowego, jesli aktywnos¢ taka kidcitaby si¢ z wymaganiami dyscypliny i po-
rzadku. Zaréwno dyscyplina, jak i porzadek sg bowiem niezbedne do zachowania
skutecznosci wojska. Innymi stowy: dobro zotnierza jako jednostki koficzy si¢ tam,
gdzie zaczyna si¢ dobro wojska'®.

Posumowanie

Cienka jest linia migdzy prawem do swobodnej wypowiedzi a bezpieczeristwem
operacyjnym, tak waznym dla zolnierzy. W podejsciu do fenomenu milblogéw
widoczna jest polaryzacja. Z jednej strony, widzimy sprzeciw wobec tlumienia praw
jednostki do artykutowania swoich przekonan. Sprzeciw spowodowany poczuciem
nieprzystawania takiego rozwigzania do standardéw demokracji, szkodliwego nie-

% http://www.dtic.mil/whs/directives/general.html Dostep: 24.05.2009.
7J. Mitchell, op. cit., s. 205.

% Szerzej: ibid., s. 205.

% Szerzej: ibid., s. 207-208.

100 Cyt. za: P. Laidler, op. cit, s. 109-110.

01 1bid., s. 110.

12 Szerzej: ibid., s. 112-114.

13 J. Mitchell, op. cit., s. 204-205.
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mal dla amerykanskiego poczucia wolnosci, ktére nie pozwala zakazywacé prawa
do wolnosci wypowiedzi tylko dlatego, ze sg one krytyczne wobec wtadz. Drugi,
przeciwstawny poglad, sprowadza si¢ do konstatacji, ze wojsko nie jest réwne cywil-
nemu spoleczernistwu, a to przektadac sie musi na limitowanie korzysci ptynacych
z Pierwszej poprawki do konstytucji. Wydaje sie, ze konieczne jest znalezienie ,,zto-
tego Srodka” miedzy tymi podejsciami, niezbedne jest owo, wspomniane w memo-
randum generata Vines’a, ,,zwazenie ryzyka i korzysci” wigzgcych si¢ z zolnierskg
blogosfera. Z pewnoscig pomogtaby edukacja zotnierzy, co rowniez jest postula-
tem major Robbins'™, a co wspomniane wczesniej Mobile Training Teams wdra-
zaja w zycie. Milblogi wpisaty si¢ juz chyba na state w architekture blogosfery,
poszerzajac sfere publiczng, bez ktdrej nie istniejg indywidualne wolnosci, chocby
wolno$¢ stowa, przywotywana czgsto w tekscie. Jest bowiem zadaniem sfery pu-
blicznej krytyka i kontrola poczynan wtadz pochodzacych z demokratycznych
wyboréw oraz ochrona wolnosci jednostki przed wszelkimi zakusami jej ograni-
czenia. Zawe¢zanie sfery publicznej jest tozsame z ograniczeniem zakresu wolno-
$ci jednostki. Oprécz poszerzania sfery publicznej milblogi pelnig jeszcze kilka
innych funkcji. Sg dla zoinierzy rodzajem terapii, umozliwiajgcej zrzucenie stresu,
napigcia przez opisanie traumatycznych przezy¢. Sg Zrédlem informacji o wojnach
w Iraku i Afganistanie, prezentujac ,,dobre historie, o ktérych wigkszo$¢ Amery-
kanéw nigdy nie styszata™'%. Przygotowujg zotnierzy czekajacych na przerzucenie do
Iraku czy Afganistanu na to, co ich tam czeka, a takze radzg im, w jaki ekwipunek
nalezy si¢ zaopatrzy¢'*. Pokazujg ,,ludzka” twarz armii, zaréwno przez naglasnia-
nie humanitarnych akcji, w ktdére zaangazowane jest wojsko, jak i przez pokazanie, ze
armia nie jest zdehumanizowanym tworem, ale wrgcz przeciwnie: sktada si¢ z lu-
dzi, z ktérych kazdy ma inne spojrzenie na otaczajacy go Swiat. Milblogerzy najszyb-
ciej reaguja na frontowe wydarzenia, sg najlepszymi rzecznikami prasowymi armii,
zwalczajg czy minimalizujg ,,site razenia” wrogiej propagandy, zachg¢cajg miodziez
do zachowar patriotycznych. Tych pozytywnych aspektéw milblogosfery znalaztoby
si¢ pewnie jeszcze kilka i, pamigtajac o nagannych epizodach zwigzanych z zolnie-
rzami-blogerami, potwierdzajg one wyjatkowos¢ tego fenomenu. Jeden z wptywo-
wych milblogeréw napisat kiedys, ze milblogi to ,,wolnos$¢ wypowiedzi tych, ktérzy
pomagaja jg urzeczywistnia¢”'”’. To najlepsze zakonczenie niniejszych rozwazan.

4 E. Robbins, op. cit., s. 22.

15J. Mitchell, op. cit., s. 220.
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PRZESZKODY EPISTEMOLOGICZNE W MEDIACH

Bariery poznawcze

Pojecie przeszkody epistemologicznej wprowadzit na przetomie lat 30. 1 40. XX w.
G. Bachelard, a p67Zniej korzystali z niego m.in. M. FoucaultiJ. Derrida. Najogdl-
niej, przeszkodami epistemologicznymi, ktére nazywam tez barierami, trudnosciami
lub utrudnieniami poznawczymi, sg czynniki negatywnie wptywajgce na wartos¢
epistemiczng okreslonego rodzaju poznania (wiedzy).

Bachelarda interesowata wiedza naukowa. ,,Poszukujac psychologicznych wa-
runkéw postepu naukowego, szybko dochodzi si¢ do przekonania, ze problem po-
znania naukowego trzeba postawi¢ w terminach przeszkdd — pisat w 1938 r. — Nie
chodzi o to, azeby rozwazac przeszkody zewngtrzne, takie jak ztozonos¢ i ulotnosé
zjawisk, czy uskarzac si¢ na niedoskonatos¢ zmystéw i umystu ludzkiego: w sa-
mym akcie poznawczym, w jego glebi, pojawiaja si¢ za sprawg pewnej funkcjo-
nalnej koniecznosci opdZnienia i problemy. Tam wiasnie znajdujemy przyczyny
stagnacji i bezruchu, ktére nazywam przeszkodami epistemologicznymi”'. Wska-
zujac na akt poznawczy, Bachelard akcentowal proces poznawania. Bariery poznaw-
cze nie tkwig wigc w wiedzy, ale w procesie jej uzyskiwania.

Tego rodzaju utrudnienia wigzg si¢ nie tylko z wiedzg naukowg, lecz ze wszyst-
kimi rodzajami wiedzy. Jednak to, co jest powazng bariera w wiedzy naukowej,
moze mie¢ niewielkie znaczenie np. dla poznania potocznego — i na odwrét. W rdz-
nych rodzajach wiedzy te same trudnosci poznawcze maja r6zng range.

Przeszkody epistemologiczne zakidcajg poznanie, rozumiane zaréwno jako
proces, jak i jego rezultat. Bachelard dazyt do ich ujawnienia, a w konsekwencji
do przezwycigzenia przeszkéd epistemologicznych poznania naukowego, stusznie
uwazanego za najwartosciowszy rodzaj wiedzy.

Wspétczesny cztowiek dysponuje jednak réznymi rodzajami wiedzy, nie tylko
wiedzg naukowg. W tym artykule wskazuje na utrudnienia poznawcze wiedzy me-
dialnej, czyli takiej, ktérej Zrédltem sg media masowe. Skupiam si¢ na kilku, moim
zdaniem, najistotniejszych lub najciekawszych, cho¢ oczywiscie trudnosci tych jest
znacznie wiecej.

W mediach bariery poznawcze wystgpuja na wielu poziomach. Sam przekaz
medialny jest warstwowy, a przeciez nie tylko on stwarza bariery poznawcze. W przeka-

'G. Bachelard, Ksztattowanie si¢ umystu naukowego, ttum. D. Leszczyriski, Stowo/
obraz terytoria, Gdansk 2002, s. 18.
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zie mozna wyrdzni¢ np. poziom ideacyjny (przedstawieniowy), na ktéorym wyste-
puje obrazowanie rzeczywistosci za pomocg réznych srodkéw (nie tylko werbalnych),
poziom interakcyjny, ,,organizujgcy” uczestnikow komunikacji, i poziom dyskur-
sywny, obejmujacy srodki materialne i formalne uzyte w komunikacji>. Tego typu
szczegbdtowe rozréznienia, cho¢ bardzo istotne dla omawianego tematu, pomijam.

Warto tez dodad, ze istniejg bariery poznawcze stwarzane celowo, kiedy nadaw-
cy chodzi o hermetycznosc¢, zaszyfrowanie przekazu, uczynienie go zrozumiatym
tylko dla wtajemniczonych. Tego typu komunikacja, obecna takze w niektérych
mediach, nie jest jednak typowa dla komunikacji masowej. Tutaj interesujg mnie
przeszkody organicznie zwigzane z naturag medidow i catkiem, albo przynajmniej
w znacznym stopniu, niezalezne od intencji uczestnikow komunikacji.

Wiedza medialna

Aby méwic o przeszkodach epistemologicznych w mediach masowych, trzeba
uzna¢ media za 7Zrédto wiedzy, co nie jest wcale oczywiste. Filozofowie ukierun-
kowani na tradycyjne pojmowanie wiedzy na pewno poznania medialnego do wie-
dzy (episteme) nie zaliczg. Dla nich media mogg by¢ Zrédlem mniemania (doksa).
Niemniej jednak wspdlczesna epistemologia odchodzi od ideatu poznania wyraza-
nego w Platoriskiej trzyczgsciowej teorii wiedzy i coraz bardziej koncentruje si¢ na
poznaniu wystepujacym w praktyce zyciowej®. Platon nauczal, ze wiedziec to nie
tylko by¢ o czyms przekonanym, ale tez posiada¢ mocne uzasadnienie swego prze-
konania*. Ktos, kto nie wiedzial, ze Paryz jest stolica Francji i przeczytat w gaze-
cie typu ,,Fakt”, ze Paryz jest stolicg Francji, nadal tego nie wie, o ile nie sprawdzi
tej wiadomosci w bardziej wiarygodnym Zrddle niz tabloid.

Jednak taka maksymalistyczna koncepcja wiedzy nie przystaje do wspdtczesnosci.
Klasyczng epistemologi¢ interesowato poznanie zreflektowane i bezposrednio odnoszace
si¢ do rzeczywistosci. Dzi$ natomiast znaczna i wcigz poszerzajgca sie czesé wiedzy
dotyczy quasi-rzeczywistosci, czyli rzeczywistosci przefiltrowanej przez media. Ludzie
nie mysla, nie obserwujg i nie rozmawiaja, tylko ogladaja telewizje, przegladaja
prase, surfujg w internecie. Platoriski dialog zastapita komunikacja masowa, ktdrej
istotg jest pluralizm informacji, i dewiza, ze kazdy ma swojg prawde. W tego typu
poznawaniu ilos¢ informacji i szybkos¢ przekazu jest istotniejsza niz ich jakos¢é’.

2A. Awdiejew, Sytuacja komunikacyjna w procesie ideacji, komputeropis 2008; idem,
Jednostki operacyjne ideacji w gramatyce komunikacyjnej, [w:] A. Kiklewicz,
J. Debowski(red.), Jezyk poza granicami jezyka, Uniwersytet Warmiisko-Mazurski, Olsztyn
2008, s. 65.

*M. Hetmarski, Epistemologia jako filozoficzna refleksja nad poznaniem i wiedzg,
[w:] idem (red.), Epistemologia wspdtczesnie, Universitas, Krakéw 2007, s. 7-70.

‘Platon, Teajtet, ttum. W. Witwicki, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1959,
s. 131-132, 141.

5D. McQuaill, Teoria komunikowania masowego, ttum. M. Bucholc, A. Szulzycka,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 87.
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We wspétczesnej praktyce poznawczej czes¢ refleksyjna ulega zanikowi lub
przynajmniej powaznej redukcji. A przeciez ,,cztowiek tym si¢ r6zni od zwierzat,
ze ma nie tylko jezyk komunikacji, ale takze stowo wewngtrzne. [...] By¢ moze to,
co byto refleksja, zostalo zastgpione internetem, radiem i telewizja ™. Ta stuszna
uwaga filozofa nie przekresla jednak mediéw masowych jako aparatéw poznaw-
czych. Oznacza tylko (lub az), Ze sg one prymitywnym narz¢dziem poznania.

Charakterystyczne, ze stopniowa rezygnacja filozoféw z pretensji wiedzy idealnej,
do ktérej aspirowala jako ostatnia fenomenologia E. Husserla, zbiegta si¢ z ekspan-
sywnym rozwojem srodkéw masowego przekazu. Mozna postawic tezg — ryzy-
kowna, ale przez to ciekawg — ze komunikacja masowa ostatecznie ujawnita
jatowos¢ wysitkéw osiggnigcia Platoriskiego ideatu wiedzy. Media masowe w de-
cydujacym stopniu przyczynity si¢ do tego, iz ,,stowo »informacja« skutecznie wy-
odrebnito si¢ z pola znaczeniowego, ktére kiedys dzielito ze stowem »wiedza«. Dzi§
wigcej informacji nie znaczy wigcej wiedzy. Migdzy »wszystko« a »nic« jest nie-
pokojgco cienka scianka. Skrét informacji sprawia, ze poznajemy jedynie skutki,
powierzchnie zdarzeri; ich przyczyny, uwarunkowania, sens — pozostajg nierozpozna-
ne. Odbywa si¢ to kosztem naszej wiedzy o swiecie i naszej pamigci’™.

2.

W sensie scistym nabywanie jakiejkolwiek wiedzy zawsze jest w jakis sposéb za-
posredniczone®, zachodzi przy udziale réznych naturalnych i nie-naturalnych aparatéw
poznawczych, ktére wzajemnie si¢ kontrolujg. Zaden z nich nie daje wiedzy pew-
nej i doktadne;.

Kazdy naturalny aparat poznawczy jest przystosowany do funkcjonowania w okres-
lonym fragmencie rzeczywistosci. Podobnie jest z nauka, ktérg mozna traktowac
jako jeden z nie-naturalnych aparatéw — ma ona swoje kompetencje epistemiczne.
Natomiast media masowe uczestnicza w poznaniu ,,wszystkiego”, nie sg wyspecja-
lizowanym aparatem poznawczym. T¢ uniwersalnos¢ mediéw trzeba traktowac jako
istotng barier¢ epistemologiczna.

Zweryfikowane ewolucyjnie poznanie aprioryczne (genetyczne) i potwierdzo-
ne osobistym doswiadczeniem poznanie potoczne nalezg do pierwotnego poziomu
wiedzy’. Jest to wiedza bardzo skuteczna, ktérg rozsadnie jest uznawac za wysoce
prawdopodobng. Natomiast wiedza naukowa i poznanie medialne nalezg do wtérnego
poziomu wiedzy, nabywanej przy udziale nie-naturalnych aparatéw poznawczych.

W odréznieniu od wiedzy medialnej nauka dysponuje dobrymi metodami weryfi-
kujacymi wyniki poznania. Niemniej jednak to wtasnie media masowe zdomino-

° Pragnienie metafizyczne nie ginie. Z profesorem Tadeuszem Gadaczem rozmawia Piotr
Morawski, ,Nowe Ksigzki”, 12 (2008), s. 5.

"M. Filipiak, Homo communicans. Wprowadzenie do teorii masowego komunikowa-
nia, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2003, s. 60.

8 A. Giddens, Nowoczesnos¢ i tozsamosé, thum. A. Szulzycka, Wydawnictwo Nauko-
we PWN, Warszawa 2006, s. 33 i nast.

°G. Godlewski, Stowo — pismo — sztuka stowa. Perspektywy antropologiczne, Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2008, s. 60-63.
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waty wspotczesne poznanie. Idee, sensy, obrazy nie sg juz dzisiaj domeng nauki,
filozofii 1 sztuki, jak to mialo miejsce jeszcze kilkadziesiat lat temu.

Media masowe staty si¢ nie tylko podstawowymi kanatami komunikacyjnymi
transmitujacymi dane, informacje i wiedze, ale tez kreatorem danych, informacji i wie-
dzy. W swym aspekcie informacyjnym media zaczely zastgpowac nauke (science),
ktérej celem sg odkrycia i przyrost poznania (postgp naukowy), natomiast publi-
cystyka wypiera humanistyke (arts), operujacg juz istniejacg wiedzg'®. Dzisiaj wie-
dza medialna to science i arts w jednym.

3.

Koniecznie trzeba dodac, ze termin wiedza medialna wystepuje w co najmniej
podwdjnym znaczeniu: jako wiedza zawarta w przekazie i wiedza w umysle czto-
wieka. Nie wszystkie przekazy medialne zawierajg wiedze, czgsto zawierajg tylko
dane lub informacje. Podobnie nie kazdy stan umystu mozna nazwac wiedzg''.

Kryterium wyr6znienia wiedzy medialnej (w obu jej znaczeniach) sposréd innych
rodzajéw wiedzy (np. poznania apriorycznego, potocznego, naukowego) stanowi
Zrédto jej pochodzenia. Identyczne pod wzgledem tresci i formy przekazy, z ktérych
jeden opublikowany zostat w periodyku naukowym, a drugi w gazecie codziennej,
zawierajg inng wiedz¢. Pierwszy przekaz jest wiedzg naukowg, drugi medialng'?.

Pod wieloma wzgledami te rodzaje wiedzy sg zblizone, co juz kilkadziesigt lat
temu zauwazyt M. Weber'®. Najogdlniejsze zatozenia metodologiczne pracy uczo-
nego i dziennikarza sg takie same: weryfikacja i falsyfikacja. Jednak réznig si¢ za-
sadniczo statusem epistemicznym'®. Decyduja o tym przede wszystkim cztery
przeszkody epistemologiczne.

Po pierwsze, w mediach nie istniejg silne struktury stabilizacyjne, kontrolujace
procedury poznawcze. Po drugie, ,,doswiadczenia medialnego” nie mozna powtdrzyc.
Co najwyzej mozna weryfikowac je w innych Zrédtach i konfrontowac z wtasnym,
a wiec subiektywnym doswiadczeniem®. Po trzecie, w mediach nie istnieje zaden

M. Fleischer, Ogdlna teoria komunikacji, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctaw-
skiego, Wroctaw 2007, s. 198.

J. Pleszczynski, Epistemologiczne aspekty przekazu medialnego, [w:] G. Habraj-
ska (red.), Rozmowy o komunikacji 3, Oficyna Wydawnicza Leksem, Lask, w przygotowaniu.

12 Ciekawe sg reperkusje, jakie wywotato opublikowanie w formie ksigzkowej pracy ma-
gisterskiej P. Zyzaka (,,Lech Watg¢sa — Idea i historia”. Biografia polityczna legendarnego
przywadcy ,,Solidarnosci” do 1988 roku, Arcana, Krakow 2009). Fakt, ze byta to ksigzka
naukowa spowodowal awanturg: wiedza naukowa jest z zatozenia pewniejsza niz medialna.
Gdyby te same tresci opublikowano w prasie, reakcje na pewno bytyby znacznie tagodniejsze.

BM. Weber, Polityka jako zawdd i powotanie, thum. A. Kopacki, P. Dybel, Warszawa-
Krakow 1998, s. 76 i nast.

4J. Pleszczyiiski, Wiedza medialna i jej status, [w:] L. Hofman, D. Kepa-Figura (red.),
Wspdotczesne media — status, aksjologia, funkcjonowanie, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2009.

5 J. Pleszczyfiski, Od Zrédta informacji do medialnego swiatoobrazu, [wW:]
J.W. Adamowski, K. Wolny-Zmorzyfski (red.), Regionalne i lokalne Srodki prze-
kazu. Kontekst migdzynarodowy i krajowy, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2007,
s. 95-118; zob. tez A. Drozdzak, Wchodzi pigta wtadza, ,,Press”, 4 (150) 2009, s. 60-61.
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uniwersalny klucz pozwalajacy okreslié to, co zostato w przekazie pominigte'®. Prze-
kaz medialny jest narzedziem, przy pomocy ktérego tatwiej jest przykry¢ rzeczy-
wistos¢, niz jg odstaniad.

Z epistemologicznej perspektywy najistotniejsza jest jednak czwarta bariera
poznawcza. W przekazie medialnym nie da si¢ bowiem wyréznic jednostki episte-
micznej, ktérej mozna przypisaé¢ prawde lub fatsz. W nauce takimi jednostkami
moga by¢ pojecia, zdania, teorie czy nawet obrazy Swiata. Ze wzgledu na zasadniczo
niepropozycjonalny charakter wiedzy medialnej bardzo trudno, o ile jest to w ogéle
mozliwe, odnosi¢ do niej kategori¢ prawdziwosci. A jesli nawet przekaz jest pro-
pozycjonalny ijego poszczegdlne zdania sa prawdziwe, to inne czynniki mogg spra-
wic, ze jest daleki od prawdy!'”".

Przekazy mediéw masowych doskonale ujawniajg organiczne trudnosci zwig-
zane 7z poj¢ciem prawdy. Tradycja zachodnia tgczy je z picknem i dobrem. By¢ moze
prawde przekazu medialnego tatwiej uchwyci¢, odwotujac si¢ do systeméw Wschodu,
w ktérych ,,prawdziwe stowo” jest stowem skutecznym, ma magiczng moc i sprawcza
site's.

Kazdy rodzaj wiedzy ukierunkowany jest na pewien cel. Wiedza medialna jest
,wiedzg na orientacj¢”, przez co wykazuje pokrewieristwo z wiedzg potoczng. Cel
warunkuje bardzo proste komunikowanie, a wigc przekazy przyjmujg typ formu-
larny z gotowymi schematami na okreslenie sytuacji, oséb i zdarzen.

Wiedza medialna ma by¢ przede wszystkim skuteczna, tatwa do natychmiastowe-
go wykorzystania w praktyce. Odwotuje si¢ do umiejetnosci ogdlnego orientowa-
nia si¢ w swiecie, a marginalizuje dwa inne istotne czynniki decydujace o ludzkiej
racjonalnosci: umiejgtnos¢ abstrahowania od zaistniatych okolicznosci i Swiado-
mos¢ popetniania biedéw'. Do nich zas odwotujg si¢ inne rodzaje wiedzy.

Schemat komunikacji medialne;j

Praktycznie niezliczona liczba przeszkdd epistemologicznych w mediach wig-
ze si¢ z sama naturg komunikacji. Bardzo trudno jest nawet okresli¢, czym ona jest,
jaki jest jej status ontologiczny. Ogdélny schemat komunikacji medialnej wyglada
nastepujgco.

Nadawca wytwarza (produkuje) przekaz. To, co chee przekazaé, wytuskuje z ,,ptyn-
nej rzeczywistosci”’. W jego mézgu zachodza rézne procesy, ktérych efektem jest
pewien stan, nazywany przemiennie §wiatoobrazem albo reprezentacjg. Zostaje on
przeflitrowany przez obraz swiata nadawcy: jego wiedze, przesady, nawyki myslo-

16 R. Carnap, Wprowadzenie do filozofii nauki, tum. A. Koterski, Fundacja Aletheia,
Warszawa 2000, s. 117-119.

'7J. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2007,
s. 247-248; L. Wiesing, Widzialnos¢ obrazu. Historia i perspektywy estetyki formalnej,
thum. K. Krzemieniowa, Oficyna Naukowa, Warszawa 2008, s. 267-284.

M. J. Kiinstler, Dzieje kultury chiriskiej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2007, s. 174.

9B, Swigtczak, Tres¢ umystu, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikolaja Ko-
pernika, Torun 2008, s. 225.
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we, system wartosci. W przekazie, jaki dotrze do odbiorcy, odbija si¢ zarwno obiektyw-
na rzeczywistos¢, jak i obraz swiata nadawcy. W tym sensie zasadnie mozna wigc
mowié, ze media kreujg rzeczywistos¢. Nie ma to jednak nic wspélnego z manipu-
lacja. Jest to naturalny proces poznawczy.

Sytuacja odbiorcy jest inna. Nie ma on bezposredniego dostgpu do rzeczywi-
stosci przedstawionej w przekazie. Odbiorca jest ograniczony do rzeczywistosci
medialnej. W jego mézgu powstaje wiec inny swiatoobraz (reprezentacja) niz w mozgu
nadawcy. Wytwarzany przez konkretny przekaz swiatoobraz jest zasadniczo wsp6l-
ny wszystkim ludziom odbierajacym dany przekaz®. Po przefiltrowaniu informacji
medialnych przez wlasny obraz swiata odbiorca dokonuje selekcji: cz¢S¢ informa-
cji wlacza do swojej wiedzy zastanej, cz¢sS¢ odrzuca. Informacje wiaczone poszerzajg
wiedze medialng odbiorcy. Dopiero na tym etapie wiedza zawarta w przekazie me-
dialnym si¢ indywidualizuje. Sg przeciez ludzie, ktérzy wierza doniesieniom medial-
nym o UFO, s3 i tacy, ktérzy takie informacje odrzucajg. Dlatego twierdzenie, ze
pewne rodzaje przekazow sg szkodliwe, jest znacznym uproszczeniem. O tym, czy
sg szkodliwe, decyduje gtéwnie odbiorca.

Zamkniete wspdlnoty medialne

Kantowskie wrodzone struktury nadajace ramy ludzkiemu doswiadczeniu sa
przeszkodg epistemologiczng kazdego rodzaju poznania. Dla poznania medialnego
powazng barierg poznawczg sg obrazy swiata uczestnikow komunikacji, swoiste
kognitywno-konstruktywne regulatywy, sprawiajgce, ze w okreslony sposob postrze-
gaja oni rzeczywistos¢?'. Sa uwiezieni w kategoriach wiasnego obrazu Swiata. ,,Z cza-
sem tracimy nad nimi kontrole. Jesli cos jest zgodne z myslowym schematem, uwazamy
to za prawdziwe, odpowiadajace rzeczywistosci lub wrecz oczywiste. Co jest nie-
zgodne z tym schematem, najprawdopodobniej nie zdota si¢ przebi¢ przez ochronny
pas intelektualnych (i nie tylko) nawykéw. Oczywiscie, najbardziej zgodny z moim
schematem myslowym jest... mdj schemat myslowy. Dlatego uwazam go za oczy-
wisty i niepodlegajacy dyskusji”?. Bachelard pisat, ze ,,umyst woli bardziej to, co
potwierdza jego wiedzg, anizeli to, co si¢ jej sprzeciwia’™?.

Dlatego ,,kazde ksztatcenie naukowe musi si¢ zaczynac [...] od swego rodzaju
intelektualnego i uczuciowego katharsis. Potem pozostaje najtrudniejsze zadanie:
doprowadzi¢ ksztalcenie naukowe do stanu ciggtej mobilizacji, zastapi¢ wiedze
zamknietg i statyczng poznaniem otwartym i dynamicznym, dialektyzowaé wszyst-
kie zmienne doswiadczalne”*. W innej za$ ksigzce dodaje: ,,Kazda filozofia ujawnia
zaledwie jeden prazek widma pojgciowego. Aby uzyskac pelne widmo pojeciowe

20 Badania na ten temat dopiero raczkujg i dotyczg gtéwnie wptywu reklamy na odbiorcg.
Zob. M. Lindstrom, Zakupologia. Prawdy i ktamstwa o tym, dlaczego kupujemy, ttum.
M. Zieliiska, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2009.

2'M. Fleischer, Teoria kultury i komunikacji. Systemowe i ewolucyjne podstawy, trum.
M. Jaworowski, Dolnoslgska Szkota Wyzsza Edukacji TWP, Wroctaw 2002, s. 381.

2 M. Heller, Podréze 7 filozofig w tle, Znak, Krakéw 2006, s. 162.

2 G. Bachelard, Ksztattowanie sig..., s. 20.

2 Ibid., s. 24.
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szczegbdtowego poznania, nalezy zgrupowac wszystkie filozofie”?. W przeciwnym
razie obraz Swiata jest zamknigty.

Ta bariera poznawcza jest uniwersalna, bo inklinacje do zamknigtego obrazu
Swiata sg naturalne. W nauce istniejg jednak procedury eliminujgce lub przynajmniej
znacznie ograniczajgce jego wptyw na wyniki poznawcze.

Wiedza czlowieka ma prawdopodobnie charakter modularny. W zaleznosci od
wiedzy zastanej kazdego czlowieka informacje sg uznawane za wiedze¢ albo nie
zyskuja statusu wiedzy. Modularnos¢ wiedzy jest wigc subiektywna, ale tez uniwersalng
przeszkodg poznawczg: zdarza si¢ bowiem tak, i to nader czesto, ze ,,nowa” wie-
dza nie moze zostac przyswojona, bo po prostu nie ma mozliwosci jej wkompono-
wania w korpus wiedzy zastanej, nie znajduje dla siebie odpowiedniego modutu.

Nie mozna z gory okresli¢, ktére informacje medialne zostang wigczone do
obrazu swiata konkretnego odbiorcy. To wyjasnia, dlaczego ludzie preferujg media
o zblizonym do ich wlasnego obrazie Swiata. Po prostu uznaja je za Zrédta wiedzy,
anie tylko informacji czy danych. W ten sposdb tworzg si¢ wspdlnoty epistemicz-
ne”, ktére nazywam zamknigtymi wspdlnotami medialnymi. W ramach tych wspdl-
not nadawcom nie jest przypisana rola odkrywcéw czy tworcoéw, lecz lektoréw,
ktérzy swoje kolejne przekazy wpisujg we wezesniejsze, zafiksowane juz narracje.
Jesli wytamig sig z tej roli, zostajg odrzuceni przez wspdlnote epistemiczng odbior-
cow. Takie zjawisko miato miejsce tez w Polsce, gdy po wyborach parlamentar-
nych w 2007 r. opiniotwoérczy ,,Dziennik” nagle zmienit swojg lini¢ programowg®’.

Paradoksalnie, dla wiedzy medialnej przeszkode epistemologiczng stanowi plu-
ralizm mediéw, bedacy przeciez warunkiem sine qua non demokracji. W wielu
kwestiach, szczeg6lnie majacych silne odniesienia aksjologiczne, komunikacja
pomigdzy cztonkami réznych wspélnot jest bardzo trudna, o ile w ogéle mozliwa.
Warunkiem komunikacji jest przynajmniej czg¢Sciowa zbieznos¢ czy chocby pewne
podobiefistwo obrazéw swiata uczestnikéw komunikacji. Bo komunikacja to nie tyl-
ko tgcze czy kanal. Komunikacja jest procesem, pewng drogg, poznawaniem. Po-
znanie (wiedza) towarzyszy poznawaniu. ,,M6wigc o wiedzy na temat przedmiotow
i zjawisk, odwotujemy si¢ czesto do idei docierania, pokonywania dystansu. Uwa-
zamy, ze istnieje jakas droga, ktdrg informacja pochodzaca ze swiata musi przebyc,
aby dotrze¢ do naszego umystu”#. Jednak to ludzie si¢ komunikujg, oni uczestniczg
w tej wedrowce. Aby komunikacja byta mozliwa, obrazy Swiata jej uczestnikow
musza w jakims$ stopniu si¢ pokrywac.

Zamknigte wspdlnoty medialne nie sg typowe wytgcznie dla ludzi stabo wyksztal-
conych. W takich wspdlnotach zyje zapewne wickszos¢ uzytkownikéw mediow?.

% Idem, Filozofia, ktéra méwi nie. Esej o filozofii nowego ducha w nauce, ttum. J. Bu-
dzyk, Stowo/obraz terytoria, Gdarisk 2000, s. 52.

% R. Tokarski, Stownictwo jako interpretacja swiata, [w:] J. Bartminski (red.),
Wspdtczesny jezyk polski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2001, s. 344.

7M. Janicki, W. Wtadyka, Przepadek ,, Dziennika”, ,Polityka” 24, 13 VI 2009, s. 22-25.

2 B. Swiqtczak, op. cit., s. 156.

2 Np. poeta i muzyk Przemystaw Gintrowski wyznat: ,, Sg stacje, jak TVN 24, ktére w ogdle
wyrzucilem z pamigci telewizora i do nich nie zaglagdam. Gtéwnie poruszam si¢ po niezalez-
nych mediach i portalach internetowych i stamtad czerpi¢ wiedzg i opinie o zdarzeniach”
(,,Plus minus”, dodatek ,,Rzeczpospolitej”, 24 12009).
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Przekaz medialny

Wiele istotnych utrudnien poznawczych taczy si¢ z samg naturg przekazu me-
dialnego. Ponizej wymieniam tylko kilka, zwracajac uwage na ich nieoczywiste
aspekty. Niestety, w ramach krétkiego artykutu mozliwe jest zaledwie ich zasygna-
lizowanie, bez nawet bardzo powierzchownej analizy.

Technika

To, co posredniczy w przekazie, zawsze jest naturalng przeszkoda epistemologiczng.
Medium nigdy nie jest statyczne, lecz wptywa na przekaz: ,,To, co posrednie [...] nie
jest umiejscowione w srodku, lecz przekracza miejsce przejscia™’. W przypadku
komunikacji masowej istotnym elementem przekazu jest technika.

Technika stanowi srodowisko komunikacji medialnej i narzuca jej ogranicze-
nia. Czes¢ z nich ma charakter stricte inzynieryjny, jak np. przepustowos¢ systemu
transmisyjnego. Z perspektywy epistemologicznej nie sg to powazne przeszkody,
znane sg bowiem sposoby ich eliminowania (np. przez informacj¢ redundantng)3'.

Powazng epistemiczng bariere stanowi natomiast to, iz technika stata si¢ jednym
z gtéwnych regulatoréw zycia spotecznego, pretendujac, na réwni z tradycyjnymi
regulatorami: etyka, religia, obyczajami i prawem, do kryterium prawdy. Jak zauwa-
za H. Lenk, ,,systemowe wkroczenie w rzeczywistos¢ za pomoca techniki i mediow
coraz bardziej oddziatuje na sfer¢ administracji, polityki, na spoteczno-kulturalny
Swiat cztowieka. A przez to modyfikuje tradycyjne regulatory.

Technika zmienia poznanie cztowieka: szczeg6t i gigbia tracag znaczenie na rzecz
,,plaskiej perspektywy z lotu ptaka”. Okreslenie to ukut jeszcze przed Il wojng swiato-
wg szwedzki pisarz, laureat Nagrody Nobla H. Martinson. ,,To diagnoza, ktéra dzi$
wydaje sie bardziej alarmujaca niz wtedy, gdy zostata postawiona — zauwaza wybit-
ny szwedzki dziennikarz i reportazysta polskiego pochodzenia M. Zaremba. — Jestesmy
zalewani informacjg i wydaje nam sig, ze wiemy wiecej niz ktérekolwiek z poprzednich
pokoleni. Ale to nieludzka informacja, gdzie ludzkie losy prawie nigdy nie pojawiajg
si¢ na whasnych prawach. Stajg si¢ tylko winietami zjawisk socjologicznych, preteksta-
mi do pisania rzewnych opowiesci albo marionetkami w teatrze perswazji”*. Stato si¢
tak gtéwnie, cho¢ nie tylko, za sprawg technologii, ktéra stanowi jedng z gléwnych
barier poznawczych mediow masowych*. Jest przeszkodg w tym sensie, ze zmienia
kryteria wartoSciowania nie tylko w etyce, ale takze w estetyce czy epistemologii.

0V.Jankelevitch, Le pur et I’impur, Paris 1960, s. 295. Cyt. za: T. Gadacz, Histo-
ria filozofii XX wieku. Nurty, t. 1, Wydawnictwo Znak, Krakéw, s. 520.

3 C. Shannon,A Mathematical Theory of Communication, University of Illinois Press, 1949.

32 H. Lenk, Filozofia pragmatycznego interpretacjonizmu, ttum. Z. Zwoliriski, Oficyna
Naukowa, Warszawa 1995, s. XIV.

¥ M. Zaremb a, Dziennikarz jest swiadkiem, ,,Tygodnik Powszechny” 23 (3126), 7 VI
2009, dodatek ,,Conrad”, s. 12.

34 Z tego tez powodu niektorzy krytycy wspélczesnych mediéw, jak N. Postman, mogg mowic,
ze technologia to dziedzina filozofii moralnej. N. P o stm an, Technopol. Triumftechniki nad kul-
turq, tham. A. Tanalska-Duleba, Warszawskie Wydawnictwo Literackie Muza SA, Warszawa 2004.
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Czas

Za istotng utomnos¢ wiedzy medialnej uwaza si¢ jej powierzchownosé, wyni-
kajacg gtéwnie z dgzenia mediéw do natychmiastowej transmisji danych i infor-
macji. Presja czasu wcigz wzrasta. ,,Dawniej dziennikarz nie mégt ruszyc¢ z tekstem,
dopdki nie wiedzial na dany temat wszystkiego. Dzis musi nada¢ krétka depesze
tuz po wydarzeniu™%, Dyktowana przez czas powierzchownos¢ wiedzy medialne;j
nie dyskredytuje jednak mediéw masowych jako wartosciowych aparatéw poznaw-
czych. Poznanie wrecz nie powinno ograniczac si¢ do precyzyjnej analizy logicznej®.
Media masowe bytyby niebezpiecznym dla cztowieka narzgdziem poznawczym
wowczas, gdyby nie istnialy inne aparaty swiatoobrazu.

Czas jest przeszkoda epistemologiczng z innego powodu. Chodzi o koniecznosé
takiej modyfikacji danych i informacji, ktéra umozliwi natychmiastowa transmi-
sje. W wielu przypadkach modyfikacja nie wptywa zasadniczo na obrazowang rze-
czywistosé, jednak w innych nieodwracalnie j3 deformuje. Nieodwracalnos¢
oznacza, ze nie istnieje kod pozwalajacy odstonié, cho¢by w duzym przyblizeniu,
obrazowang rzeczywistosc.

Dla wiedzy medialnej czas jest wigc bardzo podstepng barierg poznawczg. Przekonu-
jaco wyjasnia to J.-L. Marion, uczen J. Derridy:

[...] mamy do czynienia z filozofig dwdch predkosci: powolniejsza, ktéra nie jest ,,sfor-
matowana” dla telewizji, i tg, ktéra od samego poczatku przeznaczona jest dla takiego szyb-
kiego obiegu?’.

Marion wskazuje na to, ze media masowe nie sg wtasciwym Srodkiem przekazu
dla niektérych rodzajéw informacji i wiedzy, bo musza podawac wszelkie infor-
macje z wlasciwg sobie predkoscia.

Te filozofie dwoch predkosci dostrzegajg nie tylko filozofowie. Amerykariski
krytyk George Steiner méwit o ,.kgsach dZzwigeku”, charakteryzujagcych ,,przyspie-
szenie mowy”, jakie zachodzi szczegdlnie w przekazie telewizyjnym. Odnoszgc si¢
do tragedii z 1998 r., kiedy dwaj chlopcy zastrzelili kilkunastu swoich kolegéw
szkolnych, pisat:

Wyobrazmy sobie Dostojewskiego. W jego stynnym dzienniku odnotowane sg podob-
ne przypadki chtopcéw zabijajacych inne dzieci. WyobraZzmy sobie, co zrobitby z tym Do-
stojewski. Zajalby si¢ transcendentalnie wazng kwestig istnienia zta w dziecku. Lecz
wspoéiczesny wydawca powiedzialby: ,,Fiodor, tw6j kawalek ma by¢ na jutro! Prosze, nie
méw mi, Ze potrzebujesz dziesi¢ciu miesigcy na myslenie! Jutro, Fiodor”*,

V. Makarenko, Gdy czytelnik juz zna jutrzejsze newsy, ,,Gazeta Wyborcza” 136
(6049), 12 VI 20009, s. 28.

%B. Andrzejewski, Wstegp, [w:] E. Cassirer, Symbol i jezyk, ttum. B. Andrzejew-
ski, Wydawnictwo Naukowe IF UAM, Poznan 1995, s. 7.

37J.-L. Marion, Istnienie nic nam nie powie o Bogu (rozmowa z T. Gadaczem), ,,Tygo-
dnik Powszechny” 13 (3116), 29 III 20009, s. 34.

#J. Gleick, Szybciej, ttum. J. Bieron, Zysk i S-ka, Poznan 2003, s. 105-106.
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Czynnik czasu sprawia, ze w mediach informacyjnych dominuje kontekst odkry-
cia, a nie uzasadnienia. Dlatego dla wiedzy medialnej wydajg si¢ konieczne nowe ka-
tegorie epistemiczne, jak ,,wiedza domniemywana” czy nawet ,,wiedza przemycana’*.

Skrytos¢ 1 niepetnos¢

Wiasciwe zrozumienie jakiegokolwiek przekazu wymaga uwzglednienia kon-
tekstu, sytuacji komunikacyjnej*. Nawet w przypadku zwyklej rozmowy migdzy
dwoma osobami czg¢sto dochodzi do niezrozumienia z powodu btednej interpreta-
cji, czyjejs wypowiedzi. Bledna interpretacja wynika z kolei z odmiennej oceny
sytuacji komunikacyjnej uczestnikéw dialogu.

Stowa [...] sg czgsto zwigzane z r6Znymi wyobrazeniami i wrazeniami, chociaz ani jedne,
ani drugie nie stanowig o znaczeniu stéw. Kiedy stowo zostaje przeniesione z jednego kon-
tekstu do drugiego, z jednej gry jezykowej do drugiej [...] — te wlasnie wyobrazenia i wra-
zenia podswiadomie nas n¢kaja i sktonni jesteSmy wéwczas uwazaé owe trudnosci, nalezgce
do ich organizacji plastycznej, za trudnosci natury logicznej czy filozoficznej*'.

W komunikacji bezposredniej tto odgrywa zasadniczg role.

Z perspektywy nadawcy (kierunek produkcji) sytuacja komunikacyjna jest obszarem
sensu zawierajacym komunikat oraz tlo komunikacyjne, w ktérym nadawca ten komunikat
umieszcza, inaczej méwigc, nadawca podczas przekazu dopasowuje swéj komunikat do
odpowiedniego wybranego tla. Przewidujac, iz odbiorca bgdzie w stanie odtworzy¢ towa-
rzyszacy komunikatowi obszar sensu, nadawca formutuje swoj przekaz w taki sposéb, by
nie wystgpowaly w nim elementy dublujgce tto komunikacyjne, lecz zeby jednoczesnie
odbiorca mégt je bez trudu odtworzy¢®.

W komunikacji medialnej zalozenie takiego tfa jest niewykonalne. Dlatego tatwo
jest oskarza¢ media o manipulacj¢. W komunikacji medialnej sytuacja komunika-
cyjna jest nie tylko bez poréwnania bardziej ztozona, ale zwykle tez zakryta dla
odbiorcy. Ta skrytos¢ kontekstu nie jest zamierzona (jesli jest, nazywa si¢ mani-
pulacja), lecz wynika z natury komunikacji medialnej, ukierunkowanej na natych-
miastowg skutecznos¢. Aby przekaz oddzialtywal natychmiast, powinien by¢
mozliwie prosty i konkretny. Z drugiej strony, wraz ze wzrostem konkretnosci
wzrasta tez rola kontekstu. I na odwrot: ranga kontekstu jest tym mniejsza, im wyzszy

¥J. Pleszczyniski, Wartosci epistemiczne mediow tradycyjnych i nowych, [w:]
M. Filiciak, G. Ptaszek (red.), Komunikowanie (si¢) w mediach elektronicznych. Jezyk,
edukacja, semiotyka, Wydawnictwa Naukowe i Profesjonalne, Warszawa 2009, s. 262.

4 Wydaje sie, ze dla logicznej analizy przekaz6w medialnych wlasciwe jest stosowanie
logiki sytuacyjnej, ktérej podwaliny dat J. Barwise w The Situation in Logic, Center for the
Study of Language and Information, Stanford University 1989.

“'A. Gawrofnski, Dlaczego Platon wykluczyt poetéw z ,, Paristwa”, Biblioteka ,,Wig-
zi”, Warszawa 1984, s. 101. Gawroriski pisze, iz nie jest to trudnos¢ filozoficzna. Zauwazmy
jednak, ze autor odnosi si¢ wylacznie do przekazu werbalnego.

“2A. Awdiejew, op. cit.
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stopieft uogélnienia przekazu. W mediach informacyjnych kontekst jest redukowany
lub nawet catkowicie pomijany, a to pozwala odbiorcy na dowolng interpretacje
przekazu. Przeszkodg epistemologiczng w mediach jest brak mozliwosci pelnego
zastosowania tta komunikacyjnego. Istnieje wiec olbrzymie pole inferencji — do-
wolnej interpretacji przekazu medialnego.

Te organiczng barier¢ poznawczg mediéw masowych czgsto wykorzystuja
wplywowi odbiorcy, gdy zostajg przedstawieni w mediach w ztym Swietle. Nie
odnosza si¢ do konkretéw, lecz do ukrytego tta i pytaja: dlaczego publikacja uka-
zala si¢ wlasnie teraz? Kim jest jej autor? Dlaczego w tej, a nie innej gazecie (roz-
glosni, telewizji, portalu)? Kto za tym stoi? Jak widac, pytania zasadne w kontekscie
epistemicznym mogg by¢, i sg, wykorzystywane do manipulacji w innym kontek-
Scie, zwykle politycznym.

W komunikacji face to face intencje nadawcy sg zwykle fatwe do rozszyfrowania,
dzieki mimice, tembrowi glosu, wyrazowi oczu i zwykle bezposredniej znajomo-
Sci rozméwcey. W poznaniu naukowym intencje nie majg znaczenia epistemiczne-
go. Natomiast w wiedzy medialnej, w ktorej intencje nadawcy sg istotne, sg one
catkowicie nieprzejrzyste dla odbiorcy. Ta skrytos¢ intencji stoi w jaskrawej sprzecz-
nosci z ideatem ,,dobrej komunikacji”, dla ktérego wlasnie aletheia, nie-skrytosc,
jest naczelng wartoscig.

W rozmowie face to face wazne jest nie tylko to, co powiedziane, ale takze to, co
nie zostato wyrazone. Za Wittgensteinem mozna powtorzy¢, ze to, co niewypowiedziane,
bywa czgsto nawet wazniejsze®. Przy czym ,,niewypowiedzenie” ma charakter inten-
cjonalny: nadawca swiadomie formutuje komunikat tak, aby odbiorca go wlasciwie
zrozumial i czasem uznaje, ze najlepszym srodkiem wyrazenia czegos bedzie wias-
nie milczenie.

W komunikacji medialnej to, co niewyrazone, nie istnieje. Ten przymus wy-
powiedzenia jest barierg epistemologiczng mediéw informacyjnych. (Istniejg ga-
tunki dziennikarskie, np. reportaz, w ktérych ten wymog nie obowigzuje).

Forma przedstawieniowa

W jezyku tradycyjnie wyrdznia sie tres¢ i forme, czyli znaczenie i oznacznik.
W przekazie medialnym znaczenie przypisane jest i tresci, i formie. Szczegdlnie z per-
spektywy odbiorcy rownie wazne dla rozumienia komunikatu jest to, co przekazu-
je, oraz to, jak przekazuje. Forma jest rownie wazna jak tres¢.

Zasadniczym utrudnieniem poznawczym zwigzanym z trescig medialnego
przekazu informacyjnego jest wspomniana wyzej nieobecnos¢ lub szczatkowa obe-
cnos$¢ kontekstu. Przeszkodg epistemologiczng zwigzang z formg jest gidwnie to,
co S. K. Langer nazwata formg przedstawieniowg.

To, co nazywamy formg przekazu, nie jest tylko oznacznikiem, lecz takze zna-
czeniem. W latach 40. XX w. w niestety dzi$ nieco zapomnianej ksigzce Philoso-

B L. Wittgenstein, Tractatus logico-philosophicus, ttam. B. Wolniewicz, Wydaw-
nictwo Naukowe PWN, Warszawa 1997, s. 28.
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phy in a New Key Langer zaproponowala interesujgca koncepcje, wyrdzniajac for-
me dyskursywng i przedstawieniowg*.

Forma dyskursywna kazdego dzieta opiera si¢ na przyjetych w komunikacji
symbolach, regutach jezyka i logice, natomiast forma przedstawieniowa jest juz
zamknietg catoscig, skoniczong strukturg, jednoscig. Idea formy przedstawieniowej
odwotuje si¢ do psychologii postaci (Gestalt) i wskazuje na prymat odbiorcy w akcie
komunikacyjnym*. Na przyktadach prostych rysunkéw psychologia postaci dowo-
dzi, ze pewne figury, ktére mozna postrzega¢ w r6zny sposéb, w danym momen-
cie widoczne sg tylko w jeden sposdb. R6zni obserwatorzy mogg jednak widzieé
rézne figury.

Analogicznie jest z przekazem medialnym. Forma przedstawieniowa decydu-
je o tym, Ze odbiorca moze odebrac t¢ samg tres¢ na r6zne sposoby. A wiec nadawca
jest do pewnego stopnia bezbronny wobec wlasnego komunikatu: nigdy nie wie,
jak on zostanie odebrany.

Ten sam przekaz, traktowany jako tres¢ i forma, nie tylko w réznych sytuacjach
komunikacyjnych, ale tez dla kazdego odbiorcy moze, cho¢ nie musi, mie¢ odmien-
ne znaczenie. Ta zwigzana z formg przedstawieniowg wielowymiarowos¢ przekazu
medialnego jest powazng przeszkodg epistemologiczng. Granice formy przedsta-
wieniowej wyznacza technika.

G. W. Grace pisal, ze nie mozna oddziela¢ tego, co si¢ mowi, od sposobu, w jaki
jest to powiedziane. Uwaga ta jeszcze bardziej pasuje do przekazu medialnego: tresci
nie da si¢ oddzieli¢ od formy*. Bachelard pisat: ,,To samo stowo jednoczesnie ozna-
czaiwyjasnia. Oznaczanie jest takie samo, wyttumaczenie — r6zne”’.

Koncepcja formy przedstawieniowej koresponduje z niektérymi koncepcjami
pojecia informacja. Nie tylko tresé, ale i forma wptywajg na to, ze jakies informa-
cje medialne stajg si¢ (bgdZ nie) wiedzg konkretnego odbiorcy.

Informacja stanowi zespolenie konkretnego przedstawienia (bedacego jej elementem formuja-
cym) i zbioru mozliwych interpretacji (bedacego elementem formowanym), istote tego zespole-
nia stanowi zmiana stanu polegajgca na tym, ze pojawienie si¢ owego konkretnego
przedstawienia pobudza odpowiednie pole interpretacyjne zgodnie z regutami ustalonego z gory
kodu*.

W mysl tej koncepcji znajomos¢ kodu przez odbiorcg jest warunkiem zrozumie-
nia informacji zgodnie z intencjg nadawcy. Problem w tym, ze dla informacji me-
dialnej uniwersalnego kodu nie ma. Media sg niewsp6tmierne i postugujg si¢

“S. Langer, Philosophy in a New Key. A Study in the Symbolism of Reason, Rite and
Art, 3. ed., Harvard University Press, Cambridge, Massachusetts, London, England 1979, s.
79-102.

4 Prymat odbiorcy podkresla wiekszos¢ wspéiczesnych teorii komunikacji. Zob. J. Szwabe,
Odbidr komunikatu jako zadanie poznawcze, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznari 2008.

4 G. W. Grace, The Linguistic Construction of Reality, Croom Helm, London 1987,
s. 10.

47 G. Bachelard, Ksztattowanie..., s. 23.

® G. Ifrah, Historia powszechna cyfr, thum. K. Marczewska, Wydawnictwo W.A.B., t. 2,
Warszawa 2006, s. 869.
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r6znymi kodami. Wspdélne kody wystepuja tylko w ramach epistemicznych wspol-
not medialnych.

Jak wida¢, wiedz¢ medialng nalezy zawsze rozpatrywac takze w jej kontekscie
formalnym, a nie tylko tresciowym. Wydaje si¢ natomiast, ze cz¢sto forme prze-
kazu wiaze si¢ wytgcznie z wartosciowaniem estetycznym i etycznym, zapomina-
jac o jej znaczeniu epistemicznym.

Heurystyka medialna

Komunikacja medialna i wiedza medialna to pewne heurystyki, czyli zasady
dziatania, oddziatywania i rozumienia. Ludzie wykorzystujg rozmaite heurystyki,
od adaptacji ewolucyjnych, po metody naukowe. Heurystyki przeistaczajg proble-
my z bardziej ztozonych na prostsze, a ich zastosowanie wyznacza ich cele. Maja
by¢ optymalne w konkretnej sytuacjii oszczedne, a wigc ekonomiczne. Wszystkich
tych warunkdéw jednoczesnie spetnic si¢ nie da, dlatego sa tez zawodne®. Z wyjat-
kiem naukowych, pozostate heurystyki wcale nie dgzg do prawdy, lecz do zadowa-
lajacych rezultatow poznawczych.

Wyrézniajacg cechg heurystyki medialnej jest jej duza wewngetrzna niespdjnosc.
Doniesienia naturalnych aparatéw poznawczych wzajemnie si¢ dopelniaja, dajac
spéjny swiatoobraz®. Swiatoobraz medialny jest niekoherentny, bo media masowe
nie sg systemem, zorganizowang catoscia, ,,w ktdérej zaden element nie ma wazno-
$ci sam w sobie, lecz kazdemu ja wyznacza znajdowanie si¢ w okreslonych stosun-
kach ze wszystkimi innymi elementami catosci™'. Nie majg wiec zdolnosci
samoorganizacji, wtasciwej strukturom systemowym, takim jak jezyk czy nauka.

Niekoherentna heurystyka sprawia, ze wiedza medialna jest niespdjna. Media
masowe s stosunkowo nowym aparatem poznawczym, brakuje im ,,twérczego
zakorzenienia” (generative entrenchment), czyli sprawdzonych powigzan z innymi
heurystykami*>. Niesystemowos¢ i brak ,twérczego zakorzenienia” sg istotnymi
barierami poznawczymi.

Dopoki jednak heurystyka medialna w jakims stopniu wspétpracuje z innymi
heurystykami, dop6ty jest uzyteczna. Nie mozna jednak wykluczy¢, ze w przyszio-
$ci stanie si¢ bezuzyteczna, np. w wyniku catkowitej tabloidyzacji mediéw. Gdyby
tak si¢ stato, media masowe przestang by¢ nie-naturalnymi aparatami poznawczy-
mi, a pojecie wiedzy medialnej straci racjg bytu.

YW. C. Wimsatt, Re-engineering philosophy for limited beings: piecewise approxi-
mations to reality, Harvard University Press, 2007.

S K. Lorenz, Odwrotna strona zwierciadta, ttum. K. Wolicki, PIW, Warszawa 1977,
s.48;]. Pleszczynski, Swiatoobrazy ,mocne” i, stabe”, [w:] A. Latawiec, G.Buga-
jak (red.), Filozoficzne i naukowo-przyrodnicze obrazy swiata (7), Wydawnictwo Uniwersy-
tetu Kardynata Stefana Wyszynskiego, Warszawa 2008, s. 9-29.

S'A. Gawronski, op. cit., s. 166.

2W.C. Wimsatt, Re-engineering philosophy..., s. 133.
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KIM JEST RYSIO Z KLANU? MEDIALNE
SYMULAKRA W DYSKURSIE PUBLICZNYM

Zyjemy zatem we wszechswiecie

osobliwie podobnym do oryginatu

—rzeczy sa w nim dublowane przez scenariusz tych rzeczy.
Jean Baudrillard

Symulakrum — definicja

Tytut artykutu w pewnym sensie wymusza krétkie — gdyz medioznawcom i ba-
daczom wspdtczesnej kultury jest ono zapewne dobrze znane — oméwienie koncepcji
symulakrum, wprowadzonej do teorii nauki przez francuskiego socjologa i filozo-
fa kultury Jeana Baudrillarda (1929-2007). Czym jest symulakrum? Czy moze sta¢
si¢ narzgdziem opisu serialowej postaci i jego kolejnych medialnych i spotecznych
wcielen, transfiguracji?

Najprosciej i jednoczesnie najogdlniej rzecz ujmujac, symulakrum jest znakiem,
ktory zatracit swoja pierwotng referencyjnos¢, swoje odniesienie do rzeczywistosci.
Jest to ,.kopia bez oryginatu, znak bez odniesienia, mapa bez terytorium. To, co
znaczone, odtwarzane, kopiowane — znika”!. Symulakrum to zatem znak ,,wyeman-
cypowany”, ktéry w sposdb swobodny multiplikuje si¢, zwielokrotnia swoje kolejne
repliki, oddaje si¢ grze z innymi znakami?. W ten sposéb powstaje taricuch znakow-
symulakréw pozbawionych pierwotnej referencyjnosci. W nieprzerwanym obiegu
wzajemnie do siebie odsytajacych si¢ referencji dokonuje si¢ produkcja i wymiana
sens6w’. Powstaja rozmaite wariancje i twory modularne.

Takie swobodne gry uwolnionych od swego odniesienia znakdéw tworza swia-
ty, ktére niewiele majg wspdlnego z tzw. realnoscig obiektywng, cho¢ jg udatnie
pozoruja. ,,Rzeczywistos¢ — jak to okresla Baudrillard — zapada si¢ w hiperrealiz-
mie, w drobiazgowej powtarzalnosci rzeczywistosci; z medium na medium rzeczy-

wistos¢ ulatnia si¢, ale takze zostaje wzmocniona przez swg wiasng destrukcje™.

'A. Ogonowska, Migdzy reprezentacjq a symulacjq. Szkice z socjologii mediow, Kra-
kéw 2007, s. 10.

2Por.J. Baudrillard, Porzqdek symulakréw, thum. B. Kita, [w:] A. GwZd7 (red.),
Widzieé, myslec, byc. Technologie mediow, Krakow 2001, s. 69.

3 Por. idem, Procesja symulakréw, ttum. T. Komendant, [w:] R. Nycz (red.), Postmo-
dernizm. Antologia przektadow, Krakéw 1996, s. 180-181.

4 Idem, Porzqdek ..., s. 72.
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Na réwni z kategorig realnosci uniewaznieniu ulega tez jawna fikcjonalnos¢, a w sensie
aksjologicznym — kategoria prawdy i fatszu.

Ontologia hiperrealnosci zasadza si¢ na szczeg6lnej efektywnosci mediow —
maszyn znakotworczych, ktére niejako specjalizujg si¢ w produkcji symulakréw?.
Kazde zdarzenie, informacje¢, pojedynczy obiekt mozna zdekontekstualizowac
i zrekontekstualizowaé — przenies¢ z podstawowego kontekstu do nowego. Prze-
kazy medialne odnoszg si¢ do innych przekazéw medialnych, a powstajace w ten
sposob relacje intertekstualne kamuflujg brak odniesienl do rzeczywistosci. Symu-
lakra takie nie muszg by¢ oryginalne, tylko zajmujace. Mozna to osiggna¢ ex nihile
dzieki symulowaniu §wiata, ktéry jest atrakcyjny, a jednoczesnie wydaje si¢ praw-
dopodobny, bo miesci si¢ w schematach wyobrazeniowych przecigtnego odbior-
cy. Tak wykreowane medialne swiatoobrazy mogg tez wptywac na obiektywna
rzeczywistos¢, ktéra nierzadko ulega przeksztalceniom tak, aby dopasowac si¢ do
medialnych wyobrazen.

Gléwne pytania badawcze, baza materialowa, sposéb analizy

W artykule badamy funkcjonowanie medialnego znaku-symulakrum, poczaw-
szy od jego powstania w tekscie (i kontekscie) oryginalnym, pierwotnym poprzez
nabywanie dodatkowych znaczen i konotacji we wtérnych kontekstach medialnych
az po powstawanie znakéw i znaczen wyraznie odlegtych od pierwotnego. Na przy-
ktadzie fikcyjnej postaci Rysia z telenoweli TVP Klan chcielibysmy pokazaé zto-
zonos¢ tego rodzaju kreacji medialnych i ich ,,otwarto$¢” na modyfikacje, ciggte
dopetnianie sig¢, swoistg ,,ewolucj¢” w nowych uktadach semiotycznych.

Podstawa materiatowq tej refleksji sg teksty prasowe (pochodzace nie tylko z cza-
sopism typu ,,Swiat Seriali”, ale i bardziej opiniotwérczych — jak ,,Przekr6j™), strony
internetowe, blogi, wypowiedzi internautéw na ,,forach” tematycznych, komenta-
rze do tekstéw internetowych, a takze formy transsemiotyczne: teksty werbalne
potaczone z animacjg, kolaze wizualno-dZzwickowe, krétkie sekwencje filmowe.
Zrdéznicowanie tekstow pozwoli pokaza¢ rozmaitos¢ znaczen i funkcji znaku/two-
ru medialnego ,,Rysio z Klanu” w dyskursie publicznym.

Jestistotne, ze Baudrillard dokonuje swoistego podziatu symulakréw. Wyrdznia
bowiem, jak to okresla, przynajmniej dwie modalnosci czy tez dwa tryby symula-
cji, odwotujac si¢ (chod nie wprost) do bardzo dobrze znanego w jezykoznawstwie
posaussure’owskim rozréznienia na sfer¢ syntagmatyczng i paradygmatyczng®.

O syntagmatycznej dekonstrukcji pierwotnego, podstawowego znaku mozna
mowié, gdy mamy do czynienia ze zwigzkiem linearnym, sekwencyjnym — a za-
tem z kolejnym wcieleniem postaci Rysia, nadal jednak istniejacej w kontekscie
serialu Klan, innymi stowy, z jego kontynuacjg, nastgpng wersjg czy sequelem tego
symulakrum. Ten niejako ,,dalszy cigg” zycia Rysia zgodny jest z logika pierwot-

SA. Ogonowska, op. cit., s. 16-18.
©J. Baudrillard, Przypadek..., s. 73.
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nego kontekstu: uwzglednia wigc wiek, rozwdj zawodowy, kolejne perypetie zycio-
we rozpatrywane w nastepstwie chronologicznym itp. (zycie Rysia w strukturze
Klanu). Z kolei symulakra paradygmatyczne to rozmaite medialne metamorfozy,
dekonstrukcje postaci Rysia oparte na zwigzkach asocjacyjnych. Tego typu twory,
wykazujac pod pewnymi wzgledami podobieristwo do pierwotnej postaci serialo-
wej, majac z nim rézne cechy wspdlne, zyja juz jednak ,,wtasnym”, pozaserialo-
wym zyciem w innych dyskursach publicznych i charakteryzujg si¢ wiasng ontologia
i znaczeniem (zycie Rysia poza Klanem).

Préba takiego sposobu analizy zarysowuje dwie istotne perspektywy kulturo-
we, w ktérych nalezy osadzi¢ rozwazania. Pierwsza to perspektywa serialu jako
podstawowego tekstu i gatunku telewizyjnego, w ktérym zaistniat Ryszard Lubicz
i zwigzana z nim zasada domniemanej autentycznosci, naturalnosci, realizmu. Druga
to specyficzna semiotyczna aktywnos¢ uzytkownikow mediéw, ich samodzielnos¢
i aktywne uczestnictwo w przestrzeni wspétczesnej kultury.

Symulakra syntagmatyczne. Kolejne wcielenia Rysia z Klanu

Ryszard Lubicz jest postacig fikcyjng grang od 1997 r., czyli od poczatku produk-
cji serialu Klan, przez krakowskiego aktora Piotra Cyrwusa. W Swiecie serialowym
jest niemal pigédziesigcioletnim cziowiekiem, synem Marii i Wiadystawa. Mieszka
wraz z zong Grazynkg (z zawodu pielegniarkg), adoptowanymi Mackiem i Bozenkg
oraz Kasig w bloku na jednym z warszawskich osiedli. Przez prawie 10 lat pracuje
jako taksowkarz w jednej z prywatnych korporacji. Przez kilka miesigcy samodzielnie
prébuje tez szczescia jako wiasciciel firmy budowlanej. Brak wyzszego wyksztalcenia
i zyciowa niezaradnos¢ sprawily, ze Rysio i jego rodzina wiodg skromne, cho¢ szczg-
Sliwe zycie. Wyrokiem scenarzystow bohater zmaga si¢ takze z niedowltadem, bedacym
wynikiem udaru. Gdy jego malzonka wyjezdza w celach zarobkowych do Irlandii,
samotnie wychowuje tréjke dzieci. Piotr Cyrwus o swojej roli w serialu wypowiada
si¢, ze dostanie za nig Oskara w kategorii ,,ubieranie i rozbieranie dzieci z kurtek”.

Poniewaz rola Rysia jest wlasciwie jedyna (poza rolami teatralnymi), jaka Piotr
Cyrwus gra od wielu lat, totez 1 jego osoba zrosta si¢ z postacig Rysia, jego wygladem
i sposobem zachowania w sposéb niemal idealny. Zjawisko catkowitego utozsamie-
nia, zréwnania postaci realnej i fikcyjnej (czeste wsrod aktorow grajacych w seria-
lowych tasiemcach), tatwo mozna zauwazy¢ na podpisach do rozmaitych zdje¢, na
ktérych Piotr Cyrwus wystepuje w zgota innych rolach spotecznych: Gotowanie
wedtug przepisow Cecylki Knedelek pod czujnym okiem Rysia z,,Klanu”, a takze w jego
wiasnych medialnych wypowiedziach lub w komentarzach do tych wypowiedzi:

Piotr Cyrwus, czyli sympatyczny Rysiek z serialu ,,Klan”, postanowit pojawic si¢ w epizo-
dzie serialu ,,Pierwsza milos¢”, gdzie zagrat... taksowkarza. [...] To byt maty zarcik. Chcialem
pokaza¢ widzom ,,Klanu”, ze potrafi¢ zagra¢ takséwkarza chama — méwi Cyrwus.

Najlepsza, ale jeszcze niepotwierdzona do korca plotka to taka, ze szeregi aktorskie
[w serialu Regina] zasili ulubieniec publicznosci — Rysiu z ,,Klanu”. Piotr Cyrwus po-
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wiedzial gazecie: ,,jesli pan Wojtek zaproponowatby mi role w nowym serialu, zgodzitbym
si¢”. Wcale si¢ nie dziwimy decyzji i checiom Rysia, ilez mozna tkwi¢ w jednej teleno-
weli. Zastanawiamy si¢ tylko nad rola dla Rysiula, jesli film mialby bazowa¢ na produk-
cji Lyncha, to moze Piotr Cywrus zagratby pierwowzor agenta FBI Dale’a Coopera’.

Od 9 lat gra Pan w telenoweli ,,Klan”. Ile jest Pana w Rysiu Lubiczu? Jak to jest z tg
postacig? Lubi jg Pan?

Ta postac stata si¢ kultowa, niektérzy sobie dworuja z tego, ze on taki dobry, przyktad-
ny. Wiem, Ze to jest tylko postaé, nie gram tam siebie. Nawet podobno z wygladu nie
jestem podobny, niektére panie mi wypominaja, Ze w Zyciu jestem wyzszy i przystoj-
niejszy. Ale telewizja klamie, jak zawsze. [...] Jezeli jestem pokazywany 3 razy w tygo-
dniu jako Rysiu, to ludzie tak mnie kojarzg. Lepiej by¢ znanym aktorem niz nieznanym. Dla
mnie jest to trudniej, poniewaz nie jestem anonimowy, tylko musze co wieczér udowodnié,
Ze nie jestem Rysiem, tylko zupelnie inna postacia.

Jakg funkcje pelni ta posta¢ w swoim oryginalnym kontekscie? Cho¢ twércy
serialu pragng upewnié¢ widzéw, ze w serialu Klan niczym w zwierciadle odbija si¢
polska rzeczywistos¢:

Ulubiona telenowela Polakéw. Dla wszystkich Lubiczéw najwazniejsza jest rodzina.
Dzieci Witadystawa i Marii zawsze mogg na siebie liczy¢, bez wzgledu na to, jakie niespo-
dzianki szykuje im los. Przygody klanu sg odbiciem naszej rzeczywistosci i prawdziwych
probleméw.

To jednak w opinii filmoznawcéw polskie produkcje, takie jak Klan, Ztotopol-
scy, Na dobre i na zte, M jak mitosc czy Plebania, sa raczej zmitologizowang czy
tez ideologiczng, spotecznie preferowang interpretacja swiata. Ich bohaterowie nie
tyle sg zwyczajni, ile udajg zwyczajnos¢. Elementy rzeczywistosci zestawione w no-
wym medialnym kontekscie tworza wtasnie owg telewizyjng hiperrealnos¢, o ktorej
pisat Baudrillard. Jak zauwaza Alicja Kisielewska — podstawowg strategig mitologi-
zacji rzeczywistosci w polskim serialu lat 90. jest wykorzystanie klasycznych w kul-
turze polskiej motywOw mitycznych, przede wszystkim mitu rodziny. W sagach
rodzinnych, takich jak Klan, tworzy si¢ zmitologizowany obraz rodziny, bedacy,
jak si¢ wydaje, projekcjg zbiorowych wyobrazen, a nie odzwierciedleniem rzeczy-
wistosci. Bohaterowie prezentujg wyobrazenie tradycyjnej postawy wobec domu
rodzinnego jako ostoi spotecznych wartosci. Sg to obrazy-wzory do nasladowania,
lansowane przez oficjalna, publiczng telewizje, ktdrej tzw. misyjnos¢ polega prze-
ciez migdzy innymi na propagowaniu postaw spotecznych zgodnych z dominujg-
cymi ideologiami. Serial Klan, ,,jej produkt”, stanowi tekst kultury, bedacy w duzym
stopniu realizacjg tak pojetej misji spotecznej. W dominujgcym, tradycyjnym mo-
delu polskiej rodziny postawa Rysia — meza wiernego zonie, kochajacego dzieci,
dbajacego o dom — miesci si¢ bardzo dobrze®.

7 http://www.ukaraj.pl/news/id543,Rysiu-z-Klanu-w-Miasteczku-Twin-Peaks.html
8 A. Kisielewska, Serial telewizyjny jako forma mitologizowania kultury, [w:] A. Ki -
sielewska (red.), Migdzy powtorzeniem a innowacjq, Krakéw 2004, s. 213-216.
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Na zideologizowany obraz rzeczywistosci w Klanie — uzyteczny z punktu wi-
dzenia nadawcy i akceptowalny z punktu widzenia odbiorcy — warto jednak spoj-
rzeé z szerszej perspektywy, uwzgledniajgcej wspdtczesne przemiany telewizyjnego
serialu i zmiany w praktykach odbiorczych oraz kompetencjach odbiorczych wspot-
czesnego widza. Dla spotecznych ideologéw caly kiopot polega m.in. na tym, ze
dzisiejszy widz Klanu r6zni si¢ od tego sprzed dwunastu lat, kiedy TV publiczna
rozpoczgta emisje serialu. Tempo rozwoju postaci i serialowego Swiata Klanu nie
doréwnujg dynamice zmian w rzeczywistosci pozaserialowej, takze zmian dotycza-
cych charakteru telewizji jako medium i zmian w praktykach odbiorczych. Polscy
scenarzysci zdaja sie nie rozumiec, ze wspoéiczesny widz coraz czgsciej osadza per-
cepcje i interpretacje tego serialu w kontekscie juz nie tylko innych polskich seria-
li, ale réwniez coraz popularniejszych nowych seriali amerykariskich (Dr House,
Dexter, Lost, Desperate Housewives, Prison Break) — prowokujacych w sensie trescio-
wym, podejmujacych smiale tematy spoleczne, gwattownie redefiniujacych postacie
i schematy fabularne, coraz doskonalszych pod wzglgdem artystycznym, estetycznym.
Teksty takie prowokuja do stawiania pytar, nie dostarczajgc gotowych odpowiedzi.
Ich skomplikowana, ztozona fabuta wymaga aktywnosci widzéw, a same produkcje
majg coraz czesciej charakter transmedialny. W tym kontekscie nie moga wiec dzi-
wic reakcje, jakie budzg préby nachalnego spotecznego moralizatorstwa w Klanie:

Moze trzeba jakas inicjatywe obywatelska podjacé celem zamiany zielonego kéteczka
na czerwony kwadracik? ze zaktamany obraz rzeczywistosci w ,,Klanie”, ze Rysio ztym przy-
ktadem dla dzieci, bo sobie pdZniej w zyciu radzi¢ nie beda...

Wymyslili sobie nazwisko ,,Lubicz”, bo kojarzy si¢ z ,,Jubieniem” (jak mito). Serial miat
dotyka¢ spraw ludzkich, zwyczajnych (jak mito). Miat by¢ prorodzinny (jak mito). A wy-
szta z tego jedna wielka kupa. [...] Jedynym plusem ,,Klanu” jest wyprodukowanie znane-
go powiedzonka ,,A co na to Rysio z Klanu?”

W tak rozbudowanym i ,.konkurencyjnym” kontekscie jednoznaczna, sztampo-
wa propozycja, lansujgca jeden pozytywny wzorzec moze budzi¢ usmiech pobta-
zania, usmiech tym wyrazniejszy, im bardziej wspéiczesny odbiorca rézni si¢ od
klasycznego adresata telenoweli. Dzisiejsi widzowie serialu polskiego nie sg bowiem
juz tylko konsumentami produktéw telewizyjnych, lecz sg tez aktywnymi produ-
centami oraz prosumentami (termin A. Tofflera) neotelewizji, Swiadomymi i wy-
magajacymi uczestnikami poszczegdlnych doswiadczen kulturowych. Pojedynczy
znak staje si¢ natychmiast kontekstem dla dziatan uzytkownika i wyrazem jego pre-
ferencji kulturowych w rozmaitych grach interpretacyjnych.

Tworcy serialu wykreowali Ryszarda Lubicza jako przyktadnego, wrecz ide-
alnego meza i ojca, zarazem cztowieka nieporadnego i naiwnego, niepotrafigcego
bez wsparcia zony podejmowacé waznych decyzji. Posta¢ me¢za, ktéry po pracy za-
wsze wraca do domu, wieczorami nie chodzi z kolegami na piwo i nie ma innych
hobby précz rodziny — stata si¢ powszechnym elementem dowcipéw 1 skeczy. Obra-
zu catosci dopetniajg wielokrotnie powtarzane przez Ryszarda powiedzenia, dosko-
nale jezykowe struktury kliszowane:
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dzieci, umyjcie raczki!;

dobrze Grazynko;

tak, Grazynko, juz biegng¢, Grazynko;

pokrece sie po miescie, Grazynko, moze trafi si¢ jakis kurs

Powiedzonka te staly sie osSrodkiem, podstawg rozmaitych dziatan znako- i sen-
sotworczych. Ciapa, ciepte kluchy, frajer to tylko najtagodniejsze i najmniej wul-
garne okreslenia, jakimi obdarzajg go internauci

Koles jest hardcorowy. Taki klasyczny zacofany dziad — dzieci umyjcie rgczki, jest kul-
turalny, niczym nie wyréznia si¢, wieczorami lubi przed TV siedzie¢ cale wieczory, zadnych
komputeréw, telefondw, bo po co takie glupoty. Bleee, jednym stowem koles jest zalosny
w tym filmie, a ta Grazynka tez nie lepsza.

Rysiu jest dla wielu kobiet wrecz idealnym kandydatem na meza! W koricu higiena rak
to podstawa!

Jezu jak ja tego goscia nie lubig, wydaje si¢ by¢ taki migkki.

Najprostszg postacig syntagmatycznego znaku Rysia jest ,.kontynuacja” jego loséw
w przysztych, wymyslonych przez widzéw odcinkach serialu. Takie zabiegi teksto-
tworcze internautow pokazujg ich swiadomos¢ genologiczng serialu, znajomosé
schematéw fabularnych i narracyjnych, umiejetnos¢ uchwycenia najbardziej cha-
rakterystycznych cech tej postaci:

Czy zastanawiales si¢ kiedys, co sprawia, ze serial tak nudny, jak ,,Klan” codziennie ogla-
daja miliony Polakéw? Dlaczego Rysio stal si¢ takg kultowg postacig i Czlowiekiem Roku
20047 Swiatto na to rzuci kilka streszczeri odcinkéw, ktérych nie zobaczysz w TV ani na
stronach TVP.

Klan, odcinek 10000. Maciu$ dostaje prace jako ratownik na plazy w Malibu. Nie-
stety przy pierwszej akcji rekin odgryza mu obie rece. Rysio nakazuje, ze wszyscy muszg
solidarnie obciaé raczki. Ciocia Stanistawa umiera z zalu, gdyz bez raczek nie moze juz
parzy¢ czaju...

Klan, odcinek 20345. Rysku z dzieémi jedzie na biwak, ale nie majg gdzie umy¢é
raczek. Rysku szuka stacji benzynowej, ale nie ma nigdzie toalety i konczy si¢ na tym,
Ze myja raczki w katuzy....

Klan, odcinek 9999... Grazynka jest mocno zaniepokojona stanem zdrowia Maciu-
sia, chlopiec zostal mocno pobity przez ojca za to, Ze nie umyl raczek.

Klan, odcinek 34278 z roku 2030. Rysio jest juz na emeryturze. Bral udzial w pierw-
szej misji na Marsa ,,Mars Taxi 2020 i jako pierwszy czlowiek stanal na Czerwonej
Planecie, méwiac stynne stowa: ,,To maly krok dla czlowieka, a dla ludzkosci rzecz tak
wspaniala jak obiady Grazynki”.
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Klan, odcinek 20000... Grazynka podejrzewa u Rysia nerwice natrectw odznacza-
jaca sie koniecznoscig mycia raczek.

Rysio z Klanu zmienia imydz — w nastepnym odcinku oczom zdumionej gawiedzi ko-
czujacej przed telewizornig ukaze si¢ Rychu — w wyniku tajemniczej interwencji z kosmo-
su zamieniony w zbira, co to morduje, gwalci i wsie pali.

Innym przyktadem syntagmatycznych znakéw Rysiowych jest tworzenie d re-
bours swoistych dekalogéw i regut konstytuujgcych zachowania fanowskie. Tego
typu teksty pokazujg jednoznacznie ironiczny dystans widza do serialowego swia-
ta Klanu, do norm i wartosci przez niego oferowanych. Sq one wyrazem ,,de-natu-
ralizacji” oficjalnego dyskursu telewizyjnego, ale tez i dominujgcego wzorca
moralnosci:

Klub dla oséb kochajacych Rysia z Klanu. Albo w ostatecznosci nienawidzacych, w su-
mie wszystko jedno®.

10 PRZYKAZAN PRAWDZIWEGO FANA RYSIA:
1. Rysio ma zawsze racjg.
2. Jesli Rysio nie ma racji, to na pewno ma jg Grazynka.
3. Czcij Maciusia, jak Rysia, bo kiedys wyrosnie z niego dzielny takséwkarz, jak tatus.
4. Czcij Bozenke, jak Grazynke, bo kiedys, tak jak mama, bedzie leczy¢ twoje wnuki.
5. ZAWSZE myj raczki przed obiadem (salmonella czyha!).
6. Twoj facet musi mie¢ przynajmniej 4 cechy Rysia (inaczej nie wpuszczaj go do kuchni,
a tym bardziej do t6zka):
a) Musi nosié golfiki,
b) Musi przestrzegac zasad higieny,
¢) Musi by¢ taksowkarzem Iub przynajmniej skrycie marzy¢ o tym zawodzie,
d) Musi umie¢ wyremontowac ci kuchnig¢! (jak Grazynce).
7. Pamigtaj:
a) Nawet Wuj Stefan nie jest madrzejszy od Rysia,
b) Nawet Jerzy nie jest bardziej od niego przedsigbiorczy,
¢) Nawet Ciocia Stasia nie gotuje lepiej od Grazynki,
d) Nawet Doktor Lubicz, Rafalski i Maciu$ razem wzigci nie sg przystojniejsi od Rysia!
8. Nie ogladaj ,,Klanu” na czczo.
9. Nagrywaj kazdy odcinek.
10. Nie miej innych przed ,,Klanem” seriali.

REGULY

1. Udzielanko od czasu do czasu nie zaszkodzi.
2. Nie zapominajac o Rysiu.

3. Jak masz jakis pulsarek, to sie dzielisz.

4. Oczywiscie, pamigtajac o Rysiu.

5. Kulturki przestrzegamy. Tak tak!

6. Majac na uwadze Rysia.

° http://www.epuls.pl/klub/rysio-z-klanu/34172
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7. Rasie myjemy przed kazdym positkiem.
8. To powiedzial Rysio!

Ukazujg tez zmiany w charakterystyce postaci, stanowigce negacje¢ tej serialo-
wej charakterystyki stworzonej przez scenarzystow:

To juz pewne! Grazynka z Klanu zostawia swego stynnego m¢za Ryszarda L. ps. ,,Ry-
siu Taksiarz” i wyjezdza do Irlandii. Grazynka z wielkim zalem opuszcza ojczyzng i (z nieco
mniejszym) swego meza, by, jak wielu rodakéw, zarobié na chleb i nowe ziméwki do ta-
kséwki. ZapytaliSmy Rysia, co o tym sadzi. I will survive! — zaspiewal, zdradzajac spore
umiejetnosci wokalne. Nieco inne zdanie majg jego sgsiedzi, ktorzy twierdza, ze feraz do-
piero si¢ zacznie. Jak nic zacznie teraz po nocach heavy metalu stuchac, bo mu zona wcze-
Sniej zabraniata! — powiedziala nam pani Mania spod piatki. Rysiu nie odpowiedzial na te
zarzuty, a chwile pdZniej zostaliSmy przez niego wyproszeni z mieszkania. Gdy opuszcza-
lismy klatke schodowa, ustyszeliSmy ciche dZwigki, przypominajace jak zywo De Myste-
riis Dom Sathanas...

W ten sam kierunek wpisuje si¢ stylizowana na tabloidowy nagtéwek i lead
wypowiedZ przynoszaca ,,sensacyjng”’ informacje o nerwowym i gwattownym
zachowaniu Rysia:

Rysio z Klanu si¢ wkurzyt!
Tak, nerwéwka przedswiateczna dosiegta i Rysia z Klanu. Nie, wcale nie kazal pasaze-
rowi przed kursem umy¢ raczek, zrobit co$ zupetnie innego...

Symulakra paradygmatyczne. Pozaserialowe zycie Rysia

Poprawnos¢ i swoista przyktadnosc rél spotecznych, ucielesnianych przez Kla-
nowg postac, stala si¢ znakomitg pozywka dla rodzacego si¢ wraz z nowymi me-
diami nowego modelu odbioru i re-kreacji zastanych elementéw rzeczywistosci
medialnej. Mozna bowiem wigkszos¢ nowych symulakréw paradygmatycznych
Rysia z Klanu rozwaza¢ wtasnie jako typ semiotycznych dzialari podejmowanych
przez odbiorcéw w kontekscie obecnego rozwoju kultury ,,nowomedialnej”. Sg to
teksty (nazywane czasami ,,tekstami trzecimi”)'?, ktére widzowie serialu uktadaja
ze swoich reakcji odbiorczych, a nastepnie je rozpowszechniajg. Nie sg one ,,tyl-
ko” interpretacja tekstu pierwotnego, ale ,,az”’ dziatalnoscig twdrczg opartg na sprze-
zeniu zwrotnym z komunikatem i na jego przeksztatceniach.

Takie nowe postaci medialne Rysia z Klanu powstaja w efekcie swoistego ,,nie-
porozumienia”, pozostaja ,,w potencjalnym konflikcie z »ekonomig oryginatux,
pochodzacg od twércoéw tekstdw [pierwszych] i tych oficjalnych wypowiedzi [...],

100 tzw. trzecim poziomie intertekstualnosci pisat wsréd polskich autoréw m.in. B. Skow -
ronek, Dyskurs trzeciego poziomu intertekstualnosci jako wazne zjawisko tekstowo-komuni-
kacyjne, [w:] M. Rutkowski, K. Zawilska (red.), Nowe zjawiska w jezyku, tekscie
i komunikacji 11, Olsztyn 2008, s. 198-211.
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ktére dbaja o utrzymanie prawomocnosci autorskiego/tekstowego znaczenia™!'. Zna-
czenia generowane przez takie znaki sa w zdecydowanej wigkszosci opozycyjne
wobec tych, ktére posiada znak podstawowy. Taki przewrotny, ,,na opak™ sposéb
czytania znaczeri dominujacych stanowi dla odbiorcy gltéwne Zrédlo przyjemnosci,
biorgcej si¢ z faktu sprawowania semiotycznej kontroli nad przekazem; jest w ja-
kims sensie aktem ,,wolnomyslicielstwa”.

Znamienne, Ze stworzona przez autoréw telenoweli posta¢ wpisuje si¢ w jeden
z dwéch dominujacych wzorcéw meskosci. Oto obok tradycyjnego wzorca hete-
roseksualnego ,,twardziela”, rzadko wyrazajgcego swoje uczucia, realizujacego si¢
raczej w pracy niz w domu, szorstkiego opiekuna i wychowawcy dzieci, ktdry be-
hawioralnie, werbalnie i spotecznie wchodzi raczej w relacje konfrontacyjne niz
oparte na wspolpracy, pojawit si¢ tzw. nowy paradygmat mezczyzny'>. W ramach
nowego modelu megzczyzna traci (stereo)typowe cechy tzw. prawdziwego mezczy-
zny, jest spokojny, tworzy partnerskie zwigzki, wypetnia wiele rdl przypisywanych
przez tradycyjng kulture kobiecie (zwtaszcza rdl rodzinnych, umozliwiajgcych na-
wigzanie gigbokich wiezi z dzie¢mi). Paradygmat ten jest coraz silniej obecny nie
tylko w wymiarze kulturowym, ale i spoteczno-politycznym (zmiany w prawie
dotyczace tzw. urlopéw macie- czy raczej tacierzyriskich, wzrost roli kobiet w po-
lityce)'*. Rysio zdaje si¢ idealnie wpisywac¢ w 6w nowy wzorzec mgskosci. Mozna
nawet zaryzykowac tezg, ze stat si¢ on prototypowym reprezentantem owego wzor-
ca, centralnym elementem kategorii pojeciowe;.

Potwierdzeniem pozycji prototypu moze by¢ chocby hasto w internetowym
miejskim stowniku slangu i mowy potocznej'*: ,,Rysio z Klanu — cztowiek spokoj-
ny i opanowany, a jednoczesnie ciapowaty”’.

O sile tego prototypu Swiadczg wlasnie wszelkie jezykowe i medialne dziatania
na ,,Rysiu z Klanu”. Metaforyzacja samej nazwy widoczna jest w zwrotach 1 po-
wiedzeniach ,,on jest takim drugim Rysiem z Klanu” czy ,,by¢ Rysiem”. Mozliwe
jest nawet oparcie catego tekstu publicystycznego na tej wtasnie metaforze i jed-
noczesnie na stopieniu cech osoby realnie istniejacej (w tym wypadku — prezyden-
ta RP) z postacig fikcyjng. Autor tego tekstu zdaje si¢ zgadza¢ z Baudrillardowska
tezg, ze zasadnicze modele czy schematy percepcji publicznej aranzowane przez
media oparte sg na teleturniejach, meczach, komiksach i wtasnie na serialach —rze-
czywistos¢ spoteczna zdaje si¢ nabierac cech telenoweli, wraz z jej elementami drama-
tycznymi i komicznymi, przydlugimi, nudnymi watkami, ale i nagtymi zwrotami akcji:

Lech Kaczyriski zamiast roli m¢za stanu odgrywa w medialno-politycznym serialu (rolg¢
nierozgarnietego kmiota [...] Elektroniczne media jawia si¢ jako fabryka lekkostraw-
nych, krétkich opowiesci z jednowymiarowymi postaciami. Jak w poczciwym ,,Klanie”.

J. Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej. Teorie i metody, ttum.
J. Baranski, Krakéw 2003, s. 119.

12 Doktadnie na temat, charakterystyk obu wzorcéw meskosci, jak i ich genezy oraz stop-
nia zakorzenienia w kulturze por. np. K. Arcimowicz, Obraz mezczyzny w polskich mediach.
Prawda, fatsz, stereotyp, Gdansk 2003.

BK. Arcimowicz, op. cit., s. 252.

4 http://www.miejski.pl/slowo-Rysio+z+Klanu
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Jesli przypomnimy sobie, jak rzadko dochodzi do metamorfozy ,,gtupkéw” w ,,szlachetnych”
czy ,,Swiatowcdéw” w nieokrzesanych ,.kmiotow”, dojdziemy do wniosku, w jak trudnej sy-
tuacji jest Lech Kaczyriski. Bo po redukcji do jednego wymiaru staje sie¢ budzacym usmie-
szki Rysiem z ,,Klanu”. [...] Wszystko wokét takiej postaci jest albo zmyslone, albo
niepowazne. [...] Jednak prezydenta najbardziej przeciez pograza w Rysiu ten wigcej niz
polityczny zwigzek z bratem i jego coraz bardziej awanturniczym PiS. To gléwne i niewy-
sychajgce Zrédio legendy o niesamodzielnosci Lecha Kaczyriskiego.
Rafal Madajczak, Jak przestac by¢ Rysiem z ,,Klanu”?, ,,Przekr6j” 04/2009

Zwroty typu: byc jak Rysio, stac si¢ Rysiem, pogrqzyc si¢ w Rysiu, przestac by¢
Rysiem wskazuja na caly potencjal semantyczny tej postaci, z ktérej na potrzeby
retoryki tekstu pokazano tylko kilka aspektéw: niesamodzielnosc, poczciwosc, brak
rozgarniecia.

Najistotniejsze sg jednak liczne intertekstualne nawiazania autorstwa rzeszy
anonimowych internautéw, stale tworzacych paradygmatyczne symulakra Rysia.
Ich sita i nosnos¢ sa pochodna, z jednej strony, wyrazistosci pierwowzoru (a wiec
symulakrum rozwijanego w ptaszczyZnie syntagmatycznej), a z drugiej — elemen-
tow obcych pierwotnemu kontekstowi (a wigc pochodzacych zaréwno z realnej rze-
czywistosci, jak i innych produktéw medialnych). Dobrze to ilustruje rozwdj
watku w dyskusji internautéw, w ktdrej Rysio jest wplatany w coraz to nowe kon-
teksty na zasadzie modyfikacji tytuléw oraz nawigzan do wydarzen rzeczywistych:

— Pamigtacie wszystkie cudne, wyczesane i kultowe filmy z Rysiem? ,,Taiiczacy z Ry-
siami”, ,,Koszmar minionego, Rysiowatego lata”, ,,Wiadca czystych rak”, ,,Wywiad z Ry-
siem”, ,,Utalentowany pan Ryszard”, ,,Dzieci kultu czystych rak”, ,,Rysio musi umrze¢”,
,»Tozsamos¢ Rysia”, ,,Biegnij Bozenka biegnij”, ,,Legalny Rys”, ,,Rysio Story”, ,,Przemingto

z Rysiem”, ,,Pretty Grazynka”, ,,Koszmar z Sadyby”?

— A pamigtacie takie tytuly, jak ,,Takséwkarz 57, ,, Kochaj albo umyj raczki”, ,,Ma-
ciu§ w wodzie”, ,,Rysio Forever” czy ,,Rysio Bravo”?

No i jeszcze kultowy polski film ,,Rys™:

»Rysio 1 — Pierwsza krew”, ,,Rysionator”, ,,Rysiando”, ,,Sadyba 4”, , Rysio — 8 pasazer
Taxéwki”, ,,Rysio musi znikng¢”, ,,Ryszard Lwie Serce”, ,,Powrdt Rysia”, ,,Sens zycia we-
ditug Rysia L”, ,,Uwolni¢ Rysia”.

Tak, tak pamigtamy... Te wielkie tytuly typu ,,Rysiacy” , ,,Czterej pancerni i Rys”, ,,Ry-
siu — zgtos sie”, ,,Sami Swoi — kochaj albo myj raczki”, ,,Ala ma Rysia”, ,,R jak Ryszard”, ,Na
Rysia i na zle”, ,,Rudy rudy rudy rudy Rys jaka pigkna sztuka...”, ,,Ryszard da si¢ lubi¢”, , Bal-
lada o lekkim zabarwieniu Rysiotycznym vel dzieci myjcie raczki”, ,,Nie ma czystosci bez
ognia... tfu tfu tfu znaczy si¢ oczywiscie »bez Ryska«”.

— Podobno Rysiu ma zastgpi¢ Sammy’ego Naceri w roli Daniela w ,,Taxi 4”. Oprécz tego
ma tez zosta¢ nakrecona kontynuacja ,,Hallo Rysiu, czyli ostatni kurs kréla takséwkarzy”
pod tytutem ,,Ostatni pasazer: Maciusiu umyj raczki”. Wg ekspertéw jego najlepsze role to
,,Biegnij Macius Biegnij”, ,,Co mi zrobisz, jak nie umyj¢ raczek”, ,,Grazynka wieczorowa porg”.
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Byt takze pomystodawcg akcji premiera Cimoszewicza: Czyste Rece.

Nie bez znaczenia wydaje si¢ sama forma imienia, ktéra pojawia si¢ niemal
wylacznie w postaci zdrobniatej (hipokorystycznej). Najczesciej jest to wiasnie
Rysio, Rysiu, rzadziej Rysiek, Rysku. Ryszard wydaje si¢ formg zbyt mocng, wzigtg
jakby zywcem z tradycyjnego paradygmatu meskosci. Pieszczotliwa forma Rysio
podkresla jeszcze bardziej na planie jezykowym przynaleznos¢ do antywzorca
meskiego. Fizjonomia Piotra Cyrwusa rowniez zdaje si¢ dopelniac spdjnego wize-
runku. Paradoksalnie z tego zapewne powodu wielu internautéw posiada nicki wia-
$nie takie jak Rysio z Klanu czy Rysio L.

Internetowe symulakra paradygmatyczne rozwijajg si¢ w kilku kierunkach i na
kilku ptaszczyznach semiotycznych. Kazdy z mozliwych kierunkéw reprodukcji
symulakrum bazuje na jakims$ wyrazistym aspekcie tej postaci, ktérego wybor jest
determinowany czesciowo elementami juz tkwiacymi w nowym kontekscie.

Jednym z takich wektoréw tego typu produkcji medialnej moga by¢ rozmaite
transonimizacje imienia Rysio, Rys"

Zauwazytem, ze najbardziej meski ze wszystkich, Rysiu z ,,Klanu” ma swojg ulice. Czeka-
my teraz na ulicg Isaury, lub Brzyduli. Jak fajnie by to brzmialo: Mieszkam przy Brzyduli 1.

lub gry stowotworczo-semantyczne z tym imieniem zwigzane, przenoszace jed-
noczesnie catg posta¢ do innego dyskursu, powiedzmy — ekologicznego:

Uratuj Rysia!

April 18th, 2008

Dzisiaj postanowitem zaangazowac wszystkie dostepne sity i Srodki, by wspoméc pigkng
akcje ,,Uratuj Polskiego Rysia”!

Tak prosze Paistwa! W Polsce pozostat tylko jeden prawdziwy Ry$ — RyS z Klanu! Nie-
stety, wystarczy na niego spojrzeé, zeby zorientowac sig, ze nie jest w najlepszej kondycji.

Jesli nie jest Ci obojetny los Polskiego Rysia Pysia, wsiadaj w taryfe i zasuwaj na Saskg Kepe!

Dzigki Twojej pomocy bedziemy mogli stworzy¢ odpowiednie warunki, by Rysio wrécit
do polskich laséw!!

Bardzo charakterystyczne sg takze liczne modyfikacje oparte na powiedzonku
Rysia: ,,Dzieci, umyjcie raczki”. Motyw ,,umytych raczek” stat si¢ wrecz swego ro-
dzaju znakiem rozpoznawczym, zawotaniem bojowym Rysia i wszystkich przed-
stawicieli tej kategorii meskiego wzorca. Inne powiedzonko: ,,Dobrze, Grazynko”
jest réwnie dobrg pozywka dla zartobliwych nawigzan:

Pierwsze wydanie ,,Dobrze Grazynko”

W monumentalnym dziele Dobrze, Grazynko, wydanym naktadem wydawnictwa
Proészynski i spotka, Rysiek przedstawit tzw. Aksjomaty umytych raczek, dzisiaj uzna-
wane za teoretyczne podstawy pradu filzoficznego zwanego Rysiocentryzmem lub Teorig
Umytych Rqczek, zaktadajacg m.in. uwolnienie kreta poprzez dtugotrwale, transcendental-
ne rozwazania, post i gr¢ na Atari.
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Oba hasta —,,Dzieci, umyjcie raczki”
i,,Dobrze Grazynko” to jgzykowa reali-
zacja prototypu: zaréwno ze wzgledu na
zawartos¢ tresciowg stanowigcg niejako za-
przeczenie tradycyjnego paradygmatu
meskiego (troska o higiene dzieci, zgodnos¢
i niekonfliktowy charakter), jak i z uwagi
na forme — przede wszystkim charaktery-
styczne raczej dla jezyka kobiet formy
hipokorystyczne (Grazynko, raczki).

Obok najprostszych, jezykowych
nawigzan realizuje si¢ takze innego typu
kreacje symulakrum. Najciekawsze, dajgce najwigcej satysfakcji kompetentnemu
odbiorcy, ale i wymagajace kreatywnosci, sg te, ktére wykorzystujg réwnoczesnie
kilka poziom6éw nawigzan: tresciowy, jezykowy i ikoniczny, jednoczesnie urucha-
miajgc interpretacje metaforyczne (np. w duchu teorii amalgamatéw). Dobrym przy-
ktadem jest tu stop pojeciowy w postaci graffiti.

Przestrzenie mentalne'’ tworzace 6w amalgamat, to, z jednej strony, posta¢ Ry-
sia z jego spokojem, opanowaniem, spolegliwoscig i nieodtgcznym apelem o umy-
cie raczek, z drugiej zas ,,stynne plakaty agitacyjne o dos¢ »agresywnej« retoryce
w rodzaju amerykanskiego »I want You« czy polskiego »Cos ty zrobit dla realizacji
planu?«”. Charakterystycznym elementem, tworzgcym przestrzen generyczng ca-
tej konstrukcji, jest skierowany na odbiorcg¢ palec wskazujacy, o jednoznacznie
napominajgco-dyrektywnym wydZwieku. Zastgpienie zdecydowanych, meskich
twarzy oryginatléw dobrotliwym wyrazem twarzy Rysia wzmacnia element zasko-
czenia i skutkuje uzyskaniem niespdjnego w warstwie kinezjetyczno-werbalnej
komunikatu. Samo symulakrum zostaje jednoczesnie wyniesione do rangi ,,ikon”
komunikowania masowego.

Na stronie internetowej JoeMonster postac¢ Rysia zostaje inkorporowana w prze-
strzen dyskursu reklamowego czy parodii dyskursu reklamowego. Oto pojawiajg si¢
produkty sygnowane jego wizerunkiem — czy raczej wizerunkiem czlowieka, w ktérym
internauci dostrzegli zewnetrzne podobieristwo do Rysia — Piotra Cyrwusa (oliwa)
— zartobliwa informacja o nim zostaje tez umieszczona na kartonie z mlekiem. W ta-
kich nowych wcieleniach Rysia mozna odczyta¢ pewnego rodzaju motywacj¢ wy-
nikajgcg z zaangazowania oryginalnej postaci serialowej w sprawy domu, nie
wytgczajac aktywnosci kuchennej, a wige w sfere stereotypowo utozsamiang z ak-
tywnoscig kobiecg (Rysio w telenoweli niejednokrotnie przygotowuje obiad dla
rodzinki pod nieobecnos¢ zony).

Wspomnie¢ tez nalezy, ze w internecie, mi¢dzy innymi na portalu spotecznoscio-
wym YouTube, pojawiajg si¢ liczne filmy internautéw, np. ,,Rysio z Klanu Sudo-
tek”, ,,Rysio z Klanu na ulicy”, ktére tylko w luZny, asocjacyjny sposéb nawigzuja

15 Na ten temat por. np. M. Rutkowski, Oni sq tam, gdzie stato ZOMO... Retoryka
Jarostawa Kaczyriskiego w swietle wybranych teori kognitywnych, referat wygtoszony na kon-
ferencji naukowe;j ,JJezyk IV RP”, Krakéw 2008, w druku.
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do postaci serialowej, w rzeczywistosci sg parodiami i pastiszami niektérych ga-
tunkow telewizyjnych (np. teleturnieju) lub tez przedstawiajg osoby realne, podobne
fizycznie do Piotra Cyrwusa, odznaczajgce si¢ niklg inteligencjg.

Omawiane symulakra paradygmatyczne stanowig dziatania semiotyczne, ktdre
sg charakterystyczne dla internetu drugiej generacji (WEB 2.0) i kultury uczestnic-
twa. W zamierzeniu jednoznaczny znak serialowego Rysia polaryzuje opinie tele-
widz6w, torujac droge kolejnym produkcjom'®. Telewizja publiczna traci dzigki
Sieci moc kontroli i moc spotecznego oddziatywania. Zmiany w spotecznym mo-
delu telewizji oraz emancypacja znaczeniotwércza widzow przyczynity sie do tego,
iz serial telewizyjny stat si¢ dzis$ forma w pelni ,,demokratyczng”: polem emancy-
pacji dyskurséw lokalnych i miejscem réwnouprawnienia w generowaniu opinii'’.
Zalezy to nie od samych twércéw tekstow podstawowych, samych tekstow i ich
wielowymiarowych odniesien i modyfikacji, ale i od nas samych — jako aktywnych
odbiorcéw i interpretatorow.

Na tym wtasnie polega istota konwergencji i kultury 2.0 oraz ,,sita semiotycz-
na” publicznosci w sferze kultury medialnej — na nieograniczonych mozliwosciach
przeksztalcania tekstow kulturowych, komunikowaniu si¢ z innymi, wreszcie na
czerpaniu przyjemnosci ze sprzeciwu wobec znaczert dominujgcych. Wedtug Jen-
kinsa ,,sita uczestnictwa pochodzi nie z niszczenia kultury [oficjalnej], ale z nadpi-
sywania jej, modyfikowania, poprawiania, rozszerzania, dodawania wigkszej
réznorodnosci rozwigzan i péZniejszego wprowadzania ich w obieg™'®.

Podsumowanie

W krétkim podsumowaniu wypada odpowiedzie¢ na pytanie postawione w ty-
tule artykutu: kim jest Rysio?

W jakims sensie odpowiedzig na nie, a jednoczesnie synteza tego krdtkiego prze-
gladu form ,,pozaklanowego” zycia Rysia mogg by¢ nastepujgce wypowiedzi in-
ternautow:

Rysiek z Klanu to najbardziej kultowa posta¢ w polskiej kulturze. Niesamowity
portret prostego czlowieka, tak zwanego everymana (czy jakos tak), a przy tym jest niesa-
mowicie sympatyczny. Mnie on wrecz rozczula.

Rysio Lubicz — najwigksza mutacja polskiej popkultury.
Réznorodne wersje Ryszarda (tak werbalne, jak i pozawerbalne — filmy, rysunki)

stanowig potgczenie indywidualnych interpretacji tekstu pierwotnego ze znaczenia-
mi juz istniejagcymi w innych odczytaniach tegoz tekstu. Ta postac jest idealna, je-

6 A. Ogonowska, Voyeuryzm medialny. Migdzy telewizjq a rzeczywistosciq telewidza,
Krakéw 2006, s. 150, 166.

7B. Skowronek, Jak dzis pisze sig...

8 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, thum.
M. Bernatowicz, M. Filiciak, Warszawa 2007, s. 248.
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$li chodzi o pewien ,,potencjal intertekstualny”. Rysio stanowi bowiem — chyba
wbrew intencjom tworcow serialu — typ tekstu otwartego, ,,porowatego” (jak to
okresla David Morley'’), niezamknigtego znaczeniowo, doskonatego do ,,produko-
wania” kolejnych znaczen. Rysio z Klanu jest niejako ,,furtkg dostgpu” do wielo-
wymiarowego obszaru znaczen oraz ich powigzan. W ten sposéb powstajg teksty
alternatywne, tzn. rozszerzajgce lub modyfikujace znaczenia tekstow pierwotnych:
pastisze, parodie, trawestacje, przerdbki tekstow wzorcowych.

Symulakra Rysia tworzg jak gdyby ciagg krzywych luster ustawionych wzaje-
mnie do siebie. O ile to pierwsze, serialowe lustro odbija w jakis, cho¢ niepetny i selek-
tywny sposéb rzeczywistos¢, pokazujac jej obraz ,,wykrzywiony”, o tyle nastepne
odbijajg i zwielokrotniajg obrazy mato lub wcale nieprzypominajgce oryginatu,
tozsame z tym pierwszym jedynie za pomocg nazwy wtasnej, onimu. Takie gry
symulakréw, transformacje jednego znaku w drugi, rozmaite, niekiedy trudne do
przewidzenia cyrkulacje sens6w, toczg si¢ o liczbg¢ mozliwych do wykrycia konte-
kstéw i interpretacji; ile ich powstanie — zalezy to wylacznie od uzytkownikéw oraz
ich doswiadczen kulturowych. Kategorie symulakréw mozna wigc rozpatrywac jako
ciggly gre semiotyczna: nie tylko tekstu z tekstem, ale rowniez tekstu z odbiorcg i jego
interpretacjami, tekstu z gatunkiem, z pewng konwencja, wreszcie — z tradycja i kul-
turg. Internet moze funkcjonowac jako metafora nieskoriczonej liczby symulakréw.
Internet i jego emanacja, jaka jest hipertekst, najlepiej bowiem odzwierciedlaja
dynamizm, procesualnosc i potencjalnos¢ réznych znakow.

¥ Por. D. Morley, Byé w domu w mobilnym swiecie, ttum. M. Halawa, ,,Kultura Popu-
larna” 2003, nr 3.
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Wprowadzenie

Obywatele stykajg si¢ z korupcjg w codziennym zyciu w ograniczonym stop-
niu, rzadko dowiadujg si¢ samodzielnie lub od najblizszych i znajomych o przy-
padkach korupcji w instytucjach publicznych badZ na najwyzszych poziomach wiadzy.
Zazwyczaj takie informacje docierajg za posrednictwem gazet, radia, telewizji i in-
ternetu. Wsp6lczesnie media stanowia bowiem najwazniejsze Zrédto informacji, co potwier-
dzaja rozmaite badania sondazowe. 83% respondentéw uczestniczgcych w sondazu
obejmujacym gospodarstwa domowe przeprowadzonym w Rumunii w 1999 1. za Zrédto
wiadomosci o korupcji w ich kraju uznato srodki masowego przekazu; 40% badanych
wskazato na bezposredni kontakt, 46% wymienilo swych krewnych i przyjaciot,
11% zas przywotatlo wypowiedzi urz¢dnikéw publicznych, z ktérymi mieli stycznos¢'.
Przekonania o skorumpowaniu swiata polityki i generalnie o rozpowszechnieniu ko-
rupcji w Polsce ksztaltowane sg przede wszystkim na podstawie przekazoéw medial-
nych, wypowiedzi os6b publicznych, prezentacji pogladéw poszczegdlnych partii. Rzadko
kiedy zakotwiczone sg w korupcyjnych doswiadczeniach zyciowych obywateli’.

Dalsze rozwazania oraz analiz¢ badari sondazowych skupiono na dostarczeniu
argumentOw na rzecz prawdziwosci hipotezy, ze media odegraty w procesie ksztat-
towania opinii na temat korupcji role wtérng. Nie przyczynity si¢ do uformowania
tego problemu, a jedynie relacjonowaly coraz nowsze afery korupcyjne. Problem
korupcji w Swiadomosci Polakéw istniat wezesniej, a zaangazowanie mediow spo-
wodowato tylko rozglos poszczegdlnych aktow korupcyjnych.

Media o korupcji
Analiza czestotliwosci relacji dotyczacych korupcji pozwala zauwazy¢ staty

wzrost zainteresowania mediow tym problemem. Duza swoboda w podejmowaniu
tematdw oraz jawnos¢ w doniesieniach prasowych na temat korupcji nie tylko wply-

! Strona internetowa Banku Swiatowego, www.worldbank.org, J. H. Anderson, Dia-
gnostic Surveys of Corruption in Romania, s. 6—7 (inf. z 7 marca 2009 r.).

2 W 2007 r. jedynie 15% badanych wskazato na bezposredni kontakt z korupcja. Zob.
A. Kubiak, Barometr korupcji 2007. Raport z badari, Warszawa 2008, s. 7.
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wata na podniesienie sSwiadomosci spotecznej, ale takze prowadzita do ugruntowania
w spoteczenstwie przekonania o nagminnosci zachowar korupcyjnych oraz koniecz-
nosci podjecia krokéw zmierzajacych do jej przezwycigzenia®.

Do roku 1998 polskie media wydawaty si¢ dosy¢ stabo wyczulone na zjawi-
sko korupcji. Nie oznaczato to oczywiscie, ze prasa czy telewizja nie opisywaly
réznych zdarzen o ,,charakterze korupcyjnym”. Afery wybuchajgce na poczatku lat
90., takie jak sprawa Funduszu Obstugi Zadtuzenia Zagranicznego* czy dziatalnosé
spotki Artysci Biznesu®, byty szczegdtowo relacjonowane w prasie, telewizji i ra-
diu, z tg jednak réznicg, ze poczgtkowo byty rozpatrywane w kategoriach skandalu
(podkreslano rewelacyjnos¢ tematu, udramatyczniano, oskarzano i etykietowano,
pomijajac glebsza refleksje), a nie problemu spotecznego.

Grzegorz Makowski, dokonujgc analizy artykutow prasowych zawierajgcych
stowo ,.korupcja” w dwdch najbardziej opiniotwérczych dziennikach w Polsce —
,Gazecie Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej”, wykazywal, ze, co prawda, liczba tego
rodzaju publikacji w latach 1989-1997 systematycznie rosta, jednak prawdziwa
,.eksplozja” nastgpita dopiero z kodcem 1997 r.5. Dynamik¢ wzrostu publikacji o zjawi-
sku korupcji przedstawiono na wykresie 1.

3500
3000

2500

2000

B Reeczpospolita
B Cazeta Wyborcza

1500
1000

500 <

0 Zrédlo: G. Makowski, Korupcja

,3@@“Q@“N@&@“%@‘”v@%@b@« @q%@‘”o’@@ﬁp&@&@&@& Jjako problem spoteczny, Warsza-

wa 2008, s. 183.

Wykres 1. Dynamika wzrostu liczby publikacji zawierajacych stowo korupcja w ,,Rzeczpos-
politej” i ,,Gazecie Wyborczej” w latach 1989-2004

3R. Karklins, Wszystkiemu winien system. Korupcja w krajach postkomunistycznych, War-
szawa 2009, s. 92.

# Celem Funduszu Obstugi Zadluzenia Zagranicznego, powolanego na mocy ustawy z 15 lutego
1989 r. jako jednego z panstwowych funduszy celowych, byta sptata polskiego zadtuzenia
zagranicznego oraz gromadzenie i gospodarowanie srodkami finansowymi. Prowadzone na
poczatku lat 90. kontrole Najwyzszej Izby Kontroli wykazaty liczne nieprawidtowosci (za-
wtlaszczenie wielomilionowych sum i niegospodarnosc¢). Nastepstwem kontroli byto wszcze-
cie dochodzenia i wniesienie oskarzenia przeciwko kierownictwu funduszu — Grzegorzowi
Zemkowi, Janinie Chim, oraz wspotpracownikom.

3 Art.-B (petna nazwa Artysci Biznesu), spétka zalozona przez Bogustawa Bagsika i An-
drzeja Gasiorowskiego, dziatata w latach 1989-1991. Firma zastyngta dzigki zastosowaniu
tzw. oscylatora ekonomicznego. Wtascicielom spotki udato si¢ wykorzystaé stabos¢ dwczes-
nego systemu bankowego i oprocentowac w banku kilkadziesiat razy t¢ sama wptatg. W 2000 r.
B. Bagsik za zagarnigcie ok. 400 mln zt (ok. 620 wielokrotnie oprocentowanych czekéw)
zostat skazany na 9 lat pozbawienia wolnosci.

¢G. Makowski, op. cit., s. 148.
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W latach 1989-1997 hasto ,.korupcja” nie byto szczeg6lnie eksponowane w dyskur-
sie publicznym. Media zajety si¢ relacjonowaniem przede wszystkim dziatai podej-
mowanych przez osrodki wladzy na rzecz poprawy sytuacji w kraju. Informacje
dotyczace korupcji ograniczaty si¢ gtéwnie do pojedynczych, lokalnych wydarzen.

Szczegdlnie duzo informacji na temat korupcji zaczeto si¢ pojawia¢ w mediach
w 2002 r. po wybuchu skandalu nazwanego ,,aferg Rywina”. Skandal ten mial miej-
sce wtedy, gdy polski parlament prowadzit prace nad projektem ustawy medialnej
majacej zablokowaé mozliwos¢ jednoczesnego posiadania przez pojedyncze kon-
sorcjum medialne ogélnokrajowego dziennika i ogélnokrajowej stacji telewizyjnej.
Ustawa zagrazata interesowi spotki Agora, zamierzajgcej zakupi¢ prywatng stacje
telewizyjng. Po ujawnieniu przez Adama Michnika, redaktora naczelnego ,,Gazety
Wyborczej”, oferty tapéwki w wysokosci 17,5 mln zt ztozonej przez Lwa Rywina
doszto do wszczgcia sledztwa zardwno przez prokurature, jak i powotang do tego
celu sejmowg komisje sledczg. Sprawa odbita si¢ szerokim echem w polskich me-
diach od 2002 r. do kwietnia 2004 r. wraz z podaniem do publicznej wiadomosci
kolejnych zarzutéw oraz dzigki wielogodzinnym transmisjom telewizyjnym posie-
dzen parlamentarnej komisji sledcze;.

Oproécz ilosci ukazujgcych si¢ publikacji istotne znaczenie w ksztalttowaniu
opinii publicznej o korupcji miata takze zawartos¢ tychze publikacji. Jak wspomniano,
poczatkowo media ograniczaty si¢ do relacjonowania kolejnych skandali korupcyj-
nych. Zainteresowanie tym zjawiskiem na forum migdzynarodowym, zwtaszcza
Banku Swiatowego, Organizacji Wspéipracy Gospodarczej i Rozwoju, a nastepnie
Unii Europejskiej, spowodowato, iz media zajety si¢ analizg korupcji pod katem
jej skutkdw, obszar6w wystepowania, dziatan antykorupcyjnych oraz ich skuteczno-
$ci. Wzrosta liczba innego rodzaju artykuléw — analiz badan, esejow, listoéw i wywia-
déw z r6znymi osobami (politykami, ekspertami, naukowcami, przedstawicielami
organizacji pozarzadowych), ktérych motywem przewodnim byto zjawisko korupcji.
Korupcja zaczeta zyskiwaé nowe definicje i nowy wymiar, wykraczajac poza potoczne
skojarzenie z przekupstwem. Dyskurs wokot zjawiska korupcji stal si¢ bardziej niz
wczesniej dramatyczny, co wyrazalo si¢ miedzy innymi w ogélnym wzroscie licz-
by publikacji poswigconych temu zagadnieniu i niestabngcym upodobaniem publi-
cystow do uzywania barwnych metafor opisujacych zjawisko. Na udramatycznienie
dyskursu wptynetly takze spektakularne skandale, takie jak wspomniana ,,afera
Rywina”, ,,afera starachowicka”, powotywanie sejmowych komisji sledczych do ich
wyjasniania, oraz korupcyjne oskarzenia w kampanii wyborczej w 2007 r.”. Relacjono-
wanie przez media tych wydarzei, w pewien sposéb ubarwionych, dato efekt w po-
staci wywolania wrazenia, ze Polska borykata si¢ z glgbokim kryzysem panstwa.

Postrzeganie rangi problemu i skala korupcji

Na tle prowadzonych rozwazan interesujgco przedstawiaty si¢ wyniki badan
opinii publicznej z lat 1989-2008. Bywaja one czg¢sto wykorzystywane jako uza-

T1bid., s. 361.
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sadnienie badZ argument dla podjetych dziatan antykorupcyjnych. Sg dowodem, ze
spoleczenistwo byto swiadome zagrozenia i rozpoznawato dane zjawisko jako szko-
dliwe i wymagajace zmiany®.

Na podstawie informacji dostarczonych przez Centrum Badania Opinii Spotecz-
nej i Osrodek Badan Opinii Publicznej, mozna stwierdzié, iz od ponad 15 lat bli-
sko 90% respondentéw byto przekonanych, ze korupcja stanowi problem ,,raczej
duzy” lub ,,bardzo duzy” (w zaleznosci od sformutowania pytania w kwestionariu-
szu). Rozktad danych na temat przekonania respondentéw o wystepowaniu korup-
cji przedstawiono w tabeli 1.

Tabela 1. Sposob oceniania korupcji przez respondentéw CBOS i OBOP (w %)

Rok Bardzo duzy Raczej duzy Bardzo czgsto Czgsto Raczej czgsto
Lipiec 1991 33 38
Sierpien 1991 39 38
Luty 1992 49 37
Kwiecien 1993 25 38 23
Wrzesien 1998 43 41
Listopad 1999 43 41
Lipiec 2000 46 40
Sierpien 2001 68 25
Kwiecien 2002 54 32
Styczen 2003 57 32
Grudzien 2003 65 25
Maj 2004 75 20
Sierpien 2005 67 27
Luty 2006 67 26

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie raportéow OBOP i CBOS.

Pytania (zamknigte) zadawane przez CBOS brzmiaty:

lipiec 1991 Jak duzym problemem jest obecnie korupcja?

Skala odpowiedzi: bardzo duzym/raczej duzym/raczej matym/zupeinie ma-
tym/trudno powiedzie¢;

sierpien 1991  Czy Pana(i) zdaniem, korupcja jest obecnie w Polsce problemem?

Skala odpowiedzi: bardzo duzym/raczej duzym/raczej matym/zupelnie ma-
tym/trudno powiedzie¢;

luty 2002 Czy Pana(i) zdaniem korupcja jest obecnie w Polsce problemem?

Skala odpowiedzi: bardzo duzym/raczej duzym/raczej matym/zupetnie ma-
tym/trudno powiedzie¢;

2000-2004 Jak Pan(i) sadzi, czy korupcja w Polsce jest problemem duzym czy matym?
Skala odpowiedzi: bardzo duzym/raczej duzym/raczej matym/zupetnie ma-
tym/trudno powiedzie¢.

Pytania (zamknigte) zadawane przez OBOP brzmialy:

kwiecien 1993  Czy sadzi Pan(i), ze korupcja wystepuje w Polsce?

Skala odpowiedzi: bardzo czgsto/czesto/raczej czesto/raczej rzadko/rzad-
ko/bardzo rzadko lub nigdy/trudno powiedziec;

1998-2005 Czy sadzi Pan(i), ze korupcja wystepuje w Polsce?

Skala odpowiedzi: bardzo czgsto/raczej czesto/raczej rzadko/bardzo rzad-
ko/trudno powiedzie¢.

8 Ibid., s. 120.
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Z uzyskanych odpowiedzi wynikato, ze w latach 1991 1 1992 nastgpit w odbiorze
spotecznym wzrost dynamiki postrzegania korupcji jako problemu. W tym czasie
nastapit istotny skok. W péZniejszym okresie opinie na ten temat nie ulegty zmia-
nie. Trudno oprze¢ si¢ wigc wrazeniu, iz medialne przekonanie o wzrastajacym
problemie korupcji zostalo wyolbrzymione.

Komentatorzy, ktérzy uwazali, iz w spoleczeristwie narastato poczucie wszech-
ogarniajacej korupcji i wskazywali przy tym na zmiany w odsetkach oséb zgtasza-
jacych, ze korupcja jest ,,bardzo duza” czy ,,raczej duza”, byli w bledzie. Badania
sondazowe pokazaty, ze Polacy mieli silne przekonanie o wystepowaniu korupcji.
Od lutego 1992 r. do maja 2005 r. odczucie to zmienito si¢ bardzo nieznacznie. Dane
CBOS i OBOP z tego okresu nie upowazniajg do kategorycznych sagdéw o korupcji,
ktéra rozprzestrzenita si¢ w zastraszajgcym tempie. Wyniki badan potwierdzaja
tylko, ze korupcja w Polsce byta i nadal istnieje. Ujawnita si¢ ona dzigki zmianie syste-
mu politycznego i gospodarczego.

Badania OBOP dotyczace spotecznej percepcji korupcji prowadzone latach
1999-2005 ukazaly, ze odczucie obecnosci korupcji, a raczej jej wszechobecnosci,
rosto systematycznie i w ostatnich latach ustabilizowato si¢ na wysokim poziomie
(w sierpniu 2005 r. 67%). Raport OBOP dowodzit ,.efektu nasycenia”, gdyz juz
tylko nieliczni sadzili, ze korupcja byta zjawiskiem rzadkim, a az 2/3 populacji
uwazalo, ze wystgpowata ona bardzo czg¢sto. Szczegdlnie istotne w tym wzgledzie
okazalo si¢ ujawnienie ,,afery Rywina”, ktéra data poczatek odkrywaniu kolejnych
spektakularnych afer. Szczegétowe dane zebrano w tabeli 2.

Tabela 2. Zestawienie danych (w %)

Czy sadzi Pan(i), ze

w Polsce wystepuje Listopad 1999 | Kwiecien 2002 | Styczen 2003 Sierpien 2003 Sierpien 2005
korupcja?
Bardzo czgsto 43 54 57 68 67
Raczej czesto 41 32 32 25 27

Raczej rzadko

5

7

5

2

3

Bardzo rzadko

1

0

1

1

0

7

5

4

3

Trudno powiedzie¢ 10

Zrédio: OBOP, Korupcja w przededniu zmiany politycznej, Warszawa 2003, s. 2.

Jesli przyjac, ze ujawnione przez media okolicznosci i zdarzenia miaty wptyw
na percepcj¢ korupcji, to — jak pokazuja powyzsze dane — byt on stosunkowo nie-
wielki. Pomigdzy rokiem 1991 a 2005 obserwuje si¢ state przekonanie prawie 75%
respondentéw o powszechnosci zjawiska korupcji w Polsce. Natomiast dopiero od
1999 r. mozna zaobserwowac nagty wzrost aktywnosci medidéw, organizacji poza-
rzadowych oraz rzadu, ktére rozpoczety batali¢ przeciw korupcji we wszystkich jej
odmianach, wigczajac takze zjawiska, ktére do tej pory korupcjg nie byly.

Badania sondazowe CBOS od lat pokazywaty spadek notowania najwyzszych
organdw panstwa, parlamentu, rzadu, prezydenta, samorzgdéw. Mozna zaryzyko-
wac stwierdzenie, ze organy wladzy demokratycznego paristwa byty postrzegane
negatywnie jako ,,cialo obce” 1 wrogie ,,zwyklemu cztowiekowi™.

2 Ibid., s. 126.
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Po 1989 r., po reformach i ustabilizowaniu si¢ nowego ustroju demokratycz-
nego, z biegiem czasu w spoteczeristwie polskim pogtebito si¢ przekonanie o sko-
rumpowaniu wysokich urzednikéw panistwowych. Coraz gorzej ocenianie byty
kolejne ekipy rzadzace, a wraz z nim catly aparat urzedniczy.

Tabela 3. Zestawienie danych (w %)'°

Kiedy najwigcej wysokich urzednikoéw
panstwowych byto zaangazowanych 1995 1997 2000 2004
w afery i korupcje?
W okresie PRL 9 22 13 3
W okresie rzadoéw ,,Solidarnosci”
(1990-1993) 2 17 10 4
W okresie rzadéw koalicji PSL-SLD
(1993-1997) 26 18 > 4
Zawsze bylo tak samo 33 38 30 29
W okresie rzadéw koalicji AWS-UW 7 B 23 7
(1997-2001)
W okresie rzadoéw koalicji SLD-UP - - - 39

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie raportow CBOS.

Z powyzszych danych wynika, ze im dalej w przesztos¢ od rzgdéw poszcze-
g6lnych ekip, tym lepiej byly one oceniane. Do 2000 r. okres komunizmu ocenia-
ny byl pod wzgledem wystepowania korupcji najgorzej. Naduzyciom i oszustwom
sprzyjaty oba okresy rzgdéw solidarnosciowych.

W lutym 1995 r., na poczatku rzagdéw gabinetu J6zefa Oleksego, 26% badanych
oceniato, ze wtedy najwigcej urzednikdw paistwowych byto zaangazowanych w afery
korupcyjne. W 2000 r. juz tylko 5% respondentéw oceniato okres rzadéw koalicji
PSL-SLD jako najbardziej bogaty w afery korupcyjne, a w 2004 r. juz tylko 4%.
Podobne zmiany wartosciowania mozna zauwazy¢ w ocenie koalicji AWS-UW. Pod
koniec swojej dziatalnosci koalicja byta oceniana jako najbardziej skorumpowana
i przepetniona kumoterstwem, natomiast po niespetna trzech latach czas jej rzgdéw
wydat si¢ respondentom ,,wiekiem niewinnosci”’. W 2004 r. zaledwie 7% pytanych
wskazato, ze w tym okresie najwigcej urzednikéw parnistwowych byto zaangazo-
wanych w afery i korupcje.

Pamig¢ ludzka jest zawodna, przez co (albo dzigki czemu) przeszios¢ czesto
wspominana jest z rozrzewnieniem, na zasadzie, ze ,,kiedys byto lepiej”. Tak moz-
na ttumaczy¢ ocene PRL, zwiaszcza przez ludzi starszych, znajdujacych si¢ w trud-
nej sytuacji materialnej, dla ktérych dawat szans¢ na lepsze zycie. Badanie
przeprowadzone w 2000 r. wskazato, ze co czwarty dorosty Polak (26%) nie miat
watpliwosci, ze wolatby zy¢ w III RP niz w PRL'. Lacznie z tymi, ktérzy odpo-
wiedzieli ,raczej w dzisiejszej Polsce”, liczba preferujgcych zycie w obecnych
warunkach przekraczata potowe ogétu badanych (57%). Natomiast co trzeci ankieto-
wany (32%) ,,zdecydowanie” lub ,,raczej” przedktadat zycie w ,,realnym socjalizmie”.

10 Pominigto odpowiedzi ,,trudno powiedzie¢”.
1 CBOS, Kto wolatby zy¢ w PRL?, Warszawa 2000, s. 2.
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Znaczna liczba respondentdéw ocenita czasy wspoétczesne jako lepsze niz PRL.
Zapytano wiec, co bylo dla Polski najwazniejszym problemem spotecznym, szcze-
gdblnie ze od wyboréw w 2005 r. korupcja byta jednym z centralnych probleméw
dyskursu publicznego. W roku 2007, podobnie jak i w latach poprzednich (zar6w-
no w badaniach ogdlnopolskich, jak i w badaniach réznych grup spotecznych), za
najwazniejszy problem spoteczny respondenci uznali bezrobocie. W 2007 r. pro-
blem braku pracy byt juz mniej odczuwalny (66%) niz w roku poprzednim (79%).
Co wigcej, duza liczba respondentéw wskazata jako istotny problem niedowtad stuz-
by zdrowia oraz niskie renty i emerytury. Dane szczegbtowe przedstawiajace wage
probleméw spotecznych zawarto w tabeli 4.

Tabela 4. Najwazniejsze problemy spoteczne w Polsce (w %)!

Wskazania wedtug terminéw badan
Problem oy S S
spoleczn}e/ m%S fog= -SS §g m%B «xég m%g m%g
£8E E8 | B85 | 25 |£gg|fe5|£e5|£¢88
SR B g5 | &S5 | &S5 | a5 | &S
5 g 2 5 5 5 57
=) a. =) [=) o o
Zatrudnienie 83 93 71 82 87 75 79 66
i bezrobocie
Bieda 58 46 36 50 62 40 57 53
Przestepczos¢ 57 47 46 48 50 48 42 38
Ochrona zdrowia 46 46 32 78 60 73 58 66
Renty i emerytury 42 41 29 40 53 31 50 66
Korupcja 40 33 61 69 53 53 44 44
Szkolnictwo 29 32 21 21 24 28 30 36
Sytuacja 26 36 10 13 14 5 18 16
w rolnictwie
Odpowiedzialnosé
za bledy 23 27 31 18 25 18 20 17
w rzadzeniu
Staby rozwoj 23 32 51 13 19 26 18 14
gospodarczy
Budownictwo 18 20 12 9 6 7 14 20
mieszkaniowe
System podatkowy 17 18 61 22 16 50 19 21
Prywatyzacja 9 10 14 18 6 20 6 6
i reprywatyzacja
Wojsko i 3 1 1 2 2 0 1 5
obronnosé¢
Stosunki
gospodarcze z 2 3 2 4 3 2 4 12
zagranica

Zrodto: A. Kubi ak, Barometr korupcji 2007, Warszawa 2008, s. 2.

Kwestia ochrony zdrowia, jakze wazna od wielu lat, a w ostatnim okresie za
sprawg protestow w stuzbie zdrowia, konfliktéw przedstawicieli wtadzy ze srodowi-
skiem lekarzy, kolejnych zmagar z reforma tej dziedziny zycia, pozostaje w centrum
uwagi opinii spotecznej. Wadliwie dziatajgcy system ochrony zdrowia, przesiak-
nigty zachowaniami korupcyjnymi oraz nagminnie niedofinansowany, stanowi dla

12 Procenty nie sumujg si¢ do 100, gdyz respondent mogt wskazaé 5 najwazniejszych
probleméw.
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Polakéw istotny problem (66% w 2007 r.). Z kolei Swiadczenia emerytalne i rento-
we budzity zainteresowanie i niepok6j spoteczny w zwigzku z nierozstrzygnigty-
mi kwestiami emerytur pomostowych, uprawnien do wczesniejszego przechodzenia
na emeryture czy tez wydluzenia wieku emerytalnego. Réwniez sprawa szkolnic-
twa, za sprawg licznych strajkéw, kontrowersji i dyskusji, wzbudzita znacznie wigk-
sze zainteresowanie (36% wskazan wobec 30% w 2006 r.). Po raz pierwszy od lat
za sprawg uczestnictwa polskiej armii w wojnach w Iraku i Afganistanie na wadze
zyskata kwestia wojska i obronnosci (cho¢ nie jest to zbyt duza liczba — 5% wska-
zafi w 2007 r.). Spadto natomiast ocenianie przestgpczosci jako problemu spotecz-
nego (z 57% w 2001 r. do 38% w 2007 r.).

Na tle tych zmian postrzeganie korupcji jako waznego problemu spotecznego
jest wyjgtkowo stabilne. Zaréwno w 2006, jak 1 2007 1. 44% badanych uznato ko-
rupcj¢ za wazny problem spoteczny. Stwierdzi¢ mozna, iZ — mimo intensywnej me-
dialnej 1 politycznej dyskusji o korupcji — waga, jakg polskie spoteczenstwo jej
przypisuje, pozostaje stabilna.

Zapytano réwniez respondentéw o dziedziny zycia spotecznego, w ktérych
korupcja wystepuje najczgsciej. W roku 2007 na pozycji lidera znalazta si¢ stuzba
zdrowia (58% wskazan wobec 53% w 2006 1.). Do 2006 r. za najbardziej skorum-
powang dziedzing zycia spotecznego respondenci uwazali ,,Swiat polityki”. Na do-
tychczasowe wieloletnie przekonanie Polakow dotyczace skorumpowania elity
politycznej wptynely dokonywane przez Centralne Biuro Antykorupcyjne areszto-
wania, liczne medialne informacje na temat tapéwek i inne korupcyjne zarzuty sta-
wiane niektérym przedstawicielom wtadz. W tabeli 5 przedstawiono szczegdtowe
zestawienie danych.

Tabela 5. Dziedziny zycia spotecznego, w ktérych — zdaniem badanych — korupcja
wystepuje najczesciej (dane w %)'

Data badania — proby losowe dorostych Polakow
X12001 | VI2002 | VI2003 | VI2004 | V2005 | VII2006 | XII2007

Politycy, dzialacze partyjni, 54 52 60 64 61 35 44
radni, postowie, senatorowie

Stuzba zdrowia 47 42 43 37 50 53 58
Urzedy celne 38 29 37 39 34 22 31
Sady i prokuratura 36 33 33 42 37 32 30
Policja 30 23 25 21 34 31 28
Urzedy gminne, powiatowe, 28 25 29 29 21 28 25
wojewodzkie

Firmy panstwowe 13 12 11 11 11 9 15
Firmy prywatne 13 9 11 9 12 8 9
Szkolnictwo i nauka 6 8 4 5 4 8 3
Banki 6 3 5 4 4 3 2
Trudno powiedzie¢ 2 12 8 7 6 15 10

Zrédio: A. Kubia k, Barometr korupcji 2007, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2008, s. 4.

13 Procenty nie sumuja si¢ do 100, gdyz respondent mégt wybraé wigcej niz 1 dziedzing,
cho¢ nie wigcej niz 3 dziedziny.
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Z powyzszych danych wynika, ze po stuzbie zdrowia sfera polityki byta tg dzie-
dzing zycia, w ktorej korupcja wystepowata najczesciej (44% w 2007 r.). Zty wi-
zerunek wiladzy panstwowej utrwalit si¢ w Swiadomosci Polakéw na state.
Przeswiadczenie, ze ,,wszyscy politycy biorg”, jest powszechne.

Podsumowujac, wzrost zainteresowania korupcja, jej zdefiniowanie jako pro-
blemu spotecznego, a nastgpnie wykrycie jej potencjalnych Zrédet, wdrozenie Srod-
kéw zaradczych, nie musi oznaczaé, ze zwigkszyly si¢ rozmiary tego zjawiska.
Analiza badan sondazowych nie potwierdzita, ze w Polsce zjawisko korupcji nara-
stato. Trudno takze na podstawie badar okresli¢ skalg i zasigg tego zjawiska. Na-
tomiast mozna stwierdzi¢, ze korupcja w Polsce byla i nadal jest obecna w zyciu
spotecznym, politycznym, gospodarczym.

Podsumowanie

Obywatele stykajg si¢ z problemem korupcji oraz jej zwalczaniem na kazdym
kroku w zyciu codziennym. Bezposredni kontakt z korupcjg w interakcjach z urzg-
dnikami czy lekarzami nie jest dla nich niczym wyjatkowym. Dodatkowo media
zapewniajg codzienny bezposredni kontakt z rzeczywistoscig korupcji za pomoca
doniesien, reportazy i Sledztw dziennikarskich. Media budujg wiedz¢ obywateli na
temat korupcji, upowszechniajg towarzyszacy korupcji dyskurs, okreslaja jego gtow-
ne watki oraz przekazuja zaréwno prawdziwe, jak i falszywe informacje na jej te-
mat. Rolg mediéw nie jest juz tylko informowanie, ale takze socjalizacja, ukazujg
one bowiem spos6b postrzegania korupcji oraz jezyk, za pomocg ktérego si¢ o niej
dyskutuje. Media maja ogromna rol¢ w nagtasnianiu zjawisk korupcyjnych. Jed-
nak pojawia si¢ w tym wzgledzie pewne niebezpieczeristwo. Media bowiem odznaczaja
si¢ sktonnoscig do przesady i ubarwiania, co skutkowac moze, i cz¢sto skutkuje,
przerosnigciem formy, jaka si¢ wykorzystuje, opisujac dany problem, nad trescia
samego problemu.

Z powyzszych rozwazan wynika, iz spoleczeristwo polskie dostrzegato problem
korupcji znacznie wczesniej niz media. Rola mediéw w uksztattowaniu zjawiska
korupcji jako problemu spolecznego byta wtérna. Ograniczyta si¢ do naglosnienia
zjawiska 1 informowania o coraz nowszych skandalach korupcyjnych, przyblize-
nia opinii ekspertow, wskazania dzialan, jakie byty podejmowane w celu ograni-
czenia korupcji.
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MECHANIZMY MEDIALNE
A WIZERUNEK SADU W POLSCE

,»91% Polakow uwaza, ze nie jesteSmy paistwem prawa” — takim nagtéwkiem
19 lutego 2008 r. ,,Gazeta Prawna” oznajmita wyniki badan przeprowadzonych na
zlecenie jej i firmy Ernst & Young przez PBS DGA. W dalszej czg$ci raportu
z badania okazato si¢, ze 59% respondentéw sadzi, Ze nie wszyscy majg rowne moz-
liwosci korzystania ze swoich praw, a 54% uwaza, ze paistwo nie szanuje swoich
obywateli.

Rezultaty badan wskazuja, ze spoteczenistwo polskie nie jest jednomysine w oce-
nie pracy sadéw. Respondenci, pytani, czy wyroki sadow sa obiektywne i niezalezne
od czynnikéw zewngtrznych, najczesciej odpowiadali: czasem tak, czasem nie. Wynika
to z wielu powod6w — z tego, ze w potocznej ocenie pokutuje staba znajomos¢ procedur
sadowych i specyfiki pracy sedziego, a takze z tego, ze w szkotach nie przewidziano
zadnych zajec z podstaw prawa; ludzie czerpia wiedze z niepochlebnych wypowiedzi
politykéw, krytykujacych prace sedzidw, oraz z tabloidéw kreujacych ofiary.

Badanie znajomosci procedur prawnych zamieszczone na stronie Ministerstwa
Sprawiedliwosci' wykazato, ze ,,wiedza respondentéw w zakresie przedmiotu ba-
dania jest bardzo nikta, a ludzie opieraja si¢ w znacznej mierze na wiedzy z me-
diéw, a nie z bezposrednich doswiadczert”.

Tych wynikéw nie mozna jednak rozpatrywac jako oceny jakiegos stanu real-
nego. Skoro jednak wiedza o nim jest tak bardzo zaposredniczona, lepiej chyba
spojrze¢ na nie jako na oceng¢ wizerunku sadu i sedziéw? — i na mechanizm medial-
ny, ktéry w sposéb negatywny — w odréznieniu np. od warunkéw amerykariskich —
odpowiada za wiar¢ w sgdownictwo, wyrazong procentami w badaniu.

Jesli niemozliwe jest posiadanie wiedzy o bezstronnym dzialaniu organu sg-
downictwa bez znajomosci akt, nalezy zatozy¢, ze ocena respondentéw wynika z wiary
w sprawiedliwos¢ bad7 jej braku. Sprawiedliwos¢ w procesie sgdowym, manifesto-
wana w orzeczeniu sadu, w odczuciu spotecznym oznacza cos innego niz potocz-
nie rozumiana sprawiedliwos¢, ktéra — jak wskazuja specjalisci od konfliktu, tacy,
jak Morton Deutsch — tez ma kilka odmian. Generalnie wedtug klasycznej pozy-

! http://www.ms.gov.pl/aktual/090320_raportpokl.pdf

2 Na ten temat: J. Bralczyk, J. Wasilewski, Wizerunek sqdu: opinie, przyczyny,
perspektywy, [w:] B. Godlewska-Michalak (red.), Media i sqdy pro bono et malo. Wza-
Jjemne relacje w stuzbie demokratycznego paristwa prawa, Materiaty pokonferencyjne, Krajo-
wa Rada Sadownicza, Warszawa 2008, s. 44-62.
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cji Deutscha Rozwigzywanie konfliktow? rodzaje sprawiedliwosci mozemy podzie-
li¢ na:

* sprawiedliwos¢ rozdzielczg — obejmuje kryteria, ktore dajg nam odczucie, ze

otrzymujemy uczciwy wynik;

* sprawiedliwos¢ proceduralng — obejmuje sprawiedliwe traktowanie w procesie;

* poczucie sprawiedliwosci — co si¢ komu nalezy i z jakiego powodu;

* sprawiedliwo$¢ naprawczg i retrybucyjng — odnosi si¢ do reakcji na pogwat-

cenie norm moralnych i sposobu naprawienia szkody moralnej;

* zakres sprawiedliwosci — dotyczy uczestnictwa jednostek w spotecznosci

moralnej i postrzegania ich uprawnier do sprawiedliwego traktowania.

Sad skupia si¢ na sprawiedliwosci rozdzielczej i proceduralnej, natomiast teksty
prasowe i telewizyjne (zwtaszcza te, ktére w mediach tabloidowych) koncentruja
si¢ na zakresie i poczuciu sprawiedliwosci, gdy ukazujg ofiary skazane np. za nie-
uwzglednienie w ksiggach 30 groszy. Niemozliwe do ujecia w kodeksie, powsta-
jace w efekcie narracji medialnej poczucie sprawiedliwosci jest domeng mediéw
zorientowanych na prezentowanie human story, tworzacych identyfikacjg czytelnika
i widza z narracyjnie zdefiniowang ofiarg.

Brak wiary w sprawiedliwos¢ dotyczy rdwniez spodziewanej skutecznosci eg-
zekucji wyroku. Respondenci swoje zdanie o calym systemie mogg wyrobi¢ sobie
na podstawie jednej, tresciwej informacji, np. o skandalach zwigzanych z opiesza-
toscig procesowa.

Prébujac naswietli¢ medialny mechanizm tworzacy wizerunek sedzidw, zary-
suje przyczyny obecnego wizerunku — zastanowi¢ si¢ nad tym jak wptywa na wi-
zerunek sagdéw polityczny PR, jak komunikujg si¢ sedziowie i media, jak wyglada
identyfikacja spoteczna z wymiarem sprawiedliwosci.

Mechanizm tworzenia wizerunku sadéw a poziom zaufania

W sferze publicznej istnieje kilka probleméw dotyczacych mechanizmu two-
rzenia wizerunku sedziego.

1. Wizerunek sedziego jest tworzony bezposrednio — przez osoby uczestniczace
w procesach, i niebezposrednio — przez media. Osoby uczestniczace w proce-
sach i wystepujgce w mediach to, procz prokuratoréw i adwokatéw, czesto klien-
ci sagdéw, zwykle niezadowoleni z wyroku. Jednym z niewielu alternatywnych
przyktadéw oséb zadowolonych z orzeczenia byty wypowiedzi ekologéw po
wyroku sagdu w sprawie budowy drogi przez doling Rospudy.

2. Media, jesli w ogéle zauwazaja instytucje publiczne, piszg o nich z reguly ne-
gatywnie: oczywiste jest, ze kazdy wypadek przy pracy przycigga uwage ga-
pidw, a ,,zwyczajna, uczciwa praca’ nie jest informacjg, nikogo nie emocjonuje
ani nie przyciaga. Tak bylo zawsze: 9 grudnia 1883 r. ,,New York Sun” napi-
sat: ,,Dotychczasowy przebieg obrad kongresu z pewnoscig nie zainteresuje na-

*M. Deutsch, P. Coleman (red.), Rozwigzywanie konfliktow. Teoria i praktyka,
ttum. M. Kodura, M. Cierpisz, G. Karnas, A. Kurtyka, Krakow 2005, s. 41-65.
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szych czytelnikéw”. Kiedy wiec dana instytucja jest stosownie wiarygodna, me-
dia o niej nie piszg — bo to zadna informacja. Gorzej, gdyby informacjg stata
si¢ normalna praca, np. dziennikarze zlatywaliby si¢ do sedziego, ktdry nie wziat
tapowki.

3. Problemem w ksztaltowaniu wizerunku medialnego jest tez to, ze w palimpsescie
naktadajacych si¢ tresci media wystepujg na wielu poziomach, np. cytujgc stron-
nicze, niemerytoryczne komentowanie wyrokéw, jednoczesnie powielajg te ko-
mentarze*.

4. Ustalenia medialne bywajg obarczone pewng dezynwolturg — superszybka, ze
wzgledu na wymdg aktualnosci, medialng oceng informacji ,,dowodowych” na
gorgaco przeciwstawia si¢, na rownych prawach, procedurze sgdowej. W efek-
cie powstaje dysonans miedzy tym, o czym rozwodzg si¢ media, a tym, co si¢
okazuje w procesie:

Dziennikarze Sledczy z ,,Wprost” ustalili (to ich okreslenie) ze ,,bandyci byli wyjatko-
wo brutalni w stosunku do ofiar. Sekatorem obcinali im palce i wysytali rodzinom. Krewni
ptacili setki tysigcy, a czasem miliony euro okupu. [...] Decyzja s¢dzi Piwnik (o ,,wypuszcze-
niu bandytéw z aresztu”) wprawita w ostupienie policjantéw, porwanych i ich rodziny [...]”.
Gdyby dziennikarze ,,Wprost” chodzili na rozprawy sagdowe w tej sprawie, wiedzieliby, ze
0 ,,gangu obcinaczy palcéw” mozna bylo ewentualnie mowic, gdy proces si¢ zaczynal. Ale
pot roku pdZniej sprawa, ktéra miata by¢ jednym z najwigkszych sukceséw stotecznej poli-
cji, zaczeta zmierza¢ ku wielkiej kompromitacji. [...] Barbara Piwnik chciata zwrdcié spra-
we prokuraturze, by ta uzupetnita braki sledztwa opierajacego si¢ gtéwnie na wyjasnieniach
dwoch cztonkéw gangu, z ktérych jeden zeznania odwotal, a drugi jeszcze przed procesem
po prostu zniknat. H. Kowalik, Dziennikarze kontra s¢dziowie, ,,Przeglad”, 2 marca 2008.

Dodajmy, ze wigkszos¢ widzow ma do czynienia z informacjami o sadach,
wobec ktérych nie sg zaangazowani merytorycznie, a jedynie emocjonalnie jako
gapie, w zwigzku z czym — zwlaszcza przy niklej znajomosci procedur — przetwa-
rzajg informacje torem peryferycznym?®.

* Przykladem takiej szeroko komentowanej sprawy bylo doprowadzenie redaktora na-
czelnego ,,Gazety Polskiej”. W artykule z portalu gazety Sqd nakazat policji doprowadzenie
Sakiewicza ze srody 31 pazdziernika 2007 (13:46) mozna przeczytac: ,,Stoleczny sad nakazat
doprowadzenie przez policj¢ redaktora naczelnego »Gazety Polskiej« Tomasza Sakiewicza
ijego zastgpczyni na nastgpny termin procesu karnego o zniewazenie, wytoczonego im przez
TVN. Sakiewicz nazywa decyzje sadu »btedng i skandaliczng«. Powodem wtorkowej decyzji
Sadu Rejonowego dla m.st. Warszawy byta nieusprawiedliwiona nieobecnos¢ obojga oskar-
zonych — powiedzial rzecznik Sadu Okregowego w Warszawie sedzia Wojciech Malek. Dodat,
ze sad uznat za niewystarczajgce usprawiedliwienie Sakiewicza, ktéry napisat sgdowi, ze »jest
na slubie przyjaciét za granica«, a jego zastgpczyni Katarzyna Hejke nie podata powodéw niesta-
wiennictwa”. W wielu komentarzach sprawa ta byla omawiana w narracji o wolnosci prasy
i powody doprowadzenia nie byty dostatecznie eksponowane.

3 Istniejg dwa tory przetwarzania informacji: peryferyczny i centralny. Aby przetwarzaé
informacje torem centralnym (z przewaga myslenia racjonalnego), potrzeba, po pierwsze,
kompetencji do rozpracowania przekazu, po drugie — motywacji do przetwarzania danych.
Jesli motywacja jest swego rodzaju sensacja, zwlaszcza w mediach elektronicznych, informa-
cja nie jest przetwarzana racjonalnie, lecz emocjonalnie (peryferycznie), na podstawie heury-
styk i schematéw narracyjnych (,,wypuszczenie bandytéw to zte dziatanie, s¢dzia wypuszcza,
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Zaufanie do sagdownictwa zmienialo si¢ w ostatnich kilku latach. W badaniach
CBOS ze stycznia 2004 r.° zaufanie do sagdéw miato 33% respondentéw (w tym 3%
mialo peine zaufanie), natomiast 60% nie miato zaufania (24% w ogdle nie miato
zaufania). To zmiana na gorsze w poréwnaniu z rokiem 2002, kiedy zaufanie mia-
to 40%, a jego brak deklarowato 49%. Owo zatamanie zaufania do sadéw zwigza-
ne byto prawdopodobnie z ogdlnym nasileniem braku zaufania do instytucji publicznych,
wywolanym w tym czasie w mediach przez rozmaite afery, co umozliwito kariere sto-
wa uktad.

Tworzenie potocznej wiedzy opartej na emocjonalnym kryterium etosu (typu:
jest skutek — znajdZzmy powdd u politycznego wroga) byto elementem PR-u nie-
ktérych partii; zaktadato silny podziat My—Oni i opieralo si¢ na demagogicznym
wyolbrzymieniu negatywnych cech przeciwnika, co jest tym tatwiejsze, im mniej
zna si¢ jego metody dziatania. Poniewaz sagdownictwo, w odréznieniu od prokura-
tury, stanowito obszar, na ktéry trudno si¢ wptywato, powstaty nowe okreslenia na
sagdownictwo jako grupe zawodowg — przeciwstawione partyjnym postulatom (kor-
poracyjnosé, nieprzejrzystos¢, hermetycznos¢ vs otwartos¢, jawnoscé i przyjaznosé
panstwa). Mozliwos¢ wytworzenia si¢ w medialnych narracjach podziatu My—Oni,
lezacego u podstawy braku zaufania do sedziéw, spowodowana jest by¢ moze tym,
ze egzekucja prawa bywa postrzegana jako dziatanie nieetyczne (np. eksmisja), co
wiecej: te dwie plaszczyzny mogg stac ze sobg w sprzecznosci.

Zauwazmy przy tym, ze w 2002 1 2004 r. w rankingu zaufania u szczytu byty
organizacje pomocowe, natomiast sady byty daleko w tyle —z tego wniosek, ze sady
nie sg postrzegane jako udzielajace spoteczenistwu jakiejs pomocy. Wigze si¢ to
zaréwno z trudnosciami przeprowadzenia sprawy w sadzie, jak i schematami nar-
racyjnymi o sgdach w mediach.

W roku 2008 oceny te byty jeszcze inne. Wg badan OBOP z kwietnia 2008 .
najwyzej oceniane sg media — telewizja i radio (TVP, wojsko po 70%, TVN, Pol-
sat — po 65%) oraz neutralne instytucje, jak wojsko czy NBP. Sady plasujg si¢ na
12. pozycji (45% ma do nich zaufanie, 45% nie ma), ponizej IPN-u.

Tak jak wladza w Polsce ma wizerunek opresanta, a nie jawi si¢ jako emanacja
wyboréw spoteczenistwa obywatelskiego, tak wymiar sprawiedliwosci nie jest po-
strzegany jako emanacja woli spoteczenistwa, ale jako specjalny rodzaj witadzy
wydzielonej dla przestepcéw; schemat poznawczy postrzeganych uchybien wtadzy

wiec jest zty”). Za zdefiniowany przez media brak skutecznosci obarczana jest osoba podejmu-
jaca decyzj¢ wbrew owej domniemanej wiedzy. W przypadku gdy spotecznos¢ jest zaangazo-
wana (ma motywacj¢ do przetwarzania informacji), korzysta z innych kanatéw informacji,
np. mieszkarncy Kielpina protestowali przeciwko wyrokom ferowanym przez media w spra-
wie samobdjstwa gimnazjalistki z Gdaniska wlasnie przed siedzibg sadu. Na ten temat m.in.:
K. Douglas, S. Neuberg, R. Cialdini, Psychologia spoteczna, ttum. A. Nowak,
0. Waskiewicz, M. Trzebiatowska, M. Orski, Gdarisk 2002; K. Oatley, J. Jenkins, Zro-
zumiec emocje, thum. J. Radzicki, J. Suchecki, Warszawa 2003.

¢ W badaniach CBOS BS/39/2004 najwyzej pod wzglgdem zaufania plasowala si¢ Wiel-
ka Orkiestra Swigtecznej Pomocy (86% zaufania), nastepnie Caritas, PCK, wojsko, Kosci6t.
Harcerstwo, ONZ, NATO, policja, telewizja i kilka jeszcze instytucji; sady znalazty si¢ na 18.
pozycji (31% miato zaufanie, 60% — nie, reszta nie miata zdania), za lokalnymi urz¢dami,
przed Sejmem i Senatem.
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polityczno-administracyjnej moze by¢ rzutowany na uchybienia sagdownictwa. Stad
niektdre polityczne narracje o sgdach zawierajg swoistg logike 1 brzmig nastepujaco:
Wtadza powinna by¢ dla obywatela i przeciw przestgpcom, ale tak jak do tej pory
politycy nie byli najlepsi i muszg si¢ zmienié, tak i sedziowie nie sg najlepsi i muszg
si¢ zmieni¢. Kwestia postrzegania prawa nie jako emanacji woli spoleczeristwa usta-
nowionej przez Sejm, ale jako czego$ abstrakcyjnego i drugorzednego wobec in-
nych praw (praw historii, prawa naturalnego itp.) sytuuje sad jako stron¢ w sporze
o0 7rodta prawa, a nie podmiot rozstrzygajacy. Totez zastrzezenia co do przepisow
prawa kierowane przez osoby publiczne w stosunku do sedziéw w ich komenta-
rzach do wyrokéw bywajg podawane jako news. Na przyktad biskup Stefanek, komen-
tujac wyrok w sprawie badan prenatalnych, powiedzial: ,,to atak na cztowieka”, jak
cytuje KAI 30 grudnia 2007 r.

Moéwienie przez politykéw w mediach o PRL jako kraju bezprawia odbywa sie
czesto ze wskazywaniem na dyspozycyjnos¢é éwczesnych sagdéw. Jednoczesnie
w mentalnosci Polakéw obecny jest schemat poznawczy sagdéw jako podporzad-
kowanych komus (jak prokuratura), o czym swiadczy np. zdarzenie w materiale za-
mieszczonym w lokalnej telewizji w Szczecinie, kiedy pod budynkiem sgdu
protestowata samotnie kobieta, ,,dopdki nie przyjedzie minister Ziobro” i ,,nie zrobi po-
rzadku z tym sgdem”’. Brak zrozumienia procedur daje wiec w efekcie brak zrozu-
mienia istoty niezawistosci sagdu.

Pamietajac, ze wiekszos¢ spoteczenistwa wiedzg o sgdach czerpie z medidw,
trudno si¢ dziwié, ze w cytowanym juz badaniu z 19 lutego PBS DGA az 61% re-
spondentéw, ktérych prawa naruszono, nie wniosto sprawy do sadu.

Utrwalone w publiczej opinii postrzeganie sadu jako strony w spotecznym spo-
rze jest efektem kilku rodzajéw zabiegdéw, majacych na celu wskazanie ,,uwikta-
nia sagdu” i ukazania go wiasnie jako strony lub dzialajacego na rzecz strony.
Podstawowe rodzaje uwiktania to:

a) Uwiktanie w dawne stosunki wiadzy.

b) Sugerowanie tzw. zwigzkéw genetycznych jako ukrytych motywow rozstrzy-

gnigcia (casus wypowiedzi wtadzy wykonawczej o sedzi Mojkowskiej orze-

7 http://www.gs24.pl/apps/pbcs.dll/article? AID=/200808 12/SZCZECIN/259424768; http:/
/www.aferyprawa.com/index2.php?dzial=sady&id=1714&p=teksty/show
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kajacej w sprawie lustracji eksminister Zyty Gilowskiej®). Warto zauwazy¢,
ze osoby uzywajace tego dyskursu, mimo ze same nie spetniaja tego warun-
ku, w reklaméwkach politycznych szczycg si¢ nieskazitelnymi relacjami ro-
dzinnymi.

c¢) Uwiktanie w teraZniejsze stosunki (dyspozycyjnos¢ — dziatanie wbrew inte-
resowi panistwa reprezentowanemu przez aktualng wladzg¢)’. W strategiach
politycznych sg to dyskusje o kodeksach i konstytucji w kontekscie doraznej
polityki. Na przyktad w artykule we ,,Wprost” (2008, nr 20): Kustosze hi-
storii Terlikowski pisze:

Niech¢é wobec lustracji, sprzeciw wobec oczyszczeniu wiasnego srodowiska,
a takze takie formulowania kryteridw uznania agenturalnej wspoétpracy, ktére czy-
nig niezwykle trudnymi wyroki skazujgce w procesach lustracyjnych — tworza kon-
sekwentng lini¢ dziatania polskich sadéw.

Przyczyny dziatajacego mechanizmu medialnego

Opisywany mechanizm medialny ma kilka trybéw, ktérych dziatanie powodu-
je odmienne przyczyny. Pierwsze to przyczyny strukturalne: wigza si¢ one z cechami
samych mediéw jako Zrédlem wiedzy o dziataniach sgdu.

1. Media tabloidowe zazwyczaj identyfikuja si¢ z ,,prosprzedazng ofiarg” — w tym
sensie, Ze narracja prowadzona przez gazet¢ potwierdza u czytelnika schemat
narracyjny, np. o tym, ze biedna samotna kobieta z dzieckiem jest zawsze krzyw-
dzona przez bezduszng wtadz¢. W cytowanym juz tekscie Dziennikarze kon-
tra sedziowie autorka przytacza artykut z dziennika ,,Fakt” piéra M. Glen.
Tematem jest ,,bezwzgledny krakowski sad”, ktéry ,,zabrat dziecko biednej
matce”. Publikacja ma wycisna¢ tzy u czytelnikow. Stuzy temu, poza niepraw-
dziwymi informacjami, odpowiednie stownictwo: ,,Od matki oderwali jg bez-

8 W erystyce politycznej i prébach zarzgdzania konfliktem spolecznym buduje si¢ kon-
tekst wypaczajacego rozumienie rozstrzygnigcia jako wyptywajacego nie ze stosowania pra-
wa, a ciggtosci tradycji rodzinnej. Komentujac orzeczenie w procesie lustracyjnym Gilow-
skiej, Lech Kaczynski powiedzial, ze uzasadnienia wystuchat ,,z niesmakiem”. ,,Pani se¢dzia
Mojkowska nie jest osobg, ktérej nazwiska nie znam. Wiem, z jakich srodowisk si¢ wywodzi.
To nie powinno mieé¢ zadnego znaczenia, ale wczoraj stracitem t¢ pewnos¢é, ze to takiego
znaczenia nie ma” — dodal. Media, podchwytujac sugestie Kaczyrnskiego, podawaty, ze ojciec
sedzi na przetomie lat 60. i 70. byt naczelnym ,,Trybuny Ludu”.

9 Jako taki wystepuje tez przywolywany abstrakcyjnie, nie jako instytucja sprawiedliwa,
ale jako swego rodzaju kara, sad ostateczny — Trybunat Stanu. W kilku doniesieniach uzywa
si¢ np. nazwy instytucji niczym plutonu egzekucyjnego; komunikacyjnie ma to znaczenie
wskazania na nieodpowiedzialnos¢ polityka; np. na stronach ,,Rzeczpospolitej” mozna byto
przeczytaé nagtowki: ,, Iwiniski grozi Fotydze Trybunatem Stanu, (15 stycznia 2008), Politycy
PO chca, by przed Trybunalem odpowiadali szefowie CBA i ABW — dowiedziata si¢ »Rzecz-
pospolita«” (13.05.2008, 02:58); albo: ,,W wielu przypadkach moze si¢ okazac, ze to jest
Trybunat Stanu przynajmniej dla premiera Kaczyriskiego i jego ministrow — powiedziata Hanna
Gronkiewicz-Waltz (PO) w rozmowie z Radiem TOK FM, pytana o oskarzenia Kazimierza
Marcinkiewicza wobec prezydenta” (26.05. 2008 r.).
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duszni policjanci i s¢dzia. I cho¢ jest niewinna, nie chcg jej oddac¢ dziecka. [...]
Czym se¢dzia Iwona Bujak umotywowala t¢ decyzje? Na jakiej podstawie? Nie
wiadomo” — jest to oczywiste pomini¢cie faktu uzasadnienia decyzji sadu, na-
wet jesli rozprawa sadu rodzinnego byla niejawna. Mimo to, ze w ,,Fakcie”
iinnych tabloidach czgsto pojawiajg si¢ nagtéwki typu: Wyrodna matka po pi-
Jaku zostawita dziecko!, w przypadkach, kiedy mamy do czynienia z sagdem,
schemat narracji przewiduje dla sadu rol¢ bezdusznego urzednika, bez wzgle-
du na faktyczny stan rzeczy — dzigki temu czytelnik potwierdza swojg wizje
Swiata i czerpie zadowolenie z lektury.

Sama procedura sgdowa, trwajgca duzo dluzej, niz moze si¢ utrzymac jako te-
mat w mediach, jest nieatrakcyjna medialnie i w swojej instytucjonalnosci po
prostu niemedialna — chyba ze chodzi o sam spektakl rozprawy, co wyjatkowo
udaje si¢ twércom programu Sedzia Anna Maria Wesotowska.

Wystepuje syndrom medialny na lini policja—sgd nazywany przez prof. Jerzego
Bralczyka,,z duzej chmury maty deszcz” — opisywany juz na przyktadzie gangu
obcinaczy palcéw; polega on na tym, ze zapowiedzi prasowe donoszace o od-
kryciu wielkich przestepstw majg mizerny finat w sadzie. Ergo: powstaje mnie-
manie, Ze to sad nie osgdzit aferzystow, a nie Ze np. zgromadzone dowody byty
miernej jakosci.

Rozciggnigcie procesu w czasie (sprawy Jaruckiej, Lyzwinskiego toczace si¢
w sadzie — wygasajg medialnie). Czytelnik w codziennym rytmie newséw ma
wrazenie braku finalizacji spraw — bo samo rozstrzygniecie, o ile nie jest to
,historyczny” wyrok w sprawie kopalni ,,Wujek”, nie wywotuje juz takich emo-
cji i zainteresowania.

W glosnych sprawach sad bazuje na swiadkach, ktérzy grajg medialng gre przed
adresatem, wobec ktérego mogg co$ w swojej sytuacji ugrac. Z powodu obszer-
nego cytowania ich zeznan widz moze postrzegac proces gldwnie w kontekscie
obrazowych badzZ sensacyjnych zeznan, bez wnikania w ich wiarygodnos¢.
Zwykle w doniesieniach medialnych sad bywa nie tematem, ale kontekstem.
Tematem jest rodzina (sad jest interwentem w sprawach rodzinnych), skandal
obyczajowy, polityka. Zty kontekst ,,zaraza sgd”, ktéry z powodu braku fina-
lizacji narracji nie moze stac si¢ ,,dobrym bohaterem”.

Drugim rodzajem przyczyn zwigzanych z mechanizmem medialnych doniesier

o sadach sg kwestie historyczno-kulturowe. Wynikajg z podtrzymywania schema-
tow poznawczych z przesztosci. Mozna je podzieli¢ na:

1.

Brak identyfikacji z sadem — sad postrzegany jest nie jako instytucja spotecz-
na, lecz jako represyjna wiadza; zatem sukces sadu nie bywa traktowany jako
sukces spoteczeristwa; powstata dzieki temu konstrukcja myslowa z podzialem
My vs aparat sprawiedliwosci stwarza mozliwos¢ wpisywania sagdownictwa
w projektowane polityczne podziaty spoteczne. Istnieje o wiele wigksza iden-
tyfikacja z policjg — to policja ,,wsadza za kratki”, sad temu raczej przeszkadza
albo w ogdle wypuszcza z wigzienia.

Brak wiedzy z zakresu prawa u dziennikarzy i ich odbiorcéw. Z powodu takie-
go braku mozna pisac takie uogdlnienia, jak Wierzchotowski w ,,Gazecie Pol-
skiej” 2 9.10.2007 r. w artykule zatytutowanym Sedziowska Camorra: ,,Polskim
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sedziom blizsza jest niz krwawa sycylijska Cosa Nostra neapolitariska Camor-

ra. W mafii tej, jak w naszych sagdach, o wszystkim decydujg bowiem trzy czyn-

niki: wiezy rodzinne, pozycja w lokalnej sitwie oraz znajomos$¢ sztuczek
prawnych. Fakty sg nieubtagane: sagdownictwo w Polsce rozpada si¢ pod cig-
zarem korupcji, nepotyzmu, bezprawia i niekompetencji”.

Powyzszy przyktad pokazuje, ze utrzymywanie podziatu: My (spoteczeristwo)
vs Oni (sadownictwo) pozwala w szkalowaniu s¢dziéw wykorzystywaé asymetri¢
atrybucji aktora i obserwatora. Jesli si¢ z czyms utozsamiamy, mozemy mowic o tym
My — np. o firmie, druzynie pitkarskiej. Niepowodzenia tego kogos wyjasniamy
czynnikami zewngtrznymi, by ratowaé samoocene'”. Jesli natomiast z czyms si¢ nie
identyfikujemy, wyjasniamy jego pozytywne zachowanie czynnikami zewngtrznymi
(,,poszczescito mu sig”), a niewtasciwe zachowanie — czynnikami wewngtrznymi
(,,on taki jest, zty i niedobry i dlatego to si¢ wiasnie stato”). Dlatego kazde donie-
sienie dotyczgce brania tapowki czy innych niewlasciwych zachowan w przypad-
ku braku identyfikacji z sedziami thumaczy si¢ zgnilizng srodowiska sedziowskiego.

Ostatnim rodzajem trybéw mechanizmu medialnego wptywajacego na wizeru-
nek sedzidw jest ich spos6b komunikowania si¢. Mamy w tym wypadku dwa ro-
dzaje porazek komunikacji medialnej:

1. Nacisk na dziatanie wedtug procedury — ale bez informowania o niej. Powodu-
je to w dyskursie publicznym ewidentny brak elementu rytuatu komunikacyj-
nego podczas wypowiedzi medialnej informujgcej o przyczynach danego
dziatania, wg schematu wykorzystywanego w typowych dziataniach public
relations: Co si¢ dzieje? Dlaczego tak si¢ dzieje? Co to znaczy? Opinia publiczna
nie uzyskuje interpretacji od srodowiska sedziowskiego, przez co sami s¢dzio-
wie ze wzgledu na to zaniechanie pozwalajg wpisywac si¢ w niekorzystne dla
siebie narracje medialne i wspierac ich moraty.

2. Mechanizacja i ,,automatyzm” jezyka uzywanego przez sedziéw. Przez auto-
matyzm rozumiemy pewien bezrefleksyjny sposéb méwienia o sprawach sg-
dowych, ktéry jest w pelni zrozumiaty jedynie od wewnatrz aparatu wymiaru
sprawiedliwosci — a w stopniu mizernym przez ludzi niemajacych z tym wy-
miarem wiele wspélnego. Komunikacja na sali sgdowej nastawiona jest na pro-
dukcje w miare precyzyjnego protokotu, zwiaszcza dla instancji wyzszej, a mniej
na porozumienie. Akcent na poprawnos¢ formalng powoduje w medialnych re-
lacjach z sali sadowej postrzeganie sedziego jako zarzadzajacego sprawiedli-
woscia, a nie sprawiedliwie rozstrzygajacego.

Komunikacja tego rodzaju, zorientowana na satysfakcje merytoryczng instytucji
apelacyjnej, nie pozwala osiagng¢ satysfakcji audytorium medialnemu. Nie ma on
ani satysfakcji proceduralnej (czyli zadowolenia z kryteriéw, dzigki ktérym ta ra-
cja zostata przyznana — bo przeciez nie ma informacji o procedurze), ani satysfakcji
psychologicznej, dotyczacej odpowiedniego traktowania uczestnikdw postgpowa-
nia przez sgd (na tych prawach ofiar¢ powinno si¢ otaczac¢ szczegdlng troskg — choé
do momentu rozstrzygnigcia przeciez nie wiadomo jeszcze, czy to na pewno ofia-
ra). Osiggnigcie satysfakcji psychologicznej uniemozliwia réwniez jezyk prawni-

0Por. K. Douglas,S. Neuberg, R. Cialdini, op. cit.
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czy, niezrozumialy dla zwyktych smiertelnikéw, ktéry sedziowie rzadko potrafia
zastapi¢ jezykiem blizszym odbiorcom. Prowadzacy bezptatne porady z biura po-
rad obywatelskich w regionach podkreslajg fakt, ze dla zwyklego odbiorcy jezyk
prawniczy jest zawity: niekt6rzy petenci nie radzg sobie do tego stopnia, ze trzeba
im dyktowaé, co majg robi¢. Wzmaga to poczucie zagubienia, a w konsekwencji
tatwiej ulec prostej, emocjonalnej odpowiedzi na pytanie, dlaczego sprawy poto-
czyly sig tak, ze ,,uczciwi ludzie” przegrali.

Podsumowanie

Mechanizm medialny generujacy dos¢ niski poziom zaufania do sagdéw zawie-
ra jeszcze jeden trybik — mianowicie w polskim filmie i literaturze wiasciwie nie
ma pozytywnych postaci sedziéw. W polskiej popkulturze mamy opowiesci z ne-
gatywng konotacjg sadu — takie, jak Dtug czy Bezmiar sprawiedliwosci, ale wcigz
nie mamy filmu na miar¢ /2 gniewnych ludzi, w ktérym gloryfikuje si¢ wtasnie
procedure sagdowa, doprowadzajacg do sprawiedliwego wyniku. W USA mozemy
znaleZ¢ dramaty sagdowe, w filmach kryminalnych to sad jest ostateczng instancja,
niczym deux ex machina. Posta¢ sedziego pojawia si¢ nawet w filmach animowa-
nych dla dzieci. W polskiej telewizji jest duzo seriali kryminalnych z pozytywng rolg
policji (zresztg zaufanie do policji jest dos¢ wysokie dzieki dobrym akcjom PR-owym),
natomiast pozytywna role sagdu pokazuje tylko jeden licencjonowany program, i to
w telewizji komercyjnej — Sedzia Anna Maria Wesotowska, zreszta krytykowany
przez sedziéw za uchybienia realiom, co dla wyksztatcenia pozytywnego wizerun-
ku ma znaczenie marginalne. Nalezy zauwazy¢, ze serial 6w wykonuje olbrzymig
pracg pod katem edukacji proceduralnej — jak pracuje sedzia, jak traktuje dowody,
po co zadaje pewne pytania, kiedy i dlaczego nie moze skaza¢ — mimo istnienia domnie-
mania wiedzy o przestgpstwie. Popularnos$¢ programu wptywa na zainteresowanie re-
alnym sagdem. W artykule z ,,Kuriera Lubelskiego” (nr 3000, 24-26.12.2007)
Oskarzona Anna Maria Wesotowska czytamy:

Pomyst zapraszania miodziezy na lekcje do sagdu w zasadzie nie jest niczym nowym.
W przesztosci uczniowie tez przychodzili na rozprawy, chociaz byta to rzadkosé. Ale rzad-
ko tez bardzo mtodzi ludzie trafiali przed sad karny. W latach 90. to si¢ zmienito. Gdy znacz-
nie wzrosta przestepczosé wsrdd nastolatkéw, kiedy w szkole jej corki pojawit si¢ problem
z narkotykami, sedzi¢ Wesotowskg poproszono, aby porozmawiata z mtodziezg. Zapropo-
nowala, zeby uczniowie przyszli na rozprawe. Chciata, zeby zobaczyli, jak ich réwiesnik
placze i btaga o litos¢, jak tlumaczy, ze nie wiedzial, iz trzy gramy narkotyku sprzedane
koledze to przestgpstwo zagrozone karg pozbawienia wolnosci od lat trzech do pigtnastu.
Bozena Ober, pedagog szkolny w XXVI LO w Lodzi: ,,Widok nastolatka wprowadzonego
w kajdankach dziala na nich jak terapia szokowa. Pamigtam tez, jak uczniéw poruszyta spra-
wa mlodej kobiety z dzieckiem, zarazonej HIV. Dziewczyna zakochata si¢ i wplatata w Sro-
dowisko narkomanéw. [...] Lekcja w sgdzie to najlepsza lekcja wychowawcza”.

Sedzia Wesotowska funkcjonuje w popkulturze jako idol mtodziezy — co moz-
na zauwazy¢ po liczbie blogéw nastolatkow poswigconych jej postaci i liczbie
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odwiedzin tych stron (po kilka tysiecy). Oprdcz tego odosobnionego przypadku w pol-
skim dyskursie medialnym istnieje wiele barier w zajmowaniu przez s¢dziéw i sad
pozycji pozytywnego bohatera spotecznosci. Powodujg to gtéwnie mechanizmy:

.z wielkiej chmury maty deszcz”,

¢ r6znice w komunikowaniu rodzaju sprawiedliwosci,

* wygasniecie tematu w mediach i brak zainteresowania nim, kiedy sad po dtu-

gim okresie procedowania wydaje wyrok,

e brak promocji procedury sadowej,

* brak identyfikacji sgdu jako organu spoteczenstwa.

Przy utrzymujacej si¢ w polskiej kulturze nieufnosci do witadzy centralnej (lo-
kalna ma si¢ lepiej) moze to zmieni¢ dopiero przesunig¢cie sadu ze strony wiadzy
na strong¢ spoleczenistwa oraz przeniesienie akcentu z centralnosci instytucji na jej
lokalny charakter. Ale to kwestia nie tylko mediéw, ale takze otwarcia kostyczne-
go srodowiska sedziowskiego i udoskonalenia jego umiejgtnosci komunikacji pu-
blicznej. Nie jest to niemozliwe — policji si¢ udato.



Rok 1989 traktowany jest jako cezura wyznaczajaca pocza-
tek III RP oraz poczatek ery wolnych medidow. Pokolenie uro-
dzonych w wolnej Polsce wkracza w dorostos¢. Wydaje sie, ze
z perspektywy dwudziestu lat mozna juz ostroznie formutowaé
wnioski dotyczace kierunku rozwoju mediow. [...]

Powszechnos$¢ uzycia okreslenia wolne media nie budzi wat-
pliwosci. Watpliwosci dotycza charakteru fragmentu rzeczy-
wistosci, do ktérego odsyta to okreslenie. Czy media rzeczy-
wiscie sa wolne? A jesli tak, to od czego? Jakie zagrozenia
dotycza wspotczesnych mediow? Mdéwiac o (wolnych) mediach,
nie mozna zapomnie¢ o odmiennosci ograniczen mediéw funk-
cjonujacych przed 1989 r. i mediéw 20 lat pozniej. Powstaja py-
tania dotyczace sposobu i celu oddziatywania prasy, radia, tele-
wizji, internetu. Trzytomowa monografia Wspdtczesne media -
wolne media? jest proba odpowiedzi na te pytania.

Ze wstepu
Iwona Hofman
Danuta Kepa-Figura
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