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WSTEP

Oddajemy Czytelnikom pigtg publikacje serii ,,Wspo6tczesne media”. Nadrzed-
nym tematem niniejszego wydania jest aksjologiczny kontekst przekazu medial-
nego. Wybdr tego tematu nie jest przypadkowy — pytanie o wartoSci pojawialo si¢
bowiem we wszystkich wcze$niejszych wydaniach redagowanej przez nas serii.
W otwierajacej ja ksiazce Wspotczesne media — status, aksjologia, funkcjonowa-
nie jednym z watkéw jest aksjologia mediéw, a doktadnie: kategoria wolnoSci
mediéw badana w uwarunkowaniach etycznych. W drugim wydaniu serii (Wspo?-
czesne media — wolne media?) tematyka wartoSci, stanowigca motyw przewodni
kilku artykutéw, zostata wyprofilowana pod katem etycznego aspektu wolno$ci
mediéw. Z racji emocjonalnego nacechowania stowa kryzys, bliska tematyce ni-
niejszego opracowania jest trzecia pozycja — Wispdtczesne media — kryzys me-
diow. Publikacj¢ te otwiera czgstka tematyczna Kryzys wartosci i kryzys prawa
w mediach, zawierajaca artykuly poSwiecone zanikaniu w mediach okreSlonych
wartoS$ci 1 kryzysowi wartosci obserwowanemu w przemianach struktury progra-
mowej poszczegllnych rodzajéw mediéw masowych. Ubiegloroczne opracowanie
Wspotczesne media — jezyk mediow aksjologiczny kontekst zyskuje ze wzgledu
na wpisane w kod werbalny warto§ciowanie oraz relacj¢ mi¢dzy kodem a rze-
czywistodcig. Wydanie to zawiera artykuly dotyczgce obrazu wartosci w danym
przekazie oraz oceny sposobu oddziatywania Srodkéw charakterystycznych dla
przekazu medialnego.

Przypomniane cztery wydania serii ,,Wspotczesne media” nie tylko $wiad-
czg o tym, ze zagadnienie aksjologii mediéw jest niezwykle istotne dla ba-
dari komunikologicznych, lecz takze sygnalizujg trudnosci zwigzane z prdébg
opracowania tego zagadnienia. Porzadkujac zebrane artykuly, ograniczyly$my
si¢ do wylonienia dwéch toméw: Wartosci w mediach i WartosSci mediow.
Tym samym doprecyzowane zostalo rozumienie aksjologicznego kontekstu prze-
kazu medialnego. Zasadniczy podziat polega na wyréznieniu dwoéch zagad-
nien.

Pierwsze z nich — oddane w wyrazeniu wartosci w mediach — zostalo opraco-
wane w sposéb dwojaki. Po pierwsze, przez przedstawienie zawartego w przekazie
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medialnym obrazu zjawisk, rzeczy, cech, ktére sa wspolczesnie no$nikami spo-
fecznie uznawanych wartosci, a tym samym przez oméwienie sposobu prezentacji
tych wartoSci w mediach. Przy czym przedstawiony tu obraz wartoSci wylania
si¢ nie tylko dzieki analizie bezpoSrednich werbalizacji na temat tych zjawisk
(por. na przykiad oméwienie wartosci w: prasie poradnikowej w artykule Ewy
Bulisz; prasie mtodziezowej w analizie Bozeny Duszy; przekazie reklamowym,
takze w reklamie spotecznej, w artykulach — Krzysztofa Kaszewskiego, Wioletty
Kochmariskiej oraz Magdaleny Pataj; telewizyjnych programach rozrywkowych
z gatunku talent show u Roberta Stabczynskiego; filmach fabularnych w tekscie
Ewy Maj). Wylonienie tego obrazu jest efektem analizy formy przekazu medial-
nego jako manifestacji stosunku do okreslonych wartosci (do zasad grzecznosci
jezykowej — por. tekst Joanny Budkiewicz-Zeberskiej; do zasad poprawnej polsz-
czyzny — por. artykul Beaty Jarosz; do wartoSci wpisanych w etyke dziennikarskg
— por. teksty Justyny Magu$ i Michata Okseniuka; wreszcie do warto$ci wyra-
zonych za poSrednictwem filméw animowanych — por. opracowanie Magdaleny
Trysiniskiej).

Po drugie, zagadnienie warto$ci w mediach zostato ujete w kontekscie funk-
cjonowania rynku mediéow (przez Matgorzate Adamik-Szysiak w artykule doty-
czacym komercjalizacji mediéw publicznych; Ann¢ Malgorzate Pycke na przy-
ktadzie Programu 3 PR; Ilon¢ Biernacka-Ligieze w tekScie o pracy lokalnego
dziennikarza; Justyn¢ Magus§, ktéra zajeta si¢ tabloidyzacja medidéw; Michata
Okseniuka badajacego przypadek rzetelnosci/braku rzetelnosci przekazu dzien-
nikarskiego; Ewe Maj analizujagcg funkcje kreowania i upowszechniania wartoSci
politycznych za poSrednictwem filméw fabularnych; Pauling Olechowska omawia-
jaca role Srodkéw masowego przekazu w miedzykulturowej komunikacji pograni-
cza polsko-niemieckiego oraz Grzegorza Ptaszka poruszajacego tematyke obrazu
warto$ci promowanych w mediach w konteks$cie kompetencji odbioru przekazu
medialnego).

Jak pokazalo to krétkie oméwienie, niektére z artykuléw zawartych w tomie
Wartosci w mediach moga by¢ klasyfikowane ze wzgledu na rézne kryteria. Co
wigcej, kryterium porzadkujacym nie byly takze bardzo zréznicowane przedmiot
analizy i przyjeta perspektywa badawcza. W zwigzku z tym zrezygnowaltySmy
z podziatu na czastki tematyczne, a poszczegdlne teksty zostaly zamieszczone
w kolejnosci alfabetyczne;.

Podobnie jest w przypadku tomu II zatytutowanego Wartosci mediow. Auto-
rzy zawartych w nim artykutéw wypowiedzieli si¢ przede wszystkim o wartosci
mediéw rozumianej jako ich znaczenie w komunikacji spolecznej oraz o wartoSci
(i przewartoSciowaniu) form i gatunkéw medialnych. Kilka z tych tekstéw doty-
czy mediéw elektronicznych. Tematyke internetu jako przestrzeni komunikacyjnej
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podjeli Tomasz Bielak, Jakub Nowak, Martyna Nowakowska oraz Krzysztof Pi-
skorz, odnoszac si¢ do regul internetu jako swoistego zbioru zasad regulujacych
funkcjonowanie odbiorcéw i nadawcéw. Ten aspekt, widoczny najpelniej w arty-
kule Jakuba Nowaka, stanowit takze osnowe refleksji badawczej tekstu Martyny
Nowakowskiej, ktéra podjeta zagadnienie portali spolecznosciowych. Memy, ja-
ko nowe zjawisko komunikacji przez internet, bylo przedmiotem analiz Tomasza
Bielaka i Krzysztofa Piskorza. A warto$ci nowego gatunku internetowego — bloga
— zainspirowaly Karoling Burno do charakterystki jezyka i stylu typowego dla tej
formy.

Zmiany struktur jako warto$§¢ gatunkéw opisali Maria Wojtak (na przykla-
dzie wywiadu) oraz Marek Hallada i Dorota Jankowska (zajmujacy si¢ fotografia
prasowa). W obu przypadkach wartodci sg rozumiane jako stricte aksjologiczne.
W tej grupie tekstow mozna pomiesci¢ takze artykut Dominiki Urszuli Popielec
poswigcony roli dziennikarstwa $ledczego i1 Justyny Kubik zajmujacej si¢ dyso-
nansem pomiedzy misjg a komercja na przykladzie mediéw lokalnych.

Zachowania odbiorcé6w mediéw, a wigc takze umiejetnosci warto$§ciowania
przekazu byly przedmiotem rozwazarn Magdaleny Grucholy, Tomasza Bielaka,
Martyny Nowakowskiej i Krzysztofa Piskorza. Natomiast oddzialywanie na po-
stawy odbiorcéw badali Marcin Sanakiewicz (w odniesieniu do publicznosci te-
lewizyjnej) i Monika Wasilonek (w analizie wartos$ci reklamy).

Jak widaé, zarysowane powyzej sposoby podej$cia do zagadnienia wartoSci
w mediach w niektérych artykulach krzyzujg sie. Co wiecej, poza te sposoby
wykraczaja dwa ostatnie artykuly — Iwony Hofman i Jana Pleszczyriskiego —
ujmujace zagadnienie warto$ci mediéw z odmiennej perspektywy. Iwona Hofman
przedstawia warto$¢ tytulu prasowego jako marki, a Jan Pleszczyniski omawia
uwarunkowania procesu tabloidyzacji i antywarto$¢ dziennikarstwa opartego na
tym schemacie.

Wobec powyzszego, w przypadku tomu II takze nie jest mozliwe zastosowanie
jednorodnego kryterium podziatu.

Oba tomy sg tez zréznicowane pod wzgledem przedmiotu i charakteru analizy
oraz metod badawczych. W niniejszym opracowaniu odnaleZzé mozna zaréwno
rozwazania o charakterze teoretycznym, propozycje zastosowania metodologii
nauk humanistycznych i spolecznych w refleksji dotyczgcej wartosci, jak réwniez
studium przypadku oraz analiz¢ konkretnych sposobéw przedstawiania wartoSci
w mediach.

Temat zapowiedziany w tytule ksigzki — cho¢ niejednoznaczny i obcigzony
wewnetrzng niespdjnoscig — pozwala na realizacje waznych celéw. Zderzenie
w jednej publikacji obrazu wartosci ,,uznanych” z praktyka wprowadzania wartosci
»aspirujacych” bylo szansg na uchwycenie sposobu oddziatywania mediéw jako
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przestrzeni, w ktérej odbiorcy nabywaja kompetencje aksjologiczne. Cel ten
Taczymy z zamystem catego cyklu ,,Wspoétczesnych mediéw” — wszystkie nasze
publikacje majg stuzy¢ integracji Srodowiska badaczy wywodzacych si¢ z wielu
dyscyplin naukowych, dla ktérych media sg przedmiotem analizy. Wydaje si¢, ze
badania dotyczace wartosci w mediach i wartoSci mediow szczegllnie sprzyjajg
tej integracji.

Iwona Hofman
Danuta Kepa-Figura



Tomasz Bielak

Akademia Techniczno-Humanistyczna w Bielsku-Bialej

WARTOSC WSPOLNOTY INTERPRETACYJNEJ
— MEDIA, EKONOMIA, KULTURA
(ROZWAZANIA WSTEPNE)

Chodzi tu o spolecznosé profesjonalistéw, ktérych normy,
idealy i metody legitymizuja dana interpretacje'.

1. Wspdlna interpretacja — wspdlna racja

Ekspozycja dla tego tekstu moze by¢ jeden z newsow, jakich kilkanascie (jesli
nie kilkadziesigt) dziennie przewija si¢ przez polskie portale spotecznosciowe,
plotkarskie, blogerskie czy wreszcie — informacyjne:

Kasia Tusk bez watpienia jest jedng z najpopularniejszych polskich blogerek. Cérka premiera
swdj blog zalozyla na kilka miesiecy przed wyborami parlamentarnymi w 2011 roku, kiedy jej
ojciec wraz z Platforma Obywatelska walczyt o kolejna kadencje.

Pojawialy si¢ juz informacje dotyczace zarobkéw 26-letniej cérki Donalda Tuska, ktére
oscylowa¢ miaty koto 400 tysiecy za 2012 rok i 600 tysiecy ztotych, ktére zarobi w tym roku.
W nowym numerze ,Newsweeka” ukazal si¢ obszerny reportaz dotyczacy branzy blogerskiej
w Polsce. Zdaniem dziennikarzy Tusk moze zarabia¢ nawet 50 tysi¢cy zlotych miesi¢cznie!

Konkurentki zarzucajg Kasi, Ze notorycznie tamie blogowy savoir-vivre i nie zaznacza, ktéry
jej wpis to reklama, a ktéry plynie z glebi serca, ale dla czytelniczek to bez znaczenia — komentuje
~Newsweek” 1 przytacza wypowiedZ Kasi z jednego z ostatnich wywiadéw: Uwazam, ze zarabiam
duzo jak na swéj wiek, ale wigkszo§¢ tak zwanych korzySci majatkowych to w moim przypadku
ubrania, dodatki i kosmetyki, ktére dostaje od firm?.

Na site najbardziej znanego portalu plotkarskiego w Polsce wskazywatem juz
w innym tekscie®, niemniej jednak w prezentowanym wpisie moja uwage przyku-

' Zob. szerzej: J. Feuer, HBO i pojecie telewizji jakosciowej, przet. M. Filiciak i sem.,
[w:] Zmierzch telewizji? Przemiany medium. Antologia, red. T. Bielak, M. Filiciak, G. Ptaszek,
Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2011, s. 114.

2 Zob. szerzej: http://www.pudelek.pl/artykul/56258/kasia _ tusk _ zarabia_ 50_ tysiecy_ miesie
cznie/ [dostep: 23.06.2013].

3 Zob. szerzej: T. Bielak, Opcje odbioru, Wydawnictwo Naukowe ATH, Bielsko-Biata 2012.
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wa raczej powolywanie si¢ na znany tygodnik opinii. Spér o popularng blogerke
lajfstajlowg trwa juz od dawna i, rzecz jasna, ma on réwniez podloze polityczne
czy bardziej: spoteczne. Nalezaloby zada¢ bowiem pytanie, czy blog prowadzony
przez Katarzyne Tusk i jej kolezanki (raczej — wspdtpracowniczki) jest rzeczywi-
Scie blogiem modowo-dietowym, czy raczej stal si¢ swego rodzaju manifestacja
okreSlonej grupy spolecznej (charakteryzowanej pod katem wieku, pici, przyna-
leznosci partyjnej, Swiatopogladowej, a nawet orientacji seksualnej). To jednak
zagadnienie na zupelnie inny tekst, bowiem — z perspektywy wartosci — istotng
role odgrywa tu problem tak zwanej prywatnej monetyzacji (w ujeciu innym niz
np. polityka ekonomiczna pafistwa) dziatalnoSci blogerskiej. To, co oburza ,,nie-
okreslong wigkszo$¢” to stosunek iloSci wlozonej pracy do osigganych zyskow.
Nadmieni¢ nalezy od razu, ze obie dane w tym réwnaniu sg wynikiem czystego
przypadku, a nawet absurdalnego zalozenia. Znaczna cze$¢ spoteczeristwa bazuje
bowiem na przypuszczeniu (tzn. wydaje mi si¢, ze prowadzenie bloga jest fatwe)
oraz na plotce (,,moze zarabia¢” oznacza ,,zarabia, tylko nie wolno pisa¢ o tym
wprost”).

2. Warto$¢ wspolnoty — warto$¢ medidw

Zyjemy w czasach globalnej rewolucji. Rewolucji social media, ktéra sprawita, ze kazdy z nas
ma glos. Glos donos$ny i zdolny do wplywania na losy i strategie najwiekszych firm, wydarzen
czy postaci. Co wiegcej, jest to glos wazny, bo od czasu popularyzacji social media piszemy
dostownie o wszystkim. Z serwiséw spolecznosciowych korzysta juz ponad miliard ludzi na calym
$wiecie. Co minut¢ na Facebooku pojawia si¢ ponad 700 tys. nowych statuséw i 0,5 miliona ko-
mentarzy*.

Stowa Michata Sadowskiego — autora ksiazki Rewolucja social media brzmia
nad wyraz optymistycznie i (co nie dziwi w okre§lonym, marketingowym nur-
cie nauki o mediach) optymizm ten wyraza si¢ gtéwnie przez liczby i statystyki.
Tyle tylko, ze jak zauwazyl juz wczes$niej Roch Sulima ,,codziennos$¢ jest nie-
uchronna jak pogoda™ i intensywnie przytaczane liczby moga mie¢ charakter
wylacznie historyczny, nie niosac tym samym zadnej wiedzy dla medioznaw-
cy. Zacytowatem Sadowskiego z innego powodu: imponujgce jest przekonanie
autora, ze owa ilo§¢ ma wplyw na jako$¢ dziatar i specjalnie nie trzeba tego
potwierdza¢, ani tym bardziej badaé. Wystarczy sama informacja, ze wyprodu-
kowano okre§long ilo$¢ treSci w przestrzeni internetu, by méwi¢ o zmianie ja-
kosciowej, by wiesci¢ nadejScie nowego spoleczenstwa, by proklamowaé nowe

4 Zob. szerzej: M. Sadowski, Rewolucja social media, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2013,
s. 15.
> R. Sulima, Antropologia codziennosci, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2000, s. 8.
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idee. Myli si¢ ten, kto uwaza mnie za old-fashioned scientist, bo jako ,,uczestnik
pierwszego rzedu” (w ujeciu Luhmanna) nie jestem w stanie zdystansowac sie
od zmian, ktére dziejg si¢ na moich oczach. Uwazam, ze wlasnie w nadmiernej
ufnosci wspdlnoty w dotyczace tej wspolnoty liczby (jestem jednym z miliarda
uzytkownikéw Facebooka) buduje si¢ pierwsze przekonanie o wartosci wspol-
noty interpretacyjnej. W tym wypadku interpretacja w duzej mierze dotyczy
hipotezy o istnieniu zwigzku migdzy tym a tamtym (iloScig i jakoscig; tutaj: istot-
noscig):

Pierre Lévy znakomicie spuentowal ten problem, mniej zawily niz si¢ zazwyczaj sadzi:
W ekologii poznawczej nie istnieja mechanicznie pojmowane przyczyny i skutki, ale okolicznosci
i aktorzy. Innowacje techniczne umozliwiajg lub warunkujg pojawienie si¢ takiej czy innej formy
kulturalnej (bez druku niemozliwa jest nowoczesna nauka, a bez mikroprocesoréw komputery
osobiste), lecz nie determinujg ich one w sposéb konieczny.

[...]

Oto przyklad bardziej aktualny: Internet. Srodowisko amerykanskie, w szczegélnosci zas
kalifornijskie, przepojone ideatami i tradycjami self-reliance (Emerson) oraz grass-roots (grupa
aktywistow lokalnych), doskonale pasowalo do rozkwitu self-medias. Kraj zdecentralizowany,
przyzwyczajony do Civil disobedience, gdzie jednostka zyje tak, jakby wylacznie sama byla za
siebie odpowiedzialna, jest lepiej przygotowany, niz kraj o tradycji etatystycznej i jakobiriskiej (nie
moéwiac juz o spoleczeristwach totalitarnych), do obejscia ograniczeni narzucanych przez kolosalng
alienacje oraz do wymysSlenia i przyjecia sieci wszyscy-wszyscy (Internet), jako przeciwienstwa
uznawanego za autorytarny modelu broadcast (jeden-wszyscy)®.

Obszerny cytat z inspirujacej ksigzki Debraya zdaje si¢ podsumowywaé
pierwszy problem wspdlnoty interpretacyjnej. Jak zauwaza francuski mediolog,
droga od kinematografu (technika) do filmoteki (instytucja, system) wiedzie
zawsze przez klub filmowy (ludzie, komunikacja, kultura). Sami generujemy
znaczenia i nadajemy im range — znaczna czg$S¢ medioznawcow odbiera jednak
uzytkownikom pierwszenstwo. Dostrzegamy ich ogromny wplyw na ksztattowanie
si¢ mediéw, wspieramy postawy obywatelskie (w ramach WEB 2.0), by za chwile
stwierdzié, ze to Zuckerberg dat Swiatu Facebooka, a nie — ze ludzie oczekiwali
i potrzebowali takiego wiasnie narzedzia (trop ten znakomicie wykorzystat w The
Social Network David Fincher).

3. Wspdlnota interpretacyjna — legitymizacja dziatain w sieci

Dywagacje o duzym stopniu uogdlnienia sg niezbedne, by przyporzadkowaé
pewien model rozumienia wspétczesnego, postkonwergencyjnego §wiata do kon-

8 Zob. szerzej: R. Debray, Wprowadzenie do mediologii, przet. A. Kapciak, Oficyna Naukowa,
Warszawa 2010, s. 105-107.
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kretnych dziatad internautéw (rozumianych jako jednostki majace styczno$¢ z in-
ternetem i jego wytworami, a nie jako uzytkownikéw internetu). Problematyka
jest w zasadzie nie do ogarni¢cia ze wzgledu na ogrom przypadkéw w przestrze-
ni mediéw zindywidualizowanych’. Jednak model wprowadzony przez Jane Feuer
(inspirowany ustaleniami Blooma czy Fisha) najpelniej wylania si¢ w ,,zwyklych”
dziataniach sieciowych: pisaniu postéw, blogowaniu, tworzeniu meméw czy pro-
wadzeniu dyskusji za posrednictwem tablicy uzytkownika moderujacego intrygu-
jacy konkretng grupe spoleczng temat.

Ciekawym przyktadem moze by¢ kilkuminutowy klip®, ktérego autorem jest
Sylwester Wardega — polski Spiderman (okreslenie mediéw tradycyjnych) czy
bardziej polski Rémi Gaillard. Dwudziestoparolatek rozpoczat od prowokacyj-
nych walk sumo na jednym z warszawskich rond, by potem uderza¢ w popularne
tony prowokacji: rzucanie bananami w straz miejska (w stroju goryla), karko-
fomne wyczyny w stroju bohateréw Marvela itd. 15 czerwca 2013 roku Wardega
opublikowat film, w ktérym ,,uzbrojony” w butelke z piwem (wczesniej wlal do
niej sok owocowy) zmusza do reakcji stuzby porzadkowe (policja). Efekt jest ta-
twy do przewidzenia: na kilkanascie napotkanych patroli zaledwie dwa lub trzy
zareagowaly na dziatania Wardegi (picie alkoholu w miejscach publicznych). Do
30 czerwca 2013 roku na oficjalnym kanale performera film miat ponad 3,2 milio-
na odston. Po publikacji w serwisie YouTube w wickszoSci kanaléw informacyj-
nych (TVN, Polsat News) wyemitowano calos$¢ lub czes¢ filmu, przeprowadzono
wywiady z twércami, przypomniano najwazniejsze dokonania Wardegi. Prowoka-
cja wywolala takze powazne tematy: pojawily si¢ pytania o sprawno$¢ polskich
policjantéw, absurdalno$¢ przepiséw dotyczacych porzadku w miejscach publicz-
nych, wreszcie — atak na system spofeczny i polityczny. Gigantyczne zaintere-
sowanie uczestnikow internetowego zycia niejako wymusito dziatania systemowe
— o waznoSci tej informacji zdecydowata liczba wySwietleii (ponad 2 miliony
w pierwszych czternastu dniach po publikacji), ktéra przetozyla si¢ na ogromne
poparcie dla dziatan Wardegi.

W obrebie wspdlnoty interpretacyjnej w tym wypadku nie ma znaczenia ani
zasigg, ani ranga wydarzenia. Jest to zjawisko bardzo interesujace nie tylko z me-
dioznawczej perspektywy — falszywe jest bowiem twierdzenie, ze rang¢ nadajg
w zasadzie media tradycyjne — ujmujgc dziatania znanego prowokatora jako je-
den z newséw dnia. Owg wazno$¢ ustalono juz wczesniej — zostala wykreowana

7 Pojecie takie (jako opozycje wobec stwierdzenia, Ze portale spolecznosciowe to media
masowe w takim samym rozumieniu jak radio, telewizja czy prasa) zaproponowal Dominik Lewiriski
w trakcie dyskusji na konferencji Communication design/projektowanie komunikacji, Kroczyce, 22—
24 kwietnia 2013.

8 Zob. szerzej: http://www.youtube.com/watch?v=jdg8SpIHUKM [dostep: 28.06.2013].
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w obszarach mediéw spolecznos$ciowych, systeméw ,,wykopowych”, sieci wzajem-
nego informowania sie (tablice, message center, linki, blogi, prywatne strony)”.
W zasadzie nieuniknione staje si¢ powigzanie takich dziatan kulturowych z bardzo
specyficznym modelem ekonomicznym. Oczywistoscig jest, ze kultura ma wiele
wspélnego z gospodarkg i nie jest to odkrycie epoki internetu, ale wlasnie dzigki
dziataniom oddolnym, majacym charakter oceniajacy, warto$ciujacy, zwigzek ten
jest wyrazny jak nigdy przedtem. Jak zauwaza Tim Brown:

Jako konsumenci wysuwamy réznego rodzaju nowe zapotrzebowania, w rézny sposéb odnosimy
si¢ do marek, oczekujemy, ze dane nam bedzie uczestniczy¢ w okreslaniu tego, co zostanie nam
zaproponowane, oczekujemy, ze nasze relacje z producentami i sprzedawcami beda si¢ rozciggaty
poza miejsca zakupu. [...] Ta zmiana dokonuje si¢ na trzech poziomach. [...] Po pierwsze —
nastgpuje widoczne i nieuchronne zatarcie granicy mig¢dzy ,,produktami” a ,,ustugami”, w miar¢
jak klienci zmieniaja swoje oczekiwania — mniej zalezy im na funkcjonalnym dziafaniu, a bardziej
na szeroko pojetym zadowalajagcym doswiadczeniu. Po drugie — design thinking jest stosowany na
nowa skale w przejsciu od konkretnych produktéw i ustug do ztozonych systeméw. Po trzecie —
producenci, konsumenci i wszyscy pomig¢dzy coraz bardziej zdajg sobie sprawe, ze wkraczamy

w epoke ograniczen'.

Zaréwno blog make life easier, jak i dziatania spoteczne Wardegi wpisujg si¢
w schemat przedstawiony przez Browna. Pétprywatne dziatania twércéw nie tylko
acza rados$¢ samorealizacji (bez wzgledu na potrzebe i sens owych dziatan), ale
réwniez wyraznie przekladaja sie na sukces finansowy (w pierwszym przypadku)
i wizerunkowy (w przypadku drugim). Spoiwem laczacym obie przestrzenie:
kulture i ekonomi¢ — w omawianych przypadkach nie jest proceder tworczy,
ale wlasnie wspolnotowa (internetowa) akceptacja owych dziatan. Innymi sto-
wy — warto$cig jest w tym przypadku nie treS¢ wykonanych dziatani tworczych, ale
spontaniczno$¢ reakcji obserwujacych to ludzi i w konsekwencji — wejscie w prze-
strzeft mediéw tradycyjnych, ktére dzialajg na zasadach opisanych w badaniach
medioznawczych wyjatkowo dobrze.

4. Wspdlnota interpretacyjna — nowa sakralizacja przestrzeni

Komunikacja spoleczna, zwlaszcza sztuka, zazwyczaj przywigzywata wage do miejsca, w kto-
rym spelniala swoje rytualy, wyodrebniata je z miejskiej zabudowy, nadawata parasakralng funkcje.
Sala teatralna czy koncertowa, muzeum, kino sg specjalnie przeznaczone do zbiorowej partycypacji.

® Na pewno warto zwréci¢ uwage na problem tzw. mechanizmu Google — znaczna czgsé
informacji jedynie pozornie jest wyszukiwana przez uzytkownikéw — w rzeczywisto$ci zostaje
zasugerowana w obrebie subskrybowanego kanalu, listy popularnych tresci itd. Zob. szerzej:
L. Reppesgard, Imperium Google, przet. P. Sadurska, Wydawnictwo BC Edukacja, Warszawa 2009.

10 Zob. szerzej: T. Brown, Zmiana przez design: jak design thinking zmienia organizacje
i pobudza innowacyjnosc, przet. M. Hoffner, Wydawnictwo Libron, Krakéw 2013, s. 164-169.
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Natomiast czasopisma i ksiazki, ptyty i reprodukcje obrazéw, a nastepnie aparat radiowy, odbiornik
telewizyjny, magnetowid §wiadcza o tendencji odmiennej, ktéra umozliwia i preferuje indywidu-
alna, prywatna sytuacj¢ odbioru. Ot6z praktyki komputerowe te¢ druga tendencj¢ doprowadzaja do
skrajnosci!!

— stwierdza Maryla Hopfinger w klasycznej (pierwsze wydanie: 2003) juz dzisiaj
ksigzce. Stowa te nie stracily na aktualnosci, jednak daleko im z dziesigciolet-
niej perspektywy do odkrywczos$ci. Wydaje mi si¢, mimo to, ze stanowig dosy¢
ciekawy punkt wyjécia do dalszych rozwazain o wspdlnotach interpretacyjnych.
Nie wiem, czy mozna si¢ jeszcze zgodzi¢ z tezq o skrajnym, desakralizujacym
przestrzen kulturowo-komunikacyjng wptywie praktyk komputerowych. Obecnie
mamy raczej do czynienia ze swoistym zwrotem w stron¢ owych praktyk. I do-
dajmy, zwrot ten wydaje si¢ §wiadomy, nacechowany emocjonalnie i ze sporym
zabarwieniem politycznym czy Swiatopogladowym (praktyki immunizacyjne, stra-
tegie obronne wobec nakazéw systemu). Ten zwrot mozna (zgodnie z intencjg
Tomasza Gobana-Klasa) nazwac ,,ucieczka inteligentniejszych do sieci”. Mozna
réwniez spojrzeé na przesuniecie spoteczne z perspektywy wydarzefi zwigzanych
z kontestacjg ustaw ACTA — wtedy obraz dopetnia si¢ o bardzo okreslony Swiato-
poglad czy postawe polityczng. W takim kontekScie memy internetowe (o ktérych
interesujaco pisze Jakub Nowak) nie tylko umacniaja okre§long wspélnote ,,nie-
zadowolonych”, ale w jakim$ sensie ja stwarzajg. O ile znamy (czy bardziej —
poznajemy) mechanizm doboru memdéw (dlaczego jeden jest atrakcyjny, a in-
ny nie), o tyle modele interpretacji (zachowari wobec konkretnych realizacji) sg
juz bardziej skomplikowane. Dobér meméw odbywa si¢ na zasadzie przydatno-
Sci kulturowej, potrzeby chwili, przepracowania traumy spotecznej lub reakcji na
»skrzeczacg rzeczywisto$¢”, chociaz wydaje sie¢, ze ten pierwszy powdd — wlasnie
przydatnosé kulturowa — ma w tym wzgledzie najwieksze znaczenie!?. Memy
internetowe to bazowa jednostka oporu wobec oficjalnego nurtu spolecznego, to
rodzaj manifestu kulturowego. Ich site poréwna¢ mozna do notorycznego pobiera-
nia plikéw z serwiséw torrentowych (przeSciganie si¢ uzytkownikéw w szybkoSci
pozyskiwania filméw bez wzgledu na ich jako$¢), ktére podobnie jak memy byto
pewnego rodzaju ,,zachlannoscig kulturowg”. W duzej mierze nie ma znacze-
nia, czego memy be¢dg dotyczyé: czy bedzie to zart zwigzany z kolejnym dow-
cipem prowadzacego ,,Familiade”, czy stynna seria ,,wina Tuska” lub ,,Zdzistaw
Krecina”!3:

' M. Hopfinger, Doswiadczenia audiowizualne. O mediach w kulturze wspétczesnej, Wydaw-
nictwo Sic!, Warszawa 2003, s. 33-34.

12 Por. R. Drozdowski, Obraza na obrazy, Zysk i S-ka, Poznan 2009; J. Dean, Communicative
capitalism: circulation and the foreclosure of politics, ,,Cultural Politics”, 1/1, s. 51-74.

13 Zaprezentowane przykfady celowo zostaly wybrane poprzez mechanizm ,.grafika Google”.
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Fot. 1. Memy

Zrédlo: www.memy.pl, www.fabrykamemow.pl, www.MemGenerator.pl.

Rozpigtosé tematyczna, poziom zartu, putap odbioru (zrozumienia) jest w ta-
kich przypadkach naprawde ogromny. I tak, jak zaznaczylem wczes$niej: klopot
badawczy to stratyfikacja i skaryfikacja odbiorcéw: jak szybko zobaczylem nowo-
$ci memowe?, czy rozumiem przekazang tres¢?, jakie sg konsekwencje dla mnie
uzytkownika — jesli nie rozumiem. W tym wypadku po raz kolejny wartoscig
wspélnoty jest podkreslana przez Derricka de Kerckhove’a'* inteligencja otwarta
czy wiedza konektywna. Podiaczony do okreslonej sieci zaleznosci (znaczenia,
interpretacje, $ciezki poszukiwania w sieci) uzytkownik jest silny sitg wspélnoty,
ale tylko na tyle, ile jest w stanie w toku przyswajania wiedzy wymieni¢ infor-
macji. Tradycyjnie rozumiany kolektyw (dowiem si¢ to: pobiore tres¢, przyswoje
wiedze) jest raczej postawg pojawiajacg si¢ rzadko. Za przykiad moze postuzy¢ ko-
mentowanie udostgpnionych tresci (np. na nk.pl lub Facebooku) za poSrednictwem
linkéw do tresci podobnych, odmiennych lub uzupelniajacych post uzytkownika.
Efektem jest nie tylko wymiana informacji, ale réwniez wzmacnianie interpreta-
cji, ktéra (co zaznaczylem juz wczesniej) jest swoistym rytuatem wspélnotowym
internautow.

5. Kryzys wyboru — podsumowanie

Tytut tej czesci szkicu jest wyraZznym nawigzaniem do jednego z rozdzialow
Spotecznej historii mediow, ktérej autorzy analizujg, w jaki sposéb ,,rég obfitosci
medialnej” stat si¢ przyczyna zanikania i konwergowania mediéw masowych, ta-
kich jak prasa, telewizja czy radio'>. W krétkim szkicu staralem sie zwrécié uwage
na dosy¢ specyficzny model interpretowania i charakteryzowania dziatafi wspdl-
not sieciowych, ktére utozsamiamy wytacznie z uzytkownikami internetu. To blad,

4 D. de Kerckhove, Inteligencja otwarta, przet. A. Hildebrandt, R. Glepota, Wydawnictwo
MIKOM, Warszawa 2001, s. 31-90.

IS A. Briggs, P. Burke, Spofeczna historia mediéw. Od Gutenberga do Internetu, przet.
J. Jedliniski, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 327-331.
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bowiem nawet jesli informacja ma internetowy status (w mysSl anachronicznych
koncepcji podzialu mediéw na nowe i stare), to jej zasieg, zakres oddzialywania
i przede wszystkim reakcja odbiorcéw siegaja duzo dalej niz (w tym wypadku
zawegzony) krag uzytkownikéw internetu.

Celowo zrezygnowatem w artykule z opisywania tzw. zatoki piratéw — wspol-
noty wyjatkowo trwatej, ciekawej, ale juz w zasadzie opisanej. Nie uwazam réw-
niez, ze punktem wyjscia dla wszelkich dziataii wspdlnot interpretacyjnych mogg
by¢ fandomy serialowe, literackie, czy ostatnio wyjatkowo popularne fan-fiction
serialowe. Mimo ogromnego ruchu, wymiany treSci, dziataii addytywnych (ilo§¢
treSci przekracza mozliwosci percepcji uzytkownika) wspdlnota interpretacyjna
dziata w nich raczej inercyjnie — fakt, ze grupa uzytkownikéw uzna serial za kul-
towy, nie musi si¢ przelozyé na zmiane pory jego emisji w stacji telewizyjnej'®.

Wyjatkowo intrygujaco jawi si¢ na tym tle spoteczno$¢ skoncentrowana na
fan-fiction'”. W mojej ocenie najciekawiej na tym tle wypada wspélnota inter-
pretacyjna jako strategia funkcjonowania we wspétczesnej kulturze — dlatego wy-
bratem przyktady wyjatkowo oczywiste: popularny blog corki premiera czy przy-
kuwajace uwage wyczyny dwudziestoparoletniego studenta rejestrowane i publi-
kowane w serwisie YouTube pozwalajg na ukazanie najprostszych mechanizmdéw
budowania marki, funkcjonowania na rynku medialnym, jak réwniez swoistego
»przemycania” warto$ci dodanej. W przypadku bloga make life easier jest to okre-
Slona postawa §wiatopogladowa i przynaleznos$¢ do okreslonej grupy spolfecznej,
w przypadku SA Wardega to bardziej rozrywka z domieszka ideologii opartej
na znanym schemacie: jednostka walczy z systemem. Elementem spajajacym sg
w tym przypadku memy internetowe, ktérych warto$¢ kulturowa ro$nie w niesa-
mowitym tempie. Wydaje si¢ nawet, ze memy sg swoistym obowigzkiem codzien-
nosci, staly si¢ powszechng i dostrzegang praktyka kulturowa, ktéra domaga si¢
kompletnego i zdystansowanego opisu. W moim szkicu chciatem jedynie pokazaé
owg mechanike i zwréci¢ uwage na jeden znaczacy element. Otéz, nie tyle sam
mem czy reakcja na niego stanowi problem badawczy, ale jego recepcja w ob-
rebie wspdlnoty interpretacyjnej. Pozwala to nie tylko na zrozumienie modelu
przyswajania tego zdarzenia medialnego, ale réwniez na uchwycenie samooceny
uczestnikéw (normatywiki) danej grupy lub tych, ktérzy do niej aspirujg. Wage
owych dos§wiadczent medialnych podkreslajg jeszcze statystyki (milionowe zainte-

16 Chociaz z drugiej strony warto przyjrzeé¢ si¢ projektom firmowanym przez Netflix (serial
House of Cards — udostepnienie calego sezonu w sieci o jednej porze) czy AXN (serial Hannibal
— w Polsce premierowe odcinki emitowane tydzien po amerykanskich i udost¢pniane w jakosci HD
w serwisie internetowym stacji).

17 W ramach seminarium licencjackiego Rafat Motyka badal zachowania useréw skupionych
wokot fanfiction.net — znanego i popularnego serwisu dla fandéw seriali i crossoverow.
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resowanie), specyficzny (tabloidowy) styl prezentacji oraz specyficzne (oparte na
schemacie fenomenu medialnego) zainteresowanie oséb nadzorujacych przeptyw
informacji w mediach masowych. ..
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KRYTYCYZM JAKO WARTOSC NIEOBECNA —
ANALIZA BLOGA , KOMPROMITACIJE. PRZYPADKI
SEABOSCI LUDZKICH”

Polska blogosfera, tak jak cata przestrzen sieciowa, to obszar nieustannie to-
czacej si¢ semiozy, w ktorej, jak zauwaza Andrew Keen, ,.kazdy uzytkownik ma
potencjalnie wladze definiowania ludzi, rzeczy, zjawisk i wydarzefi wedle wila-
snych pojeé i znaczeri”!. Przecietny bloger, ktéry dzieli si¢ z internautami swoimi
przezyciami, zainteresowaniami lub specjalistyczna wiedzg, ma dzi§ moc warto-
$ciowania — moze oceniaé otaczajacg go rzeczywisto§¢ w dowolnej formie, miejscu
i czasie, przekazujac swoja opini¢ niezliczonej liczbie odbiorcéw. Mozliwos¢ te
zapewnia mu juz samo narz¢dzie komunikacji. Internet, ktéry stale wymyka sie
prawnym regulacjom, pozwala na swobodne wyrazanie postaw i pogladéw. Daje
mozliwo$¢ nieskr¢gpowanego wypowiadania si¢ réwnocze$nie dorostym i mtodzie-
zy, osobom z akademickim wyksztatceniem i absolwentom szkét podstawowych,
erudytom i prostym ludziom?. Zdolnosci autoréw czy jako$é publikowanych prze-
kazéw nie majg przy tym zadnego znaczenia, gdyz wsréd wigkszoSci internautéw
funkcjonuje przekonanie, ze wolnoS¢ wypowiedzi jest konstytutywnag cecha no-
wego medium: ,,Wolno$¢ wypowiedzi jest na stale wpisana w ide¢ Internetu.
L. Porebski wskazuje, ze pelna wolno$¢ wypowiedzi stanowi wrecz cze$¢ tozsa-
mosci sieciowej, stad uzasadnione sg sprzeciwy w kwestii jakiejkolwiek regulacji
tego medium™>.

Brak odczuwalnej kontroli wypowiedzi na blogach zacheca uzytkownikéw do
publicznego komentowania i oceniania. Poczucie intymnoS$ci, wynikajace z ano-
nimowosci wigkszosci postéw, a z nim §wiadomosé, ze nasz przekaz jest jedynie
kropla w internetowym oceanie informacji, w przypadku niektérych nadawcéw
przeradza si¢ w nadmierng wiare we wlasne mozliwoSci. W rzeczywistosci nie-

' A. Keen, Kult amatora. Jak internet niszczy kulture, Wydawnictwa Akademickie i Profesjo-
nalne, Warszawa 2007, s. 15.

2 M. Szpunar, Granice wolnosci stowa w Internecie, [w:] Nowe media i komunikacja wizualna,
red. P. Francuz, S. Jedrzejewski, Wydawnictwo KUL, Lublin 2010, s. 109.

3 Ibidem, s. 109-110.
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ograniczonego dostepu do Zrédet dominuje ztudne prze§wiadczenie, ze kazdy
moze zostaé specjalistg i wydawac wartosciujgce sady, ze ,,jesteSmy krytykami,
mamy swoje techniki, swoje mate metody nam wlasciwe™, podczas gdy krytycz-
na ocena rzeczy oraz ludzi to nie tylko wydawanie ocen, ale wydawanie ocen
wlasciwych®, wymagajacych wczesniejszego zaangazowania intelektualnego, su-
miennoS$ci i rzetelno$ci w dochodzeniu prawdy.

Demokratyzacja wyrazania opinii na weblogach niejednokrotnie upraszcza
i dewaluuje postawy krytyczne, sprowadzajac je do bezrefleksyjnego, a niekiedy
réwniez zautomatyzowanego wysylania komunikatow®. W rzeczywistosci szyb-
kiego przeptywu informacji, ich skrajnej personalizacji i subiektywizacji brakuje
czasu na chlodne kalkulacje i analizy. Prawda staje si¢ w blogosferze projek-
tem autorskim, bazujacym na osobistej szczerosci, a nie na wyznaczonych przez
autorytety standardach’. Tym samym kazdy moze decydowaé o tym, co jest,
a co nie jest moralne, czym jest profesjonalizm, jakie sa wyznaczniki wiarygod-
nosci itd.

Ponadto wiele krytycznych wypowiedzi na blogach nie zachowuje nawet
pozoréw dbatosci o poprawnos$¢ jezykowa. Wazniejsza od ich formy jest bowiem
szybkos¢ publikacji:

Poniewaz wpisy powstaja pod wplywem chwili, w wyniku impulsu, autorzy nie zawsze
troszcza si¢ o ich forme. Pomiedzy bodZcem naklaniajacym do napisania tekstu a opublikowaniem

notatki zazwyczaj uplywa niewiele czasu — autor nie ma wigc mozliwosci nabrania dystansu do
przedstawianych wydarzen, co skutkuje emocjonalnoscia wielu postéw®.

Nie dziwi zatem powszechne przekonanie, ze weblogi bywaja miejscem fama-
nia przyjetych zasad i norm jezykowych, ,,w ktérym nagminnie przekraczane sg
granice kultury wypowiedzi, szerzy si¢ agresja, przemoc, wulgarno$é™®. W od-
niesieniu do polskiej rzeczywistosci sieciowej sa to jednak zjawiska marginalne.
O ile znaczna czg$¢ wypowiedzi w internecie pozostaje nacechowana negatywnie,
o tyle zaledwie 5% z nich zawiera obrazliwy ton i wulgaryzmy'?. Jak stusznie za-

* M. Porebski, Krytycy i metoda, [w:] idem, Krytycy i sztuka, Wydawnictwo Literackie,
Krakéw 2004, s. 15.

5 Krytycyzm, [w:] Nowy stownik jezyka polskiego PWN, red. E. Sobol, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2003, s. 377.

 A. Kruk, Krytyka 2.0, http://mocak.pl/adam-kruk-krytyka-2—-0#_ftn1 [dostep: 20.04.2013].

TIW. Rettberg, Blogowanie, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012, s. 115-116.

8 M. Wieckiewicz, Blog w perspektywie genologii multimedialnej, Wydawnictwo Adam
Marszalek, Torun 2012, s. 177-178.

® Por. L. Jonak, Dlaczego boimy sie jednego procenta? O braku agresji w Internecie, [w:]
Internetowa kultura obrazania?, red. K. Krejtz, Interactive Advertising Bureau Polska, Szkota
Wyzsza Psychologii Spolecznej, Osrodek Przetwarzania Informacji, [b.m.w.] 2012, s. 57.

' Ibidem, s. 58.
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uwaza Wiestaw Godzic, nalezy mie¢ bowiem Swiadomosé, ze istniejgce przypadki
przekraczania granic komunikacyjnych nie sa wynikiem istniejacych technologii,
ale wykorzystujacych je ludzi: ,,Skandale, wulgaryzmy i obsceniczno$¢ nosimy
w naszych glowach — internet moze pomdc w ich rozpowszechnianiu, ale nie
zrobi z nas ani diabléw, ani aniotéw™!!.

W obliczu przedstawionych zagrozen, wyjatkiem, a zarazem przyktadem kul-
turalnej i sumiennej krytyki w internecie, wydaje si¢ blog ,,Kompromitacje. Przy-
padki stabosci ludzkich”, zalozony w 2011 roku przez ukrywajacego si¢ pod
pseudonimem Ebenezer Rojt!? przeciwnika bledéw oraz zmyslen w dyskursie pu-
blicznym!3. Autor, najprawdopodobniej mezczyzna majacy wyzsze wyksztalcenie
humanistyczne, na co wskazuje spos6b wyrazania si¢ oraz poruszana problematy-
ka, zamieszcza na nim posty oceniajace oraz komentujace prawdziwos¢ wypowie-
dzi. Posty, ktére jak sie pézniej okazuje, nawet pomimo prostej, tekstowej budowy
webloga'#, pobudzaja odbiorcéw do goracej wymiany zdan. Potwierdzeniem tego
jest chociazby wylaczenie opcji komentarzy pod wpisami oraz wymowny komu-
nikat w zaktadce ,,Kontakt”, gdzie znajduje si¢ adres e-mail blogera i formularz
kontaktowy:

Listy zawierajace slowa plugawe czytane nie beda. / UWAGA! Wiele oséb stara si¢ znalezé
w moich notkach jakikolwiek biad. To zrozumiale podejsScie, poniewaz i ja na pewno popelniam
bledy (i jestem wdzigczny za ich poprawienie!). Zwracam jednak uwage, ze pisowni¢ ,,chucpa”
stosuje Swiadomie: zezwalaja na nig stowniki, a jezykoznawcy wskazuja, ze to lepsza transkrypcja
stowa hebrajskiego. Jesli wiec przypadkiem nalezysz do kolejnego tuzina oséb, ktére pragng mnie
zbesztaé wylacznie w tej sprawie, to raczej wstrzymaj si¢ z wystaniem swego listu.

W celu uporzgdkowania przemysleri i watkéw analitycznych tresci na blogu zo-
staly podzielone na cztery obszary, ktére pelnig zarazem funkcj¢ menu tematycz-
nego'>: ,,0Osoby” — obszar demaskacji przypadkéw falszerstw; ,Notatki i wpisy”

1w, Godzic, Chamstwu mowimy ,nie!” — i ,kto to mowi”!, [w:] Internetowa kultura
obrazania?, op. cit., s. 16.

12 Warto w tym miejscu przypomnieé, ze wedtug Jill W. Rettberg autentyzm na blogach nie
wymaga ujawniania przez autora prawdziwego imienia i nazwiska. Blogowanie pod pseudonimem
wigze si¢ jednak ze zjawiskiem poszukiwania prawdziwej tozsamo$ci nadawcy przez jego odbior-
céw. Tak tez jest w przypadku Ebenezera Rojta, gdy na forach internetowych pojawiajg si¢ watki
wskazujace na probe ustalenia jego danych osobowych. Por. J. W. Rettberg, op. cit., s. 117.

13 Dalsza cze$é artykutu stanowi prezentacje wynikéw ilogciowo-jakosciowej analizy zawarto-
$ci bloga ,,Kompromitacje. Przypadki stabosci ludzkich”, przeprowadzonej w okresie 1-20 kwietnia
2013 roku na wpisach opublikowanych w zakladkach ,,Osoby” i ,,Basniopisarz Gabriel Maciejew-
ski”, dwoch giéwnych obszarach niniejszego dziennika.

4 Blog sklada sie z tekstowego nagléwka, postow, autorskiego menu oraz trzech stron
informacyjnych. Nie ma anachronicznego ukladu tresci. Nie wykorzystuje réowniez elementéw
graficznych.

5 W przeciwieristwie do typowych blogéw, wpiséw na ,, Kompromitacjach. ..

”»

nie systema-
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— obszar rozwazafi pobocznych wzgledem gtéwnej problematyki; ,,Basniopisarz
Gabriel Maciejewski” — obszar kategoryzujacy uwagi autora na temat cyklu ksig-
zek Gabriela Maciejewskiego ,.Basn jak niedZwiedz. Polskie historie”; ,,Dodatki”
— obszar wpiséw popularnonaukowych dotyczacych kompromitacji. Jakkolwiek
rzeczywista interpretacja Zrodet odbywa si¢ w potowie z nich — w kategoriach
,»Osoby” oraz ,.Basniopisarz Gabriel Maciejewski”. Bloger koncentruje si¢ tam na
krytyce wypowiedzi publicznych poszczegdlnych jednostek, pomijajac catkowicie
ocene zachowan komunikacyjnych grup spotecznych, firm, instytucji i pafstwa.
Najczesciej zwraca uwage na bledy oraz przeinaczenia popelniane przez osoby
rozpoznawalne, uznawane za wiarygodnych nadawcoéw, ktérych komunikaty nie
podlegaja typowej falsyfikacji. Sa to autorzy poczytnych publikacji, beletrysci,
dziennikarze, jak réwniez osobowoSci medialne. Ich wypowiedzi taczy dostep-
no$¢ oraz publiczny charakter, co przeklada si¢ wprost proporcjonalnie na po-
ziom weryfikowalnosci — im fatwiej uzyska¢ dostep do zZrédia i potwierdzajacych
badz obalajgcych go dowodéw, tym fatwiej dokonaé jego wartoSciowej krytyki.
Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze weryfikacja ta moze przebiega¢ na dwoch pozio-
mach: poziomie od-autorskim, gdy oceny dokonuje wytacznie osoba krytykujaca,
w naszym przypadku bloger, oraz poziomie od-odbiorczym, gdy na skutek lektu-
ry od-autorskiej krytyki odbiorca dokonuje jednoczes§nie pomiaru wiarygodnosci
Zrédia i po§wigconej mu opinii.

0% 0%

B Grupa

W Jednostka

® Problematyka

M Firma/Instytucja

B Paristwo

Wykres 1. Tematyka wpiséw na blogu ,,Kompromitacje. Przypadki stabosci ludzkich”

Zrédto: Wiasne badania.

tyzuje menu utworzone na podstawie wykorzystywanych kategorii postéw i tagéw. Nieobecne sg
w nim réwniez archiwum i kalendarz. Por. M. Wigckiewicz, op. cit., s. 84-87.
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Skupiajac si¢ na poziomie od-autorskim webloga Ebenezera, mozna zauwazyc,
7e zamieszczane wpisy dotycza przede wszystkim wysoce dostepnych publikacji
okofonaukowych i wypowiedzi medialnych, takich jak np. ksiazki Waldemara Ly-
siaka czy teksty redaktora Wojciecha Orlifiskiego. Na blogu mozna takze odnalezé
analizy pozycji biograficznych, beletrystycznych oraz materiatéw filmowych. War-
to przy tym zaznaczy¢, zZe poza orientacjg humanistyczng analizowane Zrddia nie
majg zadnych cech wspdlnych, a ich dobér wydaje sie podyktowany wylacznie
zainteresowaniami oraz doSwiadczeniami odbiorczymi autora.

B Publikacje okotonaukowe
B Media

H Beletrystyka

M Biografistyka

BFilm

Wykres 2. Rodzaje Zrédet analizowanych na blogu ,,Kompromitacje. Przypadki stabosci ludzkich”

Zrédlo: Wiasne badania.

Wszystkie wymienione Zrédta, mimo braku jednolitych zasad selekcji oraz for-
malnych i materialnych réznic, podlegaja temu samemu mechanizmowi krytyki
— sg filtrowane przez pryzmat zdefiniowanej przez blogera i przyjetej jako po-
wszechnie obowiazujaca kategorii ,,kompromitacji”. ,,Kompromitacje” to wediug
autora ,,btedy, zmySlenia, batamuctwa, blagi, nonsensy, plagiaty, paralogizmy etc.
etc. oraz niechlujstwo, hochsztaplerstwo intelektualne i brak odpowiedzialno$ci za
stowo w wypowiedziach oséb publicznych”. To intencjonalne badZ nieintencjo-
nalne zachowania komunikacyjne, ktére znieksztalcaja prawdziwy oglad rzeczy.
Z perspektywy odbiorcy mozna je réwniez uznawac za brak szacunku wzgledem
interlokutora, przejaw lekcewazenia jego zdolnoSci intelektualnych (tzn. nadaw-
ca zaklada, ze odbiorca nie bedzie w stanie wychwyci¢ uchybien wypowiedzi)
oraz/lub nieprzygotowania.

W praktyce autor bloga analizuje zaledwie cztery rodzaje bledéw:

e merytoryczne, np.: I tak to bywa w polskim kinie. Scenarzysta chciat si¢
popisac niebywale precyzyjng erudycjq i wystawit dumnie ,,te swoje Dziady 113 lat
temu”. Po co? Ani to potrzebne, ani psychologicznie prawdopodobne. A teraz tylko
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wstyd, bo w roku 1968 istotnie 113 lat mineto — ale od smierci Mickiewicza. ..
Natomiast 7 Dziadami rachunek wypada zupetnie inaczej;, Z innych drobiazdzkow.
Zmyslone ksiestwo Fenvick z Myszy, ktora rykneta nie moze leze¢ nad Dunajem
[...], gdyi graniczy zarowno ze Szwajcarig, jak i z Francjq, a tam Dunaj nie
sigga;

e zmySlenia, np.: Pisze o zbiorze ,,ryméw Katullusa” [...], cho¢ Katullus
nie rymowat. W ogéole w klasycznej poezji taciniskiej rym [...] pojawia sie tylko
wyjqtkowo. Nie jest to tez przejezyczenie Lysiaka, bo pisze on takZe o ,,ptodzeniu
rymow”, ,,mitosnikach rymow”, , kradziezy rymu” etc.; O dziwo, jej absurdalna
hipoteza zostata przez niektorych potraktowana powaznie! Krzysztof Kqkolewski
uznat nawet, 7e wiersze pisane pod pseudonimem ,,Mak” powinny zostac wigczone
— 1 to jako jedyne wiersze Herberta! — do kanonu dziet literatury polskiej
XX wieku. Jak widaé, autora Pana Cogito czasem kochajq nieprzytomnie takze
ludzie kompletnie glusi na poezje;

e anachronizmy, np.: W czasie przestuchania dozorcy Frenzla policjant zadaje
mu pytanie, czy pewni podejrzani osobnicy ,,byli przebrani jak aktorzy w teatrze,
na przyktad za Zorro, za rycerzy i tak dalej” (s. 187). We wrzesSniu 1919 roku
nikt nie zadatby we Wroctawiu podobnego pytania, gdyz Zorro pojawit sie po
raz pierwszy jako bohater literacki zaledwie miesiqgc wczesniej i to w dalekiej
Ameryce, natomiast glosny film z Douglasem Fairbanksem wszedl na ekrany
w listopadzie roku nastepnego [6]. W Niemczech zas miat premiere dopiero szesc
lat pozniej [7],

e plagiatowanie, np.: I patrzcie panstwo, co za traf! Tam tez sq ci sami
Babiloviczycy, Talmud, Hipokrates, jak rowniez ilustracja z nerkq niedZwiedzia
Z Opuscula anatomica (s. 2692) oraz niejaki pan Lejars ze swq mqdrq pracq
doktorskq (s. 2695). W ogole wszystko tam jest! Nawet sagi Sredniowieczne i bulle,
i cata reszta. 1 jeszcze do tego wszystkie — wszystkie co do jednej! — pozycje
pismiennictwa cytowane w artykule z ,,Nowin Lekarskich”. Czwdrka polskich
mniemanych erudytéw nie dorzucita od siebie nawet najmarniejszej ksigzczyny,
nawet najcieriszego artykuliku!.

Nie oznacza to jednak, ze sg to jedyne istniejgce i rozpoznawalne przez od-
biorcéw przeinaczenia w wypowiedziach publicznych. Ich list¢ moze bowiem
rozwijaé¢ oraz modyfikowaé niemalze kazdy uzytkownik internetu. Aby wskazad
,~howe kompromitacje”’, wystarczy mie¢ krytyczny stosunek wzgledem odbiera-
nych Zrédel, przygotowaé merytoryczng i atrakcyjna opinie, a nastepnie udostep-
ni¢ jag w publicznej przestrzeni komunikowania sieciowego, np. w serwisie in-
ternetowym, na forum, na blogu. Od nadawcéw nie wymaga si¢ tu specjalizacji
ani rozbudowanych uzasadnien. Ich zdanie, o ile nie pojawig si¢ kontrargumenty
pozostalych internautéw, jest ostateczne.
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Wykres 3. Rodzaje kompromitacji analizowanych na blogu ,,Kompromitacje.
Przypadki stabosci ludzkich”

Zrédto: Wiasne badania.

Na jakos$¢ tekstéw krytycznych w internecie wptywa takze subiektywizm wy-
wodu i idiolekt autora — dwa sktadniki, ktére od zawsze przyciagaly uwage od-
biorcéw oraz zaSwiadczaly o prawdomdéwnosci nadawcy. Ebenezer wydaje si¢
doskonale rozumie¢ t¢ logike. Pomimo wzglednej jednorodnosci problematyczne;j
jego posty nie sg szablonowe. Przypadki kompromitacji sg traktowane jako od-
rebne zjawiska, ktére wymagaja indywidualnego podejscia i prezentacji. W ich
konteks$cie niezmienna pozostaje jedynie postawa nadawcy, ktéry przekazuje tylko
negatywne oceny (100%), utrzymuje ironiczny (67%) badz pesymistyczny (33%)
ton wypowiedzi i niekiedy zdradza swoje zaangazowanie emocjonalne (zasadniczo
sprzeciw wobec bledéw merytorycznych w dyskursie publicznym), np.:

Jak tatwo si¢ domysli¢, biogram samego autora nalezy do najobfitszych i najprzyjemniejszych
w calej ksigzce [...]; wigkszy niz dostali razem Schulz z Hemarem i Themersonem na dokfadke.
Czegodz to ten Stiller nie studiowal!; iluz to jezykéw nie zna!; w ilu krajach nie bywat!; ilu ton
ksigzek nie wydat! Pisma jego ciesza si¢ wylacznie popularnoscig i autorytetem, sa mistrzowskie,
rewelacyjne i wyrafinowane.

Czy Alina Cata na serio pragnie mnie przekonad, ze Ziemkiewicz jest wazniejszym Zrédiem
polskiego antysemityzmu niz Krasiniski? Czy to, u licha, praca naukowa, czy folwark prywatnych
porachunkéw?!

Chociaz mocno zindywidualizowana, krytyka prowadzona na blogu ,,Kom-
promitacje...” ma pewne stale cechy. Posty sa pisane poprawna polszczyzna,
zdradzajacq ciekawg osobowos¢ i inteligencje podmiotu méwigcego. Sporadycznie
pojawiaja si¢ w nich zwroty obraZliwe oraz przeklenstwa, zazwyczaj podlegajace
autocenzurze i przedstawiane w wykropkowanej postaci. Ich struktura przypomina
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uktad rozbudowanych artykuléw — wpisy zawierajg wstgp, rozwiniecie i zakon-
czenie, ktore niekiedy przybiera postaé quasi-moratu, np. Straszna potrafi byc sita
skrywanej przez cate Zycie zawisci; Jesli zas idzie o Tomasza Bieleckiego, to mo-
rat z jego felietonu ptynie taki, 7e uczonoS¢ trudno nawet symulowac, gdy terminy
redakcyjne goniq. Miat byc¢ popis erudycji, a wyszlo jak zawsze. W odréznieniu
od wiekszodci internetowych ocen i opinii, w tekstach Ebenezera odnajdziemy
tez obszerne argumentacje oraz przypisy, odsylajace czytelnikéw do materiatow
weryfikujacych analizowane Zrédto.

Spogladajac na sposéb uprawianej aktywnosci komunikacyjnej, postawe blo-
gera mozna okre§li¢ mianem ,,str6za prawdziwoSci i poprawnosci informacji”,
ktéry nieustannie kontroluje jako$¢ przesylanych komunikatéw. Jego celem nie
jest przy tym wylacznie oSmieszanie i dyskredytowanie nieumiejetnych nadawcow,
ale promowanie postaw zdroworozsgdkowych, a w nich krytycznego podejécia do
stwierdzen specjalistéw i autorytetow. Prowadzony blog to takze realizacja pasji
Ebenezera Rojta, emanacja jego osobowosci i pogladéw.

,2Kompromitacje. Przypadki stabosci ludzkich” to przyktad na to, ze w pol-
skiej blogosferze mozna prowadzi¢ rzeczowa krytyke Zrddel, na ktéra nie ma
miejsca ani czasu w mediach tradycyjnych. Pomimo niezobowigzujacej formuly —
anonimowego autora, braku cyklicznoS$ci oraz wzglednej lapidarno$ci wywodu —
weblog pozwala na prezentacje potknie¢ i uchybien zaktcajacych wlasciwg per-
cepcje w sposob, ktéry zwraca uwage odbiorcéw nie tyle forma wizualng analiz,
bo ta pozostaje dosy¢ purystyczna, ale dosadnoscig oraz prostolinijnoscig zawar-
tych w nich twierdzen. Bloger, ktéry przez diuzszy czas byl postrzegany jedynie
w kategoriach hobbysty lub egotyka, dzieki wytezonej pracy, sumiennosci i za-
angazowaniu ma dzi§ szans¢ zostaé¢ lokalnym sieciowym liderem opinii, ktéry
moze oceniaé cudze wypowiedzi oraz wyznacza¢ nowe drogi poszukiwania praw-
dy w zyciu publicznym.
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OD POKOLENIA X DO POKOLENIA ALPHA
— WARTOSCI MEDIOW

Wprowadzenie

Zycie wspblczesnego czlowieka, mieszkajacego w ktérymkolwiek z cywiliza-
cyjnie rozwinietych krajow, jest SciSle zwigzane z coraz szerszym korzystaniem
z mediéw. Wraz z calg zawartoscig treSciowa i medialng sg one miedzy innymi
Zrédtem rozrywki, narzgdziami pracy oraz dostgpu do informacji. Warto zatem
zastanowi¢ si¢ nad wzajemng relacja czlowieka i technologii medialnych. Przed-
miotem teoretycznych analiz pragne uczynié pytania dotyczace wartosci mediow,
a dokladniej: jak technologie medialne wplywajg na zycie cztowieka?, czy zmie-
niaja styl zycia kolejnych pokolen odbiorcéw/uzytkownikéw mediéw?!. Szczegé-
fowej analizie zostanie poddane Pokolenie X, kolejno Generacja Y, Pokolenie Z
oraz Generacja Alpha. Analiza zostanie poprzedzona rozwazaniami terminolo-
gicznymi dotyczacymi terminu ,,pokolenie”, koncepcji determinizmu medialnego
(twardego i migkkiego), paradokséw rozwoju techniki. Artykut koriczg rozwaza-
nia na temat przewidywanej w niedalekiej przysziosci integracji mézgu cztowieka
z internetem. Intencjonalnie pomini¢to w nim rozwazania terminologiczne zwigza-
ne z samym pojeciem ,,media”. Jest to bowiem zagadnienie obszerne, wymagajace
odrgbnego opracowania.

Stawiam tezeg, ze uzytkownicy mediéw nie sa grupg jednorodna, inny jest tez
rodzaj ich pierwszego i kolejnych kontaktéw z technologiami medialnymi oraz
informacyjnymi, inna wrazliwos$¢ i kompetencje. Gtéwne zaleznoSci koncentrujg
si¢ na podziale pokoleniowym — jak twierdzi Nicholas Negroponte. Data urodzenia
odbiorcéw/uzytkownikéw mediéw w zdecydowanym stopniu determinuje wartosci
mediéw oraz styl zycia kolejnych pokolei. W publikacji zastosowano metode
analityczno-opisowa.

' J. Morbitzer, Czlowiek w swiecie technologii informacyjnych, www.up krakow.pl/ktime/ref
2007/Morbit_2.pdf, s. 1 [dostep: 3.04.2013].
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Zalozenia terminologiczne

Peter Drucker zauwazyl, ze co kilkaset lat dochodzi do wyraznego ,;rozgra-
niczenia” epok, gdyz w ciagu kilku dekad spoteczefistwo dokonuje reorganizacji
sposobu widzenia $wiata, podstawowych wartosci, struktur spolecznych i poli-
tycznych. Po uptywie pieédziesigciu lat, a wiec kiedy w zycie wejda dwa kolejne
pokolenia, ,.jest to juz inny §wiat, a ludzie wéwczas Zyjacy, nawet nie mogg sobie
wyobrazi¢ Swiata, w ktorym zyli ich dziadkowie i w ktérym przychodzili na Swiat
ich rodzice”?. Jeremy Rifkin napisat: ,W §wiecie ponowoczesnym historie i spek-
takle stajg si¢ réwnie wazne, a moze wazniejsze, niz fakty i postacie™. Zatem to
moze w sferze medialnej znajdziemy konkretng — empirycznie uchwytnag, cytujac
Tomasza Gobana-Klasa — differentia specifica kazdej epoki?”.

Jednym z istotnych zatozeri przyjetych przez autora publikacji jest akcepta-
cja idei miekkiego determinizmu medialnego, sformutowana przez teoretyka me-
diéw Paula Levinsona. Przeciwstawiajac si¢ lansowanej — migdzy innymi — przez
Marshalla McLuhana i Neila Postmana koncepcji tzw. twardego determinizmu
medialnego, zakladajacego, ze media (technologia) wplywajg na spoleczeristwo
w spos6b bezwarunkowy, Levinson uwaza, ze media tylko umozliwiaja wydarze-
nia, ktérych forma i konsekwencje sa skutkiem innych czynnikéw niz dziatajaca
w danym przypadku technologia. Media sg wigc warunkiem koniecznym, ale nie-
wystarczajacym do okre$lonych przemian spofecznych. Oznacza to, ze ich wplyw
jest mozliwy, ale nie bezwarunkowy. Levinson twierdzi, ze na migkki determinizm
sktada si¢ wzajemne oddziatywanie technologii informacji, ktéra co§ umozliwia,
oraz ludzi, ktérzy te mozliwo$é urzeczywistniaja>. Nie absolutyzuje on, ani tez
nie gloryfikuje dominujacej roli techniki, pozostawia natomiast miejsce dla woli
i decyzji cztowieka®. Wbrew opinii technooptymistéw (np. Nicholasa Negropon-
te’a) upowszechnianie i udoskonalanie technik informatycznych nie zapowiada
— jak stusznie zauwaza Tomasz Goban-Klas — zbudowania nowego raju na zie-
mi. Blizsze trafnej prognozy sa paradoksy rozwoju techniki sformutowane przez
Jacques’a Ellula. Mianowicie: wszelki postep techniczny powoduje zaréwno zy-
ski, jak i straty (gdy co$ dodaje, to zawsze takze co$§ ujmuje); stwarza wiecej

2 P. Drucker, Spofeczeristwo pokapitalistyczne, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1999,
s. 9.

3 J. Rifkin, Wiek dostepu. Nowa kultura hiperkapitalizmu, w ktérej placi sie za kazdg chwile
zycia, Wydawnictwo DolnoSlaskie, Wroctaw 2003, s. 204.

* T. Goban-Klas, W strone spoteczeristwa medialnego, http://www.up.krakow.pl/ktime/ref
2005/goban.pdf, s. 5 [dostep: 7.04.2013].

5 P. Levinson, Migkkie ostrze. Naturalna historia i przysztos¢ rewolucji informacyjnej, War-
szawskie Wydawnictwo Literackie Muza, Warszawa 2000, s. 24.

% J. Morbitzer, op. cit., s. 3.



Od Pokolenia X do Pokolenia Alpha — wartosci mediéw 33

probleméw anizeli rozwiazuje; sktania nas do postrzegania tych probleméw jako
technicznych ze swej natury i popycha do szukania rozwigzan technicznych. Nega-
tywne aspekty technicznych innowacji sq nieroztgcznie zwigzane z pozytywnymi.
Naiwnoscig jest sadzi¢, ze technika jest neutralna i moze by¢ uzywana do dobrych
albo do ztych celéw; w rzeczywistosci dobre i zte konsekwencje sg rownoczesne
oraz nieodiaczne. Wszystkie wynalazki techniczne maja nieprzewidywalne konse-
kwencje’. Zadne narzedzie, a takze jego uzycie, nie jest aksjologicznie neutralne.
Jak bowiem zauwazy! Postman, ,,w kazdym narzedziu tkwia pewne zalozenia
ideologiczne, pewna predyspozycja do konstruowania $wiata takiego raczej niz

innego, cenienia jednej rzeczy bardziej niz innej, wzmacniania jednego znacze-

nia, jednej zdolnosci, jednej postawy bardziej niz innej”®. Oznacza to, ze kazde

narzedzie, z jednej strony, moze ksztattowac okreSlony §wiat wartosci, z drugie;j,
samo w sobie moze stanowi¢ wartosc.

Dlaczego jednak nawigzuje si¢ do nazw réznych mediéw w prébach opisu
stylu zycia czlowieka? Jak slusznie zauwaza Hanna Tomaszewska,

[...] w obecnym spoteczenistwie tradycyjna socjalizacja dzieci i mlodziezy w rodzinie, szkole
i spoleczefistwie traci na znaczeniu na rzecz socjalizacji nieformalnej i pozainstytucjonalnej,
w ktérej zasadnicza role odgrywaja media, ,,staly si¢ one dominujacym ogniwem stylu zycia dziecka,

jednym z pierwszych i podstawowych Zrédet poznawania ludzi i Swiata™.

Jak wynika z wielu badaf, nastgpito ujednolicenie form spedzania czasu
wolnego przez mlodziez bedaca w réznym wieku i pochodzaca ze zréznicowanych
srodowisk!?. Czesto stawia si¢ teze o globalnym nastolatku (global teenager)!!,

7 J. Ellul, Technological Order, ,Technology and Culture” 1962, vol. 3, s. 394, cyt. za:
T. Goban-Klas, W strone spoteczeristwa medialnego, op. cit., s. 9 [dostep: 7.04.2013].

8 N. Postman, Technopol. Triumf techniki nad kulturg, Warszawskie Wydawnictwo Literackie
Muza, Warszawa 2004, s. 26, cyt. za: J. Morbitzer, op. cit., s. 2.

9 J. Izdebska, Dziecko w swiecie mediéw i multimediow — relacje o charakterze posrednim, [w:]
eadem, Dziecko w rodzinie i Srodowisku rowiesniczym: wybrane zagadnienia i 7rddia pedagogiki
spotecznej, Trans Humana, Bialystok 2003, s. 321, cyt. za: H. Tomaszewska, Od telepokolenia do
digital natives, czyli o tym jak nowe technologie zmieniajq styl Zycia wspdtczesnej miodziezy, [w:]
Wspdtczesna edukacja kulturowa — oblicza, przemiany, perspektywy, red. A. Roguska, M. Danielak-
-Choma¢, Samorzadowe Centrum Doradztwa i Doskonalenia Nauczycieli w Siedlcach, Siedlce 2010,
s. 178.

10 por. P. Kossowski, Telepokolenie — miejsce telewizji w Zyciu dzieci i miodziezy, [w:]
Nastolatki i kultura w drugiej polowie lat dziewiecdziesigtych, red. A. Przectawska, L. Rowicki,
Zak, Warszawa 2000, s. 61-62.

' Uwaza sie zatem, ze w mtodym pokoleniu mamy do czynienia z homogenizacja gustéw,
preferencji, postaw, wartosci na Swiatowgq i migdzynarodowa skale. Jakie cechy przypisuje si¢ glo-
balnemu nastolatkowi? Jest on: bardzo pragmatyczny; nastawiony na relacje z innymi; tolerancyjny
dla odmiennosci; elastyczny — fatwo adaptuje si¢ do nowych sytuacji; wychowany na wzorcach
kultury popularnej rozpowszechnianej przez media masowe (pokolenie MTV); sceptyczny wobec
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ktéra, zdaniem Zbyszka Melosika, potwierdzaja liczne obserwacje i badania'?.

»Jak zauwazaja niektérzy badacze, korzystanie z mediéw jeszcze nigdy nie bylo
tak uniezaleznione od tradycyjnych uwarunkowar takich, jak klasa spoteczna czy
status spofeczno-ekonomiczny”!3. | Z drugiej strony, wraz z upowszechnianiem sie
internetu, telefonéw komoérkowych i innych urzadzeri mobilnych, zachodzi proces
indywidualizacji i dywersyfikacji styléw korzystania z nich”!4.

Dokonujac opisu stylu zycia kolejnych pokolefi odbiorcéw/uzytkownikéw me-
diéw, jak stusznie zauwaza Tomaszewska — badacze i publicySci odwotuja sie do
pojecia ,,pokolenia”, ktére taczg z ré6znymi okresleniami. Coraz czesciej nazwy
generacji nawigzuja do mediéw jako kategorii definiujgcej do§wiadczenie wspdl-
ne dla wszystkich oséb danego pokolenia. OkreSlenia te staral si¢ uporzgdkowac
Jean-Pierre La France. W literaturze naukowej lat 60. XX wieku pisano przede
wszystkim o pokoleniu telewizyjnym, w latach 70. pojawilo si¢ pokolenie wi-
deo, lata 80. wiaza sie z Generacja Nintendo'>. Lacznie okreslane sa one jako
Pokolenie X. Lata 90. XX wieku to z kolei pokolenie komputera i internetu (Po-
kolenie Y)'®, pierwsza dekada XXI wieku to generacja telefonéw komérkowych,
sieci spolecznosciowych oraz iPodéw (Pokolenie Z). Natomiast osoby urodzone
po 2010 roku tworza Generation Alpha i czgsto okreSlane sg jako Google Kids.
Nasuwaja si¢ wigc pytania: Jakie cechy posiada Pokolenie X? Co charakteryzuje
Generacje Y? Czym wyr6zniajg si¢ przedstawiciele Pokolenia Z? Kim sg czton-
kowie Generacji Alpha? Postugujac si¢ wyzej wymienionymi pojeciami w sto-
sunku do polskich odbiorcéw/uzytkownikéw medidow, nalezy wzigé pod uwage
opdZnienia cywilizacyjne oraz brak upowszechnienia si¢ w naszym kraju niekto-

istotnego zaangazowania spotecznego — nie dazy do buntéw i rewolt; cyniczny, odarty z marzen
i iluzji; pozbawiony jednolitej, wyraznej tozsamosci — dla okreSlenia tozsamosci nastolatkéw uzywa
si¢ terminéw: tozsamo$¢ zmiksowana, sfragmentyzowana, ptynna czy patchworkowa. Globalnego
nastolatka cechuje wprawdzie podobienstwo w zachowaniach marketingowych i sposobach korzy-
stania z mediow, ale, jak wskazujg badania, na poziomie nadawania znaczenia pewnym warto$ciom
(materializmowi, konsumpcji) ujawnia si¢ wiele réznic mi¢dzy krajami — na te odmiennoSci wy-
raznie wskazujg badania poréwnawcze mliodziezy amerykarnskiej, japoniskiej i chifiskiej. Cyt. za:
H. Tomaszewska, op. cit., s. 179-180.

12.7. Melosik, Wspélczesne amerykariskie spory edukacyjne. Miedzy socjologiq edukacyi
a politykq postmodernistyczng, Wydawnictwo UAM, Poznafi 1995.

13°S. Livingstone, M. Bovill, Young people, New media, raport z badan: Children Young People
and the Changing Media Environment, School of Economics and Political Science, London 1999,
http://www.1se.ac.uk/collections/media*lse/whosWho/soniaLivingstonePublications3.htm, s. 8 [do-
step: 15.04.2013].

4 H. Tomaszewska, op. cit., s. 178.

" Ibidem, s. 177.

16 3. P. La France, Games and Players in the Electronic Age: to ols of analyzing the use of video
games by adults and children, ,Reseaux. The French Journal of Communication” 1996, vol. 4 (2),
cyt. za: H. Tomaszewska, op. cit., s. 177.
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rych z wymienionych technologii!’. Egzemplifikacja sa miedzy innymi trudnosci
zwiazane z opisem pokolenia SMS-u. Cechy, ktére podaje za Gobanem-Klasem sg
typowe dla przedstawicieli Pokolenia Z, chociaz chronologicznie osoby te tworzg
Generacje Y.

Pokolenie X

Termin ,,Pokolenie X, jak juz wspomniatam, powstal na okre$lenie pokolenia
ludzi urodzonych pomiedzy 1961 a 1981 rokiem badZ 1965-1984, tuz po pokole-
niu powojennego wyzu demograficznego w krajach zachodnich (w szczegdlnosci
USA, Kanadzie, Wielkiej Brytanii). Znane jest ono jako Latchkey Kind, doSwiad-
cza zycia w czasach kryzysu tradycyjnych instytucji, gtebokich przeobrazen struk-
tury spotecznej, wzrastajgcej roli konsumpcji oraz mediéw w zyciu spoteczefistwa
i jednostki'8.

Obecne znaczenie terminu ,,Pokolenie X” zaproponowal Douglas Coupland
w publikacji Generation X: Tales for an Accelerated Culture (1991)'°, uwazanej
za swoisty manifest pokolenia. W kilku opowiadaniach zostaly sportretowane
najistotniejsze jego problemy: niepewnos$¢ przysziosci, trudno$ci z zatrudnieniem,
brak stalych punktéw oparcia, lgk przed samotnoscia. Termin szybko zdobyt
popularno$¢ oraz medialny wyraz w kolejnych tekstach pokoleniowych, miedzy
innymi w filmach i muzyce grunge (zespoly takie jak Nirvana, Pearl Jam)?°.

Pokolenie X jest pierwszym w historii pokoleniem wychowywanym w rzeczy-
wistos$ci gleboko zmediatyzowanej. Wszechobecno$é mediéw w zyciu codziennym
wytworzyla wsréd jego przedstawicieli nowy sposéb rozumienia przekazéw me-
dialnych, w wyniku czego przypisujg oni mediom nowg rol¢ w swoim zyciu.
Przestaja one by¢ jedynie dostawcami informacji i rozrywki, a stajg si¢ istot-
nym elementem wspéttworzacym tozsamo$¢ jednostki, jej wrazliwo$é i sposéb
postrzegania rzeczywisto$ci. Na przyktad telewizja dla cztonkéw Pokolenia X sta-
je sie rama odniesienia dla rozumienia rzeczywistosci pozaekranowej?!. Ponadto
przedstawicieli Pokolenia X charakteryzujg wysokie kompetencje medialne, co
owocuje nowym krytycznym sposobem odbioru mediéw, gtéwnie telewizji. Nie

7" Ibidem.

'8 R. Bomba, Pokolenie X, http://radoslawbomba.umcs.lublin.pl/archives/102 [dostep: 3.03.
2013].

¥ p, Coupland, Generation X: Tales for an Accelerated Culture, St. Martin’s Press, New
York 1991. Polski tytul: D. Coupland, Pokolenie X. Opowiesci na czas przyspieszajqcej kultury,
Wydawnictwo G+J Gruner+Jahr Polska, Warszawa 2008.

20 R. Bomba, op. cit., s. 3.

2L Ibidem, s. 1.
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unikaja oni programéw telewizyjnych, reklam, catej popkultury, ale jednocze$nie
nie poddaja si¢ jej, stajac si¢ kim§ w rodzaju obserwatoréw oraz komentatorow.
Wyrézniajg si¢ przy tym ironicznym, ale jednoczeSnie nostalgicznym sposobem
postrzegania medialnych tredci, czego przejawem jest powszechna wsréd X-ow
praktyka ogladania kiczowatych seriali, kreskéwek i programéw, potaczona z iro-
nicznym ich komentowaniem, o§mieszaniem, a takze wyszydzaniem. Medialnym
symbolem tego pokolenia jest takze MTV, opierajace si¢ na stylistyce szybkiego
montazu scen, postmodernistycznym mieszaniu réznych form i tredci, tworzacym
dynamiczny i mocno zréznicowany przekaz. Czgsto mowi si¢ tu o pokoleniu wy-
chowujacym si¢ w czasach bez historii, bowiem rzeczywisto§¢ medialna zastepuje
przedstawicielom analizowanego pokolenia rzeczywisto$¢ historyczna??.

Ludzie z Pokolenia X, mimo wysokich kompetencji i wyksztalcenia, zmusze-
ni sg do zadowalania si¢ nizszymi stanowiskami. Wywotuje to u nich §wiadomg
postawe buntu oraz nienawiSci do pokolenia wyzu, tzw. Baby Boomer, charakte-
ryzujacego si¢ odrzuceniem ambicji i pogonig za kariera. Egzemplifikacjg takiej
postawy jest, pojawiajaca si¢ w tekstach Pokolenia X, postaé slackera (z ang.
‘left’, ‘obibok’), ktéry przekornie nie podejmuje zatrudnienia, zyje z zasitkéw lub
zadowala si¢ prosta i niewymagajaca pracg, ktérag Coupland okreslit za amerykan-
skim socjologiem Amitaiem Etzionim mianem McPracy?>. Zdaniem Zygmunta
Baumana:

Odczucie, ze zbgdno$¢ moze oznaczaé ,spoleczng bezdomnos$¢” z towarzyszaca jej utrata
poczucia wlasnej wartosci i sensu zycia lub podejrzenie, ze w kazdej chwili moze sta¢ si¢ ona
udziatem tych, ktérych dotad szczgsliwie omingta, odréznia doswiadczenie zyciowe Pokolenia X od

doswiadczenia wezesniejszych pokolen, bez wzgledu na dotkliwo$¢ i ogrom przezywanych niegdy$
24

przez nie niedoli™".

Reasumujac, nalezy stwierdzié, ze Pokolenie X jest pierwszym w historii po-
koleniem wzrastajacym w rzeczywistosci gleboko zmediatyzowanej. Media prze-
staja byC tylko dostarczycielem informacji oraz rozrywki, a staja si¢ istotnym
elementem wspoéttworzacym tozsamos$¢ jednostki, jej wrazliwos¢ i sposéb postrze-
gania rzeczywistoSci. Jego przedstawiciele maja wysokie kompetencje medialne,
co owocuje nowym krytycznym sposobem odbioru mediéw, gtéwnie telewizji.
Wyrézniaja si¢ oni ironicznym, ale jednoczes$nie nostalgicznym sposobem po-
strzegania medialnych tresci.

Ta charakterystyka dotyczy kultury Zachodu, w szczegdélnosci paristw kapi-
talistycznych w Europie Zachodniej i Ameryce Pdtnocnej, gdzie od kilku dekad

2 Ibidem, s. 2.
B Ibidem.
2 Ibidem, s. 3.
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dominuje konsumpcjonizm. Przenoszgc opis Pokolenia X do realiéw polskich
i paristw Europy Srodkowo-Wschodniej, nalezy méwié¢ zwlaszcza o przedstawi-
cielach generacji wchodzacej w doroste zycia na przetomie lat 80. 1 90. XX wieku.
Dopiero wtedy w tym rejonie Swiata upowszechnily si¢ magnetowidy oraz apara-
ty telefoniczne, ktére przestaly by¢ luksusem; popularny stal si¢ odbidr telewizji
satelitarnej z kanatem MTV i rozpoczgl si¢ okres kapitalizmu, z narastajagcym
poczuciem leku przed utrata pracy oraz sfrustrowania nowymi realiami zycia.

Pokolenie Y

Generacja oséb urodzonych migdzy 1977 a 1997 rokiem tworzy ,,Pokole-
nie Y’ (Generation Y), okreslane takze jako ,,pokolenie sieci” (Net Generation),
,.cyfrowego narodu” (Digital Nation) czy ,,pokolenie klapek i iPodéw”?. W ana-
lizowanym pokoleniu wyréznia si¢ cyfrowych imigrantéw (Digital Immigrants)
i cyfrowych tubylcéw (Digital Natives). Po raz pierwszy nazwa ,,Pokolenie Y~
pojawila sie w 1993 roku w magazynie ,,Advertising Age”?°.

Termin ,,pokolenie sieci” zaproponowal Don Tapscott, natomiast Marc Pren-
sky wprowadzit do literatury przedmiotu pojecie ,.cyfrowy nardd”. Okreslenia te
stosowane sa zamiennie, chociaz mozna zauwazy¢ minimalne réznice przy wy-
znaczeniu daty ,,powstania” analizowanego pokolenia. Wedlug Tapscotta nowa
generacja ,,zaczyna si¢” w styczniu 1977 roku i koficzy wraz z przejSciem do
nowej generacji (Generation Next) — w grudniu 1997 roku. Z kolei Prensky nie
jest tak doktadny w precyzowaniu dat granicznych nowej generacji, podkresla na-
tomiast, ze dokonat si¢ radykalny przelom miedzy generacja, ktéra on opisuje
a poprzednimi pokoleniami®’. Nalezy dodaé, iz wielu zwolennikéw idei narodu
cyfrowego nie zgadza si¢ z Tapscottem i uwaza, ze o poczgtkach analizowane-
go pokolenia mozemy pisaé po 1980 roku”®. W polskich realiach mozna te date
przesunaé o 10 lat.

% W literaturze przedmiotu nie ma zgodnosci co do ram czasowych wyznaczajacych rok uro-
dzenia reprezentantow Pokolenia Y. Zob. Generation Y: The Millennials. Ready Or Not, Here They
Come, http://www.nasrecruitment.com/TalentTips/NASinsights/Generation.pdf [dostep: 8.04.2013].
Natomiast w Wikipedii podane sa lata 1980-1995. Zob. Generacja Y, http://pl.wikipedia.org
/wiki/Generacja_Y [dostep: 8.04.2013].

% Generacja Y, op. cit. [dostep: 8.04.2013]. Zob. Pokolenie Y, http://www.eurostudent.pl/Po
kolenie-Y,artykul,1944,artykuly.html [dostep: 9.04.2013].

2" A. Borcuch, Cyfrowe spoteczeristwo w elektronicznej gospodarce, Wydawnictwo CeDeWu.pl,
Warszawa 2010, s. 96.

2 Ch. Jones, R. Jamanau, S. Cross, G. Healing, Net Generation or Digital Natives: is there
is distinct new generation entering university? ,,Computers & Educations” 2010, Vol. 54, Issue 3,
s. 722.
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Cyfrowi imigranci to osoby urodzone przed 1980 rokiem. To pokolenie, ktére
weszlo do ery komputerowej jako dorosli, zostalo uksztattowane w czasach, kiedy
bezposrednie spofeczne interakcje byly norma. Sa to fascynaci badZ uzytkownicy
technologii cyfrowych, ktérzy jednak nie potrafia zaznajomi¢ si¢ z nowymi
mediami w sposéb tak plynny, jak miodsze pokolenia’®. Wrodzona dla nich
rzeczywistoscig jest rzeczywisto$¢ analogowa.

Natomiast cyfrowi tubylcy, w przeciwienstwie do cyfrowych imigrantéw, nie
znajg Swiata bez komputeréw, funkcjonuja w nowej kulturze komunikowania sie,
nie okresla ich czas, miejsce, a nawet to, jak w danym momencie kto§ wyglada.
Zaproponowany przez Prensky’ego termin ,.cyfrowy tubylec” odnosi si¢ do
pokolenia ludzi urodzonych po roku 1980, stabo pamigtajacych ere przedcyfrowa.
W odréznieniu od przedstawicieli Pokolenia X ,,0swoili” nowinki technologiczne
oraz aktywnie korzystaja z mediéw cyfrowych i technologii informacyjnych. Jak
stusznie zauwaza Prensky, majg przede wszystkim do dyspozycji zupelnie nowe,
wielowarstwowe i szybkie narzedzia komunikacji, ktérych uzywaja w sposéb
naturalny®?. Zyja w ,.globalnej wiosce”, dzigki dostgpowi do internetu maja
znajomosSci na catym Swiecie. Cechuje ich duza pewnos$¢ siebie. Czesto dluzej
mieszkajg razem z rodzicami, opdZniajac przejScie w dorostos¢. Wazniejsza staje
si¢ dla nich jako$¢ zycia i doSwiadczenia zyciowe niz posiadanie. Sg tolerancyjni
i otwarci na to, co inne i nowe3!. W cyberprzestrzeni prowadza zycie spoleczne
i rozrywkowe. To pokolenie rasowo i etnicznie zr6znicowane — w ocenie drugiej
osoby nie odwotuje si¢ do kategorii rasy czy narodowosci, ale do kryterium
podobienistwa (np. zainteresowan). Uniezaleznione od wplywu rodzicéw, lecz
zarazem stanowigce centrum systemu rodzinnego — rodzina jawi mu si¢ jako

miejsce zaspokajania przede wszystkim potrzeb dzieci®”.

Cyfrowy tubylec nie jest tylko konsumentem mediéw, jak to bylo w okresie
mediéw analogowych, lecz wspoltworcea tredci, przeSmiewcy i agitatorem. W pu-
blikacji Cyfrowy tubylec jako samo-aktywizujgcy sie obywatel W. Lance Bannett
opisuje miejsce ,tubylca” w przestrzeni spotecznej zwigzanej z konkretnym kra-
jem. Autor rysuje rozréznienie miedzy pochodzacym z poprzedniej epoki ,,0by-
watelem wypetniajacym obowiazki” (Dutiful Citizen), a zupetnie nowa jakoScia
,.samo-aktywizujacego si¢ obywatela” (Self-Actualizing Citizen)>>. Samo-aktywi-

2 M. Prensky, Digital Natives, Digital Immigrants, [w:] On the Horizon, MCB University Press
2001, http://www.marcprensky.com/writing/Prensky%20%20Digital %20Natives, %20Digital %20Im
migrants%20-%20Part1.pdf, s. 1 [dostep: 15.04.2013].

O Ibidem, s. 1.

3 Generacja Y, op. cit., s. 1.

32 Generation Y- The Millennials. Ready Or Not, Here They Come, op. cit., s. 1.

3 W. L. Bennett, Digital Natives as Self Actualizing Citizen, [w:] Rebooting America: Ideas
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Zyjacy si¢ obywatel to osoba z ograniczonym poczuciem odpowiedzialnoSci wobec
wladzy, nieufna wobec masowych mediéw. Preferuje bardziej zindywidualizowa-
ne aktywnos$ci czy Srodki komunikacji i pozyskiwania wiedzy; docenia wartoS¢
nieoficjalnych, niekontrolowanych odgérnie form zrzeszania si¢ i wyrazania opi-

nii’4.

Yegreki sa czgsto analizowane w kategoriach marketingowych — zwraca si¢
uwage na ich wzrastajacg sife nabywczg i konieczno$¢ znalezienia nowych drég
dotarcia do ich potencjatu rynkowego. Pokolenie to wykazuje duzy sceptycyzm
wobec reklam oraz jest bardziej niz ich poprzednicy odporne na perswazje.
Wisrdd cech, ktére charakteryzujg zachowania konsumpcyjne Pokolenia Y w za-
kresie technologii*®, na uwage zastuguja:

e Zachowywanie fizycznej bliskoSci z sieciami telekomunikacyjnymi, ktére
umozliwiaja im bycie caly czas online, wielozadaniowos$¢ i wielokanatowosé>”.

e Sg stalymi uzytkownikami internetowych portali spotecznosciowych (np.
Facebook). Kontakty online odgrywaja wigksza role niz kontakty rzeczywiste czy

telefoniczne®.

e Wyrosli w $wiecie niecierpliwosci i ,,natychmiastowej reakcji”. Wiekszos¢é
cztonkéw omawianego pokolenia to ,,adepci” gier komputerowych i interneto-
wych. Typowy ,reprezentant” Pokolenia Y, majac kontakt z nowym telefonem
komoérkowym czy witryng internetowa odwiedzang po raz pierwszy, wyprébo-
wuje intuicyjnie, ale i niecierpliwie, wszystkie funkcjonalnosci, zeby ostatecznie
wybraé to, co mu odpowiada.

e Tworzac wiasne tresci (UGC), znacznie intensywniej uczestniczg w Zyciu
sieci internetowej niz poprzednie generacje. Nie ograniczajg sie wylgcznie do
zdje¢. Zamieszczaja takze w internecie pliki wideo i z muzyka’®.

e Wkraczajg na rynek pracy wyposazeni w dobra znajomo$¢ narzgdzi komu-
nikacji i wspdtpracy (komunikatory, pobieranie oprogramowania, blogi, portale

for the Internet Age, red. A. H. Fine, M. L. Sifty, A. Rasiej, J. Levy, Personal Democracy Forum,
London 2008, s. 225-230, http://rebooting.personaldemocracy.com/node/5518 [dostep: 12.04.2013].

* Ibidem, s. 227.

3 A. D. Schaeffer, Ch. M. Hermans, R. S. Parker, A cross-cultural exploration of materialism
in adolescents, ,International Journal of Consumer Studies” 2004, nr 28 (4), s. 399-411.

3 A. Borcuch, op. cit., s. 97.

37 Ibidem. Zgodnie z wynikami badari China Mobile 91% mtodych chiriskich uzytkownikéw
telefonéw komoérkowych codziennie, przez 24 godziny na dobe, ma swoje aparaty w zasig¢gu jednego
metra.

3 Ibidem. Jak wynika z opublikowanego w roku 2007 raportu firmy Deloitte, przedstawiciele
tej generacji maja w swoich komunikatorach internetowych Srednio 37 kontaktéw zakwalifikowanych
do grona ,,znajomych”.

¥ Ibidem.
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spolecznosciowe itd.). Nie maja problemu z wprowadzeniem do swoich miejsc
pracy technologii bardziej zaawansowanych niz te, ktére w nich zastali*’.

e Technologia, z ktdrej czesto korzystaja cztonkowie Pokolenia Y, pozostawia
im mato czasu na mySlenie autonomiczne i wyrobienie sobie wlasnych pogladéw,
jednoczesnie za$ umozliwia im sprawdzanie wiedzy w r6znych Zrédtach. Uwazaja,
ze jesli czego$ nie ma w internecie, to taka rzecz nie istnieje — ogranicza to ich
zdolno$¢ rozwigzywania problemdéw.

e Nie kontaktuja si¢ niemal wcale z przedstawicielami poprzednich pokolen
(nie liczac rodzicéw); dochodzi do stopniowej alienacji pokoleniowe;j.

e Nie szukajg autorytetéw, zyjac w przekonaniu, ze ,,wszystko jest w ich
rekach” i nikt nie moze im nic narzuci¢. Czgsto sg zbyt pewni siebie i niecierpliwi,
musza nauczyé si¢ odpowiedzialnosci za swoje czyny*!.

Rebecca Huntley, w publikacji The Word according to Y, zauwaza, ze technolo-
gia jest dla tej generacji naturalnym sprzymierzericem, a nie luksusem. Upatruje
ona w jej rozwoju rozwigzanie wszystkich mozliwych do wyobrazenia proble-
méw*?. Telefon komérkowy — zdaniem wyzej cytowanej autorki — najlepiej oddaje
styl zycia Generacji Y+*. Goban-Klas wprost proponuje okreslenie jej pokoleniem
SMS-u. Jego zdaniem przesytanie krétkich wiadomosci tekstowych trafnie wyraza
osobowos$¢ mtodziezy, czyli wybdr, elastycznos$¢, wolnosé, natychmiastowos$é, ale
jednoczesnie zaufanie do technologii**.

Podsumowujac, Pokolenie Y jest pierwszym pokoleniem ekranowym (ang.
screeny generation), traktujacym obraz jako przekaz réwnorzedny wobec ksigz-
kowego, a wlasciwie od niego lepszy, bo prostszy i atrakcyjniejszy. ,,Wychowane
zostato na przekazie wideoklipowym, fragmentaryzujacym rzeczywisto$¢ o szyb-
kiej i zmiennej narracji, a w dzieciinstwie zamiast bajek i legend spedzalo one cate
dnie przed ekranami telewizora, komputera™®. Jego styl staje sie coraz bardziej
asocjacyjny, wideoklipowy. Mtode pokolenie przyzwyczaja si¢ do coraz wick-
szego tempa narracji, do jej skrétowosci, zmiennosci regut montazu czy kodéw
dzwiekowych. Wolne, tradycyjne tempo narracji coraz czesciej po prostu je nu-
dzi. Zdaniem Kazimierza Krzysztofka ,,pokolenia wychowane na mediach wizu-
alnych majg inng strukturg percepcji, [...] maja skrécony zakres skupienia uwagi

40" Cyt. za: A. Borcuch, op. cit., s. 97.

4 Generacja Y, op. cit., s. 1.

2 R, Huntley, The World According to Y: Inside to New Adult Generation, Allen & Unwin,
Sydney 2006, s. 2.

Y Ibidem, s. 3.

# T. Goban-Klas, Szkota wobec pokolenia SMS-u, 2002, http://free.art.pl/fotografie/goban-
klas/szkola_ wobec _ pokolenia_ sms.pdf [dostep: 22.04.2013].

* T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna: geneza, ewolucja, eksplozja, Wydawnictwa Szkolne
i Pedagogiczne, Warszawa 2005, s. 245-252.
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[...] co ma powazne konsekwencje w procesie edukacyjnym: czterdziesci pigé
minut dla ucznia to w wigkszosci czas stracony”™*. Uczniom brak cierpliwosci,
a statej fluktuacji ich uwagi i jej nadmiernej przerzutnoSci towarzyszy niepo-
ko¢j. Narasta takze zjawisko nadpobudliwosci psychoruchowej mtodziezy. Objawia
si¢ ono niekontrolowanymi napadami ztosci i agresji, a takze zaburzeniami ner-

wowymi®’.

Pokolenie Z

Pokolenie Z tworzg osoby urodzone w latach 1995-2010%, czyli w czasach
dynamicznego wzrostu znaczenia internetu i nowych technologii komunikacyj-
nych. Czasem okresla sie tez ich jako: cyfrowi tubylcy (Digital Natives)*, Gene-
racja C (Connected Generation) czy Net Generation®®. Dla przedstawicieli tego
pokolenia tzw. nowe technologie istnialy ,,od zawsze”, byly czym§ zwyczajnym
i codziennym. Mozna powiedzie¢, ze nowoczesna technologia stanowi dla nich
naturalne srodowisko niezbedne do sprawnego funkcjonowania. Swiat bez kom-
puteréw, laptopéw, smartfonéw, a co najwazniejsze bez dostgpu do internetu jest
prawdziwg abstrakcjg.

W przeciwienstwie do pokolenia Y zorientowanego na prywatnos¢ i bezpieczenstwo, mlodsze
pokolenie — jak zauwaza Artur Borcuch — skierowalo si¢ na mozliwo$¢ otwarcia swojego zycia w taki
sposéb, aby by¢ catkowicie ,,usieciowionym”. Postrzega technologi¢ jako poszerzenie swojego zycia
i osobowosci’!,

w przeciwienstwie do wiekszoSci dorostych, traktujacych urzadzenia jako niezbed-
ne do komunikowania si¢. Mtode osoby komunikujg si¢ bardziej przez ,,przeplyw”
informacji niz przez pojedyncze informacje (np. SMS), czego przykladem jest po-
pularno$¢ serwiséw spolecznosciowych (np. Facebook, MySpace czy nk.pl). Ich
potrzeba bycia w sieci jest stata®>. Urodzeni z telefonem komérkowym ,,w dfo-
ni”, postrzegajg urzgdzenia mobilne jako poszerzenie swojej fizycznej i mentalnej
bytnosci. Wszystko w ich zyciu, zaczynajac od komunikacji z cztonkami rodziny,

% K. Krzysztofek, M. Szczepariski, Zrozumie¢ rozwdj. Od spoleczeristw tradycyjnych do
informacyjnych, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2002, s. 221.

7 Ibidem, s. 222.

8 Niektére 7rédta podaja, Ze sa to osoby urodzone po roku 1990 (niekiedy podaje sie rok
1994 i ta data jest bardziej odpowiednia do realiéw polskich). Zob. A. Borcuch, op. cit., s. 98.

# Termin uzywany takze dla okre§lenia przedstawicieli Pokolenia Y.

0 Ibidem, s. 96.

' Ibidem, s. 98.

52 S. Snyder, The New World of Wireless. How to Complete in the 4G Revolution, Wharton
School Publishing, New Jersey 2010, s. 25, cyt. za: A. Borcuch, op. cit., s. 98.
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edukacji, a takze zarzadzanie czasem i rozrywka, planowanie spolecznej aktyw-
nosci jest realizowane z i przez telefon komérkowy. Jest on w centrum uwagi tych
dziatan. Bezprzewodowe sieci spoteczno$ciowe sg sposobem komunikowania si¢
Pokolenia Z°.

Pokolenie Z to generacja o bardziej tolerancyjnym spojrzeniu na $§wiat, cenigca
réznorodnoé¢ i odmienno$é. Opowiada si¢ raczej za warto§ciami indywidualizmu,
wlacznie z uznaniem odpowiedzialnosci jednostki za jej los, bardziej za warto-
Sciami samorzadowymi niz pafstwowymi. Jest to pokolenie, dla ktérego zanika
rozr6znienie miedzy sfera publiczng a sferg prywatng, migdzy sceng a kulisa-
mi. Upublicznienie tego, co prywatne, niejednokrotnie tego, co intymne, trudno
wytlumaczy¢ inaczej niz sama dostepnoscia techniki i popularnoscia pewnych
okreslonych formatéw przekazu, na przyktad reality show w telewizji>*.

Kim sg przedstawiciele Pokolenia Z? Potrafig robi¢ wiele rzeczy jednocze-
$nie. Trudno im si¢ skupi¢ na jednej czynnoSci — ich uwaga jest rozproszona.
Bombardowani sa tysigcem przekazéw reklamowych, ,,ptywaja” w morzu aplika-
cji, a informacja nie jest dla nich poszukiwanym ,,dobrem”, ale ,,powietrzem”,
ktérym przywykli oddycha¢. Mimo ze nie neguja takich wartosci, jak przedsig-
biorczo$¢ czy samodzielnosé, to zdecydowanie preferuja myslenie skoncentrowane
na rozwijaniu wlasnych pasji niz jedynie na pomnazaniu §rodkéw finansowych.
Sa nieustannie ,,podiaczeni” do internetu: w domu, poza domem, kiedy pracu-
ja, rozmawiaja, odpoczywaja, podrézuja>. Skrajnym przyktadem uzaleznienia od
sieci s3 osoby w Japonii okreslane mianem hikikomori®®, a w Wielkiej Brytanii:
NEET (Not currently engaget in Employment, Education or Training — ‘nieza-
trudniony, nieuczacy si¢, niezdobywajacy doswiadczenia’). NEET jest zblizony

> Ibidem, s. 98.

3% T. Goban-Klas, W strone spoleczeristwa medialnego, op. cit., s. 6-7.

55 Nieustannie podlgczeni — pokolenie Z, http://trendfuture.wordpress.com/2012/02/21/kim-
jest-pokolenie-z/ [dostep: 14.04.2013].

% A. Borcuch, op. cit., s. 96. W Japonii coraz wiecej miodych os6b, zamykajac sie w swoich
pokojach (nie chodza do szkét, nie pracuja), izoluje si¢ od §wiata. Strata przyjacidt, czgste wagary,
poczucie bezsilno$ci oraz maloméwno$¢ sa pierwszymi symptomami tego nietypowego zjawiska.
I cho¢ poczatki zazwyczaj sg rézne, koniec jest generalnie taki sam: zatrzasniecie drzwi do swojego
pokoju nawet na kilkanascie lat. Jednym z argumentéw takiego zachowania jest fakt, ze mtodzi
Japoriczycy od najmiodszych lat zyjg pod ogromng presja. Podobnie jak w innych krajach Dalekiego
Wschodu, Korei, Singapurze czy Tajwanie, japonski system edukacji jest bardzo wymagajacy.
Wysokie oczekiwania rodzicéw i nauczycieli, duzy nacisk na wspdizawodnictwo uczniéw oraz
pamigciowe uczenie si¢ ogromnych iloSci materialu powodujg, Ze wielu ucznidw nie wytrzymuje
codziennej presji. Reakcjg miodych os6b na stres i bezradnos¢ jest catkowite zerwanie wiezi ze
spoteczeristwem. Statystyki ministerstwa zdrowia méwia o 50 tys. izolujacych sie, jednak wedlug
S. Tamakiego liczba takich oséb przekroczyla milion. Wigkszo$¢ hikikomori to mezczyzni ze
Srednim wiekiem 26 lat (jest ich 80%).
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do japoriskiego odpowiednika, lecz, w przeciwienistwie do niego, nie oznacza od-
ciecia sie od spofeczefistwa®’. Osoby te, jesli utrzymuja jakiekolwiek kontakty
z ludZmi, to jedynie z cztonkami rodziny. Zdarza si¢ jednak, ze rodzice nie widu-
ja ich przez kilka tygodni, bo hikikomori zyja wedtug zmienionego rozktadu dnia.
Wstajag w potudnie i egzystujg do p6éZznych godzin nocnych, grajac w gry kom-
puterowe, ogladajac telewizje, korzystajac ze stron WWW lub prosciej — siedzac
i patrzac przed siebie, w $ciane.

Pokolenie Generation Alpha

Osoby urodzone po 2010 roku tworza Generation Alpha. Czesto okresla si¢
je jako Google Kids. Prognozuje si¢, ze beda one najbardziej formalnie wyksztal-
conym, technologicznie zaawansowanym i ekonomicznie zabezpieczonym poko-

leniem w historii ludzkosci®®.

Pokolenie pod znakiem zapytania

Analizujac problem relacji cztowieka i technologii medialnych oraz informa-
cyjnych — jak stusznie zauwaza Janusz Morbitzer — trzeba tez wspomnieé¢ o prze-
widywanej w niedalekiej perspektywie, i — dzigki postgpowi technicznemu — nie-
ustannie skracanej, integracji mézgu czlowieka z internetem. Wedtug futurologéw
pozwoli to na bezposredni dostgp do olbrzymich Zrddet informacyjnych, a takze
zapewni mozliwo$¢ komunikacji w kazdej chwili z dowolnymi osobami. Ame-
rykanski naukowiec Raymond Kurzweil przewiduje, ze za okoto 30 lat mozliwe
bedzie wstrzyknigcie do krwi miliardéw nanorobotéw — inteligentnych maszyn
wielkoSci komorki krwi, ktére stworzg bezprzewodowsq sie¢ w mézgu i potaczg
ludzkie neurony bezposrednio z internetem®?,

Powyzsze — przedstawione w wielkim skrécie — wizje ,,udoskonalenia” czto-
wieka mieszcza si¢ w coraz pr¢zniej rozwijajacym sie nurcie transhumanizmu.

57 J. Kielak, Hikikomori: opis zjawiska, http://czytelnia.tanuki.pl/pokaz/2128/hikikomori-opis-
zjawiska [dostep: 27.03.2013].

B3 p Czartoryski, Hikikomori, ,,Merkuriusz Uniwersytecki” 2009, nr 45, http://merkuriusz.id.
uw.edu.pl/numer_45/spoleczenstwo/Hikikomori, 1769.html, cyt. za: A. Borcuch, op. cit., s. 99.

% Consumers of Tomorrow Insights and Observations About Generation Z, http://www.grail
research.com/pdf/ContenPodsPdf/Consumers_ of _ Tomorrow _ Insights_and_ Observations_ About_
Generation_Z.pdf [dostep: 13.04.2013].

60" J. Stradowski, Roboty w glowie, ,Wprost” 30.01.2005, nr 5; zob. tez M. Adamczyk, Czlowiek
Z krzemu. Rozpoczeta sie era komputeryzacji cztowieka, ,,\Wprost” 12.01.2003, nr 2, s. 79, cyt. za:
J. Morbitzer, op. cit., s. 3.
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Zaklada on mozliwo$¢ przekraczania przez czlowieka psychofizycznych uwa-
runkowan i ograniczern dzigki wykorzystaniu osiggnie¢ nowoczesnej techniki,
w szczegblnosci nanotechnologii, biotechnologii, inzynierii genetycznej, neuro-
farmakologii i krioniki®'.

Transhumanizm w stopniowej synergii z maszynami i technologia postrzega szanse wplywania
cztowieka na ewolucje i mozliwo$¢ swobodnego przekonstruowywania samego siebie — zaréwno
w zakresie ksztaltowania zewnetrznego wygladu, jak i Swiadomosci. W polaczeniu mézgu z inter-

netem transhumanisci upatrujg szanse na rozszerzenie intelektualnego potencjatu i innych ludzkich
mozliwosci. Wydaje sie jednak — jak stusznie stwierdzit Janusz Morbitzer — Ze tak daleko posunigta

gana takze w kategoriach nowych, dotad nieznanych, o trudnych do przewidzenia konsekwencjach
zagrozen. Transhumanizm oznacza uwewnetrznienie technologii, ktére dawniej — przez wieki —
pozostawaly wobec cztowieka zewnetrzne. Swiadome i intencjonalne przeksztalcanie homo sapiens
w homo computerus, homo informaticus, homo internetus czy tez homo electronicus — wszystkie
te nazwy sa réwnouprawnione — nie moze napawa¢ samym tylko optymizmem®.

Jesli powstaje nowe, zmediatyzowane spoleczenstwo, to czy ksztaltuje si¢ réw-
niez nowy typ czlowieka? Czy cztowiekiem przysztosci, a w istocie postcztowie-
kiem, bedzie cyborg?®’ — jak stusznie zapytal Morbitzer. Préby bezposredniego
potaczenia ludzkiego mézgu — przewodowe i bezprzewodowe — z serwomecha-
nizmami wykraczaja juz poza faz¢ prymitywnych eksperymentow.

Zakonczenie

Nowoczesne §rodki komunikowania i informacji zmienity perspektywy zycio-
we ich uzytkownikéw, wptynely na kondycje fizyczng cztowieka, zmienily jego
styl zycia, oddziatywajg zaréwno na warto$ciowanie przekazéw medialnych, jak
i na wartoSci mediéw. Jak slusznie wskazuje Ewa Polak, z jednej strony, rozwdj
naukowo-techniczny, technologiczny i medialny powoduje, ze zycie ludzi staje si¢
wygodniejsze oraz umozliwia integracje w skali globalnej, z drugiej za$, stanowi
barier¢ oddzielajaca cztowieka od innych ludzi lub jest namiastkg bezposred-
nich relacji migdzyludzkich. Media staly si¢ posrednikiem, czasami substytutem
bezposrednich kontaktéw spolecznych i, paradoksalnie, taczac do sieci internet,
oddzielaja ludzi od siebie®*.

81 Oferujacej mozliwo§¢ zamrazania molekularnej struktury mézgu do czasu — w co wierza
zwolennicy transhumanizmu — rozwigzania przez ludzkos$¢ problemu niesmiertelnosci. Zob. J. Mor-
bitzer, op. cit., s. 3.

% Ibidem, s. 5-6.

 Termin taczacy pojecia ,,cybernetyka” i ,,organizm” (polaczenie sterowanego mechanizmu
i zywego organizmu — gatunek posthomo sapiens. Zob. wigcej: J. Morbitzer, op. cit., s. 5-6.

8 Cyt. za A. Borcuch, op. cit., s. 218-219.
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Analizujac cechy kolejnych pokolefi wzrastajacych w Swiecie zmieniajacych
si¢ mediéw, mozemy zauwazy¢, ze niejednokrotnie badacze przypisujg im prze-
ciwstawne wlasciwosci (zalety i wady). Z jednej strony, mozna pokusic¢ si¢ 0 wnio-
sek — jak stusznie zauwaza Tomaszewska —

[...] ze nie ma zgody wsréd naukowcoéw, co do tego, jakie konsekwencje dla miodego
pokolenia ma fakt, urodzenia si¢, dorastania i wchodzenia w dorosio$é, w Swiecie powszechnej
obecnosci mediéw cyfrowych. Nie ma tez jednoznacznych rozstrzygni¢é co do tego jakie cechy,

doswiadczenia i inklinacje cztonkéw powinny by¢ brane pod uwage jako reprezentatywne dla danego
65

pokolenia™.

Z drugiej za§ wsréd badaczy nie ma konsensusu przy ustalaniu dat gra-
nicznych kolejnych pokolen czy ich nazw, a opracowania naukowe poruszaja-
ce ten temat sg zbyt pobiezne i malo rzetelne. Zréznicowany poziom rozwo-
ju postepu technologiczno-medialnego w poszczegdlnych paristwach jest takze
czynnikiem uniemozliwiajacym wyznaczenie wspdlnych dat granicznych dla ko-
lejnych pokolen. Ponadto paradoksem byloby stwierdzenie, ze wszyscy przed-
stawiciele danej generacji majg identyczne cechy i podobnie warto$ciujg me-
dia. Nalezy podkredli¢, ze zadne pokolenie nie jest monolitem — w jego ob-
rebie istniejg podgrupy, ktére niekoniecznie noszg cechy ,,swojego” pokolenia,
sa takze osoby, ktére nie utozsamiajg si¢ z czlonkami swojej generacji — za-
uwaza Tomaszewska. Identyfikacja pokoleniowa jest bowiem kwestig indywidu-
alng, nie jest nam, jak kiedyS sadzono, zadana ,,z gory”. Zatem, opisujgc kolej-
ne pokolenie, nalezy unika¢ pokusy tatwych rozwiazan i daleko idacych uogél-
nied®.

Nawigzujac do tezy postawionej we wstepie publikacji, nasuwa si¢ pytanie:
Czy mozna uzna¢ kolejne pokolenia za odrgbne od innych, czynigc podstawg tego
wyrdznienia, a w konsekwencji tozsamosci generacyjnej, stosunek danej generacji
do nowych technologii medialnych? Z przeprowadzonej analizy wynika, ze zagad-
nienie to nalezy analizowaé w szerszym kontekscie stylu zycia mlodziezy, biorac
pod uwage takze inne uwarunkowania spoteczne, demograficzne, ekonomiczne
i kulturowe, ktére mogg ttumaczy¢ to, w jaki sposéb mtodzi ludzie tworza swojq
tozsamos$¢ kulturowa, tozsamos$¢ cyfrowg oraz ksztaltujg kryteria warto§ciowania
mediéw.

Reasumujagc rozwazania na temat relacji cztowiek — technologie medialne,
nalezy podkresli¢, ze

[...] szczegdlnie istotne jest, aby czltowiek — twdrca byl panem technologii, nie dopuszczajac
do sytuacji wlasnego technologicznego zniewolenia. Kluczowym elementem ksztaltowania takiej

% H. Tomaszewska, op. cit. s. 186.
6 Ibidem.
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postawy jest zachowanie réwnowagi miedzy strong techniczng i kulturowg ksztalcenia informatycz-
no-medialnego. Jej brak jest jedng z gléwnych przyczyn uzaleznie od mediéw (internetu)

— jak stwierdzit Janusz Morbitzer®.

Spoteczenistwo medialne musi odzyska¢ panowanie nad mediami — nada¢ im
nie tylko techniczne i rynkowe, ale réwniez obywatelskie i ludzkie oblicze. Prze-
zwyciezenie paradoksu — rzekomej niezwycigzonosci mediatyzacji i tkwigcej u jej

podstaw kruchos$ci — stanowi wedtug Johna Micklethwaita i Adriana Wooldridge’a

gléwne wyzwanie na nowe tysiaclecie®.
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SUBIEKTYWNY OBIEKTYWIZM WSPOLCZESNE]
FOTOGRAFIT*

1. Poczatki

Wspbéiczesna fotografia i mozliwosci wykorzystania jej w zyciu codziennym to
polaczenie starai i wynalazkéw wielu ludzi. Wiele wiekéw przed pierwszg znang
nam fotografig Ibn al-Hajsam, zyjacy na przetomie IX i X stulecia, wynalazt
camera obscura'. Camera obscura to jeszcze nie fotografia. Po pewnym czasie
urzadzenie zostalo zapomniane i by¢ moze dlatego Jan Henryk Schultze, chociaz
mogt, fotografii ,,nie wynalazt”. W 1727 roku odkryt bowiem, ze niektére zwigzki
chemiczne srebra reaguja na Swiatto i pod jego wplywem czerniejg. By¢ moze
nie wiedzial o opisanym ponad dwiescie lat wczesniej przez Leonarda da Vinci
urzadzeniu, jakim byla camera obscura, a moze o nim zapomnial. Fotografii
w dzisiejszym rozumieniu jeszcze nie odkryt. Sto lat po nim dwoéch Francuzéw
(nie wiedzac o sobie wzajemnie) zaczg¢to pracowaé nad ,,otrzymaniem wizerunku
bez pomocy rysowania”’. Jeden z nich to Joseph Nicéphore Niepce (1765—
1833) — oficer walczacy z Legionami Dgbrowskiego pod wodza Napoleona we
Wrtoszech — drugi to Louis Jacques Daguerre (1789-1851) — malarz i scenograf
mieszkajacy w Paryzu. Niepce w 1826 roku wykonal pierwszy trwaly obraz
fotograficzny. Powstat on na wypolerowanej cynkowej plycie, ktéra zostat pokryta
asfaltem syryjskim, a jego naswietlanie zajeto okoto oSmiu godzin. Uzyty materiat
pod wplywem S$wiatta twardnial, nieutwardzone fragmenty zmywano olejkiem
lawendowym. Tak otrzymany negatyw mozna bylo pokry¢ farbg i odcisnaé na
papierze.

Poznawszy si¢ przypadkowo, Niepce i Daguerre zawarli spétke dla wymiany
doswiadczen. Réwniez przez przypadek Daguerre odkryl, ze ptyta jodosrebrowa

* Podobny artykut autorstwa M. Hallady i D. Jankowskiej ukazal sie w: Wspdiczesne media.
Jezyk mediow, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2013.

' N. J. Wade, S. Finger, The eye as an optical instrument: from camera obscura to Helmholtz’s
perspective, ,,Perception” 2001, nr 30 (10).
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daje sie¢ wywotywac¢ w parach rtgci. Byt rok 1837 — fotografia zostata odkryta.
Dopiero dwa lata pdZniej, po dotarciu tej wiadomosci do Akademii Nauk, dzigki
jej sekretarzowi, znakomitemu fizykowi Dominique Francois Arago, 19 sierpnia
1839 roku na posiedzeniu tejze Akademii w Paryzu opublikowano szczegdty
wynalazku, zwanego wéwczas dagerotypig.

W okresie rewolucji przemyslowej dagerotyp stat si¢ sposobem na robienie
portretéw klasy Sredniej. Jednak odbitki byly malo trwate i nie dawaly sie
kopiowaé. Te problemy prowadzily w prostej (?) drodze do procesu Talbota,
umozliwiajagcego wykonywanie odbitek tanim kosztem. W 1884 roku George
Eastman wynalazt material (pierwszg emulsje fotograficzna), ktéry naktadany
na plyty negatywowe czy papier pozwalatl na uzyskiwanie fotografii w znacznie
prostszy sposéb niz poprzednie technologie. W czerwcu 1888 roku aparat Kodak
Eastmana wszed! na rynek ze sloganem reklamowym ,,Ty naciskasz guzik, my
robimy reszte”. Fotografia stata si¢ faktem, a jej rozwdj, zaréwno technologiczny,
jak i sprzetowy trwa juz nieprzerwanie od ponad 150 lat.

Wraz z rozwojem nauki, mozliwosci technologicznych oraz kolejnych odkryé
fotografia rozwijata si¢ dalej. Powstata fotografia barwna, ktérej poczatki sig-
gaja XIX wieku, a pierwsze zdjecie barwne zostalo wykonane przez szkockie-
go fizyka Jamesa Clerka Maxwella’. Nastepstwem postepu technologicznego jest
obecnie fotografia cyfrowa. Dzigki automatyzacji i odpowiedniemu oprogramowa-
niu sprz¢tu fotograficznego na fotografowanie moga sobie teraz pozwoli¢ osoby,
ktére nie majg wielkiego do§wiadczenia w tej dziedzinie. Mamy tu oczywiscie
na uwadze mozliwosci techniczne, na ktére pozwala dzisiejszy sprzet cyfrowy.
WartoSci estetyczne czy artystyczne pozostaja do dzi$, na szczescie, w gestii czlo-
wieka.

Wspdblczesne media, w tym i fotografia, majg istotny wpltyw na zycie czlowie-
ka, zar6wno pozytywny, jak i negatywny. Nie ulega watpliwosci, ze dzigki mediom
otrzymujemy tak potrzebne wszystkim informacje. Informacja bowiem i dostgp do
niej staja sic w dzisiejszych czasach bardzo istotne®. Kto potrafi szybciej znalezé
potrzebng informacje, wykorzystac ja do stworzenia nowej, a nowa przestaé dalej,
ten prawdopodobnie bedzie miat szans¢ lepszego i szybszego rozwoju. W tym
kontekscie szczeg6lnego znaczenia nabierajg media, ich wykorzystanie i korzy-
stanie z nich oraz edukowanie w tym kierunku®.

2 J. C. Maxwell, The Scientific Papers of James Clerk Maxwell, Courier Dover Publications,
2003, s. 449.

3 A. Toffler, H. Toffler, Budowanie nowej cywilizacji. Polityka trzeciej fali, Wydawnictwo Zysk
i S-ka, Poznan 1996.

* 'W. Strykowski, Edukacja medialna — nowos¢ wsréd obowigzkowych przedmiotéw ogélno-
ksztatcgcych, ,,Edukacja Medialna” 1997, nr 1, Wydawnictwo eMPi2, Poznafi.
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Fotografi¢ uwaza si¢ za medium o bardzo duzej pojemnosci informacyjnej i re-
alistycznym odwzorowaniu otaczajgcej rzeczywisto$ci. Dwie wymienione cechy
fotografii byly propagowane w latach 50. i 60. XX wieku przez realistyczne teorie
mediéw, w kierunku ontologii percepcji. Wspodlczesnie, zainteresowania ludzi zaj-
mujacych si¢ mediami koncentrujg si¢ na epistemologii odbiorcy, tj. na procesach,
sposobach, kryteriach i granicach ludzkiego poznania, przetwarzaniu informacji
obrazowych (wizualnych) i coraz czesciej na zagadnieniach kognitywistycznych.

Biorac pod uwage powyzsze, nalezy zastanowi€ sie, czy dzisiejsza fotografia
jest realistyczna? Czy pokazuje rzeczywisto$¢ taka, jaka ona jest, czy tez taka, jakg
widzi ja fotograf? Czy obraz na wspodlczesnej fotografii jest rzeczywisty, czy taki,
jakim go postrzega na przyklad dyrektor kreatywny w agencji reklamowej albo
dyrektor artystyczny w czasopiSmie czy dzienniku? A moze nalezatoby zaczad
od fotografa czy fotoreportera, ktéry przedstawia obraz rzeczywistosci tak, a nie
inaczej?

2. Obiektywizm 1 subiektywizm

Wedtug definicji w Stowniku wyrazow obcych i zwrotéw obcojezycznych z al-
manachem Wladystawa Kopaliiskiego obiektywizm to bezstronno$¢, postawa wol-
na od uprzedzei, a cztowiek obiektywny to taki, ktéry jest bezstronny, wolny od
uprzedzen, rzeczowy. Ocena obiektywna to taka, ktéra istnieje niezaleznie od czy-
jejkolwiek §wiadomosci®. Wedtug innych okresleii tego pojecia obiektywizmem
bedzie przedstawianie i ocenianie czego$ zgodnie ze stanem faktycznym, nieza-
leznie od osobistych opinii, pogladéw, uczué, intereséw itp. Z ontologicznego
punktu widzenia obiektywizm to poglad, w ktérym przedmiot poznania istnieje
poza podmiotem poznajacym i jest od niego niezalezny®.

Subiektywnym odbiorem rzeczywistosci bedzie zas takie stanowisko, ktére
oparte jest na przezyciach i pogladach podmiotu (cztowieka) oceniajacego. Jest
to zwigzane z kierowaniem si¢ osobistymi wzgledami, upodobaniami, obawami,
oczekiwaniami co do oceny rzeczywistosci czy faktéw’. Mozna zatem stwierdzié,
ze subiektywizm to przedstawianie oraz ocena czego$ wlasnego i tylko z wlasnego
punktu widzenia®.

Powyzsze okreSlenia obiektywizmu i subiektywizmu pozwalaja na wysnucie
wniosku, ze nie ma czego$ takiego jak pelny obiektywizm, nawet w sytuacji,

> 'W. Kopaliiiski, Stownik wyrazow obcych i zwrotéw obcojezycznych z almanachem, Bertel-
smann Media, Warszawa 2000, s. 355.

® http://www.sjp.pwn.pl [dostep: 15.05.2013].

7 W. Kopaliiiski, op. cit., s. 476.

8 http://www.sjp.pwn.pl [dostep: 15.05.2013].
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kiedy podmiot bedzie bardzo staral si¢ o takie stanowisko. Moze to by¢ uwa-
runkowane réznymi czynnikami, poczawszy od miejsca urodzenia, §rodowiska,
w ktérym si¢ czlowiek wychowal, wpajanymi wzorcami lub ich brakiem, przy-
jetymi w danym Srodowisku wartoSciami, religia, wyksztalceniem itp. Rzec by
mozna, ze obiektywizm, o ktéry czasami tak bardzo si¢ staramy, jest w rzeczywi-
stodci uSrednionymi, ogélnie przyjetymi w danym Srodowisku czy spoteczeristwie
opiniami jednostkowymi na dany temat. Co§, co pasuje do kultury danego obszaru,
nie musi funkcjonowaé réwnie dobrze w innym Srodowisku czy spoteczefistwie.
Nie ma zapewne czego$ takiego jak ,,czysty” obiektywizm, bo prawdopodobnie
by¢ nie moze. Predzej mozna zgodzi€ si¢ z opinia, ze coS jest ,.bardziej czyste”
z subiektywnego niz obiektywnego punktu widzenia.

Warto, by¢ moze, dla ilustracji, przywota¢ jedng z postaci literackich. Byt
synem kréla, pochodzil z afrykaniskiego plemienia Wa-hima, znal znakomicie
przyrode, najbardziej lubit jes¢ i leniuchowad, lecz stuzyl tez pomoca Stasiowi.
Chodzit z nim na polowania, wedzit i suszyt migso, budowat zagrody z kolczastych
galezi, staral si¢ by¢ pomocnym. Mowa oczywiscie o postaci, ktéra w powiesci
W pustyni i w puszczy powolal do zycia Henryk Sienkiewicz. To Kali stwierdzit,
ze kiedy Kalemu ukras$¢ krowe to Zle, ale kiedy Kali ukra$¢ krowe to dobrze. Jest
to przyktad na ocen¢ tego, co dobre, a co zle, ale w pewnym sensie moze by¢
tez pomocne do pokazania tego, co subiektywne i obiektywne. Jak w wigkszos$ci
sytuacji, kiedy trzeba dokonaé oceny, wszystko bedzie mniej lub bardziej ,,dobre”
czy ,,z1e”, mniej lub bardziej subiektywne czy obiektywne.

3. Subiektywny obiektywizm w fotografii

Od poczatku istnienia fotografii, jako sposobu rejestrowania rzeczywistosci,
przyjeto sie uwazaé, ze przed obiektywem aparatu nic si¢ nie ukryje, ze to, co
widzimy na obrazie fotograficznym jest prawdziwe, czy tez jest prawdg. Uwa-
za si¢ ogllnie, ze fotografia jest wolna od autorskich interpretacji rejestrowania
otaczajacego nas $wiata. Tymczasem nawet ludzie zajmujacy si¢ fotografia zdaja
si¢ mie¢ watpliwosci co do ,,prawdziwosci” i ,,obiektywnosci” obrazu fotogra-
ficznego.

Jeden z amerykanskich klasykéw reportazu fotograficznego Lewis Hine
(1874-1940), fotografujacy od poczatku XX wieku miedzy innymi dla takich
agencji, jak Rural Electrification Agency, Tennessee Valley Authority i Works
Progress Administration (znane sg zdjecia jego autorstwa pokazujace imigran-
tow czy dzieci), uwazatl, ze: ,,[...] fotografia nie moze ktamac, ale klamcy mogg
fotografowa¢”. Odmiennego zdania byl inny znany fotoreporter Eddie Adams,
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twierdzac, ze fotografia zawsze ktamie, mimo ingerencji cztowieka’. Ktéry z nich
mial racje? Zapewne oba stanowiska sa w polowie prawdziwe.

Wszechobecna reklama (niech bedzie to reklama wykorzystujaca obraz foto-
graficzny) jest doskonalym przyktadem malego (czy mozna go zmierzy¢?) obiek-
tywizmu, a méwigc dokladniej jego zupetnego braku. Oczywiscie reklama po-
wstala w celu pozytywnego postrzegania produktu, wickszej sprzedazy, ale czy
naprawdg trzeba az takiej ingerencji w obraz (programy komputerowe do obrébki
obrazu, studyjna fotografia reklamowa postugujaca si¢ sztucznym pozywieniem,
poprawa ludzkiej twarzy i sylwetki w sposéb cyfrowy, rekwizyty do fotografii
reklamowej — sztuczny szron, $nieg itp.), by mie¢ zyski? Czy wéwczas fotografia
jako taka jest, czy nie jest prawdziwa? Jest obiektywna czy subiektywna? Oczy-
wiscie z punktu widzenia przekazu wizualnego jest prawdziwa, trudno bowiem
zarejestrowaé¢ na materiale Swiatloczulym czy przez matryce aparatu cyfrowego
na no$niku pamigci obraz, ktérego nie ma. Pytanie tylko na ile ten obraz jest
prawdziwy, obiektywny czy subiektywny? Obraz fotograficzny to przeciez tylko,
a moze az, wycinek rzeczywistosci, rejestrowany przez utamek sekundy (lub go-
dziny — kiedy fotografujemy nocne niebo) przez cztowieka, ktéry jest taki, a nie
inny, w sobie tylko wlasciwy sposéb postrzega rzeczywistosc, jest tak, a nie ina-
czej uksztaltowany przez czynniki zewnetrzne majgce wplyw na jego wnetrze, na
to, ze fotografuje w okreslony sposéb. Gdy dotozymy do tego udzial innych oséb
— dyrektoréw kreacyjnych w agencjach reklamowych, grafikéw komputerowych
czy dyrektoréw artystycznych, to powstanie obraz fotograficzny, nieprawdziwy
1 nieobiektywny, lecz bardziej lub mniej subiektywny.

Fotografia, jako sposéb odzwierciedlania otaczajgcego nas Swiata, kanal prze-
kazu informacji, pozwala na wiele mozliwosci interpretacyjnych. Najczesciej przy-
wolywane sg dwa konteksty: obiektywizm—subiektywizm i realizm—kreacjonizm.
Pierwszy zajmuje si¢ szukaniem odpowiedzi na pytania dotyczgce istoty foto-
grafii i jej Zrédla. Zwolennicy obiektywizmu starajg si¢ podkre§la¢ autentyzm
fotografii, co odréznia jg od innych §rodkéw przekazu. W kontekscie tego, co
zostalo oméwione wczesniej, nie jest to tak oczywiste. Mozna patrzed, rzecz ja-
sna, na fotografie bardziej przychylnie, traktowaé jg jak dokument chwili czy
przesztosci, lecz nalezy pamigtaé, ze fotografia nie powstala sama i decydo-
wal o niej — od poczatku do korica — czlowiek. Decydowal o kadrze, kom-
pozycji, naswietlaniu, kontrascie itp., nawet gdy nie robit tego do korica §wia-
domie.

Drugim biegunem, przeciwstawnym obiektywizmowi, jest subiektywizm.
Od momentu, gdy fotografia zaczgta szerzej funkcjonowaé w spoteczenistwach,

® http://www.weare.pl [dostep: 15.05.2013].
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zauwazono, ze nabiera ona pewnego, sobie przynaleznego znaczenia, subiektyw-
nego sensu posiadania fotografii jako takiej, jak i patrzenia na fotografi¢. Inaczej
postrzegamy obraz fotograficzny, ktérym jesteSmy, inaczej taki, na ktérym sg
osoby nam znane czy bliscy, jeszcze inaczej fotografie, ktéra przedstawia miejsca
nam znane. Natomiast zgola odmienny kontekst postrzegania dotyczy fotografii,
na ktérej wystepuja obiekty czy osoby nam nieznane. To samo zdj¢cie moze byc
dla nas nic nieznaczacym obrazem, cennym dokumentem albo bardzo osobistg
pamiatka.

Drugim podziatem fotografii jest podziat na fotografi¢ realistyczna i kreacyj-
ng. Granice pomiedzy jedna a drugg stanowi odtwoérczy (w przypadku fotografii
realistycznej) lub tworczy (dla fotografii kreacyjnej) charakter. Pierwsza przedsta-
wia obraz rzeczywistoSci takim, ,,jakim on jest”, druga, wykorzystujac techniki
i technologie fotograficzne, stara si¢ te rzeczywisto$¢ pokazaé w sposéb charak-
terystyczny dla fotografa, ktory jg wykonuje. Zmienia on rzeczywisto$¢ w sposéb
sobie tylko charakterystyczny, zauwazalny wsréd prac innych fotograféw czy in-
nych zdje¢. Mozna zatem stwierdzié, ze w tym przypadku zdjecie jest tylko, i az,
sposobem na przekazanie przemysSlen, pogladéw, stanowisk danego artysty. Jest
obrazem fotograficznym bardzo osobistych przemyslen — jest po prostu subiektyw-
na, a jednoczesnie kreacyjna. Podobnie jak dla pisarza istotne jest stowo, niewazne
czy pisane oléwkiem, pidrem, czy w edytorze tekstowym na ekranie komputera,
tak dla fotografa istotny jest obraz, warto doda¢ — obraz koniicowy (np. prze-
ksztatlcony za pomocg montazu czy kolazu), a w jakiej technice czy technologii
informacyjnej wykonany — to juz jest mniej wazne.

Amerykanska pisarka, eseistka, urodzona w Nowym Jorku Susan Sontag
(1933-2004) w odniesieniu do obrazu fotograficznego w jednym zdaniu zawarta
caly sens fotografii — widzicie ja, patrzycie na nia, ,,...a teraz myslcie, a raczej
czujcie to, co sie za nig kryje. .. ”!°. To caly sens fotografowania — subiektywnego,
obiektywnego, realistycznego czy kreacyjnego. Trzeba jednak pamigtal, ze kazda
fotografia zwigzana jest z subiektywnym spojrzeniem jej autora na rzeczywistosc,
zmieniang przez niego lub tez nie. To on wybiera kadr, obiektyw, Srodki wyrazu
w wypowiedzi fotograficznej, takie jak: punkt (miejsce, z ktérego fotografuje),
kat widzenia (zalezy od uzytej ogniskowej obiektywu zastosowanego do zdjecia),
ostro§¢ obrazu (méwigc Scisle, glebi¢ ostrosci). Nie ma mozliwosci wykonania
takich samych fotografii przez réznych autoréw, a zatem z tego punktu widzenia
fotografia jest subiektywna, nawet wowczas, gdy autor bardzo stara si¢ o jej
obiektywizm.

19°S. Sontag, O fotografii, Wydawnictwa Artystyczne i Filmowe, Warszawa 1986, s. 26.
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4. Jezyk fotografii a subiektywizm i1 obiektywizm

Poslugujac sie jezykiem fotografii'!, musimy zdawaé sobie sprawe z tego,
ze kazda decyzja zwigzana z tworzeniem obrazu fotograficznego ma znaczenie
dla efektu koicowego. Dzieje si¢ tak poczawszy od ,,pomystu” na zdjecie, czy
od dostrzezenia obiektu, wyboru miejsca, ktére bedziemy fotografowac, wyboru
czasu naswietlania, obiektywu, a skoficzywszy na decyzji, w jaki sposéb bedziemy
eksponowac naszg fotografie.

Istotng sprawg jest fakt, ze patrzymy oczyma, a widzimy UMYSLEM przez
pryzmat: kultury, w ktdrej zostaliSmy wychowani, naszego do§wiadczenia, emocji,
wspomniefi czy wyksztalcenia!?. Z tego punktu widzenia kazda nawet najbardziej
obiektywna fotografia b¢dzie choéby w matej czesci subiektywna.

Za podstawowe elementy jezyka fotografii mozna uznaé:

— ciezar wizualny,
kompozycje obrazu,

— ekspozycije,

— glebie ostrosci,

— czas migawki,

— zastosowane obiektywy,

— punkt i kat widzenia,

— Swiatlo (oSwietlenie),

— barwe.

Cigzar wizualny to pojecie bardziej metaforyczne niz rzeczywiste, lecz odda-
jace sens i zasadno$¢ takiego okreslenia w odniesieniu do obrazu fotograficznego.

Najprosciej mozemy powiedzieé¢, ze jedne elementy obrazu fotograficznego
majg wiekszy cigzar wizualny niz inne, bardziej zwracaja uwage odbiorcy i bar-
dziej przyciagajg jego wzrok. Od ci¢zaru wizualnego zalezy bowiem, w jakiej ko-
lejnosci ogladamy obiekty na fotografii, czy obraz ma réwnowage kompozycyjna.
To on decyduje o wygladzie zdje¢ i zawartych na nich emocjach. Gdy fotograf
bedzie chcial uzy¢ ciezaru wizualnego do zaplanowanej kompozycji fotografii,
sprowadzi jej konstrukcje do subiektywnego przekazu rzeczywistosci znajdujgce;j
sie przed jego obiektywem.

Biorac pod uwagg okreslenie ,,ciezaru wizualnego” musimy pamigtaé o tym,
7e istnieje pewna hierarchia waznos$ci postrzegania elementéw obrazu fotograficz-
nego. I tak:

' M. Hallada, D. Jankowska, Jezyk fotografii, [w:] Wspdlczesne media. Jezyk mediow, red.
I. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2013, s. 191-202.

12 D. duChemin, W pogoni za stylem, Galaktyka, £.6dZ 2011. Tytut oryginalny: Chasing the
Look. 10 Ways to Improve the Aesthetics of Your Photographs, David duChemin 2009.
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— sylwetka czlowieka zwraca na siebie uwage w pierwszej kolejnosci,

— duze obiekty sg wazniejsze od malych,

— obiekty jasne sg wazniejsze od ciemnych (precyzujagc — mala jasna plama
na ciemnym obrazie jest elementem zwracajagcym uwage, podobnie jak ciemna na
jasnym — oczy reagujg na kontrast i przejscie jednej plaszczyzny barwnej w inng),

— obiekty ostre sa wazniejsze od rozmytych, odcinaja si¢ od nieostrego tla,

— obiekty tatwe do rozpoznania sg wazniejsze niz mniej rozpoznawalne,

— obiekty ukos$ne lub lezace na liniach sko$nych sg wazniejsze od obiektéw
ptaskich, ulozonych w poziomie czy pionie,

— obiekty o barwie cieptej sq wazniejsze od tych, ktére maja barwe zimna,

— obiekty istotne emocjonalnie sg wazniejsze od tych, ktére nie maja znacze-
nia emocjonalnego dla widza'>.

Znajomo$¢ tych zaleznodci i ich wykorzystanie bedzie prowadzi¢ do wyrze-
czenia si¢ przez autora pewnej, choéby malej czastki obiektywizmu na rzecz pracy
subiektywnej.

Nastepnym elementem jezyka fotografii jest kompozycja obrazu, czyli ulozenie
obiektéw na obrazie, najlepiej w taki sposéb, by tworzyly zamknigta catosc.
Nalezy skupi¢ si¢ na tym, co dana fotografia i w jaki sposéb ma przekazac.
Bardzo wazna z tego punktu widzenia bedzie wiedza na temat przetwarzania
przez odbiorce informacji obrazowych, bo na niej mozna budowa¢ odpowiednig
kompozycje danej fotografii. Wybdr takiej, a nie innej kompozycji zalezy gtéwnie
od autora zdjecia, a w zwigzku z tym jest jego subiektywnym wyborem przy
tworzeniu obrazu fotograficznego.

Komponujac fotografie, trzeba mie¢ na uwadze, po co ona powstaje. Dla uwy-
puklenia elementéw najwazniejszych mozna postuzyé si¢ odpowiednio realizo-
wang, w zalezno$ci do potrzeb, ostroScig obrazu. Dzigki temu zabiegowi jedne
obiekty mozna podkresla¢, inne odsuwa¢ na bok. Rozmycie tla czy pierwsze-
go planu ma na celu zwrdcenie uwagi odbiorcy na obiekt najwazniejszy, a wiec
skoncentrowanie na tym elemencie uwagi'*. W tym celu mozna wykorzystaé
ogniskowg obiektywu, uzyta przystone, czas naswietlania, nasadki na obiektywy,
odpowiednie funkcje czy programy w aparatach fotograficznych, czy wreszcie
programy graficzne. Wymagang glebie ostrodci realizujemy, wykorzystujac od-
powiednie wzory przeliczeniowe, skale glebi ostrosci na obiektywie, podglad na
matéwce czy odpowiednie funkcje najnowszych aparatéw fotograficznych. Wy-
korzystanie tych mozliwosci bedzie zaleze¢ w duzej mierze od fotografa i jego
umiejetnosci. Zabiegi te beda wobec tego subiektywne.

13 D. duChemin, Przyciggngc wzrok, Galaktyka, £.6dz 2010, s. 6-7, tytut oryginalny: Drawing
the Eye. Creating Stronger Images trough Visual Mass, David duChemin 2009.
4 M. Langford, Fotografia od A do Z, Muza, Warszawa 1992, s. 16.
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Swiatto ma w fotografii znaczenie bardzo istotne, mozna powiedzie¢ nadrzed-
ne. W wigkszosci zdje¢ decyduje ono o tym, czy obraz bedzie widoczny i jak
bedzie widoczny.

Swiatfo to ma cztery gléwne cechy:

— jasnos¢,

— kierunek,

— barwe,

— kontrast.

Kontrast decyduje o nastroju i odbiorze zdjecia. Mozemy méwié o kontrascie
wizualnym i konceptualnym.

Kontrast wizualny to, méwigc najprosciej, réznica jasnoSci i koloru. Bardzo
kontrastowe czesSci kadru przyciggajg uwage widza. Kontrast konceptualny to
kontrast miedzy obiektami na zdjeciu (stare—mtode, migkkie—twarde itp.)">.

Mozna wyr6znié trzy rodzaje Swiatla: bezposrednie, odbite, przefiltrowane
oraz dwa jego typy: dzienne i sztuczne.

Swiatto pelni w fotografii cztery bardzo istotne funkcje:

— czyni obiekt widocznym,

— symbolizuje mase i glegbie,

— stwarza nastrdj na obrazie,

— wplywa na polozenie ciemnych i jasnych plam na obrazie.

W fotografii mozna wymienié¢ jeszcze jedna istotng funkcje $wiatla. Bedzie
ono pozwalato na skupienie uwagi na okres§lonym obiekcie, ktéry stanowi gtéwne
Zrédto poznania. Operujac w umiejetny sposob S§wiattem, mozna uzyskaé efekt
pierwszoplanowego spojrzenia na obiekt. Postugiwanie si¢ §wiattem w fotografii
to bardzo wazna umiej¢tno$¢ oraz plon wczesniejszych doSwiadczefi, zaréwno
pozytywnych, jak i negatywnych. Pozostajg one jednak wazne z punktu widzenia
obiektywizmu i subiektywizmu fotografii i czynig ja, przez samego fotografa, jego
wiedze i umiejetnosci, subiektywna.

Kat widzenia aparatu fotograficznego to nic innego, jak kat widzenia obiek-
tywu o danej ogniskowej lub kgt widzenia obiektywu o zmiennej ogniskowe;j.
W zwiazku z tym mozemy wyr6zni¢ obiektywy: standardowe, szerokokatne, diu-
googniskowe i oczywiscie obiektywy o zmiennej ogniskowej. Stosowanie w fo-
tografii szerokich ogniskowych pozwoli na fotografowanie z matej odlegtosci na
przyktad duzych obiektéw. Wazniejsze bedzie jednak to, ze ich specyfika mo-
ze doprowadzi¢ do sytuacji, w ktérej taki obraz bedzie powodowal rozszerzenie
uwagi odbiorcy, nie zawsze pozadanej. Dlugie ogniskowe obiektywu pozwalajg na

15 D. duChemin, Dziesie¢ sposobéw na robienie lepszych zdje¢, Galaktyka, E6dz 2009, s. 5,
tytul oryginalny: /0. Ten Ways to Improve Your Craft. None of them Invole Buying Gear, David
duChemin 2009.
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precyzyjne wybieranie obiektéw z rzeczywistosci, a w zwigzku z tym tworzenie
fotografii koncentrujacej uwage. Wybor odpowiedniego obiektywu do danej sytu-
acji zdjeciowej pozostaje w gestii autora zdjecia i chocby z tego wzgledu czyni
ja praca, moze w matej czesci, ale jednak subiektywna.

Myslac o punkcie widzenia, mamy na uwadze miejsce, z ktérego wykonu-
jemy zdjecie. Zawsze istnieje jedno, najlepsze miejsce, z ktérego przedstawia-
ny obiekt bedzie najlepiej pokazywany. Zalezy to najczesciej od subiektywnych
odczué fotografa. O wyborze miejsca, z ktérego fotografujemy powinny decy-
dowaé¢ wzgledy poznawcze. Pozadane sg takie punkty widzenia, ktére najlepiej
charakteryzuja detal w strukturze czy calg struktur¢. Jednak jest to trudne do
osiagniecia, bowiem to od subiektywnego podejécia autora zdjecia zalezy, w ja-
ki sposéb dany obiekt zostanie sfotografowany. Bo ilu autoréw — tyle punktéw
widzenia.

Kwestig, ktéra nie budzi kontrowersji, jest oddzialywanie barwy na sfere uczué
cztowieka, ksztattowanie poczucia piekna i wrazliwo$ci. Barwa nie musi zajmowacé
duzej powierzchni, aby mie¢ sile wyrazu. Stopien dzialania malego fragmentu
wyizolowanego koloru zalezy od barwy i wielkosci jego otoczenia. W niektérych
sytuacjach ograniczona i harmonijna paleta koloréw ma wieksza moc dzialania niz
kakofonia oszatamiajacych barw!¢. Komponujac obraz fotograficzny i postugujac
si¢ barwa, trzeba zdawac sobie sprawe z tego, ze to ona jest gtéwnym nosnikiem
informacji i wptywa na specyficzny jej odbiér. Wybdr przedstawienia wycinka
rzeczywistosci, czy to kolorowego, czy w obrazie ,,czarno-bialym”, zalezy od
autora zdjecia, jego decyzji, wrazliwosci, checi przekazania pewnych odczué
i z tego punktu widzenia moze by¢ traktowany, jezeli nie w calosci, to w malej
czesci, jako subiektywny.
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TYTUL PRASOWY JAKO WARTOSC

Celem artykutu jest okreSlenie zwiazku pomiedzy warto$cia symboliczng ty-
tutu prasowego a osobowoscig redaktora naczelnego na przyktadzie analizy funk-
cjonowania dwéch miesigcznikéw i trzech tygodnikéw wydawanych po drugiej
wojnie Swiatowej w Polsce i na emigracji. Sa to: ,,Kultura”, zwana ,,paryska”,
,»Iworczos¢”, ,,Wiadomos$ci” tzw. bezprzymiotnikowe, ,,Polityka” i ,,Tygodnik Po-
wszechny”. Ich charakter ideowy i model pracy determinowaly postawy: Jerzego
Giedroycia, Jarostawa Iwaszkiewicza, Mieczystawa Grydzewskiego, Mieczystawa
Rakowskiego, Jerzego Turowicza. Wszyscy zarzadzali pismami dlugoterminowo,
do pétwiecza wlacznie. Kazdy z nich byt osobowoscig, a nawet autorytetem dla
duzej liczby czytelnikéw, niekiedy zasadniczo skonfliktowanych na poziomie §wia-
topogladowym. Dostrzegam wyraznie zalezno$¢ znaczenia wymienionych tytutéow
prasowych od tego dlugiego trwania i autorytarnego sposobu prowadzenia pisma.
Autorytarnego — w ,,miekkim ujeciu”, dopuszczajacym dyskusje i elastyczne re-
agowanie na zmieniajacg si¢ rzeczywisto$é, ale w wysokim poczuciu odpowie-
dzialno$ci za profil pisma i warunki pracy zespotu. Doda¢ nalezy, ze okreSlone
determinanty prawnoustrojowe, spofeczne i kulturowe do 1990 roku ograniczaty
potencjal mediéw w rozumieniu wspdiczesnym, np. w ramach rozpowszechnio-
nych teorii ,,czwartej wladzy”.

Analiza dotyczy nieodleglej przesziosci i jako taka stanowi studium z historii
prasy. Méwiac o wartos$ci symbolicznej, mam na myS$li oddziatywanie (wptyw)
1 zasigg czasopism, nie za$§ kryterium ekonomiczne marki. Inaczej, wartos$¢ anali-
zowanych tytuléw prasowych polegala na petnieniu roli swoistego azymutu, iden-
tyfikowaniu si¢ czytelnikéw z zatozeniami programowymi, wypelnianiu funkcji
opiniotworczej i krytyczne;j.

X* ok ok

Poréwnam najpierw tytuly wydawane na emigracji. Jerzy Giedroyc wydal
637 numeréw miesiecznika ,,Kultura”, rozpoczynajac dziatalno§¢ w 1947 roku
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1 pozostajac jedynym redaktorem do swojej Smierci w 2000 roku. Podobnie
Mieczystaw Grydzewski, cho¢ nominalnie — z powodu choroby — przekazal
w 1967 roku ster nastepcy, Michatowi Chmielowcowi, faktycznie symbolizowat
ciagto$¢ ,,Wiadomosci” od 1924 roku. Obaj nalezeli do redaktoréw wielkich,
a pisma byly dzietami ich zycia. Z definicji redaktora wielkiego wynika, ze to
,Kto$, kto ma wielki pomyst na pismo. Kto§, kto sam pisze malo albo wcale,
poswieca si¢ calkowicie autorom i redakcji”!.

Maria Danilewicz-Zielifiska, blisko zwigzana z obu redakcjami, podaje, ze
Grydzewski skwitowal pierwszy numer ,,Kultury” stowami ,.efemeryda na dobrym
poziomie™?, z géry zakladajac rychlg porazke wydawniczego przedsiewziecia Gie-
droycia. RzeczywiScie, w poréwnaniu z ,,Wiadomos$ciami”, mocno zakorzeniony-
mi w tradycji dwudziestolecia, ktérych ciaglo$§¢ podkresla nieomal identycznie
brzmiacy tytul, ,,Kultura” byla pismem specyficznie nowoczesnym. Okoliczno-
Sci sprawily, ze ,.efemeryda na dobrym poziomie” funkcjonowata 53 lata jako
najsilniejszy oSrodek polskiej mysli i kultury emigracyjnej, pozostajac w pewnej
opozycji wobec ,,nieztomnych” z Londynu, az stala si¢ legendg przez poréwnanie
do instytucji Hotelu Lambert Wielkiej Emigracji.

Jerzy Giedroyc urodzit sie 27 lipca 1906 roku w Minsku Litewskim. W 1919
roku wraz z rodzing przeni6st si¢ do Warszawy, gdzie jego ojciec objat stanowisko
aptekarza w szpitalu §w. Lazarza. W czasie wojny polsko-bolszewickiej, bedac
uczniem Gimnazjum im. Jana Zamoyskiego, pracowal ochotniczo jako telefonista
w Dowddztwie Okregu Generalnego w Warszawie. W 1924 roku Giedroyc
podjal studia prawnicze na Uniwersytecie Warszawskim, uczeszczal takze na
wyklady z historii Ukrainy. Czynnie dzialal w organizacjach studenckich, byt
prezesem korporacji Patria. W 1928 roku rozpoczat prace w biurze prasowym
Rady Ministréw. W tym samym roku wstapit do pitsudczykowskiej organizacji
Mysl Mocarstwowa. Rok pdzniej zatozyl pismo pod taka samg nazwg. W 1930
roku zostal sekretarzem Ministra Rolnictwa. Jednoczesnie réwniez redaktorem
odpowiedzialnym dwutygodnika ,,Civitas Academia”, a nast¢pnie dodatku do
»Dnia Polskiego” — ,Dzied Akademicki”, ktéry z czasem zmienil nazwe na
»Bunt Mlodych”, a w 1937 roku — na ,,Polityke”. W 1935 roku Giedroyc zostat
naczelnikiem Wydzialu Prezydialnego w Ministerstwie Przemystu i Handlu. Po
wybuchu wojny znalazt si¢ wraz z rzgdem w Rumunii, gdzie w pierwszym okresie
sekretarzowatl polskiemu ambasadorowi Rogerowi Raczynskiemu. Po likwidacji
ambasady wyjechat do Palestyny i wstapil do Brygady Strzelcéw Karpackich.
Uczestniczyt w kampanii libijskiej i walkach o Tobruk. Po przybyciu na Bliski

M. Cichy, Xsigze redaktorow, ,,Gazeta Wyborcza” 16-17.09.2000, nr 217.3518.
2 M. Danilewicz-Zielinska, Szkice o literaturze emigracyjnej, Instytut Literacki, Paryz 1978,
s. 378.
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Wschdéd armii generata Andersa zostal w 2. Korpusie kierownikiem Wydziatu
Czasopism i Wydawnictw Wojskowych. W 1946 roku zalozyl w Rzymie Instytut
Literacki, a w rok pdzniej ukazat si¢ pierwszy numer , Kultury”. Jesienig 1947
roku Giedroyc przenidst siedzibe Instytutu do Maisons-Laffitte pod Paryzem, gdzie
mieszkat az do $§mierci.

Mieczystaw Jerzy Grydzewski (wt. nazwisko Grycendler) urodzit si¢ 27 grud-
nia 1894 roku w Warszawie. W czasie pierwszej wojny §wiatowej studiowat pra-
wo na Uniwersytecie Moskiewskim, a nastgpnie — Warszawskim, gdzie uzyskat
stopieni doktora filozofii. Byt jednym z gtéwnych animatoréw zycia literackiego
w Polsce. Od 1920 roku wydawal ,,Skamandra”, od 1924 roku — ,Wiadomo-
Sci Literackie”, od 1926 roku — ,,La Pologne Littéraire”. Od jesieni 1939 roku
Grydzewski przebywal w Paryzu, gdzie kontynuowal prace redakcyjng w po-
wolanych ,,Wiadomosciach Polskich, Politycznych i Literackich”. Po wkroczeniu
Niemcéw do Francji przenidst si¢ do Londynu. Do zamkniecia ,,Wiadomosci
Polskich” — 6 lutego 1944 roku — pozostawal ich faktycznym redaktorem, chod
funkcje t¢ oficjalnie sprawowal Zygmunt Nowakowski. Od kwietnia 1946 roku do
1966 roku Grydzewski kierowat jednym z najwazniejszych czasopism emigracyj-
nych, ,,Wiadomos$ciami” tzw. bezprzymiotnikowymi. Zmart 9 stycznia 1970 roku
w Londynie.

Rézne zainteresowania i temperamenty pisarskie spowodowaly, ze obaj redak-
torzy realizowali inne koncepcje pisma. ,.,Kultura” i ,,WiadomoSci” szybko staly
sig, jesli nie rywalizujacymi, to co najmniej niechgtnymi sobie oSrodkami skupia-
jacymi zwolennikéw przeciwstawnych linii politycznych, odmiennie pojmujacych
znaczenie emigracji. Zaistniale rozbieznoS$ci potwierdza korespondencja redakto-
réw ze wspoétpracownikami.

Pierwszy numer ,,Wiadomos$ci” tzw. bezprzymiotnikowych ukazat si¢ 7 kwiet-
nia 1946 roku, ostatni — w marcu 1981 roku, trzecia zatem faza pisma trwata
35 lat, z czego 24 pod redakcjg naczelng Grydza. Wiaczywszy okres wydawania
przedwojennych ,,WiadomoSci Literackich” (1924-1939) i ,,WiadomoSci Polskich,
Politycznych i Literackich” czasu wojny, otrzymujemy imponujacy 44-letni staz
pracy dziennikarskiej. Zatozyciel i twérca linii programowej pisma pragnal, by
»Wiadomosci” go przetrwaly. Jak pisze Danilewicz-Zielinska

[...] ufal, ze grono przyjaciét [...] z Juliuszem Sakowskim na czele, kontynuowa¢ bedzie
dzieto jego zycia. Mawiat czesto, ze ,,Wiadomosci” wychodza same: teka redakcyjna jest zawsze
petna, wybiera si¢ z niej po prostu najodpowiedniejsze materiaty’.

Z do$wiadczei Danilewicz-Zielifiskiej wynika jednak, ze w praktyce Gry-
dzewski podpowiadatl nieraz tematy, zabiegal o recenzje, planowal numery spe-

3 Ibidem, s. 366.
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cjalne, tworzy? state kolumny, organizowat ankiety i konkursy. Redagowane juz
z Londynu pismo szybko poszerzyto krag wspoélpracownikéw, zyskato duzy zasieg
oddziatywania, przede wszystkim w Ameryce, podejmujac przy tym udang prébe
trwania w nadanym raz ksztalcie. Wrazenie to podtrzymywata dbato$¢ o reputacje
skamandrytéw. Grydzewski konsekwentnie przejawiat brak zainteresowania nowa
literaturg krajowa. Byt dumny z opinii pewnego czytelnika, ze zalety ,,Wiadomo-
Sci” jest ,,wieczna mlodos¢”, czyli funkcjonowanie jakby poza czasem i proble-
matyka biezgca. Dodajmy takze, za Danilewicz-Zielifiska, ,,wieczna przeszto$¢”,
gdyz bedac uczniem i goracym admiratorem Askenazego, Grydzewski przyktadat
szczegllng wage do oglaszanych ,,staroci”. Z tej pasji zrodzily si¢ niektére dziaty
»Wiadomosci”, jak ,,Silva rerum”, ,,Miscellanea”, ,,Dziwy i dziwadta”, ,,Szkiet-
ko i oko”. Mimo ,,inwazji staroci” pismo bylo bardziej upolitycznione niz jego
poprzednik z dwudziestolecia. Grydzewski zachowywal duzy dystans i nieufnos¢
wobec Kraju, dlatego popart uchwate Zwigzku Pisarzy zalecajacq powstrzymy-
wanie si¢ od publikowania w Polsce. Jego stanowisko podzielali Zygmunt Nowa-
kowski, Stanistaw Mackiewicz, ulubiony felietonista — Adam Pragier. Publikowali
wowczas w ,,Wiadomosciach” Tadeusz Nowakowski, Zofia Romanowiczowa, Irena
Baczkowska, Marian Kukiel, Henryk Paszkiewicz, Stefan Badeni, Pawet Hosto-
wiec, Tymon Terlecki, Wactaw Lednicki, Stanistaw Stroniski, Stefania Zahorska,
Aleksander Bregman, Wiktor Weintraub. W latach 50. XX wieku w pi§mie Gry-
dzewskiego drukowali tak wazni dla ,,Kultury” jej autorzy, jak: Juliusz Miero-
szewski, Jézef Lobodowski, Gustaw Herling-Grudziriski.

Trzon pisma stanowily rubryki: ,,W oczach Zachodu” Collectora (ps. Juliusza
Sakowskiego), ,,W Londynie” Big Bena (ps. Stefanii Kossowskiej), ,,Silva rerum”
Grydzewskiego, ,,Puszka Pandory” (opracowywana wspdlnie przez Pragiera i Za-
horskg), ,,Notatki francuskie”, ,,Miscellanea”, ,,Kronika”, chetnie czytane ,,Listy
do Redakcji”, a nade wszystko wiersze.

W 1959 roku rozpoczeta dziatalno$¢ tzw. Akademia Grydzewskiego przyzna-
jaca doroczne nagrody za najlepsze ksiazki emigracyjne.

Od kwietnia 1964 roku ukazywal si¢ regularny serwis wiadomosci krajowych
»Na Antenie”. Byl to miesiecznik, organ Rozglosni Polskiej Radia Wolna Europa
redagowany samodzielnie przez Zygmunta M. Jabloriskiego, a dolaczony bezptat-
nie do ,,Wiadomosci” (do maja 1969 roku).

Nastepca redaktora — Michat Chmielowiec, znany czytelnikom pod pseudoni-
mem Michat Sambor, stangt przed trudnym zadaniem uatrakcyjnienia pisma, kto-
remu ubywato prenumeratoréw. W tym celu rozpisywal rozmaite ankiety i konkur-
sy, np. Moj pierwszy rok na Emigracji oraz otworzyt famy dla nowych uchodZcéw
(Jana Kotta, Leopolda Tyrmanda, Samuela Sandlera, Niny Karsow). Po $mierci
Chmielowca — w 1974 roku — redakcje ,,WiadomoSci” przejeta Kossowska.
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Zréznicowany zesp6t , Kultury” (jezeli w ogéle mozna méwic o zespole w od-
niesieniu do grona wspéipracownikéw Giedroycia w Maisons-Laffitte i autorach
korespondentach) stanowili: Zofia i Zygmunt Hertzowie, J6zef Czapski, Gustaw
Herling-Grudzinski, Jerzy Stempowski, Wlodzimierz Baczkowski, Jan Bielato-
wicz, Janusz Jasieficzyk, Hermina Naglerowa, Wit Tarnawski, Ryszard Wra-
ga. Stopniowo redakcje wzbogacali ,,Londyiiczycy” — Tymon Terlecki i Wiktor
Weintraub oraz Maria Czapska, Wiadystaw Pobog-Malinowski, Aleksander Janta,
Melchior Warikowicz, Andrzej Bobkowski. Mimo braku autoréw krajowych, co
oczywiste w Owczesnej sytuacji politycznej, pismo od poczatku dbalo o rzetelng
analize wydarzen w Polsce i kontakt z Warszawg. Pojawialy si¢ liczne artykuty
i relacje z podrézy, np. reportaz Aleksandra Janty-Polczynskiego Wracam z Polski
(1948), Zbigniewa Florczaka Examen libre i Podréz na horyzonty, Klub Trzeciego
Miejsca Melchiora Warikowicza (1949).

Troski redaktora Giedroycia o sprawy materialne nie mialy zadnego wplywu
na poziom pisma. Probierzem jego popularnosci staly si¢ numery fundowane przez
czytelnikéw oraz zbidrka na siedzibe redakcji; znakiem rozpoznawalnym nowe;j,
Swiadomej postawy emigracyjnej, znajdujgcej zwolennikéw i nasladowcéw, byto
wydanie w latach 1952-1953 pigciu specjalnych ,,Zeszytéw Krajowych”, do dzi$
stanowigcych kompendium wiedzy o stalinowskiej Polsce.

Roéwnolegle ze stabilizacjg miesigcznika rozwijala si¢ dziatalno$¢ edytorska
w ,,Bibliotece Kultury”; w 1954 roku po raz pierwszy przyznano nagrodg literac-
ka. Od 1950 roku, az do Smierci w 1976 roku, stale wspdtpracowat z ,,Kulturg”
Mieroszewski, wyraziciel linii politycznej pisma, autor artykutéw programowych*,
tworca koncepcji ULB (czyli strategii dobrosgsiedzkich stosunkéw z niepodlegly
Ukraing, Litwg i Bialorusig). W tym okresie do zespotu ,,Kultury” dofaczyli: Cze-
staw Mitosz, Witold Gombrowicz i Marek Htasko. Ukonstytuowatly si¢ kroniki
emigracyjne. Popazdziernikowa odwilz sprawita, ze w piSmie zaczeto drukowad
— bezimiennie lub pod pseudonimami — autoréw krajowych. Obok Htaski byli
to: Artur Maria Swinarski, Andrzej Stawar, Leopold Tyrmand, Henryk Grynberg,
Stawomir Mrozek, Leszek Kotakowski, Wtodzimierz Odojewski. ,,Biblioteka” zy-
skala powiesci Jerzego Andrzejewskiego, Kazimierza Orlosia, Bogdana Madeja,
Stefana Kisielewskiego (ps. Tomasz Stalifiski).

Nasilenie si¢ wspolpracy z Krajem Swiadczyto przede wszystkim o wiarygod-
nej pozycji, jakg zdobyla ,,Kultura”, deklarujac wyraziscie, od poczatkéw funk-
cjonowania, niezmienne zainteresowanie dla spraw Polski, cho¢by pojattariskiej
1 zniewolone;.

* Jego koncepcja ewolucjonizmu stata si¢ w 1969 roku przedmiotem jednej z dwéch ankiet
»Wiadomosci” (drugg poswigcono recepcji Gombrowicza).
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Instytut Literacki stal si¢ takze trybung wolnego stowa dla emigrantéw rosyj-
skich (Andrieja Siniawskiego, Aleksieja Remizowa, Aleksandra Solzenicyna).

Przejawem zainteresowan Giedroycia oraz opcji politycznej przyjetej w Mai-
sons-Laffitte byto uruchomienie w 1962 roku serii ,,Zeszytéw Historycznych” oraz
,,Dokumentéw”.

»Kultura” odegrala duza role, odwaznie ustosunkowujac si¢ do polskich
przeloméw, wspomagajac nowych emigrantéw i zalazki opozycji krajowej. Jej
ostatni numer ukazat si¢ w pazdzierniku 2000 roku.

Dowodem innego pojmowania roli pisma jest stanowisko Jerzego Giedroycia
wyrazone w liScie do Jerzego Stempowskiego z dnia 10 grudnia 1957 roku,
w ktoérym czytamy, ze ,,Kultura” ma za zadanie stworzenie oSrodka rewolucyjnego
na emigracji i skupienie nowych emigrantéw: ,,Albo to nam si¢ uda [...], albo
czym predzej powinniSmy przeksztalci¢ «Kulture» w magazyn typu poczciwego
Grydzewskiego™. Drugi list z tego tomu $§wiadczy, ze, zdaniem Giedroycia,
najwickszym btedem Grydzewskiego bylo odpolitycznienie ,,Wiadomos$ci”, co
sprawilo, ze tracily one nawet emigracyjnych czytelnikéw®.

Andrzej Kowalczyk, opisujac antynomicznie analizowane pisma, siega po
kategorie — grupa towarzyska, miesi¢cznik literacki, oSrodek mysli polityczne;j.

W przeciwiefistwie do ,,Wiadomos$ci”, ktérych grupa miata charakter towa-
rzyski i przede wszystkim literacki, Giedroyc prowadzit pismo, ktérego gtéwne
przestanki istnienia byly polityczne. Grydzewski po wznowieniu swego tygodni-
ka w kwietniu 1946 roku nie uprawiatl zadnej polityki — ,,Wiadomosci” staly na
stanowisku niepodleglosciowym 1 ,,wyrazaty opini¢”, natomiast zadnej linii poli-
tycznej nie mialy. Glosit imponderabilia, ktére wystarczaly mu za caly program
polityczny. W , WiadomoS$ciach” — literatura czy szerzej — sztuka i kult tradycji
byly najwazniejsze. ,,Kultura” penetrowata réwniez inne obszary, opisujac rzeczy-
wisto$¢ rozmaitymi jezykami: od jezyka reportazu i publicystyki poczynajgc, na
jezyku filozoficznego dyskursu i liryki koficzac™”.

Rafat Habielski wyczerpujgco zrelacjonowal problematyke rozbieznos$ci mie-
dzy Londynem a Maisons-Laffitte, zgadzajac si¢ zasadniczo z teza o antyno-

3. Giedroyc, J. Stempowski, Listy 1946-1969, cz. 1, Czytelnik, Warszawa 1998, s. 465.

6 Por. list Giedroycia do Stempowskiego z 22 sierpnia 1959 roku: ,.Kultura ma najwiekszy
rezonans w kraju i na emigracji, i chociaz z pogladami Mieroszewskiego nie zgadza si¢ polityczny
Londyn i starsze pokolenie inteligencji krajowej, inteligencja emigracyjna w najszerszym znaczeniu
utozsamia si¢ z jego pogladami. «Kultura» nie uzurpuje sobie mandatu przemawiania w imieniu
narodu, ale chce by¢ drozdzami. «Kultura» ma wickszy naktad od jedynego miesi¢cznika krajo-
wego, tj. «Tworczosci», M. Grydzewski odpolitycznit si¢ i nic z tego nie wyszto”, J. Giedroyc,
J. Stempowski, Listy 1946-1969, cz. 2, Czytelnik, Warszawa 1998, s. 96-97.

7 A. S. Kowalczyk, ,, Kultura” chodzi wlasnymi drogami, [w:] Spotkania z paryskq ,, Kulturg”,
red. Z. Kudelski, Oficyna Wydawnicza ,,Polmost”, Warszawa 1995, s. 49.
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micznych zaleznoS$ciach obu §rodowisk, do ktérych zaliczal: schematy z Londynu
i mySlenie otwarte cechujace ,,Kulture”, dystans wobec rzeczywistosci i intencje
uczestnictwa, zachowawczo$¢ — nowoczesnos$é, paseizm — mysSlenie przysztoScio-
we, statyczno$¢ — ewolucje. Habielski podjat prébe rozstrzygniecia, jakie czyn-
niki wplynely na wykrystalizowanie si¢ tych réznic. Grydzewski kierowal swoje
pismo do inteligencji emigracyjnej, z czasem uzalezniajgc si¢ wrecz od jej pre-
ferencji.

Destrukcyjny wplyw na stosunki miedzy Londynem a Maisons-Laffitte mia-
fo opublikowanie reportazu Aleksandra Janty-Polczyniskiego Wracam z Polski
(1949), tzw. sprawa Milosza (1951), okoliczno$ci emigracyjnego debiutu Gombro-
wicza, poczatkowo zainteresowanego wylacznie poczytnymi ,,WiadomosSciami”,
wreszcie rok 1956 (stosunek do Pazdziernika i biezacych wydarzeri, poparcie
Gomuiki, spér o legalizm Skarbu Narodowego). Polemiki Mieroszewskiego i Pra-
giera o ksztalt wschodniej granicy Polski wywotaly w konsekwencji catkowite
rozejécie si¢ drég Londynu i ,,Kultury”. Istotg programu paryskiego miesieczni-
ka byta uniwersalno$¢, czyli uwzglednianie intereséw, zainteresowan, mozliwosci
kraju i emigracji oraz projektowanie przyszlych rozwigzafi. Emigracja londyniska:
romantyczna, idealistyczna, dbata o symboliczne przediuzenie bytu II Rzeczypos-
politej, ,,przyjmowala na siebie obowigzki mandatariusza wartosci”, a jej or¢zem
stawaly sie ,,Wiadomos$ci” Grydzewskiego. Owo ,trwanie na pozycjach”, uleganie
resentymentom czytelnikéw napastliwie zaatakowal Wactaw A. Zbyszewski®.

,Grydzewski mial oczywista §wiadomosS¢ generacyjnosci pisma’, twierdzi
Habielski — ,,Bylo dlain oczywiste, ze kres Wiadomosci zbiegnie si¢ z kresem
formacji pokoleniowej, do ktérej sam nalezal”. Inaczej ,,Kultura”, ktérej udalo si¢
,ustabilizowaé krag odbiorcéw, zdobywajac w miar¢ odchodzenia starych, nowych
autoréw i czytelnikéw™®. Grydzewski wolny byt od ambicji politycznych w sensie
forsowania programu, ,,Kultura” za$, dzigki pasjom Redaktora, starata si¢ nie tylko
komentowaé rzeczywistosé, lecz takze ja ksztaltowad. ..

Watek ten powraca w licznych wypowiedziach najblizszych wspéipracowni-
kéw Giedroycia, np. w artykule Zbigniewa Florczaka W gore mojej rzeki, czyli

8 Por. W. A. Zbyszewski, Polski Londyn po siedmiu latach, ,Kultura” 1959, nr 6/140,
s. 49-63, gdzie czytamy m.in., ze 5% emigracji, tej najbardziej liczacej si¢, ulega batucie
dra Grydzewskiego. ,,My wszyscy z niego. I jezeli dzisiaj ta emigracja jest tak umyslowo
wyjalowiona, tak konformistyczna, tak zbanalizowana — to tak si¢ niestety stalo za sprawa tego
niepospolitego czlowieka, jego zelaznej woli, jego niepohamowanej, ostupiajgcej pracowitosci, jego
bezinteresownosci, jego samozaparciu. [...] Dr Grydzewski zabil zycie umyslowe na emigracji,
zastapit je jaka$ endecyjka na tuzinkowy uzytek londynskich Zotzikiewiczéw. Bardziej od Bieruta
zabil on emigracj¢. Bo co jest warta emigracja bez zycia umystowego. Jak moze istnieé to zycie
w atmosferze kultu konformizmu i immobilizmu, sporéw o przecinki, daty, o ortografie, o cytaty”.

° Por. R. Habielski, Miedzy Londynem a Maisons-Laffitte, [w:] Spotkania. . ., s. 71-92.
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o ,Kulturze”, ktéry stwierdza wprost, ze ,,WiadomosSci” i ,,Kultura” funkcjono-
waly w odrebnych plaszczyznach. Giedroyc skupial wokét siebie inny typ pu-
blicystéw, reprezentowal tez orientacj¢ inng niz pozostale pisma emigracyjne,
o czym Swiadczy deklaracja z pierwszego numeru. Wiekszo§¢ srodowisk na ob-
czyznie wykluczata wowczas mozliwosci kontaktu z rodakami w Polsce. ,,Emigra-
cja ortodoksyjna” negowata niezbednos¢ tego, co w ,,Kulturze” nazywano potrzebg
,olbrzymiej czujnos$ci” wobec spraw krajowych, uzywala jak wytrycha okresle-
nia ,,okupacja sowiecka”. Grydzewski gromadzit na tamach ,,Wiadomosci” trzon
,,ortodoksow”, czesto wspominkarzy i §wiadkéw minionej epoki. Naczelnym za$
postulatem ,,Kultury” byto: wyczué jak najlepiej sytuacje w kraju i docieraé¢ tam
wszelkimi sposobami. Giedroyc nie ulegal tez rojeniom o ,trzeciej Swiatéwce”
pielegnowanym przez dziesieciolecia przez ,.Londyiiczykéw”!?. Echa tych stéw
pobrzmiewaja w programowym artykule Juliusza Mieroszewskiego ABC polityki
»Kultury”'! oraz w wypowiedziach np. Zofii Hertz i Czestawa Milosza. Przy-
szly noblista wyrazil nastepujacy sad — ,,Niezwyktos$¢ istnienia «Kultury» nalezy
mierzyé oporem, ktéry od poczatku musiala przezwycieza¢”!>. Ewa Berberyusz
pisata, ze Giedroyc chciat stworzy¢ silny oSrodek mysli politycznej, niepowielaja-
cy wszakze instytucjonalnych form panstwowych, a wiec w zalozeniu niejako na
przeciwnym Londynowi biegunie!3. Krzysztof Pomian przestrzegal przed jedno-
stronng ocena ,,Wiadomosci”.

Bylo to wazne i dobrze robione pismo i zwigzani z nim pisarze bynajmniej nie zastuguja na
lekcewazenie. Bylo ono jednak znacznie bardziej konserwatywne od ,,Kultury”, poniewaz usifowato
zachowa orientacje, ktéra reprezentowalo juz przed wojna'*.

Mysle jednak, ze najwazniejszy powdd tego stanu rzeczy ujawnia Redaktor
w jednym z listéw do Florczaka:

Nie jest naszym, to jest ,Kultury” zadaniem krzepienie serc. Jestem w pewnym sensie
Zeromszczykiem i uwazam, ze nalezy rozdrapywac rany, by si¢ nie pokryly blong podtosci. Ma sie
rozumieé, nie mozna si¢ ogranicza¢ do wykazywania ciemnych stron, ale trzeba wysuwaé jakie$

koncepcje, co nalezy robié i jak poprawié¢ sytuacje'>.

10" 7. Florczak, W gére mojej rzeki, czyli o ,,Kulturze”, [w:] Spotkania. . ., s. 132-136.

" Ppor. J. Mieroszewski, ABC polityki ,,Kultury”, ,Kultura” 1966, nr 4/222, np. ,,GdybySmy
byli doktrynalnymi antykomunistami, jak nasi niezfomni — powtarzalibySmy w kétko to samo od
lat 20-tu. [...] JesteSmy zdecydowanymi przeciwnikami oceny intereséw narodowych kryteriami
ideologicznymi”.

12 7. Chrusliiska, Byta raz , Kultura”. Rozmowy z Zofig Hertz, Oficyna Wydawnicza Most,
Warszawa 1984, s. 6.

3 Por. E. Berberyusz, Ksigze z Maisons-Laffitte, Wydawnictwo Marabut, Gdarisk 1994.

4 Por. K. Pomian, W kregu Giedroycia, Czytelnik, Warszawa 2000, s. 27-28, 50-56.

'S Por. Z. Florczak, W gore. .., s. 123.
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Zestawmy te wypowiedZ ze stowami Grydzewskiego odpowiadajacego w liScie
do Iwaszkiewicza na jego zarzuty:

Jesli chodzi o ogélny kierunek pisma, istnieja dla mnie pewne sprawy zasadnicze, co do
ktérych nie dopuszczam zadnej dyskusji, i sprawy niezasadnicze, gdzie uwzglgdniam caty wachlarz
pogladéw. [...] Co do eklektyzmu ,Wiadomosci”, watpie, czy znajdzie si¢ kto§, kto powie, ze
byly bez oblicza. Jest oblicze mimo eklektyzmu, i jeszcze jakie. Nie mam wrazenia, abySmy byli
Zle poinformowani o tym, co si¢ dzieje w kraju, ale pod tym wzgledem stosuje pewna polityke,
staram si¢ natozy¢ thumik. [...] Ktade zawsze nacisk na informacje. Na pewno zdarzaja si¢ pomylki
i mylne oceny [...]".

Doswiadczony redaktor ,,Twérczosci”, we wczesniejszej korespondencji za-
wart negatywna ocene ,,Wiadomosci”. Czytamy w niej m.in.: ,,Straszliwie irytuje
mnie ton ja wiem lepiej przy zupelnej nieznajomosci spraw Kraju” i dalej —

Mam wrazenie, ze nie catkiem zdajesz sobie sprawe z tej wielkiej odpowiedzialno$ci, jaka na
tobie cigzy. Masz olbrzymie pole do popisu. Sprawy lagréw, repatriantéw, naciskan, wigzieni itd.
(cenzura oczywiscie tez). Nie mozna tych spraw psuc falszywymi informacjami, tzn. dezinformacja.
Niestety duzo jest tego w ,,Wiadomosciach”. Wielki Dziennikarz, a za takiego chciatbym Cig
uwazaé, powinien mie¢ ambicje meza stanu. [...] Mysle, ze w tej sytuacji, w ktdrej si¢ znalazles,
ta bezstronno$¢ w tej chwili oddaje Ci zia przystuge. Nie mozesz redagowac tak odpowiedzialnego
pisma, uktadajgc material jak idzie. Za arrasy i przeciw arrasom, i za granicg nad Odrg i Nysg
— i — niech Ci to B6ég Najwyzszy wybaczy — za trzeciag wojng Swiatowa! Przepraszam Cig za te
wszystkie moralne nauki, mozesz mi fatwo odpowiedzie¢ na to, ze ja si¢ nie znam na stosunkach
emigracyjnych, ale to bylby za fatwy argument'”.

Spor pomiedzy ,,WiadomoSciami” a ,,Kulturg” odzwierciedlal podstawowe r6z-
nice zapatrywan na sprawy Kraju, role emigracji i kwesti¢ wschodnig. Szcze-
gélnym potwierdzeniem stusznoSci argumentéw Iwaszkiewicza sa epitety uzyte
a rebours wobec londyiniskiego tygodnika przez Zbyszewskiego: ,.[...] najwigk-
szy zabytek narodowy na emigracji”, ,katedra, uczelnia, kazalnica, dzwonnica
i nagrobek w jednej budowli”!3.

Ciekawe, ze Marek Zieliriski, analizujac dorobek Instytutu Literackiego,
wysnut wniosek korespondujacy niejako z tonem listu bylego skamandryty
1 W. A.Z-a, tj. uznal, ze ,,«Kultura» zrodzita si¢ z buntu. Z odrzucenia martwoty
i zaduchu, charakteryzujacych narodowgq liturgie, [. . .] z przeciwstawienia si¢ ska-

mielinie polskiej pychy pokrywajacej sobg kazdy $mielszy gest, kazda rados¢”!®.

16 Jest to fragment listu Grydzewskiego z 30 sierpnia 1959 roku, [w:] M. Grydzewski, Listy
1922-1967. Jarostaw Iwaszkiewicz, oprac. M. Bojanowska, Czytelnik, Warszawa 1997, s. 144—145.

' Ibidem, s. 138-139.

'8 'W. A. Zbyszewski, Polski Londyn..., s. 59.

9 M. Zielinski, Na Wschodzie zmiana, [w:] O ,,Kulturze”. Wspomnienia i opinie, red.
G. i K. Pomianowie, Puls, Londyn 1987, s. 166.
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Mozna zatem powiedzie¢, iz pomimo zdecydowanie tatwiejszych warunkéw
startu emigracyjnego ,,Wiadomos$ci” ulegly ,Kulturze”, a realistyczna, zorien-
towana na rzeczywisto$§¢ koncepcja Giedroycia przekonata Polakéw za granicg
i w kraju. Pismo Grydzewskiego z archaiczng formuta i zapatrzeniem w prze-
sz10$¢ nie miato nic do zaoferowania odbiorcom nast¢pnego pokolenia. Za praw-
da tego twierdzenia przemawiaja cytowane juz opinie o ,,Kulturze” oraz te, np.
Krzysztofa Dybciaka — ,,Ozywcza rola pisma polegata nie tylko na przynoszeniu
informacji o przemilczanych faktach, ale i na demonstrowaniu konsekwentnego
politycznego myslenia”?®, Wactawa A. Zbyszewskiego — ,,«Kulture» czytelnicy
majg za biblie”?!.

Jan Nowak-Jeziorariski poréwnywat , Kultur¢” do latarni morskiej, ,ktéra
rzuca spod Paryza szeroka smuge $wiatla na Polske”??. Lidia Ciolkoszowa
uwazata, ze kluczem do poczytnosci i wptywu miesigcznika byt jego z czasem
coraz bardziej polityczny charakter, fakt, ze stat si¢ ,,parlamentem mysli polskiej
na obczyznie”?3. Ewa Berberyusz napisala, ze ,,dla krajowcéw zwiazki z «Kulturg»
staly sie jakby pasowaniem na wolnego Polaka’?*.

Na podstawie zespotu korespondencji, dziennikéw, wspomnieni i innych form
diariuszowo-biograficznych mozna podjaé prébe zarysu osobowosci obu redak-
toréw, co powinno wzmocni¢ argumentacje za ich bezpoSrednim wplywem na
pisma.

W Alfabecie wspomnieri Antoniego Stonimskiego znajduje si¢ celny konterfekt
Grydza. ,,Fenomen pracy, uporu, zapalu, erudycji, tolerancji i despotyzmu”, ,,byt
nie tylko naszym redaktorem, ale przyjacielem, adoratorem, kibicem naszych
sukcesow”,

[...] poprawiat rekopisy, robit korekte, wtracat si¢ nie tylko do naszych utworéw, ale prébowat
redagowaé nasze zycie, uprzedzajaco grzeczny, notorycznie niezreczny, lojalny powiernik sekretéw,
oparcie w kazdej trudnej sytuacji zZyciowej, roztargniony, ,,maniakalnie dokfadny”. KochaliSmy go
i dokuczali obrzydliwie,

pisze poeta o twércy najwazniejszego pisma dwudziestolecia®.

20 K. Dybciak, Dzieje i dorobek Instytutu Literackiego, [w:] Zostato tylko stowo... Wybdr
tekstow o ,, Kulturze” paryskiej i jej tworcach, Wydawnictwo FIS, Lublin 1990, s. 16.

2L W. A. Zbyszewski, Zagubieni romantycy. Panegiryk—pamflet—préba nekrologu, [w:] Zostato
tylko stowo. .., s. 27.

22 Dodaje — nieodpartym dowodem wplywu ,Kultury” na kraj sa wszystkie ataki i paszkwile
na Redaktora, por. J. Nowak, Giedroyc i , Kultura”, [w:] O , Kulturze”. ...

2 L. Ciotkoszowa, W oczach statego czytelnika, [w:] O ,, Kulturze”. ..

2 E. Berberyusz, Ksigze. .., s. 29.

25 A. Stonimski, Alfabet wspomnieri, PIW, Warszawa 1989, s. 70-72.
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Tutaczka wojenna, status ,,obcego” i uchodZcy spotegowaly niektére cechy
Grydzewskiego. Nadal lubil pozostawa¢ na uboczu, rzadko uczestniczyt w ze-
braniach redakcyjnych, tak ze wielu bliskich wspétpracownikéw nie znalo go
osobiscie. W czytelni British Museum przesiadywal jak w warszawskiej ,,Zie-
miariskiej”. Bylo to jego ulubione miejsce pracy, samotnia, przyczélek, z kto-
rego kierowat ,Wiadomosciami”?®. Z zamitowaniem wyszukiwat ciekawostki li-
terackie i obyczajowe, anegdoty historyczne i polityczne, by potem umieszczad
je w kolejnych ,,Silvach”. Wypetnial t¢ rubryke nieprzerwanie od 3 paZdzierni-
ka 1948 roku do 29 pazdziernika 1969 roku?’. Czytelnicy dlugo nie wiedzie-
li, kim jest autor, gdyz Grydzewski mistyfikowal si¢ do tego stopnia, Ze sam
ze sobg polemizowal. Komentarze polityczne pisywat tylko wtedy, gdy zdarze-
nia naruszaly jego poczucie ,trwania”’ i rozumienie istoty emigracyjnej. Przy-
ktadem stylu takiej wypowiedzi moga by¢ np. uwagi dotyczgce o$§wiadczenia
pisarzy polskich na obczyZnie o powstrzymywaniu si¢ od druku w sprawie kra-
jowej.

Grydzewski wypowiadat si¢ w ostrych stowach o decyzji Mitosza, by nie
wracaé do kraju. Tak zwana sprawa Milosza trwale podzielita Londyn i Mai-
sons-Laffitte. Slady tego konfliktu odnajdujemy w korespondencji Giedroycia,

Stempowskiego, Warikowicza, Mieroszewskiego®®.

Zatrzymajmy si¢ jeszcze przy artykule W. A. Z-a. Sportretowany w krzywym
zwierciadle ,,Dr Mieczystaw Grydzewski” — ,,ongi kapfan literatury polskiej [... ]
teraz kustosz jej mauzoleum” i ,,Straznik Nieztomny” wywart jednak — zdaniem
Zbyszewskiego — najsilniejszy wptyw na umyslowos$¢ polska na emigracji. Nega-
tywny oczywiscie, gdyz: ,,[...] stat si¢ na stare lata najbardziej roznami¢tnionym
wyznawcg wilhelminskiej nauki akademickiej. [...] Nic tylko Zrédfa. Nic tylko
doktadno$¢. Nic tylko Scistos€. [...] Tepi oryginalno$é, dasa si¢ na kazdg mysl
Smielsza”. Wyznawca tradycji, prawowierny Staiiczyk, namaszczony kaznodzieja,

% Por. M. Grydzewski, Listy do Tuwima i Lechonia (1940—1943), oprac. J. Stradecki, PIW,
Warszawa 1986.

2" Silva” wiernie odzwierciedlata zainteresowania Grydzewskiego. Wsréd poruszanych te-
matéw sg np. osobowos¢ Oskara Wilde’a, przedwojenne bedekery, Plotki warszawskie z czasow
Wielkiego Ksigecia Konstantego, filosemityzm literatury polskiej, Protokoty jattariskie, historia ksia-
zek zakazanych, legenda Sowiriskiego, por. M. Grydzewski, Silva rerum. Teksty z lat 1947-1969,
w wyborze J. B. Woéjcika, Wydawnictwo ,,Silva Rerum”, Gorzéw Wielkopolski 1994.

2 Na przykfad J. Giedroyc, J. Stempowski, Listy 1946-1969..., cz. 1, s. 157, 172 — ,Gry-
dzewski wrogo przyjal decyzje Mitosza”; J. Giedroyc, M. Warnkowicz, Listy 1945-1963, Czytelnik,
Warszawa 2001, s. 240-244 — , szkalujaca napa$¢” na Milosza; J. Giedroyc, J. Mieroszewski, Listy
1949-1956, Czytelnik, Warszawa 1999, cz. 1, s. 127 — ,kadréwka emigracyjna to my — p. Milosz
nigdy nie bedzie z naszych. Tej filozofii hotduje Zygmunt Nowakowski, «Wiadomosci» z Grydzem
na czele i unisono wszystkie tutejsze instytucje”, cz. 2, s. 48.



72 Iwona Hofman

autentyczny przedstawiciel sarmatyzmu, ,,solenny, nieubtagany odZwierny Akade-
mii Umiejetno$ci”, matostkowy cenzor, zgryzliwy tyran, odludek?®.

Nawet Stempowski wspotpracujacy przeciez z ,,Wiadomosciami” dos$¢ uszczy-
pliwie podkreslat w liscie do Giedroycia — ,.cenzura jezykowa stanowi hobby
Mieczystawa Grydzewskiego”°.

Podobne opinie przekazywal Mieroszewski: ,,Grydz tak uwierzyl w swoj
geniusz i nietykalno$¢, jak Anders, i wydaje mu si¢, ze wszystko co robi,
jest znakomite3!. ,Grydz jest stary i redaguje pismo starych, bo inaczej nie
potrafi. To ma nawet pewien kolekcjonerski wdzigk, ale [...] nie na emigracji.
To jest pismo nie z tego $§wiata ani nie z tej epoki, ani nie dla wspdiczesnych
ludzi™#2.

Z powodu cech osobowosciowych uniemozliwiajgcych Grydzewskiemu aktyw-
ne wiaczenie si¢ w nurt spraw biezacych i spekulacji politycznych ,,Wiadomosci”
nie mialy czytelnikéw krajowych33.

Epistolografia z kregu ,,Kultury” dostarcza réwniez wielu dowodéw ewolucji
wzajemnych stosunkéw. Kiedy Giedroyc kieruje do Stempowskiego nastepujacg
ocen¢ — ,nieinteligientna prasa polska z nieocenionym Grydzewskim na czele”,
ten odpisuje — ,.ceni¢ osobiScie Grydzewskiego mimo jego dziwactw i mega-
lomanii™3*.

Tak jak i wypowiedZ Mieroszewskiego o wspétpracy z ,,Wiadomosciami”
1 sytuacji materialnej pisma:

1 lipca [1950 roku — przyp. I. H.] jest terminem, w ktérym ,,WiadomoS$ci” maja by¢ zamknigte
[...]. Kochani rodacy przechodza catkowicie na pras¢ angielska. Byly wypadki, ze ,,Wiadomosci”

rozchodzily si¢ w 157 egzemplarzach! Jak mozna w takich warunkach wydawaé pismo — [...]
bardzo zal byloby mi ,,Wiadomosci”.

,Londyiczyk” porusza takze problem ,,wspdlnych autoréw” — ,,Gratulacje za Her-
linga redivivusa. Mozna go lubi¢ lub nie [...], ale jest niepomiernie korzystniej,
by facet drukowal w «Kulturze» niz w «Wiadomosciach». Dla Grydza to bg-
dzie cios”®. Na marginesie odnotujmy, ze nawet czolowi twércy obu osrodkéw

% W. A. Zbyszewski, Polski Londyn. .., s. 49—63.

3 J. Giedroyc, J. Stempowski, Listy 1946-1969. .., cz. 1, s. 27.

31 J. Giedroyc, J. Mieroszewski, Listy 1949-1956. .., cz. 1, s. 419-420.

* Ibidem, cz. 2, s. 277.
Teze te fatwo udowodni¢ za pomocy listéw, por. J. Giedroyc, J. Stempowski, Listy [946—
1969. .., cz. 1, s. 50, 102; J. Giedroyc, J. Mieroszewski, Listy 1949—-1956..., cz. 1, s. 171, cz. 2,
s. 349.

3 J. Giedroyc, J. Stempowski, Listy 1946-1969. .., cz. 1, s. 105, 119.

3 List datowany 9 lipca 1956 roku. J. Giedroyc, J. Mieroszewski, Listy 1949-1956.. ., cz. 2,
s. 330. W przedwojennych ,,Wiadomos$ciach Literackich” w 1932 roku Janta drukowat cykl reportazy
~Wzdluz i wszerz przez ZSRR”, za§ Czapska w latach 1929-1936 oraz w 1938 roku prowadzita
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»udzielali si¢” w konkurencji, np. Aleksander Janta-Potczyniski, Maria Czapska,
Kazimierz Wierzynski. Zdaniem Stempowskiego o powodzeniu ,,Kultury” przesa-
dzit wlasnie dziat literacki. ,,Dla wytraconych z réwnowagi i zagrozonych nawet
W poczuciu tozsamosci emigrantéw czasopismo literackie staje si¢ nieocenionym
osrodkiem nowego zycia, taczgcym rozproszonych i przywracajgcym im kontakt
z przeszloscig”.

Sylwetke Jerzego Giedroycia portretowano wielokrotnie. Napisano o nim
wiele, gdy zmarl, np. Ryszard Kaczorowski — ,byl jednoosobowg instytucja’,
Krzysztof Pomian — ,,najwybitniejszy obok Jézefa Pitsudskiego polski maz stanu
w XX w., ucielesnienie ciaglosci polskiej historii ostatniego stulecia™’, Leszek
Kotakowski — ,,bezprzyktadnie odwazny, dzielny w przeciwstawianiu si¢ stereoty-
pom, pietnowaniu polskiej gtupoty i przesadéw”, Marek Krawczyk — ,,ostoja zdro-
wego rozsadku i krytycznego spojrzenia na Polske”, Jakub Karpiniski — ,,cztowiek
prawdziwy to znaczy taki, ktéremu naprawde o co§ chodzi™*®. Wszechstronng
prezentacje¢ postaci i dorobku zawart Jerzy Pomianowski w stowach:

Ten czlowiek byt bezprzyktadnym fenomenem nie tylko na polska skale. Nie dos¢, ze wydat
przez 50 lat 637 numeréw najwazniejszego miesiecznika w dziejach naszej, a moze i nie tylko naszej
prasy, i ponad 600 toméw biblioteki, pelnej niedostepnych w inny sposéb najwazniejszych ksigzek
XX w. [...] Nie do$¢, ze Giedroyc byl niezwyklym inspiratorem, ktéry setki talentéw sklonit do
wysitku porzadnego myslenia i dobrego pisania, a dziesiatki tysiecy do otrzeZwienia. Nie dos¢, ze
przez p6t wieku beznadziei dawal czytelnikom pewnos¢ niepodlegtej przysziosci i otuche. Ponadto
jeszcze zbudowat strategie polityczna, ktéra nie miafa precedensu w dziejach polskiej mysli*®.

Jak wynika z autobiografii, ceng za 6w dorobek najwyzszej miary bylo
zmarnowane zycie osobiste. W autoironicznym komentarzu Giedroyc wyznal, ze
czuje sie ,,jak pewien faraon, ktérego jedyng zastugg bylo otaczanie si¢ ludZmi
inteligentniejszymi od siebie”*’. Z opisu metod pracy, ktérymi postugiwat sig,
redagujac przed wojng ,.Dzied Akademicki” i ,,Bunt Mlodych”, wylania si¢
niepowtarzalny styl podkreslany pdZniej przez obserwatorow i uczestnikéw zycia
w podparyskiej siedzibie ,,Kultury”. Zofia Hertz przyznata: ,Jerzy byl mézgiem

m.in. dzial sprawozdan z ruchu literackiego we Francji. Nakladem Instytutu Literackiego ukazaly
si¢ cztery tomiki wierszy Wierzynskiego, w tym — w 1968 roku — stynny Czarny polonez.

3 J. Stempowski, Dwadziescia lat pézniej, [w:] Od Berdyczowa do Lafitéw, red. J. Stempowski,
Wydawnictwo Czarne, Wolowiec 2001, s. 520.

37 Por. publikacje pod zbiorowym tytulem Xigze redaktoréw, ,Gazeta Wyborcza” 16—17.09.
2000, nr 217.3518.

3 Wszystkie cytaty zaczerpnetam z okoliczno$ciowego dodatku do ,,Rzeczpospolitej” 16-17.
09.2000, nr 37 (403).

% J. Pomianowski, Wspomnienia o Jerzym Giedroyciu, ,Gazeta Wyborcza” 18.09.2000,
nr 218.3519.

40 J. Giedroyc, Autobiografia na cztery rece, oprac. K. Pomian, Czytelnik, Warszawa 1994,
s. 57.



74 Iwona Hofman

1 tworcg koncepcji catego przedsigwziecia. Nie bat si¢ ryzyka, mial wspaniale
pomysty”4!.

Herling-Grudziniski, ktérego meandry trudnej przyjazni z Giedroyciem sg
przedmiotem niejednej refleksji, akcentowal jednorodng pasje polityczng Redakto-
ra, ,,niestychane” oczytanie, niezaleznos$¢ sadéw, brak pychy i wyniostosci. Mitosz
napisal, ze ,,byt on cztowiekiem bardzo swoistym, nie tak fatwym we wspéizyciu.
Ale nieustannie oddanym jednej sprawie — niepodlegtosci Polski”. Inaczej ujat to
Pomian: ,,Jego interesowali ludzie, osobowosci, a w nich to, co s3 w stanie zrobic¢
dla sprawy”. Praca w ,,Kulturze” wymagala bezinteresownosci*’.

Giedroyc od poczatku miat instytucjonalng niech¢¢ do Wolnej Europy, a mimo
to Nowak-Jezioraiski nazwal Redaktora ,najbardziej zasluzonym emigrantem
okresu powojennego”, kazdy numer ,,Kultury” — ,,wydarzeniem”.

Giedroyc i Grydzewski kierowali niewielkimi zespotami najblizszych wspot-
pracownikow a wlasciwie wyprébowanych przyjaciét (o ,,Kulturze méwiono nawet
»zakon”, ,falanster”) w sposéb odpowiedzialny i nieco despotyczny. Pozostajac
przy swoich zainteresowaniach: Giedroyc — politycznych, Grydzewski — literacko-
-historycznych, wytrwale zachegcali innych do podejmowania tematyki nadajgcej
ostateczny ksztalt ich pismom. Artykuly programowe, niejako na zaméwienie,
przez dilugie lata umieszczat w ,,Kulturze” Mieroszewski. Nie mial on nieste-
ty partnera dialogu w Londynie, gdyz zalozyciel ,,Wiadomosci” pozostat wierny
formule pisma skfadanego. Czerpat z nadsytanych materiatéw naplywajacych sze-
rokim strumieniem do redakcji, ktéra dla wielu Polakéw, w tym wybitnych przed-
stawicieli nauki i sztuki, stanowita symbol ciaglosci przedwojennego zycia kul-
turalnego. Czytelnicy ,,Wiadomos$ci” trwali na stanowisku niepodlegtosciowym,
potepiajac wszelkie kontakty z komunistyczng Polska. ,,Wiadomosci” utozsamity
si¢ z oczekiwaniami swych odbiorcéw tak doskonale, ze staly si¢ pismem poko-
leniowym, a w rezultacie od poczatku lat 60. XX wieku tracily znaczenie.

»Kultura”, dzielo zycia Giedroycia, zdominowana przez jego silng osobowos¢,
wyrdzniata si¢ sposrdd pism emigracyjnych wyrazistym programem zachowania
niezaleznosci i oddziatywania na Kraj. Najwazniejszym osiggnigciem ,,Kultury”
bylto przywracanie §wiadomosci politycznej i realna ocena potozenia Polski w po-
wojennym porzadku europejskim. Dlatego Gieroyc zdecydowat si¢ na opublikowa-
nie reportazu Janty-Polczyfiskiego i wyznania-protestu Mitosza, godzit si¢ z utratg
Wilna i Lwowa, wzywal do uregulowania stosunkéw z Niemcami, popart Wiady-
stawa Gomulke, a znacznie p6Zniej udostepnit tamy ,,Kultury” mtodej, rodzgce;j
si¢ opozycji demokratycznej.

41 J. Chrusliiska, Byfa raz ,,Kultura”. .., s. 124.
42 Por. ,,Rzeczpospolita” 16-17.09.2000, nr 37 (403).
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Nie mozna oddzieli¢ biografii redaktoréw od historii tych pism. Nalezy
natomiast przyjaé teze, ze tre$¢ oraz forma ,,Kultury” i ,,Wiadomosci” pozostawaty
w najscislejszej zaleznosci od pogladéw i postawy ich twércéw wobec otaczajgcej
rzeczywistosci.

Charakterystyczng cechg redaktorskiego warsztatu Giedroycia i Grydzewskie-
go jest ich mata aktywno$¢ publicystyczna. Obaj pojmowali prac¢ ,.naczelnego”
jako inspiracje, wsparcie, organizacje, nieustanng obserwacje i kontrole. Fakt, ze
tworca ,,Kultury” od dawna zapowiadal jej zamknigcie z chwilg swej Smierci,
Grydzewski za$ powoli przyzwyczajal si¢ do mysli o spadkobiercach, ma wymo-
we znaczgcg i symboliczng. Definiuje stopief tozsamosci loséw oraz stosunek do
dorobku. Grydzewski uwazat, ze ,,Wiadomos$ci” beda nadal czytane; Giedroyc, ze
nie wychowat nastgpcéw. Pisma przez nich zalozone i pieczotowicie dogladane
rozwinely si¢ w innych kierunkach. Mozna by powiedzie¢, ryzykujac uproszcze-
nie, literackie ,,Wiadomosci” kontra polityczna ,,Kultura”, gdyby nie udowodniony
sad o funkcjonowaniu dwdéch najwazniejszych oS§rodkéw mysli politycznej w Lon-
dynie i podparyskim Maisons-Laffitte.

Trzy tytuly ukazujace si¢ w Polsce takze réznita czgstotliwo$¢ ukazywania
— dwa tygodniki, jeden miesiecznik determinujace styl publicystyczny i stosunek
do rzeczywistosci. Przede wszystkim jednak widoczne sg zrdéznicowane profile
i zainteresowania. ,,Iygodnik Powszechny” propagowat wartoSci chrze$cijariskie
i taki tez punkt widzenia na kwestie polityczno-spoteczne. ,,Polityka” byta pi-
smem partyjno-propagandowym czy — cieniujac nieco ocen¢ — ideowym. ,,Twor-
czo$¢” to miesigcznik stricte literacki, w ktérym odniesienia do aktualno$ci byty
kamuflowane wyborem autoréw: krajowych, ,,prawomyslnych”, objetych nakazem
cenzury, emigracyjnych. Jerzy Turowicz kierowat ,,Tygodnikiem Powszechnym”
przez 54 lata, Mieczystaw Rakowski i Jarostaw Iwaszkiewicz byli redaktorami
naczelnymi przez 25 lat. To czas zupelnie wystarczajacy, aby zrealizowaé wlasne
koncepcje i wizje modelowania pisma; oczywiscie przy uwzglednieniu realiéw
epoki. Wszystkie trzy tytuly prasowe byly naznaczone osobowosciami redakto-
réow. Dzigki nim zyskaly rozpoznawalny charakter, potocznie méwito si¢ nawet
»«Tygodnik» Turowicza”, ,,«Polityka» Rakowskiego”, ,,«Tworczo$é» Iwaszkie-
wicza’.

Jerzy Turowicz, urodzony 10 grudnia 1912 roku w Krakowie, wyrastat
w Srodowisku inteligencko-ziemianskim. Ojciec, sedzia, byl silnie zaangazowa-
ny w dzialalno§¢ Akcji Katolickiej archidiecezji krakowskiej, stad znajomos$¢
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z abp. Adamem Sapiehg i ks. Ferdynandem Machayem, proboszczem Bazyliki
Mariackiej, a takze zapewne decyzja dwoch braci Jerzego o wstapieniu do semina-
rium duchownego. Po ukoriczeniu klasycznego Gimnazjum im. Jana Sobieskiego
w Krakowie Turowicz rozpoczat studia na Politechnice Lwowskiej oraz przystapit
do Stowarzyszenia Katolickiej Mtodziezy Akademickiej ,,Odrodzenie”*. Przez
krétki czas byt tam redaktorem naczelnym malego biuletynu ,.Dyszel w glo-
wie”, ukazujacego si¢ w latach 1932-1934. Uzyskawszy pewnos$¢ odnosnie do
pomytki wyboru studiéw, Turowicz przenidst si¢ w 1934 roku na Uniwersytet
Jagielloniski na kierunek — filozofia i historia. Z poczatkiem 1939 roku podjat
prace w najpowazniejszym wowczas krakowskim piSmie katolickim ,,Glos Na-
rodu”, redagowanym przez ks. Jana Piwowarczyka. Na dwa miesigce przed wy-
buchem wojny zostal oficjalnie mianowany redaktorem naczelnym ,,Glosu”, co
stanowifo ukoronowanie jego wczesniejszej dziatalnosci publicystycznej i spotecz-
nej. Wojciech Skalmowski** podkresla, ze dzieki akcji odczytowej oraz debatom
organizowanym przez ,,Odrodzenie” Turowicz byl juz wtedy znanym czlowie-
kiem, i co wazniejsze, o skrystalizowanych pogladach (propagowanie chrzesci-
janskiej postawy wobec §wiata, sprawiedliwosci spotecznej, humanitaryzmu praw
i instytucji). W wywiadzie udzielonym Jackowi Zakowskiemu Jerzy Turowicz
przyznal, ze jego wielkim marzeniem bylo wéwczas redagowanie pisma wzoro-
wanego na poznanskim tygodniku ,Kultura”, ktéry w mysl zatozycieli, tj. Na-
czelnego Instytutu Akcji Katolickiej, stanowi¢ miat chrzescijariski odpowiednik
»WiadomosSci Literackich” (a plasowal si¢ rzeczywiscie mi¢dzy nim a ,,Prosto
z Mostu™)®.

Atmosfera ,,Odrodzenia” wywarta duzy wptyw na zycie Turowicza i nieocze-
kiwanie znalazla odbicie w powojennym ,,Tygodniku Powszechnym”. Poczgtkowo
przyszly najwazniejszy redaktor pisma spetnial w nim rol¢ ,,chtopca do wszyst-
kiego”. Wykonywat korekte, tamanie numerdw, byt odpowiedzialny za kontakty
z cenzura oraz autorami. Na zadanie wiadz od 14 paZdziernika 1945 roku (nr 30)
w stopce figuruje zapis: Redaktor Jerzy Turowicz, co mozna réwniez interpreto-

# Jak wynika z relacji Anny Turowiczowej ,,Odrodzenie” lwowskie i krakowskie cechowata
otwartos¢é, do ktérej nawigzywat pézniej ,, Tygodnik™, wedtug Stefana Swiezawskiego Iwowskie ,,0d-
rodzenie” bylo nawet protoplastg pisma. Stamtagd wywodzg si¢ takze Antoni Gotubiew i Stanistaw
Stomma. Na marginesie warto doda¢, ze korzenie Srodowisk katolicko-narodowych siegaja ,,Od-
rodzenia” warszawskiego oraz poznarniskiego, Dom pod skrzydtem aniofow. Z Anna Turowiczowg
rozmawia R. Graczyk, ,,Magazyn Gazety Wyborczej” 23.12.1999, s. 34-42.

* Por. W. Skalmowski, Ci, co odeszli. Jerzy Turowicz 1912-1999, ,Kultura” 1999, nr 3/618,
s. 89-95.

# W poznariskiej ,,Kulturze” Turowicz opublikowal tylko jedna recenzje poezji Jézefa Lobo-
dowskiego. Por. J. Zakowski, Trzy cwiartki wieku. Rozmowy z Jerzym Turowiczem, Wydawnictwo
Znak, Krakéw 1990, s. 35.
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wac jako symbol oddania ,,Tygodnika Powszechnego” w rece katolikéw §wieckich,
do ktérych byt adresowany*®.

Od poczatku celem pisma byto formowanie Swiatopogladu inteligencji przy
petnej swiadomosci, ze niemozliwa jest nieocenzurowana publicystyka politycz-
na. W jednym z pierwszych swoich artykutéw na famach ,,Tygodnika”, tj. Spra-
wie katolicyzmu (1945) Turowicz wymienial zadania katolikéw na nadchodza-
ce czasy: ,,Praca organiczna, poglebianie religijnoSci, upowszechnianie glebokie-
go, personalistycznego $wiatopogladu, stworzenie prawdziwego humanizmu ka-

tolickiego, nieimportowanego z zewnatrz, ale opartego o naszg tradycj¢ kultu-

ralng™*’.

Jako pismo spoleczno-kulturalne ,,Tygodnik” najblizszy byt wéwczas przed-
wojennym ,,Wiadomos$ciom Literackim”. Krzysztof Koztowski w przemoéwieniu
na zebraniu redakcji z okazji 30-lecia ,,Tygodnika Powszechnego” (w 1975 roku)
wyglosit ciekawe podsumowanie pierwszego, najtrudniejszego etapu dzialalnos$ci.
Przypisywal w nim intencje powolania pisma tym Polakom,

[...] ktérzy wbrew wszystkiemu, niezaleznie od obcej a czesto i wrogiej im sytuacji polityczne;j
postanawiaja robié to, co si¢ da zrobié: odbudowac kraj, [...] stworzyé w miar¢ moznos$ci normalne
zycie. Nakazem dla tych ludzi byl instynkt samozachowawczy, sklaniajacy do ratowania egzystencji
narodu mimo wszystkich przeciwnos$ci i przegranej polityczne;j.

Moéwiac ,,nie” komunizmowi, autorzy tygodnika angazowali si¢ we wszystko, co
pozytywne w nowej rzeczywisto$ci. Ponownie oddajmy gtos Koztowskiemu:

Madro$¢ polityczna TP polegala na ustaleniu juz wowczas zasadniczej hierarchii spraw,
jakim poswigcano pismo. TP powstal i pozostawal pismem przede wszystkim katolickim, a wigc
nakierowanym na problematyke religijna [...]. W tej dziedzinie pismo konsekwentnie przestrzegato
zasady, ze dziala mimo swego $wieckiego charakteru w ramach Kosciofa i za aprobatg hierarchii
koscielnej. Specyfika natomiast TP jako pisma katolickiego byla od poczatku dziatalno$¢ na
polu szeroko pojetej kultury. Bylo to w tej skali przedsiewzigcie bez precedensu w dziejach
polskiej prasy katolickiej [...]. Zasadnicza linia pisma polegala na kojarzeniu moralnych zasad
chrzescijaiistwa z prébami wzbogacania, a bardzo czesto i ratowania naszej kultury, zaréwno tej
elitarnej, jak i spotecznej. Upraszczajac, mozna by powiedzie¢, ze zawsze przeciwstawiano kulturze
upolitycznionej i stuzebnej wobec polityki kulture humanistyczno-chrzescijariska*®.

4 Por. A. Micewski, Wspdtrzqdzic czy nie klamac¢? PAX i Znak w Polsce 1945-1976, Oficyna
NZS U] ,Jagiellonia”, Krakéw 1981.

4 Cytat za: Ja, jako krakauer, J. Wozniakowski w rozmowie z A. Domostawskim, ,,Gazeta
Wyborcza” 27.01.2000, s. 14; tu takze przytoczenie opinii Wiestawa Chrzanowskiego, tuz po
wojnie redaktora ,,Tygodnika Warszawskiego”, na temat elitarnosci katolicyzmu reprezentowanego
w Krakowie.

8 Por. ks. A. Bardecki, Zawsze jest inaczej, wspSlpraca J. Poniewierski, A. Szostkiewicz,
Wydawnictwo Znak, Krakéw 1995, s. 167-173.
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Zarysowany przez Koztowskiego system najwazniejszych wartosci ,,Iygodni-
ka” sprawit, ze nigdy nie stal si¢ on pismem politycznym, chociaz czasami takg
role spetniat jako grupa nacisku. Programowa apolityczno$¢ ochronita go przed
losami Stronnictwa Pracy, ,,Tygodnika Warszawskiego” i PAX-u. Upowszechnia-
na przez wladze opinia o katolickim charakterze pisma izolowala je w kregach
literackich, np. od t6dzkiej ,,KuZnicy”.

Indagowany w kwestii sposobdéw dopracowania zasadniczej linii pisma Jerzy
Turowicz powiedziat:

[...] sa dwie sprzeczne koncepcje redagowania pisma w rodzaju ,,Tygodnika”. Ta, ktérej zwo-
lennikiem teoretycznie jestem ja sam, méwi, ze tygodnik powinien reagowac na wydarzenia, powi-
nien pisa¢ o wszystkich waznych sprawach, ktére dziejg sie¢ w Polsce i na §wiecie. Druga koncepcja
zaktada, Ze nie powinniSmy specjalnie przejmowac si¢ wydarzeniami i spokojnie realizowaé swdj

dlugofalowy program publicystyczny obejmujacy problematyke religijna, kulturalna, spoteczna, his-
49

toryczng .
Przegladajac pierwsze roczniki ,,Iygodnika”, mozna zauwazyé, ze przewazyla
koncepcja pisma oderwanego od spraw biezgcych.

W pierwszej potowie lat 50. XX wieku ,,Iygodnik Powszechny” nie przyjmo-
wal jeszcze twardej postawy opozycyjnej, uwazano bowiem, ze pewne kompromi-
sy, np. uczestnictwo w niektérych imprezach PAX-u, takich jak: Zjazd w sprawie
pokoju lub Ziem Zachodnich przediuzg istnienie pisma. W 1950 roku Turowicz
i Stomma ogtosili polityczne credo na czasy dyktatury pt. Katolicy w Polsce
Ludowej. Zacytujmy jego znamienny fragment:

Stawiamy sprawe prosto, bez niedoméwien i z calg szczeroscig. Marksistami ani socjalistami
nie jeste$Smy... Katolicy maja wolg by¢ lojalnymi obywatelami paristwa budujacego socjalizm, ale
z tego nie wynika, by ideal socjalistyczny mieli uznaé za wiasny™.

Wiadze zdecydowaly si¢ na zamkniecie ,,Iygodnika Powszechnego” 30 czerwca
1953 roku za odmowe¢ uczczenia pamigci zmartego Jézefa Wissarionowicza
Stalina.

,»Iygodnik” przekazano PAX-owi i juz 12 lipca 1953 roku ukazat si¢ kolejny
jego numer nieoznaczony liczbowo. Zwolnionych redaktoréw, pozostajacych bez
nadziei na jakakolwiek prace, wspomagali materialnie ks. infutat Ferdynand Ma-
chay, ks. Karol Wojtyta, biskup Michat Klepacz. Rozproszony zesp6t spotykat si¢
w salonie Zofii Starowieyskiej-Morstinowej, gdzie ukonstytuowano nieformalny
Katolicki Klub Dyskusyjny.

Wiladze objat entuzjastycznie witany Wtadystaw Gomutka, nadszedt brzemien-
ny w skutki rok 1956. 25 grudnia 1956 roku ukazal si¢ 415. numer ,,Tygodnika

4 Por. J. Zakowski, Trzy éwiartki. .. s. 68.
0 Cytat za: Ja, jako krakauer. .., s. 14.
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Powszechnego”, 414. byl bowiem ostatnim, podpisanym przez t¢ redakcje przed
trzema laty. ,,Tygodnik Powszechny” wznowiono jako organ Zespotu Redakcyjne-
go (dotad wydawany byt przez Kuri¢ Metropolitalng Krakowska), w sktad ktore-
go wchodzili: Antoni Gotubiew, J6zefa Hennelowa, Stefan Kisielewski, Zygmunt
Kubiak, Hanna Malewska, Irena Stawinska, Stanistaw Stomma, Zofia Starowiey-
ska-Morstinowa, Jerzy Turowicz, Jacek WoZniakowski, Jerzy Zawieyski, Czestaw
Zgorzelski. Wkrotce, nie zrywajac wspdlpracy, odszedt z tej grupy Kubiak, a je-
go miejsce zajat Stefan Wilkanowicz. Asystentem koScielnym byt ksiadz Andrzej
Bardecki. Ponadto skfad redakcji tworzyli m.in. ks. Adam Boniecki, Bronistaw
Mamon, Mieczystaw Pszon, Marek Skwarnicki.

W pierwszych latach popazdziernikowych widoczne bylo wyrazne poparcie
,»1ygodnika” dla zapowiedzianego programu odnowy. Charakterystyczne, ze Go-
fubiew, Turowicz, Stomma, Kisielewski podjeli liczne, typowe dla uprawianych
form publicystycznych, préby uzasadnienia tego kredytu zaufania. Kontrowersje
wzbudza tak zwany ,,neopozytywizm”, czyli w uproszczeniu podejmowanie dzia-
faii pozytywnych w warunkach ograniczonej demokracji. Jednak Turowicz nie
zgadzal si¢ z teza, ze pismo w nowych warunkach przejelo model publicystyki
politycznej czy wrecz stalo si¢ organem partii politycznej, tj. Kota Postéw ,,Znak™.
Dla wladz komunistycznych , Tygodnik™ stal si¢ szybko swoistym zakladnikiem
1 przedmiotem szantazu. Wielokrotnie zmniejszano redakcji przydziat papieru na
druk oraz naklad pisma za niesubordynacje polityczng, tj. glosowanie ,,Znaku”
przeciwko ustawie o przejeciu przez panstwo dotychczasowej wiasnosci kosciel-
nej na Ziemiach Odzyskanych oraz sygnowanie przez Turowicza i Kisielewskiego
HListu 34”7 w 1964 roku. Ksigdz Bardecki, cofajac si¢ do tamtych lat, przypomi-
na, ze w ,,Iygodniku” nie liczono na zaden cud niepodlegto$ciowy, przebudze-
nie spofeczenistwa, organizowanie masowego ruchu oporu. Ztudzenia prysly, gdy
Gomulka rozpoczat defensywe, jednakze do§wiadczenia 1956 roku przygotowaty
w jakim$ sensie grunt nastepnym polskim przelomom?!.

Aktywne wlaczenie si¢ ,,Iygodnika Powszechnego” w propagowanie idei So-
boru Watykariskiego II, zwolanego w 1962 roku przez papieza Jana XXXIII,
a zwlaszcza osobiste zaangazowanie Turowicza w tej sprawie®® sygnalizowa-

3 Por. ks. A. Bardecki, Zawsze. .., s. 160-161.

32 Uczestnictwo w obradach Soboru Watykariskiego II Turowicz uwazat za jedno z trzech naj-
wazniejszych w swoim zyciu wydarzen (dwa pozostate to wojna i wybor papieza Jana Pawta II). So-
bér byt dla niego niezwyklym przezyciem, fascynujacym otwartoscig Kosciota na wyzwania nowych
czasow, dlatego sprawozdajac relacje z Rzymu, nie miat poczucia, ze zaniedbuje prace redakcyjng
w ,,Tygodniku”. Jednoczesnie spotkat tam osoby, ktére odegraly duza role w formowaniu si¢ §wiato-
pogladu, np. Emmanuela Mouniera, Jacques’a Maritaina, abp. Heldera Camare, Dorothy Day, brata
Rogera (zatozyciela wspdlnoty ekumenicznej w Taizé). Por. J. Zakowski, Trzy éwiartki.. ., s. 120.
Warto w tym miejscu przytoczy¢ autocharakterystyke pogladéw redaktora: ,,[...] uwazam si¢ za
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o pewne rozmini¢cie si¢ z Episkopatem, co do rozumienia miejsca i roli
pisma.

Zatrzymajmy si¢ przez chwile na szczegdlnej roli, jakg odgrywat krakowski
tygodnik na tle coraz liczniejszych pism i oSrodkéw inteligencji katolickie;j.
Mozna przyjaé, ze mimo kilku mniej istotnych z perspektywy diugoletniego
istnienia pisma zadraznien, nie bylo konfliktéow z Episkopatem i hierarchia
koscielna, a ,,Tygodnik” korzystat ze szczegblnej opieki Prymasa Wyszyrniskiego
i pbZniejszego papieza Jana Pawta II. Wynika to z faktu, ze w odrdznieniu np.
od ,Wiezi”, ,,Tygodnik” cechowata pewna ostrozno$¢, Swiadomos¢ tematéw tabu,
przekonanie o skuteczno$ci dziatan podejmowanych wewnatrz KosSciota, pewnos¢,
ze otwarta krytyka moze przynie$¢ wigcej szkody.

Lata 60. XX wieku unaocznily fiasko programu przyjetego w ,,Tygodniku”
na fali odwilzy paZdziernikowej. Nieaktualne okazaly si¢ préby demokratyza-
cji ustroju, rachuby na jego ewolucje, zwlaszcza po wydarzeniach 1968 roku
w Czechostowacji i w Polsce. Sukcesy gospodarcze i socjalne nowej ekipy wy-
eliminowaly ,,Tygodnik™ z roli posrednika miedzy spoteczenstwem a Kosciotem,
Zachodem i paristwem. Jednoczes$nie daleko idace reformy w KoSciele zachodnim
znacznie wyprzedzaly ofensywe soborowa ,,Iygodnika”. Turowiczowi nie zabrakto
jednak odwagi, aby samotnie broni¢ wymowy listu milenijnego biskupéw polskich
adresowanego do biskupéw niemieckich oraz udzieli¢ faméw pisma ludziom usu-
nietym poza nawias zycia publicznego na fali wydarzeri Marca ’68.

Najwickszym i najbardziej spektakularnym objawem przetamania niechgci, ja-
ka liberalna inteligencja twércza tradycyjnie zywita do ,,Tygodnika Powszechnego”
jako srodowiska zwigzanego z Kosciolem, bylo pojawienie si¢ w nim nowego au-
tora felietonéw, Antoniego Stonimskiego. Kryzys spowodowany poprawkami do
Konstytucji (samotny protest Stanistawa Stommy) pozbawil co prawda ,,Tygodnik”
reprezentacji sejmowej, ale zblizyt go do két opozycyjnych. W dziatalno§¢ KOR
oraz Towarzystwa Kurséw Naukowych zaangazowani byli Wiadystaw Bartoszew-
ski, Jan J. Szczepanski, Jacek WoZniakowski. Stefan Kisielewski brat udziat w Ko-

czlowieka lewicy. Znaczy to, ze w mysleniu o sprawach spotecznych na pierwszym miejscu stawiam
sprawiedliwo$¢, w odréznieniu od ludzi prawicy, ktérzy przyznaja priorytet tadowi i porzadkowi
[...]. Mysle zreszta, ze te swoje przekonania w duzym stopniu zawdzigczam Mounierowi [...].
Moja lewicowo$¢ nie oznacza sympatii dla jakiejkolwiek lewicowej formacji politycznej czy tzw.
goszyzmu. Notabene do zadnej partii politycznej nigdy nie nalezalem, ani tez nie chcialem nalezec.
Owa lewicowo$¢ to zdecydowana opcja na rzecz sprawiedliwosci spolecznej i poszanowania praw
czlowieka, zwlaszcza praw cztowieka biednego, pokrzywdzonego, ciemi¢zonego, bezradnego”, ibi-
dem, s. 74-75. Wreszcie chcialabym zwréci¢ uwage, ze w czasie Soboru ,,Tygodnik” aspirowat
do funkcji politycznych, czyniac to zreszta niezbyt zrgcznie. Mowa oczywiscie o slynnej ,,Opi-
nii” utozonej przez Stomme¢ w sprawie nawigzania stosunkéw dyplomatycznych migdzy Warszawa
i Watykanem, ibidem, s. 133-134.
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misji Obywatelskiej nadzorujacej Komitet Obrony Robotnikéw. Jedynie Jerzy Tu-
rowicz uwazal, ze z racji sprawowanej funkcji naczelnego nie moze firmowac
ruchu niezaleznego. Mimo to ,,Tygodnik” bywatl obiektem agresywnych kampa-
nii prasowych pism prorzadowych. Pismo walczylo réwniez heroicznie z cenzura,
a gdy tylko pojawita si¢ taka mozliwos$¢, zaznaczano na szpaltach miejsca inge-
rencji.

Pierwszy artykul odnoszacy si¢ do wydarzen sierpniowych ukazat si¢ w ,,Ty-
godniku” dopiero 24 sierpnia 1980 roku. Na powtarzajace si¢ zarzuty powscia-
gliwosci (w poréwnaniu ze Srodowiskiem warszawskiego ,,Znaku” oraz ,,Wi¢zi”)
Turowicz odpowiadal: ,,[...] uwazaliSmy, ze otwarte angazowanie si¢ w niektd-
re dzialania «SolidarnoSci» moze narazaé egzystencje «Tygodnika» — nie nasza
wlasng, ale pisma, jego spofecznej roli”>3. Jest oczywiste, ze ,.Tygodnik™ plaso-
wal sie w umiarkowanym, realistycznym skrzydle opozycji, chociaz jego przed-
stawiciele (WoZniakowski, Koztowski, Turowicz) nie unikali podpisywania apeli
oraz o§wiadczen. Upolitycznienie ,,Iygodnika”, co paradoksalne, spowodowat stan
wojenny, gdy pismo stato si¢ jedynym, do ktérego przyznawano si¢ bez obawy
utraty twarzy. Dla Turowicza zgoda na wznowienie ,,Iygodnika” byla kwestig cza-
su. Przemawialy za nig: umiarkowany program, mocna pozycja mi¢dzynarodowa,
obawa przed zakl6ceniem stosunkéw z Watykanem. W pierwszym po przerwie
numerze, datowanym na 23 maja 1982 roku, zaden artykul nie odnosit si¢ bez-
posrednio do 13 Grudnia. Pojawil si¢ natomiast bardzo odwazny tekst ks. J6zefa
Tischnera Polska jest ojczyzng. Zmieniajace si¢ warunki polityczne oraz nastep-
ne pokolenie autoréw (Dariusz Fikus, Ewa Berberyusz, Ernest Skalski, Hanna
Krall, Ewa Szumainska) w znaczacy sposéb ksztaltowaly nowe oblicze pisma,
a jednak redaktor Turowicz pewnie okreSlit sytuacje: ,Ja w kazdym razie si¢
zbytnio nie zmieniam i w jakim§ sensie jestem w «Tygodniku» gwarantem cig-
glosci, co nie znaczy, ze jestem takim samym czlowiekiem, jak bytem 40 lat
temu™>*. Stowa te mozna takze interpretowaé w kontekscie innej wypowiedzi
Turowicza:

[...] pismo katolickie to po prostu takie, ktére redagujg katolicy z myslg o stuzeniu Koscio-
fowi jako wspélnocie ludzi wierzacych. Stuzy¢ to w tym przypadku znaczy dla mnie t¢ wspélnote
uswiadamia¢, mobilizowad, poglebia¢ katolickie postawy, ksztattowa¢ Swiatopoglad, a takze przy-
czyniaé si¢ do jak najlepszego pelnienia przez Kosciét jego roli wobec catej spolecznosci [...],
pismo katolickie wiele miejsca powinno poswiecaé sprawom wiary, religii, Kosciota, jego zyciu,
historii, nauce. Ale katolickie pismo spoteczno-kulturalne winno tez zajmowac si¢ innymi dziedzi-
nami zycia spolecznego, takimi jak kultura, gospodarka, polityka, historia. Wazne jest, zeby takze
w tych sprawach obecny byt katolicki punkt widzenia®.

33 J. Zakowski, Trzy éwiartki. . ., s. 192.
34 Ibidem, s. 208.
3 Ibidem, s. 211-212.
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Program ten znalazt pelne odzwierciedlenie w praktyce dziatalnoSci redakcyj-
nej po 1989 roku. Budowaly jg przekonania, ze nalezy podtrzymywaé dialog
Z nowag rzeczywistoscig, szanowaé prawa mniejszosci oraz cudze poglady, to-
lerancja, rozdzial paristwa od KosSciota. Gloszenie tych pogladéw sprawito, ze
,»Iygodnik” z oburzeniem nazwano ,,katolewica’, krytykowano za ,,katolicyzm li-
beralny” i ,,europejskos¢”. Kazdy artykul negatywnie odnoszacy sie do niektérych
przejawéw wplywu duchownych na zycie spoteczne i polityczne przyjmowano jak
atak na instytucje KoSciota. Nawet papiez Jan Pawel II w liScie do redaktora Je-
rzego Turowicza z okazji 50-lecia ,,Tygodnika” napisal, iz ,,w latach 1989-1993
Koscidt «nie byt tu do§¢ mitowany»”. Jacek WoZniakowski, jeden z najblizszych
wspdlpracownikéw Turowicza przyznaje, ze nad pismem zacigzyla koncepcja ,,te-
raz albo nigdy. Albo teraz uksztaltujemy solidng demokracje, albo przez jakies
zaniedbania gotowismy ja popsué™®. Redaktora naczelnego oburzata obtuda daw-
nej wladzy, ale byt przeciwny dekomunizacji. Zachwycita go wolnos$¢ stowa, na-
reszcie mdgl méwi¢ wprost, bez zadnych unikéw i cenzury. Lekat si¢ tendencji
ultraprawicowych w KoSciele oraz wsréd swieckich. Uwazat, ze jego pismo jest
nadal potrzebne, aby Polska stala si¢ nowoczesnym, demokratycznym paistwem

prawa i sprawiedliwosci spoteczne;.

57

W jednym z wywiadéw udzielonych Jackowi Zakowskiemu®’ w ostatnim

dziesigcioleciu swojej pracy redakcyjnej mowit:

[...] to, co robig, jest oczywiScie moim zawodem, moja praca, ale jest tez czym§ wigcej.
Relacja migdzy mna a ,,Tygodnikiem” ma szczeg6lny charakter. [. .. ] Kiedy wracam do Krakowa po
jakiej$ podrézy, czy po urlopie, zaraz nastgpnego dnia musz¢ by¢é w redakcji. Bardzo tego kontaktu
potrzebuje, chociaz dzi§ w coraz wigkszym stopniu redagowanie ,,Tygodnika” oddaje¢ mtodszym
kolegom. Wiele redakcyjnych spraw juz ze mnie spadlo, ale wciaz jest to full time job — w tym
sensie, ze ,,Iygodnik” absorbuje mnie nie tylko przez te pét dnia czy pare porannych godzin, ktére
spedzam w redakcji, ale takze wlasciwie przez cale popotudnie, ktére zajmuje mi czytanie cudzych
artykuléw, pisanie wlasnych, prowadzenie korespondencji zwigzanej z ,,Iygodnikiem” i w duzym

stopniu lektura®®,

Pismo bylo zawsze dzietem zespolowym, a Turowicz umial oddziatywaé na
swoich wspoétpracownikéw dzigki rozleglej kulturze, ciekawosci Swiata i ludzi, de-
likatnoSci, dyskrecji, taktownos$ci, skromnoSci, cierpliwosci i spokojowi. Darzono
go szacunkiem, gdyz nigdy nie ferowal pospiesznych opinii. Doktadnie rozwazat
wszystkie racje, obiektywizowal, sprawdzal, dowiadywal si¢. W polskim dzien-
nikarstwie draznifa go niedokladnos¢ i niedoinformowanie. O ,,«Tygodniku» Tu-

3 Por. Ja, Jjako krakauer. . .
5T 7. Zakowski, Trzy éwiartki. . ., s. 208-225.
3 Ibidem, s. 222.
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rowicza” moéwiono ,,Glos wolny wolno$¢ ubezpieczajacy”, jedyne intelektualne
pismo miedzy Laba a Wiadywostokiem™.

Otwarto$¢ Turowicza polegata na tym, ze udostepnial famy pisma wszystkim,
ktérzy mieli co$ ciekawego do zakomunikowania, a nie mogli robi¢ tego gdzie
indziej. Jedynym wymogiem stawianym przed dziennikarzami byly czyste inten-
cje, wartosci intelektualne. Metodyczne planowanie poszczeg6lnych numerdw nie
bylo szczegdlng troska Turowicza.

O zaletach Jerzego Turowicza jako redaktora naczelnego oraz przymiotach
cztowieka-instytucji pisal Adam Michnik, nazywajac ,,Iygodnik Powszechny”
dzietem bez precedensu w dziejach naszej kultury, ,,jedynym Swiatlem w ciemnym
polskim tunelu, przewodnikiem duchowym po kretych i zapylonych drogach
polskich przeznaczen”. Wieloletnia znajomos¢ oraz szczery podziw dla mentora
upowaznity Michnika do skreslenia nast¢pujacego portretu Turowicza:

[...] byt Swietnym eseistg i rozumnym komentatorem wszystkiego, co dziato si¢ w Kosciele
i w polskim zyciu publicznym, cztowiekiem subtelnej inteligencji i glebokiej wiary, lagodnego
usposobienia i twardych zasad, konsekwentnej odwagi i przemy$lanego umiaru [...], goracego

patriotyzmu®.

O potowe krétszy staz redaktora naczelnego miat za sobg Mieczystaw F. Ra-
kowski, gdy w 1982 roku odchodzit z ,Polityki”, tygodnika o renomie daleko

wykraczajacej poza Polske. Wkrétce w jednej ze swoich ksiazek podzielit si¢
z czytelnikami takg refleksja:

Uczynifem z tego pisma, oczywiScie nie sam, lecz wspdlnie z zespolem, ostoj¢ liberalizmu
i postepowej mySli spolecznej. Przez niemal ¢wier¢wiecze ,Polityka” uzyczata swych faméw
intelektualistom o réznej orientacji Swiatopogladowej. Nie zamierzam budowaé pismu pomnika
chwaly, ale faktem jest, ze wychowalo ono cale pokolenie krytycznie myslacej inteligencji polskiej
[...]. Status takiego pisma nie zostal nam nadany ani usankcjonowany uchwatg Biura Politycznego
PZPR. Trzeba byto go wywalczy¢. Byl to takze mdj sukces osobisty, z ktérego jestem do dzi$
dumny®'.

Rzeczywiscie, analizujgc dorobek pisma na przestrzeni lat 1957-1982, mozna
méwié, ze istnialy dwie ,,Polityki”: Stefana Zétkiewskiego i Mieczystawa Rakow-
skiego.

Pierwszy numer pisma ukazat si¢ z data 27 lutego—5 marca 1957 roku. Debiut
poprzedzito trwajace od jesieni 1956 roku montowanie zespolu oraz programu.

% Rozmowa z K. Koztowskim, Owczesne reguty gry, [w:] J. Podsadecka, Gen ryzyka w sobie
miat, Warszawa 2012, s. 63.

% Por. A. Michnik, Czym by byla Polska bez Jerzego Turowicza?, ,Gazeta Wyborcza”
28.01.1999, s. 1, 3-8.

8 M. F. Rakowski, Jak o si¢ stato, BGW, Warszawa 1991, s. 7.
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Zétkiewski, pierwszy naczelny, pamieta, Ze z inicjatywa powotania pisma wysta-
pit Jerzy Putrament poszukujgcy ptaszczyzny dla obrony odwilzowych zdobyczy
Pazdziernika 56 przed atakami ,,Nowej Kultury”%?. Gomulka wysuwajacy hasto
walki przeciwko dogmatykom oraz rewizjonistom zaaprobowal projekt pisarza.
,Polityka”, zanim jeszcze si¢ ukazata, wzbudzifa fale krytyki. Nazwano ja orga-
nem ,,zamordystowskim”, a dziennikarzy tworzacych zesp6t ,pierwsza Kadrowg
brygada”%3.

Wisrdd zatozycieli uwidocznionych w stopce redakcyjnego pierwszego numeru
s m.in.: Romana Granas, Andrzej Werblan, Mieczystaw Rakowski, Oskar Lange,
Leon Kruczkowski, Wiadystaw Broniewski, Jerzy Putrament, Adam Schaff, Ste-
fan Zotkiewski, Ryszard Koniczek, Michat Radgowski, Kazimierz KoZniewski,
Zygmunt Katuzynski, Szymon Kobylinski. Wkrétce okazato si¢, ze najbardziej
przyszioSciowa postacig ,,Polityki” jest Rakowski. Obejmowat funkcje redaktora
naczelnego, majac zaledwie 31 lat, nie awansowal stopniowo, lecz ,,awansowala
jego pozycja [...]. Placéwka, ktérag objat. Ze skromnego czasopisma do chwilo-
wych poruczen stata sie instytucja wladzy partii i opinii publicznej’®*. Rakowski
objal formalnie stanowisko w maju 1958 roku. W dziejach pisma byl to okres
przejsciowy, charakteryzujacy sie tworczym fermentem tak typowym dla zespotu
zdobywajacego dopiero do§wiadczenie. Zarysowuje si¢ model magazynu politycz-
nego adresowanego do szerokiego kregu inteligencji, podejmujacego w ramach
jednej calosci zagadnienia ré6znych specjalizacji (nauka, kultura, gospodarka, spra-
wy zagraniczne) za pomocg mozliwie popularnych sposobéw przekazu. Zaznacza
si¢ troska o wyrazisto§¢ prezentowanych materiatéw, jako$¢ artykuldw wstep-
nych, proporcjonalng budowe poszczegdlnych numeréw, rozmaito$¢ interpretaciji.
W 1959 roku w ,,Polityce” brakuje jeszcze okreslonych dziatéw, np. kolumny dru-
giej, czyli informacyjnej, statych felietonéw na stronie ostatniej. WSréd nowosci
wprowadzonych przez Rakowskiego (gwoli Scistosci trzeba dodaé, ze czgstym po-
mystodawcg bywat Marian Turski) wyr6zniajq si¢: ustanowione w lipcu 1958 roku
nagrody historyczne, ,,Listy do redakcji”, ankiety literackie, pierwsze recenzje te-
lewizyjne, rubryki: ,,Profile”, ,,Minatl tydzier”’, ,,Bez komentarzy”, ,,Dobrze i Zle

2 Michal Radgowski w ksiazce ,, Polityka” i jej czasy. Kronika lat 1957-1980 wydanej przez
,Iskry” w Warszawie w 1981 roku podaje, ze ,,Nowa Kultura” pod kierunkiem Wiktora Woro-
szylskiego (oraz niektére inne duze tygodniki) skupiala publicystéw, dziennikarzy, intelektualistéw
weze$niej praktykujacych socjalizm i odbywajacych rodzaj publicznej pokuty, tzw. wscieklych.
W. Gomuika uwazat, ze ich rewizjonizm zagraza stabilizacji. Por. ibidem, s. 13. Kronika Radgow-
skiego w dalszej czgsci oméwienia stanowi¢ bedzie najczesciej przywotywane Zrédlo.

8 Szczegblnie niechetnie odnosilo sie do ,.Polityki” §rodowisko ,.Po prostu”. Paradoksem
historycznym jest fakt, ze po jego likwidacji pismo Rakowskiego uwazano za kontynuatora ,,Po
prostu”, a jednym z czolowych publicystéw ,,Polityki” zostal wywodzacy si¢ stamtad Jerzy Urban.

4 M. Radgowski, ,, Polityka”. .., s. 41.
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o Polsce pisali”, ,,Tydzied w kraju”, ,,Fakty, fakty”, ,,Na Swiecie mowi si¢”. Zastugg
Mieczystawa Rakowskiego bylo pozyskanie dwéch cennych wspéipracownikéw:
Andrzeja K. Wréblewskiego i Ryszarda Kapuscifiskiego.

Historia ,,Polityki” pod pewnymi wzgledami splata si¢ z kryzysami paristwo-
wo-partyjnymi i skfada si¢ z istotnych konfliktéw z wtadzg zwierzchnig. Jej oso-
bliwos$¢ polega na tym, ze przetrwata pod jedng redakcja, zachowujac tozsamos¢
wewnetrzng. Przewaznie tez, inaczej niz w wigkszosci pism, walka o przetrwa-
nie zespolu nie znajdowala odbicia na jej tamach. Michat Radgowski do najpo-
wazniejszych zaktéceh w pierwszych latach dziatalnosci ,,Polityki” zalicza skutki
opublikowania felietonu Jerzego Andrzejewskiego przeciwko karze Smierci, pam-
fletu Jerzego Urbana na dra Marcinkowskiego® oraz zarzut rewizjonizmu wysu-
niety przez Wiadystawa Kruczka. Przypomnijmy, ze ,,Notatki” Andrzejewskiego
(P 1960/43) Gomutka potraktowat jako krytyke koncepcji zaostrzenia wymiaru
sprawiedliwos$ci, zwlaszcza orzekania w tzw. aferach gospodarczych i zawiesit
Rakowskiego w obowigzkach. Rakowski napisal wéwczas pierwszy — i jak sa-
dzit — ostatni ze stynnych listéw do I sekretarza. Paradoksalnie, zyskat dzigki
tej rozgrywce. ,,W jakiejS mierze impregnowalo to Gomutke na dworskie intrygi
wokot redaktora «Polityki», chociaz nie wyzbyt si¢ wobec niego nieufnosci ide-
ologicznej”%®. Tym samym narodzit sie zwyczaj, ze w sprawach tygodnika jedyng
instancjg wyzszg byl I sekretarz. Zespdt rozumial, ze istnienie pisma oraz mozli-
wosci manewru zalezg w znacznej mierze od ukladu szef partii-redaktor naczelny.
Uktadu do$¢ jednostronnego, tatwego do wypowiedzenia.

,Polityka” zdystansowata konkurentéw na rynku prasowym, drukujac w 1961
roku pamigtniki Adolfa Eichmanna. Publikacja nadawala pismu walor ekskluzyw-
no$ci oraz §wiatowego poziomu. Robiono wiele, by utrzymac i poszerzy¢ kontakt
z masowym odbiorca, czemu sluzyly m.in. nowa szata graficzna, ttumaczenia

8 Andrzejewski zrelacjonowal w swoim felietonie proces prof. Tarwina oskarzonego o otrucie
zony, kontrowersyjny ze wzgledu na osoby, okolicznosci i niepewno$¢ dowodéw. W paryskiej
»Kulturze” uwazano jednak, ze nie w tym tkwil powdéd odwolania Rakowskiego, lecz w jego
zgodzie na druk artykuléw Arskiego na temat ,Cudu nad Wislg” i wojny 1920 roku. Przy
okazji warto odnotowac, jak oceniano MFR na emigracji: ,,R¢kojmia nienagannej linii generalne;j
w polityce «Polityki» byla osoba naczelnego redaktora. M. Rakowski, zdolny i ambitny komunista
mlodego pokolenia, wzigl si¢ z zapatem do pracy. Wyposrodkowal lini¢ fagodnego oportunizmu
popaZzdziernikowego i zeglowal dos$¢ zrecznie pomiedzy skatami intryg i denuncjacji. Listem
zelaznym byto poparcie Gomulki”. Por. ,, Polityka” to megafon Wiestawa Gomudki, ,,Kultura” 1961,
nr 1-2, s. 159. Stynny artykut Urbana o krakowskim dzialaczu przeciwalkoholowym Jego totalnosc
dr Marcinkowski ukazal si¢ w czasie nieobecnosci Rakowskiego w kraju (P 1963/10). Gomuika
przyjat go jako cyniczny atak na pasje spotecznikowska. Rakowskiego zmuszono do ogloszenia
oficjalnych przeprosin na famach tygodnika, Urbana wyrzucono ze Stowarzyszenia Dziennikarzy
Polskich z catkowitym zakazem druku (pisal wéwczas pod pseudonimami).

% A. Garlicki, Miedzy grypq a gruflicq, ,Polityka” 18.07.1998, nr 29 (2150), s. 58.
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ciekawych pozycji literatury pigknej i politycznej, inspirowanie serii artykutéw
monotematycznych opatrzonych chwytliwym tytutem, a projektujacych przestanki
jakiego$§ waznego problemu w réznych plaszczyznach, np. Obywatele nie jgkac
sie, W biegu po dyplom, Zilote szare komorki. W odmltodzonej redakcji (nowi auto-
rzy to Krystyna Nastulanka, Barbara Olszewska, Janusz Rolicki) nie byto podziatu
na piszacych i funkcyjnych. Kazdy, nawet redaktor naczelny, poza obowiazkami
stuzbowymi pisal reportaze, sprawozdania, felietony, aby uchroni¢ si¢ przed za-
szufladkowaniem. Wierzono w uzyteczno$¢ spoleczng wykonywanej pracy, moz-
liwo$¢ oddziatywania na zewnatrz, prezentowania ogdlnie aprobowanych wartosci
mimo wyraZnego obciazenia ideologicznego. Lini¢ programowa ,,Polityki” charak-
teryzowaly wéwczas antyromantyzm, racjonalizm, przekonanie o mozliwosciach
naprawy i ewolucji systemu, pewna brutalizacja (zwlaszcza w reportazach z tere-
nu, np. Pamietniki inZynieréow, Nazywano jq Polskq B), zdecydowane odejscie od
tematyki warszawskiej, zainteresowanie problemami catego kraju, eliminowanie
btahych informac;ji.

Wytworzyt sie¢ réwniez nowy technicznie styl pracy zespolu, polegajacy na
wigkszej odpowiedzialnosci i samodzielnosci kierownikéw dziatéw, dyskutowa-
niu o najwazniejszych publikacjach, skracaniu czasu od napisania artykutu do
jego druku. W tych latach nastgpito tez ostateczne uksztaltowanie si¢ dzialowej
struktury pisma. Funkcjonowaly state rubryki Zygmunta Katuzyrskiego, Jerzego
Waldorffa, Daniela Passenta.

Mieczystaw Rakowski realizowal do$¢ swobodng i demokratyczng koncep-
cje kierowania zespolem. Wytyczal ogdlng lini¢ postgpowania, nie wchodzac
w szczeglly i nie kontrolujac wiekszoSci artykutéw. Przyjmowal stowa krytyki,
nie byt drobiazgowy, nie wnikal w sprawy osobiste kolegéw. Potrafit zmobilizowad
wszystkie Srodki, gdy chcial komu§ poméc. Stworzyt zespét, o ktérym moéwio-
no, ze to ,,przyzwoite” i prestizowe miejsce pracy. Niechetni nazywali ,,Polityke”
zarozumiala ,,banda Rakowskiego”, wyniosla klika®’. Opierajac sie na jednolite;,
pewnej, godnej zaufania grupie wspoétpracownikéw MFR mogt budowaé swojg
pozycje, takze miedzynarodowa. Udzielali mu wywiadéw me¢zowie stanu, czgsto
wystepowal przed kamerami zachodnich telewizji, byl dla wielu Zrédtem wywa-
zonych opinii (jednocze$nie bliskich linii rzadowej), publikowat w ,,Washington
Post”, ,Le Monde”, ,,New York Timesie”, ,,DieZeit”, ,,Guardianie”.

Wydarzenia 1968 roku nadwyrezyly pozycje ,,Polityki”. Proba sit byto skutecz-
ne przeciwstawienie si¢ Rakowskiego przedrukowi felietonu Antoniego Stonim-
skiego zatytulowanego O dziatalnosci Zydéw, napisanego w 1924 roku®®. Mimo

7 Por. M. Radgowski, ,, Polityka”. .., s. 42.
% W dziennikach pod stosowng data i informacja o wycofaniu felietonu Stonimskiego czytamy:
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wycofania tekstu nie ustawano w atakowaniu zespotu, a nawet zadano odwota-
nia redaktora naczelnego ,,Polityki”. Krytykowano tezy artykutu programowego
Rakowskiego Ludzie i socjalizm (P 1968/13). ,Polityka”, uwazana dotad za pi-
smo postepowe, byla przedstawiana przez adwersarzy jako zachowawcza, broniaca
»zgnitej stabilizacji”. Przetrwanie ,,Polityka” zawdzigcza randze osrodka opinio-
tworczego oraz eksponowanemu miejscu w rankingach europejskich tytutéw pra-
sowych. Pismo byto réwniez potrzebne Gomulce jako alibi, gdyz powszechnie
zarzucano mu schematyzm, upér, krétkowzroczno$é. Wspieralo tez jego dziata-
nia zmierzajace do normalizacji stosunkéw z Niemcami (np. artykuly MFR My
i Niemcy, Klimaty w NRF, Jezeli).

W okresie od Marca 68 do Grudnia *70 redakcja podjeta udang prébe stwo-
rzenia programu spotecznego znacznie wykraczajacego poza ramy pisma. W pu-
blicystyce Jerzego Urbana (Towarzysze torysi, Rece blizej pulsu), Jana J. Szcze-
panskiego, Jerzego Kleera (Dlaczego przemyst broni sie przed nowoczesnosciq)
na plan pierwszy wysuwaly si¢ zagadnienia oczekiwanych reform gospodarczych.
Opracowano deklaracje programowa ,,Polityki” nawigzujacq do uchwal V Zjazdu
KC PZPR. Nowym sekretarzem redakcji zostat wéwczas Jan Bijak. ,,Polityka” afir-
matywnie odniosta si¢ do zmian pogrudniowych i ekipy Edwarda Gierka. Szybko
przetamano poczatkowgq nieufnosé, a Rakowskiego wybrano na cztonka Komitetu
Centralnego. Oficjalne powierzenie funkcji politycznej i zaproszenie do establi-
shmentu wplyneto na pozycje MFR. Wyrazem wlaczenia si¢ ,,Polityki” w ruch
odnowy byly m.in. jego artykuly: Czytelnicy piszq, Jedni pojdg naprzod, Dobry
Jachowiec, ale bezpartyjny. Odzew, zwlaszcza tego ostatniego, sklonit redakcje
do uruchomienia ,,Biuletynu Listéw” przeznaczonego dla urzednikéw najwyz-
szego szczebla. ,Polityka” jak nigdy dotad angazowala si¢ w sprawy partyjne.
Rakowski ogtosit kilkadziesigt artykuléw wspierajacych nowe kierownictwo oraz
umacniajacych role Gierka gtéwnie przed Pierwsza Krajowa Konferencjg Partyj-
ng (1973) i VII Zjazdem partii (1975). Szeroki oddZwick wywolal cykl ,,Plus
minus Srednio” propagujacy ponadprzecietno$¢ i korespondujacy z ogélnym na-
strojem spolecznym. Dziennikarze ,,Polityki” bronili niepopularnych decyzji rzadu
(podwyzki cen paliwa), prowadzili kampani¢ na rzecz dwustopniowej organizacji
wladz administracji krajowej. Najwiekszg troskg naczelnego bylo wéwczas za-
chowanie proporcji i atrakcyjnosci tematéw oraz umiejetne taczenie dziatalnosci
redakcyjnej i politycznej. Listy nadchodzace od czytelnikéw potwierdzaly stusz-
no$¢ obranej przez niego drogi i akceptowaty koncepcje pisma. Wséréd nadawcow
tej korespondencji wymieni¢ warto Manfreda Lachsa (,,Czytam pilnie — od stro-

,,Byl to dzien, ktéry kosztowal mnie wiecej anizeli kilka lat napigtej pracy. W tym dniu zrozumialem
nagle, ze jest mozliwe popelnienie samobdjstwa z przyczyn politycznych”. Por. M. Rakowski,
Dzienniki polityczne 1967—-1968, ,JIskry”, Warszawa 1999, s. 149.
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ny do strony — Twéj organ — gratuluje Ci naprawde interesujacej tresci”%?), Jana
Szczepanskiego, Macieja Ifowieckiego, Jerzego Turowicza (,,chcialbym, zeby Pan
wiedzial, ze istnienie «Polityki» tak znakomicie przez Pana redagowanej uwaza-
my za fakt wazny i pozytywny, przyczyniajacy si¢ do tego, by bardzo wielu ludzi
uczciwych, zaangazowanych w losy Polski Ludowej, a nie nalezacych do Partii,
moglo czué sie w tym kraju wspétgospodarzem™)’.

W latach 1971-1975 do zespotu ,,Polityki” dofaczyli: Hanna Krall, Jacek Ma-
ziarski, Wanda Falkowska, Andrzej Mozotowski, Adam Krzeminski, Marta We-
sotowska. Stala wspdlprace rozpoczeli Wojciech Gietzyniski oraz Andrzej Szczy-
piorski. Powstaly nowoczesne dodatki: ,,Polityka — eksport — import” (D. Pas-
sent), ,,Polityka — ksigzki” (T. Drewnowski), ,,Polityka spoleczna” (ukazywala si¢
krotko). Niewatpliwe sukcesy pisma, zdaniem Radgowskiego, wywotaly skutek
niezamierzony w postaci wyczuwalnej stagnacji. Tygodnik stracil impet, gdy za-
niechano tekstow interwencyjnych, a materiaty dyskusyjne nie prowokowaly juz
do szerokiej wymiany mysli. Mnozyly si¢ naciski dzialaczy partyjnych, aby ta-
godniej traktowac ich dziedzing w zamian za zyczliwo$¢ dla zespotu. W miare
narastania niezadowolenia spofecznego coraz trudniej przychodzito Rakowskiemu
zachowanie réwnowagi pomi¢dzy lojalnoscig wobec wlasnej formacji a rzeczywi-
stodcig polityczng. Publicystyke tego okresu charakteryzuje ,tatanie dziur i tzw.
dawanie §wiadectwa rzeczywistosci albo ogélnikowos$¢””!, co wynikato z niepew-
nosci, kto zastgpi ekipg¢ Gierka oraz coraz pilniejszej cenzury. Jednakze ,,Polityka”
nie rezygnowala z wypracowanej przez lata roli wiarygodnego tygodnika, starata
si¢ wychodzi¢ naprzeciw zapotrzebowaniu na nowy model pisania o nurtujacych
ludzi problemach, nadgza¢ za duchem czasu.

Podsumowujac lata 70. XX wieku Rakowski podkresla, ze ,,Polityka” by-
fa wéwczas przedmiotem ataku ze strony dogmatykéw, gdyz zwracala uwagg na
konieczno$¢ unowoczes$nienia organizacji pracy oraz systemu zarzgdzania. Zespo-
fowi towarzyszyla Swiadomos$¢ dojrzewania warunkéw do robotniczego protestu,
czego przejawem byla planowa dziatalnosé KOR'2.

Na przetomie siédmej i 6smej dekady w ,,Polityce” obowigzywata rozwaga
i jezyk ezopowy. Zdaniem kronikarza pisma:

W pozycji Rakowskiego wystepuje sprzecznos$¢, ktérej przezwyciezy¢ nie mogt i ktéra
z wigksza lub mniejszg sila objawiala si¢ w calej jego twodrczosci. Jako rasowy dziennikarz
chcial przemawia¢ we wlasnym imieniu, ale musial méwi¢ i w imieniu tych, ktérym stuzyt. Jako

" Lata, listy, ludzie, BGW, Warszawa 1993, s. 43.

0" Ibidem, s. 54.

T M. Radgowski, ,, Polityka”. .., s. 206.

2 Por. M. F. Rakowski, Zanim stane przed Trybunatem. Z M. Rakowskim rozmawia D. Szym-
czycha, BGW, Warszawa, b.r.w., s. 49, 83.
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rozsadny i uczciwy polityk chcial stuzy¢ spoteczeristwu, jednoczesnie stanowiac czastke wladzy,
ktéra umozliwiata mu prowadzenie gazety, ktéra go oceniata i rozliczata”.

Gdy powstata opozycja wewngtrzna, najpierw KOPR, ROPCiO, pdZniej ,,Solidar-
no$¢”, rola i miejsce ,,Polityki” musiaty ulec zmianie.

Michat Radgowski’* podaje, ze w 1978 roku pismo byto najczesciej cenzu-
rowanym tytulem na rynku, np. w lipcu zdjeto osiem artykuléw, interweniowano
51 razy; przycinano gtéwnie druga kolumng¢ informacyjng oraz analizy spotecz-
no-ekonomiczne. Na specjalnej naradzie w Wydziale Prasy KC przedstawiono
Rakowskiemu zarzut, ze ksztaltuje pismo ,,Smiato, na krawedzi niezaleznosci”,
a jednocze$nie zbyt jednostronnie. Inaczej ceche t¢ nazwali dokooptowani do ze-
spolu redakcyjnego na poczatku lat 80. XX wieku autorzy mtodego pokolenia.
Ich zdaniem ,,lojalny krytycyzm” sprawil, ze formuta pisma zdezaktualizowala si¢
w nowej rzeczywistosci, zabraklo w nim autorytetéw, doskwierato zobojetnienie
czytelnikéw. Ci, ktérzy wspéttworzyli ,,Polityke” od poczatku wraz z Rakowskim
zachowali obiektywizm, jak Andrzej K. Wréblewski:

Spedzitem z Toba najlepsze lata zycia, nie tylko wedtug biologicznej miary, ale i zawodowej
satysfakcji. Jakkolwiek kruchy dzi§ moze si¢ wydawaé dorobek ,,Polityki”, bo nie wpoiliSmy naszym
czytelnikom z zadnej strony barykady dosy¢ madrosci, zeby unikna¢ tragicznej konfrontacji — to
wspoltworzenie naszego pisma przez 22 lata dato mi wiele radosci i uformowato mnie, lepiej czy
gorzej, jako dziennikarza, obywatela i cztowieka [...]".

Z perspektywy zakonczonej kariery politycznej Rakowski przyznawat:

Przez wszystkie lata redagowania ,,Polityki” nie bylo jednego Rakowskiego, redaktora i publi-
cysty o jednoznacznym obliczu. Byt Rakowski, ktéry starat si¢ przekonaé sam siebie, Ze linia partii
jest stuszna. I byl Rakowski, ktéry w miar¢ jak poznawal §wiat, ludzi, matos¢ politykéw, rozdz-
wigk miedzy gloszonymi hastami a praktyka, popadal w coraz wyrazniejszy konflikt z partyjnymi

przetozonymi’S.

,Polityka” przewyzszata liczne pisma zwigzane z aparatem wladzy poziomem
intelektualnym, otwartos$cig widzenia §wiata, racjonalizmem, kreatywno$cig. Byla
elementem edukacji wszystkich odtaméw inteligencji polskiej. W pewnym sensie

ksztalcity si¢ na tej kulturze elity ,,Solidarno$ci”. Na pewno bez ,,Polityki” jako
osrodka opiniotwérczego nie bytaby mozliwa reformatorska linia odnowy partii.

3 Por. M. Radgowski, ,, Polityka”. .., s. 212-213.

™ Ibidem, s. 222.

5 Jest to fragment listu pozegnalnego Wréblewskiego przed wyjazdem do USA, datowanego na
8 lutego 1982 roku. Por. Lata, listy, ludzie. .., s. 165. Bardzo emocjonalny list, zawierajacy réwniez
elementy oceny wspélnej pracy, napisat 15 lutego 1981 roku KoZniewski, gratulujac Rakowskiemu
teki wicepremiera (,,Ta nasza «Polityka» to Ty! Ona Ciebie zrobila i TyS jg zrobit! A to jest wielka,
spoteczna, polska warto$¢, ktora nie wszyscy w naszej redakcji rozumieja”). Por. ibidem, s. 140-142.

7 M. F. Rakowski, Zanim stang. .., s. 114-115.
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Jarostaw Iwaszkiewicz, obejmujac ,,Twdrczos¢”, byt juz czlowiekiem-instytu-
cja, wybitnym przedwojennym poetg, blisko zaprzyjaznionym ze skamandrytami
(z ktérych czes¢ przebywata na emigracji), autorem znakomitych opowiadan i po-
wiesci, gospodarzem Stawiska (ktére w czasie okupacji przeksztalcit w miejsce
schronienia dla kolegéw po pidrze i uciekinierow z Warszawy), przez dwie kaden-
cje prezesem Zwiazku Literatéw Polskich (1945-1946, 1947-1949), postem na
Sejm PRL (od 1952 roku). Miat wtedy blisko szesc¢dziesiat lat (urodzit si¢ 20 lu-
tego 1894 roku w Kalniku pod Kijowem). Jego postawa wobec politycznej rzeczy-
wistosci Polski powojennej, i nie tylko, wzbudzata kontrowersje, zwazywszy ze
pochodzit ze Srodowiska kresowej inteligencji szlacheckiej kultywujacej tradycje
patriotyczne i kulturalne. Zainteresowania literacko-artystyczne rozbudzil w nim
Karol Szymanowski. Iwaszkiewicz rozpoczat w Kijowie studia prawnicze i mu-
zyczne, a w 1918 roku przyjechatl do Warszawy, by zwigzac sie z krggiem mtodych
poetéw skupionych wokét pism ,,Pro arte et studio”, ,,Skamander”, ,,Zdrdj” (krét-
ko). Prace zawodowg rozpoczal w redakcji ,,Kuriera Polskiego” (1920-1923). Byt
sekretarzem Marszatka Sejmu Macieja Rataja oraz urzednikiem MSZ (do 1936
roku). Przekonany o literackim przeznaczeniu odsunat si¢ od funkcji publicznych.
Po II wojnie Swiatowe] przyjal propozycje redagowania poznanskiego dwutygo-
dnika ,,Zycie Literackie” (1945-1946), warszawskiego tygodnika ,,Nowiny Lite-
rackie” (1947-1948) i od 1955 roku miesiecznika ,,Twdrczos¢”, z ktérego uczynit
najlepsze polskie pismo o tematyce literackiej’’.

Roczniki ,,Twérczosdci” z lat 1955-1980 nadal pozostaja pasjonujaca lektura,
czego nie mozna powiedzie¢ o nastgpnych latach. Kazimierz KoZniewski w swoich
badaniach prasoznawczych podkreslat, ze objecie przez Iwaszkiewicza ,,Nowin”,
a nastepnie ,,Iworczodci” wynikalo z zywej, uSwiadomionej potrzeby poety
uczestnictwa w zyciu literackim kraju oraz woli posiadania instrumentu, za
pomoca ktérego moégl glosi¢ wilasne poglady na sztuke’®. Pisma te spelnialy
takg role¢ znakomicie: ,Nowiny” — dzigki publicystyce, ,,Twoérczo$¢” — dzigki
literaturze. Mozna wigc zaryzykowac teze, ze redagowanie ,,Iwérczosci” nie byto
dla Iwaszkiewicza sprawg najwazniejsza; prawdopodobnie bardziej interesowato
go wlasne pisarstwo i kariera pafistwowa. Po§wiecal jednak pismu wystarczajaco

"7 Podstawowa bibliografia dotyczaca Iwaszkiewicza to np. Andrzeja Gronczewskiego Jarostaw
Iwaszkiewicz, PIW, Warszawa 1972; Ryszarda Matuszewskiego Iwaszkiewicz, AA, Warszawa 1965;
Andrzeja Zawady Jarostaw Iwaszkiewicz, Wiedza Powszechna, Warszawa 1994; Kazimierza Wyki
Wedrujgc po tematach, WL, Krakéw 1971; Marka Radziwona, Iwaszkiewicz. Pisarz po katastrofie,
WAB, Warszawa 2010.

8 Por. K. Kozniewski, Historia co tydzieri, Czytelnik, Warszawa 1976 oraz idem, Jarostaw
Iwaszkiewicz w Zyciu literackim szescdziesieciolecia, [w:] O twdrczosci Jarostawa Iwaszkiewicza.
Materiaty z konferencji IBL PAN, red. A. Brodzka, WL, Krakéw—Wroctaw 1983.
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duzo czasu i uwagi, o czym §wiadcza m.in. listy kierowane do Grydzewskiego’®.
Wybieral do druku to, co literacko najwarto$ciowsze, wystrzegal si¢ naciskow
politycznych, publicznie oSwiadczyt, ze ,,wolno$¢ wypowiadania wiasnych opinii
jest fundamentalnym obyczajem naszego Srodowiska pisarskiego™®’. Przeszedt
jednak do legendy jako konformista-prominent®!, a jego dorobek staf si¢ ,,dzietem
niczyim”. A jednak Konstanty Jeleriski w paryskiej ,,Kulturze” napisal: ,,[...]
kto§ w Polsce musial si¢ podjac¢ tej oficjalnej roli «partnera» partii i rzadu
w sprawach literatury [...], gdyby tego nie zrobit Iwaszkiewicz, los tej literatury
bylby zapewne o wiele gorszy”®?.

Cwieréwiecze Iwaszkiewicza byto okresem najwigkszej §wietnosci pisma. Ist-
nialy wowczas stale rozwijane i wzbogacane nowymi tre$ciami rubryki, takie
jak: ,,Wsréd ksigzek”, ,,Ksigzki nadestane”, ,,Archiwum”, ,Teatr”, ,,Na widno-
kregu”, ,,Przeglad zagraniczny”, ,,Ksigzka miesigca”, ,,W poprzednim numerze”,
»Noty”. Ukazywaly si¢ numery monograficzne: francuski, austriacki, czeski, sto-
wacki, poswiecony Adamowi Mickiewiczowi, Juliuszowi Stowackiemu, Stanista-
wowi Brzozowskiemu, 60. rocznicy odzyskania niepodleglosci, literaturze 30-lecia
PRL. Drukowano proz¢ Jerzego Andrzejewskiego, Juliana Stryjkowskiego, Ta-
deusza Brezy, Jana Parandowskiego, Pawta Jasienicy, Kazimierza Wyki, Tade-
usza Kwiatkowskiego, Marka Nowakowskiego, Edwarda Stachury, Ireneusza Ire-
dyniskiego, Kazimierza Kijowskiego, Zdzistawa Najdera, Jana J. Szczepainskiego.
Wsréd autoréw wierszy byli: Miron Biatoszewski, Stanistaw Czycz, Mieczystaw
Jastrun, Zbigniew Biefikowski, Tadeusz Nowak, Julian Przybo§, Tadeusz Réze-
wicz. Mocng strong ,,Iwdrczosci” stanowita krytyka literacka oraz dziat przekta-
déw 1 ttumaczenn (Marcel Proust, Albert Camus, Wystan H. Auden, Iwan Bunin,
Bohumil Hrabal).

Z okazji dwudziestolecia pisma w okoliczno$ciowym eseju Tradycja (T 1965/1)
Iwaszkiewicz podkre§lal, ze kieruje najstarszym pismem sluzacym wolnosci
i postepowi literatury. W dluzszym omoéwieniu Srebrne gody , Twirczosci”

" Na przyktad taki urywek: ,Bardzo duzo czasu zajmuje mi «Twérczo$é» — a ja inaczej
redaguje niz ty. Ja siedze w redakcji, ale wszystkie sprawy techniczne zalatwiajg inni. Ale dzigki
mojej obecnosci klei si¢ co§ w rodzaju klubu, przychodza ludzie, gadaja...”. Por. M. Grydzewski,
Listy 1922-1967. .., s. 135.

80 K. Kozniewski, Jarostaw Iwaszkiewicz w Zyciu literackim. . ., s. 68.

81 A przeciez, jak stusznie napisata Helena Zaworska, ,,Iwaszkiewicz nalezat do tych, ktérzy nie
daja si¢ nabraé. Nie popadl w eufori¢ fanatycznych wiar. W jego twoérczosci utwory socrealistyczne
mozna policzy¢ na palcach jednej reki, podczas gdy wielu pdzniejszym opozycjonistom udalo
si¢ przedtem zebraé obfity i namigtny dorobek, obecnie taktownie pomijany”. Por. H. Zaworska,
Z pokiosia obchodow setnej rocznicy urodzin Jarostawa Iwaszkiewicza, ,,Przekréj” 6.03.1994.

82 K. Jeleniski, G. Herling-Grudzinski, Rozmowa o Iwaszkiewiczu, ,Kultura® 1980, nr 5/392,
s. 105-113.
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(T 1968/7-8) kontynuowal te oceneg, zaliczajac do najwazniejszych wydarzen
w dziale literackim publikacje Lotnej Wojciecha Zukrowskiego, Rdzy Wilhelma
Macha, Na wsi wesela Marii Dabrowskiej, Gfosow w ciemnosci Juliana Stryj-
kowskiego, przypomnienie powiesciopisarstwa Marii Kuncewiczowej, oglosze-
nie fragmentéw emigracyjnych Dziennikow Witolda Gombrowicza. Iwaszkiewicz
przekonywal, ze za poSrednictwem kierowanego przez niego pisma powstal kanon
wspblczesnej literatury polskiej. Jego wystgpienie koresponduje z artykutem To-
masza Burka ,, Tworczos¢” i przemiany literatury (T 1968/7-8), zamieszczonym
w tym samym numerze. Czytamy w nim, ze w ciggu ¢wieréwiecza pismo stalo si¢
zywym odbiciem pradéw umystowych oraz literackich, ksztaltujacym gtéwne nur-
ty artystyczne i upodobania czytelnikdw. ,,Twdrczos¢” byta pismem otwartym, ale
dbalym o poziom i autoréw. Iwaszkiewicz utrzymywat kontakty z pisarzami emi-
gracyjnymi, byl nonkonformistg w sprawach literacko-artystycznych, za co placit
uktadnos$cig polityczng. Henryk Berez tlumaczyt postawe prezesa ZLP §wiadoma
transpozycja XIX-wiecznej tradycji ratowania substancji kultury narodowej. Do
polowy lat 70. XX wieku ,,Twdrczo$¢” byla schronieniem dla wielu wybitnych
polskich pisarzy, ,,0aza wolnosci i rzetelnoSci w Swiecie zaklamania, fatwizny
i nudy”®3.

Pojawienie si¢ pism drugoobiegowych i zwigkszenie mozliwosci druku w pis-
mach zachodnich przyczynilo si¢ do powolnej marginalizacji miesigcznika w roli
reprezentatywnego dla osiggnieé polskiej literatury wspoétczesnej. Nie bez znacze-
nia byt tez fakt, ze duza cze¢$s¢ mtodego pokolenia autoréw wybierata emigracje
po kolejnych przetomach politycznych. Mimo to, bioragc pod uwage spuscizne
»Iworczosci”, niektérzy badacze (Grazyna Pomian, Andrzej Mencwel) postuluja
konieczno$¢ zestawienia dwéch najwazniejszych pism kulturalnych w kraju i na
obczyznie, czyli ,,Twdrczosci” i paryskiej ,,Kultury”. Jak zastrzega Pawel Rodak,
»«Kultura» bowiem to pismo polityczne z bardzo duzg iloScig dobrej literatury;
«Twérczo$é» zas to pismo literackie, nie wolne jednak od uwiklan politycznych”3*.
Jesli przyjmie sie za oczywistg drugg czes¢ twierdzenia, tatwo zrozumied, dlacze-
go w warszawskim miesi¢czniku zabrakto odniesiefi na przyktad do Marca *68
czy burzliwych wydarzen 1976-1979.

Piotr Kuncewicz wysnut wniosek, ze ,,Iwaszkiewicz nigdy nie byl po stronie
bohaterskiego czynu, lecz po stronie biernego a intensywnego przezywania zy-
cia”, podejmujac prébe uniwersalizacji sztuki oraz ludzkich dramatéw®. Mozna
przyjaé, ze kategorie te opisujg rowniez jego postawe spoteczno-polityczng. Prag-
matyczne podejScie do spraw paristwowych w dwudziestoleciu migdzywojennym

8 Por. P. Rodak, Noratki po Jubileuszu (50 lat ,,Tworczosci”), ,,Kultura” 1996, nr 4/583, s. 123.

$ Ibidem, s. 126.
85 P, Kuncewicz, Agonia i nadzieja. Literatura polska 1918-1986, BGW, Warszawa 1993.
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(kariera urzgdniczo-dyplomatyczna) wolne byto od zaangazowania ideologiczne-
go. Dzialalno$¢ w polskiej sekcji PEN Clubu, postowanie na Sejm, a zwlaszcza
funkcja marszatka-seniora to raczej ulubiony przez pisarza sztafaz i blichtr. W po-
fowie lat 60. XX wieku, gdy narastaly konflikty pomiedzy nim a cz¢Scia Srodo-
wiska sktaniajacego si¢ do manifestowania sympatii politycznych (poczynajac od
,Listu 347), Iwaszkiewicz po prostu wyjezdzal. Nigdy nie podpisywat zadnych
protestéw, gdyz uwazal, ze podkopujg jego przemyslang strategi¢ ocalenia pol-
skiej literatury. Ale to on powiedzial Gomulce ,nie dlatego z narazeniem zycia
chronitem Zydéw w czasie okupacji, aby teraz przylaczy¢ sie do tej nagonki8.
W wielu indywidualnych sprawach dyskretnie, ale skutecznie interweniowal®’.
W 1978 roku na zjezdzie ZLP w Katowicach otrzymal mundur galowy i tytul ho-
norowego gornika, co nie powstrzymato go przed wypowiedzeniem ostrych stéw
pod adresem S§laskich dzialaczy partyjnych krytykujacych pisarzy za wyczekujacq
postawe. Prezesura Zwigzku — jak pisze Szczepariski —

[...] dawata mu pozycj¢ arbitra w sprawach kultury, a zarazem wysoka, prestizowg range
w politycznym establishmencie. To, co pdZniej okre§lano mianem , Iwaszkiewiczowskiego modelu”
bylo systemem taktycznych kompromiséw i ustgpstw, stanowiacych cen¢ imponderabiliow [...],
na ogoét jednak Iwaszkiewiczowska polityka dawata korzystne dla Zwigzku rezultaty, amortyzujac
najdrastyczniejsze zagrozenia, wynikajace z licznych absurdéw polityki kulturalnej®®.

Z. okazji dwudziestopigciolecia pracy zesp6t dedykowat redaktorowi naczel-
nemu specjalny numer, w ktérym znalazly si¢ m.in. artykuty Marii Janion, Hanny
Kirchner, Matgorzaty Baranowskiej, Heleny Zaworskiej oraz Szymona Kobylifi-
skiego. Ten zeszyt ,,Tworczosci” otwierata zespotowa laurka:

Jest to rzecz arcyrzadka w annalach nie tylko polskiego czasopiSmiennictwa — zeby przez
¢wier¢ wieku ten sam redaktor naczelny i ten sam stworzony przez niego zespol redagowat to samo
pismo. Ta ciaglos¢ w kraju o tak czgsto rwacych sie tradycjach kulturowych, ta tozsamos$¢ [...] sg
przedmiotem naszej najprawdziwszej dumy.

Wspétpracownicy Iwaszkiewicza wyliczali zalety pisma: inicjowanie giéwnych
dyskusji na temat stanu literatury polskiej, ukazywanie bogatej palety piSmien-
nictwa, obiektywne odzwierciedlenie przemian w kulturze, stworzenie ,,jedynego,
wielkiego forum literackiego w kraju”®. Nie przeczuwali nawet, ze za miesiac
pozegnajg Iwaszkiewicza na zawsze (zmarl 2 marca 1980 roku). Na diugo przed
jego Smiercig ustalit si¢ w potocznej §wiadomosci obraz Iwaszkiewicza, zawlasz-

8 P Mitzner, Hania i Jarostaw, ,,Gazeta Wyborcza” 28.10.1999, s. 7-14.

87 7 wyjatkiem oskarzonego w procesie , taternikéw” swego wnuka Macieja Wtodka, ibidem,
s. 10.

88 J. 1. Szczepanski, Kadencja, [b.m.w.] 1986, s. 20, 22.

8 Twoérczoéé” 1980, nr 2 (415), s. 5.
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czonego przez ludowg wiladze, ulegle potakujacego kolejnym pierwszym sekre-
tarzom. Zapewne dlatego po Sierpniu jego dorobek niecierpliwie odsuni¢to na
bok. W ciggu dekady ,,Iwaszkiewicz z pisarza prawie uparistwowionego stal si¢
pisarzem niczyim”°,

Trudno dokona¢ detalicznej analizy poréwnawczej ,,Kultury”, ,,Wiadomosci”,
»Iygodnika Powszechnego”, ,,Polityki” i ,,Tworczosci”, ale na pewno prawidiowo-
Sci — w kontekscie hipotezy — mozna okre§li¢. Charakterystyke zalezno$ci renomy
tytutu od osobowosci redaktoréw umiescitam, kwitujac przedstawienie kolejnych
pism. Sadze, ze twierdzenie o determinujagcym wpltywie wielkich redaktoréw na
wyrazisto$¢ profilu i funkcjonowanie tytutéw znajduje potwierdzenie w dziejach
wybranych miesi¢cznikéw i tygodnikow.

Wszystkie, cho¢ kazdy w innym rejestrze, zaleznym od miejsca wydania, afi-
liacji spolecznej, adresata itd., stanowia przyktad trwania przy warto$ciach dzien-
nikarskich. W poréwnaniu z praktyka wolnorynkowa, gdy najczesciej nie dostrze-
gamy w ogéle zmiany na stanowisku redaktora naczelnego, a przyzwyczajenia
czytelnikéw sg bagatelizowane, pisma te wydaja si¢ ostojg kultury komunikacyj-
nej. Zaden z wielkich redaktoréw nie poszukiwal bowiem formuly uatrakcyjnia-
jacej, lecz konsekwentnie, z mozotem, czesto wbrew opinii lub okoliczno$ciom
zewnetrznym kazdy z nich budowal zesp6t gwarantujacy warto$¢ tytutu. Za ta-
ka wielcy redaktorzy uwazali wypadkowaq nastgpujacych czynnikéw: rzetelnosci
1 uczciwosci zawodowej, wiarygodnos$ci informacji i publicystyki, wierno$ci linii
programowej, lojalnosci wobec czytelnikéw, wzajemnego szacunku, racjonalnosci,
gradacji tematéw waznych.
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Justyna Kubik

Wyzsza Szkota Zarzadzania Ochrong Pracy w Katowicach

INTERWENCJONIZM W PRASIE LOKALNEJ.
MIEDZY SPOLECZNA MISJA
A WARTOSCIAMI EKONOMICZNYMI

Péznotaciniskie interventio znaczylo niegdy$ tyle, co ‘posrednictwo’, a swoj
poczatek brato od czasownika intervenire (‘wchodzi¢ pomiedzy’). Od niego
wywodzi si¢ wspélczesna definicja interwencji, oznaczajaca ‘wtracanie si¢ w jakas
sprawe; wywieranie wplywu na kogo w jakiej§ sprawie w celu osiggnigcia
okreslonego efektu (np. zmiany decyzji); starania, zabiegi z tym zwigzane''.
Wspdtbrzmi z nig uzyte w tytule niniejszego artykutu pojecie ,,interwencjonizmu”,
ktérego Zrédlostowu nalezy z kolei szuka¢ w naukach ekonomicznych, gdzie
oznacza ingerencje pafistwa w procesy gospodarcze z powodu koniecznoSci

rozwigzania probleméw wywotanych niedoskonatosciami rynku?.

Interwencjonizm w prasie lokalnej moze by¢ okreSlany jako jej wplyw na wy-
magajgcg przeobrazen sytuacje jej odbiorcow w celu humanistycznie pojetej mi-
sji; jak réwniez moze stanowi¢ potrzebe wytworzenia w odbiorcach pozytywnego
wizerunku medialnej marki, a przez to wzmacniaé status ekonomiczny nadaw-
c6w. Dziennikarskie materialy interwencyjne (z periodykéw o lokalnym zasi¢gu)
stanowig reprezentacje réznorodnych przenikajacych si¢ wartodci zakodowanych
w przekazie (zarowno w wymiarze semantyczno-estetycznym, jak i pragmatycz-
nym — wynikajacym z motywacji nadawcéw). Rozpietos¢ ich funkcji dowodzi ak-
sjologicznej polisemicznosci lokalnego przekazu medialnego, ktéry wymyka sie
jednoznacznos$ci czesto na niego naktadanej kliszy aksjologicznej lepszy/gorszy.
Interwencjonizm jest przejawem proby faczenia w przekazie medialnym hetero-
genicznych wartoSci: humanistycznych, spotecznych, prawnych, komunikacyjnych,
komercyjnych. ..

T w. Kopalifiski, Interwencja [haslo], [w:] Podreczny stownik wyrazow obcych, Rytm, War-
szawa 1999, s. 345.

2 Por. Podstawy ekonomii, red. R. Milewski, E. Kwiatkowski, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2005, s. 214-215. Zob. tez M. N. Rothbard, Interwencjonizm, czyli wtadza a rynek, przet.
R. Rudowski, www.fijor.com, Warszawa 2009.



98 Justyna Kubik

Deontologia mediéw opiera si¢ na warto$ciach uniwersalnych, ktérych cechy
sa wspélne ustrojom demokratycznym?®. Nie mozna zatem rozpatrywaé interwen-
cyjnej funkcji prasy — jako medialnej warto$ci — w oderwaniu od politycznego
kontekstu. Polskie prawo prasowe wyrosio na gruncie ustawodawstwa socjalistycz-
nego i ze zmienianymi w ciggu lat fragmentami obowigzuje do dzis. W pierwotnej
wersji Ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe czytamy, Ze:

[prasa] urzeczywistnia zasady jawnosci zycia publicznego i kontroli spolecznej oraz ujawnia
i krytykuje negatywne zjawiska zycia spotecznego i gospodarczego, jak réwniez prowadzi dziatal-
no$¢é organizatorska i interwencyjna’.

Cytowany watek zostal zmieniony wskutek transformacji ustrojowej w kraju,
moca odrebnej Ustawy z dnia 11 kwietnia 1990 roku o uchyleniu ustawy o kontroli
publikacji i widowisk, zniesieniu organéw tej kontroli oraz o zmianie ustawy —
Prawo prasowe. W nowym ujeciu otrzymat brzmienie:

Prasa, zgodnie z Konstytucjg Rzeczypospolitej Polskiej, korzysta z wolnosci wypowiedzi
i urzeczywistnia prawo obywateli do ich rzetelnego informowania, jawnosci Zycia publicznego
oraz kontroli i krytyki spofecznej’.

Nominalnie zniesiono wig¢c interwencyjng dziatalno$¢ prasy, kojarzong pejoratyw-
nie z okresem PRL, i zastapiono jg zblizonym semantycznie poj¢ciem ,.kontroli
1 krytyki spotecznej”. W ciggu lat réwniez te okreSlenia ulegly przewarto$ciowa-
niu, o czym zawiadamia Ewa Ferenc-Szydetko w komentarzu do Prawa prasowego
na temat powinnosci, do jakich prasa jest upowazniona i prawnie zobligowana:

Funkcja kontrolna prasy tgczy si¢ Scisle z jej kompetencja do ujawniania, a co za tym idzie
do przedstawiania spoleczenstwu spraw zycia publicznego. Zwrdcenie uwagi na pewne zjawiska,
z perspektywy wspdlnego dobra na ogét niepozadane, ukazanie szerokiemu gronu czytelnikéw
faktow, ktore kto§ zamierzal ukryé, aby nie §wiadczyly przeciwko niemu, poddaje te kwestie
szerokiemu osgdowi i jednocze$nie zmusza odpowiednie instytucje do podjgcia stosownych dziatan.
Stad mowa o dziennikarstwie interwencyjnym.

Termin ,krytyka spoteczna” wydaje si¢ reliktem PRL. Krytyki dokonuja konkretne osoby,
dzialajace jako dziennikarze, politycy, publicySci, majace ustalone wiasne poglady i dzielace sie nimi
z innymi cztonkami spofeczernistwa. Krytyka to ocena, a ta zawsze naznaczona jest subiektywizmem.
Obecnie moéwi si¢ nie o ,.krytyce spolecznej”, ale raczej o ,,dziennikarskim prawie do negatywnych
ocen” czy o ,dziennikarskim prawie do przesady” [...]°.

3 CAlL Bertrand, Deontologia mediow, przet. T. Szymarnski, IW Pax, Warszawa 2007, s. 66—67.

4 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe. Zapis pierwotny, dostepny na http://
isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU19840050024&min=1 [dostep: 12.12.2011].

3 Ustawa z dnia 11 kwietnia 1990 roku o uchyleniu ustawy o kontroli publikacji i widowisk,
zniesieniu organéw tej kontroli oraz o zmianie ustawy — Prawo prasowe.

® E. Ferenc-Szydetko, Prawo prasowe. Komentarz, Oficyna Wolters Kluwer, Warszawa 2010,
s. 28.
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Zaréwno jednak w pierwszej wersji Prawa prasowego, jak i w jego znowelizo-
wanej formule pojecie ,.interwencji prasowej” wystepuje w konteks$cie odpowie-
dzialnoSci prawnej dziennikarzy za opublikowany materiat oraz odpowiedzialnoSci
innych oséb dokonujacych wystepku wzgledem dziennikarzy, chronionych ranga
funkcjonariuszy publicznych. Oto treS¢ niezmienionego art. 43:

Kto uzywa przemocy lub grozby bezprawnej w celu zmuszenia dziennikarza do opublikowania
lub zaniechania opublikowania materiatu prasowego albo do podjgcia lub zaniechania interwencji
prasowej — podlega karze pozbawienia wolnosci do lat 37.

Z analizy powyzszego zapisu wynika, ze interwencja prasowa jest etapem zbiera-
nia materialu przez dziennikarza. Nie nalezy traktowac jej wigc tylko jako mate-
rialu prasowego, w ktérym opublikowana zostala skarga czytelnika®, lecz trzeba
spojrze¢ na nig jako na rodzaj publikacji ,,sprowokowanej przez osoby przed-
stawiajace redakcji dany problem™, ktéry w toku zaangazowanych dziatar re-
dakcja rozwigzuje. Taka definicja najbardziej odpowiada wspéliczesnej praktyce
dziennikarskiej (nazywanej dziennikarstwem interwencyjnym), jaka podejmuja —
w kontekscie ogdlnych regut funkcjonowania paristwa — media ogélnokrajowe,
za$§ — w wymiarze stricte podmiotowym — media lokalne. Przylega tez do formuty
warto$ci mediéw i ich misji w spoteczefistwie, zgodnie z ktéra

[...] najwazniejsza rzecza [dla dziennikarza — przyp. J. K.] jest da¢ wyczerpujace, doktadne,
rzetelne 1 zréwnowazone sprawozdanie z biezacych wydarzen, dostarczy¢ obywatelom informaciji,
ktérej potrzebuja, nie powodujac niczyjej krzywdy. Dziennikarze powinni umieé postawié si¢ na
miejscu 0s6b, ktérych dotyczg ich publikacje, a takze przewidywaé bezposrednie oraz dtugofalowe
skutki ujawnianych przez siebie treSci. Ogélnie rzecz biorac, wartoSci dziennikarskie sa zwigzane

z funkcjami mediéw!'.

W krag pozadanych funkcji zalicza si¢ interwencjonizm prasowy, ktéry mozna
podzieli¢ na kilka odmian: nagtasniajaca, komentujaca, rozstrzygajacg — w zalez-
nosci od celu, do jakiego w zamysSle nadawcéw ma dazy¢€ ich przekaz, i skutkéw,
ktére niesie on dla czytelnikéw'!. Przy czym najcenniejszy z aksjologicznego
punktu widzenia jest interwencjonizm rozstrzygajacy, ktérego podjecie implikuje
wazkie zmiany na mikropoziomach: spotecznym, politycznym (samorzadowym),

7 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe. Zapis znowelizowany: isap.sejm.gov.
pl/Download?id=WDU19840050024 &type=3 [dostep: 11.01.2012].

8. Sobczak, Prawo prasowe. Komentarz, Muza, Warszawa 2008, s. 869.

® Ibidem.

10 C.-J. Bertrand, op. cit.

1" Szerzej koncepcje taktyk interwencyjnych oméwitam w wystapieniu pt. Taktyki interwencyj-
ne dziennikarzy w prasie lokalnej. Stuzba czytelnikowi czy ustuga medialna? podczas konferencji
»Modele dziennikarstwa we wspdiczesnym §wiecie”, ktéra odbyta si¢ 16-17 kwietnia 2013 roku
na Uniwersytecie Jagielloriskim w Krakowie.
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gospodarczym, infrastrukturalnym, medycznym itp. Miesci si¢ on w kategorii
spotecznych wartosci mediéw!?.

Nalezy mie¢ jednak na uwadze, ze po przetomie ustrojowym w Polsce w 1989
roku nie tylko zredefiniowana zostata interwencyjno-krytyczna funkcja mediéw,
lecz takze krajowe media wkroczyly w epoke wolnego rynku i globalnych sie-
ci informacyjno-komunikacyjnych'3. Odtad w katalogu ich wartosci znalazly sie
réwniez starania ekonomiczne. Redakcje prasowe staly si¢ bowiem przedsiebior-
stwami medialnymi zaliczanymi do kategorii wydawnictw komercyjnych, ktérych
celem jest zarobkowanie na sprzedazy egzemplarzowej i ptatnych ogloszeniach!4.
Totez prasa (réwniez lokalna) dla wydawcow jest narzedziem do pomnazania ka-
pitalu finansowego. Z dazeniem do zysku wigze si¢ zagadnienie oddzialywania
prasy w spoleczenstwie. Im rozleglejszy i glgbszy jej zasigg — tym stabilniejsza
staje si¢ jej pozycja rynkowa. Dla opinii publicznej jest wtedy liczacym si¢ me-
dium opiniotworczym, dlatego jej sprzedaz egzemplarzowa ulega stabilizacji lub
nawet si¢ zwicksza.

W kontekscie omawianego zjawiska interwencjonizmu i jego konotacji aksjo-
logiczno-ekonomicznych wazny jest dodatkowo dobdr tematu interwencyjnego,
ktéry odstania tréjdzielny charakter medidéw. Skfadajg si¢ na niego — précz mi-
sji i potrzeby zarobkowania — takze che¢ sprawowania wiadzy'®. Swiadomosé
potrdjnej natury mediéw wyzwala z kolei refleksje etyczng sytuowana w relacji
do zréznicowanych instytucjonalnie koncepcji odpowiedzialnoSci dziennikarskiej,
wedle ktoérych ,,wznioste deklaracje i budujace o$§wiadczenia sktadajg na réw-
ni media publiczne i prywatne, ktére — w przeciwienistwie do tych pierwszych
nie sg prawnie zobowiazane do pefnienia misji, stuzby publicznej czy dbaloSci
o0 naréd i spoleczeristwo”!®. Niemniej jednak, prywatni nadawcy lokalni ujawnia-
ja potrzebe znalezienia okreSlonej motywacji dzialania i usprawiedliwienia po-
dejmowanej tematyki wlasnie w powinno$ciach etycznych. Maja przy tym na
uwadze, ze ,,odbiorcy sg w stanie wspanialomyS$lnie wybaczy¢ komunikatorom
potkniecia warsztatowe i brak profesjonalizmu, ale tamanie zasad dziennikarskiej

12 Por. J. Dabala, Wspélczesne mass media wobec wartosci, [w:] Media studies. Refleksja nad
stanem obecnym, red. K. Stepnik, M. Rajewski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2008, s. 104.

13 Por. K. Doktorowicz, Miedzy wolnoscig, politykq i zyskiem. Rzecz o etyce mediéw polskich po
1989 roku, [w:] Prawo, etyka czy rynek? Zmiany w polskich mediach po 1989 roku, red. K. Wolny-
-Zmorzynski, W. Furman, B. Nierenberg, J. Marszalek-Kawa, Wydawnictwo Adam Marszalek,
Torun 2010, s. 109.

14 Por. R. Kowalczyk, Prasa lokalna — miedzy misjq a rynkiem, ,,Srodkowoeuropejskie Studia
Polityczne” 2004, nr 2, s. 57.

'S Por. J. Jastrzebski, Misja, ,,czwarta wladza” czy biznes? O potrdjnej naturze mediow, [w:]
Media a polityka, red. M. Szpunar, Wydawnictwo WSIiZ, Rzeszéw 2007, s. 153-165.

"% Ibidem, s. 156.
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przyzwoitosSci spotyka si¢ z bezwzglednym odrzuceniem i prowadzi do katastro-
falnej niekiedy w skutkach utraty zaufania”!’. Jednoczesnie nadawcy lokalni sa
Swiadomi swojego bezpoSredniego partycypowania w wielu kontekstach rodzin-
nych, towarzyskich, politycznych, gospodarczych itp., co komplikuje ich relacje
z opisywanym $wiatem!8. Znaczenie owych kontekstéw, ktére wyostrzaja zawarte
w lokalnym przekazie sensy, oddziatujace na odbiorcéw, jak réwniez wzmagajq
czujno$¢ oraz oczekiwania czytelnikéw wzgledem etycznej jakosci tego przeka-
zu'®, intensyfikuje u wydawcéw poczucie koniecznosci utrzymywania w mocy
powzigtej misji.

Istotna w rozwazaniach o interwencyjnej roli prasy lokalnej jest sposobno$é
wplywania na jej ksztalt przez odbiorcéw. W zatozeniu nadawcéw majq oni pod-
powiadac tematy, jakie chcieliby widzie¢ na tamach ,,bliskiego” pisma. Wyartyku-
fowanie tych oczekiwan miesci si¢ w projekcie rekonesansu lokalnego $wiata do-
konywanego przez redaktoréw czasopism z uwzglednieniem praw komercyjnych.
Nadawcy lokalni wyraziScie zatem zakreslaja pole swojej misji, ktérego granice
wyznaczaja krytyczne gltosy czytelnikow. Tym samym, bazujac na metodzie od-
biorczych weryfikacji przekazu, ujawniajg wykladnie wtasnej motywacji, polega-
jaca na przewrotnym przerzucaniu odpowiedzialnosci za normy, etyke i wartosci
na spoleczefistwo?’. Sygnaly kontrolowania tresci ze strony odbiorcéw uaktyw-
niajg zwrotny proces zarzadzania przez nadawcow uwagg czytelnikow za pomocg
dialogu z ich oczekiwaniami. Zachodzi on jednak pod warunkiem, ze wcze$niej
wymagania owe zostang rzeczywiscie ujawnione i rozpoznane przez nadawcow.
W praktyce 6w proces wspomagajg coraz popularniejsze wsréd lokalnych wydaw-
cow sformalizowane badania ankietowe lub tradycyjne wywiady Srodowiskowe.
Niekiedy diagnozowanie potrzeb czytelnikéw odbywa si¢ intuicyjnie — przez ana-
logi¢ do uniwersalnych potrzeb ludzkich szeroko oméwionych przez badaczy kul-
tury masowej. Redaktorzy pism musza jednak pamieta, ze uwaga odbiorcéw,
o ktéra konkuruja z innymi mediami, ulega wspdlczesnie tzw. efektowi attention
crash, czyli przekraczaniu progu mozliwosci przyswojenia informacji z powodu
niemoznosci skupienia uwagi na ich niekontrolowanej wielosci®!. Stoi wiec przed
nimi wyzwanie ,,dopomagania” czytelnikom w odnalezieniu si¢ w (nie)porzadku

" Idem, Na rynku wartosci. O mediach i etyce dziennikarskiej, Wydawnictwo UWr, Wroclaw
2009, s. 170.

'® Por. ibidem, s. 172-173.

19 Por. Ch. Frost, Ethics for local journalism, [w:] Local Journalism and Local Media. Making
the local news, red. B. Franklin, Abingdon—-New York 2006, s. 272.

20 Zob. D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, przel. M. Bucholc, A. Szulzycka,
red. T. Goban-Klas, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 177.

2l Por. M. Karnowski, E. Mistewicz, Anatomia wtadzy, Czerwone i Czarne, Warszawa 2010,
s. 113-114.
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informacyjnym przez podsuwanie im w przekazie lokalnym preferowanych tresci,
za co odbiorcy ,,ptacg”’ swoim czasem i uwagg.

Do realizowania przez dziennikarzy wyznaczonego im zadania mogg mobili-
zowaé wyniki badan statystycznych. Ujawniaja one, ze odbiorcy mediéw rzadko
wprost wyrazajg swoje niezadowolenie z wladzy oraz organéw publicznych, ale
jesli juz zdecyduja sie na otwarte wystgpienie w tym zakresie, wowczas za aren¢
upublicznienia swojej opinii w drugiej kolejnosci — po zorganizowaniu otwartego
protestu pod budynkiem wiadz — wybieraja prase¢ lokalna®?. W sondazu przepro-
wadzonym na RzeszowszczyZnie zadeklarowato tak 18,4% respondentéw, ktérzy
staneli na stanowisku, ze prasa lokalna jest w stanie kontrolowac¢ lokalng wtadze.
Chociaz nie jest to wynik znaczacy, to mozna odczytywaé go jako optymistycz-
ny dla lokalnych redakcji i inspirujacy je do podnoszenia swojej wiarygodnoSci
i jakosci przekazéw o znamionach kontrolnych. Interwencje lokalnych mediow
zwykle obnazajg nieudolne rzgdzenie, nieprzemysSlane kierowanie gming, podej-
mowanie tendencyjnych decyzji czy niezaradno$¢ wiadz. Obecne sg tylko na ta-
mach pism prywatnych, gdyz w periodykach samorzadowych — czego dowodzi
sondaz?® — w praktyce nie wystepuja. Badacze mediéw wymieniaja rézne sfery
zycia, wzgledem ktérych redakcje lokalne petnig funkcje kontrolne.

Oproécz polityki i wladzy oraz stanowienia i wykonywania prawa mieszcza
sie w tym obszarze obyczaje, aksjologia i ktopoty dnia codziennego®*. Problem
stanowi natomiast zglaszanie spraw przez anonimowych czytelnikéw. Wnioski
o interwencj¢ zwykle w ogdle nie zawierajag danych personalnych — zwlaszcza
w sytuacjach, gdy zawiadomienie czytelnik §le za poSrednictwem komentarza
na forum internetowym pisma®> — albo opatrzone sa zastrzezeniem ,tylko do
wiadomosci redakcji”. Biorgc jednak pod uwage maly odsetek gloséw krytyki
wyrazanych w mediach w ogéle, anonimowe ,,donosy” sa korzystne dla utrzy-
mania demokratycznych relacji w spoteczenstwie. Przyzwolenie na ich obec-
no$¢ w mediach daje réwniez Prawo prasowe, nakazujace dziennikarzom chro-
ni¢ dobra osobiste i interesy informatoréw oraz innych oséb, okazujacych im

zaufanieZ®.

22 Szczegélowe dane statystyczne za: R. Polak, Demokracja lokalna. Miedzy prasq a wladzg,
Wydawnictwo BBConsult, Rzeszéw 2009, s. 153-157.

> Por. ibidem, s. 163-170.

24 Por. P. Kuca, Dziennikarstwo interwencyjne jako przejaw kontrolnej funkcji prasy na przykta-
dzie dziennikow wojewddztwa podkarpackiego, [w:] Miedzy odpowiedzialnosciq a sensacjq. Dzien-
nikarstwo i edukacja na przetomie wiekéw, red. K. Wolny-Zmorzyriski, M. Wroniska, W. Furman,
Wydawnictwo URz, Rzeszéw 2006, s. 188.

% Internet jest czesto wykorzystywanym przez lokalne redakcje Zrédlem tematéw, w tym
interwencyjnych. Por. ,,Tematy z forum” — rubryke w ,,Przefomie” 2011, nr 36, s. 10.

% Por. art. 15 Ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe.



Interwencjonizm w prasie lokalne;. .. 103

Wedlug danych z pisemnej ankiety, przeprowadzonej wsrdd czytelnikéw
»dtrzelca Opolskiego” (tygodnika ukazujgcego si¢ w powiecie strzeleckim na
OpolszczyZnie), najwyzszg poczytnoscig cieszg si¢ informacje o najblizszych
miejscowosciach oraz komunikaty z dziatu ,,Sprawy naszych Czytelnikéw”, a wiec
podejmujace interwencje?’. Opracowany na bazie tych wynikéw mentalny profil
odbiorcy lokalnego czasopisma wyraZnie potwierdza tez¢ o zwigkszonym zainte-
resowaniu mieszkaincéw mikroregionu tematami najblizszego otoczenia, zwlasz-
cza sprawami dla niego skomplikowanymi. Aktywnos$¢ czytelnikéw pism lokal-
nych eksponowana jest w szczegélnosci na specjalnie wydzielonych stronach, co
potwierdza praktyka réznych wydawcéw, m.in. wspomnianego ,,Strzelca Opol-
skiego” czy ,,Przetomu” (tygodnika ziemi chrzanowskiej).

OdpowiedZ redakcji na interwencje zacie$nia wi¢Z z czytelnikami i stanowi
zapewnienie o udziale pisma w spotecznie waznych sprawach, o zywym zaintere-
sowaniu problemami odbiorcéw. Dzigki temu krzepnie sita oddziatywania perio-
dyku, za$ inicjatorzy interwencji rozwijaja w sobie przekonanie o obywatelskim
bezpieczenstwie, zapewnianym im przez redakcje. Majg takze Swiadomos¢ zia-
czenia z odbiorcami, ktérzy przeczytali tekst i solidaryzujg si¢ w klopotach z jego
bohaterami, w konsekwencji symbolicznie tworzac ,.krag kontrolny”. Taki efekt
osiagnela redakcja ,,Tygodnika Podhalanskiego”, rozpatrujac na swoich tamach
zgloszong przez mieszkaricow Nidzicy sprawe nielegalnej wycinki kilkudziesie-
ciu drzew?®. Frapujacy temat, wazny nie tylko z ekologicznego punktu widzenia,
ale takze dotykajacy kwestii turystycznej atrakcyjnosci regionu, zostat na kolum-
nie zaakcentowany graficznie. Jako tlo dla tekstu postuzylo zdj¢cie zdewastowa-
nego przez wycinke miejsca, dzieki czemu informacja kontrastowala z przyjetym
w czasopiSmie sposobem opracowania graficznego stron. Trafna strategia niezbicie
$wiadczy o zakorzenianiu w §wiadomosci czytelnikéw przekonania o uksztatto-
waniu si¢ sprzyjajacego ukladu odniesienia dla inicjatywy czytelniczej na famach
pisma. Odpowiednio uzyty element graficzny w uktadzie strony uwydatnia wage

prezentowanych tresci®.

W ,,Gazecie Powiatowej — WiadomosSciach Otfawskich” ukazal si¢ obszerny
artykut o problemach mieszkaincéw ul. Olesnickiej w Olawie, niepewnych lo-
su zamieszkiwanej kamienicy komunalnej oraz decyzji o przyznaniu im lokali

%" Dane z ankiety przeprowadzonej przez wydawce w sierpniu 2010 roku.

2 7ob. A. Dusik, Bezczelnie Sciete, ,,Tygodnik Podhalaniski” 2011, nr 44, s. 17.

% Na $wiadomo$¢ odbiorcéw wplywa druk, ktéry ksztaltuje poczucie zamknigcia. ,,Izolujac
mysl w przestrzeni pisanej, odrywajac ja od interlokutora, stwarzajac poczucie, ze wypowiedzZ jest
autonomiczna i niewrazliwa na ataki, pismo powoduje, ze wypowiedZ i mys$l zdaja si¢ niczym
nieskrepowane, swoiscie samowystarczalne, kompletne”. W. J. Ong, Oralnos¢ i pismiennosc. Stowo
poddane technologii, przel. i wstepem opatrzyl J. Japola, Wydawnictwo KUL, Lublin 1992, s. 178.
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zastepczych®®. Chociaz przed czytelnikami nie ujawnili personaliéw, to z pie-
czotowitg dokladnoS$cia przedstawili dlugotrwale starania o rozwigzanie sprawy.
W konsekwencji burmistrz Otawy na forum interweniujgcego medium oficjalnie
zadeklarowatl, ze gmina przydzieli kazdemu mieszkaicowi kamienicy lokal za-
stepczy. Z kolei, ,,Obserwator Lokalny” (tygodnik ziemi debickiej) ,,staral si¢”
o nowy lokal dla degbiczanki, przedstawionej czytelnikowi z imienia i nazwiska
na duzej fotografii3!. Podobna interwencja dotyczyta mieszkaica Szubina, o kt6-
rego losach donosily ,,Patuki” (tygodnik kolportowany w powiecie znifiskim)32.
Mimo réznych historii, tozsame sg ich reperkusje, oparte na ztozeniach, ze dzigki
publikacji interwencyjnego materialu w przekonaniu o wlasnej mocy naprawiania
rzeczywistosci utwierdzony zostaje sam odbiorca, a korzysta na tym bez watpienia
nadawca, sprzedajac mu owo poczucie sily>3. Interwencje pelnia tez dla odbiorcy
funkcje terapeutyczng, chociaz redakcja przebiegle upatruje w nim ,,spragnione-
go matczynej opieki osobnika stanowigcego niezmiernie obiecujaca klientele”3*.
Handel poczuciem bezpieczefistwa przynosi obopdlne korzysci: z jednej strony
wzmacnia pozycje rynkowa nadawcy, potwierdzajac jego spoleczng misj¢ i wia-
dze; z drugiej — udziela odbiorcy protekcji, czym oSmiela go do aktywnoSci
medialne;j.

Redakcje stajg si¢ dla odbiorcéw ,,organem przedstawicielskim”>> — zresztg
w myS$l znanej w kulturze masowej strategii human interest. W pewnym sensie
czytelnicy przyjmujg wiec postawe roszczeniowa wzgledem dziennikarzy — pre-
ferujac stosunkowo tatwa i niewymagajaca metode rozwigzania swoich ktopotow.
Medioznawcy podkreslaja jednak, ze ,,postawe oczekiwania, a nawet zadania od
mediéw aktywnego wlgczenia si¢ w rozwigzywanie probleméw zwykfych, sza-
rych ludzi”3® ,wyrabiajg” w odbiorcach sami nadawcy, widzac w nich partneréw
w interesie (klientéw). Wsp6tzalezno§¢ nadawcédw i odbiorcéw rodzi zagrozenie

935

30 7Zob. M. Gatuszka-Sucharska, Olesnicka bez przysztosci, ,,Gazeta Powiatowa — Wiadomosci
Otawskie” 2011, nr 42, s. 17.

31 7Zob. A. Kruszynska-Idzior, Bojq sie, Ze kamienica runie jak domek z kart, ,,Obserwator
Lokalny” 2011, nr 43, s. 8.

32 Por. R. Konieczka, Zycie nie na swoj koszt, ,Patuki” 2011, nr 43, s. 10.

3 Por. V. Packard, Sprzedaz niesmiertelnosci, [w:] Super-Ameryka. Szkice o kulturze i oby-
czajach, t. 2, wyboru dokonali W. Gornicki, J. Kossak, przel. K. Dziewanowski, W. Gérnicki,
D. Passent, E. Zyciefiska, PIW, Warszawa 1970, s. 104.

* Ibidem, s. 97.

35 1. Bukraba-Rylska, Lokalne zasoby kulturowe w perspektywie prasy lokalnej (przypadek
Biatowiezy), [w:] Folklorystyczne i antropologiczne opisanie Swiata. Ksiega ofiarowana profesor
Dorocie Simonides, red. T. Smolifiska, Wydawnictwo UO, Opole 1999, s. 374.

%7, Hajduk-Nijakowska, Media dla odbiorcy, odbiorca w mediach, [w:] Ludzie polskich me-
diow. Celebryci a redaktorzy, red. K. Wolny-Zmorzyniski, W. Furman, B. Nierenberg, J. Marsza-
fek-Kawa, Wydawnictwo Adam Marszatek, Toruri 2010, s. 14.
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dla dziennikarskiego obiektywizmu. Mimo to dziatania interwencyjne mediéw
sa pozadane zwlaszcza w kontekscie dowiedzionego ,,spadku zaufania obywateli
do wladzy i instytucji pafistwowych¥’. Obywatele traktuja media jako sprzy-
mierzencéw w egzekwowaniu swoich praw; jednak — jak przestrzegajg znawcy
— media powinny w obszarze podejmowanych dziatan wystrzega¢ si¢ pogoni za
sensacja’®.

Trudno jednak nadawcom odzegnywac si¢ od rozmaitych mechanizméw per-
swazji. Tym bardziej ze ,,aktywno$¢ mys$lowa [czytelnika — przyp. J. K.] podejmo-
wana w reakcji na przekaz medialny zalezy od [...] motywacji [. .. ] oraz umiejet-
nosci przetwarzania tresci symbolicznych™°. Im temat jest blizszy odbiorcy, tym
skuteczniej medium moze na niego oddzialywaé. Dlatego tez redakcje podejmujg
interwencje gléwnie w sprawach wzbudzajacych najwigcej emocji u czytelnikow,
a posrednio — najbardziej motywujacych ich do przeczytania pisma. ,,Czas Choj-
nic” (tygodnik w powiecie chojnickim) na pro§be mieszkanek monitowat w spra-
wie utrzymania znaku ograniczenia predkosci przy wiezdzie do jednej z wiosek*C.
Dziennikarze ,,Tygodnika Cztuchowskiego” (pisma ziemi cztuchowskiej) poruszy-
li problem zaro$nigtego trawnika przed przychodnia, o ktéry nie dbali pracowni-
cy Starostwa, co budzito niezadowolenie mieszkaficow*!. Przykladéw jest wiele.
Laczy je taktyka uproszczonego kontrastowania bohateréw przekazu, ujawniajaca
przyjazny zwigzek nadawcy z odbiorcg — opozycyjny wzgledem krytykowanej ma-
chiny urzedniczej*?. Dziennikarze przemycaja argumenty przeciwko sprawujacym
wladze w debacie nad wielorakimi warto$ciami (demokratycznymi, moralnymi,
politycznymi itd.), do ktdrej wlaczaja si¢ przez swoje komentarze — tak jak autorka
tekstu o zaniedbanym trawniku:

[...] Z pewnoscig nie jest to temat na pierwsza strong, ale dla mieszkaricéw Przechlewa zdaje
si¢ by¢ istotny. Tym bardziej, ze to nie prywatna posesja, wiec powinna §wieci¢ przyktadem. Jak
uczy¢ ludzi dbalosci o wlasne podwoérka, kiedy co$, co nalezy do samorzadu, wyglada wiasnie tak,
jak wyglada? [...1%.

37 P. Kuca, op. cit., s. 192.

 Ibidem, s. 188, 193-194.

¥ D. Kubicka, Modele proceséw perswazji w komunikacji masowej, [w:] D. Kubicka, A. Ko-
lodziejezyk, Psychologia wptywu mediow. Wybrane teorie, metody, badania, Impuls, Krakéw 2007,
s. 68.

40" Zob. dtn, sta [krypt.], Przed Angowicami cheq jeZdzi¢ szybciej, ,,Czas Chojnic” 2011, nr 42,
s. 31.

1 Zob. M. Niemczyk, Kto powinien dbac o trawnik przed przychodnig?, ,Tygodnik Cziuchow-
ski” 2011, nr 24, s. 13.

42 Por. J. Murawski, Fabryki interwencji, ,,Press” 2004, nr 9.

# M. Niemczyk, Komentarz: Tam siegaj, gdzie wzrok nie siega, ,Tygodnik Cztuchowski” 2011,
nr 42, s. 32.
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Powyzszy moral, jako rozrachunek spotecznych powinnoSci samorzadowcow,
wpisuje sie w poetyke kultury masowej**. Stanowi réwniez taktowne odstraszanie
od antywartosci.

Media same wzniecaja w odbiorcach potrzebe zmieniania otaczajacej rzeczy-
wistoSci, wykorzystujac tzw. efekt aureoli. Polega on na rozmyS$lnym cytowaniu
stéw ludzi znanych w §rodowisku, ktérzy sa dla opinii publicznej autorytetami
w rozmaitych dziedzinach®>. W warunkach lokalnych takim powazaniem ciesza
si¢ m.in. radni albo spolecznicy, ktérych wypowiedzi, przytaczane w prasie, uwia-
rygodniajg przekaz. Prawidtowos¢ t¢ wykorzystano w ,,Patukach i Ziemi Mogilen-
skiej”. Gminny radny pokazatl reporterowi zdewastowane mogity mieszkanek do-
mu pomocy spolecznej i obwinil o zaniedbania wtadze osrodka opiekuriczego®.
Dodatkowo redaktorzy urozmaicili material o opinie mieszkaricow, eksponujac
ich uczuciowy stosunek do tematu. Z perspektywy nadawcow wazne sg bowiem
emocje wywotane u odbiorcow przez material interwencyjny oraz jego Szerszy
oddZwick spoteczny. Postaci znane i rozpoznawane w Srodowisku lokalnym mogg
przyczyni¢ si¢ do wyselekcjonowania przez czytelnikéw proponowanego materia-
Tu sposrod mnogiej rynkowej oferty informacyjnej. Zasadne jest zatem obieranie
przez nadawcéw taktyki taczenia wielu metod pozyskiwania publicznoSci.

Interwencje sa dla odbiorcéw atrakcyijne, o ile sa efektywne. Zeby podkre-
§li¢ swoja skuteczno$¢, nadawcy stosuja rozmaite zabiegi graficzne, jak réwniez
»Zajawiajg’ tresci na tytulowej kolumnie. Chca w ten sposéb uruchamiaé kolejne
interwencje. Poza tym, zachecajg czytelnikéw do aktywnoSci. Na przyktad w pe-
riodyku ,,Co Tydzien” (z Jaworzna) znajduje si¢ kolumna zatytulowana ,,Dzielni-
cowy kalejdoskop” z adnotacja:

Masz problemy i nie wiesz do kogo si¢ z nimi zwréci¢? Masz uwagi na temat dzielnicy,
w ktorej mieszkasz? Widzisz co$, czego inni nie widza? Zadzwori do nas [...]%.

Z kolei z ,,Przetomu” wynotowaé¢ mozna ,,Kolumne Czytelnikéw” z oSmielajacy-
mi odbiorcéw komendami: ,.Napisz do nas”, ,,Zadzwon”, ,,Skomentuj”48. Efek-
tywno$¢ interwencji nalezy jednak mierzy¢ nie samym jej opublikowaniem, lecz
»zamknieciem”. Oznacza ono pilotowanie sprawy przez redakcje do momentu

* Por. A. Ktoskowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2005, s. 370.

4 Por. M. Wnorowska, Transformacja roli Srodkéw masowego przekazu w komunikacji ma-
sowej, [w:] Konteksty kultury popularnej: pteé, sztuka, media, red. M. Jezinski, M. Winctawska,
B. Brodzinska, Wydawnictwo Adam Marszatek, Toruri 2010, s. 220.

% P. Lachowicz, Kwatery zamiast potamanych krzyzy, ,JPatuki i Ziemia Mogileriska” 2011,
nr 44, s. 9.

47 Co Tydzieri” 2011, nr 44, s. 20-21.

“ Przetom” 2011, nr 36, s. 10-11.
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zazegnania problemu, jak réwniez odpowiedzialne ponoszenie konsekwencji za
wszelkie skutki, jakie wywotal interwencyjny tekst*”. Wynika to zaréwno z po-
czucia etycznej powinnoSci dziennikarzy, jak i z interesu rynkowego wydawcy.
Szczegblng role odgrywa zatem praktyka akcentowania zakoriczonej misji, np.
przez uzycie znaku graficznego — ikony silnie oddzialujacej na wyobraZni¢ i pod-
kreslajacej pozytywny finat sprawy>’. W ,.Strzelcu Opolskim” interwencje zakon-
czone sukcesem znaczone sa zielona pieczecia z hastem Zatatwione'. Pomyslnie
przeprowadzone ingerencje Swiadczg o skutecznosci lokalnych mediéw i poten-
cjale wplywania przez nie na lokalng rzeczywistosc.

Interwencjonizm w prasie lokalnej ma charakter ambiwalentny: z jednej stro-
ny jest warto$cig w tej prasie, poniewaz prowadzi do rozwigzania wielu ludzkich
problemdw i zazegnania spotecznych nieprawidlowosci; z drugiej — jest wartoscia
tej prasy, gdyz nadawcy korzystajg z profitéw wizerunkowych, jakie daje im sku-
teczny przekaz. Miedzy spoleczng misjg prasy a jej potrzebami ekonomicznymi
zachodzi zatem skorelowana relacja. Jej zaburzenie moze doprowadzi¢ przekaz
do wypaczonej formy, zas dla wydawcéw moze skutkowac utratg zaufania czytel-
nikéw i w konsekwencji zmarginalizowaniem pozycji rynkowe;.
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REGULY INTERNETU [RULES OF THE INTERNET]:
AKSJOLOGIA SIECIOWYCH KULTUR POPULARNYCH?

Wstep

Zaczynajac od truizmu: dzi§ — w drugiej dekadzie XXI wieku — bardzo
trudno o jakiekolwiek przydatne, informatywne uogdlnienia dotyczace interne-
tu. Wspétczesna siec¢ (abstrahujac od waznego przeciez problemu, gdzie ona si¢
koriczy, to znaczy, gdzie lezy granica miedzy mediami tradycyjnymi a nowymi)
jest Srodowiskiem komunikacyjnym zupeinie wyjatkowym: dajagcym wszystkim
duza swobode i jednocze$nie Srodowiskiem bardzo skomercjalizowanym. Z jed-
nej strony, jest wcigz réznorodna, eklektyczna na ,,peryferiach” (mierzonych np.
sieciowym ruchem). Z drugiej — jest coraz bardziej homogeniczna (w tema-
tach, formach, szeroko pojetych dyskursach) w ,.centrum”, czy raczej: w ,,cen-
trach”. Innymi sfowy, nie ma jednego internetu. Sg raczej — czasem traktowa-
ne anegdotycznie — internety. Jeszcze inaczej mozna powiedzieé, ze internau-
fa nie istnieje. Ten termin obecnie, w momencie znacznego upowszechnienia
dostepu ludzi do sieci i radykalnej dywergencji sposobdéw korzystania z niej
(nich?), nie znaczy juz niemal nic, nie konotuje niczego poza prostym opisem
okreslonej spotecznej praktyki. Mozna powiedzie¢, ze stal si¢ rodzajem Bec-
kowskiej ,.kategorii zombie”: kategorig-zywym trupem, ktéra wciaz organizuje
ludzkie myslenie, mimo ze przestala przystawa¢ do rzeczywistosci, do ktérej si¢
odnosi'.

Oczywidcie nie znaczy to, ze niemozliwe jest szukanie pewnych prawidfowo-
$ci czy uogélnienn dotyczacych wspoiczesnej sieci. Najlatwiej znaleZ¢ je, $ledzac
transformacje internetu (witryny, aplikacje, hardware) wyznaczane przez rynki: to
wielki biznes dyktuje dzi§ tempo i kierunki rozwoju, ustalajgc reguty komunikacji
online 1 — co interesuje mnie szczegdlnie — sposoby uczestnictwa w sieciowych

! Wigcej o koncepcie ,kategorii zombie” — zob. U. Beck [interview], ,Journal of Consumer
Culture” 2001, vol. 1 (2), s. 261-277.
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kulturach popularnych?. Jednoczesnie mozna jednak poszukaé protokoléw® czy
konwencji komunikacyjnych, ktére nie pochodza od rynkéw i trafity do siecio-
wego mainstreamu ,,z dotu” — stanowig cze$¢ kultury popularnej, ktéra w ogodle
nie pochodzi od przemystéw kultury i jest zwigzana z niszowymi Srodowiskami
sieci (cho¢ ten zwiazek jest poSredni i czesto nieuswiadomiony). Mowa o Re-
gutach internetu [Rules of the Internet], zbiorowo skonstruowanym i otwartym
(czyli w praktyce wcigz rekonstruowanym) zbiorze konwencji i zasad, ktory, jak
argumentuje nizej, odzwierciedla dyskursywne cechy internetu jako Srodowiska
kulturowego (wiec i komunikacyjnego).

W artykule dokonuj¢ krytycznego omdéwienia kilku najwazniejszych Regut
internetu (dalej réwniez: RI). Postaram si¢ wykazac¢, ze stanowig one spdjng pro-
pozycje ideologiczng (koherentne: forma i treS¢, sposéb powstania i dystrybucji)
i ze funkcjonujg dzisiaj jako rodzaj nieformalnego aksjologicznego drogowskazu
dla sieciowych kultur popularnych. Na zakoriczenie przywotuje konteksty polskie,
wskazujac, jak znaczenia konotowane przez analizowane protokoly i aksjomaty
Regul internetu znalazty odzwierciedlenie w jezykach protestu przeciw ACTA
w Polsce w 2012 roku.

Teoretyczny kontekst i cel artykutu

Niniejszy tekst to szkic, na ktéry sktada si¢ przede wszystkim krytyczna ana-
liza kluczowych (najwazniejszych i najpopularniejszych) Regut internetu. Skoro
analizuje warto$ci i ideologie przez owe Reguly konotowane, najbardziej ogél-
ny teoretyczny kontekst artykulu stanowig szeroko pojete studia kulturowe, do
ktérych kluczowych pytar badawczych nalezy to, jak ludzie tworza i dzielg sie
znaczeniami.

Studia kulturowe akcentuja zwyczajny charakter praktyk kulturowych, jed-
noczesnie postrzegajac je jako najwazniejsza sfer¢ zaréwno rozpowszechniania,
jak i kwestionowania dominujacych ideologii*. Z tej perspektywy kulture po-
pularng mozna rozumie¢ jako czynny proces generowania oraz obiegu znaczef

2 Zartobliwie rzecz ujmujac, mozna zapyta¢ wprost: czy mozliwe jest dzisiaj funkcjonowanie
w sieci poza Facebookiem? Osoba, ktdra korzysta z tego serwisu (czyli np. wigkszo$¢ uzytkownikow
internetu w Polsce), odpowie: Pewnie mozna, tylko co to za Zycie?

3 Uzywam pojecia protokotu w znaczeniu uzytym przez Lis¢ Gitelman, ktéra zdefiniowala
media jako ,,spotecznie realizowane struktury komunikacji, gdzie struktury zawierajg zaréwno formy
technologiczne, jak i powigzane z nimi protokoly [spoteczne — J.N.], a komunikacja jest praktyka
kulturowg” — H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 258.

4 'S. Hall, The Work of Representation, [w:] Representation: Cultural Representations and
Signifying Practices, red. S. Hall, Sage, London 1997; J. Fiske, Zrozumiec kultur¢ popularng,
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i przyjemnosci wewnatrz systemu spolecznego®, powstajacy na styku dwdch sfer:
motywowanej rynkowo aktywnosci przemystéw kultury i oddolnej, codziennej
aktywnos$ci ludzi. Jesli jednym z podstawowych paradygmatéw organizujacych
funkcjonowanie wspoéltczesnego internetu jest jego komercjalizacja i koncentracja
sieciowych ustug w rekach dostownie kilku medialnych gigantéw®, tym cenniej-
sza jest owa druga sfera symbolicznej aktywnoS$ci ludzi, oparta na przynajmniej
czgSciowo opozycyjnych odczytaniach ofert (tutaj: internetowych) przemystéw. In-
ternet — wbrew obiegowym opiniom — nigdy nie byt Srodowiskiem anarchicznym
i pozbawionym odgérnie narzucanych oddzialywan (politycznych, rynkowych);
przeciwnie: na powstanie i ewolucj¢ internetu ogromny wplyw wywarly dziatania
podejmowane przez amerykariskie podmioty polityczno-wojskowe’; obecnie, jak
juz wspomniatem, to rynki dyktujg tempa i kierunki przemian sieci. W przyjetej
przeze mnie perspektywie sieciowe kultury popularne stanowig rodzaj zbiorowe;j
aktywnosci ludzi, ktérzy tworzg wiasne sposoby dziatania (Michel de Certeau
napisatby: ,,radzenia sobie”’) w zdominowanym przez rynki internecie.

Reguly internetu sg wigc kwintesencjg tak rozumianej kultury popularne;j:
stanowig projekt zbiorowy i oddolny, pozarynkowy. Bezposrednim celem artykutu
jest analiza RI w tej wiasnie perspektywie, czyli jako tekstu kultury o okreSlonej
ideologii. Precyzyjnie rzecz biorac, w opracowaniu prébuje odpowiedzie¢ na
pytanie: Jaki relatywnie spdjny system znaczeri konotowany jest przez zbidr
dyrektyw i aksjomatéw okre§lanym mianem Regul internetu? Wobec braku
miejsca szczegétowo omawiam jedynie najpopularniejsze RI. Jednocze$nie ujmuje
je réwniez caloSciowo — bowiem takze w ten sposéb funkcjonujg w kulturach
popularnych online.

Portal 4chan

Reguly internetu to zbiér popularnych dyrektyw i aksjomatéw odnoszacych si¢
do internetu, a w szczegdlnosci do portalu 4chan.org, na ktérym zostaty pierwotnie
opublikowane. By méc analizowaé RI, konieczne jest chociaz pobiezne omdéwienie
samego portalu — sposob jego funkcjonowania, reguly moderacji i poruszane na
nim tematy znalazty odzwierciedlenie w RI.

Wydawnictwo UJ, Krakéw 2010; J. Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej, Wydaw-
nictwo UJ, Krakéw 2003; M. de Certeau, WynaleZ¢ codziennosc. Sztuki dziatania, Wydawnictwo
UJ, Krakéw 2008.

> ]. Fiske, Zrozumiec. .., s. 23.

6 Zob. J. Zittrain, The Future of the Internet — And How to Stop it, Yale University Press,
London 2009.

7 M. Castells, Galaktyka internetu, Wydawnictwo Rebis, Poznari 2003, s. 19-46.



114 Jakub Nowak

4chan dziata od 2003 roku. To portal typu imageboard — rodzaj forum, na
ktérym anonimowi uzytkownicy publikujg materialy graficzne i dyskutujg na
wszelkie mozliwe tematy. 4chan jest witryna popularna® i jednoczesnie bardzo
kontrowersyjna, znang z tego, ze w jej ramach zakazane jest publikowane jedy-
nie dziecigcej pornografii, pozostale rodzaje tresci (pornografia innego rodzaju,
tresci rasistowskie, obraZliwe wobec wyznawcéw poszczegdlnych religii itp.) sg
w portalu zamieszczane i nieusuwane przez moderacj¢. Jednocze$nie 4chan ma
duzy wplyw na ksztalt wspolczesnej sieci, w szczegdlnoSci na sieciowe kultu-
ry popularne, poniewaz, po pierwsze, jest miejscem, gdzie powstalo wiele tak
zwanych internetowych meméw (jak np. lolkoty, Rickrolling czy Pedobear)’. Po
drugie, z portalem zwigzany jest internetowy ruch Anonymous, rodzaj haktywi-
stycznego kolektywu o bardzo luZnej strukturze, odpowiedzialny migdzy innymi
za wystgpienia przeciwko Kosciolowi Scjentologicznemu czy protesty przeciw-
ko amerykaftiskiej ustawie Stop Online Piracy Act (SOPA) i miedzynarodowe;j
umowie ACTA.

Najwazniejszg czescig 4chan.org jest dzial /b/. To najpopularniejszy z dzia-
16w portalu (generuje 30% catosci ruchu w jego ramach), znany jako tematycznie
»dowolny” (random). Wlasnie na /b/ publikowane sg najostrzejsze, najbardziej
obrazoburcze i wulgarne zarty, treSci subwersywne wobec wszystkich mozliwych
norm i mnéstwo tzw. inside jokes — zartéw niszowych, Srodowiskowych, zro-
zumialych jedynie dla wtajemniczonych w okreSlone popkulturowe teksty czy
konwencje. Istote dziatu /b/ dos$¢ trafnie oddal Chris Landers, dziennikarz ,,Bal-
timore City Paper”, piszac, ze ,,jesli internet jest jak liceum, to /b/ jest jak ten
dzieciak z kolekcja sktadanych nozy i szafka petna pornografii”!?. To wiasnie /b/
nadaje ton calemu portalowi — w jego ramach powstaja zarty i memy, ktére pdz-
niej sa rozpowszechniane w sieci. Poza tym to wiasnie w ramach /b/ zaczgli si¢
organizowac ludzie, ktérzy podejmowali dzialalno$¢ pod szyldem Anonymous.

4chan jest Srodowiskiem skrajnie anarchicznym, szczeg6lnie z punktu widze-
nia norm czy regut obowigzujacych w komercyjnych przestrzeniach sieci. Podsta-
wa jest niemal petna wolno$¢ w publikowaniu tresci (poza wspomnianym wcze-
$niej wyjatkiem dziecigcej pornografii) i petna anonimowos$¢ uzytkownikéw, pod-
niesiona do naczelnej zasady spotecznosci skupionej wokoét portalu. Uzytkownicy

8 C. Landers, Serious Business, ,JBaltimore City Paper” 4.02.2008, http://www2.citypaper.
com/columns/story.asp?id=15543 [dostep: 13.06.2013].

® Wigcej na temat internetowych meméw — zob. J. Nowak, Memy internetowe: teksty (cyfrowej)
kultury jezykiem krytyki spotecznej, [w:] Wspdiczesne media. Jezyk mediow, red. 1. Hofman,
D. Kepa-Figura, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2013, s. 227-238; K. Piskorz, Internetowe memy —
hieroglify XXI wieku, [w:] Wspdtczesne media. . ., s. 227-238.

10 ¢. Landers, Serious. ..
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publikuja z reguly pod nickiem Anonymous (anonimowy), utrzymujac, zZe katego-
ria ta odnosi si¢ nie do pojedynczych osdb, ale do catej zbiorowosci. Jak wynika
z wyjasnienia umieszczonego na 4chan.org, Anonimowy [Anonymous] to:

[...] imi¢ nadane kazdemu uzytkownikowi, ktéry nie wypelni pola [imi¢]. Anonymous nie jest
pojedyncza osoba, reprezentuje raczej calg zbiorowos$¢ 4chan. Jest bogiem wsrdd ludzi. Anonymous
wymyslit ksiezyc, zastrzelit prezydenta Davida Palmera i jest twardszy niz diament: najtwardszy
ze znanych cztowiekowi metali. Podobno jego poziom mocy wynosi ponad 9000. Obecnie mieszka
z wujostwem w miasteczku Bel-Air (ale urodzil si¢ i wychowal w Zachodniej Filadelfii). Nie
przebacza'!.

Warto zwrdcié uwage na popkulturowe odniesienia zawarte w tym fragmencie,
wszystkie do telewizyjnych seriali: prezydent Palmer i jego zabdjca to postaci
z serialu 24 godziny [24 hours]; bohater mieszkajacy z wujostwem w Bel-Air
to posta¢ z sitcomu Bajer w Bel-Air [The Fresh Prince of Bel-Air]; poziom
mocy ponad 9000 to odwotanie do animowanego serialu Dragon Ball'?>. Ten
rodzaj intertekstualnos$ci jest jedng z kluczowych cech portalu postrzeganego jako
Srodowisko popkulturowe — wracam do niej ponizej, omawiajac dwie pierwsze RI.

Podsumowujac syntetyczne oméwienie 4chan.org: pelna swoboda uzytkowni-
kéw portalu wyrazona jest w zasadzie no rules [zadnych zasad]. Jednocze$nie
jednak polityka Zadnych zasad odnosi si¢ réwniez do administracji portalu: kazdy
uzytkownik moze by¢ zbanowany (zablokowany) w dowolnym momencie, z do-
wolnego powodu, wliczajac w to brak powoddéw (co stanowi oczywiste, ostenta-
cyjne zaprzeczenie zasad okreSlajacych dynamike interakcji w ramach wigkszos$ci
sieciowych spofecznosci'?).

Reguly internetu

Reguly internetu zostaly pierwotnie opublikowane w 2006 roku — oczywi-
Scie anonimowo — jako rodzaj etykiety dla uzytkownikéw 4chan.org na kanatach
dyskusyjnych zwigzanych z Anonymous. Stad zostaly szybko skopiowane do por-
talu Encyclopedia Dramatica, a nast¢pnie rozprzestrzenily si¢ w sieci, podlegajac
licznym zmianom (mutacjom). Powstata nawet strona Wiki Regut, umozliwiaja-
ca kazdemu dopisanie kolejnych. Bodaj najpopularniejszy ich zbiér to 47 Regut

" http://www.4chan.org/fag#anonymous [dostep: 13.06.2013].

12" Ostatnie odwolanie (it’s over 9000) funkcjonuje zreszta jako odrebny internetowy mem.

13 Zob. J. van Dijk, Spoteczne aspekty nowych mediéw, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2010, s. 321-322; P. Wallace, Psychologia internetu, Wydawnictwo Rebis, Poznari 2001,
s. 89-91.
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internetu, dostepnych na Encyclopedia Dramatica'#, ten sam zbiér zostal zarchi-
wizowany przez projekt Internet Archive!?.

Owych 47 Regut sktada si¢ na tekst kultury bedacy przedmiotem tego arty-
kutu'®. Kilka z nich (1, 2, 8, 9, 10) mozna postrzegaé jako rodzaj netykiety'”,
okreSlajacej zasady funkcjonowania portalu 4chan i jego uzytkownikéw. Zdecy-
dowana wiekszos¢ RI (11-36, 3840, 42-43) mozna jednak odczytaé szerzej, nie
tylko jako zasady obowigzujgce uzytkownikéw 4chan.org, ale i uzytkownikéw sie-
ci. W przeciwienistwie do wigkszosci netykiet przyjetych przez rézne spoteczno-
Sci online, RI akcentuja niemerytoryczna, chaotyczng, czasem wrecz anarchiczng
nature sieciowych konwersacji, co, po pierwsze, ma podkre§la¢ cyniczny i subwer-
sywny charakter omawianego portalu, a po drugie, stanowi dobre odzwierciedlenie
kilku istotnych cech sieciowych kultur popularnych (oméwionych ponizej).

Pozostate Reguly stanowig ich uzupetnienie, zawierajac odniesienia do kon-
kretnych popkulturowych zjawisk online: kilka (3—7) w sposéb dos¢ mglisty opi-
suje kolektyw Anonymous, reszta (37, 41, 44-47) to Srodowiskowe zarty, wyma-
gajace znajomoSci konkretnych tekstéw kulturowych czy wydarzen popularnych
wsréd uzytkownikéw 4chan.org, np. 41 i 44 sg krytyka sieciowej mody na ja-
poriska popkulture, 45 odnosi si¢ do popularnego internetowego memu, 46 jest
doprecyzowaniem Reguly 34 (w ktérym bohaterami tresci pornograficznych sg
tzw. futrzaki'® [furries] — antropomorficzne zwierzeta [w tym ludzie za nie prze-
brani]), a 47 to nawigzanie do tzw. Habbo raids, cyklicznej internetowe]j akcji
organizowanej przez Anonymous'®.

W dalszej czegsci szczegétowo omawiam Reguly 11 2, a takze 34 i 35. Pierw-
sze dwie stanowig podstawe i punkt wyjscia dla pozostatych, bedgc jednoczesnie —
przez zawarte w nich odniesienie — znakomitym przykladem popkulturowej inter-
tekstualno$ci omawianych tu tekstéw. Z kolei Reguta 34 jest najpopularniejsza ze
wszystkich RI (popularno$é mierzona liczba wyszukiwari)?’, a Reguta 35 stano-
wi jej uzupelnienie. Jednoczesnie obie (34, 35) reguly, jak argumentuj¢ ponize;j,

14 http://rulesoftheinternet.com/index.php?title=Main_Page [dostep: 13.06.2013].

> http://archive.org/details/RulesOf Thelnternet [dostep: 13.06.2013].

16 Petna lista i ttumaczenie znajduja sic w Zataczniku 1 na koricu artykutu.

17 Netykiete mozna zdefiniowaé jako zbiér wlasciwych i niewtasciwych zachowan przyjety
przez okreslong sieciowg spoleczno$¢ — zob. M. Pregowski, Rediscovering the netiquette: the role of
propagated values and personal patterns in defining self-identity of the Internet user, ,,Observatorio
Journal” 2009, s. 353-367; J. van Dijk, Spoteczne..., s. 321-322.

'8 O subkulturze furry — zob. C. Hilton, Furry Fandom — An Insider’s View from the Outside,
,.South Fur Lands” 1995-1996, nr 2-3.

19 Zob. R. Singel, Palin Hacker Group’s All-Time Greatest Hits, ,Wired” 19.09.2008,
http://www.wired.com/threatlevel/2008/09/palin-hacker-gr/ [dostep: 13.06.2013].

20 Zob. http://knowyourmeme.com/memes/rule-34 [dostep: 13.06.2013].
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konotujg znaczenia kluczowe dla wspétczesnych sieciowych kultur popularnych.
Zdecydowatem sie na taki (arbitralny, silg rzeczy) wybor, bo traktuje analizowa-
ne Reguly jako teksty kultury odzwierciedlajace okreSlone postawy i ideologie,
znaczgco opozycyjne wobec szeroko pojetych zasad funkcjonowania skomercja-
lizowanej sieci. Reguly te zreszta nie funkcjonuja w internecie jedynie w ro-
li dyrektyw: chociaz cz¢$¢ z nich ,,dziata” w roli normatywnej (i jednocze$nie
wiezio-, Srodowiskotworczej), to mozna czytaé je (i s tak czytane) jako aksjo-
maty dotyczgce spotecznych praktyk zwigzanych nie tylko z portalem 4chan, ale
i internetem w ogoéle.

Moja perspektywa — krytyczna analiza RI — jest blizsza drugiej roli: czytam je
jako teksty kultury konotujgce relatywnie spdjny system znaczen, ktéry odwotuje
czytelnika do znaczen, wartodci, przyjemnosci i spotecznych praktyk zwigzanych
z internetowymi kulturami popularnymi.

Reguty 112

1. Do not talk about /b/ / Nie mowi sie o /b/
2. Do NOT talk about /b/ / NIE mowi sie o /b/

Dostownie — wiec i rozumiane wgsko — znaczy to: uzytkownicy 4chan nie
dyskutujg o swojej aktywnos$ci na portalu poza nim. Chodzi przede wszystkim
o utrzymywanie w tajemnicy aktywnosci w ramach Anonymous, na przyktad pod-
czas przygotowan do kolejnych aktywistycznych (czesto haktywistycznych) dziatar
organizowanych przez uzytkownikéw portalu. Jak wspomniano wczesniej, czasem
jest to bardzo powazna aktywnos$¢ prowadzona pod szyldem Anonymous?!.

Wiecej znaczen pojawia si¢ po rozszyfrowaniu popkulturowego odniesienia.
Dwie pierwsze reguly, czytane razem, stanowig parafraze dwoch pierwszych regut
tzw. klubu walki z powiesci i filmu Fight Club (1996, C. Palahniuk; 1999, rez.
D. Fincher). Bohater powiedci i filmu Tyler Durden (w filmie grany przez Brada
Pitta), omawiajac reguly klubu, méwi: 1. You don’t talk about fight club. 2. You
don’t talk about fight club. [Po pierwsze, nie méwi si¢ o klubie walki. Po drugie,
nie méwi sie o klubie walki].

Jest to odwotanie raczej filmowe niz literackie (z punktu widzenia popular-
nosci powiesci i filmu), odnoszace czytelnika do dzieta (czy dziet), ktére mozna
postrzegac jako kultowe, czyli takie, ktére stanowig teksty kultury majace relatyw-
nie malg (przynajmniej w danym okresie) spotecznos$¢ wiernych fanéw i z reguly

2L J. Jacobsen, We are legion. Anonymous and the war on Scientology, http://www.lisamc
pherson.org/pc.htm [dostep: 13.06.2013].
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funkcjonujace na obrzezach kulturowego mainstreamu (badz zupetnie poza nim)>2.
Przywotang kwestie wypowiada (kultowy) bohater kultowego filmu, co symbolicz-
nie sytuuje spoteczno$¢ skupiong wokot 4chan.org jako Srodowisko o podobnym
statusie do powieSciowego/filmowego klubu walki. Uczestnicy klubu sg wyjat-
kowi, anarchiczni, kontestuja konsumeryzm, ustalone prawa i hierarchie, a sam
klub jest free (darmowy, ale i wolny!). Przez analogi¢: 4chan ma by¢ Srodowi-
skiem kontestacji, dzialajacym swobodnie poza gtéwnym nurtem sieci. Podczas
gdy przystowiowy upidr ,.komercji” jest gdzie indziej, na 4chan.org jest §wiado-
mos¢, sprzeciw, kontestacja i duzo anarchicznej zabawy.

To anarchiczna zabawa podobna do tej wyrazonej w sieciowym powiedzeniu
(czy — dla niektérych — postawie) 4 (for) the (teh) lulz [w wolnym ttumaczeniu: dla
Jajl, oznaczajacym czyja$ prywatng motywacje podjecia jakiego$ dziatania, ktorej
kluczowym sktadnikiem jest wlasnie ch¢¢ zabawy, najlepiej czyim$ kosztem. 4 the
lulz to jedna z gtéwnych zasad regulujacych aktywnos$¢ uzytkownikéw portalu
4chan, ktéra stata si¢ na tyle popularna, ze zaczeta funkcjonowad jako czesé
sieciowej popkultury w ogéle. 4 the lulz to zwrot przywolywany w sieciowych
rozmowach, wpisach na forach czy blogach jako wyjasnienie powodéw publikacji
tresci obrazliwych, falszywych czy obrzydliwych (badZ w jakikolwiek inny sposob
godzacych w kulturowy dobry smak ludzi, do ktérych tresci te sg skierowane).
Istote rzeczy oddal anonimowy tworca opisu 4 the lulz na portalu-agregatorze
internetowych memoéw knowyourmeme.com:

Jako ze zwrotu uzywa si¢, by w sposéb humorystyczny zestawié ze sobg jaki$§ obraz i tekst,
im bardziej powazna tre$¢ postu, tym wigksza ironia ,robienia tego dla jaj”, wiec jednoczes$nie
tym wicksze same jaja [the greater the lulz]. Dlatego makra ,.dla jaj” zawieraja z reguly obrazy
odnoszace odbiorcg do tematéw takich jak holokaust, samobdjstwo, morderstwo, terroryzm czy
gwalt®.

Innymi slowy, zabawa staje si¢ celem samym w sobie. Nawet jesli jest prowadzona
kosztem innych czy wrecz szczegdlnie, jesli jest kosztem innych. Swietosci
i tematy tabu nie istniejg czy raczej: istnieja, ale jako sktadowe bluZnierczych,
anarchicznych zartéw. John Fiske — niepiszacy oczywiscie o internecie — nazywa
ten rodzaj zabawy dostarczaniem ,,przyjemnosSci z nieprzyzwoito$ci” [naughty
pleasure], wyjasniajac, ze:

Krzykliwo$¢, nadmiar i brak smaku dostarczajg [...] przyjemnosci, o ktérych wiem, ze
sq ,.nieprzyzwoite”, poniewaz obrazaja estetyczne i kulturowe gusta innych przedstawicieli kla-

22 7ob. M. Jancovich, Defining Cult Movies: The Cultural Politics of Oppositional Tastes,
Manchester University Press, Manchester 2003; A. Jerslev, Semiotics by instinct: ,,Cult film”
as a signifying practice between film and audience, [w:] The Cult Film Reader, ed. E. Mathijs,
X. Mendik, Open Uniwersity Press, Maidenhead 2003, s. 88-99.

2 http://knowyourmeme.com/memes/i-did-it-for-the-lulz [dostep: 13.06.2013].
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sy, do ktorej, obiektywnie rzecz ujmujac, ,naleze¢”, a jednak przyjemnosci te sg czesSciowo
tak przyjemne wlasnie ze wzgledu na to, ze atakuja znane mi standardy klasowe i ich ideo-
logig?*.

Ow subwersywny (wobec tradycji i norm medialnego mainstreamu) charakter
jest jedng z cech wielu kultur popularnych online. 4 the lulz to powiedzenie
(i rodzaj sieciowej spolecznej praktyki), ktére stanowi jej uosobienie, jednoczesnie
sprzyjajac jej trwaniu.

Wracajac do Regut 1 i 2: znaczacy jest réwniez sam fakt istnienia popkultu-
rowego odniesienia. To odwolanie do powiesci Palahniuka i filmu Finchera, po
pierwsze, jest ucieleSnieniem jednej z podstawowych charakterystyk wspolczesnej
sieci, czyli wysokiej popkulturowej intertekstualnosci — w sieciowych spotecz-
noSciach ludzie chetnie uZywajg innych, mniej lub bardziej popularnych tekstow
medialnych podczas prowadzonych konwersacji. Po drugie, tego typu odniesie-
nia majg réwniez skutki wspdlnototworcze: potraktowane jako Srodowiskowy zart
[in-joke] stajg sie¢ zakamuflowang aluzjg do tresci znanych tylko swoim i §wiado-
moS$¢ tego podziatu na tych, ktérzy rozumiejq i tych, ktérzy nie rozumieja, staje

sig czescig zartu®.

Reguty 34 1 35

Rule 34. There is porn of it, no exception / Jest o tym pornografia, bez wyjqtku
Rule 35. If no porn is found at the moment, it will be made / Jesli teraz nie ma, to bedzie

Reguly méwia, ze pornografia stanowi wszechobecny aspekt sieciowych kultur
popularnych. Czesto przywotaniu Reguly 34 podczas sieciowych konwersacji
towarzyszy grafika bedaca fanartem, czyli fanowska oddolng twérczoscia, w nowy,
tworczy sposéb reinterpretujacg postaci czy watki z okre§lonych filméw, ksiazek,
komikséw, gier itp. W przypadku omawianej reguly kierunek interpretacji jest
do$¢ oczywisty.

Dlaczego ta regula jest tak wazna i omawiam jg tu szczegdélowo? Poniewaz
— potraktowana z punktu widzenia krytycznej teorii kultury — stanowi wrecz
kwintesencje kultury popularnej, tak jak rozumieli ja Stuart Hall czy John Fi-
ske, czyli jako udzial w tworzeniu i wymianie znaczefi i przyjemnosci na pod-
stawie przynajmniej cze$ciowo opozycyjnego odczytania produktéw przemystu
kultury. Chodzi tu bowiem o taki rodzaj tresci pornograficznych, ktére stanowig

** . Fiske, Zrozumie¢. .., s. 62.

% P. Duff, Who Rides the Beast?: Prophetic Rivalry and the Rhetoric of Crisis in the Churches
of the Apocalypse, Oxford University Press, Oxford 2001, s. 81.
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odniesienie do innego kulturowego tekstu, funkcjonujac jako jego reinterpretacja,
niezamierzona przez jego (pierwotnego tekstu) twércéw i — z reguly — réwniez
niepozadana.

Regute 34 mozna czyta¢ przynajmniej na dwa sposoby, raczej komplemen-
tarne niz sprzeczne ze sobg. W pierwszym sposobie pornografia postrzegana jest
jako tres¢ subwersywna wobec gtéwnego nurtu mediéw (i kultury), famigca normy
kulturowe, korporacyjne, prawne charakterystyczne dla danych srodowisk medial-
nych. Doswiadczenie pornografii moze by¢ wspomniang juz wczesniej ,,przyjem-
noScig z nieprzyzwoitosci”’, do§wiadczeniem czego$, co przekracza normy zinter-
nalizowane przez klase, do ktérej dana osoba nalezy.

Odnoszac t¢ optyke do Reguly 34: internet jest — migdzy innymi — rodzajem
krzywego zwierciadla, ktére ludzie moga przytozy¢ do tzw. porzadnych tresci,
odgérnie legitymizowanych kultur. Tworzona oddolnie, przez ludzi, sieciowa
pornografia zapewnia element chaosu, nieporzadku, subwersji. Co ciekawe, ona
nie musi istnie¢ (by¢ wyprodukowana, opublikowana w sieci czy gdziekolwiek
indziej), to znaczy nie musi jeszcze istnie€. Kluczowa jest jej potencjalnosc,
zapewniona przez wszechobecno$¢ (dostepnosé, tanios¢, fatwos¢ i wygode uzycia)
cyfrowych narzg¢dzi do tworzenia, przerabiania, publikowania i rozpowszechniania
nowych tresci. Z tego punktu widzenia pornografia (rzeczywista/potencjalna)
moze byC i jest postrzegana jako jeden z symboli internetu. Tego internetu,
ktéry jest wcigz w rekach ludzi, niepoddanego ograniczeniom motywowanych
rynkowo korporacji. Oczywiscie jest to odczytanie idealistyczne. Réwniez dlatego,
ze z punktu widzenia politycznej ekonomii medidw niezalezny i subwersywny — na
poziomie rynkowym — charakter wigkszosci ,,prawdziwe]j” sieciowej pornografii
jest iluzja. Biznes pornograficzny dobrze bowiem odnalazt si¢ w rzeczywistoSci
cyfrowych rynkéw?.

Powyzsze odczytanie Regul 34 i 35 staje si¢ jednak spdjne i1 przekonujace, gdy
przeczytamy je, paradoksalnie, jako méwigce przede wszystkim o czym$ innym.

Co to znaczy, ze jest o tym pornografia, bez wyjqtku? WykluczyliSmy juz, ze
chodzi o dziatalno$¢ przemystu pornograficznego. Wracajac do kontekstu uzycia
Reguly 34: jej ilustracja jest czesto graficzna twdrczo$¢ fanowska, zresztg rzad-
ko otwarcie pornograficzna. Popkulturowe ikony, ktére zostaja umieszczone przez
tworce w nowym, nieprzyzwoitym kontekscie, to postaci czgsto pierwotnie zupet-
nie niewinne. Nagle, odgrywajac seksualne role, stajg si¢ groteskowe, a sytuacje
zaskakujace, mniej i bardziej zabawne, czasem btyskotliwe. To kolejny rodzaj in-
tertekstualnej zabawy, w ktérej mieszane sg nie tylko odniesienia treSciowe, ale

% G. Wondracek et al., Is the Internet for Porn? An Insight Into the Online Adult Industry,
2010, http://iseclab.org/papers/weis2010.pdf [dostep: 15.06.2013].
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i kody gatunkowe?’: pornografia nie jest gtéwnym jej celem, co najwyzej jest
Srodkiem do celu, jako zbiér gatunkowych regut wprowadzajacych nowy dyskurs.
Celem jest parodia, satyra, pastisz, obscena, prowokacja. I za kazdym razem popis
kreatywno$ci — wizualizacja odczytania pierwotnego tekstu w sposéb opozycyj-
ny do tego zaoferowanego odbiorcy przez twérce pierwotnego, czyli najczesciej
przez przemyst kultury.

Innymi stowy, Reguly 34 i 35 méwia, ze kazdy produkt przemysiéw kultury
moze by¢ odczytany w spos6b odmienny, nowy, inny niZ ten sugerowany (czasem
wrecz narzucany — gdy wlasciciel majatkowych praw autorskich walczy z okre-
§lonego rodzaju reinterpretacjami dziela®®). Wiecej: kazde odczytanie tego typu
moze by¢ zwizualizowane i rozpowszechniane online. Jednocze$nie owo odczy-
tanie moze by¢ kontrowersyjne i anarchiczne — uzycie w treSci Reguly 34 akurat
pornografii sugeruje wrecz, ze takie by¢ powinno.

Zakonczenie: Reguly internetu a protesty przeciwko ACTA

W sposéb opisany powyzej — zgodnie z tak zidentyfikowang propozycja aksjo-
logiczng — mozna odczytac tez protesty przeciwko ratyfikacji ACTA, ktére odbyty
si¢ w Polsce na poczatku 2012 roku. Internetowe dyskusje, sieciowe memy, ale
i transparenty protestujagcych zdominowal jezyk odwolujacy si¢ do analizowanej
w tek$cie propozycji normatywnej i powigzanej z nig estetyki. Nie twierdz¢ oczy-
wiscie, ze uczestnicy protestow byli §wiadomi wszystkich wyliczonych powyzej
konotacji Regut.. ., ani ze je w ogéle znali. Wigkszo$¢ prawdopodobnie nie. Jed-
nak istniafa zbiezno$¢ — w formach, jezykach protestu, w chetnie przywotywanych
odwotaniach okreSlonego rodzaju: jezykiem protestu byla wspélczesna sieciowa
kultura popularna. Innymi stowy, ludzie, niosacy nad glowami transparenty z ha-
stami, takimi jak RedTube nie oddamy!*® czy Komorowski matole skqd bedziesz
Sciggac pornole?, ,,méwili” jezykiem 4chan.org, czg$¢ z nich pewnie nawet o tym
nie wiedzac.

Portal 4chan jest wazny, bo kulturotwoérczy, kreuje popularne sieciowe trendy,
z jednej strony, podchwytywane przez przemysty kultury (ktére prébuja zarabiad
na popularno$ci meméw internetowych, na przyktad wykorzystujac je w rekla-
mach), z drugiej, moze wplywaé na niektére stanowiska w debacie publicznej do-
tyczacej waznych kwestii odnoszacych si¢ np. do wspétczesnych mediéw (proble-

% W rozumieniu gatunku jako zbioru cech tresciowych i formalnych danego rodzaju tekstéw,
dzielonych przez jego tworcéw i odbiorcow.

*% Zob. H. Jenkins, Kultura. .., s. 130-165.

% RedTube to popularna darmowa witryna z filmami porno.
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my SOPA czy ACTA) czy innych (debata nad legalnoScig dziatait KoSciota Scjen-
tologicznego). Latwo lekcewazy¢ 4chan z powodu jego skrajnie anarchicznego,
wulgarnego i obscenicznego charakteru. Jednocze$nie jednak juz same protesty
przeciwko ACTA pokazaly, Ze stojacy za portalem, Regutami internetu, ruchem
(kulturowym konstruktem?) Anonymous dos$¢ spdjny aksjologiczny system, zawar-
ty jednocze$nie gdzie$§ gleboko w sposobach uczestnictwa w sieciowych kulturach
popularnych, zostal powielony — przynajmniej do jakiego$ stopnia i przynajmnie;j
przez czg¢$¢ protestujacych — w internetowej i ulicznej aktywnoSci na poczatku
2012 roku w Polsce i w kilku innych europejskich paristwach.

Mozna zatem postrzega¢ Reguly internetu jako rodzaj projektu — specyficz-
nego, bo otwartego, zbiorowego, ale jednocze$nie w pewnym sensie bezcelowe-
go, bo niekonstruktywnego, bedacego afirmacja zabawy, chaosu, braku hierarchii
i autorytetow. Albo, z innego punktu widzenia, jako tekst kultury, konotujacy nie-
ktére z dyskursywnych cech internetu. Czy, precyzyjniej rzecz biorac, konotujacy
dyskursywne cechy jednego z internetow. Tego oddolnego, swobodnie i bezcere-
monialnie korzystajacego (w dostownym znaczeniu stowa) ze zmediatyzowanych
cyfrowo zasobow kulturowych. Internetu chamskiego, obrazliwego i hedonistycz-
nego. Na pewno waznego, bo wciaz popularnego. By¢é moze réwniez w pewien
sposéb wartoSciowego, bo bedacego w opozycji do postepujacej rynkowej eks-
pansji na wspotczesng sied.

Zalacznik 1: Reguly internetu

(wersja dostepna na Internet Archive®!)

. Do not talk about /b/ / Nie mowi sie o /b/

. Do NOT talk about /b/ / NIE mowi sie o /b/

. We are Anonymous / Jestesmy Anonymous

. Anonymous is legion / Anonymous jest legionem

. Anonymous never forgives / Anonymous nie przebacza

AN AW =

. Anonymous can be a horrible, senseless, uncaring monster / Anonymous moze
stac sie¢ okropnym, niedorzecznym, nieczutym potworem

\]

. Anonymous is still able to deliver / Anonymous wcigi moze wybawiac
. There are no real rules about posting / Nie ma zasad dotyczqcych publikacji

o]

3 E. Bendyk, Bunt sieci, Polityka Spétdzielnia Pracy, Warszawa 2013. Zupetnie inng kwestia
jest, czy protest wyrazony w ten sposéb (tymi jezykami) powinien zostaé¢ potraktowany przez
rzadzacych powaznie. W Polsce nie zostal tak potraktowany przez rzad Donalda Tuska — wedlug
mnie niestusznie (i wydaje si¢, ze bez znaczenia powinno by¢ tu, na ile protestujacy mieli ,,racje”).

31 http://archive.org/details/RulesOf TheInternet [dostep: 13.06.2013].
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9.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.
18.

19.

20.
21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

There are no real rules about moderation either — enjoy your ban / Nie ma
zasad dotyczgcych moderacji — smacznego bana

If you enjoy any rival sites — DON'T / Jesli lubisz strony konkurencji —
PRZESTAN

All your carefully picked arguments can easily be ignored / Wiszystkie
starannie dobrane przez ciebie argumenty tatwo mogq zostac zignorowane
Anything you say can and will be used against you / Wszystko, co powiesz,
moze i bedzie wykorzystane przeciwko tobie

Anything you say can be turned into something else — fixed / Wszystko, co
powiesz, bedzie obrécone w cos innego

Do not argue with trolls — it means that they win / Nie ktoc sie z trollami —
wtedy wygrywajq

The harder you try the harder you will fail / Im bardziej si¢ starasz, tym
bardziej przegrywasz

If you fail in epic proportions, it may just become a winning failure / Jesli
przegrasz na epickq skale, twoja przegrana moze okazac sie zwycieska
Every win fails eventually / Kazde zwyciestwo jest ostatecznie porazkq
Everything that can be labeled can be hated / Wszystko, co da sie opisac,
moze byc¢ znienawidzone

The more you hate it the stronger it gets / Im bardziej tego nienawidzisz, tym
staje si¢ to silniejsze

Nothing is to be taken seriously / Nic nie powinno by¢ brane na serio
Original content is original only for a few seconds before getting old / Tresci
oryginalne sq takie tylko przez kilka sekund, potem sie starzejq

Copypasta is made to ruin every last bit of originality / Kopiuj-wklej jest po
to, by niszczy¢ oryginalnosé

Copypasta is made to ruin every last bit of originality / Kopiuj-wklej jest po
to, by niszczyc oryginalnosc

Every repost is always a repost of a repost / Kazda republikacja [tresci] jest
republikacjq republikacji

Relation to the original topic decreases with every single post / Kazdy kolejny
post ma stabszy zwiqzek z glownym tematem

Any topic can be easily turned into something totally unrelated / Kazdy temat
[dyskusji] tatwo moze zostac zmieniony w inny, zupetnie niepowiqzany
Always question a person’s sexual preferences without any real reason /
Zawsze kwestionuj seksualne preferencje innych bez Zadnego sensownego
powodu

Always question a person’s gender — just in case it’s really a man / Zawsze
kwestionuj ptec¢ innych — na wypadek, Ze to naprawde mezczyzna
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29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44.

45.

46.
47.

In the internet all girls are men and all kids are undercover FBI agents /
W internecie wszystkie dziewczyny to tak naprawde mezczyzni, a dzieci to
agenci FBI

There are no girls on the internet / W internecie nie ma dziewczyn

TITS or GTFO - the choice is yours / [pokaz] CYCKI albo WON — wybor
nalezy do ciebie

You must have pictures to prove your statements / Bez obrazkéw/zdjec¢ nie
udowodnisz swoich racji

Lurk more — it’s never enough / Szukaj dalej — nigdy nie jest dos¢

There is porn of it, no exceptions / Jest o tym pornografia, bez wyjqtku

If no porn is found at the moment, it will be made / Jesli teraz nie ma, to
bedzie

There will always be even more fucked up shit than what you just saw / Zawsze
znajdziesz bardziej popieprzone gowno niz to, ktore witasnie zobaczyles

You can not divide by zero (just because the calculator says so) / Nie moZesz
dzieli¢ przez zero (skoro kalkulator tak twierdzi)

No real limits of any kind apply here — not even the sky / Tu nie ma zadnych
ograniczeni — nie jest nim nawet niebo

CAPSLOCK IS CRUISE CONTROL FOR COOL / CAPSLOCK TO TEM-
POMAT FAJNOSCI

EVEN WITH CRUISE CONTROL YOU STILL HAVE TO STEER / NAWET
Z TEMPOMATEM MUSISZ KIEROWAC

Desu isn’t funny. Seriously guys. It’s worse than Chuck Norris jokes / Desu
nie jest fajne. Ludzie, naprawde. Jest gorsze niz zZarty z Chuckiem Norrisem
Nothing is Sacred / Nic nie jest swiete

The more beautiful and pure a thing is — the more satisfying it is to corrupt
it / Im cos pigkniejsze i bardziej niewinne, tym wigksza satysfakcja, gdy to
deprawujesz

Even one positive comment about Japanese things can make you a weeaboo
| Wystarczy pojedynczy komentarz o czyms japoriskim, bys stat siec weeaboo
When one sees a lion, one must get into the car / Jak zobaczysz Iwa, musisz
wiac do samochodu

There is always furry porn of it / Jest o tym furry-pornografia

The pool is always closed / Basen jest zawsze zamkniety
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SOCIAL MEDIA — ETYKA 1 WARTOSC

Internet odgrywa obecnie ogromnie istotng rol¢ w funkcjonowaniu wspét-
czesnego spoleczeristwa, zaréwno w sferze zycia gospodarczego, jak i w sferze
spotecznych interakcji. Dzigki rozwojowi nowych mediéw, a przede wszystkim
internetu, ktéry z zalozenia miat opiera¢ si¢ na wzajemnych interakcjach, prze-
niedliSmy nasze relacje do Swiata wirtualnego, tak powstaly social media. Sam
rozwdj serwiséw spotecznosSciowych byl tylko kwestig czasu, poniewaz cztowiek
jest z natury istota spoleczna, a jedng z jego podstawowych potrzeb jest przyna-
lezno$¢ do grupy, czyli tworzenie relacji z innymi ludZmi.

Pojecie social media ttumaczone jest na jezyk polski jako media spoteczne
badZ spotecznosSciowe. W tym punkcie dochodzi do wielu dyskusji naukowych
— jaka forma jest poprawna i jaka powinna funkcjonowa¢ w jezyku polskim, ale
najczesciej spotykane jest uzywanie obydwu form naprzemiennie.

W swojej ksiazce Users of the world, unite! The challenges and opportuni-
ties of Social Media Andreas Kaplan i Michael Haenlein definiuja social media
jako grupe bazujacych na internetowych rozwigzaniach aplikacji, ktére opieraja
si¢ na ideologicznych i technologicznych podstawach Web 2.0 i umozliwiajg two-
rzenie oraz wymian¢ wygenerowanych przez uzytkownikéw tresci (UGC — User
Generated Content)'. Media spoteczne sg zatem, dzieki dosyé rozbudowanemu
zestawowi narzedzi komunikacyjnych, mediami do szerokiego spektrum spotecz-
nych interakcji, wyraznie wykraczajacymi poza dotychczasowg komunikacj¢ spo-
feczna.

Zeby lepiej zrozumieé czym sa social media, wystarczy zwrdcié uwage na
czeSci sktadowe owego pojecia, mianowicie na czlon media, ktéry odnosi si¢ do
nos$nika informacji, oraz czlon social, czyli spoleczny. W stosunku do ,,mediow

' A. M. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges and opportunities of
Social Media, ,,Business Horizons” 2010, s. 61: ,,In our view — and as used herein — Social Media
is a group of internet-based applications that build on the ideological and technological foundations
of Web 2.0, and that allow the creation and exchange of User Generated Content”.
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tradycyjnych” social media stajg si¢ swoistg konkurencja, nie tylko przez rozwdj
i wzrost znaczenia internetu w naszym codziennym zyciu, ale takze przez inny
rodzaj zaangazowania odbiorcy. Media spoteczne ze zwyklego odbiorcy tresci
— konsumenta, mogg stworzy¢ odbiorce zaangazowanego — wspéttworce i to
wlasnie ten aspekt daje im takg przewage w stosunku do mediéw ,tradycyjnych”.
Social media sa zatem niczym innym jak spolecznymi S$rodkami przekazu,
ktérych zasi¢g znacznie wykracza poza komunikacje masowa, bedaca z kolei
nieprzekraczalng granica dla ,,mediéw tradycyjnych”, ktére okreSlane sg mianem
mass mediow.

Mass media charakteryzuja si¢ tym, ze informacje przesytane sa tylko w jedng
strone, do odbiorcy, on za$ nie ma mozliwosci odniesienia si¢ do owych tresci.
W przeciwienstwie do social media, mass media kontrolowane sa pod katem tego,
co i w jaki sposéb jest przesylane do odbiorcéw oraz tego, w jaki sposéb odbiorca
moze si¢ odnies¢ do przestanych tresci. Do tego dochodzi réwniez wymiar
instytucjonalny kontroli mass mediéw — Srodki wytwoércze sa w rekach albo
prywatnych, albo rzadowych, a dodatkowo przekaz kontrolowany jest posrednio
przez konieczno$¢ otrzymania licencji badZ koncesji. W przypadku social media,
ktére funkcjonujg bez podobnych ograniczen, Srodki wytwdrcze sa ogélnodostepne
dla kazdego, a jedyna kontrola, jakiej podlegaja, to kontrola spoteczna, co wynika
bezposrednio z charakteru medidw spotecznych, opierajacych si¢ gtéwnie na
dialogu, dyskusji i polemice.

A zatem informacja, ktéra w mass mediach byla koficem procesu medio-
wego, w mediach spolecznych staje si¢ dopiero jego poczatkiem, poniewaz od
momentu, gdy zostaje zamieszczona, dotagczane sg do niej réznego rodzaju odnie-
sienia w formie na przyklad komentarzy, a takze uzupelnienia czy rozszerzenia
treSci. Informacja zamieszczona w social media moze by¢ modyfikowana nie-
skoriczenie wiele razy, dopdki bedzie to technicznie mozliwe?. Réznice dotyczace
utrwalenia treSci w mass mediach i mediach spotecznych wynikajg z faktu, ze
informacje wytwarzane w tradycyjnym modelu mass mediéw sg ostateczne i nie
mogg podlega¢ zadnym zmianom — wydrukowany artykul czy wyemitowany pro-
gram telewizyjny badZ radiowy nie moga by¢ ponownie przeredagowane. Jedyna
forma modyfikacji to mozliwos¢ opublikowania sprostowania danej informacji.
Przewaga mediéw spotecznych polega natomiast na mozliwosci nieustannej mo-
dyfikacji raz zamieszczonej informacji, przez co ro$nie wskaznik jej aktualnos$ci.
Dodatkowo media spoteczno$ciowe umozliwiaja nam uczestniczenie w tworzo-
nych tresciach, a to oznacza, ze informacja i wszelkie odniesienia skierowane do
niej tworzone sg przez wszystkich zainteresowanych, a mogg to by¢ profesjona-

2 http://networkeddigital.com/2010/04/17/definicja-social-media/ [dostep: 28.05.2013].
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lisci, tacy jak dziennikarze lub eksperci w danej dziedzinie badZ po prostu ,,zwykli
ludzie”.

Jak podkreslaja specjaliSci od social media, otwartos¢ dostgpu do tresci in-
formacji staje si¢ sprawa kluczowa, gdyz, o czym wcze$niej wspomniatam, daje
nam niezwykla jak na media mozliwo§¢ wspottworzenia tejze informacji. So-
cial media oferujag nam wolno$¢, zaréwno w odbiorze, jak i w tworzeniu tre-
Sci. Poza tym wydaje si¢, ze media spoteczne, jak wynika z samej definicji,
znacznie lepiej niz mass media realizuja idee mediéw, ktére dopasowujg si¢ do
spolecznych oczekiwan, w koricu sam proces rozprzestrzeniania informacji reali-
zowany jest przez spoteczng interakcje. Mozna nawet powiedzie¢, ze wytworzyt
si¢ swoisty ekosystem mediéw spotecznych, wedtug ktérego tylko ta informa-
cja ma szans¢ na szeroka dystrybucje, ktéra lepiej dopasuje si¢ do potrzeb spo-
tecznych?.

Jeszcze inng istotng cechg rozniaca social media od mass medidow jest
czas opublikowania informacji. W mediach spotecznych jest on ograniczony do
minimum, co oczywiscie nie jest bez znaczenia w dzisiejszym $wiecie, ktérym
rzadzi szybki i tatwy dost¢p do aktualnych danych. Nie byloby to mozliwe,
gdyby nie rozwoj technologiczny, ktéry zapewnit miedzy innymi tatwy dostep
do bezptatnych narzedzi odbioru i tworzenia okre§lonych tresci, nietrudnych
w obsludze, dzigki czemu kazdy jest w stanie z nich korzystaé. Cala ideologia
opiera si¢ na budowaniu rozwiazan internetowych typu Web 2.0%. Jak twierdza
Andreas Kaplan i Michael Haenlein to wiasnie na bazie Web 2.0 moga powstawac
réznego rodzaju rozwiazania, miedzy innymi social media®, ktére staja sie
swoistg platformg zapewniajaca uzytkownikom interaktywno$¢ i ktére tworza
nowe mozliwosci komunikacji, przedstawiajace si¢ w modelach ,,one-to-one”
(jeden do jednego), ,,one-to-many” (jeden do wielu) oraz ,,many-to-many” (wielu
do wielu)®.

Jak stusznie zauwazyt Dominik Kaznowski na swoim blogu Networked Digital
Age, pojecia social media i Web 2.0 czesto sa utozsamiane, mylone czy stosowane
zamiennie. Wynika to z faktu, ze sama klasyfikacja mediéw spotecznych nie jest
taka prosta i niejednemu badaczowi przysporzyta wielu probleméw.

3 http://networkeddigital.com/2010/04/17/definicja-social-media/ [dostep: 28.05.2013].

* Termin Web 2.0 po raz pierwszy zostal uzyty w 2004 roku do opisania sposobu, w jaki
zaczeto wykorzystywaé World Wide Web, czyli jako platforme, na ktérej informacje generowane sg
przez uzytkownikéw danego serwisu; szczegdlowo pisali o tym miedzy innymi Kaplan i Haenlein
w Users of the world, unite! The challenges and opportunities of Social Media, a takze Tim O’Reilly
w ksiazce What is Web 2.0, O’Reilly Media 2009.

S A.M. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite!..., s. 60-61.

® http://heidicohen.com/does-your-medium-match-your-marketing-message/ [dostep: 28.05.
2013].



130 Martyna Nowakowska

Wydaje mi si¢, ze klasyfikacja social media, ktéra zaproponowal Kaznow-
ski moze w rzeczy samej pretendowa¢ do miana do$¢ uniwersalnej, szczegd6lnie
ze unika on podzialéw bazujacych na konkretnych ustugach sieciowych, ktére
nie s3 wzajemnie spdjne, a poza tym w kontek$cie czasowym nie sa zbyt przy-
datne, poniewaz narzedzia sieciowe dedykowane celom spotecznym nieustannie
ewoluujg.

Kaznowski uznal, ze najbardziej optymalny bedzie podziat social media ze
wzgledu na funkcje, jakg serwisy z danej kategorii majg realizowad, a dokladniej
rzecz ujmujac, odnosi si¢ do potrzeb uzytkownikéw zaspokajanych przez te
media. Oczywiscie odniesienie si¢ do potrzeb w tym przypadku nie jest bez
znaczenia, bowiem social media czgsto poréwnywane sg do mass mediéw, czy
tez inaczej nazywanych mediéw tradycyjnych, witasnie w kontekscie potrzeb,
jakie zaspokaja ten typ medidéw, a przeciez nie jest juz tajemnicg, ze media
spoleczne stajg si¢ ich powazng i ciggle rosnacg w site konkurencjg. Jak pisze
Kaznowski:

Klasyfikacja oparta o funkcje mediéw spotecznych, a nie rodzaje serwiséw ze swojej natury
ma charakter uproszczony i stanowi model do dalszych rozwazand. Cz¢$¢ z opisywanych przeze
mnie kategorii jest starsza niz samo pojecie social media — jak choc¢by fora, ale w moim odczuciu
tego typu narzedzia sa na tyle integralng czescig medidw spotecznych, ze nie sposéb unikngé ich
zaklasyfikowania do tego segmentu’.

A zatem ze wzgledu na funkcj¢ social media mozemy podzieli¢ na szes$¢ ro-
dzajéw. Najwazniejsze s3 media spoleczne stuzace do publikacji opinii i pogladéw.
Wedlug Kaznowskiego jest to najbardziej podstawowa kategoria social media, po-
niewaz najsilniej odzwierciedla postulat wolnosci dostgpu do tworzenia i odbioru
treSci. Przykladem sg tu chociazby blogi, mechanizmy Wiki czy serwisy dzienni-
karstwa obywatelskiego. Drugim rodzajem sgq media spoleczne przeznaczone do
wspobldzielenia zasobdw, takie jak YouTube, Flick lub Slideshare. Jest to kategoria,
ktéra jednoznacznie bazuje na idei Web 2.0, poniewaz obejmuje te zasoby, ktére
uzytkownicy wspotdzielg w sieci, czyli filmy wideo, zdjecia, prezentacje, aplikacje
etc., przechowywane i udostgpniane z poziomu serwisOw sieciowych i nastawione
nie na tworzenie bazy wiedzy, ale na budowanie bazy zasobéw przetwarzalnych
1 przechowywanych w tak zwanej ,.chmurze” (z ang. cloud).

Trzeci rodzaj mediéw spotecznych to media nastawione na wspéttworzenie lub
kooperacje, ale jak twierdzi Kaznowski, jest to wyjatkowo rzadko prezentowana
kategoria social media, co wynika przede wszystkim z jej malej atrakcyjnosci
medialnej:

7 http://networkeddigital.com/2010/05/10/podzial-i-klasyfikacja-social-media/ [dostep: 28.05.
2013].
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Zdecydowalem si¢ wydzieli¢ t¢ kategori¢ jako zdecydowanie inna od pozostalych. Sa to
bowiem rozwiazania, ktérych gléwna rola jest zalozony z géry cel w postaci uzyskania wyniku
kooperacji uczestnikéw. O ile w przypadku blogéw czy wiki uzytkownicy z géry nie zakladaja,
ze bedg partycypowaé w tworzeniu treSci (czy tez suma ich kooperacji da wynik), o tyle
w przypadku rozwigzan takich jak Google Docs czy gier MMO (Massive Multiplayer Online
Games) tak wtasnie jest. Co wigcej korzystanie z tych rozwiazain samodzielnie nie odrdznia
ich od odpowiednikéw znanych ze $wiata offline (np. od MS Word czy gier desktopowych).
Charakterystyka tej kategorii rozwiazan social media jest tworzenie si¢ spotecznosci ad hoc, zwykle
na (relatywnie) krétki czas lub jesli istnieje ona dluzej, ma charakter zamknigty (spotecznosé
nie dopuszcza nowych czlonkéw/uczestnikéw lub robi to sporadycznie). To rozwigzania, ktdre
optymalnie staraja si¢ wykorzystywa¢ mechanizm kolektywnej inteligencji — ograniczajac si¢
wylacznie do tworcow.

Czwartym rodzajem sg media spoteczne przeznaczone do budowania i pod-
trzymywania relacji i jest to obecnie najbardziej zaadaptowana kategoria medidw
spolecznych, poniewaz odnosi si¢ przede wszystkim do serwiséw typu social net-
working, ktérych gféwnym zadaniem jest wla§nie budowanie i podtrzymywanie
relacji miedzy ludZmi.

Jako piaty rodzaj Kaznowski wymienia media spoleczne nastawione na ko-
munikacje i dyskusje, a zaliczaja si¢ do nich miedzy innymi fora, komunikatory
internetowe oraz czaty. Obecnie rozwiazania tego typu sa coraz bardziej integro-
wane z innymi typami serwisow social media — gléwnie social networking — badz
sa wykorzystywane réwnolegle.

Ostatnim, széstym, rodzajem sa media spoleczne stuzace do biezacego infor-
mowania i odnoszenia si¢ do aktualnoSci, a rozwigzania tworzone w ramach tej
kategorii skupiajg si¢ na tym, co dzieje si¢ obecnie. Przyktadem moga tu byé
chociazby mikroblogi, ale tez serwisy alertowe czy mniej znane w Polsce serwisy
typu livestream lub livecast®.

Roéwnie ciekawa propozycje klasyfikacji social media, na podstawie dwodch
teorii mediéw: obecnosci spotecznej (social presence) oraz bogactwa medidw
(media richness), stworzyli Kaplan i Haenlein. Wykorzystali oni procesy charak-
terystyczne dla spotecznoS$ci, przede wszystkim wirtualnych, czyli autoprezenta-
cje (self-presentation) oraz auto-ujawnienie si¢ (self-disclosure). Wyszczeg6lnili
na przyktad blogi, spotecznosci konwentowe (YouTube), serwisy spotecznoScio-
we (Facebook), wirtualne §wiaty gier (World of Warcraft), wirtualne $wiaty spo-
fecznosSciowe (Second Life) oraz tak zwane media-projekty, czyli collaborative
projects typu Wikipedia. Podziat ilustruje tabela 1.

8 http://networkeddigital.com/2010/05/10/podzial-i-klasyfikacja-social-media/ [dostep: 29.05.
2013].
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Tab. 1. Classification of Social Media by social presence/media richness and
self-presentation/self-disclosure

Social presence/Media richness
Low Medium High
Self- High Blogs Social networking sites | Virtual social worlds
presentation/ (e.g., Facebook) (e.g., Second Life)
Self- Low Collaborative projects | Content Communities Virtual game worlds
disclosure (e.g., Wikipedia) (e.g., YouTube) (e.g., World of Warcraft)

Media spoteczno$ciowe sg obecnie bardzo waznym elementem naszego funk-
cjonowania w wirtualnym Swiecie internetu. Rozwijajg si¢ niezwykle szybko
i,,8i€gaja’ po coraz szersze grupy uzytkownikéw, przystosowujac si¢ do ich po-
trzeb i wcigz oferujac innowacyjne sposoby komunikowania.

Wedlug firmy badawczej Nielsen zyjemy w czasach zdominowanych przez
Pokolenie C, czyli ludzi, ktérzy swoje zycie prawie catkowicie przenieSli do
rzeczywistosci cyfrowej. C to skrét od connect, communicate, change. Pokolenie
to, wychowane w dobie wszechobecnego internetu, nie wyobraza sobie Swiata
bez komputeréw, komdrek i innych nowych technologii umozliwiajacych im
przebywanie w sieci w dowolnym czasie i miejscu. W przeciwienstwie jednak
do wczedniejszych pokolefi, Generacja C moze by¢ okreSlana terminem digital
natives, poniewaz oprécz wyszukiwania informacji interesuje ja takze tworzenie
wlasnej treSci i dokonywanie zmian w zastanej rzeczywisto$ci, co oczywiscie
doskonale umozliwiajg social media.

Dan Pankraz, starszy specjalista ds. planowania w agencji marketingu cyfro-
wego w Sydney, podat pie¢ trafnych cech, jakimi wedlug niego wyrdznia si¢
Pokolenie C. Przede wszystkim sa to ludzie, ktérzy uwielbiaja tworzenie no-
wych tresci i mieszanie réznych form. Po drugie, chca oni formowaé spotecz-
noSci aktywne, a nie pasywne. Trzeciag wazna cechg przedstawicieli Pokolenia C
wedlug Pankraza jest ich zaangazowanie w korzystanie z mediéw spotecznoscio-
wych, gdzie aktywnie uczestniczag w dyskusjach dotyczacych wszelakich proble-
moéw. Pokolenie C to takze ludzie wiodacy intensywne zycie, nad ktérym sami
chcg sprawowad pelng kontrole, a do tego angazuja si¢ w projekty, w ktérych
liczy si¢ przede wszystkim kreatywnos$¢, a nie podporzadkowanie sztywnej hie-
rarchii’®.

A zatem social media, popychane naprzéd przez silnie zaangazowane Po-
kolenie C, staly si¢ nieodigcznym elementem wspolczesnego $wiata. Najpo-
pularniejsze serwisy spoleczno$ciowe mogg pochwali¢ si¢ rekordowymi liczba-
mi uzytkownikéw. Badacze z Pew Research Center (PRC) postanowili przepro-

° http://danpankraz.wordpress.com/tag/generation-c/ [dostep: 30.05.2013].
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wadzi¢ badania, by sprawdzié, kto tak naprawde¢ korzysta z mediéw spotecz-
nosciowych, a takze, jaki wplyw maja one na nasze zycie!°. Wynika z nich
mi¢dzy innymi, ze najpopularniejszym obecnie serwisem spoteczno$ciowym
w USA jest Facebook. Korzysta z niego az 67% dorostych uzytkownikéw in-
ternetu. Na drugiej pozycji (z duzo mniejszym udzialem procentowym) znalazi
si¢ Twitter — 16% dorostych internautéw. Trzecie miejsce na podium przypa-
dlo serwisowi Pinterest — 15%. Poza podium znalazt si¢ Instagram z popar-
ciem 13%.

Oczywiscie kazde z wyzej wymienionych mediéw spotecznosciowych réz-
ni si¢ od siebie i ma swoje cechy charakterystyczne. Facebook znalazl si¢ na
czele z uwagi na to, ze chcac nadazy¢ za wcigz rosngcymi potrzebami swo-
ich uzytkownikéw, zaczat inkorporowaé coraz wigcej ustug powigzanych. Obec-
nie internauci moga na Facebooku publikowaé zretuszowane zdjecia z Instagra-
mu, dzieli¢ si¢ fotografiami z Pinterest, rozmawia¢ ze znajomymi za pomocg
ustugi Skype, a takze zamieszczaé krétkie informacje dla znajomych tak jak na
Twitterze.

Jednak Facebook moze powoli czu¢ si¢ zagrozony, bowiem najpopularniejszy
serwis wideo na $wiecie — YouTube — przekroczyl niedawno miliard uzytkow-
nikéw miesiecznie, a od jego powstania mineto zaledwie osiem lat'!. Jesli wiec
dofaczymy YouTube do serwiséw spolecznosciowych przedstawionych w badaniu
PRC, to zajmie on silng drugg pozycje, plasujac si¢ zaraz za Facebookiem, ktdry
granice miliarda uzytkownikéw przekroczyt w pazdzierniku 2012 roku. Pozosta-
Iym portalom na razie zdecydowanie daleko do tego wyniku.

Do tak duzego sukcesu YouTube przyczynila si¢ oczywiscie Generacja C,
ktéra Google na swoim blogu definiuje poprzez 4 ,,.C”:

e Connection — czyli pofaczenie, kontakt, co oznacza ogladanie YouTube
w kazdym miejscu, na dowolnie wybranym urzadzeniu.

e Creation — czyli tworzenie, poniewaz czlonkowie Generacji C to nie tylko
widzowie, ale réwniez tworcy sporej czesci filmow.

o Community — czyli spotecznosé, gdyz korzystanie z YouTube ma bardzo
silny kontekst spotecznosciowy.

e Curation — stowo to trudno przettumaczy¢ na jezyk polski w sposéb
adekwatny do jego oryginalnego znaczenia w jezyku angielskim, ale najogdlniej
rZecz ujmujac, oznacza, ze internauci przejeli w pewien sposéb role dziennikarzy

10 Badanie dostepne na stronie: http://pewinternet.org/Commentary/2012/March/Pew-Internet-
Social-Networking-full-detail.aspx [dostgp: 30.05.2013].

" http://socialpress.pl/2013/03/youtube-swietuje-bariera-miliarda-uzytkownikow-pokonana/
[dostep: 30.05.2013].
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1 teraz to oni sg odpowiedzialni za selekcj¢ i rozpowszechnianie najlepszych tresci
w internecie'?.

Badanie Pew Research Center zostalo przeprowadzone w grudniu 2012 roku
i juz wéwczas az 67% internautéw deklarowato, ze korzysta z mediéw spotecz-

nosciowych. Tlustruje to tabela 2'3.

Tab. 2. Social Networking Sites (% of internet users who use social networking sites)

Use Social

Networking Sites
All internet users (n=1,802) 67%
a Men (n=846) 62
b Women (n=956) 71*
Race/ethnicity
a White, Non-Hispanic (n=1,332) 65
b Black, Non-Hispanic (n=178) 68
c Hispanic (n=154) 72
Age
a 18-29 (n=318) g3Ped
b 30-49 (n=532) 77°d
c 50-64 (n=551) 529
d 65+ (n=368) 32
Education attainment
a Less than high school/high school grad (n=549) 66
b Some College (n=519) 69
C College + (n=721) 65
Household income
a Less than $30,000/yr (n=409) 72
b $30,000-$49,999 (n=330) 65
c $50,000-$74,999 (n=283) 66
d $75,000+ (n=504) 66
Urbanity
a Urban (n=561) 70°¢
b Suburban (n=905) 67
[ Rural (n=336) 61

Source: Pew Research Center’s Internet & American Life Project Post-Election Survey, November 14-December
09, 2012, n=1,802 internet users. Interviews were conducted in English and Spanish and on landline and cell
pnones. Margin of error is +/— 2.6 percentage points for results based on internet users.

Note: Percentages marked with a superscript letter (e.g., ¢) indicate a statistically significant difference between
that row and the row designated by that superscript letter, among categories of each demographic characteristic
(e.g. age).

12 http://youtube-global blogspot.com/2013/05/yt-brandcast-2013.html [dostep: 30.05.2013].
13 Zrédio dostepne na stronie: http://pewinternet.org/Commentary/2012/March/Pew-Internet-
Social-Networking-full-detail.aspx [dostgp: 30.05.2013].
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Najmniej aktywni sg oczywiscie seniorzy w wieku powyzej 65 lat, poniewaz
z sieci korzysta zaledwie 32% z nich. Im miodsza grupa ankietowanych, tym wy-
razniej widaé¢ wzrost zainteresowania takimi serwisami, jak Facebook. W grupie
wiekowej 50—64 lata ten sam wspétczynnik wynosi 52%, podczas gdy w grupie
wiekowej 3049 lat juz 77%. Nie jest zaskoczeniem, ze najbardziej aktywni sa
ludzie w wieku 18-29 lat, ich wspdtczynnik wynosi az 83%.

100%
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T0%
— All internet
60% USers
—] B-70
50%
s 30-49
40%
o 5054
30% 32%
65+
20%
10%:
0%

May-08
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Feb-12
Aug-12
Dec-12

Wykres 1. Social Networking Site Use by Age Group, 2005-2012
(% of internet users in each age grou who use social networking sites)

Source: Pew Research Center’s Internet & American Life Project surveys, 2005-2012.

Interesujace jest, ze — jak wykazato badanie PRC — na czgstotliwo$¢ uzywa-
nia mediéw spoteczno$ciowych nie ma wptywu dochdd, pochodzenie etniczne ani
nawet wyksztalcenie. Duza role odgrywa jednak szybki rozwdj nowych techno-
logii. Wejscie na rynek smartfonéw sprawilo, ze social media sa dla nas juz na
wyciggniecie reki. 40% posiadaczy smartfondw korzysta na nich z portali spotecz-
nosciowych, a az 28% robi to codziennie'*. Szczegélowe dane zawarto w tabeli 3.

14 Zrédio dostepne na stronie: http://pewinternet.org/Commentary/2012/March/Pew-Internet-
Social-Networking-full-detail.aspx [dostgp: 30.05.2013].
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Tab. 3. Social Networking on Mobile Phones (% of cell phone owners who use a social
networking site on their phone)

All cell phone owners (n=1,954) 40%
a Men (n=895) 39
b Women (n=1,059) 41
Age

a 18-29 (n=340) 67°<7
b 30-49 (n=562) 50°9
c 50-64 (n=587) 187
d 65+ (n=429) 5
Race/ethnicity

a White, Non-Hispanic (n=1,404) 36
b Black, Non-Hispanic (n=234) 48*
c Hispanic (n=180) 49*
Annual household income

a Less than $30,000/yr (n=447) 38
b $30,000-$49,999 (n=316) 40
c $50,000-$74,999 (n=283) 48*
d $75,000+ (n=538) 45%
Education level

a No high school diploma (n=156) 33
b High school grad (n=542) 37
c Some College (n=490) 422
d College + (n=752) 433P

Source: Pew Internet Spring Tracking Survey, March 15-April 3, 2012. n=2,254 adults agnes 18+. Interviews
were conducted in English and Spanish and on landline and cell pnones. Margin of error is +/— 3 percentage
points for results based on cell phone owners.

Note: Percentages marked with a superscript letter (e.g., *) indicate a statistically significant difference between
that row and the row designated by that superscript letter, among categories of each demographic characteristic
(e.g. age).

W Polsce réwniez prowadzone sg badania dotyczace social media. Megapa-
nel PBI/Gemius'> na przyktad przeprowadzil w marcu 2012 roku badania, wedtug
ktérych dzieci w wieku szkolnym (7-12 lat) stanowia 9%, a mlodziez (1318 lat)
10% wszystkich internautéw w Polsce. Daje to tacznie prawie 4 mln uzytkowni-
kéw, przy czym we wczesniej wspomnianym podziale wiekowym (7—12) chlopcy
stanowia wigkszy (4,9%) niz dziewczynki (3,91%) odsetek internautéw. Z kolei
jesli chodzi o internautéw w wieku gimnazjalnym i licealnym, jest odwrotnie, jak
podaje Gemius, dziewczeta stanowig 5,48%, a chtopcy 4,85%.

Internet dla mtodziezy polskiej, podobnie jak dla mlodziezy amerykanskiej,
stanowi przede wszystkim giéwne Zrédio wiadomoSci o kulturze i rozrywce,
a takze sposéb kontaktu z réwie$nikami. Ponad 93% mtodych internautéw tworzy

15 http://www.gemius.pl/pl/archiwum_ prasowe/2013-03-05/01 [dostep: 30.05.2013].
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tresci oraz Sledzi r6zne wydarzenia na portalach spoteczno$ciowych. Wéréd dzieci
w wieku 7-12 lat najpopularniejsze sa tak zwane ,,spoleczno$ci”, natomiast
nieco starsi stawiaja raczej na strony z serii ,kultura i rozrywka”, aktywnie
odwiedzajac portale z serialami, muzyka czy fotoblogi. Badania wykazaly, ze
az 100% nastolatkéw w przedziale wiekowym 13-18 lat dzielifo w marcu 2012
roku swéj czas pomiedzy serwisy z informacjami z kategorii ,.kultura i rozrywka”
a portale spoleczno$ciowe. Warto tez wspomnieé, ze wedtug badaii Gemius to
wlasnie sieé, a nie ksigzka, jest pierwszym Zrédtem informacji, do ktérego siegajq
mtodzi ludzie. Korzysta z niej prawie 73% dzieci i ponad 86% mtodziezy w wieku
szkolnym.

W kontek$cie mediéw spoleczno$ciowych warto tez poruszy¢ kwestie prywat-
nosci, zwlaszcza ze coraz wigcej uzytkownikéw Facebooka i innych tego typu
serwiséw nie ma problemu z udost¢pnianiem szczegdélowych informacji na swoj
temat. Wida¢ jednak znaczacy wzrost Swiadomos$ci wsréd miodych ludzi, jesli
chodzi o kwesti¢ ochrony swoich prywatnych danych. Na przyktad na Facebooku
widac tendencje¢ do ograniczania widocznosci swoich profili. Pew Research Center
opublikowatl w zwigzku z tym dosyC obszerny, bo az 107-stronicowy, raport pod
tytulem ,Teens, Social Media and Privacy”!'®. Skupiono si¢ w nim na uczestni-
kach mediéw spotecznosSciowych w przedziale wiekowym 12—17 lat, sprawdzajac,
w jaki spos6b dbajg oni o swoja prywatnosc.

Z badar tych wynika, ze mlodzi uzytkownicy social media udostepniaja na
swoich profilach coraz wigcej wszelakich informacji na swdj temat. Poréwnujac
dane z 2006 i 2012 roku, widaé wyraZnie, ze statystyki wzrosty znaczgco w kazdej
z pieciu analizowanych kategorii, ktére ilustruje wykres 2.

Az 92% uzytkownikéw internetu korzysta z social media pod prawdziwym
imieniem i nazwiskiem, 84% uzupetnia zaktadke swoich zainteresowan, 82%
podaje dat¢ swojego urodzenia, a na dodatek coraz popularniejsze staje si¢
ustawianie aktualnego statusu swojego zwigzku — robi to az 62% oséb. Co
ciekawe, najbardziej sklonni do dzielenia si¢ informacjami na swodj temat sg
mtodzi ludzie w wieku 14-17 lat. Korzystaja oni nie tylko z Facebooka; duzy
wzrost popularnosci odnotowuje takze Twitter, poniewaz uzytkuje go az 24%
wszystkich internautéw z badanej grupy wiekowe;j.

OczywiScie korzystanie z mediéw spoleczno$ciowych wiaze sie §cisle z cig-
glym pozyskiwaniem nowych znajomych. Nie dziwi wiec, ze typowy uzytkownik
Facebooka w przedziale wiekowym 12-17 lat ma tych znajomych nawet okoto 300
(w przypadku Twittera liczba ta sigga nawet okoto 79 znajomych). Pocieszajacy

19 http://pewinternet.org/Reports/2013/Teens-Social-Media-And-Privacy.aspx [dostep: 30.05.
2013].
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Wykres 2. Social media profiles: What teens post — 2006 vs 2012

Source: Pew Internet Parent/Teen Privacy Survey, July 26-September 30, 2012. n=802 teens ages 12-17.
Interviews were conducted in English and Spanish and of landline and cell phones. Margin of error for results
based on teen social media users is +/— 5.1 percentage points. Comparison data for 2006 comes from the Pew
Internet Parents & Teens Survey, October 23—November 19, 2006. n=487 teens with a profile online. Margin
of error is +/— 5.2 percentage points.

jest jednak fakt, ze juz niemal 2/3 nastolatkéw ogranicza widoczno$¢ swojego
profilu dla nieznajomych, a 25% z nich ma profile, ktére sg czgSciowo prywat-
ne, a zatem pozostaje tylko 14% mtodych ludzi, ktérzy majg profile catkowicie
publiczne. Z kolei nieco inna sytuacja ma miejsce w przypadku Twittera, gdzie
tylko 16% nastolatkéw zdecydowato si¢ ograniczy¢ widoczno$¢ swojego profilu,
ale, co ciekawe, az 12% z badanej grupy nie bylo w stanie powiedzieé, czy ich
profil jest publiczny, czy prywatny.

Inne interesujace wyniki badaii PRC dotyczg tego, kim sg znajomi mtodych
uzytkownikéw social media. Zdecydowana wigkszoS$¢ z nich, bo az 98%, zawiera
znajomosci z osobami, ktére zna ze szkoty, za§ 91% z cztonkami rodziny. Spory
odsetek mtodych ludzi, az 33%, ma w gronie znajomych osoby, ktérych nigdy nie
poznali na zywo, migdzy innymi celebrytéw, muzykéw oraz sportowcow.

Podczas analizy mediéw spoteczno$ciowych trudno unikna¢ pytania o wptyw,
jaki maja one na nasze relacje z rodzing i przyjaciétmi w §wiecie poza internetem.
Czy rzeczywiscie je zubozaja? Naukowcy z Pew Research Center postanowili
przeprowadzié¢ w 2010 roku szczegétowe badania, by sprébowac odpowiedzie¢ na
to pytanie i udato im si¢ ustali¢, ze Amerykanie korzystajacy z takich serwisow,
jak Facebook maja wigcej bliskich relacji niz ci, ktérzy z nich nie korzystaja,
a do tego sg mniej zagrozeni izolacja spoleczna. Podczas badania udalo si¢ im
takze ustali¢, ze uzytkownicy Facebooka sg bardziej ufni w stosunku do innych,
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zdecydowanie czedciej angazujg si¢ w polityke, a poza tym che¢tniej odnawiajg
stare znajomosci.

Naukowcy z PRC pozwalaja zatem wierzy¢, ze media spofecznoSciowe mogg
mie¢ na nas pozytywny wplyw, a uzywane w rozsgdny sposéb mogg nawet
wzbogaci¢ nasze zycie poza wirtualng rzeczywistoscig. Jednak, pomimo ze social
media staly si¢ swoistg platforma, ktéra taczy nas ze Swiatem i z innymi ludZmi, sa
tez nosnikiem wielu zagrozen, dlatego nalezy pamieta¢ o tym, co doskonale ujat
kiedy$§ Marschall McLuhan, stwierdzajac, Ze ,,stajemy si¢ tym, co posiadamy [...].
Ksztaltujemy nasze narzedzia, a wkrétce nasze narzedzia beda ksztaltowac nas”!”.
Wbrew powszechnie panujagcemu przekonaniu, to nowe technologie ksztattuja nas
— ich uzytkownikéw, a nie odwrotnie.
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WARTOSC POZNAWCZA MEMOW INTERNETOWYCH

Memy internetowe staly si¢ nieodtacznym elementem komunikowania w sieci.
Wyrazaja emocje, oSmieszajg, krytykuja, sa takze sposobem komentowania wy-
darzent spotecznych i politycznych. Bedace niczym innym niz ,,zdjgciem z pod-
pisem”, obrazkowe memy odzwierciedlaja reakcje uzytkownikéw mediow cyfro-
wych na aktualne zdarzenia.

W tym artykule zajme si¢ wartoScig poznawcza memow internetowych, rozu-
mianych jako obrazkowe formy przekazu najczeSciej korzystajace z tzw. makr
(szablonéw), nawigzujace w swej tresci do zjawisk spotecznych, kulturowych
i politycznych, rozprzestrzeniajgcych si¢ za posSrednictwem stron-agregatoréw tre-
Sci (np. Kwejk.pl, Wikary.pl czy tez soup.io) oraz mediéw spolecznosciowych
(Facebook, Twitter)!. Sprébuje odpowiedzie¢ na pytanie, czy moga one stanowié
bezposrednie Zrédlo wiedzy? A jesli nie, to czy maja jaka$S inng warto$¢ po-
znawczg? Ukazujac konkretne przyktady, poddam pod rozwazanie hipotezg, czy
mozna je rozpatrywac jako autonomiczng forme informowania, czy tez nalezy braé
pod uwage kontekst, w jakim si¢ pojawiaja? Przedstawi¢ réwniez przeszkody po-
znawcze, jakie mogg si¢ pojawié¢ na drodze do zrozumienia przekazu zawartego
w memach.

Rozpatrujac warto§¢ poznawcza meméw, bior¢ pod uwage nastgpujace czyn-
niki: aktualno$¢ (jak szybko o zjawisku informujg memy w poréwnaniu z kon-
wencjonalnym przekazem za pomocg portali internetowych), walory edukacyj-
ne (istotne dla wartoSci informacyjnej memoéw analizowanych jako komentarz
do biezacych zdarzen)) i humor, bedacy condicio sine qua non memoéw inter-
netowych, warunkujacym forme przekazu’. Ponadto wezme pod uwage kontekst

' J. Nowak, Memy internetowe: teksty (cyfrowej) kultury jezykiem krytyki spotecznej, [w:]
Wspotczesne media. Jezyk mediow, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo UMCS, Lublin
2013, s. 239-240.

2 Pisalem o tym w artykule Internetowe memy — hieroglify XXI wieku, [w:] Wspdtczesne
media. .., s. 228.
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(pop)kulturowy memdw, ktéry nadaje im ostateczny ksztatt i umozliwia petne zro-
zumienie konkretnego obrazka. Wszystkie przedstawione w niniejszym artykule
fotografie — o ile nie zaznaczono inaczej — pochodzg z galerii, ktérych adresy
podaje w przypisach.

Jak twierdzi Jerzy Biniewicz:

[...] powszechno$¢ dostepu do informacji w sieci, szybkos$¢ jej przeptywu, zdolno$¢ wspot-
tworzenia obrazu §wiata (mozno$¢ snucia na podstawie zdobytych informacji swojej opowiesci,
kreowania wlasnej wizji rzeczywistosci, dzielenia si¢ nig na platformie dyskursu, jakim jest Inter-
net) nalezy traktowaé jako nowa jako$¢ w dyskursie publicznym: media interaktywne kreuja nowe

zasady uczestnictwa i odbioru®.

Galerie meméw internetowych jako sposéb przedstawienia reakcji
spoteczenstwa sieci

Memy internetowe wpisujg si¢ w t¢ nowa jakos¢ przekazu. Staly si¢ sposobem
odpowiadania spoleczenistwa sieci na codzienne wydarzenia. Po kazdym znacza-
cym wydarzeniu medialnym pojawiaja si¢ obrazki bedace komentarzem do niego.
Portale internetowe (nie tylko bedace agregatorami treSci, ale tez ,,powazne” ser-
wisy informacyjne, takie jak Gazeta.pl, Interia.pl, Onet.pl czy strony internetowe
tygodnikéw opinii — np. ,,Newsweeka”) umieszczaja nawet cate galerie memoéw
pogrupowanych tematycznie. Swych galerii doczekaly si¢ takie wydarzenia, jak:
awantura o zamkniecie dachu nad Stadionem Narodowym?, wystapienie Jarostawa
Kaczyriskiego z tabletem w Sejmie’, niefortunna wypowiedz Stefana Niesiotow-
skiego o jedzeniu szczawiu® czy konklawe przed wyborem papieza Franciszka’.
Gromadzenie memdw przez te serwisy ma jednak pewng istotng wade: ot6z w na-
stawieniu na ,.klikalno$¢”, czyli jak najwigksza liczbe odston, galerie te staja si¢
po prostu zbieraning obrazkéw powigzanych tematycznie, jednak czesto nieatrak-
cyjnych (nie$miesznych) dla odbiorcy.

3 J. Biniewicz, Internet — nowa (?) przestrzen dyskursu politycznego (pragmatyka, struktura,
Jezyk), [w:] Nowe media w systemie komunikowania. Polityka, red. M. Jezifiski, Wydawnictwo
UMK, Torun 2011, s. 16.

* Internet nie przebacza. Niezasuniety dach i Stadion Narodowy ,bohaterami” memow,
material dostepny pod adresem http://sport. newsweek.pl/internet-nie-przebacza--niezasuniety-dach-
i-stadion-narodowy--bohaterami--memow,97256,1,1.html [dostep: 31.05.2013].

5 Jarostaw Kaczyriski pokazat tablet, a w sieci juz sie Smiejg, galeria dostepna pod adresem
http://deser.pl/deser/51,111858,13520797.html1?i=0 [dostgp: 31.05.2013].

8 P. Ko$minski, Niesiotowski nie wierzy, ze w Polsce dzieci glodujq... I staje sie gwiazdg
internetu, tekst i galeria dostgpne pod adresem http://wyborcza.pl/1,75478,13514594, Niesiolowski
_nie_wierzy_ _ze_w_Polsce_dzieci_ gloduja_ _ _.html [dostgp: 31.05.2013].

" Nowy papiez wybrany. A my zbieralismy najlepsze memy o konklawe, galeria dostepna pod
adresem http://deser.pl/deser/51,111858,13546859.htm1?i=0 [dostep: 31.05.2013].
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Wedlug Richarda Dawkinsa, prekursora klasycznej memetyki, memy rozprze-
strzeniaja si¢ niczym wirusy, infekujac kolejnych nosicieli, ale tez ulegajac do-
borowi naturalnemu. Mem, ktéry nie zyska popularnosci, jest memem stabym.
A zatem, wybierajagc do analizy poszczegdlne przyklady z galerii, sam staje si¢
ogniwem doboru naturalnego meméw, infekujac kolejnych nosicieli — w tym przy-
padku czytajacych niniejszy artykut®. Memy przedstawiane przeze mnie stajg sie
memami silniejszymi, a umieszczenie ich w tresci tekstu przedtuza ich zywotnosc.

Tales z Miletu i Gliniski z tabletu

7 marca 2013 roku w Sejmie podczas debaty nad wotum nieufnosci dla rzadu
Donalda Tuska doszto do nietypowej sytuacji. Jarostaw Kaczynski podczas swego
wystgpienia nawigzal do przemdéwienia profesora Mariana Glifiskiego (kandydata
Prawa i SprawiedliwoSci na Urzad Premiera). Poniewaz Marszatek Sejmu Ewa
Kopacz nie zgodzita si¢ na obecno$¢ Glifiskiego na sali plenarnej, prezes PiS
stwierdzit: ,,[...] pozwole sobie na to, zeby przynajmniej sprobowaé gtéwne tezy
tego wystapienia przedstawi¢. Sadze, ze najlepszy bedzie tutaj autentyk™, po
czym wyjal tablet i odtworzyt z niego przemdéwienie profesora.

O zdarzeniu bezposrednio poinformowaly wszystkie portale informacyjne.
Btlyskawicznie na portalu Deser.pl pojawita si¢ tez galeria memdéw zatytutowana
Jarostaw Kaczyiiski pokazat tablet, a w sieci juz sie Smiejg'®. Dla mych rozwazar
istotny jest fakt, ze galeria ta pojawila si¢ wczesniej, niz niektére portale w ogdle
poinformowaly o zdarzeniu.

Oto poréwnanie godziny publikacji materiatu dla wybranych portali informa-
cyjnych:

Super Express — 13.28!!

Rzeczpospolita — 13.2812

Deser.pl — 14.05 (z aktualizacja o 17.02)

8 R. Dawkins, Samolubny gen, Prészyiiski i S-ka, Warszawa 1996, passim.

® Kaczyriski rozpoczgt debate i oddat glos Gliriskiemu. Z tabletu, material dostepny pod ad-
resem http://www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/kaczynski-rozpoczal-debate-i-oddal-glos-glinskie
mu-z-tabletu,310494.html [dostep: 31.05.2013].

19" Jarostaw Kaczyriski pokazat tablet. . .

' Kaczyriski PUSZCZA PRZEMOWIENIE Gliriskiego z TABLETU w Sejmie, tekst dostep-
ny pod adresem http://www.se.pl/wydarzenia/kraj/kaczynski-puszcza-przemowienie-glinskiego-z-
tabletu-w-sejmie_310736.html [dostgp: 31.05.2013].

12 Gliriski przemawial w Sejmie. Z tabletu Kaczyriskiego, tekst dostepny pod adresem
http://www.rp.pl/artykul/987705.htmln [dostep: 31.05.2013].
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Onet.pl — 14.1213

TVN24.pl — 14.25'

Jak wida¢, internauci zareagowali szybciej niz pracownicy duzych koncernéw
medialnych. Nalezy przy tym pamigtaé, ze takie galerie, jak ta na portalu
Deser.pl, zawierajg memy juz wyselekcjonowane przez redakcje z serwiséw typu
Kwejk.pl czy tez Facebooka. Zatem same obrazki pojawiaja si¢ wcze$niej —
w tym przypadku internauci zareagowali jeszcze w czasie trwania wystapienia
prezesa PiS.
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Fot. 1. Strona gtéwna galerii Jarostaw Kaczyriski pokazat tablet, a w sieci juz si¢ Smiejq

Na pierwszym obrazku zdjecie Kaczyriskiego podpisane jest logo firmy Apple
oraz sloganem ,,Think different”, tworzac parodie¢ reklamy tabletu (fot. 1). Inny
mem przedstawia Steve’a Jobsa trzymajacego iPada z wizerunkiem prof. Glin-
skiego. Kilka nastepnych to réwniez nawigzania do produktu Apple’a lub samego
Jobsa, sg takze fotomontaze zast¢gpujace twarz Kaczynskiego innymi postaciami
badZ ze zmienionym obrazem na tablecie. Jednak z samych meméw nie mozna
uchwyci¢ sedna sprawy. Kontekst wyjasnia dopiero opis nad galeria:

Dzisiaj w sejmie debata nad wotum nieufnosci dla rzagdu Donalda Tuska. Jej niekwestionowang
gwiazda okazal si¢ Jarostaw Kaczyriski. Polityk znany z tego, ze nie ma konta bankowego ani
karty kredytowej zaskoczyt wszystkich, wyciagajac tablet i puszczajac sejmowym kolegom fragment
przeméwienia prof. Gliiskiego. I posypaly si¢ memy.

3 Nieoczekiwany ruch Kaczyriskiego w Sejmie. Uzyt tabletu, tekst dostepny pod adresem http:
//wiadomosci.onet.pl/kraj/nieoczekiwany-ruch-kaczynskiego-w-sejmie-uzyl-tabl,1,5438838,wiadom
osc.htmln [dostep: 31.05.2013].

4" Kaczyniski rozpoczgt debate. . .
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Szczawiowy Niesiotowski

Podobnie ma si¢ rzecz z niefortunng wypowiedzia Stefana Niesiolowskiego
na temat szczawiu. Jak wyjasnia opis obok galerii Szczawiowy Niesiotowski'> na
portalu Interia.pl:

Jak ja chodzitem do szkoly, to byly wtedy glodne dzieci. Jak kto§ miat butke albo kawatek
czekolady, to wszyscy méwili: Daj gryza. MySmy caly szczaw wyjedli z nasypu i1 wszystkie $liwki
jedli. DziS te wszystkie Sliwki leza, dzieci graja w pitke, szczawiu nikt nie zjada. Ja nie moge stuchaé
o tym — powiedzial Stefan Niesiotowski w rozmowie z Monika Olejnik, komentujac informacje, ze
w Polsce jest 800 tys. glodnych dzieci.

O 7Zrédle meméw informowata takze internetowa strona ,.Newsweeka” w galerii
zatytulowanej Dietetyk roku, czyli Niesiotowski i szczaw (fot. 2).

E3

oo dechudy anagare ¢ s it b ) diinct smrssbams) b e o
et Bl bt i A i

Fot. 2. Strona gtéwna galerii Dietetyk roku, czyli Niesiotowski i szczaw

Kiedys jedliSmy szczaw z nasypu i mirabelki i wszyscy byli najedzeni — o§wiadczyt w Srode
w ,,Kropce nad i’ poset PO Stefan Niesiotowski, komentujac w ten sposéb dane o niedozywieniu
polskich dzieci. Na reakcje internetu nie trzeba bylo dtugo czekad...'®.

Same memy pokazuja na przyktad sloik ze szczawiem z twarzg posta na
etykiecie i napisem Szczaw dla glodnych dzieci badZ ujecie dlubiacego w nosie

15 Szczawiowy Niesiotowski — memy, galeria dostepna pod adresem http://fakty.interia.pl/ga
lerie/kraj/szczawiowy-niesiolowski-memy-zdjecie,ild,1077840,iSort,5,iTime, 1,iAld, 76452 [dostep:
31.05.2013].

16" Dietetyk roku, czyli Niesiofowski i szczaw, galeria dostepna pod adresem http://zdjecia.news
week.pl/zdjecia,dietetyk-roku--czyli-niesiolowski-i-szczaw-memy, 102178,1,1.html [dostep: 31.05.
2013].
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bohatera memu i podpis: Dietetyk roku. Inny mem ma forme komiksu, na
ktérym Donald Tusk méwi: Nie majq chleba? Niech jedzq ciastka'’, na co
Niesiotowski odpowiada Albo szczaw. Ponownie jednak same memy nie informuja
o zdarzeniu, sg jedynie formg ilustracji, komentarza. Odbiorca niezaznajomiony
z ,pierwotng’ informacjg nie uzyska jej pelnego obrazu z memoéw, musi si¢
positkowaé wspomnianymi opisami, stanowigcymi swoiste didaskalia, dopelnienie
galerii, w pewnym sensie tlumaczace, z czego ma si¢ $miac.

Papieskie memy

Bezposrednich waloréw edukacyjnych mozna doszukaé sie za to w memach
powstatych przy okazji konklawe po abdykacji papieza Benedykta XVI'®. Uwage
zwraca szczeg6lnie mem Think it’s time for the first African pope? Pope Victor I is
not impressed! (Sqdzisz, Ze to czas na pierwszego afrykariskiego papieza? Wiktor 1
nie jest pod wraZeniem!) (fot. 3). Przekaz jest tu stosunkowo prosty: nie bedzie
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memy o konklawe [ZOBACZ] | mwtmann e )
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Fot. 3. Galeria Nowy papiez wybrany. A my zbieralismy najlepsze memy o konklawe

17 Jest to odwotanie do stéw przypisywanych Marii Antoninie. Krélowa miata w ten sposGb
skomentowa¢ narzekania ludu francuskiego na brak chleba. W rzeczywistosci cytat ten pochodzi
z Wyznari Jana Jakuba Rousseau — zob. Stynne cytaty, z ktorymi cos jest nie tak. Oni nigdy tego nie
powiedzieli!, material dostgpny pod adresem http://deser.pl/deser/51,111858,13998224 . html [dostep:
31.05.2013]. Notabene obrazki ilustrujace ten artykut réwniez maja form¢ memow internetowych.

18 Nowy papiez wybrany. ..
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pierwszego papieza z Afryki, poniewaz takowy juz panowal — i byl nim wtasnie
Wiktor!®.

Inny przyktad to obrazek przedstawiajacy kadr ze stynnego skeczu Latajacego
Cyrku Monty Pythona o hiszpariskiej inkwizycji?®. Kluczowa kwestia z owego
skeczu, czyli Nobody expects the Spanish Inquisition (Nikt nie spodziewa sie
hiszpaniskiej inkwizycji), zostala sparafrazowana na Nobody expects the papal
resignation (Nikt nie spodziewa si¢ papieskiej rezygnacji). Z tego memu mozna
zatem dowiedzie¢ si¢ o rezygnacji papieza (chociaz bawi¢ — a zatem petnié
swg pierwotng role — zaczyna dopiero po zaznajomieniu Si¢ ze wspomnianym
skeczem). Samo w sobie nie stanowi to co prawda jeszcze pelnej informacji,
ale moze by¢ przyczynkiem do uzyskania wiedzy na temat powodu zwotania
konklawe.

| Pozngj trendy Zainteresowanie w ujeciu czasowym
hajpapulamiejsze Liczha 100 0znacza nejaryisre zainteresowanis wyszukiwvanism

wyszukivania

Wyszukiwane hasla

I pope memes
+ Dodaj hasto

b Inne pordwnanis

Ogranicz do:

Wyszukiwarka
Gooale

Fot. 4. Wykres przedstawiajacy zainteresowanie fraza pope memes

Zrédlo: http://www.google.com/trends/explore?q=pope+memes#q=pope%20memes&date=1%2F2013%2012"m
&cmpt=q [dostep: 31.05.2013].

Stopien zainteresowania ,,papieskimi”’ memami ilustruje wyszukiwarka Google.
Statystyki wyszukiwari dla pope memes w roku 2013 przy uzyciu narzedzia Google
Trends wskazujg na wyjatkowe natezenie ruchu w potowie lutego (abdykacja Be-
nedykta XVI) i w potowie marca (konklawe). Sugeruje to zwiekszong aktywnos¢
zaréwno tworcéw, jak i odbiorcéw meméw wiasnie w kontekscie tych wydarzen
(fot. 4).

19 Mozna sie jedynie domyslaé, e ,,papiez z Afryki” to skrét myslowy oznaczajacy pierwszego
czarnoskorego papieza, ktérego potencjalny wybdr byt tematem debat przed konklawe. Niemniej
jednak, opisywany mem pozwala na rozwianie watpliwosci przy dostownej interpretacji.

20" Wideo ze skeczem dostepne pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=TymOMObFpTI
[dostep: 31.05.2013].
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Kim Dzong Un - jedyny gruby czlowiek w Korei Péinocnej

W oméwionych przyktadach widaé zatem, ze powaznym utrudnieniem na dro-
dze do zrozumienia memu (a zatem do uznania go za warto§ciowego poznawczo)
jest nieznajomo§¢ kontekstu (zaréwno pierwotnej informacji, jak i np. odniesienia
do kultury popularnej). Inng przeszkoda poznawcza jest humorystyczny charakter
memoéw, ktéry sprawia, ze wiadomoSci przezen przedstawiane bywajg sprowadza-
ne do absurdu lub sg przynajmniej przejaskrawione.

HIENEWS Maiczebciej czptane
Co

ie moge zjesé Ameryki?” Kim
ternet szydzi [MEMY]

pred

wopmarte | 1724, | rasupe

Fot. 5. Strona gtéwna galerii ,, Co fo znaczy, zZe nie moge zjes¢ Ameryki?” Kim prezy muskuty,
a Internet szydzi

Tym razem jako przyktad niech postuza memy z dyktatorem Koreanskiej Re-
publiki Ludowo-Demokratycznej, Kim Dzong Unem. W kwietniu 2013 roku za-
grozil on Stanom Zjednoczonym konfliktem nuklearnym. W odpowiedzi na to
internauci przygotowali memy, ktérych gtéwnym tematem jest tusza dyktatora.
Kim Dzong Un zostal wySmiany jako infantylny, marionetkowy przywédca pan-
stwa, ktére posiada jedynie wyimaginowana bron. Zdjecie przedstawiajace dykta-
tora podczas rozmowy z oficerem podpisano pytaniem What do you mean, I can’t
eat America? (Co to znaczy, ze nie moge zjes¢ Ameryki?*') (fot. 5). Zreszta na
temat trywializacji przez memy powaznych tematéw réwniez powstaly... me-
my. Na jednym z nich wizerunek Kima opatrzono podpisem Threatenes nuclear
warfar against the U.S.[A.], gets laughed at and becomes a meme (Grozi USA

21

., Co to znaczy, Ze nie moge 7jes¢ Ameryki?” Kim prezy muskuty, a Internet szydzi, galeria
dostepna pod adresem http://deser.pl/deser/51,111858,13683900.htm1?i=0 [dostgp: 31.05.2013].
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PREPARING
FOR WW1

PREPARING FOR
Ww2

PREPAING
FOR WW3

MemeBlender.com <<<<<<<<<<<<cc<cccccccc<<<s
Fot. 6. Mem przedstawiajacy przygotowania do kolejnych wojen §wiatowych

Zrédto: http:/memeblender.com/2013/04/10/preparing-for-world-war-3/ [dostep: 31.05.2013]

konfliktem nuklearnym — zostaje wysmiany i staje si¢ memem). Inny z kolei po-
kazuje ewolucje podejscia do konfliktéw zbrojnych: poréwnujac przygotowania
do pierwszej i drugiej wojny Swiatowej (plakaty propagandowe, szkolenia z no-
szenia masek przeciwgazowych dla dzieci, dziatalno§¢ propagandowa) oraz do
potencjalnej trzeciej (memy wySmiewajace koreaniskiego dyktatora jako przyktad
lekcewazenia zagrozenia) (fot. 6).

Lewandowski — Real 4 : 1

Kolejna galeria, ktérg analizuje, to zbidr obrazkéw komentujacych wyczyn
pitkarza Borussii Dortmund, Roberta Lewandowskiego, w poétfinalowym meczu
Ligi Mistrzé6w z Realem Madryt??. Polak, w wygranym 4 : 1 spotkaniu, zdobyt
wszystkie bramki dla swojej druzyny. Galeria, zawierajaca 33 memy, pojawita si¢
dzieri po meczu juz o 7.45. Tutaj réwniez pelno meméw odwolujacych si¢ do tego
zdarzenia nie wprost. Na jednym z nich widaé przytulajacych si¢ kibicéw Realu
i FC Barcelony, z podpisem [ know that feel bro (Znam to uczucie, brachu).
Jest to nawigzanie do rozgrywanego réwnolegle drugiego poéifinatu, w ktérym
druzyna Bayernu Monachium wygrata z Barcelong 4 : 0. Na innym przedstawiono

2 Internet Swietuje triumf Lewandowskiego. Zobacz najlepsze memy, galeria dostepna pod
adresem http://deser.pl/deser/51,111858,13802915.htm1?i=0 [dostep: 31.05.2013].
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zafrasowang min¢ trenera Realu, Jose Mourinho i napisem Lewandowski. .. .
Wyjatkowo — na tle poprzednich przyktadéw — dostownie o wydarzeniu informuje
mem podpisany Lewandowski 4, Real Madrid I. Pewne fakty mozna réwniez
,wydoby¢” z mutacji memu z serii , Typowy Seba”?? (seria sentymentalnych
meméw przypominajacych typowe odzywki z podworkowych gier w pitke nozna),
na ktérym Lewandowski zwraca si¢ do Matiego (wyimaginowany kolega Seby):
Mati pa na to, strzelam 4 Realowi, tutaj jednak z kolei na przeszkodzie moze

stang¢ nieznajomo$¢ formy (fot. 7).
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Fot. 7. Mem z serii ,,[ypowy Seba”, tu: w wersji ,,Jypowy Lewy”

Podsumowanie

Zaprezentowane przykiady pokazuja, ze na drodze do wykorzystania memow
jako Zrédta wiedzy stoi kilka przeszkéd. Podstawowym problemem poznawczym
jest immanentna cecha internetowych meméw — ich satyryczny charakter. Wynika
on wprost z funkcji pelnionej przez memy. Skoro stanowia one graficzny komen-
tarz, silg rzeczy sg — positkujac si¢ terminologia z zakresu gatunkéw dzienni-
karskich — informacjg zinterpretowang, nie prezentuja faktéw wprost. Odczytanie
charakteru tego komentarza i jego pelne zrozumienie utrudnia réwniez niezna-
jomo$¢ formy — podobnie, jak ma to miejsce z innymi memami, niebedgcymi
komentarzem do zjawisk spofecznych czy politycznych>*. Odbiorca meméw musi

2 Fanpage dostepny pod adresem https://www.facebook.com/typowy [dostep: 31.05.2013].

2 Dotyczy to szczegdlnie meméw odwolujacych sie do serii tzw. Advice Animals, w ktérych
dana forma jest odniesieniem do konkretnych emocji, wzorcéw kulturowych etc., zob. K. Piskorz,
op. cit., s. 237.
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wiec 1 tak mie¢ podstawowg wiedze na temat zdarzenia, na ktdre reakcja jest dany
obrazek lub tez rozumieé, do jakiego zjawiska popkulturowego si¢ on odwotuje.

W kontekscie wymienionych przeszkdd epistemologicznych nalezy stwierdzic,
ze obrazkowe memy internetowe nie stanowig bezposredniego, pelnego Zrédta in-
formacji. Za ich pomoca nie posiadzie si¢ podstawowej wiedzy na tematy, do
ktérych sie odnosza. Jednak spelniaja one inne uzyteczne poznawczo funkcje.
Swietnie sprawdzaja sie jako ilustracja, dopelnienie i komentarz do biezacych
wydarzefi. Przez parodiowanie czy tez sprowadzanie pewnych zjawisk do granic
absurdu pozwalaja spojrze¢ na rzeczywisto$¢ z dystansem — pelnig zatem takze
funkcje rozrywkows. Oprdcz tego, ujrzawszy mem, odbiorca moze poczué potrze-
be, by samemu dotrzeé do Zrédta i poglebi¢ wiedze na dany temat. Mem staje si¢
woéwczas swojego rodzaju hipertekstem, pozwalajacym na indukcyjne przejScie
od detalicznych, szczatkowych danych do wiedzy ogdlnej. Parafrazujac Ignacego
Krasickiego, memy ,,ucza bawiac”. Istotng cecha pozytywna jest tez ich aktual-
no$¢. Pojawiajg si¢ tuz po danym wydarzeniu — jak pokazuja powyzsze przyktady
wczedniej niz informacje w mediach giéwnego nurtu. Z tresci meméw wylaniajg
si¢ takze — oczywiScie w bardzo ogélnym sensie — poglady ich twércéw. Satyra
zawarta w memach skierowana w politykéw i wytykanie wpadek sugeruje anty-
establishmentowe podejScie. Internauci zreszta nie oszczedzaja nikogo: zartuje si¢
Z papieza, grozby konfliktu zbrojnego, sportowcéw, celebrytéw. Internet staje si¢
wiec swoistym sumieniem opinii publicznej. Uzytkownicy sieci jako bezstronni
i anonimowi obserwatorzy glosno i bezlitos$nie krytykuja niefortunne wypowiedzi
czy tez dzialania wymierzone w ogdlnie rozumiane wartoSci liberalne i prawa
cztowieka. A z racji dostepnosci i swobody wypowiedzi w internecie, a takze
zarazliwoSci memow, ich glos nie pozostaje niezauwazony.
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Zrédta internetowe
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Materialy audiowizualne

Nikt nie spodziewa si¢ hiszpariskiej inkwizycji (materiat wideo), http://www.youtube.com/
watch?v=TymOMODbFpTI [dostep: 31.05.2013].
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TABLOIDYZACJA, TECHNIKA, KOMUNIKOWANIE
A POZNANIE

Stowom ,.tabloid” i ,,tabloidyzacja” przypisuje si¢ negatywne konotacje. Me-
dia okreSlane jako tabloidowe kojarzg si¢ z niskg jakoScig przekazéw, bedacy
skutkiem intencjonalnego lub niezamierzonego lekcewazenia albo catkowitego
ignorowania standardéw profesjonalnych i etycznych wypracowanych przez dzie-
sieciolecia w tzw. mediach jakoSciowych. Kojarzg si¢ ze schlebianiem najbardziej
pospolitym gustom, bezkrytycznym przyklaskiwaniem opinii publicznej, budowa-
niem przekazu na emocjach itd. Mediom tabloidowym przeciwstawia si¢ media
jako$ciowe, czyli takie, ktére, pomimo wszelkich ograniczen wigzacych si¢ orga-
nicznie ze stechnicyzowang masowa komunikacjg medialna, zabiegaja o mozli-
wie wysokg jako$¢ swoich przekazéow. Wsréd medioznawcéw panuje jednak od
wielu lat powszechne przekonanie, ze wspoélczesne media traktowane en bloc
ulegajg systematycznej tabloidyzacji i jest to tendencja trwala, bowiem sprzy-
ja jej rozwoj nowoczesnych technologii. Media jako$ciowe coraz bardziej ging
w masie tabloidowej tandety'. Media tabloidowe i utrzymujacy sie trend ku ta-
bloidyzacji sg uwazane za symbole upadku kultury i degradacji ludzkiego du-
cha. Z niskich standardéw epistemicznych i komunikacyjnych, z braku wrazli-
wosci etycznej tabloidy czynia norme, co§ oczywistego i powszechnie akcep-
towanego?.

Stowa ,technika” i ,,technologia” sa natomiast nacechowane pozytywnie, cho-
ciaz technika i technologia wykazuja przeciez wyjatkowo ambiwalentny charakter.
Ale pomimo ze nowoczesne technologie rodzg rozliczne i uzasadnione obawy,
zwigzane gldéwnie z tym, ze nie potrafimy przewidzie¢ dalekosieznych skutkéw
ich zastosowarn, to przede wszystkim budza podziw i respekt jako przejawy po-

' Zob. np. I. Pleszczyiiski, Epistemologia komunikacji medialnej. Perspektywa ewolucyjna,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2013, s. 354-356.

% Trzeba jednak wyraznie zaznaczyé, ze media tabloidowe sa bardzo zréznicowane; czym
innym sg stosunkowo niewinne bulwaréwki wypelnione plotkami z zycia celebrytéw, czym innym
za$ brukowce.
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tegi ludzkiego umystu®. Wspélczesne media sa wyjatkowo podatne na zastoso-
wania techniki, jest wigc oczywiste, ze pomiedzy technikg a tabloidyzacja ist-
nieja liczne zwigzki. Proces tabloidyzacji jest jednym z najbardziej wyrazistych,
bo naocznych, dowodéw ambiwalencji techniki, bowiem technika sprzyja tabloi-
dyzacji*.

W prezentowanym tu krétkim szkicu probuje wskazaé na nieco mniej, jak
mi si¢ wydaje, spenetrowany przez badaczy obszar tych powigzan. Problematyke
katalizowanej przez technike tabloidyzacji mediéw ujmuje mianowicie w perspek-
tywie epistemologicznej. Probuje naszkicowac i wyjasni¢ udzial coraz bardziej
stabloidyzowanych mediéw w ludzkim poznaniu — indywidualnym i wspSlnym.
W tym celu konieczne jest poczynienie kilku uwag ogélnych na temat proce-
sow poznawczych i okreSlenie, jakg role w poznaniu petni komunikacja; nie tylko
ta zachodzaca za posrednictwem i z udzialem mediéw masowych i nowych, ale
wszelka komunikacja.

1. Panta rhei

Dla wspoiczesnego cztowieka gtéwnym Zrédiem informacji i wiedzy sg
stechnicyzowane media. Bez wielkiej przesady mozna powiedzie¢, ze pra-
wie wszystko, co wiemy, wiemy z mediéw masowych i nowych; jesli nawet
nie bezposrednio z gazet, telewizji czy internetu, to od innych ludzi, kt6-
rzy swojg wiedze czerpiag z medidw. Na ten wcale nieoczywisty fakt zwra-
ca uwage coraz wieksza liczba badaczy komunikacji i filozoféw; mocno pod-
kreslal go niezyjacy juz wybitny niemiecki socjolog Niklas Luhmann, ktére-
go idee spotykaja si¢ dzi§ z duzym zainteresowaniem. Nasza wiedza, indy-
widualna i wspdlna, w coraz wiekszym stopniu jest wiec ,,wiedza medialng”.
A skoro tak, to jej jako§¢ wyznaczaja media, bedace narzedziami komuni-
kacji.

To ze komunikacja i media odgrywaja kluczowa role w procesach poznaw-
czych, nie jest jednak oczywiste, a przez ponad dwa tysiaclecia bylo przez nauke
i filozofie niezauwazane badZ ignorowane. Tradycyjna teoria poznania, odwotujaca
si¢ do kartezjariskiej podmiotowo-przedmiotowej diady, nie przyznaje ,,poSredni-
kom” ani komunikacyjnym relacjom interpersonalnym jakiej$ szczegélnej rangi

> Na temat ambiwalencji techniki napisano niezliczone prace naukowe i filozoficzne. Ten
motyw wykorzystuje takze czgsto literatura s.f. Skondensowany, ale bardzo wartoSciowy przeglad
stanowisk, jakie nauka i filozofia przyjmujg wobec techniki, mozna znalezZ¢ w: V. Dusek, Wprowa-
dzenie do filozofii techniki, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2011.

* Patrzac z dzisiejszej perspektywy, niemal ,klasyczne” juz dziela na ten temat (tlumaczone
na jezyk polski i tatwo dostgpne) napisali m.in. Neil Postman, Andrew Keen czy Giovanni Sartori.
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epistemologicznej. Kluczowa rola komunikacji i mediéw w procesach ludzkiego
poznawania ujawnia si¢ dopiero w trdj-, a nie dwuelementowym modelu proce-
sOow poznawczych, wskazujacym na spofeczny charakter ludzkiej wiedzy. Model
ten akcentuje to, ze wszelkie jednostkowe poznanie zawsze zaposredniczone jest
w kulturze, czyli podmiocie zbiorowym, i jest przez nig filtrowane. Ludzkie po-
znanie nie odbywa sie, jak to utrzymywala tradycyjna epistemologia, w liniowej
interakcji cztowiek — §wiat, lecz zachodzi w cyklu czlowiek — kultura — $wiat.
Nie tylko wigc biologia, za pomocg naturalnych aparatéw §wiatoobrazu, zakresla
ramy tego, co mozemy zobaczyC, ustyszeé, dotknag¢ i zrozumied, ale takze kul-
tura stanowi swoiste ,,okulary” poznawcze i tak jak natura wytwarza kulturowe
przymusy poznawcze. Mozna powiedzieé, ze w kazde indywidualne poznanie za-
angazowane sg biologiczne i kulturowe czynniki aprioryczne, a wigc biologiczne
i kulturowe koniecznosSci.

Tréjcztonowy model poznania ma ksztalt tréjkata, a nie, jak model karte-
zjanski, osi podmiot — przedmiot. Wierzcholki tego epistemologicznego trdjkata
tworzg: cztowiek (podmiot indywidualny), kultura (podmiot zbiorowy) i ,,$wiat”.
Sa to ontycznosci realne, bo dysponujg mocg sprawczg. W pewnym uproszczeniu
podmiot zbiorowy (kulture) mozna utozsamiaé z Popperowskim ,trzecim §wia-
tem”. W epistemologicznym trdjkacie stowo ,,Swiat” ujete jest w cudzysiow dla
podkreslenia, ze chodzi tu o ,,$wiat ludzki”, Lebenswelt — jedyny do jakiego mamy
dostep, a nie §wiat rozumiany w sensie metafizycznym.

Takie ujecie odwotuje si¢ do ontologii relacyjnej, w ktérej ontyczne pierw-
szenstwo przyznawane jest relacjom, a nie obiektom. Tym, co w nim najistotniej-
sze, jest uwydatnienie dynamicznego i cyklicznego, a nie liniowego charakteru
ludzkiego poznania. Wszystkie elementy epistemologicznego tréjkata podlegajg
nieustannym dynamicznym zmianom. Gdy zmienia si¢ ,,Swiat”, zmienia si¢ tak-
ze kultura i czlowiek; zmiany w kulturze zmieniajg ,,§wiat” i czlowieka, zmiany
cztowieka zmieniajg ,,Swiat” i kultur¢. A zatem o tym, czym i jakie sg aktualnie
cztowiek, kultura i ,,$wiat” decydujg zachodzace migdzy nimi relacje, dziatania
1 oddziatywania. Rzeczywisto§¢ ma charakter relacyjny, za$ relacje sg ontycznie
pierwotne wobec rzeczy”.

5 Kwestie te szczegélowo omawiam w przywolywanej juz Epistemologii komunikacji medial-
nej na s. 22-28 i 110-126. Nalezy pamigtac, ze kazda ontologia zawsze jest pewnym wyborem
kategorii, z ktérymi wigze aksjomatyczny poczatek i wedle ktérych dedukcyjnie porzadkuje rozu-
mienie §wiata. Ze wzgledu na osiggnigcia wspoélczesnej fizyki i kosmologii dzi§ jest nam tatwiej
niz kiedy$ zaakceptowac, ze reizm dyktowany jest dos¢ odleglg juz tradycjq i uznaé, ze to relacje sa
kategorig najwazniejszg — inicjujg i podtrzymujg procesy zmieniajace rzeczy i cechy. Dynamiczny
i ewolucyjny relacjonizm odwraca porzadek reistyczny: to relacje sprawiaja, ze rzeczy i ich cechy
si¢ zmieniaja, a to z kolei wskazuje na pierwotnie ontyczny status relacji i ich twdrcza role w ewo-
lucji. Tego typu poglady glosili w XX wieku liczni filozofowie, np. Alfred North Whitehead, Henri
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Dla rozjasnienia tej nieco skomplikowanej mys$li mozna postuzy¢ si¢ przykta-
dem czego$ tak pozornie stabilnego i trwatego, jak Zamarta Turnia. Ten niewy-
bitny szczyt w polskich Tatrach zyskat zia stawe ze wzgledu na swa potudniowa
Scian¢ opadajaca ku piargom Pustej Dolinki; to skalne urwisko byto Swiadkiem
kilku glosnych wypadkéw taternickich®. Do lat 30. XX wieku potudniowa $ciana
Zamarlej nalezala do najpowazniejszych wyzwai taternickich, a i jeszcze przez
kilka dekad powojennych jej pokonanie uwazano za wspinaczkowy egzamin doj-
rzatodci. Natomiast dzisiaj nie budzi wsrdd taternikéw zadnej grozy; traktujg ja
jako stosunkowo bezpieczne poletko treningowe’.

Reista, dla ktérego osnowg Swiata sg obiekty, za$ relacje sa wobec rzeczy
wtorne, powie, ze sto lat temu i dzi§ Zamarta Turnia byla i jest po prostu wciaz tg
samg skala. Jednak relacjonista, ktéry pierwszernistwo przyznaje relacjom, uwaza,
ze dzisiejsza Zamarla jest czym$ diametralnie réznym od tej z lat migdzywojen-
nych i wezesnopowojennych. Skoro zmienita si¢ kultura i cztowiek, to zmienit si¢
tez ,,Swiat”; ,,dawna” Zamarla juz nie istnieje, zostala odarta z mitu, ktéry byt cze-
Scig jej istoty. W ciagu kilkudziesieciu lat pokonano przeciez znacznie trudniejsze
$ciany tatrzariskie, akcesoria wspinaczkowe sg dzi$§ zupelnie inne, a samo taternic-
two przestato by¢ uwazane za ,.kapliczke stracencéw” i sport elitarny; wspinaczka
stata sie popularng aktywnoscia fizyczng. O tym, czym jest dzisiaj Zamarla Turnia,
stanowig wigc relacje pomigdzy wspdlczesnym czlowiekiem, wspoétczesng kultu-
ra i skalng Sciang, a nie, jak wedle reistéw, kompozycja kamieni. Parafrazujac
mys$l Heraklita, relacjonista powie, ze nie mozna dwa razy wejS¢ na Zamarla.
Bo to, czym jest ,rzecz” (takze cztowiek!), okreSlajg relacje, w jakie rzecz jest
zaangazowana. Relacjonizm akcentuje aktywnos$¢, dynamike, czynnos$¢, energie
— wszystko to, co wigze si¢ z dzialaniami i oddzialywaniami, a nie statycznos¢
i bierno$¢ obiektéw fizykalnych. W takim ujeciu komunikacja jest aktywng relacjg
— epistemiczng i wieziotworczg. Co wiecej, relacjg wyrézniong w tréjcztonowym
modelu epistemologicznym.

Inaczej niz w reizmie, w perspektywie relacjonistycznej w ludzkim poznaniu
kluczowa rola przypada komunikacji i mediom. One bowiem wytwarzaja rela-
cje interpersonalne, wigza czlowieka z kulturg i ,,§wiatem”, okreslaja charakter
mi¢dzyludzkich wiezi, decydujg o indywidualnej wiedzy i wiedzy wspdlnej uloko-
Bergson, Samuel Alexander czy George Herbert Mead. Mozna je dostrzec w bardzo odleglych od
siebie koncepcjach; dzi§ np. w teorii aktora-sieci Bruno Latoura.

6 Na przyktad w 1917 roku podczas proby czwartego przejécia Zamartej Turni zginat Stani-
staw Bronikowski (towarzyszacego mu Rafala Malczewskiego, syna Jacka, uratowalo pogotowie),
w 1927 roku, podczas préby 13. przejscia, awangardowy artysta Mieczystaw Szczuka, w 1929 roku
siostry Lida i Marzena Skotnicéwny — i nie jest to petna lista ofiar z tamtego okresu.

7 Chociaz nadal zdarzaja si¢ na niej wypadki $miertelne; np. w 2012 roku zginal tam
doswiadczony wspinacz warszawski.
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wanej w podmiocie zbiorowym. Kultura jest taka, jaka jest komunikacja i media;
i vice versa. Jest wiec oczywiste, ze jako$¢ medidw i komunikacji medialnej ma
fundamentalne znaczenie epistemologiczne, a zatem i cywilizacyjne; komunikacja
i media decydujg o ksztalcie i zasobach ludzkiej wiedzy.

2. Media a zwrot racjomorficzny w kulturze

Komunikacja zachodzi nie tylko wedle regul jezykowych, ale tez obyczajo-
wych, prawnych i etycznych. Obyczaje, prawo i etyka to trzy fundamentalne re-
gulatory zycia spolecznego. Chociaz sg wspoélzalezne, kazdy z nich ma czgsciowg
autonomi¢, najwyrazniej unaoczniajacg si¢ w sankcjach, jakimi dysponuje. Naj-
mocniejsze sankcje leza oczywiScie w gestii prawa, ale sprzeniewierzenie si¢ oby-
czajom takze moze mie¢ bardzo powazne konsekwencje: grozi Srodowiskowym
ostracyzmem i wykluczeniem. Wyrzuty sumienia sg sankcja etyki; obiektywnie
to sankcja najslabsza, jednak subiektywnie moze by¢ odczuwana jako najdotkliw-
sza. Moc sprawcza regulatoréw zycia spolecznego ujawnia si¢ w komunikacji.
Regulatory dyscyplinuja jednostki, integruja spoteczenstwo, ograniczaja wrodzo-
ng racjomorficzno$¢ na rzecz racjonalnosci.

W ostatnich kilkunastu latach do tych trzech tradycyjnych regulatoréw nie
tyle nawet dofgczyla, co je zdominowala technika, ktéra przez nowe technologie
medialne zrewolucjonizowata komunikacje, a zatem i zycie spoteczne. Oczywiscie
technika od swego zarania byla regulatorem zycia spolecznego, ale dopiero
w epoce internetu uzyskala range regulatora dominujgcego. Dzisiaj technika za
sprawg nowoczesnych technologii komunikacyjnych wrgcz warunkuje mozliwosé
uczestnictwa w komunikacji, a co za tym idzie warunkuje tez dostep do kultury,
~Swiata” 1 innych ludzi. Sankcja, jaka dysponuje, jest wylgczenie jednostki
Z uczestnictwa w zyciu spotecznym.

Korzystanie z nowoczesnych technologii i technik komunikacyjnych wymu-
sza respektowanie przez uzytkownikéw pewnych narzuconych przez nie zasad,
a zatem technika generuje i reguluje ludzkie dziatania i zachowania, a takze pro-
cesy poznawcze. Moc techniki jako regulatora objawia si¢ zaréwno w tym, Ze to
ona ustanawia nowe normy komunikacyjne, jak i w tym, ze czlowiek — podmiot
jednostkowy — przenosi na nig cze$¢ swojej podmiotowosci®. Rozumiane jako na-
rzgdzia komunikacji media, wzmocnione oszatamiajgco wyrafinowang technika,
charakteryzuje dzi$ bardzo wysoki poziom podmiotowosci. W relacjach cztowieka
ze ,,Swiatem” i kulturg oparte na nowoczesnych technologiach media komunika-

8 Urzadzenia techniczne upodmiotowiaja si¢, bowiem czlowiek ceduje na nie zarzadzanie
energia i procesami sterujacymi. Zob. J. Pleszczynski, op. cit., s. 330-337.



158 Jan Pleszczyniski

cyjne odgrywaja znacznie wiekszg role niz pozbawione podmiotowosci ,,niewin-
ne” narzedzia typu miotek lub maczuga czy obdarzone niewielkg podmiotowoscig
»proste” urzadzenia, jak lodéwka i pralka.

Z. trdjcztonowego modelu poznania wynika, ze nie istnieje poznanie bezpo-
Srednie; dostep cztowieka do ,.Swiata” zawsze wiedzie przez podmiot zbiorowy,
a procesy poznawcze maja charakter cykliczny’®. Tylko w analitycznym mysle-
niu mozna (i trzeba) wyrézniac ,,czastkowe poznanie” w postaci relacji na osiach
cztowiek — ,Swiat” i cztowiek — kultura. Jednak w rzeczywistych procesach po-
znawczych réznorakie relacje epistemiczne zachodza réwnocze$nie, naktadaja si¢
na siebie, interferuja, nieustannie modyfikujac wszystkie elementy zaangazowane
W poznawanie, a wiec zmieniajg ,.Swiat”, kulture, czlowieka i oczywiscie takze
samg wiedz¢. Wiedza ma zatem charakter spoteczny, mimo ze kazdy cziowiek
uczy si¢ indywidualnie. Droga jednostki do podmiotu zbiorowego wiedzie przez
komunikacje.

To pokazuje, jak wazng role epistemologiczng odgrywa wyboér mediéw, z kto-
rych jednostka korzysta. Z kulturg aczy ja bowiem komunikacja, wspétczesnie
coraz bardziej zdominowana przez media masowe i nowe. Jest wiec istotne, jakie
media prowadzg cztowieka ku kulturze, a za jej poSrednictwem do ,,Swiata”. Czy
takie, ktére prowadza do racjonalnych i warto$ciowych obszaréw podmiotu zbio-
rowego, w ktérym zakumulowane jest historyczne do§wiadczenie gatunku homo
sapiens, czy takie, ktére kieruja go do fragmentéw podmiotu zbiorowego bazu-
jacych wylacznie na emocjach, przesadach, atawizmach itp. Stechnicyzowanym
i stabloidyzowanym mediom, stanowigcym dla wspdiczesnego cztowieka ,.dru-
gq Sciezke edukacji”’, duzo wygodniej, chociazby ze wzgledéw ekonomicznych,
kierowa¢ cztowieka ku jego ,,naturalnej” (biologicznej) racjomorficznos$ci niz ku
warto$ciom kulturowym i racjonalnosci.

Oczywidcie w komunikacji, tak jak w kazdym innym jednostkowym ludzkim
poznaniu i w podmiocie zbiorowym sg wspélobecne, stale mieszajg si¢ i konfron-
tuja kulturowe elementy racjonalne i stanowiace biologiczng sktadowa ludzkiego
poznania elementy racjomorficzne. Racjomorfizm natury jest przeciez znacznie
starszy 1 znacznie silniejszy niz kultura; kultura stanowi cienkg warstwa pokry-
wajaca nasza zwierzecg natur¢, o czym czesto zapominamy — bo naszym wspol-
czesnym ,naturalnym” Srodowiskiem stala si¢ technokultura. Trzeba podkreslic,
ze racjomorfizm jest nie tylko nieusuwalny z ludzkiej egzystencji, ale tez jest jej

° Nawet tzw. poznanie bezposrednie, o ktérym wspominaja niektérzy filozofowie (np. spo-
strzezenia zmystowe), jest przeciez zaposredniczone w naturalnych aparatach §wiatoobrazu, co prze-
konujaco opisuje i wyjasnia ewolucyjna teoria poznania. Zob. np. K. Lorenz, Odwrotna strona
zwierciadia. Proba historii naturalnej ludzkiego poznania, thum. K. Wolicki, Pafistwowy Instytut
Wydawniczy, Warszawa 1977.
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niezbedny. W wielu sytuacjach zyciowych czlowiek musi reagowac natychmiast,
wedlug prostego zero-jedynkowego algorytmu: dobre — zle, groZzne — niegroZne,
przyjazne — wrogie, uciekaj — walcz, odejdZ — zbliz sie, atrakcyjne — wstrgtne
itp. Wrodzone mechanizmy racjomorficzne petnig bardzo istotne funkcje, nieraz
decydujace o przetrwaniu. U czlowieka, tak jak u wszystkich innych organizméw
zywych, reakcje na zagrozenie maja racjomorficzny i aksjomorficzny charakter,
sugerujacy dziatania celowosciowe, chociaz sg konsekwencja praw ewoluujgcej
natury. Ale w przypadku ludzi mamy takze do czynienia z reakcjami racjonalny-
mi i aksjologicznymi, podejmowanymi pod presjg ustanowionych w spolecznos$ci
i chronionych warto$ci — w nich wyraza si¢ kulturowe a priori. Niemniej jednak
zwierzeca racjo- i aksjomorficzno$é, jako atawizm reagowania stadnego i natu-
ralna reakcja na zagrozenie, tkwi gleboko w kazdej jednostce i ujawnia si¢ tym
mocniej, im stabiej cztowiek jest wyprowadzony przez kulture ze zwierzgcosci ku
spoleczenistwu. Wrodzony racjomorfizm, biologiczne a priori, powinien by¢ wiec
trzymany przez kulture na ,krétkiej smyczy”!?.

Jesli jednak racjo- i aksjomorficzno$¢ zdobywaja zdecydowana dominacje
w mediach i komunikacji nastepuje kryzys i regres kultury. Regres bardzo nie-
bezpieczny, bo kultura przestaje wéwczas odgrywaé swoja tradycyjng spotecz-
ng role. Cztowiek nie cofa si¢ wéwczas do poziomu ,,poczciwego zwierzecia”,
lecz do poziomu wyrafinowanej bestii, dysponujacej i rozporzadzajacej wszelki-
mi osiggnigciami techniki, ale pozbawionej hamulcéw i ograniczen narzucanych
przez kulturowg smycz. Czlowiek nie tylko wyzbywa si¢ wtedy racjonalno$ci
i aksjologii, ale cofa si¢ poza racjo- i aksjomorficzno$¢, ku chaosowi behawio-
ralnemu'!.

Obserwowana dzi§ ekspansywna tabloidyzacja mediéw sprawia, ze dynamicz-
na i krucha réwnowaga pomiedzy kulturowymi i biologicznymi elementami komu-
nikacji zostaje dramatycznie zakt6cona i zdecydowang przewage uzyskuja czynni-
ki racjo- i aksjomorficzne. Do nich odwotuja si¢ tabloidy, obrazujace i wyjasnia-
jace ,.Swiat” poprzez pierwotne emocje; jak pisze Maciej Kawka ,,przez pryzmat
sensacji”, a wiec przez ,,Smier¢, narodziny, chorobe strach, seks, rados¢, bodl, cier-
pienie”. Jezyk tabloidéw jest ,radykalny, ostry, nie stroniacy od wulgaryzméw”!2;
w swoich przekazach odwotujg si¢ przede wszystkim do obrazu, bedacego racjo-
morficzng sktadowa ludzkiego poznania, a nie do racjonalnego jezyka. Powszech-

10 Parafrazuje tu oczywiscie radykalnych socjobiologéw, ktérzy méwia, ze natura trzyma na
,krotkiej smyczy” kulture.

10 tym, jak i dlaczego kultura w swoich dziejach prowadzita nieraz do bestialstwa traktuje
jedna z najnowszych ksigzek prof. Zbigniewa Mikolejki zatytutowana We wiadzy wisielca.

12 M. Kawka, O jezyku prasy kolorowej — ,,Nowiny” i ,,Super Nowosci”, ,,Naukowy Przeglad
Dziennikarski” 2012, nr 4, s. 8.
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nos$¢ i globalnos$¢ tabloidyzacji sprawia, ze mozna chyba zaryzykowad teze, iz
na naszych oczach dokonuje si¢ zwrot racjomorficzny w kulturze zdominowanej
przez komunikacje medialng.

Jesli funkcja mediéw sprowadza si¢ wylgcznie do dublowania, odzyskiwa-
nia i wzmacniania sttumionego przez kultur¢ racjomorfizmu i aksjomorfizmu,
spychaja one rozum i moralno$¢ na peryferie kultury lub do glebokich i trudno
dostepnych dla jednostki warstw podmiotu zbiorowego, do ktérych dotrze¢ mogg
tylko elity intelektualne, a nie ,,zwykli ludzie”, odbiorcy mediéw popularnych!.
Media nie powinny zapominaé, ze sa wytworem kultury, a wiec nie-naturalny-
mi aparatami Swiatoobrazu i nie jest ich rolg proste dublowanie racjomorfizmu
naturalnych aparatéw poznawczych.

Oczywidcie nie jest ,,wing’ techniki, ze media, a wraz z nimi kultura ulegaja
tabloidyzacji. Niewatpliwie jednak technika i technologie aktywnie sprzyjajg
rozprzestrzenianiu si¢ tabloidyzacji i jej utrwalaniu. W tabloidyzacji objawia si¢
ambiwalencja oraz Janusowe oblicze techniki i wspétczesnych mediéw. Nie trzeba
by¢ zwolennikiem twardego determinizmu technologicznego — wystarczy przyjaé
tez¢ o determinizmie migkkim — by uznad, ze technika wywiera bardzo mocny
wplyw na tabloidyzacje mediéw, a media na tabloidyzacje kultury!4. Zas za
posrednictwem stabloidyzowanej kultury Lebenswelt — indywidualny i wspdlny
— takze staje si¢ stabloidyzowany.

3. Media a rewolucja epistemologiczna

Tabloidowa obrazkowo$¢ prowadzi do istotnych zmian w cato$ci proceséw
poznawczych, odwraca bowiem dlugotrwatg tendencje kulturowa, zgodnie z ktérg
w cyklu poznawczym obraz zamienial si¢ w stowo. Natomiast wspéiczesne media
zamieniajg obraz w obraz i w coraz wigkszym stopniu eliminujg stowo z cyklu
poznawczego. Mozna to wyjasni¢, ponownie odwotujac si¢ do tréjelementowego
modelu poznania.

3 Oczywiscie media popularne, a nawet tabloidowe, pelnig wiele wartosciowych funkcji
spofecznych i politycznych, na co zwracaja uwage liczni badacze kultury popularnej, wsréd nich
takie autorytety, jak John Fiske (zob. np. J. Fiske, Popularity and the Politics of Information,
[w:] P. Dahlgren, C. Sparks, Journalism and Popular Culture, Sage Publications, London—
Thousand Oaks—New Delhi 2000, s. 45-63). Tutaj jednak skupiam si¢ na epistemologii i kwestiach
komunikologicznych, a nie na problemach stricte socjologicznych i politologicznych.

4 Zob. P. Levinson, Miekkie ostrze, czyli historia i przysztos¢ rewolucji informacyjnej,
Warszawskie Wydawnictwo Literackie Muza, Warszawa 2006. W jezyku polskim zamiast o dumbing
down przyjeto sie jednak méwié tabloidyzacja kultury, Polski, demokracji, polityki, dyskursu,
debaty politycznej, edukacji itp. Uzycie tego stowa podkresla mediatyzacje wspélczesnego zycia
spotecznego. Zob. M. Kawka, op. cit., s. 7.
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Jesli epistemologiczny tréjkat rozbijemy na dwie analityczne diady, to wy-
odrebnimy relacje poznawcze czlowieka ze ,,§wiatem” i z kultura. ,,Swiat” jest
przedstawieniem, czyli obrazem i w relacji czlowiek — ,$wiat” wytwarzajg si¢
W ludzkiej glowie” Swiatoobrazy. To jest biologiczna i racjomorficzna sktadowa
ludzkiego poznania. Kultura natomiast jest (a moze lepiej byloby powiedzie¢, ze
byta?) siedliskiem jezyka, przede wszystkim stowa pisanego. Przez kilka tysiacle-
ci to, co dla kultury najwazniejsze, bylo zapisywane i w tej formie przekazywane
kolejnym pokoleniom. To, co w kulturze mniej istotne i nie musi pozosta¢ zacho-
wane w formie kanonicznej mozna natomiast przechowywaé w tradycji ustne;j.

Cykliczny charakter poznania pokazuje, Zze Swiatoobraz powstajacy w ,,glo-
wie” czlowieka zawsze jest zaposSredniczony w kulturze, przez wieki zdomino-
wanej przez stowo pisane i méwione. Kultura wkracza w zwierzgcy, obrazowy,
racjo- i aksjomorficzny aspekt cztowieczenistwa; slowo ingeruje w naturalng ob-
razowos¢ ,,Swiata”. Powstanie pisma stanowifo rewolucje cywilizacyjng. Dzi§ za$
pismo zostaje zastapione przez obraz. Tym samym mamy do czynienia z odwré-
ceniem wielowiekowej tendencji ewolucji kulturowej. Za sprawg wspéiczesnych
technologii i mediéw podmiot zbiorowy, ktérym przez wieki niepodzielnie rzadzit
jezyk, ulega transformacji w obrazowos$¢. Poznawczy cykl: ,,$wiat” (obraz) — kul-
tura (stowo) — cztowiek (obraz) zastgpuje cykl, w ktérym jezyk nie odgrywa juz
kluczowej roli poznawczej: ,,Swiat” (obraz) — kultura (obraz) — czlowiek (obraz).
Tabloidyzacja i zwigzana z nig obrazkowo$¢ czynig cykl poznawczy wprawdzie
bardziej homogenicznym (bo caly proces poznawania opiera si¢ na obrazie; rola
stowa zostaje konsekwentnie ograniczana), ale jednoczes$nie redukuje range racjo-
nalnych czynnikéw epistemicznych, wzmacniajac jednocze$nie racjomorficznosé.
W ten sposob technika, technologie i media interweniujg w ludzkie poznanie
i w tym wyrazaja si¢ epistemologiczne efekty medidw.

Nowe media zwigzane z internetem stanowig dzi§ coraz czgSciej nie tylko
jedyny Igcznik jednostki z podmiotem zbiorowym, ale stopniowo zastepuja kultu-
re. Skoro za$ dostep do ,,$wiata” wiedzie przez podmiot zbiorowy, indywidualne
Swiatoobrazy przybieraja postac ,,medialnych obrazéw Swiata”. Cztowiek nie jest
juz zanurzony w ,,$wiecie” i w kulturze, lecz w stabloidyzowanej sieci coraz bar-
dziej skonwergowanych mediéw. Przez wieki cztowiek musiat cierpliwie i uwaznie
przektada¢ obraz na pismo i pismo na obraz; wspdtczesna kultura jest natomiast
w coraz wiekszym stopniu obrazowa — wlasnie za sprawa stechnicyzowanych
mediéw. Wydaje si¢ wiec, ze zwrot racjomorficzny w kulturze jest sprzezony
z rewolucjg epistemologiczng — ale trwa ona zaledwie 20 lat i trudno przewidzie¢
jej dalszy przebieg i rezultaty.

Z perspektywy epistemologicznej tabloidyzacje mozna zdefiniowaé jako ob-
nizanie si¢ jakoSci indywidualnej wiedzy i wiedzy wspdlnej, zmagazynowanej
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w podmiocie zbiorowym; jest efektem zmian w cyklu poznawczym i dominacji
obrazu nad stowem w komunikacji, a przez to takze w podmiocie zbiorowym.
Swoisty paradoks stanowi to, ze reprezentujaca ,twardy” racjonalizm technika
wzmacnia tendencje racjomorficzne w procesach poznawczych i przenosi racjo-
morficzno$¢ do kultury — podmiotu zbiorowego.

Wspdlczesny podmiot zbiorowy wprawdzie jest globalny — w tym sensie,
ze praktycznie kazdy czlowiek zyjacy w naszym kregu cywilizacyjnym ma do
niego dostep dzigki internetowi, ale jednocze$nie jest rozfragmentyzowany na
niespotykang nigdy wczesniej skalg. To rozcztonowanie kultury na niezliczone
fragmenty i jej heterogeniczno$¢ jest rezultatem niebywalego wzrostu wiedzy.
Zaden wspolczesny czlowiek nie jest w stanie ogarnaé nawet niklego fragmentu
kultury, musi nieustannie wybiera¢ sposrdd jej zasobéw. To, do jakiego fragmentu
kultury dociera i do jakiego ma w ogdle dostep zalezy od tego, z jakich mediéw
korzysta. Ich wspéiczesng natur¢ trafnie oddaje metafora ,rozbitego lustra”.
Media nie sa — i nigdy nie byly — ani ,lustrem rzeczywistosci”, ani ,.krzywym
zwierciadtem”, co czesto im si¢ zarzucal”.

Globalny i rozfragmentaryzowany charakter wspétczesnej kultury oraz prak-
tycznie nieograniczona oferta medialna powoduja, ze odpowiedzialno$¢ za wybo6r
treSci medialnych przesuwa si¢ z nadawcy na odbiorce. Skoro dzi§ media stanowig
drugg Sciezke edukacji, ale inaczej niz edukacja szkolna Sciezke nieobowigzkowa,
to odbiorca poprzez wybdér mediéw sam odpowiada za stan swojej wiedzy; sam
decyduje, co w podmiocie zbiorowym uznaje za warto$ciowe. Technika za po-
Srednictwem mediéw ingeruje wiec nie tylko w epistemologie, ale i w aksjologie.

4. Epistemologiczne ulokowanie mediéw

Jesli ponownie wrocimy do tréjcztonowego modelu epistemologicznego i ana-
litycznie wyrdznionych relacji, to komunikacja i media lokujg si¢ w nim na osi
Taczacej podmiot jednostkowy z podmiotem zbiorowym. O jakoSci epistemolo-
gicznej mediow decyduje pozycja, jaka zajmuja na tej osi.

Tak zwane media jako$ciowe starajg si¢ lokowa¢ w poblizu podmiotu zbio-
rowego. Dlatego w argumentacji postugujg si¢ retoryka odwotujaca sie raczej do
rozumu niz do emocji, starajg si¢ wygaszaé, a nie rozbudzaé spoleczne i jednostko-
we namietnoSci, faktycznie, a nie wylacznie deklaratywnie kierujg si¢ ideg dobra
wspdlnego. Taka postawa wigze si¢ jednak nieuchronnie z paternalizmem wobec
odbiorcy; media jakoSciowe zawsze ,,wiedzg lepiej”, przyjmuja rolg¢ nauczyciela

15 Zob. np. M. Howiecki, Krzywe zwierciadlo. O manipulacji w mediach, Wydawnictwo
Gaudium, Lublin 2003.
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i medrca. W tym tkwig Zrodia niecheci, ktérg wielu odbiorcéw odczuwa i wobec
mediéw jakosSciowych, i elitarnych.

Im popularniejsze sa media (a wiec im bardziej stabloidyzowane), tym bar-
dziej oddalaja si¢ od podmiotu zbiorowego w tréjcztonowym modelu epistemo-
logicznym i lokujg w poblizu podmiotu jednostkowego reprezentowanego przez
»typowego odbiorce”. Przekazy tego typu medidw zawsze wspotgrajg z emocjami
i odruchami ,,zwyktego cztowieka”. Tabloidy lekcewazg racjonalno$¢ i aksjolo-
gie, odwotuja sie do racjomorfizmu i aksjomorfizmu, bazujg na emocjach i je
rozbudzajg. Poniewaz kierujg si¢ wylacznie kalkulacja ekonomiczng, a nie misja,
wszelkimi §rodkami zabiegaja o ,,typowego” odbiorce i schlebiajg mu. Zamiast ra-
cjonalnego przekonywania uprawiaja emocjonalng perswazje i propagande. Oczy-
wiScie, tak jak wszystkie inne media, tabloidy takze wpisuja si¢ w ,,drugg Sciezke
edukacji”’; sg jednak ztymi edukatorami.

Media tabloidowe bazuja na tym, co prowadzi do stadnego, a wiec racjo-
morficznego porozumienia, a nie racjonalnego zrozumienia. Dlatego ich komuni-
katy czesto przybierajg forme blizszg zero-jedynkowej sygnalizacji niz ziozonej,
kontekstowej i sytuacyjnej komunikacji. Latwiej osiagnaé porozumienie na bazie
aksjo- i racjomorficznos$ci niz przez odwolywanie si¢ do racjonalnosci i aksjologii;
aksjo- i racjomorficzno$¢, jako zwierzgca sktadowa ludzkiej natury, jest bowiem
wszystkim wspélna. Media tabloidowe to te, ktére sytuujg si¢ wokét ,,typowego
cztowieka”, a ,,typowosci” mozna doszukaé si¢ w jego biologicznej, a nie kultu-
rowo zréznicowanej naturze. Wszyscy ludzie czuja i spostrzegajg, natomiast tylko
niektérzy krytycznie mysla. Z tego wiasnie powodu media tabloidowe prezentu-
ja prosty, zero-jedynkowy obraz $wiata i prymitywny weredyzm aksjologiczny.
~Prawdziwe” i ,,dobre” jest to, co ,,naturalne”, co wspétgra z wrodzonymi emo-
cjami i odruchami. W tabloidowym §wiatoobrazie nie ma miejsca na racjonalnos¢
i krytyke ulokowang w podmiocie zbiorowym, stanowigcym kumulowane przez
tysigclecia wspdlne do§wiadczenia gatunku ludzkiego.

Mozna powiedzieé, ze tabloidy ,,postrzegaja” Swiat na sposéb zwierzecy; nie
uwzgledniaja zaposredniczenia wiedzy w kulturze. Odwotuja sie do kartezjan-
skiego modelu poznania. dwuelementowej diady cztowiek — §wiat i ignoruja to,
Ze poznanie jest zawsze zaposredniczone w podmiocie zbiorowym. Wlasnie z te-
go powodu jednym z symptoméw tabloidyzacji jest przesuwanie epistemologii
ku racjomorficznodci i aksjomorficznosci. Dla tabloidéw ,,prawda” jest ,,prosta”
relacjg dwuargumentowa, a kryterium prawdy stanowi narzucajaca si¢ ,,0CZywi-
sta adekwatno$§¢” wskazujaca na to, ze rzeczywisto$¢ jest doktadnie taka, jak ja
widzimy, styszymy, odczuwamy. Tabloidyzacja jest triumfem realizmu naiwnego.

Warto zauwazy¢, ze media jakosciowe, lokujace si¢ w modelu poznawczym
w poblizu podmiotu zbiorowego, znacznie ostrozniej wyrokuja o tym, co jest
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dobre, a co zle, co absolutne, a co wzgledne, co prawdziwe, a co falszywe. Wolg
operowaé pojeciem ,,btedu” niz ,,fatszu”. Wiedzg bowiem, ze prawda jest relacja
co najmniej tréjargumentowsg, w ktéra zaangazowany jest nie tylko cztowiek
i ,,Swiat”, ale takze kultura, za$ prostg relacje podmiot — przedmiot, do ktorej
odwotluja si¢ teorie bazujace na klasycznej koncepcji prawdy, mozna wyrédzniaé
tylko analitycznie.

Podsumowujac: stopien tabloidyzacji mediéw okreSla stopieni ich przesuniecia
od podmiotu zbiorowego ku podmiotowi jednostkowemu. Skoro ludzkie poznanie
»~Swiata” odmiennie od poznania wszystkich innych organizméw zywych, zawsze
odbywa si¢ z udziatem kultury, to te media, ktére lokujg si¢ blizej podmiotu
zbiorowego lepiej — czyli bardziej adekwatnie, cho¢ nigdy ,prawdziwie” —
przedstawiajg ,,Swiat”. Dlatego wlasnie sg mediami jakoSciowymi. O ich jakosci
decyduje pozycja na osi cztowiek — kultura.
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REALIZACJA FUNKCJI KONTROLNEJ MEDIOW
NA PRZYKLADZIE DZIENNIKARSTWA SLEDCZEGO

Pras¢ mozna przyréwnaé do snopu reflektorowego Swia-
tla, ktéry jest w ciagltym ruchu, wydobywajac z mroku
kolejne fragmenty jakiej$ calosci’.

Walter Lippmann

Media, zaréwno tradycyjne, jak i nowe media, na stale wpisaly si¢ w krajobraz
sfery publicznej. Ich pozycja, a takze znaczenie dla spoleczefistwa, wynika
z wielu pelnionych funkcji. Mianowicie, w powszechnym rozumieniu media
dostarczajg informacji o otaczajgcym nas §wiecie, a takze bawig, ucza i prezentujg
opinii publicznej problem godny przedyskutowania. Przyczyniaja si¢ réwniez do
mobilizacji spoleczefistwa, zrozumienia zaistniatych sytuacji, zaréwno na szczeblu
lokalnym, jak i globalnym oraz wplywaja na zycie publiczne. Zdaniem Mateusza
Niecia, przyjmujac klasyfikacje Paula Lazarsfelda i Roberta Mertona, media
masowe spetniaja funkcje kontrolna instytucji spotecznej?, co tym samym sytuuje
media w przestrzeni publicznej. Takie spostrzezenie, odnoszace si¢ do natury mass
mediéw, spowodowalo pojawienie si¢ okreslenia ,,czwarta wladza”, a sam zawdd
dziennikarza budzi zaufanie spoteczne.

O potrzebie istnienia medidw, a takze ich roli w zyciu publicznym, méwit
juz Edmund Burke, angielski filozof i polityk, w 1774 roku: ,W parlamencie
sa reprezentowane trzy stany; ale tam w lozy prasowej zasiada czwarty stan,

! Cytat Waltera Lippmanna zostat zaczerpniety z: W. L. Rivers, C. Mathews, Etyka Srodkéw
przekazu, Wydawnictwo Ars Polona, Warszawa 1995, s. 42.

2 Mateusz Nie¢ dokonal nastepujacego wyodrebnienia funkcji mediéw na podstawie klasy-
fikacji Paula Lazarsfelda i Roberta Mertona: nadawanie statusu spolecznego osobom i znaczenia
informacjom, wzmacnianie norm spoltecznych, petnienie funkcji rzecznika publicznej moralnosci,
wywolywanie dyskusji i zmuszanie jednostek do okreslenia si¢. M. Nie¢, Komunikowanie spotecz-
ne i media. Perspektywa politologiczna, Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2010,
s. 80.
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dalece wazniejszy, anizeli wszystkie pozostale”. Chociaz z biegiem lat ten

termin ulegt transformacji*, jak zauwazyt Janusz Adamowski, to jednak istota
Srodkéw masowego przekazu, a w szczegdlnosci ich funkcja kontrolna, jest ponad-
czasowa. Niezbednym warunkiem dla zachowania tego atrybutu mediéw jest
ustréj demokratyczny, ktéry gwarantuje wolno$¢ stowa i prasy. Zapisy dotyczace
tego rodzaju wolnos$ci mozna znaleZé m.in. w Konstytucji Stanéw Zjednoczonych
Ameryki w Pierwszej Poprawce z 1971 roku:

Kongres nie moze stanowi¢ ustaw wprowadzajgcych religie albo zabraniajgcych swobodnego
wykonywania praktyk religijnych, ograniczajgcych wolnos¢é stowa lub prasy, albo naruszajacych
prawo do spokojnych zgromadzen i do wnoszenia do najwyzszych wladz petycji o naprawienie
krzywd®.

W polskiej Ustawie Zasadniczej z 1997 roku réwniez podkre§lono znacze-
nie wolnosci stlowa i prasy, a takze prawa obywateli do informacji w naste-
pujacych artykutach: 14, 54, 61°. Takie ujecie rodzajéw wolnosci, a tym sa-
mym mediéw, powoduje, ze opinia publiczna traktuje dziennikarzy jak ,,straz-
nikéw demokracji”, ktérzy nie tylko przekazujg informacje, ale takze ujawnia-
ja naduzycia wiladzy czy nieprawidlowosci natury moralnej. Podjecie i reali-
zacja tematu wymaga od dziennikarzy nie tylko odwagi, ale takze w drobia-
zZgowy sposob zbierania i weryfikowania informacji oraz zadawania szczegdlo-
wych pytad, co moze by¢ odebrane jako ,,weszenie” dziennikarskie. Poktosiem
takiego rodzaju pracy dziennikarskiej byto zakotwiczenie w §wiadomosci spo-
fecznej obrazu dziennikarza ,,Sledczego”, ,,dochodzeniowego”, a nawet ,,dociekli-
wego”.

W celu nakreslenia funkcji kontrolnej mediéw, w kontekscie dziennikarstwa
Sledczego, za punkt wyjécia do dalszych rozwazai nalezy przyja¢ postawienie
nastepujacych pytan: ,,Czym jest dziennikarstwo §ledcze?”; ,,Kiedy i w jakich
warunkach narodzito si¢ dziennikarstwo Sledcze?”; ,JJaki byl wptyw dziennikar-
stwa §ledczego na zycie publiczne?”, a takze ,W jakiej kondycji znajduje si¢
dziennikarstwo dochodzeniowe?”.

3 Przytoczony cytat pochodzi z: J. W. Adamowski, Czwarty stan. Media masowe w pejzazu
spotecznym Wielkiej Brytanii, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 9.

* O tym, jak pojecie ,.czwarty stan” ewoluowato do terminu ,,czwarta wladza”, pisat J. W. Ada-
mowski na stronach 10-15, ibidem.

5 Konstytucja Stanéw Zjednoczonych Ameryki, Poprawka I z 1971 roku, wstep i ttum. M. Krél-
-Bogomilska, Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 1992, s. 37.

® Na przyklad artykut 14 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej stanowi, ze ,,Rzeczpospolita
Polska zapewnia wolno$¢ prasy i innych §rodkéw spolecznego przekazu”. Konstytucja Rzeczypos-
politej Polskiej z 1997 roku, Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 2005, s. 4.
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Dziennikarstwo §ledcze — zarys dyskursu badaczy,
dziennikarzy i spoteczefistwa

Moéwige o dziennikarstwie Sledczym, jego specyfice, nalezatoby zadaé py-
tania: ,,czym ono wlasciwie jest?” oraz ,czemu stuzy wydzielenie tej profes;ji
z szeroko pojmowanego dziennikarstwa?”’. W tej czesci rozwazan zasadna jest
konfrontacja pogladéw w tym zakresie, mianowicie teoretykéw i samych dzien-
nikarzy.

Wedtug profesora Leonarda Sellersa ,,dziennikarstwem dociekliwym nazywa-
my takie, ktére siega po informacj¢ Swiadomie ukryta, poniewaz narusza ona
prawo lub zasady etyki”’, co, zdaniem Williama Riversa i Cleve’a Mathewsa,
mozna rozumie¢ jako ,,otwieranie zamknietych drzwi i ust’®. W podobnym tonie
wypowiadaja si¢ John Ullmann i Steve Honeyman, ktérzy podkreSlaja nie tylko
proces analityczny dziennikarza $ledczego, ale réwniez wage tychze Sledztw dla
spoleczeinistwa:

[...] jest to relacjonowanie, z wilasnej inicjatywy i na podstawie wlasnej pracy, istotnych
kwestii, ktére pewne osoby czy instytucje pragnetyby zachowaé w tajemnicy. Istniejg nastgpu-
jace, podstawowe elementy, ktére decyduja o tym, ze dochodzenie jest dzielem reportera a nie
raportem ze Sledztwa prowadzonego przez kogo$ innego: to, ze przedmiot niesie ze sobg co$ zna-
czgco waznego dla czytelnikéw lub widz6éw; to, ze inni prébuja ukryé te sprawy przed opinig
publiczna’.

Przytoczone powyzej definicje dziennikarstwa $ledczego uwypuklajg pelnienie
roli ,,str6za demokracji”’, gdyz w opinii Louisa Terrenoire’a ,,prasa musi miec¢
swobode méwienia wszystkiego, by niektérzy ludzie nie mieli swobody robienia
wszystkiego”!?. Te uwage mozna odnie$¢ nie tylko do sprawowanej funkcji
kontrolnej zycia publicznego, ale jednocze$nie do realizacji prawa obywateli do
informacji.

Kim jest dziennikarz §ledczy w opinii badaczy? Wedlug Hugo de Burgha
»dziennikarzem S$ledczym jest m¢zczyzna lub kobieta, ktdrych zajeciem jest
odkrywanie prawdy i identyfikowanie odstgpstw od tego, co jest dostepne w innych
mediach”!!. W sensie tej wypowiedzi zostalo wyeksponowane pelnienie funkcji

7 Cytat za: W. L. Rivers, C. Mathews, op. cit., s. 119.

8 Ibidem.

o Cytat za: T. Harcup, Dziennikarstwo — teoria i praktyka, Wydawnictwo WSHE, £.6dzZ 2010,
s. 123.

10 M. Bierzyiiska-Sudot, Rola dziennikarstwa Sledczego w budowaniu demokracji i spoteczeni-
stwa obywatelskiego, [w:] Dziennikarstwo sledcze. Teoria i praktyka w Polsce, Europie i Stanach
Zjednoczonych, red. M. Palczewski, M. Worsowicz, Wyzsza Szkota Humanistyczno-Ekonomiczna,
1.6dz 2006, s. 77.

' H. de Burgh, Investigative Journalism, Material, Abingdon—New York 2008, s. 10.
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informacyjnej i kontrolnej, co stanowi esencje tego rodzaju zawodu. Z kolei
Curtis MacDougall sporzadzit portret psychologiczny dziennikarza §ledczego
1 jednoczes$nie wskazal na pozadane cechy osobowoSciowe ,,watchdoga”. W jego
ocenie taki dziennikarz ,,jest bardziej dociekliwy, bardziej sceptyczny, bardziej
pomystowy i twérczy w poszukiwaniu faktéw, bardziej zaradny w pokonywaniu
przeszkdd, bardziej niestrudzony w wyszukiwaniu faktéw i zdolny do znoszenia
ciezkiej pracy i niewygody”!2.

Szczegdlny charakter dziennikarstwa §ledczego, a takze potrzebe wyodrebnie-
nia tej profesji z szeroko pojmowanego dziennikarstwa, dostrzegt David Murphy,
ktéry, jak zauwaza David Spark, okredlit trzy sposoby relacjonowania. Zdaniem
Sparka, pierwsze dwa poziomy akceptujg porzadek polityczno-spoteczny, co jest
widoczne np. podczas programéw informacyjnych, obfitych w wypowiedzi rzecz-
nikéw prasowych oraz podczas prezentacji oficjalnych stanowisk. Natomiast do-
ciekliwos$¢ dziennikarza §ledczego, a takze jego sceptycyzm co do oficjalnych
komunikatéw, prowadzi do zadania pytania o kondycje istniejacego tadu spo-
fecznego. W tym kontekScie badacz wskazuje, ze ,reporter Sledczy prébuje do-
trze¢ do faktow, ktére kto§ chce zatai¢ albo przemilczeé. Poszukuje nie tyl-
ko informatoréw, ktérym optaca si¢ méwi¢ prawde. Szuka réwniez tych ludzi,

Tab. 1. Poziomy relacjonowania wedlug Davida Murphy’ego

Poziom Typ . Cechy
relacjonowania
Pierwszy Dziennikarstwo | — brak szczegétowej znajomosci podejmowanego tematu
(zwany ogblne — praca nad tematami powierzonymi przez kolegium redakcyjne
biernym) — pospiech

— Zrédla informacji: wypowiedzi oficjalne np. rzecznikéw
prasowych, przedstawicieli organéw pafistwowych

Drugi Dziennikarstwo | — szczegélowa znajomo$¢ tematu

specjalistyczne | — utrzymywanie stalego kontaktu z informatorami i ekspertami

— specjalistyczna wiedza pomaga dostrzec wydarzenia medialne
w odpowiedniej perspektywie

Trzeci Dziennikarstwo | — zawsze przygotowani do rozmowy i umiejetnego stuchania

Sledcze ludzi

— sceptycyzm wobec Zrddta informacji

— che¢ odkrycia ,,nieoficjalnego” wizerunku osoby
czy organizacji

- ,,8ledztwo” wymaga czasu

Zrédio: D. Spark, Dziennikarstwo sledcze. Studium techniki, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2007, s. 5.

12.D. Protess et al., The Journalism of Outrage. Investigative Reporting and Agenda Building
in America, Wydawnictwo Guilford PUBN, New York-London 1991, s. 5.
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ktérzy znajq jakie$ tajemnice i sa wystarczajaco zaniepokojeni, zeby o nich opo-
wiedzie¢”!3,

Wojciech Adamczyk podkre§la wielowymiarowos¢ dziennikarstwa §ledczego
pod katem wykorzystywanych technik pracy i specyfiki podejmowanego tematu.
W jego ocenie rodzaje form investigative reporting, zaproponowane przez Billa
Kovacha i Toma Rosenstiela, oddajg charakter dziennikarstwa dochodzeniowego
i jednoczesnie wskazujg jego znaczenie dla spoleczenstwa. W celu zobrazowania
form dziennikarstwa §ledczego badacz wyrdznit trzy najbardziej reprezentatywne
przyktady. Na podstawie przyjetych zatozen Kovacha i Rosenstiela, Adamczyk
wskazal na afere Watergate z 1972 roku, Pentagon Papers z 1971 roku i ujaw-
nienie pozamalzeriskiego zwigzku prezydenta Billa Clintona z asystentkg Monika
Lewinsky'4.

Tab. 2. Formy dziennikarstwa §ledczego wedlug Billa Kovacha i Toma Rosenstiela

Rodzaj
dziennikarstwa Cechy
Sledczego
Oryginalne — samodzielne odkrywanie i dokumentowanie nieznanych wczesniej dziatai
— zrédla informacji: publiczne archiwa i informatorzy, czesto anonimowi
— metody pracy: undercover reporting, podstuchy, przecieki
Objasniajace — wykorzystanie podobnych metod pracy jak w poprzednim rodzaju
(interpretujace) | — prowadzi do interpretacji wielowymiarowej (rezultat dochodzenia)
— cel: nakreslenie nowej perspektywy na opisywang sytuacje, osoby
czy informacje
Sprawozdania — poszerzenie wiedzy opinii publicznej na temat konkretnych wydarzen
ze §ledztwa o odkrycia, przecieki informacji z oficjalnie prowadzonych §ledztw
przez instytucje paistwowe
— metody: relacjonowanie wynikéw dochodzenia, komentowanie informacji
pochodzacych z przeciekéw, komentowanie postaw oséb zwigzanych
ze sprawa, np. prawnikow

Zrédto: W. Adamczyk, Amerykariskie archetypy dziennikarstwa sledczego, Wydawnictwo UAM, Poznar 2008,
s. 27-28.

O kondycji dziennikarstwa Sledczego w Polsce wypowiedzial si¢ Tomasz
Sekielski. W wywiadzie udzielonym dla portalu Wirtualnemedia.pl redaktor
stwierdzil, ze

[...] nie da si¢ robi¢ bez dziennikarstwa Sledczego dobrej gazety lub programéw informa-
cyjnych. Rozumiem oczywiscie, Ze takie materialy sa dla redakcji kosztowne, jak réwniez moga

3D, Spark, Dziennikarstwo Sledcze. Studium techniki, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2007, s. 6.
4 W. Adamczyk, Amerykariskie archetypy dziennikarstwa Sledczego, Wydawnictwo UAM,
Poznan 2008, s. 28-29.
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wigzac sie z potencjalnymi klopotami prawnymi. Uwazam jednak, ze nie mozemy jako dziennikarze
ograniczac si¢ tylko do relacjonowania biezacych zdarzen i konferencji prasowych. Mam wigc na-
dzieje, ze dziennikarstwo §ledcze w jakiS sposéb odrodzi si¢. W tym momencie jest w absolutnym
zaniku'.

W ten sposéb Sekielski wskazat na potrzebe istnienia dziennikarstwa Sledczego,
ktére wptywa na jakos$¢ prezentowanych informacji w mediach, a tym samym na
transparentno$¢ zycia publicznego, ktéra jest fundamentem ustroju demokratycz-
nego. Postugujac sie klasyfikacja Murphy’ego, mozna zauwazy¢, ze dziennikarz
uwaza pierwszy poziom relacjonowania za dominujacy we wspolczesnym dzien-
nikarstwie i naktania do zmiany tego trendu.

Na uwage zastuguja rowniez refleksje badaczy i dziennikarzy, ktére pojawity
si¢ podczas konferencji ,,Kto si¢ boi dziennikarstwa Sledczego, czyli o zastoju
i przysztoSci dziennikarstwa Sledczego w Polsce”, organizowanej 31 maja 2012
roku w siedzibie Szkoty Wyzszej Psychologii Spotecznej w Warszawie. W dys-
kusji udziat wzieli: prof. dr hab. Maciej Mrozowski, prof. dr hab. Jacek Sobczak,
dr Marek Palczewski, red. Wiktor Swietlik, red. Cezary Gmyz, red. Jerzy Jacho-
wicz, red. Tomasz Patora, red. Andrzej Stankiewicz. Prelegenci méwili o kondycji
dziennikarstwa Sledczego z nastepujgcych perspektyw: prawnej, politycznej, kul-
turowej i finansowej. Mianowicie, Wiktor Swietlik widzi przyczyne upadku dzien-
nikarstwa Sledczego w kryzysie ekonomicznym prasy, ktéry spowodowal ograni-
czenie budzetu na odpowiednie wynagrodzenie reporteréw dochodzeniowych, co
w konsekwencji przetozylo si¢ na watpliwg jakoS¢ prezentowanych tekstéw dzien-
nikarstwa §ledczego. W podobnym tonie wypowiadat si¢ redaktor Tomasz Patora.

Z kolei Marek Palczewski dokonat periodyzacji ,,rozkwitu” i ,,zastoju” tejze
profesji. Jego spostrzezenia dotyczyly ilosci przesytanych prac w kategorii ,,dzien-
nikarstwo §ledcze” w konkursie organizowanym przez Stowarzyszenie Dziennika-
rzy Polskich. W jego ocenie

[...] od 2002 do 2008 nastapit rozwéj, mieliSmy nawet do czynienia z erupcja, wykwitem
dziennikarstwa §ledczego, a najwieksze jego sukcesy w Polsce przypisuje na lata 2004-2006.
Najwiecej zgloszeri naptyngto w roku 2006, i byta to zdecydowana poprawa w stosunku do roku
2003, po czym mamy gwaltowny spadek. W latach 2007-2010 ten stan utrzymuje si¢ na tym samym
mniej wigcej poziomie. Sa to widoczne oznaki pewnego jednak zatamania tego dziennikarstwa

w Polsce'®.

Natomiast redaktor Cezary Gmyz wskazywal na zagrozenia komfortu pracy dzien-
nikarzy na przyktad ze strony stuzb. Z kolei redaktor Jerzy Jachowicz upatruje

15 K. Lisowski, Tomasz Sekielski: zanika dziennikarstwo $ledcze, 7.01.2013, http://www.wir
tualnemedia.pl/artykul/tomasz-sekielski-zanika-dziennikarstwo-sledcze# [dostep: 21.04.2013].

16 A. Halicki, Panel o dziennikarstwie Sledczym, 19.06.2012, http://www.sdp.pl/panel-o-dzien
nikarstwie-sledczym-swps-warszawa [dostep: 20.05.2013].
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taki stan dziennikarstwa §ledczego w sprzezeniu towarzysko-politycznym wiladzy
i mediéw. Zdaniem prof. Macieja Mrozowskiego ,,sq sygnaly, ze dziennikarstwo
obywatelskie moze przeksztalci¢ si¢ w jaki§ odfam dziennikarstwa Sledczego.
WikiLeaks jest pierwszym takim globalnym przyktadem™!”.

Ze wzgledu na sposéb dzialania i osiggane efekty reporterzy Sledczy bywajg
nazywani dziennikarskimi stuzbami specjalnymi. Taki wizerunek profesji wytania
si¢ z raportu Global Investigative Journalism: Strategies for Support organizacji
Center for International Media Assistance. Ten raport, pod redakcja Davida E. Ka-
plana, przedstawia nie tylko opracowane dane i wnioski z nich wynikajace, ale
réwniez zwraca uwage na problemy, z jakimi borykajg si¢ dziennikarze §ledczy na
catym Swiecie. Potrzeba istnienia tego rodzaju dziennikarstwa, a w zwigzku z tym
realizacji funkcji kontrolnej, wynika z przeprowadzonych badani przez Transpa-
rency International w 2012 roku. Mianowicie, organizacja zadala pytanie trzem
tysigcom biznesmendw w trzydziestu krajach o skuteczne narzgdzie do walki z ko-
rupcja. Najczesciej pojawiajaca sie odpowiedzig byto dziennikarstwo §ledcze, co
jest potwierdzeniem stusznodci okre§lania mediéw mianem ,,czwartej wiadzy”,
a takze dowodem na to, ze dziennikarz budzi zaufanie spoteczne. W podsumo-
waniu Transparency International stwierdzifa, ze ,,0d Polski po Pakistan, ankie-
towani biznesmeni uwazaja, ze dziennikarstwo Sledcze moze odegra¢ naprawde
wazng rolge. W wiekszoSci badanych krajéw, wigcej ludzi wierzyto w efektywnos¢
dziennikarzy niz krajowych antykorupcyjnych przepiséw prawnych”!®. Beata Biel
wskazuje réwniez, ze 61% polskich biznesmenéw udzielito takiej odpowiedzi'®.

Dziennikarstwo §ledcze na Swiecie — prezentacja wybranych przyktadéw

W powszechnym rozumieniu dziennikarstwo $ledcze to dzialanie dziennika-
rzy w celu ujawnienia korupcji, skandalu obyczajowego czy nepotyzmu w insty-
tucjach panstwowych. W §wiadomosci opinii publicznej afera Watergate z 1972
roku stanowi poczatek rozwoju uprawiania tego rodzaju dziennikarstwa. Jednak
prof. Tomasz Goban-Klas wskazuje, ze afera Watergate, cho¢ najbardziej znana,
nie powinna by¢ uwazana za moment rozwoju investigative reporting. Na popar-
cie swojego stanowiska Goban-Klas odwotat si¢ do trzech przypadkéw w Stanach
Zjednoczonych, ktére daty podstawe temu, co obecnie uwazamy za dziennikar-
stwo §ledcze. Pionierem w tej dziedzinie byl Benjamin Harris, ktéry w swoim

17 g7-
Ibidem.
'8 B. Biel, Reporterzy Sledczy to dziennikarskie stuzby specjalne, http://www.press.pl/newsy/
prasa/pokaz/41026,Reporterzy-sledczy-to-dziennikarskie-sluzby-specjalne- [dostgp: 21.04.2013].
19 g7 -
Ibidem.
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tytule prasowym ,,Public Occurences, Both Goreign and Domestick™ z 1690 ro-
ku przedstawil sytuacje torturowania jeficow francuskich przez Indian w stuzbie
Anglikéw?®. W rezultacie tej formy krytyki ,,polityki kolonialnej” Harrisowi ode-
brano koncesje na wydawanie gazety. Za réwnie istotne interwencje dziennikarzy
Sledczych badacz uznal: ujawnienie naduzy¢ finansowych w otoczeniu prezydenta
Waszyngtona na tamach ,,Philadelphia Aurora and General Advertiser” Benjamina
Bache’a w 1795 roku?! oraz odkrycie korupcji przez Petera Zengera w srodowisku
brytyjskiego gubernatora?.

Wojciech Adamczyk przytacza przypadki uwiktania politykéw w korupcje
1 nieetyczne zachowanie. W tym kontekScie powotuje si¢ na tekst Davida Graha-
ma Philipsa pod tytutem The Treason of the Seante z 1906 roku, w ktérym dzien-
nikarz ujawnit kulisy powigzan politykéw i §wiata biznesu, co zostato okreslone
przez prezydenta Theodore’a Roosevelta terminem muckracking®® ze wzgledu na
podejmowana tematyke przez tego dziennikarza.

Najbardziej reprezentatywnym przykltadem dziennikarstwa Sledczego jest afe-
ra Watergate, w wyniku ktérej prezydent Richard Nixon przestal petni¢ urzad
prezydenta Stanéw Zjednoczonych Ameryki. Sukces reporterskiego dochodzenia,
pomimo uptywu czterdziestu lat od publikacji, jest dla innych dziennikarzy nie
tylko inspiracjg, ale réwniez potwierdzeniem stuszno$ci podejmowanych tema-
téw, czesto trudnych i niebezpiecznych. Jak wskazuje Agata Krzywdzifiska, cheé
podjecia trudu investigative reporting wykazuja rosyjscy dziennikarze. Badaczka
przytacza zakres podejmowanej tematyki m.in. przez Dymitra Kotodowa, pisza-
cego o korupcji w wojsku na tamach ,,Moskiewskiego Komsomolca” w 1994 ro-
ku; Anny Politkowskiej, ktéra ujawnita tamanie praw cztowieka w Czeczenii czy
Jewgienji Albats, piszacej o niejasnych relacjach Jurija Luzkowa, mera Moskwy,
z rosyjskimi biznesmenami®*.

Demaskowanie przez reporteréw Sledczych skandali obyczajowych, na miare
zwiazku pozamalzeriskiego prezydenta Billa Clintona z asystentkg Monikg Le-
winsky, lezy w orbicie zainteresowan nie tylko samych dziennikarzy, ale i opinii
mi¢dzynarodowej. W ostatnim czasie ,,bohaterami” publikacji tego typu byli Do-
minique Strauss-Kahn — szef Migdzynarodowego Funduszu Walutowego i Silvio

20T Goban-Klas, Dziennikarstwo sledcze w USA. Powstanie, rozkwit, rozktad, [w:] Dzienni-
karstwo Sledcze. Teoria. .., s. 8.

2 Ibidem.

2 Ibidem.

2 W. Adamczyk, Rzecz o kontynuacji: amerykariskie wzorce investigative reporting w praktyce
polskich reporterow Sledczych, [w:] News i dziennikarstwo sledcze wobec wyzwan XXI wieku, red.
M. Palczewski, M. Worsowicz, Wyzsza Szkota Humanistyczno-Ekonomiczna, £.6dz 2010, s. 117.

2 A. Krzywdziniska, Niechciane glosy. Sylwetki wybranych rosyjskich dziennikarzy sledczych,
[w:] Dziennikarstwo Sledcze. Teoria. . ., s. 34-38.
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Berlusconi. Szef MFW zostal oskarzony o naktanianie pokojéwki do czynnoSci
seksualnych, co wiecej, policja podejrzewa Strauss-Kahna takze o defraudacje
i sutenerstwo®. W wyniku ujawnienia skandalu Strauss-Kahn zrezygnowat z zaj-
mowanego stanowiska. Kulisy orgii premiera Berlusconiego z nieletnimi prostytut-
kami nazwanych aferg bunga bunga byly przedmiotem analiz i dyskusji w mediach
catego §wiata. Howard Koplowitz opisal przebieg tych ,,spotkan”, podczas ktérych
kobiety byly przebrane m.in. za prezydenta Baracka Obame czy za zakonnice?®.
Ujawnienie tej sprawy negatywnie wptynefo na polozenie premiera Wioch, zwa-
zywszy takze na toczace si¢ przeciwko niemu postgpowanie sgdowe o nieptacenie
podatkdw.

Dziennikarstwo Sledcze w Polsce — prezentacja wybranych przyktadéw

W rozwoju dziennikarstwa Sledczego w Polsce duzy udzial mialy nastepuja-
ce czynniki: zmiana systemu polityczno-gospodarczego po 1989 roku, uwolnienie
mediéw od struktur wladzy pafistwowej, ustanowienie Konstytucji Rzeczypospoli-
tej Polskiej w 1997 roku oraz przeplyw informacji z paristw Zachodu, dotyczacych
istoty dziennikarstwa §ledczego i wykorzystywanych technik dziatania. Rodzaca
si¢ Swiadomos$¢ spoleczenistwa, co do zasad funkcjonujacych w panstwach demo-
kratycznych, spowodowala zainteresowanie mediéw zyciem publicznym, a takze
ujawnianiem sytuacji uznawanych powszechnie za nieetyczne i nieakceptowanych,
takich jak korupcja, naduzywanie wladzy, nepotyzm, skandale obyczajowe, fama-
nie prawa. Prezentowanie opinii publicznej kulis zwigzanych z aferq Rywina,
aspirujaca do miana polskiej Rywingate, a takze aferq Orlenu, aferq gruntowg czy
aferq hazardowq poruszyto spoleczenistwo oraz doprowadzilo do zmian na scenie
politycznej i do ukarania winnych.

Wiktor Swietlik dokonat subiektywnej, co podkreslit na wstepie swego ar-
tykutu, klasyfikacji najwiekszych afer politycznych w Polsce. Owa ,,dziesiatke”
otwiera Michnik prekursorem CBA, czyli afera, ktorej nie byfo z 2002 roku, ktéra
w jego ocenie jest krolowq polskich afer politycznych i matkq komisji sledczych®’.

% Policja podejrzewa bowiem, ze za seksualne zabawy polityka i jego znajomych ptacono
pieniedzmi nalezacymi do giganta budowlanego, Eiffage. David Roquet, jeden z uczestnikéw orgii,
byt szefem filii tego konsorcjum”, M. Staniul, Strauss-Kahn, cztowiek, ktory za prostytutki drogo
zaplacit. Karierq polityczng, http://natemat.pl/1709,strauss-kahn-czlowiek-ktory-za-prostytutki-dro
go-zaplacil-kariera-polityczna [dostep: 20.05.2013].

% H. Koplowitz, Bunga Bunga Parties At Berlusconi’s Villa Had Nun Strippers, Woman In Oba-
ma Outfit: Karima El-Mahroug, 18.05.2013, http://www.ibtimes.com/bunga-bunga-parties-berlusco
nis-villa-had-nun-strippers-woman-obama-outfit-karima-el-mahroug-1268525 [dostgp: 20.05.2013].

2 w. Swietlik, 10 najwiekszych afer w III RP, 16.10.2010, http://www.polskatimes.pl/arty
kul/174482,10-najwiekszych-afer-w-iii-rp,id,t.html [dostgp: 20.05.2013].
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Jak wskazuje Swietlik, jako pierwsi napisali o niej w rubryce ,,Z zycia koalicji”
redaktorzy Robert Mazurek i Igor Zalewski w tygodniku ,,Wprost” w 2002 roku.
Poczatek tekstu wygladal nastepujaco:

Jak Panistwo wiedza, rzad wysmazyt ustawe, przez ktdra ,,Gazeta Wyborcza™ nie bedzie mogla
kupié Polsatu. W tej sprawie do Wandy Rapaczynskiej, szefowej Agory, przyszed! znany producent
filmowy Lew Rywin. Zaproponowat jej, ze zalatwi, iz rzad zmigknie, ale w zamian on ma zostaé
szefem Polsatu, Agora kupi jego firm¢ producencka i sypnie groszem dla SLD, a ,,Wyborcza” nie
bedzie atakowaé rzadu. Niezte, nie?”.

W artykule dziennikarze ujawnili korupcyjne propozycje i niejasne powigzania
Swiata polityki, biznesu i mediéw. Jednak publikacja tego tekstu §ledczego
przeszta niezauwazona, do momentu zamieszczenia niepelnego nagrania rozmowy
Adama Michnika i Lwa Rywina w artykule Pawla Smoleniskiego w ,,Gazecie
Wyborczej”, co zaowocowalo powstaniem komisji §ledczej i byto przyczyna kleski
lewicy na scenie politycznej, a sam Lew Rywin zostal skazany na dwa lata
wiezienia i grzywne za pomoc w platnej protekcji®®.

Wiktor Swietlik w swoim zestawieniu umiescit réwniez afere polityczna zwia-
zang z tzw. listq Macierewicza, na ktérej znalazly si¢ osoby, aktywnie dziatajgce
w zyciu politycznym, ale z rysg wspotpracy z bezpieka. W konsekwencji préba
oczyszczenia polityki zostala powstrzymana przez odwotanie Jana Olszewskiego
z funkcji premiera i wybranie na ten urzad Waldemara Pawlaka’. W tym rankin-
gu afer zostaly réwniez ujete nastgpujace sytuacje: afera starachowicka z 2003
roku dotyczaca przecieku tajnych informacji z Ministerstwa Spraw Wewng¢trznych
1 Administracji do os6éb podejrzanych o kontakty przestgpcze, w wyniku ktérej
wiceminister MSWiA i dwéch postéow zostalo skazanych na kare pozbawienia
wolnosci’!; afera gruntowa z 2007 roku, ktéra ujawniala kulisy przyjecia tapéwki
przez wicepremiera Andrzeja Leppera w zamian za odrolnienie gruntu na Mazu-
rach®2, co w konsekwencji byto przyczyna rozpadu koalicji PiS-Samoobrona-LPR
1 przyspieszonych wyboréw parlamentarnych.

2 R. Mazurek, 1. Zalewski, Z zycia koalicji, cytat ze strony internetowej ,.Wprost”, http://www.
wprost.pl/ar/?0=13896 [dostep: 20.05.2013].

2 A. Pawlicka, Milczenie Lwa, czyli bohaterowie afery Rywina 10 lat pézniej, 16.12.2012,
http://polska.newsweek.pl/milczenie-lwa--czyli-bohaterowie-afery-rywina-10-lat-pozniej,99368,1,1.
html [dostep: 20.05.2013].

3w, Swietlik, op. cit.

3 Tekst Zapadly wyroki w aferze starachowickiej, 16.11.2005, http://www.money.pl/archiwum/
wiadomosci/artykul/zapadly;wyroki;w;aferze;starachowickiej,249,0,130809.html  [dostgp:  20.05.
2013].

32 B. Wréblewski, Zeznania agenta, ktéry miat doprowadzi¢ CBA do Leppera, 28.10.2008,
http://wyborcza.pl/1,76842,5855150,Zeznania_agenta_ _ktory_mial _doprowadzic_CBA_do_Le
ppera.html [dostgp: 20.05.2013].
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Wiktor Swietlik uznat za réwnie istotne afery dla zycia politycznego: tasmy
Aleksandra Gudzowatego z 2006 roku, taSmy Renaty Beger ujawnione w progra-
mie telewizyjnym Tomasza Sekielskiego i Andrzeja Morozowskiego ,,Teraz my!”
w TVN, przedstawiajace naklanianie postanki Samoobrony przez politykéw PiS
do opuszczenia szeregéw macierzystej partii w zamian za otrzymanie stanowiska
politycznego. W wywiadzie dla ,,Dziennika Baltyckiego” Morozowski nakreslit
sytuacje, w wyniku ktorej doszlo do powstania tasm postanki Beger. Jak wspo-
mina redaktor, pomyst na temat zrodzit si¢ prozaicznie:

Siedzimy sobie z Tomkiem Sekielskim w naszym pokoju w redakcji, a nad naszymi gtowami
gra telewizor. W pewnym momencie styszymy, jak Andrzej Lepper pokazuje telefon komérkowy
jednej z postanek Samoobrony, jako dowdd na to, ze dziatacze PiS chca wyciggaé postéw Samo-
obrony. A zaraz potem wystepuje posel Suski, twierdzac, ze to absolutna nieprawda. DostaliSmy
ol$nienia — to $wietny pomyst, by sprawdzié, jaka jest prawda®.

Oprécz pietnowania korupcji w kregach politycznych polskie dziennikarstwo
§ledcze ujawnilto skandale obyczajowe, zwane zippergate. Najglosniejszg z nich by-
la seksafera w Samoobronie, opisana przez Marcina Kackiego na tamach ,,Gazety
Wyborczej” w grudniu 2006 roku. W rozmowie z dziennikarzem Aneta Kraw-
czyk, byla radna z ramienia Samoobrony sejmiku t6dzkiego, oskarzyta Andrzeja
Leppera i Stanistawa Lyzwiriskiego o zgdanie korzySci w postaci stosunkéw seksu-
alnych w zamian za prace w biurze poselskim®*. W pézniejszych wypowiedziach
Krawczyk wskazywata na molestowanie innych kobiet, ktére, jej zdaniem, ba-
ty sie ztozy¢ wniosek o Sciganie, ale wiele zeznawato®. Kolejnym przyktadem
podobnego skandalu obyczajowego byla seksafera w olsztyriskim magistracie,
ujawniona przez ,,Rzeczpospolita” w styczniu 2008 roku. Mariusz Kowalewski
w artykule Skandal w magistracie zarzucit prezydentowi Olsztyna Czestawowi
Jerzemu Matkowskiemu molestowanie seksualne urzedniczek w olsztyfiskim ra-
tuszu, a takze gwalt na jednej z nich. Oprécz tych bulwersujacych zachowar
w artykule wspomniano o istniejacym ukfadzie i wplywach prezydenta. W roz-
mowie z dziennikarzem jedna z poszkodowanych ujawnita, ze bitam go, kiedy
probowat to robic. Sugerowat, zZe jak mu sie¢ nie bede oddawata, to mnie zwolni.

33 Tekst Lepper wszystko by wyklepat... Jak nagrano tasmy prawdy?, 29.09.2006 (7rédto:
,Dziennik Baltycki”), http://www.wiadomosci24.pl/artykul/lepper_wszystko_by_wyklepal _jak
nagrano_tasmy_prawdy_7705.html [dostep: 20.05.2013].

3 Poréwnaj z materialem TVN24.pl Lepper opuscit prokurature z dwoma zarzutami,
8.11.2007, http://www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/lepper-opuscil-prokurature-z-dwoma-zarzuta
mi,39622.html [dostep: 20.05.2013].

3 Materiat TVN To nie koniec seksafery? ,,Bedq kolejni oskarzeni”, 5.03.2010, http://www.
tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/to-nie-koniec-seksafery-beda-kolejni-oskarzeni, 127558.html [do-
step: 20.05.2013].
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[...]1 A on ma w Olsztynie poteine wptywy. Na pewno nie znalaztabym zadnej
pracy®.

Ostatni rok réwniez odstonit kilka afer. W tym kontek$cie nalezy wymienié:
afere Amber Gold dotyczacq piramidy finansowej tego parabanku; afere tasmowq
w PSL7, ktéra doprowadzila do dymisji ministra Sawickiego, a takze afere zegar-
kowg ujawniajaca niejasne powiazania ministra Stawomira Nowaka ze Swiatem
biznesu. Wedlug tygodnika ,,Wprost” reke ministra zdobity drogie zegarki, kto-
re nie zostaly ujete w oS§wiadczeniu majatkowym, gdyz minister przyznaje, Ze
czasem wymienia sie zegarkami wtasnie z Wawrzynowiczem®S. Minister poréwnal
rzetelnos$¢ artykutu we ,,Wprost” do poziomu portali plotkarskich i zapowiedziat
zlozenie sprawy do sadu, co w opinii Izby Wydawcow Prasy jest ,,prébg zastra-
szenia wolnych mediéw™°.

Podsumowanie

Zaprezentowane przyktady mialy na celu pokaza¢ wielowymiarowo$¢ pracy
dziennikarskiej, a takze podkresli¢ jej r6znorodno$¢ tematyczna. O potrzebie ist-
nienia dziennikarstwa §ledczego, pomimo rosngcej tabloidyzacji mediéw, Swiad-
czy reakcja, zaréwno przedstawicieli wladz i instytucji, jak i spoleczeistwa, na
podejmowane tematy przez reporterdw dochodzeniowych. Odnoszac si¢ do stéw
Waltera Lippmanna, wykorzystanych jako motto tego artykutu, mozna stwierdzic,
ze dziennikarz §ledczy rzuca snop $wiatla na takie sprawy, ktére sa poza zasiggiem
wzroku spoteczeristwa. Mianowicie ujawnianie korupcji, nepotyzmu czy skanda-
li obyczajowych przyczynialo si¢ do eliminowania zaistniatych nieprawidtowosci,
a takze rysowalo pewne standardy, ktére powinny by¢ przestrzegane w panstwach
demokratycznych. Z tego tez wzgledu mozna skonstatowac, ze dziennikarz Sledczy
apeluje w ten sposéb o przestrzeganie przyjetych norm i jednoczes$nie kontroluje
zycie publiczne, czyli stoi na strazy demokracji.

3 M. Kowalewski, Skandal w magistracie, 21.01.2008, http://www.rp.pl/artykul/85648.html
[dostep: 20.05.2013].

37 Blisko godzinng rozmowe Lukasik — Serafin mozna odstuchaé na http://www.youtube.com/
watch?v=SZ88qAOmMjA [dostep: 20.05.2013].

3 Tekst Ekskluzywne zabawy Stawomira Nowaka, czyli jak minister wizytuje drogie klu-
by i kto pozycza mu zegarki, 22.04.2013, http://wpolityce.pl/wydarzenia/51957-ekskluzywne-zaba
wy-slawomira-nowaka-czyli-jak-minister-wizytuje-drogie-kluby-i-kto-pozycza-mu-zegarki [dostep:
22.05.2013].

¥ Tekst Nowak kontra Wprost. Izba Wydawcow Prasy protestuje przeciw prébie zastraszenia
wolnych mediow, 15.05.2013, http://www.wprost.pl/ar/399852/Nowak-kontra-Wprost-Izba-Wydaw
cow-Prasy-protestuje-przeciw-probie-zastraszenia-wolnych-mediow/?pg=1 [dostep: 20.05.2013].
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WSPOLNY KODEKS WARTOSCI
WSPOLCZESNYCH FORM TELEWIZYINYCH
— ERA POSTGATUNKU?

1. Wstep

Wbrew wielu przewidywaniom i prognozom wieszczacym koniec telewizji,
w konteksScie utraty jej znaczenia w ksztaltowaniu oraz wyrazaniu postaw i war-
toSci wlasciwych danej kulturze i spofeczenistwu, mozna jednak odnie$¢ wrazenie,
ze telewizja ciagle utrzymuje si¢ w czotéwce najbardziej wpltywowych mediéw.
Chociaz wspoiczesna telewizja moze wydawaé sie malo produktywna w gene-
rowaniu nowych form wypowiedzi!, to jej warto$¢ topiczna w odniesieniu do
warto$ci, jakie przedstawia, raczej si¢ nasila, niz ostabia.

Przedmiotem rozwazan beda tutaj giéwnie faction-genre, talk-show, reality
show, real-TV, docu-soap, mock-documentary, breakfast-TV, variety, w mniej-
szym stopniu niektére seriale — wydaja si¢ one szczegdlnie jakoSciowo, a zara-
zem warto$ciowo, forma wspélczesnej telewizji>. Wsréd polskich reprezentantéw
wymienianych form znajdziemy miedzy innymi takie programy, jak ,,Perfekcyj-
na Pani Domu”, ,,Uwaga!”, ,Surowi rodzice”, , Kuchenne rewolucje”, ,,Ukryta
prawda”, ,, X-Factor”, ,,Dzieii dobry TVN”, , Miasto Kobiet”, , Najsztub stucha”,
»Wiem, co jem i wiem, co kupuj¢”, ,,Studio weekend”, ,.Dlaczego ja?”, ,,Trudne
sprawy”’, ,,Iylko muzyka. Must be The Music”, ,,Pytanie na $niadanie”, ,,Kawa
czy herbata?”, ,,The Voice of Poland”, ,,Dzi¢ki Bogu juz weekend”, ,,Tomasz
Lis na zywo” oraz ,Po prostu” — emitowane w stacjach grupy TVN, Polsatu
czy TVP.

' Telewizja jest wysoce jakosciowym medium i znajdziemy w niej niewiele gatunkéw spoza
juz opisanych”, cyt. za: J. Fiske, Television culture, Methuen & Co, Londyn 1987, s. 109.

2 Zob. rozwazania o telewizji jakosciowej w odniesieniu do produkcji serialowej: Post-soap.
Nowa generacja seriali telewizyjnych a polska widownia, red. M. Filiciak, B. Giza, Wydawnictwo
Naukowe Scholar, Warszawa 2011 czy J. Feuer, HBO i pojecie telewizji jakoSciowej, [W:] Zmierzch
telewizji? Przemiany medium. Antologia, red. T. Bielak, M. Filiciak, G. Ptaszek, Wydawnictwo
Naukowe Scholar, Warszawa 2011, s. 114-128.
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Nie bede jednak analizowad szczegétowo cech kazdej z wymienionych form,
lecz bede je traktowal jako grupe wypowiedzi (medialng norme), potencjalnie
dajacg sie okresli¢ w ramach post: nowoczesnosci, mediéw, marketingu, spote-
czenistwa, kultury. Celem niniejszych rozwazan jest wykazanie, ze wspdliczesne
formy telewizyjne (celowo unikam okreslenia ,,gatunki”’) moga wpisywac si¢, mi-
mo swej pozornej réznorodno$ci, w Scisly kodeks postgpowania telewizji wo-
bec zagadnienn spolecznych i kulturowych, a co za tym idzie, tworzy¢ w mia-
r¢ jednolity kodeks wartoSci — wynikajacy ze sposobu narracji, struktury i for-
my, a nie tylko z opisywanych przez wspdlczesng telewizje zjawisk czy pro-
blemdw.

Stosujac pojecie wspdlnego kodeksu wartosci bede sie¢ odnosi¢ do wspdlnie
wystepujacych we wspolczesnych formach telewizyjnych mechanizméw wyrazania
wartosci, ktoére sprébuje przypisa¢ do konkretnych zbioréw aksjologicznych,
przyjmujac metode opisowa, opartg na prébie krytycznej analizy telewizyjnych
sposobéw narracyjnych i kryteriow ich warto$ciowania. Wszelkie mechanizmy
za$ umieszcze w nadrzednej dla produkciji i recepcji przekazu medialnego sytuacji
estetycznej’.

W niniejszym artykule sprébuje opisaé kilka podstawowych mechanizmoéw,
ktére przyczyniaja si¢ do prezentowanych w telewizji okre§lonych wartoSci:
poznawczych, pragmatycznych i artystycznych. W rezultacie czynniki te beda
wpisywaé si¢ w konflikt pomiedzy wartoSciami materialnymi a niematerialnymi
— chocby poprzez dialektyczny dyskurs rozrywkowo-konsumpcyjny, wiasciwy
wspdlczesnym mediom.

2. Klucz interpretacyjny

Dla pelnego zrozumienia mojego wywodu niezb¢dne bedzie wyttumaczenie
niektérych poje¢ oraz zdefiniowanie siatki problemowej. W tej czesci rozwazan
przedstawi¢ pojecie postgatunku, uniwersalnej transpozycji dyskursywnej, pro-
blem jakosci wspélczesnej telewizji oraz wynikajace z powyzszych kryteria war-
toSciowania.

2.1. Postgatunek

Do zdefiniowania do$¢ skomplikowanej sytuacji aksjologicznej wspdtczesnej
telewizji postuzg si¢ proba okreslenia nowych form telewizyjnych mianem post-
gatunku, czyli taka forma telewizyjnej wypowiedzi, ktéra wymyka si¢ tradycyj-

3 Zob. M. Golaszewska, Istota i istnienie wartosci. Studium o wartosciach estetycznych na tle
sytuacji aksjologicznej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1990.
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nemu opisowi genologicznemu czy typologicznemu, jednak wciaz bazuje w du-
zej mierze na tradycyjnych (czy moze: ugruntowanych) opisach gatunkowych®.
Postgatunek jest pojeciem nieznanym w genologii dziennikarskiej — bede za-
tem nieSmiato proponowaé wprowadzenie go do dyskursu, chociaz moze bar-
dziej w odniesieniu do genologii medialnej®>. Wspéiczesnie, media (a szcze-
gblnie telewizja) tworzone sg w wiekszoSci nie przez dziennikarzy, lecz przez
ludzi mediéw. Stad by¢ moze spore rozbiezno$ci w zastosowaniu gatunkow
dziennikarskich — miedzy przemyS$lanymi i ustrukturalizowanymi wypowiedzia-
mi opartymi na kanonie gatunkowym a improwizacjg i transkrypcja pozbawiong
jasno wytyczonych granic formalnych, opartg na swobodzie i wolno$ci wypo-
wiedzi?

Okreslenie ,,gatunkéw zmaconych”, dotyczace wspodlczesnych form gatunko-
wych, zaproponowat juz Clifford Geertz®, jednak ,,niedookreslonosé zawarta w te-
go typu [kwalifikacji] wylacznie zaciemnia obraz obiektu, uniemozliwiajac tym
samym jakakolwiek prébe jego definiowania™’. Proponujac pojecie postgatunku,
nie postuluj¢ jednoczesnie uzycia tego okreslenia jako definitywnego korica prob
opisu wspélnej przestrzeni dla wielu gatunkéw w obszarze genologicznym, lecz
jako mozliwego do uzycia w wymiarze aksjologicznym, wyrazajacego przemiany
medialne i spoteczne.

Uzywane przeze mnie pojecie postgatunku odnosi¢ si¢ bedzie bardziej do dwo-
jako pojmowanej jakosci form telewizyjnych (na pograniczu estetyki i warsztatu)
niz do formalnych uwarunkowan tekstualnych — wszak odwotanie si¢ tutaj jedynie
do zasadniczej konstrukcji gatunkowej skutkowaé moze konkluzja, ze kazda no-
wa forma wypowiedzi we wspodlczesnej telewizji bedzie kompilacja o charakterze
mniej lub bardziej synkretycznym, wpisujaca si¢ we fragmentaryczng strukture
przekazu.

* Pojecie postgatunku zaproponowatem juz wczesniej, szczegélowo opisujac je w analizie
telewizji $niadaniowej, zob. M. Sanakiewicz, Poetyka telewizyjnych programow porannych. Miedzy
informacjq, tabloidem i autopromocjq, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2013, m.in.
s. 93-116.

5 Pojecie wypowiedzi medialnej w kontekscie gatunkéw medialnych (nie dziennikarskich)
przedstawia Janina Fras, eadem, Podstawy identyfikacji typologii wypowiedzi w mediach masowych,
[w:] Komunikologia. Teoria i praktyka komunikacji, red. E. Kulczycki, M. Wendland, Wydawnictwo
Naukowe Instytutu Filozofii UAM, Poznan 2012, s. 13-29.

8 Por. C. Geertz, O gatunkach zmgconych. Nowe konfiguracje mysli spotecznej, [w:] Postmo-
dernizm. Antologia przektadow, red. R. Nycz, Wydawnictwo Baran i Suszczyriski, Krakéw 1998,
s. 214-235.

7 Cyt. za: W. Wozniak, Ponowoczesne klopoty z gatunkiem dziennikarskim, [w:] Wspélczesne
media. Status. Aksjologia. Funkcjonowanie, t. 1, red. . Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2009, s. 396.
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2.2. Dyskursy telewizyjne — uniwersalna transformacja

Zakladajac, ze wiodacym dyskursem we wspoéiczesnych mediach, poza kon-
sumpcyjnym, jest dyskurs rozrywkowy®, mozna najpewniej stwierdzié, ze telewi-
zja, postugujac si¢ zasadg dowodu spolecznego (a zatem bedac w duzej mierze
odwzorowaniem — odegraniem relacji miedzyludzkich®), jest obecnie tym samym,
czym byla od poczatku: rodzajem artystycznego wyrazania Swiata i jego wartosci.
Natomiast bgdzie si¢ zmienia¢ kontekst i cel takiego obrazowania — juz nieko-
niecznie dla scientyfikacyjnej, deliberatywnej'® lub czysto artystycznej gléwnej
przestrzeni dyskursywnej, lecz wlasnie dla rozrywki.

Mozliwe jest tez, ze niewiele zmienito si¢ w narracji telewizyjnej od poczatku
jej istnienia do dziS. Mam tu na mysli to, ze w dalszym ciggu telewizja korzysta
z pewnych kanonéw (wzorcéw, ustalonych struktur) do opisywania i kreowania
rzeczywistosci, lecz nastepuje jedynie przesuniecie jej ciezaru z zamknietej do
otwartej struktury. Mozna tez wysnu¢ taki wniosek po lekturze analizy ramowej
Ervinga Goffmana'! i prébie zastosowania jego hipotezy transformacji w dazeniu
do zabawy!?.

Idac tropem kilku Goffmanowskich charakterystycznych cech przeksztalcania
dziatan!3:

— Zwykia funkcja danej czynnosci nie jest wypetniana — zatem nastgpuje
zmiana kierunku dyskursu, a zarazem silniejszy i bardziej kompetentny uczestnik
ogranicza sie wystarczajgco, by stac sie rownym partnerem dla stabszego i mniej
kompetentnego — czyli twércy danego przekazu utrzymujg status quo swojej
hegemonii.

— Niektore czynnoSci sq przesadnie ekspansywne — np. zapraszanie do uczest-

8 Zob. M. Bogunia-Borowska, Fenomen telewizji. Interpretacje socjologiczne i kulturowe,
Wydawnictwo UJ, Krakéw 2012, s. 32-35.

® Por. rozwazania Wiestawa Godzica o wspélczesnej telewizji jako o przedmiocie badar
w obszarach spolecznych i kulturowych, W. Godzic, Telewizja — najwazniejsze medium XX
wieku, [w:] Media audiowizualne, red. W. Godzic, A. Drzal-Sierocka, Wydawnictwa Akademickie
i Profesjonalne, Warszawa 2010, s. 72-75.

10" Takie nazewnictwo gléwnych dyskurséw telewizyjnych zaproponowata Matgorzata Bogunia-
-Borowska, eadem, Fenomen telewizji, op. cit., s. 26-32.

" E. Goffman, Analiza ramowa. Esej z organizacji doswiadczenia, Zaklad Wydawniczy
Nomos, Krakéw 2010.

12 Ibidem, s. 35-40.

13 Goffman pisze o ,szczegétowych zasadach, jakich nalezy przestrzegaé i zatozeniach, jakie
nalezy podtrzymad, aby przeksztalci¢ powazne, prawdziwe dziatanie w co$§ zabawowego”. Ten
i dalsze cytaty wyréznione kursywa i wymienione w punktach, E. Goffman, Analiza ramowa. . .,
op. cit., s. 36-37.
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nictwa w danej zabawie przez naklanianie do wysylania SMS-6w czy wzigcia
udzialu w nagraniu programu.

— Dochodzi do licznych powtorzeri — wickszo$¢ wspétczesnych programéw
telewizyjnych jest oparta na powtarzalnych schematach, np.: piosenka — ocena jury
— relacja z backstage’u (w talent-show), dodatkowo niektére fragmenty podlegajq
autocytatom podczas trwania programu.

— Zachodzi zjawisko dobrowolnego uczestnictwa w zabawie przy zaangazo-
waniu wiecej niz jednego jej uczestnika — w dobie wciaz wyraznego dazenia
nadawcéw telewizyjnych do angazowania jak najwigkszej liczby uczestnikéw za-
bawy (widz6éw) jest to powazny problem!*. Jednak zaangazowanie uczestnikéw
show czy teleturnieju w samym programie pozostaje raczej niezmienne, co za-
pewne ma zwiazek z zakl6ceniem relacji nadawca—odbiorca i przyjeciem przez
uczestnikéw w studiu roli tego pierwszego.

— Zabawa zdaje si¢ niezalezna od jakichkolwiek zewnetrznych potrzeb uczest-
nikow, trwajqc czesto diuzej niz samo zachowanie, na ktorym jest wzorowana —
poruszony zostal tu istotny aspekt wspoétczesnych form telewizyjnych. Mozna od-
nie§¢ wrazenie, ze zabawowy czy rozrywkowy sposob narracji jest trwalszy od
tematéw, jakie sg podejmowane. Ranga danego wydarzenia podtrzymywana jest
przez jego powtarzalno$¢ w mediach, nawet jesli samo wydarzenie juz si¢ zakon-
czylo. Jednoczesnie sam rozrywkowy sposéb ujecia wielu (jesli nie wigkszosci)
probleméw trwa w historii telewizji proporcjonalnie najdiuzej i jest powielany
w polidyskursywnej (choé¢ prowadzonej jednokierunkowo) i megagatunkowe;'>
formule.

Mozna tu zatem wskazaé jednoznacznie na mechanizm uniwersalnej transpo-
zycji, definiujac w ten sposob prezentacje kazdego tematu w warunkach okreSlo-
nego stylu narracji, zaleznego od przyjetej formuty dyskursywnej — umieszczenia
W interpretacyjnej ramie.

Wiestaw Godzic zwraca jednak uwagg na to, ze ,telewizja zasadniczo nie
dazy do zapewnienia spéjnosci jej sposobowi przekazu”!'®. Owszem — w wyraze-
niach bezposSrednich, w uzyciu Srodkéw wyrazu rzeczywiScie mozna odnotowac
brak pewnej ciagto$ci. Umiejscawiatbym jednak te réznice w rozwoju technolo-

4 Jeszcze w 2009 roku statystyczny Polak ogladat telewizje srednio 3 godziny 35 minut dzien-
nie (zob. M. Filiciak, TV czy nie-TV? Telewizja doby post-soap opera i sieci peer-to-peer, [w:]
Post soap..., op. cit., s. 237-238). W styczniu 2013 roku S$rednia dzienna aktywno$¢ widzéw
przed telewizorami, tylko w zasiegu naziemnej telewizji cyfrowej, wynosita juz 5 godzin i 9 mi-
nut (zob. http://www.ekonomia24.pl/artykul/706258,986892-Multipleksy-hipnotyzuja-widzow.html
[dostep: 5.03.2013]).

!5 Zob. opis megagatunku, np. A. Ogonowska, Gamunki telewizyjne, [w:] Stownik wiedzy
o mediach, red. E. Chudzinski, Wydawnictwo Szkolne PWN, Warszawa—Bielsko-Biala 2010, s. 323.

16 Cyt. za: W. Godzic, Telewizja — najwazniejsze medium. . ., op. cit., s. T8.
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gii, a co za tym idzie w zmianie stricte wyrazeniowej, za§ w rozumieniu cigglego
przesuwania ci¢zaru narracji w strone spoteczeristwa (oraz jego kontekstu — w tym
wypadku publicznos$ci) widziatbym konsekwentng i statg tendencje do uniwersa-
lizmu, takze postgatunkowego.

2.3. Jakos$¢ telewizji i kryteria warto§ciowania

Problem dychotomicznego okreSlenia ,telewizja jakoSciowa” rozumiem jako
Scieranie si¢ réznorakich wartoSci pragmatycznych i artystycznych przejawiaja-
cych si¢ we wspdlczesnych formach telewizyjnych — w tym wytwarzanie wila-
Sciwych ponowoczesnemu spoteczeristwu rozmytych gatunkéw jako form wypo-
wiedzi i1 kreacji $wiata, jak réwniez naktadanie nowych sposobéw kodowania
na utarte Sciezki narracyjne. Telewizja jakoSciowa moze by¢ okre§lona jako pe-
wien poziom elitaryzmu i ztozonos$ci, w ktérej znajdziemy ,,zaburzenie zwiazkow
przyczynowo-skutkowych, nacisk na realizm psychologiczny lub anegdotyczny,
zlamanie klasycznej klarownosci czasu i przestrzeni, wyrazny autorski komen-
tarz oraz niejednoznacznos$¢”!”. Niemozliwe staje sie wiec tu przypisanie formom
telewizyjnym jednoznacznego waloru aksjologicznego.

Nalezy zatem zastanowi€ sie¢, czy przy okreSlaniu jakoSci w telewizji bedzie-
my sie odnosi¢ do warto$ci estetycznych (w tym gustu tworcéw i odbiorcéw), czy
artystycznych (takze warsztatowych). Réwnie trudne jest wiec jednoznaczne zde-
finiowanie pojecia jakosci, zawsze bedzie ono poddawane subiektywnym ocenom.
Jednoczesnie, cho¢ nie ostatecznie, oba czynniki beda w duzej mierze wptywac
na wzrost i spadek warto$ci poznawczych, dla ktérych z kolei wartoScia nadrzed-
ng bedzie cztowiek — cho¢ rozumiany tutaj przeze mnie w szerszym kontekscie
spolecznym. Wytworzy si¢ wiec rodzaj gry migdzy telewizjg a spoleczefistwem,
w ktérej zachodzi¢ bedzie proces tworzenia wartosci'®. Istota telewizji bedzie
zatem uwiklana w sytuacj¢ aksjologiczng, w ktérej ,,gféwnym celem dziatania
cztowieka ma by¢ powstanie warto$ci, np. naukowo-poznawczej, estetycznej czy
etycznej [...]"1°.

Istotna zmiana w probach definiowania aksjologii telewizyjnej moze wigc
dotyczy¢ jedynie kilku elementéw — w tym ujawnienia si¢ trzeciego podmiotu
w dyskursie spofecznym, a co za tym idzie negocjowania pewnych wartosci

17 Cyt. za: K. Thompson, Storytelling in Film and Television, Harvard Uniwersity Press,
Cambridge 2003, s. 110.

18 Szerzej na ten temat zob. M. Gotaszewska, Istota i istnienie wartosci, op. cit., s. 57.

19 Cyt. za: M. Ostrowicki, Teoria sytuacji estetycznej M. Golaszewskiej jako fundament este-
tyki, s. 1, tekst dostgpny na: http://www.ostrowicki.art.pl/Teoria_ sytuacji_estetycznej.pdf [dostep:
27.03.2013].
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wlasciwych telewizyjnemu przekazowi. Zmiana podmiotowosci?’, a moze lepiej:

przesunigcie relacyjnego cigzaru podmiotowego nadawca—odbiorca na kontekst
spoleczny i kulturowy niekoniecznie musi definiowaé zmiane¢ kanonu estetycznego
i poetycznego w programie telewizyjnym. W duzej mierze bedzie si¢ to wpisywac
takze w wizje trwania systemu spolecznego, czyli w istocie w to, ze ,kulturowa
praxis polega na narzucaniu nowego, sztucznego porzadku na porzadek natu-
ralny [... 172

Sprébuje zatem przedstawi¢ podstawowe mechanizmy, jakie telewizja zdaje
si¢ wykorzystywa¢ w sposobie narracji i ktére beda jednoczesnie wyznaczni-
kiem tworzenia okre§lonego sposobu prezentowania przez nig wartosci. Z uwagi
na skomplikowang relacj¢ wartosci estetycznych wzgledem pozostatych nie be-
de opisywacé sposobdéw wyrazania estetycznego, aby nie wprowadzaé Czytelnika
w blad. Przyjme za to pewne uproszczenie, ze wartos$¢ estetyczna pozostawac be-
dzie w nadrzednym stosunku wobec pozostatych czynnikéw sytuacji estetycznej>
(czyli np. odbiorcy, twércy, samego programu telewizyjnego i wreszcie Swiata
cztowieka) oraz pozostalych wartoSci sktadajgcych si¢ na wspélny kodeks aksjo-
logiczny wspélczesnych form telewizyjnych.

3. Mechanizmy aksjologiczne

W S$wietle opisanych powyzej zagadnienn sprébuje wyprowadzi¢ wspdlne
wspétczesnym formom telewizyjnym mechanizmy postgpowania wobec wartoSci:
poznawczych, pragmatycznych, artystycznych (w tym warsztatowych) i wreszcie
materialnych versus niematerialnych. Beda to zjawiska dialogiczno$ci, werbaliza-
cji przekazu, metaforyzacji, niedookreslonosci obrazu rzeczywistosci i konsump-
cjonizmu medialnego, przedstawione w adekwatnej kolejno$ci wyrazania danych
warto$ci, tworzace siatke pojeciowg dajgca si¢ natozyé na biezacy stan badan.

3.1. Warto$ci poznawcze

Ogladajac wspodlczesne formy w telewizji (a takze stuchajac ich), mozna
odnie$¢ wrazenie, ze najwazniejsza ich czgdcig jest rozmowa. Dialogicznos¢

20 Element spofeczny w relacjach miedzyludzkich Zygmunt Bauman ttumaczy jako pojawienie
si¢ ,,tego trzeciego”, a zatem relacja poszerza si¢ o kontekst wymiany znaczer na poziomie w miare
obiektywnego rozumienia przeslanek moralnych i etycznych. Z. Bauman, Etyka ponowoczesna,
tlum. J. Bauman, J. Tokarska-Bakir, Wydawnictwo Aletheia, Warszawa 2012, s. 167-176.

21 Cyt. za: Z. Bauman, Kultura jako praxis, ttum. J. Konieczny, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2013, s. 244.

22 Zob. M. Ostrowicki, Teoria sytuacji estetycznej, op. cit. Wiecej na temat elementéw sytuacji
estetycznej, zob. M. Golaszewska, Swiadomos¢ piekna. Problem genezy, funkcji, struktury i wartosci
w estetyce, PIW, Warszawa 1970, s. 55.
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przejawia si¢ w kazdym programie: od telewizji Sniadaniowej, poprzez wszelkie
talk-show, do form typu docu i reality. Z jednej strony, ten fakt nie dziwi,
strona werbalna przekazu jest w telewizji niezwykle istotna, traktuje ona przeciez
o ludziach, ludzkich problemach i za pomocg ludzi jest przedstawiana. Z drugiej
strony, zastanawia, dlaczego rozmowy zdominowaly tresci i sposoby opowiadania
w medium tak synkretycznym, jak telewizja? Odpowiedzi mozna najpewniej
poszukaé¢ w dazeniu we wspdlczesnych formach medialnych do gry z widzem
z uzyciem pozornej réwnowagi, pozornego liberalizmu i wywolania u niego
poczucia realizmu®}. W odniesieniu znéw do postgatunku, istota takiego zabiegu
bedzie opiera¢ si¢ na widzach, reprezentantach spoleczeiistwa, w ich rgkach
spoczywaé bedzie rzeczywista waznos¢ dialogu. Jak pisze Godzic, cytujac Jeffa
Greenfelda: ,,Nigdy nie popelniaj btedu, twierdzac, ze jesli debata jest zakoniczona,
to znaczy, ze jest zakonczona. Prawdziwa walka dopiero wtedy si¢ zaczyna: walka
o to, kto wygra interpretacje’*.

Mamy wiec do czynienia z przelamaniem autorytarnej rangi wspotczesnej
telewizji, do glosu dochodzi¢ beda rzeczywiste (cho¢ nie wiadomo, na ile re-
alnie przez dany fragment telewizyjny uksztaltowane) odczytania tekstu przez
odbiorcéw. Obecnie odbywa si¢ to w coraz bardziej pluralnych warunkach dys-
kursywnych, poprzez wplyw technologii i powstawanie coraz wigkszej liczby
réwnoleglych mozliwosci odbierania danego programu. Zjawisko multitaskingu?
wywoluje wzmozony wplyw roli spolecznej w ksztaltowaniu si¢ postgatunkow.
Z jednej strony, podnosi poziom interpretacji, z drugiej, powoduje powstawanie
kolejnych telewizyjnych (ale takze internetowych) odcinkdw, ktére przetwarzaé
bedg tematyke zaprezentowang w odcinku wczesniejszym, w réznych juz waria-
cjach formalnych. Mozna wigc zaryzykowac¢ stwierdzenie, ze w nowych warun-
kach komunikacji, faczac telewizje, nowe media i rozwiazania telekomunikacyjne,
doznajemy prawdziwej synergii stowa i mozliwosci poznania. Wymiana znaczen,
ich rozumienie, transformacje interpretacyjne beda wigc podstawowym czynni-
kiem generujacym postgatunkowo$¢ nowych form telewizyjnych. Telewizja jako
obecnie wielokrotnie multiplikowany tekst bedzie ksztaltowaé §wiadomos¢ jezyka,
w jakim rozumieé bedziemy przedstawiane w niej znaczenia.

Cytujac Martina Heideggera: ,,[...] doSwiadczenie oznacza, ze to co$ nam si¢
przydarza, wstrzasa nami i nas przemienia. [...] Gdzie jednak sam jezyk dochodzi
do stowa jako jezyk? Dziwnym sposobem tam, gdzie nie znajdujemy wiasciwego

% Zob. M. Kita, Medialna moda na dialog, s. 3, tekst dostepny na: http:/uranos.cto.us.edu.pl/”
dialog/archiwum/kita.pdf [dostgp: 8.03.2013].

2 Cyt. za: W. Godzic, Telewizja jako kultura, Rabid, Krakéw 2002, s. 62.

% Zob. cickawy zapis debaty o innowacyjnosci w mediach, J. Bang-Jensen et al., Debata:
zmiana 2.0, ,Nowe media” 2012, nr 1, s. 9-22.
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stowa na to, co nas obchodzi, na czym nam zalezy, co nas dreczy lub rozpala”?®.

Stad moze tak wielkie znaczenie uzycia stéw i dialogowania, pozwalajace poten-
cjalnie widzom i nadawcom funkcjonowaé w cigglym procesie przemian? Czy
to nie che¢d dotarcia do istoty rzeczy — chocby ta istota wcale nie byta wzniosta
— a przez to zbudowania nierozerwalnej wiezi migdzy telewizja a odbiorcami?
Dialogiczno$¢ zatem moze by¢ tutaj przedstawiona jako wyznacznik poznania,
stajacy sie elementem aksjologii — mechanizmem wyrazania wartosci.

Wydaje si¢ tym samym, ze wspdlnie z dialogiczno$cia mamy do czynienia
z wysokim stopieniem werbalizacji przekazu, opartym na nieustajacej redundan-
cji?’ oraz réwnoczesnie celowym, jak i przypadkowym wytwarzaniem coraz to
nowych tekstéw. Wazniejsze bedzie wiec skomentowanie i podjecie dyskusji na
dowolny temat, niz samo zobrazowanie danego zagadnienia. Ciaglte dialogowanie
bedzie zatem wartoscig sama w sobie, niezaleznie od stopnia doniostosci tego
czy innego tematu?®. Co wiecej, im temat bardziej btahy, tym zyskiwaé bedzie,
przez sam fakt dyskutowania o nim w telewizji, coraz to wi¢cksze znaczenie i site
oddziatywania.

Przewaga mowy nad obrazem w przekazie telewizyjnym (rozumianym jako
tekst kultury) moze zdawaé si¢ wiec uniwersalna dla wspdiczesnych form tele-
wizyjnych. Jako mechanizm poznania moze za§ wpisa¢ si¢ w ramy dekonstrukcji
— kazdy tekst bedzie wytwarzaé inny tekst na polu interpretacji i przescigania
si¢ w powstawaniu coraz to nowych wersji denotacyjnych. Jednocze$nie domina-
cja tekstu méwionego we wspodlczesnych formach telewizyjnych, w gruncie rze-
czy bardzo podobnego i opartego na zblizonej strukturze, moze pozwoli¢ znéw
na wspélne jego ujecie w obszarze postgatunku, czyli rozmytej formule wsp6t-
czesnych mediéw. ,,Tekst nie nalezy do zadnego gatunku. Kazdy tekst ma udziat
w jednym lub wielu gatunkach, nie ma tekstu bez gatunku, ale udzial ten nie
jest przynaleznoscia™?’. Uniwersalizm dialogiczny moze zatem wyznaczaé swo-

% Cyt. za: M. Heidegger, W drodze do jezyka, thum. J. Mizera, Wydawnictwo Aletheia,
Warszawa 2007, s. 141-143.

7 Tstnienie redundancji pozwala zaréwno gromadzié¢ przez odbiorcéw informacje, wytapywaé
te najczesciej powtarzane, a nastepnie przetwarza¢ je przez wlasne filtry ocen, jak i odrzucaé
te natrgtnie sie przejawiajgce. Wpisujac sie w $wiat nowych technologii i spofeczeristwa pono-
woczesnego, telewizja postuguje si¢ tym zjawiskiem dla podkreslenia swojej doniostosci i proby
podtrzymania dominacyjnego charakteru w dyskursie. Jednoczes$nie nieustanne powtarzanie jest
chyba narzedziem pozwalajacym telewizji zwielokrotni¢ szans¢ na powodzenie sprzedazy (zaréwno
samych programéw, jak i wartoSci w nich zawartych) w zmieniajacych si¢ warunkach marketingu
medialnego.

28 Janina Fras okresla to zjawisko w mediach masowych jako ,,powtarzalno$é, cyklicznosé
i multiplikacje”, J. Fras, Podstawy identyfikacji wypowiedzi. . ., op. cit., s. 19.

» Cyt. za: J. Derrida, Parages, Galilée, Paryz 1986, s. 264.
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isty kanon, wspdlny dla wigkszoSci form telewizyjnych, determinujacy sposéb
konotowania i denotowania przekazu — w tym jezyk, kody i normy wilasciwe dla
przedstawianych w telewizji pojec.

Co jednak z metatekstem? Metatekst bede tu rozumie¢ jako istote wyraza-
nia tresci i wartoSci w formach przekazu, ktéra podlega nieustannemu klasyfi-
kowaniu go i tym samym tworzeniu okreSlonych grup — w duzej mierze przez
funkcjonowanie w obrgbie wspolnych metafor wlasciwych medium. Dominuja-
cag obecnie tendencjg zdaje si¢ potrzeba katalogowania zjawisk prezentowanych
w programach wzgledem do$¢ nieskomplikowanie pojmowanych probleméw i wy-
nikajacych z nich emocji, jednocze$nie wobec nadrzgdnej wartosci dzialania po-
zorowanego na pro publico bono. We wspdlczesnych formach telewizyjnych owo
katalogowanie nie przebiega jednak w jednolity sposéb, a wynika to ze stosowa-
nia szerokiego wachlarza metaforycznego. Metaforyzacja wszelkich funkcji be-
dzie okresla¢ warunki rozumienia spotecznego i dazenia widzéw do budowania
specyficznego §rodowiska wobec kultury wiedzy.

Neil Postman wskazal, ze kazde medium to w gruncie rzeczy metafora®®. Do-
dat jednoczes$nie, iz ,,warto$ci kultury nie mierzymy jej wydajnoscig produkcji
jawnego banalu, ale tym, co sama uwaza za donioste™!. Telewizja moze zatem
ilustrowac proces przejScia od nowoczesnoSci do ponowoczesnosSci, od stanu nie-
wiedzy, pojmowanego wczesniej przez konfrontacje stanu §wiadomosci cztowieka
ze §wiatem juz poznanym, do stanu posiadania wiedzy obecnie’?
tutaj jako ciagle wiedzy pozyskiwanie i jednocze$nie tracenie.

— CO rozumiem

3.2. Warto$ci pragmatyczne

Metafory tworza wzorzec, ktéry wszelkiego rodzaju telewizyjne przekazy mo-
gq wpisywaé w dyskurs konsumpcyjny, wyrazany pojeciami szczesliwosci i dobro-
bytu. Z kolei multiplikacja sposobéw nadania, czyli gléwnie mozliwoSci ogladania
programéw telewizyjnych w internecie, na platformach telewizyjnych video on de-
mand (w tym takze na urzgdzeniach mobilnych) zdaje si¢ dodatkowo potegowac
metaforyzacje telewizji, takze przez mozliwos$¢ odbierania przekazu o dowolnej
porze dnia i w potencjalnie kazdym miejscu. Wiestaw Godzic pisze, ze ,,pro-
gram X nadawany o godzinie Y jest zgota czyms innym, jesli z jakich§ powodow

30 Zob. N. Postman, Zabawic sie na §mierc: dyskurs publiczny w epoce show-biznesu, thum.
L. Niedzielski, Wydawnictwo Literackie Muza, Warszawa 2006, s. 23.

3V Ibidem, s. 37.

32 7ob. J. P. Hudzik, Wariacje na kulture wiedzy, [w:] Kultura wiedzy, red. P. Celifiski,
J. P. Hudzik, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2012, passim.
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kto$ zdecyduje si¢ go nam przedstawié o godzinie Z”33. Biorac pod uwage powol-
ne podwazanie sensu istnienia raméwek telewizyjnych (w rozumieniu linearnym,
nie za$§ wizerunkowym i wzgledem ich zawarto$ci), mozna zaryzykowaé stwier-
dzenie, iz to wilasnie ,trzeci podmiot” dyskursu, o ktérym wspominatem wcze-
S$niej, bedzie decydowac o tym, czym de facto jest i staje sie¢ kazda wspdlczesna
forma telewizyjna — z uwagi choéby na dowolnos¢ sposobu i czasu ogladania. Ma-
my wiec do czynienia z umacnianiem si¢ znaczenia intuicji semiotycznej widzow
w odbiorze telewizji. Kontekst odbioru nabiera znaczenia i staje si¢ wazniejszy
niz domniemana intencja nadawcy.

Rodzi si¢ tutaj niezbedne skojarzenie z metaforg czasu. Stopniowe odejscie od
linearnoSci przekazu moze powodowaé nowe odczytania tekstow telewizyjnych,
a takze ich dowolne dekonstruowanie. Zachwiana zostaje w sposéb wyrazny
relacja mi¢dzy tekstem a uzytkownikami (twércami i widzami), oparta do tej pory
gtéwnie na narzucaniu okreslonego (odgdrnego?) sposobu interpretacji. Znaczenie
widowni (czy inaczej, odnoszac si¢ do wcigz istotnych wynikéw ogladalnoSci:
audytorium) jest oczywiscie dla nadawcéw niezwykle istotne. Wszyscy réwniez
podkreslaja, jak wazni sa widzowie i ttumacza, ze przeciez telewizj¢ robig wlasnie
dla nich. Jednak zastanawiam si¢, czy wsp6tczesni tworcy telewizji nadgzaja za
zmianami, jakie wymusza technologia i wzrost znaczenia zindywidualizowania
odbioru? Wydaje sie, ze wracam tu po trosze do Goffmanowskiej transpozycji,
lecz juz w innym kontek$cie — patrzac ze strony odbiorcy, a nie nadawcy. Czy
zabieganie o widowni¢ z uzyciem mocnej funkcji metaforycznej, a jednoczesnie
coraz silniejsze odniesienia do spoleczefistwa nie bedg przyblizaé telewizyjnego
przekazu do fabrykacji? Goffman opisuje ten proces, wskazujac na ,.celowy
wysitek jednej lub wiecej oséb, by tak pokierowad czynnoScia, ze druga strona,
sktadajaca si¢ z jednej lub wiecej innych oséb, przyjmie falszywy oglad tego,
co si¢ dzieje”**. Wspélczesne formy telewizyjne, w szczegélnosci zas wszelkie
mock-documentaries 1 realities, wydajg si¢ bazowac na tej zasadzie. Bedzie to tym
silniejsze, poniewaz nastepuje z uzyciem aktoréw, czy to profesjonalnych, czy tez
amatoréw — aktoréw medialnego show. I jeszcze jedno wazne uzupetnienie: ,,[. .. ]
chociaz konkretna czynno$¢ jest sterowana jako fabrykacja, czynno$¢ tego typu
mogtlaby sie jednak faktycznie wydarzyé”3>,

Sam program staje si¢ wiec ponownie domniemang metafora, ktérg nieraz
bardzo trudno odczyta¢ — oparta jest przeciez znéw na prawdopodobieristwie
jej zrozumienia i przyswojenia przez widzow. Jednoczes$nie nalezy wskazad

3 Cyt. za: W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po ,,Wielkim Bracie”, Universitas, Krakéw 2004,
s. 27.

4 Cyt. za: E. Goffman, Analiza ramowa, op. cit., s. 67.

3 Ibidem, s. 150.
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na ciagly proces przeksztalcania si¢ telewizji’® — od ery broadcastingu przez
narrowcasting do silvercastingu. Wspdlczesne formy w polskiej telewizji, w sferze
koncepcyjnej 1 wartoSci, zdaja si¢ pozostawaé w epoce szerokiego, masowego
nadania (broadcastingu), za§ w sferze odbioru i dekodowania dopuszczaja raczej
bogactwo zawarto$ci, mozliwe przesuni¢cia czasowe i segmentacje odbiorcéw
(narrowcasting — ‘nadawanie ukierunkowane’), przy czym wydaje si¢, zZe nie
mogg si¢ przebi¢ do otwartej, nieograniczonej przestrzeni wspéluczestnictwa
(silvercasting — ‘nadawania niszowego’).

Czy istnieje zatem wspdlny mechanizm, jaki mozna wyprowadzi¢ z tej czesci
przemyslen dla wyrazania warto$ci pragmatycznych? Wydaje mi si¢, ze moze
nim by¢ niedookreSlanie obrazu rzeczywistoSci, a zatem ciagle negocjowanie
znaczen na podstawie jedynie wcigz zmieniajgcego sie szerokiego kontekstu, nie
za$ dominujacej i hegemonicznej roli samej telewizji, ktora jako Srodek przekazu
stara si¢ nadazy¢ za przeksztalceniami spolecznymi i kulturowymi.

3.3. WartoSci artystyczne i warsztatowe

Kolejnym aspektem wartym rozwazenia jest jako$¢ wspétczesnych form tele-
wizyjnych. Nie bede sie tu jednak odwotywaé do kwestii gustu i subiektywizmu,
zwiazanych z oceng danego programu, gdyz naleze¢ one bgdg do wartosci es-
tetycznych. Jako$¢ telewizji, z jednej strony, staje si¢ coraz wyzsza (biorgc pod
uwage uwarunkowania technologiczne, w tym nadawanie w jako$ci HD), z dru-
giej za$, uzywane elementy warsztatowe i artystyczne detronizujg telewizje jako
medium bazujgce na jedynie wyszukanych i dystynktywnych Srodkach wyrazu.
Mam tu na mysli coraz czestsze wykorzystywanie aktoréw amatoréw, niearanzo-
wanych planéw zdjeciowych czy wreszcie coraz bardziej popularne odniesienia
do zdarzen, ktére moglyby zaistnie¢ naprawde — co po trosze mozna by nazwac
naginaniem rzeczywistosci. Jednocze$nie wcigz mozna zaobserwowaé imponuja-
ce, niekiedy wrecz epickie, produkcje, takie jak serial Gra o tron w telewizji
HBO, w tej samej stacji Gorejgcy krzew, a takze sposréd oferty TVP seriale:
Anna German czy Czas honoru.

Jakosci telewizyjnych produkcji mozna wigc przypisaé dwojakie znaczenie —
po pierwsze, pewne czynniki mogg pozwoli¢ na okreslenie telewizji ,,jakoScio-
wa’ (o czym pisalem wczesniej), po drugie zas, te same, ale i inne, mogg by¢

36 Proces przechodzenia telewizji do cyberkultury bardzo ciekawie opisuje William Uricchio,
podajac wiele historycznych i spolecznych uwarunkowan tej zmiany kulturowej, W. Uricchio,
Era broadcastu i jej konteksty. Narod, rynek, ograniczenie, thum. T. Markiewicz, [w:] Zmierzch
telewizji?, op. cit., s. 50-69.
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uzyte w znaczeniu dobrej, czy moze lepiej: dobrze robionej telewizji’’. Telewizja
dobrze robiona to takie programy, ktére sg produkowane na wysokim poziomie
realizacyjnym, majg dobrg obsade, zgrabny scenariusz, odnosza si¢ do istotnych
spraw spotecznych, a dodatkowo nie udaja, ze sa czym$ innym. Mozna znalezé
w nich tez liczne odniesienia do jezyka filmowego (oczywiScie przede wszystkim
w produkcjach serialowych). Wydaje si¢ znéw, ze to publiczno$¢ decydowac be-
dzie o warto$ci (w tym jakoSci) wspdtczesnych gatunkéw telewizyjnych wzgledem
»sytuowania ich w obrebie wigkszych systeméw kulturowych oraz kulturowych
praktyk”38.

Istotnym, cho¢ nieodnoszacym si¢ wprost do wartosci artystycznych i warszta-
towych, elementem sa wyniki ogladalnosci programéw telewizyjnych. Przyjeto si¢
jednak powszechnie uznawaé, ze wysoka (a co najmniej zalozona przez nadawcéw
jako satysfakcjonujgca) ogladalno$¢ wyznacza automatycznie poziom programu,
czyli jako§¢ w rozumieniu dobrze robionej telewizji. Takie klasyfikowanie opiera
si¢ z kolei na zatozeniu, ze to widownia decyduje o tym, co rzeczywiscie jest do-
bre, czyli réwniez atrakcyjne. Jakkolwiek nie beda dziwi¢ miliony widzéw przed
telewizorami podczas emisji np. uznanej na §wiecie produkcji serialowej, to po-
rownywalne iloSciowo powodzenie cho¢by niektérych mock-documentaries juz za-
stanawia. By¢ moze odpowiedZ znajduje si¢ w jednej ze sktadowych atrakcyjnosci,
czyli niedostepnosci pewnych tresci (i wartosci). W obu przywolanych przypad-
kach mamy do czynienia z niespotykanymi na co dziei opisami §wiata: w serialu
bedzie to epicki rozmach i fikcyjna, wciggajaca widza opowiesé, zas w programie
paradokumentalnym emocje, ktérych nie do§wiadczamy codziennie oraz tematy
obroste w tabuizacje. Diametralna réznica warsztatowo-artystyczna miedzy tymi
programami nie bedzie podlegad tutaj dyskusji, lecz jej efekty estetyczne juz tak —
uniwersalne w swojej atrakcyjnosci i zarazem bardzo zréznicowane pod wzgledem
realizacji.

Odniesienia kulturowe i spoteczne zatem, im sa silniejsze, tym bardziej
mogg okreslaé warto$¢ warsztatowg danego programu telewizyjnego. Symboliczne
upraszczanie jak i metaforyczne komplikowanie tres$ci moze stanowié zasadniczg
ceche nowych form telewizyjnych — co odnosi¢ si¢ bedzie do warstwy ideowe;j,
przynaleznej do wartosci artystycznych.

3 Zob. S. Cardwell, Czy telewizja jakosciowa jest dobra? Rézinice gatunkowe, oceny oraz
ktopotliwa kwestia krytycznego osqdu, tum. D. KuZma, [w:] Zmierzch telewizji?, op. cit., s. 129—
147.

3 Cyt. za: J. Mittel, A Cultural Approach to Television Genre Theory, [w:] The Television
Studies Reader, red. R. Allen, A. Hill, Routledge, London 2004, s. 171-182.
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3.4. Wartos$ci materialne versus niematerialne

Powyzsze rozwazania doprowadzily mnie do proby okres$lenia najbardziej do-
minujacego mechanizmu we wspélczesnych formach telewizyjnych — Scierania
si¢ wartoSci materialnych i niematerialnych. Wydaje mi si¢, ze mamy tu wcigz do
czynienia ze zjawiskiem sprzgzenia zwrotnego: wszelkiego rodzaju mysli, idee,
zabiegi odnoszg si¢ do wartosci niematerialnych, za§ w konsekwencji przetworze-
nia w zrealizowang forme¢ nabieraja materialnego znaczenia. I odwrotnie: odnie-
sienia wprost do wartoSci materialnych (w dyskursie konsumpcyjnym) zdajg si¢
przeksztalcaé w niematerialne — znéw ideowe, w tym spoteczne i kulturowe, jako
rodzaj empirycznej abstrakcji.

Proponuje tutaj pewna obserwacje. Zauwazmy, ze silna metaforycznos¢ tele-
wizji bedzie w pewien sposob systematyzowaé kategorie, w jakich prezentowane
bedg okreslone tematy, tworzac przy tym specyficzne, percepcyjne schematy wy-
obrazeniowe®®. Wspdlne audytorium, a zarazem wspdlne jego zwierciadto znaj-
duje swoje miejsce w kazdej z nowych form telewizyjnych. Wraz ze spoleczeii-
stwem, w mediach obrazowane i wcigz przetwarzane sg wszelkiego rodzaju dobra
wlasciwe konsumpcji. Wspomniane wczesniej katalogowanie odnosi¢ si¢ bedzie
takze do konfliktu aksjologicznego na polu materialnym. Cytujgc Umberto Eco:
»lechnika wykazu nie zamierza podawaé w watpliwos¢ zadnego porzadku Swiata,
raczej chce potwierdzi¢ od nowa, ze uniwersum obfitosci i konsumpcji, dostepne
dla wszystkich, przedstawia jedyny model porzadnego spoteczeristwa*.

Dodatkowo warte podkreslenia moze byé kwestionowanie paradygmatéw®!
dla okreslania wspétczesnej telewizji, jak i jednoczeSnie w opisach Swiata przez
nig przedstawianego. JesteSmy zapewne $§wiadkami Scierania si¢ zatozen teorii
»efektu mediéw” i pojmowania widowni jako pasywnej oraz teorii ,,wplywu me-
diéw” i redefiniowania widowni jako aktywnej, determinujacej warto$¢ materialng
i niematerialng telewizji.

W Swietle powyzszych argumentéw fortunne bedzie stwierdzenie, ze kontekst
ekonomiczny (w tym takze odzwierciedlajacy kondycje mediéw) niezwykle sil-
nie wplywa na tres¢ i form¢ dyskursu spolecznego. Warto zauwazy¢, ze wszelkie
idee, w tym etyczne, moralne, duchowe, weryfikowane sg w odzwierciedleniu me-
dialnym przez wielkie kwantyfikatory nowego wartoSciowania: przeliczalnego na
ogladalno$¢, popularnosé, sprzedawalnos$é, atrakcyjnosé, stowem — powszechnosé

¥ Zob. Z. Kovecses, Jezyk, umyst, kultura. Praktyczne wprowadzenie, thum. A. Kowalcze-
-Pawlik, M. Buchta, Towarzystwo Autoréw i Wydawcéw Prac Naukowych Universitas, Krakéw
2011, s. 221-223 oraz 307.

40 Cyt. za: U. Eco, Szaleristwo katalogowania, ttum. T. Kwieciefi, Rebis, Poznari 2009, s. 353.

41 Zob. rozwazania Jasona Mittela na temat sily paradygmatéw w teorii mediéw, J. Mittel,
Oglgdanie telewizji, [w:] Zmierzch telewizji, op. cit., s. 19-49.
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ekonomiki. Obecnie wazne jest nie tylko to, ile dany produkt medialny kosztuje
rzeczywidcie i ile realnie przyniesie zysku nadawcy. Istotnym elementem jest ce-
na, jaka widz ptaci za odbiér mediéw, a takze za uczestniczenie w Swiecie przez
nie przedstawianym.

,Reideologizacja przestrzeni publicznej jest w pelnym biegu”*? — zwraca uwa-
ge Peter Sloterdijk. Wspodlczesna telewizja stara si¢ jak najczesciej postugiwaé za-
sadg dowodu spolecznego, opartg na §wiadectwie uczestnika zdarzenia, co niejed-
nokrotnie moze oznaczaé tatwiejszg sterowalno$¢ spoteczeristwem. Nowe formy
telewizyjne zdaja si¢ przedstawiaé przekrdj spoleczeristwa w lustrze jego same-
g0, co wpisuje sie tez w koncepcje nudy* i rozpieszczenia** spolecznego, gdzie
niezwykle silnie wzrasta moc sprawcza pragmatyki ekonomicznej. Tym samym
nadrz¢dnos$¢ dyskursu konsumpcyjnego wyznacza skale rozdZzwigku miedzy war-
toSciami materialnymi i niematerialnymi — starajac si¢ obie przeku¢ w warto$¢
wymierng i przekladalng na jezyk telewizji.

4. Zakonczenie

W niniejszym artykule staralem si¢ opisaé wspdlne cechy przynalezne wsp6t-
czesnym programom telewizyjnym w wyrazaniu okre§lonych wartosci. Zdaje so-
bie sprawe¢ z ograniczent wynikajacych z takiego ujecia tematu — jednakze umiesz-
czenie nowych form telewizyjnych w kategorii postgatunku (szerokiego tekstu
spoleczno-kulturowego) najpewniej pozwala na przedstawienie propozycji kodek-
su postepowania telewizji wobec warto$ci kultury i spoteczeristwa — swoistego
regulaminu nadawania i odbierania telewizji. Jesli proba ta okaze si¢ trafna, nie-
watpliwie takich mechanizméw i zasad bedzie mozna wyznaczy¢ o wiele wigce;.
Mam nadzieje, ze moje rozwazania, w dobie zawlaszczania przez cyberkultu-
r¢ niemal wszystkich mediéw tradycyjnych, pomoga przyczynié si¢ do kolejnych
opiséw telewizji w zmieniajacym si¢ Swiecie mediow.

# Cyt. za: P. Sloterdijk, Krysztatowy Patac. O filozoficzng teorie globalizacji, tum. B. Cym-
browski, Wydawnictwo Krytyki Politycznej, Warszawa 2011, s. 297.

“ Ibidem, s. 264.

4 Bauman réwniez wskazuje pieszczote jako element nowej moralnosci, Z. Bauman, Efyka
ponowoczesna, op. cit., s. 140.
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CZY MAMY JESZCZE TOZSAMOSC? IDEOLOGIA
W REKLAMIE Z PERSPEKTYWY KRYTYCZNEJ
TEORII MEDIOW

Tozsamos¢ w spoleczenistwie ponowoczesnym, ktérego znamienng cechg jest
konsumpcjonizm, ulegta pewnemu zwielokrotnieniu, a co za tym idzie rozmyciu.
Tozsamos¢ stala si¢ maska, ktérg przyktadamy do twarzy tylko na potrzeby pre-
zentacji siebie, swojej idealnej i niewybrakowanej konsumpcji. Wszystkie dobra,
ktérymi si¢ otaczamy, ktore staja si¢ czescig nas, emitujg pewne znaczenia. Te
znaczenia wlasnie produkuja naszg tozsamos$¢. A ta tozsamoS$¢ musi si¢ zmie-
nia¢, bo w réznych sytuacjach czy tez kontekstach trzeba zaprezentowaé innego
siebie. Plynne zycie (toczace si¢ w warunkach plynnej nowoczesnoSci, w kto-
rej nic nie jest stale) jest rodzajem zycia, ktére mozna uznaé¢ za modelowe dla
spoleczenistwa plynnej nowoczesnosci. Natomiast spoleczeristwo ptynnej nowo-
czesnoSci to takie, w ktérym wszelkie warunki dziatania ulegaja przeobrazaniu
si¢, zanim metody dzialania zdazg zastygnaé w zwyczajowych i rutynowych pew-
nych formutach czy wzorach. Plynnos¢ zycia i ptynno$¢ spoteczefistwa wzajemnie
si¢ wzmacniaja i uzupetniajg. Plynne zycie i ptynne spoleczeristwo nie zachowu-
ja dlugo ani swojego ksztaltu, ani nie sa w stanie utrzymaé stabilnego kursu'.
Tak samo tozsamo$¢ nie zachowuje swojego ksztattu ani nie jest i nie moze by¢
stabilna.

Tozsamos$¢ jest naszym wyobrazeniem o tym, kim jesteSmy. Nie jest nam ona
dana raz na zawsze, lecz wcigz si¢ konstruuje w procesie komunikowania. Nie jest
to takze proces jednorodny, gdyz zawierajg si¢ w nim momenty bardziej i mniej
znaczgce. To proces rozciggnigty w czasie. Rozwdj tozsamosci jest zalezny od
otoczenia kulturowego i §rodowiska spotecznego®. Tozsamos¢ jest tez rozumiana
jako proces konstruowania sensu na podstawie pewnego kulturowego atrybutu
albo powigzanego zbioru atrybutéw, ktéremu daje si¢ pierwszenstwo przed innymi

! 7. Bauman, Plynne zycie, Wydawnictwo Literackie, Krakéw 2007, s. 5.
2 M. Szopski, Komunikowanie miedzykulturowe, Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne,
Warszawa 2005, s. 26-27.
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zrédtami owego sensu’. Tozsamo$é péznej nowoczesnosci przedstawiona przez
Anthony’ego Giddensa nie jest rysem charakterystycznym jednostki. Jest to
»ja’ rozumiane przez jednostke w kategoriach biograficznych. Wedlug tego
badacza juz samo bycie istotg ludzka znaczy, ze ma si¢ ciggly Swiadomos¢ tego,
co si¢ robi i dlaczego si¢ to robi. Ponowoczesne ,,ja” staje si¢ refleksyjnym
projektem®.

Procesy formowania si¢ tozsamoSci sg przedstawiane na rézny sposéb. Polska
badaczka Maria Jarymowicz uwaza, ze tozsamo$¢ jest efektem rozpoznawania
siebie posréd swoich i obcych. Dzigki rozpoznawaniu, poznawczej aktywnoSci
jednostki, tworzy si¢ tozsamoS$¢ osobista i spoleczna. Pierwsza z nich jest substy-
tutem samowiedzy, wyrdznieniem siebie z otoczenia z naciskiem na JA. Tozsa-
mos$¢ spoleczna zas jest substytutem wiedzy o sobie i innych z naciskiem na MY?>.
Tozsamos¢é wlasna powstaje w wyniku do§wiadczen z samym sobg, ktére zawsze
wystepuja w relacji ze Srodowiskiem fizycznym i spotecznym. Procesy tworzenia
si¢ tozsamoS$ci napotykajg na swojej drodze rézne problemy, m.in. brak wlasnych,
jasnych kryteriéw i kategorii samoopisu. Sady tozsamoSciowe opieraja si¢ na roz-
nicowaniu pomiedzy Ja, a nie-Ja i zachodzi to w toku poréwnan spolecznych. Te
réznice pozwalaja na stworzenie tozsamosci osobistej, natomiast cechy wspdlne
ksztaltuja tozsamos$é spoleczna®.

W literaturze, ktéra przedstawia pojgcie tozsamosci w ujeciu bardziej wspot-
czesnym, czgsto wspomina si¢ o tym, ze forma tozsamosci zostala wystawiona
na rozproszenie, a takze, ze na jej drodze pojawiajg si¢ kolejne trudnosci, ktére
przeszkadzaja w budowaniu wspdlnych znaczen. Wspélczesny czlowiek zostat po-
zbawiony tozsamoS$ci gwarantowanej przez common sense. Dlatego tez tozsamos¢
w ujeciu Plummera ma wymiar pesymistyczny, bo w kulturze masowej wspolne
sensy zostajg zatarte przez réznice migdzy kulturg a jaZnia, co z kolei jest przy-
czyna powstania narcystycznej osobowosci, czyli zezwolenie na swobodny wybor
z szerokiego spektrum tozsamosci’.

Mozna takze stwierdzi¢, ze kategoria tozsamosci w pracach Zygmunta Bau-
mana jest ta zasadnicza kategoria, ktéra postuzyla socjologowi do opisu wspétcze-

3 M. Castells, Sita tozsamosci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 25.

4 A. Giddens, Nowoczesnosc i tozsamosé. ,,Ja” i spoteczeristwo w epoce péznej nowoczesnosci,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2001, s. 75, 50.

5 M. Jarymowicz, Préba operacjonalizacji pojec ,,tozsamos¢ spoteczna — toisamosé osobista:
odrebnos¢ schematowa Ja — My — Inni” jako atrybut toZsamosci, [w:] Studia Psychologiczne, t. 27,
red. M. Jarymowicz, Komitet Psychologii PAN i Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej, Warszawa,
s. 73-84.

8 A. Kwiatkowska, Tozsamos¢ a spoteczne kategoryzacje, Instytut Psychologii PAN, Warszawa
1999, s. 115.

7 Ibidem, s. 49.
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snego cztowieka i wszelkich jego zwigzkéw z ponowoczesnym, globalistycznym
Swiatem. Ponowoczesno$¢ jest okresem, epokg wykorzeniania bez zakorzenia-
nia. Wszelkie powstajace w tym czasie konstrukcje to tylko swoistego rodzaju
pojazdy, ktére maja przenie$¢ nas z jednego miejsca do drugiego. Nie szuka-
my stalych domostw, gdzie moglibySmy odpoczaé, ale przydroznych zajazdow,
do ktérych akurat jest nam najblizej®. Plynne czasy to takze okres, kiedy nalezy
si¢ juz pozby¢ wszelkich ztudzen, ze jest szansa, by go jeszcze uporzadkowaé
Jest to najwazniejsze stwierdzenie tego okresu i to ono wprawia jednostki w stan
poczucia braku bezpieczenstwa i leku, bo nowoczesnos$¢ byla stabilna, a ponowo-
czesno$é te stabilnos$é zachwiata®. Tozsamo$é w ujeciu Baumanowskim musiata
ulec przeistoczeniu, poniewaz parstwo przestalo odgrywac istotng role w zyciu
jednostki. Jednostka przestata utozsamiaé si¢ z parnstwem narodowym. Jak to
okreslit socjolog, wspoétczesne panstwo przysparza swoim obywatelom cierpienia,
kiedy dokonuje Pitatowego gestu umywania rak. Pafstwo nie stara si¢ juz tak
jak dawniej, by zaprowadzi¢ jaki$ porzadek w ludzkiej egzystencji, ktéra w ptyn-
nych czasach jest bezwladna!®. Wspéiczesne tozsamosci zarysowuja sie w dwdéch
stanowiskach:

— Tozsamos¢ jest efektem proceséw transformacji spotecznej. Sg one na
tyle odmienne od poprzednich, ze mozna méwi¢ o dobrze juz zarysowanym
spoleczeristwie ponowoczesnym'!.

— Nastapita ewolucja struktur technologiczno-przemystowych nowoczesnosci.
Nowe tozsamosci nalezy traktowaé jako konsekwentng realizacje ,,projektu nowo-
czesnosci”!?.

Aby wskazaé nastawienie Baumana do pojecia tozsamosci postuze sie kilkoma
cytatami:

e Tozsamos¢ jawi si¢ nam raczej jako co$, co nalezy wytworzyé¢, a nie odkry¢, jako przedmiot
naszych wysitkéw, cel do ktérego nalezy doj$¢; jako co$, co musimy dopiero skleci¢ z czesci lub
wybraé z dostepnych catosci, a potem o to walczyé i chronié™?.

e Tozsamos$¢ mogtaby pojawi¢ si¢ jedynie jako zadanie, niezrealizowane dotad i niespetnione,
jako pobudzajacy dzwiek trabki, zobowiazanie i pragnienie dziafania'®.

8 7. Bauman, K. Tester, O pozytkach z watpliwosci. Rozmowy z Zygmuntem Baumanem,
Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2003, s. 115.

% Ibidem, s. 99.

' Ibidem, s. 173.

1" Jest to podejscie Zygmunta Baumana.

12 Jest to podejscie Anthony’ego Giddensa; Z. Bokszariski, Tozsamosci zbiorowe, Wydawnic-
two Naukowe PWN, Warszawa 2005, s. 237.

'3 Z. Bauman, Rozmowy z Benedetto Vecchim, Gdafiskie Wydawnictwo Psychologiczne,
Gdansk 2007, s. 18.

" Ibidem, s. 22.
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e Utozsamiaé si¢ z, to zakladaé obrét spraw, na ktéry nie ma si¢ wpltywu, nie méwiac juz
o kontroli'’.

o Tozsamos$¢ to idea beznadziejnie metna i miecz obosieczny. Moze ona stawac si¢ okrzykiem
bojowym jednostek lub spotecznosci, ktére chcag wywrzeé na nie wptyw. Broni tozsamo$ci mogg
uzy¢ jednostki przeciw naciskom zbiorowosci oburzajgc si¢ na proby ich dostosowania i prébujac
utrzymaé wiasne przekonania i styl zycia'®.

Bauman rozpatrywal ponowoczesng tozsamos$¢ w kilku najwazniejszych
aspektach, ktére chciatabym krétko scharakteryzowac:

e Tozsamo$¢ jako zjawisko wymagane w epoce ponowoczesnosci — Bau-
man stwierdzil, ze tozsamosci nie dostaje si¢ w prezencie, ze jest ona czyms,
co si¢ tworzy i co mozna tworzy¢ na rézne sposoby. Jesli sie jej nie stworzy,
w ktoryS sposob, to moze ona nie powsta¢ w ogéle. W zwiazku z tym, badacz za-
znaczyl, ze tozsamoS¢ jest dla jednostki zadaniem do wykonania i to takim, przed
ktérym nie ma juz ucieczki'’. Tozsamo$¢ postrzegal takze jako recepte na zycie
we wspoélczesnoscei, a z drugiej strony, jako ciagle zmaganie si¢ z procesem jej
tworzenia w plynnym $wiecie'®. Wedlug niego wyznacznikiem $wiata ponowo-
czesnego jest tozsamo$¢ jednostkowa, bedaca nieodigcznym elementem rozwoju
spofecznego. Jej wybdr i rozwdj sg jednostkowa konieczno$cig. Wspdiczesnemu
cztowiekowi tozsamo$¢ ma uzasadni¢ nieokre§lonos¢ i chwiejnosc¢ rzeczywistosci,
co oznacza, ze ma stanowi¢ pewien punkt odniesienia w momencie niepewnosci.
A tych momentéw niepewnosci jest bardzo duzo, poniewaz plynne czasy wpro-
wadzaja w nasze zycie niestabilno$¢ i chwiejno$¢. Ta tozsamo$¢ nie jest dana
z goéry. Przez czas trwania zycia, tej tozsamosci trzeba szukac i ja budowaé. Wy-
nika z tego, ze tozsamo$¢ decyduje o ,,by¢ albo nie by¢” czlowieka zyjacego
w ponowoczesnosci. Jest to pojecie nowe na najnowsze czasy'”.

e Tozsamo$¢ jako wynik ponowoczesnej wolnosci jednostki — wybér dla
jednostki jest koniecznosScig z uwagi na proces tworzenia tozsamosci. Ponadto sa-
ma konieczno$¢ uksztattowania tozsamosci splata si¢ z wolnosécig. W odniesieniu
do konsumpcji tozsamos$¢ ma takze swoje dos¢ silne znaczenie. Skoro jest tworzo-
na dzigki wolnosci, to okazuje si¢, ze wolno$¢ jest przywilejem tylko niektérych,
a zatem i tozsamoS$¢ nie przez kazdego moze by¢ wiasciwie uformowana. Wol-
nos$¢ czlowieka ponowoczesnego, w tym ujeciu konsumenta, powoduje, Ze jest
on zmuszony do dokonywania nieustajagcych wyboréw, ktére beda ksztattowaty
1 ujednolicaly jego tozsamos$¢. Krétko méwiac, jednostka staje si¢ niewolnikiem

15 Ibidem, s. 31.

' Ibidem, s. 72.
Z. Bauman, Dwa szkice o moralnosci ponowoczesnej, Instytut Kultury, Warszawa 1994, s. 9.
A. Kwiatkowska, op. cit., s. 49.
7. Bauman, Dwa szkice. .., s. 233.
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w korzystaniu z wolnoS$ci, poniewaz zmusza ja ona do wyboréw. Rezygnacja zas
z wyboréw skazuje cztowieka na niebyt. Mozna nawet stwierdzi¢, ze korzysta-
nie z wolnoSci poza konsumpcjonizmem nie istnieje. Uksztaltowanie tozsamosci
jednostkowej przez dokonywanie wyboréw w duzej mierze zalezy od zakresu
wolnoSci, jakim ta jednostka dysponuje. Jednak potowiczne wyzwolenie moze
spowodowa¢ utrudnienie w tworzeniu tozsamosci>?.

Wolnos¢ wiagze si¢ takze z indywidualizmem. Indywidualne wybory zatem
zderzajg si¢ w pewnym momencie z indywidualnymi wyborami innych jednostek.
Parafrazujac za Baumanem — wolno$¢ jednych pociaga za sobg niewole drugich,
a zatem wolno$¢ jest przywilejem, a nie dobrem wspSlnym?!'. W swoich dzietach
badacz niejednokrotnie wyjasnial istote korzystania z wolnosci w ponowoczes-
nosci, przy czym podkreSlal, ze to wlasnie nieograniczone korzystanie z niej
jest elementem budowania tozsamos$ci. A w spoleczefistwie konsumpcyjnym jest
czynnikiem pozwalajacym na umiejscowienie jednostki w okreSlonej strukturze
spolecznej. Wolno$¢ jest naszym losem i przez to catkowitej wolnoSci wyboru
po prostu nie mamy?2. Bauman akcentowal tez, ze przypadkowosé, epizodycz-
no$¢ i fragmentaryczno$¢ to cechy, ktére opisujg wspoétczesnosé i wszelkie rela-
cje miedzy ludZmi w ptynnych czasach. Relacje te w danym momencie wplywaja
na ksztalt tozsamosci. Zadna z rél przyjmowanych w danej sytuacji komunika-
cyjnej nie utozsamia tego, kim naprawde jesteSmy, tylko to, kim jesteSmy w tej
chwili®?.

e Tozsamo$¢ jako towar w spoleczenstwie konsumpcyjnym — tozsamosé
jako towar nie oznacza tylko débr materialnych. Nalezy tu takze zaliczyC styl
zycia, wzorce zachowan, projekty i scenariusze jednostkowych tozsamosci. Bau-
man jasno stwierdzit, ze dla konsumentéw wolno$¢ indywidualna to po prostu
wolnos¢ konsumencka®*. Zatem w konsumpcyjnym $wiecie czlowiek jest kon-
sumentem i jego tozsamo$¢ ksztaltuje si¢ przez ciggle nabywanie débr i ich
konsumowanie. W tym $wiecie stowo ,towar” nabiera nowego znaczenia. Toz-
samos¢ tez jest towarem i tak jak w socjologicznej nomenklaturze to funkcjonuje,
tak mozna powiedzie¢, ze skoro kultura konsumpcyjna obiecuje, ze na pétkach
sklepowych lezy lekarstwo na wszystko, to tozsamo$¢ tez na owej pdlce lezy,
trzeba tylko wyjaé pieniagdze i ja zakupié. Problem polega na tym, ze nie jest
ona dla tych, ktérzy sg zainteresowani jej zakupem, tylko dla tych, ktérych na

0 7 Bauman, K. Tester, op. cit., s. 137.

2 Ibidem, s. 144.

22 7. Bauman, Ponowoczesnos¢é Jako Zrodto cierpieri, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2000,
s. 373-374.

23 7. Bauman, Etyka ponowoczesna. .., s. 28-29.

24 7. Bauman, Wolnos¢, Znak, Krakéw—Warszawa 1995, s. 107-108.
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ten zakup staé. Czlowiek, ktéry nie moze sobie pozwoli¢ na kupno tego, co ja-
ko niezbgdne promujg mu reklamy, jest pozbawiany wolnoSci wyboru, a przez
to — godnoSci. Zagrozenie godnoSci za§ wplywa na proces ksztaltowania tozsa-
mos$ci. Wedlug Baumana rynek reklamowy wskazuje na niezliczong ilo§¢ metod
i sposobow ksztattowania tozsamosci. Od produktéw spozywczych, przez ktérych
konsumpcje mozemy pokaza¢ swoja dbato$¢ o ekologi¢, wegetarianizm, zdro-
wy tryb zycia, przynalezno$¢ do danej grupy spotecznej — po produkty, a raczej
dobra czy uslugi, takie jak wycieczki, podréze i temu podobne, dzigki ktérym
utozsamimy si¢ z grupa podréznikéw, odkrywcéw Swiata czy po prostu idealnych
konsumentéw, ktérych staé na to, by pokonywaé kolejne kilometry w celu prze-
zywania nowych do§wiadczefi. Bauman stwierdzit ponadto, ze tozsamo$¢ zostala
zréwnana do pewnego sygnatu, ktéry inni moga zobaczyC i odczytaé jego zna-
czenie zgodnie z zamiarem nadawcy?. Krétko méwiac, w tym spoleczeristwie
kazda jednostka jest utozsamiana przez to, co konsumuje czyli to, czego uzy-
wa, co spozywa, jakimi przedmiotami i gadzetami sie otacza’®. To potwierdza
tezg, ze wolno$¢ jest przywilejem, a bieda i konsumenckie ubdstwo (jako dys-
kwalifikujace) stanowia zagrozenie dla tozsamosci grupy spolecznej?’... Kon-
sumenci s3 owladnieci checig posiadania i pozadania. To samo dotyczy tozsa-
mosci. Jej wprawdzie nie moga posiada¢, ale moga pozadac, wiec czynig ku
temu wszelkie starania. Istotne jest to, ze nie powinno si¢ ogranicza¢ do jed-
nej tylko tozsamosci, lecz nalezy ciaggle zyskiwaé kolejne. Tozsamo$ci nie moz-
na mieé, bo, wedtug Baumana, jest ona procesem, a nie zjawiskiem, przez co
jest raczej obiektem pozadania niz posiadania. A zatem mozna podsumowac,
ze tozsamo$¢ zdobywa sie, ale nigdy nie osiaga si¢ jej raz na zawsze. A kon-
sumpcjonizm uwidacznia nam warunki, w jakich odbywa si¢ okre$lanie wlasnej
tozsamoSci — czesto jako towaru z wyzszej potki, dla niektérych nieosiagalne-
go. Reasumujac, mozna stwierdzi¢, ze tozsamo$¢ jest tworzona na zasadzie gro-
madzenia przezy¢ kupowanych i konsumowanych przy aprobacie spoteczefistwa
konsumpcyjnego.

e Tozsamos$¢ jako element cierpienia w zderzeniu ze SwiadomoScia $Smier-
ci — powyzsze kategorie odnoszg si¢ do pojecia zmiany i trwatosci. Zmiana to
wlasnie to, co w ponowoczesnoSci zachodzi bez przerwy, a trwalo§¢ zmian prze-
ciez nie wyklucza. Oznacza ona, ze proces ksztaltowania si¢ tozsamosci trwa
cate zycie, a takze trwalo$¢ tych proceséw zapewnia jej ciagtosé, ktérag Bau-
man przedstawial jako trwanie podstawowych cech tozsamo$ci mimo uplywu

» 7. Bauman, Wolnosc..., s. 77.

% Ibidem, s. 113.

27 7. Bauman, Wieloznaczno$¢ nowoczesna, nowoczesnosé wieloznaczna, Polity Press, War-
szawa 1995, s. 315-316.
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czasu?®. Jednak nietrwatosé, ktéra znajduje sie w podstawach ponowoczesno-
$ci, wplywa na to, ze moralne ,,ja” i etyka spoleczna s zagrozone. W swo-
ich pracach Bauman czgsto odnosi si¢ do motywu podrézy, wedréwki, z ktory-
mi wigze si¢ ciggle bycie w ruchu, a zatem, jak si¢ okazuje, nie cel podrézy
jest wazny, a sama droga do niego; to samo odnosi si¢ do tozsamosci. Nie jest
ona istotna jako poznanie wlasnej natury, ale wazny jest sam proces jej tworze-
nia?’. Tozsamos§¢ w ujeciu Baumana jest faczona z wiecznoscia, ktéra jednak jest
wypierana z ponowoczesno$ci. A Smiertelnos$¢, jako przeciwstawna wiecznoSci,
jest rozpatrywana w trzech ujeciach: w §wiadomosci wlasnej $mierci, w §wiado-
mos$ci Smierci uktadu, z ktérego pochodzi moralno$¢ i Smiertelno$¢ jednostki
w odniesieniu do wytworéw spoleczeristwa i Smiertelno$S¢ samego spoteczen-
stwa. Baumanowskie rozumienie mozna przedstawi¢ krétko: czasy nowoczesne
spowodowaly zniszczenie wiecznosci, a to z kolei zrodzito §wiadomos¢ $mier-
ci, z ktéra taczy si¢ motyw cierpienia w ludzkiej tozsamoSci. Upadek trwalo-
$ci wplywa na zachowania ludzi, ktérzy buduja swoja tozsamosé. Swiadomosé
Smierci wzbudza w nich che¢ doswiadczenia nieSmiertelnosci w zyciu docze-
snym, a udaje im si¢ to przez konsumpcje — zdobywanie wrazefi, wieloraka
liczbe egzystencji. Tozsamos¢ w koAcu zderza sie ze $miercia. Smieré wyra-
za dlugo$¢ trwania tozsamos$ci, nieSmiertelno$¢ z kolei dostarcza wzorcéw tej
tozsamosci.

e Tozsamos$¢ jako taktyka istnienia jednostki w Swiecie — indywidualizm
to jedna z podstawowych cech w ponowoczesno$ci. Nie niesie ona za sobg
tylko pozytywnych skutkéw. Jedng z tych negatywnych konsekwencji jest to,
ze jednostki przestaly sobie wzajemnie ufa¢. W tym ujeciu proces tworzenia
tozsamosci jest sposobem na bycie w $§wiecie. Jednostka korzysta z dostgpnego
jej zasobu wolnosci i dzigki temu realizuje swoje ambicje, korzystajac ze swojej
wlasnej wiedzy??. Czesto jest rozpatrywana w kontekscie calego spoleczenstwa,
bowiem dziata w spoteczeristwie, a sposobem na jej bycie w Swiecie jest wlasnie
nieustanne konstruowanie tozsamosci. Jednostki wspétczesnie sa tym, czym si¢
staly, okazuja si¢ byé wynikiem wlasnych wyboréw?!. Ponadto Bauman twierdzi,
iz to spoleczefnistwo sprawia, ze ludzie mogg stac si¢ jednostkami i spoleczenistwo
decyduje o tym, jak te jednostki sg postrzegane, czy dbajg o swoja indywidualnosc,
czy dopasowuja si¢ do ogétu?.

28 7. Bauman, Dwa szkice. .., s. 7-9.

» 7. Bauman, K. Tester, op. cit., s. 123.
30" A. Kwiatkowska, op. cit., s. 275.

31 7. Bauman, K. Tester, op. cit., s. 132.
2 Ibidem, s. 129.
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Powyzsze teoretyczne rozwazania pozwalaja postawié teze, Ze z racji kon-
sumpcyjnego charakteru spoteczenistwa, jednostki, zwielokrotniajac swojg tozsa-
mos¢, nieuchronnie ja traca. Swiat konsumpcyjny za$ napedzany jest przez rynek
reklamowy, ktéry czegsto wykorzystuje ide¢ emisji znaczen z produktu/ustugi na
konsumenta/uzytkownika. To z kolei wiaze si¢ z ideologia, ktéra zdominowata
wspotczesng reklame. Stata si¢ ona komunikatem stanowigcym pewna koncepcje
idealizowania $wiata, tworzenia utudy czy tez iluzji jednostek o ich egzystencji
w Swiecie. By udokumentowaé te tez¢ postuze si¢ stowami Oliviera Toscaniego,
praktyka reklamy, tworzacego kampanie reklamowe Bennetona.

Reklama [...] sugeruje, iz mlodo$¢, zdrowie, mesko$¢ czy kobieco$¢ zaleza wyltacznie od
tego, co kupimy. Jest to Swiat uSmiechu, gdzie w pogodnych dialogach i glupawych piosenkach
przemyca si¢ skrycie podstepne sugestie®® [...] Reklama roznieca pragnienia, uwodzi gluptasa,
w jego imieniu wynajduje potrzeby, pograza go w poczuciu winy** [...] reklama nabiera ludzi®®
[...] $wiat z utopii trwa w reklamie®® [...]. Dazac do sprzedania nam szczescia, reklama fabrykuje
w rezultacie rzesze frustratéw’’ [...]. Reklama to uperfumowany kawal Scierwa. .. 8

Powtarzajac za Toscanim, bedac jego przeciwnikiem czy zwolennikiem, trze-
ba jasno powiedzie¢, ze reklama przybiera postaé ,,uSmiechnig¢tego Scierwa” —
staje si¢ utuda prawdy i uczciwych przekonaf. Nic bardziej mylnego, bo przeciez
,klamstwo zwizualizowane nazywamy reklama™*®. Celowo przytoczytam slowa
jednego ze stynniejszych prowokatoréw, bo to on wiasnie t¢ iluzj¢ jednostek chce
zniszczy¢, tworzac reklamy, ktére wszelkie urojenia i imaginacje o ,,realnym” zy-
ciu, jednym ruchem usuwa z naszych umysiéw. Niby odwraca si¢ od konsumpcjo-
nizmu, ale jednoczesnie, sprzedajac koszulki Benettona, w kierunku tego §wiata
bez skrepowania spoglada. Jednak niejednokrotnie stara si¢ nam powiedzieé, ze
$wiat nie jest taki, jak na billboardach, w telewizji czy w prasie. Swiat jest ta-
ki, jakim widzimy go na co dzief. Czgsto szary, brudny i nieszczgSliwy, peten
choréb, brzydoty, wojen i agresji. W reklamie za§ — tej ideologicznej, ktéra ma
napedzaé spoteczefistwo do niekoriczacej si¢ konsumpcji — bajeczny, mityczny,
radosny, peten uSmiechéw i mifosci.

Uznatam za zasadne, by te czgs$¢ opracowania rozpoczaé od wskazania kierun-
ku moich rozwazai — od koncepcji ideologii w reklamie do obalania podatno$ci
ponowoczesnego spoleczeristwa konsumentéw na ideologi¢ i, co istotne, skfonnosé

30. Toscani, Reklama usmiechniete Scierwo, Agencja Wydawnicza Delta, Warszawa 1997,
s. 12.

* Ibidem, s. 13.

¥ Ibidem, s. 14.

3 Ibidem, s. 16.

3T Ibidem.

¥ Ibidem, s. 22.
Cytat za Andrzejem Majewskim.
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(coraz czgstszg) reklamodawcéw do porzucania ideologizacji swoich przekazéw
na rzecz przetamania iluzji, do pokazania prawdziwego otaczajgcego Swiata. Za-
nim jednak przejde do wnikliwej analizy, skupi¢ si¢ na podstawowych pojeciach
i definicjach, jakie w tej dziedzinie oferuje zastana literatura.

Ideologia, ktérej dopatrujemy si¢ w reklamie, znajduje odzwierciedlenie
na wielu poziomach i nie jest zawarta jedynie w konkretnym, obserwowanym
przez nas przekazie. Jest zauwazalna w pogladach oséb tworzacych te przekazy
i 0s6b szczerze i gtosno je krytykujacych. Reklama czesto jest postrzegana jako
ideologia. Ciekawg jej definicje¢ przedstawia Joanna Szalacha, ktéra uwaza, ze

[...] reklama — jest niezwykle wyrafinowang i ciagle ewoluujaca forma przekazu, ktdrej
dziatania majg na celu wylgcznie dobro ludzi i ich osobistg satysfakcje. Ideologia reklamy buduje
systematycznie wigc swdj obraz rzeczywistosci i stara si¢, aby jej odbiorcy akceptowali ten obraz
jako jedyny wlasciwy i prawdziwy™.

W swoich rozwazaniach badaczka okresla, czym jest reklama i jakie jest jej
oddzialywanie. A zatem wedlug autorki*!:

e Reklama jest przekazem skierowanym do wszystkich i do samej jednostki.
Prezentuje Swiat, ktéry w teorii jest powszechnie dostgpny, a rtéwnoczesnie akcen-
tuje indywidualizm odbiorcy (jedna z gtéwnych cech konsumenta). To dziata tak,
jakby kto§ moéwil, ze konkretny produkt moze by¢ nasz, bo jesteSmy wyjatkowi,
ale musimy jeszcze troche popracowac nad sobg — uzyskac¢ odpowiednie dochody,
zeby moc staé si¢ poprzez konsumpcje cztonkiem elity.

e Reklama ukazuje nam czlowieka jako typowego konsumenta. Cztowiek
jest bezradny, kiedy odbierze si¢ mu wszystkie otaczajagce go dobra materialne
(niematerialne w sumie tez, bo od momentu powstania nowych mediéw kupujemy,
ofiarujemy wirtualne kwiatki, serca, bombki, choinki — ogélnie rzecz biorac,
handlujemy uczuciami). Dzigki aktom konsumpcji kontrolujemy jaka$ czes¢
naszego zycia i w koiicu mozemy poczué satysfakcje z marnej czgsto egzystencii.

e Ideologia reklamy zawiera si¢ réwniez w demonstracji otaczajacego Swiata
jako obszaru, w ktérym dominuje wolnos$¢ i demokracja.

e Reklamodawcy skupiajg si¢ na ,,postulacie szczgscia” w konsumpcji. W ta-
kiej konsumpcyjnej cywilizacji cztowiek musi osiggnaé maksymalny stopiefi sa-
tysfakcji, a osigga jg tylko wtedy, kiedy otoczy si¢ przedmiotami i uczuciami
zakupionymi poprzez magiczng site reklamy. Te przedmioty i uczucia sg jedynie
iluzjg prawdziwego szczescia, ale przeciez o to w tym wszystkim chodzi! Bo,
co jest istotne, nasza satysfakcja i nasze potrzeby nie majg granic, poszerzajg si¢

40 J. Szalacha, Ideologia reklamy, reklama jako ideologia, [w:] Kulturowe instrumentarium
panowania, red. R. Paradowski, P. Zatecki, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2002, s. 272.
' Za: ibidem, s. 271-278.
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jak wszech§wiat, wcigz i wcigz, z kolejnym nowym produktem, z kolejng nowg
reklamg.

e Reklama jest ideologia, ktéra redefiniuje spoteczny Swiat i sktania uczest-
nikéw tegoz Swiata do okreSlonych praktyk dnia codziennego. Buduje ona obraz
Swiata i ludzi, sprawiajgc, ze obraz ten jest przyjmowany jako oczywisty i natu-
ralny, ma swoich wyznawcow, obroiicéw i krytykéw, ktérzy nieustannie negocjujg
mig¢dzy sobg jej status (jest to definicja Szalachy).

e Reklama — za krytykiem reklamy Herbertem Marcusem — jest represywng
ideologia spoteczeristwa obfitoSci, ktéra zmusza nas do produkowania i konsu-
mowania rzeczy zbednych i, co wiecej, do identyfikowania sie z nimi*?. Warto
takze zwrdci¢ uwageg, ze konsumujemy sami, wigc po raz kolejny celebrujemy
fetyszyzm indywidualnosci, rozbijajgc wszelkie solidarno$ciowe wigzi.

Powyzsze definicje ujmujg reklame jako ideologie, ktéra po pewnym czasie
zdobywa wladze nad konsumentem. Ostatecznie okazuje si¢, ze to nie produkt,
a konsument jest traktowany jako gltéwne dobro reklamy. Bo jaki bylby cel
tworzenia kolejnych kolorowych swiatéw, gdyby zaden ,.konsumpcyjny atom”,
nie chcial w nich zamieszkaé?

W krytyce reklamy wykorzystuje si¢ czesto koncepcje ideologii Louisa
Althussera, czyli ,,iluzj¢ jednostek na temat prawdziwych warunkéw wlasnej egzy-
stencji”. Wedlug Judith Williamson tej ideologicznej funkcji reklamy towarzyszy
emisja sensow, idei, mitéw ze sfery do§wiadczenia na produkty, a idac tym tro-
pem, na nas samych. My — jako jednostki — jesteSmy przetwarzani przez reklamy
i uzyskujemy ziludne poczucie wiasnej tozsamosci, otoczenia, warunkéw zycia.
Kto§ (producent) przez co$ (produkt) pozwala nam (konsumentom) tudzié si¢, ze
dzieki pieniadzom zakupili§my szczescie i nieistniejacy stan idealny®3.

Sktaniam si¢ ku tezie, ze reklamy bezsprzecznie petnig funkcj¢ ideologiczng.
Tworzac otaczajacy nas §wiat, krzycza do nas, kim jesteSmy teraz, a kim powin-
niSmy by¢ — kim bytoby fajnie i modnie by¢. Reklamy wiedzg lepiej od nas, jakie
mamy pragnienia i tgsknoty. Znaja nasze marzenia, wigc moga wykorzystywac
iluzje o aktualnej egzystencji. By to udowodni¢ przeanalizuje kilka przyktadéw
reklam komercyjnych. Analize rozpoczng¢ od reklam wizualnych i bede opieraé
si¢ na tezie wywodzacej si¢ z teorii Herberta Marcuse’a (przyp. ,,Reklama jest
represywng ideologig spoleczeristwa obfitosci, ktéra zmusza nas do produkowania
1 konsumowania rzeczy zbe¢dnych i, co wiecej, do identyfikowania si¢ z nimi”). By
odnies¢ sie¢ do tej koncepcji, przedstawi¢ kilka reklam, ktérych celem jest wska-

2 Ibidem, s. 271-278.
3 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2008, s. 340.
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zanie jednostkom, co powinny zrobié, aby sta¢ si¢ takimi, jakimi sqg w swoich
)44.

marzeniach i wyobrazeniach (rys. 1, 2, 5, 6

Rysunek 1 Rysunek 2

Zaczynajac od dwoéch pierwszych reklam (rys. 1 i rys. 2), zauwazamy, ze
reklamodawca wysyta do odbiorcéw prosty przekaz. Angelina Jolie — kobieta
sukcesu. Stateczna, pickna i elegancka, ideal kobiety — taka moze by¢ kazda
kobieta, ktéra wybierze kolekcje St. John; oczywiscie, jesli si¢ jeszcze troche
postara i zdobedzie finanse, ktére jej zapewnig taki luksus. Ale potrzeba bycia
idealng nie ma ceny. Warto zauwazy¢, ze autorzy tego przekazu tworza nie tylko
zludzenie idealnej kobiety, oni pokazuja nam iluzj¢ Angeliny Jolie. Graficy na
potrzeby wizerunkowe firmy zmuszeni byli usunaé wszelkie tatuaze aktorki — bo
to juz nie pasuje do szyku i elegancji.

Iluzja jednostek o wlasnej egzystencji bierze si¢ ze stereotypdéw, ktére funk-
cjonujg w danej kulturze. Kampania reklamowa St. John miata wzbudzi¢ w kobie-
tach nieodparte pragnienie zdobycia chociaz czesci zalet, jakie prezentuje wybrana
przez firme¢ aktorka. Poprzez konsumpcje markowej odziezy (nie chodzi tutaj tyl-
ko o wymieniang przeze mnie marke) zyskuje si¢ satysfakcje, chwilowa utude
szczgScia, wyobrazenie, ze bez wzgledu na to, kim sie jest, skad si¢ pochodzi,
jaka kulture si¢ reprezentuje, dzieki posiadaniu satynowej sukni zastuzy si¢ na
miano eleganckiej, picknej, zamoznej i w koricu idealnej kobiety. Ta sama suk-
nia, jednak bez metki (bez marki), nie wyznaczy juz takiego statusu, nie pozwoli
na stworzenie wokot siebie aury abstrakcji. Bo to wilasnie Jolie jest ta kobieta.
Zeby by¢ tak jak ona, nie trzeba jechaé¢ do Hollywood, nie trzeba zastynaé rola
Lary Croft, nie trzeba mie¢ przystojnego Brada u boku i gromadki szczesliwych
adoptowanych z réznych czeSci Swiata dzieci, nie trzeba by¢ nawet pigkng ani
tak bardzo bogatg i stawna — mozna si¢ do tego niewiarygodnie szybko zblizy¢,

4 Opisy do rysunkéw zamieszczono w bibliografii.
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kupujac to, co ma ona, co by¢ moze tworzy jej osobe, a raczej wyobrazenie jej
osoby, czyli krétko iluzje.

Nie bez powodu w pierwszej czesci kilkakrotnie odnosifam si¢ do Oliviera
Toscaniego, ktdry jest tworcg prowokacyjnych reklam Benettona. Toscani w swo-
ich reklamowych kreacjach chce przetamac t¢ koncepcje ideologii, te iluzje, ktéra
zamienia spoleczeistwo w bezmyS$lng, opanowana konsumpcyjnym mySleniem
mase¢. Zatem dla poréwnania dwa obrazki (rys. 3, rys. 4).

Rysunek 3 Rysunek 4

Toscani wielokrotnie ttumaczyl, dlaczego jego reklamy tak bardzo odbiegaja
od przyjetych schematéw:

Tworzac plakat, nie mySlatem o reklamie w klasycznym jej rozumieniu. Nie handluj¢ przeciez
pulowerami. Ich jako$¢ jest dobra, sa sprzedawane we wszystkich kolorach w siedmiu tysigcach
butikéw na calym Swiecie, a zatem mdéwia same za siebie. Nie staram si¢ namawia¢ publicznoSci
do kupna, nie chcg jej hipnotyzowaé — daze natomiast do dialogu w kwestii pewnej koncepcji
filozoficznej, [...]. Kampania reklamowa wspiera si¢ na hasle firmowym United Colors (wkrétce
stalo si¢ ono czg¢dcia nowej nazwy Benettona) [. .. ]. Przeksztalca si¢ tu slogan reklamowy w postawe
humanistyczng. Akcentuje postgpowe nastawienie Benettona i lansuje filozoficzny wizerunek znaku
firmowego bez zwiazku z sama konsumpcja® .

I to jest podejscie, ktére przetamuje koncepcje ideologiczne w reklamie. Trzeba
jednak zauwazyé, ze przelamywanie takich koncepcji wigze si¢ z prowokowaniem
opinii publicznej i skazywaniem swojego nazwiska na okreSlenia typu: ,,jest [...]
kolaborantem systemu sprzedazy”*®. Pojawiaja sie tez opinie, ze wcale nie jest
buntownikiem, a zwyklym skandalistg — nawet jesli, to skandalistg utalentowanym
i niebywale kreatywnym. Wracajac jeszcze do przedstawionych obrazéw, zwréce
uwage na fakt, iz to, co pokazuja reklamy Benettona, to wlasnie ten prawdziwy

4 0. Toscani, op. cit., s. 27.
% Gadulissim, Skandalista Oliviero Toscani, tekst dostepny w internecie pod adresem:
http://www.fahrenheit.net.pl/archiwum/f52/04.html [dostgp: 4.01.2013].
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Swiat zza $ciany, moze troche ubarwiony, podkolorowany, jednak ukazujacy
prawdziwe problemy spoteczne. Toscani nie chce wmoéwié kobietom, ze jak kupig
sweter, to beda wiecznie pigkne, miode, uwielbiane i podziwiane — bo to jest
tylko iluzja, ktéra wczesniej czy pdZniej minie. On chce powiedzie¢, pokazac, co
jest poza iluzja, poza $wiatem wyobrazefi i panujacych ideologii. Swiat nie jest
picknem reklamy. Wiec i reklama nie powinna sta¢ si¢ picknem tego $wiata. ..
A tak si¢ staje m.in. w reklamie ludzaco podobnej do kreacji Angeliny Jolie
— czyli reklamy wykorzystujacej wizerunek jej matzonka Brada Pitta (rys. 5,
rys. 6).

Rysunek 5 Rysunek 6

Jedna z reklam promuje zegarek, druga jeansy. Dogltebna analiza tychze prze-
kazéw jest zbedna, poniewaz zachodzi tutaj ten sam proces. Sg wykorzystane te
same motywy, te same scenariusze, te same kody. Przystojny mezczyzna, uwiel-
biany przez rzesze kobiet, ktérego zona jest wedle rankingdéw najseksowniejszg
kobietg §wiata. Ponadto cziowiek ustatkowany, z klasa, zamozny. Ale zeby do-
precyzowac te reklamowg iluzje, celowo przedstawilam te dwa obrazki. Patrzac
na oba zdjecia, nie sposéb nie zauwazyC, ze kazde z nich pokazuje nieco inne
oblicze Pitta. Ten od zegarkéw jest powazny, jakby troche starszy, cztowiek o upo-
rzadkowanym zyciu (!), po prostu pigkny i niezwykle spokojny. Taka oto wlasnie
jest marka, ktérg Pitt reklamuje. Wielokrotnie nagradzana, kojarzaca si¢ przede
wszystkim z precyzja i pigknem. /mage marki tworza na co dzien ludzie, ktérzy
nosza zegarki Heuera. Obok Pitta, t¢ iluzje pigkna tworza: legendarny aktor i kie-
rowca rajdowy Steve McQueen czy Ayrton Senna trzykrotny mistrz Formuly 1,
obecni mistrzowie Formuly 1 — Fernando Alonso i Lewis Hamilton, mistrz Swiata
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w golfie — Tiger Woods. Polskim ambasadorem marki jest Leszek Kuzaj — mistrz
Polski w rajdach samochodowych*’. Jak widaé, z reguly s3 to mistrzowie, s to
najlepsi. Stad prosta droga do iluzji konsumenta — jesli chcesz by¢ najlepszym
w swoim Swiecie, kup zegarek Heuera — ale najpierw na niego zaréb, jego nie-
bagatelna cena 9250,00 zi (losowo wybrany model) pozwala rzeczywiscie tylko
najlepszym na taki zakup. Jednak oprécz zegarka w niejakim bonusie otrzymuje
si¢ wyimaginowany §wiat — pozycje, pickno, mistrzostwo i (dzikg) satysfakcje. ..
A wracajac do reklam z Bradem Pittem — iluzje. Iluzja ta, w zaleznoS$ci od re-
klamowanego produktu, sprawia, zZe ta sama osoba eksponuje inne cechy. Pitt od
jeanséw to przystojny, seksowny obiekt pozadania. Swoim spojrzeniem przyku-
wa uwage niejednej kobiety. Ten obraz pyta wrecz konsumentéw, czy nie chcg
by¢ tacy jak on? A przeciez kazdy by chcial, wiec wystarczy kupié¢ tylko je-
ansy. Falszywy obraz, jaki ta iluzja wzbudza u odbiorcéw, pozwala im wierzyé
w to, ze dzigki nowej parze jeanséw, drogiemu zegarkowi, parze butéw, buteleczce
perfum, bizuterii odmieni si¢ ich Swiat, ze osiagng wyzszy poziom egzystencji.
Jednak satysfakcja, jakg odczujg, odmieni ich nastr6j tylko na chwilg, bo za pare
tygodni, miesiecy albo nawet dni Brad Pitt zalozy nowe buty, Angelina przystroi
si¢ w inne sukienki i znéw trzeba bedzie zrobi¢ krok w strong¢ niedo$cignionego
ideatu.

Jean Baudrillard mial racje, kiedy twierdzil, ze prawdzie nie przeciw-
stawia si¢ falszu, ale coS§ bardziej prawdziwego niz sama prawde, a fal-
szowi nie przeciwstawia si¢ prawdy, tylko co$§ bardziej falszywego niz sam
fatsz, czyli iluzje i pozér*®. Filozof ten zreszta czesto odnosil sie negatyw-
nie do panujgcego wokél konsumpcjonizmu. Sam zauwazyl, ze reklama spra-
wila, iz ludzie nie potrafia odr6zni¢ rzeczywistoSci od reklamowych kreacji.
Wracajac do reklam Pitta i Jolie, zauwazmy, ze sami wyobrazamy ich so-
bie jako idealnych ludzi. A w czym tak naprawde tkwi ich ideat? W pigk-
nie? Przeciez postawa, ktérg sobg prezentuja, przeczy tak naprawd¢ zasadom
wyznawanym przez wigksza cze$¢ spoleczeristwa. Rozbite malzeristwo, roz-
wod, ponowny zwigzek, zdrady. Jednak konsumenci tego nie dostrzegaja, bo-
wiem inna wizja aktoréw tkwi w ich umystach. Reasumujac, nalezy podkre-
§li¢, ze w wizualnych reklamach prasowych (telewizyjnych i internetowych réw-
niez) najczesciej emanuje si¢ picknem urody zewnetrznej. Eleganccy, przystoj-
ni mezczyzni przy blyszczacych, nowych samochodach, pickne i mtode kobie-
ty w nowych, firmowych kreacjach, rozeSmiane i zadbane dzieci posréd tako-

47 Informacje pochodza ze strony: http://www.kobe.pl/index.php?option=com_ content&view
=article&id=23&Itemid=28 [dostep: 4.01.2013].

48 7rédto mysli Baudrillarda — wyklad dra Piotra Celifiskiego: Podstawy wiedzy o kulturze,
temat wykltadu: Kultura symulacji i visual culture.
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ci i dzieciecych akcesoridow... I jak tu nie uwierzyé w szczegScie? W iluzje
szczescia.

Podsumowujac powyzsze rozwazania i analizy, musze¢ przyznaé racje dotych-
czasowym badaczom i jednoznacznie stwierdzi¢, ze wszelkie koncepcje o ide-
ologii w reklamie sg stuszne i nie nalezy mie¢ co do tego zadnych watpliwosci.
W niniejszym artykule staratam si¢ udowodnié, ze reklamodawcy wiedzg lepiej,
czego my potrzebujemy. To znaczy, my tez to wiemy, tylko jest to wiedza nie-
u§wiadomiona. A reklama jest po to wilasnie, by nam t¢ wiedze u$§wiadomic.
Natomiast ideologia, ktéra jest do tego celu wykorzystywana, trafia do spote-
czefistwa, bo spoleczeristwo to wspdlnota, zas ideologia opiera si¢ na wspdlnocie
Swiatopogladow, ktére stuzg do kreowania otaczajacego Swiata. Méwi¢ kreowania,
bo reklama nam ten Swiat kreuje, zmienia podstawowe potrzeby. Szpera w hierar-
chii potrzeb po to tylko, by swéj produkt wywindowac na sam szczyt. Oczywiscie
widoczne sg proby przelamania ideologizacji, ale wigkszoS$¢ z nich okreSlana jest
mianem tandetnej prowokacji, zta i famania podstawowych wartosci (przyktad
Benettona).

Hurra, wstapcie do najlepszego ze §wiatéw, do raju na ziemi, do pafistwa szcz¢§cia, murowane-
go sukcesu i wiecznej mtodosci! W tej cudownej krainie z nieodmiennie biekitnym-niebem zaden
kwasny deszcz nie psuje I1$niacej zieleni lisci, na niemowleco rézowej cerze dziewczat nie wykwita
najmniejszy pryszcz i nie zdarza si¢, by jakie§ tam zadrapanie szpecilo lustrzang powierzchnie
karoserii samochodéw. Mtode kobiety o diugich opalonych nogach jadg po wymiecionych do pu-
sta ulicach w potyskujacych limuzynach, ktére dopiero co opuscily myjnie. Te pojazdy nie znaja
karamboli, gololedzi, kontroli radarowych ani pgkajacych opon. Przeslizguja si¢ niczym wegorze
przez zatory wielkich miast, na skrzyzowaniach pod §wiattami wymykaja si¢ spalonym na braz
czyScicielom szyb samochodowych i nigdy nie trafia przez pomyltke do dzielnic biedy, gdyz sung
bezszelestnie w kierunku rozlegtych mieszkan w starym budownictwie badZ do luksusowych dacz,

zastawionych niewyobrazalnie drogimi meblami®’.

Tym cytatem zapewne powinnam rozpoczaC artykul. Z uwagi na krzyk —
wstapcie! Ale celowo ten fragment zostawitam na koniec, po to by pokazac,
jak wiele w tej kwestii nalezaloby jeszcze dopowiedzie¢. Bowiem kilka stron
analizy jest niczym w poréwnaniu z tym, jak wiele ztudnych ideologii zmuszeni
jestesmy ,lykaé” na co dzier. Jedni sg na to odporni (chociaz moze tylko im
si¢ tak wydaje), inni za§ zaczynaja w to wierzy¢ i wcigz na nowo, §ledzac
Swiat tworzony w reklamie, konsumuja, dazac do szczescia. Ale tylko iluzji
szczgscia.

4 0. Toscani, op. cit., s. 4.
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Uniwersytet Rzeszowski

POSTRZEGANIE WARTOSCI CENIONYCH
PRZEZ WYBRANE OSOBY ZYCIA PUBLICZNEGO

Wprowadzenie

Wartosci, ktére mozna zauwazy¢ i analizowaé w zyciu zaréwno w ,realu”, jak
i w mediach sg przede wszystkim zwigzane z konkretnym cztowiekiem, ktérego
znamy ze spotkania twarza w twarz lub z fotografii, obrazu telewizyjnego, opisu,
opowiadania. Cztowiek prezentuje wartodci, zyje wartoSciami. To, jak kto§ —
nadawca komunikatu — zachowuje si¢, co mowi podlega §wiadomemu czy tez
nie§wiadomemu wartoSciowaniu przez odbiorcow.

Zycie czlowieka jest procesem realizowania wartosci. Jednak jednoznaczne
zdefiniowanie stowa ,,warto$¢” nie jest sprawg prostg. Mariola Chojnowska uznaje
ten termin za nieostry, gdyz na gruncie nauk spofecznych nie istnieje zaden
zwyczaj jezykowy ani powszechnie przyjeta konwencja terminologiczna, ktére
przesadzalyby na przyklad o przynaleznoSci pewnych przedmiotéw do zakresu
tego stowa'. Wartosci sa tak wielopostaciowym zjawiskiem, ze mozna ukazywac
coraz to inne ich aspekty, w zalezno$ci od punktu widzenia i metody badan. Sa
odmienne w kazdej kulturze i uzaleznione od przesztosci historycznej, tradycji
narodowych, warunkéw spoteczno-ekonomicznych, jak réwniez od oddziatywar
otoczenia w dziecifistwie, nowych do§wiadczein i dojrzewania.

Definicje wartoSci mozna podzieli¢ na te, ktére traktujg wartoSci jako przed-
mioty oraz te, ktére utozsamiaja je z przekonaniami. Pierwsze definiowane sg
w filozofii, a drugie w socjologii. W psychologii natomiast warto$ci rozumiane sg
jako stany umystowe, ktére w ogdle nie istnieja lub jako filozoficzne preferencje
zréznicowanych sposobéw zycia badZ jako orientacje o charakterze wartoSciuja-
cym. Warto$ci moga by¢ rozpatrywane w kontekScie konkretnego typu osobo-
wosci albo jako indywidualne czy grupowe idee, ktére dostarczajg standardéw

! M. Chojnowska, System wartosci moralnych, ,JEdukacja i Dialog” 2001, nr 9-10.
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i kryteriéw zachowari lub s analizowane jako obiekt pozadania’>. W pedagogice
z kolei pojecie wartos$ci wigze si¢ przede wszystkim z zachowaniem ludzi, z ich
postawami, motywami dziatari i dazen. Wedlug Mieczystawa Lobockiego wartos¢
,»to wszystko, co uchodzi za wazne i cenne dla jednostki i spoteczeristwa oraz jest
godne pozadania, co 1aczy si¢ z pozytywnymi przezyciami i stanowi jednoczesnie
cel dazen ludzkich™®. Wartosciami w istocie rzeczy sa tresci, przezycia i stany,
ktérych czlowiek pragnie i pozada umystem i wola, uczuciem i zmystami®.

Krzysztof Brozi proponuje zatem, aby eksperci (psychologowie, pedagodzy,
socjologowie i inni znawcy kultury) zajmujacy si¢ zagadnieniem wartosci stoso-
wali takie definicje, jakie sg im w konkretnym badaniu potrzebne, ceng trafnoSci
tych definicji bedzie za§ moc wyjasniajaca, ujawniajgca si¢ w konkretnej sytuacji
badawczej’.

Dla potrzeb niniejszego artykulu przyjeto definicje wartoSci zaproponowang
przez Miltona Rokeacha, a mianowicie warto$¢ ,to trwale przekonanie, zZe okre-
Slony sposéb postepowania lub ostateczny stan egzystencji jest z osobistego lub
spolecznego punktu widzenia bardziej pozadany niz alternatywny sposéb poste-
powania lub ostateczny stan egzystencji”®. System wartosci natomiast to ,trwata
organizacja, na kontinuum wazno$ci, przekonan dotyczacych bardziej pozadanych
sposobéw postepowania lub ostatecznych stanéw egzystencji”’. Koncepcja Roke-
acha stanowi cze$¢ ogdlniejszej teorii osobowosci. U jej podstaw lezy zalozenie
dotyczace natury cztowieka dazacego do uporzadkowania §wiata idei, ludzi i au-
torytetow w pewne harmonijne relacje. W takim ujeciu warto$¢ jest ogélnym
kryterium wyznaczajacym preferencje, dzigki ktéremu podmiot moze ustosun-
kowac sie do rzeczywistosci. Wedlug przyjetych przez Rokeacha zalozen §wiat
wartoSci tworzy obszar zamknigty, niewielki i dobrze zorganizowany. Jest do-
stepny dla kazdego cztowieka, ale nie kazda jednostka moze ceni¢ dang wartosé
w tym samym stopniu, co inni. Zrédet wartosci, jego zdaniem, mozna poszukiwaé
zarbwno w samym cztowieku, w jego osobowosci, jak i w kulturze, spoleczeii-

2 M. Czerniawska, Inteligencja a system wartosci. Studium psychologiczne, Trans Humana,
Bialystok 1995, s. 9.

3 M. Lobocki, Pedagogika wobec wartosci, [w:] Kontestacje pedagogiczne, red. B. Sliwerski,
Impuls, Krakéw 1993, s. 125.

* J. Homplewicz, Pedagogika i etyka, Wydawnictwo i Drukarnia Diecezji Rzeszowskiej,
Rzeszéw 2009, s. 27.

> K. J. Brozi, Antropologia wartosci. Kategoria standardu kulturowego w badaniach nad
wartosciami, Wydawnictwo UMCS, Lublin 1994, s. 311.

® A. Jaworowska, A. Matczak, J. Bitner, Skala Wartosci Rokeacha RVS. Polska Normalizacja,
Pracownia Testéw Psychologicznych Polskiego Towarzystwa Psychologicznego, Warszawa 2011,
s. 7.

7 Ibidem.
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stwie i jego instytucjach. Odwotujgc si¢ do definicji Rokeacha, kiedy méwimy,
ze jednostka posiada jaka$ warto$¢, mamy na mysli przekonanie na temat albo
pozadanych sposobéw postgpowania, albo pozadanych ostatecznych stanéw egzy-
stencji. Te wartoSci wedlug autora dzielg si¢ na dwa rodzaje: takie, ktére okres$laja
jednostkowo i spolecznie pozadane sposoby zachowania (wartosci instrumentalne)
i takie, ktére okreSlajg koficowe stany egzystencji i maja wptyw na wybor celéw
strategicznych w zyciu jednostki (wartosci ostateczne)®. Ogélna liczba wartosci
ostatecznych niekoniecznie jest taka sama, jak liczba wartoSci instrumentalnych,
ale istnieje miedzy nimi funkcjonalny zwigzek.

Do wartos$ci ostatecznych Rokeach zalicza: bezpieczenstwo narodowe, bezpie-
czenstwo rodziny, dojrzala mito$¢, dostatnie zycie, madros$¢, poczucie dokonania
(wniesienie trwatego wkladu), poczucie wlasnej godnosci, pokdj na Swiecie, praw-
dziwg przyjazi, przyjemnos¢ (mite uczucia, brak nadmiernego po$piechu), réwno-
wage wewnetrzng, rownosc (braterstwo, jednakowe szanse dla wszystkich), szczg-
Scie, Swiat piekna, uznanie spoteczne, wolnos¢, zbawienie i zycie petne wrazen.

Warto$ci instrumentalne natomiast to takie cechy, jak: ambitny, czysty, intelek-
tualista, kochajacy, logiczny, niezalezny, obdarzony wyobraZnig, odpowiedzialny,
odwazny, opanowany, o szerokich horyzontach, pogodny, pomocny, postuszny,
uczciwy, uprzejmy, uzdolniony, wybaczajacy®.

Rokeach zaktada wystepowanie wartoSci u wszystkich ludzi, ale w réznym
stopniu.

Cel pracy

Celem niniejszej pracy bylo ustalenie, jak sg postrzegane przez studentéw I ro-
ku pedagogiki i stuchaczy studiéw podyplomowych Uniwersytetu Rzeszowskiego
warto$ci cenione przez wybrane osoby zycia publicznego. Do oceny reprezen-
towanych wartoSci autorzy artykulu wybrali reprezentantéw polityki i medidw:
Janusza Palikota, Zbigniewa Ziobre, Jakuba Wojewoddzkiego i Szymona Hotow-
ni¢. Ponadto autorzy chcieli zbadad, czy istnieja réznice w percepcji systemow
warto$ci wspomnianych oséb pomigdzy badanymi studentami a stuchaczami.

Materiat i metody
Badaniem objeto 222 osoby, w tym 182 studentéw I roku Uniwersytetu Rze-
szowskiego (UR), reprezentujacych kierunek pedagogika (tryb stacjonarny) oraz

8 Ibidem, s. 9.
® Ibidem, s. 43.
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40 stuchaczy studiéw podyplomowych prowadzonych na tymze Uniwersytecie.
Badania realizowano w okresie od potowy lutego 2013 roku do korica marca
2013 roku. Dobér préby byt celowy, a zaréwno udziat studentéw, jak i stucha-
czy dobrowolny i anonimowy. Narzedziem badawczym byl kwestionariusz ankiety
skonstruowany specjalnie dla potrzeb prowadzonych badan, uwzgledniajacy tzw.
Skale Wartosci, ktora jest polska adaptacja Piotra Brzozowskiego amerykariskiego
testu Value Survey, ulozonego i opracowanego przez Rokeacha!®. Stuzy ona do
badania systemu warto$ci mfodziezy i os6b dorostych. Skala WartoSci sktada si¢
z 36 wartosci, ktore sa podzielone na dwie grupy po 18 wartosSci. Pierwszg grupe
tworzg wartosci ostateczne (WO) rozumiane przez Rokeacha jako ponadczasowe
i ponadsytuacyjne, warto$ci najwazniejsze. Tworzgce drugg grupe wartosci instru-
mentalne (WI) sg pewnymi sposobami postepowania i Srodkiem do osiggniecia
wartosci ostatecznych!!. Dla kazdej badanej osoby ze $wiata mediéw i polity-
ki oraz dla samego respondenta przygotowano Skale WartoSci. Ankieta zostata
wprowadzona do programu Limesurvey (ankieta online), ktéry zostal wykorzy-
stany jako narzedzie zbierania danych. Sposréd 36 wartoSci, za pomocqa skali
suwakowej (od 0 do 100, gdzie 0 oznaczato najmniej wazna, a 100 najwazniej-
sza warto$¢ dla poddanej ocenie osoby przez studentéw i stuchaczy), respondenci
przyporzadkowali odpowiednig range danej wartosSci, ktéra w opinii ankietowa-
nego charakteryzuje badanego polityka czy celebryte. Nadania poszczegélnych
rang wartoS§ciom dokonano oddzielnie dla WO i dla WI. Efektem badania jest
uporzgdkowanie hierarchicznie wartosci ostatecznych i instrumentalnych. Ponadto
w ankiecie znalazly si¢ pytania o ple¢, wiek, miejsce zamieszkania, stan cywil-
ny, wyksztalcenie rodzicéw respondentéw oraz pytanie o indywidualny stosunek
badanego do ocenianej osoby ze §wiata polityki i mediéw.

Zebrany material poddano analizie statystycznej, korzystajac z programu SPSS
wersja 18.

Wyniki badania

W badaniach wziely tgcznie udzial 222 osoby (N =222), w tym 182 studentéw
I roku Uniwersytetu Rzeszowskiego (UR), reprezentujacych kierunek pedagogika
(tryb stacjonarny) oraz 40 stuchaczy studiéw podyplomowych. Specyfika kierunku
studiéw determinuje rozktad pici respondentéw — prawie 93% (N =169) stanowia

0 p Brzozowski, Skala wartosci (SW). Polska adaptacja Value Survey M. Rokeacha. Pod-
recznik, Polskie Towarzystwo Psychologiczne, Wydziat Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego,
Laboratorium Technik Diagnostycznych im. Bogdana Zawadzkiego, Warszawa 1989.

' Por. G. Adamiak et al., System wartosci a objawy depresyjne u studentéw medycyny,
,~Psychiatria i Psychologia Kliniczna” 2009, 9 (3), s. 178-188.
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kobiety. Podobng warto$¢ uzyskujemy wsréd stuchaczy studiéw podyplomowych.
Kobiety stanowia w tej grupie badanych 90%. Srednia wieku wsréd ankieto-
wanych dla studentéw I roku pedagogiki wynosi 20 lat. Dla stuchaczy studiéw
podyplomowych — 27 lat. Zdecydowana wigkszos$¢ badanych, zaréwno studentéw,
jak i stuchaczy to mieszkaricy wsi (59%) i matych miasteczek (16,2%). Lacznie
na stale zamieszkuje te obszary ponad 75% respondentéw. Tylko 9,9% sposréd
ankietowanych to mieszkaricy miast powyzej 100 tys. Ponadto prawie 6% mieszka
w matych miastach (od 20 tys. do 50 tys. mieszkafic6w), a 9% sposrdd nich w mia-
stach Sredniej wielkosci (50-100 tys. mieszkancéw). Warto tu jeszcze wspomnieé
o zmiennej, jakg jest wyksztalcenie rodzicéw. Poziom wyksztalcenia rodzicéw
ankietowanych jest charakterystyczny dla tej czgsci Polski i nie odbiega od ogél-
nych wskaznikéw. W zdecydowanej wigkszoSci majg oni wyksztalcenie zawodowe
(45,2%) i $rednie (30,8%). Pomaturalnym i wyzszym legitymujg sie odpowied-
nio na poziomie ok. 7% i 13,5%. Nieco ponad 3% to osoby z wyksztalceniem
podstawowym lub niepelnym podstawowym. Nalezy tutaj zaznaczy¢, ze rozkiad
poziomu wyksztatcenia wedtug pici rézni si¢ nieco od zaprezentowanego wcze-
$niej (usSrednionego). Chodzi o to, ze matki respondentéw sa lepiej wyksztalcone
niz ich ojcowie. Kobiety legitymujg si¢ wyksztalceniem wyzszym i pomaturalnym
oraz §rednim czedciej niz m¢zczyZni, tj. wyksztalcenie wyzsze ma nieco ponad
16% matek wobec niecatych 11% ojcéw, pomaturalne — matki 7,2%, a ojcowie
6,3%, a wyksztalcenie S§rednie — matki niewiele ponad 35% wobec niecatych 27%
u 0jcoOw.

Analiza statystyczna ujawnifa stosunek badanych do poszczegdlnych oséb
oraz hierarchi¢ waznosci warto$ci reprezentowanych w opinii respondentéw przez
wybranych politykéw 1 celebrytéw. Ponadto uzyskano range warto$ci cenionych
przez osoby badane.

Sposréd wybranych osobowosci polityki i mediéw, ktére zostaty poddane oce-
nie, ankietowani najlepiej rozpoznaja Kube Wojewddzkiego (98% wskazan), na-
stepnie Janusza Palikota (97%), Szymona Hotowni¢ (70%) oraz Zbigniewa Ziobre
(69%). Rozktad odpowiedzi na pytanie o znajomo$¢ wspomnianych oséb przez
badanych nieco si¢ rézni, uwzgledniajac podziat na studentéw I roku oraz stu-
chaczy studiéw podyplomowych. Dla studentéw I roku najbardziej rozpoznawalng
postacig jest Kuba Wojewddzki (98% wskazar). Na kolejnych miejscach znalez-
li sie: Janusz Palikot (96%) i Szymon Hotownia (70%). Sposréd ankietowanych
studentdow 65% zadeklarowato, ze wie, kim jest Zbigniew Ziobro. Natomiast ran-
king znajomosci tych oséb, wsréd badanych stuchaczy studiow podyplomowych
przedstawia si¢ nastepujaco: Janusz Palikot (100%), Kuba Wojewddzki (98%),
Zbigniew Ziobro (90%). Szymon Hotownia wsréd badanych stuchaczy jest roz-
poznawalny najstabiej. W tym rankingu zajat ostatnie miejsce (68%).
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Natomiast sposréd ocenianych przez badanych oséb najwigksza estymg cieszy
si¢ Szymon Hotownia. Uzyskana przez tego celebryte wartos¢ na skali wyniosta
+61,25. Na kolejnym miejscu znalazt si¢ Kuba Wojewddzki (+34,34). Znacznie
mniejsza sympatig ze strony respondentéw cieszy si¢ Zbigniew Ziobro (-3,39).
Zdecydowanie najgorzej w tej kategorii zostal oceniony polityk Janusz Palikot
(=27,51). Warte podkreslenia jest to, iz pomigdzy studentami I roku pedagogiki
a stuchaczami studiéw podyplomowych zaistniata statystycznie istotna réznica
w ocenie ich stosunku do Zbigniewa Ziobry (p=0,0135). Ankietowani stuchacze
studiéw podyplomowych darza go mniejszg sympatig (—20,91) niz badani studenci
I roku (+1,81). W przypadku pozostatych wybranych oséb poddanych analizie
takiej statystycznej rdéznicy nie zanotowano.

Analiza materiatlu zebranego w procesie badawczym ujawnia, w opinii re-
spondentéw, hierarchi¢ waznosci wartosci cenionych przez wybrane do badania
osobowodci polityki i mediéw. Porangowane wartosci (ostateczne i instrumentalne)
reprezentowane w opinii badanych przez poszczegélnych politykéw i celebrytéw
zostaly zestawione w tabeli 1.

I tak, sposréd wartosci ostatecznych (WO) u Janusza Palikota respondenci
wskazali na pierwszych pieciu miejscach: wygodne zycie (dostatnie Zycie), ekscy-
tujace zycie (Zycie petne podniet, aktywne zycie), wolno$¢ (niezaleznosc i swoboda
wyboru), szacunek dla samego siebie (poczucie wiasnej wartosci), przyjemnosé
(mite, spokojne Zycie). WartoSci instrumentalne (WI) u tego polityka zostaty poran-
gowane przez badanych nastepujaco (5 pierwszych wartosci): odwazny (bronigcy
wiasnych przekonan), czysty (schludny, zadbany), obdarzony wyobraZznia (Smiaty
i tworczy), niezalezny (samodzielny, samowystarczalny), o szerokich horyzontach
(z otwartym umystem).

W przypadku Zbigniewa Ziobry rozkiad reprezentowanych przez niego war-
toSci ostatecznych (WO) w opinii ankietowanych studentéw i stuchaczy studiéw
podyplomowych wyglada nastepujaco (pierwszych 5 kolejnych wartosci): szacu-
nek dla samego siebie (poczucie wiasnej wartosci), uznanie spoleczne (szacunek
i podziw), wygodne zycie (dostatnie Zycie), zdrowie (dobre samopoczucie fizyczne
i psychiczne), bezpieczenistwo rodziny (troska o bliskie osoby). Natomiast warto-
Sci instrumentalne (WI) zostaly uszeregowane w nastgpujacej kolejnosci (pierw-
sze 5): czysty (schludny, zadbany), intelektualista (inteligentny i rozumny), ambitny
(pracowity i z aspiracjami), kulturalny (uprzejmy, dobrze wychowany), odwazny
(bronigcy wiasnych przekonan).

Interesujace jest to, ze hierarchia poszczegélnych wartosci reprezentowanych
wedlug badanych przez Kube Wojewddzkiego jest dos¢ zblizona do tej, ja-
ka w opinii badanych reprezentuje znany polityk Janusz Palikot. I tak, pierw-
szych 5 wartoSci ostatecznych (WO), ktére wedlug ankietowanych reprezentuje
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Tab. 1. Ranking wartosci reprezentowanych przez wybrane osobowosci polityki i medidw

w opinii respondentéw

Wartosci/zmienne Janusz | Zbigniew Kuba Szymon Badani
Palikot | Ziobro | Wojewddzki | Holownia | (N=222)

WARTOSCI OSTATECZNE RANKING WARTOSCI OSTATECZNYCH

Bezpieczefistwo narodowe 16 8 17 13 12
Bezpieczenistwo rodziny 13 5 16 1 1
Dojrzata mitosé 10 14 15 7 6
Ekscytujace zycie 2 18 1 18 18
Madrosé 17 10 9 2 8
Poczucie dokonania czego$§ 9 6 8 11 15
Pokd¢j na Swiecie 12 7 14 5 5
Prawdziwa przyjazi 15 15 11 3 3
Przyjemnos¢ 5 11 6 15 11
Réwnoscé 8 13 10 9 9
Szacunek dla samego siebie 4 1 4 4 4
Swiat pigkna 11 17 12 10 14
Uznanie spofeczne 7 2 7 16 17
Wewngtrzna harmonia 14 12 13 6 10
Wolnosé 3 9 3 14 7
Wygodne zycie 1 3 2 17 16
Zbawienie 18 16 18 12 13
Zdrowie 6 4 5 8 2
WARTOSCI INSTRUMENTALNE RANKING WARTOSCI INSTRUMENTALNYCH
Ambitny 6 3 7 4 15
Czysty 2 1 4 1 2
Intelektualista 7 2 6 3 10
Kochajacy 11 12 15 11 1
Kulturalny 15 4 17 2 4
Logiczny 10 6 10 12 14
Lojalny 9 14 12 10 5
Niezalezny 4 8 2 17 13
Obdarzony wyobraznig 3 15 1 16 12
Odpowiedzialny 13 10 11 7 8
Odwazny 1 5 3 9 9
Opanowany 16 9 16 14 17
Postuszny 18 13 18 15 18
Sprawny 8 11 8 18 16
O szerokich horyzontach 5 7 5 13 11
Uczciwy 17 17 9 8 3
Uczynny 12 16 13 6 7
Wyrozumialy 14 18 14 5 6

Zr6dto: Opracowanie wiasne na podstawie badan.
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Kuba Wojewddzki to: ekscytujace zycie (Zycie pefne podniet, aktywne Zycie), wy-
godne zycie (dostatnie Zycie), wolnos¢ (niezaleznosc¢ i swoboda wyboru), szacu-
nek dla samego siebie (poczucie wiasnej wartosci), zdrowie (dobre samopoczucie
fizyczne i psychiczne). Podobng sytuacje mamy z przypisywanymi przez ankie-
towanych Kubie Wojewodzkiemu warto$ciami instrumentalnymi (WI): obdarzony
wyobraznig (Smiaty i twérczy), niezalezny (samodzielny, samowystarczalny), od-
wazny (bronigcy wltasnych przekonan), czysty (schludny, zadbany), o szerokich
horyzontach (z otwartym umystem). Swiadczyé to moze o odbiorze Janusza Pali-
kota przez badanych bardziej jako celebryty, osoby zwigzanej z show-businessem,
a nie z politykg albo tez, ze Janusz Palikot funkcjonuje w szeroko rozumianej po-
lityce jako showman.

Natomiast Szymonowi Holowni respondenci przypisali hierarchicznie naste-
pujace wartosci ostateczne (WO): bezpieczenistwo rodziny (troska o bliskie osoby),
madroS¢ (dojrzaty stosunek do Zycia), prawdziwa przyjazh (bliskie zwiqzki z ludz-
mi), szacunek dla samego siebie (poczucie wiasnej wartosci), pokdj na Swiecie
(Swiat bez wojen i konfliktow). W przypadku wartosci instrumentalnych (WI),
ankietowani porangowali je w nastepujacy sposob: czysty (schludny, zadbany),
kulturalny (uprzejmy, dobrze wychowany), intelektualista (inteligentny i rozumny),
ambitny (pracowity i z aspiracjami), wyrozumialy (skfonny przebaczac innym).
Wartosci przypisane Hotowni znacznie odbiegajg od hierarchii wartosci reprezen-
towanych w opinii respondentéw przez pozostate poddane ocenie wybrane osoby
(Janusza Palikota, Zbigniewa Ziobre i Kube Wojewddzkiego). Warto tutaj podkre-
§lié, ze przypisana hierarchia poszczegdlnych typéw wartoSci Szymona Hotowni
zblizona jest znacznie do tej, ktérg reprezentuja badani studenci i stuchacze stu-
diéw podyplomowych.

Gltéwnymi warto$ciami cenionymi przez badanych sa, w przypadku warto-
Sci ostatecznych (WO): bezpieczenstwo rodziny (troska o bliskie osoby), zdrowie
(dobre samopoczucie fizyczne i psychiczne), prawdziwa przyjaza (bliskie zwiqz-
ki z ludZmi), szacunek dla samego siebie (poczucie wiasnej wartosci), pokéj na
Swiecie (Swiat bez wojen i konfliktow). W odniesieniu do rankingu wartosci in-
strumentalnych (WO) respondenci wskazali, ze wazne dla nich sa: kochajacy
(serdeczny i czuty), czysty (schludny, zadbany), uczciwy (szczery, prawdomow-
ny), kulturalny (uprzejmy, dobrze wychowany), lojalny (wierny przyjaciotom lub
grupie).

Analiza statystyczna wykazata istotne réznice migdzy badanymi studentami
I roku pedagogiki a stuchaczami studiéw podyplomowych w zakresie przypisywa-
nego systemu wartosci instrumentalnych i ostatecznych Janusza Palikota, Zbignie-
wa Ziobry i Kuby Wojewddzkiego. Jak mozna bylo si¢ spodziewad, w przypadku
Szymona Hotowni takich réznic nie zanotowano.
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W odniesieniu do Janusza Palikota, przy uwzglednieniu przyporzadkowanej
mu hierarchii warto$ci ostatecznych (WO), istotne statystycznie réznice (p < 0,05)
dotyczg dwodch nastgpujacych wartoSci: ,,dojrzala mito$¢” (p=0,0268) i ,,we-
wnetrzna harmonia” (p=0,009). W obu tych przypadkach, w hierarchii warto-
Sci prezentowanych przez tego polityka, wyzej je umieszczali badani studenci
niz stuchacze studiéw podyplomowych. Nieco wiecej rdéznic istotnych statystycz-
nie wystapito przy wartos$ciach instrumentalnych (WI) reprezentowanych, w opinii
badanych, przez Palikota. Naleza do nich (p < 0,05): ,,kochajacy” (p=0,008), ,,po-
stuszny” (p=0,009), ,,uczynny” (p=0,023) i ,,wyrozumialy” (p=0,001). I w tym
wypadku badani studenci wyzej umiescili w rankingu te wartoSci niz stuchacze
studiéw podyplomowych. W pozostatych przypadkach réznice sg nieistotne staty-
stycznie.

Odnoszac si¢ do opinii badanych na temat reprezentowanej hierarchii war-
toSci przez Zbigniewa Ziobre, istotna statystycznie rdznica (p < 0,05) pomiedzy
studentami i stuchaczami studiéw podyplomowych dotyczyla rangowania u niego
jednej wartosSci ostatecznej (WO), a mianowicie ,,ekscytujace zycie” (p=0,016).
Badani studenci chetniej umieszczali ja wyzej w hierarchii niz badani stuchacze.
W pozostatych przypadkach réznice te nie byly istotne statystycznie.

Uwzgledniajac odpowiedzi respondentéw na temat prezentowanego systemu
wartosci przez Kube Wojewoddzkiego, nalezy zaznaczy¢, ze pewne istotne staty-
stycznie réznice pojawily si¢ pomiedzy studentami i stuchaczami studiéw pody-
plomowych w kontek$cie okre§lania przez nich rangi poszczegdlnych wartosci
(p <0,05). Dotycza one hierarchizowania wartoSci ostatecznych (WO). Rézni-
ce te wystapily w przypadku takich wartosci, jak: ,.bezpieczeristwo narodowe”
(p=0,035), ,,dojrzata mitos¢” (p=0,049) oraz ,,pokdj na §wiecie” (p=0,019). Tak-
ze w przypadku tego celebryty badani studenci w przeciwienistwie do stuchaczy
studiéw podyplomowych wyzej umieszczali w hierarchii te wiasnie wartosci. In-
nych istotnych statystycznie réznic nie zanotowano.

Istotne statystycznie réznice wystgpily natomiast w ocenie poszczegdlnych
warto$ci pomiedzy badanymi studentami i stuchaczami studiéw podyplomowych
przy ustalaniu hierarchii ich wlasnych wartosci. W przypadku samych badanych
statystycznie istotne réznice odnotowano jedynie w przypadku rangowania przez
nich wlasnych wartosci ostatecznych (WO). Réznice te dotycza takich wartos$ci,
jak: ,.ekscytujgce zycie” (p=0,021), ,,madros¢” (p=0,032) i ,,zdrowie” (p=0,048).
W przypadku pierwszej wymienionej tu wartosci (,.ekscytujgce zycie”), wyzej
w hierarchii umieszczali ja studenci. Pozostale dwie wartosci (,,madros$¢” i ,,zdro-
wie”) byly zdecydowanie bardziej istotne dla badanych stuchaczy studiéw pody-
plomowych. Cz¢sciej umieszczali je wyzej w swoim rankingu wartosci ostatecz-
nych. Wplyw na to moze mie¢ fakt bycia starszym od respondentéw z I roku
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(Sredni wiek badanych stuchaczy studiéw podyplomowych to 27 lat) oraz wiedza
i do§wiadczenie. Sg to przeciez osoby po studiach, pracujace, z pewnym bagazem
doswiadczen zyciowych i zawodowych.

Zakonczenie

Kenneth J. Gergen'> w swoim dziele Nasycone Ja. Dylematy tozsamosci
w Zyciu wspotczesnym pokazuje, jak technologie spolecznego wplywu, zwigzane
z rozwojem nowych medidéw, zmieniaja nasz stosunek do siebie i innych. Jego
sposéb opisywania §wiata wartoSci wspdlczesnego cztowieka — zdecydowanie
zalezny od tego co, przez kogo i jak jest prezentowane w mediach — zawiera
nastepujace stowa: ,,moralnos¢ poza jednostka”, ,,zrywanie wiezow, ktére wigza”,
Kryzys bliskodci i zaangazowania”, ,namiastkowe istnienie”. Stowa te zdaje
si¢ sugerujg, ze to, co nazywamy systemem wartoSci — frwalq organizacjg,
na kontinuum waznosci, przekonan dotyczqcych bardziej poigdanych sposobow
postepowania lub ostatecznych stanow egzystencji, zmienia si¢, jest ptynny, ulega
destabilizacji, jego kondycja jest watpliwa. Jednoczesnie Gergen, opisujac tego
samego cztowieka, uzywa stwierdzen: ,,powrét do wewnetrznych zasob6éw”, ,,opor
wobec izolowania si¢”, ,,cementowanie wspolnoty”, ,tesknota za przywédztwem”
i sugeruje, ze ludzie ze swoim tradycyjnym poczuciem wartosci i przekonan, ze
swoim zdrowym rozsadkiem odczuwajg utrate cenionych tradycji. Ta §wiadomosé
moze stuzy¢ jako bodziec do trwania w tym, co podstawowe, a to, co podstawowe,
lezy wewnatrz naszego charakteru.

W czasie dominacji mediéw osoby, ktére w nich wystepuja — nadawcy — mogg
wzmacniaé lub ostabia¢ w odbiorcy przekazu to, co Gergen nazywa tym, co pod-
stawowe. Okazuje si¢ na przykladzie opisanych w niniejszym artykule badaf, iz
system warto$ci 0s6b publicznych mozemy dosy¢ klarownie poklasyfikowac i bar-
dziej lub mniej z nim si¢ utozsamiaé. Znaczacq role we wzmacnianiu tego, co
buduje nasz charakter, odgrywa zasada lubienia'3, ktéra wynika miedzy innymi
z podobieristwa systeméw wartosci prezentowanych przez nadawce i interpretowa-
nych przez nasz aparat poznawczy (umyst) — co réwniez zostato zaprezentowane
w opisie wynikéw badan.

Jedno i drugie — analiza systemu wartoSci osoby publicznej i wnioskowanie
o przyczynach lubienia danej osoby (zycia publicznego) — wymaga checi do
wysitku. Co samo w sobie jest wartoscia. . .

12 K. J. Gergen, Nasycone Ja. Dylematy toisamosci w Zyciu wspétczesnym, PWN, Warszawa
2009, s. 205-245.

3 D. Dolinski, Techniki wptywu spotecznego, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2006,
s. 39.
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WARTOSCI W WYWIADZIE — WARTOSC WYWIADU

Wywiad nalezy, zdaniem znawcow zagadnienia, do gatunkéw zywych, co
oznacza, ze elastycznie dostosowuje si¢ do przeobrazefi spotecznych i do wpi-
sanych w te przeobrazenia zmian, jakim podlegaja media!. W tym miedzy innymi
wyraza si¢, lecz nie wyczerpuje, jego warto$¢. Wzorzec gatunkowy wywiadu zy-
skuje ostatnio nie tylko elastyczny charakter, co stanowilo jego istot¢ od poczatku
funkcjonowania gatunku, lecz staje si¢ wzorcem pojemnym?.

Poetyka wywiadu sprzyja zderzaniu réznych punktéw widzenia i faworyzuje
perspektywe podmiotows, a wigc dobrze si¢ wpisuje w kulture indywidualizmu.
Wizja prezentowanego §wiata i poszczeg6lnych jego sktadnikéw wylania si¢ z in-
terakcji, jakie prowadzi moderator z osobg udzielajaca wywiadu. Sq to interakcje
o zréznicowanym charakterze, gdyz sa zwigzane z mozliwoscig zmiany rél mode-
ratora oraz ujmowania calego zdarzenia komunikacyjnego i/lub jego sktadnikéw
w réznorodne schematy i scenariusze®, a ostatnio takze ze zmianami miejsca
wywiadu na genologicznej mapie medialnej i deprofesjonalizacja gatunku®.

Dla prezentowanej problematyki nie bez znaczenia sg tez globalne intencje
wywiadu, czyli

[...] informowanie mniej lub bardziej okreslonego grona odbiorcéw o faktach i zdarzeniach
z zycia publicznego lub o prywatnych losach osoby udzielajacej wywiadu, a takze wyrazanie

' Zob. M. Kita, Smier¢ wywiadu? Gatunek w ponowoczesnej Polsce, [w:] Gatunki mowy i ich
ewolucja, t. IV, Gatunek a komunikacja spoteczna, red. D. Ostaszewska, J. Przyklenk, Wydawni-
ctwo US, Katowice 2011, s. 201-213.

2 Zob. M. Woijtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 238-267; eadem,
Analiza gatunkow prasowych. Podrecznik dla studentow dziennikarstwa i kierunkéw pokrewnych,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2008 (lub 2010), s. 142—-158. W pierwszej z wymienionych ksigzek
znajdzie czytelnik stosowne wskazéwki bibliograficzne.

3 Uwagi na ten temat znajdujemy w licznych opracowaniach dotyczacych wywiadu prasowego.
Zob. w szczegélnosci: M. Kita, Wywiad prasowy. Jezyk — gatunek — interakcja, Wydawnictwo US,
Katowice 1998; M. Wojtak, Gatunki prasowe, op. cit., s. 238-267.

* Zob. M. Kita, Smier¢ wywiadu? Gatunek w ponowoczesnej Polsce, op. cit., s. 205. Nie
oznacza to jednak braku wywiadéw przygotowanych przez znanych i uznanych dziennikarzy.
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opinii, ocen i innych intencji ekspresywnych. Istotne jest ponadto oddzialywanie na czytelnikow
i zjednywanie ich dla gloszonych przez okreslong osobe pogladéw, zaspokajanie ich ciekawosci
oraz budowanie wizerunku danej osoby badZ reprezentowanego przez nig Srodowiska — utrwalanie
i modyfikowanie réznych skladnikéw tego portretu’.

Whpisujac sie¢ w ogdlniejsze prawidtowosci funkcjonowania mediéw, wywiad coraz
czesciej pelni tez ostatnio funkcje ludyczng.

Polimorficzno$¢ gatunku, kierunki i dynamika zmian stwarzajg szerokie moz-
liwosci prezentacji §wiata wartoSci, ktory jawi si¢ jako zbior kategorii o wzglednie
trwalym statusie i tylko do pewnego stopnia ustabilizowanych relacjach wzajem-
nych. To s§wiat dynamiczny i fascynujgcy. Jego obraz zmienia si¢ w zaleznoS$ci
od typu dyskursu, a wigc obszaru komunikacji spotecznej, komunikujacych sie
podmiotéw i uzywanych przez nie gatunkéw wypowiedzi®. W wywiadzie moze
by¢ prezentowany §wiat wartosci konkretnego podmiotu. Swiat 6w podlega jednak
znamiennym metamorfozom ze wzgledu na usytuowanie prezentacji w dyskursie
prasowym specyficznie gatunkowo wykrojonym’. Gatunkowe profilowanie ozna-
cza, ze w wywiadzie przedstawiany bedzie horyzont aksjologiczny konkretnego
podmiotu. O ksztalcie aksjologicznego pejzazu decydowaé wiec bedzie indywi-
dualny punkt widzenia, zderzany z cudzg perspektywa, zwykle niestabilng, bo
wynikajaca z roli przyjetej przez moderatora®. Na tym jednak nie koniec. Po-
laryzacji Swiata wartoSci sprzyjaé moga przeobrazenia zwigzane ze zmianami
gospodarza wywiadu, ktérym moze zostaé, jak zaznaczalam, nie profesjonalny
dziennikarz, lecz zasadniczo kazdy®. Zasygnalizowana sytuacja nie dotyczy wy-
wiadéw z prasy tradycyjnej. Zawsze jednak, o czym juz wspominatam, poetyka
wywiadu sprzyja zderzaniu r6znych punktéw widzenia i faworyzowaniu perspek-
tywy podmiotowe;j'?.

> M. Wojtak, Gatunki prasowe, op. cit., s. 247.

6 Zob. M. Wojtak, Sposoby przewartosciowywania kpiny w przekazach felietonistycznych,
[w:] Wartosci i wartoSciowanie w badaniach nad jezykiem, red. M. Karwatowska, A. Siwiec,
Wydawnictwo Perfekta, Chetm 2012, s. 121.

7 Przedmiotem opisu w niniejszym artykule beda jedynie wywiady prasowe.

8 Przypomnijmy, ze w wywiadzie klasycznym zbiér rél moderatora obejmuje: a) role po-
$rednika notujacego jedynie wypowiedzi rozméwcey, b) pomocnika, ktéry dodatkowymi pytaniami
czy innymi uwagami wspomaga swego rozmoéwce, ¢) ucznia, gdy dziennikarz gra osobe malo
zorientowang w przedmiocie rozmowy, d) eksperta, jesli narzuca merytoryczny tok rozmowy, e) re-
prezentanta opinii publicznej odwolujacego si¢ do obiegowych sadéw na okre§lony temat. Zob.
M. Wojtak, Analiza gatunkow prasowych, op. cit., s. 145.

° M. Kita, Smier¢ wywiadu? Gatunek w ponowoczesnej Polsce, op. cit., s. 207.

10" Szczegbtowo przedstawiam to zagadnienie w artykule: Obraz indywidualnego Swiata war-
tosci w wywiadzie (studium przypadku), [w:] Media a wartosci, cz. 11, Media drukowane i elektro-
niczne, red. M. GabryS$-Stawiniska, J. Aleksandruk, Podlaska Fundacja Wspierania Talentéw, Biala
Podlaska 2013, s. 6-19.
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Jesli nie ograniczamy prezentacji do studium przypadku, niezwykle trudno
pokazaé zagadnienie warto$ci w wywiadzie. Nic bowiem nie stoi na przeszkodzie,
aby w tym gatunku znalazly si¢ stosownie przedstawione fundamentalne wartoSci
ludzkie (zycie i zdrowie, mitos¢ i rodzina, piekno, dobro, poczucie bezpieczefistwa
czy miedzyludzka solidarno$é)!!, a takze wartosci religijne oraz te, ktére za
pionierka badan aksjologicznych w obrebie lingwistyki, Jadwiga Puzyning, zwykto
si¢ nazywaé warto$ciami instrumentalnymi'?.

Pejzaz aksjologiczny wywiadu bywa fundowany na dotagczonym doi w roz-
maity sposob sprofilowanym biogramie lub na innej formie wstepnej prezentacji
bohatera wywiadu. Problematyka aksjologiczna jest jednym z komponentéw po-
znawczego aspektu wzorca gatunkowego (nie tylko wywiadu)!3. W wywiadzie
warto$ci moga by¢ nazywane, wyrazane, interpretowane lub opisywane. Istotne
w ich prezentacji jest funkcjonowanie przebitki gatunkowej, co postaram si¢ po-
kaza¢ w dalszej czesci artykutu.

Parametrem dominujgcym w ksztattowaniu obrazu §wiata wartoSci jest w przy-
padku wywiadu jego bohater. Aksjosfera jednostki prezentowana wybidrczo i do
pewnego stopnia tendencyjnie — to jeden zbidr wartoSci, jaki moze by¢ portreto-
wany w wywiadzie. Drugg mozliwo$¢ upatrywac trzeba w prezentacji okreSlonej
wartosci. Te dwie perspektywy uzna¢ mozna za dominujace, poniewaz wigzg si¢
z dwoma typami wywiadu — wywiadem wizerunkowym i wywiadem problemo-
wym'4. Wywiad wizerunkowy pozwala pokazaé konkretnego czlowieka zyjacego

1. Bartminiski, Jezykowy obraz Swiata jako podstawa tozsamosci narodowej, [w:] Kultura
wobec kregow tozsamosci, red. T. Kostyrko, T. Zgétka, Wydawnictwo Silesia, Poznan—Wroctaw
2000, s. 162.

12 7. Puzynina, Jezyk wartosci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1992.

3 W zintegrowanym opisie gatunku poszczegdlne plaszczyzny (aspekty), a wiec w moim
ujeciu: aspekt strukturalny, pragmatyczny, poznawczy i stylistyczny sa ze sobg $ciSle powiazane.
Problematyka aksjologiczna znajduje wiec odzwierciedlenie takze w pozostatych ptaszczyznach
wzorca gatunkowego wywiadu: a) w strukturze, przede wszystkim ze wzgledu na mozliwosé
uaktywnienia paratekstu, czyli lidu i wyimkéw oraz innych wypowiedzi satelickich wzgledem
wywiadu wiasciwego, b) w pragmatyce, gdyz prezentacja Swiata wartosci wspottworzy giéwne
przestanie tekstu, c) w stylistyce, poniewaz sposéb jezykowego ujgcia jest wazny nie tylko
dla samej prezentacji §wiata wartoSci, ale stuzy wartoSciowaniu. Problematyke aksjologiczng
uwzglednialam w swoim schemacie opisu gatunku od poczatku. Zob. M. Wojtak, Wyznaczniki
gatunku wypowiedzi na przyktadzie tekstow modlitewnych, ,,Stylistyka” VIII, Opole 1999, s. 139—
146. Bardziej szczegblowo zajetam si¢ tym zagadnieniem m.in. w artykultach: Kpina jako wartos¢
w przekazach felietonistycznych, ,,Polonistyka” 2011, z. 4, s. 69-78; Sposoby przewartosciowywania
kpiny w przekazach felietonistycznych, op. cit., s. 121-132; Homilia jako wartoS¢ — wartoS¢ homilii —
homiletyczne wartosciowanie, ,,Ethos” 2012, nr 1-2 (97-98), s. 151-173. Zob. na ten temat ponadto:
S. Niebrzegowska-Bartminska, Miejsce wartosci w opisie gatunkow mowy, [w:] Jezyk a Kultura,
t. 23, red. A. Burzyniska-Kamieniecka, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2012, s. 33-41.

4 Zob. Z. Bauer, Wywiad. Gatunek i metoda, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow. Nowa
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w Swiecie dobra i zta, w konkretnym czasie i okreSlonej przestrzeni. Jest to za-
wsze prezentacja naznaczona pietnem sztuczno$ci ze wzgledu na teatralizacje
zachowai interlokutoréw w wywiadzie. Nie wolno jednak zaktadad, ze rozmowa
dziennikarza z jaka$ osobg jest calkowicie pozbawiona pierwiastka szczerosci.

Problematyke aksjosfery jednostki sprébuje zilustrowaé uwagami na temat
wywiadu z ksigdzem Janem Kaczkowskim, opublikowanego w ,,Tygodniku Po-
wszechnym” z 25 listopada 2012 roku, noszacego tytul Sklepany przez Kosciot,
kocham Kosciot".

Nie ulega watpliwosci (przynajmniej dla mnie), ze aksjologiczny horyzont
jest w tym wywiadzie zakreSlony wstepnie w nastgpujacej wypowiedzi modera-
tora, Przemystawa Wilczyniskiego, wypowiedzi, co znamienne, rozpoczynajgcej
wydrukowana wersje rozmowy'®:

[1] Stworzenie hospicjum i wspoéizatozenie szkoty. Akcje medialne i doktorat. Medale z Wa-
tykanu i od prezydenta. Sporo jak na 35 lat. Do tego ci¢zka choroba.

Na pejzaz aksjologiczny prezentowany w tym konkretnym wywiadzie sktada
si¢ zbidr przekonari, jakie moze miec czlowiek wierzacy, katolik, kaptan, wy-
chowawca oraz naukowiec i wyktadowca, osoba dotknigta nieszcze$ciem cigzkiej
choroby, a takze (tego watku nie ma we wstepnej prezentacji) osoba przezywajaca
mocno i trwale do§wiadczenie wykluczenia.

Przedstawiony w wywiadzie pejzaz aksjologiczny jest bogaty i urozmaicony,
zmienny w czasie, komponowany fazowo, zarysowany niezwykle ostro, ale nie
bez S§wiattocienia, skompletowany zdecydowanie co do sktadu warto$ci, sposobu
ich ufozenia (rozplanowania) oraz zaprezentowany bezkompromisowo. Obowigzu-
je w jego prezentacji zasada stosownosci przedmiotowej i podmiotowej. Dlatego
horyzont wartosci jest zakre§lony z mocg znamionujgca dojrzato$¢. Nie jest to
jednak obraz statyczny, przeciwnie — dynamika zmian jest w nim ukierunkowa-
na standardowo. W mtodosci bohatera na pierwszym planie funkcjonuja wartoSci
hedonistyczne, istotna jest tez religijna obojetnos$¢, mimo zakorzenienia w chrze-
Scijanistwie przez chrzest i Pierwsza Komunie Swieta. Z czasem nastepuje jednak
zmiana postawy na petne religijne zaangazowanie. Pojawia si¢ nastgpnie powota-

edycja, red. Z. Bauer, E. Chudzifski, Universitatis, Krakéw 2008, s. 337, gdzie autor przypomina
typologi¢ wywiadéw autorstwa Hansa Joachima Netzera, wyodrebniajacego wywiady zur Sache
i zur Person.

15 Warto odnotowaé, ze dziennikarz przeprowadzajacy wywiad, Przemystaw Wilczyriski, otrzy-
mal zan Nagrode im. Barbary N. Lopieniskiej za najlepszy wywiad prasowy (w roku 2013). Zob.
,Polityka” 2013, nr 17/18, s. 148.

16 Jestem zobowiazana w tym miejscu zaznaczyé, ze cze$é probleméw zostata przedstawiona
w artykule Obraz indywidualnego swiata wartosci... Jest on jednak trudno dostepny, wigc nie
moge jedynie dori odsylaé.
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nie kaptanskie, realizowane (mimo trudnosci ze strony instytucjonalnego Koscio-
Ta) jako wieloaspektowa misja. Uzupetnieniu §wiata warto§ci o wartosci trans-
cendentne, moralne, witalne i poznawcze towarzyszy umiejetnos$¢ stosownego ich
hierarchizowania i tgczenia za poSrednictwem dojrzatej refleksji aksjologiczne;.

Technike odmalowywania warto$ci hedonistycznych wyrdznia dystans. W krét-
kim wspomnieniu na temat mlodziezowych uciech ksigdz Kaczkowski wprowadza
ton zartobliwy i potoczne stownictwo, ale tez potencjalng sytuacje analogiczng
ocenia niezwykle ostro. Warto$ci hedonistyczne sg portretowane na tle innych,
obecnych w Swiadomosci cztowieka dojrzatego i odpowiedzialnego, ktéry na ich
cykliczne panoszenie si¢ nie wyraza zgody. Odwolajmy si¢ do nastgpujacego frag-
mentu wywiadu:

[2] W trzeciej klasie liceum byliSmy na wycieczce w Toruniu, skuliSmy si¢ ktérej$ nocy jak
Beduini wodka. Byly jakie§ panny, ktére klepaliSmy po zadkach, lataliSmy po dachach, wpadia
dyrektorka, zabrala nam flaszki. Gdyby dzisiaj moi uczniowie co$ takiego zrobili, to bym ich
zmasakrowatl.

O poglebionej refleksji mozemy méwi¢ w odniesieniu do sposobu odmalowy-
wania warto$ci moralnych. Dobro i zfo moralne sa nazywane po imieniu. Z racji
zawodu bohater wywiadu traktuje edukacje¢ jako warto$¢ instrumentalna, stuzacg
do ksztaltowania i propagowania postaw i wartoSci moralnych. Opowiesci o eduka-
cyjnych perypetiach sg najbardziej wciagajacg czeScia narracji ksiedza. Szerzenie
dobra w edukacyjnej dziatalnoSci jawi si¢ jako konsekwentnie realizowana pro-
cedura wychowawcza, bez wzgledu na porazki i wedtug z géry przyjetych zasad.

Zyciowe role, odgrywane przez bohatera wywiadu, sa ze sobg splecione
w dzialalnosci kaptarniskiej. Sposéb, w jaki ksigdz Jan Kaczkowski wypelnia swe
kaptaniskie powotanie, sprawia, ze §wiat wartosci jest w wywiadzie pokazywany
przede wszystkim z profesjonalnego punktu widzenia. Mam przy tym na mysli
zaréwno wlgczanie perspektywy zawodowej do opowiadania o §wiecie, jak i wy-
soki poziom samych dziatai. O roli wychowawcy byla juz mowa, cho¢ nie zostaty
poruszone wszystkie watki zwigzane z tym zagadnieniem. PrzejdZzmy jednak do
funkcji badacza i wyktadowcy. Postawa poznawcza i dowartoSciowanie prawdy
to czynniki, ktére rzutuja na ujmowanie zagadnieri bioetycznych. Ksiadz jedno-
znacznie prawde sytuuje po stronie dobra, ktamstwo w sferze zta. Opowiada si¢
przy tym po stronie dobra we wszystkich jego wymiarach i aspektach. Cechuje go
postawa bezkompromisowa, brak zgody na relatywizowanie, na stopniowanie kate-
gorii aksjologicznych. Jesli prawde uznajemy za dobro, to nie mozemy si¢ godzié
na wprowadzanie kfamstwa w niektérych sytuacjach, na przyktad w kontaktach
lekarz — pacjent, nawet jesli lekarz ma pokuse usprawiedliwiania si¢ przywile-
jem terapeutycznym. Bohater wywiadu, odwotujac si¢ do wlasnych doswiadczen
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oraz do wiedzy na temat bioetyki, ostro ocenia standardowe sposoby traktowania
pacjentéw przez réznych przedstawicieli stuzby zdrowia. W tej ocenie nie ma
jednak etykietowania, inwektyw czy innych sktadnikéw jezyka agresji, chociaz
ksigdz Kaczkowski nie ukrywa emocji. Niech za ilustracje postuzy nastgpujacy
fragment wywiadu:

[3] A Ksiedzu jak te informacje¢ przekazano?

Mistrzostwo §wiata w przekazywaniu zlych informacji! [...] poszedlem na rezonans magne-
tyczny.

Wpuszczaja mnie w t¢ rurg, a technik mnie opieprza, ze czego$ nie wyjalem z kieszeni.
Gdy wyjezdzam z rury, ten sam technik zaczyna wkiada¢ mi buty. Przed badaniem pielegniarka
powiedziala, ze wynik bedzie za tydzien. Wychodze na korytarz i slyszg, zebym poczekat, bo
bedzie ,,za godzinke”. Przynosi w koricu koperte i na calg recepcje oznajmia: ,,Tutaj jest wyniczek
1 rachuneczek”. Wyciaggam wyniczek: ,,proces rozrostowy w glowie, podejrzenie glejaka”. Takie
»jajko z niespodziankg”, osiem centymetré6w na dziesi¢é, w okolicach czofa.

Powinno wygladac¢ to zupetnie inaczej. Lekarz diagnosta powinien poprosi¢ mnie do gabinetu
1 wszystko spokojnie wytlumaczyé. Bez tego koszmarnego spieszczania: ,,pieniazki”, ,,wyniczek”,
,rachuneczek”, ,,pacjencik”, kliencik™. ..

Profesjonalny punkt widzenia odnosi si¢ ponadto (a moze przede wszyst-
kim) do prezentacji wiary jako wartosci. Ksiadz z calg szczeroScig méwi o braku
religijnego wychowania i o pierwszych samodzielnych obserwacjach oraz prze-
mySleniach, do§wiadczeniu Pierwszej Komunii, a takze mocy przezy¢ religijnych,
bedacych rezultatem duszpasterskiej dzialalno$ci wspanialego katechety, o trud-
noSciach z akceptowaniem mtodziezowego stylu religijno$ci oraz samodzielnych
dziataniach formacyjnych, umacnianiu wiary i stopniowym dochodzeniem do po-
wolania kaptaiskiego. Zacytujmy kilka fragmentéw wywiadu, ktére odnoszg si¢
do wspomnianych zjawisk:

[4] Skad sie w ogodle wzial [chodzi o Boga — dop. M. W.] w Ksiedza zyciu?

Nie z rodzinnego domu, w ktérym teraz siedzimy, bo tutaj nie bardzo si¢ wierzy... (Smiech)

Zaczelo si¢ w Sopocie. Miatem kilkanascie lat, stalem w przedsionku koSciofa §w. Jerzego,
zagladatem do $rodka i mySlatem: ,,Albo to sg jakie§ jaja, jaki§ Smiesznie przebrany §mieszny pan,
ktéry macha rekami i podnosi andruta do gory, albo tez co§ w tym jest”. Moja laicka glowa méwita,
ze to jest jaka$ ,,pigkna idea”: Budda, Chrystus, Allah...

Z drugiej strony, jako o$miolatek gleboko przezylem Pierwsza Komunie. Trafitem na ksigdza-
-staruszka, ktéry mnie do niej picknie przygotowal. Potem bylo beznadziejne bierzmowanie, zadnych
anielskich chéréw. Wkurzaly mnie tez wszystkie formy duszpasterstwa dla miodziezy: ,.klaszczmy
w fapki, dobrze ze jestes, Jezus ci¢ kocha”. Jak w sekcie. Wydawalo mi si¢ to koszmarnie banalne.

Jednoczesnie dojrzewato we mnie przekonanie, ze On jest, zwlaszcza w sakramencie oltarza.
A jezeli tak, to ja nie mog¢ wobec tego przej$¢ obojetnie. Wpadt mi kiedy§ w rece stary mszalik
babci. Wyczytatem z niego, co to jest Ofiara, symbole szat liturgicznych, co oznacza Msza Swicta.
W tym przedsoborowym mszaliku kto§ mnie wreszcie powaznie potraktowal.

Wiara i §wiat wartosci przez nig niesionych to fundament, na ktérym wznosi
si¢ gmach aksjologicznych przekonai bohatera wywiadu. Warto$ci transcendentne
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sa przez niego przedstawiane jako trwate. Oto fragment wywiadu dotyczacy tych
zagadnien:

[5] Pewne rzeczy si¢ z wiekiem zmieniaja, ksztaltuja, ale fundamenty — Pan Bég, Eucharystia,
wiara w obecno$¢ Chrystusa w Ofierze — nie przechodzg.

Jako warto$¢ jest tez traktowany instytucjonalny Koscidt, co pozwala ksie-
dzu Kaczkowskiemu meznie znosi¢ wszelkie trudnosci zwigzane z wykluczeniem
w tymze Kosciele. Doswiadczatl on bowiem wykluczenia z powodu swego kalec-
twa (przede wszystkim wady wzroku). Ogromne partie wywiadu sa poSwiecone
zobrazowaniu tej problematyki. Znamienne przy tym, ze przedstawiajagc swe bole-
sne doSwiadczenia, bohater nie uzywa jezyka wykluczonych. Przeciwnie — formu-
lujac swoj dyskurs o wykluczeniu, ksigdz Kaczkowski postuguje si¢ réznorodnymi
sktadnikami dyskursu tolerancji'’. Wartoscia staje si¢ réwnos¢é, akceptacja innosci
(jednostkowosci, oryginalno$ci) samego siebie, ale tez odmiennosci innych ludzi,
afirmacja réznic. Méwigc o wykluczeniu z pozycji osoby wykluczanej, ksigdz
Kaczkowski stara si¢ widzie¢ zjawisko szerzej i zachecony przez moderatora nie
tylko opowiada o konkretnych doswiadczeniach, lecz snuje refleksje, docieka przy-
czyn, wskazujac zto w Kosciele — korporacjonizm, brak empatii, relacji opartych
na szacunku do drugiej osoby, a wigc realizacji normy personalistycznej, nakazuja-
cej afirmacje i respektowanie godnosci kazdej osoby'®. By $wiat uczynié¢ bardziej
ludzkim, trzeba szanowaé godnos¢ kazdego cztowieka”!”. Pod tym stwierdzeniem
bohater wywiadu z pewnoScig by si¢ podpisal bez najmniejszego wahania. Do-
strzegajac zjawisko wykluczenia w Kosciele, ksigdz Kaczkowski z ogromna troska
o tym stanie si¢ wypowiada. Nie postrzega KoSciofa jedynie w kategoriach insty-
tucjonalnych, lecz jako wspdlnote, ktéra prowadzi cztowieka do zbawienia. Dla
ilustracji odwotajmy si¢ do nast¢pujacych fragmentéw wywiadu:

[6] Skoro za malo jest tego przekazu [chodzi o przekaz ewangeliczny — dop. M. W.], co
wchodzi na jego miejsce? Polityka?

Ostrozno$¢. Eklezjalna ostrozno$é. I spekulacje. Kto z kim? Kto ma ,,noszenie”? Kto stat
na zdjeciu przy ,pierwszym sekretarzu”? Kto przy biskupie? Kto przy papiezu? A biskup si¢
uSmiechnat? Klepnat?

17" Charakterystyka dyskursu wykluczenia w: B. Witosz, O dyskursie wykluczenia i dyskursach
wykluczonych w perspektywie lingwistycznej, ,,Tekst i Dyskurs — Text und Diskurs” 2010, nr 3,
s. 9-25.

18 Zob. Z. J. Kijas OFM Conv, Godnos¢ czlowieka i teologia, [w:] Godnosé w perspektywie
nauk, red. H. Grzmil-Tylutki, Z. Mirek, Miedzynarodowe Towarzystwo Naukowe Fides et Ratio,
Krakéw 2012, s. 30; ks. A. Dobrzynski, Godnos¢ cztowieka w misji Kosciota wedtug Jana Pawta 11,
ibidem, s. 13-27; R. Grzegorczykowa, Rozne rozumienia wyrazu godnosc¢ we wspotczesnej polsz-
czyinie, [w:] eadem, Swiat widziany poprzez stowa. Szkice 7 semantyki leksykalnej, Wydawnictwa
Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2012, s. 76-92.

9 Ks. A. Dobrzyniski, Godnosc czlowieka. . ., op. cit., s. 26.
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Dynastyczno$¢, monarchiczno$¢, korporacjonizm. Tak to, niestety, trochg dziafa. [...]

Brakuje prostoty?

Rozmowy. Czegos, czego zabraklo, kiedy mialem 19 lat. Ja wiem, ze to byto 16 lat temu, ale
obawiam si¢, ze niewiele si¢ zmienito. ,.Jan, masz problem ze wzrokiem, ale jesli masz powolanie,
przekonanie, to nie bedzie problemu” — mogiby kto§ powiedzie¢. Zwyczajnie brakuje relacji miedzy
ludZmi. I szacunku.

Wszystko, co méwie o Kosciele, wynika z mojego przywigzania i mito$ci do Niego. Dzisiaj
przyjatem Komunie Swieta i jestem najszczesliwszym czlowiekiem na §wiecie. To by byta tragedia,
gdybym nie mdgt tego zrobié.

Zaprezentowany w wywiadzie dyskurs o wykluczeniu pozwala bardziej dobit-
nie zaakcentowa¢ dwie wartoSci, ktére w indywidualnym pejzazu aksjologicznym
zajmujg poczesne miejsce: wiare i mitos¢. Wiasciwie mozna méwic o trzech war-
toSciach, gdyz ksiadz, do§wiadczony chorobg i uwzgledniajacy medyczng wiedze
o tej chorobie, nie traci nadziei. Istotg nadziei jest oczekiwanie czego$ pozgda-
nego, ufnosé, ze si¢ spei?’. Przezywana (czy tez odczuwana) przez bohatera
wywiadu nadzieja ukonkretnia si¢ w szczegdlny sposéb. Oto stowa ksiedza Kacz-
kowskiego:

[7] Tak naprawde jednak, wyjawszy cud, na wyjscie nie ma szans. Od diagnozy kiedy moge,
moéwig: ,,Jestem otwarty na cud”.

Wywiad, jak wida¢, moze stuzy¢ doskonale prezentacji aksjosfery jednostki.
W analizowanym wywiadzie horyzont wartosci jest wyznaczony ostro i precy-
zyjnie, gdyz zwigzany jest z odgrywanymi rolami, z postawami zyciowymi jego
bohatera. Moderator posrednik nie oddzialuje mocno na ksztalt obrazu warto-
$ci, jakim dysponuje bohater. Poetyka wywiadu prasowego (w wersji klasycznej)
umozliwia podmiotowsg, subiektywng prezentacje zaréwno samego pejzazu aksjo-
logicznego, jak i poszczegblnych jego skfadnikéw, a takze relacji miedzy nimi.

Porzadek chronologiczny, obejmujacy zycie ksiedza, stawia na pierwszym pla-
nie przezywane intensywnie (zasadniczo bezrefleksyjnie) warto$ci hedonistyczne
typowe dla wieku mlodziericzego. Po latach sg one prezentowane z dystansem,
a takze z pewng dozg humoru. Zmiana rél zyciowych staje si¢ przyczyng nie tyl-
ko odejscia od wspomnianych wartosci, lecz takze przeobrazer postawy podmiotu
(bohatera wywiadu). Przezywanie jest uzupetniane refleksjg aksjologiczng, warto-
Sci deklarowane harmonizuja z realizowanymi, ustala si¢ zaréwno skala wartosci,
jak i ich szczegbétowy repertuar. Bog i inne wartoSci transcendentne porzadkujg
prywatng aksjologi¢ bardzo wyraziscie. Z glgbokiego zaangazowania religijnego,
ze sposobu sprawowania postugi kaptanskiej wynikaja dyrektywy odnoszace si¢

20 A. Bednarek, O nadziei. Préba definicji semantycznej, [w:] Jezyk a Kultura, t. 2, Zagadnienia

leksykalne i aksjologiczne, red. J. Puzynina, J. Bartminiski, Wiedza o Kulturze, Wroctaw 1991,
s. 217-233.
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do §wiata warto$ci poznawczych (prawda jako warto$¢, klfamstwo jako antywar-
to$¢), moralnych (dobro drugiego cztowieka, empatia szacunek, godno$¢ jako
wartosci, egoizm, dyskryminacja, brak szacunku jako antywartosci).

Caly ten aksjologiczny pejzaz jest w wywiadzie prezentowany z réznych punk-
téw widzenia, z zastosowaniem urozmaiconego zbioru $rodkéw jezykowych?!,
stajac si¢ znamieniem bogactwa osobowosci jego bohatera. W plaszczyZnie dys-
kursywnej tak spreparowany wywiad zyskuje wszelkie znamiona §wiadectwa re-
ligijnego®?. Jest to spostrzezenie istotne, poniewaz analiza wywiadéw pod katem
sposobu prezentowania w nich Swiata wartoSci uzmyslawia istnienie réznych ga-
tunkowych przebitek w tym gatunku prasowym?3. Aksjosfera podmiotu jest dzieki
takiej przebitce wyraziscie fundowana na religijnym fundamencie, a wigc trwalym
1 ugruntowanym w $wiadomosci potencjalnych czytelnikdw.

Warto$ci w wywiadzie mogg funkcjonowaé jako zbiér kategorii wspdotwyste-
pujacych w aksjologicznym pejzazu jednostki. Nie tylko perspektywa podmiotowa
interakcyjnie prezentowana ma jednak, jak wskazywalam na poczatku, racje by-
tu w wywiadzie. Nie mniej istotna staje si¢ perspektywa przedmiotowa. Wywiad
moze stuzy¢é do prezentacji wizerunku bohatera albo przedstawiaé jakie§ zagad-
nienie. W wywiadach problemowych udaje si¢ zwykle wieloaspektowo i subtelnie
zarysowaé obraz jednej wartoSci. Wywiad pokazuje wtedy, ze coS$ jest dla boha-
tera wartoscig, dlaczego jest wartoScia, jakie zagrozenia dla funkcjonowania tej
wartosci jawig si¢ jako szczegdlnie istotne, jak tym zagrozeniom mozna Si¢ prze-
ciwstawiaé, by warto$¢ (badZ wartoSci) chronié, co nie oznacza, ze w kazdym
wywiadzie odnajdujemy tak wieloaspektowg prezentacje.

Zarysowane w ten sposOb zagadnienie jest wazne, ale tez wymaga obszernej
charakterystyki. W niniejszym opracowaniu zostanie przedstawione z koniecznos$ci
szkicowo.

Aby zjawisko uwypukli¢ i analizom nada¢ ksztalt prezentacji wielowarstwo-
wych i wieloaspektowych odwotam si¢ do dwéch wywiadéw z ré6znymi bohatera-

2l Szczegélowa charakterystyke stylu wystowienia (idiolektu) bohatera wywiadu zawiera moéj

artykut Obraz indywidualnego swiata wartoSci w wywiadzie (studium przypadku), s. 16—18.

22 W sensie religijnym §wiadectwo jest ,przekazywaniem prawd religijnych, wartosci nadprzy-
rodzonych, w ktérych uczestniczy $wiadek (nie powtarzanie wiedzy, lecz dzielenie si¢ doznaniami,
przezyciami)” — M. Nowak, Swiadectwo religijne. Gatunek — jezyk — styl, Towarzystwo Naukowe
KUL, Lublin 2005, s. 18.

% Nie znajduje lepszego terminu na okreslenie tego zjawiska. W Sfowniku jezyka polskiego pod
red. M. Bariki (Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007), znajdujemy nast¢pujace objasnienie
znaczenia czasownika przebijac: jeSli co$§ przebija przez jakaS rzecz, to widaé to przez nig. Przez
analizowany wywiad przebija religijne §wiadectwo.
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mi, poSwigconych tozsamej problematyce. W obu wartoScig prezentowang z rdz-
nych punktéw widzenia, lecz zawsze profesjonalnie jest bowiem jezyk ojczysty.
Rozméwcami dziennikarzy sa jezykoznawcy: profesor Andrzej Markowski, prze-
wodniczacy Rady Jezyka Polskiego rozmawiajacy z Iwona Sobczyk przed Kon-
gresem Jezyka Polskiego (Zlikwidowac weekend! Tego najbardziej chcq Polacy,
»Gazeta Wyborcza” 4.05.2011) i doktor Artur Czesak z Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, ktéry snuje refleksje o jezyku politykéw w rozmowie z Renata Radlowska
(mie, mi i naszemu kraju, ,,Gazeta Wyborcza” 9.02.2012).

W obu wywiadach jezyk ojczysty jest przedstawiany jako warto$¢. Problema-
tyka ta jest jednak tematyzowana jedynie w wywiadzie z Andrzejem Markowskim.
Oto sposob stawiania zagadnienia przez dziennikarke i jej rozméwcee:

[8] Pewnie uzna pan to za pytanie banalne i glupie, ale po co nam ta cala dbalosé
o polszczyzne?

— Jesli si¢ uwaza, ze polszczyzna jest wartoscia, to o warto$¢ nalezy dba¢. Moim zdaniem
polszczyzna jest warto$cig samg w sobie i warto$cig uzytkowa, narzedziem, ktére niszczy sie, jesli
nie jest konserwowane. Jezeli uwazamy, ze jest takze wartoscig sama w sobie, czymsS, co spaja
naréd, co spowodowalo, ze Polacy przetrwali czas bez panistwa i nie wynarodowili si¢, to tym
bardziej nalezy otaczal jg troska. Przeciez jesli kogo$ kochamy, to o niego dbamy. Ale jak pani
doskonale wie, nikogo nie mozna zmusi¢ do mitosci.

Polacy sq w stanie walczyé o rozmaite wartoSci tworzace, ich zdaniem, narodowa tozsa-
mos$¢é. Czasem z niezwykla gorliwoscig. Nigdy jednak nie widzialam, by manifestowali w obro-
nie dobrej polszczyzny.

— Widocznie uwaza sie ja za co$ naturalnego. Zeby wzbudzila takie emocje, musiatoby wisie¢
nad nig jakie$ wielkie zagrozenie. A nie jesteSmy §wiadkami sytuacji, by byla wypierana z urzgdéw
czy dyskusji publicznych.

W wywiadzie z Arturem Czesakiem pozytywne warto§ciowanie jezyka i trak-
towanie go jako wartosci (raczej chyba uzytkowej) wylania si¢ ze sposobu ocenia-
nia przez lingwiste kolejnych przejawéw naruszania norm jezykowych lub zwykiej
niestaranno$ci w wypowiedziach politykéw, zwlaszcza jezykowych §ladéw regio-
nalnego pochodzenia przedstawicieli klasy politycznej. Dr Czesak sam deklaruje,
ze wypowiedzi politykéw stucha jako obywatel i jezykoznawca. Werdykt popraw-
nos$ciowy zas jest nast¢pujacy:

[9] Pan stucha politykéw?

— Stucham. Jako obywatel i jako jezykoznawca.

I co pan slyszy?

— Jako obywatel slysz¢ niestety powtarzalno$¢, schematyczno$é, agresje. Nie ma idei, jest
reklama.

Jako jezykoznawca stysze niedbala wymowe, bledy znaczeniowe i frazeologiczne, sporo
regionalizméw, z ktérych czes$¢ niby nie jest biedna, ale nie zawsze miesci si¢ w kanonie eleganckiej
polszczyzny, wreszcie ewidentne dialektyzmy jak ,,ino” senatora Stanistawa Koguta. Ekscesy
i obnizanie rejestru ponizej poziomu chodnika mnie i draznig, i nudza.
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W klasie krytycznie ocenianych zachowan jezykowych krakowski jezykoznaw-
ca umieszcza réznorodne przyktady usterek (czy tez btedéw) w wymowie, za-
uwaza niepoprawne akcentowanie, usterki fleksyjne, a takze niestosowne uzycie
wybranych wyrazéw. W tle owych werdyktéw jest jednak pewna teoria kultu-
ry jezyka. Doszukujac si¢ Zrédel usterek w pochodzeniu posiéw, senatoréw czy
cztonkéw rzadu, wigksze ryzyko naruszania norm polszczyzny ogdlnej widzi je-
zykoznawca w wypowiedziach politykéw wywodzacych si¢ z péinocy Polski, Ma-
topolske uznaje za$ za region panowania bardziej poprawnej polszczyzny?*. Oto
fragment wypowiedzi:

[10] Moge powiedzieé, u kogo $wietnie slycha¢ regionalizmy i biedy jezykowe (a bede mowit
z mojej poludniowej, obecnie krakowskiej, perspektywy, poniewaz Krakéw, ale tez i Wroctaw,
uznaje si¢ za regiony najbardziej reprezentatywne dla poprawnej i ,,czystej” polszczyzny.

Bohater wywiadu zwraca ponadto uwage na idiolekty i ich wptyw na utrwa-
lanie oraz upowszechnianie niepozgdanych innowacji, a takze na ambiwalencje
zachowan jezykowych poszczegdlnych politykéw, ktérzy owe innowacje mogg
réwnowazy¢ oryginalnymi zachowaniami o konserwatywnym charakterze, utrwa-
lajac formy dawne i zapomniane (przykladem ma by¢ forma przede wszystkiem
uzywana przez Jarostawa Kaczynskiego).

Zagrozenie dla jezyka widzi lingwista w skali innowacyjnoSci, jakiej podlega
realizacja jednego zjawiska jezykowego. R6znorodno$¢ innowacyjna moze uspié
czujno$¢ innych uzytkownikéw jezyka i utrwali¢ zte nawyki. GroZne dla jezyka
jest zubozenie jego zasobow. Ilustracje stanowig uwagi na temat wymawiania
nosowek:

[11] Ryszard Kalisz znaczaco zmienia ,,3”” na ,,om”.

— O tak! U niego to szczegdlnie rzuca si¢ w uszy. Kiedy Ryszard Kalisz zajmuje si¢
konstytucjom”, to brzmi to fatalnie. Samogloski nosowe na obszarze calej Stowiariszczyzny sg
juz dzi§ czyms$ recesywnym, zanikaja. Wlasciwie nie wiadomo, co sprawia, ze wciaz jeszcze si¢
trzymajg. Moze tradycja?

Polszczyzna wschodniopolska na przykfad zmienia ,,g” na ,,0” — Franciszek Stefaniuk z PSL
bedzie wiec zajmowal si¢ ,.koalicjo” i ,.etyko poselsko” itd.

Warszawa tez ma swojg innowacje: na przyktad Hanna Gronkiewicz-Waltz, czasem tez Ludwik
Dorn, wymawiaja koricowe ,,3” jako zbitke dwdch glosek bez nosowosci ,,ou”. Styszymy wiec u pani
prezydent Gronkiewicz-Waltz: ,,majou”, ,,spotykajou si¢”.

W analizowanych wywiadach w odrebny sposéb prezentuje si¢ jezyk jako
warto$¢. W wywiadzie z profesorem Markowskim dominuje wykladowy tok
przekazu (przebitka gatunkowsq jest tu wyktad czy tez podrecznik przedstawiajacy
zreby teorii kultury jezyka). Bohater wywiadu eksponuje profesjonalny punkt

2 W ten spos6b ozywa, mozna rzec, spér o pochodzenie normy wzorcowej i role regionéw
w jej utrwalaniu.
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widzenia, chociaz jest przez moderatorke zachecany do formutowania wlasnego
stanowiska (inna rzecz, ze dziennikarka uznaje swego rozméwce za autorytet
w omawianej dziedzinie). Jezykoznawca méwi o elastycznosci i bogactwie jezyka,
ktéry stale jest uzupelniany o nowe Srodki, dostosowane do komunikacyjnych
potrzeb uzytkownikéw. Dostrzega potrzebe réznicowania zachowan jezykowych,
tak, by harmonizowaly z r6znymi sytuacjami. Odnosi si¢ krytycznie do zjawiska
obojetnosci na sprawy jezyka, ale tez pokazuje niebezpieczenistwa zwigzane ze
zjawiskiem puryzmu. Oto stosowny fragment wywiadu?>:

[12] A jakich stéw Polacy chcieli zakaza¢?

— Wyrazu ,,weekend” na przyktad, chociaz jest w polszczyZnie od dobrych 50 lat. A jednak
czes$¢ Polakéw nadal uwaza, ze to jest stowo niepotrzebne i proponuje jakis: ,,sobniedZ”, ,,sobniele”
albo ,,zapiatek”. Jesli nawet ustalilibySmy, ze taki ,,sobniedZ” jest dobrze zbudowany — a nie jest
— to nie oddaje istoty sprawy, bo weekend to jest co§ wigcej niz sobota i niedziela. ,,Zapigtek” to
byloby wszystko, co po piatku, a wiec i caly tydzien.

Dawnej byly glosy, zeby nie uzywaé wyrazu ,kibic”, bo jest niemiecki, albo zeby zamiast
»szlaban” méwié ,,zapora”.

Wywazone sady, staranne definiowanie uzywanych pojec, precyzja w okresla-
niu i kwalifikowaniu pewnych zjawisk postrzeganych potocznie niezbyt jasno (ten
punkt widzenia prezentuje moderatorka), dyscyplina myslowa i jezykowa elegan-
cja — to sg wszystko cechy zachowan komunikacyjnych bohatera wywiadu, ktory
przedstawiane zagadnienia sytuuje w naukowej perspektywie. Nie uprawia po-
lityki jezykowej, lecz opisuje jezyk i zachowania komunikacyjne Polakéw jako
obiekt naukowego ogladu. Unika warto$ciowania, dajac wyraz postawie zdrowo-
rozsagdkowej opartej na wiedzy. Wiedza i madro$¢ sg w wywiadzie warto$ciami,
ktére wylaniaja si¢ z postawy bohatera. Podlegajg wiec niezaplanowanej z goéry
prezentacji. Pokazujac jezyk jako warto$¢, bohater wywiadu ujawnia cze$¢ swojej
aksjosfery.

W wywiadzie z doktorem Czesakiem z kolei odnajdujemy nieco inng postawe.
Dominuje konkret, gdyz punktem wyjscia sadéw oceniajacych sg detale jezykowe.
Dostrzega si¢ zmienno$¢ w sposobie formutowania ocen (werdyktéw poprawno-
Sciowych). Sam bohater wywiadu nieco zartobliwie stwierdza na koniec:

[13] Ale teraz moze poklasyfikujmy problematyke od poziomu fonetycznego po leksykalny,
strukturalnie, geolingwistycznie i socjolingwistycznie, nie pomijajac perspektywy kognitywnej, bo

czuje, ze méwitem mato naukowo. ..

Nie wyktad moze tu by¢ uznany za przebitk¢ gatunkowa, lecz pogadanka,
w ramach ktérej ocenia si¢ przystepnie, czasem dowcipnie, zawsze poglagdowo

% Poréwnajmy aluzyjnie zbudowany tytut wywiadu.
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okreSlone zjawiska komunikacyjne. Bohater wywiadu (wspomagany przez mode-
ratorke) dba o atrakcyjno$¢ przekazu, o to, by czytelnika zaskakiwaé zaréwno
genezg uzytych Srodkéw, jak i nadawanymi im funkcjami. Eksponuje ponadto su-
biektywizm (czy tez indywidualizm) w sposobie formutowania wypowiedzi. Nie
szuka argumentéw przedmiotowych, lecz formutuje sady wartosciujace. Jezyk
jako warto$¢ jest tu wigc przedstawiany za poSrednictwem oceniania niepopraw-
nych zastosowan komunikacyjnych. Sam bohater prezentuje si¢ jako niezwykle
kompetentny uzytkownik jezyka, dysponujacy stosowng wiedzg o nim i talentem
redakcyjnym. Swiadczy o tym bogactwo formut werdyktéw poprawnosciowych.
Oto kilka przyktadéw:

[14] Jarostaw Kaczynski méwi pétnocnopolskie ,,te pytanie”, a przeciez jest z warszaw-
skiego Zoliborza, inteligenckiego. Jak to wytlumaczy¢?

— Nie bede ironizowal na temat inteligencji zoliborskiej, ona ma zastugi. U prezesa Kaczyn-
skiego mozna tez uslysze¢ przedwojenne, dzi$ juz archaiczne — ,,przede wszystkiem”. To rozczula-
jace.

Rozczula pana prezes Kaczynski?

— Gdy moéwi ,przede wszystkiem” — tak. Ale kiedy méwi ,.dzisiej” lub gdy wszystko
w najwyzszym stopniu hiperbolizuje, to juz nie.

Czy jest cos, co laczy politykéw wszystkich opcji?

— Formy czasu przesztego. Politycy pozornie feminizuja jezyk, i to od lewa do prawa. Méwig
»podjefem decyzje”, ,,wzigtem udzial” — jak ,,podjetam”, ,,wzietam”. [...]

Ten sam proces mamy w potocznym i oczywiscie razacym, ale spotykanym w polityce lokalne;j
,»poszlem”.

Bo moze tak proSciej?

—To ,,podjetem” styszatem od bydgoszczanina Radka Sikorskiego, ale tez od Bronistawa Komo-
rowskiego, ktdry jezykowo ksztaltowat si¢ w réznych czesciach Polski, i od prezesa Kaczynskiego.
Petny, z przeproszeniem, ekumenizm.

W swobodnym ksztaltowaniu werdyktéw pomaga rozméwcy moderatorka,
ktéra stosuje zasade przeskokéw tematycznych, meandrujac dos$¢ swobodnie
w gaszczu kwestii szczegétowych. Oto najlepszy, jak si¢ wydaje, przyktad:

[15] Kto jest pana ulubienicem jezykowym wsrod politykow?

— Zdecydowanie Stanistaw Zelichowski (rodem z Zamojszczyzny) i Tadeusz Cymariski (okolice
Malborka). Lubig ich stuchad, poniewaz sa dobrzy frazeologicznie i paremiologicznie.

Jak?

— Paremiologicznie. Potrafig szybko i celnie przypomnie¢ przystowie, porzekadto, a czasem
opowiedzie¢ dowcip, w ktérym zawarty jest §wietny moral.

Posel Stefan Niesiolowski tez jest niezly pod tym wzgledem, ale zbyt skfonny do tworzenia
szeregu niepochlebnych okreslen. . .

»Naszemu kraju” — pamieta pan, kto to powiedzial?

— Europoset Zbigniew Ziobro! Powiedzial, ze budownictwo stuzy ,naszemu kraju”. Ma
ewidentny problem z celownikiem rzeczownikéw meskich. Pamigta pani, od czego to si¢ zaczgto?
Od ,,panu Donaldu Tusku”.
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Mozliwos¢é wyboru i doboru rozméwcey przesadza zatem o tym, w jaki sposéb
bedzie w konkretnym wywiadzie prezentowana okre§lona warto$¢.

A co z zagadnieniem wartoSci wywiadu — zapytajmy na koniec. Konwencja
gatunkowa przesadza o wysokich walorach poznawczych tej formy wypowiedzi
dziennikarskiej. Wywiad stwarza mozliwo$§¢ odtworzenia i sugestywnego przed-
stawienia indywidualnego §wiata (w tym interesujgcego nas tu szczegdlnie Swiata
warto$ci). Umozliwia zmiane perspektyw ogladu. Meandryczny tok prezentacji,
interakcyjne napigcie sprzyja budowaniu atmosfery niedosytu, aktywizowaniu i in-
trygowaniu czytelnika, ksztattowaniu wspdlnoty §wiata wartosci.

Poniewaz wywiad jest gatunkiem wielostylowym, sprofilowanym idiolektalnie,
nieobce sa mu tez walory estetyczne. Stwarza bowiem mozliwos$¢ kreatywnego
ksztaltowania nie tylko replik czy wymian dialogowych, lecz wigckszej przestrze-
ni tekstu (wystarczy wspomnieé o serii wywiadow Porozmawiajmy o kobietach
przygotowywanych przez Marcina Swietlickiego i Grzegorza Dyducha i publiko-
wanych w ,Wysokich Obcasach”)?.

Charakterystyczna jest ponadto dla wywiadu mozliwos$¢ szczegélnie celnego,
oryginalnego uje¢cia jakiego$§ zagadnienia aksjologicznego. Wywiad moze byc
wigc odbierany jako swego rodzaju test na zgodno$§¢ wartosci deklarowanych
i realizowanych.
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W niniejszym opracowaniu odnalez¢ mozna zaréwno rozwazania
o charakterze teoretycznym, propozycje zastosowania metodologii
nauk humanistycznych i spotecznych w refleksji dotyczacej wartos-
ci, jak réwniez studium przypadku oraz analize konkretnych sposo-
béw przedstawiania wartosci w mediach.

Temat zapowiedziany w tytule ksigzki — cho¢ niejednoznaczny i ob-

cigzony wewnetrzng niespojnoscig — pozwala na realizacje waznych

celow. Zderzenie w jednej publikacji obrazu wartosci ,,uznanych”

z praktyka wprowadzania wartosci ,,aspirujacych” byto szansa na

uchwycenie sposobu oddziatywania mediéw jako przestrzeni, w kto-
rej odbiorcy nabywaja kompetencje aksjologiczne.
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