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Agnieszka Mac

Uniwersytet Rzeszowski

MULTIMODALNA ARANZACJA TEKSTU
W TELEWIZYJNYCH SERWISACH INFORMACYJNYCH
NA PRZYKLADZIE ,WIADOMOSCI” TVP 1|

Przez dlugi czas w badaniach za tekst wiadomosci telewizyjnych uwazano
jezyk méwiony, ktéry z czasem zaczeto wzbogacaé o elementy wizualne, duzo
rzadziej o odglosy czy muzyke. W ostatnich latach coraz czedciej pojawiajg sie
sugestie szerszego pojecia tekstu oraz pierwsze badania na materiale audiowizual-
nym, ktére obejmuja calos¢ kompleksu multimodalnego, jak w przypadku wiado-
mosci telewizyjnych — jezyka (méwiony i pisany), obrazu (statyczny i ruchomy),
odgtoséw i muzyki. Tylko wzajemne oddziatywanie tychze Srodkéw semiotycz-
nych na siebie, odpowiednio zaaranzowanych w tekScie multimodalnym, moze
bowiem wyrazi¢ wlasciwy sens przekazywanej informacji/komunikatu.

Artykul szkicuje gtéwne zalozenia multimodalnej lingwistyki tekstu wyni-
kajace z potrzeb faczenia kodu werbalnego z kodami niewerbalnymi w analizach
mediolingwistycznych, jak réwniez wskazuje na interdyscyplinarno$¢ badan z tego
zakresu, wyrazajacg si¢ doborem narzedzi badawczych z réznych sub- i dyscyplin
naukowych. Punktem wyjscia jest tworzenie znaczenia w teks$cie multimodalnym,
ktére wynika zaréwno z wystepowania réznych systeméw znakéw, jak i z wielo-
aspektowych interakcji miedzy nimi, dzigki ktérym powstaje semantyczna calos¢.
Zagadnienie to zostanie przedstawione na przykladzie analizy wybranych tresci
serwisu informacyjnego ,,Wiadomos$ci” TVP 1 dotyczacych zamachéw terrory-
stycznych.

Multimodalno$¢ tekstow telewizyjnych

Przedmiotem niniejszego artykutu jest tekst multimodalny, reprezentowany
przez wiadomosci telewizyjne, obejmujacy jezyk (méwiony i pisany), obraz (sta-
tyczny i ruchomy), odglosy oraz muzyke. W niniejszych rozwazaniach ujmuje
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zatem tekst w jego szerokim rozumieniu! i przyjmuje za Ewa Szczurek?, ze tylko
powiazanie kodu werbalnego z akustycznym i obrazowym oraz istniejace, koniecz-
ne i swoiste powigzania miedzy nimi umozliwiaja méwienie o jezyku telewizji,
przy czym jezyk wydaje sie tutaj okresleniem dwuznacznym, a zatem nieprecyzyj-
nym, poniewaz sugeruje ograniczenie si¢ do kodu werbalnego. Podobnie niescisle
wyraza sie Alicja Wosik®, ktéra w przypadku badai o jezyku telewizji méwi
o symbiozie tekstu i obrazu. Jezyk pojawia si¢ zatem jako jednostka nadrzedna,
ktérej elementami sg tekst (przyjmuje, ze autorce chodzi tutaj o jezyk méwiony
i pisany) oraz obraz. Jedynie Iwona Loewe precyzyjnie stwierdza, iz ,,[m]imo

bogactwa i skomplikowania siatki semiotycznej widowisko telewizyjne uznaje si¢

za tekst™?.

Niewerbalne elementy tekstéw telewizyjnych sa od co najmniej poczatku
lat 80. XX wieku uwzgledniane w badaniach chociazby jezykoznawcéw z kra-
jow niemieckojezycznych i jako przyktad niech tu postuzg rozprawy dotyczace
telewizyjnych serwiséw informacyjnych takich autoréw, jak Manfred Mucken-
haupt’, Ulrich Piischel®, Hanne Landbeck’ czy tez najnowsze badania Martina

' Nawiazuje tutaj do rozréznienia pomiedzy waskim (obejmujacym wylacznie elementy
werbalne) i szerokim pojeciem tekstu. Zob. M. Luginbiihl, Medienkultur und Medienlinguistik.
Komparative Textsortengeschichte(n) der amerikanischen ,,CBS Evening News” und der Schweizer
»Tagesschau”, Peter Lang, Bern 2014, s. 32.

2 E. Szczurek, Styl publicystyczny, [w:] Przewodnik po stylistyce polskiej, red. S. Gajda,
Uniwersytet Opolski, Opole 1995, s. 373.

> A. Wosik, Czy globalizacja jezyka mediow jest nieunikniona? — analiza telewizyjnych
serwisow informacyjnych roznych krajow, [w:] Jezyk w telewizji. Antologia, red. M. Kita, I. Loewe,
Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2016, s. 29.

* L Loewe, Dyskurs telewizyjny, [w:] Style wspdtczesnej polszczyzny. Przewodnik po styli-
styce polskiej, red. E. Malinowska, J. Nocon, U. Zydek—Bednarczuk, Universitas, Krakéw 2013,
s. 295.

5 M. Muckenhaupt, Text und Bild. Grundfragen der Beschreibung von Text-Bild-Kommuni-
kation aus sprachwissenschaftlicher Sicht, Narr, Tiibingen 1986; idem, Von der Tagesschau zur
Infoshow. Sprachliche und journalistische Tendenzen in der Geschichte der Fernsehnachrichten,
[w:] Tendenzen der deutschen Gegenwartssprache, red. H.-J. Heringer et al., Niemeyer, Tiibingen
1994; idem, Fernsehnachrichten gestern und heute, Narr, Tiibingen 2000.

¢ U. Piischel, Von der Pyramide zum Cluster. Textsorten und Textsortenmischung in Fern-
sehnachrichten, [w:] Medienkultur — Kulturkonflikt, red. E. W. B. Hess-Liittich, Westdeutscher
Verlag, Opladen—Wiesbaden 1992; idem, ,, guten abend und die Welt hdilt den atem an”. Berichte
nach Skripts in den Fernsehnachrichten tiber den 19. August 1991 in Moskau, ,,Rhetorik” 1992,
nr 11.

7 H. Landbeck, Medienkultur im nationalen Vergleich. Inszenierungsstrategien von Fernseh-
nachrichten am Beispiel der Bundesrepublik Deutschland und Frankreichs, Niemeyer, Tiibingen
1991.
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Luginbiihla®, Michaela Klemma i Michela Saschy”, Wernera Holly’ego'® oraz
Michaela Klemma'!. Mimo réwniez wystepujacych pewnych niescistosci w okre-
Sleniu multimodalnych tworéw (Harald Burger i Martin Luginbiihl méwig np. o re-
lacjach tekst—obraz zamiast jezyk—obraz w ramach tekstu multimodalnego'?), do-
minuje — szczegélnie w badaniach ostatnich lat — okreslenie tekst multimodalny'>.
Wspdlnym zalozeniem poszczegdlnych autoréw jest natomiast traktowanie w tek-
stach elementéw werbalnych na réwni z niewerbalnymi i parawerbalnymi, ktére
od zawsze stanowily jego nierozerwalng czes$¢, na co zwraca uwage Ulla Fix,
wspominajgc chociazby o gestach, mimice, relacjach proksemicznych, typografii
i rodzaju uzytego papieru. Nie podlega zatem watpliwosci, ze lingwistyczna ana-
liza tekstow multimodalnych, w tym tekstéw telewizyjnych, musi uwzglednia¢ ich
elementy niewerbalne'4.

Urszula Zydek-Bednarczuk podkresla, uzywajac okreslenia komunikat medial-
ny, ze ,hie opisze [go] w pelni nawet najdokladniejszy opis wilasciwosci je-
zykowych. Natura takiego komunikatu jest polimodalna, a to naklada na bada-
cza obowigzek zastosowania strategii asekuracyjnej, ktéra wskazuje ograniczenia

8 Miedzy innymi M. Liiginbiihl, Medienkultur und Medienlinguistik..., op. cit.

® M. Klemm, M. Sascha, Medienkulturlinguistik. Plidoyer fiir eine holistische Analyse von
(multimodaler) Medienkommunikation, [w:] Korpus — Kommunikation — Kultur: Ansditze und
Konzepte einer kulturwissenschaftlichen Linguistik, red. N. Benitt et al., WVT, Trier 2014.

10 w. Holly, Audiovisueller Text — Nachrichtenfilm, [w:] Sprache im multimodalen Kontext,
red. N.-M. Klug, H. Stockl, Walther de Gruyter, Berlin—Boston 2016.

"' M. Klemm, Kulturvergleich, [w:] Handbuch Sprache im multimodalen Kontext, red.
N.-M. Klug, H. Stockl, Walther de Gruyter, Berlin-New York 2016.

12 H. Burger, M. Luginbiihl, Mediensprache. Eine Eifiihrung in Sprache und Kommunikations-
formen der Massenmedien, Walter de Gruyter, Berlin—-New York 2014.

13 Holistyczne pojecie tekstu w literaturze germanistycznej Spillner zaproponowat juz w 1982
roku, gdzie okreslit go jako semiotycznie kompleksowy tekst [der semiotisch komplexe Text].
Zob. B. Spillner, Stilanalyse semiotisch komplexer Texte. Zum Verhdltnis von sprachlicher und
bildlicher Information in Werbeanzeigen, ,,Kodikas/Code, Ars Semeiotica” 1982, vol. 4/5, nr 1,
s. 91-106. Inne pionierskie okreslenia to: U Fix (1996) nosi on nazwe najpierw supertekstu
[Supertext], pézniej (2001) semiotycznego pojecia tekstu [semiotischer Textbegriff]. Zob. U. Fix,
Textstil und KonTextstile, [w:] Stil und Stilwandel, red. U. Fix, G. Lerchner, Peter Lang, Frankfurt
am Main 1996; eadem, Zugdnge zu Stil als semiotisch komplexer Einheit, [w:] Perspektiven auf Stil,
red. E.-M. Jakobs, A. Rothkegel, Niemeyer, Tiibingen 2001. Hess-Liittich (1997) uzywa miedzy
innymi okreSlenia superznaku [Superzeichen], Adamzik (2004) — kommunikatu [Kommunikat].
Zob. E. W. B. Hess-Liittich, Text, Intertext, Hypertext — Zur Texttheorie der Hypertextualitdt,
[w:] Textbeziehungen: Linguistische und literaturwissenschaftliche Beitrige zur Intertextualitdit, red.
J. Klein, U. Fix, Stauffenburg, Tiibingen 1997. Holly (2005) méwi natomiast o audiowizualnosci
[Audiovisualitit]. Zob. W. Holly, Audiovisualitit und Politikvermittlung in der Demokratie, [w:]
Sprache und Politik. Deutsch im demokratischen Staat, red. J. Kilian, Duden, Mannheim 2005.

4 U. Fix, Text und Textlinguistik, [w:] Textlinguistik. 15 Einfiihrungen, red. N. Janich, Narr,
Tiibingen 2008.
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warunkowane tozsamoscig dyscypliny i — w dalszym porzadku — jej instrumenta-
rium badawczym”!>. Postulat interdyscyplinarnosci jest réwniez jednym z progra-
mowych zalozer mediolingwistyki wedtug Bogustawa Skowronka, ktéry wskazuje
z jednej strony przede wszystkim na zestawienie lingwistyki z wiedza o mediach,
jak réwniez z innymi dyscyplinami. Z drugiej za$ podkresla, ze interdyscyplinar-
no$¢ mediolingwistyki wynika z semiotycznego wymiaru tekstéw medialnych, co
powoduje, iz wymykajg si¢ one tradycyjnym opisom opierajagcym si¢ wylacznie
na kodzie werbalnym i wymagaja wykorzystania wielu podej$¢ badawczych!®:

Dlatego tez w dociekaniach mediolingwistycznych zawsze nalezy zaklada¢ polimetodologizm
oraz wielowariantywno$¢ ujeé. Oznacza to réwnoprawny status wielu metodologii jako procedur
badawczych wlasciwych dla analiz mediolingwistycznych'”.

To oznacza, ze prowadzenie badan nad tekstami medialnymi wymaga poruszania
si¢ w obszarze réznych dziedzin, poczawszy od jezykoznawstwa przez dzien-
nikarstwo, nauki o mediach, socjologie¢, kulturoznawstwo, filmoznawstwo az po
muzykologi¢ oraz wiele innych dyscyplin i subdyscyplin naukowych. Konieczne
sa zatem w tych badaniach podejscia interdyscyplinarne. Odrgbne rozpatrywanie
samego kodu jezykowego nie prowadzitoby do wiasciwych wnioskéw badawczych.

Koncepcyjne potaczenie réznych srodkéw semiotycznych okreSlane jest przez
przedstawicieli mediolingwistyki chociazby w krajach niemieckojezycznych jako
design tekstu'®, ktéry obejmuje aranzacje formy, tresci, srodkéw semiotycznych
i interakcji migdzy nimi oraz stanowi jednocze$nie podstawe do generowania jego
znaczenia.

Konkretne znaczenie tworzone jest zatem za sprawg interakcji zachodzacych
pomiedzy elementami designu, ktére udzielaja odpowiedzi na pytanie, jak po-
szczegllne Srodki semiotyczne, wspoétdziatajac ze sobg, tworzg kompleks znacze-
niowy. W literaturze niemieckojezycznej proby wyjasnienia tej kwestii od strony
teoretycznej opierajq si¢ gtéwnie na trzech koncepcjach: information linking Theo

15 U. Zydek-Bednarczuk, Dyskurs medialny, [w:] Style wspdtczesnej polszczyzny. Przewodnik
po stylistyce polskiej, red. E. Malinowska, J. Nocon, U. Zydek-Bednarczuk, Universitas, Krakéw
2013, s. 187.

16 B. Skowronek, Mediolingwistyka. Wprowadzenie, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Pedagogicznego, Krakéw 2013, s. 94-95.

' Ibidem, s. 95.

18 Por. tutaj m.in.: M. Luginbiihl, Textdesign in Fernsehnachrichten. Multimodale Bedeutungs-
konstitution durch Sprache, Bild und Gerdusch, [w:] Textdesign und Textwirkung in der massen-
medialen Kommunikation, red. K. S. Roth, J. Spitzmiiller, UVK Verlagsgesellschaft mbH, Konstanz
2007; H. Stockl, Horfunkwerbung — «Kino fiir das Ohr». Medienspezifika, Kodeverkniipfungen und
Textmuster einer vernachldssigten Werbeform, [w:] Textdesign und Textwirkung in der massen-
medialen Kommunikation, red. K. S. Roth, J. Spitzmiiller, UVK Verlagsgesellschaft mbH, Konstanz
2007; M. Luginbiihl, op. cit.
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van Leeuwena'®, transkrypcyjnosci [Transkriptivitit] Ludwiga Jigera?® i Wer-
nera Holly’ego?! oraz zorientowanej na dzialanie teorii multimodalnosci [hand-
lungstheoretische Multimodalitditstheorie] Hansa-Jiirgena Buchera??. W teorii van
Leeuwena chodzi o cognitive value, ktéra wynika z polgczenia poszczegdlnych
werbalnych i niewerbalnych elementéw tekstu. Rozréznia on tutaj takie potacze-
nia, jak: elaboration [elaboracja] (co§, co jest wyrazone przez jedna modalnosé,
jest wyrazone réwniez w innej modalnosci w sposéb dla niej specyficzny i tym
samym w przestrzeni semantycznej np. skomentowane lub sparafrazowane, bez
dodawania nowych tresci) i extension [ekstensja] (kolejna modalnos¢ dodaje no-
wa tre$¢ do informacji juz wyrazonej przez inng modalno$¢ i tym samym aktywuje
nowe przestrzenie semantyczne)>>. Koncepcja Jigera wychodzi z zalozenia, ze:

[...] znaczenia s3 zasadniczo wynikiem réznych ,transkrypcyjnych” proceséw parafrazy,
eksplikacji, wyjasnienia, komentowania lub ttumaczenia, ktére to wyprowadzaja, lub podkreslajg
znaczenia, a dzieki temu — albo ,,intramedialnie”, tj. w obrgbie tej samej modalno$ci oraz systemu
znakéw albo ,.intermedialnie”, w innym systemie symboli lub przekazu — czynia je ,,zrozumiatymi”
lub ,inaczej zrozumialymi””.

Dlatego audiowizualnos¢ telewizji jest przypadkiem wzajemnej transkrypcyjnosci
intermedialnej, zaaranzowanej wedtug pewnych konkretnych wzorcéw dla danego
gatunku tekstu (formatu), ,.ktéra powstaje przede wszystkim dzieki specyficznym
potencjatom i deficytom poszczegélnych semantyk, gtéwnie tych jezyka (méwio-
nego) i (ruchomych) obrazéw, obie ukonstytuowane medialnie i kulturowo”?>.
Hans-Jiirgen Bucher uwaza natomiast, ze dany komunikat ma multimodalna
forme¢ nie ze wzgledu na wystepujgce w nim rdézne znaki semiotyczne, ale
poniewaz dana sytuacja komunikacyjna, np. opowiadanie o czyms$, wymaga uzycia
tychze znakéw semiotycznych jako $rodkéw komunikacji. Ich wspétdziatanie,
uwarunkowane przestrzennie i czasowo, tworzy znaczenie danego tekstu?®.

T van Leeuwen, Introducing social semiotics, Routledge, London 2005, s. 219-235.

200, Jager, Transkriptivitit. Zur medialen Logik der kulturellen Semantik, [w:] Transkribieren —
Medien/Lektiire, red. L. Jager, G. Stanitzek, Fink, Miinchen 2002.

2 'W. Holly, op. cit.

2 H.-I. Bucher, «Man sieht, was man hort» oder: Multimodales Verstehen als interaktionale
Aneignung. Eine Blickaufzeichnungstudie zur audiovisuellen Rezeption, [w:] Medientheorien und
Multimodalitdt. Ein TV-Werbespot — Sieben methodische Beschreibungsansditze, red. J. G. Schneider,
H. Stockl, Halem, Koln 2011.

2 T van Leeuwen, op. cit., s. 219-235.

2 W. Holly, ,,Nadpisywanie obrazu”. W jaki sposéb teksty méwione sprawiajg, Ze filmy
informacyjne stajq si¢ bardziej zrozumiate (i odwrotnie), [w:] Lingwistyka mediéw. Antologia
tlumaczerni, red. R. Opilowski, J. Jarosz, P. Staniewski, ttum. B. Mikolajczyk, Atut, Wroctaw—Dresden
2015, s. 140.

¥ Ibidem, s. 141.

% H.-J. Bucher, op. cit.
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Mimo réznic w koncepcyjnym ujeciu powigzan pomiedzy poszczegllnymi
systemami znakéw w ramach wymienionych teorii, mozna wyodrebnié¢ ich wspdl-
ng cze$¢, a mianowicie wzajemne uzupetnianie si¢ informacji wyrazonych w po-
szczegllnych systemach znakéw; réznica pomigdzy nimi polega gtéwnie na spo-
sobie czy tez interpretacji owego uzupelniania si¢. Wazne jest przy tym, ze ich
wspoéldziatanie nie polega na sumowaniu znaczen poszczegdlnych modalnosci,
lecz z ich potaczer wynikajg znaczenia, ktére nie moglyby zostaé wynegenerowa-
ne przez poszczegdlne systemy, a sa efektem wlasnie ich Scistego wspétdziatania®’.

Podobnego zdania jest Skowronek, ktéry uwaza, iz teksty medialne sg zawsze
polisemiczne i multimodalne. Systemy semiotyczne danego medium, kazda z jego
warstw przekazu — rdézne semiosfery: obraz (ruchomy i statyczny), dziwiek,
jezyk (méwiony i/lub pisany) — wchodza z soba w wieloaspektowe interakcje,
a zespolone w plaszczyZnie znaczefi tworza semantyczng cato$§¢ — przy tym
z reguly nowa jakos$é?®. Badacz ujmuje to nastepujaco:

Symbioza strumieni informacji ptynacych do uzytkownika, ich wzajemne oddziatywanie i prze-
nikanie, sprawiaja, ze poszczegdlnych warstw nie mozna analizowaé oddzielnie. [...] Warstwa jezy-
kowa danych komunikatéw moze by¢ traktowana jako autonomiczna tylko teoretycznie, w praktyce
bowiem jest zawsze czg¢$cig semantycznie mocno zespolona z calym przekazem, z innymi jego
kodami. Medialne tresci nie sg prosta sumg narracji obrazowej, dZzwickowej, stownej, tylko efektem
ich wzajemnego przenikania i oddziatywania — procesem transsemiotycznym®’.

Chociaz istniejg rozbieznosci w definiowaniu tekstéw multimodalnych, mozna za-
obserwowad intensyfikacje kompleksowych badafi tego typu w mediolingwistyce,
lingwistyce tekstu i stylistyce. Tendencja ta jest z pewnoS$cia zwigzana z istotnym
rozwojem mediéw i powstawaniem coraz wigkszej liczby tekstow, ktére integrujq
w spos6b kompleksowy rézne rodzaje systeméw znakéw i jednoczesnie staja sie
przedmiotem badan jezykoznawcow.

Interdyscyplinarno$¢ w badaniach telewizyjnych serwiséw informacyjnych

Kompleksowos¢ tekstow telewizyjnych oraz réznorodne aspekty badan nad
nimi powodujg koniecznos$¢ siggania do réznych sub- i dyscyplin naukowych

2" Barbara Sandig uzywa tutaj pojecia stylistycznego sensu [stilistischer Sinn], ktéry jest two-
rzony jako pewnego rodzaju wartos¢ dodana, generowana na podstawie potaczenia poszczegélnych
modalno$ci. Zob. B. Sandig, Textstilistik des Deutschen, Walter de Gruyter, Berlin—New York 2006.

28 B. Skowronek, op. cit., s. 95.

2 Ibidem, s. 95-96. Por. E. Szczesna, Poetyka mediéw, Wydawnictwo Wydziatu Polonistyki
Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2007, s. 29 i 138.
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w poszukiwaniu odpowiednich koncepcji teoretycznych oraz narz¢dzi badawczych.
Dwie dziedziny wysuwaja si¢ przy tym na plan pierwszy, a mianowicie medio-
znawstwo 1 jezykoznawstwo.

Medioznawstwo mozna przy tym potraktowaé jako punkt wyjscia do opisu
tekstow medialnych. Na podstawie wiedzy medioznawczej mozemy najpierw
sklasyfikowaé dany tekst, zaliczajac go do tekstéw wizualnych (prasa), audialnych
(radio) czy tez audiowizualnych (telewizja). To przyporzadkowanie znajduje
nast¢pnie odzwierciedlenie w doborze narzedzi badawczych, ktére beda inne
dla kazdego z wymienionych typow tekstow. W ramach badan nad tekstami
wiadomoSci telewizyjnych (tekst audiowizualny) w ich analizie muszg zostad
uwzglednione nastgpujace modalnosci i submodalnosci®’, co jest jednoznaczne
z odwotaniem si¢ do odpowiednich metod badawczych rézorodnych dyscyplin
naukowych:

A. Kanal wizualny:

e obraz (statyczny i ruchomy): topografia (utozenie okreslonych elementéw
obrazowych i pisemnych), tre§¢ obrazu i jego kompozycja, kolor, sposob reali-
zacji zdjeé/oSwietlenie, rodzaje planéw filmowych, ujecia i ruchy kamery, rézne
przejscia montazowe; mimika, gestykulacja, postawa prezentera i innych oséb itd.;

e jezyk pisany: typografia (rodzaje czcionki i jej wielko$¢, wyréznienia gra-
ficzne, efekty specjalne w przypadku animacji oraz okreslony podzial i lokalizacja
w architektonice tekstu itd.), kolory itd.

Prace jezykoznawcze, szczegdlnie te zakotwiczone w mediolingwistyce, sg
zobligowane tym samym w odniesieniu do kanatu wizualnego przede wszystkim
do stosowania wypracowanych przez filmoznawcow narzedzi uzywanych w ana-
lizie filmu?!. Ponadto niemieckojezyczni badacze wskazuja w ostatnich latach
coraz czgsciej na potrzebe ukonstytuowania sie¢ nowej (sub)dyscypliny naukowej
lingwistyki obrazu |Bildlinguistik], ktérej przedmiotem badan mialyby by¢ teksty
multimodalne z udzialem jezyka i kodu wizualnego, przy czym chodzi gtéwnie
o zaadaptowanie juz uznanych koncepcji, poje¢ i metod jezykoznawczych na po-
trzeby tekstéw obrazowo-jezykowych®?. W centrum zainteresowania badaczy znaj-
dujg sie¢ miedzy innymi takie aspekty, jak typologia i funkcje ilustracji, struktura
i uktad graficzny tekstéw oraz relacje mi¢dzy jezykiem a obrazem (statycznym

0 A. Mac, Analiza mediolingwistyczna telewizyjnych serwiséw informacyjnych — studium
przypadku, [w:] Wspotczesne media. Gatunki w mediach, t. 1: Gatunki w mediach drukowanych,
red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin
2017.

31 Por. B. Skowronek, op. cit.

32 Por. H. Diekmannshenke, M. Klemm, H. Stdckl (red.), Bildlinguistik. Theorien — Methoden —
Fallbeispiele, Erich Schmidt, Berlin 2011.
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i ruchomym). Mimika, gestykulacja, postawa i ruchy ciata wpisuja si¢ natomiast
w badania z zakresu psychologii spoleczne;j.

B. Kanat audialny/akustyczny:

e jezyk méwiony: elementy werbalne (temat, dziatanie jezykowe, leksyka,
morfologia, sktadnia itd.) i parawerbalne (natezenie dZwigku, intonacja, pauzy,
rytm, modulowanie glosu itd.);

e odgtosy: intensywnos¢, glosnos¢, jakosé itd.;

e muzyka: odtwarzana (melodia, rytm, tempo, genre itd.) i zapisana (por.
powyzej typografia).

Analiza elementéw werbalnych odwotuje si¢ do badan z lingwistyki tekstu
i stylistyki, elementéw parawerbalnych z fonetyki. Pozostate modalno$ci — muzy-
ka i odgtosy — nalezace do elementéw $wiata przedstawionego w filmie, znajdujq
swe odzwierciedlenie w metodologii filmoznawczej oraz w badaniach z dziedziny
muzykologii. Na podkreslenie zastuguje szczegdlnie wazna rola muzyki w tekstach
audiowizualnych, chodzi przede wszystkim o sife jej oddziatywania emocjonalne-
go podczas wspotdzialania z innymi modalno$ciami w tworzeniu znaczen.

Tekst multimodalny wymaga zatem zastosowania odpowiednich metod badaw-
czych, wywodzacych si¢ z réznych sub- i dyscyplin naukowych, wynikajacych
przede wszystkim z jego wielokodowego ukonstytuowania, ale réwniez z odpo-
wiednich podej$¢ kulturoznawczych w ramach lingwistyki kulturowej i migdzy-
kulturowej®>. Mam tutaj na mysli gtéwnie analize tekstéw multimodalnych pro-
wadzaca do wnioskéw w konteks$cie kulturowym, a mianowicie badajaca oddzia-
lywanie kultury traktowanej jako zespdt wartosci charakterystycznych dla danej
grupy spotecznej, na konkretng aranzacje tekstow zgodnie z preferowanym zna-
czeniem. Chodzi o uchwycenie pewnych regularnosci i zaleznosci kulturowych,
materializujgcych si¢ w mniej lub bardziej skonwencjonalizowanych wzorcach
i schematach, jak np. w przypadku poréwnania telewizyjnych serwiséw informa-
cyjnych stacji publicznych i komercyjnych w Polsce czy tez stacji publicznych
w Polsce i w Niemczech.

I tak wiadomos$¢ telewizyjnego serwisu informacyjnego jako przykiad tekstu
audiowizualnego moze by¢ réznorodnie zrealizowana: wygloszona/przeczytana
przez prezentera, zwizualizowana za pomocg obrazu w formie zdjeé, animacji
komputerowych, uzupetniona wyswietlonymi nagiéwkami, tytutami, podtytutami,

3 Por. W. Czachur (red.), Lingwistyka kulturowa i miedzykulturowa. Antologia, Wydawnictwa
Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2017.

3% Por. idem, Lingwistyka kulturowa i miedzykulturowa. Pytania badawcze, zadania i perspek-
tywy, [w:] Lingwistyka kulturowa i miedzykulturowa. Antologia, red. idem, Wydawnictwa Uniwer-
sytetu Warszawskiego, Warszawa 2017, s. 16.
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przedstawiona za pomoca relacji filmowej, np. w formie reportazu z miejsca
zdarzenia czy tez wywiadu z bezposrednimi $wiadkami, ekspertami, ktérym
moga towarzyszy¢ w tle oryginalne odglosy oraz zharmonizowana z catoScig
muzyka i inne. Ponadto ze wzgledu na to, ze tekst werbalny realizowany jest
w formie jezyka moéwionego®, plaszczyzny, takie jak tresé tekstu, leksyka,
rozwini¢cie tematu itd. zostaja uzupetlnione o dodatkowe Srodki semiotyczne,
np. operowanie glosem i ksztaltowanie wypowiedzi (podobnie jak w realizacji
pisemnej jezyka dochodzi do tego typografia). Réwniez w relacjach filmowych
mozna wyr6znié kilka pozioméw analizy, ktére wplywajg na tworzenie znaczenia.
Nalezy tutaj wspomnie¢ chociazby o takich elementach analizy z metodologii
filmoznawczej, jak rodzaje planéw filmowych, ujecia i ruchy kamery, tres¢
obrazu oraz jego kompozycja, rézne przejécia montazowe itd.*®. Te réznorodne
mozliwosci aranzacji tego samego kommunikatu prowadzg czesto do generowania
znaczen faworyzowanych przez dang spolecznos$¢, migdzy innymi dziennikarska,
charakteryzujacych si¢ np. akcentowaniem innych aspektéw danego wydarzenia
czy tez jego zabarwieniem emocjonalnym.

Reasumujac, mozna stwierdzié, ze tylko kompleksowa analiza tekstow mul-
timodalnych, w przypadku telewizyjnych serwiséw informacyjnych uwzglednia-
jaca powyzsze aspekty, moze wyrazi¢ wlasciwy sens przekazywanej informa-
cji/komunikatu.

Analiza wybranych informacji z ,,Wiadomosci” TVP 1

Na przykladach przeanalizowanego materialu chcialabym pokazaé Sciste po-
wigzania istniejagce pomiedzy wystepujacymi w tekscie telewizyjnym modalno-
Sciami, z ktérych wynika catosciowe znaczenie tekstu. Nieuwzglednienie ich
w analizie nie pozwala na oddanie pelnego, a jednoczes$nie wiasciwego przekazu
danego komunikatu, ktéry moze by¢ zaaranzowany w réznoraki sposéb i w zwigz-
ku z tym moze generowac rézne znaczenia, zgodnie z preferowanym przez nadaw-
c¢ przestaniem. Te kwesti¢ postaram si¢ ukazaé na podstawie wybranych gatunkéw
dziennikarskich wystepujacych w serwisach informacyjnych, a mianowicie relacji
filmowej (news) i relacji ,,na Zywo”.

3 Mimo ze jest to tzw. widrna oralnosé. Por. W. J. Ong, Oralnos¢ i pismiennosé. Stowo
poddane technologii, tham. J. Japola, Wydawnictwo Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, Lublin
1992, s. 182.

% Por. N. Borstnar, E. Pabst, H. J. Wulff, Einfiihrung in die Film- und Fernsehwissenschafft,
UVK Verlagsgesellschaft mbH, Konstanz 2002; H. Korte, Einfiihrung in die Systematische Film-
analyse. Ein Arbeitsbuch, Erich Schmidt Verlag, Berlin 2010.
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Analizowany materiat dotyczy zamach6éw terrorystycznych na lotnisku i w me-
trze w Brukseli 22 marca 2016 roku oraz na ulicach Londynu 22 marca 2017 roku.
Serwisy informacyjne podaty wiadomo$¢ na ten temat tego samego dnia. Analizie
zostato poddane gléwne wydanie ,,Wiadomos$ci” o godz. 19.30 w TVP 1.

Transkrypcje tekstéw przygotowano wedlug ponizszego schematu®’:

Czas Diwiek Obraz
jezyk moéwiony odglosy/| tre$¢ obrazu (miejsce, sposéb realizacji zdjec,
muzyka | postaci, rzeczy, akcja) ruch kamery;
rodzaj planu filmowego

Przyklad 1

Znaczenie ponizszego fragmentu relacji filmowej jest generowane przez
wspoéldziatanie kanatu wizualnego (obraz ruchomy oraz napisy) i kanatu audial-
nego (jezyk méwiony relacji off korespondenta oraz odgtosy). Tylko potaczenie
obu elementéw (i wyréznianych w nich modalnoSci) oddaje wlasciwe znaczenie
analizowanego fragmentu: z samego obrazu wydobywa si¢ obraz katastrofy, na
podstwie ktérego nie mozna ustalié¢, co dokladnie si¢ wydarzylo. Ani miejsce ak-
cji, ani uczestnicy, ani samo wydarzenie nie sg samoidentyfikowalni wizualnie.
Dzigki napisom dowiadujemy sig¢, o jakie zdarzenie chodzi: Czy to byt terrorysta?
WypowiedZ korespondenta (jezyk méwiony) specyfikuje temat: dowiadujemy si¢
Z niej, ze chodzi o zamach terrorystyczny w Brukseli i jego bezposredni skutek.
Podczas gdy jezyk mdéwiony ilustruje, co widzimy na obrazie i dzigki temu wyjas-
nia referencj¢ oraz monosemizuje polisemi¢ obrazéw, obrazy potwierdzajg nam
wizualnie zdarzenie i udowadniaja jego autentycznoS¢.

W analizowanym przyktadzie ani tekst werbalny, ani wizualny nie jawi si¢ ja-
ko zasadniczo samowystarczalny. Ani napisy (Czy to byt terrorysta? Poszukajmy
bezpiecznego miejsca... Nie, nie, nie... Gdzie do cholery sq zZoinierze?), ani obraz,
jak réwniez w duzej mierze jezyk mowiony (Szok, przerazenie i tzy, tak wyglgdaty
pierwsze minuty po zamachu terrorystycznym na lotnisku w Brukseli) nie udzielaja
jednoznacznej odpowiedzi na pytanie, co doktadnie si¢ wydarzylo. Dopiero ca-
1o$¢ komunikatu (zachodzgca interakcja pomiedzy poszczegdlnymi modalnoscia-
mi) przekazuje nam dokladniejszg informacj¢, odpowiednio ja specyfikuje (atak
terrorystyczny) i umiejscawia (hala odlotéw/przylotéw na lotnisku), a ponadto
przez konkretng aranzacje pozostatych modalnosci (odglosy: w tle odgtosy, krzyk
ludzi) i subkodéw (np. sposoéb realizacji zdje¢ i ruch kamery: poziomy ruch kame-
ry, oSwietlenie low key, szwenkowanie) powoduje, ze emanuje z niej obraz grozy,

37 Por. A. Mac, op. cit.
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nieszczgScia czy wrecz dramatu. Réwniez rozpoczynajace wypowiedZ korespon-
denta nagromadzenie rzeczownikéw o negatywnej konotacji (Szok, przerazenie
i #zy...) wrecz dramatyzuje wydarzenie i jednocze$nie odpowiednio je komentuje.
W analizowanym przykladzie mozemy zatem moéwi¢ o wzajemnym uzupeinianiu
si¢ poszczegdlnych elementéw tekstu multimodalnego (relacji komplementarnej),
ktére biorg udziat w konstruowaniu intermedialnej calosci tekstu.

Przyktad 1. ,,Wiadomosci” TVP 1 22.03.2016: Zamachy terrorystyczne w Brukseli

3.03-
3.20

[relacja korespondenta,
korespondent-off ]
Napisy na dole ekranu:
Czy to byt terrorysta?
Poszukajmy  bezpiecz-
nego miejsca... Nie,
nie, nie...

Gdzie do cholery sq
Zotnierze?
[korespondent-off ]
Szok, przeraZenie i 1zy,
tak wyglgdaty  pierw-
sze minuty po zamachu
terrorystycznym na
lotnisku w Brukseli.

w tle
od-
glosy,
krzyk
ludzi

film: sytuacja po zama-
chach w budynku ha-
li odlotéw lotniska, mie-
dzy innymi porozrzuca-
ne bagaze, wozki dzie-
cigce, na posadzce le-
zacy ludzie, zgliszcza,
unoszacy si¢ kurz, dym
(szwenkowanie — ,,poru-
szone” zdjecia); na dole
ekranu pasek: Jarostaw
Olechowski, Jakub Woj-
tanowski; na goérze po
prawej stronie Pictures
RTL Belgium; po prawej
stronie ekranu na goérze
logo audycji

[TVP 1 HD]

ujecie z ziemi, poziomy ruch
kamery,
o$wietlenie standardowe oraz

low key,
szwenkowanie;
ogdlny, bliski, detal
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Zrédto: http://wiadomosci.tvp.pl/24256363/22032016-1930 [dostep: 22.03.2016].

Przyklad 2

Ponizszej relacji korespondenta /ive towarzyszy relacja filmowa. Obie modal-
nos$ci komunikatu, a wigc jezyk méwiony relacji live (w matym oknie) i obraz
ruchomy relacji filmowej (w dominujgcym oknie na ekranie), niosa jednocze-
$nie dwa w wigkszos$ci odmienne strumienie informacji, ktére jednak zazgbiajac
si¢ — gléwnie w warstwie tematycznej, ale réwniez w Srodkowej czesci relacji na
poziomie kodu jezyka moéwionego (Na miejscu zdarzenia caly czas trwa akcja
policyjna oraz stuzb odpowiedzialnych za bezpieczeristwo. Sciste centrum Lon-
dynu jest zamkniete, niedostepne dla 0séb postronnych. Kordon bezpieczeristwa
ma Srednice prawie dwoch kilometrow.) 1 obrazu (wlasciwie cafa relacja filmo-
wa nawigzuje do tego fragmentu wypowiedzi korespondenta), tworza cato$ciowy
komunikat z okre§lonym przez producentéw (dziennikarzy) przestaniem: W Lon-
dynie mial miejsce zamach terrorystyczny, sytuacja jest niebezpieczna, nie ujeto
sprawcéw, trwa akcja antyterrorystyczna.

W analizowanym przykladzie zaréwno jezyk méwiony, jak i obraz ruchomy
jawia si¢ jako zasadniczo bardziej samowystarczalne: Relacja korespondenta
opisuje w sposéb zrozumialy sytuacj¢ po zamachach w Londynie, dostarczajac
réwniez dodatkowych informacji o zamachowcach (poczatek relacji) i polskiej
delegacji w tym miescie (koniec relacji). Réwniez obraz wskazuje doktadnie na
miejsce wydarzenia (lewy goérny rog ekranu: ,,na zywo” Londyn, jak réwniez
rozpoznawalne budynki w mie$cie: budynek parlamentu) i jego rodzaj (policja,
karetki, ranni).

Jesli zatozylibySmy samowystarczalno$¢ jednej z opisanych modalnosci, nale-
zatoby postawié pytanie, w jakim celu podzielono ekran telewizyjny relacji na dwa
okna. Z pewnos$cig wykazuja one obie wlasne struktury narracyjne, przedstawia-
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jace pewne struktury znaczeniowe (bardziej rozbudowana w jezyku méwionym,
na ktora skladajg si¢ trzy aspekty tematu), jednak konstruowanie intermedial-
nej catosci tekstu nabiera nowego wymiaru przez potaczenie ich obu: Obrazy —
chociaz same w sobie bez wigkszej wartosci informacyjnej w odniesieniu do re-
lacjonowanego tematu — uzupelniaja relacj¢ stowna o wiarygodno$¢ wynikajaca
z autentycznych zdje¢ z miejsca zdarzenia, pozwalaja wczu€ si¢ widzowi w role
Swiadka dramatycznej sytuacji, ktéra nabiera nowego wymiaru — pewnego rodzaju

wzmocnienia — przez aranzacje z udzialem wszystkich modalnosci tekstu.

Przykiad 2. ,Wiadomos$ci” TVP 1 22.03.2017: Zamach terrorystyczny w Londynie

1.35-
2.29

[relacja korespondenta,
korespondent-off]

Na razie brytyjska
policja nie podaje
zadnych informacji

o sprawcach zamachu.
Nie wiemy doktadnie,
ilu ich byfo, jakiej

sq narodowosci czy
wyznania. Natomiast
brytyjskie media infor-
mujq, Ze za zamachem,
Ze za ten zamach
odpowiedzialnych jest
dwoch meZczyzn, biaty
i czarnoskory.

Na miejscu zdarzenia
caty czas trwa akcja
policyjna, oraz stuzb
odpowiedzialnych za
bezpieczeristwo. Sciste
centrum Londynu jest
zamkniete, niedostep-
ne dla osob postron-
nych. Kordon bezpie-
czeristwa ma Srednice
prawie dwoch kilome-
trow. W Londynie ze-
brat si¢ takze sztab
kryzysowy i wiasnie
7 tego powodu

podziat ekranu:

dwa okna, w lewym
mniejszym — korespon-
dent na tle jednej z ulic
Londynu, w prawym
wiekszym — film:
sytuacja po zamachach:
parlament w Londynie

z lotu ptaka, most West-
minsterski ze stojacymi
na nim pojazdami pogo-
towia ratunkowego,
strazy pozarnej itp.

z lotu ptaka; ujecie z zie-
mi: karetki, policja, stre-
fa zamknigta; po lewej
stronie na gorze ,,na Zy-
wo” Londyn; po prawej
stronie ekranu na goérze
logo stacji telewizyjnej
[TVP 1 HD]

ujecie z lotu ptaka i z ziemi,

poziomy ruch kamery,
oswietlenie standardowe,
szwenkowanie;

ogdblny, bliski
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nie doszto do zaplano-
wanego na dzisiaj spo-
tkania brytyjskiej
premier Theresy May
z prezesem Prawa

i Sprawiedliwosci Ja-
rostawem Kaczyriskim.
Ale delegacja Prawa

i Sprawiedliwosci
pozostaje w Londynie
i by¢ moze do rozmowy
May — Kaczyriski doj-
dzie jutro.

Zrédto: http://wiadomosci.tvp.pl/29308519/22032017-1930 [dostep: 22.03.2017].




Multimodalna aranzacja tekstu w telewizyjnych serwisach informacyjnych... 273

Przyklady 3 i 4

Ponizszym relacjom korespondenta-off towarzysza animacje komputerowe.
Obie modalno$ci komunikatu, a wigc jezyk méwiony i obraz ruchomy, niosg za
sobg rowniez jednocze$nie dwa, w wigkszosci odmienne, strumienie informacji,
ktére jednak zazgbiajac sie¢ — giownie w warstwie tematycznej, ale réwniez po
czedci w semantykach obu modalnosci (kod jezyka méwionego: W hali odpraw
terrorySci zdetonowali dwa tadunki wybuchowe [...]; Rozpedzony samochdd z za-
machowcami wjechat na most Westminsterski) i obrazu (wlasciwie cale animacje
komputerowe zdarzenia odpowiadajg tylko tym dwém fragmentom warstwy wer-
balnej/wypowiedzi korespondenta), tworza caloSciowy komunikat z okre§lonym
przez producentéw (dziennikarzy) przestaniem: W obu przypadkach doszio do
tragicznych wydarzen — zamachéw terrorystycznych.

W analizowanych przyktadach jezyk mdéwiony wydaje si¢ zasadniczo bardziej
samowystarczalny: Relacja korespondenta opisuje wydarzenie, dostarczajgc do-
datkowo szczegétowych dramatycznych informacji, jak do niego doszlo. Podczas
gdy z pierwszej animacji wynika, ze nastapil, jak mozna wnioskowaé, wybuch
(tragiczne wydarzenie), z drugiej mozemy jedynie stwierdzié, ze mial on miej-
sce w konkretnej czg¢sci Londynu, nic nie wiadomo natomiast o jego charakte-
rze. GdybySmy sugerowali si¢ tylko strukturg narracyjna obrazéw bez komentarza
stfownego, z wielkim trudem mozna byloby ztozy¢ z nich historig.

Réwniez tutaj konstruowanie intermedialnej catosci tekstu nabiera jednak no-
wego wymiaru przez polaczenie obu modalnosci: Obrazy unaoczniaja telewidzowi
miejsce zdarzen, uzupetniajg relacje stowng i czynig ja — mimo zastosowania ani-
macji komputerowych w miejsce autentycznych zdje¢ — wiarygodniejsza i przez
to odpowiednio oddzialujg na widza, wprowadzajac go w napi¢cie emocjonal-
ne (w przykfadzie 4 widz podaza chociazby droga zamachowcéw jak w filmie
kryminalnym).

Obrazom mozna bytoby w tych przypadkach przypisa¢ funkcje kompensa-
cyjna, poniewaz nie zwigkszajg one wartosci informacyjnej obu tekstow. Jednak
ich uzycie ma okre§lony wplyw na generowane znaczenie, a mianowicie wzmac-
nia odpowiednio (emocjonalnie) warstwe znaczeniowa, w zwigzku z tym réwniez
tutaj na plan pierwszy wysuwa si¢ funkcja komplementarna w odniesieniu do
poszczegdlnych modalnosci.
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Przykiad 3. ,,Wiadomosci” TVP 1 22.03.2016: Zamachy terrorystyczne w Brukseli

3.44— | [relacja korespondenta, | — animacja komputerowa: | ujecie z lotu ptaka,
3.57 | korespondent-off ] mapa Belgii, nastepnie | o§wietlenie standardowe;
W hali odpraw  terro- Brukseli z lotu ptaka; | zoom-in: daleki, ogdélny
rysci zdetonowali dwa zblizenie na port lotni-
tadunki wybuchowe, czy i budynek, w kto-
jedng z bomb odpalit rym doszto do eksplo-
samobdjca. Byta wy- Zji, z zaznaczonym miej- BRUKSELA
petniona gwoZdziami, scem eksplozji; anima-
Zeby zadac ofiarom cja eksplozji; po prawej
Jjak najwiecej ran. stronie na dole: Google
earth; po prawej stronie
ekranu na gérze logo sta-
cji telewizyjnej
[TVP 1 HD]
Zrédto: http://wiadomosci.tvp.pl/24256363/22032016-1930 [dostep: 22.03.2016].
Przykiad 4. ,Wiadomos$ci” TVP 1 22.03.2017: Zamach terrorystyczny w Londynie
3.30— | [relacja korespondenta, | — animacja komputerowa: | ujecie z lotu ptaka,
3.43 | korespondent-off] mapa Londynu z Ilotu | o§wietlenie standardowe;

Rozpedzony samochod
z zamachowcami wje-
chat na most West-
minsterski. Wedlug re-
lacji Swiadkow tara-
nowat ludzi, nastepnie
wjechat w balustrady

ptaka; zblizenie na most
Westminsterski i budy-
nek parlamentu (pojawia
si¢ nazwa mostu, nastep-
nie podpis do budynku
parlamentu); na moScie
widoczna czerwona

zoom-in: daleki, ogélny




otaczajgce parlament.
Jeden 7z napastnikow
wysiadt i zaatakowat
nozem policjantow
otaczajgcych
parlament.

linia, ktdéra zaznacza
pewng droge i koriczy
si¢ przy budynku parla-
mentu; po prawej stronie
ekranu na goérze logo
stacji telewizyjnej

Multimodalna aranzacja tekstu w telewizyjnych serwisach informacyjnych... 2§

[TVP 1 HD]

Zrédto: http://wiadomosci.tvp.pl/29308519/22032017-1930 [dostep: 22.03.2017].

Przyklad 5

W analizowanym przykladzie jezyk méwiony jest $cisle powiazany z obrazem,
wypowiedZ korespondenta bezpos$rednio nawigzuje, a wregcz wskazuje na przed-
stawionych na obrazie zamachowcéw: To glowni podejrzani w sprawie zamachu.
Dwoch nie Zyje, trzeciego poszukuje policja. Jezyk objasnia dokladnie, co widzi-
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my na obrazie, czyli monosemizuje jego polisemi¢, sama informacja werbalna nie
jest jednak samowystarczalna (zaimek wskazujacy fo). Obraz dysponuje natomiast
ponadto dodatkowo moca dowodowa. Jest to przyktad relacji komplementarnej,
tworzonej za pomocg poszczegdlnych elementéw tekstu multimodalnego, ktére
biorg udzial w konstruowaniu intermedialnej calosci tekstu.

Przyktad 5. ,Wiadomosci” TVP 1 22.03.2016: Zamachy terrorystyczne w Brukseli

4.36— | [relacja korespondenta, | od- zdjecia najpierw trzech | o§wietlenie standardowe;
4.42 | korespondent-off] glosy | zamachowcdw, pdZniej | ogdlny, bliski

To glowni podejrzani | robio- |jednego, ktéry jest

w sprawie zamachu. | nych |jeszcze poszukiwany;

Dwdch nie Zyje, zdje¢ | po prawej stronie na

trzeciego poszukuje gobrze ekranu logo stacji

policja. telewizyjnej

[TVP 1 HD]

Zrédto: http://wiadomosci.tvp.pl/24256363/22032016-1930 [dostep: 22.03.2016].

Przyklady 6 i 7

Kolejne przyktady prezentujg nietypowe relacje intermedialne wystepujace
w wiadomoSciach telewizyjnych serwiséw informacyjnych, a mianowicie chodzi
tutaj o tworzenie znaczenia przez polgczenie obrazu i muzyki (przykiad 6) oraz
obrazu, muzyki i odgtoséw (przyktad 7).

Przyktad 6 koncentruje si¢ gléwnie na ofiarach zamachu, na co wskazuje po-
przedzajaca te sekwencje warstwa werbalna tekstu: Byla wypetniona gwoZdziami
[bomba], Zeby zadac ofiarom jak najwiecej ran. Bazuje przy tym gléwnie na
strukturze narracyjnej obrazu. Obraz wydaje si¢ zatem samowystarczalny, jesli
chodzi o generowanie znaczenia. Jednak odpowiednia aranzacja subkodéw w ra-
mach tej modalnosci, jak np. szybka zmiana i rézne ujg¢cia zdjeé, uzupetnione
dodatkowo o rytmiczng muzyke uwypuklaja okre§long wymowe przekazywanego
komunikatu: Wzmacniajg jej emocjonalng aranzacje.
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Przykiad 6. ,,Wiadomosci” TVP 1 22.03.2016: Zamachy terrorystyczne w Brukseli

3.58- | [relacja w tle rytmiczna | zdjecia ofiar zamachéw; | o§wietlenie standardowe;
4.03 | korespon- | muzyka po prawej stronie na g6- | ogdlny, bliski, detal
denta] rze ekranu logo stacji te-
lewizyjnej
[TVP 1 HD]

Zrédio: http://wiadomosci.tvp.pl/24256363/22032016-1930 [dostep: 22.03.2016].

Przyktad 7 pokazuje fragmentarycznie sytuacje w Brukseli po zamachach,
opierajac si¢ réwniez w gtéwnej mierze na fabule narracyjnej obrazu. Znaczenie
emitowanej sekwencji generowane jest przez poprzedzajacy ja tekst (wiadomo juz,
o jakie wydarzenie chodzi) oraz montaz obrazu z rytmiczna muzyka i odglosami
(ruch uliczny, okrzyki policjantéw, syreny). Konstruowanie intermedialnej catoSci
tekstu wynika z polaczenia wszystkich tych elementéw (ich odpowiednio zaaran-
zowanych struktur narracyjnych): Ani muzyka samodzielnie, ani odglosy, réwniez
obrazy nie oddajg znaczenia, ktére jest generowane przez ich potaczenie. Brak
jezyka méwionego rekompensujg w tym przypadku struktura indeksykalna obra-
zu, nadajaca sekwencji wiarygodnosci, ktéra jest generowana réwniez przez dwie
pozostale modalnoSci. Mamy tutaj do czynienia z autentycznymi zdjeciami, auten-
tycznymi odgtosami i odpowiednio dobrang muzyka, ktéra spina cato$¢ klamrg.
W aranzacji calego tekstu chodzi zatem o dodatkowe udramatyzowanie pokazy-
wanego zdarzenia, ktére samo w sobie jest wydarzeniem dramatycznym, oraz
podkreslenie jego sensacyjnosci, zgodnie ze wspdlczesnymi tendencjami w me-
diach. Takie znaczenie jest tez konstruowane przez multimodalng aranzacje tekstu.
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W obu przyktadach mozemy zatem méwic o relacji komplementarnej poszcze-
gblnych elementéw tekstu multimodalnego, ktére biorg udzial w konstruowaniu
intermedialnej catosci tekstu o okreslonej wartosci informacyjne;j.

Przyktad 7. ,Wiadomos$ci” TVP 1 22.03.2016: Zamachy terrorystyczne w Brukseli

5.00— | [relacja w tle odgtosy film: policjanci, inni lu- | ujecie z ziemi,

5.10 |korespon- |ruchu ulicznego,|dzie na ulicach; bu-|o$wietlenie standardowe;
denta] okrzyki policjan- | dynki instytucji europej- | ogélny, bliski

téw, syreny, ryt- | skich w Brukseli; uzbro-
miczna muzyka | jeni zotnierze na ulicach;
ranna kobieta z banda-
zem na glowie siedzi na
ulicy, na planie pierw-
szym po lewej zolnierz
z karabinem; zniszczony | §
wagon metra; po prawej
stronie na goérze ekranu
logo stacji telewizyjnej
[TVP 1 HD]

Zrédlo: http://wiadomosci.tvp.pl/24256363/22032016-1930 [dostep: 22.03.2016].
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Podsumowanie

Wszystkie modalnosci tekstu audiowizualnego sg integralng czgscig wiadomo-
Sci telewizyjnych. Jak pokazujg przeanalizowane przyktady, wyraza si¢ to w ge-
nerowanym przez tekst znaczeniu. I tak sam jezyk méwiony bez obrazu, czy
tez czgSciej obraz bez towarzyszacej mu wypowiedzi korespondenta, oraz mu-
zyka czy odglosy, ktére z jednej strony dodatkowo udramatyzowujg wyrazone
w innych modalnosciach informacje, z drugiej za$ sg Srodkiem koherencji tekstu,
spinajac go pewnego rodzaju klamrg w catos¢, nie oddaja pojedynczo wlasciwego
znaczenia. Poszczegdélne modalnosci ,,przy pomocy tylko sobie wtasciwych se-
mantyk tworza modyfikacje, ktére oddziatuja na catosé tekstu”3®. W przypadku
jezyka méwionego sa to ,,przede wszystkim markery ograniczonego zakresu praw-
dziwoSci wypowiedzi [...]. Natomiast obrazy wykazuja jako swg generalng sife
[...] generowanie wrazenia oczywistosci i autentyczno$ci, ponadto czesto moz-
liwo$¢ emocjonalizowania i dramatyzowania, do czego swa ,,cegietke” dotozy¢
moze nagrany wraz z obrazami dZzwiek oryginalny”.

Pomigdzy poszczeg6lnymi elementami tekstu multimodalnego zachodzg rézne
relacje, jednak zawsze o charakterze komplementarnym. Niezaleznie od ich rodza-
ju, znaczenie tworzone jest przez wspéldziatanie wszystkich modalnosci i wynika
z ich odpowiedniej aranzacji w tekScie zgodnie z intencjg autora/audycji/stacji te-
lewizyjnej itd. Niniejszy artykul w sposéb uproszczony — koncentrujac si¢ gléwnie
na centralnych modalnosciach — pokazuje, jak wazna jest ich kompleksowa analiza
w tekscie multimodalnym. Duzo ciekawszych wynikéw mozna by si¢ spodziewad
po szczegbdlowej analizie submodalnos$ci, chociazby jak w przypadku jezyka mé-
wionego: elementéw werbalnych (temat, dzialanie jezykowe, leksyka, morfologia,
sktadnia itd.) i parawerbalnych (natezenie dZwicku, intonacja, pauzy, rytm, mo-
dulowanie glosu itd.), ktére moglyby wykazaé dalsze zaleznoSci w generowanym
przez nie wspélnie znaczeniu.
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MULTIMODALNOSC RELACJT SPORTOWEJ
,NA ZYWO” JAKO DETERMINANTA PROCESOW
NADAWCZO-ODBIORCZYCH.
ANALIZA KONTRASTYWNA ODMIANY
TELEWIZYJINEJ I INTERNETOWEJ

1. Ustalenia wprowadzajace

Relacja sportowa ,,na zywo” to informacyjno-rozrywkowy gatunek dziennikar-
ski majacy na gruncie polskim niemal stuletnig historie'. Jest to rodzaj programu
a posteriori® stanowiacy element dyskursu rywalizacyjnego, prezentujacego réw-
nolegle z rozwojem rzeczywistym wydarzenia sportowe oparte na walce i kon-
kurencji®. Ten typ komunikatu wystepuje w trzech odmianach: radiowej, telewi-
zyjnej i internetowej*, gdyz specyfika tych mediéw umozliwia przekaz informacji

in statu praesenti. Trzeba wyrazZnie zaznaczy¢, ze w obecnym krajobrazie kultu-

rowym najwieksza popularnoscia ciesza sie transmisje telewizyjna i internetowa>,

! Pierwsza odnotowana w Zrédtach bezposrednia transmisja zmagari odbyla sic w lutym
1927 roku. Ada Artztéwna relacjonowata wéwczas na antenie Polskiego Radia kilkudniowe
miedzynarodowe zawody narciarskie o mistrzostwo Polski. Zob. np. B. Tuszyniski, Radio i sport
w okresie miedzywojennym (1925-1939), ,Kwartalnik Historii Prasy Polskiej” 1989, nr 28/4,
s. 49-94.

2 Np. A. Ogonowska, Gatunki telewizyjne, [w:] Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski,
Wydawnictwo Szkolne PWN — Park Edukacja, Warszawa—Bielsko-Biata 2007, s. 316.

* B. Jarosz, Rozrywka specjalistyczna, czyli o telewizyjnej relacji sportowej, [w:] Kultu-
rowy obraz rozrywki, red. J. Bujak-Lechowicz, volumina.pl Daniel Krzanowski, Szczecin 2015,
s. 219-228.

* W internecie pojawiaja siec dwa rodzaje relacji ,,na zywo™: (1) wideotransmisja prezentujaca
wydarzenia sportowe w identyczny sposob, jak w telewizji; (2) stowna relacja ,,minuta po minucie”
na og6! pozbawiona ruchomego obrazu i efektéw dzwickowych. Piszac o odmianie internetowe;j
relacji sportowej, mam na mysli drugi ze wskazanych typéw.

5 Obserwacja wspétczesnych mediéw oraz realizowane badania potwierdzaja, ze prezentowa-
nie rywalizacji sportowej ,,na zywo” stanowi w strumieniu telewizyjnym element bloku progra-
mowego zawierajacego rozmowy i analizy ekspertow w studiu, wywiady z zawodnikami i trene-
rami. Z kolei w odmianie internetowej wspomniane dodatkowe elementy informacyjne obudowu-
jace bezposrednig relacje zredukowane sg do minimum, bowiem nie zawierajg wypowiedzi spor-
towcow, specjalistycznych oméwien czy statystyk. W niniejszym tekscie interesuje mnie jednak
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ktére — choé¢ maja charakter monointencyjny® i multimodalny’ — znacznie sie od
siebie r6znia®. Rodzaj medium, za posrednictwem ktérego sa nadawane, determi-
nuje bowiem proces konstruowania komunikatu, sposob przedstawienia wydarze-
nia oraz — w konsekwencji — charakter odbioru. Fakt ten postaram si¢ wykazac
w niniejszym tekscie, charakteryzujac uprzednio multimodalno$¢ obu odmian,
a nastepnie zwigzane z nig kwestie narracyjno-wizualne, percepcyjno-kognitywne,
emocjonalno-behawioralne i estetyczne. Podjete rozwazania mieszczg si¢ zatem
w obrebie kontrastywnej genologii medialnej’, choé¢ przedmiotem analiz poréw-
nawczych nie sg odrebne rodzaje wypowiedzi, lecz dwa warianty alternacyjne
tego samego wzorca gatunkowego'?, ktére cechuja jakosciowo-ilosciowe réznice
kompozycyjne (chociazby czesto dostrzegalny brak w e-relacji formuly finalne;j,

ponownych powitari w trakcie relacji, zapowiedzi innych transmisji)!! oraz sygna-

lizowane na przestrzeni tekstu odmiennosci stylistyczne i pragmatyczne'?.

zasadniczy komponent programu sportowego, w ktérym prezentowane sg aktualnie dziejace sie
zmagania zawodnikéw ze stadiondéw czy boisk. Zob. np. P. Andrews, Dziennikarstwo sportowe.
Praktyczny przewodnik, przel. M. Lorek, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakéw
2009; R. Marchwiany, Sport w mediach. Konteksty spoteczne i kulturowe, Presshouse, Wroctaw
2012.

8 Por. M. Wojtak, Osobliwe byty gatunkowe i tekstowe w ich uwikianiach komunikacyjnych,
[w:] Gatunki mowy i ich ewolucja, t. 4: Gatunek a komunikacja spoteczna, red. D. Ostaszewska,
J. Przyklenk, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2011, s. 48.

7 Trzeba zaznaczy¢, ze aspekt ten nie zostat jeszcze szczegélowo opisany, choé pojawiaja sie
wzmianki o multisemiotycznym charakterze telewizyjnej relacji sportowej. Zob. 1. Loewe, Sport
w mediasferze z perspektywy lingwisty, ,,Postscriptum Polonistyczne” 2014, nr 2 (14), s. 83 i nn.

8 Dotychczasowe analizy poréwnawcze dotyczyly warstwy stownej, np.: J. Ozdzyiiski, Relacja
radiowa a komentarz telewizyjny w ujeciu skiadniowo-informacyjnym (na materiale sportowym),
[w:] Studia nad sktadniq polszczyzny mowionej: ksiega referatow konferencji poswieconej sktadni
i metodologii badari jezyka mowionego (Lublin 6-9 X 1975), red. S. Grabias, J. Mazur, K. Pisarkowa,
Zaktad Narodowy im. Ossolinskich, Wroctaw 1978, s. [203]-216; B. Grochala, Ten sam gatunek
w dwoch odmianach — o telewizyjnej i internetowej relacji sportowej na zywo, [w:] Gatunki mowy
i ich ewolucja, t. 4, op. cit., s. 169-180.

® Por. W. Czachur, Kontrastywno$¢ w badaniach tekstologicznych. Szanse i ograniczenia,
[w:] Gatunki mowy i ich ewolucja, t. 5: Gatunek a granice, red. D. Olszewska, J. Przyklenk,
Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2015, s. 48.

107 uwagi na to byé moze nalezatoby méwié o mikrogenologii kontrastywne;.

' Prébe strukturalno-tekstowego poréwnania obu odmian relacji sportowej podjeta Beata
Grochala w: Telewizyjna transmisja sportowa w ujeciu genologii lingwistycznej na materiale
transmisji meczow pitki noznej, Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego, £.6dZ 2016, s. 263-285.

12 Por. M. Wojtak, Genologia tekstow uzytkowych, ,Postscriptum” 2004-2003, nr 1-2 (48-49),
s. 156-171.



Multimodalno$¢ relacji sportowej ,,na zywo” jako determinanta proceséw... 35

2. Multimodalno$¢ telewizyjnej 1 internetowej relacji sportowej
,»ha Zywo”

Kluczowa dla prowadzonych analiz kategoria MULTIMODALNOSCI'? robi
w ostatnim czasie zawrotng karier¢ na gruncie polskim, cho¢ w naukowym dys-
kursie angielskim czy niemieckim jest obecna od kilku dekad'®. Jej pojawienie
si¢ ma Scisly zwigzek z rozwojem audiowizualnego i — nastgpnie — multime-
dialnego typu kultury, ktéry stoi pod znakiem zwrotu wizualnego (piktorialnego)
i odejScia od konstruowania wypowiedzi jednotworzywowych. Rozwéj techniki
obejmujacy wynalezienie urzadzen umozliwiajacych zapis informacji w zréznico-
wanych formach znakowych (m.in. aparat fotograficzny, fonautograf, kinetograf,
kamera) spowodowal, ze kodowanie zjawisk i ludzkich do§wiadczenn wylacznie
za pomocg pisma uzupetnianego sporadycznie materialem graficznym okazalo si¢
niewystarczajace. Z tego wzgledu signum temporis stalo si¢ taczenie rozmaitych
typow znakéw w integralny, spojny, sylwiczny semiotycznie konstrukt stanowigcy
swoista catosé znaczeniowa!®, co zyskato miano multimodalnosci'®. Poczatkowa
nieostro$¢ semantyczna i péZniejsza specjalizacja terminu szybko doprowadzity

13 Jolanta Mackiewicz wydziela w obrebie tej kategorii dwa zjawiska: (1) komunikaty multi-
modalne, w ktérych tres¢ zakodowana jest w réznych typach znakéw, oraz (2) badanie multimodal-
ne, czyli sposéb analizy komunikatéw wieloznakowych (charakterystyka typéw znakéw/systemow
i relacji migdzy nimi). I o ile samo rozréznienie nie budzi watpliwosci, o tyle nazwa badanie
multimodalne jest moim zdaniem mylaca. Czy wszak multimodalno$¢ jest cechg badania czy tez
wlasciwoscig badanego obiektu? Wydaje si¢, ze 6w parametr przynalezy wlasnie polisemiotycznym
obiektom, a nie ich analizie, dlatego postulowalabym méwienie o komunikatach multimodalnych
i badaniu [ich] multimodalnosci. Por. J. Madkiewicz, Jak mozna badac przekazy multimodalne?,
»Jezyk Polski” 2016, z. 2, s. 21.

4 W polskim dyskursie wyraz multimodalnosé posiada semantycznie ekwiwalentne lub zbli-
zone warianty leksykalne, takie jak: wielomodalnosc, polimodalnos¢ czy modalnos¢ semiotyczna,
a takze polisemiotycznos¢, multisemiotycznosc, wielokodowos¢, polikodowos¢ oraz wieloznakowosc,
poliznakowosc 1 multiznakowos¢. Okazjonalnie uzywany jest réwniez ukuty na gruncie angielskim
polisemiczny rzeczownik transkryptywnos¢ oznaczajacy m.in. ,.kombinacj¢ kilku rodzajéw i syste-
moéw znakéw w tekscie (np. fotografii prasowej z podpisem, infografiki z legenda i towarzyszacym
tekstem)” (H. Stockl, Lingwistyka mediow. O statusie i metodach (wciqz) konstytuujqcej sie dys-
cypliny badawczej, [w:] Lingwistyka mediow. Antologia ttumaczeri, red. R. Opitowski, J. Jarosz,
P. Staniewski, Oficyna Wydawnicza Atut — Wroctawskie Wydawnictwo O$wiatowe — Neisse Ver-
lag, Wroctaw—Dresden 2015, s. 24). Wydaje sie, ze wybodr jednej z wymienionych form jest do-
wolny, gdyz wszystkie stowa odnoszg si¢ do faczenia réznych typéw znakéw w swoisty kompleks
semiotyczny. Sadz¢ jednak, ze ponadnarodowy i ustabilizowany w dyskursie obcojezycznym status
terminu multimodalnos¢ przemawia za jego stosowaniem w rozwazaniach po§wigconych komuni-
katom i — szerzej — gatunkom czy mediom wielotworzywowym.

'S Por. B. Skowronek, Mediolingwistyka. Wprowadzenie, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Pedagogicznego, Krakéw 2013, s. 96.

16 Poszukiwania etymologiczne (na podstawie informacji zawartych w: D. Harpner, Online
Etymology Dictionary, http://etymonline. com/index. php [dostgp: 29.04.2017]) prowadza do wnio-
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naukowcéw do konstatacji, ze tak naprawde wszelkie procesy transmitowania sen-
séw mialy i beda mieé¢ charakter wielotworzywowy!’. Komunikujac sie, taczymy
przeciez znaki werbalne (jezyk pisany i méwiony), niewerbalne (obraz statyczny
i ruchomy, dZwieki, gesty, mimike, mowe ciata), a takze ,,parawerbalne zasoby se-
miotyczne, jak intonacja, modelowanie gfosem lub typografia i uklad graficzny”!®.
Co wiecej, badacze sg przekonani, ze pelng tre§¢ mozna przekazaé jedynie wte-
dy, gdy informacje zakodowane w jednym systemie semiotycznym sg wyjasniane,
uzupelniane, komentowane, parafrazowane za pomoca innych rodzajéw znakéw'®.

Medioznawcy podkreslaja, ze multimodalnos¢ jest z jednej strony elementem
rozpoznawczym nowoczesnych §rodkéw przekazu i funkcjonujacych w nich ga-
tunkéw, a z drugiej — parametrem determinujgcym proces wytwarzania, recepcji
i rozumienia tekstu?’. Przemiany kulturowe sprzyjaja bowiem ,,0kreslonej struktu-
rze preferencji w odbiorze; nakierowuj[q] kodowanie na pewne tylko obszary oraz
wymiary realnoSci: tworz[g] rodzaj filtru, poprzez ktéry kaz[q] swoim uczestni-
kom postrzegaé $wiat i konstruowaé znaczenia™?'. Nadawcy zmuszeni s3 zatem do
budowania przekazéw wediug okreslonych kryteriéw — chcac pozyskaé uwagg pu-
blicznosci majgcej sprofilowane nawyki percepcyjne oraz upodobania poznawcze
czy estetyczne, muszg korzysta¢ z dostgpnych rozwigzan technicznych i ofero-
wa¢ komunikaty multimodalne, oddziatujace skuteczniej niz teksty skromne pod
wzgledem semiotycznym.

Ustalenia te znajdujg pelne odzwierciedlenie w sposobie ksztaltowania tele-
wizyjnej relacji sportowej [ive stanowigcej forme¢ hybrydowa, w ktorej nadaw-
ca moze ,,synergetycznie powigzac¢ ze sobg specyficzne potencjaly réznych [...]
znakéw”?%. W tej odmianie gatunku znaczenia kodowane sa we wspétfunkcjonuja-
cych sktadnikach semiotycznych pochodzacych z réznych systeméw. Komponenty

sku, ze termin multimodalnos¢ zostal zapozyczony z angielszczyzny. Multimodality to derywat od
przymiotnika multimodal powstalego na gruncie angielskim pod koniec XIX wieku wskutek ze-
spolenia tacifskich elementéw: internacjonalnego czlonu multi- — oznaczajacego ‘wielo$¢’ (od fac.
miiltus ‘wiele, liczny’) i przejetego z francuszczyzny w X VI wieku adjektywu modal (‘zwigzany
ze sposobem, trybem, miara, stylem, forma’; od ang. mode ‘sposéb’).

17" Zob. R. ledema, Multimodalna analiza dyskursu: Resemiotyzacja na potrzeby dyskurséw
uzytkowych, [w:] Systemowo-funkcjonalna analiza dyskursu, red. A. Duszak, G. Kowalski, Univer-
sitas, Krakéw 2013, s. 206-207.

18 H. Stockl, Czytanie tekstow jezykowo-obrazowych? Elementy kompetencji podstawowej, [w:]
Lingwistyka mediow. Antologia..., op. cit., s. 113.

"% Ibidem, s. 115.

2 Por. np. H. Stockl, Lingwistyka mediow. O statusie..., op. cit., s. 24.

21 M. Hopfinger, Doswiadczenia audiowizualne. O mediach w kulturze wspotczesnej, ,,Sic!”,
Warszawa 2003, s. 10.

22 . Schmitz, Badanie plaszczyzn wizualnych. Wprowadzenie, [w:] Lingwistyka mediow.
Antologia..., op. cit., s. 59.
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te zorganizowane sg w dwoch warstwach: (1) pierwotnej (naturalnej/oryginalnej)
i (2) ,,naddanej”. Pierwszy poziom stanowia rozmaite typy znakéw naturalnych
i konwencjonalnych wystepujacych w miejscu dziania si¢ transmitowanych za-
wodéw sportowych. Chodzi tutaj o ruchy, gesty i mimike podmiotéw biorgcych
udzial w wydarzeniu oraz elementy przestrzeni i stroju bedace no$nikami sensow,
w tym: linie wyznaczajace granice boiska lub tor biegu, liczbowe, graficzne, stow-
no-graficzne oznakowania na kostiumach sportowcéw, symbole narodowe, sygnali-
zacje dZwigkowa, Swietlna, ruchowg sedziéw, okrzyki ttumu czy treneréw, hymny
druzyn, sfowne i liczbowe informacje o przebiegu rozgrywek, figury akrobatycz-
ne, uktady choreograficzne itd. Dodatkowo zbiér ten uzupelniajg niezwiazane ze
sportem hasta reklamowe, polityczne oraz inne skfadniki miejskiej semiosfery.
Tak bogata, pierwotna warstwa oznaczefi stanowi wizualno-dZwigkowg podstawe
transmisji>}, ulegajac przeksztalceniu (z zachowaniem warunku spéjnosci) w no-
wa calo$¢ za sprawg dzialai dziennikarzy, realizatoréw, operatoréw itd. Nadawca
telewizyjny przedstawia bowiem odbiorcy wybdr scen czy faz zawodéw z pomi-
nieciem wielu dziejacych sie symultanicznie zdarzen. Do wyjsciowej warstwy, na
ktéra — najogdlniej rzecz ujmujac — sktadajg si¢ ruchomy obraz prezentujacy rézne
elementy znakowe oraz substancja dZwigkowa, na etapie tworzenia relacji dokta-
dane (,,naddawane”) sg kolejne pierwiastki semiotyczne. Wsrdd nich trzeba przede
wszystkim wyrézni¢ techniki filmowania i montazu (filtry, sposéb taczenia scen
itd.), infografiki lokowane na obrazie pierwotnym (np. tabele z wynikami calego
turnieju, listy startowe, plansze z rozmieszczeniem zawodnikéw na boisku, czesto
tez tickery informacyjne na dole ekranu’*), glosowy komentarz dziennikarza re-
lacjonujacego zawody oraz graficzne, stowne lub dZzwigkowe znaki identyfikujace
stacje telewizyjng. Taka eklektyczng kompozycje, powstala wskutek zespolenia

» Badacze w odniesieniu do ,,oryginalnego” obrazu i dzwieku stosuja okreslenia kontekst wizu-
alny oraz kontekst diwiekowy, co moze sugerowaé niejako ich podrz¢dng role wobec dziennikarskie;j
wypowiedzi (notabene nieokreSlanej juz — analogicznie — kontekstem stownym). Zespolona warstwa
audiowizualna stanowi natomiast istotg, tzn. podstawe wyjatkowosci i atrakcyjnosci transmisji, de-
terminujgc w duzym stopniu tre$¢ i styl komentarza majacego raczej charakter uzupetniajacy, choé¢
réwnorzedny, nie za$§ dominujacy. W zwiazku z tym sugerowatabym méwié o podstawie audio-
wizualnej i komentarzu stownym. Por. np.: A. Batkiewicz, Semiotyczne uwarunkowania transmisji
telewizyjnej, [w:] Z zagadnieni semiotyki sztuk masowych, red. A. Helman, Zaktad Narodowy im.
Ossolinskich — Wydawnictwo Polskiej Akademii Nauk, Wroctaw 1977, s. 197-215; J. Ozdzyh-
ski, Méwione warianty wypowiedzi w srodowisku sportowym, Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich,
Wroctaw 1979; idem, Kontekst wizualny reporterskiej wypowiedzi unaoczniajgcej w radiu i telewi-
gji, [w:] Wspdtczesna polszczyzna mowiona w odmianie opracowanej oficjalnej, red. Z. Kurzowa,
W. Sliwiriski, Universitas, Krakéw 1994, s. 231-241.

2 Por. J. Uszyfiski, Telewizyjny pejzaz genologiczny, Telewizja Polska S.A. Centrum Strategii —
Akademia Telewizyjna, Warszawa 2004, s. 80.
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w ukladzie przestrzenno-linearnym?® skladnikéw réznych systeméw semiotycz-
nych, percypowanych za pomoca wzroku i stuchu, bez watpienia cechuje walor
multimodalnosci?®. I co wazne, w audiowizualno-opisowej odmianie telewizyjnej
poszczegdlne typy znakéw symbiotycznie funkcjonujg ze sobg, gdyz zabranie z tej
zlozonej struktury jednego komponentu (np. Sciezki dZwigkowej) ma destrukcyjny
wplyw na sp6jnos¢ i odbiér komunikatu.

Omawiana kategoria przystaje réwniez do opisu internetowej wersji relacji
sportowej live (,,minuta po minucie”), cho¢ jej ksztalt semiotyczny w poréwnaniu
z wariantem telewizyjnym przypomina raczej — metaforycznie rzecz ujmujac —
uboga krewng. Co prawda obie odmiany cechuje wspomniana juz prezentacja
rywalizacji réwnolegle do rzeczywistego przebiegu, jednak internetowy typ ga-
tunku bazuje na jednej warstwie znakéw, ktérg raczej trudno nazwaé ,,naddang’.
To, co w wersji telewizyjnej stanowi pierwotny kompleks semiotyczny, w relacji
online wlasciwie nie wystepuje. Podstawe stanowi tutaj przede wszystkim tkanka
werbalna zbudowana z szeregowo utozonych wyrazéw, ktére wspotfunkcjonujg
z liczbami sygnalizujacymi miedzy innymi minute¢ spotkania i liczbe zdobytych
punktéw. Uzupelnieniem sa drobne elementy graficzne, w tym flagi narodowe
lub herby walczacych druzyn, a takze schematyczne piktogramy informujace np.
o golu, finalowym okrazeniu, zmianie zawodnikdw na pozycji, czasie wzietym
na zgdanie trenera, przyznaniu zo6ttej czy czerwonej kartki. Dodatkowo strumieri
znakéw jezykowych przerywaja infografiki z tabelami generalnymi zawodow, sta-
tystykami lub uktadem zawodnikéw na boisku. Sporadycznie pojawiaja si¢ proste
animacje (np. migajaca albo skaczaca pitka), a takze zdjecia sportowcodw bio-
racych udzial w rozgrywkach, niekoniecznie uchwyconych w trakcie relacjono-
wanej rywalizacji lub krétkie filmiki prezentujace np. moment zdobycia bramki.
I jedynie te dwa ostatnie komponenty przemycajg w bardzo ograniczonym stop-
niu sktadniki pierwotnej warstwy znakowej. Trzeba jednak mocno podkreslié, ze
mozliwosci oferowane przez dystynktywny dla internetu hipertekst sa rzadko wy-
korzystywane przez polskich nadawcéw, cho¢ zdarzaja si¢ osadzone w narracji
linki prowadzace do podstron z informacjami o konkretnym zawodniku, druzynie
czy wcze$niejszych turniejach albo stanowigce ukierunkowang reklam¢. W nie-

% 7 jednej strony znaki w poszczegdlnych kadrach ufozone sa przestrzennie, z drugiej strony
zmienno$¢ obrazéw oraz rozwdj Sciezki dZwigkowej wyznaczone sg linearnym biegiem czasu.
Ponadto porzadek linearny wyznaczajg sekwencje szeregowo ulozonych stéw pojawiajace sie
w wersji wokalnej i pisane;j.

% Wypada przywotaé ustalenia Marka Hendrykowskiego, ktéry telewizyjng relacje sportowa
okreslit mianem wielokodowej struktury stowno-obrazowej. Taka charakterystyka jest w moim
przekonaniu nieadekwatna, gdyz pomija niezwykle bogaty i istotng warstwe dZiwigkowa. Por.
M. Hendrykowski, Stowo w telewizji, [w:] Nowe media w komunikacji spotecznej XX wieku,
red. M. Hopfinger, Oficyna Naukowa, Warszawa 2005, s. 274.
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ktérych relacjach pojawiaja si¢ takze narzgdzia interaktywne, aktywizujace in-
ternautdéw i zachecajagce do wyrazania opinii, jednak ich komentarze czesto nie
s3 tematycznie zwigzane z opisywanym wydarzeniem sportowym. Semiotyczne
otoczenie gldéwnie stownej transmisji online stanowig wkomponowane w typowy
dla danego serwisu layout logo nadawcy i partneréow medialnych, menu strony
oraz klasyczny lub kafelkowy uktad aktualno$ci petnigcy niejako role telewizyj-
nego tickera. Okazuje si¢ zatem, ze internetowy wariant omawianego gatunku
tworzg wlasciwie znaki jezykowe taczone sporadycznie ze statyczng grafika, nie-
wzbogacone o caly zbidr informacji przekazywanych telewidzom w ruchomym
obrazie i $ciezce dzwiekowej stanowiacych trzon relacji?’. Fakt zestawienia wy-
razéw, piktogramoéw i zdje¢ w konkretna kompozycje typograficzna oraz oka-
zjonalna obecno$¢ drobnych animacji pozwala jednak charakteryzowac i t¢ od-
miang¢ sportowej transmisji jako multimodalna, cho¢ opisowo-graficzna, znacznie
skromniejsza niz jej audiowizualna konkurentka. Ponadto transmisje¢ telewizyjng
mozna by nazwaé mutacjq, poniewaz uzupelnia pierwotng warstwe semiotycz-
ng o dodatkowe komponenty znakowe, internetowg zas — substytucjq, gdyz war-
stwa wyjSciowa ulega przeksztalceniu w inny, w pelni ja zastgpujacy strumien
semiotyczny.

3. Specyfika proceséw nadawczo-odbiorczych

W Swietle powyzszych ustalefi nalezaloby wskazaé problemy szczegétowe.
Jakie mozliwos$ci prezentowania zdarzefi ma nadawca? Jaki wysitek percepcyjno-
-kognitywny musi podjaé odbiorca, by zdekodowaé przekaz, i jaki konstrukt po-
jeciowy jest w stanie stworzy¢ na podstawie otrzymanego kompleksu znakowego?
Jakie reakcje i doznania wywotuje multimodalna transmisja ,,na zywo”? Odpowie-
dzi na tak postawione pytania dowiodg, ze réznice na plaszczyZnie semiotycznej
cechujace oba warianty gatunku przektadaja si¢ na zasadnicze odmiennos$ci prag-
matyczne.

%" Beata Grochala sugeruje, ze internetowa relacja sportowa live to ,forma wtérna wobec
relacji telewizyjnej, jednak wykorzystujaca znacznie mniejszy zaséb srodkéw anizeli pierwowzor —
pozbawiona jest bowiem wizji” (B. Grochala, Kompetencja komunikacyjna a gatunek — o relacji
internetowej na zywo, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Ksztalcenie Polonistyczne Cudzoziemc6w”
2013, t. 20, s. 307). Analiza specyfiki semiotycznej obu odmian tego gatunku wymusza weryfikacje
ustale badaczki, gdyz zasadnicza réznica migdzy oboma wariantami jest cechujacy transmisje
online brak ruchomego obrazu oraz warstwy dzwigckowe;.
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3.1. Procesy przedstawieniowo-kreacyjne i kognitywno-percepcyjne

Potencjal techniczny i semiotyczny telewizji daje nadawcy medialnemu nie-
mal nieograniczone mozliwosci prezentowania wydarzen sportowych. Sposobnos¢
polaczenia w cato$¢ réznych rodzajéw znakdéw i dostarczenie ich odbiorcy w au-
diowizualnym komunikacie pozwala na pokazanie rozgrywek w najdrobniejszych
szczegdlach, réwnolegle z faktycznym przebiegiem. Operator wodzi kamerg za
zawodnikiem lub pitka, umozliwiajac $ledzenie najciekawszych momentéw rywa-
lizacji i filmuje przypadkowo lub celowo elementy otoczenia — publicznos$é, obiekt
sportowy, krajobraz. Dzieki rozmaitym technikom rejestrowania dZwieku i obra-
zu udostepnia telewidzowi nawet wiecej, niz moze zobaczyé osoba ogladajaca
zmagania sportowe z trybun w hali czy na stadionie. Potrafi bowiem uchwycié
grymasy na twarzach zawodnikéw i ich pojedyncze dziatania, moze ,,podstuchac”
rozmowy trenera z druzyna, zarejestrowaé piosenki kibicdw, a nade wszystko
pokaza¢ w maksymalnym zblizeniu ewolucje, efektowne zagrania, spontaniczne
reakcje, a nawet nietypowe elementy stroju czy ozdoby ciala (zwlaszcza tatu-
aze i bizuteri¢). Mniej intensywne momenty zawodéw urozmaica powtérkami
w zwolnionym tempie, zmontowanymi w cato$¢ seriami spektakularnych akcji,
co rozcigga do nieskoniczono$ci mozliwosci kreacyjne nadawcy dostarczajgcego
fascynujaca opowiesé, nawet jesli rzeczywiste zdarzenia sa mato zajmujace?®. Cel
ten pomagajg réwniez osiggnaé stowarzyszone z ruchomym obrazem i oryginal-
ng Sciezkg dZwickowa wypowiedzi komentatoréw: merytorycznego (play-by-play
man) 1 ,,0d koloryzowania” (color-man), nie tylko stanowigce oméwienie lub uzu-
pelnienie tego, co jest dostrzegalne zmystowo, ale tez bedace barwnymi, czg-
sto humorystycznymi dygresjami®. Tak skonstruowana calo$é dostarcza odbiorcy
rozmaitych, przyciagajacych uwage bodZcéw i jest semantycznie redundantna za
sprawa wyrazania tych samych znaczen w réznych systemach semiotycznych®,
Czynnik ten wplywa natomiast na przejrzysto$¢ znaczeniowq (referencja trans-
parentna) oraz wysoki stopiefi wiarygodno$ci, pomimo ze nadawca do pewnego
stopnia manipuluje oryginalng warstwg semiotyczng. Telewidz percypuje zatem

% Por. D. Narozna, M. Wojciechowski, Socjotechnika w telewizyjnych transmisjach sportowych
na przyktadzie relacji meczu Polska—Hiszpania podczas Mistrzostw Swiata w Pifce Recznej
w Katarze w 2015 roku, ,,Kultura — Media — Teologia” 2016, nr 24, s. 74-87.

» Szerzej na ten temat pisatam w: B. Jarosz, Rozrywka specjalistyczna..., op. cit.

30 Redundancja rozumiana jest tutaj nie jako zbedny nadmiar informacji, a jako pozadana
mnogo$¢ no$nikéw informacji. Por. M. Luginbiihl, Design tekstu w wiadomosciach telewizyjnych.
Multimodalne tworzenie znaczenia poprzez jezyk, obraz i diwiek, [w:] Lingwistyka mediow. An-
tologia..., op. cit., s. 165; R. Barthes, Problem znaczenia w filmie, [w:] Film: jezyk — rzeczywi-
stoS¢ — osoba. Antologia, red. A. Helman, J. Olszewski, Zaktad Semiotyki Logicznej Uniwersyte-
tu Warszawskiego ,,Znak, Jezyk, Rzeczywisto$¢” — Polskie Towarzystwo Semiotyczne, Warszawa
1992, s. 19.



Multimodalno$¢ relacji sportowej ,,na zywo” jako determinanta proceséw... 4]

31 nieustannie docierajace do niego wiazki réznych

catosciowo, symultanicznie

znakéw zorganizowane w integralny strumiei®? i niemal automatycznie dekodu-
je przekazywane informacje, budujac na tej podstawie odpowiedni (czyli zgodny
z zamystem nadawcy) konstrukt pojeciowy.

Zupelnie inng charakterystyke nalezy sformulowaé¢ w odniesieniu do interne-
towej odmiany sportowej relacji ,,na zywo”. O ile bowiem sieciowe mozliwoSci
przedstawieniowe sa zblizone do telewizyjnych, o tyle — jak wspomniatam — polscy
nadawcy nie korzystajg z dobrodziejstw hipertekstu i ograniczaja si¢ do prezento-
wania przebiegu rywalizacji wlasciwie wylgcznie w sposob stfowny. W zaleznos$ci
od portalu wypowiedzi majace dostarczy¢ odbiorcy informacji o poszczegdlnych
dziataniach zawodnikéw czy aktualnym wyniku wahajq si¢ od kilkuzdaniowych
wpiséw (np. [88 min] Odjidja-Ofoe tadnie przymierzyt z dystansu. tukasz Za-
tuska ratuje remis tadnq interwencjq. [90 min] Legia w ataku, a sedzia dorzu-
ca do drugiej potowy cztery minuty. Bedq jeszcze emocje. [pitka nozna, Legia
Warszawa—Wista Krakéw, 30.04.2017, http://www.sport.pl/]) do serii zdawkowych
zdan (np. [3. set] 0:1 Udany atak Grobelnej na poczqtek. 0:2 Zablokowana Velj-
kovic. 1:2 Teraz Serbka poprawita sie na srodku siatki. 2:2 1 szybko mamy remis
w meczu. [siatkdbwka, KPS Chemik Police-Grot Budowlani ¥.6dz, 19.04.2017,
http://www.onet.pl/]). Tego typu porcje tekstu pojawiaja si¢ sukcesywnie w oknie
przegladarki, przy czym kazdy moment publikacji oddzielony jest od kolejne-
go zwykle kilkuminutowg przerwa. Oznacza to, ze omawiany wariant relacji nie
jest — jak w telewizji — permanentnie dynamiczny. Cechuje go sekwencyjnosc,
wskutek czego internauta percypuje segmenty semiotyczne w sposéb nieciagly,
skokowo. Co wigcej, stabe zréznicowanie znakéw przeklada si¢ na ubdstwo i matg
wyrazisto$¢ bodZcow, a opis charakteryzuje wysoka oszczednos¢ informacyijna, ty-
powa raczej dla wypowiedzi sprawozdawczej niz barwnego komentarza. Odbiorca
nie otrzymuje pelnych danych o przebiegu poszczegdlnych akcji, o zachowaniach
zawodnikdéw, ich dyspozycji, dyskusyjnych decyzjach sedziéw, poziomie rozgry-
wek, a nawet kolorach strojéw, reakcjach publicznosci czy architekturze stadio-
nu. Na podstawie konstruowanych przez nadawce¢ zespoléw znakowych internauta
nie moze wigc stworzy¢ szczegbétowego, spdjnego konstruktu pojeciowego, gdyz
wyselekcjonowane, szczatkowe informacje musi uzupelni¢ wlasnymi wyobraze-
niami i interpretacjami, ktére moga mie¢ niewiele wspdlnego z rzeczywistoscia.
Wysitek kognitywno-percepcyjny jest zatem nieporéwnanie wiekszy niz w przy-
padku dekodowania telewizyjnej relacji sportowej. W dodatku brak dostepu do

31 Trudno sie zatem zgodzi¢ z teza Jana Ozdzyriskiego, jakoby ,,percepcja po stronie telewidza
odbywal[ta] si¢ przy bezustannym (czesto bezwiednym) przetaczaniu uwagi z jednego komponentu
(stowa) na drugi (obraz)”. J. Ozdzyfiski, Relacja radiowa..., op. cit., s. 203.

32 Ppor. U. Schmitz, op. cit., s. 67 i nn.
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oryginalnej warstwy semiotycznej uniemozliwia odbiorcy ocen¢ wiarygodnoSci
przekazu. Musi wykazac sie zaufaniem i przyjmowacé komunikaty jako prawdziwe,
cho¢ nie ma zadnej gwarancji, ze stowne kompleksy faktycznie opisujg rzeczywi-
ste zdarzenia (referencja nietransparentna). Co prawda mozna byloby prowadzié
relacje¢ internetowg za pomoca trzech szeregéw znakéw jezykowych stanowiacych
(1) komentarz dziennikarski oraz opisy tego, co w hali lub na boisku (2) widaé
i (3) stychaéd, jednak te symultanicznie produkowane ciagi wyrazéw uniemozli-
wilyby nadawcy informowanie o wydarzeniach synchronicznie z ich faktycznym
rozwojem. Trzeba jednak doda¢, ze internauta §ledzacy relacje ,,minuta po mi-
nucie” ma mozliwo$¢ powrotu do informacji udostepnionych przez nadawce na
poczatku spotkania sportowego, co jest niemozliwe w trakcie relacji telewizyjne;j.

3.2. Reakcje emocjonalno-behawioralne

Réznice semiotyczne istniejace migdzy analizowanymi wariantami gatunku
przekladajg si¢ ponadto na kwestie emocjonalne i behawioralne. Przede wszyst-
kim nalezy zwr6ci¢ uwagg, ze rozmaite informacje o emocjach zakodowane sg
w docierajacych do odbiorcy znakach bez wzgledu na typ relacji, cho¢ w trans-
misji telewizyjnej jest ich zdecydowanie wiecej. Ogladajacy obserwuje na ru-
chomym obrazie ekspresje zawodnikéw, sedziéw, treneréw, publicznodci, a tak-
ze slyszy obecne w $ciezce dZwigkowej, zdradzajace stany emocjonalne okrzyki
i wypowiedzi uczestnikéw zawodéw oraz komentatoréw>3. Zbidr tego typu danych
przeklada si¢ z pewnoscig na wysokie zaangazowanie odbiorcy, ktéry zachgcany
przez sprawozdawcéw do rozstrzygania spornych sytuacji, oceniania sportowcéw
czy dyskutowania z arbitrem3* reaguje na obserwowane wydarzenia z wieksza
intensywno$cig. Relacje telewizyjng live cechujg bowiem dwa poziomy drama-
turgii: naturalna (zewnetrzna, tj. wynikajaca z przebiegu rzeczywistych zdarzen)
i wykreowana (stworzona przez dziennikarzy)>. Ekscytacje wzmagaja dodatkowo:
dynamiczno$¢ akcji, nieprzewidywalno$¢ rozgrywek, a zwlaszcza potencjalnosé
wystgpienia nietypowych czy kontrowersyjnych sytuacji typu bojki, ,,rozruchy,

3 Por. np.: B. Jarosz, Sposoby wartosciowania w wypowiedziach komentatoréw siatkarskich,
[w:] Wartosci i wartoSciowanie w badaniach nad jezykiem, red. M. Karwatowska, A. Siwiec, Wy-
dawnictwo Perfekta info, Chelm 2012, s. 133-145; eadem, O jezyku specjalistycznym w komen-
tarzu sportowym (na przyktadzie relacji z meczow siatkarskich), ,,Socjolingwistyka” 2015, t. 29,
s. 269-282.

3 A. Rose, J. Friedman, Sport telewizyjny jako zmas(s)kulinizowany kult dystrakcji, przef.
A. Piskorz, [w:] Media — eros — przemoc. Sport w czasach popkultury, oprac. A. Gwoézdz,
Universitas, Krakéw 2003, s. 66.

3 P. Nowak, Rozwdj technologiczny i przeobrazenia kulturowe przefomu XX i XXI wieku
a transmisje i relacje sportowe, [w:] Gatunki mowy i ich ewolucja, t. 5, op. cit., s. 375.
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rasistowskie okrzyki, obnazanie si¢, powazne kontuzje zawodnikéw, a nawet,
w najgorszym wypadku, katastrofy, takie jak [...] pozar na stadionie Bradford
City™36.

Przezywanym przez telewidza emocjom towarzyszy ponadto caly wachlarz
spontanicznych reakcji mimicznych, wokalnych i ruchowych, jak: grymasy nieza-
dowolenia, klaskanie po zdobytym punkcie, rozszerzanie oczu i zblizanie twarzy
do ekranu w kulminacyjnych momentach, euforyczny wrzask potaczony z rdz-
nymi ruchami catego ciata po strzeleniu bramki czy zwyciestwie. Oprécz tego
sife reakcji emocjonalno-behawioralnych intensyfikuje iluzja wspdétuczestniczenia
w transmitowanym meczu czy rajdzie uzyskiwana dzigki technikom filmowym
wywolujacym odczucie ,rzeczywistego” dziania sie’’. Czesto gléwna kamera
umieszczona jest w najlepszym punkcie na widowni, by telewidz mial wraze-
nie, ze ogladany na ekranie obraz zostal uchwycony przez niego samego. Mi-
krofony kierunkowe umiejscowione w starannie wybranych punktach rejestrujg
dzwigki z duzg doktadnoscia, minikamery umocowane na kaskach motocyklistéw
pozwalaja przyjaé perspektywe zawodnika®, a wszystko po to, by stworzy¢ aure
autentycznosci i realizmu. Wyrazisto$¢ i glebia obrazu polgczone z czystoscig fo-
nii sprzyjajg tez iluzji tréjwymiarowosci, wskutek czego ogladane wydarzenia sg
niemal dotykalne, rozemocjonowani komentatorzy stajg si¢ czescig publicznosci,
a sama rywalizacja oszalamiajacym spektaklem?®.

Podobnych czy chocby zblizonych doznaii emocjonalnych nie dostarczy na-
tomiast nawet najbardziej szczegdlowa relacja internetowa. Co prawda nadawca
publikujacy w waznych momentach sportowych zmagafi kolejne partie tekstu sto-
suje rézne graficzne zabiegi retoryczne, umieszczajac migdzy innymi pogrubione
lub zapisane wielkimi literami wyrazy albo seri¢ wykrzyknikéw, jednak nie jest
w stanie odda¢ nimi sugestywnie atmosfery panujacej na boisku czy w hali. Nie
pomoga mu w tym takze sportowcy w zastyglych pozach przedstawieni na zdjg¢-
ciach przerywajacych linearny potok ,martwych” wyrazéw. Sila oddziatywania
jest skrajnie staba, gdyz ,,zamrozone w slowach i kadrach chwile walki i przygo-
towan do niej”* przecza dynamicznosci oraz spektakularnosci rozgrywek. Od-
biorca — o ile sam nie jest zafrapowany wynikiem turnieju — raczej nie zostanie

3 P Andrews, op. cit., s. 153.

37 Zob. np.: M. Morse, Sport w telewizji: powtérka i przedstawienie na ekranie, przel.
A. Piskorz, [w:] Media — eros — przemoc, op. cit., s. 39; M. Hendrykowski, op. cit., s. 282.

38 Zob. P. Nowak, op. cit., s. 375.

¥ M. Morse, op. cit., s. 39.

40 M. Piechota, Hybrydycznos¢ reportazu sportowego (na przykladzie Bohdana Tomaszewskie-
go ,,Halo, halo, tu mikrofony Polskiego Radia w Melbourne”), [w:] Gatunki mowy i ich ewolucja,
t. 5, op. cit., s. 386.
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skutecznie zachecony do zywego reagowania na poszczegélne fazy zawodéw. Kil-
kuminutowe przerwy mi¢dzy momentami pojawiania si¢ na stronie kolejnych seg-
mentéw tekstu obnizajg zaangazowanie i sprzyjajg rozproszeniu uwagi. Ponadto
ze wzgledu na brak urozmaiconej warstwy wizualnej i staba plastyczno$¢ znakéw
jezykowych internauta raczej przyswaja podawane przez nadawce informacje, niz
odczuwa autentyczne emocje towarzyszgce telewidzom. Dystans potgguje réw-
niez wspomniana oszczedno$¢ opisu oraz wysoki stopien szablonowosci relacji
online*', co praktycznie uniemozliwia wywotanie ekscytacji czy zachecenie do
samodzielnego oceniania dzialan zawodnikéw i decyzji sedziego. W tej perspek-
tywie brak reakcji behawioralnych jest oczywisty.

3.3. Doznania estetyczne

Telewizyjna odmiana relacji sportowej live zyskuje przewage nad wariantem
internetowym réwniez dlatego, ze wysokie zageszczenie niejednorodnych semio-
tycznie skladnikéw konstytuuje wyjatkowa konstrukcje artystyczna*?. Harmonij-
nie potaczone komponenty, takie jak pulsujacy, barwny, ruchomy obraz w wy-
sokiej rozdzielczosci, idealna jako$¢ dZzwieku oraz rozmaite techniki filmowa-
nia i montazu spetniajg funkcje estetyczna®’, pozwalajac oddaé, a niekiedy wy-
kreowaé widowiskowos¢ transmitowanego zdarzenia**. Odbiorca oglada zaréw-
no spektakularne fragmenty rywalizacji, jak i olSniewajace fajerwerki, feerycz-
ny deszcz konfetti spadajacy na zwyciezcOw czy akrobatyczno-pongtne wystepy
cheerleaderek w przerwach miedzy fazami rozgrywek. Dzigki zblizeniom ka-
mery moze podziwia¢ wyrzezbione sylwetki sportowcéw, a ujecia z lotu pta-
ka pozwalajg mu dostrzec pickno architektoniczne obiektu, w ktérym rozgry-
wa si¢ relacjonowane spotkanie. Co wigcej, jedynie medium telewizyjne jest
w stanie atrakcyjnie przedstawi¢ te dyscypliny sportu, w ktérych liczy si¢ nie
tylko sam wynik (zawody), ale tez efektowno$¢ i artyzm (popisy)*. Chodzi

1 Szerzej o szablonowosci internetowej relacji sportowej ,,na zywo™ P. Szews, R. Siekiera,
Zawdd dziennikarz — komentator sportowy. Kulisy pracy i warsztatu, Wydawnictwo Uniwersytetu
Lodzkiego, L.6dz 2016.

2 A. Ostrowski, Telewizyjna transmisja sportowa, czyli najwiekszy teatr Swiata, Wydawnictwo
Naukowe Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej Edukacji TWP, Wroctaw 2007, s. 132.

4 Por. R. Barthes, op. cit., s. 19.

* Por. np. S. Kuszewski, Widowisko telewizyjne, Wydawnictwa Artystyczne i Filmowe, War-
szawa 1971; W. Rekowski, Sport w przekazie telewizyjnym, Wydawnictwo Akademii Wychowania
Fizycznego, Warszawa 1989; A. Regiewicz, J. Waroniska, Widowiskowos¢ i audiowizualnosc¢ w dobie
ponowoczesnosci, Wydawnictwo Akademii im. Jana Diugosza, Czgstochowa 2012.

4 Podziat widowisk na zawody, popisy oraz przedstawienia przyjmuje za: Z. Raszewski,
Teatr w swiecie widowisk. Dziewiecdziesiqt jeden listow o naturze teatru, Warszawa: ,,Krag” 1991
[List X].
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tutaj przede wszystkim o tyzwiarstwo figurowe, gimnastyke artystyczng czy ply-
wanie synchroniczne, ktérych specyfika umozliwia przezycie doznan estetycz-
nych, nawet jeSli sg ogladane tylko na ekranie telewizora. Tego typu odczud
nie udaloby sie wywota¢ najbardziej drobiazgowym opisem i serig nieruchomych
zdje¢ opublikowanych na portalu internetowym, wszak sktadniki poszczegélnych
systeméw znakowych nie majg semiotycznych ekwiwalentéw i nie sg w petni
przekiadalne®0.

Przeprowadzona analiza wykazata, ze zaréwno telewizyjng, jak i internetowg
relacje sportowa ,,na zywo” cechuje zréznicowana multimodalno$¢ determinowana
do pewnego stopnia rodzajem medium. Odmienno$ci semiotyczne maja natomiast
zasadniczy wplyw na sposob konstruowania wielotworzywowego komunikatu i —
w konsekwencji — na procesy odbiorcze, co przejrzyScie zaprezentowano w za-

mieszczonej ponizej tabeli.

Tab. 1. Réznice miedzy telewizyjng a internetowg relacjg sportowg ,,na Zywo”

Typ
relacji ODMIANA TELEWIZYJNA ODMIANA INTERNETOWA
sportowe;j
Multimodalno$é

Dwie warstwy semiotyczne Jedna warstwa semiotyczna

Specy- Rézne znaki naturalne i konwencjonalne Gloéwnie znaki konwencjonalne

fika Roéwnorzedno$é sktadnikéw semiotycznych | Przewaga kodu jezykowego

semio- Audiowizualno-opisowa mutacja Opisowo-graficzna substytucja

tyczna Przestrzenno-linearny ukfad znakéw Dominacja linearnego uktadu znakéw
Referencja transparentna Referencja nietransparentna
Ekspozycja wydarzenia Sprawozdanie z wydarzenia
Redundancja semantyczna i wielo§¢ bodz- | Oszczedno$¢ informacyjna i ubdstwo
cow bodzcéw

Konsek- | Dynamiczno$¢ permanentna Dynamicznos$¢ sekwencyjna

wencje Percepcja symultaniczna, holistyczna Percepcja skokowa

nadaw- Wyinterpretowany konstrukt pojeciowy Wykreowany konstrukt pojeciowy

czo-od- | Iluzja wspéluczestniczenia Przyswajanie informacji

biorcze Mnogos$¢é reakcji emocjonalno-behawioral- | Znikomo$é reakcji emocjonalno-beha-
nych wioralnych
Doswiadczenie estetyczne Doswiadczenie nieestetyczne

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Poczynione ustalenia dowodza, ze prezentacja tego samego wydarzenia spor-
towego w réznych systemach znakowych zorganizowanych w kompleksy semio-

4 7ob. R. ledema, op. cit., s. 216.
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tyczne jest nieporéwnywalnie bardziej sugestywna i absorbujagca w telewizyjnej
odmianie relacji sportowej ,,na zywo”. Nieustanna zmienno$¢ ruchomego obrazu,
realistyczne odglosy, sztuczki montazowe oraz wyszukane komentarze pozwalajq
ogladajacemu na niemal petng identyfikacje z publiczno$cig, autentyczne przezy-
wanie i ekscytacje trwajagce wlasciwie przez caly czas transmisji. Doswiadczenia
te sa natomiast obce internaucie Sledzacemu sekwencyjnie wyskakujace na ekra-
nie komputera rzadki wyrazéw lakonicznie zdajace sprawe z przebiegu wydarzen.
Swiadczy to zatem o zdecydowanie mniejszym potencjale illokucyjnym, bowiem
nadawca dostarcza jedynie najwazniejszych informacji, nie dazac do zaprezento-
wania rozgrywek w pelnej krasie, a to z kolei warunkuje znacznie stabsze od-
dzialywanie na odbiorceg, gdyz ,,wprawdzie mozna opisa¢ obrazy stowami i teksty
zilustrowa¢ za pomocg obrazéw; jednak jest to co$ zupelnie innego niz eleganckie
semiotyczne wspétdziatanie™*’. Zasygnalizowane odmiennosci dowodza zatem, ze
odmiany telewizyjna i internetowa relacji sportowej live bezsprzecznie stanowig
warianty alternacyjne wzorca gatunkowego ze wzgledu na zaréwno dotychczas
opisywane réznice kompozycyjne czy stylistyczne, jak i oméwione powyzej od-
rebnosci semiotyczne oraz pragmatyczne.
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RELACJA Z* ZAWODOW

W SKOKACH NARCIARSKICH Z PERSPEKTYWY
ODBIORCY TELEWIZJI

JAKO MULTIMODALNE STUDIUM PRZYPADKU

1. Sport oraz jego wybrane dyscypliny w kulturze 1 w mediach

W kulturowej przestrzeni cztowieka przetfomu XX i XXI wieku wazng pozy-
cje zajmuje sport, ktory traktowany jest przede wszystkim jako sposéb oderwania
od trudnej, naznaczonej poSpiechem i rywalizacja wspdlczesnej rzeczywistosci.
Powodow popularnosci tej formy rozrywki jest wiele, podobnie jak i przyjmo-
wanych wobec sportu postaw. Ludzie, holdujgc modzie na zdrowy tryb zycia,
chetnie oddaja si¢ ré6znym formom aktywnosci fizycznej (bieg, sporty rowero-
we, fitness itp.), a ci, ktérych charakteryzuje niech¢¢ do uprawiania ¢wiczen,
kibicuja z pasja innym i w ten poSredni sposéb wpisujg sie¢ w grono sympaty-
kéw sportu. Przekazy sportowej rywalizacji w réznych dyscyplinach jako czesé
tzw. telewizji rozrywkowej ! ciesza si¢ niezmiennie ogromna popularnoscia, a za-
tem 1 ogladalnoscig. Jak podkresla si¢ w opracowaniach, jest to czynnik bardzo
wazny dla ,komunikatéw” telewizyjnych, a tradycja mierzenia publicznosci we-
dtug rozmaitych metodologii ma juz blisko 60 lat>, stajac sie cennym Zrédlem
wiedzy o specyfice odbioru medialnych tekstéw. W przywotanych analizach kwe-
rendg objeto np. zarchiwizowane badania statystyczne charakteryzujace rodzimy
rynek medialny. Andrzej Ostrowski, cytujac wybrane, stosowne wskazania licz-
bowe, zwraca uwage na to, ze transmisje sportowe przewodzg wsréd rekordow
ogladalnoSci w globalnie ujetej historii telewizji w Polsce. Podano np., ze Puchar

* Wobec utrwalonych w uzusie alternatywnych uzyé z wyrazonym lub pominietym przyim-
kiem, uwzgledniam kryterium etymologicznie realizowane w zestawieniu relacja sportowa i wy-
bieram posta¢ z przyimkiem.

! Wskazany typ zawarla w stratyfikacji przekazéw telewizyjnych Matgorzata Bogunia-Bo-
rowska. Por. M. Bogunia-Borowska, Fenomen telewizji. Interpretacje socjologiczne i kulturowe,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego, Krakéw 2012, s. 140-146.

2 W koncu lat 90. ubieglego stulecia o czterdziestoletniej tradycji takich badan pisat Robert
Allen. Por. R. C. Allen, Wstep do wydania drugiego. Porozmawiajmy jeszcze o telewizji, [w:]
Teledyskursy. Telewizja w badaniach wspotczesnych, red. R. C. Allen, przel. E. Stawowczyk,
red. naukowa i poslowie do wydania polskiego A. GwozdZz, Wydawnictwo Zumacher, Kielce
1998, s. 20.
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Swiata w skokach narciarskich w roku 2003, ktéry zorganizowano w Zakopanem,
ogladalo ponad 12 mln oséb, co stanowilo drugi w rankingu wynik (wyzsza fre-
kwencje uzytkownikéw mediéw zanotowat tylko przekaz Igrzysk Olimpijskich)?.
Analizujac dane dotyczace transmisji ostatnich Zimowych Igrzysk Olimpijskich,
na stronach serwisu wirtualnemedia.pl mozna przeczytac, ze 85% Polakéw §le-
dzito rywalizacj¢ sportowa, ktéra toczyta si¢ w Soczi (w tym za poSrednictwem
relacji dzieki TVP 56%), a zawezajac ze wzgledu na kryterium dyscypliny spor-
tu, skoki Kamila Stocha obserwowalo 22 mln widzéw, co stanowi wskazanie
rekordowe?.

Nie zaskakuje zatem, ze telewizje jako jeden ze Srodkéw masowej komu-
nikacji lokuje sic w szeregu wladzy jako czwartego jej przedstawiciela®, kto-
remu przyporzadkowany jest mechanizm organizowania i regulacji stosunkéw
w obrebie tak komunikujacego si¢ spoteczeristwa. John B. Thompson wyréznit
w trakcie przekazu informacji trzy typy interakcji: 1) bezposrednia z wspétobec-
noscig komunikujgcych si¢ stron w czasie i przestrzeni, 2) medialng posrednig
z konkretnym odbiorcg — partnerem dialogu, ktéra uwarunkowana jest istnieniem
Srodka technicznego umozliwiajagcego komunikowanie w warunkach odleglosci
w czasie lub/i przestrzeni (np. list) i 3) ukierunkowang na niezidentyfikowang
grupe posrednia (medialng) quasi-interakcje o cechach monologu®. Warto do-
da¢, ze wspétczesnie pojmowana neotelewizja — medium ,,wspSlnego biesiado-
wania”, nacechowane ludycznoS$cia i niekoficzaca si¢ zabawg, stabloidyzowane,
o wybujalej formie, ukonstytuowane ,,wielkim ekranem, na ktérym wyswietlajg
swoéj spektakl spece od wizerunku i public relations” — wiazana jest z fatyczna
dialogicznoscia®.

Takie rozréznienie zawiera si¢ w interpretacji pojecia telewizji, w procesie tym
skupia si¢ na wskazaniu trzech jej sktadowych: produkcji — w ktérej uwzglednio-

3 Por. A. Ostrowski, Dwa swiaty, dwie rzeczywistosci czyli telewizyjna transmisja sportowa,
[w:] Teorie komunikacji i mediow, red. M. Graszewicz, J. Jastrzebski, Oficyna Wydawnicza Atut,
Wroctaw 2009, s. 385-389.

* Por. http://www.wirtualnemedia.pl/ [dostep: 22.11.2017].

5 Pierwsze trzy rodzaje to tradycyjnie wladza: ustawodawcza, wykonawcza i sadownicza.

® Przyjmuje klasyfikacje za Johnem B. Thompsonem. Por. J. B. Thompson, Media i nowo-
czesnoS¢. Spoteczna teoria mediow, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw 2001, s. 90-94.

7 Por. B. Skowronek, Mediolingwistyka. Wprowadzenie, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Pedagogicznego, Krakéw 2013, s. 213.

8 Iwona Loewe podkresla, ze ,lata siedemdziesiate i jeszcze osiemdziesiate w polskiej tele-
wizji publicznej to czas spikerow” (s. 240), ktérzy wspdlczesnie wchodzac w role prezenterdw,
wykorzystujg dialog jako podstawowy typ werbalnych zachowan medialnych. Por. I. Loewe, O dia-
logu z widzem w polskiej neotelewizji publicznej. Paratekst jako sktadnik strumienia telewizyjnego,
[w:] Jezyk w mediach. Antologia, red. M. Kita, 1. Loewe, wyd. II, Wydawnictwo Uniwersytetu
Slaskiego, Katowice 2014, s. 240-255.
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na zostaje konstytutywna heterogeniczno$¢, transmisji, wykorzystujacej rozwdj
nowych technologii i recepcji, wpisujagcej w sens istnienia telewizji kategorie
odbiorcy®. Warto dodaé, ze rola uzytkownikéw mediéw bywa we wspélczesnych
badaniach o nachyleniu medio- i kulturoznawczym, a takze coraz czgsciej jezy-
koznawczym, waznym przedmiotem naukowego opisu. Zwraca si¢ w nim miedzy
innymi uwagg na tworzenie/utrwalanie wig¢zi ludzkich przez istnienie wsrdd od-
biorcow wspdlnot zainteresowan i pogladéw, na reinterpretacje proponowanych
Wwizji rzeczywisto$ci w postaci medialnego obrazu §wiata czy tez proces humani-
stycznego formowania (wigzany z aspektem transferu wiedzy, wartosci i postaw)
przez wyznaczenie medialnych habituséw'?. Ujmowany jako beneficjent nada-
wanego przekazu odbiorca stanowi o przyjetej perspektywie ogladu i sposobach
analizowania multimodalnego tekstu. Z tym wigza¢ nalezy cel badawczy, za ktéry
obrano zaprezentowanie multimodalnych wyznacznikéw relacji z zawodéw w sko-
kach narciarskich dostepnych widzowi w procesie rejestracji.

Przedmiotem mojego zainteresowania naukowego uczynitam relacje, ktérych
tre$¢ wypetnia przekaz skokéw narciarskich, transmitowane na antenie Programu
Pierwszego Telewizji Polskiej w trakcie sezonu sportéw zimowych'!'. Nadawca
wskazanych relacji jest telewizja publiczna, wigc od wpisanego w przekaz od-
biorcy nie oczekuje si¢ sprofesjonalizowanych kompetencji w trakcie odbioru.
Ogladowi i refleksji poddatam wszystkie nadawane w stacji relacje (zaréwno kon-
kursy, jak i treningi oraz kwalifikacje) i dzieki mozliwosci wielokrotnego wgladu
w analogiczny typ przekazu uznatam, ze mozliwe jest zawezenie Zrédet biblio-
grafii podmiotu do dwdch nadawanych w stacji relacji. Pierwsza stanowig zawody
rozegrane 6 stycznia 2017 roku w Bischofshofen!?, w ktérych rywalizacja jest
czedciag tzw. Turnieju Czterech Skoczni i odbywa si¢ na nieco innych zasadach
(bo w tzw. systemie KO'®) niz pozostale rozgrywane w tej dyscyplinie turnieje.
Drugg z ilustracji materialowych wykorzystanych do badai sg zawody o typo-

® Por. S. Weber, Telewizja: odbiornik i ekran, [w:] Widzie¢, mysle¢, by¢. Technologie medidw,
wybor wstep i oprac. A. GwézdZ, Universitas, Krakéw 2001, s. 382-383.

10 Terminologi¢ przyjmuje za Bogustawem Skowronkiem Por. idem, Mediolingwistyka...,
op. cit., s. 84.

" Warto dodaé, ze podobne transmisje przekazywaly tez inne stacje telewizyjne, np. TVP
Sport, Eurosport.

12 Dzieki archiwizacji na stronach internetowych mozliwy jest oglad transmisji. Por. http://
www.cda.pl/video/11834430e [dostep: 24.03.2017].

13 System KO (ang. knock-out, pol. nokaut) — sposéb rozgrywania wybranych konkurséw
Pucharu Swiata w skokach narciarskich polegajacy na tym, ze w pierwszej serii skoczkowie skacza
w 25 parach ustalonych na podstawie serii kwalifikacyjnej, z ktérych do serii finatowej przechodzg
zwycigzcy oraz 5 przegranych z najlepszymi notami. Stosowany jest wylacznie w Turnieju Czterech
Skoczni od jego 45. edycji. Por. https://pl.wikipedia.org/wiki/System_KO_w_skokach_narciar
skich [dostep: 27.04.2017].
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wej dla dyscypliny formule rozegrane w Planicy w pierwszym dniu rywalizacji
indywidualnej — a wigc 24 marca 2017 roku'4.

2. Multimodalno$¢ jako jedna ze stalych komunikowania
i jej reprezentacja

Prowadzone obserwacje staly si¢ powodem naukowej refleksji i wielu watkéw
dociekan. Pierwszy z nich skoncentrowany zostal wokét zagadnienia multimodal-
nosci, jako sposéb produkcji/recepcji przekazu. Warto przypomnie¢ stanowiska
i poglady utrwalone w nauce na temat tej naukowej kwestii. Jolanta Mackie-
wicz, wprowadzajac pojecie, rozpoczyna od przypomnienia, ze komunikaty cha-
rakteryzujace si¢ ztozonosScig semiotycznych kodéw nie s3 domeng wylacznie
przekazéw medialnych, ale réwnie czesto dotycza tradycyjnych form komunika-
cji bezposredniej". Jednoczesnie, odwolujac sie do przywotanych w poprzed-
nim kontek$cie mediéw, nalezy mie¢ na uwadze, ze kazde z nich charaktery-
zuje wyrdzniajaca specyfika. Dla medium heterogenicznego — a wigc telewizji,
dzieki ktérej mozna by¢ odbiorca relacji skokéw narciarskich, cechg odrdznia-
jaca jest konstytutywna konieczno$é transmisji obrazu i dzwicku'S. Jest to za-
tem medium, w ktérym w naturalny (cho¢ wybrany przymiotnik w zestawieniu
z technologicznym aspektem ujecia stanowi¢ moze logiczny oksymoron) sposéb
powoluje si¢ do realizacji znaczenia wigcej niz jeden kod znakowy. Wskazany
typ tworzy tzw. medium audiowizualne — czy inaczej stuchowo-wzrokowe, dla
ktérego, co akcentuje Maciej Kawka, nie ustalono jeszcze wyczerpujacej meto-
dologii opisu!’. Warto dodaé, ze sktadowymi tego opisu beda: rejestracja wy-
znaczona opisem kodéw, denotacja w procesie mikroodbioru, globalizacja sensu
jako caloSciowo pojeta percepcja przekazu. Celem niniejszej pracy jest wska-
zanie sposobu istnienia semiosfery z uwzglednieniem szczegélowych uwarun-
kowan w obrebie jej wyznacznikéw. W realizacji tego naukowego zamierzenia
wystapig tez elementy poziomu denotacji, zwlaszcza te podlegajace konwencji
1 stereotypowemu widzeniu. Jedng z godnych uwagi propozycji dla pierwszego
(czegSciowo i drugiego) komponentu opisu jest obecna w literaturze przedmiotu

4 Transmisja z tej rywalizacji dostepna jest na stronie: http://sport.tvp.pl/14485265/ps-w-pla
nicy-pierwszy-konkurs-indywidualny [dostep: 24.03.2017].

5 Por. J. Mackiewicz, Jak mozna badad przekazy multimodalne, ,Jezyk Polski” XCVI,
czerwiec 2016, z. 2, s. 18-27.

15 Por. S. Weber, op. cit., s. 382.

17 Por. M. Kawka, Komunikowanie wizualne a nauka o mediach — wspdtczesnos¢ i perspektywy,
»Media i Spoteczenstwo” 2015, nr 5, s. 13-21, tekst dostepny tez online: http://www.mediaispo
leczenstwo.ath.bielsko.pl/art/05/05 _kawka.pdf.
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metoda analizy semiotycznej, ktora postrzega si¢ jako alternatywe dla krytycz-
nego ogladu, bowiem skupienie uwagi na znaku i jego roli czyni opis komuni-
kacji bardziej precyzyjnym i §wiadczy o obecnych w kulturze konwencjach'®.
Wazne, aby procedury takiej analizy prowadzi¢ z przyjetego juz na wstgpie
punktu widzenia, ktéry stanowi¢ musi pochodng tego, kto i w jakim celu ta-
ka analize przeprowadzi. Wsréd propozycji strategii metodologicznych zwraca
si¢ uwage na konieczno$¢ wlaczenia w obreb badania wszystkich systeméw se-
miotycznych, z uwzglednieniem interakcji zachodzacych w obrebie istniejacych
kodow, przeglad relacji intra- i intermodalnych oraz stosowny dobdr instrumentow
badawczych!®.

Uwzgledniajac przytoczone uwagi i wpisujac sie¢ w zbiorowo$é, ktéra §ledzi
dzieki medium sportowe zmagania na narciarskich skoczniach jako artystyczne
przedstawienie dramatu rywalizacji’’ (jako odbiorca) i przyjmuje jednoczesnie
postawe badacza®!, rozpoczne od opisu istniejacych w relacji prymarnych makro-
koddéw semiotycznych relacji, a wigc obrazu i dZwigku. Poza obszarem zaintereso-
wafti lokuje zapach, cho¢ zdaje sobie sprawe z istnienia nowych technologii, ktére
umozliwiajg dzi§ przekaz woni22. W terazniejszosci pozostaja one jednak w fazie
badan prototypowych i nie sg dostepne szerokiemu gronu odbioréw. Pomimo to,
mozna zada¢ w tym miejscu otwarte pytanie: Jaki zapach docieralby do odbiorcy
podczas relacji z zawodéw w skokach narciarskich? Gdyby transmisja dotyczyta
rywalizacji na zuzlu, odpowiedZ bytaby zapewne bardziej przewidywalna.

Obrany i sprecyzowany wyzej punkt widzenia mozna spuentowaé w typie
postawy, ktérej opisowe rozrdéznienie brzmi: profesjonalnie o tym, co widzi kazdy.

Kolejnosé¢, w jakiej zostaly wymienione skfadowe relacji (przypomng¢: obraz,
stowo), nie jest przypadkowa. Tomasz Piekot twierdzi nawet, ze w ,,logocen-
trycznie zorientowanej humanistyce ekspansja multimedialno$ci utozsamiana jest
z kryzysem stowa, myslenia i duchowosci”??, zaznaczajac jednoczesnie, ze zjawi-
sko ikonofobii nie dotyka Srodowiska jezykoznawcéw. Obraz jako kwintesencja
telewizji dominuje nad towarzyszacym mu dZzwigkiem. W jego ptaszczyznie za-
warte zostaja wszystkie istotne dla sportowej rywalizacji elementy: tre$¢ (wiec

18 Por. L. Taylor, A. Willis, Medioznawstwo. Teksty, instytucje i odbiorcy, przet. M. Krdl,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakéow 2006, s. 19-20.

19 Por. J. Mackiewicz, op. cit., s. 21.

% Cenne uwagi na ten temat zawart Andrzej Ostrowski w pracy Dwa Swiaty, dwie rzeczywi-
stosci, op. cit., s. 388.

2l Przyjety punkt widzenia jest proba pogodzenia dwdch perspektyw: odbiorczej i badacza.

22O takich konstruowanych i nadawanych w Japonii przekazach mozna bylo uslysze¢ w new-
sach dotyczacych nowinek technologii przekazu medialnego.

2 Por. T. Piekot, Stowo w kulturze multimediow, [w:] Jezyk w mediach. Antologia, red. M. Kita,
L. Loewe, wyd. II, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2014, s. 259-270.
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czas, miejsce, podmioty, rezultaty, oceny, publiczno$¢ itd.) oraz emocje (mimi-
ka i gesty, symbole narodowe, religijne itp.). Tu ujawnia si¢ takze nadawca in-
stytucjonalny przekazu (w wybranych przykladach korpusu materialu TVP 1),
a calo$¢ uzupelniana jest jeszcze informacja o stosowanej przezen technicznej
strategii przekazu (wigc ,,na zywo”). Przekaz dZwigku to przede wszystkim spo-
s6b ujawnienia komentatora/komentatoréw (ktérzy w innych relacjach sportowych
mogg tez zaistnie¢ w kodzie obrazowym — czgsto tak w relacjach meczéw siat-
karskich) jako ulokowanego w maszynerii gatunkowej>* reprezentanta nadawcy
instytucjonalnego oraz fakultatywnie widowni (tlum kibicow w sektorach dla
publicznosci).

3. Multimodalno$¢ w ujeciu mikro — modusy przekazu

Przywotany termin modus jako sens rozmyty i rzadko aktualizowany w pol-
skich badaniach przekazéw medialnych oswaja Jolanta Mackiewicz i, puentujac
istniejace w literaturze przedmiotu stanowiska, wskazuje, ze modus to Srodek se-
miotyczny ujety z perspektywy funkcjonalnych poziomdw jezyka stuzacy obrazo-
waniu Swiata, powotywaniu i porzadkowaniu relacji mi¢dzy uczestnikami komuni-
katu, jak i jego organizowaniu jako tekst?>. Przyjmujac takie rozumienie pojecia,
uzupetnie, ze modus traktuje jako kategori¢ podrzedna, podporzadkowana w przy-
padku analizowanych przekazéw makrokodom?® obrazu i dZzwigku. Modusy sa ich
konkretng reprezentacja istniejaca na poziomie szczegdélowego ogladu.

I. W przekazie obrazu telewizyjnej relacji ze skokdéw narciarskich w funk-
cji moduséw wystepuja rézne znakowe reprezentacje, ktére kolejno przywotam
i scharakteryzuje.

e Najwazniejszg jest modus ikoniczny, czyli obarczony personalizacjg ko-
munikat nadawcy — sekwencja ikonografii konstruowanych przez kamere, ktore
w sposéb udramatyzowany stanowig reprezentacje¢ sportowej rywalizacji trwaja-
cej w realnym $wiecie. Upraszczajac, to zasadnicza, najwazniejsza dla odbiorcy,
konstytutywna cz¢$¢ tego medialnego gatunku. Warto dopowiedzied, ze w pro-
cesie percepcji, specyficznym dla dowolnego odbiorcy, uwzglednione sa techniki
konstruowania (np. plany, kadrowanie).

2* Termin zaproponowali Katarzyna Skowronek i Bogustaw Skowronek. Por. K. Skowronek,
B. Skowronek, Ideologia przekazu telewizyjnego (na przyktadzie stacji telewizyjnej AXN), [w:]
Komunikowanie (si¢) w mediach elektronicznych. Jezyk, edukacja, semiotyka, red. M. Filiciak,
G. Ptaszek, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2009, s. 314-327.

2 Por. J. Mackiewicz, op. cit., s. 21-22.

2 W sposobie porzadkowania srodkéw semiotycznych przyjetym przez Hartmuta Stockla to
kanaly sensoryczne (sensory channels). Por. J. Mackiewicz, op. cit., s. 22.
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e Czesto wykorzystywany jest modus infografiki reprezentowany przez ta-
belki, wykresy, diagramy. Jest to powtarzalny w analogicznych reprezentacjach
medialnego gatunku element. Cechuje si¢ zatem wysokim stopniem konwencjo-
nalizacji, ktéra wigze si¢ z upostaciowieniem i przestrzennym rozplanowaniem.
W analizowanych tekstach sktadaja sie naf przyktadowo?’:

1) tabela toisamosci, w ktorej nastgpuje identyfikacja zawodnika (zawodni-
kéw) charakteryzowanego przypisanym numerem startowym, miejscem w ran-
kingu trwajacej rywalizacji (tylko w drugiej serii skokéw), wskazana narodowo-
Scig (przez skonwencjonalizowany skrét nazwy reprezentowanego panstwa i przy-
porzadkowang mu flage narodowa) — ryc. 1, a w przypadku relacji zawodéw
w Bischofshofen (TCS) jeszcze dynamiczne zdjecia®® startujacych w rywalizuja-
cej parze skoczkéw (tylko pierwsza seria) — ryc. 2, por.:

TE T 1" g

BESCHOFSHOFEN

2) tabela oceny, ktéra zawiera oceny proby danego zawodnika (maksymalnie
20 pkt) wskazane przez kazdego z cztonkéw jury sedziowskiego (zgodnie z re-
gulaminem oceny dokonuje pieciu arbitréw). Kazda z ocen przyporzadkowana
jest anonimowemu se¢dziemu, ktérego charakteryzuje jedynie narodowos¢. Catosé
uzupetnia informacja o punktach dodanych/odj¢tych po zastosowaniu regulamino-
wego przelicznika tzw. punktéw za wiatr i belkg. W tabeli mozna dostrzec rézne
nasycenie ujetych liczb. Do ogélnej punktacji wliczone sg tylko trzy z ocen, dwie
skrajne (w przekazie mniej nasycone) zostajg odrzucone — ryc. 3, por.:

2 Dla czytelnego zobrazowania przyktadéw postuze si¢ ilustracjami, ktére stanowia zrzut
ekranu wybranych kadréw relacji, bedacych podstawa materiatowa audycji. Zrédto ilustracji nie
wymaga zatem dodatkowego opisu. Dla porzadku przyporzadkuje ilustracjom numery, ktére
odzwierciedlaja chronologi¢ dodania do tekstu.

2 To portretowe zblizenia filmowanych przez operatora kamery w czasie poprzedzajacym
oddanie skoku kolejno wystepujacych zawodnikéw, ktére umozliwiajg odbiorcy zapoznanie si¢
z wygladem twarzy oséb startujacych w konkursie.
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Ryc. 3

3) znaki zmiennych, czyli ujete w postaci okienka informacji rézne rodzaje
danych: predkos$¢ uzyskana na progu przez startujgcego — ryc. 4, wygenerowana
przez system informacja o wskazywanej odleglos$ci oddanego skoku, potrzebnej
do objecia prowadzenia w rywalizacji — ryc. 5, odlegto$¢ skoku oddanego przez
sportowca, predkos¢ wiatru w wybranych czes$ciach skoczni narciarskiej, por.:

Ryc. 4 Ryc. 5

4) znaki konwencji, reprezentowane w przekazie w réznych postaciach: przez
cytowania wprost — znak sfop zaczerpniety z kodeksu drogowego interpretowany
jako sygnat braku mozliwosci oddania skoku — ryc. 6 czy linia jako sygnal hierar-
chii odleglosci badzZ istniejacej granicy — np. czerwona linia wySwietlana podczas
wykonywania skoku oznacza tzw. punkt k (inaczej mowigc punkt konstrukcyj-
ny/kalkulacyjny — odlegtos¢ na profilu skoczni narciarskiej, wedtug ktérej ustala
si¢ noty za dlugos¢ skoku), a zielona linia pojawiajaca si¢ podczas ladowania
wskazuje granice, poza jaka zawodnik musi skoczy¢, by obja¢ prowadzenie po
oddanej prébie — ryc. 7, przez cytowanie fragmentaryczne: przywotanie systemu
sygnalizacji §wietlnej w momencie gotowosci zawodnika do wykonania konkur-
sowej proby — odbiorcy dostgpna jest nie cato$¢ sygnalizatora, a tylko jedna,
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wybrana lampka, Swiecaca w kolorze z6ttym (gotowos¢ do skoku) — ryc. 8, zie-
lonym (sygnalizacja momentu rozpoczgcia) — ryc. 9 lub czerwonym (wskazanie
opuszczenia belki startowej z uwagi na brak mozliwosci oddania skoku), por.:

Ryc. 6 Ryc. 7

5) piktogramy z grafikg — w badanym materiale s dwa takie typy: lewy gor-
ny rég ekranu — odwzorowana postaé¢ narciarza w locie uzupetniona o ruchome
fale oznaczajace wiatr, ulokowane zgodnie z kierunkiem jego powiewu z prawej
badz z lewej strony postaci — ryc. 10 oraz prawy dolny rég ekranu — schemat wy-
gladu skoczni uzupetniony réwniez grafikg (kierunkowe strzalki/znaki zmiennych,
wskazanie kolorem) z odwotaniem do wiatru — ryc. 11, por.:
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6) logo nadawcy — wpisana zgodnie z istniejacym uzusem w prawy, gorny rog
ekranu réznorodna forma ekspresji graficznej: znak, wykreowany napis, stuzace
identyfikacji marki, przedsigbiorstwa, organizacji.

Wymienione modusy wykorzystuja réznie konkretyzowane techniki przekazu,
ktérych istotg jest nie tylko rola w produkcji, ale takze ich funkcja znakowa, a wiec
odnoszenie do istotnych dla globalnie pojetego przekazu informacji. Mozna zatem
przyzna¢ im miano unimodusow — elementow heterogenicznych, uniwersalnych,
pozostajacych w podrzednosci do oméwionych uprzednio modusow. W roli
unimodusow w analizowanych relacjach wystepujg przyktadowo: kolor (czerwony
konsekwentnie wnosi do elementu, ktéry oznacza, warto§ciowanie ujemne), ksztatt
(linia powoduje wyznaczenie ramy skoku), ruch (odwzorowuje wariant obrazu
dynamicznego), potozenie (wskazuje na istniejagca konwencje), intensywnosé
wysycenia (odpowiada za zobrazowanie hierarchii).

II. Transmisja dZwigku jako czeSci multimodalnego przekazu wykorzystuje
dwa modusy:

e modus werbalny, na ktéry sklada si¢ cato$¢ komentatorskiej wypowiedzi
wpisanej w relacje jako globalny przekaz w randze jego cechy gatunkowe;.
Reprezentacjg modusu werbalnego s3:

1) wypowiedzi zakotwiczone w obrazie — a zatem sytuacje, kiedy sfowa komen-
tatora to sfera istnienia transmisji. Takie wypowiedzi sg skorelowane z przekazem
obrazu i mozna je zobrazowaé za pomocg metafory monety. Jesli przyjaé, ze sym-
bolizuje ona globalnie wskazang relacje, to jej awers i1 rewers beda symbolizowad
kolejno modus ikoniczny i wypowiedzi zakotwiczone w obrazie. Warto przywo-
fa¢ chocby jeden przyklad z korpusu materiatu: komentarz: Jak bedzie teraz...
Janek... (w tym czasie Jan Ziobro przedstawiony jest w trakcie lotu na nartach),
no! (w obrazie moment ladowania zawodnika w konkretnym miejscu zeskoku)
okolice 125 m. Wypowiedzi zakotwiczone sg bliskie symultanicznemu zgraniu
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z obrazem, a ich zawarto$¢ stanowi informacja duplikowana w odwzorowywaniu
rzeczywistosci za posrednictwem wybranych kodow.

2) wypowiedzi zakotwiczone w dyskursie — pretekstem do ich wygenerowa-
nia przez komentatora staje si¢ juz nie modus ikoniczny, ale dyskursywnie ujety
gatunek medialnego przekazu. Czytelna ilustracjg takich praktyk komentatorskich
bedzie przyktad: W kodzie obrazu nastgpuje prezentacja zawodnikdw kolejnej pa-
ry, po czym pierwszy — Cene Preve wykonuje skok, wybija si¢ na progu, by przez
pare sekund lecie¢ nad skocznig i ostatecznie wyladowaé na zeskoku. W trakcie
obrazu lotu przekaz komentatora brzmi nastepujaco: Cene, ktory bardzo dobrze
zaczqt ten 65 TCS. Byt 8 w Oberstdorfie, potem 24, 40 w Innsbrucku. Zajmuje 18
miejsce w turnieju. Nigdy nie skakat w klasyfikacji PS na skoczni w Bischofshofen
(koniec lotu, ladowanie)... i jest to bardzo przecietny skok reprezentanta Stowenii
(ostatnie zdanie to juz wypowiedZ zakotwiczona w obrazie).

3. wypowiedzi zakotwiczone w medium — s3 to te elementy kodu werbalnego,
w ktorych realizowana jest funkcja fatyczna, a wigc akty mowy powitania
odbiorcéw, pozegnania z nimi, obietnice, zapowiedzi, operatory metatekstowe
itp. Przyktadowo: Tak, prosze Paristwa, mowilismy o tym na poczqtku, Ze byty
takie sytuacje walki trzy. Wielkich skoczkow o to, by wygrac¢ Turniej Czterech
Skoczni, sytuacje walki wielkich skoczkoéw o to, by wygrac TCS. Sytuacje, w ktorych
po trzech konkursach zawodnicy nie byli liderami, ale odrobili straty i wygrali
konkurs. Ahonen, Goldberger, Bredessen, no i na razie na dobrej drodze, aby
pojsé w ich slady, jest Kamil Stoch. Przed nami pasjonujgca seria finatowa,
koriczgca TCS. Wrocimy na niq a teraz oddajemy glos do Warszawy. Zapraszamy
na Teleexpress.

o Obok modusu werbalnego w kodzie dZzwigckowym wspotwystepuje, choé
fakultatywnie, modus odglosow wyznaczony wszystkimi rodzajami dzwigkow,
ktére nie pochodzg z relacji komentatora. Sg to wigc przyktadowo §piewy
i skandowanie kibicéw, bebnienie oraz wszystkie inne dZwieki wydawane przez
akcesoria kibicéw.

W obrebie tej sfery znakowej organizacji relacji wazne beda wykorzystywane
techniki przekazu (analogicznie heterogeniczne). Tym razem w funkcji wybranych
unimodusow wystepujg: barwa dzwieku (element charakterystyki Zrédia), nateze-
nie dZwigku (emocje), tempo (dynamika i emocje), rytm (emocje i konwencja).
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4. Zakonczenie

Przedstawiony spos6b opisu poziomu rejestracji to propozycja uj¢cia zawar-
tych w nim réznych systemdéw semiotycznych (takze niewerbalnych) w jezyku,
ktéry jest narzedziem nie tylko porozumiewania si¢ ludzi, ale i myslenia. Przekaz
medialny sklania odbiorce (a jego punkt widzenia stanowit klucz do prowadzo-
nych wyrézniert) do aktywizacji proceséw mentalnych i u§wiadomienia/nazwania
ich efektéw, co w naturalny sposéb przebiega w jezyku. To powdd, dla ktérego
mozliwy jest wybdr zapisu werbalnego dla wszystkich wyréznionych moduséw.

Do wyczerpujacego przedstawienia istoty multimodalno$ci w rozpatrywanej
jako studium przypadku relacji ze skokéw narciarskich konieczne bytyby informa-
cje z kolejnych pozioméw: denotacji i percepcji przekazu, wymagajace wigczenia
w analizy szerokiego kontekstu wiedzy kulturowej (o odbiorcy, konwencjach i ste-
reotypach w kulturze, uwiktaniu genologicznym i jego uwarunkowaniach) oraz in-
dywidualnych cech konkretnego nadawcy. Opis wskazanych pozioméw wymagat-
by poprzedzajacej go ankietowej kwerendy wsrdd réznych (np. pod wzgledem pici,
wieku, zainteresowan, okazjonalnoSci/cyklicznosci §ledzenia wskazanych przeka-
z6w medialnych itp.) widzéw relacji, ale to juz jest nowe wyzwanie badawcze.
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DZWIEK, OBRAZ, SEOWO, EMOCJE, CZYLI
,MULTILIGA+”. PRZYPADEK
WIELOTRANSMISYINOSCI PRZEKAZU RELACII
Z MECZOW ,NA ZYWO” POLSKIE]J
EKSTRAKLASY PILKARSKIE] W CANAL+ SPORT

»Multiliga+” jest to program sportowy nadawany od 2002 roku w kodowane;j
telewizji Canal+ na kanale sportowym Canal+ Sport. Do 2014 roku ,,Multiliga+”
dotyczyta transmisji meczéw pitki noznej przedostatniej i ostatniej kolejki ligo-
wej Ekstraklasy, ktora jest najwyzszg klasa rozgrywkowa w Polsce. Od momentu
reformy rozgrywek ligowych nadawane sq w niej trzy kolejki ligowe: ostatnia
w sezonie regularnym i dwie ostatnie w dwoch grupach (mistrzowskiej i spad-
kowej) Ekstraklasy. Przy czym tylko ostatnia kolejka numer trzydzieSci dotyczy
transmisji z o§miu spotkaii. W dwoch ostatnich kazdy dzied meczowy i program
obejmuje cztery spotkania z kazdej z grup.

Niniejsza analiza programu ,,Multiliga+” koncentruje si¢ na programie wyemi-
towanym 22 kwietnia 2017 roku' w godzinach od 17.00 do 23.00, a podlegaja
jej tylko trzy pierwsze godziny. Wstep (zapowiedzi meczéw) to pierwsza godzina
usytuowana pomiedzy 17.00 a 18.00. Dwie godziny, pomigdzy 18.00 a 20.00,
to multimecz, inaczej wielotransmisyjnos$¢ lub multirelacja z o§miu meczéw. Po-
zostate trzy godziny — pomiedzy 20.00 a 23.00, czyli po zakoriczeniu relacji
z meczow, dotyczg skrétéw, analizy, komentarzy oraz wypowiedzi trenerdw i za-
wodnikéw. Taki format jest tozsamy z formatem innych programéw pitkarskich
na antenie Canal+? i z tego wzgledu nie podlegal analizie.

Caly program ,,Multiliga+” jest emitowany w formacie ,,na Zywo”, co sprawia,
ze jest w swoisty sposéb uzalezniony od wydarzefi na boisku — szczegblnie ta
cze$¢, ktéra odnosi si¢ bezposrednio do multirelacji z meczéw. Podczas analizy
programu ,,Multiliga+” postawiono nast¢pujace pytania:

1. W jaki spos6b nadawca przekazuje wiedze, informacje odbiorcy?

2. Jaka jest struktura programu? Z czego sktada si¢?

! Warto zaznaczyé, ze program ewaluowat od swojej premiery na antenie Canal+ i jego obecna
forma jest idealnym przyktadem dla opisu wspétczesnych mediéw multimodalnych.

2 Format programu jest tozsamy z formatem programéw, takich jak: ,Liga+” oraz ,Li-
ga+Ekstra”.
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3. W jaki sposéb nadawca tworzy intersubiektywng platforme przezywania
emocji zwigzanych z wydarzeniami sportowymi (meczami pitkarskimi) u od-
biorcy?

Dokonano dekonstrukcji programu, szukajac wszelkich elementéw: multimo-
dalnodci, struktury (ramy, porzadku) oraz wytaman w strukturze. Program istnieje
w pewnym kontekscie kulturowo-spofecznym odnoszacym si¢ do polskiego futbo-
lu, co réwniez zostanie w dalszej czeSci wskazane i oméwione. Jednocze$nie zwr6-
cono uwage na fakt postugiwania si¢ jezykowym ,,zargonem” zawartym w wypo-
wiedziach (w jezyku méwionym — parole) oséb realizujacych program. Jednakze
autor uznat, ze w niniejszym tekscie nie bedzie podejmowal si¢ analizy wypowie-
dzi jezykowych. Wydaje si¢ jednak, Ze interesujaca bytaby analiza tego programu
pod katem lingwistycznym, stosowania jezyka oraz postugiwania si¢ jezykowym,
pitkarskim ,,zargonem”.

Analizowany program, jego zakres komunikacyjny, trzeba traktowac jako prze-
kaz informacji zwigzany z intencjonalnym dziataniem nadawcy, ktéry ,,wplywa na
stan umystu i zachowanie odbiorcy3. Intencja nadawcy jest przekazanie wiedzy
(informacji), ktéra z jednej strony znana jest tylko nadawcy, z drugiej za$§ moze zo-
sta¢ poznana przez odbiorce wylgcznie dzieki celowemu dziataniu nadawcy w for-
mie obrazu i dZwigku transmisji telewizyjnej. Warto zwrécié¢ uwage, ze nadawca
jest wlascicielem praw do przekazywania tej wiedzy. Jego prawne usankcjono-
wanie wraz z mozliwoSciami technologicznymi pozwalaja mu na prowadzenie
swojej polityki nadawczej. Jako jedyny nadawca, ktéry moze relacjonowac mecze
pitkarskiej Ekstraklasy w formie transmisji telewizyjnej (oraz internetowej), sta-
je si¢ instytucja dyktujaca sposéb przekazywania wiedzy (informacji) odbiorcom.
Odbiorcg jest usieciowiona grupa spoleczna, ktéra odczytuje intencjonalne dziata-
nie nadawcy chcacego przekazaé mu informacje*. Plaszczyzng spajajaca te grupe
jest program ,,Multiliga+” oraz zainteresowanie pitka nozna. W wezszym zakresie
mozemy odbiorcéw identyfikowac z klubami sportowymi biorgcymi udziat w ry-
walizacji sportowej w Ekstraklasie. Taka identyfikacja prowadzi do mozliwos$ci
budowania platformy kolektywnego przezywania — wywolywania emocji przez
sposéb przekazywania wiedzy (informacji). Jak juz wspomniano, aby osiagnaé
tego typu cel, nadawca stworzyl odpowiedni format programu.

Tworzac strukture programu, nadawca opart go na pierwszym czlonie wy-
razéw ztozonych multi. Stanowi to swoista o§ calego programu. Mozna powie-
dziec, ze wielokrotnie (multikrotnie) ta wielos¢ jest przywolywana przez nadawce.

3 J. Maékiewicz, Jak mozna badac¢ komunikacje medialng? — perspektywa odbiorey, ,,Studia
Medioznawcze” 2016, nr 2 (65), s. 25-34.

* Por. T. Tomaszkiewicz, Przektad audiowizualny, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2006, s. 25-26.
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Czym wedtug stownika jest multi? Multi- ,.to pierwszy czton wyrazéw ztozonych
majacy znaczenie: wielo$é, wielokrotno$é, odpowiednik pol. wielo-"> i w takim
kontekscie zawiera i1 konstruuje si¢ program. Czego jest wiec wiele? Co jest zwie-
lokrotnione? W toku przeprowadzonej analizy wyrézniono pi¢¢ elementéw trans-
misji, ktére zostaly poddane zwielokrotnieniu. Te elementy to: 1) multiwiedza,
2) multirelacja, 3) multiobraz, 4) multidZwigk, 5) multiemocje. Ponizej zostang
one zobrazowane i poddane szerszej analizie.

Multiwiedza jest zbiorem wiedzy® (informacji), w ktérym mozemy wyréz-
ni¢: wywiady z trenerami, zawodnikami (przed, w przerwie i po meczu), sklady
druzyn, taktyki, cele na mecz, biezagce wyniki o§miu meczéw, biezacq sytuacje
w tabeli ligowej, zdarzenia na boisku, takie jak: rzut karny, rzut wolny (w oko-
licach pola karnego), rzut rozny, gol, gol nieuznany, czerwona kartka, inne wy-
darzenia istotne dla przebiegu spotkania. Tego typu wiedza jest bardzo wazna
w kontekscie widza-kibica i informacje, ktére otrzymuje kibic, buduja w nim po-
czucie uczestnictwa w wydarzeniu sportowym. Ponadto wiedza/informacja, kt6ra
otrzymuje chocby w przedmeczowym wywiadzie, jest czyms, czego nie dowie
sie, bedac na stadionie. Pod tym wzgledem, tak jak przez pokazywanie powtdrek,
transmisja telewizyjna ma przewage nad uczestnictwem w wydarzeniu sportowym
bezposrednio na stadionie’.

»delekcja, organizacja i prezentacja wiedzy nie jest neutralnym, wolnym
od warto$ciowania procesem™®, dlatego tez ten zbiér wiedzy (informacji) jest
selektywny i arbitralny. W programie widoczna jest sekwencyjno$¢ pokazywania
wydarzeni sportowych, ktéra podlega hierarchizacji i jest umiejscowiona na osi
czasu. Przykladem tego sa wywiady z trenerami, ktére odbywajq si¢ przed
meczem. Inaczej jest z wywiadami z wybranymi zawodnikami, ktére majg miejsce
w przerwie i po meczu, b¢dac komentarzem ,,na gorgco” do wydarzen na boisku
dokonywanym przez ich twércéw.

Zwielokrotnienie przekazu ujawnia si¢ w multirelacji b¢dacej wynikiem multi-
wiedzy, ktérg nadawca przekazuje odbiorcom. Przekaz informacji dokonuje si¢
w formie Iaczonej, multiplikowanej i pozwalajacej widzom odbieraé t¢ wiedze
za posSrednictwem jednego kanatu telewizyjnego. Odbiorca nie musi przetgczad

5 http://encyklopedia.pwn.pl/haslo/multi;3944310.html [dostep: 10.05.2017].

6 Za Peterem L. Bergerem i Thomasem Luckmannem uznaje, ze wiedza jest tym, co
ludzie uznaja za wiedzg i rzeczywisto§é. Zob. P. L. Berger, T. Luckmann, Spoteczne tworzenie
rzeczywistosci, ttum. J. Niznik, PIW, Warszawa 1983, s. 40-438.

7 O zmianie spotecznej dotyczacej kibicowania oraz komercjalizacji futbolu — zob. D. Anto-
nowicz, R. Kossakowski, T. Szlendak, Aborygeni i konsumenci. O kibicowskiej wspolnocie, komer-
cjalizacji futbolu i stadionowym apartheidzie, Wydawnictwo IFiSPAN, Warszawa 2015.

8 P. Burke, Spofeczna historia wiedzy, ttum. A. Kunicka, Wydawnictwo Aletheia, Warszawa
2016, s. 211.
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kanatéw, aby pozna¢ wyniki o§miu meczéw, bowiem multirelacja pozwala mu na
jednym kanale otrzymywac informacje ze wszystkich stadionéw w jednym cza-
sie — tu 1 teraz, ,,na Zywo’, przez co nie traci mozliwoSci obserwacji zZadnego
waznego wydarzenia. Dotyczy to réwniez przedmeczowych zapowiedzi, wywia-
déw z trenerami czy dziataczami, komentarzy, sugestii gosci w studiu ,,co moze si¢
wydarzy¢” lub ,,co powinno si¢ wydarzy¢”. Jest to wpisane w narracj¢ programu.
Analizujgc program, zauwazono, ze gtéwng role w tworzeniu multirelacji stanowi
trwajace nieustannie podczas przekazu studio programu. Prezenterzy (dziennika-
rze sportowi) prowadzacy program w studiu sg jego gtéwnymi narratorami. Po
pierwszej czesci ,,Multiligi+”, w momencie rozpoczgcia bezpoSrednich transmisji
z mecz6w, zostaje tylko jeden z prezenterow, ktory staje sie moderatorem progra-
mu i wyznacza arbitralnie, co jest pokazywane (nadawane). Wystepuje zaréwno
w ,,pozycji off, czyli nie bedac widocznym na ekranie™, jak i bedac widocznym.
Realizujac powierzone mu zadanie — moderowanie i prowadzenie narracji progra-
mu — wykorzystuje elementy, takie jak: multiobraz i multidZwiek, ktére tworzg
charakterystyczne cechy tej audycji i nie istniejg bez siebie. Elementy te zostang
przedstawione osobno, co utatwi zobrazowanie analizowanego programu.

Multiobraz zwiazany jest z dzieleniem obrazu na cze$ci w réznych konfigura-
cjach. W momencie rozpoczynania si¢ o§miu meczéw pitkarskich obraz jest po-
dzielony na dziewig¢ czesci, co mozna poréwnac do kafelkowej konstrukcji. Osiem
z nich prezentuje obraz z oSmiu stadionéw, a dziewiaty, usytuowany na Srodku,
zawiera logotyp programu , Multiliga+”. Ow podziat mozemy zaobserwowaé réw-
niez w takich momentach, jak: koniec pierwszej polowy meczu, poczatek drugiej
potowy i koniec meczu. Dzieki temu widz ma mozliwo$¢ obserwacji w ktérym
doktadnie momencie koniczy si¢ lub zaczyna gra. Po rozpoczeciu meczéw w wy-
branych arbitralnie sekwencjach relacja przechodzi ze stadionu na stadion. Kazdg
relacj¢ (nazwijmy ja jednoobrazowa) przerywa strzelenie gola (moment ten jest
zwiazany z dodatkowym dZwigkiem informujacym, ze na jakim$ stadionie padi
gol — do czego jeszcze powrdce) lub inne wazne wydarzenie zwigzane z rozgry-
wanym meczem na boisku (np. rzut karny). Gdy pada gol, prezenter ze studia
zabiera glos i informuje o meczu, w ktérym zostata strzelona bramka. Po chwili
z odtworzenia widz moze zobaczy¢ t¢ sytuacje. W multirelacji istotne jest infor-
mowanie na biezaco o wydarzeniach ze wszystkich stadionéw. Dlatego kiedy co$
istotnego dla ,,Joséw meczu” dzieje si¢ na dwdch lub trzech stadionach w tym sa-
mym czasie gry, mamy zwielokrotnienie obrazu i wtedy jeden obraz dzieli si¢ na
dwa lub trzy. Obrazy sa podpisane (jaki mecz jest aktualnie transmitowany) oraz

° A. Ostrowski, Telewizyjna transmisja sportowa, czyli najwiekszy teatr Swiata, Wydawnictwo
Naukowe DSWE TWP, Wroctaw 2007, s. 197.
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sa ukazane na tle zwigzanym z programem. Multiobraz jest réwniez wykorzysty-
wany, cho¢ trzeba podkresli¢, ze bardzo rzadko, w innych sportowych transmisjach
telewizyjnych — szczegdlnie z imprez, takich jak igrzyska olimpijskie, podczas kt6-
rych w tym samym czasie w réznych miejscach rywalizujg zawodnicy w réznych
dyscyplinach. Jednakze nie sg to tak zwielokrotnione transmisje, jak w przypadku
programu ,,Multiliga+”. Waznym elementem jest powtdérka istotnego zdarzenia na
boisku. Powtérki ,,pozwalajg odbiorcy na ponowny odbiér tego fragmentu wyda-
rzenia, ktéry nidst ze sobg duzy tadunek emocjonalny”!?, ale takze informacyijny
dla innego odbiorcy, ktérego rowniez interesuje wynik danego meczu, w kontek-
$cie np. meczu jego ulubionej druzyny (strzelony gol druzyny X moze wptywac na
miejsce w tabeli druzyny Y). Powtdrka jest istotnym elementem w multirelacji —
bez niej nie moglby by¢ realizowany program w swojej formie, nie bytoby mozli-
wosci przekazywania wiedzy/informacji. Co wiecej, w multiobrazie, w pierwszej
czgSci programu, kiedy przedstawiane sg komentarze czy analizy przedmeczowe,
wazng role odgrywa réwniez grafika komputerowa naktadana na obraz. Zamiesz-
czane s3 tam rézne informacje: tabela ligowa, tabela strzelcéw, dane dotyczace
klubu czy zawodnika. Jest to w pewnym sensie nieme dopowiedzenie tego, o czym
dyskutuje si¢ w studiu lub rozmawia podczas wywiadu przedmeczowego.

Jednakze relacja za pomoca samego obrazu nie przyciagnetaby tak znacznej
liczby widzéw. Zas$ brak moderacji ze studia nie umozliwilby budowania emocji
i dramaturgii programu. Do tego potrzebny jest nierozerwalny z obrazem ele-
ment — dzwiek. MultidZwiek wspdétwystepuje z multiobrazem, spelniajac rézne
role. Pierwsza z nich jest moderacja przez glos dziennikarza sportowego ze stu-
dia, ktéry nie komentuje, a jest sprawozdawca!! — moderatorem programu. Jego
dzwickowe przerywniki dotycza tylko przekierowywania ze stadionu na stadion
przy istotnej dla wyniku meczu sytuacji podczas gry. Drugg z rdl, ktéra stata sie
juz wrecz kultowa w programie, jest dZwigk a la gong informujacy, ze na jakims
stadionie — z ktérego akurat nie ma bezposredniej relacji za pomocg obrazu —
zostal strzelony gol. DZwiek w tym momencie wyprzedza — z jednej strony obraz,
z drugiej glos prezentera ze studia czy komentatora danego meczu — jest w swojej
formie niezalezny i petni funkcje informacyjng. Jest tez dZwigkiem oczekiwanym
i pozadanym przez widza. Trzecig z rdl, ktérg odgrywa dZzwiek, jest komentarz
z transmitowanych meczéw. W momencie jednoobrazowego przekazu widz sty-
szy komentatora relacjonowanego meczu. W sytuacji dwdch lub trzech obrazéw
wyrdzniony z6ttym kolorem jest obraz tego meczu, z ktérego stychaé¢ komentarz.
Komentarz jest elementem, majacym z jednej strony sprawozdac t¢ cz¢$¢ meczu,

"% Ibidem, s. 159.
" O réznicy miedzy sprawozdawca a komentatorem — zob. A. Ostrowski, op. cit., s. 207-210.
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ktérej widz nie mial okazji zobaczy¢, z drugiej za$ ma za zadanie stworzy¢ pewng
dramaturgie woko6t meczu. MultidZzwigk to nie tylko glosy komentatoréw, dZwigk
informujacy o golu czy moderacja ze studia, ale takze odgtosy dochodzace prosto
ze stadionu: doping kibicéw, okrzyki pitkarzy, treneréw, a takze dwuglos zawod-
nikéw w przerwie lub po meczu w przeprowadzanych wywiadach. Wielokrotnos¢
dZzwigku i obrazu sa naktadane na siebie, nie tworzgc przy tym chaosu, ale struk-
ture prowadzacq widza od stadionu do stadionu, od wydarzenia do wydarzenia, od
informacji do informacji. Inaczej méwiac, obraz i dZwiek sg gtéwnym nosnikiem
wiedzy, ktéra jest transmitowana przez nadawce do odbiorcy.

Powyzej zostaly opisane cztery elementy tworzgce struktur¢ programu ,,Multi-
liga+”: multiwiedza, multirelacja, multiobraz oraz multidZwi¢ck. Wszystkie one sg
nieodzowne, nierozerwalne dla osiagniecia celu, jakim jest wywotanie emocji
przez zbudowanie pewnej dramaturgii. Emocje majg towarzyszy¢ widzowi gtéw-
nie przez pierwsze trzy godziny programu. Sg one zwielokrotniane — co powo-
duje, ze mozemy méwic o kilku ich wymiarach, a nawet o multiemocjach. Przez
pierwszg godzing budowana jest struktura emocji — tworzona plaszczyzna, ktora
przygotowuje kibicéw, taczy ich w sieé, jest bodZcowana przez zajawki, komenta-
rze oraz slowne budowanie dramaturgii nadchodzacych wydarzeni na stadionach.
Wiaczenie w uczestnictwo tych wydarzeni jest kluczowe. ,,0d poczatku transmisji
telewizyjnych z meczoéw pitkarskich w latach trzydziestych XX wieku zaloze-
niem realizatoréw bylo zapewnienie kibicom poczucia uczestniczenia w wydarze-
niu”!2. W programie ,Multiliga+” zdaje si¢ to zwielokrotnione w wielu posta-
ciach, a szczegdlnie w ujeciu dramaturgii wydarzefi, budowaniu platformy kolek-
tywnego przezywania emocji oraz dzigki opisanym mozliwoSciom multirelacji.
Wiaczenie w multirelacje jest wigczeniem widza w rytm programu, w jego narra-
cje, strukture. Widz-kibic wchodzi w pewien system — §wiat albo mikrokosmos —
Z wytyczong granicg istnienia — uczestniczy w programie niczym we mszy. Mozna
rzec: ,,W planie telewizyjnym mamy wig¢c rozpoznawalnego komentatora, nastep-
nie ekspertéw zaproszonych do studia (najczesciej bylych pilkarzy i treneréw),
wreszcie reporteréw wykonujacych swoja robote przy bocznej linii boiska”!3, ki-
bicéw na stadionie, pitkarzy na boisku, widzéw przed telewizorami. Wszystko to
tworzy pewien porzadek, uktad, system. Jest ze sobg powigzane i wspoiwyste-
puje niczym intersubiektywna platforma przezywania wydarzen pitkarskich — tu
i teraz — jakby Swiat poza tym nie istnial. Wrazenie Swigta, pewnego oderwania
od codzienno$ci, zerwania z zegarem w tym sensie, Ze wazny jest ten wytyczony
od dZzwigku gwizdka sedziego rozpoczynajacego gr¢ po dZzwigk gwizdka kon-

12 M. Czabaj, J. Drozda, J. Myszkorowski, Postfutbol. Antropologia pitki noznej, Wydawnictwo
Katedra, Gdansk 2012, s. 76.
" Ibidem, s. 84.
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czacego ja, nie jest bezpodstawne. ,,Wylgczenie zycia powszedniego, przewaznie,
cho¢ niekoniecznie zawsze, radosny ton akcji — §wieto moze by¢ takze powazne —
ograniczenie czasowe i przestrzenne, potaczenie precyzyjnej okreslonosci z praw-
dziwa swoboda, oto gléwne cechy zabawy i $wieta”!. Realizatorzy programu
zdajg sobie sprawe z takiego ,,oderwania od rzeczywistosci’, zapraszajac widza
do pozostawienia wszystkiego i oddania si¢ ogladaniu oraz przezywaniu wydarzen
przez nich nadawanych. Buduja w ten sposob sie¢ widzéw, ktérych 1gczy program
i pokazywane w nim wydarzenia. Dodatkowo mozna zaobserwowac, ze szczegol-
nemu podkresleniu niecodziennej sytuacji, niecodziennego programu stuzy takze
liczba 0s6b realizujacych program. W trakcie nadawania ,,Multiligi+” wielokrotnie
przywotywano ten fakt. Podkreslano nakfad pracy kilkuset oséb w danym czasie,
w réznych miejscach (na o§miu stadionach i w studiu). Réwnolegle zapewniano,
ze dzieki temu ,,nic pafistwa [widzéw — przyp. D. M.] nie ominie”!3, jesli tylko
wlacza si¢ w przezywanie transmitowanych wydarzen. Taka budowa platformy
wspdtuczestniczenia przez oderwanie od rzeczywistosci jest czesta narracja dla
transmisji wydarzen sportowych (jak i samych wydarzen).

Program ,,Multiliga+” jest swoistym przykladem multirelacyjnego, multimo-
dalnego transmitowania przekazu telewizyjnego — wydarzen sportowych — tu §ci-
Slej mowiac meczow pilkarskich. Jest multimodalnym programem z wyzej przed-
stawiong strukturg. Jesli wlaczymy w to mozliwo$¢ ogladania programu na ta-
blecie lub laptopie (a nawet smartfonie) za poSrednictwem strony internetowe;j
ncplusgo.pl dla abonentéw platformy ncplus to wchodzimy w kolejne zwielokrot-
nianie mozliwosci odbioru informacji przez odbiorcg. Co wiecej, w ten sposéb
odbiorca jest niezalezny od samego telewizora i moze wspoétuczestniczyé w me-
czu na stadionie i na tablecie, za poSrednictwem internetowych taczy i strony
bra¢ udzial w programie. Mobilnos$¢ zostaje zwigkszona, a przez to takze krag
odbiorcow. Takie mozliwos$ci stwarza wspdlczesna koegzystencja sportu i tech-
nologii, sportu i mediéw, sportu i gospodarki. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze tylko
finansowo-technologiczne mozliwosci nadawcy pozwalaja na takie rozwiazania.

Telewizja Canal+, chcgc mieé swdj produkt pitkarski na polskim rynku me-
dialnym, musiala wejs¢ w pewien dyskurs, ktéry wyznaczaly opinie o polskim
futbolu jako skorumpowanym, nieudolnym, o niskim poziomie sportowym. Stwo-
rzenie miedzy innymi programu ,,Multiliga+” pozwolito na wypracowanie pew-
nego sposobu walki z ,,ustawianiem” meczéw pitkarskich!®. Pieniadze wykladane

14 . Huizinga, Homo ludens. Zabawa jako Zrédto kultury, thum. M. Kurecka, W. Wirpsza,
Wydawnictwo Aletheia, Warszawa 2007, s. 42.

15 Wypowiedz Tomasza Smokowskiego podczas prowadzenia programu ,,Multiliga+".

18 Por. K. Niciiski, Transformacje pitki noznej 1989-1993. Niedziela cudéw jako studium
przypadku, ,,JKultura Wspélczesna” 2017, nr 1, s. 81-88.



72 Dobrostaw Marikowski

na kluby za prawa do transmisji, modernizacja stadionéw, a przede wszystkim
nowoczesne, wykorzystujace kilkanascie kamer, transmisje telewizyjne meczow
byly droga do wypromowania nowego dyskursu o polskiej pifce. Na ile produkt
Ekstraklasa jest wciaz rozwijany, na tyle takie programy, jak ,,Multiliga+”, ,Li-
ga+”, , Liga+Ekstra” sa flagowymi programami dotyczacymi Ekstraklasy i zdajg
si¢ nierozerwalnie wiagczone w jej kontekst, jej kulture. Warto podkreslié, ze tele-
wizja Canal+ od samego poczatku przewyzszata technologicznie i dyskursywnie
styl narracji calej polskiej pitki noznej. Przez sposéb jej prezentowania, a tak-
ze przez zakup praw do transmitowania ligowych rozgrywek stala si¢ gléwnym
modernizatorem polskiego futbolu.

Podsumowujac, w artykule, za pomocg analizy swoistego studium przypadku
dotyczgcego programu ,,Multiliga+”, ukazano, ze we wspodlczesnej transmis;ji tele-
wizyjnej wydarzefi sportowych mamy mozliwo$¢ uczestnictwa w nich przez mu-
litmodalny wymiar programu. Multimodalno$¢ to fundament przeanalizowanego
programu. Zwielokrotnianie elementéw, przechodzenie transmisji jednej w druga,
nadawanie tonu i narracji ze studia i dZwiekowo-obrazowe bodZcowanie widza
to gléwna struktura ,,Multiligi+”. OczywiScie, warto jeszcze poddaé analizie, tu
tylko zalazkowo przywolany, jezyk mowiony (parole), ktéry jest nieodzownym
elementem transmisji z meczéw, czy to w komentarzu bezposrednich wydarzen na
stadionie, czy w przedmeczowych i pomeczowych wypowiedziach, odniesieniach
itd. Z pewnoscig interesujagcym zagadnieniem, ktére mozna byloby poddaé bada-
niu, jest réwniez wykorzystanie tego typu mozliwosci technologicznych w trans-
misjach z innych aren sportowych. Przyktadowo, z mistrzostw Swiata w lekkiej
atletyce, gdzie podczas ich trwania na stadionie w tym samym czasie rywali-
zuja biegacze, skoczkowie wzwyz czy w dal. Obecnie widz jest zmuszony do
ogladania jednej dyscypliny, natomiast inne moze obejrze¢ dopiero w powtorce
wydarzen. By¢ moze w przysztosci dzielenie obrazu na ekranie telewizora bedzie
czgstsze, aby odbiorcy nic nie umkneto z transmitowanego ,,na zywo” wydarzenia
sportowego. Wykorzystanie elementéw z programu ,,Multiliga+” réwniez mogto-
by dotyczy¢ igrzysk olimpijskich, co w malym wymiarze jest juz stosowane; np.
realizatorzy z telewizji TVP Sport dzielili obraz podczas Igrzysk Olimpijskich
w Rio de Janeiro w 2016 roku w sytuacjach, kiedy dwdch polskich reprezen-
tantéw albo rywalizowalo w réznych dyscyplinach w tym samym czasie, albo
podczas rywalizacji jednych zawodnikéw inni odbierali medale. Jednakze telewi-
zje wcigz nie wykorzystuja w petni multimodalnych mozliwosci. Telewizja, choé
wkracza réwniez w przestrzen internetu, jest konserwatywna w swoich relacjach
ze sportowych wydarzen. OczywiScie postep technologiczny wraz z checig bu-
dowania pewnej dramaturgii relacji sportowych zmienia podej$cie do transmisji,
ale dotyczy innych obszaréw (np. usytuowania kamer, zblizenia obrazu, grafiki
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komputerowej itp.). Interesujagce wydaje sie réwniez zbadanie, w jaki spos6éb me-
dia, sponsorzy, sportowcy oraz widownia na stadionie sg aktorami na scenie, jakg
jest stadion w transmisji telewizyjnej. Jak mozna zatem zauwazy¢, przed me-
dioznawcami, socjologami czy kulturoznawcami stoi wiele wyzwafi badawczych
dotyczacych zwigzkéw medidw ze sportem czy sportu z mediami, w tym z media-
mi multimodalnymi, ktére juz staly si¢ nierozerwalnie zwiazane ze wspéiczesnym
spoteczenistwem.
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Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta II

MULTIMODALNE PRZEKAZY TELEWIZYJNE
NA PRZYKLADZIE TALK-SHOW

Wprowadzenie

Wspdlczesne spoteczeristwa wychowane na informacyjnych i cyfrowych tech-
nologiach wytworzyly nowe formy, zachowania i praktyki komunikacyjne, ktére
cechujg multimedialno$¢ (konwergencja mediéw), multimodalno$¢ (nakierowanie
komunikatu na wiele zmystéw) oraz multikodowalno$¢ (uzycie réznych rodzajow
znakéw i obiektéw semiotycznych)!. , Wielokanatowy i wielokodowy przekaz in-
formacji w polaczeniu z interdyscyplinarno$cia w obrebie opisow proceséw komu-
nikowania zrodzil nowe pojecia multimodalnosSci i dyskursu multimodalnego, co
w konsekwencji doprowadzilo do wyodrebnienia w obrebie systemowo-funkcjo-
nalnej analizy dyskursu nowej metodologii — multimodalnej analizy dyskursu™.
Nowa orientacja badawcza, po pierwsze: rozszerzyta dotychczasowy przedmiot
analizy jezyka z wylacznie werbalnego lub pisanego na audiowizualny (dzisiaj
multimodalny), wigczajac do niej nie tylko sygnaly paralingwistyczne, ale réwniez
gesty i mimike oraz szerokie kontekstowe tfo komunikacyjne, a takze towarzysza-
ce aktom mowy wszelkiego typu obrazy i inne elementy wizualne (komunikacja
niewerbalna). Po drugie: zmienita przedmiot analizy, nie uwzgledniajac w sposéb
obligatoryjny informacji przekazywanych za pomoca jezyka naturalnego?.

Celem publikacji jest wykazanie — przez zastosowanie multimodalnej analizy
dyskursu wybranych odcinkéw programéw telewizyjnych talk-show — ich multi-
modalno$ci w paleotelewizji, na przyktadzie programu ,,Tele-Echo” oraz w neo-
telewizji, na przykladzie ralk-show ,,Kuba Wojewddzki”.

Multimodalno$¢ jest rozumiana jako nakierowanie komunikatu na wiele zmy-
stow. Nalezy zauwazyé, ze terminy multimodalny i multimodalnos¢ wystgpuja

' E. Zebrowska, Call for papers: Konferencja: Homo medialis. Jezyk, komunikacja, zachowa-
nia spoteczne, UW, 7-8.09.2017, http://www.filg.uj.edu.pl/studia-doktoranckie/-/journal _ content/56
_INSTANCE_2L10/41616/136689011 [dostep: 10.04.2017].

2 M. Kawka, Dyskurs multimodalny — nowa kategoria badawcza?, ,Zeszyty Prasoznawcze”
2016, t. 59, nr 2 (226), s. 294-303.

? Ibidem, s. 294-295.
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takze w lingwistyce kognitywnej i obejmuja zaréwno wyrazenia typowo jezyko-
we (wyrazy, stowa), jak i niewerbalne — ikoniczne, deiktyczne, a takze gesty”.
W niniejszej publikacji pomija si¢ analize jezyka werbalnego, ograniczajac si¢
do analizy komunikatéw niewerbalnych. W procesie badawczym przyjeto teze,
ze wzrost udziatu kodéw pozawerbalnych w programach telewizyjnych talk-show
w neotelewizji implikuje ich multimodalno$¢ oraz trudnosci w odbiorze multimo-
dalnego przekazu medialnego.

Jak zauwaza Grzegorz Ptaszek, Francesco Casetti i Roger Odin® w 1994 roku
sformutowali poglad, wciaz aktualny, ze:

[...] wspolczesna telewizja zasadniczo rézni si¢ od tej sprzed lat; nastapit zwrot od telewizji
zhierarchizowanej (instytucjonalnej), nazywanej paleotelewizja, w ktdérej stosunek nadawcy do
telewidza byl oparty na relacji nauczyciel — uczen, ku neotelewizji, bedacej swoistg ,,przestrzenig
wsp6lnego biesiadowania”. W paleotelewizji chodzilo przede wszystkim o to, aby widz zrozumiat to,
co chcial mu przekaza¢ nadawca; komunikacja byla bowiem oparta na przekazywaniu umiejetnosci
(wiedzy). Neotelewizja zrywa z tymi zatozeniami i zmierza w kierunku obustronnej aktywnosci.
Staje si¢ miejscem zwigzanym z codzienno$cig, w ktérym familiarno$¢ i nakltanianie do zwierzen
sa reguta®.

Komunikacja niewerbalna

Multimodalno$¢ rozumiana jako ukierunkowanie komunikatu na kilka zmy-
stéw jest kompatybilna z komunikacja niewerbalng. W literaturze przedmiotu wy-
réznia si¢ dwie podstawowe formy komunikowania. Sg to: komunikacja werbalna
(pisemna i ustna) oraz niewerbalna. Znaczenie tej drugiej uwydatnit w latach 70.
XX wieku antropolog Albert Mehrabian, podkreslajac, ze w procesie komunikacji
interpersonalnej jedynie 7% informacji przekazuja stowa, 38% — brzmienie glosu
i az 55% — zachowania niewerbalne’. Warto dodaé, Ze obecnie przywotane da-
ne sa szeroko i réznorodnie komentowane w innych publikacjach, budzac wiele
kontrowersji®. Teoria Mehrabiana jest wspétczesnie jedna z najbardziej krytyko-

* Ibidem, s. 295.

3 F. Casetti, R. Odin, Od paleo- do neotelewizji. W perspektywie semiopragmatyki, [w:] Po
kinie?...: audiowizualnos¢ w epoce przekainikow elektronicznych, oprac. A. Gwézdz, Universitas,
Krakéw 1994, s. 121.

6 Cyt. za: G. Ptaszek, Talk show. Szczeros¢ na ekranie?, Wydawnictwa Akademickie i Profe-
sjonalne, Warszawa 2007, s. 19.

7 Zob. A. Mehrabian, An Analysis of Personality Theories, Prentice-Hall, Englewood Cliffs,
New Jersey 1968; M. Wiener, A. Mehrabian, Language Within Language: Immediacy, a Channel in
Verbal Communication, Appleton-Century-Crofts, New York 1968; A. Mehrabian, Tactics of Social
Influence, Prentice-Hall, Englewood Cliffs, New Jersey 1970.

8 Zob. P. Fortuna, Sens i nonsens komunikacji niewerbalnej — reguta 55%—38%—7%, http://
www.ifortuna.pl/?module=Publikacje&action=GetPublikacjeLead&sectionld=85&publikacjeld=46
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wanych teorii ze wzgledu na pominigecie w niej kontekstu komunikacji i indy-
widualnych cech uczestnikéw. Czesto probuje sie interpretowaé regule 7-38-55
w kontekScie kazdej sytuacji komunikacyjnej. Warto zaznaczyé, ze Mehrabian
badat zaleznos$ci komunikacji werbalnej i niewerbalnej tylko w konteks$cie komu-
nikacji postaw oraz uczué, czyli w sytuacji, kiedy osoba badana méwila o swoich
przekonaniach, emocjach oraz postawach®.

Komunikacja niewerbalna ,,w szerszym znaczeniu oznacza zamierzone i nieza-
mierzone przekazywanie informacji za pomoca: dziel sztuki nieliterackiej, wystro-
ju pomieszczen, planéw sytuacyjnych, przedmiotéw, ktérymi postugujg si¢ osoby
danej kategorii spoleczno-demograficznej i zawodowej, wlasciwosci statycznych
i dynamicznych ciata”'. W wezszym rozumieniu oznacza przekaz informacji
bez uzycia slowa pisanego, za pomocg statycznych i dynamicznych wilasciwo-
Sci ciata'!. Do podstawowych form komunikacji niewerbalnej zalicza sie forme:
kinezyjna, proksemiczna, pozajezykowa!?, autoprezentacije, dotyk (haptyke), chro-

nemike oraz elementy otoczenia!.

Talk-show jako gatunek telewizyjny

Wobec tytutowego problemu rodzi si¢ pytanie o sposoby rozumienia gatunku
telewizyjnego talk-show. Wedtug Popularnej encyklopedii mass mediow jest to:

[...] program telewizyjny, ktérego formuta zaktada luZne rozmowy, mini-wywiady prowadza-
cego z zaproszonym gosciem w obecnosci publicznosci w studiu. Gosci jest zazwyczaj kilkoro, sg
to osoby znane: politycy, gwiazdy sportu, estrady, kina; rzadko ludzie ,,zwyczajni”, bohaterowie

jednego sezonu'*.

Kolebkg tego typu programu sg Stany Zjednoczone (,,Oprah Winfrey Show”,
nLarry King Live” czy ,,Potyczki Jerry’ego Springera”). Powstat on z inicjatywy
Sylvestra Weavera, dyrektora NBC, ktéry w 1952 roku rozpoczal nadawanie

[dostep: 20.01.2018]; M. Kowalczyk, Mit Mehrabiana — dlaczego rozumiemy wiecej niz 7% tego
co do nas mowig, http://mariuszkowalczyk.eu/mit-mehrabiana/ [dostep: 20.01.2018]; A. Niemczyk,
Biqd Mehrabiana, http://aniemczyk.pl/bazywiedzy/blad-me hrabiana/ [dostgp: 20.01.2018].

® Cyt. za: A. Pease, B. Pease, Mowa ciata, Dom Wydawniczy Rebis, Poznaii 2009, s. 31.

10 1. Stankiewicz, Komunikowanie sie¢ w organizacji, Astrum, Wroctaw 1999, s. 87.

"' Ibidem, s. 88.

' Ibidem, s. 87-110.

3 D. G. Leathers, Komunikacja niewerbalna, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009,
s. 17-264. Judee Burgon natomiast wyrdznila nastepujgce sygnaly: kinestetyczne, wokalne i para-
lingwistyczne, aparycyjne, dotykowe, proksemiczne, czasowe oraz artefakty.

% Talk show, [w:] Popularna encyklopedia mass mediéw, red. J. Skrzypczak, Kurpisz, Poznari
1999, s. 52.
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audycji ,;Today” prowadzonej przez Dave’a Garrowaya'>. Zrédla talk-show tkwia
zarbwno w otwartej, nastawionej na debate zbiorowg naturze amerykariskiego
zycia politycznego, jak i w protestanckim zwyczaju publicznego wyznawania
grzechow.

Badacze amerykanscy wyrdznili kilka charakterystycznych cech talk-show,
a mianowicie: jest gatunkiem zorientowanym na osob¢ prowadzacego, wokot kto-
rego rozgrywa si¢ widowisko; imituje przekaz rozmowy ,,na zywo’; prowadzacy
stwarza symulacj¢ spontanicznej rozmowy, w rzeczywisto$ci mamy starannie wy-
rezyserowany spektakl oraz jest programem przynoszacym wymierne korzysci
finansowe'®. Ustalenie regul tego gatunku jest trudne gdyz, jak stwierdza Wie-
staw Godzic: ,,[...] jest gatunkiem pomiedzy: pomi¢dzy formatem rozrywkowym
a newsami; pomiedzy magazynem reklamujagcym gwiazdy a magazynem publicy-
stycznym; miedzy gatunkiem dziennikarskim a edukacyjnym”!”. Nalezy stwier-
dzi¢, ze talk-show oferuje widzom przyjemno$¢ podgladania prywatnego zycia
zaréwno os6b znanych, jak i nieznanych. Porusza rézne tematy (rozrywka, wyzna-
nia i zwierzenia, rozmowy-konfrontacje). Staje si¢ niebezpiecznym i przewrotnym
miejscem dla publicznego dyskursu. Wzbudza rzeczywiste pragnienie poznawcze,
lecz na wigkszo$¢ probleméw paradoksalnie nie odpowiada. Powyzszej oceny nie
podziela Dariusz Zaborek, stwierdzajac, iz talk-show ,,uczy przetamywac bariery
strachu i wstydu, nawigzujac do tematéw tabu, o ktérych si¢ nie rozmawia i cze-
sto je bagatelizuje”!®. Pokazuje ludzi, z ktérymi przecigtny czlowiek moze sie
identyfikowaé, majac takie same badz zblizone problemy!®.

Za pierwszy polski talk-show bywa uznawany program ,,Tele-Echo”, nadawany
od 1956 roku w telewizji publicznej, przygotowany w konwencji paleotelewizji.
W okresie przemian spoteczno-politycznych, jakie zaszly po 1989 roku, zauwaza
si¢ zaréwno wzrost liczby tego typu programéw, jak i zmiane ich konwencji
(neotelewizja). Od poczatku lat 90. XX wieku w ramdéwce najbardziej liczacych si¢
stacji telewizyjnych znajduje sie co najmniej jeden talk-show?. Dalszej analizie
zostang poddane dwa programy: ,,Tele-Echo” oraz ,,Kuba Wojewddzki”.

15 K. Guzik, Od Tele-Echo do Rozméw w toku — kariery gadania w telewizji, [w:] 30 naj-
wazniejszych programow TV w Polsce, red. W. Godzic, Wydawnictwo Trio TVN, Warszawa 2005,
s. 139-150.

16 G. Ptaszek, op. cit., s. 18-39.

7" W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po ,,Wielkim Bracie”, Universitas, Krakéw 2004, s. 41.

18 D. Zaborek, Talk-show jako cyrk korica XX wieku, ,,Odra” 2000, nr 7/8, s. 9—14.

19 Zob. M. Gruchota, M. Antosz, Wspdlczesne programy rozrywkowe na przyktadach Kuba
Wojewodzki Show i Szymon Majewski Show, ,.Spoteczenistwo i Rodzina” 2013, t. 37, nr 4, s. 89-111.

2 Na kazdy temat” (Polsat), ,Tok-Szok” (TVP 1), ,,Rozmowy w toku” (TVN), ,Wieczér
z Alicjg” (TVP 1), ,,Gorgczka” (TVP 2 i TV Polonia), ,,Wieczér z wampirem” (RTL 7), ,,Ibisekcja”
(TVN), ,.Swiat wedlug...” (TVN Style), ,,Kuba Wojewddzki” (Polsat, TVN), ,,Szymon Majewski”



Multimodalne przekazy telewizyjne na przykladzie ralk-show 79

e Program telewizyjny ,,Tele-Echo”

Program ,,Tele-Echo” to pierwszy talk-show w Polsce, emitowany przez 25 lat
na antenie TVP 1 od 26 marca 1956 roku do kofica marca 1981 roku?!. Jest to
najdiuzej istniejacy autorski program telewizyjny w Europie. Uwazany do dzisiaj
za jedng z najbardziej cenionych i znanych pozycji programowych peerelowskiej
telewizji, cykliczny, prowadzony byt przez Iren¢ Dziedzic — dziennikarke, aktorke
i prezenterke — postaé, ktérej nazwisko na trwale wpisato si¢ w historie TVP?2. Je-
go pomystodawcg byla ambasadorowa Mira Michatowska. Gdy 31-letnia Dziedzic
wahala sie, czy porzuci¢ radio dla telewizji, Michatowska powiedziata uspokaja-
jaco: ,Nie denerwuj sie, tego i tak nikt nie bedzie ogladal”?*. Jednak jej opinii
nie podzielili Polacy, talk-show cieszyt si¢ wysoka ogladalnos$cig. Program byt
wzorowany na francuskim , Télé-Paris24.

Pierwszy odcinek programu Irena Dziedzic poprowadzita wspdlnie z Edwar-
dem Dziewoniskim. Przez krétki okres partnerowali jej takze Adam Pawlikowski
oraz Bohdan Tomaszewski. W czasie 25-letniej emisji programu wyemitowano
ponad 800 odcinkéw, a Dziedzic przeprowadzita w sumie 12 500 wywiadéw, przy-
gotowujac je za kazdym razem niezwykle starannie®>. Mimo duzej popularnosci,
w 1981 roku Dziedzic sama zdj¢ta swéj program z anteny. Archiwa z nagrania-
mi programu ,,Tele-Echo” zostaly skasowane, prawdopodobnie przez éwczesnych
redaktoréw TVP. Inne Zrédia podaja, ze zachowalo si¢ mato odcinkéw, bo tasmy
byly wielokrotnie wykorzystywane i na jednych materiatach nagrywano kolejne?®.

e Program telewizyjny ,,Kuba Wojewodzki’

Drugi analizowany program — , Kuba Wojewddzki” — to autorski talk-show,
prowadzony przez tytutowego dziennikarza, felietoniste, publicyste, perkusiste,
satyryka i melomana. Emisja pierwszego odcinka odbyla si¢ w telewizji Polsat
4 pazdziernika 2002 roku, a od wrze$nia 2006 roku mozna go oglada¢ w TVN
we wtorki (od godz. 22.30). Lacznie zostaly wyemitowane 472 odcinki oraz

(TVN), ,,Miasto kobiet” (TVN Style), ,,W roli gtéwnej” (TVN Style), ,,Co z tg Polska?” (Polsat),
,Drugie $niadanie mistrzow” (TVN 24).

2! L. Dziedzic, Punkt widzenia, http://irenadziedzic.blox.pl/2008/04/Smieszyc-to-on-nie-smie
szy-ale-tumani-i.html [dostep: 2.05.2017].

22 K. Pokorna-Ignatowicz, TV w systemie politycznym i medialnym PRL. Miedzy politykq
a widzem, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego, Krakéw 2003, s. 48.

% K. Ziemnicka, Irena Dziedzic i ,Tele-Echo”: pierwszy polski talk-show, http://film.in
teria.pl/telewizja/news-irena-dziedzic-i-tele-echo-pierwszy-polski-talk-show,nld,2283261  [dostep:
22.04.2017].

2 K. Luszczek, Nowoczesna telewizja czyli bliskie spotkania z kulturg masowq, Maternus
Media, Tychy 2004, s. 35.

B T. pikulski, Prywama historia telewizji publicznej, Muza, Warszawa 2002, s. 54.

% K. Ziemnicka, op. cit.
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30 serii (stan na 30.06.2017). Pomimo ze posiada swéj scenariusz oraz rezyseri¢
(autorstwa Konrada Smugi i Tomasza Dgbrowskiego), podlega kontroli samego
prowadzacego. Muzyke do czotéwki skomponowal Tomasz Stariko?’.

Multimodalno$¢ w paleotelewizji na przyktadzie programu ,,Tele-Echo”
oraz w neotelewizji na przyktadzie talk-show ,,Kuba Wojewodzki”

Program ,,Tele-Echo” Ireny Dziedzic zostat przygotowany w konwencji paleo-
telewizji, bazujacej na instytucjonalnych strukturach. Byl on oparty na ,,pedago-
gicznym” modelu komunikacji nadawca — odbiorca. Stad obecno$§¢ w programie
intelektualisty jako arbitra ustanawiajgcego normy kompetencji i dobrego sma-
ku, bez przekraczania konwencjonalnych granic poczucia prywatnosci i dyskrecji;
wskazanie na autorytet’®. Zaletami prowadzacego talk-show sa umiejetno$é stu-
chania, prowadzenia dialogu oraz pilotowania rozmowy uczestnikéw programu.
Zastosowana w latach 80. XX wieku nowa formula dziatania telewizji — neotelewi-
zja — przedefiniowata role nadawcy i odbiorcy, zaktadajac wigksza interaktywnos¢,
symulacje oraz konfrontacje?®, dostrzegalng w programie ,,Kuba Wojewddzki”.
Zauwaza si¢ brak moralizatorstwa i oceny etycznej, brak pozycji intelektualisty,
czeste przekraczanie granicy prywatno$ci. Charakterystyczne jest natomiast poka-
zywanie zycia codziennego, jego kolokwialnej interpretacji lub narracji*’.

W dalszej czgSci zostanie przeprowadzona analiza multimodalno$ci w paleote-
lewizji na przyktadzie programu ,,Tele-Echo” oraz w neotelewizji na przyktadzie
talk-show ,, Kuba Wojewddzki”, przyjmujac jako podstawe tejze analizy formy
komunikacji niewerbalne;j.

e Forma Kkinezyjna

,»Kinezyka jest nauka o obserwowalnych, dajacych si¢ wyodrebnié i posiadaja-
cych znaczenie ruchach w komunikacji interpersonalnej”3!. Informacje sa wysyta-
ne poprzez gesty, mimike twarzy, kontakt wzrokowy oraz postawe ciata (otwarta,
zamkni¢ta, dominujaca, agresywna, tzw. wiezyczka) i odzwierciedlajg aktualny
stan psychiczny okreslonej osoby, obrazuja jej uczucia oraz stany emocjonalne’.

»lele-Echo” jest programem ,,namaszczonym”, zaréwno prowadzgca — Ire-
na Dziedzic — jak i jej goScie sa skryci, nie okazuja emocji lub je ukrywaja. Ten

2 Oficjalna strona programu Kuba Wojewddzki, http://kuba.tvn.pl/ [dostep: 29.04.2017].

B A Sugier-Szerega, Media i procesy globalizacji. Wyktad wygloszony w KUL w roku
akademickim 2015-2016, Lublin. Notatki autorki.

% M. Szpunar, Telewizja, www.magdalenaszpunar.com [dostep: 2.05.2017].

30" A. Sugier-Szerega, op. cit.

31 D. G. Leathers, op. cit., s. 88.

32 . Stankiewicz, op. cit., s. 90-94.
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brak emocji, ,,przezywania” toczacej si¢ rozmowy widoczny jest na ich powaznych
twarzach oraz w ograniczonej, mozna domniemywac kontrolowanej, gestykulacji.
Otwarta postawa dziennikarki widoczna jest w jej naturalnej, odprezonej, pozba-
wionej trwogi i zagrozenia sylwetce. Wyprostowany kregostup, glowa zwrécona
przed siebie, w strone¢ rozmoéwcy, pochylona do przodu, uklad rgk bywa rézny
(zawsze jednak typowy dla postawy otwartej). Dyskusyjny moze by¢ ukfad nég.
Ich skrzyzowanie czesto jest przypisywane osobom zamknietym. Zréznicowane
postawy zauwaza si¢ u goSci programu. Na przyktad u kobiet (fot. 1) dominuje po-
stawa zamknieta. Charakteryzuja ja rece zamykajace wnetrze ciala, skrzyzowanie
nog, lekkie garbienie plecéw, natomiast m¢zczyzna wysyla komunikaty typowe
dla osoby otwartej i ciepte;j.

y'f /W / i |!':. | I||"|.'.-., .l || I| l| || r‘

Fot. 1. Kinezyka prowadzacej ,,Tele-Echo” Ireny Dziedzic oraz gosci programu

Zrédlo: Tak wyglgdat pierwszy talk show w Polsce. Powstat 60 lat temu!, http://www.fakt.pl/kobieta/tele-echo-
powstal-60-lat-temu-pamietacie/h7y47c6 [dostgp: 30.05.2017].

Komunikacja niewerbalna wydaje si¢ dominowa¢ w neotelewizji. Jak napisat
Wojewodzki:

Juz w samej definicji talk-show, czyli zderzenia rozmowy z widowiskiem kryje si¢ pulapka.
Wpada si¢ w nia, gdy proporcje przechylaja si¢ niebezpiecznie w strone... rozmowy. Niestety.
Brutalne, ale prawdziwe. Telewizja zaspakaja dzi§ dwie podstawowe potrzeby widza: potrzebe
informacji i rozrywki. Wygrywa ten, kto potrafi te dwie dziedziny polaczyé. Analitycy mediow
doktadnie policzyli, jakie komunikaty rozmawiajace ze sobg osoby wysytaja do widza. Tylko siedem
procent przekazu to tre$¢. Wazniejsze sa mimika, gestykulacja i jezyk ciata — piecdziesiat pieé
procent to komunikacja niewerbalna. Siadajac przed kamerami, trzeba o tym pamietac. Talk-show
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to nie odczyt prelegenta, akademia ku czci. To ,,puszka z Pandorg”, jak to mawial pewien polityk.
A ty, gospodarzu, jestes i puszka, i Pandora™.

Analizujac odcinki ,,Kuby Wojewddzkiego”, zauwaza si¢ ogromny dynamizm
1 skrajno§¢ wyrazu twarzy prowadzacego. Rados¢ przeplata si¢ ze wstretem, zain-
teresowanie z pogarda, zaskoczenie z ironia, strach z sarkazmem, wstyd z oSmie-
szaniem, a smutek z zadowoleniem. Emocje zdaja si¢ wygrywaé nad innymi for-
mami niewerbalnych komunikatéw. Czesto przekracza on przyjete normy cza-
sowe kontaktu wzrokowego, wprowadzajagc swych rozméwcéw w zaklopotanie
i onieSmielenie. Ocierajacy si¢ o kicz, pastisz przeSmiewczy styl zachowania,
przeplatany dowcipami, z wyraZznymi oznakami stanéw emocjonalnych widoczny
jest zaréwno u prezenteréw, jak i u goSci. Dynamiczna poza ciala Wojewddz-
kiego wskazuje na dominujgca, agresywng, ale i otwarta postawe wobec roz-
moéwcy/rozméwcoéw. Cheé dominowania widoczna jest w czesto przyjmowanej
postawie stojgcej, odchyleniu plecéw do tylu, podniesieniu do géry glowy. Cha-
rakterystyczne jest gestykulowanie znamionujace przewage¢ i odwrdcenie dioni
zewnetrzng strong w kierunku interlokutora. Jej najsilniejszy wyraz w pozycji
siedzacej daje noga zatozona w charakterystyczny sposéb — oparta kostkg powy-
zej kolana. Rozméwey Wojewddzkiego przyjmujg natomiast wszystkie mozliwe
pozy ciata (od uleglej przez dominujacg do agresywnej).

e Forma proksemiczna

Proksemika to nauka, ktéra zajmuje si¢ analizg odleglosci, jaka ludzie zacho-
wujg migdzy soba, sposobami jej uzytkowania i przekazywania wiadomos$ci za
pomocg aranzacji przestrzeni. Do istotnych jej wymiaréw nalezy zaliczy¢: dystans
przestrzenny miedzy nadawca a odbiorcg, poze ciata, orientacj¢ w przestrzeni —
usadowienie** oraz terytorium i prywatnosé.

Stylistyka programu w paleotelewizji byla statyczna, ugrzeczniona, Scisle okre-
Slona przez scenariusz. Dystans przestrzenny (ponad 60 cm) miedzy prowadzacym
(nadawcg) a goSciem (odbiorcg) podkreslal nieosobisty wymiar relacji migdzy
dziennikarkg a rozméwcami. Orientacja w przestrzeni — rozmowcy siedzg obok
siebie, wokot okraglego stotu — wskazuje na pozycje wspdlpracy i porozumie-
nia (fot. 2). Ten spos6b usadowienia wystepuje zazwyczaj podczas rozmowy, gdy
osoby podobnie myslg lub pracuja nad tym samym problemem. Pozycja dogodna
do przekonywania lub perswadowania. Chociaz Irena Dziedzic, dynamiczna i nie-
co wladcza, czasami onieSmielata swoich rozméwcoéw: ,,Rozrézniam dwa rodzaje
ciekawosci: wrogg i zyczliwg” — mawiala, dodajac, ze sama uprawia te druga. ,,Za-

3 K. Wojewddzki, Talk-show, czyli puszka z Pandorg, [w:] Biblia dziennikarstwa, red.
A. Skworz, A. Niziolek, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2010, s. 515.
3% J. Stankiewicz, op. cit., s. 95-108; D. G. Leathers, op. cit., s. 111-138.
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Fot. 2. Dystans przestrzenny uczestnikéw programu ,,Tele-Echo”

Zrédlo: Pierwszy polski talk-show ma 55 lat, http://www.tvp.pl/styl-zycia/galerie/pierwszy-polski-talkshow-ma-
55-1at/4208760/zwienczeniem-kariery-budowniczych-prlu-byl-wystep-u-ireny-dziedzic-fot-archiwum-tvp/42087
73 [dostep: 3.07.2017].

rzucano jej, ze dominuje nad rozmoéwca, ale w poréwnaniu z niektérymi obecnymi
dziennikarzami, ona spijala wszystko z ust rozméwcéw” — wspominata przed kilku
laty Emilia Krakowska?>.

Odmienng stylistyke programu nalezy odnotowaé w neotelewizji. Kuba Wo-
jewddzki jest dynamiczny, peten ruchu, naturalny, wrgcz swobodny, spontaniczny
i nieprzewidywalny®°. Prowadzacy czesto przekracza dystans fizyczny osobisty
1 intymny w trakcie konwersacji w réznego rodzaju uktadach interpersonalnych.
Przyjmuje zréznicowane pozycje usadowienia (wspélpracujgca, wspétzawodnicza-
ca, niezalezna), wiacznie z tymi nieformalnymi, nietypowymi dla rozméw te-
lewizyjnych (postawa lezaca i stojgca) (fot. 3). Przestrzen w programie ,,Kuba
Wojewd6dzki” jest niezwykle réznorodna. ,,Kazdy z wykorzystanych typéw prze-
strzeni spelnia funkcje perswazyjna, poniewaz ma pomaga¢ w osigganiu okre-
Slonych celéw strategicznych, a zwlaszcza w uzyskaniu dominacji prowadzace-
go nad gosémi™?’. W tym celu Wojewddzki wykorzystuje zréznicowane techniki

35 K. Ziemnicka, op. cit.

% A. Sugier-Szerega, op. cit.

7 A. Trzebuniak, Komunikacja niewerbalna w strategicznym zarzqdzaniu wizerunkiem medial-
nym na przyktadzie talk show ,, Kuba Wojewddzki”. Nieopublikowana praca magisterska, Akademia
Ekonomiczna, Katowice 2008. Cyt. za W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, Wy-
dawnictwo Akademickie Sedno, Warszawa 2013, s. 143.
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Fot. 3. Mowa ciata Barbary Kurdej-Szatan i Tomasza Organka w programie Kuby Wojewddzkiego

Zrédio: Oficjalna strona programu Kuba Wojewddzki. Kuba Wojewddzki — odcinek z 21.03.2017 roku,
https://player.pl/programy-online/kuba-wojewodzki-talk-show-odcinki,2497/odcinek-310,tomasz-organek-i-barb
ara-kurdej-szatan,SO0E310,69963,0gladaj.html [dostep: 30.04.2017].

erystyczne i retoryczne zwigzane z przestrzenig — stosuje archetypy przestrzenne,
symbolike przestrzeni, regulacje dystanséw migdzyludzkich stosownie do swoich
potrzeb. Zdobyta przewaga w dyskusji umozliwia mu za$ teleologiczne kreowa-
nie komunikatu i okreSlenie jego wartosci. Gospodarz programu — Wojewddzki —
traktuje gosci bardzo instrumentalnie, co wigze si¢ z tym, ze sa oni tylko elemen-
tem komunikatu na najnizszym poziomie komunikacyjnym wystepujacym w talk-
-show, ktdry jest podporzadkowany wyzszym szczeblom organizacji komunikatu,
jakim jest caly program. Konsekwencja takiego podejScia jest negacja tradycyj-
nych, wypracowanych w kulturze rél goscia i gospodarza oraz taczacych ich relacji
przestrzennych. Stad przestrzen — jak podkresla Wiestaw Godzic — powinna byé

traktowana jako bogate, semiotyczne 7rédto senséw>S.

e Forma pozajezykowa

Talk-show — co podkresla Grzegorz Ptaszek — jest widowiskiem zorganizo-
wanym wokél rozmowy czy tez toczacym sie przy uzyciu rozmowy>’. Za ob-
ligatoryjne dla tego typu gatunku telewizyjnego mozna uzna¢ moduly: sondy
dziennikarskiej, wywiadu, rozmowy prywatnej (intymnej), dyskusji (wzajemna
wymiana poglagdéw) oraz konsultacji (w sytuacji, kiedy na przyktad dziennikarz
pyta goscia jako eksperta). Fakultatywnie mozna zastosowa¢ modut kt6tni. To, ja-

¥ W. Godzic, Kuba i inni..., op. cit., s. 143-144.
¥ G. Ptaszek, op. cit., s. 40.
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kie moduly pojawia si¢ w czasie rozmowy talk-show, zalezy od dwdch czynnikéw
pozajezykowych: tematu rozmowy oraz zaproszonych gosci*’.

Komunikacje pozajezykowsq (paralingwistyczng) kazdej rozmowy okreSlaja
cechy wokalne glosu (ton, barwa, natezenie, wysoko$¢, gtosno$¢ i modulacja)
oraz interferencje wokalne, czyli wzajemne oddzialywanie na siebie cech glosu
uczestnikéw rozmowy*'. Za jego pomocy czlowiek komunikuje miedzy innymi
swqj aktualny stan emocjonalny, wzbudza konkretne doznania oraz zdradza wlasne
cechy osobowosciowe. Moze takze kierowa¢ wrazeniem innych i wplywaé na
wlasny wizerunek. Pomijajac analize treSci komunikatéw werbalnych, nalezy
zauwazy¢, ze w paleotelewizji styl prowadzenia rozmowy przez Iren¢ Dziedzic byt
empatyczny, chociaz czasami podniosly, czesto wystepowata w roli gospodarza-
-nauczyciela, bez préby oceniania rozméwcy. Byt to jezyk kultury wysokiej,
wyksztatconych ludzi, wrecz literacka polszczyzna. Glos modulowany*?,

Odmienne i zmienne, a takze skrajne style wypowiedzi przyjmuje Kuba Woje-
wodzki. Style te mieszajg si¢ w zaleznoSci od gos$cia i sytuacji. Prowadzacy maci
ton empatyczny stylem prowokatora i ciekawskiego gospodarza; arbiter czesto
przyjmuje postawe wspélczujacego spowiednika, wrecz partnera®?. | Tele-Echo”
za$§ opierato si¢ na méwieniu, dialogu, rozmowie uczestnikéw programu. Neo-
telewizja, zakladajac wigkszg interaktywnos$¢, symulacje oraz konfrontacje do-
strzegalng w programie ,,Kuba Wojewddzki”, upowszechnita intymny, ,,swojski”
i raczej mieszany (prywatno-publiczny) sposéb komunikowania si¢ z masowym
odbiorca. Jest to jezyk peten emocji, rubaszny, kultury zwyktych ludzi (kolokwial-
ny i potoczny). W glosie brak pozy i namaszczenia. Widoczna natomiast jest
zabawa jezykiem ze strony gospodarza®*. Talk-show jest miejscem ,,sztucznosci
i pozorowanej luzackosci”®. W neotelewizji jest on nie tyle gatunkiem progra-
mu, co sposobem prowadzenia rozmowy, majacym swoistg strukture i schemat.
Rozmowa stanowi kluczowg strategi¢ pozyskiwania widza i zachg¢cenia go do
podtrzymywania kontaktu z nadawca telewizyjnym™.

W neotelewizji zauwaza si¢ coraz wigksze znaczenie komunikacji pozajezyko-
wej (paralingwistycznej). Cechy wokalne glosu Wojewddzkiego, jego ton, natgze-
nie, barwa, wysoko$¢, modulacja oraz glo$nos¢ stajg si¢ istotnymi wyznacznikami
konwersacji, a takze obecnej w niej ki6tni. Jak podkreslit Wojewddzki, ,,falk-show

0 Ibidem, s. 87.
41 J. Stankiewicz, op. cit., s. 109-110; D. G. Leathers, op. cit., s. 191-208.
A. Sugier-Szerega, op. cit.
3 Ibidem.
4 Ibidem.
G. Ptaszek, op. cit., s. 38.
¥ Ibidem, s. 43.
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to skrajnie autorska wypowiedZ i odciski palcéw twojej osobowosci powinny by¢
na jak najwickszej ilosci elementéw programu™¥’, takze tych pozajezykowych.

e Autoprezentacja

Kolejna forma komunikacji niewerbalnej jest autoprezentacja. Jej wyznaczni-
kami sg miedzy innymi: wyglad fizyczny, budowa ciala, ubidr, fryzura, makijaz,
bizuteria, tatuaze, sposéb wypowiadania si¢, rézne rekwizyty czy ogdlnie styl
zachowania. To przez wyzej wymienione Srodki ludzie wysylaja komunikaty do-
tyczace tego, kim sa lub kim chcieliby by by¢. Informuja (cze¢sto niezamierzenie)
0 swoim statusie ekonomicznym i spotecznym, osobowosci, sympatiach politycz-
nych oraz innych aspektach ,,ja”. Czasami graja pewne role, czyli pokazujg si¢
innymi (na ogdt lepszymi, madrzejszymi, bogatszymi, bardziej pewnymi siebie)
niz sa w rzeczywistosci*®. Ponizej zostanie oméwiona autoprezentacja oséb pro-
wadzacych, gosci oraz publicznosci.

— Osoby prowadzace

Wizytéwka talk-show jest jego prowadzacy. Programy, gtéwnie amerykarskie,
bardzo czesto sg czyjes, stad niejednokrotnie juz w tytule zawarte jest nazwisko
jego gospodarza (Kuba Wojewodzki, Szymon Majewski). Jak zauwaza Kinga
Guzik:

[...] im bardziej znane nazwisko, tym wiekszy sukces programu rokuje. Prowadzacy nie tylko

firmuje swoim nazwiskiem program, ale ma takze wplyw na dobdr tematéw, gosci, a nawet ekipe
49

producentéw. Jest gwiazdg, stad jego autokreacja jest niezmiernie waznym elementem programu™ .
W Polsce o autorskim falk-show mozna méwi¢ w przypadku Kuby Wojewddz-
kiego. Nieco inna role nalezy przypisa¢ Irenie Dziedzic. To silna osobowosc,
ktéra przyciaggala do programu tak widzéw, jak i goSci. Od samego poczatku
wzbudzata rézne emocje. Uchodzita za osobe apodyktyczng i nie do pokonania
w stownych potyczkach™®. Uwazana za ikone stylu, oprécz bycia profesjonalna,
zwracala uwage widzéw elegancja i uroda. Kobiety chcialy mie¢ taka fryzure
jak ona, kopiowaly jej styl ubierania si¢. Zawistni twierdzili, ze Dziedzic, by tak
atrakcyjnie wygladaé, przeszia kilka operacji plastycznych, inni za§ dodawali, ze
to efekt filmowania jej ,,przez poriczoche™!. Zaleta programu byto eksponowanie
nie samej prowadzacej, ktéra sama nie kreowala si¢ na gwiazde, lecz tematu.
Byla osoba powsciagliwg, zadawata pytania, ale nie przerywata swoim rozméw-
com. Dyskretna, nie eksponujgc siebie, doceniata gosci. Przyjeta role gospodarza

K. Wojewoddzki, op. cit., s. 515.

*# D. G. Leathers, op. cit., s. 161-189.
* K. Guzik, op. cit., s. 146.

0 Ibidem.

K. Ziemnicka, op. cit.
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programu’2. Odmienng postawe prezentuje Wojewédzki — gospodarz przez caly
czas trwania programu na pierwszym planie stawia kreacje wtasnego wizerunku.
,»Kuba — jak podaje Wiestaw Godzic — to celebryta, ktéry méwi gtosno, chetpli-
wie i ironicznie, ze jego gwiazda $wieci najjasniej”3. Gléwnym bohaterem jego
talk-show jest on sam — prezenter. ,,Witajcie w programie, gdzie goscie sg prawie
tak wazni jak prowadzacy” to cytat, ktérym Wojewddzki rozpoczat jeden z odcin-
kéw. Wskazuje on na nadrzedng role gospodarza programu oraz §wiadomg jego
autokreacje.

Bo talk-show bez osobowosci prowadzacego jest jak PiS bez zélci, jak bombowiec bez
bomb, Kurt Cobain bez dziury w glowie czy zesp6l Feel bez brzydkich wpiséw w internecie.
On jest mistrzem ceremonii, przedmiotem i podmiotem widowiska, elementem scenografii, a gdy
trzeba, swoim jedynym gosciem. Koncentratorem uwagi. Rozdzielaczem mitosci i nienawisci wsrod
widzéw. Blaznem i medrcem, idiotg i refleksyjnym bardem. Forrestem Gumpem i profesorem
Bartoszewskim. Spawaczem sacrum z profanum. Czlowiekiem, ktérego kochacie lub kochacie
nienawidzi¢...>* — napisal Wojewddzki.

Michal Nowomiejski zauwaza, ze:

[...] najistotniejszym elementem tej autokreacji, ale i catej koncepcji programu, jest nieustaja-
ca prowokacja i agresywny styl rozmowy. Wojewddzki stara si¢ robié¢ wszystko, aby skonfundowaé
swoich rozméwcéw, oni natomiast, jesli chcg wygraé¢ pojedynek, muszg przyjaé¢ konwencje i odpo-
wiadaé zaczepnie badz zlosliwie™.

Kuba Wojewddzki czesto zadaje goSciom pytania, na ktére wcale nie oczekuje
odpowiedzi, a nawet gwaltownie przerywa wypowiedzi swoim rozméwcom (np.
odcinek z udzialem Tomasza Lisa)®®. Celem jego prowokacyjnych pytan i za-
chowania jest szokowanie innych, wywolanie skandalu. L.amie standardy dopusz-
czalnych zachowai i normy. Cz¢sto uzywa stéw powszechnie uznanych za wul-
garyzmy. Ma on do odegrania pewng role — wywota¢ show. Zdaniem Wiestawa
Godzica, prowadzacy wypada dos¢ przecietnie:

Telewizja to sztuka szczegétéw. A Wojewddzki nie zwraca na nie uwagi. Nie patrzy do
wlasciwej kamery, zaglada do notatek akurat wtedy, gdy jest na wizji, nie stucha rozméwcow,
rzuca pytania zamiast prowadzi¢ dialog ze swoim gosciem, ma klopoty z nawigzaniem kontaktu
z niektérymi uczestnikami programu. Czesto idzie na tatwizne albo niepotrzebnie skandalizuje®’.

52 A. Sugier-Szerega, op. cit.

3 W. Godzic, Znani 7z tego, Ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéw, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 292-293.

3 K. Wojewodzki, op. cit., s. 512.

3 K. Lubelska, Befsztyk z pasztetem talk show, ,Polityka” 9.11.2002, nr 45, s. 81.

3 W. Godzic, Znani 7 tego..., op. cit., s. 292-293.

37 Cyt. za: K. Lubelska, Kuba Rozpychacz, ,,Polityka” 30.11.2002, nr 48, s. 78-80.
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— Goscie programu

Do ,.Tele-Echa” prowadzaca Irena Dziedzic zapraszata zaréwno postaci wazne
i znane — wybitnych specjalistéw w okreslonych dziedzinach, jak i promowala
nikomu wczesniej nieznanych racjonalizatoréw i przodownikéw pracy (fot. 4).

Fot. 4. Autoprezentacja gosci Ireny Dziedzic

Zrédto: Pierwszy polski talk-show ma 55 lat, http://www.tvp.pl/styl-zycia/galerie/pierwszy-polski-talkshow-
ma-55-1at/4208760/program-kreowal-trendy-w-socjalistycznej-rzeczywistosci-fot-archiwum-tvp/4208772
[dostep: 2.07.2017].

Jak sama napisata na swoim blogu:

Przez ,Tele-Echo” przeszto 12 i p6t tysigca os6b, wsréd nich luminarze polskiej kultury,
przedstawiciele wszelkiego rodzaju sztuki, nauki i wszelkiej tworczosci. A takze — tak zwani ludzie
zwyczajni, jesli mieli co§ do powiedzenia, cokolwiek robili dla wlasnego Srodowiska, czymkolwiek
si¢ wyrézniali i mogli by¢ przyktadem dla innych. [...] Faktem jest, ze nie wystgpowali w nim
politycy. Dzi§ sama nie pojmuje, jak mozna byto bez nich robi¢ program przez 25 lat>®.

Z czotéwki programu dowiadujemy si¢, ze ,,magazyn ukazujacy sie co 2 tygodnie
przedstawia tych, ktérych znacie, ktérych poznaé powinniscie, nie poznalibyscie
ich gdyby nie «Tele-Echo»”°. Ich ubiér byt elegancki i klasyczny, z matymi
elementami bizuterii. Wzorcowa fryzura, delikatny makijaz. Charakteryzowata
ich sztywna postawa oraz umiarkowana gestykulacja. Pierwszymi go$¢mi ,,Tele-
-Echa” byli aktorka Aleksandra Slaska oraz stynny fryzjer warszawski Gabriel
Sielski, ktérzy odpowiadali na pytania Dziedzic i partnerujgcego jej woéwczas

38 1. Dziedzic, op. cit.
% Tele-Echo: czotéwka programu, https://www.youtube.com/watch?v=-ysib-OJFWg [dostep:
2.07.2017].
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Dzieworiskiego®. Konwencja programu zakfadata, ze zaproszeni do studia goscie
odpowiadali na wczesniej przygotowane pytania giéwnie z zakresu swego zycia
zawodowego, rzadziej prywatnego, opowiadali takze o swojej pozycji spoleczne;.

Goscie Kuby Wojewddzkiego to ,Jludzie znani z pierwszych badZ ostatnich
stron gazet, a takze ci, ktorzy jak dotad w zadnej gazecie si¢ nie znaleZli. Za-
wsze s3 to jednak postacie ciekawe®!. Zwariowani, ale i sfrustrowani. Kolorowo
lub wyzywajaco ubrani®?. Do programu zapraszane sa osoby, ktére czesto dopet-
niajg jego skandalizujacg forme¢. Sa one zobowigzane wylgcznie do odpowiedzi
na pytania prowadzacego (ktérych wczesniej nie poznali), zaréwno te mniej, jak
i bardziej niedyskretne. Kuba Wojewddzki goscit aktoréw i rezyseréw, piosen-
karzy i muzykéw, politykéw, sportowcow, publicystéw, dziennikarzy, reporteréw,
prezenteréw, pisarzy i poetoéw, gwiazdy reality show, podréznikéw, tworcoéw pro-
graméw telewizyjnych i seriali, redaktoréw czasopism, satyrykéw, kabareciarzy
i wiele innych oséb. GoScie sa dobierani wedtug blizej nieokreSlonego klucza:
miedzy innymi na zasadzie kontrastu wizualnego (Robert Korzeniowski — Ry-
szard Kalisz), postawy (np. luzackiej) wobec rzeczywistoSci (Dorota Gardias —
Wojciech Olejniczak), rozmijania si¢ gustéw i postaw zyciowych (Andrzej Gra-
bowski — muzycy zespotu Afromental). Byt takze odcinek, w ktérym gosciem
programu ,,Kuba Wojewddzki” byl sam Wojewddzki, a pytania zadawaly mu zna-
ne i popularne osoby. Zdaniem Godzica dobdr gosci w mniejszym stopniu zalezy
od ich pozycji spotecznej, w wickszym natomiast od ich kompetencji i kwalifi-
kacji komunikacyjnych®®. Zapraszane osoby maja w programie mozliwos¢ zde-
mentowania plotek, wypowiedzenia si¢ na dany temat. CzgSciej jednak gospodarz
programu ,,wycigga z biografii swoich gosci najbardziej ciemne i niechlubne ta-
jemnice, zdarza mu si¢ ich zdenerwowaé, obrazi¢ badZ sprowokowaé do jakiego$
wybuchu lub szczerych odpowiedzi”®. Wiekszos¢ uczestnikéw audycji zostaje
przytloczona ekscentryczng osobowoScig prowadzacego, tylko nieliczni prébujg
prowadzi¢ z nim dyskusje. Program regularnie dostarcza materiatéw do plotek,
spekulacji, kreujac przy tym nowe skandale.

— Publicznos$é

W konwencji paleotelewizji nalezy odnotowaé brak udzialu i reakcji pu-
blicznosci w studiu. Publiczno$¢ tworza osoby zgromadzone przed ekranami
telewizorow. Za jej elitarnym charakterem moze przemawiaé¢ dobdr prezenterki

80 K. Guzik, op. cit., s. 143.
Plejada, http://kuba.plejada.pl/oprogramie.html [dostep: 28.04.2017].
A. Sugier-Szerega, op. cit.
8 W. Godzic, Kuba i inni..., op. cit., s. 110, 113.
Kuba Wojewddzki, http://teleshow.pl/sid, 112 title, Kuba-Wojewodzki-Show,show-opis.html
[dostep: 13.06.2017].
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i gosci; ich aparycja, ubidr, sposéb zachowania, styl wypowiedzi, jezyk oraz do-
bér powaznych i trudnych tematéw. W neotelewizji natomiast — jak zauwaza Anna
Sugier-Szerega — publiczno$¢ wewnetrzna (telewizyjna — w przestrzeni studia) ma
poniekad reprezentowa¢ masowych odbiorcéw-telewidzéw. Jej doboru dokonuje
si¢ pod katem wywolania wrazenia obecnosci przecigtnych, zwyktych ludzi, stad
jej zréznicowany wiek, ple¢, prosty jezyk wypowiedzi. Jej reakcje sa odpowied-
nio wyrezyserowane oraz wczesniej ,,wytrenowane” przez warm-uppera®. Jed-
noczesnie nalezy podkresli¢, ze w talk-show ,,Kuba Wojewddzki” ,,publicznos¢
jest, a jakby jej nie byto. Kamera nie kieruje na nig $§wiatta, zawsze od strony
telewidza jest zaciemniong catodcia, rzadko pozwalajaca wyloni¢ poszczegdlne
osoby”®. Czasem Wojewédzki symuluje rozmowe z publicznoscia: domaga sie
jej akceptacji, pyta o wybdr — ale w rzeczywistoSci nie oczekuje zadnych glo-
séw niezgodnych z jego planem, nie liczy sie z jej zdaniem®’. Ciekawa wydaje
si¢ formuta, w ktdrej publiczno$¢ zadaje pytania goSciom. Nalezy zauwazy¢, ze
jest ona rozwarstwiona — na t¢ wewn¢trzng i t¢ przed telewizorami. O nastro-
jach, oczekiwaniach i krytyce tej drugiej — zgodnie z interaktywnos$ciag typowg
dla neotelewizji — mozna znaleZ¢ informacje na wielu forach internetowych lub
przeczyta¢ w tabloidach.

e Dotyk (haptyka)

Dotyk to kolejna forma komunikacji niewerbalnej; najczesciej informuje
o stosunku emocjonalnym pomiedzy rozméwcami. Zalezy on od wielu czynnikéw,
migdzy innymi od kontekstu kulturowego i spotecznego. Zachowania zwigzane
z komunikowaniem si¢ za pomocg zmystu dotyku bada haptyka®®. Analizujac
wybrane talk-show, zauwaza si¢, ze Irena Dziedzic zachowywala dystans osobisty
(od 45-60 cm do 120 cm) wobec swoich rozméwcow. Inaczej postepuje Kuba
Wojewddzki. Przelamuje dystans intymny (od ciata do 45-60 cm) rozmdéwcy
i wkracza w jego prywatno$¢ oraz intymnoS$¢, dopuszczajaca ,.dotykanie” czy
»poklepywanie” gosci programu. Nalezy zauwazy¢, ze w sytuacjach spotecznych
dotyk z osobami znajomymi lub obcymi to przekraczanie granicy intymnej, to
agresja; oznacza on dominacj¢, daje tez wyzsza pozycj¢ konwersacyjng.

o Chronemika

Kolejna forma komunikacji niewerbalnej wykorzystuje czas jako §rodek komu-
nikacji spotecznej (m.in. punktualnos$é, czas trwania jakiego§ zdarzenia, odcinka,

5 A. Sugier-Szerega, op. cit.

W. Godzic, Kuba i inni..., op. cit., s. 134.
7 Ibidem, s. 137.
% D. G. Leathers, op. cit., s. 139-160.
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kolejnos$¢ rozméw z zaproszonymi osobami w ramach danego odcinka oraz czas
realizacji programu).

Zaréwno ,,Tele-Echo”, jak i ,,Kuba Wojewddzki” sg audycjami telewizyjnymi
wczedniej nagrywanymi w studio, nadawanymi regularnie w odpowiednim czasie
raméwki, o stalych porach®, stad analiza punktualnosci nie wnosi nowych
informacji poznawczych. Godzina emisji (okoto 22.30) ,,Kuby Wojewddzkiego”
zostata wybrana ze wzgledu na uwarunkowania prawne (art. 18, pkt 4-5 ustawy
o radiofonii i telewizji’®), w mysl ktérych:

Zabronione jest rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zagrazajacych fizycznemu,
psychicznemu lub moralnemu rozwojowi maloletnich [...]. Audycje lub inne przekazy, zawierajace
sceny lub tresci mogace mie¢ negatywny wplyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwéj maloletnich, [...] moga by¢ rozpowszechniane wylacznie w godzinach od 23 do 6.

Kolejna cecha chronemiki — czas trwania odcinka — nalezy do czynnikéw okre-
Slonych przez nadawce i format talk-show; ,,Tele-Echo” trwato 30 min, natomiast
»-Kuba Wojewddzki” 45 min. O pewnym stosunku prowadzacego do zaproszonych
0s6b moze SwiadczyC czas antenowy zaplanowany dla konkretnego goscia, a takze
jego udzial w okreslonej czedci odcinka. W ,,Tele-Echo” bywato zazwyczaj dwéch
uczestnikéw programu, natomiast Wojewddzki spotyka si¢ z gosémi w dwéch od-
stonach. W tej pierwszej wystepuje samodzielnie go$¢ wazniejszy, w drugiej zas
mozemy spotkac¢ nawet kilka os6b. Na zakorniczenie odcinka jest koncert promowa-
nego muzyka lub zespotu, ktéry wczesniej byt gosciem talk-show’*. W niektérych
sezonach programu talk-show koriczyl satyryk.

Czas realizacji odcinka — kolejna cecha chronemiki — w paleotelewizji byt
determinowany ogélng sytuacja polityczna. W ramach charakterystycznej dla tam-
tych czaséw cenzury prewencyjnej program ,,Iele-Echo” byt wcze$niej nagrywany,
co tym samym wykluczato jego spontanicznos$¢, ale zapewniato kontrole emito-
wanych treSci. GoScie znali pytania, uktadajac wczes$niej odpowiedzi.

Nagrywana na taSm¢ magnetofonowa pierwsza wersja programu byla przepisywana na maszy-
nie, a nastepnie sprawdzana i poprawiana. Zatwierdzony material, czyli druga wersje, przepisywano
po raz kolejny w dwoch egzemplarzach: jeden dla gospodyni programu, drugi dla zaproszonego
goscia. Oboje, jeszcze przed nagraniem, mieli za zadanie nauczy¢ sie tych tekstéw na pamieé’.

Powyzszej opinii nie podziela Irena Dziedzic:

8 Tele-Echo” bylo emitowane co 2 tygodnie; ,,Kuba Wojew6dzki”: co tydzier.

0 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji, art. 18.4-5. (Dz. U. z 2016 r.
poz. 639, 929, 2260).

" Ibidem.

2 'W. Godzic, Kuba i inni..., op. cit., s. 138-139.

" K. Guzik, Od Tele-Echo..., op. cit., s. 147.
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A ja wiem, ze moje programy, nigdy wprawdzie nie montowane, a wi¢c nie manipulowane,
nagrywane byly zawsze. [...] Czy z tego wynika, ze mnie nikt nie prébowal wtracaé si¢ do
programu? Alez wynika! Totez nie bez powodu stuchaja Paristwo legend o moim strasznym
charakterze™.

Odmienna praktyka — zaproszone osoby nie znajg pytan — jest stosowana w neote-
lewizji. Talk-show ,,Kuba Wojewddzki” — podobnie jak ,,Tele-Echo” — jest wcze-
$niej nagrywany, wyrezyserowany, jednoczesnie sugerujgc, ze jest programem ,,na
zywo”. Pozorna improwizacja, majaca wzmocni¢ autentyczno$¢ programu, czesto
jednak ja ostabia”.

e Elementy otoczenia

Elementy otoczenia wyznaczajg i determinujg kontekst kulturowy. Jego naj-
wazniejsze sktadowe to: temperatura, o§wietlenie, kolor, przedmioty — atrybuty,
ktérymi postuguja sie osoby danej grupy spoleczno-zawodowej. Waznym aspek-
tem z perspektywy pozastownego porozumiewania si¢ jest takze kontekst sytu-
acyjny, ktéry czesto determinuje zachowanie konkretnej osoby.

Konwencja paleotelewizji widoczna w programie ,,Tele-Echo” sugeruje po-
wiazania z kulturg wysoka przez wprowadzanie réznych atrakcji, takich jak: re-
citale, koncerty, wieczory poetyckie. Elementy otoczenia oddajg nastrdj powagi,
niezwyktos$¢ spotkania. W pewnym stopniu przypominajg kawiarni¢. Scenografia
przypomina estetyke mieszczanskiego saloniku lat 70. XX wieku (fot. 5). Diuga
rozmowa przeplatana jest piciem kawy (atrybutem rozméw intelektualnych)’®. Po
12 latach nadawania, w 1968 roku, falk-show stal si¢ pierwszym w Polsce progra-
mem publicystycznym nadawanym w kolorze, jednak nie zachowaly si¢ nagrania
z tego okresu, umozliwiajace analize¢ zastosowanych koloréw i barw.

Brak okreslonych kanonéw scenografii nalezy odnotowaé w programie Woje-
wodzkiego. Zauwaza si¢ mieszanie stylow i konwencji. R6zne punkty w studio,
centralnym meblem jest zawsze skérzana kanapa — w réznych wersjach (od 292.
odcinka w kolorze brazowym) oraz niski stét ze szklanym blatem. Prowadzacy
do autorskiego talk-show wprowadza elementy rozrywki: cyrk, jarmark, dowcip,
famie konwencje i gatunki (fot. 6, 7). Zauwaza si¢ mieszanie elementéw kultury
wysokiej i niskiej’”.

™ 1. Dziedzic, op. cit.

5 A. Sugier-Szerega, op. cit.
" Ibidem.

" Ibidem.
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Fot. 5. Scenografia programu ,,Tele-Echo”

Zrédlo: Pierwszy polski talk-show ma 55 lat, http://www.tvp.pl/styl-zycia/galerie/pierwszy-polski-talkshow-ma-
55-1at/4208760/0d-1968-program-byl-nadawany-w-kolorze-fot-archiwum-tvp/4208768 [dostep: 2.07.2017].

Fot. 6. Scenografia programu. Krystyna Janda i Jacek Kawalec go§émi w programie
,.Kuba Wojewddzki”

Zrédto: Odcinki Kuba Wojewddzki online, http://kuba.tvn.pl/odcinki-online,0/2 [dostep: 1.07.2017].
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Fot. 7. Scenografia programu. Magdalena Boczarska i Sebastian Fabijaiiski gosémi
Kuby Wojewoddzkiego

Zrédto: Odcinki Kuba Wojewddzki online, http://kuba.tvn.pl/odcinki-online,0/3 [dostep: 1.07.2017].

Zakonczenie

Multimodalno$¢ rozumiana jako nakierowanie komunikatu na wiele zmysiow
jest kompatybilna z komunikacjg niewerbalng. Komunikacja ta obejmuje trzy ro-
dzaje systemdéw: wzrokowy, stuchowy oraz pozawzrokowy. Kazdy z nich zawiera
typowe dla siebie struktury, ktére majg istotny wplyw na analiz¢ i interpretacje
multimodalnego przekazu telewizyjnego falk-show. Pierwszy obejmuje zachowa-
nia wzrokowe, kinezyke, proksemike, autoprezentacj¢ oraz elementy otoczenia.
Gtosnos¢, barwa, ton, tempo, cisza (komunikacja pozajezykowa) stanowia tylko
niektére z wlasciwosci dZwigku; mozna je zaliczy¢ do drugiego z ww. systemow.
Natomiast elementami ostatniego z nich sg dotyk (haptyka), chronemika i wech.

Przyjeta we wstepie teza, ze wzrost udziatu kodéw pozawerbalnych w progra-
mach telewizyjnych falk-show w neotelewizji implikuje ich multimodalnos$¢ oraz
trudno$ci w odbiorze multimodalnego przekazu telewizyjnego zostala potwier-
dzona. Potencjalne problemy w percepcji programu telewizyjnego moze genero-
wacé wielokanatowo$¢ przeptywu informacji (zmysty cztowieka), wieloznacznos¢
komunikatéw niewerbalnych oraz cigglo§¢ w ich nadawaniu. Kazdy gest, wyraz
twarzy, poza ciala, dotyk, ubiér i przedmiot czy elementy otoczenia $wiadcza
o konkretnych postawach, nastawieniu lub nawykach danej osoby. Wtasciwa in-
terpretacja pozastownych komunikatéw nie jest jednak tatwa. Po pierwsze — nie-
jednoznaczne sg reguly postugiwania si¢ nimi, po drugie — nalezy uwzglednié
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kontekst kulturowy, spofeczny i sytuacyjny. Trzeba takze podkresli¢, ze poszcze-
gblne sygnaly w odmiennych kulturach mogg nie$¢ za soba zupelnie inne zna-
czenie. Celowe niedopuszczanie go$cia programu do glosu lub cisze w talk-show
mozna interpretowaé na wiele sposobéw. Przekazy niewerbalne mogg dopehiac,
poszerzaé lub zaprzeczaé werbalnym wypowiedziom. Okreslone zachowania mogg
oddziatywa¢ na aktywno$¢ innych oséb, uwydatnié ich status spoleczny, domina-
cje lub uleglosé, szacunek lub pogarde. Rodzg sie jednak pytania: czy zar6wno
tworcy programoéw, jak i ich odbiorcy wykorzystuja te mozliwosci oraz w jakim
zakresie? Bigdem byloby stwierdzenie, ze twércy programu ,,Tele-Echo” przygo-
towanego w konwencji paleotelewizji nie uwzgledniali znaczenia komunikatéw
niewerbalnych. Zapewne znane byly im funkcje, cechy i formy tej komunika-
cji. Jednoczes$nie bledem byloby niedostrzezenie intensyfikacji i zwielokrotnienia
komunikacji niewerbalnej w neotelewizji. Poszukujac ich przyczyn, obok czyn-
nikéw czysto technologicznych nalezatoby wskaza¢ takze na wzrost kompetencji
komunikacyjnych samych odbiorcéw/telewidzow. Talk-show Kuby Wojewddzkie-
g0, jak stwierdzit on sam, ,,to nie odczyt prelegenta, akademia ku czci. To «pusz-
ka z Pandora», jak to mawial pewien polityk. A ty, gospodarzu, jeste$ i puszka,
i Pandorg”8.

Na koniec warto zauwazy¢, iz takze obecnie s3 emitowane programy, ktdre
przypominajg konwencj¢ znang z falk-show Ireny Dziedzic. Nie sg to oczywiscie
wierne kopie tego falk-show, niemniej jednak programy, w ktérych liczy sie
to, co rozméwca ma do powiedzenia, a prowadzacy jest przynajmniej pozornie
na drugim planie. Mozna jeszcze znaleZzé je w ofercie programowe] niejednej
telewizji, chociaz zdarza si¢ to coraz rzadzie;j.
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MULTIMODALNY PRZEKAZ POLITYCZNY. ANALIZA
DYSKURSU WYBORCZEGO KANDYDATA RUCHU
NARODOWEGO NA PREZYDENTA RP W 2015 ROKU

Uwagi wstepne

Wspolczesnie pojecie dyskurs wykorzystywane jest do okreSlenia zjawisk
»~Zwigzanych z ekspresjg mysli, pogladéw, zaréwno nieuporzadkowanych — spon-
tanicznych, jak i majacych charakter systematyczny — naukowy”!. Z tego wzgledu
egzemplifikacja dyskursu politycznego moze by¢ emocjonalne przeméwienie wie-
cowe, wywiad czy nawet film wyborczy, ktére z kolei taczg w sobie rézne formy
oddzialywania na wyborce. Jak zauwazyta Dorota Piontek, dyskurs polityczny jest
»dyskursem elit symbolicznych na tematy polityczne, $ciSle zwigzanym z media-
mi masowymi”?. Istotne jest, ze dyskurs polityczny w celu zwiekszenia stopnia
zaangazowania odbiorcy wykorzystuje rozne systemy znakéw, zmierzajac do mul-
timodalno$ci. Rozumienie przekazu multimodalnego jest suma wielu czastkowych
proceséw interpretacyjnych oraz reinterpretacyjnych®. Multimodalno§é oznacza
zastosowanie w komunikacji réznych systeméw semiotycznych, ktére wzajemnie
si¢ uzupelniajg. Jak wskazata Jolanta Mackiewicz, w przekazie multimodalnym
»znaki jednego z systemOow semiotycznych stanowig interpretacyjny kontekst dla
znakéw innego systemu. Komunikat multimodalny funkcjonuje bowiem jak par-
tytura orkiestrowa, gdzie poszczegdlne partie instrumentalne wspotgrajg ze soba,
tworzac catosé, ktéra nie jest tylko i po prostu sumg czesci”*. Oddziatywanie
przekazu i jego interpretacja sa wzmacniane przez rozne bodzce, a ich odbiér ma
charakter multisensoryczny.

' B. Brzostkowska, Dyskurs medialny w najnowszej refleksji metodologicznej, ,Media —
Kultura — Komunikacja Spofeczna” 2012, nr 8, s. 215.

2 D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o po-
lityce, Wydawnictwo Naukowe WNPiD Uniwersytetu Adama Mickiewicza, Poznan 2011, s. 94.

* H.-J. Bucher, Rozumienie multimodalne lub recepcja jako interakcja, [w:] Lingwistyka
mediow. Antologia ttumaczen, red. R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniewski, Atut/Neisse Verlag,
Wroctaw—Dresden 2015, s. 90-91.

4 J. Mackiewicz, Jak mozna badac komunikacje medialng? — perspektywa odbiorcy, ,,Studia
Medioznawcze” 2016, nr 2, s. 33-34.
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Badania mialy na celu analize dyskursu wyborczego kandydata Ruchu Na-
rodowego [dalej: RN]> Mariana Kowalskiego na urzad Prezydenta RP w 2015
roku. Wybdr podyktowany byt wyrazistoScig prezentowanych pogladéw kandy-
data, a takze manifestowang antyestablishmentowoscia, co sprzyjalo réwniez fi-
guratywnos$ci wyrazanych komunikatéw. Postawiono dwie hipotezy badawcze:
1. Multimodalny przekaz polityczny dominuje w przedwyborczych materiatach
promocyjnych politykéw, ktérych egzemplifikacja sg spoty wyborcze; 2. Przekaz
multimodalny wzmacnia wizerunek polityczny, sprzyja takze jego zmianie. Aby
zweryfikowaé postawione hipotezy wyszczegélniono rowniez pytania badawcze:
1. Jak zbudowany jest przekaz polityczny w kampanii wyborczej polityka antyesta-
blishmentowego? 2. Jakie elementy sytuacji komunikacyjnej determinujg przekaz?
3. Z jakich obrazéw skladaja si¢ komunikaty Mariana Kowalskiego? 4. Jakie do-
minujgce toposy zmiany mozna wyszczegdlni¢ w dyskursie? 5. W jaki sposéb
przekaz polityczny wzmacnia wizerunek kandydata? Okres badawczy zwigzany
byt z kampania wyborcza. Przedmiotem badan byly filmy z dwéch konwencji wy-
borczych w 2015 roku oraz cztery spoty wyborcze. W badaniach wykorzystano
metod¢ analizy zawarto$ci przekazéw.

Marian Kowalski — wizerunek kandydata Ruchu Narodowego
na Prezydenta RP

Kandydatura Mariana Kowalskiego zostata ogtoszona na konferencji prasowej
RN 17 grudnia 2014 roku®. Przedstawiano go jako kandydata antyestablishmen-
towego, ktory za dzialalno$¢ w kregach kontrkulturowych zostat usuniety z eli-
tarnego Liceum im. Stanistawa Staszica w Lublinie. Nastepnie byl zaangazowany
w dzialalno$¢ ruchéw i partii politycznych kontestujacych zastany tad spoteczny

5 Ruch Narodowy jako partia zostal zarejestrowany 11 lutego 2015 roku, ale jego geneza tkwi
w Marszach Niepodlegtosci organizowanych przez Mlodziez Wszechpolska, Obéz Narodowo-Rady-
kalny, Uni¢ Polityki Realnej od 2010 roku. W 2012 roku w trakcie Marszu Niepodlegtosci, ktérego
hasto brzmialo ,,0dzyskajmy Polske” liderzy ugrupowar oglosili budowe ruchu spofecznego. Juz
19 stycznia 2013 roku powotano Rade Decyzyjng RN, a w 2014 roku zgloszono Komitet Wyborczy
przed wyborami do Parlamentu Europejskiego, a nast¢pnie przed wyborami samorzadowymi. Zob.
szerzej: A. Szwed-Walczak, Komunikowanie polityczne Ruchu Narodowego (2012-2016), [w:] Ko-
munikowanie polityczne, red. E. Maj et al., Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej,
Lublin 2017, s. 260-261.

6 J. Bodakowski, Marian Kowalski — kandydat Ruchu Narodowego na prezydenta, 17.12.
2014, http://prawy.pl/7863-kandydat-ruchu-narodowego-na-prezydenta-nie-zainicjuje-dzialan-na-r
zecz-calkowitego-zakazu-aborcji-i-in-vitro-ani-nie-dazy-do-natychmiastowego-wyjscia-polski-z-ue/
[dostep: 12.06.2017].
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oraz polityczny, takich jak: Ruch Trzeciej Rzeczpospolitej (w 1992 — szef regio-
nu lubelskiego), Unia Polityki Realnej (od 1993 — prezes okregu lubelskiego),
Obodz Narodowo-Radykalny (od 2010 — rzecznik prasowy), Ruch Narodowy (wi-
ceprezes). Dwukrotnie kandydowat na prezydenta miasta Lublin (w 2006 z listy
UPR oraz w 2014 z listy RN), a takze do Parlamentu Europejskiego (w 2009).
W latach 2004-2007 byl réwniez tawnikiem sagdowym w Sadzie Rejonowym
w Lublinie. Jego do§wiadczenie polityczne bylo takze wzmocnione przez orga-
nizowanie manifestacji oraz protestéw. Organizowatl protesty antyunijne (stworzyt
dwie organizacje eurosceptyczne: Zwigzek Obywatelski oraz Komitet Polska —
NAFTA), wspieral takze rolnikéw i kupcéw. Jego dziatalno$é¢ w tym zakresie
uwiarygodniato to, ze sam mial do§wiadczenie w handlu. Zalozyt Komitet Obro-
ny Kupcéw i Rzemieslnikéw, ktéry doprowadzit do obnizki optat miejskich dla
matych firm. Byl wspdtorganizatorem lubelskiego ,,Marszu w obronie Telewizji
TRWAM?”, lokalnych uroczysto$ci upami¢tniajacych katastrofe smolefiskg, uczest-
niczyt takze w innych manifestacjach ogdlnopolskich, takich jak ,toédzka An-
tykomuna”, Marsze na cze$¢ Zotnierzy Wykletych, a od 2012 roku wspélorga-
nizowal Marsze Niepodleglosci w Warszawie’, w trakcie ktérych wielokrotnie
przemawial oraz nawotywal uczestnikéw do zachowania spokoju i nieulegania
prowokacji. Z uwagi na zaangazowanie w Marsz Niepodlegltosci zyskat uznanie
Srodowiska narodowcow. Podkres§lano: ,,Dzieki charyzmatycznej roli, jakg odegrat
11 listopada 2012 roku podczas ataku policji na ul. Marszatkowskiej, byt nazy-
wany «czlowiekiem, ktéry uratowat Marsz»""®. Doswiadczenie to sprawito, ze byt
postrzegany jako charyzmatyczny trybun ludowy, ktéry potrafit zapanowaé nad
thumem.

Ponadto wizerunek Kowalskiego wzmacniata dziatalno$¢ sportowa. Od 16.
roku zycia zajmowatl si¢ kulturystykg oraz tréjbojem sifowym. Doswiadczenie
to przetozylo si¢ na jego prac¢ zawodowg — byl zatrudniony jako: instruktor
sportowy, trener personalny, ochroniarz imprez masowych, szef ochrony klubu
nocnego, w ktérym zostat oskarzony o pobicie. Sprawa ta znalazta finat w sadzie
i stanowila jeden z medialnych tematéw jego kampanii wyborczej’. Wizerunek
kandydata korelowat z jego hastem wyborczym ,,Silny czlowiek na trudne czasy”.

7 Ibidem; A. Niestuchowska, Marian Kowalski, kandydat na prezydenta: Komorowski pcha nas
w kierunku wojny [wywiad], 19.02.2015, http://wiadomosci.wp.pl/kat,1329,title, Marian-Kowalski
-kandydat-na-prezydenta-Komorowski-pcha-nas-w-kierunku-wojny,wid, 1727284 1,wiadomosc.html
[dostep: 16.06.2016]; M. Dziedzic, Kim jest kandydat narodowcow? Kowalski na prezydenta,
Polityka cyfrowa, 3.02.2015, http://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/1607707,1,kim-jest-kan
dydat-narodowcow.read [dostgp: 12.06.2017]; Marian Kowalski, https://mamprawowiedziec.pl/str
ona/polityk/41625 _marian_kowalski/informacje [dostep: 12.06.2017].

8 J. Bodakowski, op. cit.

® M. Dziedzic, op. cit.
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W przekazie Kowalskiego zastosowano odwotania do jego: 1) doSwiadczen
walki z systemem; 2) osiagnie¢ sportowych; 3) dziatalnoSci spotecznej; 4) prak-
tyki w dziatalno$ci politycznej. Wigzalo si¢ to z przetozeniem doSwiadczeri na
uksztattowanie pozgdanych u przywddcy cech charakterologicznych. W prezenta-
cjach mozna bylto dostrzec nawigzanie do czterech (z dziesi¢ciu) typéw wizerun-
ku politycznego zaproponowanych przez Marka Jezifiskiego: herosa, ekscentryka,
zwyklego czlowieka, ojca'®. Jako heros Kowalski zostal ukazany na Marszach
Niepodlegtosci oraz na manifestacjach i protestach, w trakcie ktérych przema-
wial, odrzucajac zasady poprawnosci politycznej. Byl zdecydowany, ale swe dzia-
fania motywowat takze poczuciem misji. Dodatkowo obraz kandydata wzmacniato
jego przygotowanie sportowe oraz sama sylwetka, ktéra potwierdzata jego site.
Wigzato si¢ to takze z cechami charakterystycznymi dla wizerunku typu ,,ekscen-
tryk”. Marian Kowalski prezentowal niedyplomatyczne podejscie do realizowania
polityki, a jego nietypowe sformutowania wzbudzaly zdziwienie. DoSwiadczenia
zawodowe oraz spoleczne kandydata nadawaly mu cechy zwyklego czlowieka,
w tym przypadku likwidujgc barier¢ pomiedzy politykiem a wyborcami. Samo
oSwiadczenie o koniecznoS$ci rozwiazania stosunkéw pracy w zwiazku z reali-
zacja kampanii wyborczej ukazywaly go jako czlowieka nietypowego. Z wize-
runku typu ,,0jciec” u Kowalskiego mozna bylo dostrzec jego stosunek do mflo-
dych ludzi, ktérych wzywat do opanowania emocji oraz wskazywal na wlasciwe
zachowanie.

Z. wymienionych wizerunkéw najwyraZniej zarysowane byly: heros, ekscen-
tryk i zwykly czlowiek. Przy czym dostrzegalna byla takze konfliktowa strategia
dziatania, nastawiona na rywalizacje. Poszczegdlne typy sylwetki kandydata na
urzad Prezydenta RP ugruntowywato natozenie odpowiednich ram ukierunkowu-
jacych interpretacje wydarzefi, stanowiacych pewna opowiesé!!, np. pojawiajace
si¢ w spotach fragmenty filméw z Marszéw Niepodlegtosci. Nalezy zaznaczyc, ze
Marian Kowalski nie dazyl do zdobycia najszerszego poparcia calego segmentu
wyborcéw, lecz zalezalo mu na osiagnieciu pozycji lidera niszy'? — okreslonego
elektoratu prawicowego, o jasno sprecyzowanych pogladach i wartosciach naro-
dowych. Biorgc pod uwage kryterium uzasadniajace jego udzial w wyborach,
mozna zauwazy¢, ze sylwetka Kowalskiego korespondowala z podtypem wize-

10 Zob. szerzej: M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy akulturacyjne. Przypadek III
Rzeczpospolitej, Wydawnictwo Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, Torun 2004, s. 138.

1. Street, Mass media, polityka, demokracja, przel. T. D. Lubariski, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2006, s. 32-34; por. D. Piontek, op. cit., s. 72-77.

12 M. Kolczyniski, Strategie komunikowania politycznego, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskie-
go, Katowice 2008, s. 231; L. Przybysz, Komunikowanie polityczne 2.0. Analiza amerykariskiej
i polskiej kampanii prezydenckiej, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2013, s. 252-253.
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runku ,,meza stanu” — ,,stugi ludu” w klasyfikacji wizerunkéw zaproponowanych
przez Mariusza. Kolczyriskiego. W kategorii tej polityk brat udziat w wyborach
ze wzgledu na pobudki ideowe i cheé realizacji misji'3.

Przekaz polityczny w kampanii wyborczej polityka
antyestablishmentowego

Przekaz mozna analizowac przez weryfikacje jego funkcji, takich jak: ideacyj-
na — wyjasniajaca i ukazujaca rzeczywisto$¢, interpersonalna — majaca wskazaé
relacje cztonkéw komunikacji oraz tekstowa'*. Warto zaznaczyé, ze wraz z rozwo-
jem marketingu politycznego oraz permanentnos$ci kampanii wyborczej przekaz
polityczny stal si¢ multimodalny, co wigze si¢ takze z profesjonalizacja kampanii
wyborczych. W przekazie multimodalnym poza jezykiem wyszczegdlnia si¢ réw-
niez inne systemy semiotyczne. W zwigzku z tym akcentuje si¢ relacje moduséw,
definiuje i wyjasnia ich kolejno$¢, wplyw na odbiorce oraz sytuacje komunikacyj-
ng miedzy nadawcg a odbiorca. Wazne jest, aby przekaz multimodalny postrzegac
calo$ciowo, a nie jako calo$¢ ztozona z odrebnych elementéw!>.

Hans-Jiirgen Bucher wskazat, ze aby dokona¢ charakterystyki multimodalnych
form komunikacji medialnej, nalezy wzig¢ pod uwage opozycje linearno$¢ — nie-
linearno$¢. Wyréznit formy komunikacji medialnej: linearne (ksigzki, audycje ra-
diowe, filmy tv), nielinearne (portale, prasa, plakaty), hybrydowe (faczace linearne
z nielinearnymi, np. programy tv z dodatkami wizualnymi, portale z materiata-
mi wideo, inscenizacje teatralne z symultanicznymi miejscami akcji czy wyktady
z uzyciem mediéw). Podkreslil, ze realizujac badania nad multimodalno$cia, nale-
zy podda¢ analizie: 1) kompozycyjnos$¢ przekazu, czyli wskazac, jak poszczegdlne
elementy wplywaja na odbidr catosci oraz 2) jego recepcje. Uwazal, ze w zakresie
badan nad kompozycyjnoscig nalezy zastosowaé dwie perspektywy: holistyczng
i partykularng. Pierwsza ma ukaza¢ caloSciowe znaczenie komunikatu, np. przekaz
za pomocg spotu wyborczego, druga — wplyw elementéw czastkowych przekazu
na ostateczny ksztatt, np. kolorystyka spotu, zdjecia, podkitad muzyczny. W proce-
sie badania recepcji Bucher proponowal zastosowanie modelu saliencji lub teorii
schematéw. Pierwszy ukazuje, ze przekaz jest zdeterminowany przez ,.elementy

rzucajace sie¢ w oczy”, drugi, ze o jego zrozumieniu decyduja kompetencije!®.

13 M. Kolczyfiski, op. cit., s. 298.
14 J. Mackiewicz, op. cit., s. 36.
5 Ibidem, s. 37.

16 H.-I. Bucher, op. cit., s. 82-83.
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O spdjnosci komunikatu poza sfera wypowiedzi Swiadczg takze niewerbalne
elementy komunikatu'”. Maciej Kawka zauwazyl, ze dyskurs polityczny w wiek-
szo$ci ma charakter niemultimodalny. Jako przyktad wskazat exposé, mowy, prze-
méwienia'®. Nalezatoby jednak zaznaczyé, ze przekaz niemultimodalny pojawia
si¢ w sytuacjach oficjalnych, ktore przebiegajg zgodnie z przyjetymi konwencjami,
opisanymi w regulaminach czy protokotach dyplomatycznych. Aczkolwiek réw-
niez tam zauwazalne sg zmiany, ktérych egzemplifikacjg bylo orgdzie Prezydenta
RP Lecha Kaczyfiskiego z 17 marca 2008 roku'® lub konferencje prasowe polity-
kéw z wykorzystaniem rekwizytéw?’. Permanentno$¢ kampanii wyborczej spowo-
dowata wigc upowszechnienie multimodalnego przekazu politycznego, w ktérym.
przekaz ustny wzmacniany jest wizualizacjg lub audiowizualizacjg. W badanym
materiale nalezy wyr6zni¢ dwa rodzaje przekazu: 1) przekaz w formie konwencji
(,,na Zzywo”), nastepnie udostepniony na kanale YouTube oraz 2) spot wyborczy,
propagowany w mediach spofecznoSciowych.

W analizowanym materiale przekaz w formie konwencji znaczaco réznit si¢
od przekazu skompilowanego w spocie wyborczym. Zwigzane bylo to zaréwno
z tym, ze byt on wydarzeniem ,,na zywo”, jak i z pewng okre§long forma prze-
kazu, ztozong gtéwnie z wystapieni publicznych. Jednakze, réwniez on zawieral
dodatkowe elementy wzmacniajace perswazje wypowiadanych stéw (zob. tab. 1).
Kandydat RN Marian Kowalski miat dwie konwencje wyborcze. Pierwsza odbyla
si¢ 14 marca 2015 roku w mieScie pochodzenia kandydata — Lublinie. Konwen-
cje rozpoczeto przeméwienie prezesa RN — Roberta Winnickiego, ktéry ukazat
biografi¢ kandydata (w tym takze zastugi jego przodkéw dla Polski) oraz jego
zalety. Poza wystgpieniem samego Kowalskiego odbyl sie takze koncert rapera
Bastiego, okreslanego w czasie konwencji mianem narodowego®'. Lacznie cale

17" A. Karaskiewicz, Spdjnos¢ komunikatu multimodalnego w krotkiej telewizyjnej ,, relacji na
Zywo”, Wydawnictwo Neofilologii Uniwersytetu Adama Mickiewicza, Poznan 2006, s. 109.

'8 M. Kawka, Dyskurs multimodalny — nowa kategoria badawcza?, ,Zeszyty Prasoznawcze”
2016, t. 59, nr 2, s. 301.

19 Tematem oredzia byl spér wokoé? ratyfikacji traktatu lizboriskiego. W oredziu pojawilo sie
tlo muzyczne (melodia z filmu Polskie drogi) oraz fragmenty filméw, majgce wzmacniaé przekaz
Prezydenta RP.

2 Zob. szerzej: A. Szwed-Walczak, Konferencje prasowe jako narzedzie marketingu poli-
tycznego, [w:] Polityka w zmediatyzowanym swiecie. Perspektywa politologiczna i medioznaw-
cza, red. M. Adamik-Szysiak, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2016,
s. 111-118.

2l Basti jest 16dzkim raperem, dziatajacym od 2001 roku. Od 2014 roku w jego muzyce
dominuje przekaz patriotyczny, przedstawiajacy biografie Zotnierzy Wykletych, ale tez krytyka
poprawnosci politycznej, ocena politycznych wydarzei historycznych i biezacych, jak réwniez
konkretnych politykéw. Pojawia si¢ na uroczystoSciach organizowanych przez ONR i RN, m.in.
w czasie Marszu Niepodlegiosci. W teledyskach rapera obecne sg réwniez symbole narodowe
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wydarzenie trwato 1 godz. 22 min. Druga konwencja odbyla si¢ 19 kwietnia 2015
roku w Warszawie i bazowata na przeméwieniach lideréw RN, prezentacji kan-
dydata oraz pokazie premierowym spotu wyborczego. Konwencja trwata 1 godz.
25 min (zob. tab. 1).

Tab. 1. Zawarto$¢ przekazu politycznego na konwencjach wyborczych

Anali-
zowane
elementy

I konwencja

II konwencja

1

2

3

Przekaz
werbalny

1) biografia kandydata

2) promocja cech charakterologicz-
nych kandydata: nie bat sie wyzwan,
podejmowania trudnych decyzji; brat
Zycie w swoje rece; dzigki charyzma-
tycznej roli; silny czlowiek na trudne
czasy; jest chetnie stuchanym mowcq
3) uzasadnienie kandydatury: najlep-
szy kandydat na Prezydenta; dojrzaly
reprezentant mtodego pokolenia; nasz
kandydat; Polska potrzebuje silnego
cztowieka na trudne czasy, Polska po-
trzebuje realnego przywodcy, Polska
potrzebuje Mariana Kowalskiego; Moj
los rzucitem na szale ojczyzny; lider
4) gléwne postulaty programowe

5) dowartoSciowanie elektoratu: wie-
rze w miode pokolenie, bo ono jest
przysztosciq Polski; dla dobra nas
wszystkich; my Polacy nie jestesmy ni-
komu nic winni; trzymajmy sie razem
nie dajmy sie podzielic; nie dajmy sie
oglupic politykom; dbajmy o swdj ho-
nor nawzajem;, Czotem Wielkiej Polsce

1) pozytywne opinie o kandydacie

2) promocja cech charakterologicznych: ra-
dykalizm, dobro narodu polskiego, osobo-
wos¢ polityczna, kandydat nietuzinkowy, li-
der, silny charakter, odwazny, autentyczny,
zyczliwy, stateczny, o magnetycznej osobowo-
Sci

3) promocja programu radykalnego i racjo-
nalnego zarazem, programu narodowego
[spdjnos¢ z I konwencja]

4) prezentacja RN

5) prezentacja spotu: Od dwudziestu lat dzia-
tam publicznie, walcze z systemem, ktory trzy-
ma Polakéw w nedzy i upodleniu. Walcze
1 wzywam do walki, bo tylko tak mozemy cos
zmienic. Polska potrzebuje silnego przywdd-
cy, lidera, ktory oprze swoje rzqdy na mtodym
pokoleniu. O Was walcze!

6) odpieranie zarzutéw konkurentéw

7) deklaracje: ja nie pozwole; daje Wam sto-
wo honoru

8) uzasadnienie kandydatury: Polska potrze-
buje silnego przywddcy!

Mowa
ciata

Gestykulacja, ton glosu sterowat reak-
cja publicznosci

Gestykulacja, ton glosu sterowal reakcja pu-
blicznosci

Symbole
i aran-
zacja

Tto — flaga panstwowa, logo RN oraz
tablica Prezydent Kowalski na méwni-
cy, miodzi ludzie w koszulkach z logo
RN, flagi narodowe i transparenty z na-
zwiskiem kandydata na publicznosci

Scianka promocyjna z haslem wyborczym
oraz napisem Prezydent Kowalski, flagi naro-
dowe przy méwnicy, ttum zwolennikéw z fla-
gami narodowymi

Dzwigk

Hymn narodowy, koncert ,,rapera naro-
dowego” Bastiego (16 min)

Hymn narodowy, spot z podktadem muzycz-
nym (melodia)

oraz flagi ONR. Zob. Fanpage Basti na portalu Facebook, https://www.facebook.com/pg/Basti
Hollylodz/about/?ref=page _internal [dostep: 14.06.2017].
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2

3

Obraz

1) mlodzi ludzie — wyborcy; 2) prezes
RN Robert Winnicki; 3) M. Kowalski
z zona Agata; 4) wspdlne ods$piewa-
nie hymnu; 5) prezentacja kandydata;
6) skandowanie imienia kandydata

1) Marian Kowalski z Zong na scenie; 2) pu-
bliczno$¢; 3) wspdlne ods$piewanie hymnu;
4) przeméwienia; 5) spot wyborczy wize-
runkowy: a) stadion narodowy, b) logo RN,
c) orzel na klapie marynarki Kowalskiego,
d) twarz kandydata, e) kadry z przeméwieni
Kowalskiego na wiecach, f) stadion naro-
dowy, g) twarz kandydata, h) Marsz Nie-
podlegloéci w Warszawie, i) twarz kandy-
data w blasku storica, j) mlodzi ludzie nio-
sacy flage na Marszu Niepodleglosci [przy-
spieszony kadr], k) twarz kandydata, ludzie
z flagami, 1) Kowalski wbiega w dresach po
schodach do lubelskiego Zamku, t) kandydat
trenuje na sifowni, m) Marsz Niepodlegto-
$ci — przemarsz oraz spotkanie pod Stadio-
nem Narodowym, n) napis: Prezydent Kowal-
ski 2015; 6) przemowa kandydata; 7) skando-
wanie imienia i brawa

Topos
zmiany

1) przywddztwa; 2) polityki UE;
3) systemu politycznego; 4) prymat in-
teresu narodowego; 5) ziemia i han-
del w polskich r¢kach; 6) suwerenno$¢
w polityce zagranicznej; 7) niskie po-
datki; 8) bezpieczefistwo (armia, wolny
dostep do broni); 9) likwidacja ZUS;
10) likwidacja powiatow

1) przywodztwa; 2) polityki UE; 3) syste-
mu politycznego; 4) prymat interesu naro-
dowego; 5) ziemia i handel w polskich re-
kach; 6) suwerenno$¢ w polityce zagranicz-
nej; 7) niskie podatki; 8) bezpieczenistwo (ar-
mia, wolny dostep do broni); 9) likwidacja
ZUS; 10) likwidacja powiatéw; 11) suweren-
no$¢ energetyczna

Wizerunek
kandydata

1) silny i odpowiedzialny czlowiek;
2) zwykly czlowiek; 3) heros-bohater;
4) trybun ludowy

1) charyzmatyczny lider; 2) heros; 3) trybun
ludowy; 4) wytrwaly sportowiec; 5) zwykly
czlowiek; 6) silny i odpowiedzialny

Wsparcie

Robert Winnicki (prezes RN), zona
Agata Kowalska

Witold Tumanowicz (prezes Stowarzyszenia
Marsz Niepodlegtosci), Artur Zawisza (wi-
ceprezes RN), Krzysztof Bosak, (wicepre-
zes RN), Adam Andruszkiewicz (prezes Mlo-
dziezy Wszechpolskiej), Dorota Smosarska
(Sekcja Kobiet RN i ONR), Robert Winnicki
(prezes RN), zona Agata Kowalska

Dyskre-
dytacja
kontrkan-
dydatéw

Politykéw rzadzacych oraz sposobu
prowadzenia polityki przez kandydata

Bezposrednia dyskredytacja przez osoby
wspierajace kandydata, umiarkowana dyskre-
dytacja politykéw przez kandydata

Zrédio: Analiza wiasna na podstawie filméw z konwencji wyborczych kandydata na urzad Prezydenta RP —
Mariana Kowalskiego: I konwencja, https://www.youtube.com/watch?v=x7urz7lrrrk, Il konwencja, https://
www.youtube.com/watch?v=TgUaQUF00yw [dostep: 10.06.2017].
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Przekaz polityczny na konwencjach wyborczych Mariana Kowalskiego byt
wyrazisty i kompatybilny z jego wizerunkiem politycznym. Nadawca byt jedno-
znacznie zakotwiczony w $rodowisku narodowym, komunikaty byly spéjne za-
réwno z do§wiadczeniem kandydata, jego pogladami sprzed kampanii wyborczej,
jak i z programem politycznym Srodowiska, ktére reprezentowal. Przekaz mial
jasno zdefiniowanego odbiorceg, realizowal funkcje: 1) biograficzng (zapoznad
z biografig kandydata); 2) diagnostyczng (zapoznanie ze stanem panstwa w wie-
lu dziedzinach); 3) krytyczng i dyskredytacyjng (ocena wiladzy); 4) doceniajacqy
adresatéw (pochwata mifodych patriotow — zdobycie elektoratu); 5) programowag
(prezentacja programu naprawczego i wizja przysztoSci). Nalezy zwréci¢ uwage
na aksjologiczne aspekty przekazu, ktére dopelniaja wyszczegdlniane wyzej zada-
nia. W przekazie Mariana Kowalskiego giéwnymi wartosciami byly: katolicyzm,
ojczyzna (obrona), polska wiasno$¢ (utrzymanie débr narodowych w polskich
rekach), duma narodowa, honor, patriotyzm. Wyrazaly je slogany: 1) prymat in-
teresu narodowego; praca najpierw dla Polakéw; 2) ziemia i handel w polskich
rekach; 3) Polska dla Polakow; polska gospodarka dla Polakow; 4) Dlaczego wy-
sytajq nas na wojne z Rosjq!; 5) Polacy na wschodzie i zachodzie sq potrzebni
Polsce, a Polska potrzebna jest im. Kandydat akcentowal koniecznos$¢ walki, ,,za-
daf”, ,,upominat si¢”. Apelowal: Polska powinna dostac...; Polska potrzebuje; ja
nie pozwole, zeby...; ja nie jestem... Elementem stalym bylo zawotanie Czofem
Wielkiej Polsce i odpowiedZ publicznosci: Czofem.

Przekaz werbalny z jednej strony tworzyt wizerunek kandydata niezaleznego,
odwaznego trybuna ludu, herosa. Z drugiej zas doswiadczenia kandydata przy-
blizaly go do zwyklego czlowieka. Przekaz wzmacniata mowa ciata, w ktorej
zostaly wykorzystane emblematy, ilustratory i regulatory komunikacji. Dodatko-
wo, wykorzystane symbole narodowe i partyjne mialy uwiarygodni¢ patriotyzm
Mariana Kowalskiego oraz jego tozsamos$¢ polityczng. Podsumowaniem konwen-
cji byl wystep rapera, ktéry zaprezentowal utwory w konwencji krytyki biezgcej
sytuacji politycznej w Polsce i podwazenia tadu spotecznego. Catos¢ przekazu
byta zatem spdjna i uzasadniata prognozowane toposy zmiany rzeczywisto$ci po
objeciu urzedu Prezydenta RP przez Mariana Kowalskiego.

Spoty wyborcze kandydata taczyly: stowo, tekst, obraz oraz dzwigk. W ten
sposéb oddziatywaly na wiele zmystow, czynily przekaz tatwiej zapamigtywa-
nym (zob. tab. 2). Nalezy zaznaczyC, ze z czterech spotéw dwa mialy charakter
nieoficjalny, jednakze zostaly wykorzystane w kampanii wyborczej oraz byly pro-
mowane na fanpage’u Mariana Kowalskiego na portalu Facebook. W spotach
szczegllnie istotna byla wielo$§¢ prezentowanych obrazéw (im wieksza ich licz-
ba, tym przekaz byl bardziej dynamiczny), wzmacnianych dopasowang do kon-
tekstu wypowiedzi muzyka. Jak wskazatl Tomasz Pludowski, reklama polityczna
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budowata marke kandydata, przyczyniata si¢ takze do zmiany wizerunku polityka,
prezentowala wyselekcjonowana oferte programowa oraz byla narzgdziem ataku

1022

na kontrkandydata lub jego odparcia“.

Tab. 2. Zawarto$¢ spotéw wyborczych Mariana Kowalskiego kandydata Ruchu Narodowego
na urzad Prezydenta RP w 2015 roku

2) utozsamienie si¢

z manifestujacymi

3) prosba o zachowanie:
poswigcenie, solidarno-
Sci, sumiennos¢ i odwa-
ge, a przede wszystkim
na rozum i spokoj

4) utrzymanie relacji

z odbiorcami: Czofem
Wielkiej Polsce! —
odpowiedz: Czofem

czefistwo, pomoc ro-
dakom na kresach
2) promocja cech

charakterologicznych:

silny i zdecydowany
3) promocja kandy-
data: Prezydent Ko-
walski 2015

Anali- | T nieoficjalny II nieoficjalny I oficjalny II oficjalny
zowane spot na

cle- Facebooku spot na Facebooku spot na Facebooku spot na Facebooku
menty | (20.03.2015) (23.03.2015) (24.04.2015) (28.04.2015)

1 2 3 4 5

Czas 1:33 min 1:21 min 1:24 min 0:55 min
Liczba |20 tys. 51 tys. 42 tys. 28 tys.
wyswie-
tler
Przekaz | — 1) dowarto$ciowanie 1) prezentacja 1) dowarto$ciowanie
wer- uczestnikéw Marszu programu: polityka |zwolennikéw: 10 ma-
balny Niepodlegtosci zagraniczna, bezpie- | ja macie szanse zmienic

Polske; 10 maja macie
szanse wybrac¢ czlowie-
ka, ktory dziata, kiedy
inni tylko mowiq

2) wspolnota  przeko-
nan: bede patronowat
budowie Muzeum
Zotnierzy Wykletych

3) promocja cech cha-
rakterologicznych:
Trudne czasy wymagajq
silnych ludzi; wltasnymi
rekami zarabiam na
utrzymanie swoje i bli-
skich; Marian Kowalski
czyny, nie stowa;

Silny cztowiek

na trudne czasy

4) utrzymanie relacji

z odbiorcami: Czolem
Wielkiej Polsce! —
odpowiedZ: Czotem

22 T. Pludowski, Komunikacja polityczna w amerykariskich kampaniach wyborczych, Wydaw-
nictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008, s. 102—-103.
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1 2 3 4 5
Symbol | Orzel, miasto, | Logo, orzel, flaga, husa- | Logo, orzel, flaga, |Logo, flagi, orzet, ka-
i aran- | park, logo RN |ria, agresja policji, tupo- | protestujacy, manife- | dry z I konwencji z Lu-
zacja lew, patac kultury, sym- | stujacy blina, zdj¢cie rodzinne,
bole RN, plakat z ha- miasto, stolica, marsze,
stem, kadry z manifesta- Lublin, silownia
cji sprzecznych warto-
Sci, flagi narodowe, bar-
wy w zaleznosci od ob-
razu, negatywy
Dzwigk | Spokojna, Podkiad muzyczny — Melodia patetyczna | Melodia dynamiczna
pozytywna utwor Bastiego
melodia Mam juz dos¢
Obraz | 1) zblizenia 1) logo RN, wizerunek | 1) logo RN, slogan;|1) logo RN, slogan;
na M. Kowal- | Marian Kowalski w gar- | 2) Kowalski w ko-|2) Kowalski w gabine-
skiego; niturze, zblizenie do szuli z krawatem cie; 3) w parku; 4) orzet
2) logo RN; |orta w klapie, na twarz; |na tle mapy Polski|w marynarce;
3) kandydat | 2) orzet na niebie; i ksigzek za biur-|5) miodzi ludzie z tabli-
w parku; 3) husaria 4) kordon po- | kiem; cami wsparcia;
4) orzet na licji; 5) wyrywanie lap-|3) zdjecia: a) twa- | 6) protesty RN, Kowal-
niebie i mary- | topa Latkowskiemu; rzy Kowalskiego, | ski — trybun; 7) Marsz
narce kandy- | 6) parada réwnosci; b) w parku, c) z ma- | Niepodleglosci,  logo
data; 7) przeméwienie Kowal- | nifestacji w kurtce | RN i ONR; 8) bieg po
5) kandydat | skiego; 8) startujacy pol- | lotniczej, schodach Zamku lubel-

Z 7Z0na,
u$miechnigci;
6) orzet na
marynarce;
7) twarz
kandydata;

8) hasto: silny
czlowiek

ski samolot; 9) kadry
z Marszu Niepodleglo-
Sci; 10) odjezdzajacy po-
ciag; 11) walka na Mar-
szu Niepodlegtosci;

12) Marian Kowalski
przedziera zdjecie Lesz-
ka Millera i Jarostawa
Kaczynskiego;

13) Marsz Niepodlegto-
$ci i ucieczka;

14) palenie teczy na
pl. Zbawiciela w War-
szawie; 15) Marsz Nie-
podleglosci — uczestni-
cy niosa dlugg flage
narodowa; 16) policja;
17) kandydat;

18) protest rolnikéw;

19) cztowiek z walizka;
20) stadion i marsz —
przeméwienie kandydata

d) na tle flag;

4) kadry z Marszu
Niepodlegtosci — ma-
szerujacy z flagami;
5) kadry z Marszu
Niepodlegtosci i ha-
sta Armia Patriotow;
6) Kowalski ¢éwiczy
na sitowni; 7) zaba-
wa z psem w T-shir-
cie; 8) Marsz Nie-
podleglosci — uczest-
nicy niosg dlugg fla-
ge narodowa; 9) przy
wielkim krzesle roz-
mawia przez telefon,
zblizenie na krzeslo;
10) z zong spaceruje;
11) Stadion Narodo-
wy; 12) hasto Prezy-
dent Kowalski 2015

skiego; 9) Cwiczenia
na sitowni;

10) zdjecie z dziecifi-
stwa z uprawiania kul-
turystyki;

11) zdjecie z przemd-
wienia/wiecu z zona;
12) pokéj; 13) na tle
drzewa; 14) zblizenie
na orta w klapie ma-
rynarki; 15) fragment
przeméwieniea z wie-
cu; 16) spotkania z mto-
dziezg; 17) z zong i sam
w miescie; 18) kadry
z MN; 19) logo RN;
20) Kowalski w pokoju




110

Anna Szwed-Walczak

przez wykorzystanie
symbolu krzesta)

1 2 3 4 5
Topos | Wizerunku Zmiana ukladu rzadza- | 1) polityki zagra- | Zmiana ukfadu rzadza-
zmiany | kandydata cego pafistwem nicznej; 2) bezpie- | cego panstwem
czefistwa; 3) przy-
wodztwa polityczne-
go; 4) systemu poli-
tycznego
Wize- |Zwykly czlo- | Heros (spot wizerunko- | Heros, zwykly czlo- | Trybun ludowy, zwykly
runek | wiek, patriota | wy), trybun ludowy wiek cztowiek
kandy- (spot problemowy) | (spot wizerunkowy)
data
Wspar- | Zony Milodych  (uczestnikéw | Mtodych  (uczestni- | Mlodych (uczestnicy
cie Marszu Niepodleglosci) | kéw Marszu konwencji, spotkan
Niepodlegtosci), z kandydatem, Marszu
zony Niepodlegtosci), rolnicy
(fragment z protestu),
zony
Calos¢ | Oddziatywanie| Oddziatlywanie za pomo- | Oddzialywanie za Oddziatywanie za po-
za pomocy cq sléw utworu muzycz- | pomoca komunikatu | mocg apeli, Swiadectw
obrazu oraz |nego (glosu sprzeciwu | werbalnego, zdjeé kandydata, wzmocnio-
melodii, wobec zastanej rzeczy- | oraz wzniostego nych dynamicznym
wprowadze- | wistoSci politycznej), do | utworu muzycznego. | podktadem muzycznym
nie odbiorcy | ktérego dobrano rzeczy- | Calo$¢ realizuje
w pozytywny | wiste obrazy, a takze |funkcje tyrtejskg —
nastréj. Zmia- | fragment charyzmatycz- | wzywa do walki
na kandydata | nego przeméwienia kan- | wspierajacej Kowal-
z radykalnego | dydata skiego
na pozytyw-
ne, cieple,
rodzinne
oblicze
Dyskre- | — Klasy polityczne;j Urzgdujgcego  Pre- | —
dytacja zydenta (posrednio

Zrédio: Analiza wiasna na podstawie spotéw udostepnionych przez kandydata na jego profilu na portalu

Facebook.

W analizowanych czterech spotach wyborczych Kowalskiego mozna zauwa-
zy¢ prébe ugruntowania jego wizerunku jako herosa, ale jednoczesnie ocieplenia
image’u zwyklego cztowieka (jak w I nieoficjalnym spocie), przemiany trybuna
ludowego w stanowczego lidera politycznego (zmiana zostala zaznaczona réw-
niez przez ukazanie kandydata w r6znych strojach). Dostrzegalna byta w nich tez
przewaga obrazu nad sfowem moéwionym oraz tekstem, a takze obecno$¢ podktadu
muzycznego. Kazde wypowiedziane sfowo zostalo zilustrowane obrazem bedacym
zdjeciem kandydata, ktére legitymizowalo przekaz. Wedlug badaczy przekazy
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audiowizualne oddzialujg na poznawczo-afektywny charakter wizerunku i stosu-
nek emocjonalny do samego kandydata. Winfried Schulz wskazat silniejsze reak-
cje na obraz niz na stowo méwione czy tekst, poniewaz ludzie lepiej rozpoznajq
niewerbalny przekaz emocjonalny. Ponadto dostarczane bodZce niewerbalne sg na-
tychmiastowo interpretowane bez krytycznej oceny, co sprawia, ze prezentowane
cechy sa automatycznie przypisywane politykowi”3.

Mozna zauwazyé, zZe najwicksza liczbe wySwietlen miat spot z fragmentem
utworu Bastiego, ktory wyrazal sprzeciw wobec zastanej rzeczywistosci:

Mam juz do$¢, udawania, ze jesteSmy wolni. Mam juz dos¢, chorej postkomunistycznej Polski.
Mam juz do$¢, braku perspektyw na jakiekolwiek jutro, mam juz do$¢, gadania o tym, ze na zmiany
jest za p6zno! Mam juz Dos¢! [x 2].

Nastepnie zaprezentowano w nim fragment przemdéwienia Kowalskiego. Stowa
wzmacniano szybkim montazem, zmiang uje¢, barwami lub negatywami ukazuja-
cymi status quo®*. Spot potwierdzal wizerunek antyestablishmentowego trybuna
ludowego oraz herosa. Zainteresowania nie wzbudzit natomiast spot majacy zmie-
ni¢ oblicze polityka.

Nalezy wskazaé, ze kazdy ze spotéw oddzialywal multisensorycznie. Tto
stanowita muzyka, wprowadzajaca odbiorce w pozadany przez nadawce nastrdj,
ktéry byt potegowany przez szybkie zmiany planu oraz przyspieszony montaz.
Obrazy byly odzwierciedleniem stéw wypowiadanych przez kandydata.

Zaréwno w przekazie politycznym z konwencji, jak i w spotach wyborczych
prezentowano cechy idealnego przywddcy: silnego, zdecydowanego, realizujace-
go interesy wlasnego panstwa. Przede wszystkim ktadziono nacisk na moralne
predyspozycje kandydata. Ponadto przez prezentowanie doSwiadczei w zakresie
dziatalnoSci spotecznej i politycznej uwiarygadniano jego kompetencje przywod-
cze. Perswazyjno$¢ przekazu tworzyly mechanizmy, takie jak: emocjonalizacja,
wspdlnota §wiata i jezyka, symplifikacja treSci i wartoSci oraz prezentacja jed-
nowymiarowego §wiata>. Dopelnialy ja intersemiotyczne techniki wizualizacji,

% B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2006, s. 403; T. Olczyk, Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich
kampaniach wyborczych w XXI wieku, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2009, s. 74-76; W. Schulz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badari
empirycznych na temat mediow masowych w polityce, przel. A. Kozuch, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagielloniskiego, Krakéw 2006, s. 161.

2% Zob.: Fanpage M. Kowalski, 23.03.2015, https://www.facebook.com/Kowalski.Marian/vi
deos/634794356625135/ [dostep: 14.06.2017].

25 1. Warchala, Horyzonty manipulacji: perswazja, manipulacja, interpretacja, [w:] Manipula-
cja w jezyku, red. P. Krzyzanowski, P. Nowak, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodow-
skiej, Lublin 2004, s. 44.
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a wzmagalo zjawisko tzw. brakujacej sekundy, spowodowane tym, ze odbiorcy

nie s3 w stanie dokona¢ interpretacji szybkich zmian obrazéw?°.

Podsumowanie

Badania pozwolily na potwierdzenie hipotezy, ze przekaz multimodalny jest
wyrazisty w krétkich materiatach reklamowych, takich jak spoty wyborcze. Jed-
nakze jego obecno$¢ mozna réwniez zauwazyé w trakcie konwencji przedwy-
borczych, gdzie przeméwienia sa wzmacniane przez muzyke, symbolike, a takze
wykorzystanie w nich spotéw. Zauwazalne jest wigc, ze obraz i dZwick wypie-
rajg stowo, ograniczajac tekst do sloganu lub nazwy marki. Dominujacg zas role
w przekazie politycznym petnig inne Srodki, majace wigkszy wplyw na emocje.
Przekaz multimodalny pozwala na kreacje wizerunku politycznego oraz umozli-
wia jego modyfikacje przez prezentacje wybranych obrazéw. Jednakze wieksze
zainteresowanie wzbudza strategia ugruntowywania wizerunku polityka niz jego
zmiana.

W badanych materiatach przekaz determinowaty okreSlone elementy sytuacji
komunikacyjnej, takie jak: 1) wyrazisty, znany, indywidualny nadawca; 2) zamie-
rzony, zbiorowy, wirtualny odbiorca; 3) réwnorzgdnosé, ale oficjalno§¢ komunika-
tu. Dodatkowo nalezy wskazaé, ze w omawianych spotach przekaz byl wzmacnia-
ny przez obrazy pojawiajgce si¢ w komunikatach Mariana Kowalskiego: symbolike
narodowg, kandydata jako herosa i ,sitacza”, kandydata jako zwyklego cztowie-
ka, obraz nowego/mtodego pokolenia, opresyjnej wiadzy, ktérg nalezy zmienic.
W przypadku konwencji przekaz wzmacnialy przede wszystkim odpowiednio za-
akcentowane apele, ale takze towarzyszace jej elementy, takie jak: wyglad, dZzwigk,
uczestnicy, materialy audiowizualne, symbolika narodowa. Na konwencjach da-
walo si¢ dostrzec, ze tre$¢ bylta bardziej radykalna, bezposrednia — kandydat oraz
ludzie, ktérzy go wspierali, uzywali sgdow wartosciujacych, a takze dwoch rodza-
jow dyskredytacji: sztandaru i osobistej w stosunku do przeciwnikéw. Kandydat,
odnoszac si¢ do komentarzy na swéj temat, stosowat ironi¢. Mozna zauwazy¢, ze
w trakcie konwencji pojawiata si¢ wspdlnota wartoSci oraz kontekstu pomiedzy
kandydatem a publicznoScia. Jest to istotne szczegdlnie w stosowaniu komunika-
téw multimedialnych, gdyz ich skuteczno$¢ zalezna jest od ich osadzenia w sche-
matycznych ramach poznawczych, znanych z codziennego zycia®’. Pozwala to na
budowe wspdlnoty doSwiadczeri.

26§ Gatkowski, A. Gatkowska, Personalizacja polityki, ,Pafistwo i Spoteczeristwo” 2012,
nr 1, s. 57.
27 7Zob. A. Karaskiewicz, op. cit., s. 101-102.
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W przekazie politycznym Mariana Kowalskiego mozna bylo takze dostrzec
dominujace toposy zmiany: wladzy i systemu politycznego, polityki zagraniczne;j,
polityki w zakresie bezpieczefistwa, polityki edukacji i wychowania. Zakres te-
matyczny wpisywat si¢ w nurt kampanii. Wedtug portalu MamPrawoWiedzie¢.pl
tematy podejmowane przez kandydatéw na Prezydenta RP w 2015 roku dotyczy-
ly: bezpieczeinistwa oraz obronnos$ci, podatkéw, wlasnych projektéw ustaw, zmiany
ordynacji wyborczej, polityki spotecznej i zdrowia, spraw mtodych, urzedu Pre-
zydenta RP?8.
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POLSKA KRONIKA FILMOWA JAKO PRZYKLAD
MEDIUM MULTIMODALNEGO

Uwagi wstepne

Multimodalno$¢ to termin, ktéry coraz czgséciej pojawia si¢ we wsp6tczesnym
dyskursie naukowym. Pochylajac si¢ nad tematyka, mozna spotkaé artykuly
i szkice naukowe odnoszace si¢ do badania multimodalno$ci w mediach. Termin
multimodalnos¢ uzywany jest w narracji naukowej stosowanej zaréwno w naukach
humanistycznych, jak i spotecznych.

Celem niniejszego artykulu jest analiza przekazéw medialnych pochodzacych
z Polskiej Kroniki Filmowej [dalej: PKF; Kronika] jako przekazéw multimodal-
nych. Pojecie multimodalnosci czy wielokodowosci uwidocznito si¢ w literaturze
przedmiotu stosunkowo niedawno (na przelomie XX i XXI wieku) i stosowane
jest zazwyczaj do badania nowych mediéw, jednakze PKF jako stare medium
spetnia wigkszo$¢ przestanek, aby uzna¢ ja za medium typu multimodalnego.
Aby uporzadkowaé wywdd naukowy, za zasadne uznano eksplikacje podstawo-
wej siatki kategorialnej zawartej w tytule artykutu. Polska Kronika Filmowa to
magazyn filmowy wydawany w latach 1944-1994. Zostat powolany do zycia 15 li-
stopada 1944 roku w ramach Wytworni Filmowej Wojska Polskiego ,,Czoléwka”
mieszczacej si¢ w Owczesnym czasie w Lublinie. Pierwsze wydanie magazynu na
ekranach kin objazdowych pojawito si¢ niespelna miesiac po powotaniu: 1 grud-
nia 1944 roku. Pierwszymi redaktorami naczelnymi byli Jerzy Bossak i Ludwik
Perski. Poszczegdlne wydania magazynu trwaly okoto 10 min i zawieraly od 8 do
10 tematéw, choé byly i dluzsze wydania specjalne. Kronika ukazywala sie co
tydzie, a w latach 1957-1980 dwa razy w tygodniu. Jej emisja poprzedzala
woéwcezas kazdy seans kinowy w Polsce. Wiadze partyjno-pafistwowe narzucaly
redakcji zadania propagandowe. Waznymi funkcjami, jakie dodatkowo spelnia-
fa Kronika, byly funkcje poznawcze i rozrywkowe. Atrakcyjna forma sprawiata,
ze magazyn cieszyl si¢ duza popularnoscia. Przykladowo, w roku 1949 widow-
ni¢ PKF szacowano na 5 mln widzéw tygodniowo. Magazyn miat stalg plansze
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czotéwkowsg z powszechnie rozpoznawalnym logotypem. Charakterystyczny byt
tez sygnat dZzwiekowy skomponowany przez Wtadystawa Szpilmana'.

W toku dociekari badawczych warto dokona¢ wyjasnienia podstawowego ter-
minu uzywanego w kontekscie powyzszego wywodu, ktérym jest multimodalnosé.
W literaturze naukowej dominujg zréznicowane podejécia odnosnie do rozumienia

pojecia multimodalnosci>. W ocenie Hartmuta Stockla multimodalnosé:

Okresla teksty i dziatanie komunikatywne, w ktérych postugujemy si¢ wieloma réznymi
systemami znakéw (jezyk, obraz, dZwigk). Dlatego tworzenie takich tekstéw wymaga interakcji
réznych zasobéw znakéw w syntaktyczno-semantycznej i funkcjonalnej calos$ci. Sa to czynnoSci
kognitywne i praktyczne, dajace sie okresli¢ pojeciem kompetencji multimodalne;j’.

W konteksScie analizowanego kanatu przekazu komunikatéw politycznych, jakim
jest PKF, wartosciowe podejscie do multimodalnosci w przekazach audiowizual-
nych prezentuje Rick ledema. Badacz zwraca uwage na systemy semiotyczne inne
niz jezyk, stusznie wyrézniajac obrazy, muzyke oraz gesty”.

Jak wspomniano powyzej, problematyka dotyczgca przekazéw multimodal-
nych w mediach jest dobrze spenetrowana. Znaczacym rozwojem badan nad multi-
modalno$cig mogg poszczycié si¢ jezykoznawcy amerykanscy. W Polsce analizg
treSci multimodalnych zajmujg si¢ miedzy innymi: lingwiSci, medioznawcy i po-
litolodzy>. Zupelnie inaczej przedstawia sie sytuacja w odniesieniu do badania
PKF jako historycznego kanalu przekazu tresci politycznych. W literaturze przed-
miotu dostrzegalny jest wyrazny brak opracowan odnoszacych si¢ do dziatalnoSci
Polskiej Kroniki Filmowej, a w szczegdlnosci analizy przekazéw komunikatow
o charakterze multimodalnym zawartym w projekcjach. Na przestrzeni dziejow

' TL [Tadeusz Lubelski], Polska Kronika Filmowa, [w:] Encyklopedia kina, red. idem,
Wydawnictwo Biaty Kruk, Krakéw 2003, s. 752.

2 Zob.: G. Kress, T. van Leeuwen, Multimodal discourse The modes of media of contemporary
communication, Bloomsbury Academic, London 2001; K. L. O. Halloran, B. A. Smith, Multimodal
studies, [w:] Multimodal studies Exploring issues and domains, red. K. L. O. Halloran, B. A. Smith,
Routledge, New York 2011.

3 H. Stockl, Czytanie tekstow jezykowo-obrazowych? Elementy kompetencji podstawowej, [w:]
Lingwistyka mediow. Antologia tlumaczeri, red. R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniewski, Oficyna
Wydawnicza Atut — Wroctawskie Wydawnictwo Oswiatowe, Neisse Verlag, Wroctaw—Dresden 2015,
s. 113.

4 R. Tedema, Multimodaina analiza dyskursu. Resemiotyzacja na potrzeby dyskurséw uzytko-
wych, [w:] Systemowo-funkcjonalna analiza dyskursu, red. A. Duszak, G. Kowalski, Universitas,
Krakéw 2013, s. 201.

> Zob: B. Skowronek, Mediolingwistyka — wprowadzenie, Wydawnictwo Naukowe Uniwersy-
tetu Pedagogicznego, Krakéw 2013; D. Kepa-Figura, P. Nowak, Jezykowy obraz swiata a medialny
obraz Swiata, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2006, R. XLIX, nr 1-2; I. Hofman, D. Kepa-Figura, Wspdt-
czesne media — medialny obraz Swiata, t. 1: Zagadnienia teoretyczne, Wydawnictwo Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2015.
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problematyke kreacji komunikatéw politycznych zawartych w PKF w swoich ba-
daniach poruszali filmoznawcy, kulturoznawcy, politolodzy®.

Uwage badawczg warto skupi¢ na nastgpujacych kwestiach: 1. Jakiego typu
modusy mozna wyszczegbdlni¢ w komunikatach politycznych w PKF? 2. Jak na
przestrzeni dziejow w PKF przedstawiana byla warstwa wizualna komunikatow
politycznych oraz jak si¢ zmieniata? 3. Jakg rol¢ w badanym komunikacie
politycznym odgrywa tekst czytany przez lektora? 4. Jaka role¢ w komunikatach
odgrywa linia melodyczna w poszczegdlnych materiatach filmowych? Postawione
powyzej pytania badawcze nakreSlity ksztatt tekstu. Zgodnie z logikqg wywodu
analizie badawczej poddano nastepujace modusy wystepujace w PKF: 1) warstwe
wizualna; 2) warstwe tekstualna; 3) warstwe melodyczng. W artykule zastosowano
problemowy uklad tresci z zachowaniem ram temporalnych wyznaczanych przez
daty graniczne funkcjonowania magazynu to jest: 1944-1994.

Ze wzgledu na charakter analizowanego problemu oraz specyficzng konstruk-
cje komunikatéw politycznych zamieszczanych w agendzie medialnej PKF zasto-
sowano metode analizy ramowania (ang. framing analysis). Wybér metody ba-
dawczej podyktowany byl tym, ze w analizowanych wybranych przekazach multi-
modalnych uwidacznialy si¢ odniesienia do sporéw publicznych, ksztattowania
dyskursu medialnego oraz tworzenia/modelowania spotecznej konstrukcji rzeczy-
wistosci politycznej’. W artykule wykorzystano schemat interpretacyjny ram linii
komunikacyjnej, a uwage skupiono przede wszystkim na schematach uzywanych
przez zespot redakcyjny PKF w konstruowaniu poszczeg6lnych materiatléw infor-
macyjnych, zamieszczanych w modusach komunikatéw politycznych. Pomocniczo
zastosowano réwniez technike egzegezy Zrdédel, co wynikalo z tego, ze w tek-
Scie zostaly wykorzystane giéwnie Zrédta archiwalne (archiwalne numery wydan
PKF). Wycinkowo$¢ prezentowanych w opracowaniu egzemplifikacji wynika z ob-
szernosci dostepnych materiatéw audiowizualnych®. Analizie badawczej poddano

® M. Ciesliniski, Piekniej niz w zyciu. Polska Kronika Filmowa 1944—1994, Wydawnictwo
Trio, Warszawa 2006; idem, Polska Kronika Filmowa. Podglqgdanie PRL-u, Wydawnictwo Bosh,
Krakéw 2016; W. Malicka, Wroctaw w Polskiej Kronice Filmowej. Nowe miasto i nowi mieszkarcy
w propagandzie paristwowej 1945-1970, Wydawnictwo Libron, Krakéw 2012; L. Jedrzejski, Wize-
runek wtadz partyjno-paristwowych w Polskiej Kronice Filmowej w roku 1956, [w:] Wspdtczesne
media — media informacyjne, t. 2, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo Uniwersytetu
Marii Curie-Sklodowskiej, Lublin 2016; idem, Obraz wrogéw w Polskiej Kronice Filmowej w la-
tach 1944-1970, [w:] Komunikowanie polityczne, red. E. Maj et al., Wydawnictwo Uniwersytetu
Marii Curie-Skiodowskiej, Lublin 2017.

7 K. Franczak, Perspektywa framing analysis. Oferta analityczna dla badari nad dyskursem?
»Przeglad Socjologiczny” 2014, t. 63, z. 3, s. 135-156.

8 W latach 1944-1994 ukazywato si¢ okoto 50 wydari PKF rocznie. Ze wzgledu na ogranicze-
nia redakcyjne zdecydowano si¢ na pokazanie wybranych egzemplifikacji komunikatéw, w ktérych
najbardziej wyraziscie widoczna jest multimodalno$¢ przekazu medialnego.
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materialy pokazujace przekrojowo poszczegdlne okresy w dziejach Polskiej Rze-
czypospolitej Ludowej. Pomocne okazaly si¢ réwniez monografie, opracowania
zbiorowe i artykuly naukowe z zakresu multimodalnosci.

Obrazy

W Polsce powojennej doceniano wage przekazu filmowego. Z uwagi na zna-
czenie polityczne film od poczatku byl medium dobrze rozpoznawalnym wsréd
spoleczenstwa. Dla éwczesnych decydentow panstwowych przekaz filmowy miat
warto$¢ perswazyjna’, o czym w przystepny sposéb pisze medioznawca Tomasz
Goban-Klas: ,,Bardzo waznym elementem 6wczesnej propagandy byly wyswie-
tlane przed filmem aktualno$ci filmowe. A film, tak jak i radio, od poczat-
ku sprawowania wiladzy przez komunistéw byt podporzadkowany administracji
paristwowe;j” 0.

W pierwszych latach powojennych dominantg polityczng staly si¢ kampanie
propagandowe zwigzane z zasiedleniem Ziem Zachodnich i Péinocnych przez lud-
nos¢ przesiedlong z Kreséw Wschodnich!!'. W materiatach ukazywano opuszczone
gospodarstwa rolnicze w okolicach Olsztyna, czekajace na zasiedlenie przez no-

wych wlascicieli. W prezentowanych materiatach Ziemie Zachodnie jawily si¢ jako

zyzna kraina z dobrymi glebami i gospodarstwami gotowymi do zamieszkania'2.

Wazng kwestig poruszang w materiale bylo wystgpowanie na Ziemiach Odzyska-
nych miast portowych z nowoczesng infrastrukturg. Zwracano réwniez uwage, ze

° Ewa Maj stusznie stwierdzita, ze: ,W Polsce Ludowej aparat propagandowy, zgodnie z prze-
znaczeniem stuzyt upowszechnieniu tresci ideowych i politycznych, ktdére sprzyjaly ksztaltowaniu
pozadanych przez decydentdw postaw i zachowan spoteczenstwa. Byt czescig systemu politycznego
i zarazem skladnikiem jego wsparcia i legitymizacji. Monopol panstwa w kwestii propagandy po-
wodowal, ze ujednoliceniu ulegaly §rodki i techniki przekazu, a takze jego zawarto$¢ ideologiczna.
Ksztattowano obowigzujacy wszystkich katalog wartosci. Kreowane byly niepodwazalne autorytety,
ustalano cechy wroga politycznego, okreslono stereotypy, wprowadzano do obiegu mity politycz-
ne”. E. Maj, Polska narodowa, heroiczna i plebejska w wojennym filmie fabularnym 1947-1977,
[w:] PRL — czyli polska w drugiej potowie XX wieku. Studia i szkice naukowe oraz materiaty Zro-
dtowe: praca zbiorowa, red. E. Maj et al., Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej,
Lublin 2013, s. 173.

19 T. Goban-Klas, Niepokorna orkiestra medialna: dyrygenci i wykonawcy polityki informacyj-
nej w Polsce po roku 1944, Wydawnictwo ASPRA-JR, Warszawa 2004, s. 86.

"W oficjalnej propagandzie paristwowej wystepowato wiele nazw ziem przylaczonych do
terytorium Polski. W 6wczesnym dyskursie terytoria przylaczone nazywano: Ziemiami Powracaja-
cymi, Postulowanymi, Odzyskanymi, Zachodnimi i Pétnocnymi. T. Kraszewski, W kregu ludzi piora,
[w:] Trud pierwszych dni. Poznari 1945. Wspomnienia Poznaniakéw, red. T. Switata, Wydawnictwo
Poznanskie, Poznan 1970, s. 133.

12 Filmoteka Narodowa [dalej: FN], Kronika Filmowa [dalej: KR, nr], nr 18/45.
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w wiekszych miastach, takich jak Olsztyn, pr¢znie zaczynaly dzialaé¢ organy ad-
ministracji terenowej. W wielu materiatach filmowych prezentowanych w PKEF,
wyeksponowana jest pustka panujaca w okolicznych wsiach (opustoszate domy,
stodoty, pozostawione wozy z ziemniakami). Jednak w koricowych kadrach mate-
rialu mozna zaobserwowa¢ masowe osiedlanie si¢ przybyszy zza Buga, dla ktérych
Ziemie Zachodnie mialy sta¢ si¢ nowg ziemig obiecang. Kolejny materiat znajdu-
jacy sie w Kronice 13/46 niejako nawigzywat do problematyki zagospodarowania
Ziem Odzyskanych. Materiat traktowatl o powszechnej mechanizacji, jaka zostata
zaplanowana na Ziemiach Zachodnich. Odbiorcy mogli zobaczy¢é nowe traktory,
prowadzone przez profesjonalnych traktorzystéw, ktére mialy zostaé przekazane
na te tereny .

Kolejny felieton pokazujacy zycie na Ziemiach Odzyskanych zamieszczony
byt w Kronice 14/46. Operator sfilmowal repatriantéw przy pracach polowych.
Warto dodaé, ze zasiewéw na niezagospodarowanych polach dokonywato wojsko.
Sytuacje na Ziemiach Zachodnich dobrze opisata Wiktoria Malicka. Badaczka
konstatowata: ,,W Owczesnej propagandzie nawigzywano do romantycznej mito-
logizacji. Zachg¢cano perspektywa podrézy w nieznane i przezycia niezwyklej
przygody”!4.

W roku 1946 w PKF wiele uwagi poSwigcano akcji propagandowej zwia-
zanej z referendum ludowym. W warstwie wizualnej komunikatéw uwidaczniato
si¢ wiele zastosowan §rodkéw oddziatywania perswazyjnego. Przyktadowo, w jed-
nym z materialéw pokazano plakat wyborczy z dobrze znanym hasfem 3X TAK
z nakopiowanym z diafragmy niemieckim napisem 3X NEIN, co mialo pokazad
dziatalno$¢ okreslanych przez socjalistow ,,sit dywersyjnych”, pragnacych wptynaé
swoimi dzialaniami na wynik glosowania'>. Dopelnieniem wizualnych komuni-
katéw dotyczacych referendum ludowego byl reportaz zwigzany z przebiegiem
glosowania, ktéry mial w duzej mierze charakter perswazyjny, a zarazem pro-
pagandowy. Staranny dobér zdjeé operatorskich stuzyl pokazaniu duzego spo-
fecznego zainteresowania glosowaniem. Przyklad do spetnienia obywatelskiego
obowigzku w glosowaniu referendalnym dali przedstawiciele wtadz paistwowych
na czele z Bolestawem Bierutem i marszatkiem Michatem Rola-Zymierskim. Do-
minantg wizualng prezentowang w analizowanym fragmencie Kroniki byly kolejki

do lokali referendalnych, karty do glosowania oraz urny wyborcze'.

" PN, KR, nr 13/46.

4 H. Tumolska, Mitologia kreséw zachodnich w pamietnikarstwie i beletrystyce polskiej
(1945-2000). Szkice do dziejow kultury pogranicza, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2007,
s. 34.

15 EN, Plakat wyborezy, KR, nr 19/46.

16 EN, Referendum 3x tak, KR, nr 20/46.
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W okresie stalinizmu, ktérego poczatek datowany jest w Polsce na rok 1949'7,
a koniec na rok 1956'8, gtéwnymi zagadnieniami wizualnymi przedstawianymi
w Polskiej Kronice Filmowej bylo wspotzawodnictwo pracy, zatrudnienie kobiet
w zaktadach przemystowych, walka z bimbrownikami i kulakami. Wazna kwestig
poruszang w PKF bylo zaostrzenie stosunkéw migdzy wiladzami panstwowymi
a Kosciofem. Jak juz wspomniano, jednym z gtéwnych zagadnieri obrazowanych
w PKF byta praca kobiet na stanowiskach urzgdniczych i wspétzawodnictwo pra-
cy. Dobry przyktad wizualnego portretowania kobiet stanowil przypadek Heleny
Wyrwal — wéjta w gminie Wojnéw na Dolnym Slasku. W oficjalnych komuni-
katach zamieszczanych w PKF przedstawiano urzgdniczki jako osoby przedsig-
biorcze, znajgce przepisy prawne oraz doskonale odnajdujace si¢ na stanowiskach
urzedniczych. Kobiety w Polsce Ludowej, wedtug obrazu propagandowego, bez
problemu faczyly prace biurowa z rolg matki wychowujacej dzieci'®. Zupetnie
inaczej przedstawiano kobiety na placach budowy stolicy. Widzowie na ekranach
kinowych mogli zobaczy¢ zespoty kobiet pracujgcych przy wznoszeniu budynkéw
i ukladajagcych w szybkim tempie rzedy cegiet. Propagandowy obraz kobiet-mu-
rarek prezentowany w Kronice zbiezny byl z wizerunkiem kobiety demonstrowa-
nym przez propagande w Zwiazku Radzieckim. Warto przytoczy¢ opini¢ zawartg
w pracy autorstwa Anni Marii Polomiki moéwigcg o ksztattowaniu wizerunku
kobiet w Zwigzku Radzieckim w okresie stalinizmu:

Wiele kobiet pracowato w branzy produkcyjnej i wykonywaly ciezkie prace fizyczne. Praca
fizyczna wymagata od kobiet wiele wysitku. Kobiety musialy nosi¢ w pracy robocza odziez. Po
zakoriczeniu dnia pracy, kobiety musialy tez sta¢ w kolejkach, oraz jeZzdzi¢ przepelnionymi Srodkami
transportu miejskiego oraz nosi¢ do domu ogromne torby z zakupami®

Wazng kwestig poruszang w PKF w okresie stalinizmu byla walka z kutac-
twem. Dobry przyktad komunikatu o charakterze multimodalnym stanowil mate-
rial zatytutowany Zbozowe dni. Oprécz tekstu czytanego przez lektora widzowie
mogli zobaczy¢ na ekranach kin wizje mitycznego kulaka, pokazanego na pla-
kacie propagandowym zamieszczonym w PKF. Propagandowy wizerunek kufaka
byt bardzo plastyczny, bowiem przedstawiano go jako grubego czlowieka, ubra-

17" W roku 1949 przypadata 70. rocznica urodzin Jézefa Stalina. W tym samym roku skutecznie
odsunieto od petnienia funkcji politycznych Wiadystawa Gomutke.

8 W 1956 roku nastapila w PRL odwilz zwiazana ze strajkami w Poznaniu, ktére byly
asumptem do zmiany w strukturach KC PZPR. W wyniku zwolanego w trybie ekstraordynaryjnym
VIII Plenum 6éwczesnego I sekretarza Edwarda Ochaba zastapit Wiadystaw Gomuika.

' FN, Wdjt gminy Wojnéw, KR, nr 7/49.

2 A. M. Palomiki, Analiz obraza Zensciny na osnove jazykovogo materiala ,Krest‘janok”
1985, 1995 i 2005 gg, Helsinki 2008, s. 17.
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nego w kalosze, biatg koszule i kamizelke, z ktérej kieszeni zazwyczaj wystawat
zegarek kieszonkowy.

Jak wspomniano powyzej, multimodalno$¢ widoczna byla réwniez w mate-
rialach filmowych prezentujacych dzialania wiadz paistwowych w walce z bim-
brownikami lub tzw. spekulantami miejskimi. W dokumencie pt. Akcja bimber
pokazano zmasowang akcje¢ Milicji Obywatelskiej, wymierzong przeciwko bim-
brownikom. O jej duzej skali Swiadczyta liczba funkcjonariuszy przywiezionych
do wsi kilkoma ciezaréwkami. Dla wzmocnienia przekazu propagandowego poka-
zywano warunki, w jakich mieszkaricy wsi przetrzymywali bimber w zanieczysz-
czonych stodotach. O potencjalnych tragicznych skutkach spozywania alkoholu
z niewiadomego Zrédta przypominaly zanieczyszczone kadzie ze zracym plynem.
O powodzeniu przeprowadzonej akcji §wiadczy¢ mialy sceny ilustrujace komisyj-
ne niszczenie i konfiskate aparatury do wytwarzania ,,samogonu’?!.

Podobny styl wypowiedzi filmowej dominowal w materiale przedstawiaja-
cym przebieg akcji wymierzonej przeciwko ,,miejskim spekulantom”. Pokazano
likwidacje nielegalnej masarni nalezacej do malzenistwa prowadzacego sklep mig-
sny. Dla wzmocnienia przekazu komunikacyjnego filmowano konfiskate niecek
z nielegalnie wytopionym smalcem. Operatorzy filmowi realizowali zdjecia z pla-
nu przyblizonego w celu pokazania kilograméw zepsutego mig¢sa wynoszonego
z nielegalnej masarni. Zdemaskowane malzenstwo przedstawiano jako osoby, kto-
re w oczach sgsiadéw i najblizszego otoczenia zostaly juz spolecznie osadzone
i skazane??.

Istotnym zagadnieniem w okresie stalinizmu, znajdujacym odzwierciedlenie
w agendzie komunikacyjnej PKF, byt zaostrzajacy si¢ konflikt miedzy przedstawi-
cielami wladz pafistwowych a KoSciotem katolickim w Polsce. Dobrym, a zarazem
najbardziej wyrazistym przykladem takiego komunikatu multimodalnego byty na-
grania z przebiegu procesu sgdowego metropolity kieleckiego, biskupa Czestawa
Kaczmarka. W warstwie wizualnej juz w przywolanym tytule relacji Na ustu-
gach wrogow. Z zeznan biskupa Kaczmarka jednoznacznie okreslono typ wro-
ga politycznego — jako obskuranta religijnego. Wrogiem systemu stat si¢ biskup
Kaczmarek. Wizualny przekaz propagandowy byt bardzo sugestywny. Dla czgsci
ludzi duchowny stat si¢ kolaborantem wspétpracujacym jeszcze w czasie II woj-
ny §wiatowej z niemieckim okupantem, o czym mialy §wiadczy¢ prezentowane
akta procesowe. Zrecznym zabiegiem propagandowym bylo pokazanie Czestawa
Kaczmarka jako czlowieka podejrzanego o popelnienie przestepstwa, ubranego
w stréj biskupi®>.

21 FN, Akcja bimber, KR, nr 40/52.

2 FN, Wszyscy do walki ze spekulacjg, KR, nr 37/51.
% EN, Na ustugach wrogow. Z zeznar biskupa Kaczmarka — wydanie specjalne, KR, nr 39/53.
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Dominantg polityczng okresu, w ktérym funkcje I sekretarza KC PZPR petnit
Wiadystaw Gomutka, staly si¢ trzy znaczace kryzysy polityczne. W roku 1956,
w wyniku masakry w Poznaniu i zwotanego w pazdzierniku w trybie ekstraordy-
naryjnym VIII Plenum, zostat wybrany na stanowisko I sekretarza Wladystaw Go-
mulka. Waznym materiatem zamieszczonym w PKF w roku 1956 byla specjalna
relacja z przebiegu Wielkiego Wiecu zwotanego kilka dni po zakoficzeniu obrad
VIII Plenum. W warstwie wizualnej starano si¢ pokaza¢ bieg przemian spotecz-
nych, ktére ono zapoczatkowato. Dobrym przyktadem nadciggajacej ,,odwilzy” byt
»pogrzeb” sit wstecznych, utozsamianych z przedstawicielami frakcji natolifiskiej
w strukturach PZPR. Symbolem tego wydarzenia byta niesiona przez przedsta-
wicieli robotnikéw z FSO na Zeraniu drewniana trumna z napisem Natolin?*.
W odmienny sposéb przedstawiono strajki studenckie w Warszawie w roku 1968.
Zesp6t redakcyjny PKF nie zdecydowat si¢ na zaprezentowanie chocby urywka
nagraf obrazujacych strajki>>. Natomiast w grudniu 1970 roku zdecydowano sie
na pokazanie Gdainiska po strajkach robotniczych na Wybrzezu. W relacjach PKF
z tych wydarzen warstwe wizualng stanowily zdewastowane ulice z powybijany-
mi witrynami sklepowymi oraz spalone przez ,,prowodyréw” wraki samochodéw
pozostawionych na ulicach.

Zupelnie inaczej przedstawiano wizualng warstwe komunikatéw politycznych
w latach 70. XX wieku, gdy funkcje I sekretarza sprawowat Edward Gierek. Na
ekranach kinowych pokazywano Polske silng, uprzemystowiona, preznie rozwija-
jaca sie, z rozbudowujacymi sie w szybkim tempie autostradami, rafineriami itp.
Akcentowano réwniez poprawe bytowg obywateli, objawiajaca si¢ posiadaniem
przez wielu z nich swojego pierwszego samochodu — fiata 126p oraz wzrostem
liczby osiedli mieszkaniowych. Warto odnotowaé, ze w latach dekady gierkow-
skiej nastapilo wyrazne otwarcie na wzorce zachodnie, ktére lansowal éwczesny
I sekretarz. Polske pokazywano jako paistwo rozwijajace si¢, z dobrze zaopa-
trzonymi w réznoraki asortyment sklepami, Peweksami, salonami Baltony. Nad
rozwojem gospodarczym zawsze czuwat dobry gospodarz ze Slaska — Edward
Gierek?’. Wzmiankowany wczesniej styl narracji medialnej zrecznie wpisywat

2 EN, Wielki wiec — dodatek specjalny.

% Nagrania z marca 1968 roku zostaly zdeponowane na specjalnym koncie filmowym nr 2.
Bylo to konto, na ktére trafialty materialy, ktére z jakich§ powodéw (najczesciej ingerencje cenzora)
nie znalazly si¢ w PKF. Material po umieszczeniu na specjalnym koncie otrzymywat klauzulg
Scisle tajne 1 dostepu do niego nie mieli nawet operatorzy zdje¢ oraz montazys$ci. Rozmowa ze
Stanistawem Fiukiem-Cisowskim przeprowadzona w Warszawie 7 wrze$nia 2016 roku (zbiory
prywatne Autora).

% W Gdarisku, KR, nr 50B/70.

2T 7ob.: FN, O sprawach mtodziezy, KR, nr 48 A/72; FN, Podzigkowania dla mtodziezy, KR,
nr 34 A/72.
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sie¢ w koncepcje budowy Drugiej Polski, kreowang przez Gierka i jego zaplecze
polityczne.

Tekstualno$¢

Nie mniej wazna w komunikatach multimodalnych w PKF byta warstwa tek-
stualna, nacechowana duzym tadunkiem propagandowym i perswazyjnym. Mo-
wienie od zawsze bylo jednym z prymarnych cech komunikatéw politycznych
formulowanych przez jej zespél. Wickszos¢ materialéw zamieszczanych w PKF
miata charakter filmu fabularyzowanego, dlatego tekst wygtaszony przez lektora
byt wczesniej przygotowywany. Teksty do poszczegdlnych materialéw w pierw-
szych latach funkcjonowania magazynu pisali redaktorzy naczelni, np. Jerzy Bos-
sak, ktory po roku 1949 pisat komentarze do Kroniki pod pseudonimem Jerzy
Szelubski. W latach pdZniejszych (60. ubieglego stulecia) do pisania tekstow za-
angazowano osoby zajmujgce si¢ profesjonalnym uktadaniem monologéw. Byli to
mi¢dzy innymi Karol Matcuzynski i Jerzy Kasprzycki. Wieloletnia redaktor na-
czelna PKF, Helena Lemariska, tak wspomina przygotowywanie tekstow: ,,Karol
Matcuzynski byl bardzo chorowity zdarzato sig, ze jechalam do niego do Zakopa-
nego po komentarz, miat niezastapione piéro”?®. Jak juz wspomniano, komentarz
w PKF petnit réznorakie role: 1) informacyjna, 2) perswazyjna i 3) edukacyjna.

Uprzednio przygotowany tekst czytali w PKF znani aktorzy wcielajacy sie
w role lektoréw filmowych. Poczatkowe wydania magazynu czytal Wladystaw
Haficza. W okresie stalinizmu w Polsce gtéwnym lektorem byt Andrzej Lapicki,
ktoéry czytal Kronike do roku 1956. W koricowych latach jej funkcjonowania,
lektorami tworzacymi magazyn byli miedzy innymi Tadeusz Sznuk i Tomasz
Knapik?®. Zaangazowani do narracji aktorzy sprawnie wykorzystywali zmiany
tempa, rytmu i sily glosu. Redaktorzy naczelni dobierali lektoréw réwniez ze
wzgledu na specyficzna barwe i tembr glosu®®. Dobrym przyktadem powolnego,
patetycznego komentarza lektorskiego byl material filmowy poswigcony walce
z miejskimi spekulantami. Andrzej Lapicki czytat:

Komisja Spoteczna do Walki ze Spekulacja wykryla potajemny skiad migsa nalezacy do
malzeristwa Wysockich, wiascicieli sklepu rzeZnickiego. Migso, smalec, podroby, wedliny. Jeszcze,
jeszcze 1 jeszcze. Ogdlem ujawniono okoto dwéch ton towaru pochodzacego z przydzialéw
przeznaczonego dla §wiata pracy i z nielegalnego uboju. Brudne cuchnace mig¢so, wedlina i smalec

28 Rozmowa z Heleng Lemariska przeprowadzona w dniach 12-14 lutego 2016 roku.

% Archiwum Filmowe Filmoteki Narodowe;j [dalej: AFFN] Zespét Polska Kronika Filmowa —
Podzespét lektorzy KR, nr 44-94.

% K. Michalewski, Komunikaty mieszane, Wydawnictwo Uniwersytetu Eédzkiego, E.6d7
2009, s. 104.
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wedrowaly stad na czarny rynek. Nie chowaj twarzy!, wiemy jak si¢ nazywasz, wiemy kim jestes!
Twoje nazwisko Wysocka! Jeste§ wrogiem klasowym. Cale spoteczenstwo. Cale spoleczeristwo
stanefo do walki ze spekulacja. Wrég bedzie pokonany®!.

W przywotanym cytacie uwidacznia si¢ typ narracji ekstradiegetycznej. Narrato-
rem byt zazwyczaj cztowiek bezkompromisowy, ktéry uczestniczyt w akcji prezen-
towanej w materiale filmowym. Osoba, ktéra wobec widza stosowata dydaktyczny
styl narracji filmowej. Narrator arogant istnial zazwyczaj na tej samej ptaszczyznie
egzystencji, co bohaterowie materialu filmowego. W latach 50. narrator w PKF
mial szerokie kompetencje spoteczne w odniesieniu do otaczajacej go rzeczywi-
stodci spoleczno-polityczne;j.

Zupelnie odmienny typ narracji wystepowal w specjalnym wydaniu PKF po
Smierci Jozefa Stalina. Andrzej Lapicki wolno i patetycznie czytat:

Byl naszym nauczycielem, najlepszym i najmadrzejszym z przyjaciél. Cate swe zycie po§wiecit
wyzwoleniu klasy robotniczej i wszystkich ludzi pracy. [...] Piagtego marca o godzinie dziewiatej,
minut pi¢édziesiat wieczorem przestato bi¢ serce Jézefa Wissarionowicza Stalina. Tragiczna wie$¢
okryla ciezka zatoba cata ludzkosé®?.

W przywotanym cytacie wystepuje auktorialny typ narracji filmowej. Narrator jest
w niej mniej skonkretyzowany, cho¢ zaznacza swa obecno$¢. Nie uczestniczyt
bezposrednio w akcji, a jego aktywno$¢ ograniczala si¢ tylko do stosowania
wtracen. Zatem jego kompetencje sg bardzo ograniczone, wrecz fragmentaryczne.

Jeszcze inne tempo narracji wystepowalo w materiale pt. Wielki wiec. W glosie
lektora dato si¢ wyczu¢ zadowolenie i ulge z przemian zachodzacych w PRL
w pazdzierniku 1956 roku. Lektor czytat:

Warszawa 24 pazdziernika. Jeden z kilku niezapomnianych dni stolicy. Na wszystkich ulicach
jeden kierunek ruchu — na Plac Defilad, na wielki wiec z nowym kierownictwem partii. Na spotkanie
z towarzyszem Gomultka®.

Tutaj tekst narratora jest dopetnieniem warstwy wizualnej komunikatu.

Jak juz wczesniej wspomniano, w pierwszych latach powojennych w PKF
obrazowano Ziemie Zachodnie jako zyzng, urodzajng kraing. Przedstawiony obraz
dopetniat tekst lektorski. Wtadystaw Haricza czytal:

Ziemie Zachodnie czekaja na polskiego osadnika. Lany pszeniczne, gospodarstwa rybne,
zagrody wiejskie, maszyny rolnicze. Kraj wolny a wcigz jeszcze bezpariski czeka na gospodarza
[...]. Akcja osadnicza kieruje Paristwowy Urzad Repatriacyjny [...]. Tu znajduja osadnicy dorazng

31 FN, Wszyscy do walki ze spekulacjg!, KR, nr 37/51.
32 EN, Jézef Stalin nie Zyje, KR, nr 11-12/53.
3 EN, Wielki wiec..., op. cit.
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pomoc [...]. Coraz wigcej Polakéw zza Bugu znajduje prace i chleb na terenach wyzyskanych. Te
ziemie wydarte nieprzyjacielowi odrodzi potezny strumieni polskosci®.

Wypowiedz lektora podkresla i wzmacnia warto$¢ propagandowq i perswazyjng
analizowanego tekstu. Nadaje mu réwniez pozgdane nacechowanie emocjonalne.

Waznymi czgs$ciami sktadowymi komunikatéw politycznych formutowanych
w PKF byly niejezykowe sktadniki brzmieniowe. W okresie stalinizmu w materia-
fach pokazujacych wspétzawodnictwo pracy i prace w fabrykach zwykle wystepo-
waly naturalne hatasy towarzyszace czlowiekowi (np. pracujacy piec hutniczy)™.
Takie zabiegi wzmacnialy funkcje obrazu i niewerbalnych efektéw brzmieniowych
kosztem tekstu méwionego przez lektora czy wystepujacego w materiale polityka.
Dobrym przyktadem potwierdzajacym powyzszy wywdd jest zarejestrowany frag-
ment przeméwienia Wiadystawa Gomulki podczas spotkania z aktywem partyj-
nym i robotniczym w Warszawie w celu wyjaSnienia zamieszek na Uniwersytecie
Warszawskim 8 marca 1968 roku. Gomutka moéwit:

Drodzy i szanowni towarzysze. W ciggu ostatnich dziesigciu dni zaszly w naszym kraju wazne
wydarzenia. Niemala cze$¢ miodziezy studenckiej w Warszawie, a takze w innych o$rodkach
akademickich w kraju, zostala oszukana i wprowadzona przez wrogie socjalizmowi sily na
falszywa drogg. Sily te zasialy wsrdd studentéw ziarna awanturniczej anarchii, tamania prawa.
Postugujac si¢ metodg prowokacji, wzburzyly umysty czesci mtodziezy. Party do wywotywania staré
ulicznych, do przelewu krwi. Nielegalne zgromadzenia i demonstracje uliczne studentéw wywotlaty
powszechne pytanie: dlaczego? Dlaczego studenci wystgpuja przeciwko wladzom panstwowym?
Préba wykorzystania patriotycznej poezji Mickiewicza zrodzonej z woli patriotycznej miodziezy
przeciw carskiemu uciskowi, dla szkalowania Polski Ludowej jest politycznym szalbierstwem.
Wypacza bowiem najglebszy, demokratyczny i postgpowy sens twérczosci Mickiewicza. W chwili
gdy sojusz ze Zwiazkiem Radzieckim, przyjazi z odrodzonym socjalistycznym narodem rosyjskim
jest i pozostanie fundamentem bezpieczenstwa, niepodlegtosci rozwoju Polski’®.

Przemdwienie polityka nie zostalo zamieszczone w caloSci w prezentowanym
materiale. Zostalo w pewnym momencie przerwane. Po obszernym fragmencie
przemoéwienia lektor podsumowal wywdd, méwigc: ,,Przeméwienie Wiadystawa
Gomutki bylo dla calego spoleczeristwa polskiego gltosem rozsadku i odpowie-
dzialnoSci politycznej, otwierajac droge do dalszej szczerej dyskusji na plaszczyz-
nie patriotyzmu i socjalizmu™3’.

W PKF pojawialy si¢ réwniez czesto partie naturalnego tekstu méwionego
przez postacie wystepujace w materiatach filmowych. Takie wypowiedzi mialy
zazwyczaj naturalne tlo akustyczne. Dobrym przykladem tej formy wypowiedzi

3 EN, KR, nr 11/46.

35 EN, Plan przekroczony, KR, nr 27/55.
36 BN, Stanowisko partii, KR, nr 11b/68.
37 Ibidem.
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sa fragmenty przeméwien biskupa Czestawa Kaczmarka® czy generata Wojciecha
Jaruzelskiego w trakcie wizyty Jana Pawla II w Belwederze w czasie jego
pielgrzymki do Polski. Generat Jaruzelski méwit:

Znany powszechnie bieg wydarzen sprawil, ze podjeliSmy trudng, lecz konieczng decyzje.
PodjeliSmy ja in extremis — w drodze ostatecznego wyboru. Wiemy, ze Polska cierpi, ale kto
zwazyl bezmiar ludzkich cierpieri, udrek, fez, ktérych udato si¢ unikngé. [...] Nie lekamy si¢
osgdu potomnych, bedzie sprawiedliwy. Na pewno bardziej wywazony niz wiele wspdtczesnych
ocen. Porozumienie narodowe jest Polsce niezbedne. [...] Ojczysty dom jest wspdlnym dzietem
wszystkich, ktérzy go wznosili i wznosza®.

W tym kontekscie warto skonstatowaé, ze dokument filmowy ma by¢ bezstronng
rejestracjg obrazu i dZzwigku. Nie wyklucza to jednak wyboru obserwowalnych
widokéw i styszalnych wypowiedzi. Wybdr fragmentéw przeméwienia zamiesz-
czonego w PKF byl koniecznos$cig ze wzgledu na ograniczenia czasowe. Byl
jednak tez dobrym przyczynkiem do zrgcznych illokucji i manipulacji filmowych.

Warstwa melodyczna

Sciezka dzwickowa byla cze$cia wigkszosci materialéw filmowych zamiesz-
czanych w Polskiej Kronice Filmowej. Stalym elementem dZwiekowym, inicjuja-
cym cykl wydawniczy, byt charakterystyczny sygnat skomponowany przez znane-
go polskiego kompozytora Wladystawa Szpilmana. Styl Sciezki dZwickowej zy-
skiwal swoj dojrzaly ksztalt, i to gléwnie dzigki muzyce klasycznej bez wigkszych
kulturowych zobowiazai. Muzyka ta nie nosita takze pigtna autorskiej, a jej struk-
tura ostatecznie podlegata montazowi w obrebie kilku réznych tematéw podczas
projekcji jednej Kroniki. Zabiegi te polegaly na: blyskawicznym reagowaniu na
zmieniajace si¢ nastroje (od groZznych, molowych ztorzeczen na zachodni impe-
rializm, przez folkowa frywolno$¢ oberkéw dopingujacych rolnikéw do wytezone;j
pracy, az po uroczyste crescenda, ktére mialy wzmagaé przekonanie o dynami-
zmie postepu w przemysle). Na koncu oczywiscie musial si¢ znaleZzé durowy,
triumfalny akord, ktéry pozostawat z widzem do nastgpnego wydania Kroniki ja-
ko eufoniczna obietnica kolejnych satysfakcji zwigzanych z kierunkiem przemian

38 Zob. Na ustugach wrogow. Z zeznari biskupa Kaczmarka — wydanie specjalne.

¥ EN, Wizyta Jana Pawla II, KR, nr 25/83. Warto réwniez podda¢ krétkiej analizie sposéb wy-
glaszania przez generala przeméwienia. Uwidaczniato si¢ w nim wyczulenie jezykowe Jaruzelskiego
na ,,urod¢” jezyka polskiego. Méwil na ogdt jezykiem prostym, co w zalozeniu miato potggowaé
pozytywne oddziatywanie przemoéwienia na odbiorcéw. Mozliwe, ze taki sposéb artykulacji tresci
byl stosowany celowo. Mdgt mie¢ na celu wywolanie wsréd odbiorcéw komunikatu politycznego
wrazenia, ze troska generata o jezyk polski wyrazala si¢ réwniez w trosce o parnstwo. M. Latynski,
Wariacje na temat Jaruzelskiego, Niezalezna Oficyna Wydawnicza, Warszawa 1987, s. 3.
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w kraju. Stylistyka zreszta pozostawata kwestig drugorzedna, cho¢ pewne idiomy
(jak chocby jazz czy blues) byly wykluczone z repertuaru polskiej muzyki fil-
mowej tamtych lat. Nie ma watpliwosci, ze do najch¢tniej powielanych nalezaty
ludowe (pseudoludowe) przyspiewki i tafice (mazurki, kujawiaki, oberki)*.

Podsumowanie

Analiza dost¢pnego materialu sklonita do wysnucia nastepujgcych wnioskow.
Analizujgc komunikaty polityczne na tamach waznego kanatu przekazu tresci po-
litycznych i propagandowych, jakim w éwczesnej rzeczywistoSci politycznej byla
Polska Kronika Filmowa, mozna doj$¢ do konstatacji, ze w przekazach politycz-
nych dominuje wieloptaszczyznowo$¢ oraz swoiste ramowanie tresci politycznych.
Ramy wyznaczone sa zazwyczaj przez zestaw tematow, stanowiac elementy agen-
dy medialnej, charakterystycznej dla specyficznego kanalu przekazu tresci po-
litycznych. Analiza badawcza byla zatem prowadzona na dwéch ptaszczyznach:
1) tekstu lektora i 2) obrazu kreowanej rzeczywistoSci politycznej tworzonego
przez redaktoréw naczelnych, operatoréw, montazystéw. W przekazach komuni-
kacyjnych PKF elementom komentarza lektorskiego towarzysza réwniez elementy
wizualne w postaci zdje¢ filmowych. Zatem granica mig¢dzy tym, co znajduje si¢
w warstwie wizualnej i tekstualnej komunikatu politycznego, jest bardzo ptynna.
Multimodalnos$¢ w Kronice objawia si¢ tym, ze zardwno warstwa wizualna, czyli
zdjecia operatoréw sktadajace sie na przekaz filmowy, jak i tekst lektora dopetnio-
ny odpowiednio dobrang §$ciezka dZwiekowa, tworza multimodalny przekaz pro-
pagandowy. A wigc pojecie tekstu odnosi si¢ tak samo do tekstu wlasciwego, jak
i do zdje¢ oraz muzyki. W komunikatach politycznych prezentowanych w PKF
elementy tekstowe, obrazowe i muzyczne wystepuja w bezposredniej bliskosci,
niejako decydujac o atrakcyjnosci przekazu komunikatu politycznego. Wzajemne
przenikanie si¢ wspomnianych powyzej elementéw tworzy semantycznie i funk-
cjonalnie spdjng przestrzen komunikologiczna.

40 7ob. m.in.: FN, KR, nr 7/56; FN, KR, nr 35/64; FN, KR, nr 42/69.
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Rozwdj technologii sprawit, ze media szukaja nowych drég dostepu do czy-
telnikéw oraz sposobéw dystrybucji tresci. Jednym z przejawdéw tych dziatai jest
przejmowanie cech charakterystycznych dla innych §rodkéw przekazu. W procesie
tym najwiecej do zyskania maja redakcje prasowe. O ile mozna méwié o stosun-
kowo plynnej granicy miedzy radiem a telewizjg w tzw. nowych mediach, to
w przypadku prasy, a szczegdlnie dziennikéw, pojawia si¢ znacznie wiecej wy-
zwaf, z ktérych przygotowanie kadry, zmiany technologiczne oraz zastosowanie
odpowiedniego modelu biznesowego to tylko cze$¢ probleméw. Wydawcy praso-
wi zaakceptowali juz konieczno$¢ obecnosci w przestrzeni online oraz w mediach
spotecznosciowych. Pozostaje pytanie, czy w pelni wykorzystuja pojawiajace si¢
mozliwosci.

Celem przeprowadzonych badan byla analiza sposobu relacjonowania ataku
terrorystycznego (oraz jego konsekwencji) w serwisie Facebook przez redakcje
brytyjskich gazet codziennych, ze szczegdlnym uwzglednieniem stopnia wyko-
rzystania takich narzedzi, jak transmisja /ive oraz préba okreslenia zespotu cech,
jakimi moze charakteryzowa¢ si¢ relacja w mediach spotecznosciowych. Materiat
badawczy stanowity publikacje powigzane tematycznie z wydarzeniami w Lon-
dynie, do ktérych doszto 22 marca 2017 roku', udostepnione przez redakcje ga-
zet w serwisie Facebook w czasie 10 dni od 22 do 31 marca 2017 roku. Wy-
brano sze$S¢ Facebook pages (FP) nalezacych do dziennikéw ogdélnokrajowych
o najwigkszej sprzedazy. Tytuly podzielono na dwie grupy: dzienniki jakoScio-
we (,,Daily Telegraph”, ,,The Guardian”, ,,The Times”) oraz dzienniki tabloidowe
(,,Daily Express”, ,,Daily Mail”, ,,The Sun”). Do analizy tacznie zakwalifikowano
316 wpisow.

' 22 marca 2017 roku ok. godz. 14.40 prowadzony przez napastnika samochéd wiechat
w grupe os6b na moscie Westminster. Mezczyzna wyszedl z samochodu, wbiegl na dziedziniec
parlamentu i zaatakowal nozami nieuzbrojonego policjanta, po czym zostal zastrzelony. W wyniku
ataku zginelo 6 oséb.
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Wydarzenie 1 jego trwalos¢

Zamachu terrorystycznego w Londynie oraz zwigzanych z nim kolejnych zda-
rzefi nie mozna zakwalifikowaé do jednego z trzech typéw wydarzenia medial-
nego (media event) w rozumieniu przedstawionym przez Daniela Dayana i Elihu
Katza?. Jak jednak trafnie zauwaza Wiestaw Godzic, ze wzgledu na date ukazania
si¢ wydanego w 1992 roku Wydarzenia medialnego, autorzy nie rozstrzygali ,,0 na-
turze zjawiska opatrywanego kryptonimem 9/11, czyli terrorystycznego zamachu
na terenie Stanéw Zjednoczonych 11 wrzesnia 2001 roku”3. Wplyw terroryzmu
na komunikacje masowa sprawil, ze — réwniez przywotywani przez Godzica —
Menahem Blondheim i Tamar Liebes zaproponowali kategori¢ wydarzenia me-
dialnego nazwana przez nich ,,maratonem katastrofy” (disaster marathon)*. Ba-
dacze zaznaczaja, ze przyczyng maratonu katastrofy moga by¢ kleski zywiotowe,
powazne wypadki lub celowe, publiczne i powazne akty przemocy’. M. Blond-
heim i T. Liebes dodajg, iz definiowany przez nich ,.gatunek jest najbardziej
skuteczny, gdy telewizja pojawia si¢ w odpowiednim czasie, aby relacjonowaé
trwajace wydarzenie, gdy wcigz brakuje symbolicznego lub nawet narracyjnego
zamkniecia”®.

Wiasnie brak wskazywanego wyzej zamknigcia powoduje, ze jako wydarze-
nia medialnego nie nalezy traktowaé jedynie samego aktu terrorystycznego, ale
do petnego obrazu komunikacji niezb¢dne jest réwniez uwzglednienie jego kon-
sekwencji. W analizowanym przypadku stwierdzono cigglte, cho¢ wyraZnie male-
jace, zainteresowanie gtéwnych dziennikdéw brytyjskich atakiem terrorystycznym
w Londynie.

Najwigcej postéw (131) ukazalo si¢ dzien po zamachu. Najmniej wpisow
administratorzy udostepnili 28, 30 i 31 marca, odpowiednio po: 5, 3 i 2. Na
znaczgacg liczbe publikacji z pierwszych dni miatlo wplyw nie tylko ujawnianie
kolejnych faktéw dotyczacych zamachdéw, ale réwniez informowanie o wydarze-
niach bezposrednio zwigzanych z atakiem terrorystycznym, takich jak: posiedzenia
Parlamentu, uroczystoSci ku czci ofiar, o§wiadczenia politykéw brytyjskich oraz
zagranicznych, a takze podawanie danych dotyczacych uczestnikéw zdarzen.

2 D. Dayan, E. Katz, Wydarzenia medialne. Historia transmitowana na Zywo, przel. A. Sawisz,
Muza, Warszawa 2008.

> W. Godzic, Wstep do wydania polskiego, [w:] D. Dayan, E. Katz, Wydarzenia medialne,
op. cit., s. 12.

* M. Blondheim, T. Liebes, Live Television’s Disaster Marathon of September 11 and its
Subversive Potential, ,,Prometheus: Critical Studies in Innovation” 2002, nr 3 (20), s. 271-276.
DOI: 10.1080/08109020210141434.

> Ibidem, s. 271.

S Ibidem, s. 271-272.



Join us LIVE. Jak brytyjskie gazety relacjonowaly w serwisie Facebook... - 137

W dzienniki jakosciowe B dzienniki tabloidowe
140
105
70
35 l
22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

Wykres 1. Liczba publikacji powigzanych tematycznie z zamachem terrorystycznym w Londynie,
udostepnionych na FP brytyjskich dziennikéw ogdlnokrajowych w okresie 22-31 marca 2017 roku

Zrédlo: Badania wlasne.

Warto odnotowac liczbowg przewage publikacji w dziennikach jako$ciowych
po pierwszych trzech dniach od zamachu. Moze to potwierdzac teze o sensacyjno-
$ci jako jednym z elementéw stylu tabloidowego’, jednak — jak wynika z przedsta-
wionej nizej analizy tematyki publikacji — trudno o sformulowanie w tej kwestii
jednoznacznego podziatu migdzy modelem wtasciwym dla dziennikéw tabloido-
wych a stylem charakterystycznym dla gazet jakoSciowych.

Na wykresie 2 przedstawiono ogdlne kategorie tematyczne, do ktérych zakwa-
lifikowano poszczegdlne wpisy w serwisie Facebook. Uwage zwracajg znaczace
rozbiezno$ci miedzy wynikami dla poszczegdlnych tytutéw. Tak wyraZzne rdznice
Swiadcza o braku mozliwosSci utworzenia wzorca stosowanego przez ogélne grupy
gazet. Nalezy przyjaé, ze wpltyw na dobdr tresci maja réwniez inne czynniki, jak
miedzy innymi: dostarczanie informacji przez zewngtrzne instytucje, np. policje,
polityka newsroomu, praktyka redakcyjna, dostep do informacji czy orientacja
ideologiczna tytutu.

Jak wczesniej wspomniano, zamach terrorystyczny jest wydarzeniem, ktére nie
ogranicza si¢ jedynie do samego aktu przemocy. Jako przyktad mozna przytoczyé
publikacje zwigzane z uczestnikami wydarzen: sprawca, ofiarami oraz osobami,

7 'W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2008, s. 134.
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Wykres 2. Procentowy udzial wpiséw z poszczegdlnych kategorii tematycznych w ogdlnej liczbie
publikacji powigzanych z zamachem terrorystycznym w Londynie, udostepnionych na FP
brytyjskich dziennikéw ogdlnokrajowych w okresie 22—-31 marca 2017 roku

Zrédto: Badania wlasne.

ktére przezyly atak terrorystyczny i staly si¢, z réznych powodéw, bohaterami
publikacji prasowych.

Najczesciej (48 publikacji) ukazywaly sie posty odnoszace sie do sprawcy
ataku. Udostepniano informacje upubliczniane przez londyniskg policje: miejsce
zamieszkania sprawcy w Londynie i poza stolica Wielkiej Brytanii, przesztosé
mezczyzny, facznie z fotografiami szkolnymi, oraz potwierdzenie, ze dziatat on
samodzielnie. Ostatni wpis z 29 marca odsytal do wywiadu z bylym pracodaw-
ca zamachowca. Ofiar Smiertelnych dotyczyly 43 posty. Najwigcej wpiséw (27)
poswiecono policjantowi Keithowi Palmerowi. Redakcje udostgpnialy nie tylko
informacje na temat jego bliskich oraz przebiegu stuzby, ale réwniez relacje ze
zbidrki pieniedzy dla jego rodziny, a takze emocjonalne wypowiedzi politykéw
dotyczgce $mierci policjanta. Ostatnia wiadomo$¢ (o zlozeniu wiefica na grobie
Keitha Palmera) ukazata si¢ 29 marca. DwadzieScia cztery wpisy traktowaly o po-
zostatych uczestnikach wydarzer. Ostatni udostepniono 31 marca — byto to zdjecie
kobiety ranionej w zamachu i przebywajacej w szpitalu. Najczesciej redakcje pu-
blikowaly posty dotyczace Tobiasa Elwooda, polityka, ktéry reanimowal jedng
z ofiar ataku.

Powyzsze przyktady $wiadcza o problemach w rozgraniczeniu relacji doty-
czacej samego aktu terrorystycznego oraz opisu jego konsekwencji. Wydaje sig,
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ze ciagg informacji na temat wydarzen nalezy traktowac jako calo$¢, co w warun-
kach komunikacji w mediach spotecznoSciowych moze skutkowac rozszerzeniem
terminu relacja réwniez na doniesienia o péZniejszych wydarzeniach.

Transmisja /ive w mediach spotecznosciowych

Zgodnie z zasadami genologii dziennikarskiej, sprawozdanie jest ,,rozbudo-
wang informacjg o wydarzeniach, ktérych finat jest znany uczestnikom i dzien-
nikarzowi”®. Relacja natomiast ,,jest gatunkiem przedstawiajacym zdarzenia, ktére
si¢ jeszcze nie zakonczyly i zaréwno odbiorca, jak i1 dziennikarz nie znajg finatu.
Relacja jest réwnolegta do zdarze”™. Autorzy powyzszych definicji zwracaja uwa-
ge, ze gatunek ten najczg¢Sciej mozna spotkaé w mediach elektronicznych, jednak
jest on réwniez stosowany w prasie (np. w przypadku podrézopisarstwa'?).

W kontekscie genologii dziennikarstwa telewizyjnego mozna méwié¢ o podob-
nym podziale. Dodatkowo wskazuje sie na transmisj¢ bezposrednia. Jak podaje
Andrzej Koziel, ,,dominantg w tej wypowiedzi jest narracja sprawozdawcza pro-
wadzona w porzgdku chronologicznym poprzez sekwencje polgczonych ze sobg
uje¢”!!. Autor umiejscowit transmisje bezposrednia wsréd gatunkéw informacyj-
nych, jednak wskazatl, Ze obecnie tgczy ona prezentacj¢ faktéw z ,,publicystyczng
interpretacja’, przy czym ,,najwyzszy poziom emocji cechuje relacje live ze zda-
rzef nadzwyczajnych, tragicznych”!?.

Popularnosé serwiséw spolecznosciowych lub szerzej — nurtu Web 2.0, spra-
wila, ze zaréwno wydawcy, jak i redakcje oraz dziennikarze otrzymali mozliwo-
Sci pozwalajace na poszerzenie audytorium, do ktérego moga dociera¢ materiaty
dziennikarskie!3. Fakt, iz zdecydowana wickszo§¢ tytuléw prasowych prowadzi
strony w serwisach social media §wiadczy o tym, ze wydawcy zaadaptowali no-
we narzedzia komunikacji z czytelnikiem za poSrednictwem mediéw spotecz-
no$ciowych. Jednym z najczg¢Sciej wybieranych kanaléw jest serwis Facebook,
ktéry nie tylko dysponuje najwickszg bazg uzytkownikow, ale réwniez pozwala
na dystrybucje zaréwno typowych dla tradycyjnej prasy tresci opartych na stowie
i nieruchomym obrazie, jak i materialow wideo.

8 K. Wolny-Zmorzyiiski, A. Kaliszewski, Gatunki informacyjne, [w:] K. Wolny-Zmorzyfiski
et al., Prasowe gatunki dziennikarskie, Poltext, Warszawa 2014, s. 39.

® Ibidem, s. 40.

' Ibidem, s. 41.

""" A. Koziet, O gatunkach i formatach telewizyjnych, [w:] E-gatunki. Dziennikarz w nowej
przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, Poltext, Warszawa 2015, s. 243.

"2 Ibidem, s. 244.

3 P Szews, Medialny fanpage — szanse i zagroZenia, ,Media i Spoleczenstwo” 2015, nr 5,
s. 124.
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Poczatki narzedzia Facebook Live si¢gaja 3 grudnia 2015 roku, kiedy rozpo-
czely sie testy z udziatem niewielkiej grupy uzytkownikéw telefonéw iPhone ze
Stanéw Zjednoczonych'*. W ciagu nastepnych miesiecy ustuga byta wprowadza-
na do kolejnych krajow. Wsrdd dziesieciu najczesciej ogladanych transmisji live
w 2016 roku!® znalazly sie przygotowane przez stacje telewizyjne materiaty do-
tyczace wyboréw prezydenckich w Stanach Zjednoczonych, opublikowane przez
NBC News!® (36 mIn wyswietleri) oraz CNN!7 (24 mIn). Pierwsza z nich trwata
4 godz., druga — 8 godz.

Udostepnienie mozliwosci publikowania transmisji /ive przez uzytkownikow
Facebooka byto dla redakcji prasy drukowanej kolejng szansg na wykorzystanie
mozliwos$ci oferowanych wczesniej przez media elektroniczne. Wykres 3 ilustruje
skale uzycia tego narz¢dzia w analizowanym materiale badawczym.

0 = M W & 0D =~ @ ©

o liczba transmisji B czas Irwania
7h 32m 455
5h 1m 50s
2h 30m 555
4]
transmisja bez komentarza  wypowiedzi z udziatem reporiera  stalyczne ujecia tla

Wykres 3. Czas trwania oraz liczba fragmentéw materialéw /ive powiazanych tematycznie
z zamachem terrorystycznym w Londynie, udostgpnionych na FP brytyjskich dziennikéw
ogélnokrajowych w okresie 22-31 marca 2017 roku

Zrédto: Badania wlasne.

4 V. Lavrusik, Introducing Live Video and Collages, Facebook Newsroom, 3.12.2015, news
room.fb.com/news/2015/12/introducing-live-video-and-collages [dostep: 9.04.2017].

15°S. Neman, Facebook’s 2016 Year in Review, Facebook Newsroom, 8.12.2016, newsroom.
fb.com/news/2016/12/facebook-2016-year-in-review [dostep: 9.04.2017].

16 www.facebook.com/NBCNews/videos/1562519697101388/.

17" www.facebook.com/cnn/videos/10155576641936509/.
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Ogétem redakcje opublikowaty 17 transmisji live'®. Lacznie wideorelacje ,,na
zywo” trwaly 11 godz. 40 min 40 s, najkrétsza: 5 min 5 s'°, najdtuzsza: 3 godz.
18 min 6 s*°. Nalezy zaznaczy¢, ze transmisje publikowaly na swoich FP redakcje
tylko dwoéch gazet: ,,Daily Telegraph” oraz ,,Daily Mail”.

Dane prezentowane na wykresie 3 wskazuja, ze najwiecej czasu zajely ujecia,
ktére mozna okresli¢ jako transmisje no comment, czyli — odwotujac si¢ do opisu
Andrzeja Koziela — pozbawione komentarza formy, zlozone ,,ze zmontowanych
uje¢ kamerowych, z jednozdaniowym oznaczeniem miejsca i czasu”?!. W anali-
zowanym materiale badawczym znalazly si¢ relacje przedstawiajgce miejsce ataku
terrorystycznego, akcj¢ ratownicza oraz uroczystos$ci po§wigcone ofiarom zama-
chu. Nalezy w tym miejscu zaznaczy¢, ze niektdre ujecia zaklasyfikowane do tej
grupy powtarzaly si¢ we wpisach publikowanych przez rézne redakcje, co §wiad-
czy o korzystaniu z zewnetrznego Zrédta materialéw wideo: stacji telewizyjnych
oraz policji.

W tym kontek$cie symptomatyczny jest kontrast miedzy wynikami stwierdzo-
nymi dla transmisji no comment a materiatlami z udziatem reportera. Redakcje pra-
sowe przeprowadzily tylko jedng taka relacje live. Podczas niemal 50-minutowego
materiatu wideo dziennikarka, bez udziatlu ekipy, prawdopodobnie za poSrednic-
twem telefonu komérkowego, przedstawiala sytuacje oraz rozmawiala z osobami
zgromadzonymi w poblizu miejsca zdarzenia®?. Redakcje nie stosowaly natomiast,
charakterystycznego dla dzialari stacji telewizyjnych, taczenia transmisji z miej-
sca zdarzenia z reporterskim komentarzem nadawanym ze studia. WSréd me-
diéw elektronicznych zabieg taki wykorzystata migdzy innymi BBC, udostepnia-
jac relacje przygotowang specjalnie dla widzéw §ledzacych wydarzenia w serwisie
Facebook??.

Kolejnym elementem powtarzajgcym sie¢ w transmisjach byl nieproporcjonal-
nie diugi czas czesci no comment w stosunku do rzeczywistej informacji. Przykta-
dem moze byé pierwsze wideo live, umieszczone przez ,,Daily Mail”>*. Materiat
zawieral gléwnie ujecia miejsc kluczowych dla rozwoju wypadkéw. Wideo byto

18 Przyczyna rozbieznosci liczby transmisji (17) z danymi podanymi na wykresie 3 jest
zaklasyfikowanie do analizy poszczegdlnych fragmentéw materialéw wideo (26). W dziewieciu
przypadkach transmisje zawieraly wigcej niz jeden typ zawartosci.

19 www.facebook.com/TELEGRAPH.CO.UK/videos/10155447269719749.

0 www.facebook.com/DailyMail/videos/2107771932615877.

2 A. Koziet, op. cit., s. 246. Andrzej Koziet w tym miejscu uzywa okreslenia non comment
oraz dodaje, ze omawiana forma jest ,,zazwyczaj krotka”.

2 www.facebook.com/DailyMail/videos/2107867655939638.

% Dziennikarz, rozpoczynajac, przywitat sie z widzami stowami: Hallo and welcome to a live
coverage on the BBC Facebook page [www.facebook.com/bbcnews/videos/10154507347417217].

** www.facebook.com/DailyMail/videos/2107771932615877.
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pozbawione komentarza odredakcyjnego, a jedyng osoba wypowiadajaca si¢ do
kamery byl, wyglaszajacy przed siedzibg londynskiej policji o§wiadczenie dla
dziennikarzy, Mark Rowley, zastepca komendanta ds. operacji specjalnych. Na
3 godz. 18 min i 6 s materialu wypowiedZ Rowleya zajeta 5 min 25 s. Mimo
przewagi formuly no comment redakcje promowaly udostepniane na swoich FP
transmisje charakterystycznymi formutami, jak np. Join us LIVE? lub BREAKING
NEWS?®.

Ostatnim elementem powigzanym z transmisjami prowadzonymi za posSred-
nictwem serwisu Facebook bylo réwnolegte (lub niemal jednoczesne) udost¢pnia-
nie fragmentéw juz opublikowanych materialéw wideo. Takg technike trzykrot-
nie zastosowal ,.Daily Telegraph”. 22 marca o godz. 21.53 redakcja rozpoczeta
5-minutowa transmisje sprzed Downing Street 10?7, a o godz. 22.08 powtérzyta
30-sekundowa wypowiedz Theresy May?3. Natomiast 23 marca, jeszcze podczas
trwania relacji live z obrad parlamentu?®, opublikowano dwa kilkudziesieciose-
kundowe materialy wideo z o§wiadczeniem premier Wielkiej Brytanii*® oraz tego
samego dnia, podczas upamig¢tniajgcych ofiary ataku uroczysto$ci na Trafalgar
Square, gdy pét godziny po zakoriczeniu transmisji’' opublikowano wideo powta-
rzajace wypowiedZ burmistrza Londynu Sadiga Khana3?.

Relacja w mediach spotecznosciowych

Zbigniew Bauer zaznaczyl, ze o ile ,tradycyjny tekst prasowy byt forma nie-
ruchomg: wydrukowany — czekat na odbiorcg, ktéry docierat do niego dopiero
po dobrych paru godzinach od wydrukowania”, to ,,serwisy internetowe [...] sg
z punktu widzenia technologii informowania transmisjami: serwisy te nie zasypia-
ja przez cala dobe™*3. Wraz z rozpowszechnieniem internetu, obok relacji praso-
wych, radiowych i telewizyjnych, powstal, charakterystyczny dla dziennikarstwa

% www.facebook.com/TELEGRAPH.CO.UK/videos/10155451942734749; www.facebook.co
m/TELEGRAPH.CO.UK/videos/10155475163744749.

% www.facebook.com/DailyMail/videos/2107771932615877; www.facebook.com/DailyMail/
videos/2108876839172053; www.facebook.com/DailyMail/videos/2109431769116560.

2 www.facebook.com/TELEGRAPH.CO.UK/videos/10155447269719749/.

2 www.facebook.com/TELEGRAPH.CO.UK/videos/10155447326174749/.

2 www.facebook.com/TELEGRAPH.CO.UK/videos/10155450153334749/.

30 www.facebook.com/TELEGRAPH.CO.UK/videos/10155450362709749/; www.facebook.co
m/TELEGRAPH.CO.UK/videos/10155450673464749/.

3 www.facebook.com/TELEGRAPH.CO.UK/videos/10155451942734749/.

32 www.facebook.com/TELEGRAPH.CO.UK/videos/10155452440479749/.

3 W. Godzic, Gatunki dziennikarskie w Sieci. Co si¢ zmienito i jak bardzo?, [w:] E-gatunki,
op. cit., s. 89-90.
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online, gatunek internetowa relacja ,na zywo” czy tez ,minuta po minucie”3*.
Jego cechg charakterystyczng jest nagromadzenie znacznej liczby komunikatéw
publikowanych ,,w krétkich odstepach czasu, co kilka minut, a nawet czesciej”>.
Takie relacje, prowadzone w serwisach nalezacych do gazet, sg zblizone do prakty-
ki agencji informacyjnych, publikujacych depesze, ktére, jak podkreslit Krzysztof
Mroziewicz, musza ,,by¢ szybkie™®.

Wydawatoby sie, ze czasy §wietnosci relacji publikowanych bezposrednio na
stronach internetowych gazet przypadly na moment przed wzrostem popularnos$ci
mediéw spotecznoSciowych oraz urzadzed mobilnych. Gatunek ten jednak wcigz
jest uzywany, przy czym towarzyszy mu aktywna promocja w mediach spotecz-
nosciowych. W analizowanym materiale posty takie byly oznaczane krétka infor-
macja, np.: #UPDATED?” lub BREAKING NEWS?3. Relacje te czesto przybieraty
forme, ktéra Leszek Olszariski nazwalby raportem big picture®.

Istotnym elementem relacji jest jak najszybsze przekazywanie informacji. Re-
dakcje wykorzystywaly w tym celu media spotecznoSciowe nie tylko jako ka-
nat dostarczania wiadomosci uzytkownikom, ale réwniez jako Zrédio. Przykta-
dem moze by¢ wpis w serwisie Twitter autorstwa Donalda Trumpa jr., wktérym
cytowal on wypowiedZ Sadiga Khana, zarzucajac mu bagatelizowanie proble-
mu terroryzmu®’. Syn prezydenta Stanéw Zjednoczonych odwotat sie do tytutu
tekstu zamieszczonego w serwisie ,.Independent”*!. W kontekscie rozwazari na
temat prowadzenia relacji w mediach spoleczno$ciowych istotne sg niewielkie
odstepy mig¢dzy kolejnymi publikacjami: Trump jr udostepnit wspomniany wy-
zej wpis 22 marca o godz. 16.58; o godz. 20.07 informacj¢ na Facebooku podat

,The Sun”*?; 0 22.51 ,Daily Express”43; pot godziny pdZniej ,,The Guardian™**.

3 0. Tarasewicz-Gryt, Internetowa relacja ,,minuta po minucie” — gatunek informacyjny czy
publicystyczny?, ,,Gospodarka, Rynek, Edukacja” 2013, nr 1 (14), s. 23-31.

3 L. Olszafiski, Dziennikarstwo internetowe, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2006, s. 88.

% K. Mroziewicz, Dziennikarz w globalnej wiosce, Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne,
Warszawa 2004, s. 34.

7 www.facebook.com/TELEGRAPH.CO.UK/posts/10155445642719749.

¥ www.facebook.com/DailyMail/videos/2107771932615877.

¥ L. Olszafiski, op. cit., s. 85-88.

0 twitter.com/DonaldJ TrumpJr/status/844594059679334400.
G. Samuels, Sadig Khan: London Mayor Says Terror Attacks ‘Part And Parcel’ of Living
in a Major City, ,Jndependent” 22.09.2016, www.independent.co.uk/news/uk/home-news/sadig-kh
an-london-mayor-terrorism-attacks-part-and-parcel-major-cities-new-york-bombing-a7322846.html
[dostep: 9.04.2017].

2 www.facebook.com/thesun/posts/1860245347335229.

# www.facebook.com/DailyExpress/posts/1559448614115392.

# www.facebook.com/theguardian/posts/10155216612001323.
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Informacje publikowane przez dzienniki brytyjskie zawieraly dodatkowo cytaty
odpowiedzi uzytkownikéw medidw spoleczno$ciowych. Warto takze dodaé, ze
pierwszym oméwieniem przez redakcje gazet reakcji premier Szkocji na atak ter-
rorystyczny w Londynie bylo przytoczenie na FP ,,Daily Telegraph” jej wpisu na

Twitterze™®.

Obok wymiaru czasowego istotng wlasciwoscia relacji jako gatunku jest od-
wolywanie sie do emocji*®. W analizowanym okresie redakcje publikowaty skré-
towe, oceniajace opisy wydarzen, np.: A lovely gesture*’, An emotional read*® lub
wrecz posty sktadajace sie wylacznie z sygnaléw emocjonalnych, np.: Chilling®,
Horrific®®, Soawful®', This is utterly heartbreaking®?, This is devastating>>, This
is so lovely>*. Z takiej mozliwosci, zgodnie z wyznacznikami stylu tabloidowego,
korzystaly giéwnie redakcje dziennikéw z tego wlasnie segmentu. Wyjatkiem byta
jedna publikacja na FP ,,Daily Telegraph” na temat zbiérki pieniedzy prowadzonej
na rzecz rodziny funkcjonariusza policji, ktéry zginal podczas ataku’.

Odwotywanie si¢ do emocji w analizowanych publikacjach wystepowalo nie
tylko w tekstach, ale réwniez na poziomie multimodalnym. Najczesciej redakcje
osiagaly ten efekt, publikujac fotografie przedstawiajace uczestnikéw wydarzen,
szczegllnie oséb, ktére byly okreSlane jako bohaterowie. Wyrazistym przyktadem
sytuacji, w ktdérej warstwa multimodalna stata si¢ przyczyna cyklu publikacji, byt
przypadek fotografii wykonanej bezposrednio po zamachu terrorystycznym. Zdjg-
cie przedstawialo, ubrang miedzy innymi w hidzab, kobiet¢ przechodzaca obok
rannego, reanimowanego me¢zczyzny (jednej z ofiar ataku) i korzystajaca jedno-
czednie z telefonu komérkowego. W mediach spofeczno$ciowych publikowano fo-
tografie wraz z towarzyszacymi komentarzami sugerujacymi zaréwno brak wspot-
czucia dla ofiary zamachu, jak i podkreslajacymi rozpacz i strach, ktére mozna
odczyta¢ z twarzy kobiety i ruchu jej dioni. Wskazywano réwniez, ze na innych
fotografiach z tej serii uczucia te sa bardziej widoczne. Sama bohaterka zdjecia
zaznaczala pdzniej, ze jest zszokowana i zupetnie zrozpaczona tym, jak zdjecie

* www.facebook.com/TELEGRAPH.CO.UK/posts/10155446285029749.

% A. Karaskiewicz, Spdjnos¢ multimodalnego przekazu reporterskiego w krétkiej relacji tele-
wizyjnej ,,na Zywo”, Wydzial Neofilologii UAM w Poznaniu, Poznan 2016, s. 63.

47 www.facebook.com/DailyExpress/posts/1561613440565576.

* www.facebook.com/thesun/posts/1862052750487822.

# www.facebook.com/DailyExpress/posts/1559938650733055.

30 www.facebook.com/DailyMail/posts/2108092855917118.

3t www.facebook.com/thesun/posts/1861577920535305.

52 www.facebook.com/thesun/posts/1861785387181225.

3 www.facebook.com/thesun/posts/1862421207117643.

> www.facebook.com/thesun/posts/1864623323564098.

55 www.facebook.com/TELEGRAPH.CO.UK/posts/10155451653254749.
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Jjest rozpowszechniane w social media>®, a swoje uczucia w tamtej chwili opisy-
wata jako smutek, strach i troske®’ . Podobna opini¢ wyrazit autor fotografii, ktéry
moéwil, ze zdjecia wyraznie przedstawiajq zrozpaczong kobiete®S. Popularno$é fo-
tografii w serwisach spoteczno$ciowych sprawila, ze temat ten poruszyly media
gléwnego nurtu, niezaleznie od reprezentowanej przez nie opcji polityczne;j.

Zakonczenie

Mozna przyjaé, ze zaistnienie prasy drukowanej w mediach spotecznoscio-
wych umozliwito przejmowanie pewnych cech charakterystycznych do tej pory
dla mediéw elektronicznych, szczegdlnie dla telewizji. W tej sytuacji dziennika-
rze prasowi — a raczej redaktorzy online przygotowujacy materialy ukazujace sie
w serwisach social media oraz decydujacy o ich publikacji — mogg udostepniad
tresci, ktére mozna bez watpienia nazwac relacjami ,,na zywo”.

W przysziosci oferta mediéw spoteczno$ciowych dla wydawcéw prawdopo-
dobnie bedzie si¢ poszerzaé, czego konsekwencja stanie si¢ przejmowanie przez
redakcje prasy drukowanej cech charakterystycznych dla tradycyjnych mediéw
elektronicznych — w tym zapozyczanie pewnych elementéw gatunkéw lub forma-
téw. Obecnie jednak z tych mozliwosci korzystaja gtéwnie przedsiebiorstwa po-
siadajagce w portfolio kanaly telewizyjne. Przyktadem coraz silniejszej integracji
funkcjonujacych juz ustug medialnych (réwniez internetowych) z mediami spo-
fecznosciowymi moze by¢ — opublikowana w kwietniu 2017 roku przez ,,The Wall
Street Journal” — zapowiedZ udostepnienia przez koncern Bloomberg za poSred-
nictwem Twittera calodobowego kanatu telewizyjnego, przy czym nie bgdzie to
standardowa retransmisja jednego z istniejacych kanaléw, ale program zawierajacy
specjalnie przygotowane tresci>’.

W odniesieniu do relacji, w ktérej giéwng role odgrywaja stowo pisane i fo-
tografia, mozna zauwazy¢ ewolucje gatunku dostosowywanego do warunkéw ko-
munikacji w mediach spotecznosciowych. Jego cechy to: publikacja stosunkowo
duzej liczby wpiséw w krétkich odstgpach czasu oraz uzaleznienie terminu publi-
kacji od udostepniania przez zewnetrzne Zrédia kolejnych informacji; preferowa-
nie stosunkowo niewielkich objetoSciowo komunikatéw, niekiedy skfadajgcych sie

5 E. Hunt, D. Pegg, Woman Photographed in Hijab on Westminster Bridge Responds to Online
Abuse, ,;The Guardian” 24.03.2017, www.theguardian.com/uk-news/2017/mar/24/woman-hijab-we
stminster-bridge-attack-victim-photo-misappropriated [dostep: 9.04.2017].

7 Ibidem.

3 Ibidem.

¥ L. L. Alpert, Twitter Teams up with Bloomberg for Streaming News, ,;The Wall Street
Journal” 30.04.2017, www.wsj.com/articles/twitter-teams-up-with-bloomberg-for-streaming-news-
1493600580 [dostep: 11.05.2017].
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z dwéch lub trzech wyrazéw; umieszczanie odsylaczy zewngtrznych przekierowu-
jacych do materiatéw dziennikarskich w gtéwnym serwisie nalezacym do gazety;
opatrywanie postéw krétkimi, wyrdzniajacymi hastami wskazujacymi na charak-
ter live relacji; odwotywanie si¢ do informacji opublikowanych w serwisach spo-
fecznosSciowych przez instytucje, osoby publiczne i uzytkownikéw prywatnych;
wykorzystywanie multimodalnej warstwy cytowanych publikacji.

Wyniki badan wskazuja, ze redakcje prasowe zaakceptowaly media spotecz-
nosciowe jako kanatl dystrybucji informacji, jednak wciaz traktuja je jako katalog
odno$nikéw do wiasnych stron internetowych. Mozna zalozy¢, ze wydawcy praso-
wi wcigz nie odnaleZli satysfakcjonujacego ich modelu biznesowego, pozwalaja-
cego na inwestowanie w aktywniejszg dystrybucje tresci za poSrednictwem social
media i decyduja si¢ jedynie na promocje¢ wlasnych serwiséw w celu zwigkszenia
liczby odston stron internetowych nalezacych do tytutéw prasowych.
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MOTYWACJE DO KORZYSTANIA Z MEDIOW
SPOL.ECZNOSCIOWYCH WEDLUG STUDENTOW
MEDIOZNAWSTWA I KOMUNIKACIJI SPOLECZNE]

Wstep

Wynalazek druku to ze spotecznego punktu widzenia wydarzenie rewolucyjne,
gdyz po raz pierwszy informacja dotychczas dostepna tylko dla nielicznego
grona zainteresowanych stata si¢ rzeczywiscie ,,publiczng”’, bedaca w zasiggu
kazdego umiejacego czytaé czlowieka. Kolejnym wydarzeniem rewolucyjnym
w §rodkach masowego przekazu bylo wynalezienie telegrafu, radia i telefonu.
To dzieki tym urzadzeniom pokonane zostaly interkontynentalne granice dostepu
do wiadomosci. Wynalazek filmu spowodowal, ze przekaz mégt byé nie tylko
ustyszany, ale takze zobaczony i udokumentowany na kliszy filmowej. Natomiast
z chwila pojawienia si¢ internetu zniknely wszelkie bariery w komunikowaniu.
W spoleczenistwie sieciowym informacja jest dostepna dla kazdego w dowolnym
miejscu i czasie. Ale czy jest to jedyny warunek fenomenu ogromnej popularnosci
mediéw spotecznosciowych?

Wraz z internetowg rewolucja pokolenia Web 2.0! zanika klasyczny podziat na
tworce i odbiorce komunikatu. Posiadajac mozliwo$¢ redagowania wiadomosci,
praktycznie kazdy moze by¢ i jednym, i drugim, dodajac do otrzymanej wypowie-
dzi osobiste komentarze i przesylajac przeredagowana tre$¢ innym. Jednoczesnie
radykalnie zmienia si¢ klasyczna forma komunikacji z ,,jeden do jednego” (dia-
log) oraz ,,jeden do wielu” (media masowe) na ,,wielu do wielu” (media spotecz-
nosciowe).

Media spotecznoSciowe wedlug Andreasa Kaplana i Michaela Haenleina to
grupa aplikacji, opartych na technologii sieciowej, bazujacych na ideologicznych
i technologicznych podstawach Web 2.0 oraz pozwalajacych tworzy¢ i wymie-

' Web 2.0 to okreslenie serwiséw internetowych, w ktérych dziataniu podstawowa role
odgrywa tre$§¢ generowana przez uzytkownikéw (ang. User-Generated Content) danego serwisu.
Tre$¢ generowana przez uzytkownikéw dotyczy wpisow blogowych, materialéw wideo, podcastow,
wpiséw wiki itp. i jest publicznie dostgpna za posrednictwem internetu.
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niaé tresci generowane przez uzytkownikéw?. Wedlug innej definicji media spo-
fecznosciowe to jakakolwiek forma komunikacji sieciowej, gdzie osoby nie tylko
zaktadaja profile do przedstawienia si¢, ale réwniez tworzg wlasne tresci oraz
ogladaja i odnoszg si¢ do zawartoSci na profilach swoich znajomych lub innych
uzytkownikéw online.

Media spoteczno$ciowe sluza prezentacji opinii i pogladéw (blogi, wiki
i serwisy dziennikarstwa spotecznego), wspétdzieleniu zasobéw (YouTube, Insta-
gram — zwane takze serwisami spoleczno$ciowymi), wspéttworzeniu lub koopera-
cji (Google Docs czy Massive Multiplayer Online Games), budowaniu i podtrzy-
mywaniu relacji (Facebook, Snapchat, wirtualne Swiaty), komunikacji i dyskusji
(forum, komunikatory internetowe, czat) oraz biezacemu informowaniu i odno-
szeniu si¢ do aktualnoSci (mikroblog, serwisy alertowe, livestream, livecast itp.).

W Polsce uzywa si¢ zamiennie takich okreslen, jak spofecznosciowe media,
portale, serwisy czy sieci, w zwiazku z czym zastosowano je réwniez w niniej-
Szym opracowaniu.

Sposrod wielu mediéw spotecznoSciowych na przestrzeni ostatnich kilku
lat szczeg6lng popularno$cig cieszg sie: Facebook, YouTube, Instagram, Twitter
oraz Snapchat*. A zatem nasuwaja si¢ pytania: Jakie cechy decyduja o ich
popularno$ci? Co sktania miliony ludzi do korzystania z nich? Co oferuja
swoim uzytkownikom? Czy oprocz korzysci wystepuja jakie§ zagrozenia dla
uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych?

Ogdlnoswiatowy fenomen popularnosci wybranych mediéw
spofecznoSciowych

Na przestrzeni ponad 20 ostatnich lat powszechnego dostepu do internetu,
obecnie korzysta z niego ponad polowa mieszkancéw $wiata (3 mld 811 miln)°.
Wedlug raportu Digital in 2017 Global Overview przygotowanego przez ,,We
Are Social” i ,,Hootsuite” liczba uzytkownikow internetu na §wiecie wzrasta

2 A. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges and opportunities of
Social Media, ,,Business Horizons” 2010, nr 53 (1), s. 59.

3 C. Carr, R. Hayes, Social media: Defining, developing, and divining, ,,Atlantic Journal of
Communication” 2015, nr 23, s. 49-50.

*'S. Kemp, Digital in 2017: Global Overview, 46, ,;We Are Social” 2017, https://wearesocial.
com/special-reports/digital-in-2017-global-overview [dostgp: 23.05.2017].

> Idem, The State of the Internet in Q2 2017, ,We Are Social” 2017, https://wearesocial.com/
uk/special-reports/state-internet-q2—2017 [dostep: 23.05.2017].
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0 okolo 7-10% rocznie®. Wsréd nich ogromna cze$é to korzystajacy z mediéw
spolecznosciowych, ktérzy stanowia ponad 76% internautéw (2 mld 907 miln)’.

Najaktywniejsi na Swiecie w tym aspekcie sg internauci z Ameryki Pétnocnej
i Potudniowej, gdzie prawie 60% mieszkaicéw posiada czynne profile w mediach
spolecznosciowych. W Europie stanowia oni 49%. Natomiast tylko 14% miesz-
kaicéw Afryki korzysta z tych mediéw, ale proporcja ta wzrasta tam w tempie az
32% na rok. W Polsce z mediow spolecznosciowych korzysta 39% mieszkancéw,
przy rocznym wzrodcie na poziomie 7%, co jest wynikiem lepszym od Sredniej
swiatowej (37%, ale z rocznym wzrostem na $wiecie o 21%)3.

Wedlug badan agencji marketingowej Mediakix przecigtny cztowiek spedza
codziennie 40 min na YouTubie, 35 min na Facebooku, 25 min na Snapchacie,
15 min na Instagramie oraz 1 min na Twitterze. Gdyby te dane odnie$¢ pro-
porcjonalnie do Sredniej diugosci zycia czlowieka (79 lat), to w sumie portale
spolecznosciowe zabieraja mu 5 lat i 4 miesigce zycia. SpoSréd wielu czynnoSci,
jak jedzenie i picie czy dbanie o wilasny wyglad tylko ogladanie telewizji po-
chtania czlowiekowi stosunkowo wiecej czasu niz media spolecznosciowe (7 lat
i 8 miesiecy)’. Wedlug ,,We Are Social” i ,,Hootsuite” Polacy srednio korzystaja
z mediéw spolecznosciowych przez 1 godz. i 45 min dziennie!”.

Jakie obecnie media spoteczno$ciowe sa najbardziej popularne na §wiecie? Na
pierwszym miejscu jest Facebook z 1871 mln uzytkownikéw. Okofo miliarda oséb
zwiazanych jest z YouTube’em, 600 mln z Instagramem, 317 mln z Twitterem
i okoto 300 mln ze Snapchatem!'. W codziennym korzystaniu z Facebooka
w stosunku do catkowitej liczby uzytkownikéw w danym kraju Polska z wynikiem
70% zajmuje trzecie miejsce na $wiecie za Australia (75%) i Wiochami (74%)!2.
Wiréd kategorii wiekowych uzytkownikéw Facebooka dominujg ci w przedziale
25-34 lat (29%) oraz 18-24 lat (23%)'3. Réwniez w Polsce, podobnie jak
na Swiecie, najbardziej aktywne media spolecznosciowe to YouTube, Facebook,

Google+, Twitter i Instagram'.

8 Idem, Digital in 2017..., op. cit., s. 3 [dostep: 23.05.2017].

7 Idem, The State of the Internet in Q2 2017, op. cit. [dostep: 24.05.2017].

8 1dem, Digital in 2017..., op. cit., s. 38-43 [dostep: 24.05.2017].

° E. Asano, How much time do people spend on social media?, ,,Social Media Today” 2017,
http://www.socialmediatoday.com/marketing/how-much-time-do-people-spend-social-media-infogr
aphic [dostep: 24.05.2017].

10°s. Kemp, Digital in 2017..., op. cit., s. 45-51 [dostep: 25.05.2017].

"' Ibidem, s. 46.

' Ibidem, s. 48.

13°S. Kemp, Digital in 2017..., op. cit. [dostep: 25.05.2017].

* Ibidem, s. 89.
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W wymienionych powyzej mediach spotecznoSciowych brakuje Snapchata,
gdyz faktycznie jest to aplikacja telefoniczna. Uzytkownicy tego serwisu spotecz-
nosciowego wysylaja snapy, ktérymi sa wiadomosci zawierajace zdjecia, rysunki,
teksty oraz filmiki wideo. Moga one istnie¢ od momentu wys§wietlenia si¢ komu-
nikatu przez 1-10 s, co zapewnia uzytkownikom interakcje wewnatrz aplikacji
bez koniecznoS$ci zbytniego ujawniania si¢. Historia jest kolekcjg snapéw odtwa-
rzang jeden po drugim. Historie, w przeciwienistwie do snapow, mogg zostad
obejrzane przez wszystkich §ledzacych uzytkownikéw, trwajg do 24 godz. po ich
publikacji, a osoby, ktére Sledzg profil, mogg ponownie je odtwarzaé tyle razy,
ile zechca. Snapchat ma tez opcje czatu w celu rozmowy online. Podobnie jak
snapy, wiadomoS$ci znikaja po ich przeczytaniu. Snapchat nie przechowuje zbyt
wielu informacji i dlatego ta ulotno$¢ przyciaga coraz wiecej uzytkownikéw!>.

W Polsce na Facebooku dominuja: sport, rozrywka oraz marki telekomunika-
cyjne i handlowe. Réwniez sport i rozrywka, ale takze moda i uroda opanowaty
zintegrowany z Facebookiem Instagram. Jest to istotne narzedzie budujace Swia-
domos$¢ marki i angazujace uzytkownikéw. Z Twittera korzystaja najbardziej znani
politycy oraz media informacyjne i muzyczne, na biezgco przekazujac aktualnosci
z wydarzen kulturalnych. Na YouTubie dominuja rozrywka i gry'®.

Az 42% polskich uzytkownikéw Instagrama w 2016 roku stanowili ludzie
w wieku 18-24 lat, czyli millenialsi. Portal ten o wiele bardziej preferuja kobiety
(63%) niz mezczyzni (38%). Grupa wiekowa 18-24 lat dominuje nie tylko
w korzystaniu z Instagrama, ale takze z Facebooka, Snapchata i z wielu innych
mediéw spotecznosciowych!”.

Z wielu badaii naukowych na §wiecie wynika, ze najbardziej liczng grupe
wiekowa uzytkownikéw stanowi przedziat od 18 do 26 lat'®. Biorac pod uwage
powszechne uzycie mediéw spotecznoSciowych w przedziale wiekowym odpowia-
dajacym studentom uczelni wyzszych, podobne badania przeprowadzono wsréd
studentéw kurséw medioznawstwa i komunikacji spotecznej w latach 2012-2017
na Politechnice Wroclawskiej. Sg to badania zaréwno jakoSciowe, jak i iloSciowe,
ktérych wyniki zostaly przedstawione w dalszej czg¢Sci niniejszego artykutu, po
prezentacji badan zagranicznych.

15 E. Sornoso, Snapchat w marketingu online, ,Sprawny Marketing” 2015, https://sprawnymar
keting.pl/snapchat-marketing/ [dostep: 30.05.2017].

16 Por. M. Brol, S. Czetwertyniski, Sieciowa sfera publiczna a media spotecznosciowe, ,,Studia
Ekonomiczne” 2015, nr 209, s. 33—41.

17 D. Granos, Raport media spotecznosciowe, 2016, s. 37, http://interaktywnie.com/biznes/ar
tykuly/raporty-interaktywnie-com/raport-interakty wnie-com-media-spolecznosciowe-2016-253577x
[dostep: 20.05.2017].

18S. Kemp, Digital in 2017..., op. cit., s. 49; por. S. Kuczamer-Klopotowska, Rola mediéw
spotecznosciowych w komunikacji pokolenia Y, ,,Handel Wewnetrzny” 2016, nr 3 (362).
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Motywy korzystania z mediéw spolecznoSciowych
w badaniach zagranicznych

W mediach spotecznosciowych drzemie ogromny potencjal widoczny nie tylko
w cigglym wzrodcie liczby rejestracji na portalach, ale takze w ich coraz wigk-
szych mozliwo$ciach informacyjnych, promocyjnych czy rozrywkowych. Twércy
serwisow udoskonalajg je tak, by zaspokajaly jak najwigcej potrzeb uzytkowni-
kéw. Jakie sg to potrzeby? Jakie motywy powoduja wybdr takich, a nie innych
mediéw spolecznosciowych? Z jaka intensywnoScig korzysta si¢ z mediéw spo-
feczno$ciowych? Jakie korzysci czerpia ich uzytkownicy? Czy jest to rozrywka,
relaks, dostep do nowych Zrédet wiedzy, podgladéw? Czy media spoleczno$ciowe
sa bezpieczne i nie naruszajg bezpieczeristwa danych oraz prywatnoSci zaintere-
sowanych nimi oséb?

Poniewaz istnieje wiele powodoéw korzystania z poszczegélnych medidéw spo-
lecznosciowych, zaszla potrzeba stworzenia narzedzi badania tych motywacji'®.

Wiele badan podkresla jako istotny motyw interakcji spotecznej, a mianowicie
cheé nawigzania i utrzymywania kontaktéw z innymi, Sledzenie ich aktywnosci,
poznawanie nowych ludzi, utatwianie organizacji spotkari towarzyskich?®. Réw-
niez wedlug Christy Cheung i wspotpracownikéw mozliwo$é zaistnienia w spote-
czefistwie jest najwazniejszym czynnikiem wplywajgcym na korzystanie z Face-
booka. Z czynnikéw spolecznych najistotniejsze sg awans spoteczny, komunikacja
oraz rozrywka?!. Stwierdzono takze, ze motywy praktyczne, takie jak wygoda, fa-
twos¢ uzywania czy oszczednoSci majg silniejszy wplyw na korzystanie z mediow
spoleczno$ciowych niz przyjemno$¢ ich uzytkowania, do§wiadczenie przygody,
moda czy interakcje spoteczne??.

Ashwini Nadkarni i Stefan Hoffman przedstawiajg model uzywania mediéw
spolecznosciowych bazujacy na potrzebach przynaleznosci (w celu uzyskiwania
akceptacji) oraz autoprezentacji (zarzadzania wizerunkiem)?®. Autoprezentacja

1 L. P. Tosun, Motives for Facebook use and expressing ,,true self” on the Internet, ,,Computers
in Human Behavior” 2012, nr 28, s. 1510-1517.

20 p. M. Boyd, N. B. Ellison, Social network sites: Definition, history and scholarship, ,,Journal
of Computer-Mediated Communication” 2007, nr 13, s. 210-230; C. Ross et al., Personality
and motivations associated with Facebook use, ,,Computers in Human Behavior” 2009, nr 25,
s. 578-586.

21 C.M. K. Cheung, P. Y. Chiu, M. K. O. Lee, Online social networks: Why do students use
Facebook?, ,,Computers in Human Behavior” 2011, nr 27 (4), s. 1337-1343.

22 C. Xu et al., It is not Jor fun: An examination of social network site usage, ,,Information and
Management” 2012, nr 49 (5), s. 210-217.

2 A. Nadkarni, S. G. Hofmann, Why do people use Facebook?, ,Personality and Individual
Differences” 2011, nr 52, s. 243-249.
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oraz zarzadzanie wizerunkiem pomagaja osobom o niskiej samoocenie w uka-
zaniu pozadanego obrazu wiasnej osoby?*. Takze dla Birola Giilnara i wsp6t-
pracownikéw autoprezentacja jest istotnym powodem do dzielenia si¢ wlasnymi
zdjeciami, filmami, zainteresowaniami czy stylem zycia. Innymi motywami korzy-
stania z mediéw spoteczno$ciowych sg: narcyzm, poszukiwanie informacji, cheé
podwyzszenia wlasnego statusu czy utrzymywania kontaktéw oraz rozrywka®.

Rozrywka, rozumiana jako gry komputerowe, grupy tematyczne czy filmy, jest
waznym czynnikiem korzystania z mediéw spoleczno$ciowych takze w badaniach
Danah Boyd i Nicole Ellison?® oraz Lemana Tosuna?’. Réwniez Adam Joinson
twierdzi, ze treSci rozrywkowe motywuja mtodziez do spgdzania wiecej czasu na
Facebooku. Badacz wskazat takze na siedem powoddéw korzystania z Facebooka,
ktérymi sg: wiezi spoleczne, wspdlna tozsamos$é, zdjecia, informacje, $ledzenie,
nawigacja w sieci oraz aktualizacje?®.

W przeciwienistwie do innych badan dostrzegajacych istotny motyw rozrywki,
Chenyan Xu i wspétpracownicy zauwazyli stabe jej powiazanie z uzytkowaniem
portali spotecznosciowych. Natomiast stworzyli oni model badafn nad motywacjg
korzystania z medidéw spoteczno$ciowych, zawierajacy osiem rodzajow gratyfika-
cji, takich jak: okazywanie uczué, organizacja, ujawnianie, rozrywka, ucieczka od
probleméw, natychmiastowy dostep, relaks oraz status®.

Soraya Mehdizadeh twierdzi, ze media spoleczno$ciowe stanowia doskonala
przestrzen do pozyskiwania uwagi i zwigkszania liczby swoich zwolennikéw, gdyz
osoby 0 wyzszym poziomie narcyzmu spedzaja na nich wigcej czasu>?. Natomiast
ci, ktérzy charakteryzujg si¢ wyzszym poziomem odczuwanej samotnosci, czgsciej
uzywaja tej zaposredniczonej formy kontaktu medialnego’!.

2 P M. Valkenburg, J. Peter, A. P. Schouten, Friend networking sites and their relationship to
adolescents’ well-being and social self-esteem, ,,CyberPsychology and Behavior” 2006, nr 9, s. 584—
590; A. L. Gonzales, J. T. Hancock, Mirror, mirror on my Facebook wall: effects of exposure
to Facebook on self-esteem, ,,Cyberpsychology, Behavior, and Social Networking” 2011, nr 14,
s. 79-83.

25 B. Giilnar, S. Balci, V. Cakir, Motivations of Facebook, YouTube and similar web sites users,
,»Bilig” 2010, nr 54, s. 161-184.

% D. M. Boyd, N. B. Ellison, op. cit.

27 L. P. Tosun, op. cit.

2 A. M. Joinson, Looking at, looking up or keeping up with people?: Motives and use of
Facebook, ,Proceedings of the Twenty-Sixth Annual SIGCHI Conference on Human Factors in
Computing” 2008, http://digitalintelligencetoday. com/downloads/Joinson_Facebook.pdf [dostep:
25.05.2017].

® C. Xu et al.,, op. cit., s. 210-217.

30" S. Mehdizadeh, Self-presentation 2.0: narcissism and self-esteem on Facebook, ,,Cyberpsy-
chology, Behavior, and Social Networking” 2010, nr 13, s. 357-364.

31 R. B. Clayton et al., Loneliness, anxiousness, and substance use as predictors of Facebook
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Anita Whiting i David Williams zidentyfikowali dziesi¢¢ motywacji do korzy-
stania z mediéw spolecznoSciowych, ktérymi wedtug nich sa: interakcja spofeczna,
poszukiwanie informacji, spedzanie czasu, rozrywka, relaks, uzyteczno$¢ komu-
nikacyjna, wygoda, mozliwo§¢ wyrazania opinii, obserwacja (mozliwo$¢ nadzoru)
oraz wiedza o innych®?.

Erin Hollenbaugh i Amber Ferris wykazali, ze gtéwnymi motywami uzywania
Facebooka sa: kontakt z wirtualng wspdlnota, kolezeristwo, ekshibicjonizm, utrzy-
mywanie relacji oraz spedzanie czasu®>. Dwa lata pézniej w 2016 roku Eun Jung
i Shyam Sundar rozszerzyli te ustalenia i wskazali na cztery grupy motywacji:
tworzenie wi¢zi spotecznych, podtrzymywanie wi¢zi spotecznych, ciekawos$¢ oraz
kontakty z rodzing>*.

Poréwnujac Facebooka i Snapchata, Barak Stanley stwierdzil, ze studenci
czedciej uzywaja Snapchata niz Facebooka. Ich motywacje do korzystania z Face-
booka polegaja na jego duzej dostgpnoSci do sieci, natomiast Snapchat daje
im mozliwos$¢ zlokalizowania znajomych. Amerykanscy studenci wskazuja na
wicksze zainteresowanie Snapchatem ze wzgledu na sposéb uzywania, dzialanie,
interaktywnos¢, nawigacje oraz prywatno$é™.

Na przestrzeni kilkunastu lat istnienia takich mediéw spolecznosciowych, jak
Facebook zauwaza si¢ ewolucje tego portalu. Wczesniejsze badania wskazywaly,
Ze na pierwszym planie stawiano mozliwo$¢ interaktywnej tgcznosci z przyja-
ciétmi, rodzing czy kolegami z klasy>®. Po kilkunastu latach istotniejsze staly
si¢ inne jego wlasciwosci, takie jak: rozrywka, medialna atrakcyjno$¢ i samo-
dokumentacja’’.

use, ,,Computers in Human Behavior” 2013, nr 29, s. 687-693. Niektére przytaczane powyzej
motywy korzystania z mediéw spoleczno$ciowych mozna takze odnaleZzé w artykule Martyny
Kotysko et al., Nadmierne korzystanie z sieci spotecznosciowych, ,,Alkoholizm i Narkomania” 2014,
nr 27 (2), s. 180-183.

32" A. Whiting, D. Williams, Why people use social media: A uses and gratifications approach.
Qualitative market research, ,,An International Journal” 2013, nr 16, s. 362-369.

3 E. E. Hollenbaugh, A. L. Ferris, Facebook self-disclosure: Examining the role of traits,
social cohesion, and motives, ,,Computers in Human Behavior” 2014, nr 30, s. 50-58.

3 E. H. Jung, S. Sundar, Senior citizens on Facebook: How do they interact and why?,
,Computers in Human Behavior” 2016, nr 61, s. 27-35.

35 B. Stanley, Uses and gratifications of temporary social media: A comparison of Snapchat
and Facebook, California State University, Fullerton 2015.

36 J. Raacke, J. Bonds-Raacke, My Space and Facebook: Applying the uses and gratifications
theory to exploring friend-networking sites, ,,CyberPsychology and Behavior” 2008, nr 11, s. 169—
174; A. Quan-Haase, A. Young, Uses and gratifications of social media: A comparison of Facebook
and instant messaging, ,,Bulletin of Science, Technology and Society” 2010, nr 30, s. 350-361.

37°S. Alhabash et al., Exploring the motivations of Facebook use in Taiwan, ,,Cyberpsychology,
Behavior, and Social Networking” 2012, nr 15, s. 304-311; J. V. Karlis, That’s news to me:
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Badania nad Instagramem i Snapchatem wykazujg, ze uzytkownicy pierw-
szego portalu kladg mniejszy nacisk na taczno$¢ z innymi ludZmi, a wigksza
wage przyktadajg do troski o tozsamo$¢ 1 autopromocji. Wsréd innych motywoéw
mozna wymienié: nadzér i gromadzenie wiedzy o innych oraz dokumentacje wy-
darzen z zycia obejmujaca samopromocje i kreatywno$¢ w fotografowaniu. Do-
ciekania te wykazuja, ze obserwacja jest najsilniejszg motywacja do korzystania
z Instagrama’.

Franklin Waddell podkresla, ze Snapchat zapewnia wigksze utrzymanie pry-
watnos$ci oraz lepsze mozliwosci wyrazania siebie niz technologie komunikacyjne
bazujace na tekscie’®. Ponadto badania nad Snapchatem wykazuja, ze komuniko-
wanie z przyjaciétmi i rodzing jest bardziej osobiste i prywatne oraz ze wywiera
mniejszy nacisk na prezentacje siebie i zarzadzanie wrazeniem*’.

Przeglad powyzszych badan wskazuje na pewne prawidlowosci. Oferta i funk-
cjonalno$¢ kazdej platformy dostarcza odpowiedniego zestawu motywacji, po-
szukiwanych i uzyskiwanych. Podczas gdy socjotechniczne systemy rozwijaja si¢
i daza do ponownego ozywienia przez aktualizowanie ich wygladu i funkcjonal-
nosci, to motywacje i wzorce uzycia réwniez ewoluuja. Skoro kazda platforma ma
unikalne cechy i motywuje do korzystania z niej, to moga istnie¢ wspélne i uzu-
petniajace si¢ motywacje na odpowiednich platformach. W dalszej czgsci artykutu
sprébuje odpowiedzie¢ na pytanie: Jakie sa motywacje do uzywania Facebooka,
YouTube’a, Twittera, Instagrama i Snapchata wedtug studentéw Politechniki Wro-
clawskiej, uczestnikéw kurséw medioznawstwa i komunikacji spoteczne;j?

An exploratory study of the uses and gratifications of current events on social media of 18-24
year-olds, ,,Scholar Commons” 2013, http://scholarcommons.sc.edu/etd/2347 [dostep: 25.05.2017];
S. Alhabash, Y. H. Chiang, K. Huang, MAM & U&G in Taiwan: Differences in the uses and
gratifications of Facebook as a function of motivational reactivity, ,,Computers in Human Behavior”
2014, nr 35, s. 423-430; S. Alhabash, M. Ma, A tale of four platforms: Motivations and uses of
Facebook, Twitter, Instagram, and Snapchat among college students?, ,,Social Media + Society”
2017, nr 1, s. 1-13.

3 P. Sheldon, K. Bryant, Instagram: Motives for its use and relationship to narcissism and
contextual age, ,,Computers in Human Behavior” 2016, nr 58, s. 89-97.

3 T. F. Waddell, The allure of privacy or the desire for self-expression? Identifying users’
gratifications for ephemeral, photograph-based communication, ,,Cyberpsychology, Behavior, and
Social Networking” 2016, nr 19, s. 441-445.

0. B. Bayer et al., Sharing the small moments: ephemeral social interaction on Snapchat,
Information, ,,Communication and Society” 2016, nr 19 (7), s. 956-977; L. Piwek, A. Joinson, What
do they snapchat about? Patterns of use in time-limited instant messaging service, ,,Computers in
Human Behavior” 2016, nr 54, s. 358-367; J. M. Vaterlaus et al., ,,Snapchat is more personal”: An
exploratory study on Snapchat behaviors and young adult interpersonal relationships, ,,Computers
in Human Behavior” 2016, nr 62, s. 594-601.
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Motywy korzystania z medidw spotecznosciowych wedlug studentéw
medioznawstwa i1 komunikacji spotecznej

Problematyke korzystania z mediéw spofeczno$ciowych poruszali studenci
kurséw medioznawstwa i komunikacji spotecznej na forum internetowym w latach
2012-2017. Sposréd 204 dyskurséw na forum o tematyce medialnej, w ktérych
aktywny udziat wzielo 1282 studentéw, do tematyki mediéw spolecznosciowych
zakwalifikowano 14 dyskurséw (211 autoréw, 527 postéw) oraz poddano je
analizie jakoSciowej i iloSciowe;j.

Za pomocg programu R-Studio dokonano analizy 14 dyskurséw, zaznaczajac
595 kodéw o tematyce zwigzanej z motywacja korzystania z mediéw spofeczno-
Sciowych. Trzy dyskursy dotycza Facebooka, dwa blogéw, po jednym odnosi si¢
do: YouTube’a, Instagrama, Twittera, Snapchata, czatéw oraz Spotted, natomiast
ostatnie trzy maja charakter przekrojowy i dotycza wielu portali spotecznoscio-
wych jednoczesnie*!.

Najwigcej kodéw w powyzszych dyskursach odnosi si¢ do motywacji zwigza-
nej z tematami interakcji spolecznej, wymiany informacji oraz narzedzi ufatwia-
jacych wymiane informacji. Powyzsze trzy czynniki odnaleZzé mozna w 62,1%
kodéw tematycznych (wykres 1).

M Interakcja spofeczna

B Wymiana informacji

M Narzedzie informacji

M Relaks

M Rozrywka

m Uzaleznienie
Prywatnosc

Korzyst/Uzytecznosg

Wykres 1. Procentowy podziat kodéw motywacyjnych w 14 dyskursach o mediach
spoteczno$ciowych studentéw medioznawstwa i komunikacji spoteczne;j

Zrédio: Opracowanie wiasne na podstawie: Forum komunikacji spotecznej, 2012-2017, http://mk2015.pwr.edu.
pl/moodle [dostep: 15.05.2017].

1 Obliczenia dokonywane sa przez program RQDA oprogramowania open source RStudio;
R Core Team, R: A language and environment for statistical computing, R Foundation for Statistical
Computing, Vienna, Austria 2017, https://www.R-project.org/ [dostgp: 25.05.2017].
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Najczesciej wskazywang motywacjg do korzystania z mediéw spotecznoscio-
wych jest interakcja spoleczna (27,6%), rozumiana najprosciej jako komunikowa-
nie si¢ zainteresowanych osoéb. W 14 dyskursach wyrazenie to pojawia si¢ 132
razy. Niezwykle istotny jest fakt, Ze jest to komunikacja interpersonalna, o czym
Swiadczy uzycie poje¢ osoba (382 razy) czy ludzie (292 razy). Czgsto stosowany
bywa zaimek osobowy nasz (111 razy), §wiadczacy o silnych relacjach facza-
cych uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych. Chociaz wydaje sie to absurdal-
ne, waznym motywem tego rodzaju komunikowania jest spotkanie (70 wskazan),
oczywiscie w §wiecie wirtualnym. Czestg przyczyng tych spotkan jest wzajemne
poznanie si¢ (67 wskazafi), réwniez w sposéb wirtualny. Na istote tego rodzaju
kontaktu wskazuja 43 wypowiedzi forumowiczéw, podkreslajace takze koniecz-
no$¢ jego utrzymywania. Nie sa to jednak relacje szczegdélnie wazne, gdyz czesto
ich celem jest to, by po prostu pogadac (27 razy).

Istotnym motywem uzywania mediéw spoteczno$ciowych jest wzajemna wy-
miana informacji (19,7%). Pojecie to wystepuje 230 razy w 14 dyskursach o me-
diach. Czg¢stym synonimem informacji na forum jest techniczne stowo post (70 ra-
zy). Samo wyrazenie wymiana zanotowano tylko 20 razy, ale jest oSmiokrot-
nie czgSciej zastepowane przez dzielenie si¢ (161 razy). Internauci niniejszego
forum czgdciej piszg (126 razy), niz rozmawiajq (114 razy). Natomiast najbar-
dziej oryginalnym stowem opisujacym motyw wymiany informacji jest po pro-
stu jej wrzucanie (79), ktére niweluje rozréznienie na pisanie i rozmawianie.
Wchodzac w ten techniczny opis wymiany informacji, widzimy charakterystycz-
ne dla cybernetycznego modelu komunikacji okreslenia, takie jak: przekaz (53
razy), odbior (37), kanat (29) czy wysyta¢ (28 razy). Pojecie wyraZenie wysta-
pito 37 razy, a w 25 przypadkach méwi si¢ o przesylanych materiatach. Czg-
Sciej pojawia sie pytanie (27 razy), rzadziej odpowied? (18 przypadkéw). In-
ternauci stosunkowo rzadko méwia o poglgdach (14 razy), prawie w takim sa-
mym stopniu podkreslajac, ze ta internetowa wymiana informacji jest wzajemna
(13 razy).

Aby w wirtualnym $wiecie wymienia¢ informacje, konieczne jest posiada-
nie odpowiedniego narzgdzia. Media spoleczno$ciowe sg niezwykle popularnym
tego rodzaju narzedziem, od ktérego wymaga si¢, by bylo proste w obstudze,
szybkie i niezawodne. Zamiast terminu media spotecznoSciowe (23 uzycia) stu-
denci medioznawstwa i komunikacji spotecznej o wiele cz¢Sciej korzystali z na-
zwy portal spotecznoSciowy (173 razy) czy, mniej adekwatnie, strona (36 ra-
zy). Poszukiwano (termin ten pojawit sie 59 razy) przede wszystkim wiadomosci
(61) oraz tresci (34). Rzeczownik narzedzie zostat uzyty tylko 19 razy, natomiast
idea pomocy az 42. Najczesciej wskazywang cechg pozytywna portalu spoteczno-
Sciowego jest fatwos¢ poszukiwania informacji (117 razy), nastepnie mozliwosé
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dziatania (56), przeglgdania (41) i szybkos¢ (31). Prostota korzystania z porta-
li spoteczno$ciowych pozwala znaleZc¢ (58), rozumiec (56), dowiedziec¢ sie (38)
czegos interesujgcego (54) wazinego (51) lub potrzebnego (29). Szybkie zdoby-
cie (19) informacji koniczy okres oczekiwania (20), a zalezy od Zrédta (30) oraz
dostepu (18). Pomocne w poszukiwaniu informacji sg réznego rodzaju fora (15)
internetowe.

Wiele badafi migdzynarodowych wskazywato na relaks jako motywacje do
korzystania z mediéw spotecznosciowych*?. W wypowiedziach studentéw me-
dioznawstwa tylko 3% wymienifo tego typu zalezno$¢. W 64 przypadkach sg
to wypowiedzi zwigzane z emocjami, poczuciem relaksu i odpoczynku od za-
je¢. Natomiast 15 opiséw na odnosi si¢ do czasu wolnego, ktéry pozwala na
relaks.

Rozrywke jako motywacje do korzystania z mediéw spolecznosciowych oce-
nito 7,2% studentéw, uzywajac nastgpujacych terminéw: ciekawe (uzyte 151 razy),
interesujqce (114), fajne (56), czasami Smieszne (42) wydarzenie (54), ktére si¢
lubi (97) i oglgda (65). Rozrywka w mediach spotecznoSciowych, o ktérej stu-
denci rzadko méwig wprost (18 razy uzyto stowa rozrywka), najczesciej zwigzana
jest z przekazem obrazu w postaci zdje¢ (194 razy) czy filmu (83). Zdarza sie, ze
rozrywka to co$ glupiego (22) lub zZart (16).

Az 11,6% uzytkownikéw forum wskazalo na zjawisko uzaleznienia si¢ od
mediéw spotecznosciowych. W tym przypadku nie jest ono jednak bezposrednim
motywem korzystania z tych medidéw, bowiem gtéwna przyczyna tkwi w zbyt
dlugim i czestym ich uzywaniu. Dlatego moéwigc o uzaleznieniu, respondenci
mieli na myS$li przede wszystkim przekraczajace normalne granice spedzanie (29
razy) czasu na r6znego rodzaju portalach oraz to, ze czesto pochtaniajq (15 razy)
wrecz czas, powodujac, ze brakuje go na inne wazne czynnosci, takie jak nauka
czy praca.

Prawie 10% motywow korzystania z mediéw spotecznosciowych zawiera pro-
blematyke prywatnosci. Stowo prywatnosc¢ (71 razy) pojawito sie¢ w kontekscie
mozliwosci kontrolowania informacji, co moze stanowié zagrozenie dla prywat-
noSci. Termin ten wiazano z anonimowosciq (37) oraz bezpieczeristwem danych
(16) w siect (27). Tematyka ta korespondowata tez z pojeciami sledzenia (22),
profilu (32) oraz tym, co publiczne (22) i osobiste (14 razy).

Nawet jesli internauci nie deklarowali oficjalnie, ze ich motywacja do uzy-
wania mediéw spotecznoSciowych sg pewne korzysci, to nalezy zatozy¢, iz mo-
tywy takie istniejg. Pierwszym wyznacznikiem tej hipotezy jest stosowanie przez
forumowiczéow stownictwa zwigzanego z korzyscig (129 razy). Jesli co§ jest

42 C. Xu et al., op. cit. A. Whiting, D. Williams, op. cit.
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korzystne, to najprawdopodobniej jest réwniez dobre (130). Korzystne jest row-
niez to, co udato si¢ im uzyskac¢ dzigki ,,Facebookowi, internetowi, forum, blogom,
YouTube’owi, Snapchatowi” (88). Synonimem korzySci w tym aspekcie staje si¢
popularnos¢ (60). Podobne skojarzenia to: swietny (63), pomyst (58), wiecej (49),
zysk (44). Mniej cytowane, chociaz réwnie istotne pojecia w tematyce korzysci
to: reklama (26), promocja (26), zarobi¢ (15) czy pienigdze (10)*.

W 2017 roku przeprowadzono badania ankietowe dotyczgce problematyki
motywacji do korzystania z wybranych mediéw spoleczno$ciowych: Facebooka,
YouTube’a, Twittera, Instagrama oraz aplikacji Snapchat. Przeprowadzono 209
ankiet wsréd studentéw Politechniki Wroctawskiej. Badaniom poddano 8 motywa-
cji, ktére skategoryzowano podczas analiz Forum komunikacji spotecznej w latach
2012-2017. Odpowiedzi do pytafi utozone zostaly wedtug skali Likerta. Kazdej
z nich przydzielono punktacje wedlug schematu przedstawionego w tabeli 1.

Tab. 1. Schemat punktacji w odpowiedziach na pytania ankiety
Z jakich mediow spotecznosciowych korzystasz?

Odpowiedz Punktacja
Zdecydowanie zgadzam si¢ 5
Raczej zgadzam si¢
Nie mam zdania
Raczej nie zgadzam si¢
Zdecydowanie nie zgadzam si¢
Nie posiadam

O =] W|

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Oprécz pieciu mozliwosci wyboru od ,,zdecydowanie zgadzam si¢” do ,,zde-
cydowanie nie zgadzam si¢” byla takze mozliwo$¢ wskazania ,,nie posiadam”
danego medium spoteczno$ciowego (Facebooka, YouTube’a, Instagrama, Twittera
oraz Snapchata).

Ankiete Z jakich mediow spotecznosciowych korzystasz? przeprowadzono
w maju i czerwecu 2017 roku wsrdd studentéw Politechniki Wroctawskiej korzy-
stajacych z portalu e-learningowego Moodle**. Jako poprawne zakwalifikowano
192 ankiety, 17 uznano za niewazne.

Pytania ankiety podzielono na 5 czegsci po 19 pytan kazda. Byly to pytania
odnoszace si¢ do Facebooka (pytania nr 1-19), YouTube’a (pytania nr 20-
38), Instagrama (pytania nr 39-57), Twittera (pytania nr 58-76) oraz Snapchata

# Zrédlo: Forum komunikacji spotecznej, 20122017, http://mk2015.pwr.edu.pl/moodle [do-
step: 15.05.2017].
# http://mk2015.pwr.edu.pl/moodle/mod/questionnaire/view.php?id=3297 [dostep: 25.06.2017].
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(pytania nr 77-95). Tabela 2 przestawia podstawowe statystyki zawierajace Srednig
odpowiedzi oraz odchylenie standardowe.

Tab. 2. Motywacje do korzystania z wybranych mediéw spolecznosciowych

Motywacja/Portal Facebook YouTube Instagram Twitter Snapchat
1. Interakcja spoteczna 3,98 (1,15) | 3,15 (1,23) | 1,33 (1,87) | 0,65 (1,43) | 1,58 (1,95)
2. Wymiana informacji 2,54 (1,30) | 2,54 (1,30) | 1,01 (1,57) | 0,60 (1,33) | 1,33 (1,75)
3. Narzedzie poszukiwania | 4 55 (1 53) | 360 (1.21) | 146 (2,18) | 0,54 (1,29) | 1,97 (2.33)
informacji
4. Relaks 3,54 (1.47) | 3,85 (1,17) | 1,45 (2,07) | 0,53 (1,23) | 1,66 (2,03)
5. Rozrywka 3,71 (1,29) | 4,60 (0.67) | 1,61 (2,18) | 0,64 (1,44) | 1,82 (2,18)
6. Uzaleznienie 2,62 (1,40) | 1,23 (0,85) | 0,83 (1,33) | 0,33 (0,85) | 1,00 (1,39)
7. Wiedza o innych/ 3,42 (1,47) | 1,45 (0,97) | 1,27 (1,86) | 0,44 (1,10) | 1,81 (2,22)
Prywatnos¢
8. Korzy$¢/Uzytecznos¢ 2,85 (1,35) | 1,54 (0,98) | 0,95 (1,53) | 0,59 (1,34) | 0,97 (1,38)
komunikatywna

Zrédto: Forum komunikacji spotecznej, 2012-2017, http://mk2015.pwr.edu.pl/moodle [dostep: 15.05.2017].
Opracowanie na podstawie programu Statistica 13.1.

Najczesciej uzywany przez studentéw Facebook jest przede wszystkim do-
skonatym narzedziem do poszukiwania informacji, idealnym do podtrzymywania
interakcji spotecznych oraz rozrywki. Rozrywka jest najwazniejsza motywacja do
korzystania z YouTube’a (Srednia 4,60 w pigciostopniowej skali Likerta, z od-
chyleniem standardowym 0,67). Nastgpnymi sa relaks (3,85) oraz narzedzie do
poszukiwania informacji (3,60). Te same motywacje co dla YouTube’a dominujg
réwniez w przypadku Instagrama, ale ze Srednig o wiele nizsza (od 1,61 do 1,45
i odchyleniem standardowym powyzej 2,0). Najczestszymi motywacjami do ko-
rzystania z Twittera sg interakcja spoleczna, rozrywka oraz wymiana informacji
(8rednie od 0,65 do 0,60), natomiast w przypadku Snapchata sg to: narzedzie in-
formacji, rozrywka oraz wiedza o innych/prywatnos$¢ (Srednia od 1,97 do 1,81).
Szczegotowy rozktad 8 motywdéw korzystania z 5 wybranych mediéw spofecznos-
ciowych przedstawiono na wykresie 2.
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Motywy korzystania z mediow spolecznosciowych

5 hat
Korzysé/Uiytecznose mapcna
B Twitter
Wiedza o innych/Prywatnost  Instagram
W YouTube
Uzaleznienie B Facebook

Rozrywka

Re laks

Marzedzie informacji

Wymiana informacji

Interakcja spoteczna

Wykres 2. Rozktad motywéw korzystania z mediéw spolecznosciowych: Facebooka, YouTube’a,
Instagrama, Twittera oraz Snapchata

Zrédlo: Kwestionariusz ankiety Z jakich mediow spotecznosciowych korzystasz?, 2017, http://mk2015.pwr.
edu.pl/moodle [dostgp: 15.06.2017]. Opracowanie na podstawie programu Statistica 13.1.

Tabela 3 przedstawia klasyfikacje motywow korzystania z poszczegdlnych me-
diéw spoleczno$ciowych. Najlepszymi narzedziami do poszukiwania informacji
wedlug opinii studentéw medioznawstwa i komunikacji spotecznej sa Facebook
oraz Snapchat. Na drugim miejscu znalazt si¢ Instagram, a na trzecim YouTube.
Rozrywka dominuje na YouTubie oraz Instagramie, na drugim miejscu na Twit-
terze i Snapchacie, a na trzecim na Facebooku. Interakcja spoteczna przewaza na
Twitterze, na drugim miejscu jest na Facebooku, a wsréd pozostatych w $rodko-
wej strefie tabeli. Najmniejsze korzySci mozna wedlug opinii studentéw czerpad
ze Snapchata, Instagrama, YouTube’a oraz Facebooka. Natomiast najmniej uza-
lezniaja YouTube, Instagram i Twitter.
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Tab. 3. Klasyfikacja motywow korzystania z poszczegdlnych mediéw spolecznosciowych
(Facebook, YouTube, Instagram, Twitter, Snapchat)

Lp. FACEBOOK YOUTUBE INSTAGRAM TWITTER SNAPCHAT
1 Narzedzie Rozrywka Rozrywka Interakcja Narzgdzie
informacji spoteczna informacji
2 Interakcja Relaks Narzedzie Rozrywka Rozrywka
spoteczna informacji
3 Rozrywka Narzedzie Relaks Wymiana Wiedza
informacji informacji o innych
4 Relaks Interakcja Interakcja Korzysé Relaks
spoteczna spoteczna
5 Wiedza Wymiana Wiedza Narzedzie Interakcja
o innych informacji o innych informacji spoteczna
6 Korzysé Korzysé Wymiana Relaks Wymiana
informacji informacji
7 Uzaleznienie Wiedza Korzysé Wiedza Uzaleznienie
o innych o innych
8 Wymiana Uzaleznienie Uzaleznienie Uzaleznienie Korzysé
informacji

Zrédto: Kwestionariusz ankiety Z jakich mediow spotecznosciowych korzystasz?, 2017, http://mk2015.pwr.edu.
pl/moodle [dostep: 15.06.2017]. Opracowanie wiasne na podstawie: S. Alhabash et. al., A tale of four platforms:
Motivations and uses of Facebook, Twitter, Instagram, and Snapchat among college students?, ,,Social Media +
Society” 2017, nr 1.

Zakonczenie

Powyzsze dane potwierdzaja wieloletnig tendencje dominacji fenomenu inter-
akcji spotecznych w motywacjach korzystania z mediéw spofecznosciowych®,
ktére nadal sg istotne w poszukiwaniu oraz wymianie informacji pomiedzy
uzytkownikami tych narz¢dzi komunikacyjnych.

Motyw rozrywki, tak istotny w badaniach Danah Boyd i Nicole Ellison oraz
Lemana Tosuna czy Adama Joinsona, w innych badaniach nie byt réwnie wazny*°.
Takze w niniejszym opracowaniu zauwaza si¢ réznice pomiedzy wynikami na
poziomie 7,2% w badaniach jako§ciowych oraz stosunkowo wyzszymi wynikami
badan iloSciowych (od Sredniej 0,64 dla Twittera do poziomu 3,71 dla Facebooka
i 4,60 dla YouTube’a w pieciostopniowej skali Likerta). Réznice tych zaleznoS$ci
mozna wytlumaczy¢ ewolucja mediéw spolecznoSciowych z dominacjq interakcji
spolecznej w badaniach jakoSciowych w latach 2012-2016 do coraz wicksze-
go wykorzystania mediéw spofecznosSciowych dla rozrywki w kwestionariuszu
z 2017 roku.

5 Por. przypis 20.
4 Por. przypis 22.
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Niniejsza praca nie potwierdza tezy wynikajgcej z badain Baraka Stanleya
z 2015 roku, w ktérych utrzymuje on czestsze uzywanie Snapchata niz Facebooka,
a jako powody tego podaje: sposob uzywania, dziatanie, interaktywnos¢, nawigacje
oraz prywatno$¢. Wedtug badari przeprowadzonych przeze mnie we wszystkich
8 obszarach Srednia korzystania z Facebooka jest prawie dwukrotnie wyzsza niz
ze Snapchata. Natomiast zdecydowanie najrzadziej ankietowani studenci uzywaja
Twittera.

W zaprezentowanej analizie przez standardowe podejscie metodologiczne
ograniczono wystepowanie unikalnych cech i tendencji zwigzanych z kazdym
z 5 wybranych serwiséw spoteczno$ciowych. Przyszte badania moglyby to zmieni¢
po zastosowaniu, oprécz standardowych pytan, rowniez kwestii indywidualnych
cech kazdego badanego medium spotecznoSciowego.
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FUNKCJE OBRAZU I TEKSTU
W INTERNETOWYCH OGLOSZENIACH SCHRONISKA
DLA BEZDOMNYCH ZWIERZAT W LUBLINIE

Komunikaty multimodalne dominujg w medium, jakim jest internet. L.aczenie
réznych kodéw semiotycznych z jednej strony jest odzwierciedleniem wspétcze-
snego sposobu przekazywania i (jednocze$nie) przyswajania ogromu informacji,
z drugiej — umozliwia zwigkszenie potencjatu przekazéw, zgodnie z zamierzeniem
nadawcy'. Relacja z odbiorca bedzie efektywniejsza, jesli, np. w celu wyrazenia
lub wzbudzenia emocji czy tez sktonienia do konkretnego dzialania, wykorzysta-
ne zostang dostepne Srodki werbalne i pozawerbalne, przy czym ich dobdr oraz
wspoblzalezno$¢ zwykle bedg intencyjne i nieprzypadkowe. W dyskursie interne-
towym dzialania te tworza tez pewng konwencje wtasciwa dla danego hipertekstu.

Aby méwié o hiperteksScie, czy zjawisku hipertekstualnosci przekazu, wyni-
kajacego ze wspdlistnienia ze sobg kilku gatunkéw?, warto wyjsé od najnowszych
koncepcji definicji tekstu. Bozena Witosz zwraca uwage, ze wspodlczesne jezy-
koznawcze ujecia uwzgledniaja nie tylko perspektywe jezykowo-komunikacyjna,
lecz takze, zgodnie z duchem czasu — komunikacyjno-semiotyczng. Tekst, jak pi-
sze badaczka, jest wigc ,,profilowany réwnoczes$nie jako makroznak, konfiguracja
jednostek heterogenicznych pod wzgledem ich statusu semiotycznego: graficznych,
fonicznych, motorycznych, réwniez konsytuacyjnych™.

W definiowaniu tekstu zauwazalne jest wigc odchodzenie od ujecia, w ktérym
nacisk ktadzie si¢ przede wszystkim na dominacje¢ jezyka. Jednocze$nie widoczne

! Na problematyke wspélistnienia réznych kodéw we wspélczesnej komunikacji zwracali
uwage m.in.: K. Michalewski, Komunikaty mieszane, Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, £.6dZ
2009; J. Mackiewicz, Jak mozna badac przekazy multimodalne, ,Jezyk Polski” 2016, z. 2, s. 18-27.

% Szerzej na ten temat pisali m.in.: J. Grzenia, Komunikacja jezykowa w Internecie, Wydawnic-
two Naukowe PWN, Warszawa 2008; M. Maciejewski, Gatunki hipertekstu w perspektywie tekstolo-
gicznej. Analiza na przyktadzie internetowych prezentacji przedsiebiorstw, Wydawnictwo Naukowe
Uniwersytetu Adama Mickiewicza, Poznan 2009; U. Zydek-Bednarczuk, Hipertekst w perspekty-
wie lingwistycznej, komunikacyjnej i kulturowej, [w:] Jezyk w internecie. Antologia, red. M. Kita,
I. Loewe, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2016, s. 113-122.

3 B. Witosz, Lingwistyczne koncepcje tekstu wobec wyzwar komunikacji wirtualnej, [w:] Tekst
(w) sieci, red. D. Ulicka, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa, s. 17-18.
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staje si¢ podnoszenie wagi jednego z wyznacznikéw, jakim jest spdjnosS¢ seman-
tyczna. Zasadno$¢ takiej interpretacji jest istotna zwlaszcza w odniesieniu do
komunikacji multimedialnej, w ktérej czesto mamy do czynienia z hipertekstem.

Takie wtasnie konstrukcje mozna obserwowaé migdzy innymi na trzech po-
wiazanych ze soba fanpage’ach*: Schronisko dla Bezdomnych Zwierzqt w Lublinie
(pl-pl.facebook.com/schronisko), Lubelskie Szczeki (www.facebook.com/lubelskie.
szczeki) oraz Lwie Serca Lubelskiego Schroniska (www.facebook.com/Iwieserca
lubelskiegoschroniska). Zamieszczane tam hiperteksty to akty komunikacji moty-
wowane przede wszystkim potrzebg niesienia pomocy zwierzgtom pozostajagcym
pod opieka wspomnianego schroniska. Za motywacje poSrednie mozna uznadé tak-
ze propagowanie wlasciwych postaw ludzi w stosunku do pséw czy kotéw oraz
obalanie negatywnych stereotypdw tych zwierzat, zwlaszcza w odniesieniu do ras
psow kategoryzowanych jako agresywne.

Omawiane tu fanpage’e dzialaja na zasadzie wspétpracy opartej na wspSlnym
celu pragmatycznym. Schronisko dla Bezdomnych Zwierzqgt w Lublinie ma spo-
$réd nich najszerszy zakres dziatalnosci, wskazany powyzej. W odniesieniu do
dwéch pozostatych mozna méwié o pewnej specjalizacji. Lubelskie Szczeki za-
checaja bowiem do adopcji pséw nalezgcych do ras uznawanych za niebezpiecz-
ne (rottweilery, amstaffy) badZ tez wzbudzajacych respekt ze wzgledu na swojg
wielkos¢ czy wyglad. Nadawcy zamieszczanych tam tekstow staraja sie réwniez
zmienia¢ nieuzasadnione negatywne nastawienie do takich podopiecznych. Naj-
mlodszy fanpage Lwie Serca Lubelskiego Schroniska wykorzystuje dostepne $rod-
ki jezykowe i1 wizualne, by zachg¢cié¢ ludzi do adopcji najstarszych pséw, ktére ze
wzgledu na podeszty wiek maja najmniejsze szanse na znalezienie domu. W tej
grupie sg takze podopieczni ,,niezauwazalni” z racji wygladu, w zwiazku z czym
przebywajq juz kilka lat w schronisku, nie wzbudziwszy dotad niczyjego zain-
teresowania.

Biorac pod uwageg aspekt strukturalny, nie mozna zapomnieé, ze pojawiajgce
si¢ na omawianych fanpage’ach jednostki tekstowo-wizualne, bedace integralna
czgScig hipertekstu, stanowig punkt wyjscia do dalszej aktywnoSci uczestnikdw
interakcji, zaréwno w obregbie danego fanpage’a, jak i dostgpnych linkéw. Mogg
takze (zgodnie z gtéwnym zalozeniem pragmatycznym) by¢ podstawa dziatar
pozatekstowych. Na ten poziom struktury nadbudowywane sg kolejne elementy
hipertekstu, otwierajace réznego typu mozliwosci interakcyjne i intertekstualne.
Zwigzane z tym i osiggalne w danej sytuacji dzialania komunikacyjne réwniez
opierajg si¢ na wspdtistnieniu réznych kodéw przekazu.

* Wszystkie trzy fanpage’e prowadzone sg przez wolontariuszy reprezentujacych Schronisko
dla Bezdomnych Zwierzat, dziatajagce w Lublinie przy ul. Metalurgicznej 5.
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Na tle kontekstu sytuacyjnego omawianych fanpage’éw tekstem-kotwicg jest
najczesciej ogloszenie prezentujace podopiecznego i zachecajace do adopcji
zwierzecia.

Bosz to starszy Pan, ktéremu nie zostato juz duzo czasu. Otaczamy go mitoscia i zrozumieniem
ale jego domem jest schronisko. Wolontariusze nie poddadza si¢ i beda szukac caly czas majac
nadzieje, ze zdazymy przed ... Takze kochani Bosz potrzebuje czlowieka! Czy jest jaki§ czlowiek,
ktéry potrzebuje Bosza? & :)°

Anons i zdjecie zwykle stymulujg internautéw zainteresowanych poruszang tu
tematyka do wlaczenia si¢ w interakcje:

Najlepsze komentarze

Izabella Hinz Hossa, Julia Anna Wisniewska, Barbara Grzywacz i 5 innych oséb lubig to.
49 ponownych udostepnieri

Komentarze

Dét formularza Meg Bak Mam nadzieje kochany Boszu — ze niedlugo znajdzie si¢ czlowiek,
ktéry obdaruje Ciebie duzg iloscia milosci i da Tobie kochajacy dom = :) Trzymam za Ciebie
kciuki ¥ <3

1-12 kwietnia o 10:27

w

Lubelskie Szczeki = :)

13 kwietnia o 08:28

=4

A

Kinga Niewiadomska ¥ <3
12 kwietnia o 15:11

Lubelskie Szczgki = :)
13 kwietnia o 08:28

5 Wszystkie przyklady zostaly przywotane z zachowaniem oryginalnej pisowni i interpunkcji.
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Funkcje podstawy (cho¢ zdecydowanie rzadziej) moga petnié teksty (wraz
z towarzyszacymi im obrazami) informujgce o znalezieniu zwierzat badZz tez
zachecajace do udziatu w réznych imprezach organizowanych przez schronisko
i promujace §wiadomg adopcje.

Pierwsza z tych dwoéch struktur ma do$¢ rozbudowang warstwe tekstowq.
Zawiera gtéwnie schematyczne i powielane informacje:

Zwierzeta ostatnio znalezione, ktdre trafity do naszego schroniska — CZEKAJA NA WELASCI-
CIELA.

Zwierzeta z tego albumu NIE sg przeznaczone do adopcji. Jesli wiasciciel si¢ nie znajdzie, po
uplywie okresu kwarantanny, zabiegu kastracji/sterylizacji oraz zaszczepieniu przeciwko wsciekliz-
nie beda przeznaczone do adopcji. Schronisko nie prowadzi rezerwacji zwierzat. [...]

W dalszej cze$ci mozna przeczytaé tez wytyczne, nie tylko dotyczace tego,
jak nalezy si¢ zachowac i gdzie mozna znaleZ¢ pomoc, gdy spotka si¢ bezdomne
zwierz¢. Wspomniane teksty zawieraja takze szczegdtowe porady dla tych, ktérym
zginal pies lub kot oraz wskazéwki dotyczace dziatar ulatwiajgcych pézZniejsze
odnalezienie podopiecznego.

Proszg tez pamigtaé o ZNAKOWANIU swoich pséw/kotéw — najlepiej zaczipowaé i nie
zapomnie¢!!! ZAJERESTROWAC!!! czipa w jak najwickszej ilosci baz danych, czy przynajmniej
przyczepi¢ adreséwke z nr telefonu do obrozy.

Istotnym elementem wewnatrztekstowym sg réwniez aktywne linki do stron,
na ktérych mozna zamieszczaé ogloszenia o zaginieciu badZ znalezieniu zwierzg-
cia w celu dotarcia do wigkszej liczby odbiorcow.

Przydatne strony:

* grupa Zgubione/znalezione:
https://www.facebook.com/groups/416563518550942/
*OLX

http://olx.pl/zwierzeta/zaginione-i-znalezione/

Zdjecia dotaczane do takiego tekstu informacyjnego prezentujg zwierzeta
przebywajace w specjalnych boksach na kwarantannie, trwajacej pierwsze 2-3 ty-
godnie pobytu w schronisku. Celem elementéw graficznych jest przede wszystkim
przedstawienie znalezionego psa lub kota, a motywacjq do dziatar — jak najszyb-
sze odnalezienie wlasciciela. Nadawcy zamieszczonych fotografii nie skupiaja si¢
wigc na tym, by podopieczny zostal przedstawiony w atrakcyjny wizualnie spo-
sob, bo nie o zachecenie do adopcji tu chodzi. Zdjecia maja przede wszystkim
charakter dokumentacyjny, nie sg pozowane czy w jakikolwiek spos6b uatrakcyj-
niane, gdyz wymagatoby to diuzszej wspdtpracy ze zwierzeciem, a nalezy przy
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tym zalozy¢, ze nadawcom reprezentujgcym schronisko nie zalezy na stymula-
cji stresu podopiecznych, bo wigkszo$¢ przedstawionych pséw jest przestraszona
nowg sytuacja.

Inng konwencje mozemy obserwowaé w wypadku tekstow reklamujacych
akcje adopcyjne organizowane poza schroniskiem.

Pokochaj Zwierzaka w Tarasach Zamkowych — akcja adopcyjna

Juz w te sobote 22 kwietnia w Tarasach Zamkowych w Lublinie w godz. 10.00 — 18.00
odbedzie si¢ akcja adopcyjna ,,Pokochaj Zwierzaka”.

Akcja Pokochaj Zwierzaka w Tarasy Zamkowe to wyjatkowe wydarzenie, podczas ktérego
zaproszone przez Fundacje EX LEGE lubelskie organizacje prozwierzgce zaprezentuja swoich
podopiecznych, czekajacych na nowych wiadcicieli. Imprezie towarzyszy¢ beda psy, koty, kroliki,
szczurki, fretki, a takze zwierzeta egzotyczne. W specjalnie przygotowanej strefie na parterze bedzie
mozna skorzysta¢ z porad ekspertéw z fundacji i stowarzyszen o réznych profilach dziatalno$ci
prozwierzecej, uzyskaé wiele warto$ciowych informacji o odpowiedzialnym podej$ciu do zwierzat,
pielegnacji, zywieniu, szkoleniu oraz aspektach prawnych. Bedzie istniala réwniez mozliwosé
skorzystania z porad lekarza weterynarii.[...]

Wydarzenie zostato objete patronatem medialnym TVP 3 Lublin, Dziennik Wschodni, Kurier
Lubelski oraz lublin112.pl.

ZAPRASZAMY!

W tekscie przewazaja treSci informacyjne, opisujace planowane przedsigwzie-
cie. W celu zachgcenia do uczestnictwa jak najwickszej liczby oséb wykorzy-
stywane sa réznorodne Srodki jezykowe, takie jak: bezposrednie, nacechowane
emocjonalnie zwroty do adresata pokochaj, leksyka wartoSciujgca: wyjgtkowe wy-
darzenie; wiele wartoSciowych informacji; objete patronatem. Tekst dopelia pla-
kat reklamowy, w ktérym $rodki wizualne, czyli grafika (kolory, czcionka i jej
rozmieszczenie) i przede wszystkim zdjecie majg przyciagnaé uwagg.
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pokochaj zwierzaka
22 kwietnia
akcja ii-qth H. l.lraxr.l Lankpwyrch

T e e ] §
I pxdPe

Postaci zwierzat na fotografii zostaly uchwycone w pozie konotujacej spokoj,
zaufanie, przyjazi, opiekunczo$¢ i bezpieczeristwo. Zdjecie ma oddziatywaé
na emocje, wzbudza¢ pozytywne skojarzenia i — w konsekwencji — zachecié
adresatéw do dziata zapewniajacych takie wlasnie warunki zwierzetom, dla
ktérych odpowiednie organizacje szukajg domu.

Najciekawszy materiat badawczy stanowig ogloszenia adopcyjne zamieszcza-
ne na analizowanych fanpage’ach. Takie anonse traktuj¢ jako struktury zorga-
nizowane i zamkni¢te z punktu widzenia nadawcéw, zbudowane z elementéw
charakterystycznych dla danego typu wypowiedzi®.

Nalezy pami¢taé, ze cel, czyli wyznacznik pragmatyczny, odréznia anons
adopcyjny zaréwno od innych typéw ogloszei, jak i od réznorodnych tekstow
uzytkowych funkcjonujacych i w obrebie badanego hipertekstu, i w szeroko
rozumianej sferze komunikacji internetowe;j’. Intencja dziatan zaréwno jezykowo-
-stylistycznych, jak i tych wykorzystujacych Srodki wizualne jest znalezienie dla
zwierzecia pozostajgcego pod opieka schroniska kogo$, kto weZmie je do siebie
na stale. Zalozonemu celowi jest podporzadkowana takze intencja posrednia —
zachecanie odbiorcéw do wspotpracy polegajacej na rozpowszechnianiu informacji
o danym podopiecznym (nie mozesz adoptowac — udostepnij; mamy nadzieje, Ze
sie do nas przylqczycie, dzieki temu, wiecej 0sob ma szanse jg poznac).

Analiza ogloszenn zamieszczanych na trzech badanych fanpage’ach pokazuje,
ze wspOlny dla tych tekstéw cel pragmatyczny moze by¢ realizowany przy uzyciu

6 Szerzej na ten temat: K. Sobstyl ,,7o jest Bond — nie James, ale szczeniak”. Internetowe
ogloszenia adopcyjne zwierzqt jako przykitad tekstu uzytkowego, [w:] Wspotczesne media. Gatunki
w mediach. Prace dedykowane Profesor Marii Wojtak, t. 2: Gatunki w mediach elektronicznych,
red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin
2017, s. 349-358.

7 Por. prace: K. Iwanczuk, M. Nowak, O internetowych anonsach reprodukcyjnych, [w:]
Pies w kulturach $wiata, red. E. Skorupska-Raczyriska, J. Rutkowska, J. Zurawska-Chaszczewska,
Wydawnictwo Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej, Gorzéw Wielkopolski 2012, s. 125-132.
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nieco innych Srodkéw tak jezykowych, jak i wizualnych, a ich wybdr jest zwykle
podporzadkowany przyjetej strategii, wlasciwej dla danego profilu dziatalno$ci
organizacji.

Ogtloszenia zamieszczane na fanpage’u Schronisko dla Bezdomnych Zwierzqt
w Lublinie maja najczesciej nastepujaca forme:

Boks 2: KACHONKA

Kotka ur. ok. 2013 r., w schronisku od 30.10.2016 r.

Kachonka to kot pelen energii. Jest bardzo zainteresowana swoim otoczeniem i ciekawa S§wiata.
W przerwach od zwiedzania boksu chetnie wygrzewa sie na kaloryferze. Kachonka daje si¢ wziaé
na rece i uwielbia by¢ miziana. Kotka zazwyczaj nie ma probleméw z innymi kotami z boksu.

O szczegbly prosimy pytaé pan na kociarni lub w biurze.

Przy adopcji trzeba zaopatrzy¢ si¢ we wlasny transporter.

Teksty zawieraja podstawowe informacje o imieniu nadanym w schronisku,
wieku zwierzecia oraz dacie trafienia pod opieke organizacji. Najwiecej miejsca
w ogloszeniach zajmuja charakterystyki podopiecznych, w ktérych przewaza
leksyka pozytywnie warto$ciujaca®:

— psiak jest przemily, roztrzepany, entuzjastyczny i wlasnie uczy si¢ komend.

— Ona jest cudowna!!! Przyjazna i otwarta, chetnie si¢ przytula i szuka kontaktu z cztowiekiem.
Ogromny pieszczoch, ciekawi ja w zasadzie wszystko i wszyscy.

— Oto Rubas, piteczkowa poczciwina :) Sympatyczny pies w typie asta. Mimo powaznego
wieku jest bardzo energiczny i radosny.

— Lasek jest mlodym i bardzo zywiolowym kotem ktérego wrecz rozpiera energia. Jest
ciekawski i skory do zabaw, zaréwno z czlowiekiem jak i z innymi kotami. [...] Ma silny instynkt
fowczy 1 §wietnie sprawdzitby si¢ w roli pogromcy niechcianych myszy.

Sposobu przedstawienia zwierzgcia nie nalezy utozsamiaé z idealizowaniem
jego obrazu. Takie dziatania jezykowe wynikajg bowiem z subiektywnych, pozy-
tywnych postaw nadawcéw w stosunku do podopiecznych. Jednocze$nie chcg oni,
by decyzje adresatéw dotyczgce adopcji nie byly oparte jedynie na emocjach, stad
w tekstach zamieszczaja réwniez informacje o cechach zwierzecia, nad ktérymi
nalezy popracowac.

Na smyczy zdarza jej si¢ ciagnaé, co wynika z niespozytej energii. [...] Przy zbyt malej ilosci
ruchu i zaje¢ — moze niszczy¢ przedmioty, jak np. rozszarpywaé koce, dlatego wazne jest, by
znalazla odpowiedzialnego i do§wiadczonego w pracy z takim psem opiekuna.

Kreowane jezykowo obrazy podopiecznych dopelniaja fotografie.

8 Szerzej na ten temat: K. Sobstyl, Wartosciowanie cztowieka i psa w ogloszeniach adop-
cyjnych zwierzqt, [w:] Wartosci i wartosciowanie we wspotczesnej humanistyce, t. 3: Perspektywa
Jezykoznawcza, red. A. Kiklewicz, J. Piwowar, Centrum Badaii Europy Wschodniej Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego, Olsztyn 2017, s. 145-154.
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To grafika wydaje si¢ tym elementem struktury przekazu, ktérego celem
dominujacym jest przedstawianie zwierzat z jak najlepszej strony. Bardzo czesto
na omawianym fanpage’u spotyka sie zestawy kilku zdje¢ pozowanych badz
tych uznanych za najkorzystniejsze ujecia, ktérych przekaz ma szanse wzbudzié
najwieksze zainteresowanie. Percepcja wzrokowa jest formg odbioru informacji
majaca czesto decydujacy wplyw na zwrdcenie uwagi na dane zwierze, dlatego
w miar¢ mozliwoSci czasowych i technicznych nadawcy staraja sie, by zdjecia
mialy jak najwigkszy potencjal perswazyjny.

Oferty adopcyjne zamieszczane na Lubelskich Szczekach maja bardzo podobna
budowe.

Mober — jedna z najwickszych szczek poleca si¢ do kochania *:).

Mober — bernardyn o bardzo milym usposobieniu, przywigzany do opiekuna. Domaga si¢
pieszczot i uwagi. Jak na swoje gabaryty jest do$¢ energiczny. Towarzysz, ktéry potrafi zawladnaé
sercem. & Jego obecne zaufanie to zasluga cig¢zkiej pracy i czasu. Gdy do nas trafil, niepotrzebny
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byl mu czlowiek i jakakolwiek uwaga. Bat si¢ gwaltownych ruchéw, a ponad wszystko nie tolerowat
smyczy. Na szczescie to juz przesziosé, ktéra nigdy nie wrdci, jezeli przyszly opiekun zaoferuje
mu szacunek i oddanie. &

W wielu ogloszeniach wspomina si¢ o podejmowanej w schronisku pracy
wychowawczej z psem uznawanym za agresywnego. By walczy¢é z negatywny-
mi stereotypami, nadawcy w przewazajgcej liczbie przypadkéw wskazuja, jakie
sukcesy mozna odnie$¢ przy odpowiednim i konsekwentnym podejsciu do zwie-
rzgcia. W sposéb bezposredni lub przy uzyciu réznorodnych sugestii zachecajg
adresatéw do adopcji i do prawidtowych postaw wzgledem takich psow.

Zdjecia zintegrowane z tekstami to zwykle pojedyncze ujecia podopieczne-
go wykonywane na wybiegu, najczesciej bedace zblizeniem jego glowy i czesci
tutowia. Fotografie przedstawiajace cala sylwetke psa nie sg cze¢ste. Prawdopodob-
nie nadawcy uznaja, ze skoro zwierze jest prezentowane na fanpage’u Lubelskie
Szczeki, to odbiorcy zdaja sobie sprawe, iz chodzi o ras¢ co najmniej Sredniej
wielkoSci. Wydaje sie tez, ze w przyjetej strategii wizualizacji wazne jest po-
kreslenie neutralizacji konotacji DUZY to NIEBEZPIECZNY, z jednoczesnym
wyeksponowaniem spokojnej fizjonomii zwierzecia, ktéra ma by¢é dowodem na
efektywnos¢ odpowiedniego traktowania. Nie bez znaczenia jest takze to, by spo-
sOb przedstawienia wywotal pozytywne emocje, a pies wzbudzal sympatie.

Efekt takiej strategii jest najbardziej widoczny w ostatnim z omawianych
fanpage’éw:

Ciszek — LWIE SERCA Lubelskiego Schroniska. W dalszym ciagu szukamy domu dla tego
psiaka.

,Czes¢, tu Ciszek. Niech nie zwiedzie Was moje imie, potrafie da¢ glosny upust emocjom.
Jestem do tego bardzo grzeczny i zawsze uSmiechniety.”
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Nalecz — psi ideat na LWIE SERCA Lubelskiego Schroniska. = :)

Czesé! Mam na imi¢ Nalecz. = )

Zostatem znaleziony 3.01.2017 r. na ulicy Nalgczowskiej. Ciocie méwia, ze jestem grzecznym
i kochanym dziadziem. © :) Lubig¢ spedzac z nimi czas. Sprawiaja, ze chociaz na chwile zapominam
o tym, Ze nie mam swojego czlowieka. Chetnie przyjmuje pieszczoty. Jestem tez bardzo dzielny
podczas zabiegéw pielggnacyjnych.

Czy to nie brzmi jak psi ideal? = :)

Cechg wspdlng zamieszczanych tu tekstéw jest tworzenie wizerunku psa
jako nadawcy, czemu stuza formy w pierwszej osobie. Tresci ogloszedh majg
charakter zartobliwy, pokazujacy, ze zycie starszego psa w schronisku nie jest
co prawda zle, gdyz moze on liczy¢ na opieke i sympati¢, jednakze kazdy
z podopiecznych chciatby mie¢ swéj wlasny dom. Przypisywanie zwierzgtom cech
ludzkich i ludzkiego sposobu postrzegania §wiata réwniez ma na celu wzbudzenie
sympatii i przetamanie kolejnego stereotypu, dotyczacego probleméw w opiece
nad psem (lub kotem) seniorem. Sympati¢ maja takze wzbudzi¢ zdjecia, na
ktérych zgodnie z wyraZnie przyjeta konwencja, psy wydaja si¢ uSmiecha¢ do
adresatow.

Analiza przedstawionego materiatu pozwala wnioskowac, ze oddzialywanie na
emocje, a wlasciwie wzbudzanie w odbiorcach tych pozytywnych wydaje si¢ stra-
tegig dominujacg w dziataniach nadawcéw w odniesieniu do wykorzystywanych
Srodkéw jezykowych i przede wszystkim wizualnych. Strategia ta jest oczywi-
Scie realizowana w réznorodny sposéb, zaleznie od przyjetej konwencji wlasciwej
dla danego fanpage’a, stad warto blizej przyjrze¢ si¢ tej problematyce. Ponadto
przeprowadzone badania pokazuja, iz wspdtzaleznos$¢ oraz dopetnianie si¢ tekstu
i obrazu zwigkszaja funkcje perswazyjna przekazéw. Zasadne jest wigc skupienie
si¢ nad tymi elementami jako integralnymi cz¢Sciami tworzacymi przekaz multi-
modalny traktowany jako calosé. Warto zatem kontynuowa¢ badania nad takimi
aktami komunikacji.
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MULTIMODALNOSC W SZKOLE. EDUKACYJNA
WARTOSC TEKSTOW MULTIMODALNYCH
NA PRZYKEADZIE PORTALU SCHOLARIS.PL

Wspdlczesny cztowiek zyje w otoczeniu mediéw. Stanowig one dla niego nie
tylko Zrédto rozrywki, ale takze miejsce socjalizacji i zdobywania wiedzy oraz
umiejetnosci. Dotyczy to zwlaszcza ludzi mtodych — uczniéw wszystkich etapéw
ksztalcenia, od przedszkola poczynajac, na studiach koriczac. Nie trzeba chyba ni-
kogo przekonywad, ze media swa atrakcyjno$cig przewyzszaja tradycyjne formy
edukacji, do ktérych zaliczaja si¢ znane wszystkim metody nauczania oparte na pa-
pierowym podreczniku i papierowych zeszytach éwiczen, wymagajace linearnego
przetwarzania informacji. Cyfrowi tubylcy! przyzwyczajeni do wielozadaniowosci
majg problem ze skupieniem uwagi na jednym zadaniu. Z badafi przeprowadzo-
nych na grupie 245 kanadyjskich uczniéw w wieku 14—18 lat wynika, ze 95% mflo-
dych ludzi korzysta z jednego lub wiecej niz jednego urzadzenia majacego wiele
zastosowan. Mtodzi spedzajg Srednio 25,4 godz. w tygodniu online, 13,1 godz.
graja w réznego rodzaju gry wideo®. Dzisiejsi uczniowie, bez wzgledu na wiek,
sa nastawieni na ciagly kontakt z technologig. Cenig sobie komfort zdobywania
wiedzy i umiejetnosci, dlatego tez coraz czesciej nie mogg sprosta¢ wymaganiom
stawianym im przez szkote®. W zwiazku z tym dostrzega sie potrzebe dostoso-
wywania materialow dydaktycznych do stylu uczenia si¢ wspoétczesnych uczniow.
Aleksander Piecuch twierdzi, ze: ,,Szkoly [...] z brakiem kadr przygotowanych do
prowadzenia nowoczesnego procesu dydaktycznego beda spychane na margines
oswiaty™*. Jego zdaniem: ,Nowoczesny proces dydaktyczny to miedzy innymi

! Okreslenie wprowadzone w 2001 roku przez Marca Prensky’ego. Przeciwstawiat on cyfro-
wych tubylcéw cyfrowym imigrantom. Zob. M. Prensky, Digital natives, digital immigrants, ,,On
the Horizon” 2001, nr 9 (5), s. 1-6.

2 M. H. Poulin, C. Lefebvre, Adolescence and technology: Need for knowledge, supervision
and acknowledgement, ,,Canadian Journal of Learning and Technology” 2017, nr 43 (1).

3 M. Bullen, T. Morgan, Digital learners not digital natives, ,J.a Cuestion Universitaria”
2011, nr 7; za: Myth in education, learning and teaching. Policies, practices and principles,
red. M. K. Harmes, H. Huijser, P. A. Danaher, Palgrave Macmillan, New York 2015, s. 143.

* A. Piecuch, Multimedialne kompetencje nauczycieli, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszow-
skiego, Rzeszow 2011, s. 10.
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taki, ktéry w optymalny sposéb wykorzystuje dostepne i nowoczesne Srodki dy-
daktyczne, ktéry uwzglednia indywidualne predyspozycje uczacych si¢. Postulat
nowoczesnosci procesu ksztalcenia moze wypelnié¢ obecnie komputerowe wspo-
maganie proceséw uczenia sie i nauczania™. Mozna w zwiazku z tym zatozy¢,

ze wyzwaniom wspotczesnosci mogg sprosta¢ multimedialne Srodki dydaktyczne.

Multimedialno$¢ czy multimodalnos¢?

W literaturze przedmiotu dotyczacej ksztalcenia przedmiotowego na réznych
etapach edukacyjnych przyjat si¢ termin multimedia (a takze hipermedia), ktéry
stosowany jest w odniesieniu do wszelkich form ksztalcenia wspomaganego
komputerowo. Warto jednak zastanowi¢ si¢ nad jego rzeczywistym znaczeniem.

Wedlug Bogdana Siemienieckiego:

[...] hipermedia (multimedia) to catoksztalt komunikatéw oraz narzedzi technologii informa-
cyjnej, jakimi dysponuje cztowiek w procesie poznania. Cechg charakterystyczng hipermediéw —
multimediéw jest aktywno$¢ odbiorcy w trakcie pracy z nimi oraz mozliwo$¢ wykorzystania ich
w $wiecie wirtualnym®.

Janusz Gajda twierdzi, ze:

[...] hipermedia lub multimedia to $rodki techniczne, ktérych podstawg jest komputer w sieci,
z oprogramowaniem, podlaczony do innych mediéw, jak monitor, magnetowid, odtwarzacz ptyt
kompaktowych, skaner, drukarka, mikrofon, co pozwala na dowolne wykorzystywanie i faczenie
réznych pod wzgledem kodu tekstow, ich przetwarzanie, tworzenie i rozprzestrzenianie za posred-
nictwem Internetu. W przeciwiefistwie do mass mediéw nie sg nadawane z centrum. Nadawcami
sa zazwyczaj pojedyncze osoby, ktére w dowolnym miejscu i czasie moga wysyla¢ oraz odbierad
informacije’.

Aleksander Piecuch przytacza definicje multimediéw zaproponowana przez
koncern IBM, ktéra méwi, iz multimedia to: ,,[...] integracja obrazéw ruchomych
(wideo), dzwigku, grafiki, tekstu w wielopoziomowg aplikacje komputerowg
umozliwiajaca interakcyjna prace”S.

Wreszcie trzeba przytoczy¢ definicje samego Piecucha:

[...] Multimedia to zespolenie w spdjng calo§¢ nowoczesnego sprzgtu komputerowego i opro-
gramowania umozliwiajagce wielokanalowg recepcje informacji przez czlowieka, jej interaktywne
przetwarzanie oraz dystrybucje. W zastosowaniach edukacyjnych multimedia pozwalaja na prowa-
dzenie skutecznego procesu poznawczego oraz wspomaganie pracy tworczej nauczyciela i ucznia®.

5 Ibidem.

® B. Siemieniecki, Multimedia i hipermedia w edukacji, [w:] Edukacja medialna, red. J. Gajda
et al., Wydawnictwo Adam Marszalek, Toruri 2003, za: A. Piecuch, op. cit., s. 18.

7 1. Gajda, Media w edukacji, Impuls, Krakéw 2003, za: A. Piecuch, op. cit., s. 18.

8 Za: A. Piecuch, op. cit., s. 18.

% Ibidem, s. 19.
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Z definicji przytoczonych powyzej mozna wychwyci¢ podstawowa ceche
multimedialnosci. Bedzie to zintegrowanie wielu elementéw w jedng catosc.
Ale w definicji Piecucha wyraZna jest ponadto cecha dodatkowa — wielokana-
fowa recepcja informacji przez czlowieka. W tym wypadku nalezy juz méwic
o multimodalnosci. Mozna ja takze wyczyta¢ z definicji multimediéw koncernu
IBM, dotyczacej réznego typu tekstéw oddziatujacych na rézne zmysly (grafi-
ka, dzwiek, wideo). W zwigzku z tym, kiedy mowa o wykorzystaniu nowych
technologii w edukacji, nalezy ocenia¢ je nie tylko pod wzgledem multimedial-
nosci, wywoltujacej migdzy innymi interakcje, ale takze multimodalnoSci, ktéra
zapewnia (powinna zapewnia¢) odbiér wielokanatowy, a tym samym uczenie si¢
polisensoryczne.

Tekst multimodalny to taki, ktérego znaczenie poznajemy zaréwno przez ob-
raz, dZzwigk, jak i przez same stowa. Multimedia umozliwiaja taki wielokanatowy
przekaz (cho¢ nie zawsze go zapewniaja). Jak pisze Ewa Zebrowska:

Pojawia si¢ zatem intersemiotyczny kontekst dla stowa pisanego [jak i méwionego — uzupelnie-
nie moje — M. T.]. Traci ono na samodzielnym znaczeniu i staje si¢ czescig wiekszej calodci. System
komunikacji komputerowo zaposredniczonej ulega poszerzeniu, charakterystyczne jest polaczenie
kodu werbalnego z graficznym i dzwigkowym'”.

W tej sytuacji — jak zauwaza Anna Duszak — kod werbalny wspéizawodniczy
z innymi kodami semiotycznymi'!.

W przypadku nowoczesnych pomocy dydaktycznych rozréznienie dwéch po-
je¢ — multimedialnosci i multimodalnosci — wydaje si¢ zasadne, poniewaz nie sg to
pojecia tozsame. Multimedialno$¢ jest zwigzana z technologia. Aby ja osiggnad,
konieczne jest wykorzystanie Srodkéw technicznych. Multimodalno$¢ zas odnosi
si¢ do tekstu i jego wieloznakowej organizacji. Nie kazdy przekaz multimedialny
musi zaktada¢ multimodalno$¢ (np. tekst tworzony w edytorze tekstéw) i odwrot-
nie — nie kazdy przekaz multimodalny wymaga korzystania z multimediéw (np.

infografika wiszaca na §cianie jako pomoc naukowa).

10 E. Zebrowska, Tekst w komunikacji zaposredniczonej komputerowo, ,Lingwistyka Stosowa-
na” 2012, nr 5, s. 5 [pdf — dostgpny online: http://www.ls.uw.edu.pl/web/lingwistyka-stosowana/ls5
[dostep: 7.07.2017].

" A. Duszak, Teksty kultury globalnej, [w:]1 W kregu wiernej mowy, red. M. Wojtak, M. Rze-
szutko, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, Lublin 2004, s. 61. Warto przy tym
podkreslié, ze przekaz multimedialny nie jest konieczny do osiagnigcia multimodalnosci. Multi-
modalny moze by¢ takze tekst prasowy, w ktérym kod werbalny wspéigra z kodem wizualnym
(fotografig prasowa).



182 Magdalena Trysinska

Materiat badawczy, czyli portal edukacyjny Scholaris.pl'?

W dalszej czeSci artykulu oglagdowi poddam wybrane e-zasoby jednego
z dostepnych portali edukacyjnych — Scholaris.pl. Jak czytamy w zaktadce
,,O nas”:

Scholaris to portal wiedzy dla nauczycieli zawierajacy bezplatne, elektroniczne zasoby edu-
kacyjne dostosowane do wszystkich etapéw ksztalcenia. Materialy dostepne na portalu sg zgodne
Z nowg podstawg programowe;13 i kompatybilne ze wszystkimi tablicami interaktywnymi i innymi
urzadzeniami wspomagajacymi prac¢ nauczyciela, np. tabletami. Portal ma na celu wsparcie nauczy-
cieli w przygotowaniu ciekawych, czesto interaktywnych zaje¢ poprzez dostarczenie im gotowych
i sprawdzonych materialéw edukacyjnych. Korzystanie z portalu jest bezptatne'*.

Twoércy portalu zaznaczaja ponadto, ze z materialéw zgromadzonych w Scho-
laris.pl mogg takze korzysta¢ uczniowie, ,,ktérzy w ciekawy i nowoczesny sposob
checg poglebiaé swoja wiedzg”.

Obecnie portal zawiera niemal 28 tys. interaktywnych materiatéw, pomocnych
w realizacji treSci ze wszystkich przedmiotéw lekcyjnych, na réznych poziomach
edukacyjnych. Materialy mozna tatwo przeszukiwaé dzigki dobrze oznaczonym
zaktadkom. Dla kazdego poziomu edukacyjnego: wychowanie przedszkolne, edu-
kacja wczesnoszkolna, szkota podstawowa klasy 4-6, gimnazjum i szkola po-
nadgimnazjalna mozna wybra¢ przedmiot nauczania. Znalazly si¢ tu wszystkie
przedmioty z ramowych planéw nauczania. Ponadto mozna wybraé typ zasobu.
Sa to: ¢wiczenia, dokumenty edukacyjne, testy, filmy i animacje, nagrania dZzwie-
kowe, prezentacje multimedialne, scenariusze lekcji, ilustracje, e-ksigzka, story
WWW?D . Kazdy z zamieszczonych na portalu zasobéw mozna pobraé na swoj
komputer lub skorzysta¢ z niego online. Wszystkie mozna drukowac.

12 Scholaris to projekt realizowany przez Osrodek Rozwoju Edukacji w ramach Programu Ope-
racyjnego Kapitat Ludzki, Priorytet III, Dzialanie 3.3, Poddziatanie 3.3.3, wspéifinansowane z Eu-
ropejskiego Funduszu Spolfecznego. Scholaris jest takze czg¢$cig rzagdowego programu rozwijania
kompetencji uczniéw i nauczycieli w zakresie stosowania technologii informacyjno-komunikacyj-
nych — Cyfrowa szkota.

13 Chodzi o podstawe ksztalcenia ogélnego z 2008 roku. Warto zaznaczyé, ze od 1 wrze$nia
2017 roku weszla w zycie nowa podstawa programowa, ktéra obejmie uczniéw klas 1, 4, 7 szkoty
podstawowej. Zwigzane jest to ze zmiang systemu szkolnictwa, zgodnie z ktérg beda stopniowo
wygaszane gimnazja. System szkolnictwa bgdzie oparty na 8-letniej szkole podstawowej i 4-letnim
liceum ogélnoksztalcacym (5-letnim technikum).

4 Informacje dotyczace przeznaczenia portalu pochodza ze strony http://www.scholaris.pl
/onnas [dostep: 5.04.2017].

!5 Ten sam zas6b czesto jest przypisywany do réznych kategorii (etapéw ksztatcenia, a nawet
przedmiotéw). Np. Zaséb ,,Glosy ptakéw” odnajdziemy w kategorii filmy i animacje, edukacja
polonistyczna na etapie wczesnoszkolnym, a takze w klasach 4-6 oraz biologia w gimnazjum.
Nie przypisano go natomiast do ksztalcenia przyrodniczego w szkole podstawowej. Zaséb ten
przyporzadkowany jest do kategorii filmy i animacje, mimo ze zawiera pliki dZwickowe oraz
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Multimodalno$¢ wybranych zasobéw portalu Scholaris.pl

Twércy portalu podkreslajg, ze materialy zgromadzone w Scholaris.pl sg in-
teraktywne, nowoczesne i interesujgce. Pozwalajg tym samym na unowocze$nie-
nie procesu ksztalcenia. Juz na wstepie nalezy zaznaczyé, ze poddane oglado-
wi materialy edukacyjne sa zr6znicowane w zalezno$ci od etapu edukacyjnego,
przedmiotu nauczania, wreszcie typu zasobu. Wykazujg si¢ na przyklad ré6znym
stopniem interaktywnosci'. Ale nawet jesli nie wszystkie zamieszczone w Scho-
laris.pl zasoby sg w pelni interaktywne, mozna je dowolnie faczy¢, wykorzystywac
i rozprzestrzenia¢ w postaci nowych tekstow.

W dalszej czesci artykutu skupi¢ sie na analizie stopnia multimodalnosci wy-
branych zasobéw!” do czterech przedmiotéw nauczanych na drugim etapie edu-
kacyjnym (szkota podstawowa klasy 4-6). Do analizy wybratam te typy zasobdw,
ktére powinny charakteryzowa¢ si¢ wysoka multimodalnoscia, czyli filmy i ani-
macje przyporzadkowane do przedmiotéw: jezyk polski, historia i spoteczeristwo,
matematyka i przyroda.

Filmy i animacje

Zasoby zgromadzone w tej czeSci portalu mozna podzieli¢ ze wzgledu
na dominujacy typ przekazu: werbalny, wizualny, multimodalny (potaczenie
dZzwigku i obrazu, kiedy ten sam przekaz dociera dwiema drogami), przy czym
przekaz multimodalny moze by¢ statyczny (nieruchoma ilustracja) i dynamiczny
(rzeczywista animacja).

W przypadku zasobéw przeznaczonych do ksztalcenia polonistycznego znaj-
dziemy:

— aktorskie interpretacje tekstéw literackich (8 zasobow);

— sfilmowane scenki odgrywane przez aktoréw i aktoréw amatoréw, bedace
ilustracjq jakiego$ zagadnienia, np. sposobéw wyrazania emocji (4 zasoby);

podpisane ilustracje ptakéw. Wydaje sie, ze kluczowy jest tu opis zasobu, w ktérym czytamy:
~Animacja przedstawiajaca ptaki i r6znorodne glosy przez nie wydawane. Mozemy tu uslyszeé
réwniez $piew slowika — bohatera basni Hansa Christiana Andersena oraz puchacza, kruka, wrébla,
jaskotki”. Z uwagi na to, ze zaséb przez autora zostal okreSlony jako animacja, zakwalifikowano
go do tej wlasnie grupy.

1 Na pewno trudno wskaza¢ ceche interaktywnosci w przypadku gotowych do Sciagniecia
i zapisanych w formacie pliku tekstowego (doc., docx.) scenariuszy lekcji. Cechg t¢ majg éwiczenia,
ktére mozna rozwigzywac online. Taka forma pracy zapewnia natychmiastowa informacj¢ zwrotna,
co w przypadku nowej generacji uczniéw — cyfrowych tubylcéw nastawionych na natychmiastowa
gratyfikacje — nie pozostaje bez znaczenia.

17" Analizowane zasoby mozna podzieli¢ na co najmniej dwie grupy: przekazujace wiedze oraz
sprawdzajgce wiedz¢ i umiej¢tnosci. Analizie poddaje tylko pierwsza grupe.
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— miniwyklady'® profesjonalistéw (literaturoznawcéw, jezykoznawcéw, rezy-
seréw itp.) na okreslony temat; mogg to by¢ fragmenty rozmoéw lub krdtki materiat
przygotowany specjalnie w ramach projektu (15 zasob6éw);

— animacje, czyli animowane wyktady, w ktérych lektor wyjasnia jakies poje-
cie/pojecia, a animacja stanowi tlo; mozna zauwazy¢ tu rézny stopienl ,,zanimowa-
nia” materiatu ilustracyjnego — od petnego zdynamizowania ilustracji (1 zaséb),
przez ruchomy tekst (4 zasoby), po statyczny material ilustracyjny (11 zasobéw);

— animowane ilustracje (5 zasobdw);

— animacje do tekstow literackich o réznym stopniu zanimowania ilustracji
(9 zasobow).

W przypadku ksztalcenia historycznego znajdziemy:

— miniwykltady, dla ktérych tto tworza statyczne ilustracje (24 zasoby) lub
ilustracje z prosta animacjg (13 zasobéw);

— miniwyklad, dla ktérego tlo tworzy materiat dokumentalny (1 zaséb);

— animowane ilustracje (6 zasob6éw);

— legendy czytane lub opowiadane przez lektora, zilustrowane statycznymi
obrazkami (2 zasoby) lub pelng animacjg (1 zaséb).

Do ksztalcenia przyrodniczego przygotowano:

— miniwyklady zilustrowane materialem dokumentalnym lub animacja (73
zasoby);

— miniwyktady zilustrowane statycznymi ilustracjami (12 zasobdw);

— filmy prezentujace doSwiadczenia (8 zasobdw);

— ilustracje w formacie 3D, na ktérych mozna obejrze¢ np. model ludzkiej
czaszki (2 zasoby);

— filmy instruktazowe (samouczki), pokazujace jak korzysta¢ np. z aplikacji
Google Maps (4 zasoby).

W przypadku ksztalcenia matematycznego zasoby w dziale filmy i animacje
mozna przede wszystkim podzieli¢ na:

— symulacje modelowe, pozwalajace na wizualizacje budowy figur przestrzen-
nych i ptaskich, np. prostopadtoscianu, réwnolegtoboku, lub jednostek miary, np.
fokcia; towarzyszy im wyktad lektora (106 zasobdw);

— miniwyktady ttumaczace zagadnienia algebraiczne — towarzyszy im anima-
cja, na ktérej widz/uczeni obserwuje proces wykonywania dziatar algebraicznych,
a material ilustracyjny stanowig zmieniajace si¢ (dos¢ szybko) cyfry (40 zasobow);

— zadania z treScig (4 zasoby).

18 Kazdy zas6éb zawiera krétki — od 1 min do 4 min — material dydaktyczny, omawiajacy jakies
zagadnienie.



Multimodalno$¢é w szkole. Edukacyjna warto$¢ tekstéw multimodalnych... ___ 185

Powyzsze zestawienie pokazuje, jak réznig si¢ e-zasoby przygotowane dla
dwdch réznych blokéw przedmiotowych: humanistycznego i przyrodniczo-mate-
matycznego. W przypadku materiatéw z jezyka polskiego mozna zauwazy¢ naj-
wiekszg réznorodno$é w zasobach okreslonych jako film i animacja. Mimo tej
r6znorodnosci dominuje przekaz werbalny w postaci miniwyktadéw na okreslony
temat. Podobnie prezentuje si¢ materiat historyczny. W obu przypadkach jest nie-
wiele ruchomych obrazéw. Odwrotna proporcja bedzie w przypadku przedmiotow
Scistych — przyrody i matematyki. Tu dominujg dynamiczne animacje oraz filmy.

Réznice te obrazuje wykres 1.

100%
90%
80%

||
70%
60%
0,
‘chﬁ' B Matematyka
(s}

30% — Przyroda
20% —
10% ——  MHistoria

0% , I
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Przekaz ustny Przekaz Przekaz Przekaz

(zastepuje wizualny wizualny wizualny
nauczyciela) dynamiczny statyczny+ dynamiczny +

przekaz przekaz

werbalny werbalny

Wykres 1. Udziat statycznych i dynamicznych zasobéw w e-zasobach ,,Filmy i animacje”

Taki rozktad r6znych typéw e-zasobéw w obrebie tylko jednej podkategorii
,Filmy i animacje” jest zbiezny z obserwacja Aleksandra Piecucha, ktéry podczas
badari nad kompetencjami informatycznymi nauczycieli zauwazyl, ze najwigksze
zainteresowanie technologiami informatycznymi, informacyjnymi i multimedial-
nymi wykazujg nauczyciele przedmiotéw Scislych. Jest to grupa, ktéra dostrze-
ga konieczno$¢ wspomagania procesu dydaktycznego $rodkami multimedialnymi.
Takiej koniecznosci nie dostrzegaja nauczyciele przedmiotéw humanistycznych!.
By¢ moze wynika to z przyzwyczajenia do stowa mdéwionego i pisanego, wcigz
dominujacego w obszarze humanistyki. Przedstawiciele nauk Scistych, postu-
gujacy si¢ doSwiadczeniem, modelami, chetniej siegajg po nowe rozwigzania

19" A. Piecuch, op. cit., s. 232-238. Zbiezne wyniki otrzymali autorzy raportu ,,Nowe media
w polskiej szkole”, http://regionalneobserwatoriumkultury.pl/tl _files/olek/Nowe%20media%20w %
20polskiej%20szkole%20-%20wyniki%20bada.pdf [dostep: 7.07.2017].



186 Magdalena Trysinska

metodyczne. Ponadto liczba wszystkich e-zasobéw z jezyka polskiego (843 za-
soby) przewyzsza liczbe e-zasobow z matematyki (778 zasob6éw), czyli poloni-
Sci dostrzegajg uzyteczno$¢ nowych narzedzi usprawniajacych proces ksztalcenia
(cho¢ przewagg stanowig tu scenariusze lekcji).

Zasoby w ramach projektu Scholaris sg przygotowywane z myslag o mtodym
cztowieku, przyzwyczajonym do szybko zmieniajacych si¢ obrazéw gry kompute-
rowej, do wspdlistnienia warstwy werbalnej i wizualnej w memach internetowych,
do niewielkich, szybko zmieniajacych si¢ porcji informacji w filmach emitowanych
za posSrednictwem platformy YouTube. Mtodzi ludzie codziennie sg odbiorcami
rozmaitych tekstéw, ktére w erze kultury konsumpcyjnej coraz czgsciej traktowa-
ne sg jak towar. Niektore sg dla nich atrakcyjne, inne nie zwracajg ich uwagi.
Czyli mozna powiedzie¢, ze nadawcom tych pierwszych udalo si¢ przyciaggnad
uwage odbiorcy, a nadawcy tych drugich okazali si¢ nieskuteczni.

Kontekst komunikacyjny zasobéw Scholaris takze na materialy zwigzane ze
szkota, ktéra skadinad jest obowiazkowa, wiec nie potrzebuje zabiega¢ o klien-
ta, pozwala spojrze¢ jak na towar. Jest to towar, ktory musi przyciagngé od-
biorce — nauczyciela lub ucznia. Swiadczy o tym mozliwos¢ sortowania zaso-
béw migdzy innymi wediug kategorii: najpopularniejsze, najczesciej pobierane,
najnowsze. Przy kazdym zasobie widnieje takze informacja, ile razy zostal on
wyswietlony i ile razy pobrany. Na przyktad zaséb nr IMP_106968 (63751),
czyli schemat przedstawiajgcy charakterystyke przystéwka, pytania, sposoby je-
go wyrazania zostal wySwietlony 6939 razy, a pobrany tylko 178 razy; zaséb
nr IMP_83673 (72067), czyli animacja omawiajaca bryly zostala wySwietlona
5368 razy, a pobrana 204 razy. Poniewaz ze wszystkich zasobéw mozna korzystac
online, nie ma potrzeby pobierania ich na wiasny komputer, tym samym mata
liczba pobran nie musi by¢ odzwierciedleniem jakoSci prezentowanego materiatu.
Sam ranking §wiadczy jednak o tym, ze dla autoréw prezentowanych materiatéw,
a takze tworcow platformy, informacja o stopniu rozpowszechnienia zasobow jest
istotna. I tak jak w przypadku wszelkich tekstow wazny jest klient, ktéry moze
poleci¢ go innym, np. za poSrednictwem mediéw spoteczno$ciowych (Facebooka
lub Twittera).

Kazdy z zasob6éw zamieszczonych w Scholaris.pl stanowi odrgbny tekst beda-
cy sktadnikiem dyskursu edukacyjnego i zawierajacy pewna porcje wiedzy, ktora
nadawca chce przekaza¢ odbiorcy. Kazdy mozemy scharakteryzowac przez wska-
zanie klasycznych cech tekstowos$ci, ale jednocze$nie dostrzegamy, ze powstajg
one w nowym kontekscie komunikacyjnym. Anna Duszak zwraca uwagg na trzy
aspekty, ktére wskazujg kierunek analizy nowych uwarunkowar proceséw komu-
nikacyjnych. Po pierwsze podkresla okolicznos$ci pozajezykowe, czyli nowe tech-
nologie pozwalajace na coraz szybszy przeplyw informacji, na mobilnosé, co ma
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zwiazek z rozprzestrzenianiem si¢ ideologii konsumpcji. Po drugie zauwaza zjawi-
sko upotocznienia si¢ stylow, co ma zwigzek z intersemiotycznos$cig komunikatéw,
wynikajaca ze zmian wartoSci kulturowych i komunikacyjnych. W tym miejscu
wskazuje takze na coraz czestszg agresywnoS$¢ zachowan jezykowych. Wreszcie
méwi o zmianach wewnatrz poszczegdlnych systeméw jezykowych i dyskursyw-
nych, takich jak zagospodarowywanie nowych siéw — najczesciej anglicyzméw —
czy nowych form gatunkowych?.

Istotng cechg nowych mediéw, a tym samym tekstéw powstajacych w ich
obrebie, jest — jak pisze Duszak: ,,[...] wzmozona intersemiotyczno$¢ dyskursow,
co znajduje wyraz w bogatej i twérczej kombinatoryce réznych kodéw, szczegblnie
widocznej we wspolzawodnictwie miedzy kodem werbalnym a innymi kodami
semiotycznymi, dzwiekowymi, graficznymi?!.

W przypadku materialéw edukacyjnych nalezy zapyta¢ o funkcjonalno$é
wykorzystania réznych kodéw. Jesli przyjmiemy, ze gtéwnym zadaniem e-zasobéw
bedzie przekaz wiedzy, to wszelkie zabiegi uatrakcyjniajace ten przekaz powinny
by¢ mu podporzadkowane. Czyli wizualizacja, upotocznienie, zart itp. sg po to,
aby wiedza byla fatwiejsza w odbiorze przez ucznia.

Aby méc oceni¢ funkcjonalno$¢ analizowanych tu e-zasobéw, nalezatoby
odnie$¢ je do jakiego$ centrum, wskaza¢ okazy prototypowe. Jest to jednak
niemozliwe, poniewaz nie istniejg prototypowe e-materialy edukacyjne. Trudno
w zwigzku z tym odpowiedzie¢ na pytanie, czym charakteryzuje si¢ typowy tekst
multimodalny bedgcy sktadnikiem dyskursu edukacyjnego. Punktem odniesienia
staje si¢ tym samym tekst zamieszczony w podreczniku szkolnym. Tylko w ten
sposob mozemy sprawdzié, czy tekst medialny jest lepszy lub gorszy pod jakim$
wzgledem, czy jego multimodalna postaé¢ ma jakakolwiek warto$§¢ dodang.

Aby dokona¢ takiej oceny, analizowane e-zasoby podzielifam na kilka grup
ze wzgledu na wykorzystane kody semiotyczne i ich udzial w konstruowaniu
e-zasobu jako tekstu wewnetrznie spdjnego o okreslonej strukturze, rozpatrywa-
nego w kategoriach zdarzenia komunikacyjno-pragmatycznego z punktu widzenia
funkcjonalnego??.

20 A, Duszak, op. cit., s. 61.
2 Ibidem.

22 {. Zydek-Bednarczuk, Wprowadzenie do lingwistycznej analizy tekstu, Universitas, Krakéw
2005, s. 67.
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Analiza e-zasobéw

Grupa 1. Dominacja kodu werbalnego

Pierwsza grupe materiatéw stanowig miniwyktady profesjonalistéw oraz aktor-
skie wykonania tekstow literackich. Sg one charakterystyczne dla e-zasobow przy-
pisanych do ksztalcenia polonistycznego. Wymagaja dostepu do sprzgtu umozli-
wiajacego przekaz audiowizualny. Przekaz audio, bez mozliwosci patrzenia na
nadawce, jest mozliwy, lecz zmienia sposéb odbioru. Mozliwo$¢ utrzymania kon-
taktu wzrokowego z nadawca, nawet jesli jest to kontakt zaposredniczony, silniej
oddziatuje na uwage stuchacza. Nadawca pozbawiony rekwizytéw musi przycia-
gnaé uwage odbiorcy przekazywang tre$cig oraz sposobem méwienia (silg glosu,
mimika, gestykulacja, mowa ciata). W tym wypadku mamy do czynienia z tekstem
méwionym, ktéry dociera do odbiorcy (ucznia) za pomocg kanalu stuchowego,
ale wzrok nie pozostaje bez znaczenia. Zaangazowanie nadawcy udziela si¢ bo-
wiem odbiorcy. Istotne jest, Ze proponowane uczniom miniwyktady lub aktorskie
interpretacje tekstow odbywaja si¢ w miejscach réznigcych sie od sali lekcyj-
nej, co moze budzi¢ pozytywne skojarzenia i pozytywnie wpltywaé na procesy
pamieciowe (por. kadry z wybranych zasobéw Scholaris). Tym samym sytuacja
komunikacyjna staje si¢ integralnym sktadnikiem tekstu i poddaje si¢ semantycz-
nej interpretacji.

Ryc. 1. Praca rezysera. ,,Film to zapis fragmentu rozmowy z Agnieszka Holland, ktéra opowiada,

na czym polega praca rezysera”>

Zrédto: http://scholaris.pl/resources/run/id/104840 [dostep: 7.07.2017].

% Qpisy zasobéw pochodza z portalu Scholaris.pl.
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Ryc. 2. O micie. ,,.Doktor Urszula Glensk, literaturoznawca i krytyk literacki, wyjasnia pojecie
«mit» oraz ttumaczy znaczenie mitu o Prometeuszu”

Zrédto: http://scholaris.pl/resources/run/id/104828 [dostep: 7.07.2017].

Ryc. 3. Kot w butach Jana Brzechwy. ,,Aktorska interpretacja fragmentdw wiersza Kot w butach
autorstwa Jana Brzechwy, zrealizowana w plenerach miejskich”

Zrédo: http://scholaris.pl/resources/run/id/104851 [dostep: 7.07.2017].

Grupa 2. Przekaz wizualny

Druga grupa to dynamiczny przekaz wizualny, pozbawiony warstwy werbal-
nej. Zaliczymy do niej animowane ilustracje oraz zdjecia prezentowane w forma-
cie 3D.

Animowane ilustracje przypisane sa do ksztalcenia polonistycznego i histo-
rycznego, rzadziej przyrodniczego czy matematycznego. Moga mie¢ forme zarto-
bliwych rysunkéw, zapisanych w formacie GIF (ang. Graphics Interchange For-
mat), ktéry pozwala na tworzenie prostych animacji. W przypadku ksztalcenia
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polonistycznego takie proste animowane ilustracje moga stanowi¢ kontekst do
omawianych tekstéw literackich. Znajdziemy tu ilustracje do basni Brzydkie ka-
czqgtko, na ktérej mozemy zaobserwowac ,.dziwne jajko” poruszajace si¢ wSrod
innych jaj zgromadzonych w gniezdzie, czy ilustracje do basni Krélowa Sniegu, na
ktérej przedstawiono placzacg Gerde. Do ksztalcenia historycznego przygotowano
zartobliwg ilustracje chtopca z lirg i dziewczynki w stroju greckim. Niewatpliwie
takie animacje moga na chwile przyciggnaé uwage ucznia. Petnig jednak jedynie
funkcje ilustracyjng i rozrywkows.

Na uwagg zastuguja ilustracje utworzone w formacie 3D. Majg one t¢ przewage
nad prostymi gifami, Ze odbiorca sam moze obraca¢ modelem. W ten sposéb
moze zatrzymacé si¢ przy tych elementach budowy np. ludzkiej czaszki, ktérym
chce si¢ przyjrze¢ w danym momencie. Ilustracja zyskuje na funkcjonalnoSci —
przestaje by¢ tylko ozdobnikiem, a staje si¢ rzeczywistym narzedziem w procesie
ksztalcenia.

Podobna funkcje bedzie petnita animacja ukazujaca prace ludzkich miesni —
bicepsa i tricepsa (ryc. 4).

Ryc. 4. Bicepsy i tricepsy
Zrédio: http://www.scholaris.pl/resources/run/id/65558 [dostep: 7.07.2017].

Animacja pozbawiona jest wyktadu, ale po klikni¢ciu na jeden z mig$ni uczen
moze zaobserwowac, w jaki sposob podczas prostowania i zginania si¢ reki pracujg
wskazane mi¢énie (ryc. 4).

W tej grupie znajdziemy takze ilustracje o mniejszej funkcjonalnosci. Tak
bedzie w przypadku filmu prezentujacego przekrdj typowego domu greckiego
w starozytnych Atenach (ryc. 5). Tu juz niemozliwe jest samodzielne obraca-
nie modelem. Mozna jedynie zatrzymaé kadry, aby obejrze¢ wybrany fragment.
W celu uatrakcyjnienia odbioru zastosowano podkiad muzyczny, jednak nieskore-
lowany z omawianym rejonem i okresem historycznym. Cata animacja trwa 23 s.
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Ryc. 5. Dom w Atenach

Zrédio: http://www.scholaris.pl/resources/run/id/71112 [dostep: 7.07.2017].

Grupa 3. Wspétistnienie kodéw wizualnego i werbalnego

Grupe 3 stanowig miniwyktady ilustrowane mniej lub bardziej udang animacjg.
Mozna ja podzieli¢ wewnetrznie na trzy grupy: grupe 3.1, gdzie przekaz wizualny
dopetnia przekaz werbalny, jest konieczny dla calo$ciowego odbioru tekstu; grupe
3.2, gdzie przekaz wizualny urozmaica tekst, ale jest redundantny wzgledem tekstu
moéwionego; grupe 3.3, gdzie przekaz wizualny przestaje by¢ funkcjonalny, a nawet
moze przeszkadza¢ w odbiorze tekstu.

Grupa 3.1. Kody werbalny i wizualny dopelniajg si¢ wzajemnie

W grupie tej znajdziemy realizacje wzorcowe oraz takie, ktére moga roz-
czarowywaé. Realizacje wzorcowe dotycza czeSciej ksztalcenia matematycznego
i przyrodniczego. Zdarzaja si¢ wsrod zasobéw z zakresu edukacji humanistyczne;j,
jednak sg to rzadkie przypadki.

Przyjrzyjmy si¢ zatem wybranym przyktadom.

Przykiad 1. Matematyka, animacja omawiajaca bryty?*: na ilustracji widzimy
szeS¢ bryl; kazda z nich jest podpisana (podpis pojawia si¢ po najechaniu
kursorem); kliknigcie wybranej bryly uruchamia animacjg; podczas wyktadu
lektora bryta obraca si¢, na czerwono zaznaczane sg te krawedzie, o ktérych
mowa, np.:

To stozek. Ma wierzcholek i dwie $ciany. Jedyna krawedZ jest okragta.

2% Bryty, http://www.scholaris.pl/resources/run/id/72067 [dostep: 7.07.2017].
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Przyktad 2. Przyroda, film, w ktérym lektor omawia problem stonej wody;
material ilustracyjny stanowi film ukazujacy miedzy innymi morze i plaze,
urzadzenia do odsalania wody oraz do§wiadczenie odsalania wody wykonywane
w warunkach domowych?>:

Proces odsalania wody mozna przeprowadzi¢ w kazdej kuchni. Wlej nieco wody na patelni¢
[widzimy, jak osoba przeprowadzajgca do§wiadczenie wlewa na patelni¢ wode], a nastgpnie wsyp
odrobine soli do wody [do wody dosypuje dwie tyzki soli]. Wymieszaj, az otrzymasz klarowny
roztwor. Nastepnie podgrzej wode, az zacznie wrze¢ [na filmie woda wrze]. Unoszaca si¢ para
wodna nie zawiera juz soli [nie widzimy pary wodnej]. Mozna jg zebrad, a nastepnie skropli¢ [ten
proces nie jest ukazany na filmie]. Jak widzisz, s6l pozostala na patelni [rzeczywiScie na patelni
widzimy osadzong s6l].

Przykiad 3. Jezyk polski, animacja prezentujaca proces powstawania glosekS;
na planszy widoczny jest rysunek aparatu artykulacyjnego cztowieka; podczas
wyktadu lektora na planszy pojawiajg sie odpowiednie nazwy glosek, np. gloski
mickkie i twarde, gloski ustne i nosowe; lektor méwi:

Powietrze, ktére mija wigzadla glosowe, czy to zsunigte, czy rozsuni¢te, przechodzi do jamy
gardtowej, a stamtad do jamy ustnej i nosowej [na rysunku pojawiajg si¢ strzatki pokazujace kierunek
przeplywu powietrza]. Kiedy podniebienie migkkie zakoniczone jezyczkiem zamyka droge do jamy
nosowej, powstaje gloska ustna [na ilustracji nie obserwujemy zadnej zmiany]. Kiedy otwiera,
powstaje gloska nosowa [brak zmiany na ilustracji].

Przywolane trzy przyktady ukazuja r6zny stopien multimodalnosci. Co prawda
wszystkie pozwalajg na syntez¢ wizualng i stuchowa, ale stopiefi wizualizacji jest
rézny — od ilustracji dynamicznych po niemal statyczne.

Przyktad 1 pokazuje mozliwoSci wykorzystania animacji komputerowe;.
W tym przypadku pozwala ona na petng wizualizacj¢ bryly. Oznaczanie wy-
raznym, czerwonym kolorem tego, o czym mowa, pozwala zatrzymaé wzrok na
treSciach istotnych. Wazny jest tu takze ruch — bryly bowiem obracajg si¢ nie-
ustannie, co pozwala na uchwycenie wszystkich ich wymiaréw.

Przyktad 3 mozna uznaé za zaprzepaszczenie mozliwosci, jakie daja nowe
technologie. Mamy tu do czynienia z animacjg, ale bardzo prymitywnga. Z po-
dobng ilustracjg aparatu artykulacyjnego cztowieka spotkamy si¢ w tradycyjnych
podrecznikach. Animacja ta powtarza informacje z podrgcznika, ale nie wnosi
nowej jakoSci. Zamieszczona ilustracja nie zostala bowiem nalezycie zaanimowa-
na, jest statyczna. W trakcie wyktadu lektora raz zbliza si¢, innym razem oddala,
by¢ moze w celu wywolania efektu ruchu. Ruchome cz¢$ci jamy nosowo-ustno-
-gardlowej, jak chociazby wspomniane w trakcie wykladu podniebienie migkkie,

3 Odsalanie wody, http://www.scholaris.pl/resources/run/id/102522 [dostep: 7.07.2017].
% Skqd sie biorg gloski, http://www.scholaris.pl/resources/run/id/104806 [dostep: 7.07.2017].
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pozostajg jednak nieruchome. W celu dostrzezenia réznicy mi¢dzy gloskami ust-
nymi i nosowymi lektor zaleca uczniom zatkanie nosa i wyméwienie na przemian
gloski ustnej i nosowe;.

Inny typ tekstu edukacyjnego stanowi material z zakresu przyrody (przy-
ktad 2). Tu mamy do czynienia z filmem. Film pokazujacy sposéb przeprowadze-
nia do§wiadczenia ma te¢ przewage nad opisem zamieszczonym w podr¢czniku,
ze odbiorca moze zaobserwowac jego przebieg — krok po kroku. W podreczniku,
aby uzyskac taki efekt, trzeba byloby zamiesci¢ od kilku do kilkunastu ilustracji.
Przekaz audiowizualny ponadto jest wiarygodny, tym bardziej ze mamy tu do czy-
nienia z rejestracja procesu przebiegajacego w rzeczywistych warunkach. W tego
typu materialach nie stosuje si¢ animacji.

Grupa 3.2. Przekaz wizualny jest redundantny wzgledem przekazu werbalnego

Do tej grupy tekstéw multimodalnych zaliczylam te e-zasoby, w ktérych
wyktad lektora zostat zilustrowany animacjg. Animacje t¢ mozna by jednakze
poming¢, poniewaz tekst stowny jest kompletny.

Przykiad 1. Matematyka, animacja omawiajgca starorosyjskie jednostki diu-
gosci?’; ilustracja przedstawia dwie postaci, ktére maszeruja przed siebie; prze-
mierzaja odcinek pomig¢dzy dwoma drzewami; na dole widzimy linijke odkladajacg
okreSlone odcinki dfugosci; na ilustracji pojawia si¢ ponadto w formie zapisanej
informacja, ktérg przedstawia lektor:

Starorosyjskie jednostki dlugosci to stopa, wiorsta i sazen. Rosyjska stopa wynosita 30 i 48
setnych centymetra. Sazefi wynosit 7 stép, a wiorsta 500 sazni.

Przykiad 2. Przyroda, animacja omawiajaca zrédta wapnia®®; wyklad lektora
zostal zilustrowany statycznymi slajdami (5 slajdéw), ktére ptynnie zmieniajg si¢
w trakcie méwienia.

Wapni jest sktadnikiem mineralnym niezb¢dnym do budowy silnych kosci. Znajduje si¢ on
w wielu pokarmach, produktach mlecznych, na przykiad serze [na ilustracji z6lte sery], migsie
i rybach [na ilustracji mi¢so i ryby], w liSciastych warzywach, jak chociazby szpinaku [na ilustracji
zielone warzywa], a takze w ziarnach [na ilustracji ptatki zbozowe] oraz chlebie [na ilustracji chleb].

Przyktad 3. Historia i spoleczenistwo, wyklad o greckich filozofach wzboga-
cony pokazem slajdéw, na ktérych pojawiaja si¢ wizerunki greckich filozoféw —
ryciny ze zbioréw Gdarskiej Biblioteki PAN przedstawiajace Platona, Arystote-
lesa 1 Sokratesa; na rycinach tych umieszczono ponadto animowang zartobliwg

2 Stara rosyjska jednostka miary, http://www.scholaris.pl/resources/run/id/71822 [dostep:
7.07.2017].
8 Zrédia wapnia, http://www.scholaris.pl/resources/run/id/65826 [dostep: 7.07.2017].
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posta¢ greckiego chiopca w formacie GIF oraz jego mysli przedstawione w ko-
miksowych chmurkach, np. Czym jest dobro?, a takze sytuacje zapisywania na
tablicy szkolnej najwazniejszych mysli, np. ,,ztoty S§rodek” na slajdzie z wizerun-
kiem Arystotelesa.

ey -

cn

Ryc. 6. Najwigksi filozofowie greccy
Zrédio: http://www.scholaris.pl/resources/run/id/61482 [dostep: 7.07.2017].

W tym przypadku multimodalny przekaz pozwala na wielokanatowe przetwo-
rzenie informacji — stuch i wzrok sg angazowane w tym samym czasie. Poniewaz
informacje podawane przez lektora moglyby by¢ trudne do zapamigtania, zo-
stajg utrwalone w formie graficznej. Mamy tu wigc do czynienia z informacja
redundantng.

W przyktadzie 1 animacja ukazuje postaci, ktére przeszly odcinek o diugosci
3 sgzni i 2 stop. Stanowi ona ilustracje do wyktadu i jednoczes$nie przykuwa
uwage. Mozna zastanowi¢ sie, czy nie odciaga przez to uwagi od informacji
przekazywanej przez lektora, tym bardziej ze w tym samym czasie w polu
widzenia pojawiajg si¢ sukcesywnie informacje w lewym gérnym rogu — nazwy
miar dlugos$ci, natomiast na dole ekranu przez caly czas odmierzane sa omawiane
odcinki dlugosci.

Przyktad 2 to klasyczna prezentacja, ktérag mozna wykonaé samodzielnie
w jednym z dostgpnych programéw, np. Powerpoint czy Prezi. Jest to czesty
typ materiatéw edukacyjnych. Nie wymaga skomplikowanej obrébki technicznej,
albowiem mamy tu do czynienia z klasyczng prezentacja multimedialng. Przekaz
dociera do odbiorcy dwukanalowo — to, o czym jest mowa (stuch), ilustrowane
jest odpowiednimi zdjeciami (wzrok).

Przyktad 3 pokazuje nieco bardziej zaawansowany sposdb tworzenia prezenta-
cji multimedialnych (ryc. 6). Nadal mamy tu do czynienia z tekstem podstawowym
wygtaszanym przez lektora i zmieniajagcymi si¢ slajdami, jednak na slajd bazo-
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wy prezentujagcy wizerunki greckich filozoféw natozono ruchome, kolorowe i —
co najwazniejsze dla dziecigcego odbiorcy — zartobliwe rysunki w formacie GIF.
Nie ma watpliwosci, ze rysunek chiopca w greckiej tunice zapisujacego na tabli-
cy najwazniejsze mysli greckich filozoféw szybciej przykuje uwage niz zdjecie
z61tych seré6w (por. przyktad 2).

Grupa 3.3. Niefunkcjonalna animacja

Do ostatniej grupy zaliczylam te e-zasoby, ktérych funkcjonalno$¢ moze
budzi¢ watpliwosci®.

Przyktad 1. Matematyka, animacja przedstawia dzialanie podnoszenia do

kwadratu réznicy dwéch wyrazen.

Wyktadowi lektora towarzyszy animacja. Ekran zastepuje tu szkolng tablice,
na ktérej w tradycyjnym kontek$cie dyskursu edukacyjnego nauczyciel podczas
tlumaczenia zapisuje kolejne dzialania.

Jak pomnozy¢ a minus b w nawiasie do potegi drugiej? [w tym momencie widzimy na ekranie
zaznaczone wyrazenie (a—b)?] Mozemy to zrobié, zapisujac podane wyrazenie jako iloczyn dwéch
réznic [w tym momencie widzimy pojawiajace si¢ do$¢ szybko dziatanie: (a-b)?=(a—b)(a-b)=
a?—ab-ab+b?=a®—2ab+b? przy czym na ekranie nagle pojawiaja sie nie pojedyncze wartosci, a cale
wyrazenie, np. a—2ab+b?]. Jednak mozemy to takze zrobié, korzystajac z wzoru na kwadrat sumy
[tu pojawia sie kolejne dziatanie]. Wynik jest oczywiscie taki sam.

Przyktad 2. Jezyk polski, animacja dotyczaca funkcji skfadniowych wyrazéw

w zdaniu3!.

Lektor objasnia funkcje poszczegdlnych czesci zdania: podmiotu, orzeczenia,
przydawki, okolicznika i dopelnienia. Material ilustracyjny stanowi zapisane
zdanie, ktérego poszczegdlne czgsci w miare mowienia zmieniajg sSwoje miejsce
na planszy. Ponadto na chwile pojawiajg si¢ nazwy czgSci zdania, o ktérych
wlasnie jest mowa.

Przedstawi¢ wam pewng rodzinke. [...]. Ta rodzinka to zdanie [wyrazy ze zdania rozsypujg
si¢ po calej planszy]. Ojej, ale wszystko si¢ tu pomieszalo. Pomézmy czg¢sciom zdania odnalezé
swoje miejsce. Zacznijmy od podmiotu. Gdzie on jest? Zapytajmy: kto?, a podmiot na pewno si¢
pokaze [podmiot ,Julka” przeskakuje na swoje miejsce na gérze planszy]. O jest [pojawia si¢
napis PODMIOT ze strzalka wskazujaca na ,,Julke”]. Podmiot zawsze wskazuje w zdaniu tego, kto
co$ robi, kto wykonuje jaka$ czynnos¢. [...] Z podmiotem lubi si¢ przydawka. Zawsze dostarcza

2 Aby méc stwierdzié, czy dany zaséb jest, czy tez nie jest funkcjonalny, nalezatoby oczy-
wiscie przeprowadzi¢ badanie odbioru wsréd uczniéw, dla ktérych jest on przeznaczony. Wniosek
o niskiej funkcjonalno$ci moge wiec formutowaé jedynie na podstawie wiasnych kompetencji od-
biorczych 1 kilkorga znajomych dzieci w réznym wieku.

3 Odréznianie dwumianéw, http://www.scholaris.pl/resources/run/id/58566 [dostep: 7.07.2017].

3U Przedstawiamy zdanie, http://www.scholaris.pl/resources/run/id/104859 [dostep: 7.07.2017].
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informacji, jaki jest podmiot lub inny rzeczownik w zdaniu. Zapytajmy zatem Jaka jest Julka,
a pokaze si¢ przydawka. Jest [obok wyrazu ,Julka” pojawia si¢ wyraz ,mala”, a takze napis
PRZYDAWKA ze strzatkg wskazujaca na ten wyraz] [...].

Ten typ animacji budzi moje najwicksze watpliwosci. Nalezy bowiem zastanowic
si¢, czy uczen szkoly podstawowej jest w stanie nadgzy¢ wzrokiem za pojawiaja-
cym si¢ bardzo szybko zapisem dzialania algebraicznego. Nie mamy tu bowiem do
czynienia ze zwyklym linearnym zapisem. Warto$ci bedace sktadowymi dziatania
zmieniaja co chwilg¢ swoje miejsce — wedrujg raz na dét, raz do gory; przeska-
kujg na ,,swoje” miejsce w szeregu. Odbiorca nie ma czasu, aby si¢ zatrzymac
i zastanowic, skad wzial si¢ taki, a nie inny zapis.

Podobny zabieg wykorzystano w przypadku animacji zwigzanej z ksztalce-
niem polonistycznym, z tym ze tam wyrazy stanowigce material ilustracyjny prze-
mieszczajg si¢ zdecydowanie wolniej. Dziatanie matematyczne sktada si¢ ponadto
z wiekszej liczby elementéw, stad odnosi si¢ wrazenie, ze trudniej jest nadazyc
wzrokiem za ,,biegajacymi” po planszy wyrazeniami algebraicznymi.

Whnioski

Analiza wybranych e-zasobéw edukacyjnych pozwala na sformutowanie kilku
wnioskow:

1. Nowoczesny system przekazywania wiedzy najczesciej faczy si¢ z mozli-
wosScig wykorzystania nowych technologii. Jednak umieszczenie w nowoczesnym
kontekscie trudnego, a moze nawet nudnego z punktu widzenia ucznia, materiatu
nie zagwarantuje, ze proces przekazywania wiedzy bedzie lepszy, skuteczniejszy.
Czasami mozemy osiggnaé¢ nawet odwrotny efekt. Analiza e-zasobéw pozwala
bowiem na dostrzezenie istotnej wlasciwosci tychze materialéw — nie kazda tres¢
prezentowana w trakcie nauki szkolnej nadaje si¢ do tego, aby przekazywac jq
w nowoczesnej multimedialnej i multimodalnej formie. Przekaz multimodalny
w formie dynamicznej animacji czy filmu (rejestracji) sprawdza si¢ woéwczas,
gdy warstwa werbalna jest zbedna, a takze wtedy, gdy tekst wyrazony stowem
ma strukture narracyjna. Zilustrowa¢ mozna bowiem proces, taki jak rozwdj zaby
czy powstawanie panstwa polskiego i zajmowanie kolejnych ziem przez Mieszka I.
Wreszcie zilustrowa¢ mozna modele, jak ludzka czaszka czy figury geometryczne.
Animacja spelni swoje funkcje takze wtedy, gdy jest zartobliwa. Budzi bowiem
woéwczas pozytywne skojarzenia, co sprzyja procesowi zapamig¢tywania.

2. E-materialy sg tylko nowg odstong tradycyjnej metody podajacej, z ta réz-
nica, ze wyklad nauczyciela zostaje zastgpiony wyktadem innej osoby. Z badar
przeprowadzonych przez autoréw raportu ,,Nowe media w polskiej szkole” z roku
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2013 wynika, ze sg to tez materialy, po ktére nauczyciele si¢gaja najchetniej. No-
woczesne technologie stuza jako ,,ilustracja” tresci przekazywanych tradycyjnymi
metodami??. Nalezy zadaé sobie pytanie, czy popyt rodzi podaz, czy tez takie,
a nie inne wykorzystanie e-zasobéw wynika z dostepnosci takich, a nie innych
materialow.

3. Wiele z e-zasob6éw zgromadzonych w Scholaris.pl jest dobrej jakoSci. Spet-
niaja one swoje dydaktyczne funkcje. Ale sg i takie, ktére rozczarowuja. Ilo§¢ nie
zawsze przekltada si¢ na jakoS¢. Brak badan nad odbiorem analizowanych zaso-
béw nie pozwala jednak na formutowanie kategorycznych wnioskéw dotyczacych
funkcjonalno$ci analizowanych materialéw badz jej braku. Uwagi formutowane
W niniejszym opracowaniu nalezy jednak traktowac jak subiektywng opini¢ o ba-
danych tekstach edukacyjnych. Jednoczes$nie widoczna jest potrzeba poglebionych
badan nad odbiorem multimodalnych tekstéw wpisanych w nowoczesny dyskurs
edukacyjny.
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KULTURA OBNAZANIA W MEDIACH.
WYBRANE ZAGADNIENIA

Uwagi wstepne

Kultura obnazania ma obecnie znaczacy wplyw na kierunki rozwoju modular-
nosci nowych mediéw. Zjawisko modularno$ci zauwazy? juz Lev Manovich w swej
pracy — Jezyk nowych mediow, w ktérej modularno$¢ okreslit jako taka wiasciwosé
obiektéw nowych mediéw, ze sktadajg si¢ one z niezliczonych czesci, az do pozio-
mu pikseli, punktéw 3D, znakéw tekstowych, co utatwia usuwanie tych elementéw
oraz ich zmiane, umozliwiajgca wydobywanie tkwiacych w nich nowych wymia-
réw przez interaktywnych uzytkownikéw przekazéw/obiektéw medialnych!. Jak
podkresla Magdalena Szpunar ta wlasciwos$¢ obiektéw nowych mediéw zostaje
rozszerzona réwniez na obszar starych medidw, ktére ulegaja procesom konwer-
gencji w ramach szeroko rozumianej kooperacji z nowymi mediami, co w rezul-
tacie podnosi jeszcze stopnie ich modularnosci’.

Brian McNair uzywa okreslenia kultura obnazania, rozumiejac ja jako me-
dialng dostepnos¢ seksu, nagosci na pokaz i ekshibicjonizmu. W tym konteksScie
obnazanie ma znaczenie zaréwno dostowne, jak i metaforyczne, obejmujac szeroki
wachlarz tekstéw i przedstawiefi — od pornografii, przez seksualnie nacechowang
sztuke ciata, filmy dokumentalne o striptizie, po telewizyjne wyznania podczas
programéw typu talk-show?. To w nich uczestnicy programéw opowiadaja o swo-
ich doznaniach emocjonalnych zwigzanych nie tylko z nietypowymi przezyciami
seksualnymi, ale tez dzielac si¢ traumg po Smierci os6b bliskich czy opowiadajac
o skandalach, ktérych doswiadczyli w swoim zyciu (gwattach, molestowaniu sek-
sualnym, narkomanii itp.). Do tej kategorii mozna réwniez zaliczy¢ nowe zjawisko,
okreslane przez neologizm sporno, oznaczajacy miejsce, w ktérym sport styka si¢

' L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2006, s. 81-118.

2 M. Szpunar, Czym sq nowe media — préba konceptualizacji, ,,Studia Medioznawcze” 2008,
nr 4 (35), s. 32-34.

3 B. McNair, Seks, demokratyzacja poigdania i media, czyli kultura obnazania, Warszawskie
Wydawnictwo Literackie MUZA, Warszawa 2004, s. 5.
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z pornografia. Tutaj obiektem komercyjnej eksploatacji sg sportowcy obojga pici,
ktérzy coraz czesciej staja si¢ nie twarzami, ale cialami kampanii reklamowych.
W czasie transmisji sportowych, na filmach dokumentalnych czy podczas sesji re-
klamowych kamery koncentruja si¢ na szczegétach ich anatomii, wypetniajac ni-
mi ekran, co nasuwa skojarzenia z bohaterami filméw pornograficznych. Podobne
zjawisko mozna obserwowac w przekazach medialnych, kiedy ich tematami stajq
si¢ bohaterowie historyczni, a takze autorytety polityczne, naukowe, artystycz-
ne czy religijne. Zjawisko to mozna przez analogi¢ do sporno okre§li¢ mianem
historioporno, a celem tych zabiegéw medialnych jest ,,odbrazawianie” znanych
postaci i autorytetéw, pokazywanie ich licznych stabosci o podtozu seksualnym
badz psychicznym oraz w sytuacjach, kiedy ocieraja si¢ o $mierc¢ lub skandal.

Wspdlczesny Swiat ponowoczesny jest Swiatem blyszczacych, migocacych
ekranéw i powierzchni medialnych, mieniacych si¢ wszystkimi kolorami tgczy,
ktére stajg si¢ ,,utowarowionymi obrazami”; Srodowiskiem spotecznym, w ktérym
wszystko jest przejrzyste, jasne i jawne. To jednocze$nie Swiat nadmiaru, prze-
sady i ekscesu, w ktorym obrazy stajg si¢ potezniejsze od samej rzeczywistosci,
gdzie wszystko jest jedynie kopig czego$ innego i gdzie réznica miedzy przed-
stawieniem a tym, co przedstawiane ulega zatarciu — najczgsciej scen¢ zastgpuje
obsceniczno$¢. W takim §rodowisku spotecznym kazde tabu (profanum) moze by¢
zakwestionowane i odrzucone, i wlasciwie trudno w nim utrzymac jaka$ §wietos¢
(sacrum)*. Juz nie prowokacja wobec mieszczariskiego spoleczeristwa, ale zwykle
zainteresowania konsumenckie, rokujace optacalnosé takich transformacji o pod-
fozu aksjologicznym, przesadzajg o eksponowaniu w przekazach obrazéw pod-
rasowanych seksualnoscig i patologia psychospoteczna. Moga to by¢ fotografie,
wywiady, przekazy w formie filméw, reprodukcje aktéw seksualnych, réznorod-
ne manifestacje plciowosSci czy wpisywanie obrazéw seksualno$ci w najbardziej
nawet banalne i intymne konteksty komunikacyjne.

Mechanizmy 1 wyrdzniki kultury obnazania

Na fakt przyciggania uwagi publicznosci przez przekazy medialne i ich dyfu-
zji w komunikowaniu interpersonalnym, ale i poszukiwania dalszych elementéw
tego typu przekazu w innych mediach zwrécit uwage juz w roku 1964 Bradley
S. Greenberg, formulujac model ich dyfuzji w postaci krzywej ,,J”°. Na tej krzy-

A Dabrowska, Zmiany obszarow tabu we wspdtczesnej kulturze, [w:] ,Jezyk a Kultura”,
t. 20: Tom jubileuszowy, red. eadem, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroctaw 2008,
s. 176.

5> Por. B. S. Greenberg, Person-to-person communication in the diffusion of news events,
,Journalism Quarterly” 1964, nr 41.
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wej wyrdznit cztery rodzaje informacji zawartych w przekazach, ktére w réznym
stopniu cieszg si¢ uwagg i popularnoScia wsréd odbiorcéw oraz uzytkownikéw
przekazéw medialnych. Pierwsze to informacje interesujace mniejszo$¢ dotycza-
ce zdarzerh niewielkiej wagi (np. stwierdzenie wady w jakim§ rzadkim modelu
samochodu) i sg one warto$ciowe dla kilkunastu procent publicznosci. Drugie to
informacje rutynowe dotyczace zdarzen waznych i znaczacych, ktérymi interesuje
si¢ wiekszos¢ odbiorcéw (np. wazne decyzje rzadowe, parlamentarne, instytucji
bankowych itp.), zajmujace eksponowane miejsce w mediach, ciagle powtarzane,
do ktérych fatwo dotrze¢ i rozmawia o nich ok. 10-15% publicznosci. Trzecia
i czwarta grupa informacji to wazne przekazy, niespodziewane i czesto drama-
tyczne, ktérym media natychmiast nadajg rozgtos, przedstawiajac je jako sensacje
(np. zamachy na wazne postaci z zycia politycznego). To powoduje, ze ludziom
udziela si¢ atmosfera sensacji i przekazujg je dalej oraz szukajg ich wersji w in-
nych mediach. Dotyczy to wigkszoSci publicznoSci mediéw — od 50% do 80%.
Tego typu informacje, szczegdlnie czwartego typu, czyli supersensacyjne, sg roz-
siewane nawet miedzy ludZzmi, ktérzy si¢ nie znajg, po to by nawet ,,wyprzedzié
media” w ich propagowaniu, a przyczyng moze tu by¢ nie tylko ekscytacja, ale
i odreagowanie napi¢cia oraz traumy zwigzanej z tego typu newsami, np. o ka-
tastrofach komunikacyjnych lub naturalnych. Mechanizm ten czesto okreSla si¢
mianem ,,trzech S”, czyli newsy te dotycza: $Smierci, seksu i skandalu lezacych
u podstaw tego typu przekazéw, powodujac u odbiorcéw poczucie szerszej soli-
darnosci gatunkowej migdzy sobg na wielkg skale: najczesciej sg one postrzegane
jak tzw. zto pospolite, mobilizujgce publiczno$é mediéw do dalszej dyfuzji tego
typu informacji®. Mechanizm ten réwniez mozna z powodzeniem odniesé do pro-
cesOw rozwoju kultury obnazania w mediach, szczegdlnie wtedy, gdy za newsami
0 obnazaniu kryje si¢ seks, §mier¢ i skandal.

Innym mechanizmem wspierajacym te kulture medialng jest z jednej strony
przekraczanie obowigzujacych w spoleczernistwie tabu, z drugiej za$§ zwigzane
z tym odczuwanie wstretu percepcyjnego w wymiarze aksjologicznym (estetycz-
nym i etycznym w wymiarze anestetycznym), ktéry réwniez wzmaga ekscytacje
odbiorcéw mediéw i przesuwa zawartos$¢ informacji sensacyjnych w newsach ku
supersensacyjnym’. Zygmunt Freud, zwréciwszy uwage na to zjawisko psycho-
spofeczne, w zwigzku z mechanizmem podgladania u dzieci i ludzi dorostych,
stwierdzil, ze jest ono naturalnym pragnieniem cztowieka. W jego ocenie postawa
ta jest w duzym stopniu naturalna i powszechna, chociaz w sposéb istotny mo-

8 M. Mrozowski, Media masowe, wladza rozrywka i biznes, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR,
Warszawa 2001, s. 350-352.

7 J. Ratkowska-Pasikowska, Wstret jako spoteczna forma kontroli seksualnosci, ,Parezja”
2014, nr 2, s. 111-112.
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ze zagrazaé rozwojowi ludzi, ich bezpieczeristwu oraz porzadkowi spotecznemu,
szczegllnie wtedy, kiedy przedmiotem podgladania staja si¢ patologiczne wzory
zachowania innych jednostek lub grup, takie jak: gwalt, przemoc, zabijanie istot
zywych, dawkowanie nienawisci, a takze umiejetno$¢ oszukiwania innych. Takie
formy podgladania we wspdiczesnych mediach w zwigzku z rozwojem celebryty-
zacji przekazéw stajg si¢ coraz bardziej popularne i mogg mie¢ zaréwno pozytyw-
ne (uczenie si¢ nowych form interakcji spotecznych), jak i negatywne skutki, kiedy
newsy zawierajg nie tylko ,,wzory zabijania”, ale réwniez szkodzenia wlasnemu
zyciu, zyciu innych ludzi i innych istot Zywych, i ich interesom egzystencjalnym®.
Wstret bowiem stanowi pewien ,,sygnat alarmujacy” i uruchamia system ,.kontroli
pragniefi”: jest rowniez ,,mechanizmem ujarzmiajacym” seksualnos$¢ i pod$wia-
domym odruchem ,,wewnetrznej reakcji” na przekraczanie granic’. Pojawia sie
jako forma socjalizacji kulturowej dzieci w procesach internalizacji norm spo-
feczno-kulturowych: jest zakodowany w kulturze i stanowi produkt wychowania,
choé u matych dzieci nie wystepuje'®, na co zwracali juz uwage: Immanuel Kant
i Fryderyk Nietzsche.

Nietrudno zatem zrozumieé, ze koncepcja kultury obnazania McNaira stano-
wi kontynuacje tej tradycji badawczej, cho¢ za przedmiot badania obiera schyl-
kowe spoteczenistwo kapitalistyczne, czyli industrialne, ale i ponowoczesne (post-
industrialne), w ktérym wielokrotnie wzmacnia jej efekty dominacja w komuni-
kowaniu spotecznym nowych mediéw w cyberprzestrzeni dzigki sukcesywnemu
upowszechnianiu si¢ internetu we wszystkich dziedzinach zycia spofecznego lu-
dzi, co owocuje powstaniem po etapie informacyjnym spolfeczefistwa medialnego.
Ono mediatyzuje wszelkie mozliwe formy komunikacji spolecznej: intraperso-
nalna, interpersonalna, mi¢dzygrupowa, instytucjonalng, masowg oraz globalna.
Warto wigc przytoczy¢ petng definicje projektujacg sens tej formy kultury za
McNairem, ktéry rozumie przez nia:

[...] medialng dostepnos¢ seksu, nagosci na pokaz i ekshibicjonizmu, ktérych obfito$¢ rzuca si¢
w oczy w spoleczenistwach kapitalistycznych korica dwudziestego wieku i ktéra nadal, juz w wieku
dwudziestym pierwszym, stanowi jedna z ich najbardziej widocznych i kontrowersyjnych cech.
W tym kontekscie obnazanie ma znaczenie zaréwno dostowne, jak i metaforyczne, obejmujace
szeroki wachlarz tekstow i przedstawien od pornografii, przez seksualnie nacechowang sztuke ciala,
filmy dokumentalne o striptizerkach i striptizerach oraz telewizyjne wyzwania podczas programéw
talk-show"".

8 'W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po Wielkim Bracie, Universitas, Krakéw 2004, s. 101-102.
M. Douglas, Czystos¢ i zmaza, PIW, Warszawa 2007, s. 27.

10 M. Foucault, Historia seksualnosci, Wydawnictwo Czytelnik, Warszawa 2000, s. 77-93.

' B. McNair, op. cit., s. 5.
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Nietrudno zauwazy¢, ze autorowi chodzi w porzadku rzeczowym i metaforycz-
nym o wyréznienie dwdch form obnazania, czyli fizycznego w postaci ciata oraz
jego obrazéw publikowanych w przekazach medialnych, ale i stanéw psychicznych
(racjonalnych i emocjonalnych) w formie audialnej lub zapisu tekstowego, czyli
HKultury zwierzen” réwniez publikowanych w mediach, czg¢sto razem z obnaza-
niem fizycznym'2. W tych aktach obnazania podmiot obnazajacy si¢ moze zacho-
wywac si¢ biernie, czyli kto$ inny dokonuje tego obnazania, albo w spos6b czynny,
kiedy sam podmiot dokonuje swojego obnazenia fizycznego lub duchowego. Ten
podzial jest o tyle wazny, ze w nowych mediach interaktywni uzytkownicy sieci
sami z wlasnej woli dokonujg tego typu obnazefi, zaspokajajgc swoje sktonnosci
i potrzeby ekshibicjonistyczne oraz narcystyczne, co w starych mediach bylo trud-
niejsze, cho¢ réwniez mozliwe. Tego typu kultura implicite zaklada istnienie zain-
teresowanych przekazem ogladaczy i ich notorycznych form, czyli podgladaczy, co
sytuuje publiczno$¢ mediéw w perspektywie masowego podgladactwa, bedacego
wyrazem silnego zainteresowania przekazem, gdyz — jak twierdzi McNair — seks,
skandal i $mier¢ dobrze sie sprzedaja'®. Dzieki tym przyczynom psychospolecz-
nym i nieograniczonej dost¢pnos$ci medidw, ich walki o stuchalno$¢ i ogladalnosé
zostaja spetnione wszystkie warunki emocjonalne i fizyczne dla obnazania, co tez
powoduje jego szybka popularyzacje i demokratyzacje'*. Dzigki temu wczesniej
rozwini¢ta pornosfera doprowadzita do powstania gruntu dla pornografizacji sze-
roko rozumianej kultury dozowania podniecenia wérdd publicznosci i nastepnych
faz rozwoju oraz rozprzestrzeniania si¢ kultury obnazania. Jej sojusznikiem sta-
fa si¢ réwnolegle rozwijajaca si¢ kultura konsumpcji, ktéra sprzyjata i sprzyja
dalszej ekspansji kultury obnazania w mediach, ale i w zyciu spotecznym ludzi
w wymiarze globalnym, kreujac mod¢ na ekshibicjonizm. Walka konkurencyjna
o rynki reklamy w potaczeniu z kulturg obnazania powoduje, Ze staje si¢ ona
silnym elementem modularyzujacym gry ekonomicznej i Zrédtem bogacenia si¢
nie tylko mediéw, ale i indywidualnych uzytkownikéw internetu'”.

Historyczne Zrédta ekspansji obnazania w kulturze medialne;j

Pierwszym Zrédfem ekspansji obnazania, ewolucyjnie i historycznie, jest
ogladanie, ktére jako formy notorycznej percepcji pod dominacjg zmystu wzroku
w poznaniu i komunikowaniu po przewrocie lingwistycznym oraz piktorialnym

2 Ibidem, s. 193-195.
3 Ibidem, s. 16-19.
" Ibidem, s. 6.

S Ibidem, s. 175-193.
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przerodzito si¢ w ogladactwo i podgladactwo, co juz w potowie XX wieku
antycypowal Walter Benjamin w swej koncepcji voyeryzmu!®.

Drugim Zrédiem tego zjawiska jest proces tabloidyzacji przekazu, ktéry réw-
niez ma swoje ewolucyjne i dziejowe podtoze np. w formie pierwotnej komunika-
cji i reklamy, w Sredniowieczu przyjmujacej migdzy innymi forme biblia paupe-
rum, a po powstaniu fotografii, filmu i telewizji oraz po przewrocie piktorialnym
w internecie i wzmocnieniu symulacyjnym w formie piktorialno$ci wtérnej do-
minujacej naturalny obraz rzeczywistosci, najpierw ja przystaniajac, a nastgpnie
zastepujac, co z kolei dobrze wyjasnit Jean Baudrillard w swych licznych pracach
poswieconych konsumpcjonizmowi w spoleczernistwie ponowoczesnym poddanym
procesom symulacji, przestaniajacym $wiat rzeczywisty!”.

Trzecie Zrédlo to niewatpliwie pojawienie si¢ w komunikowaniu fenomenu
celebrytyzmu, czyli postaci ,,znanych z tego, ze sa znane”, tworzacych wzory do
na$ladowania dla pasywnych i interaktywnych uzytkownikéw mediéw. To zjawisko
trafnie wyjasnit Wieslaw Godzic w swej publikacji z roku 2007 zatytutowanej
Znani 7 tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow'®.

Czwartym Zrédlem stato si¢ przyzwolenie ogélnospoteczne zwiazane z demo-
kratyzacja pozadania w kapitalistycznym porzadku spotecznym, czyli uwolnie-
niem mechanizméw przekraczania tabu kulturowego, szczegdlnie tego starsze-
g0, Zwigzanego z purytanizmem i konserwatyzmem. Towarzyszyly temu procesy
emancypacji kobiet o charakterze feministycznym i maskulinistycznym, ale i przy-
zwolenie na eksponowanie swojej odmiennej od tradycyjnej (heteroseksualnej)
orientacji seksualnej, np. obnoszenie si¢ z homoseksualizmem, poliseksualizmem,
a ostatnio nawet sodomig.

Pigtym Zrédiem zwigzanym z infantylizacja spoteczenistwa, zarowno Kobiet,
jak i mezczyzn, jest pojawienie si¢ inflacji intymnoSci, ktéra dobrze wyraza
sukcesywne procesy dazenia do przekraczania praw do ochrony ,,praw osobi-
stych i rzeczowych”. I ostatnim Zrédtem wspierajacym wszystkie poprzednie jest
niewatpliwie promocja rozbuchanego, neoliberalnego superkonsumpcjonizmu,
ktéry wyewoluowat z konsumpcjonizmu liberalno-kapitalistycznego, kierujacego
si¢ ideologicznymi i demagogicznymi przestankami dla promocji ,,zasady uzy-
teczno$ci”, majacej na celu ,,podnoszenie jakoSci zycia” ogdétu czionkéw spote-

16 W. Benjamin, Paryz — stolica dziewiemastego wieku, [w:] idem, Aniot historii. Eseje,
szkice, fragmenty, przel. K. Krzemien-Ojak, J. Sikorski, Wydawnictwo Poznarskie, Poznaii 1996,
s. 324-328.

17 Por. J. Baudrillard, Porzgdek symulakréw, [w:] Wiedzie¢, mysleé, by, red. A. Gwézdz,
Universitas, Krakéw 2001.

18 Por. W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéw, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007.
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czefistwa. Przeksztalcila si¢ ta zasada gféwnie w dazenie do zaspokajania przez
ludzi falszywych potrzeb materialnych, emocjonalnych, duchowych. Zjawiska te
zostaly wzmocnione i podbudowane ,,nowg racjonalnoscig’, wspomagang symula-
cyjnie, dazaca do kolejnego, nowego ,,zaczarowania rzeczywistosci” oraz zakwe-
stionowania zdrowego rachunku ekonomicznego w zyciu codziennym, na ktéra
to tendencj¢ w spoteczenistwie industrialnym wskazywali juz mysliciele ze szkoly

frankfurckiej — np. Erich Fromm czy Herbert Marcuse'®.

Przyktady newsow zawierajacych modalnoSci inspirowane
kulturg obnazania

Do badaii wybrano dziewie¢ newséw opublikowanych w okresie od lutego
do czerwca 2017 roku przynajmniej czeSciowo na gtéwnej stronie portalu Onet
i dokonano analizy ich zawartoSci pod katem obecnos$ci treSci majacych obnazyc
sylwetki gléwnych ich bohateréw. Ze wzgledu na ztozono$¢ tych materiatéw
1 r6ézne pierwotne Zrodla ich pochodzenia trudno bylo dokonaé poglebionej
analizy zawartosci iloSciowej tych przekazéw, a zatem skupiono si¢ jedynie na
subiektywnym ogladzie ich zawartoSci.

Przyklad 1. Material opublikowany w Onecie 16 lutego 2017 roku: Pustelnica
z Amherst. Emily Dickinson, ,,Wiersze wybrane” [RECENZIJA], autorstwa Moniki
Frenkiel, autorki bloga ,.Nie sama pracg...”. We wstepnej informacji czytamy
miedzy innymi:

[...] posadzana o niekoniecznie siostrzang mito$¢ do brata czy tez skfonnosci lesbijskie. Emily
Dickinson, nazywana ,,Samotnicg z Amherst”, to jedna z najwybitniejszych poetek amerykanskich.

Tekst, oprécz zyciorysu artystycznego, zawiera rowniez jedyna fotografie
poetki zaczerpnigta z dagerotypu.

Przyklad 2. Z 14 marca 2017 roku — Anna Krél o mifosci Iwaszkiewicza
i Bleszyniskiego: do korica godzili si¢ ze Smierciq i rownoczeSnie jej zaprzeczali
[WYWIAD] opublikowany w Onet.Kultura, autorstwa Emilii Padot, dziennikarki
Onetu, zawierajacy cztery fotografie. W komentarzach wstepnych czytamy, ze:

W tej opowiesci jest wszystko: zauroczenie, zakochanie, zniewolenie, zniechecenie, namiet-
no$¢, pozadanie i tragiczny koniec. Ona w jaki$§ sposéb oscyluje na granicy miedzy tragizmem
a Smieszno$cig. Nietrudno si¢ skrzywié, pomyslec, ze to wszystko jest tak romantyczne, przebiega
w takim uniesieniu, ze moze pewna granica zostala juz przekroczona. A chwile péZniej czytamy
kolejne zdania i znéw jesteSmy poruszeni — méwi Anna Krél w rozmowie z Emilig Padot.

9 H. Marcuse, Czlowiek jednowymiarowy. Badania nad ideologiq rozwinietego spoteczeristwa
przemystowego, PWN, Warszawa 1991, s. 235-238 i E. Fromm, Ucieczka od wolnosci, Czytelnik,
Warszawa 2011, s. 65-67.
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Anna Krdl opracowata i wydata niepublikowane nigdy wczesniej listy Jarostawa Iwaszkiewicza
do Jerzego Bleszynskiego (Wiszystko jak chcesz. O mitosci Jarostawa Iwaszkiewicza i Jerzego
Bteszynskiego). Korespondencja odstania uczucie, ktére zostalo przeniesione m.in. na karty Tataraku
i Kochankow z Marony. Pokazuje histori¢ mitoSci miedzy dwoma mezczyznami, ktérych dzielito
blisko czterdziesci lat, przepas¢ zyciowych doSwiadczeni i Smiertelna choroba.

Przyklad 3. Ksiqgzka Agaty Steczkowskiej budzi coraz wieksze emocje. Urodzi-
tam sie jako dziecko ksiedza — tekst opublikowany 17 marca 2017 roku, w ,,Ple-
jadzie”, w dziale ,,Newsy”). We wstepie do materialu czytamy:

Agata Steczkowska napisata ksigzke o rodzinnych relacjach. Wzbudzita tym spore kontrowersje.
Steczkowska zdradzila w niej skrywane dotad tajemnice. Agata Steczkowska do tej pory pozostawata
w cieniu swoich mtodszych siéstr, Justyny i Magdy. O relacjach migdzy catg tréjka krazyly legendy.
Teraz Agata Steczkowska postanowila zdradzi¢ nieco rodzinnych sekretéw. Juz pod koniec marca
ukaze si¢ jej ksiazka Rodzinny klan. Steczkowscy. Nie wszystkim spodobalo si¢ to, ze taka pozycja
w ogdle powstanie. Méwilo sig, ze siostry Steczkowskie z tego powodu ostro si¢ pokldcily. Jakis
czas temu, w rozmowie z ,,Plejada”’, zdementowaly te informacje. — Nie siedz¢ na portalach, nie
wiem nawet, o co chodzi, wigc nie bede komentowaé. Zresztg nigdy nie komentowatam zycia
rodzinnego — powiedziata Magda Steczkowska. Do informacji o rzekomej ki6tni odniosta si¢ tez
sama autorka, Agata. — Nic o tym nie wiem, abym byta sklécona z kimkolwiek z rodzenstwa,
natomiast wiem, ze nie wszystkim si¢ podoba to, ze ta ksigzka wychodzi. To jest akurat naturalne.
Kazdy ma swoje spojrzenie — méwita wéwczas. W ksigzce ujawnia, ze jest corkg ksiedza.

Przyklad 4. Film zaczerpniety z ,,Mini skandalicznego magazynu historycz-
nego”’, opublikowany 26 lipca 2016 roku, udostgpniony na portalu Onet 5 marca
2017 roku. Nosi on tytut — Tragiczny romans Kazimierza Wielkiego. Narrator opo-
wiada, positkujgc sie kronikg Jana Dtugosza, o romansie krélewicza Kazimierza
z Klarg Zach na dworze kréla Wegier — Roberta w roku 1329. Ojciec uwiedzio-
nej Klary dokonal nieudanego zamachu na Kazimierza, ktérego obronita jego
zona Elzbieta, tracac przy tym cztery palce. Za ten czyn caly réd Zachéw zostat
wymordowany i przestat istniec.

Przyklad 5. Audycja Polskiego Radia.pl, opublikowana na portalu 11 marca
2017 roku w programie pt. ,,Na historycznej wokandzie” — Stanistaw Koniecpol-
ski zdolny wodz, okrutny magnat, wyprodukowana 16 grudnia 1997 roku, zaktu-
alizowana 11 marca 2016 roku. Towarzyszyly jej dwa zdjecia oraz nastepujacy
komentarz:

Zdolnosci dowddcze i talent wojenny plasuja go w tym samym szeregu co hetmandéw Stanistawa
Zétkiewskiego, Karola Chodkiewicza czy Stefana Czarnieckiego. Jednak o Koniecpolskim —
pogromcy Tatar6w, Kozakéw i Szwedoéw styszy sie znacznie rzadziej.

W opublikowanym przekazie zamieszczono réwniez dwa linki do analogicz-
nych materiatéw znajdujacych si¢ w zasobach sieci, positkujac si¢ autoryte-
tem naukowym dwojga profesoréw historii: Jolanty Choinskiej-Miki i Henryka
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Wisnera. Material ten zostal przywolany w zwiagzku z 370. rocznicg Smierci het-
mana wielkiego koronnego — Stanistawa Koniecpolskiego.

Przyklad 6. Film — Kod Jezusa: Kosci Jana Chrzciciela, odc. 6, wyproduko-
wany w maju 2015 roku, zakwalifikowany jako dokument historyczny. W newsie
o nim zamieszczono jedng fotografi¢ i nastepujacy komentarz:

Jan Chrzciciel, pustelnik, prorok, nieomal réwnolatek Chrystusa, jego narodziny byly owocem
cudu. Wedtug Ewangelii mial by¢ wystaricem, ktéry mial przygotowaé Swiat na przyjscie Jezusa.
Same szczatki Chrzciciela byly przez wieki przedmiotem walki najwigkszych wodzéw tego §wiata.
Teraz cialo Swigtego znajduje si¢ w kilkunastu miastach §wiata — m.in. w Damaszku, Moskwie,
Sienie, Stambule i GnieZnie. Jaka tajemnica wiaze si¢ z osoba i szczatkami Jana Chrzciciela?

Natomiast sam film (41 min) traktuje o zyciu Jana Chrzciciela, proroka gto-
szacego nadejscie Jezusa, posiadajgcego ogromng charyzme wsréd wspdiczesnych
mu Izraelitéw, ktéry dokonat chrztu Jezusa i byt wtedy wazniejszy od niego. Glo-
sit réwniez nadejscie kofica Swiata, potrzebe oczyszczenia si¢ i nawrdcenia, czego
wyrazem symbolicznym byt wlasnie chrzest. Jego relikwie i ich kult przez wieki
stuzyly do promocji chrzescijaristwa, a w XV wieku naliczono ich ok. dwustu roz-
sianych po Europie. Film zawiera rowniez sprawozdania z badai nad odnaleziona
w Bulgarii kodcig Jana Chrzciciela, ktérych celem jest wskazanie ewentualnego
pokrewienistwa Jana z Jezusem, mogacego uzasadnia¢ kult jego szczatkéw w pro-
pagowaniu nowej religii. W filmie te badania oraz odpowiednie watki z Ewangelii
sa komentowane przez profesoréw zajmujacych sie religioznawstwem z uniwer-
sytetéw w Wielkiej Brytanii i w USA.

Przyklad 7. Film dokumentalny w Onet.Strefa tajemnic, opublikowany 3 mar-
ca 2017 roku pt. Jozef Stalin i jego mroczne pasje, zawierajacy jedna jego foto-
grafie, ktéry ukazat si¢ w raméwce Onetu w zwiazku z kolejna rocznica Smierci
Stalina. Opatrzony zostal nastepujacym komentarzem wstepnym:

PR}

-Storice narodéw”, dla znajomych ,,Koba”, niedoszly pop, ktéry na milionach ofiar zbudowat
potege ZSRR, posiadal — o czym mato kto wie — silne okultystyczne zacigcie. Na Kremlu czgsto
goscit polskiego jasnowidza i hipnotyzera, Wolfa Messinga. Duzo mniej méwi si¢ o jego kontaktach
z prawostawnymi mistykami, ezoterykami, a nawet czarownicami. (Autor Piotr Celebias).

Dalej mozna bylo réwniez przeczytac:

O zyciu Stalina krazy wiele mitéw. On sam swoja ekscentryczng osobowoscig przyczynil si¢ do
powstania czesci z nich. Eksperci analizujacy jego profil psychologiczny uznali, ze zycie w ciaglym
napigciu doprowadzito u niego do paranoi i wyzbycia si¢ ludzkich cech. Liczbe ofiar rzadéw tego
bylego alumna seminarium w Tbilisi podaje si¢ w milionach. Mimo to wielu mieszkaficéw dawnego
ZSRR uznaje go za wlasciwego czlowieka we wlasciwym miejscu dziejéow. Rzadko wspomina si¢
jednak o zainteresowaniu, ktdre tyran przejawial w stosunku do zjawisk nadprzyrodzonych.
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W tym materiale przypomina si¢ réwniez, ze te ,,mroczne pasje’ wplywatly
na jego zycie rodzinne i seksualne.

Przyklad 8. Materiat o nagtéwku: W kontekscie nowej biografii Jozefa Stalina
[RECENZIJA], ktéra nosi tytut: Wszystkie choroby Jozefa Stalina. Czy zapalenie
migdatkow zdecydowato o Wielkim Terrorze? autorstwa Romana Sidorskiego.
Jest to recenzja ksigzki Olgi Khlevnik — Stalin. Nowa biografia, opublikowanej
w Polsce przez Wydawnictwo Znak w roku 2017. Material ten jest forma linku do
wortalu ,,ciekawostki historyczne.pl”, na ktérym zostal zamieszczony 26 kwietnia
2017 roku. Tam tez opatrzono go komentarzem:

Zbrodni na dziesigtkach milionéw ludzi nie sposéb uzasadni¢. Ale mozna przynajmniej
sprobowac je zrozumieé. Czy Stalin byt szaleficem? Geniuszem zta? I czy to mozliwe, ze chodzilo
raczej o migdalki, niz komunistyczng ideologi¢?

Tekst zawiera siedem fotografii Stalina z réznych okreséw jego zycia, na
ktérych jego twarz jest skrupulatnie wyretuszowana, w celu usunigcia §ladéw
przebytej w dzieciistwie ospy oraz jedng ukazujacq sad z okresu drugiego
procesu moskiewskiego. Autor recenzji uzasadnia w niej, ze Stalin przez cale
zycie mial klopoty zdrowotne, igrat ze Smiercig, wnioskujac i probujac przez
to zracjonalizowa¢ fakty, ze po przejeciu wladzy stan jego zdrowia skutkowal
ztym humorem i ztoscig, ktére przekladaly si¢ na polityke nieustajacego terroru.
Panstwem zatem rzadzit cztowiek chory, cierpiacy na hipertoni¢ i miazdzyce,
ktére powodowaly zmiany jego charakteru, budzac w nim wrodzone sktonnosci
do okrucienistwa zaréwno w stosunku do swojej rodziny, najblizszych, jak i do
og6tu obywateli ZSRR. Roman Sidorski dla poparcia swojej tezy prezentowanej
w recenzji biografii ,,czerwonego cara” cytuje Olge Khlevnik, ktéra w swej ksigzce
cytuje z kolei opini¢ Aleksandra Miasnikowa, jednego z lekarzy wezwanych do
umierajgcego Stalina:

Uwazam, ze okruciefistwo i podejrzliwos¢ Stalina, jego strach przed wrogami i utrata zdolnosSci
oceniania ludzi i wydarzen, jego skrajny upér — wszystko to bylo, w pewnym stopniu, wynikiem
miazdzycy tetnic w mézgu (a raczej, ze miazdzyca poglebita te cechy).

W konkluzji recenzji Sidorski pisze:

Zasadniczo panstwo bylo rzadzone przez chorego czlowieka. Stwardnienie naczyn krwiono-
$nych w mézgu Stalina rozwijalo si¢ powoli, w ciagu wielu lat. Odkryto w nim réwniez obszary
rozmigkczone, ktére powstaly znacznie wczesniej. Nawet najwierniejszy z wiernych, Wiaczestaw
Mototow, przyznawal, ze Stalin pod koniec Zycia nie do korica panowat nad sobq. Kwestig otwartg
pozostaje jednak to, w jakim stopniu choroby dyktatora wplynely na jego zbrodnicza polityke.

Przyklad 9. Sylwetka Alberta Einsteina — 12 cytatow Einsteina, ktore poka-
zujq, ze byt prawdziwym geniuszem, material opublikowany 1 maja 2017 roku za
Skye Gould, BisnessInsider.com. Otwieraja go nast¢pujace komentarze:
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Nie bez powodu nazwisko ,.Einstein” stalo si¢ synonimem stowa geniusz. Albert Einstein byt
jednym z najwspanialszych umysiéw XX wieku, ktéry wnidst do nauki bezcenng wiedze.

Fizyk prowadzil przelomowe badania nad tym, jak funkcjonuje wszechs§wiat, jest autorem teorii
wzglednosci, przewidzial istnienie fal grawitacyjnych na wiele lat przed tym, gdy znaleZliSmy dowo6d
ich istnienia. Einstein byl nie tylko fizykiem, byl takze naukowcem-filozofem, ktdry interesowat si¢
gatunkiem ludzkim.

Tekst zawiera dwanascie fotografii uczonego, ktére sg jakby ilustracjg jego
myS§li. Oto dwana$cie cytatéw o ludzkim umysSle, uczeniu si¢ i zyciu, wokot
ktérych koncentrowal si¢ ten news:

1. ,,0 czasie: Gdy cztowiek siedzi obok tadnej dziewczyny przez godzing, to
ta godzina wydaje si¢ minuta. Ale kaz mu usiag$§¢ na minut¢ na gorgcym piecyku,
a wyda mu si¢ dtuzsza niz godzina. To jest wzglednos¢”.

2. ,,0 szczesciu: Czlowiek szczesliwy jest zbyt zadowolony z terazniejszosci,
by rozwodzi¢ si¢ nad przyszioScia’.

3. ,,0 edukacji: Wiekszo$¢ nauczycieli traci czas na to, by dowiedzie¢ sig,
czego uczniowie nie wiedzg. Tymczasem prawdziwa sztuka zadawania pytan
polega na tym, by odkry¢, co uczen wie lub czego jest w stanie si¢ dowiedzie¢”.

4. ,,0 pochwatach: Jedynym sposobem na to, by unikna¢ demoralizujacego
skutku bycia chwalonym jest kontynuowanie pracy”.

5. ,,0 czasoprzestrzeni: Ludzie tacy jak my, ktorzy wierza w fizyke, wiedza,
ze réznica miedzy przeszioscia, teraZniejszoscia a przysztoscia jest niczym innym
niz natarczywa, uporczywa iluzja”.

6. ,,0 ludziach: Latwiej jest oczySci¢ pluton niz oczy$cié¢ ludzka dusze ze
zia”.

7. ,,0 wygladzie zewnetrznym: Gdybym zaczgl ujarzmiaé¢ swoja aparycje,
przestatbym by¢ sobg”.

8. ,,0 postgpie naukowym: Jedna rzecz, ktérej nauczytem si¢ w tym dlugim
zyciu, to to, ze cala nasza wiedza naukowa w poréwnaniu z rzeczywistoscig, jest
prymitywna i dziecinna — ale to najcenniejsza rzecz, jakg mamy’.

9. ,,0 polityce: Nacjonalizm to infantylna choroba. Jest jak odra dla rasy
ludzkiej”.

10. ,,Wyobraznia jest wazniejsza niz wiedza. Wiedza jest ograniczona — jest
tym, co wiemy i rozumiemy teraz, a wyobraZnia otacza §wiat — takze to, co
kiedykolwiek poznamy i zrozumiemy”.

11. ,,0 uprzedzeniach: Zdrowy rozsadek to nic innego jak zbidr uprzedzen,
ktére zadomawiajg si¢ w umysSle, zanim skoriczymy 18 lat”.

12. ,,0 nieznanym: Najpigkniejsze doSwiadczenie, jakie mozemy miec to
doswiadczenie nieodgadnionego... Kazdy, kto nie zastanawia si¢, nie dziwi sie,
moze réwnie dobrze nie zy¢, jego oczy sq zamglone”.



210 Ignacy S. Fiut

Nietrudno zauwazy¢, ze tego typu publikacje ilustrowane przez wybrane do
analizy przyktady zawieraja dalsza modularyzacje wczesniejszych przekazéw, ba-
zujacg na réznych modalnoSciach kultury obnazania. W praktycznym wymiarze
sa to zabiegi przewietrzajace ,,panteony i parnasy” obowigzujgcych autorytetow
stworzonych w dziejach przez wczesniejsze kultury, by w ich miejsce mogly po-
wstaé przestrzenie mentalne dla nowych, ktérych autorytatywno$¢ oparta bedzie
na innych wartoSciach oraz wynikajacych z nich normach w poszerzajacej si¢ na
ten obszar §wiadomosci historycznej ,,demokratyzacji pozadania”. Nowe ujecia
i reinterpretacje musza nadawac bohaterom tych przekazéw wiele cech ,,0sobo-
wosci celebryckich”. Musi sta¢ za nimi bezpoSrednio lub posrednio sukces eko-
nomiczny, polityczny, naukowy czy artystyczny, aby w przysztosci nie trzeba ich
bylo drastycznie ,,odbrazawia¢” — beda si¢ opiera¢ uptywowi czasu i rozprze-
strzeniaé w nowe przestrzenie mentalne, czyli bedg zawsze mogly by¢ aktualne
»tu 1 teraz”. Niektére z tych zabiegéw majq na celu takze przeksztalcenie struk-
tury danego autorytetu, polegajacq na ,,wbudowaniu” w niego elementéw cele-
bryckich, zar6wno pozytywnych, jak i negatywnych, ktérych wczesniej nie miat,
np. Emily Dickinson czy Agata Steczkowska, bowiem kazdy celebryta powinien
mie¢ jednoczes$nie pozytywne i negatywne cechy osobowosci, bo wtedy ,,dobrze
si¢ sprzedaje” w réznorodnych kontekstach spoteczno-§wiadomosciowych. Takim
przykladem jest niewatpliwie przypadek Alberta Einsteina, ale takze Jézefa Sta-
lina. Albert Einstein swdj geniusz naukowy wzbogacal réwniez o elementy ce-
lebrytyzacji wlasnego zycia osobistego, w ktérym obecne byly takze elementy
demokratyzacji pozadania, zréwnujace go na poziomie komunikacji medialnej ze
wspotczesnymi celebrytami i ich nas§ladowcami. Znane sg teksty ukazujgce ciem-
ng stron¢ jego osobowosci zwiazang z jego seksualnoScig oraz relacjami z zong
i kuzynka?®. Dla zréwnowazenia takiego dyskursu w mediach znajduja sie takze
materialy ukazujace mroczng stron¢ osobowosci Jozefa Stalina, ktéry w globalnej
SwiadomoS$ci zbiorowej funkcjonuje jako zbrodniarz, ,bezlitosny dyktator”, za$
omawiane teksty starajg si¢ pokazaé, ze jego czyny mogly by¢ nawet niezalezne
od jego woli, ale determinowane licznymi chorobami n¢kajacymi go przez cale
zycie, co wzmagalo jego okruciernistwo.

Warto nadmienié, ze te modularno$ci badanych przekazéw inspirowane kulturg
obnazania wychodzg tez naprzeciw populistycznej ekspansji egalitarno$ci w pai-
stwach o ustroju demokracji liberalnej i neoliberalnej, a ich celem jest pozyski-
wanie i utrzymywanie przy sobie szerokich rzesz publicznosci i interaktywnych
uzytkownikéw.

2 http://www.kwantowo.pl/2015/03/21/7-naukowych-seks-skandalistow [dostep: 15.06.2017].
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Innym mechanizmem, ktéry daje si¢ zauwazy¢, jesli idzie o Zrédia tych pu-
blikacji, jest ich charakter multimedialny, polegajacy na tym, ze jedne media
wykorzystujg informacje i opracowania stworzone przez inne media, eksponujac
w nich modularnosci zwigzane z obecnoscia w nich kultury obnazania. Zjawi-
sko to z jednej strony wzmaga przyciaganie uwagi publicznosci, z drugiej zas
tego typu kooperacje powodujg zmniejszenie kosztéw zbierania materialéw oraz
ich emisji. Tego typu przekazy majg takze za zadanie ulatwianie ekspansji po-
staw narcystycznych i dgzefi do przebudowywania tozsamo$ci jednostkowej oraz
zbiorowej w ramach tzw. demokratyzacji obnazania wsréd uzytkownikéw i kon-
sumentéw mediéw czy multimediéw, gdyz dostarczaja im wielu przyktadéw oraz
wzoréw takich transformacji.
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Ksigzka ,,Wspotczesne media — media multimodalne” sama jest
multimodalna, a w zasadzie interdyscyplinarna. Badacze z kil-
ku polskich osrodkéw medioznawczych i jezykoznawczych za-
daja pytania o metodologie, naukowe podstawy, perspektywy
poznawcze multimodalnosci, a autorzy, ktérych prace znalazty
sie w czesci materialowej, probuja pokazad, jak dziataja oparte
na teorii multimodalnosci analizy i interpretacje. Komunika-
cyjny chaos, w ktérym funkcjonujemy co najmniej od kilkunas-
tu lat, jest w zebranych w tym tomie tekstach porzadkowany
przez wielokodowos¢, wielowarstwowosé czy wielometodolo-
giczno$¢ zaprezentowanych badan. Warto poznaé ich wyniki,
zanim media przeksztalcag sie w multimultimodalne albo post-
multimodalne, niepoznawalne racjonalnie byty.
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