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WSTEP

Oddajemy Czytelnikom dziewiata publikacje lubelskiej serii ,,Wspoiczesne
media”. Tym razem pod tytulem ,Wspé6iczesne media. Media multimodalne”.
Nadrzgdnym tematem tego wydania jest wielokodowoS¢ przekazu medialnego.
O istotnosci tytutowego zagadnienia dla badain nad mediami decyduje juz sam
charakter mediow, dla ktérych wykorzystywanie i taczenie w kodowaniu znaczen
réznego rodzaju systeméw znakowych jest podstawa tekstotworcza.

Co wazne, artykuly sktadajgce si¢ na niniejsza monografi¢ realizujg, formu-
fowane w Srodowisku medioznawcow, postulaty prowadzenia — jak ujat to Bogu-
staw Skowronek — analiz holistycznych, traktujacych przekaz medialny jako proces
transsemiotyczny, oraz wypracowania skutecznego instrumentarium badawczego
uwzgledniajacego ich multimodalny charakter!.

Tlumaczac si¢ z uzycia w tytule ksigzki wyrazenia media multimodalne, chcia-
lybySmy zaznaczy¢, ze skladajace si¢ naii sfowo media traktujemy jako metoni-
miczne okreslenie przekazu medialnego. Natomiast zawarty w tym wyrazeniu
przymiotnik multimodalny ma zwraca¢ uwage nie tylko na polisemiotyczny cha-
rakter wiekszoSci przekazéw medialnych, lecz takze na ztozono$¢ odbioru po-
lisemiotycznego tekstu medialnego. Za wyborem tym, choé kontrowersyjnym ze
wzgledu na obcigzenie multimodalnosci mylacymi skojarzeniami, odsytajagcymi do
zakorzenionego w badaniach lingwistycznych pojecia modalnosci, przemawiajg co
najmniej dwa argumenty. Pierwszy z nich — argumentum ad rem, jest sygnatem
przyjecia perspektywy badawczej opartej na zatozeniu koniecznos$ci prowadzenia
badan transdyscyplinarnych. Drugi, szczegdlnie istotny w dobie globalizacji nauki,
ma charakter argumentum ad hominem. Oddajac wielokodowos$¢ mediéw za po-
mocg terminu multimodalnosc, idziemy tropem Jolanty Mackiewicz, ktéra zwraca
uwage na czesto$¢ wykorzystywania tego okreslenia w badaniach §wiatowych?.

! Por. B. Skowronek, Mediolingwistyka. Wprowadzenie, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Pedagogicznego, Krakéw 2013.

2 Por. J. Mackiewicz, Jak badac przekazy multimodalne, ,Jezyk Polski” XCVI, czerwiec
2016, z. 2.



8 Wstep

Zastosowanie wspdlnych narzedzi operacyjnych pozwoli na wiaczenie w ich nurt
réwniez badan polskich.

Redagowang przez nas publikacje podzielilySmy na dwa tomy. W tomie pierw-
szym osobne miejsce przeznaczylySmy na artykuly o charakterze ogélnym i teo-
retycznym. Porzadkujac pozostate opracowania, zastosowatySmy klucz charakteru
medium bedacego przedmiotem refleksji badawczej. Wzigwszy pod uwage przede
wszystkim aspekty technologiczny i instytucjonalny, wyréznitySmy czesci tema-
tyczne Multimodalnos¢ mediow drukowanych 1 Multimodalnosé mediow elektro-
nicznych. Poniewaz wigkszos¢ tekstow zamieszczonych w czgsci po§wigconej me-
diom drukowanym dotyczy multimodalno$ci prasy, zrezygnowaly§Smy z bardziej
szczegotowego podzialu tej jednostki tematycznej i wlaczylySmy ja do tomu pierw-
szego. Na tom drugi sktadaja si¢ opracowania dotyczace multimodalnos$ci mediéw
elektronicznych — telewizji i internetu.

Przekazujemy Czytelnikom dziewiaty tytut serii ,,Wspdiczesne media” z prze-
konaniem, ze zawarte w nim opracowania przyczynia si¢ do rozwoju badai nad
waznym zagadnieniem medioznawczym — multimodalno$cig mediéw.

Iwona Hofman, Danuta Kepa-Figura
(Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej)
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Bogustaw Skowronek

Uniwersytet Pedagogiczny w Krakowie

TECHNOLOGIA. MULTIMODALNOSC. KOMUNIKACJA.
NOWE WYZWANIA DLA MEDIOLINGWISTYKI

Zawsze znajdq si¢ kolejne ,,nowe media”. W tym sensie
kazda wersja funkcjonowania medium jest przejsciowa,
chwilowa.

Mirostaw Filiciak

Zadna zdrowa dyscyplina humanistyczna nie trwa w nie-
zmienionym stanie dfuzej niz jedno lub dwa pokolenia.
Richard Rorty

Aby moéwi¢ o swoistoSci danej dyscypliny (lub subdyscypliny), muszg
by¢ spetnione — ujmujgc rzecz w duzym skrécie — trzy podstawowe warun-
ki ja okreSlajace: ,,obszar badan”, ,metoda badan” oraz ,,przedmiot badan™!.
W mediolingwistyce ,,obszar badai” to pole o najszerszym zakresie, obejmuja-
ce wszystkie technologie medialne, ktére majg swoja emanacje werbalna, czyli —
w klasycznym ujeciu — sg to film, prasa, radio, telewizja, internet wraz z ich prze-
kazami. Jesli chodzi o ,,metody badaf”’, mediolingwistyke cechuje przede wszyst-
kim podejscie krytyczne, wyjsScie poza analizy formalno-systemowe, odkrywanie
czynnikéw nadajacych analizowanym komunikatom medialnym konkretny wymiar
jezykowy oraz kognitywng, spoteczng i kulturowg wage. Za ,,przedmiot badan”
uznaje si¢ za§ wszelkie zjawiska lingwistyczne, ktérych ksztalt oraz funkcje okre-
Slajg poszczegdlne media. Wydawaé by si¢ wiec moglo, ze zakres i tre§¢ wskaza-
nych wyzej pdl zostat juz ustalony. Nie jest tak jednak do konica. Pamigta¢ bowiem
trzeba, iz jedng z dystynktywnych cech wszystkich dziedzin transdyscyplinarnych,
a do takich nalezy mediolingwistyka, jest brak stabilnosci przedmiotowo-proble-
mowej i teoretyczno-metodologicznej. Po prostu, ,,nadmiarowo$¢” semiotyczna
wspoélczesnej komunikacji medialnej wraz z jej werbalnym ksztaltem, wymykaja-
ce sie ograniczajacym opisom, skutkuje swoistym stanem ,,niedosytu poznawczo-
-metodologicznego”. Gwattowny rozwdj mediéw, zmieniajace si¢ sposoby odbioru

ich komunikatéw oraz kulturowe i cywilizacyjne konteksty zawsze wyprzedzajg

! Por. B. Skowronek, Mediolingwistyka. Wprowadzenie, Wydawnictwo Uniwersytetu Pedago-
gicznego w Krakowie, Krakéw 2013.
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ustalenia teoretyczno-metodologiczne. A zmiany w ,,obszarze badai” i ,,metodzie
badan” automatycznie wplywaja na ,,przedmiot badai”, czyli funkcjonowanie je-
zyka w jego medialnym konteks$cie. Wymusza to zatem ciagle redefinicje, czasem
nawet falsyfikacje dotychczasowych definicji, ustaleri oraz teorii.

Jesli chodzi o media, zwane kiedy§ masowymi, to ulegly one najdalej ida-
cej ewolucji. Ich ksztalt jest nieustannie negocjowany i konstruowany na nowo.
I dotyczy to wszystkich tradycyjnych technologii medialnych. Obecnie znéw po-
jawiaja si¢ podstawowe pytania definicyjne. Przyktadowo, czym dzisiaj jest film?
Z pewnoscig cyfrowe formy audiowizualnosci kazg traktowac film jako pojecie wy-
Tacznie operacyjne, wyjatkowo niestabilne semantycznie, réznorodnie definiowane
w kazdym przypadku zaréwno swego technicznego, jak i odbiorczego funkcjono-
wania. Film, a raczej filmowos¢, czyli zapoSredniczona technicznie iluzja ruchu
wytwarzanego za pomocg wizualnego znaku, funkcjonuje gtéwnie w przestrze-
niach ,,pomigdzy”, stajac si¢ ,,wydarzeniem wizualnym”, rozumianym wedtug Ni-
cholasa Mirzoeffa jako ,,interakcja znaku wizualnego, technologii umozliwiajgcej
i podtrzymujacej ten znak oraz odbiorcy”’2. Podobnie rzecz wyglada w przypadku
telewizji. Dla wielu starszych widzé6w medium to jest nadal formg dominujacg —
medium prawie totalnym. Jednakze z punktu widzenia wiedzy medioznawczej
oraz praktyk uzytkowania ujecie takie nalezy juz do przeszloSci. Czy wieczorne
wiadomoS$ci ogladane na internetowej stronie nadawcy to jeszcze telewizja, czy
co§ innego? Czy obejrzenie na monitorze laptopa filmu zakupionego za posred-
nictwem platformy cyfrowej jest praktyka blizsza ogladaniu telewizji, czy raczej
stanowi cyfrowy odpowiednik wizyty w wypozyczalni kaset wideo? Czy o mto-
dych ludziach, ostentacyjnie niekorzystajagcych z odbiornikéw telewizyjnych, ale
bedgcych fanami Sciaganych z internetu seriali mozna powiedzieé, ze sg telewi-
dzami? Jeszcze inaczej jest w przypadku prasy. O tym, ze mamy do czynienia
z kryzysem czytelnictwa gazet drukowanych, spadkiem ich naktadéw i ,,przenosi-
nami” poszczegdlnych tytutéw do internetu doskonale wiadomo. Jednak problemy
definicyjne ,,czym jest prasa” dotyczg teraz innych obszaré6w. W opozycji do dzia-
faii oficjalnych instytucji (korporacji prasowych) lokuje si¢ chociazby zjawisko
aktywnosci dziennikarskiej nieprofesjonalistow i rola mediéw spoleczno$ciowych
w kreowaniu oficjalnego dyskursu publicznego. Stanowi to na pewno realizacje
modelu mediéw ,,oddolnych”, uczestniczacych. Czy jednak jest to wyraz ,,profesjo-
nalizacji amatoréw”, czy moze raczej quasi-publicystyczna produkcja ,,infoidéw”,
jak rzecz celnie nazwat Zbigniew Bauer®. O klasycznym radiu nie wspominam,
gdyz medium to, jeSli chodzi o dyspozytyw odbiorczy, stracito juz w praktyce

2 Por. N. Mirzoeft, Introduction to Visual Culture, Routledge, London—-New York 1999, s. 13.
3 7. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow. Historia. Teoria. Praktyka, Universitas,
Krakow 2009, s. 244.
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swa autonomi¢, stajac si¢ w wigkszosci przypadkéw akustyczng tapeta, muzycz-
no-werbalnym ttem, towarzyszacym jedynie codziennym czynno$ciom.

Podstawowg przyczyna opisanych zmian w definiowaniu technologii medial-
nych jest, co oczywiste, pojawianie si¢ ,,nowych mediéw” (ktérych emanacje sta-
nowi internet) oraz funkcjonowanie mobilnych Srodowisk cyfrowych. Sie¢ inter-
netowa — traktowana nie jako medium, ale cyfrowa przestrzein komunikacyjna —
stanowi obecnie punkt odniesienia dla wszystkich ,.klasycznych” mediéw (filmu,
prasy, radia i telewizji) wraz z formami jezykowo-komunikacyjnymi, ktére je cha-
rakteryzuja. Internet dokonat bowiem ,,usieciowienia” tradycyjnych mediéw. Naj-
wazniejsze w tym procesie jest zjawisko ,,remediacji”’ poszczegdlnych technologii,
dzieki ktérym zostaja one wpisane w nowe konteksty funkcjonowania i uzytko-
wania. Jay David Bolter i Richard Grusin remediacjq nazywaja ,reprezentacje
jednego medium w innym”. OkreSlajg nim proces, w ktérym ,,media nieustannie
komentuja, reprodukuja i zastgpuja siebie nawzajem i ten proces jest ich integral-
ng czgscia. By w ogdle moéc funkcjonowad jako media, media potrzebujg samych
siebie”*. Funkcja sieciowego umiejscowienia zawsze stanowi zespdt nieusuwal-
nych okoliczno$ci, oddzialujacych na dany przekaz i lokujacych go w interneto-
wym Srodowisku. Juz sama przestrzefi i forma interakcji — interfejs oraz sposéb
dziatania odbiorcy stanowia czynniki, ktére powoduja, ze kazda forma semiotycz-
na ,,zjawiajaca si¢” w sieci, nawet w sposob wtérny, staje si¢ automatycznie jej
substancjalnym przejawem. Wida¢ zatem wyraznie, iz w przypadku definiowania
mediéw, przyjmujac ich klasyczny podziat na film, prase¢, radio i telewizje, zde-
cydowanie mniej liczy sie ,,wyjSciowa” (analogowa niegdys) technologia (druk,
fonia, audiowizualny przekaz), bardziej za$ ich cyfrowa, ,,usieciowiona” wersja
oraz nowe sposoby partycypacji — zespot praktyk z nimi zwigzanych i wokét nich
zorientowanych®.

Réznorodnosé obecnych modeli odbioru to kolejny symptom zjawiska ukazu-
jacego, jak bardzo technokulturowe ,,dzisiaj” wplywa na tradycyjnie rozumiane
media. W zaleznos$ci bowiem od kompetencji, przyzwyczajen, potrzeb, preferencji
oraz dostgpu do mediéw kazdy uzytkownik kultury reprezentuje (moze reprezen-
towac) odmienne, bardzo zindywidualizowane modele ,,wykorzystania” poszcze-
gblnych technologii. Dzisiejsze media mniej definiuje sposéb, w jaki dociera ich
tre$¢ — bardziej za$ zesp6t doswiadczen zwigzanych z aktywnoscig odbiorcza.

Wazng cechg cyfrowych technologii jest rowniez — coraz bardziej nasilajacy
si¢ — kryzys reprezentacjonizmu. Zwlaszcza tzw. media lokacyjne i aplikacje mo-

* M. Filiciak, Media, wersja beta. Film i telewizja w czasach gier komputerowych i internetu,
Katedra. Wydawnictwo Naukowe, Gdansk 2013, s. 42.

5> Por. N. Couldry, Media w kontekscie praktyk. Préba teoretyczna, ,Kultura Popularna”
2010, nr 27.
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bilne (wraz z mozliwoSciami sieci) odrywaja si¢ od tradycyjnego rozumienia me-
diéw jako obrazéw ,,zewnetrznego” §wiata®. Obraz i rzeczywistos$é sa wzajemnie
polaczone, sg ontologicznie i epistemologicznie nierozdzielne, staja si¢ w nich
jednosScia. Czesciej one same tworza definiowany wlasnymi zasadami cyfrowy
Swiat wraz ze specyficznymi dla siebie sposobami komunikacji oraz modelami
funkcjonowania. Nie chodzi o to, ze konsumujemy coraz wigcej tresci na urza-
dzeniach mobilnych, wazniejsze jest to, ze przestrzenie naszego codziennego zycia
w coraz wigkszym stopniu s3 nasycone oprogramowaniem’. Interfejsy urzadzen
przenosnych stajg si¢ interfejsami kultury — brama do jej zasobéw i sposobem ich
percypowania®. Czy jednak smartfony, tablety, iPhony, iPody, aplikacje mobilne
i tym podobne technologie to jeszcze media, czy juz postmedia? Czy wazniejszy
jest w nich przekaz (czytane wiadomosci, ogladane filmy, stuchane utwory), czy
raczej sam interfejs urzadzenia, jego design, czy tez podejmowane dziatania dzigki
wgranym aplikacjom? Czy mamy do czynienia z technologia, ktérej istnienia juz
si¢ nie dostrzega? Technologig bedacg znaturalizowang cz¢Scia naszej codzienno-
Sci? I wreszcie: w jaki sposéb, w jakim zakresie i w jakim ksztalcie funkcjonuje
w nich sfera verbum?

Niezaleznie bowiem od opisanych wyzej zmian, mediolingwista zawsze musi
pamigtaé, iz odseparowanie specyfiki technologicznej obecnych mediéw (post-
mediéw) od praktyk spolecznych oraz sfery jezykowo-komunikacyjnej jest nie-
mozliwe. Ale majac na wzgledzie nowe umiejscowienia kulturowe oraz odmienng
ontologiczna specyfike postmedidw, trzeba ostroznie i precyzyjnie korzysta¢ z do-
tychczasowych kategorii badawczych opisujacych werbalny wymiar mediéw, np.
z koncepcji jezykowych odmian medialnych, w ktérych, przypomne, podstawo-
wym kryterium ich wydzielenia byly klasyczne technologie medialne (film, prasa,
radio, telewizja) — jak staratem si¢ przekona¢ — w dawnym ksztalcie juz nieist-
niejace. Obecny dyskurs medialny trzeba zatem widzie¢ mozliwie szeroko, bar-
dziej jako ,,zdarzenia komunikacyjne, ktérym towarzysza okolicznoSci spoteczne,
kulturowe i polityczne™®. Mediolingwista na wstepie postepowania badawczego
powinien zawsze okresli¢, jak rozumie konkretne medium i jego przekaz oraz
w jakich relacjach intermedialnych je lokuje. Z pewnoscig wszelkie definicje me-

8 Por. B. Orzet, Aplikacja mobilna jako zjawisko kulturowe, niepublikowana praca doktorska,
Uniwersytet Slaski, Katowice 2015.

" A. Nacher, Media lokacyjne. Ukryte Zycie obrazéw, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellosi-
skiego, Krakéw 2016, s. 59.

8 Por. B. Orzel, Appleizacja kultury. Zmiana zachowari komunikacyjnych w kontekscie nowych
mediéw, Wydawnictwo Slask, Katowice 2014.

® U. Zydek-Bednarczuk, Dyskurs medialny, [w:] Style wspélczesnej polszczyzny. Przewodnik
po stylistyce polskiej, red. E. Malinowska, J. Nocosi, U. Zydek-Bednarczuk, Universitas, Krakéw
2013, s. 188.
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diéw, takze ich opisy, powinny mie¢ dzi§ walor pragmatyczny (operacyjny) i by¢
dostosowane do medialno-jezykowej specyfiki analizowanej empirii.
Wyzwaniem dla dzisiejszej mediolingwistyki sg nie tylko zmiany w rozu-
mieniu poszczegdlnych technologii medialnych. Jezykoznawcze zaplecze medio-
lingwistyki (giéwnie lingwistyka kulturowa i semantyka kognitywna sprzezone
z krytyczng analizg dyskursu) winno zdecydowanie mocniej uwzglednia¢ multi-
modalne relacje w strukturze komunikatu medialnego. Kategoria multimodalno-
$ci, zwlaszcza w dobie remediacji, staje si¢ wrecz emblematyczna dla mediolin-
gwistycznych dociekan. Sadze, ze powinniSmy nawet méwic¢ o kilku poziomach
multimodalnodci. Pierwszy poziom oznacza naturalng dla klasycznych przekazéw
filmowych, tekstéw prasowych, programéw telewizyjnych wieloaspektowa inte-
rakcje réznych warstw semiotycznych danego tekstu. W ich obrebie wzajemne
oddzialywanie réznych semiosfer (grafiki, ruchomego obrazu, dZwigku, jezyka
moéwionego i/lub pisanego) generuje, jak wiadomo, okreSlony sens komunikatu,
cho¢ znaczenia poszczegélnych pasm modalnych mogg by¢ rézne w swej inten-
sywnosci wobec catosciowego przekazu'®. Drugi poziom multimodalnosci powi-
nien odnosi¢ si¢ do proceséw remediacji, zwigzkéw miedzy Zrédlowym tekstem
medialnym o okreslonych modusach a medium docelowym, charakteryzujacym sie
takze ,,wlasnymi” modusami (przez modus rozumiem kazdy system semiotyczny
stuzacy przekazywaniu senséw). Dlatego badania drugiego poziomu multimodal-
nosci sg bardziej skomplikowane. To nie tylko rozpatrywanie relacji migdzy rdz-
nymi systemami semiotycznymi tekstu Zrédtowego i medium ,,przyjmujacego”,
ale przede wszystkim analiza ich ,,podziatu pracy” w kreowaniu i przekazywa-
niu tresci'!. Chodzi w takich badaniach o odstoniecie zréznicowane;j , tektoniki”
semiotycznych warstw poszczegdlnych tekstéw, pokazanie ich splotéw, wplywéw,
nawet peknig¢ powstatych przez naktadanie si¢ réznych trybéw i form znakowego
wyrazania'?. Natomiast trzeci poziom multimodalnosci winien zakladaé tacze-
nie z przekazem medialnym moduséw, ktére pochodzg ,,z zewnatrz”, czyli spoza
technologii medialnych. Chodzi zwlaszcza o do§wiadczenia cielesne w kontakcie
z mediami — gléwnie z interfejsami nowych mediéw. Najwazniejsza jest w nich ro-
la dotyku, ktéry najharmonijniej faczy si¢ z innymi zmystami — odbiorem bodZcéw
wzrokowych i stuchowych. Dotyk — okreslony modus cielesny — zgodnie z kogni-
tywng koncepcja ,,rozumu uciele$nionego” wraz z innymi do§wiadczeniami ciala

0 Por. E. Szczesna, Poetyka mediow: polisemiotycznosé, digitalizacja, reklama, Wydziat
Polonistyki Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2007.

"' J. Mackiewicz, Jak mozna badac przekazy multimodalne, ,Jezyk Polski”, XCVI, 2016,
nr 2, s. 21.

12 Por. Lingwistyka mediow. Antologia tumaczer, red. R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniewski,
ATUT/Neisse Verlag, Wroctaw—Dresden 2015.
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decyduje o powstawaniu mentalnych konceptualizacji. Te za$ sg zawsze ujezyko-
wione — a dzigki procesom metaforyzacji lezg, jak wiadomo, u podstaw pojec
abstrakcyjnych!3. Taktylno$é odgrywa wiec podstawowa role w kontakcie z no-
wymi mediami, ktére zdecydowanie mozna dzi§ nazwaé mediami haptycznymi.
Derrick de Kerckhove, akcentujac rolg dotyku, jako jednego z gtéwnych kanatow
komunikacji medialnej, pisze nawet o ,,wtérnej taktylnosci”’. Wedtug niego ,.do-
tyk moze sta¢ si¢ podstawg nowego przetwarzania informacji — takiego, ktore nie
wyklucza obrazu, ale go uzupeli”!*. Z pewnoscia takie rozszerzone spojrzenie
na multimodalnos$¢ to wazny postulat badawczy dla lingwistyki mediéw, choc,
przyznaje, istniejacy obecnie bardziej w sferze postulatéw.

Wyzwaniem dla obecnego statusu mediolingwistyki sa réwniez istotne zmiany
w obszarze samej komunikacji medialnej, ktére moga skutkowac nie tyle powaz-
nymi zakléceniami w spotecznym porozumiewaniu si¢, ile nawet zerwaniem tej
komunikacji. Méwie tu zwtaszcza o dyferencjacji ideologicznej odizolowanych od
siebie wspdlnot odbiorczych oraz o roli serwiséw spoleczno$ciowych w kreowaniu
oficjalnej debaty publiczne;j.

Konsekwencjg kultury partycypacji jest aktywizacja uzytkownikéw, ktérzy po-
stugujac si¢ wlasng ujezykowiong wizjg §wiata, poszukuja odpowiadajgcych im
przekazéw medialnych (wraz z charakterystycznym dlafi jezykiem). Obecna wie-
los¢ ofert medialnych jest w istocie warunkowana wieloscig i réznorodnos$cia wy-
magan poszczegblnych grup odbiorczych. Jednak odbiorcy ci, skupieni w okreslo-
nej ideologicznej wspdlnocie dyskursu, poszukujg tylko takich treSci medialnych,
ktére wzmacniajg lub potwierdzajg ich dotychczasowe przekonania. Ewentual-
na §wiatopogladowa niezgodno$¢ przekazu z akceptowanym w danej wspdlnocie
obrazem $wiata (takze jezykowym) prowadzi czesto do odrzucenia tresci komu-
nikatu'>. Nierzadko towarzyszy temu zjawisko ,,ambisemii”, przeciwstawnego ro-
zumienia (interpretacji) tych samych poje¢ przez grupy preferujace odmienne ide-
ologicznie systemy konceptualizacji §wiata'®. Tym samym, wyraznie sprofilowane
wspodlnoty odbiorcze akceptuja tylko media ,,swoje” — Swiatopogladowo i jezyko-
Wwo ,,przyjazne”, natomiast odrzucajg media ,,obce” — §wiatopogladowo i jezykowo

'3 Por. M. Johnson, Znaczenie ciata. Estetyka rozumienia ludzkiego, przel. J. Phuciennik,
Wydawnictwo Uniwersytetu Lédzkiego, L.6dz 2015.

'* D. de Kerckhove, Unmyst dotyku. Obraz, ciato, taktylnosé, fotografia, [w:] Kody McLuhana.
Topografia nowych mediow, red. A. Maj, M. Derda-Nowakowski, Wydawnictwo Naukowe ExMa-
china, Katowice 2009, s. 46.

15 Jest to zreszta dosé typowa reakcja poznawcza, zwana ,,bledem potwierdzenia” (konfirmacji).
Por. M. Szreder, Umyst w epoce postprawdy, ,,Tygodnik Powszechny” 2017, nr 15, s. 59.

16 A. Kiklewicz, Polskie dyskursy wspétczesnosci: miedzy jezykiem a kontekstem, [w:] 70 lat
wspotczesnej polszczyzny. Zjawiska — Procesy — Tendencje, red. A. Dunin-Dudkowska, A. Matyska,
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2013, s. 342.
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.wrogie”!”. Nie musze dodawaé, ze réwnie zatomizowane grupy widaé takze po
stronie nadawcéw. Swiatopogladowy i jezykowo-komunikacyjny profil danej plat-
formy nadawczej jest z reguly jednoznacznie okreSlony.

Oczywiste jest, ze opisane wyzej fakty pociagajg za sobg konkretne skutki
w komunikacji medialnej. Dyskurs argumentacyjny, nastawiony na konkluzyw-
no$¢, rzetelny informacyjnie i normatywnie poprawny coraz czesciej jest zaste-
powany przez jezyk binarnego podzialu, jezyk prostych emocji, jednoznacznych
sadéw 1 wyrazistych ocen. Kreowany kiedy$ przez media spoteczny dyskurs o wy-
miarze ponadgrupowym staje si¢ coraz rzadszg forma komunikacji. Wazna niegdy$
rola mediéw w budowaniu plaszczyzny porozumienia, pewnego jezyka wspdélno-
ty, ogélnonarodowego wzorca komunikacji oraz w kreowaniu debaty publicznej
ulegta obecnie radykalnemu ograniczeniu. Niewatpliwie waznym zadaniem dla
mediolingwistyki bedzie analiza tych tekstéw i form komunikacji, ktére wpisuja
si¢ w charakteryzowang tu, moim zdaniem negatywna, tendencje.

Ze zjawiskiem atomizacji i polaryzacji grup nadawczo-odbiorczych mocno
powiazane jest funkcjonowanie w komunikacji medialnej tzw. ,postprawdy”!$,
fake-newséw” czy tez ,faktéw alternatywnych”!®. Wszystkie te wyrazenia nazy-
waja podejrzane lub nieprawdziwe informacje, takze jednostkowe opinie, stojace
w sprzeczno$ci z dostepng wiedza na temat okreSlonych zdarzen, a funkcjonu-
jace w mediach — gléwnie tych spotecznosciowych. Jak bardzo sg one wazne
dla komunikacji spotecznej, nie musz¢ méwi¢ — wiadomo, zZe obecnie ksztattujg
one obraz sfery publicznej dla miliardéw swych uzytkownikéw. O istotnej ro-
li mediéw spotecznoSciowych w komunikacji medialnej Swiadczy réwniez fakt
wykorzystywania ich jako gtéwnych nos$nikéw informacji w oficjalnym dyskursie
politycznym, np. przez prezydenta USA Donalda Trumpa.

Wazng cechg owych ,faktéow alternatywnych” jest ich duza moc oddzialy-
wania. Wspdlnoty, percypujace rzeczywistos¢ przez pryzmat spolecznosciowych
opinii, przekazujac je sobie, automatycznie za§wiadczajg o ich ,,prawdziwosci”.
Informacje te bowiem ,,potwierdzaja si¢” oraz wzmacniajg dzieki ciaglej dys-
trybucji. Ich odbiorcy, najczgsciej polgczeni wspdlnota emocji, traktujg je jako
spéjne obrazy rzeczywistosci, przyjmujgc bez poczucia dysonansu poznawczego.
A im silniejsze emocje towarzysza kreowaniu, przesylaniu i odbieraniu przekazéw

17 Jak podaje prasa, 79% uzytkownikéw mediéw badanych przez CBOS nie wie, gdzie lezy
prawda. Powodem tego jest fakt, iz przekaz r6znych medidw na temat tych samych wydarzen jest
radykalnie odmienny, ,,Tygodnik Powszechny” 2017, nr 21, s. 6.

'8 Termin postprawda przez redakcje ,,Oxford Dictionaries” zostal uznany za stowo 2016 roku.

19 Zadziwiajace jest, iz okreslenia tego uzyta w oficjalnym dyskursie medialnym przedsta-
wicielka Bialego Domu, Kellyanne Conway, spierajac si¢ z dziennikarzami w trakcie konferencji
prasowej o liczbe uczestnikéw inauguracji prezydentury Donalda Trumpa.
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medialnych, tym mniejsza jest zdolno$¢ do rzeczowego, racjonalnego osgdu przed-
stawianych tam faktéw. Wiedza potoczna, mySlenie wspdlnotowe, odwotywanie si¢
do prostych emocji oraz prymat osobistych przekonafi jako jedyne wyznaczniki
prawdziwosci sadu powoduja, ze fakty w przestrzeni medialnej coraz bardziej tracg
na znaczeniu, a oficjalny dyskurs medialny przestaje pelni¢ dotychczasowe funk-
cje kreowania ponadjednostkowej komunikacji. Efektem tegoz jest ,fragmentary-
zacja spoleczna”, czyli funkcjonowanie na réwnych prawach wykluczajacych sie
obrazéw racjonalnoSci, akceptowanych przez zantagonizowane grupy odbiorcow.
Media spoteczno$ciowe stanowig przyktad zupelnie nowego modelu ,,wytwarzania
wiedzy”, juz nie instytucjonalnie okreSlonej, ale prywatnej, oddolnej. Nie liczy
si¢ bowiem wyksztalcenie, wiedza czy posiadany dyplom — w mediach spoteczno-
Sciowych istotne jest jedynie przedstawienie swojej opinii w sieci oraz przestanie
jej dalej. Czy mamy w takich przypadkach do czynienia z ,,demokratyzacja wie-
dzy”, ,,zbiorowg inteligencjg” (terminy Pierre’a Levy’ego), czy tylko z ,,duchem
roju” i ,,cyfrowym maoizmem” (okre§lenia Jarona Laniera)? W konteks$cie badari
mediolingwistycznych zjawiska te stawiajg jednak pod znakiem zapytania klu-
czowe kategorie dla filozofii jezyka: choéby kategorie referencji, odnoszenia si¢
wyrazen do zjawisk §wiata. A z kryzysem referencji z pewnoscig mamy teraz do
czynienia.

Zjawiska oméwione w niniejszym artykule niewatpliwie stanowia spore wy-
zwanie dla mediolingwistyki. Mam §wiadomos$¢, Ze opisany tu stan rzeczy moze
prowadzi¢ do konfuzji i niepewnos$ci poznawczej. Ale moze tez by¢ inspirujacy
naukowo. Jestem jednak przekonany, iz wszelkie stany kryzysowe oraz sytuacje
kulturowych przesileii najmocniej pobudzaja do przemysleni i dyskusji nad zaple-
czem teoretycznym kazdej dyscypliny, a zwlaszcza takiej, jak mediolingwistyka,
ktérej znakiem jest transdyscyplinarno$é, paradygmatyczny eklektyzm i otwartos¢
na metodologiczne poszukiwania. Dzigki tym wlasnie cechom mediolingwistyka
ma wszelkie mozliwoSci, aby w sposéb poznawczo efektywny zmierzy¢ si¢ z no-
wymi medialnymi formami jezyka oraz miejscami ich funkcjonowania. Jedno
jest pewne. Badacz mediolingwista zawsze musi reprezentowaé postawe otwar-
ta — zaréwno na wyzwania dzisiejszej technokultury, jak i na inspiracje ptynace
z innych dyscyplin naukowych. Zawsze musi tez spogladaé¢ na wszelkie realiza-
cje jezykowe motywowane medialnie w ich ,,naturalnym” medialno-kulturowym
Srodowisku, niezaleznie od zmian, jakim to Srodowisko podlega czy tez bedzie
podlegato.
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Iwona Loewe

Uniwersytet Slaski w Katowicach

OD MEDIOSFERY DO MEDIOLOGII

Refleksje nad tytutowymi pojeciami mozna przeprowadzi¢ w dwu kierunkach:
diachronicznym i synchronicznym. Refleksja diachroniczna wiedzie do wyodreb-
nienia nastepujacych kolejno po sobie w historii ludzkosci Srodowisk medialnych.
Przez srodowisko medialne rozumiem otoczenie, w ktérym nastepuje zaposred-
niczenie komunikacji dotad odbywanej twarzg w twarz z udzialem rodzgcego
si¢ w danym czasie medium. W zwigzku z tym, ze przekaZnikéw tych z bie-
giem czasu przybywato, Régis Debray utworzyl stowo mediosfera. Mediosfera
to ,,techniczno-spoteczne Srodowisko przekazywania i przenoszenia, wyposazone
w swoista dla niego czasoprzestrzeii” — pisat autor!. Srodowisko, w ktérym istnieje
pismo, okreslit mianem logosfery. Srodowisko, w ktérym zaistniat druk — mia-
nem grafosfery. Natomiast §rodowisko, w ktérym naturalna jest audiowizualno$¢
(telewizja), to wedlug badacza wideosfera?. Wideosfera jako srodowisko domina-
cji obrazu i dzwieku zostalo ,zabite” przez bit, ktéry zapoczatkowat hipersfere’.
WprowadZzmy jednak usciSlenie tej perspektywy, gdyz obejmuje ona zaledwie
z grubsza obszar postgpu cywilizacyjnego cztowieka. Oto bowiem po erze druku
przemystowego i gwaltownym rozwoju czasopiSmiennictwa w §wiecie czlowieka
pojawily sie telefon, radio, ktére uprawniaja do nazwania tego §rodowiska mia-
nem sonosfery. Termin ten zapozyczylam od Adama Lepy*. Tak diachronicznie
widziane mediosfery pozwalajq prowadzi¢ refleksje nad poréwnywaniem sgsiadu-
jacych ze sobg epok, w ktérych powstawaly i dominowaly w komunikacji kolejne
przekazniki. Takiej syntetycznej préby dokonat Debray. Podobne podejScie ogra-
niczone do rozwoju form podawczych zastosowatam wobec wycinka mediosfer,
w 2006 roku w studium Laminarna i turbulentna historia autora i jego tekstu.
Wykazywatam w nim migdzy innymi, jak z biegiem czasu teksty wzbogacajg si¢

R. Debray, Wprowadzenie do mediologii, Oficyna Naukowa, Warszawa 2010, s. 39.
Ibidem, s. 61.

Ibidem, s. 55.

A. Lepa, Funkcja logosfery w wychowaniu do mediow, Archidiecezjalne Wydawnictwo
Lédzkie, £.6dz 2003.

N
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0 swoje tzw. otoczenia (metateksty i parateksty)®. W perspektywie diachronicznej
akcent polozono zatem na medium jako przekaznik bioracy udzial w komunika-
cji zaposredniczonej, w sktad ktérej wchodzg: pismo, druk, telefon, magnetofon
1 kamera.

Refleksja nad tekstami powstalymi synchronicznie wobec czasu obserwacji
samego badacza prowadzi natomiast do wyodrebnienia mediosfery inaczej upo-
rzadkowanej. Po pierwsze, za Adamem Lepa uzna¢ wtedy wypada, ze nie ma licz-
by mnogiej tego stowa. Istnieje mediosfera, czyli Srodowisko mediéw masowych.
W tymze dominujg niektére z systemOw semiotycznych, tworzac hiponimiczne
sfery. Sposobem uobecniania si¢ gléwnie logosfery (Srodowiska stowa drukowa-
nego) jest prasa, sonosfery (Srodowiska dZwigkéw) — radio, natomiast ikonosfery
(Srodowiska obrazéw) — telewizja. Istnieje tez Srodowisko ciszy, zwane galeno-
sferg, ktére przyjmuje rézne funkcje w mediach masowych z udziatem sonosfery
(radiu, telewizji, internecie). Jak wynika z tego porzgdku, medium masowe sta-
nowi najczesciej kolaz Srodowisk znakowych. Wszak prasa oparta na logosferze
generuje wlasna ikonosfere (infografiki i zdjgcia). Telewizja oparta na ikonosferze
generuje takze sonosfere (dZwicki, muzyka, odgtosy, szumy) i logosfere (stowo
méwione oraz logowizualno$¢) na swoj uzytek. W perspektywie synchronicznej
akcent polozono na semiotyke tekstu powstajagcego w mediach masowych. Waz-
ne zatem dla rozwazan o mediosferach sg wynalazki cztowieka — pismo, druk,
telefon, magnetofon, kamera, ekran, prasa, radio, telewizja i internet.

Wydaje sie, ze w tym miejscu warto podda¢ ogladowi wprowadzone przeze
mnie w 2013® roku pojecie mediotekstu. W prostym przetozeniu nalezatoby
dedukowac¢ nastgpujaco: wytworami logosfery sg ksiazki i czasopisma, a zatem
mozna je uzna¢ za medioteksty. Wytworami sonosfery sg piosenki, uwertury
i rozmowy telefoniczne, wiec i te przekazy kulturowe sg mediotekstami. Z kolei
wytworami wideosfery sa filmy, uktad taneczny, reportaze telewizyjne, projekt
domu, paradokument. Zatem i te efekty pracy czlowieka sg mediotekstami.
Wkrétce zapewne okaze sie¢, ze pojecie to stanie si¢ niewydolne poznawczo,
a wiec nieoperacyjne. Reasumujac, kazdy kulturowy wytwor cztowieka jest oparty
na znakach, a wigc w mysl Lepy i Debraya jest mediotekstem.

Sprébujmy podejs$¢ do tego zagadnienia z innej strony. Definicja stowotworcza
sugeruje, ze mediotekst to tekst powstaly w mediach, nie za§ w mediosferze. Jak
pokazuja debaty slawistéw, filologéw, jezykoznawcéw, semiotykéw, w ktérych

5> 1. Loewe, Laminarna i turbulentna historia autora i jego tekstu. Perspektywa kulturowo-
-lingwistyczna, [w:] Efekt motyla. Humanisci wobec teorii chaosu, red. K. Bakuta, D. Heck,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2006.

® 1. Loewe, Lingwistyka a media, ,,Tekst i Dyskurs” 2013, z. 6.
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uczestniczylam)’, pojecie to zaczyna profilowaé swoje granice. Otéz z obserwacji
toczacych si¢ dyskusji wnioskuje, ze mediotekstem jest ten, ktory:

1) zaistnieje w medium masowym, zostal dla niego przygotowany, a takze
przez uzytkownikéw tego medium jest spodziewany kulturowo;

2) zostaje wytworzony z przeznaczeniem do upublicznienia za pomoca me-
dium masowego;

3) zostaje wytworzony zawodowo przez pracownika redakcji medium maso-
wego, zwanego dziennikarzem;

4) jest formg ,.komunikacji jednostkowej [zainicjowang] za pomocg mediow
technicznych — sg to dzisiaj przede wszystkim komunikaty, ktére sa tworzone,
przekazywane i odbierane poprzez urzadzenia elektroniczne typu komputer lub
telefon komérkowy”®;

5) jest multimodalny.

Odpowiednio do wymienionego porzadku mediotekstami s3:

Ad 1) post, wpis na blogu, monolog prezenterski, list do redakcji;

Ad 2) infografika, horoskop, krzyzéwka;

Ad 3) felieton, stuchowisko, serwis wiadomosci;

Ad 4) SMS, mejl, skajpowanie (rozmowa przez komunikator Skype), czat;

Ad 5) film, podcast, reportaz internetowy.

Latwo zauwazy¢, ze pig¢ wyrdznionych cech nie rozgranicza grupy wytwo-
rzonych przyktadéw. Sprébujmy ustali¢ warto$¢ poszczegdlnych eksponentow.

Autor

W rozwazaniach weZmy pod uwage kategori¢ autorstwa mediotekstu. Jezeli
przyjmie si¢ za aktualne znane od pdétwiecza wyznaczniki komunikowania maso-
wego: jednokierunkowo$¢, bezosobowos¢, perswazyjno$¢, masowosé, instytucjo-
nalno$¢, to mediotekst nie moze mie¢ w punkcie instytucjonalnosc¢ autora nieza-
wodowca. Pod tym punktem mieSci si¢ rola nadawcy. Autor tekstu medialnego
reprezentuje okre§long instytucje i pod jej egida wystepuje/pisze/méwi/umieszcza

" A. Kiklewicz, Skfadniowa charakterystyka polskich i rosyjskich forow (na materiale prostych
i ztozonych zdan z predykatami mentalnymi), [w:] Interaktion von Internet und Stilistik, Internet
und Stil, red. B. Tosovié, A. Wonisch, Institut fiir Slawistik der Karl-Franzens-Universitit Graz,
Graz 2016; Lingwistyka mediow. Antologia ttumaczen, red. R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniewski,
Atut, Wroctaw 2015; B. Skowronek, Mediolingwistyka. Wprowadzenie, Wydawnictwo Naukowe
Uniwersytetu Pedagogicznego, Krakéw 2013.

8 H. Stockl, Lingwistyka mediow. O statusie i metodach (wcigz) konstytuujgceej sie dyscypliny
badawczej, [w:] Lingwistyka mediow. Antologia ttumaczen, red. R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniew-
ski, Atut, Wroctaw 2015, s. 28.
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zdjecia. Jest zatrudniony przez to medium i dla niego Swiadczy ustugi — czesto bez
wyeksponowanego nazwiska jak we wzmiance czy notatce prasowej/internetowe;.
Najlepiej wida¢ to w zwrotach Onet opublikowat, Rzeczpospolita/Wyborcza na-
pisata, Trojka podata, Ze... Tymczasem kolejno powstajgce media masowe od
poczatku swego istnienia zakladaly tez innego niz dziennikarz nadawce. Byt on
wprawdzie w mniejszosci, ale jednak zawsze byl. Do wydawcy prasowego pisy-
wali czytelnicy, do stacji radiowej na dyzur prezenterski dzwonili radiostuchacze,
podobnie telewidzowie. Z biegiem czasu udzial tego nadawcy nieinstytucjonalne-
go r6st. Telewizja wyprodukowala programy interaktywne typu quiz, krzyzéwka,
horoskop, ktére mogly istnie¢ tylko z symultanicznym udzialem widza. Radio
prezentowalo listy przebojéw, ktérych sktad tworzyli stuchacze — najpierw za po-
mocya kartek pocztowych, potem przez interaktywne gltosowanie. A i dzi§ wydaje
si¢, ze serwis drogowy nie moze obejs$¢ si¢ bez doniesien stuchaczy kierowcéw.
Rubryki listéw do redakcji rozbudowatly rubryki listéw od redakcji i nawigzywa-
nia stowarzyszonych tekstéow (komentarze, nagrody, porady) w zwigzku z listami
czytelnikéw. Tak czeste aktywnoSci czytelnikéw doprowadzity do nazwania zja-
wiska dziennikarstwem spotecznym (social journalism) / oddolnym (grassroots
Journalism) | indywidualnym / obywatelskim (citizen journalism)®. Problem ten
rozwazata takze Matgorzata Lisowska-Magdziarz: ,,Czy materialom oddolnym
nalezy przypisac status gatunkowy taki sam, jak treSciom wytworzonym przez
media gléwnego nurtu? Pojawia si¢ naturalne pytanie o definicj¢ tego, co «dzien-
nikarskie» i jeszcze trudniejsza do rozstrzygni¢cia kwestia rozréznienia mi¢dzy
materiatami o charakterze rozrywkowym i nie rozrywkowym” [sic!]'?. Internet
wyzwala ekspansj¢ tego zjawiska, gdyz wydaje si¢, ze bywajq takie obszary sieci,
w ktérych ten typ dziennikarstwa dominuje. To obszar zwany World Live Web.
W niemieckich badaniach komunikacji masowej podnoszony jest tez watek autor-
ski, por.: ,,Na plaszczyZnie performatywnej teksty komunikacji masowej materia-
lizujg sie odpowiednio do tego, jak dziennikarze i inni autorzy nieprofesjonalni
odnosza si¢ do skonwencjonalizowanych i uzywanych zwyczajowo form”!!. Trud-
no dzisiaj uznaé kategori¢ instytucjonalnosci autora tre$ci medialnych za warunek
istnienia mediéw masowych, w tym takze za warunek mediotekstu.

® A. Maj, Dziennikarstwo spoteczne jako nowy trend w kulturze, [w:] Internetowe gatunki
dziennikarskie, red. K. Wolny-Zmorzyriski, W. Furman, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2010; J. Uszynski, Telewizyjny pejzaz genologiczny, Telewizja Polska, Warszawa 2004.

0 M. Lisowska-Magdziarz, Pytanie o genologie mediow w kulturze partycypacji: préba
rekonesansu metodologicznego, [w:] Gatunki i formaty we wspotczesnych mediach, red. W. Godzic,
A. Koziel, J. Szylko-Kwas, Poltext, Warszawa 2015, s. 29.

'S, Hauser, M. Luginbiihl, Teksty medialne miedzy globalizacjq a lokalizacjq. Konstytuowanie
przestrzeni z perspektywy kontrastywnej analizy mediow, ttum. Z. Bilut-Homplewicz, A. Hanus,
b.m. i r.w.
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Konstrukcja

WypowiedZ w mediach masowych cechuje: ,,[...] techniczne zwielokrotnienie
przekazow, cykliczno$é, powtarzalno$¢, schematyzacja wewnetrzna i zewnetrzna
zawarto$¢”!12. Cechy wymienione przez Macieja Mrozowskiego pozwalaja wiele
sposréd form dziennikarstwa oddolnego zakwalifikowaé do mediotekstéw. Bylyby
to posty, komentarze internautéw i SMS-y telewidzéw oraz blogowe wpisy. Kolej-
nym identyfikatorem tekstu medialnego jest postulowane przez Janine Fras nada-
nie mu tytutu'®, ktéry znaczaco wyodrebnia wypowiedZ w mediach masowych
od wypowiedzi w komunikacji interpersonalnej. Nie jest to jednak wystarczajacy
kwalifikator z innych powodéw, a mianowicie: w piSmiennictwie literackim oraz
naukowym tytul tez ma swoje znaczenie typologizujace. Uznaje to spostrzezenie
za bardzo kreatywne dla dyskusji o granicach mediotekstu. Wtedy poza zakresem
mediotekstéw bylyby komentarze i posty internautéw oraz SMS-y telewidzéw.
O warto$ci tego identyfikatora moze przekonywaé nadawanie tytutu listowi do
redakcji przez redaktora prowadzacego numer czasopisma. Dopiero taki zaistnie-
je na famach. Za tytul spotu czy reklamy uzna¢ mozna nazwe reklamowanego
produktu. Teksty niedziennikarskie najcz¢sciej sa pokazywane jako incipity. Za
kolejng ceche tekstu medialnego Fras podaje multiplikowalno$é, ktéra oznacza,
ze mediotekst mozna podzieli¢ i rozpowszechniaé¢ go we fragmentach'4. Ponow-
nie znajdziemy tu koincydencje z literaturg i nauka. Im czesciej dziennikarskie
medioteksty sg multiplikowane, tym lepiej. I nalezy przy tym zauwazydé, ze jest to
znaczacy sktadnik zycia mediéw. O jego wartosci §wiadczy popularnos$¢ i trwa-
nie na rynku serwiséw typu ,,Plotek” badZ gazety ,,Agora” czy gatunku przeglgd
prasy. Niektore nie sa duplikowane tylko we fragmentach. Stanowig takg wartos¢
dla spoleczenstwa, czytelnikéw, stuchaczy, telewidzéw, kultury, ze sg wydawane
zgrupowane ponownie jako zbidr felietondéw, reportazy, recenzji w postaci ksigz-
kowej. Reklama wszak tez podlega takiej multiplikacji, a dowodem na to sg nowe
frazeologizmy w stowniku Polakéw ostatnich dwéch dekad. Podobnie rzecz si¢
ma z postami/tweetami i wpisami. Tymczasem juz nie podlegaja tej czynnosci ko-
mentarze internautéw i SMS-y telewidzéw. Wydaje si¢, ze konstrukcja mogtaby
sta¢ si¢ o wiele wazniejszym identyfikatorem mediotekstu niz autor. Podejmijmy
jeszcze rozwazania o odbiorcy.

12 M. Mrozowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka i biznes, Oficyna Wydawnicza ASPRA-
-JR, Warszawa 2001, za: J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw 1999, s. 16.

13 J. Fras, Podstawy identyfikacji typologii wypowiedzi w mediach masowych, [w:] Komuniko-
logia. Teoria i praktyka komunikowania, red. E. Kulczycki, M. Wendland, Wydawnictwa Naukowe
Instytutu Filozofii UAM, Poznan 2012, s. 17.

' Ibidem, s. 19.
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Odbiorca

Perspektywa odbiorcy jest oczywiScie trudniejsza do uchwycenia i niezbada-
na empirycznie. Wcigz aktualne jest bowiem pytanie, co dla odbiorcy mediéw
masowych jest mediotekstem? Czy odréznia on teksty tworzone na rézny uzytek
(sfunkcjonalizowane) przez réznych autoréw (dziennikarskie i spoteczne)? Stawiaé
mozna tu tylko tezy, ze dla ogromnej wickszosci odbiorcéw mediéw masowych
autorstwo mediotekstu nie jest istotne i nie wplywa na recepcje poziomu jego
informacyjnosci, ekspresywizacji, fatycznos$ci czy impresywnosci. Przestankami
ku takiemu stwierdzeniu sa ankiety przeprowadzone przeze mnie dwukrotnie:
w 2015 i 2016 roku wsréd mlodziezy i dorostych do 65. roku zycia. Wyka-
zywaly one nieumiej¢tno$¢ nazwania tego, co si¢ czyta w prasie, czego stucha
w radiu i co oglada w telewizji. Podobne doniesienia wynikaja z badain Moniki
Zasko-Zieliniskiej'>. Wnioskuje zatem, ze dla odbiorcy mediotekstem jest to, co
uzytkownik mediéw w nich znajduje. Zrédto nadania staje si¢ w tym ogladzie
dominujacym identyfikatorem mediotekstu. Tutaj mozna zaufaé¢ wiedzy uzytkow-
nika, bo z przeprowadzonych przeze mnie ankiet wynika, ze poprawnie wyrdznia
on w kulturze reprezentantéw mediéw masowych. Prowadzi to jednak do bra-
ku operacjonalizacji pojecia. Wszak w XXI wieku — epoce protoelektronicznej —
wszystko, co powiedziano/napisano pierwotnie poza medium masowym moze by¢
przeniesione do mediosfery i tym samym zyska kwalifikacj¢ mediotekstu.

Badacz

Jestem przekonana, ze badawczo perspektywa odbiorcy mediéw masowych
nie jest istotna. Nie jest tez wazna cecha multimodalno$ci, mimo ze komunika-
tow stanowiacych kolaz znakowy przybywa i sg przedmiotem analiz typu ,,studia
przypadkéw”. Za cenne definicyjnie uznaje za$ cechy konstrukcji i cechy zja-
wiska, jakim jest komunikowanie masowe. Do pierwszych naleza: cyklicznosé,
schematyczno$¢ struktury, multiplikowalnos$¢ (wykluczenie wulgaryzacji, famanie
tabu, wykroczenia), segmentacja (sytuowanie w raméwce/szacie graficznej, ty-
tutowanie), do drugich za$: instytucjonalno$¢ (dziatanie pod egidgq marki, nawet
wlasnej), jednokierunkowosé, masowos¢ oraz perswazyjnos$¢. Tak wydzielony me-
diotekst moze sta¢ si¢ uzyteczny jako pojecie i obiekt badan. Zwielokrotnione jego
reprezentacje stanowig na tyle przewidywalne w kulturze reguly jego powstawa-
nia, ze krystalizuja si¢ one w medialne gatunki. Te za$ sg przedmiotem dydaktyki

15 M. Zasko-Zielifiska, Przez okno Swiadomosci. Gatunki mowy w swiadomosci uzytkownikéw
Jezyka, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroctaw 2002.
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akademickiej, warsztatéw medialnych, sztuki pisania i mdéwienia retorycznego,
a umiejetnos¢ ich uzywania zapewnia fortunng komunikacje w kulturze.

Metodologie mediosfery

Tradycja badan humanistycznych w Polsce poczatkowo sytuowata media maso-
we w obszarze medioznawstwa i semiotyki (Srodkéw komunikowania masowego),
nauki o komunikowaniu masowym, potem przyszia pora na komunikologi¢. W ro-
ku 1956 zainicjowano badania prasoznawcze. Najnowszym (2013) nominacyjnym
osiagnieciem jest mediolingwistyka. Od tego czasu mozna notowac¢ podobne na-
zwy w innych krajach: w Rosji oraz w Niemczech. Z obszaru niemieckojezycznego
w 2015 roku polskojezyczna humanistyka otrzymala tlhumaczenia tekstéw bada-
czy zajmujacych sie mediotekstem, ktorzy swoja dyscypling okreslajg mianem
lingwistyki mediow. Sa i tacy, ktérzy obszar badai mediosfery nazywaja lingwi-
stykq obrazu'® ze wzgledu na dominacje ikonosfery w przekazach masowych. Od
2012 roku w Petersburgu jest wydawane czasopismo ,,Medialingwistyka” i to mia-
no nosi tez jedna z komisji Migdzynarodowego Komitetu Slawistéw prowadzona
przez prof. Duskajewa. W czasopiSmie wprowadzono stalg rubryke zatytulowang
»Mediotekst: struktura, kompozycja, wektory aktualizacji”. Redakcja zamieszcza
w niej regularnie analizy dokonywane przez slawistéw w tym zakresie!”. Wresz-
cie z obszaru francuskojezycznego do Polski w 2010 roku dotarlo ttumaczenie
Régisa Debreya Wprowadzenie do mediologii (1998)'8.

Dla adepta badan nad kulturg komunikowania si¢ jest to niemaly gaszcz. Za-
cznijmy od konica propozycji nazewniczych, z tego wzgledu, ze mediologia wydaje
si¢ pojeciem o najszerszym znaczeniu. Wedlug Debraya ,,analiza mediologiczna
zaleca i podporzadkowuje szkole nauczaniu, muzeum ekspozycji, biblioteke lek-
turze, warsztat terminowaniu, laboratorium badaniom, kosciét kultowi”!®. Z tej
oryginalnej definicji wynika, ze autor postrzega proces badan mediologicznych po-
przez obserwacje, analiz¢ i interpretacj¢ rozfozonych w czasie czynnosci, takich
jak: nauczanie, ekspozycja, lektura, terminowanie, badania, kult, ktére odbywa-
ja sie w nast¢pujacych miejscach: kosciele, laboratorium, warsztacie, bibliotece,

16 M. Klemm, H. Stockl, Lingwistyka obrazu — umiejscowienie dyscypliny, przeglgd, dezyderaty
badawcze, [w:] Lingwistyka mediow. Antologia ttumaczen, red. R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniew-
ski, Atut, Wroctaw 2015.

17 Zob. np. E. Szestakowa: Mediotekst i medialingwistyka — bifurkacja odniesieri, ,,Media-
lingwistyka” [,,Media Linguistic”’] 2016, nr 1; I. Annenkowa, Retoryczna modalnosc jako konstanta
mediatekstu, ,,Medialingwistyka” [,,Media Linguistic”’] 2015, nr 1.

3 R Debray, op. cit.

"% Ibidem, s. 12.
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muzeum, szkole. W tym profilowaniu obiektu badawczego mediologia bliska jest
kulturoznawstwu. Z powyzszego widaé, ze mediologia jest naukg spoteczna ze
wszech miar, poniewaz zainteresowaniem obejmuje procesy i zdarzenia wykony-
wane grupowo, spolecznie, w zbiorowosci. Kolejnym etapem badait w mediologii
sa efekty tych zachowan i proceséw. Régis Debray pisze dalej:

Jesli przez nauke w mocnym sensie rozumie si¢ teori¢ nomologiczno-dedukcyjna, ustanawia-
jaca prawa, z ktérych mozna wyprowadzaé nastepstwa, jest oczywiste, ze mediologia nie ma na
to ochoty. Moze ona najwyzej zmierza¢ ku konstrukcjom interpretatywnym [...] ktére starajg si¢

dokonaé mozliwie precyzyjnej systematyzacji faktéw dotychczas uznawanych za oddzielone i em-
20

pirycznie uchwytnych przemian™.

W przedstawionym w ksigzce projekcie nie ma nawet proby konstruowania
albo postulowania metod postgpowania badawczego, ktére w przeciwieristwie do
mediologii wypracowato kulturoznawstwo. Mimo cztonu -logia mediologia nie
aspiruje do miana nauki.

Mediologia nie jest socjologia mediéw, z ktéra bywa niekiedy mylona, nie zajmuje si¢
komunikowaniem, lecz badaniem przekazéw kulturowych (transmission) — przenoszeniem w czasie
informacji (takze postaw zyciowych) za pomocg struktur instytucjonalnych (koscioly, szkoly, muzea,
biblioteki, itp.). Kluczowe jest dla niej pojecie transmisji w dluzszych i dtugich okresach trwania
kultury?®!.

Dlaczego mediologia nie wystarcza jako hiperonim dla wszystkich wspomnia-
nych nauk? Dlaczego badacze z réznych dyscyplin nauk spotecznych i humani-
stycznych nie prowadzg wspdlnych projektéw? Pewnie wspdlng odpowiedzig jest
tradycja. Kazda ze wspomnianych nauk wypracowata swoje metody postepowania
badawczego. Kazda z nich chce pozostaé przy osiggni¢tych prawdach jako osta-
tecznych i waznych, a nie instrumentalnych. Kazda jednak profiluje inaczej swoj
przedmiot dociekari i nie jest on poznawczo wazny dla innych opcji badawczych.
Sprébujmy tego dowiesc.

Medioznawcy akcentujg techniczne walory Srodkéw masowego komunikowa-
nia si¢ i zajmujg si¢ badaniem ich przemian ze wzgledu na post¢pujaca technicyza-
cje procesu nadawczego. W centrum ich zainteresowan pozostaje medium w rozu-
mieniu technologicznym — ,.$rodki i urzadzenia techniczne do komunikacji”??. Se-
miotyka akcentuje systemy znakowego kodowania tekstu przez czlowieka z uwagi

2 Ibidem, s. 217.

2! Ibidem, z tekstu oktadki.

22 R. Posner, Nonverbale Zeichen in dffentlicher Kommunikation. Zu Geschichte und Gebrauch
der Begriffe «verbal» und «nonverbal», «Interaktion» und «kommunikation», «Publikum» und
«éﬂentlichkeit», «Medium», «Massmedium» und «multimedial», ,,Zeitchrift fiir Semiotik” 1985,
z. 717, s. 258.
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na skuteczno$¢ procesu odbiorczego. W centrum stawia znakowoS$¢ tekstu. Me-
dium jest rozumiane kodalnie jako ,,system znakéw i regul ich uzywania”?3. Je-
zeli natomiast uzyjemy biologicznego znaczenia tego terminu, okreSlanego jako
Jfizjologiczny warunek percepcji zmystowej”?*, zaanektujemy perspektywe ko-
munikacji interpersonalnej. Ta za$ pozostaje w gestii rozwazan komunikologii.
Lacznie z perspektywa medioznawcza komunikologia wyczerpuje przedmiot swo-
ich badani. Przed stosowaniem tego nazewnictwa funkcjonowalo opisowe wyra-
zenie nauka o Srodkach masowego komunikowania. Ta wydzielona z socjologii
dyscyplina wiaczata w refleksje socjologiczne rozumienie medium jako instytu-
cji spotecznej ,,do tworzenia tekstéw/przekazéw”?>. Perspektywe fizyczng me-
dium jako materialnego warunku komunikacji’® zakfada natomiast mediologia.
Z kolei projekt lingwistyki mediéw wyznacza trojaki wymiar badafi: powstawa-
nie, konstrukcje i odbiér mediotekstéw, przy czym w centrum pozostaje medio-
tekst. Tu najmocniej wykazuje si¢ zwigzki chronologiczne z prasoznawstwem.
Hartmut Stockl — autor tych dezyderatéw — pisze wprost, ze niemieckie publi-
kacje z zakresu jezyka w prasie (pod trzema réznymi tytutami) sg ,.kamienia-
mi milowymi dyscypliny”?’. Na tym polu badania polskojezyczne nie pozostaja
daleko w tyle, poniewaz krakowski OS$rodek Badan Prasoznawczych juz w la-
tach 60. ubiegtego wieku wykonywat prekursorskie badania metodami analizy
zawartosci — jakoSciowej i iloSciowej, frekwencyjne i czytelnictwa (Tetelowska,
Pisarek). Jest jeszcze széste zakresowe rozumienie medium przez wspominane-
go wyzej Posnera. To ujecie kulturowe: ,,[...] medium jako ustalony konwen-
cja gatunek/rodzaj tekstu o odpowiedniej funkcji”?®. Mozna w tej definicji wi-
dzie¢ obiekt badari genologii (zwlaszcza multimedialnej) oraz dyskursologii. Obie
wymienione nauki znaczaco szerzej projektuja swdj obiekt badan, ale z pew-
noScig w cytowanym tu rozumienia wiaczaja do nich medium. W takim uje-
ciu lingwistyka mediéw bytaby w mojej opinii w relacji inkluzywnos$ci wobec
nich. I wlasnie to rozumienie medium czynitabym decydujacym w kwalifiko-
waniu obiektu badan dla tej dyscypliny. Moje stanowisko wynika z krytycz-
nej lektury dezyderatéw Stockla, wedlug ktérego lingwistyka medidéw refleksja
badawcza obejmuje wszystkie Posnerowskie, a cytowane tu dla jasnosci fasety
pojecia medium. Gdyby tak bylo w istocie, to owa dyscyplina stalaby si¢ gi-
gantem naukowym ogarniajagcym refleksja tak réznorakie obiekty, ze trudno je

B Ibidem.
2 Ibidem.
% Ibidem.
2 Ibidem.
2 H. Stdckl, op. cit., s. 26.
R. Posner, op. cit., s. 258.
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byloby sobie nawet wyobrazi¢. A nade wszystko nie sadz¢, by mogta by¢ sku-
teczna metodologicznie i da¢ odpowiedZ w zakresie wszystkich faset definicji
medium.

Wréémy na grunt polski. Bogustaw Skowronek proponuje postawe lingwi-
stycznego kulturoznawcy, ktéremu partneruje ,kulturoznawca medialnej techno-
kultury”?®. Za podstawy swojego projektu mediolingwistyki uznaje semantyke
kognitywng i lingwistyke kulturowg. Za efekt poznawczy pracy mediolingwisty
przyjmuje wypracowanie medialnego obrazu $wiata korespondujgcego z realng
rzeczywistoscig odbiorcy kultury i mediéw. W tym miejscu chce wyraZnie pod-
kresli¢, ze w zestawieniu z projektem Stockla u Skowronka wida¢ metodologiczne
i przedmiotowe réznice. Bogustaw Skowronek za kazdym razem pisze wprost, ze
w mediolingwistycznej perspektywie interesujg go ,.fenomeny jezykowe motywo-
wane medialnie”” i w centrum pola przedmiotu badan sytuuje obiekt z nadrzed-
nym kodem werbalnym. Mozna zatem przyjaé przez presupozycje kontekstowa,
ze skoro ,,medialnie”, to w obszar badan wejda inne systemy znakowe (mowa,
obraz, film, szum, odgtos, dZwigk). Tymczasem projekt niemieckojezyczny za-
ktada wyolbrzymienie perspektywy znakowej, zwlaszcza audiowizualnej tekstéw
medialnych, przez co obiekt badani staje si¢ tym bardziej atrakcyjny, im wiecej
znakéw interioryzuje. I tez wprost — jak Skowronek — pisze Stockl, ze dwa z trzech
pytai badawczych lingwistyki mediéw to:

Jak wspotdziataja r6zne modalnosci znakowe w tekstach (komunikatach) semiotycznie ztozo-
nych? Jak poszczegdlne media i specyficzna kultura medialna wplywaja na techniki, wzorce i strate-

gie kombinacji? W pierwszym rzedzie chodzi o zespolenie rozmaitych mediéw-znakéw i generalng

trans- i intermedialnos$¢ tworzenia sensu w komunikowaniu sie za pomocg tekstu i dyskursu®'.

Hartmut Stockl projektuje, zeby lingwistyka medidw obiekt badari zobaczyla
w trzech odstonach, a mianowicie: produkcje mediotekstu, mediotekst jako wy-
twor i jego recepcje. Z kolei Bogustawa Skowronka interesuje giéwnie tekst me-
dialny z zaznaczeniem, ze badanie efektéw jego odbioru jest wyjatkowo trudnym
zadaniem, ktére znajduje si¢ poza zasiggiem metod dost¢pnych mediolingwiscie.

W postepowaniu metodycznym wobec tak okreslonych obiektéw badari lingwi-
styki mediéw (zwanej czasami w tlumaczeniu mediolingwistyczna?) i mediolin-
gwistyki takze odnajdziemy rézne perspektywy. Bogustaw Skowronek z dyscy-
plin-zalozycielek (semantyki kognitywnej i lingwistyki kulturowej) jego projektu

2 A. Gwoézdz, Kino po kinie. Film w kulturze uczestnictwa, Oficyna Naukowa, Warszawa
2010, s. 8.

30 B. Skowronek, Mediolingwistyka. Teoria. Metodologia. ldea, ,,Postscriptum Polonistyczne”
2014, z. 2, s. 21.

3L H. Stockl, op. cit., s. 28.

32 Ibidem, s. 33.
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widzi uzycie narze¢dzia jezykowego i medialnego obrazu Swiata, krytycznej analizy
dyskursu i analizy semantycznej. Hartmut Stockl, po wyliczeniu szeSciu znaczen
medium w nazwie dyscypliny oraz zaakcentowaniu multimodalnoSci mediotek-
stu, zaprezentowat az dziesie¢ ,,perspektyw metodycznych™3? lingwistyki mediéw:
1) kultura dziennikarska; 2) dzialania dziennikarskie; 3) rodzaje tekstéw; 4) tek-
stologia kontrastywna; 5) lingwistyka korpusowa; 6) analiza dyskursu; 7) lingwi-
styka funkcjonalna; 8) analiza tresci; 9) diachronia; 10) multimodalno§é3*. Jak
napisatam wyzej, przy zatozeniu, zZe dyscyplina ta bierze pod uwage az szes¢
znaczen mediéw, narzgdzia badawcze muszg si¢ mnozy¢. Jednak czasami trudno
kazdg z dziesigciu propozycji uznaé¢ za metod¢ pracy. W moim przekonaniu lin-
gwista suweren jest obecnie w stanie z propozycji Stockla zastosowac i stosuje
kolaz narzgdzi, takich jak: analiza tekstologiczna (punkt 3 propozycji Stockla),
tekstowa analiza kontrastywna (punkt 4), iloSciowa analiza zawarto$ci (punkt 5),
krytyczna analiza dyskursu (punkt 6), analiza pragmalingwistyczna (punkt 7),
jakoSciowa analiza zawartoSci (punkt 8), analiza semiotyczna (punkt 10). W na-
wiasach zabrakto niektérych pozycji z ttumaczenia, co zostato podyktowane tym,
Ze trzy pozostawione przeze mnie opisy nie mieszczg si¢ w zakresie lingwistyki
medidéw, wykraczajgc nawet poza obszar mozliwosci lingwisty suwerena. Sg to
analiza rynkéw medialnych (punkt 1 propozycji Stockla), obserwacja uczestni-
czaca i ankiety badajgce metody pracy dziennikarza/grafika/akustyka (punkt 2),
postepowanie diachroniczne wobec kultur medialnych i znakowych (punkt 9).

Przedstawiony w niniejszym artykule przeglad wybranych stanowisk i doko-
nan wobec mediolingwistyki, metod jej postgpowania i poje¢ operacyjnych ma
by¢ wyrazem mojego badawczego optymizmu co do mozliwosci naukowych do-
ciekan wobec wytworéw wspdtczesnej kultury. Procesy kulturowe nabierajg zas
tak duzego tempa, Ze nauka nie powinna w zadnym razie zwleka¢ w rejestrowaniu,
opisywaniu, interpretowaniu oraz utrwalaniu wiedzy na temat kultury medialnej
dla przyszlych pokolei.

3 Ibidem, s. 34.
3% Ibidem, s. 34-36.
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Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej

DZWIEK I MUZYKA: MIEDZY
RACJOMORFICZNOSCIA A RACJONALNOSCIA

Wprowadzenie

Dziatania i wybory czlowieka, ,,zwierzgcia moralnego”, sg dyktowane i kory-
gowane przez napi¢cia pomigdzy racjonalno$cig i racjomorficzno$cia. Racjonal-
nos$¢ to kalkulujacy rozum, za$ racjomorficzno$¢ to nie tylko emocje, impulsy
i namietno$ci, ale przede wszystkim sprawdzone wzorce automatycznych reakcji
i bezrefleksyjnych dziatan, zweryfikowane w ciagu milionéw lat ewolucji. Racjo-
morficzne dziatania i zachowania sprawiaja wrazenie racjonalnych, ale takimi nie
sa; racjomorfizm okresla si¢ wiec czasem jako quasi-racjonalno$é. Mozna go defi-
niowac jako nie§wiadome, wrodzone, teleonomicznie ukierunkowane na przezycie
zdolnosci poznawcze organizméw!.

Racjomorfizm i racjomorficzno$¢ sa jednak nieco mylacymi terminami. Su-
gerujg wtdrno$¢ wobec racjonalnosci, a jest przeciez dokfadnie na odwrét: to
racjomorficzno$¢ jest pierwotna, a rozum i inteligencja to jej pochodne. Nalezy
tez pamigtaé, zeby nie miesza¢ porzadkéw i nie identyfikowaé racjomorficzno-
Sci z irracjonalno$cia: irracjonalizm wpisuje si¢ w porzadek epistemologiczny,
natomiast racjomorfizm w ontologiczny.

Racjonalnos¢ i racjomorfizm czasem zgodnie wspotpracuja, czasem za$ po-
zostaja w ostrym i dlugotrwatym konflikcie. Muzyka jest z pewnoScig jednym
z najpotezniejszych mediatoréw migdzy tymi dwoma obszarami, ale jak kazde
medium ma ambiwalentny charakter. Ma moc faczenia, ale tez dzielenia; potrafi
wyrazi¢ to, co niewyslawialne i tagodzi¢ obyczaje, ale tez wprowadzi¢ w oczeku-
jacy rezonansu racjomorficzny trans, porzucajacy Swiadomosé, roztapiajacy jed-
nostkowy umyst we wspdlnych pierwotnych emocjach, ale nie budzac przy tym
leku: porzucenie rozumu zostaje rekompensowane przez poczucie bezpieczefistwa
zwigzane z utozsamieniem si¢ z grupa, ttumem, masg. Uniwersalno$§¢ muzyki
jako narzedzia (instrumentu!) to efekt jej zakorzenienia w racjomorfizmie, sile

' Zob. I. Pleszczynski, Epistemologia komunikacji medialnej. Perspektywa ewolucyjna, Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2013, s. 182, 340-342.
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znacznie starszej i mocniejszej od racjonalnoS$ci; uniwersalno$¢ muzyki to takze
Zrédto jej atrakcyjnosci dla mediéw masowych i nowych.

Komunikacje miedzyludzka zwykle traktuje si¢ jako zjawisko typowo kulturo-
we; racjomorficzne determinanty komunikacji sg przez badaczy z reguly ignoro-
wane, marginalizowane albo sprowadzane wylgcznie do sfery emocji. A przeciez
racjomorfizm jest stale obecny we wszystkich procesach i zjawiskach komunika-
cyjnych. Ewolucyjni epistemologowie dawno juz wykazali, ze racjonalne procesy
mySlenia sg nierozerwalnie sprzezone z racjomorficznymi zdolno§ciami postrzega-
nia, tworzac komplementarne systemy”. Wspélczesnie jest to szczegdlnie istotne,
bo we wspomaganych nowoczesnymi technologiami mediach, w ktérych dZzwiek
i obraz coraz bardziej dominujg nad stowem, ranga racjomorficznosci stale wzra-
sta. Obrazy i dZwieki to przede wszystkim domena zmystéw, biologii i natury,
a nie rozumu i kultury, Logosu, do ktérego przypisane jest stowo. Ofensywa
technologicznego racjomorfizmu to efekt hybrydowego charakteru wspétczesnych
przekazéw medialnych, przybierajacych forme stowo-obrazo-dZzwigkéw, obrazo-
-dzwigko-stow, dZzwicko-stowo-obrazéw itd.

W artykule rozwazam niektére aspekty zwigzane z procesem narastajacej do-
minacji racjomorficznej sktadowej hybrydowych przekazéw wspoétczesnych me-
diéw. Skupiam si¢ na sferze audialnej, ale odwotuj¢ si¢ takze do sfery siow
i obrazéw. Zastanawiam si¢, na ile zasadne jest mOwienie o pewnej trwalej
tendencji, a moze nawet zwrocie fonicznym; wszak to, ze w mediach doko-
natl si¢ juz zwrot ikoniczny, jest w humanistyce powszechnie akceptowane. Ta-
ki zwrot wpisywalby si¢ w szerszy proces racjomorfizacji wspdiczesnej komu-
nikacji opartej na nowoczesnych technologiach. Interesujg mnie pewne efekty
epistemiczne, epistemologiczne, antropologiczne, kulturowe i spofeczne wigzace
si¢ ze wzrostem rangi audytywnosci. Rzecz jasna, traktuje je bardzo wybidrczo
i dos§¢ powierzchownie, raczej sygnalizuje problemy, niz je analizuj¢. Muzyce
przypisuj¢ status aktywnego operatora, ktdrego wlasciwy sens ujawnia si¢ dopie-
ro w relacjach komunikacyjnych. Teoretyczny fundament prowadzonych przeze
mnie rozwazai stanowi onto-epistemologiczny model, ktéry nazywam ,,wedruja-

cym tréjkatem™.

2 K. Lorenz, Regres czlowieczeristwa, thum. A. D. Tauszyiiska, Paistwowy Instytut Wydaw-
niczy, Warszawa 1986, s. 68. Tym kwestiom sg po$wigcone liczne publikacje Lorenza, a takze
innych badaczy z grona ewolucyjnych epistemologéw, przede wszystkim Ruperta Riedla i Gerharda
Vollmera.

3 Model ten dokladnie opisalem i zinterpretowalem w przywolywanej juz Epistemologii
komunikacji medialnej... na s. 110-143.
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»Wedrujacy trojkat” w epoce postmedialnej

W technicznym jezyku socjologii i filozofii wierzchotki ,,wedrujacego tréjka-
ta” odpowiadaja podmiotowi jednostkowemu, podmiotowi zbiorowemu i ,,§wiatu™*.
Tutaj precyzja terminologiczna nie jest az tak istotna, wiec wygodniej mowié po
prostu o czlowieku, kulturze i §wiecie; te trzy elementy funduja ontologie §wia-
ta ludzkiego, jedynego, jaki znamy, do jakiego mamy i mozemy miec¢ dostep.
W aspekcie epistemologicznym ,,wedrujacy tréjkat” ujmuje specyfike i wyjatko-
wos$¢ ludzkiego poznania. Kartezjaiska diada podmiotowo-przedmiotowa wiasci-
wie odzwierciedla relacje poznawcze wszystkich gatunkéw organizméw zywych —
poza cztowiekiem; w ludzkie poznanie zaangazowana jest kultura, stanowigca je-
den z najistotniejszych wyréznikéw gatunkowych Homo sapiens.

Model ,,wedrujacego tréjkata” stanowi onto-epistemologiczng catostke, co
oznacza, ze jej elementy sg rozrdéznialne, ale nierozdzielne i wzajemnie si¢
warunkuja. Stowo wedrujgcy wskazuje na dynamiczny charakter relacji: gdy
zmienia si¢ kultura, zmienia si¢ tez czlowiek i Swiat, zmiany w §wiecie skutkujg
zmianami w cztowieku i w kulturze, zmiany w czlowieku majg wpltyw na §wiat
i kulture. Gdyby model ten przedstawi¢ w postaci animowanej grafiki, wierzchotki
tréjkata bylyby ruchome i on sam nieustannie by si¢ zmienial, ale nadal pozostawat
tréjkatem?.

Komunikacja, kluczowa relacja ,,wedrujacego trojkata”, sprzega podmioty jed-
nostkowe z podmiotem zbiorowym; dzieki komunikacji ludzie si¢ porozumiewajg
1 majg dostep do kultury, a za jej poSrednictwem do Swiata. Komunikacja jest wiec
relacjg wieziotworcza i poznawcza. Ludzka wiedza o §wiecie zawsze jest filtro-
wana przez kulture, za$§ media, jako narzedzia komunikacji, nadaja i okreslajg jej
forme. Wspdtczesne media bazuja na zaawansowanych technologiach, wigc normy
technologiczne w coraz wiekszym stopniu wypieraja i zastepuja w komunikacji
reguly kulturowe; w literaturze to zjawisko nazywane bywa hipermediacjq.

We wczesniejszych epokach medialnych to, co najogélniej okresla si¢ jako
kulture, zawsze miato wyraZznie wyodrebnione jadro, mieszczgce wszystko to, co

*  Swiat” ujmuje tutaj w cudzysiéw, aby uniknaé metafizycznych sporéw, czym jest ,$wiat”
(ale dalej juz nie uzywam cudzystowu). W nawigzaniu do znanej i utrwalonej w filozofii nauki
terminologii Karla Poppera mozna, w pewnym uproszczeniu, powiedzie¢, ze w modelu ,,wedruja-
cego tréjkata” ,,$wiat” jest Popperowskim ,,pierwszym §wiatem”, ,,cztowiek” drugim, a ,.kultura”
trzecim.

5 Wedrujacy tréjkat” odsyta do ontologii relacjonistycznej, ktéra relacjom, a nie obiektom,
przyznaje samoistno$¢ i pierwotno$¢ ontyczna; relacje okreslaja, czym sg obiekty. Warto dodaé, ze
za relacjonizmem (a nie r6znymi formami substancjalizmu) przemawiaja mocne argumenty i tego
typu ontologie zwykle przyjmowane sa we wspolczesnej nauce. Nalezy jednak pamietaé, ze kazda

ontologia bazuje na jakich§ zalozeniach i wybdr takiej, a nie innej, zawsze jest w pewnym stopniu
arbitralny.
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dla danej kultury najistotniejsze i najcenniejsze; jako niezbedne dla jej trwania ja-
dro podlegato szczegdlnej ochronie. Takze w zdominowanej przez telewizje epoce
tradycyjnych mediéw masowych centrum kultury pozostawato wyrazne i mozna
byto méwié, przy wszystkich zastrzezeniach dotyczacych zasadnosci tego typu
dystynkcji, o sztuce wysokiej i kiczu, muzyce powaznej i popularnej, itd. Inter-
net i media cyfrowe w bardzo krétkim czasie zrujnowaly te tradycyjng strukture
kultury. Zastapily jg technokulturg (wspdlczesnie czgsciej okre§lang mianem cy-
berkultury), w ktérej nie ma zadnego centrum; wszystko jest réwnie wazne, a wiec
réwnie niewazne. O ile wiec epoka mediéw masowych ujawnifa problematycznos¢
podziatéw na kulture wysoka i niska, o tyle epoka internetu definitywnie je unie-
waznila — co zresztg przewidzieli jeszcze w erze przedinternetowej filozoficzni
postmodernisSci, z Jeanem-Francgois Lyotardem na czele.

Nowoczesne technologie zdeterminowaly proces konwergencji medidéw, roz-
myly wyraZzne, jak mogto si¢ wydawac jeszcze dwie dekady temu, granice po-
miedzy réznymi mediami. Wspélczesnie takich nieprzekraczalnych granic nie ma,
a te, ktdre istnieja, wynikajg z intencji twoércéw i autoréw, a nie z ,,obiektywnej
koniecznosci”®. Technologie medialne wytworzyly ,,nowy, nieznany dotad typ kul-
tury — cyberkulture. Pojawienie si¢ komputera cyfrowego wyznacza wigc cezure
w calej historii mediéw komunikacyjnych. Méwi sie w zwigzku z tym o sytuacji
«postmedialnej», jaka zapanowata we wspélczesnym $wiecie”’. W epoce posthu-
manizmu, postprawdy, postpolityki itd. media tez staly si¢ ,,post-".

Techno- czy tez cyberkultura, ktérej dziatanie zasadza si¢ na zero-jedynko-
wych algorytmach, jest §rodowiskiem sprzyjajacym ujawnianiu si¢ racjomorfi-
zmu, bowiem mechanizm dziatania cyfrowych technologii jest analogiczny do
mechanizméw racjomorficznych. Istota racjomorfizmu jest automatyzm, narzuca-
jacy natychmiastowe, niebudzace watpliwosci, zero-jedynkowe reakcje i oceny:
zbliz si¢ — uciekaj, powabne — paskudne, pozywne — trujace, swdj — obcy itd.; re-
akcje i oceny o charakterze biologiczno-utylitarnym, witalnym, a nie moralnym,
bo racjomorfizm, zaréwno biologiczny, jak i technologiczny, nie zna aksjologii
ani moralnosci. Zwrot ku racjomorficznosci wspélczesnych mediéw jest jednym
z bardzo istotnych czynnikéw pozwalajacych zasadnie méwié o dokonujacej si¢
rewolucji w komunikacji, ktérej jesteSmy uczestnikami, $wiadkami i twércami,
beneficjentami i ofiarami.

6 Kwestie te, wprawdzie w kontekscie obrazéw, a nie dZwiekéw, w sposéb bardzo inspirujacy
podejmuje w swoich publikacjach wybitny i wszechstronny artysta (malarz, rysownik, scenograf,
grafik, fotografik, pisarz) David Hockney. Zob. np. D. Hockney, M. Gayford, Historia obrazow. Od
Sciany jaskini do ekranu komputera, ttum. E. Hornowska, Dom Wydawniczy Rebis, Poznai 2016.

7 1. P. Hudzik, Wyktady 7 filozofii mediéw. Podstawy nauk o komunikowaniu, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2017, s. 38.
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Muzyka: operator ,,wedrujacego trojkata”

Rozmaite i czesto niewspdtmierne czynniki generuja, podtrzymujg i napedzajg
dynamike ,,wedrujgcego tréjkata”, wspotdecydujac o kolejnych formach komuni-
kacji, kultury, cztowieka i §wiata. Muzyce przypada rola wyjatkowa, by¢ moze
nawet kluczowa w komunikacyjnej rewolucji, cho¢ taka ocen¢ bedzie mozna od-
powiedzialnie sformutowaé dopiero post factum, z dystansu czasowego. Niemniej
jednak muzyka to z pewno$cig wyjatkowe medium, instrument petnigcy w ,,we-
drujacym tréjkacie” funkcje ,,obrotowego didzeja”, dysponujacego potezng mocg
i wladza: niedostrzegalnie, ale umiejetnie i skutecznie steruje ludzkimi emocja-
mi i rozumem, poczuciem indywidualnej i zbiorowej tozsamosci, wzmacnia lub
redukuje gleboko skrywana racjomorficzno$¢é. Ranga muzyki we wspoétczesnych
zjawiskach i procesach komunikacyjnych wydaje si¢ tak znaczaca, ze mozna jg
uznaé za operator ,,wedrujacego tréjkata”; operator, bo znaczenie i sens muzy-
ki ujawniajg si¢ dopiero w szerokim kontekscie obejmujacym cztowieka, kulture
i Swiat. Czesto si¢ zreszta utrzymuje, ze sama muzyka ,,jest asemantyczna, czyli
pozbawiona znaczen”®, ale wlasnie jako operator udziela znaczeri i senséw réz-
norodnym relacjom i obiektom w ludzkim §wiecie.

Muzyka operuje na dwéch poziomach: racjomorficznym i racjonalnym, me-
diujgc migdzy biologiczng i kulturowa sktadowg natury ludzkiej. Na poziomie
racjomorficznym jej dzialanie jest automatyczne i powszechne, bo mechanizmy
racjomorficzne sa wspdlnym, ewolucyjnym dziedzictwem wszystkich przedstawi-
cieli Homo sapiens. Natomiast na poziomie kulturowym ujawnia si¢ intencjonal-
no$¢ muzyki i jej splot z wieloma innymi agentami i operatorami ,,wedrujgcego
trojkata”. Ale takze na tym poziomie funkcjonuja swoiste automatyzmy: kaz-
dy cztowiek wyposazony jest bowiem nie tylko w biologiczne, ale i kulturowe
a priori®. Z drugiej strony, wlasciwe rozpoznanie kulturowych znaczefi i senséw
muzyki czgsto wymaga edukacji, czasem nawet zmudnej i diugotrwatej, o cha-
rakterze paidei; wymaga mentora, komentarza i perswazji.

Konrad Lorenz, wspéitworca nowoczesnej etologii, laureat Nagrody Nobla
w dziedzinie fizjologii i medycyny, czolowy reprezentant ewolucyjnej teorii
poznania, pisat:

Wszyscy, od najwczesniejszego dziecifistwa nauczyliSmy si¢ tych samych rodzajéw harmonii,
dlatego wydaja si¢ nam one samo przez si¢ zrozumiale i jednoznaczne. Muzyka wschodnia, upra-
wiana takze w pélnocnej Afryce, zna tylko cale tony i w zakresie matematycznej relacji swych

8 K. Bilica, Muzyka, [w:] Wielka encyklopedia PWN, t. 18, red. nacz. J. Wojnowski,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2003, s. 238. Jednak z drugiej strony ,liczba znaczef,
jakimi mozna nasyci¢ nawet prosty utwor, potrafi stworzy¢ epopeje”. J. Puchalski, Eksperyment na
pieknie, ,,Tygodnik Powszechny” 11.06.2017, nr 24 (3544), s. 61.

? Nt. biologicznego i kulturowego a priori — zob. J. Pleszczyiiski, op. cit., s. 47-50.
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czestotliwosci drgart znacznie surowiej przestrzega prawidel niz europejska. Pomimo to Europej-
czycy, kiedy stuchaja muzyki w Turcji czy w Afryce Péinocnej, zrazu nie potrafia wystysze€ jej
harmonicznych prawidtowosci; w naszych uszach muzyka ta brzmi chaotycznie i mato melodyjnie.
Oczywiscie, ze kazdy Europejczyk, po wielokrotnym wstuchiwaniu si¢ moze si¢ nauczy¢ uposta-
ciowanego postrzegania muzyki wschodniej. Po ,,wprowadzeniu™” dostatecznego materiatu danych,
postaé, jak to zresztg zawsze bywa, odrywa si¢ od tla tego, co przedtem bylo tylko chaotyczne
i przypadkowe.

Zupehie to samo przezywa czlowiek Wschodu w stosunku do naszej muzyki; dowodem
tego anegdotka, ktéra mi opowiadano juz w dziecifistwie. Owczesny krél Syjamu byl gosciem
cesarza Franciszka Jézefa i zostal uczczony zaproszeniem do Opery Dworskiej na pokaz dramatu
muzycznego Wagnera. Gdy po przedstawieniu zapytano monarche, co mu si¢ najbardziej podobalo,
odpowiedzial, ze ten kawalek na poczatku. Okazalo si¢, ze nie mial na mysli uwertury, lecz
poprzedzajace rozpoczecie spektaklu strojenie instrumentéw!”.

Wydaje si¢, ze wspdlczesnie coraz wigksza liczba badaczy zauwaza, iz
w sprzezonej z nowoczesnymi technologiami komunikacji ranga zmystu stuchu
i sfery audialnej systematycznie wzrasta. Wprawdzie gtéwnym obszarem zain-
teresowain medioznawcéw i komunikologéw wcigz pozostaje stowo i obraz, to
jednak coraz czesciej i glo$niej méwi si¢ o potrzebie i koniecznosSci pogtebio-
nych inter- i transdyscyplinarnych badafi sfery audytywnej. Warto w tym miejscu
przypomnie¢ diagnoz¢ Wolfganga Welscha, wybitnego analityka zjawisk i proce-
sOw wspdlczesnej kultury, ktéry juz wiele lat temu przekonywal, ze akceptacja
bezwzglednej dominacji zmystu wzroku i wizualno$ci zagraza istnieniu naszego
gatunku i calej planety. Welsch postulowat ,,receptywno-komunikacyjno-symbio-
tyczny” stosunek do $wiata stuchu, a stuch okreslit jako ,,zmyst sprzymierzenia”!!.
O ile dobrze interpretuje¢ jego intencje, mial na mysli to, ze wzrok jest zmystem
przestrzeni rodzacej dystans, oddalenie i poSrednio$¢, zas stuch sprzyja bezpo-
Srednio$ci, empatycznej wigzi i porozumieniu.

Jesli nawet opinia Welscha jest przesadna i brzmi nieco pompatycznie, to
jednak nie mozna mu odmoéwi¢ intuicji prognostycznych: takie poglady glosit juz
dwie dekady temu i od tego czasu komunikacyjna i spoteczna ranga dZzwigckéw
i muzyki stale wzrasta. Muzyke mozna i nalezy wigc traktowaé jako niezwykle
istotny operator ,,wedrujacego tréjkata”.

10 K. Lorenz, Regres cztowieczeristwa, op. cit., s. 95. Nalezy jednak pamietac, ze Lorenz pisat
te stowa kilkadziesiat lat temu; dzisiaj jesteSmy znacznie lepiej przygotowani (nauczyliSmy si¢) do
odbioru muzyki z innych obszaréw kulturowych.

""'W. Welsch, Na drodze do kultury styszenia?, thum. K. Wilkoszewska, [w:] Przemoc
ikoniczna czy ,,nowa widzialnosé” ?, red. E. Wilk, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice

2001, s. 56.
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Stowa 1 obrazy: we wiadzy rozumu

Poglad, ze w kulturze, komunikacji i mediach dokonat si¢ zwrot ikoniczny,
jest od dos¢ dawna powszechnie akceptowany. W przyjetej tutaj perspektywie
dominacje obrazu nad slowem mozna traktowaé jako przejaw ofensywy racjo-
morficzno$ci; wizualno$¢ to domena zmystéw, a nie rozumu. Do kategorii obrazu
odwotywali sie tez naturalizujacy teorie poznania ewolucyjni epistemologowie!?,
ktérzy spopularyzowali termin aparat Swiatoobrazu'3. Wyksztalcone w procesie
ewolucji biologicznej gatunkowo swoiste aparaty Swiatoobrazu umozliwiaja or-
ganizmom zywym rozpoznawanie otoczenia i §Srodowiska oraz wytwarzanie spe-
cyficznych dla kazdego gatunku obrazéw S$wiata. Metafora obrazu wskazuje na
fundamentalng biologiczng range zmystu wzroku i sfery widzialnosci.

Jednak obraz to takze sfera racjonalnoSci: cztowiek mysli nie tylko stowami,
ale tez obrazami. Od czaséw Johna Locke’a mocno utrwalilo si¢ przekonanie,
ze idee w umySle to obrazy, ktére — jak fotografie — mozna przechowywac i se-
gregowaé, by w odpowiednim momencie przywota¢ z pamieci i wykorzystac.
»W réwnym stopniu co stowami, myslimy obrazami i tak samo obrazami $nimy
oraz staramy si¢ zrozumie¢ ludzi i otaczajacy nas §wiat” — pisze przywolywany
juz David Hockney'4. Natomiast dZzwickom i muzyce rzadko nadaje sie istotne
odniesienia do ratio; dZwigki sg ,,po prostu” rejestrowane, muzyka ,,przezywana’.
Dzwigki i muzyka ,,jako takie” nie sg nosnikami znaczen, chyba ze intencjo-
nalnie przetworzymy je w znaczgce stowa — ale wtedy tracg swoja wyjatkowos¢
i odrebnos¢; Virginia Woolf trafnie zauwazyla, ze ,,znaczenie zagtusza dzwieki”!>.
Natomiast obrazy i sfowa uzupetniajg si¢ w znaczeniach i sensach, sa komplemen-
tarne: stowa wywolujg obrazy, obrazy domagaja si¢ komentarza. Jednak pomimo
tej komplementarnosci, cywilizacja Zachodu przyznata prymat stowu: przez wieki
z ratio taczylta stowo, a nie obraz. Stowo bylo sprzezone z rozumem, epistemo-
logig, Logosem — czyli racjonalnoScig, za$ obrazy i dZwigki z indywidualnym,
subiektywnym do$wiadczeniem — czyli racjomorficznoscia.

20 tym, co oznacza ,naturalizm” w epistemologii i o jego réznych odmianach — zob.
np. J. Wolenski, Naturalizm: blaski i cienie, [W:] Ksigga streszczen. X Polski Zjazd Filozoficzny,
red. L. Godek, M. Musial, M. Woszczek, Wydawnictwo Naukowe Instytutu Filozofii Uniwersytetu
Adama Mickiewicza, Poznan 2015, s. 21-43. Tutaj warto jednak odnotowad, ze naturalistami byli
np. sofisci, ktérych rola w odkryciu epistemologicznej rangi komunikacji jest nie do przecenienia.

13 Welthildapparat znaczeniowo odpowiada Popperowskiemu terminowi perceiving apparatus.
Zob. np. K. Lorenz, Odwrotna strona zwierciadta, tham. K. Wolicki, Pafdstwowy Instytut Wydawni-
czy, Warszawa 1997, s. 36-48. Karl Popper byt twoérca ewolucyjnej teorii wiedzy, ktérej nie nalezy
utozsamia¢ z ewolucyjng teorig poznania; niemniej jednak bardzo cenil jej osiagnigcia, a z Loren-
zem laczyla go wieloletnia przyjaZzi i napisana wspodlnie ksigzka.

4 D. Hockney, M. Gayford, Historia obrazéw..., op. cit., s. T (zob. przyp. 6).

15 V. Woolf, O chorowaniu, thum. M. Heydel, Wydawnictwo Czarne, Wolowiec 2000, s. 41.
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Wspdiczesng technokulturg zdominowata widzialnos¢ i cyfrowy obraz. Komu-
nikacja za posrednictwem, z udzialem i w §rodowisku nowych mediéw sprawita,
ze komunikacja face fo face, w ktérej obraz byt tylko towarzyszem stowa, zostata
zmarginalizowana, a przynajmniej utracita swoja uprzywilejowang pozycje. Warto
jednak pamigtaé, ze zaawansowane nowoczesne technologie po prostu efektownie
wydobyly i radykalnie wzmocnily to, co caly czas pulsowato na styku siéw i ob-
razéw, racjonalno$ci i racjomorfizmu. Catg nowozytng epistemologi¢ wypelniajg
przeciez metafory zwigzane z widzialno$cig: impresje, przedstawienia, ksztatty,
odzwierciedlenia, naocznosci, odbicia, zwierciadla itd. Rozum oSwietla, roz§wie-
tla, unaocznia rozjasnia itp., a w jezyku polskim stowa wiedzie¢ i widzie¢ r6znig
si¢ przeciez tylko jedna litera.

Jak pisze Pawel Brozek:

[...] greckie stowo noein, ktére thumaczymy jako ,,mysle¢” pierwotnie znaczyto ,,widzie¢”.
W innych jezykach takze méwimy o mysleniu korzystajac z modelu widzenia: dostrzegamy
problemy, widzimy rozwigzania, idee bywaja niewyrazne, a mysli jasne. Pokazuje to, ze metafora

myS$lenia jako widzenia nie jest wymystem filozoféw, ale sposobem, w jaki ludzie pojeciowo
i6

ksztaltuja dyskurs o mysleniu™.

Brozek przypomina, ze dla Kartezjusza probierzem prawdziwosci byly ,,ja-
snos$¢ 1 wyraznos$¢”; staly si¢ one jednym z najbardziej znanych kryteriow jednej
z nieklasycznych definicji prawdy, a w matematyce i fizyce zyskaly status tzw.
idealéw epistemicznych. Platoriska jaskinia z Ksiegi VII Paristwa, najslynniejsza
metafora o charakterze epistemologicznym, takze odwotuje si¢ do wzroku, widze-
nia i nie-widzenia, §wiatla i cieni — a nie do stéw.

Muzyka: Sciezki dZzwigkéw do racjonalnosSci

Pomimo licznych i dtugotrwatych zwiazkéw siéw i obrazéw, obraz — w swoich
rudymentach — pozostaje racjomorficzny; tym bardziej dZwiek. Dlatego post¢pu-
jacy wzrost nasycenia hybrydowych przekazéw medialnych obrazami i dZwigkami
pozwala méwi¢ o racjomorfizacji wspodiczesnej komunikacji i mediéw, a zatem
takze kultury i zycia spotecznego. W tym kontekScie szczegélnie interesujaca
i wcigz jeszcze stosunkowo mato rozpoznana wydaje si¢ sfera audialna. O ile
bowiem obraz jest jednak na rézne sposoby sprz¢zony ze stowem i stale obec-
ny takze w sferze ratio, o tyle obecno$¢ w niej dZzwigku i muzyki jest znacznie
bardziej problematyczna. Przelozenie racjomorficznego do§wiadczenia dZwigkéw
i muzyki na sfer¢ racjonalnosci wydaje si¢ duzo bardziej skomplikowane, niz ma

16 P Brozek, Granice interpretacji, Copernicus Center Press, Krakéow 2014, s. 126.
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to miejsce w przypadku obrazéw!’. Niemniej jednak jest oczywiste, ze od zara-
nia kazdej cywilizacji muzyka stanowita jeden z fundamentéw kultury. Jak pisze
wloski muzykolog Enrico Fubini, znany w Polsce przede wszystkim dzigki swej
monumentalnej Historii estetyki muzycznej, ,.[lliczne wskazéwki pozwalajg dosé
pewnie wnioskowaé, iz w VII i VI wieku p.n.e. — najpierw w Sparcie, pdZniej
w Atenach — muzyka stawala si¢ powoli czescig ideatlu edukacyjnego, w znacznym
stopniu wlasnie dzieki archaicznym lirykom™!8.

Jednak nie tylko w ten spos6b dZwieki przebijaly si¢ do racjonalnosci i jadra
kultury; drugg Sciezke wytyczyla matematyka. Pitagoras, zalozyciel ezoterycz-
nej szkoty filozoficznej w Wielkiej Grecji, wérdd wielu innych odkry¢ opracowat
teori¢ harmonii; ustalil, ze interwaly konsonansowe mozna okre§li¢ stosunkiem
czterech pierwszych liczb catkowitych: 1, 2, 3 i 4. Odkrycie regularno$ci matema-
tycznych zawsze bylo uznawane za najwyzszy przejaw ludzkiego rozumu i dlatego
niektérzy sadza, ze ,najstarszym prawem w nauce jest prawo muzyki”!'®. Takie
metafory, jak harmonia mundi, symfonia kosmiczna, muzyka sfer itp. przez wie-
ki byly wpisane w naukowe obrazy i wizje Swiata. RegularnoSci odnalezione
w muzyce stanowity tez impuls do badan nad proporcja i analogia, ktére do dzi$
stanowig fundamentalne narzedzia rozumowania. Pitagoras zaliczal muzyke, obok
arytmetyki, geometrii i astronomii, do nauk matematycznych. Wiele wiekdw p6z-
niej Galileusz stwierdzit, ze Pan Bdg napisal ksiege Swiata w jezyku matematyki;
Pitagoras dodatby zapewne: i muzyki. Warto tez przypomnie¢ Platona, ktéry —
cho¢ miat do muzyki stosunek ambiwalentny — w wielu swoich dialogach faczyt
ja z filozofia, np. w zawartym w Fajdrosie micie o cykadach®.

W $redniowieczu, w programie sztuk wyzwolonych, artes liberales, na ktére
sktadaly si¢ gramatyka, dialektyka, retoryka, geometria, arytmetyka, astronomia
i harmonia, muzyke uznawano za dyscypling matematyczng — bo zajmowata si¢
konsonansami i dysonansami, a te opierajg si¢ na regutach matematycznych. Zas
dzieki pieknu, ktére w licznych dziedzinach i teoriach naukowych traktowane jest

17 Zob. np. R. Ciesielski, ,, Odpowiednie dac muzyce stowo”. Komentowanie muzyki w mediach
(rekonesans), [w:] Media jako przestrzenie muzyki, red. M. Parus, A. Trudzik, Wydawnictwo
Naukowe Katedra, Gdarsk 2016, s. 107-108.

18 E. Fubini, Historia estetyki muzycznej, tlum. Z. Skowron, Musica Iagellonica, Krakéw
1997, s. 21.

9 F. Cohen, Quantifying Music: The Science of Music of the First Stage of the Scientific
Revolution, 1580-1650, Reidel Publishing Company, Dordrecht 1984, s. 2. Cyt. za: R. Bod, Historia
humanistyki. Zapomniane nauki, ttum. R. Pucek, Wydawnictwo Aletheia, Warszawa 2013, s. 62.
Bod dodaje jednak (s. 475), ze ,,prawo muzyki” byto prawdopodobnie znane Babiloficzykom wiele
stuleci wczesniej.

20 Zob. Platon, Fajdros, thum. L. Regner, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004,
s. 45-46.
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nie tylko jako kategoria estetyczna, ale takze epistemologiczna, muzyka wpisuje
si¢ w Logos.

Zwiazki muzyki z obszarem racjonalnosci od wiekéw bardzo mocno ujawnia-
ly sie w technologiach. Muzyka odegrata kapitalng role w rozwoju sztuk mecha-
nicznych, inspirowala wynalazcéw i twércéw imponujacych instrumentéw, takich
jak np. organy w katedrze w Winchester, ktére az do czasu wynalezienia zega-
ra mechanicznego byly najbardziej ztozong maszyna®!. Juz wéwczas mozna wiec
bylo dostrzec pewne symptomy procesu przesuwania wiedzy do technologii, ktéry
w epoce technokultury osiggnat apogeum: wspéliczesnie rozum skrywa si¢ w no-
woczesnych technologiach, a nie w ludzkich gtowach.

Muzyka 1 dzwigki: gleboka subiektywnos¢

Muzyke, traktowang jako uporzadkowane wedle pewnych regut dZwigki, ce-
chuje wyjatkowa zdolno$¢ dziatania zaréwno w obszarze racjomorficznosci, jak
i racjonalnosci. Natura muzyki jest bowiem dwoista: z jednej strony muzyka wy-
kazuje glebokie zakorzenienie w racjomorfizmie, z drugiej harmonijnie wplata si¢
w oparta na liczbie i stowie racjonalnos$¢. Niemniej jednak w swym fundamen-
talnym wymiarze bez watpienia przypisana jest do racjomorfizmu.

To, co racjomorficzne ze wzgledu na swoje uniwersalne dziatanie zawsze by-
to i nadal pozostaje atrakcyjne dla mediéw??. Nauki o mediach i komunikacji
znacznie wiecej uwagi po§wigcajg jednak sferze wizualnej i obrazom, niz audial-
no$ci. Niewatpliwie jest to efekt szerszego zjawiska: dtugotrwalego niedoceniania
przez nauke i kulture rangi sfery audialnej w procesach poznawczych. Jak pisze
brytyjski socjolog John Urry, ,,[z]myst wzroku odgrywal nadzwyczajng rolg¢ w hi-
storii: obserwacja wzrokowa stata si¢ podstawg epistemologii i zachodniej metody
naukowej”??. Tymczasem, jak przekonuje migdzy innymi Ernst Poppel, w wielu
zwyklych, codziennych, a nie tylko jakich§ wyjatkowych sytuacjach (zwigzanych
np. z brakiem o$wietlenia), stuch jest réwnie istotny, jak wzrok.

Ten niemiecki filozof i psycholog juz ponad 30 lat temu wykazal, ze u ludzi
czas reakcji na bodziec akustyczny wynosi przecietnie 0,13 sekundy, natomiast na

2l W IX wieku Jan Szkot Eriugena, ,nadworny filozof” Karola ELysego, wnuka Karola
Wielkiego, wprowadzil termin artes mechanicae, ktére niebawem zostaly uznane za réwnie istotne
jak sztuki wyzwolone. Zob. D. F. Noble, Religia techniki, thum. K. Kornas, Copernicus Center
Press, Krakéw 2017, s. 33-35.

22 Oczywiscie takze dla odwolujacych sie do populizmu politykéw. Populizm bazuje na
racjomorfizmie.

2 J. Urry, Socjologia mobilnosci, thum. J. Stawiniski, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2009, s. 146.
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sygnal optyczny ok. 0,17 sekundy, a to znaczy, ze z ,,naszg wizualng interpretacjg
Srodowiska zawsze wleczemy si¢ o utamek sekundy w ogonie interpretacji
zjawisk akustycznych™?*. Ta pozornie bardzo niewielka réznica czasu reakcji
sprawia, ze chociaz predko$¢ rozchodzenia si¢ Swiatla jest prawie milion razy
wicksza od predkosci rozchodzenia si¢ dZwigku, to istnieje pewna odlegtosc,
z ktérej dochodzace do nas sygnaly Swietlne i dZwickowe do§wiadczamy jako
jednoczesne. Latwo obliczy¢, ze 6w horyzont jednoczesnos$ci przezywania Swiata
akustycznego i optycznego wynosi ok. 12-13 metréw, ,,jest to bowiem — jak
wyjasnia Poppel — odleglosé, jaka dZzwiek przebywa w ciggu 0,038 sekundy, a wiec
doktadna réznica miedzy czasem reakcji stuchowej a wzrokowej”?>. Ponizej tego
dystansu §wiat cztowieka jest ,,akustyczny”, powyzej za$ ,,wizualny”. Rzecz jasna,
warto$¢ horyzontu jednoczesnoSci nie jest jakas fizyczng stalg, a czasy reakcji na
bodZce akustyczne i wizualne nie sg takie same u wszystkich ludzi. Niemniej
jednak stwierdzenie, ze istnieje co$ takiego jak horyzont jednoczesnoSci, ma
bardzo istotne znaczenie dla rozumienia, w jaki sposéb czlowiek orientuje si¢
w rozpoznawaniu otoczenia. Ernst Poppel podaje nastgpujacy, przekonujacy, jak
sadze, przyklad:

Znacznie lepsza od wzrokowej reakcja stluchowa ma zresztg pewng ciekawg konsekwencje
w niektérych dyscyplinach sportowych, jak na przykiad tenis stolowy czy squash, kiedy gracz
musi nie tylko dobrze widzieé, lecz réwniez dobrze stysze¢. Gra w squasha stwarza takie sytuacje,
w ktérych reakcja na pitke przeciwnika w zwiazku z powolniejsza reakcja wzrokowa juz nie jest
mozliwa, poniewaz pitka jest zbyt szybko odbijana. Wytrawny gracz potrafi przewidzie¢ tor lotu
pitki i ustawi¢ swoja rakiete w odpowiedniej pozycji na podstawie sygnalu akustycznego, to znaczy
wtedy, kiedy przeciwnik odbija pitke, a pitka potem odbija si¢ od $ciany. Mialem kiedy$ okazje
przebadania najlepszych graczy w squasha pod katem ich czasu reakcji; badania potwierdzily, ze
ci gracze wyrézniaja sie przede wszystkim znakomitym czasem reakcji stuchowej®.

Horyzont jednoczesno$ci przekonujaco pokazuje, ze optyka i akustyka kom-
plementarnie si¢ dopetniajg w procesach poznawczych; zmyst stuchu, w kooperacji
ze wzrokiem, determinuje u ludzi orientacj¢ przestrzenno-czasowsg, stanowi nie-
zwykle wazny element aparatu §wiatoobrazu Homo sapiens. Przestrzefi i czas sg
za$, jak nauczal Immanuel Kant, apriorycznymi formami wyznaczajacymi spdjne

** E. Poppel, Granice Swiadomosci. O rzeczywistosci i doznawaniu $wiata, thum. A. D. Tau-
szynska, Paistwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1989, s. 35. Koniecznie trzeba jednak dodac,
ze wspOlcze$nie mamy znacznie wigkszg wiedz¢ w tym zakresie — istnieje na ten temat bardzo
duzo specjalistycznych publikacji. Tutaj nie chodzi jednak o podawanie najnowszych i precyzyjnych
danych liczbowych, lecz zasygnalizowanie pewnych zwigzkéw pomigdzy wizualno$cig a audytyw-
noscig.

> Ibidem, s. 35.

% Ibidem, s. 34.
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ramy ludzkiego do$wiadczenia®’. Pomimo komplementarnosci, widzialno$é i au-
dialnos$¢ sg ze sobag silnie kontrastowane, przynajmniej w kulturze Zachodu. Temu,
co widzialne przypisuje si¢ stabilno$¢: to, co widoczne, trwa w czasie i przestrze-
ni. Natomiast to, co ,tylko” slychaé, jest labilne, ulotne, nieuchwytne i z tego
powodu wzbudza motywowany racjomorfizmem niepokéj. Dzwigki sg bezposred-
nim, gleboko subiektywnym doswiadczeniem, za$ obrazy ,,pos$redniczg”’, odsylajg
do czegos, co zdaje si¢ obiektywne, istnieje ,,na zewnatrz” czlowieka.

Fryderyk Nietzsche, ktory, tak jak przed nim Artur Schopenhauer, a po nim
Henri Bergson, doskonale czul i rozumiat epistemologiczng range racjomorfizmu
(cho¢ oczywiscie nie znat tego terminu), wyrazit t¢ intuicj¢ w jednym z bardziej
znanych fragmentéw Jutrzenki:

Ucho, ten narzad trwogi, zdofato tak bardzo wydoskonali¢ si¢ jedynie dzigki mrokom nocy, jako
tez zmierzchom jaskifi i boréw, zgodnie ze sposobem zycia trwozliwego, to znaczy najdiuzszego
ludzkiego okresu, jaki dotychczas istnial: za dnia ucho jest mniej potrzebne. Stad charakter muzyki,
jako sztuki nocy i zmierzchu®®.

Intuicja Nietzschego jest bardzo trafna; wskazuje, ze dZwieki, a wraz z nimi
muzyka, sa bardzo mocno zanurzone w racjomorfizmie i sferze subiektywne;j.
Kazdy doswiadczyl trudnego do okreslenia niepokoju towarzyszacego nieznanym
odgtosom. Podobnie: gdy muzyka brzmi obco — wtedy wiemy, ze nie jesteSmy
,u siebie”. Dzieje si¢ tak dlatego, ze dzwieki i muzyka majg bezposredni do-
step do poktadéw naszej glebokiej subiektywnosci, ewolucyjnie skumulowanego
doswiadczenia gatunku Homo sapiens. W nim ma zZrédto wspdlnotowy charak-
ter muzyki i ,.fizjologicznych” dZwigkéw. Skomlenia, piski, pomruki, rytm serca
i oddechu, puls krwi sg uniwersalnie zrozumiale i tak jak wszystkie rytmy fizjo-
logiczne budzg rezonans i domagajg si¢ rezonansu; w przypadku ludzi na pewno,
a w przypadku niektérych zwierzat by¢ moze, na mocy motywowanej racjomor-
fizmem empatii.

Przekazy muzyczne bazuja na empatii i w tym sensie sg rozumiejace. W takiej
perspektywie rozumienie i porozumienie mogg zachodzi¢ nie tylko na poziomie
jezyka i racjonalnodci, ale tez na poziomie racjomorficznym — natychmiastowo
i w sposéb niebudzacy watpliwosci. Rozumienie sléow wymaga bowiem umowy
i zgody dotyczacej znaczen, natomiast rozumienie dZwigkéw i muzyki rozgrywa
si¢ na poziomie racjomorficznej, bezrefleksyjnej akceptacji, a nie epistemologii.
Wiadomo to zreszta od zarania dziejow, pouczaja o tym Swigte ksiggi. Bog

2" Ewolucyjni epistemologowie, dysponujac wiedza o ewolucji, zmodyfikowali mysl Kanta. To,
co dla krélewieckiego filozofa byto a priori, w Swietle darwinizmu jest ontogenetycznie a priori,
natomiast filogenetycznie a posteriori.

2 F. Nietzsche, Jutrzenka: mysli o przesqdach moralnych, ttam. S. Wyrzykowski, Naktad
Jakdéba Mortkowicza, Warszawa—Krakéw 1912, s. 246.
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porozumiewat si¢ z czlowiekiem za pomocg stowa, ale tez obrazem i dZwigkiem,
np. w postaci btyskawicy i grzmotu, ktére budzity groze.

Natura jest silag znacznie starszg i pot¢zniejsza od kultury, wiec to, ze
rytmy fizjologiczne zawsze i powszechnie dziatajg wiedzialy i wykorzystywaly
wszystkie historyczne formacje kulturowe. W czasach stosunkowo nam bliskich do
racjomorficznej mocy muzyki odwotywali si¢ np. duchowi przywddcy i ideolodzy
kontrkulturowej rewolty hippisowskiej z lat 60. XX wieku. Timothy Leary,
psycholog i filozof z Harvardu, prorok LSD i psychodelicznego do§wiadczenia,
jest autorem formuly turn on, tune in, drop on, co mozna tlumaczyé jako:
,Wlacz sie, dostréj i odle¢”?. Uniwersalno$é racjomorfizmu, ktéry w odréznieniu
od dystynkcji podyktowanych kulturowo jest wspélny wszystkim ludziom, bez
wzgledu na ich pochodzenie, ras¢, wyznanie, wyksztatcenie itd., wyrazata si¢ np.
w okrzyku Allena Ginsberga, wzniesionym podczas wielkiego zlotu beatnikéw
w parku Golden Gate w San Francisco w 1967 roku: ,JesteSmy jednoScia,
jestesmy jednoscia™?. Skutecznos¢ i zasieg 6wczesnej kontrkultury byly mozliwe
dlatego, ze dysponowata ona pot¢znym instrumentem — muzyka, generujaca wiezi
o pierwotnym, racjomorficznym charakterze.

Wiez za$ to niezwykle wazna kategoria witalna, istotna w kontekscie przetrwa-
nia; zycie kazdej jednostki, grupy, wspolnoty, spoleczefistwa bazuje na réznego
rodzaju wieziach. U zwierzat decydujg o nich geny, biologia, ,.gleboka subiek-
tywno$¢” — czyli racjomorficzno$¢, u ludzi maja gtéwnie kulturowy i intersubiek-
tywny charakter; bez tego rodzaju kulturowych wigzi cztowiek bylby gatunkiem
jak kazdy inny. Niemniej jednak pod rozlegla, ale cienkg warstwg kultury skrywa
si¢ olbrzymi potencjal racjomorfizmu, w kazdej chwili gotowy do uruchomienia.
Poteznym jego wyzwalaczem jest muzyka, posiadajagca moc wytwarzania racjo-
morficznie motywowanej akceptacji (wyrazanej np. w formie: ,,bierze mnie!”, ,,po-
doba mi si¢!”), niedomagajacej si¢ zadnego uzasadnienia. ,,Biorg mnie” dZwigki
i muzyka — i w odréznieniu od modus ponendo ponens nie trzeba tego uzasadniad
ani dowodzi¢; dowod6éw i uzasadniefi wymagajg epistemologia i stowa, ale nie
muzyka i dZwigki.

Muzyka: racjomorficzna wypowiedZ

Dziatanie mediéw traktowanych en bloc polega na uzyskiwaniu racjomor-
ficznej akceptacji, a nie epistemologicznej i aksjologicznej prawdy. Wzbudzenie

* Zob. J. Jarniewicz, All you need is love. Sceny z Zycia kontrkultury, Wydawnictwo Znak,
Krakéw 2016, s. 8-9.
3 Ibidem, s. 8.
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akceptacji jest tez pierwotng funkcja muzyki; okazuje si¢ bowiem, ze mozna jed-
noczy¢ ludzi poprzez dzwieki. Celem szeroko pojmowanej muzyki jest wykreowa-
nie racjomorficznej akceptacji, bez ogladania si¢ na inne wartoSci i bez odniesief
do epistemologii. W racjomorfizmie Platoriski trdjkat, wyznaczany przez prawde,
dobro i pigkno, przybiera forme, w ktérej prawda zastgpowana jest przez akcepta-
cje, dobro przez pozytek, a pigkno przez atrakcyjnosé. Dzigki temu muzyka, po-
mimo swej ,,teoretycznej”’ asemantycznosci, staje si¢ nosnikiem znaczer i sensow
rozpoznawanych przez masy. Rolg muzyki zawsze byto i nadal pozostaje jednocze-
nie grup, a czegsto nawet mas, wokot pewnych celéw i potrzeb racjomorficznych.

Muzyce czesto towarzyszg stowa, ktére dodatkowo ukierunkowuja przekaz,
np. w piesniach religijnych, hymnach, marszach, przySpiewkach ludowych itp.
Hymny manifestuja wspdlne programy ideowe, marsze podtrzymujg stalg goto-
wos$¢ do mobilizacji, piesni religijne potwierdzajg i wzmacniaja wspdlnote wiary,
przySpiewki wilaczaja ludzi do wspdlnej zabawy. Tego typu muzyka i tekst za-
wsze stanowily jedno z najpotgzniejszych narzedzi racjomorficznie motywowanej
edukacji spofeczenstw.

W innej skali i innym wymiarze muzyka i tekst sa nierozerwalnie sprzezone
takze w bardzo specyficznych konstruktach komunikacyjnych, ktérych przyktadem
moga by¢ utwory Boba Dylana, Johna Lennona, Leonarda Cohena, Wlodzimierza
Wysockiego, Jacka Kaczmarskiego, Przemystawa Gintrowskiego — list¢ mozna
ciagnaé praktycznie w nieskoiczono$¢. Wedtug trafnego okreslenia Jacka Kleyffa
»[tJo nie jest gadanina do plumkania muzyczki ani hatas muzyczny duszacy
paplanine, tylko to sa slowa wszczepione w muzyke™!, za§ wedlug Jerzego
Jarniewicza to utwory, w ktérych ,,stowo nie jest sekwencja czarnych liter na biatej
kartce, ale zywym glosem, wspSlnikiem rytmu i melodii”*?. Tego typu przekazy
zawsze s3 jednak elitarne, a nie masowe; stowa duzo trudniej ,,wprowadzi¢ do
obiegu” — bo majg znaczenia i sensy, natomiast dZwieki (i obrazy) nie stwarzajg
tego rodzaju probleméw.

Istotg muzyki jest bezstownos¢; wazne ,,jak”, a nie ,,co” jest grane. Rozumienie
i porozumienie odbywa si¢ na gruncie dZwigkéw, a ich formalne uporzgdkowanie,
czyli muzyka, stanowi wypowiedZ, ktérej racjomorficzny charakter wyraza si¢
w zdolno$ci wytwarzania nastroju; wspétczesnie, za pomoca mediéw masowych
i nowych, mozna nim sterowaé na bardzo szerokg skalg. Potencjal muzyki ma
podioze racjomorficzne, nie jest osadzony w zadnej umowie spotfecznej i dlatego

3y, Kleyff, Rozmowa, Wydawnictwo Czarne, Wolowiec 2012, s. 227.

32 Ibidem, s. 167. Warto jednak dodaé, ze w epoce technokultury takze obraz dopehnia ,,zywy
glos”. To pokazuje, jak wspdiczesnie bardzo komplikuja si¢ analizy medioznawcze, kulturoznawcze,
antropologiczne, filozoficzne; stare metody sg juz nieadekwatne, nowe nie sg w stanie objaé
problematyki — przynajmniej na razie.



Dzwigk i muzyka: migdzy racjomorficznoscia a racjonalnoscia 49

dysponuje znacznie wigksza mocg przymuszajaca niz sylogizmy Arystotelesa;
natura jest silniejsza niz kultura. Mozna si¢ wprawdzie umoéwié, ze disco polo
to prymitywna forma muzyki, ale nie mozna sprawié, zeby ludzie si¢ od niej
odwrdcili i zaczeli masowo stuchaé¢ dodekafonicznej muzyki Arnolda Schonberga.
Prosta tonalnos$¢ disco polo wpisuje si¢ bowiem w rytm fizjologiczny i to zapewnia
jej masowa akceptacje. Jest przeznaczona do natychmiastowej konsumpcji, ma
dziata¢ — i dziafa! — tu i teraz, czyli tak, jak dziala racjomorfizm.

Istota muzyki doskonale komponuje si¢ z racjomorficznymi zdolnoSciami
przekierowywania uczu¢ i emocji, wzmacniania i ostabiania sympatii, antypatii,
poczucia wspdlnotowosci albo wyobcowania. Mija si¢ natomiast ze sferg racjonal-
na, ktorg rzadzi rozum, z reguly dzialajacy przeciw uczuciom — przede wszystkim
przeciw empatii. Funkcjg rozumnosci jest przekonywanie argumentami racjonal-
nymi i logicznymi, natomiast funkcja muzyki jest zjednywanie, nie za$ ,,Jamanie”
pod naporem argumentéw. To jej wielki atut, ale zarazem stabo$¢. W tej ambiwa-
lencji ujawnia si¢ bowiem cala niejednoznaczno$¢ racjomorfizmu, ktéry z jednej
strony ma moc niszczacg, z drugiej jednak, jak przekonujaco dowodzit Konrad
Lorenz, jest tylko ,,tak zwanym ztem”? — buduje pozytywne wiezi. Podobne intu-
icje, cho¢ wyprowadzane z zupelnie innych przestanek, mozna odnalezé w jednej
z najbardziej znanych ksigzek Zygmunta Baumana Nowoczesnosc i Zaglada, ktorej
autor poszukiwal zrédel ,,dobra” w sferze miedzyludzkiej, ale nie spolecznej*.
Muzyka jest instrumentem, ktéry bardzo mocno moze ingerowaé zaréwno w sfere
mi¢dzyludzka, jak i spoleczna.

Pragmatyczny miernik medialnej atrakcyjnoSci muzyki stanowi ekonomiczny
i spoleczny status jej tworcow: wielu funkcjonuje jako autorytety, takze moralne,
cho¢ znakomita wigkszo$¢ z nich nigdy nie powiedziala nic istotnie waznego.
Przyczyn tego zjawiska nalezy takze szuka¢ w racjomorficzno$ci: muzyka to
instrument komunikacji racjomorficznej, a nie intelektualne oredzie do Swiata.
Ale w takim razie mozna zapyta¢, dlaczego Bob Dylan dostal Nagrode Nobla?
Jeszcze zanim otrzymat to wyrdznienie, wielokrotnie juz tu przywotywany Jerzy
Jarniewicz pisal:

Nagrodzenie Dylana byloby wyzwaniem dla tych wszystkich, dla ktérych stowo ma wiadzg
niepodzielna, gdyz to, co robi Dylan, jest wyprowadzaniem slowa poza granice jezyka, by spotkato
si¢ ono z zywiofem, ktdry przeciez — mimo spustoszei poczynionych przez wynalazek Gutenberga —
nie powinien byé mu obcy. Bo glos i muzyka od zawsze do sfowa naleza®.

3% Zob. K. Lorenz, Tak zwane zlo, ttum. A. D. Tauszyiiska, Paristwowy Instytut Wydawniczy,
Warszawa 1993.

3% 7. Bauman, Nowoczesnos¢ i Zaglada, ttum. T. Kunz, Wydawnictwo Literackie, Krakéw
2012.

35 J. Jarniewicz, op. cit., s. 167.
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W perspektywie prowadzonych tu rozwazai odpowiedZ brzmiataby jednak
inaczej. Nagroda Nobla dla Dylana to docenienie jego wytrwalych, kilkudziesie-
cioletnich wysitkéw poszukiwania jakiego§ wspdlnego mianownika dla ludzkosci.
Od dawna juz przeciez wiadomo, ze rozum i racjonalno$¢ przestaty by¢ wyrdzni-
kami gatunkowymi czlowieka. Zamiast o Homo sapiens méwi si¢ o homo ludens,
faber, exterminaus, suilaudens, oeconomicus, sacer itd. Niewykluczone, ze wraz
z przemiang kultury w technokulture, wspélczesnie najbardziej wiasciwym termi-
nem bylby homo ratiomorphicus. Epoki, w ktérych wspdlnota zasadzata si¢ na
racjonalnosci, wspélnych wartosciach albo materialnych atrybutach, jak ziemia,
pienigdze, instytucje — przemingly. Obecnie wspdlnotowo$¢ okreslajg niemate-
rialna informacja i emocjonalna racjomorficznos$¢. Informacja, dZwigk i obraz to
wspoélczesne spoteczne fundamenty.

Zdaniem wielu teoretykéw, bazujace na nowoczesnych technologiach media
elektroniczne uniewaznily ,,odwieczny” porzadek poznawczy. Stuch, dZwigk, mu-
zyka zyskaly nowg range teoretyczng i epistemologia nie moze juz ich margina-
lizowad.

Co zadecydowato o tym audytywnym przetomie we wspoéiczesnej kulturze? Przede wszystkim
technologiczne innowacje. ,,Nagrywanie dZwieku, udzwigkowienie filméw i wideo, czy $cigganie
plikéw mp3 z internetu przewarto$ciowaly nasze stuchowe myslenie”” — uwaza historyk Richard Cul-
len Rath, potwierdzajac stynna teze teoretyka mediéw Marshalla McLuhana z lat sze$¢dziesiatych.
Ten ostatni utrzymywal, ze pojawienie si¢ mediéw elektronicznych doprowadzito do ,,przesunigcia”
w naszej zmyslowosci, detronizujac po tysiacleciach bodZce wizualne na rzecz bezgranicznych do-
Swiadczen stuchowych. Podobny poglad wyrazit Chris Cutler w swojej wizjonerskiej historii tech-
nologii muzycznej. Przekonuje on, ze nagrywanie dzwicku ,,0$lepilo” model kultury zachodnie;j
reprezentowany przez uczong, pisang muzyke powazng i ,,przywrdcilo produkcje muzyki domenie

styszenia™®.

Oczywidcie, podobnie jak w przypadku sygnalizowanych wczesniej diagnoz
stawianych przez Welscha, tak i do tego typu opinii mozna i nawet nalezy podcho-
dzi¢ ostroznie. Niemniej z pewnoScig zawieraja one arcywazne spostrzezenie, ze
rozwdj technologii sprzyja racjomorficzno$ci, bowiem ,,myS$I” zostaje przesunieta
do technologii, ktére dzialaja wedlug mechanizméw wilasciwych dla racjomorfi-
zmu. Dlatego codziennym do§wiadczeniem czlowieka w coraz wigkszym stopniu
wlada quasi-racjonalno$¢, obrazy i dZwigki, a epistemologie wypiera gnozeologia.

% Ch. Cox, D. Warner, Muzyka i nowa kultura déwieku, [w:] Kultura diwieku. Teksty o muzyce
nowoczesnej, red. Ch. Cox, D. Warner, thum. Zesp61, Wydawnictwo Stowo/Obraz/Terytoria, Gdarisk
2010, s. 13. W tym kontekscie warto tez wréci¢ do tekstéw o muzyce Umberta Eco, sprzed
pélwiecza, zawartych w jego ksiazce Apokaliptycy i dostosowani. Komunikacja masowa a teorie
kultury masowej, tham. P. Salwa, Wydawnictwo W.A.B., Warszawa 2010, s. 387-443.
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Zakonczenie

Hans Eggebrecht, niemiecki muzykolog, twierdzil, ze nie mozna sformutowaé
definicji muzyki3’; tym bardziej w epoce nowych technologii medialnych i globa-
lizacji komunikacji. Zacieranie si¢ dystynkcji pomiedzy tym, co muzyczne, a tym,
co nie-muzyczne, ma charakter cigglego procesu determinowanego przez techno-
logie. Jak pisza Christoph Cox i Daniel Warner:

[...] w ciagu XX wieku coraz trudniej bylo odrézni¢ muzyke od innych: szumu, ciszy
i dZwiekéw niemuzycznych. Jest wiele przyczyn takiego stanu rzeczy. Juz na przetomie XIX
i XX wieku muzyka Debussy’ego, Schonberga, Strawinskiego na wielu polach zakwestionowala
tonalnos$é. Etnomuzykologia, badajaca natur¢ muzyki poza granicami Europy, zaczeta wskazywaé
na potrzebe poszerzenia koncepcji muzyki poza granice waskiej i specjalistycznej dziedziny, jaka
to pojecie wyznacza na Zachodzie®.

Edgar Varese, jeden z pionieréw muzyki elektronicznej, w swoim wyktadzie
z 1962 roku uznal, Ze najszersza i zarazem najlepsza definicj¢ muzyki zapropo-
nowal jeszcze w XIX wieku J6zef Hoene-Wroniski: muzyka jest ucieleSnieniem
inteligenciji, ktéra tkwi w dzwigkach®®. Idac tym tropem, nalezatoby dodaé: nie
tylko inteligencji, ale tez racjomorficznosci, ktéra dociera do podmiotu z catg silg
swej bezposredniosci — i dlatego z takg moca wydobywa i uruchamia racjomor-
ficzng sktadowq ludzkiej natury. Jesli nawet za muzyke uznamy wylgcznie jakie$
formalne uporzadkowanie dZwickdw, to przeciez reguly ich organizacji mogg by¢
nie tylko racjonalne, ale tez racjomorficzne.

W epoce mediéw masowych mozna bylo méwic, ze podstawowg forma ko-
munikacji pozostaje komunikacja face-fo-face. W technokulturze i epoce nowych
mediéw dominuje komunikacja interface-to-interface i wcale nie jest wykluczo-
ne, ze w przysztosci swoistg synteza tych dwoch komunikacyjnych dominant be-
dzie komunikacja ear-to-ear. Ale dzisiaj jest to — jeszcze — wylacznie gdybanie.
Niemniej jednak muzyka juz stala si¢ pelnoprawnym elementem hybrydowych
przekazéw medialnych, w ktérych wystepuja co najmniej trzy plany poznawcze

37 C. Dalhaus, H. H. Eggebrecht, Co fo jest muzyka?, thum. D. Lachowska, Parfistwowy Instytut
Wydawniczy, Warszawa 1992, s. 165.

3 Ch. Cox, D. Warner, Muzyka i jej inni: szum, diwiek, cisza. Wprowadzenie, [w:] Kultura
diwieku..., op. cit., s. 25.

Warto w tym konteks$cie przypomnie¢ o utworze Johna Cage’a 4’33, ktdry jest samg cisza.
Jak stusznie zauwaza Jakub Puchalski, ,liczba znaczeni, jakimi mozna nasyci¢ nawet prosty utwor,
potrafi stworzyé epopeje¢”. Zob. J. Puchalski, Eksperyment na pigknie, ,,Tygodnik Powszechny”
11.06.2017, nr 24 (3544), s. 61.

Z drugiej strony tego typu mozliwo$ci bywajg cynicznie wykorzystywane przez sztuke wspot-
czesng, w ktdrej poszukuje si¢ przekazu, znaczenia, sensu symbolicznego, ktérego po prostu nie
ma — i odbiorca sam go czasem wytwarza. Zob. J. Pleszczyniski, op. cit., s. 16.

¥ g, Varese, op. cit., s. 42.
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wyznaczane przez sfowa, obrazy i dZwieki; sq ze soba sprzezone, stwarzajac nie-
ustanne pole wyboru dla uwagi podmiotu. Dodatkowg komplikacje sprawia, ze
sa to niewspOtmierne elementy i plany, a wyboru nie reguluje zadna umowa spo-
feczna; jesli w ogdle, to wybdr dyktowany jest racjomorfizmem. W efekcie we
wspotczesnych hybrydowych przekazach medialnych nowych wymiaréw nabiera
,klasyczny” problem tekstu i kontekstu, figury i tta*C.

Lawinowo post¢pujaca multimodalnos¢ i hybrydowos¢ przekazéw stata sie co-
raz bardziej rozwarta bramg dla wkraczania racjomorficznoSci w obszary, ktdre
we wczesniejszych epokach medialnych byly zdominowane przez stowo — nosnik
i Srodowisko racjonalnos$ci. Pytanie, czy racjomorfizm w jeszcze wigkszym stop-
niu wykorzysta dZwigk i sfere audialng wydaje si¢ dzi$§ bardzo zasadne, cho¢ nie
nalezy zapomina¢ o racjomorficznej potedze obrazu i widzialnosci. Bowiem, jak
pisal Cezary Wodzinski: ,,Nic bardziej obcego, wrogiego, nienawistnego nasze-
mu — multimedialnemu, multiwirtualnemu, multiikonicznemu — Swiatu, anizeli
niewidocznosé. Ciemne ekrany komputeréw i telewizoréw...”*!. Ale nalezy tez
pamietad, ze stawiane kilkadziesiat lat temu przez filozoficznych postmodernistéw
diagnozy i prognozy byly czesto uznawane za irracjonalne mrzonki, intelektual-
ne fanaberie i szalbierstwa humanistéw, a okazaly si¢ spetnionym proroctwem.
W epoce technokultury, w ktérej czas przyspieszyl, przestrzed utracila swoje
dawne funkcje, a zludzenia staja si¢ nieodréznialne od prawdy, na weryfikacje
hipotezy o przelomie audytywnym na pewno nie trzeba bedzie czekaé az kilka-
dziesiat lat.
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Akademia Leona KoZminskiego w Warszawie

RADIO CYFROWE - PRZEL.OM TECHNOLOGICZNY?!

Wprowadzenie

Radio jawi si¢ jako medium wykorzystujace wiele réznych mozliwosci nowych
technologii, tworzac przemysl, ktéry wyznaczajg nastepujgce czynniki:

— powszechna dostepnosé;

— mobilno$¢ i programy emitowane ,,na zywo” jako wyrdzniajace wlasciwosci
radia;

— radio naziemne rozsiewcze (przede wszystkim ciggle analogowe i czgSciowo
cyfrowe) jako gléwna platforma dostgpu do zawartos$ci audialnej;

— dystrybucja satelitarna i inne platformy (przede wszystkim internet) jako
uzupetnienie radia naziemnego;

— wplywy z reklamy jako gléwne Zrédto finansowania radia.

Dokonane w 2016 roku analizy pigciu najwigkszych rynkéw radiowych, tj.
Francji, Niemiec, Wielkiej Brytanii, Stanéw Zjednoczonych i Szwecji, dotyczace
konsumpcji radia cyfrowego i ustug radiowych online wykazaly!, ze zmniejsza
si¢ czas odbioru w AM (fale $rednie i dtugie) i FM (fale ultrakrétkie):

— mimo rosngcej liczby stuchaczy korzystajacych z innych urzadzer odbior-
czych wiekszo$¢ wcigz stucha radia przez odbiorniki tradycyjne;

— nowe urzadzenia, w tym mobilne, sa wykorzystywane do odbioru tradycyj-
nych gatunkéw radiowych;

— radio ,,na zywo” wciaz jest gléwnym Zrédtem konsumpcji audio, a korzy-
stanie w trybie on demand pozostaje na niskim poziomie;

— radio rozsiewcze (radio broadcasting) jest ciagle potrzebne do uzyskania
jak najwigkszego zasiegu;

— podcasting jako atrakcyjna forma stuchania pozostaje niszg odbiorcza;

— ro$nie, cho¢ bardzo wolno, odbidr radia cyfrowego.

W ostatnich latach radio do$¢ nieoczekiwanie znalazlo si¢ w szczegdlnej
sytuacji technologicznej. Postgpujaca stale konwergencja standardéw cyfrowych,

' Audience Trends. Radio, 2016, MIS EBU, Geneva 2017.
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takich jak DAB, DRM, DMB i innych, dopiero w II dekadzie XXI wieku zdaje
si¢ wytania¢ lidera w postaci standardu DAB+. Jednakze sformatowane ze wzgle-
du na gatunki radiowe i grupy docelowe radio tradycyjne jest dzisiaj uzupeiniane
przez bukiet ustug nielinearnych on demand i near on demand, pozwalajacych
stuchaczom wybieraé¢ programy, ktére najlepiej zaspokajajg ich potrzeby. Zatem
dzisiejsze radio to fenomen wielu platform. Jest dostgpne w urzadzeniach od-
biorczych — od urzadzen stacjonarnych typu hi-fi i przenosnych do urzadzen typu
handheld.

W zwigzku z mozliwoscig swobodnego wyboru i ksztaltowania przez stu-
chaczy wlasnej oferty programowej nadawcy radiowi muszg oferowac odbiorcom
oferte o jak najszerszym spektrum gatunkowym i treSciowym. Ta sama tre§¢ moze
by¢ w zréznicowanych wersjach przekazywana do réznych kanaléw programowych
i platform lub nawet automatycznie powtarzana po to, by obstugiwaé zréznicowa-
ne audytorium w bardzo réznym czasie. Nie wiadomo jednak, kiedy technologia
cyfrowa (radio cyfrowe i radio w sieci) zastgpi analogowa, symbolizowana przez
UKF-FM, choé¢ niewatpliwie proces kurczenia si¢ zasiegu FM nabiera tempa. Po-
jecie radia cyfrowego obejmuje dzisiaj zaréwno rézne standardy cyfrowego radia
rozsiewczego, jak i technologie non-broadcast.

Tab. 1. Wspdlczesne systemy dystrybucji sygnatu radiowego

Radio cyfrowe

Internet szerokopasmowy

Sieci telekomunikacyjne

Radio naziemne
(DAB, DAB+, DRM, DMB)

web radio

sieci ruchome;j telefonii

Radio naziemne ptatne
(DVB-H, DAB-IP)

podcasting

telefon przenosny 3G i 4G
(LTE) audio i wideo

Radio satelitarne powszechnego
dostepu

wymiana plikéw muzycznych

aplikacje radiowe
na urzadzenia mobilne

Radio satelitarne platne

serwisy spolecznosciowe

(Sirius XM)

Zrédto: L. Nyre, M. Ala-Fossi, The next generation platform: comparing audience registration and participation
in digital sound media, ,Journal of Radio Audio Media” 2008, nr 15 i badania wilasne.

Opuszczanie przez radio ,,ery Marconiego” oraz stosowanie i rozwdj nowych
technologii radiowych rozwaza¢ mozna z wielu punktéw widzenia. Wazna kwestig
podejmowana w ostatnich latach przez takich teoretykéw mediéw, jak Joshua
Meyrowitz, Asa Briggs i Peter Burke czy Brian Winston jest dgzenie do stworzenia
systematyzacji tego rozwoju’. Na podstawie ich przemyslefi mozna obecnie

2 J. Meyrowitz, Mediating Communication: What Happens?, [w:] J. Downing, A. Moham-
madi, A. Sreberny-Mohammadi, Questioning the Media, Sage, Thousand Oaks, CA 1995, s. 39—
53; A. Briggs, P. Burke, Spoteczna historia mediow, PWN, Warszawa 2010; B. Winston, Media
Technology and Society, Routledge, London 2000.
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wyodrebnié trzy systemy dystrybucyjne i jedenascie wybranych platform, jakie
wykorzystuje radio’.

Problemy wprowadzania radia cyfrowego

Idea oraz opracowane zalozenia techniczne radia cyfrowego Digital Audio
Broadcasting (DAB) pojawily si¢ w latach 80. ubiegtego wieku. Byly czescig no-
wej europejskiej polityki i strategii przemyslowej zwigzanej z zaawansowanymi
technologiami*. Wazng role w okreslaniu ram politycznych rozwoju DAB od-
grywala zwlaszcza Francja. W styczniu 1986 roku rzad francuski zaproponowat
odrzucenie japofiskiej propozycji globalnego standardu telewizji analogowej HD.
Gdy inne kraje europejskie zostaly przekonane o konieczno$ci ustalenia paneuro-
pejskiego analogowego standardu HDTYV, a dla radia — DAB, wspdlne projekty
technologiczne zaczeto realizowaé w ramach nowej platformy EUREKA 147.
I cho¢ radio analogowe miato problemy z niewystarczajgcym zakresem widma
i niezdolno$cia dostarczenia dZwieku o jakoSci CD, to w przypadku cyfrowego
radia DAB byto co najmniej tyle samo probleméw technologiczno-politycznych,
ile ekonomicznych.

DAB miato by¢ Srodkiem zapobiegajacym inwazji japoriskiej elektroniki, ale
woéwczas byto to ,,medium bez odbiorcéw”, ktére mozna zaprojektowac z géry we-
dtug pewnych celéw oraz wartosci kulturalnych, politycznych i gospodarczych bez
potrzeby kompromisu z poprzednimi rozwiazaniami’. I to ttumaczy, w najwiek-
szym stopniu, dlaczego DAB stato si¢ jednocze$nie rozwigzaniem technologicznie
radykalnym i spotecznie konserwatywnym.

Gdy w 1988 roku zademonstrowano po raz pierwszy zalety DAB, analogowe
telefony przenosne byly jeszcze zupetng nowoscig®. Siedem lat pézniej, w 1995
roku, kiedy pierwsze na §wiecie transmisje radia cyfrowego pojawily si¢ w Norwe-
gii, Wielkiej Brytanii, Danii i Szwecji, uzytkownikéw internetu na calym $wiecie
byto mniej niz 40 min. Obecnie sytuacja jest diametralnie inna. Wedtug ITU

3 L. Nyre, M. Ala-Fossi, The next generation platform: comparing audience registration and
participation in digital sound media, ,Journal of Radio Audio Media” 2008, nr 15.

* J. Lembke, Competition for Technological Leadership. EU Policy for High Technology,
Edward Elgar, Cheltenham, UK and Northampton 2002.

3 A. Fickers, The Techno-politics of Colour: Britain and the European Struggle for a Colour
Television Standard, ,JJournal of British Cinema and Television” 2010, nr 7 (1), s. 95-114; S. Lax,
A Vision for Radio’: Engineering Solutions for Changing Audiences — from FM to DAB, [w:] Digital
Radio in Europe. Technologies, Industries and Cultures, eds B. O’Neill et al., Intellect, Bristol 2010.

® W. Hoeg, T. Lauterbach (eds), Digital Audio Broadcasting. Principles and Applications of
Digital Radio, Second Edition, John Wiley & Sons Ltd, Chichester 2003.
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w 2016 roku na calym Swiecie bylo w uzyciu okoto 6,8 mld uzytkownikéw tele-
fonéw komoérkowych, 2 mld urzadzenn mobilnych pracujacych w szerokim pa$mie
oraz 3,8 mld uzytkownikéw internetu, podczas gdy cyfrowe ustugi radiowe byty
dostepne, jako pierwszoplanowe, tylko dla okoto 500 mln ludzi na calym §wiecie’.
I nawet jesli poréwnamy liczbe uzytkownikéw radia cyfrowego DAB i telewizji
cyfrowej T-DVB w Europie, rozwéj radia cyfrowego trudno uznac za sukces.

Istnieje wiele okolicznosci, ktore legly u podstaw powolnego wprowadzania
radia cyfrowego. Ponizej wskazano niektére z nich:

1. Defekty standardéw. Radiofonia cyfrowa zostala zaprojektowana jako na-
rzedzie technologiczno-polityczne w Swiecie analogowym w 1980 roku. Nie byta
i, niestety, dalej nie jest technologia kompatybilng z innymi formami przekazu.

2. Fragmentacja standardéw. Zaden pojedynczy cyfrowy standard radiowy
nie moze zastgpi¢ obecnego radia analogowego, a kraje europejskie nie byly
w stanie uzgodnié¢ wspdlnego standardu radia cyfrowego.

3. Brak zachet ekonomicznych. Cyfryzacja radia nie powoduje uwolnienia
tak warto$ciowego biznesowo spektrum dla telefonii mobilnej, jak cyfrowa dywi-
denda po wylaczeniu telewizji analogowe;.

4. Brak zainteresowania i wsparcia politycznego. Telewizja cyfrowa na-
ziemna i rozwdj internetu szerokopasmowego skutecznie przyémily radio cyfrowe
na poziomie polityki medialnej w wymiarze paneuropejskim i krajowym.

5. Brak zainteresowania konsumentéw. Korzysci z radia cyfrowego okazaty
si¢ cokolwiek iluzoryczne dla konsumentéw. Stad zaréwno sprzedaz odbiornikéw
cyfrowych, jak i stuchalnos¢ radia cyfrowego rosng znacznie wolniej, niz oczeki-
wano.

6. Brak daty obowigzkowego wylaczenia technologii analogowej. W pro-
cesie przejscia do DAB+ technologia analogowa transmisji radiowej dlugo jeszcze
pozostanie w uzyciu, chociaz duze stacje (publiczne i komercyjne) przejda praw-
dopodobnie do DAB+ jako pierwsze. Nie ma obecnie skutecznego sposobu, aby
,»zmusi¢” stuchaczy do odbioru radia cyfrowego.

7. Brak pieniedzy na rynku. Dlugotrwala recesja gospodarcza w Europie
uderzyla w rynek reklamy radiowej, sprzedaz cyfrowych odbiornikéw radiowych,
jak réwniez zmniejszyla Srodki publiczne przeznaczone na cyfrowg transmisje
radiowg. Obecna europejska koniunktura gospodarcza z pewnoscig zmieni te
sytuacje.

8. Brak popytu na rynku reklamowym. Radio nie jest konkurencja dla
platform mobilnych i mediéw spotecznosciowych. Z kolei radio cyfrowe kieruje

7 World DMB, Global Update. Digital radio broadcasting using the DAB family of standards,
February 2013, http://www.worlddab.org/public _document/file/393/WorldDMBCountry _ Update-F
eb2013-Web_ _2_.pdf [dostgp: 15.07.2017].
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si¢ ku bardziej wyprofilowanemu i mniejszoSciowemu audytorium, wi¢c zapewne
pozostanie platformg mniejszo$ciowa lub tez elitarng.

9. Brak przewagi konkurencyjnej. ,,Obietnica” szerokiego wyboru kanatéw,
lepsza jakos¢ dzwigku i multimedialnos¢ telefonii mobilnej zostaly juz spetnione:
na rynku jest mnéstwo tresci i ustug dZzwigkowych, co znacznie ostabia rozwdj
radia cyfrowego.

10. Brak potencjalnych stluchaczy. Coraz wigcej mtodych ludzi odchodzi od
tradycyjnego modelu zawartosci i technologii, w tym radia. Jednocze$nie rozwdj
demograficzny jest niekorzystny z punktu widzenia rozwoju radia cyfrowego.

Omawiajac proces wprowadzania radia cyfrowego, nalezy przyja¢ dwa zato-
Zenia:

1. Kazdy kraj ma wiasne i specyficzne polityczne motywy swojego stosunku
do przejScia migracji do radia cyfrowego. Sg one silnie uwiktane w krajowe kon-
teksty polityczne, gospodarcze i kulturalne (np. wlasna mapa drogowa, polityka
medialna, wielko$¢ rynku, uwarunkowania geograficzne itd.).

2. Inwestycje w dodatkowe zdolnoSci cyfrowej transmisji radiowej s3 uwarun-
kowane ekonomicznie i spofecznie racjonalne przede wszystkim wtedy, gdy prze-
widuje si¢, ze potencjalne rynki, a takze rzeczywisty popyt i przychody z ustug
radiowych transmisji bedg rosly. Zalozy¢ przy tym nalezy, ze wzrost potencjalnych
rynkéw dla ustug radiowych transmisji nast¢puje wtedy, gdy:

a) ro$nie liczba ludnoSci i/lub staje si¢ kulturowo i spotecznie bardziej
zréznicowana,

b) rosnie dochéd narodowy (PKB) oraz realne dochody gospodarstw domo-
wych netto;

¢) wydluza si¢ czas stuchania radia i jego zasigg;

d) powickszaja sie dochody przemystu radiowego (z reklam radiowych i §rod-
kéw publicznych, takich jak optaty abonamentowe).

Dotychczasowe decyzje polityczne dotyczace wprowadzenia radia cyfrowe-
go w wielu krajach byly oparte na czym$ innym niz tylko na kompleksowej
analizie ekonomicznej. Jak juz wspomniano, niektére z oryginalnych motywow
uruchomienia cyfrowego byly bardziej zwigzane z europejska polityka rozwoju
zaawansowanych technologii i strategii dla przemystu elektronicznego niz potrze-
bami nadawcéw (odbiorcéw). Jednakze, gdy DAB zostal wprowadzony w Wiel-
kiej Brytanii, oznaczato to: wickszy wybdr oferty programowej i wigcej inte-
raktywnosci®. Inwestorzy mieli przede wszystkim na uwadze mozliwosci mobil-
nego odbioru, lepsze brzmienie, wysoka jako$¢ dZwigku oraz ustugi dodatkowe

8 D. Hendy, A Political Economy of Radio in the Digital Age, ,Journal of Radio Studies”
2000, Vol. 7 (1), s. 218.
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umozliwiajace wigkszy wybor, a takze zdolnoSci Swiadczenia nowych — ulepszo-
nych ustug multimedialnych®. Z drugiej strony europejski przemyst elektroniczny
inwestowal w DAB, spodziewajac si¢ uzyskania wigkszego udziatu w przychodach
ze sprzedazy odbiornikéw nie tylko w Europie, ale takze na rynku §wiatowym.
Z biegiem lat te poczatkowe motywy i perspektywy stracily na znaczeniu. Dobry
odbiér ,,w ruchu” nie stal si¢ mocnym argumentem sprzedazy odbiornikéw cy-
frowych, bowiem DAB nie zawsze wywigzywal si¢ z tego dobrze w poréwnaniu
z FM. Ponadto do potowy lat 90. ubiegtego stulecia wzrosto znaczenie ustug au-
dio, a ustugi multimedialne zaczely by¢ dostgpne za posrednictwem stacjonarnego
i szerokopasmowego internetu. Gdy jednak pozostawi si¢ na marginesie kulturowe
i spoleczne znaczenie radia cyfrowego, a takze argumenty ekonomicznej optacal-
nosci, elastycznosci i jakoSci przekazywania dZwigku, to najwazniejsze przestanki
przemawiajace za migracja do radia cyfrowego sg nastepujace:

1. Radio w modulacji czestotliwosci AM nieuchronnie odchodzi w przesztosé.

2. Na dojrzatych rynkach radiowych nie ma wystarczajaco duzo miejsca dla
widma FM.

3. Istnieje niewystarczajaca przepustowo$¢ mobilnego radia za poSrednictwem
przeno$nych urzadzen odbiorczych.

4. Cyfryzacja radia pozwala na wprowadzenie zaawansowanych funkcji, ta-
kich jak tekst, obraz i przewodnik programowy, umozliwiajacych nadawcom do-
starczanie innowacyjnego radia, ktére pozostanie istotne w nowym, cyfrowym
Srodowisku cyfrowym.

Technologia radia cyfrowego pozostaje jednak technologig defensywna, ponie-
waz gléwnym powodem wzrostu ustug dodatkowych — zaréwno przez zwigkszenie
ich liczby, jak i ich jakoSci poprzez digitalizacje — nie jest niedobér ustug progra-
mowych lub ustug ,.,na zadanie”, ale przeciwnie: cyfryzacja dystrybucji sygnatu
radiowego jest postrzegana bardziej jako droga prowadzaca do zahamowania spad-
ku znaczenia radia niz wzrostu jego roli.

W Europie konwersja cyfrowa w sektorze telewizji, zgodnie z planami, do-
konata si¢ niemal bezkolizyjnie do 2015 roku. W Polsce od sierpnia 2013 roku
praktycznie wszystkie gospodarstwa domowe maja dostep do telewizji cyfrowej
przez t¢ czy inng platforme¢ (platna telewizja kablowa, satelitarne ptatne plat-
formy cyfrowe i naziemna bezpltatna telewizja cyfrowa w standardzie DVB-T).
W sektorze radiowym z wielu powodéw sytuacja jest bardziej zlozona. Przede
wszystkim ze wzgledu na istnienie kilku standardéw technicznych. Najwczesniej
pojawit si¢ standard DAB oparty na europejskim systemie Eureka 147. Opraco-

® M. Ala-Fossi, The Technological Landscape of Radio, [w:] Digital Radio in Europe...,
op. cit.
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wany jeszcze w poczatkach lat 80. ubieglego wieku, a wprowadzony w potowie
lat 90. stat si¢ réwniez podstawg technologiczng koreariskiego systemu DMB oraz
DAB-IP, DAB+ i innych. DAB rozpowszechniany jest w wersji naziemnej T-DAB
oraz satelitarnej DAB-S. Jest odbierany na satysfakcjonujacym poziomie jakoSci
dzwicku w ruchu. Moze by¢ wykorzystywany réwniez jako system przenoszenia
tekstu, danych i obrazu.

DAB umozliwia przekazywanie 8—10 programéw w blokach o szerokosci
kanatu wynoszacej 1,5 MHz przy miernej jakoSci transmisji, podczas gdy DAB+,
dzieki zastosowaniu algorytmu kompresji AAC — az 20-25 programéw w tym
samym bloku. DAB razem z DAB+ i z DMB moze by¢ umieszczony w jednym
multipleksie, a ponadto wykorzystany jako no$nik visual radio. System, jaki
tworzg DAB, DAB+ i DMB, moze budowac sie¢ stacji nadawczych dzialajacych
na jednej czestotliwosci (SFNS), przynoszgc migdzy innymi nastgpujace korzySci:

— precyzyjne dostosowanie sieci do oczekiwan w skali krajowej, regionalnej
i lokalne;j;

— zwigkszenie pokrycia sygnatlem danego obszaru bez potrzeby korzystania
z dodatkowych czgstotliwosci nadawczych, mozliwos¢ instalacji na danym ob-
szarze hotspotéw, odbiér pod ziemia lub inne ustugi wymagajace odpowiedniej
jakosci.

DAB jest wykorzystywany w 50 krajach §wiata w formie regularnej emi-
sji i w fazie eksperymentalnej'®. Uslugi programowe w systemie DAB/DAB+
w Europie Swiadczone sg miedzy innymi w Belgii, Danii, Niemczech, na Malcie,
w Norwegii, Singapurze, Potudniowej Korei, Hiszpanii, Szwajcarii i Wielkiej Bry-
tanii. Inne kraje — Czechy, Francja, Wegry, Irlandia, Polska, Szwajcaria, Wtochy —
nadajg w systemie DAB/DAB+ lub przygotowujg si¢ do rozpoczgcia nadawania
w pelnym zakresie. Na rynku dostepnych jest obecnie ok. 400 typéw odbior-
nikéw z mozliwoScig odbioru w systemie DAB/DAB+, a ich cena ciagle maleje.
W Wielkiej Brytanii i Danii niemal co trzecie gospodarstwo domowe wyposazone
jest w odbiornik DAB lub DMB.

Najnowszym rozwigzaniem tej grupy standardéw jest istniejgcy od 2007 ro-
ku standard DAB+, ktéry wykorzystuje system kodowania i kompresji dZwieku
MPEG-4 AAC. Analogicznie jak w DAB jeden blok zajmuje tutaj pasmo 1,5 MHz,
ale mozna w nim ,,umies$ci¢” 20-25 programdw, tzn. dwa razy wigcej niz w sys-
temie DAB. DAB+ to system oferujacy lepsze wykorzystanie spektrum, nizsze
koszty przypadajace na 1 stacje i wigkszy wybor stacji. Przy tym zaprojektowany
jest z podobna do DAB funkcjonalno$cia, tzn. z mozliwoS$cig transmisji komunika-
tow o ruchu drogowym, danych dodatkowych, takich jak informacje o nadawanych

0 Ibidem.
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utworach muzycznych i wykonawcach, a takze przekazu wiadomosci tekstowych,
grafiki, zdje¢ itd.

Koreariskie multimedialne unowoczes$nienie T-DAB o nazwie DMB (Digital
Multimedia Broadcasting), opracowane przede wszystkim z my$la o telewizji
mobilnej, ze wzgledu na mozliwos¢ transmisji multimedialnych sygnatéw wideo
i dZwigku nazywane bywa niekiedy rich radio. DMB, podobnie jak DAB i DAB+,
cechuje sie¢ duza efektywnoscig wykorzystania widma radiowego (trzykrotnie
wicksza wydajnos¢) i mozliwoscia odbioru w ruchu. Pozwala na umieszczenie
w jednym bloku:

— 7 programéw z jakoScig ptyty CD;

— 17 programéw z jakoScig poréwnywalng z joint stereo w T-DAB;

— 22 programéw z jakoScig FM.

DMB moze wykorzystywa¢ multipleksy i nadajniki T-DAB po zmianie sprzgtu
i oprogramowania kompresji oraz multipleksowania. Zaréwno DAB, jak i DAB+
sg standardami radia cyfrowego obecnie najczgsciej stosowanymi przez nadawcow
publicznych — przede wszystkim takich jak: BBC, Denmark Radio, Czeskie Radio,
Radio France, niemiecka sie¢ ARD, belgijskie VRT we Flandrii, RAI, szwajcar-
skie SRS, austriackie ORF, holenderskie NPO, norweskie NRK, szwedzkie SR,
irlandzkie ERT.

System DRM (Digital Radio Mondiale) z kolei mial zrewolucjonizowaé za-
kresy AM, tj. fale dlugie, Srednie i krétkie charakteryzujace si¢ bardzo duzymi
zasiegami. Ta jedna z najbardziej obiecujacych technologii radia cyfrowego po-
wstala w obrebie Swiatowego konsorcjum Digital Radio Mondiale. Jest to alter-
natywa cyfrowa dla radiofonii z modulacjg amplitudy AM (tak samo jak DRM+)
w zakresach ponizej 30 MHz. KorzySci wynikajace z przyjecia systemu DRM
to przezwyci¢zenie istotnej wady AM — podatnosci na zaklécenia §rodowiskowe
1 zaniki (fadingi), a takze mozliwo$¢ transmisji tekstu i innych danych, tak jak
w wypadku DAB.

DRM ma by¢ czesciowo kompatybilny z T-DAB, tzn. odbiorniki bedg mialy
wspodlne elementy, co umozliwi w przysztoSci budowe odbiornikéw uniwersalnych
na zakresy T-DAB (VHF: 174-240 MHz i L-Band: 1452-1492 MHz), tzw.
zakresy AM ponizej 30 MHz i zakres UKF-FM: 87,5-108 MHz. OczywiScie
odbiorniki musza by¢ zdolne do odbioru w dotychczasowych standardach. System
DRM wykorzystuja przede wszystkim stacje zagraniczne organizacji publicznych,
miedzy innymi BBC World Service, Deutsche Welle, France Inter, Voice of
Russia, ale réwniez niektore organizacje krajowe, np. belgijska RTBF, holenderska
NPO. W dodatku DRM jest zaprojektowany w taki sposéb, by mozliwe bylo uzycie
istniejacych kanatéw IBOC (In-Band On Channel) lub HD-radio, czyli standardy
dziatajgce obustronnie z sygnalem analogowym i cyfrowym.
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Zatem DRM umozliwia jednoczesne nadawanie klasycznego sygnatu analogo-
wego oraz cyfrowego bliskiego jakosci CD i pewnej liczby danych dodatkowych!!.
W obydwu wypadkach nadawcy moga dalej eksploatowac¢ wlasne nadajniki i sie-
ci, a takze kontynuowac operacje na dotychczasowych czestotliwos$ciach, dobrze
znanych stuchaczom, zamiast wchodzi¢ na jedng czestotliwo$¢ (jak to sie dzieje
w multipleksie DAB).

W zwigzku z uczestnictwem stuchaczy w tych technologiach zaréwno DAB,
jak i DMB pozwalaja na stosowanie trzech technik osobistej, prywatnej konsump-
cji: przesuniecia odbioru programu w czasie, zmiany stacji, wiaczania i wytacza-
nia odbioru. Dzieje si¢ tak ze wzgledu na to, ze strumien sygnatu ma charakter
jednokierunkowy, wyklucza zatem istnienie kanalu zwrotnego umozliwiajacego
interaktywno$¢. To oznacza, ze stosowanie tych systemow wyklucza mozliwo-
Sci interwencji redakcyjnej lub wptywu dostawcéw ustug i tresci. Ci ostatni nie
mogg bowiem rejestrowaé stuchaczy, a co najwyzej odnotowywac zakup sprzetu
odbiorczego 1 dazy¢ do ewentualnego pobierania optat.

Obydwa standardy — DAB i DMB — nawiazuja do tradycyjnego paradygmatu
radia i telewizji: pozwalaja stuchaczowi na wolny dostep do wszystkich ustug
i zawartosci, a takze na zachowanie anonimowosci. Dlatego nadawanie naziemne
systemu DMB w Korei Potudniowej jest finansowane wylacznie przez wplywy
z reklamy, a operatorzy tych systeméw majg zezwolenie na nadawanie naziemne
w technologii analogowej zaréwno ustug radiowych, jak i telewizyjnych. Jezeli
jednak taki rodzaj odbioru cyfrowego miatby dominowaé w przysztosci, to nie
bytaby to zadna nowa jako$¢ przekazu radiowego.

Wprowadzanie radia cyfrowego wcigz odbywa si¢ w bardzo wolnym tempie.
Sktada si¢ na to wiele czynnikéw. Po pierwsze, dokumenty europejskie dotycza-
ce konwersji cyfrowej praktycznie odnoszg si¢ do telewizji, ignorujac radio. Nie
ma wiec réwniez terminu wylgczenia technologii analogowej. Po drugie, w za-
sadzie nie istniejg uregulowania paneuropejskie dotyczace radia, pozostawiajac
regulacje w tym obszarze poszczegélnym pafistwom. W zwigzku z tym kaz-
dy z krajow europejskich, dokonujac konwersji cyfrowej, kieruje si¢ wlasnymi
specyficznymi motywami — zgodnie z uwarunkowaniami politycznymi, ekono-
micznymi, kontekstem kulturowym itd. Po trzecie, inwestycje w radio cyfrowe
okazuja si¢ ekonomicznie i spotecznie racjonalne tylko wéwczas, gdy potencjal-
ne rynki rokuja w dajacej si¢ przewidzie¢ przysziosci wzrost lub zwrot z inwe-
stycji. Przez wiele lat funkcjonowato wiele réznych standardéw. Radio cyfrowe
nadal charakteryzuje stosunkowo staba podstawa ekonomiczna — w zasadzie brak

M. Ala-Fossi, A. G. Stavitsky, Understanding IBOC: digital technology for analog econo-
mics, ,,Journal of Radio Studies” 2003, nr 10, s. 63-79.
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wsparcia politycznego i niewystarczajace zainteresowanie potencjalnych stucha-
czy-uzytkownikow.

Jedynym podmiotem w Polsce na poziomie regulatora jest grupa mi¢dzyre-
sortowa odpowiedzialna za cyfrowe nadawanie radiowe powolana w 2013 roku
przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji oraz prezesa Urzegdu Komunikacji Elek-
tronicznej. Grupa opracowata Zielong Ksigge Cyfryzacji Radia w Polsce, ktéra
stanowi zbi6r zalecen dla rzadu'?>. W rezultacie Polskie Radio dziata w DAB+ bez
jakiejkolwiek strategii rozwoju, ktéra w tym samym stopniu zaspokoitaby interes
nadawcéw publicznych, komercyjnych i spolecznych, ale przede wszystkim interes
publiczny. Nie ma jasno okreSlonych celéw strategicznych i sposobdw ich osig-
gania. Nie zostal uregulowany dostep do multipleksu przez nadawcéw lokalnych,
akademickich, branzowych czy niszowych!3. Nie zostala wszczeta zadna proce-
dura podobna do Public Value Test (test wartoSci publicznej) przeprowadzanego
regularnie przez brytyjski OFCOM, gdy nadawca publiczny chce wprowadzié
nowg ustuge lub technologi¢. W kazdym razie uruchomienie procesu digitaliza-
cji powinno by¢ poprzedzone rzetelnymi ekspertyzami: techniczng, gospodarcza,
spofeczna, prawng i organizacyjna.

Wprowadzenie radia cyfrowego, jakkolwiek potrzebne ze wzgledu na per-
spektywy rozwoju tego medium, a takze stopniowe znikanie malo efektywnego
pasma AM, osiagnigcie plateau przez pasmo FM, mozliwo$¢ transmisji danych,
jaka za sobg niesie, nie nastapi jednak szybko. I chociaz radio cyfrowe w standar-
dzie DAB jest dostepne w 19 krajach Europy i w kilku innych regionach §wiata,
zwlaszcza w krajach Dalekiego Wschodu, to w skali rynku globalnego proces je-
go wprowadzania jest bardzo wolny. W tej sytuacji EBU zdecydowato si¢ w 2013
roku wydaé zalecenie w sprawie jak najszybszego wprowadzenia radia cyfrowego
w standardzie DAB+, a tam gdzie to niemozliwe, jako alternatywe, w standardzie
DRM'4. Nastepnie opublikowano instrumentarium dotyczace strategii wdrazania
radia cyfrowego, odnoszac si¢ do do§wiadczen radiofonii publicznych z Norwegii
(NRK), Szwajcarii (SRG) i Wielkiej Brytanii (BBC)'°.

12 Zielona Ksiega Cyfryzacji Radia w Polsce, KRRiT, Warszawa 2016.

13 J. Beliczyniski, S. Jedrzejewski, Bez pospiechu z cyfrowym radiem, ,Rzeczpospolita”
25.08.2014, s. Al2.

14" Recommendation 138 Digital Radio Distribution in Europe, EBU, Geneva February 2013.

1S Digital Radio Toolkit. Key Factors in the Development of Digital Radio, EBU, Geneva
December 2014.
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Co 1 jak robi¢?

Wprowadzanie radia cyfrowego powinna wyznaczaé¢ formuta 6C: coverage
(zasigg) — content (tres¢) — costs (koszty) — collaboration (wspdlpraca) — commu-
nication (komunikacja) — commitment (zaangazowanie).

W zwiazku z tym pokrétce zostang omdéwione gitéwne postulaty i problemy
zwigzane z wprowadzaniem radia cyfrowego.

e Zasieg

Radio cyfrowe powinno uzyskaé zasieg rowny analogowemu. Stuchacze nie
zaakceptuja braku dostgpu do radia cyfrowego np. wzdluz giéwnych szlakéw
komunikacyjnych.

e Oferta programowa

Zawartos$¢ programowa, atrakcyjnos¢ i jakos$¢ oferty musi by¢ konkurencyjna
dla radia analogowego. Oznacza to wigcej ustug, lecz takze wieksza réznorodnos¢é
i mozliwo$¢ zdobycia nowych stuchaczy.

o Koszty

Uruchomienie radia cyfrowego wigze si¢ z dodatkowymi kosztami, gléwnie
transmisji i produkcji nowych formatéw oraz tredci. Staranne zaplanowanie kosz-
tow i ekonomia skali pomogg nadawcom zdoby¢ dodatkowe zasilenie finansowe,
przynoszac korzySci w dalszej perspektywie.

e Wspoélpraca interesariuszy

Wszyscy zainteresowani radiem cyfrowym musza pracowaé wspdlnie w prze-
mySle zaréwno komunikacyjnym, jak i technologicznym. Ich zaangazowanie moze
si¢ r6zni¢ w zalezno$ci od fazy procesu, lecz jest niezbedne. Wszystkie relacje
Taczace zainteresowanych powinny by¢ oparte na wzajemnym zaufaniu i bezpie-
czefistwie biznesowym.

¢ Komunikacja publiczna

Komunikacja publiczna powinna sprawié, by odbiorcy radia cyfrowego stali
si¢ §wiadomi istnienia nowego radia, nowych platform i ustug, a takze korzySci
stad wynikajacych. To samo odnosi si¢ do wspétpracujacych przemystow, a za-
sadniczy sygnal wobec wszystkich zainteresowanych nie moze wywotywac chaosu
na rynku.

e Zaangazowanie

Wszyscy powinni by¢ w tym samym stopniu zaangazowani w projekt radia
cyfrowego. To zaangazowanie wskazuje cele i ambicje przemystu oraz stanowi
najsilniejszy mozliwie sygnal, ktéory ma pomdc wygenerowaé momentum wSrod
stuchaczy. Dla stuchaczy radio cyfrowe reprezentuje bowiem rozwdj ustug radio-
wych, ktére nie ograniczajg si¢ do tradycyjnej oferty programowej, lecz stanowig
istotny impuls innych innowacji radiowych, w tym platformy internetowe;.
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Gtéwne wymiary procesu wdrazania radia cyfrowego

1. Stworzenie struktury instytucjonalnej

Powodzenie procesu wdrozenia radia cyfrowego wymaga stworzenia sytuacji
win-win, w ktdérej wszyscy interesariusze tworzg nowa strukture instytucjonalng
odpowiedzialng za wdrozenie projektu. Formuta, jaka temu towarzyszy, zwlaszcza
gdy chodzi o media (publiczne i komercyjne), powinna zawiera¢ si¢ w ha§le:
»Konkurujemy trescia, wspotpracujemy w dziedzinie technologii”.

Przyktady nowych instytucji obejmujacych caly rynek i powotanych przez
wszystkich zainteresowanych to Digital Radio UK w Wielkiej Brytanii, za$
w Szwajcarii — Digital Migration (DigiMig).

2. Polityka i regulacja

Celem polityki w dziedzinie radia cyfrowego powinno by¢ umozliwienie prze-
mystowi radiowemu uzyskania korzysci wynikajacych z nowych mozliwosci roz-
woju technologicznego 1 Swiadczenia ustug programowych wyzszej jakoSci. Po-
trzebne sa do tego nowe regulacje przyspieszajace digitalizacje radia, a polegaja-
ce np. na opracowaniu nowych kryteriow wydawania koncesji, rewizji wysokosci
oplat koncesyjnych, uruchomienia publicznych Srodkéw na digitalizacje stacji typu
community itd.

3. Tres¢ i oferta programowa

Przede wszystkim zawarto$¢ programow cyfrowych powinna rézni¢ si¢ znacz-
nie od tresci i form programéw analogowych. Co wigcej, nowe programy powin-
ny by¢ opatrzone elementami wizualnymi, multimedialnymi, przekazem danych,
a takze charakteryzowaé si¢ dZwickiem wyzszej jakosci i mozliwo$ciami inter-
aktywnymi.

Lacznie ze specjalnymi badaniami, wiedzg o rynku oraz przyktadami innych
krajéw nowa oferta ma przetozy¢ si¢ na atrakcyjne portfolio ustug cyfrowych nie
jako drugorzednej platformy dystrybucyjnej, lecz platformy zintegrowanej z ofertg
programowa aktualnie istniejacych stacji.

4. Technologia

Technologia cyfrowa rozwija si¢ bardzo szybko i organizacje medialne stajg
wobec konieczno$ci cigglego wdrazania innowacji. Multiplikacja platform dys-
trybucyjnych i urzadzer odbiorczych powoduje, ze sytuacja obecnie jest bardzo
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zlozona, zwlaszcza ze wzgledu na konieczno$¢ planowania strategii dystrybucji
sygnatu.

Z uwagi na ograniczenia rozwoju radia analogowego technologia cyfrowa
pozwala, zwlaszcza lokalnym stacjom radiowym, na rozszerzanie zasi¢gu. Jedno-
cze$nie nadawcy nie powinni stawaé si¢ trzecig strong, a wigc operatorami, ktorzy
byliby ,,selekcjonerami” wilasnych ustug.

Niewatpliwie sieci nadawcze sg gléwnymi platformami dla ustug radiowych,
nawet na rynkach, w ktérych rozwijaja si¢ ustugi sieciowe i mobilne, niemniej
jednak nadawanie jest wcigz postrzegane przez przemyst jako szkielet obecnych
i przysztych ustug radiowych, ktére, aby zwiekszy¢é wydajnosé, powinny w coraz
wickszej mierze sta¢ si¢ ustugami radia hybrydowego.

Dzisiaj nie ma juz miejsca na czyste strategie nadawania. Tradycyjne radio
i telewizja sa kosztowne — zaréwno dla nadawcéw, jak i dla odbiorcéw. Ponadto
urzadzenia odbiorcze sa energochionne, chociaz niezbyt skomplikowane. Tymcza-
sem szerokie pasmo umozliwia juz §wiadczenie wyrafinowanych ustug radiowych
w internecie, w tym personalizacje przekazu. Sie¢ jednak nie wydaje si¢ odpo-
wiednim zamiennikiem dla mediéw rozsiewczych, radia i telewizji. Potencjalne
audytorium dla internetu na rynkach krajowych jest wcigz mniejsze od tradycyj-
nego audytorium radia ze wzgledu na niemal powszechny zasigg radia i telewizji.
Jednoczes$nie nadawanie radiowo-telewizyjne jest czterdzieSci razy bardziej wy-
dajne niz uslugi szerokopasmowe, poniewaz sieci sg dobrze przygotowane do
przesylania sygnatu, a koszt dodatkowy dla stuchaczy jest réwny zeru. Tymcza-
sem w dystrybucji IP kazdy nowy stuchacz oznacza dodatkowy koszt dla nadawcy,
a niejednokrotnie takze dla stuchacza.

5. Wylaczenie radia analogowego

Okreslajgc date wylgczenia technologii analogowej, nalezy, o ile to mozli-
we, redukowaé niepewno$¢ dotyczaca przyszioSci. Planujac przebieg konwers;ji,
trzeba rozgraniczy¢ faz¢ dochodzenia do wylaczenia technologii analogowej i fa-
z¢ wprowadzania cyfrowej. Pierwsza powinna stworzy¢ interesariuszom warunki
techniczne i regulacyjne, ktére umozliwig bezkolizyjne wdrozenie nowej techno-
logii. Oznacza to, ze nadawcy powinni blisko wspétpracowac z operatorami sieci,
agendami rzadowymi i organem regulacyjnym. W nastepnej fazie nalezy sku-
pi¢ sie na wymianie odbiornikéw, komunikacji publicznej, sprzedazy detalicznej
odbiornikéw i ich produkcji.

Glt6éwnym problemem pozostaje okreslenie kryteriéw decydujacych o wylacze-
niu technologii analogowej, przy czym powinny by¢ one klarowne, dobrze zdefi-
niowane i mierzalne. Niezbedny jest tez staly monitoring postgpdw tego procesu.
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Uzyteczne w procesie wprowadzania radia cyfrowego sa przyktady Wielkiej
Brytanii i Norwegii. W Wielkiej Brytanii istnieje Digital Radio Action Plan, przy
czym w latach 2010-2013 zbierano tam informacje, ktére dobrze dokumentujq
decyzje rzadu dotyczaca tego, czy i kiedy nalezaloby wylaczy¢ technologie
analogowg. Szeroko dostepny plan obejmuje preferencje konsumentéw, okresla
poziom jako$ci dZwigku, dostepnos¢ i Swiadomos$¢ potencjalnych uzytkownikéw.
W Norwegii ustalono wiele kryteriow odnosnie do daty wytaczenia technologii
analogowej. Jedno z nich dotyczylo zasiggu sygnatu cyfrowego ekwiwalentnego
dla analogowego, tzn. musialby osiggna¢ przynajmniej 90% populacji kraju. Inne
kryterium okreslato warto§¢ dodana, jakg przynosi radio cyfrowe. Dwa pozostate
to zasigg dzienny stacji cyfrowych (50%) oraz dostgpnos$¢ radia cyfrowego
w samochodach.

6. Komunikacja publiczna

Zwykly stuchacz nie ma pojecia o technicznym dziataniu radia cyfrowego, ale
powinien wiedzieé, jak znaleZ¢ ulubiong stacje i mie¢ Swiadomos¢ korzysci, jakie
przynosi radio cyfrowe. Komunikacja publiczna dotyczaca radia cyfrowego jest
uzytecznym narzedziem dla nadawcoéw i innych interesariuszy zaangazowanych
w rozwdj radia cyfrowego z dwéch powoddéw:

1) konieczno$ci wzrostu §wiadomosci i wiedzy wsréd odbiorcéw o mozliwo-
Sciach radia cyfrowego i jego wlasciwosciach;

2) przekonania ludzi o koniecznosci wytgczenia starej technologii.

OczywiScie strategie promocyjno-informacyjne beda si¢ zmienia¢ z kampanii
na kampanig, lecz ich narzg¢dzia, takie jak promocja krzyzowa na FM i w telewizji
pozostajg takie same. Ale podstawg kampanii jest wlasna oferta programowa, a nie
public relations. Dlatego Norwegia, Wielka Brytania czy Szwajcaria stworzyly
odpowiednie — zajmujace si¢ tym instytucje. Na przyktad w Norwegii duzym
wsparciem w procesie rozwoju cyfryzacji jest porozumienie dwoch giéwnych
nadawcéw komercyjnych (P4 i SBS Radio), ktérzy razem z nadawcg publicznym
stworzyli spotke promujaca DAB+. Komunikacja publiczna jest w przypadku tych
trzech krajéw jednym z bardziej istotnych zadan i dlatego stworzono tam specjalne
zespoly zajmujace si¢ tym zaréwno w relacjach B2C (biznes—konsument), jak
i B2B (biznes—biznes).

Najwazniejszym przekazem dla potencjalnych uzytkownikéw radia cyfrowego
jest to, by pokaza¢ im, ze radio cyfrowe ze swoja ofertg programowa jest czyms§
wyjatkowym. Z kolei w relacjach B2B przekaz polega na wskazaniu mozliwos$ci
biznesowych, jakie tworzy radio cyfrowe.
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W Wielkiej Brytanii, w skoordynowanej kampanii informacyjno-promocyjne;j,
znajduje si¢ jeden najwazniejszy przekaz: get digital radio, a nie ,,DAB”, jak to
byto na poczatku procesu wprowadzania radia cyfrowego. Innym, ktéry niesie za
sobg efekt promocyjny, jest slogan D-love.

Sytuacja radia cyfrowego DAB+ w Europie

Proces wprowadzania radia cyfrowego na poszczegdlnych rynkach radiowych
w Europie odbywa si¢ z r6zng szybkoScig i napotyka rozmaite problemy. Z tego
wzgledu kraje europejskie mozna podzieli¢ na cztery grupy:'®

— cyfrowi liderzy (Norwegia, Dania, Szwajcaria, Wielka Brytania);

— objeci cyfryzacja radia (Niemcy, Malta, Holandia);

— cyfrowi nowi przybysze (Polska, Wlochy, Belgia Flamandzka, Czechy,
Francja);

— kraje, ktore przyjely strategie wait-and-see (Austria, Belgia Walonska,
Wegry, Irlandia, Rumunia, Stowacja, Szwecja, Hiszpania, Turcja).

Rzad Wielkiej Brytanii nie podjat do tej pory decyzji o dacie opuszczenia
technologii analogowej. W Szwecji opracowano mape drogowg dochodzenia do
wylgczenia technologii analogowej, ale decyzja rzadu w tej sprawie, ktora miata
by¢ podjeta w 2015 roku, zostata zawieszona. Ze strony sektora komercyjnego ro-
$nie liczba wnioskéw o koncesje (tafisze anizeli analogowe) na nadawanie w stan-
dardzie DAB+. W Holandii, gdzie na przejScie do nowej technologii zdecydowany
jest nadawca publiczny, nadawcy komercyjni podejma odpowiednie decyzje do-
piero po 2019 roku, ale nadawca publiczny NPO wylaczyt kilka stacji lokalnych
nadajacych w technologii analogowej, by przejs¢ na nadawanie cyfrowe. Podobnie
stalo si¢ w Niemczech w sieci ARD i w sieci Deutschlandradio. W Niemczech
w 2011 roku dokonano powtérnego uruchomienia radia cyfrowego, tym razem
w standardzie DAB+, a pokrycie terytorialne sygnalem cyfrowym wynosi obec-
nie 95%, ale tylko 12,5% populacji odbiera program, korzystajac z odbiornikéw
DAB+. Sie¢ Klassik Radio jest pierwszym w Europie nadawca prywatnym, ktéry
przeszedl na nadawanie cyfrowe. Jedynym krajem, w ktérym dokonano skutecz-
nego przejscia z technologii analogowej na cyfrowa, jest Norwegia. Wyltaczenia
nadawania FM dokonano tam 1 stycznia 2017 roku.

W wielu innych krajach, np. w Austrii, Finlandii, krajach battyckich i post-
komunistycznych panstwach potudnia Europy radio cyfrowe znajduje si¢ w fazie
planéw strategicznych i kraje te przyjely strategi¢ wait-and-see. Z kolei w dwéch

16 Market Report. Digital Radio 2016, EBU Media Intelligence Service, Geneva 2017.
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wiodgcych pod tym wzgledem krajach — w Wielkiej Brytanii i w Danii — poziom
penetracji odbiornikéw cyfrowych oscyluje wokét 50% gospodarstw domowych.

Przyktadem kraju, ktéry jako pierwszy rozwingt radio cyfrowe (w formacie
DAB Eureka 147), jest Wielka Brytania. Radio cyfrowe wystartowato tam 30 paz-
dziernika 2002 roku z ofertg pigciu kanatéw cyfrowych: BBC 1Xtra, BBC Five
Live Sports Extra, BBC 6, BBC 7 i BBC Asian Network oraz dwdch istnieja-
cych — BBC Radio Five Live i BBC World Service. Wszystkie te stacje znalazty
si¢ w multipleksie B. W 2003 roku, juz w multipleksie A, zaczeglty nadawaé dotych-
czas obecne tylko w technologii analogowej pozostate programy BBC: 1, 2, 3, 4.
Szczeglblnie interesujacy wydaje si¢ program BBC 7 — zawierajacy archiwalne
nagrania stowne: stuchowiska, dokumenty, swoisty brytyjski gatunek radiowy co-
medy, reportaze, audycje dla dzieci. Mial sta¢ si¢ wehikulem radia cyfrowego
przeznaczonym dla stuchaczy nieco starszych. Rzeczywiscie na poczatku wywo-
fal ogromne zainteresowanie. Kiedy rozpoczynala si¢ jego emisja, wplyneto to
korzystnie na zakupy odbiornikéw do odbioru radia cyfrowego. Szybko tez wzra-
stato audytorium tego kanatu. Przez jaki§ czas BBC 7 pozostawal modelowym
programem i z punktu widzenia oferowanych tresci, i ze wzgledu na strukture
organizacyjng — zatrudniat niewielu pracownikéw!”.

Oferta programowa stacji prywatnych to przede wszystkim muzyka. Multi-
pleks Digital One oprécz ogdlnokrajowych komercyjnych programéw analogo-
wych oferuje 4 stacje muzyczne zréznicowane ze wzgledu na wiek i pleé: Core
(pop, dance, rythm and blues, garage), Life — dla kobiet w wieku 20-45 lat (utwo-
ry z lat 80. i 90. XX wieku), Planet Rock — dla mezczyzn w wieku 20-45 lat
(klasyczny i aktualny rock) oraz Prime Time Radio — dla os6b starszych (mu-
zyka z lat 40. i 50. ubiegtego stulecia), a ponadto Oneword Radio z pozycjami
artystycznymi i programami dla dzieci oraz serwis informacyjny The Digizone
przeznaczony dla oséb dysponujgcych komputerem i odbiornikiem DAB.

Obecnie catg platforme naziemnego radia cyfrowego tworzy 27 stacji, w tym
programy BBC, grupy Bauer, grupy GMG i Absolute Radio.

Nowa, cyfrowa dystrybucja programu radiowego DAB+ nie jest na razie opta-
calna dla producentéw i konsumentéw, a takze nie jest powszechnie dost¢pna.
W sklepach brakuje odbiornikéw do odbioru radia cyfrowego, a odbiorniki DAB+
nie trafily jeszcze na deski rozdzielcze samochodéw. Ponadto odbiér radia cy-
frowego wiaze si¢ ze znacznie wigkszym kosztem zwigzanym z zakupem od-
powiedniego sprzetu odbiorczego. Radio cyfrowe wymaga tez nabycia nowych
kompetencji medialnych ze strony odbiorcy. Stuchacze réwniez nie zawsze widza
konieczno$¢ nadawania programéw o krystalicznej jakosci ptyty CD, a zadowa-

7 M. Kalemarkian, BBC7 presentation, EBU Radio General Assembly, Las Palmas 2006.
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lajg sie przyzwoitg jakoScia FM (UKF). Bardziej liczy si¢ dla nich atrakcyjnos¢
oferty programowej, jej jakos¢ i zaspokajanie wielu istotnych potrzeb medialnych,
w tym przede wszystkim interaktywnos¢.

Trzeba jednak zaznaczy¢, ze podobnie jak radio cyfrowe dlugo jeszcze nie
wyprze radia analogowego, réwniez internet nie zastapi radia tradycyjnego'®. Juz
widad, ze radio cyfrowe w standardzie DAB+ oraz internet sg i jeszcze przez wiele
lat beda dla radia tradycyjnego — analogowego — technologiami bardziej uzupet-
niajgcymi niz zast¢pczymi, o ile nie ,,polaczy” ich nowsza technologia radiowa,
np. wspomniane juz radio hybrydowe DNS, integrujagc nadawanie analogowe FM
z nadawaniem cyfrowym DAB+ i siecig internetu. Bytoby to lepsze rozwigzanie
od osobnego, izolowanego od innych mediéw DAB+. Jednakze nalezy podkre-
§li¢, ze radio internetowe ma tez swoje wady: ograniczong wydajno$¢ odbioru,
utrate lokalnego charakteru, brak anonimowos$ci odbioru, mozliwos$¢ kontroli od-
biorcéw, wzglednie wysoki koszt odbioru zwigzany z optata za dostep do sieci,
a takze mozliwo$¢ blokady przez nadawce zagranicznego IP.

Radio cyfrowe DAB+ w Polsce

Polskie Radio rozpoczelo regularng transmisje radia cyfrowego w standardzie
DAB+ 1 pazdziernika 2013 roku. Oprdcz znanych pieciu naziemnych analogowych
kanatéw i dwéch programéw Rozglos$ni Regionalnych (Radio dla Ciebie i Radio
Katowice) na multipleksie znalazty si¢ dwa oryginalne programy cyfrowe — PR 24
i Radio Rytm, od marca 2015 roku — Radio dla Dzieci, a w paZdzierniku 2017
roku wystartowal kanat cyfrowy Chopin'®. Na poczatku transmisja cyfrowa objeta
aglomeracje warszawska i §laska, a od sierpnia 2014 roku — Szczecin i Wroctaw,
za$ od pazdziernika 2014 roku — Opole i L.6dz. 1 stycznia 2015 roku Polskie
Radio rozpoczeto cyfrowe nadawanie w aglomeracjach gdafiskiej, kieleckiej,
krakowskiej i poznanskiej. Polskie Radio nadaje 8 programdéw ogdlnopolskich
i 21 regionalnych. W ten sposéb taczny zasieg emisji DAB+ w Polsce obejmuje
juz 56,1 tys. km? (17,9%) terytorium oraz 21,6 mln (56%) populacji kraju (DAB+
2014).

Polskie Radio zamierzalo jeszcze wprowadzi¢ program o profilu edukacyjnym
(Radio Edukacyjne) i program zlozony z audycji archiwalnych (Radio dla senio-
réw). Otwarta zostata przestrzefi do uruchomienia kanaléw o innych profilach, np.
obywatelskim (Radio Parlament), religijnym, artystycznym (reportaze i stucho-
wiska radiowe na wzér BBC Radio 7), spoteczno$ciowym (debaty, wypowiedzi

'8 Vision 2020. Connecting to a Network Society, Full Report EBU, Geneva 2013.
' We wrzesniu 2016 roku PR 24 zastalo przeniesione na dotychczasowe czestotliwosci
Czworki, za§ Czworka — wiaczona do multipleksu cyfrowego.
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antenowe stuchaczy), o tematyce sportowej oraz stacji o réznych formatach mu-
zycznych. Niestety doSwiadczenie juz ponadczteroletniej emisji dwoch oryginal-
nych kanatéw cyfrowych — PR 24 i Radio Rytm dowodzi, ze programy te w gruncie
rzeczy odwzorowujg formaty i strategie narracyjne istniejacych kanatéw analogo-
wych, a wiegc takich, ktére zostaly uruchomione w catkowicie odmiennej epoce
radia. Ciagle brak jest oryginalnych pomystéw — zaréwno formalnych, jak i do-
tyczacych tresci — oraz ustug dodatkowych, ktérych przekaz umozliwia standard
DAB+. W tej sytuacji w czerwcu 2016 roku Zarzad Polskiego Radia postanowit
wstrzymac rozwdj radia cyfrowego. W ten sposéb radio cyfrowe w Polsce w stan-
dardzie DAB+ praktycznie przestalo sie rozwija¢®?. Tymczasem wprowadzenie
radia cyfrowego jest nieuchronne i obejmie w przysziosci cata radiofoni¢ — bez
wzgledu na typ wlasnosci czy charakter organizacji i stacji radiowych. Jednakze
proces jego wprowadzania powinien zosta¢ maksymalnie skrécony, by ograniczy¢
okres podwdjnego nadawania. Musi si¢ to jednak wigzaé z prawdziwym przelo-
mem jako$ciowym i znacznym wzbogaceniem oferty programowej, by skutecznie
zacheci¢ stuchaczy do odbioru radia cyfrowego.

Zamiast zakorficzenia: przyszto$¢ radia i rynek a rewolucja technologiczna

Wiele faktéw przemawia za tym, ze ze wzgledu na ,,ruchome” mozliwosci
odbioru w ciggu 5-10 lat radio utrzyma wszystkie swoje zalety. Na skutek roz-
szerzenia si¢ spektrum ustug radiowych i wynikajacej stad fragmentacji audyto-
rium tylko niewielu nadawcéw radiowych zdota osiggnaé¢ 8—10% udziatu w rynku.
Obecnie ta fragmentacja jest faktem na skutek sukceséw, jakie odnosza dobrze
sformatowane programy, a takze ze wzgledu na stosunkowo niskie koszty wejScia
na rynek radiowy. Liczba dostepnych ustug radiowych bedzie rosta, powodujac
zréznicowanie audytorium, lecz generalnie cala populacje sktadajaca sie na radio-
we audytorium mozna bedzie podzieli¢ na dwie grupy:

1) stuchaczy, ktérzy szybko bedg mieli dostgp do wielokanatowych (cyfro-
wych) ustug radiowych;

2) stuchaczy, ktérzy diugo jeszcze pozostang przy radiu analogowym ze
wzgledu na przyzwyczajenia, bariery finansowe, bariery kompetencyjne zwigzane
z obstuga nowych odbiornikéw itd.

Tak czy inaczej, radiowi nadawcy publiczni beda mieli obowigzek obstugi
obydwu grup. Ale sprawa nie jest wcale tak klarowna. Jak przewidujg eksperci
EBU - przynajmniej do 2020 roku fale ultrakrétkie (FM) beda podstawowa plat-

% Jednakze w pazdzierniku 2017 roku uruchomiono w multipleksie cyfrowym nowy program
Chopin.
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forma dystrybucyjna radia europejskiego®'. Rzeczywistoscia stanie sic wielo$é
rozwigzan technologicznych w poszczegdlnych krajach wynikajgca z technolo-
gii cyfrowej, cho¢ digitalizacja radia w Europie przebiega¢ bedzie stosunkowo
wolno. Radio oferowaé bedzie zawarto$¢ jeszcze bardziej niz dotychczas sperso-
nalizowana, dedykowang, wyspecjalizowang, zawierajaca elementy multimedialne
aktywnie wybierane przez stuchaczy-uzytkownikéw. Tworzenie audycji radiowych
nie bedzie si¢ odbywa¢ z wykorzystaniem tylko jednego $rodka produkcji Iub no-
$nika, lecz musi uwzglednia¢ rézne kanaty dystrybucji, w tym internet. W sytuacji
stosowania technologii cyfrowej i zwiekszajacej si¢ oferty oraz Zrédet doplywu tej
oferty na rynek, a takze zréznicowania sposobéw odbioru programéw radiowych
nadawca musi, aktywniej niz dotychczas, poszukiwa¢ swego audytorium.

Z przysztoScig radia faczy sie nie tylko dZwigk, lecz réwniez przekaz danych
i obrazu. Konieczno$¢ i potrzeba korzystania przez ludzi z ustug systeméw online
spowodowaly, ze odchodzg oni od mediéw tradycyjnych. Paradoksalnie, najmniej
traci na tym radio. Jak si¢ wydaje, tylko $cista wspdlpraca, tworzenie wspdlnych
sieci z partnerami spoza mediéw tradycyjnych zintegruje nadawce radiowego ze
spoleczenistwem informacyjnym i stworzy nowe mozliwoSci osiagania korzySci
finansowych.

Radio charakteryzuje si¢ kilkoma wlasciwo$ciami wyrézniajacymi je sposréd
innych mediéw. Nalezg do nich: r6znorodno$¢ programowa nadawcow radiowych,
szybka i aktualna informacja, atrakcyjna i coraz bardziej sformatowana oferta
muzyczna, tatwy dostep i uzyteczno$¢ spoteczna, zwiazanie ze spoleczno$ciami
lokalnymi, sifa tradycyjnego dziennikarstwa, mocne, atrakcyjne osobowosci pre-
zenterow. Wiele wskazuje na to, ze takie pozostanie w nowym juz §wiecie tech-
nologii cyfrowej i multimediéw. Wyzwaniem dla radia bedzie to, w jaki sposéb
wspomniang przewag¢ i unikatowe atrybuty wykorzysta w tym nowym S§rodowi-
sku. Z pewnoscig nie stanie si¢ to szybko i automatycznie. DziS jeszcze odbidr
radia przez telefon komérkowy jest zjawiskiem marginesowym, a rosngca kon-
sumpcja radia w internecie i w kanalach cyfrowych nie zastapita (z pewnoscia
tymczasem) tradycyjnych form odbioru.

Nie ma watpliwosci co do tego, ze radio jako medium przetrwa. Nieuchronnie
jednak zmieni si¢, przejmujgc wiele charakterystycznych cech innych mediéw,
w tym mediéw wizualnych.

2 Vision 2020..., op. cit.



74 Stanistaw Jedrzejewski
Bibliografia

Ala-Fossi M., Digital Divergence of Terrestrial Broadcasting Systems in Europe, [w:]
J. Herkman, T. Hujanen, P. Oinonen, Intermediality and Media Change, University
Press, Tampere 2012.

Ala-Fossi M., Social Obsolescence of the TV Fee and the Financial Crisis of Finnish
Public Service Media, ,,Journal of Media Business Studies” 2012, Vol. 9, no 1.
Ala-Fossi M., The Technological Landscape of Radio, [w:] Digital Radio in Europe.

Technologies, Industries, and Cultures, eds B. O’Neill et al., Intellect, Bristol 2010.

Ala-Fossi M., Stavitsky A. G., Understanding IBOC: Digital Technology for Analogue
Economics, ,JJournal of Radio Studies” 2003, nr 10.

Audience Trends. Radio, 2016, MIS EBU, Geneva 2017.

Beliczynski J., Jedrzejewski S., ,,Bez pospiechu z cyfrowym radiem”, ,Rzeczpospolita”
25.08.2014.

Bolter D., Grusin R., Remediation: understanding new media, Cambridge University,
Cambridge 1999.

Briggs A., Burke P., Spoteczna historia mediow, PWN, Warszawa 2010.

Digital Radio Distribution in Europe. Recommendation, EBU, Geneva 2013, http://tech.
ebu.ch/docs/r/r138.pdf [dostgp: 15.03.2013].

Digital Radio Toolkit. Key Factors in the Development of Digital Radio, EBU, Geneva
2014.

Fickers A., The Techno-politics of Colour: Britain and the European Struggle for a Colour
Television Standard, ,JJournal of British Cinema and Television” 2010, nr 7 (1).
Gronow P., Lannegren G., Maren L., New Technical Developments in the Sound Broad-
casting Sector and their Impact on Mass Media Policy, Council of Europe, CDMM,

Strasbourg 22 September 1992.

Hendy D., A Political Economy of Radio in the Digital Age, ,.JJournal of Radio Studies”
2000, Vol. 7 (1).

Hoeg W., Lauterbach T. (eds), Digital Audio Broadcasting. Principles and Applications
of Digital Radio, Second Edition, John Wiley & Sons Ltd, Chichester 2003.

Kalemarkian M., BBC7 PP presentation, EBU Radio General Assembly, Las Palmas
2006.

Komunikat Komisji Europejskiej w sprawie ,,Zasad i wytycznych wspélnotowej polityki
audiowizualnej w epoce cyfrowej” z 14 grudnia COM (1999) final Brussels: The
European Union.

Lax S., A Vision for Radio: Engineering Solutions for Changing Audiences — from FM
to DAB, [w:] Digital Radio in Europe. Technologies, Industries and Cultures, eds
B. O’Neill et al., Intellect, Bristol 2010.

Lax S., Digital switchover strategy: Will analogue ever be switched off? Paper presented
at the Radio Evolution ECREA conference, September 16, 2011, Braga, Portugal.

Lembke J., Competition for Technological Leadership. EU Policy for High Technology,
Edward Elgar, Cheltenham, UK and Northampton, MA 2002.

Market Report. Digital Radio 2016, EBU Media Intelligence Service, Geneva 2017.



Radio cyfrowe — przelom technologiczny?! 75

Meyrowitz J., Mediating Communication: What Happens?, [w:] J. Downing, A. Moham-
madi, A. Sreberny-Mohammadi, Questioning the Media, Sage, Thousand Oaks, CA
1995.

MOC, Norwegian proposal on the digitization of radio. Summary of Report No. 8 (2010—
2011) to the Storting, http://www.regjeringen.no/en/dep/kud/documents/reportsand-
plans/reports/2011/norwegian-proposal-on-the-digitization-o0.htm1?id=637661 [dostep:
15.07.2017].

Nyre L., Ala-Fossi M., The next generation platform: comparing audience registration
and participation in digital sound media, ,Journal of Radio Audio Media” 2008,
nr 15.

O’Neill B., Sounding the Future: Digital Radio and CD-quality Audio, [w:] Digital Radio
in Europe. Technologies, Industries and Cultures, eds B. O’Neill et al., Intellect,
Bristol 2010.

Radio Spectrum Policy Programme for Europe Decision No 243/2012/EU of the European
Parliament and of the Council of 14 March 2012.

Recommendation 138 Digital Radio Distribution in Europe, EBU, Geneva February 2013.

Vision 2020. Connecting to a Network Society. Full Report, EBU, Geneva 2013.

Winston B., Media Technology and Society, Routledge, London 2000.

World DMB, Global Update. Digital radio broadcasting using the DAB family of
standards, February 2013, http://www.worlddab.org/public_ document/file/393/World
DMBCountry_ Update-Feb2013-Web_ _2_ .pdf [dostep: 15.07.2017].

World Radiocommunication Conference 2012, Final Acts, Geneva, ITU.

Zielona Ksiega Cyfryzacji Radia w Polsce, KRRiT, Warszawa 2016.






Magdalena Steciqg

Uniwersytet Zielonogoérski

LINGUA FRACTA: MULTIMODALNOSC NOWYCH
MEDIOW W PERSPEKTYWIE MEDIA ECOLOGY

Odpowiadajgc na formutowany przez medioznawcéw postulat wypracowania
odpowiedniego instrumentarium badawczego, umozliwiajacego obserwacje prze-
kazu medialnego w calej jego multimodalnosci (polisemiotycznosci), chciatabym
zaproponowaé koncepcje Collina Gifforda Brooke’a, ktéra zostala wypracowana
w nurcie Media Ecology w latach 90. ubieglego wieku, ale rozglos zdobyta do-
piero w 2009 roku, gdy ukazata si¢ ksigzka Lingua Fracta. Towards a Rhetorics
of New Media. Zawiera ona inspirujacy i atrakcyjny zestaw pojeé, ktére otwierajg
nowe, cho¢ nieodzegnujace si¢ od tradycji perspektywy badawcze w odniesieniu
do nowych mediéw.

W artykule skoncentruj¢ si¢ na przyblizeniu pojecia tytulowego — lingua
Jfracta, bedacego przyktadem charakterystycznego dla spadkobiercéw Marshalla
McLuhana stylu wywodu naukowego, w ktérym — jak pisata Agnieszka Ogo-
nowska — ,,zdolno$ciom do mysSlenia interdyscyplinarnego oraz globalnego uj-
mowania zdarzefi towarzyszy z koniecznosci jezyk adekwatny do ich wlasciwej
werbalizacji”!. ,Makluhanizm”, odznaczajacy sie swoboda w taczeniu paradyg-
matéw naukowych, ich jezykoéw i dyskurséw oraz bogactwem nawigzan do tekstow
kultury i poje¢ z réznych epok historycznych, to zdaniem obserwatorki najno$niej-
szych metafor medialnych jeden z najbardziej adekwatnych sposobéw konstruowa-
nia poznawczych reprezentacji Swiata w erze cyfrowe;j.

Lingua fracta jest ujmowana jako jezyk nowych mediéw, a w szczeg6lno-
Sci — jezyk interfejséw, ktére w badaniach nad komunikacjg za pomoca kom-
putera (Computer Mediated Communication) sa postrzegane jako poSrednictwo
w komunikacji — czesto statyczna warstwa graficzna, ktéra wystepuje miedzy sys-
temem a uzytkownikiem. Jednakze, jak pokazaty choéby kulturowe analizy Lva
Manovicha, interfejsy to narzedzia ksztaltowania i spacjalizacji wszystkiego, co
jest komunikowane elektronicznie w wymiarze organizacji, selekcji i artykulacji’.

LA Ogonowska, Twdrcze metafory medialne, Universitas, Krakéw 2010, s. 133.
2 Por. L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2006, s. 147-175.



78 Magdalena Steciag

Warto wiec uznad je za integralny i dynamiczny element projektowania komu-
nikacji oraz dostrzec ich wzrastajaca role w formutowaniu dostepu do wszelkich
tresci kulturowych, od kiedy komputer stal sie uniwersalng maszyna medialna?>.

Lingua fracta to termin, ktéry — jak zaznacza Brooke — ma zasadniczo trzy
kregi odniesien intertekstualnych, a kazdy z nich dopetnia charakterystyke pojecia,
uwypuklajac poszczegdlne sensy w siatce pokrewnych idei poznawczych oraz
prowokujgc do rozpatrzenia ich wzajemnych zalezno$ci. Te kregi odniesieni to:
lingua franca, jezyk/tekst ,,zZlamany” (lac. fractare) oraz fraktalna wizja jezyka.

Termin lingua franca jest przywolywany w koncepcji Brooke’a w waskim
znaczeniu, tzn. jako do$¢ ubogi jezyk wspdlny, ktéry wytworzyt si¢ wsréd
kupcéw na bazie réznych jezykéw z obszaru basenu Morza Srédziemnego i byt
uzywany w Sredniowiecznych miastach portowych w komunikacji handlowe;j
oraz dyplomatycznej. Termin ten, dzi§ stosowany w odniesieniu do globalnej
angielszczyzny (English as Lingua Franca), niesie za sobg konotacje zwigzane
z przekraczaniem barier komunikacyjnych dla osiggniecia wspélnych celéw.

W perspektywie ekologii mediéw lingua franca naszych czaséw to technologia
cyfrowa. Wychodzac od McLuhanowskiej wizji §wiata jako globalnej wioski,
Brooke zaznacza, Zze nowe media czy komputery i internet w ogéle umozliwity
splecenie milionéw ludzi siecig indywidualnych i grupowych potaczen. Truizmem
jest twierdzié, ze dzieki nim Swiat stat si¢ duzo mniejszy niz wczesniej. Collin
G. Brooke zwraca jednak uwage, ze sama technologia znalazta si¢ w centrum
uwagi zaréwno uzytkownikdéw, jak i badaczy, innowatoréw, obserwatoréw, ktorzy
przekraczaja granice wlasnych dziedzin i tradycyjnych dyscyplin, by uchwycié jej
istote. Jako obiekt zainteresowari jest wiec ona réwniez wspSlna®.

To odniesienie prowokuje jednak dalsze nawiazania w kregu pojeé pokrew-
nych, ktére tworza interpretacyjng triade: lingua nativa — lingua franca — lingua
fracta.

Marshall McLuhan réznice migdzy jezykiem naturalnym a mechanicznym ko-
dem umozliwiajacym porozumienie i wymian¢ doSwiadczen rozpatrywal w kate-
goriach Srodowiskowych (environmental): ,,Nasze jezyki ojczyste sa jak otoczenie
[environment — dop. M. S.], w ktérym calkowicie si¢ zanurzamy. Zmieniajg nasz
spos6b widzenia. Tak wiec jesli mowilibySmy po chifisku, to mielibySmy inne

zmysly stuchu, wechu i dotyku™ — pisal. Za jezyki uznawat on oczywiscie takze

3 Por. T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna, Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne, Warszawa
2005, s. 130.

* Por. C. G. Brooke, Lingua Fracta. Towards a Rhetorics of New Media, Hampton Press, New
Jersey 2009, s. XIV.

> M. McLuhan, Wybdr tekstéw, red. E. McLuhan, F. Zingrone, przel. E. Rézalska, J. M. To-
klosa, Zysk i S-ka, Poznan 2001, s. 470.
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kolejne media, ktére — kreujac wlasne konwencje komunikacji i nowe reguly prze-
kazu — odgrywaja decydujacg role w ksztaltowaniu si¢ wiezi spotecznych, wytwa-
rzajac kompletne srodowiska medialne®. Wydaje sie, ze trudno uchwytna réznica
pomiedzy naturalnym czy bezposrenim Srodowiskiem jezykowym a ,,sztucznym”
czy niebezposrednim Srodowiskiem medialnym sprowadza si¢ w duzym stopniu
do réznicy migdzy wernakularnym dialektem rodzimym, czyli lingua nativa a we-
hikularnym $§rodkiem porozumienia w warunkach réznojezycznosci, czyli lingua
franca. Srodowiska te oczywicie pozostaja w Scistej wzajemne;j relacji, a McLu-
han niech¢tnie przyznaje palme pierwszenistwa jezykowi naturalnemu w komuni-
kacji, twierdzgc, ze Srodki przekazu na tyle zmieniajg ludzka wrazliwos¢, prze-
ksztalcajg psychiczne struktury percepcji i poznania oraz przeobrazajg instytucje
spoteczne, ze ich status jest wyjatkowy’.

Transgresywny charakter obu tych kategorii ilustruje J. David Bolter, §ledzac
procesy remediacji i hipermediacji w epoce pdZnego druku, ktérej symbolem czy
medium dominujgcym sg druk i pismo elektroniczne:

Druk tworzy tradycje, od ktdrej uzaleznione jest pismo elektroniczne, a ono z kolei jest tym,
co wykracza poza druk. Druk [...] staje si¢ hipermedialny, adaptujac gatunki i gesty na zasadzie
samos$wiadomego nas$ladownictwa elektronicznych mediéw (szczegdlnie sieci WWW) z jednej
strony i rywalizacji z nimi z drugiej®.

Na tym etapie kultury, ktéry mingt wraz z pierwszg dekadg XXI wieku
(etapem Web 1.0), druk funkcjonuje jako lingua nativa; wydaje si¢ ,prosty”
i ,naturalny” w poréwnaniu z elektronicznym hipertekstem, ktéry jawi si¢ jako
bardziej skomplikowana technologicznie i ,,sztuczna” lingua franca. Jednakze —
jak zaznaczat Bolter juz w latach 90. ubieglego wieku: ,,Coraz bardziej naturalne
zdaje si¢ organizowanie wszystkich rodzajéw informacji w postaci hipertekstu
w sieci WWW*?,

Drugi aspekt tej wzajemnej relacji wskazuje na znaczenie multimodalnosci
w ewolucji mediéw. Infrastruktura techniczna sieci komputerowych i kod binar-
ny ulatwiaja tworzenie nowych pofaczen miedzy réznymi mediami, co z jed-
nej strony prowadzi do wytwarzania zintegrowanego Srodowiska medialnego,
ale z drugiej — wzmaga funkcyjnos¢ poszczegdlnych Srodkéw przekazu. Mimo
powstania multimedialnych technologii réznice miedzy Srodkami przekazu nie

® Por. D. Mersch, Teorie mediow, przet. E. Krauss, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2010, s. 94.

7 M. McLuhan, op. cit., s. 405.

8 J. D. Bolter, Przestrzeri pisma. Komputery, hipertekst i remediacja druku, przet. A. Matecka,
M. Tabaczynski, Korporacja Ha! Art., Krakéw—Bydgoszcz 2014, s. 65.

® Ibidem.
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zanikajg — przeciwnie: wzrasta znaczenie ich specyficznych mozliwosci komu-
nikacyijnych'?.

Zdaniem Murraya Kriegera wynika to z ,,impulsu ekfrastycznego”, ktérego
Zrodtem jest ,,semiotyczne pragnienie znaku naturalnego”, rozumianego jako
znak transparentny, umozliwiajgcy pochwycenie namacalnego ,prawdziwego”
referenta w réznych jego wymiarach!!. Ten intersemiotyczny impuls, jak zaznacza
Bolter, realizuje si¢ obecnie w ofensywie kodu wizualnego, a najbujniejszg
posta¢ osiaga w elektronicznej przestrzeni pisma, w ktorej projektanci nowych
mediéw redefiniujg stosunek réwnowagi miedzy stowem i obrazem!2. To oznacza
,zfamanie” (fractare) supremaciji kodu jezykowego w procesach komunikaciji'>.

Wspblczesne srodowiska multimedialne s3 wysoce niejednolite semiotycznie,
a wigc ,,ztamane” takze w sensie poligraficznym, jaki wystepuje w wyrazeniu
pagina fracta, stosowanym na okres$lenie kolumny podzielonej na dwie pionowe
czgSci, z ktérych kazda zawiera ten sam tekst, ale w jakim§ przektadzie, np.
w tlumaczeniu na jezyk obcy lub w innej redakcji (przed korekta / po korekcie,
jezyk dawny / jezyk wspdtczesny). Multimodalno$é (polisemiotycznos$¢) jest
immanentng cechg jezyka nowych mediéw ujmowanego w kategoriach lingua
Jracta; pojecie to zawiera w sobie wrecz — jak to ujat Roland Barthes — ,,afirmacje
mnogosci”.

Warto przytoczy¢ fragment jego eseju o ,tekScie potamanym”, w ktérym
nakreS§lony jest ,,obraz triumfujgcej mnogosci”:

W owym idealnym tek$cie mamy do czynienia z wieloscig sieci, ktére graja ze sobg w taki
sposéb, by zadna z nich nie mogla kontrolowaé pozostatych; tekst ten jest galaktyka signifiants,
a nie strukturg signifié; nie ma on poczatku; ma charakter odwracalny; mozna dofi si¢ dostaé przez
rozliczne wejscia, z ktérych zadne nie powinno zosta¢ pochopnie uznane za giéwne; kody, ktdre
tekst uruchamia, rysuja si¢ jak okiem si¢gnad, sa nierozstrzygalne (sens nigdy nie jest w nich
podporzadkowany jakiej$ decyzji, chyba ze bylby to rzut ko§émi); systemy senséw moga sobie
podporzadkowad ten absolutnie mnogi tekst, lecz ich liczba, ze wzgledu na nieskoriczonos¢ jezyka,
nigdy nie bedzie ograniczona'®.

10 Por. J. van Dijk, Spofeczne aspekty nowych mediéw: analiza spoleczeristwa sieci, przel.
J. Konieczny, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 284-286.

WM. Krieger, Ekphrasis: The Illusion of the Natural Sign, Baltimore 1992, s. 11, za:
J. D. Bolter, op. cit., s. 79.

12 7. D. Bolter, op. cit., s. 81.

13 Por. G. Kress, J. Ogborn, Modes of Representation and Local Epistemologies: The Presen-
tation of Science in Education, Subjectivity in School Curriculum, London 1998, za: M. Kawka,
Dyskurs multimodalny — nowa kategoria badawcza?, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2016, nr 2, s. 298.

14 R. Barthes, S/Z, [w:] Teorie literatury XX wieku. Antologia, red. A. Burzyriska, M. P. Mar-
kowski, Znak, Krakow 2006, s. 362.
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Przypomina on wspoélczesne analizy przekazu nowych mediéw w formie hiper-
tekstu:

Hipertekst internetu prowadzi czytelnika od jednego tekstu do drugiego, w nieskorniczonosc.
Whbrew popularnym wyobrazeniom mediéw komputerowych wrzucajgcych caty dorobek kulturowy
ludzkosci do jednej gigantycznej biblioteki (co zaktadaloby istnienie jakiego$ systemu porzadkujace-
go) lub jednej gigantycznej ksiazki (co sugerowatoby progresje narracyjna), najbardziej wlaSciwym
obrazem kultury nowych mediéw wydaje si¢ nieskoriczona ptaska powierzchnia, na ktdrej — bez
zadnego porzadku — roztozone sa teksty'’.

Dla takiej wizji wspétczesnego krajobrazu medialnego (mediascape) w nurcie
Media Ecology nie ma akceptacji. Jego przedstawiciele sa sklonni rozpoznawac
kompozycje nowych mediéw jako ogrodéw lub parkéw, czyli przestrzeni ,,pomig-
dzy”, ktdre z jednej strony utrzymuja granice miedzy tym, co na zewnatrz i tym,
co w Srodku, a z drugiej — zapewniajg réwnowage miedzy celowoscig projekto-
wania a chaosem przyrody'®.

Sam Brooke jako przedstawiciel retoryki nowych mediéw odwotuje si¢ do
klasycznej metafory Kwintyliana, w ktoérej wazno$¢ compositio ujeta jest w kate-
goriach architektury, argumentujac, ze z tego, iz w budynku jest wiecej niz jedno
przejscie, nie wynika jeszcze, ze jego konstrukcja nie ma znaczenia. Zwraca uwa-
ge, ze nowe media nie tyle (jak twierdzi Manovich) zamienity sekwencyjny dostep
do danych na dostep swobodny, ile kompozycje rozumiang jako linearny porza-
dek sekwencji zamienily na strukture modularna, w ktérej liczy si¢ odpowiednios¢
modutéw wzgledem wzoru zaprogramowanego przez projektanta interfejsu. Mo-
dularno$¢ umozliwia podgzanie za zawartoScig informacyjnag metoda skimmingu,
skippingu czy scrollingu, nie wymagajac od odbiorcy lektury linearnej, lecz frag-
mentarycznej w wersji staccato, czyli przy duzym nasyceniu krétkimi, szybkimi,
migajacymi i wypelionymi akcja bodZcami'”.

Tempo odgrywa w praktyce korzystania z nowych mediéw wazng rolg; jest
jednym z kryteriéw przejScia z Web 1.0 do Web 2.0. W sensie marketingowym
na przyklad, w pierwszej fazie rozwoju sieci WWW o atrakcyjnosci strony
decydowata liczba odston — dzi§ liczy si¢ juz tylko momentalne kliknigcie;
niegdys$ te¢ atrakcyjnos¢é rozumiano jako przycigganie w sensie statycznym (czas
pozostawania na portalu), dzi§ — w sensie dynamicznym (syndykacja tresci)'8.

Modularno$¢ nowych mediéw paradoksalnie przyczynia si¢ nie tylko do frag-
mentaryzacji odbioru, ale takze do wytwarzania w §rodowisku medialnym tzw.

L. Manovich, op. cit., s. 157.

16 Por. C. G. Brooke, op. cit., s. 97.

17 Por. J. van Dijk, op. cit., s. 271-272.

Por. M. Lister et al., Nowe media — wprowadzenie, przet. M. Lorek, A. Sadza, K. Sawicka,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego, Krakéw 2009, s. 307.
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kultury konwergencji, o ktérej Henry Jenkins pisal, ze reprezentuje zmiang ,,pole-
gajaca na zachecaniu konsumentéw do wyszukiwania nowych informacji i tworze-
nia potaczen miedzy tresciami rozproszonymi w réznych srodkach przekazu”!®.
Autorzy wieloaspektowego opracowania zatytulowanego Nowe media uwazajg
konwergencje za sile dosrodkowa ,,w wirujacym kolowrotku branzy medialnej
i innowacji”??, podkreslajac jednakze jej psychologiczng interioryzacje. Badacze
pisza: ,,Jo my jesteSmy konwergentni — fatwo przemieszczamy si¢ po réznych
platformach medialnych, tworzymy potgczenia migdzy §wiatami réznych opowie-
$ci 1 nadajemy sens pokawatkowanemu [potamanemu? — dop. M. S.] pejzazowi
mediéw™?!.

Metafora geograficzna w konceptualizowaniu wspétczesnego krajobrazu me-
dialnego moze os§wietla¢ charakterystyke nowych mediéw w sposéb zréznicowany.
W pustynnej” wizji Manovicha jest ona potwierdzeniem spacjalizacji §rodowi-
ska medialnego kultury postmodernistycznej, w ktérej nad chronologia goéruje
geografia, nad czasem — przestrzen, a nowe media czynig te relacje dostownymi.

Collin G. Brooke natomiast przeciwstawia si¢ temu, by te dwa wymiary trakto-
wac roztacznie: ,,Jezyk nowych mediéw zawiera jednocze$nie kontekst przestrzen-
ny i czasowy, i nie powinno si¢ rozdzielaé tych jego elementéw”??> — zaznacza,
uzupelniajac spacjalizujacy nowe media aforyzm Boltera o aspekt temporalny:
kazda nowa technologia buduje nie tylko inng przestrzefi, ale takze inaczej ujmu-
je czas. Potwierdzaloby to spostrzezenie Jana van Dijka, ktéry w spoteczne;j teorii
mediéw pisze, ze koniecznym atrybutem komputeréw, modeméw, Iaczy i pro-
gramow stala sie ,,szybkos$¢”, a Srodowisko nowych mediéw to motor ,kultury
predkosci”: ,Jest to kolejny argument przemawiajacy za falszywoscig obiegowe-
go sadu, wedle ktérego w nowych mediach czas nie odgrywa zadnej roli”?3.

Niebezpieczenistwo redukcji wielowymiarowosci nowych mediéw czy hege-
monii przestrzeni w reprezentowaniu wytwarzanej przez nie kultury cyfrowej Bro-
oke pokazuje na przyktadzie innej klasycznej kategorii retorycznej — memoria®*.
Mimo ze pami¢C jest efektem korelacji miedzy zawartoscig informacyjng (dys-
kursem — jak méwi Brooke) a czasem, spacjalizuje si¢ ja, traktujgc jako pewnego
rodzaju magazyn, w ktérym mieszcza si¢ dane — por. pamie¢ USB. Ponadto,
w nowych mediach rozpatruje si¢ ja gléwnie w wymiarze iloSciowym; gdy mowa

9 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, thum. M. Bernato-
wicz, M. Filiciak, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 9.
20 M. Lister et al., op. cit., s. 304.
2L Ibidem.
C. G. Brooke, op. cit., s. 91.
J. van Dijk, op. cit., s. 269.
% Por. C. G. Brooke, op. cit., s. 151.
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o ,.elektronicznych systemach pamigci”, to zwykle w kontekscie rosngcej objetosci
pamigci i zwigkszonych mozliwo$ci magazynowania informacji.

Tymczasem z punktu widzenia retoryki nowych mediéw pami¢é nalezy
traktowaé w kategoriach praktyki uzytkownikéw, a nie mozliwosci operacyjnych
sprzetu komputerowego. Sposéb korzystania z mediéw cyfrowych prowokuje
bowiem raczej pytania o sam model pamieci anizeli o jej rozmiar (patterns over
presence). W tym sensie podlega ona retemporalizacji — Brooke zwraca bowiem
uwage na stopieni jej trwatosci.

Pamig¢ przybiera we wspolczesnym Srodowisku medialnym zmienione formy.
Impulsywny i intensywny kontakt z medium, surfowanie czy dryfowanie pole-
gajace na szybkim i nieuwaznym przegladaniu kolejnych stron internetowych —
te praktyki wspierajg pamiec¢ krétkotrwala i to jest sedno czasowego wymiaru
pamigci w epoce cyfrowe;j.

W zgodzie z McLuhanowska wizja mediéw jako przedtuzerh zmystéw czlo-
wieka, internet mozna potraktowaé jako proteze¢ pamigci transakcyjnej, w ktorej
informacje nie sg bezposrednio zapamigtywane, ale magazynowane na zewnatrz.
Jak zauwaza Magdalena Szpunar, ten model pamieci w kontakcie z technologia
cyfrowa nasladuje niejako praktyki znane z kontaktéw migdzyludzkich:

Czy to inni ludzie, czy technologia, presja pamigtania si¢ obniza, gdyz jesteSmy przekonani, iz
w dowolnej chwili do danej tre§ci mozemy powrdci¢ — skierowa¢ zapytanie do wyszukiwarki, czy
zadzwoni¢ do znajomego. Internet coraz czesciej przypomina znang nam z telewizyjnych quizow
konwencje telefonu do przyjaciela®.

Niektérzy badacze oceniajg t¢ praktyke negatywnie, okre$lajac ja mianem
,cyfrowej demencji”?®; inni z kolei zwracaja uwage na poszerzanie zdolnosci
pamieciowych jako element pozytywnego oddziatywania nowych mediéw: umysty
intensywnych uzytkownikéw okresla si¢ jako ,,umysly hipertekstowe?’, ktére
modyfikujg mySlenie — z linearnego na wielowatkowy. Jak to ujat aforystycznie

Derrick de Kerckhove: ,,Hipertekst w sieci przeksztalca pamigé jednego cztowieka

w pamieé wszystkich ludzi”?3.

Zagadnienie wielowymiarowos$ci nowych mediow w koncepcji lingua fracta
znajduje najwyraZniejsza emanacje w odniesieniu do pojecia fraktala 1 fraktalnej
wizji jezyka, co jest by¢é moze najwazniejszym elementem tej koncepcji. Collin

% M. Szpunar, Internet i jego wplyw na procesy pamieciowe, ,Terazniejszo$é¢ — Czlowiek —
Edukacja” 2015, nr 2, s. 151.

% Por. M. Spitzer, Jak uczy sie mézg, Warszawa 2007, za: M. Szpunar, op. cit.

2 G. Small, G. Vorgan, iMdzg. Jak przetrwac technologiczng przemiane wspélczesnej umysto-
wosci, Poznan 2011, za: M. Szpunar, op. cit.

2 D. de Kerckhove, Inteligencja otwarta. Narodziny spoleczeristwa sieciowego, przel. A. Hil-
debrandt, R. Glegota, Mikom, Warszawa 2001, s. 98.
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G. Brooke przechodzi bowiem w obserwacji jezyka nowych mediéw od ,,geometrii
euklidesowej”, czyli klasycznej retoryki skupionej na analizie i ocenie wytworéw
komunikacji o jasno okre§lonych parametrach, do ,,geometrii fraktalnej”, ktéra
skupia si¢ na badaniu interfejséw, czyli poSrednikéw komunikacji — z nastawie-
niem na procesy, ktore ksztaltuja produkty finalne. Przez pryzmat fraktali to, co
mogto si¢ w cyberprzestrzeni wydawac ,,chaotyczne” i ,,nieregularne”, ,,ptaskie”
i ,,swobodne”, nabiera nowej jakoSci.

Warto zaznaczyé, ze wizja ta nie jest w badaniach nad jezykiem czyms$ nowym.
Na polskim gruncie upowszechnita jg Kamilla Terminska, takze zwracajac uwage
na jako$ciowg odmiennos¢ tej nowej perspektywy:

Spogladajac przez metafore fraktala, mozna dostrzec takie wilasciwosci jezyka, ktdre sa
niewidoczne lub ledwo dostrzegalne z punktu widzenia innej optyki metodologicznej. Przekreslona
zostaje wizja jezyka jako wielowarstwowego, ustrukturyzowanego porzadku o — gwarantowanej
relacjami i funkcjami wigzacymi jego elementy — pozaczasowej i pozaprzestrzennej spoistosci
i réwnowadze. Zanegowana jest hierarchia elementéw jezyka, od fonemu do tekstu (textemu?)

oraz sama idea elementu jako wezla, a raczej miejsca, w ktdrym przecinajg si¢ nici budujace sie¢
relewantnych opozycji®’.

Pojecie fraktala zostalo zaczerpnigte z matematyki od francuskiego informa-
tyka polskiego pochodzenia Benoit Mandelbrota, ktéry wprowadzit je w latach
70. XX wieku na okreslenie — najogélniej rzecz ujmujac — figury, ktérej czesé
jest powtérzeniem catosci czy tez obiektu samopodobnego — przypominajgcego
samego siebie zaréwno z bliska, jak i z daleka, tzn. niezaleznie od skali. Fraktale
sg tworami graficznymi konstruowanymi wedtug okreslonego wzoru matematycz-
nego, ale wystepuja tez w przyrodzie (por. platek $niegu, liS¢ paproci). Tym, co
podkresla Brooke w ich charakterystyce, jest niejednoznaczno$¢ skali. Podobne
czeSci fraktala (zbioru fraktali) mogg bowiem wystgpowaé w réznej skali, trudno
w zwigzku z tym czasami okres§li¢ wymiar jego samopodobiefistwa. Skalowal-
no$¢ to takze cecha systeméw informatycznych, ktére moga by¢ rozbudowywane
wraz z rosnacymi potrzebami uzytkownikéw. Co jednak wazniejsze, kwestia ska-
lowalno$ci dotyczy takze postrzegania samej technologii i praktyki korzystania
z nowych mediéw: ,,Lingua fracta jako jezyk oparty na fraktalach zwraca naszg
uwage na to, ze rozumienie technologii zalezy czesto od skali poznawczej, jakg
decydujemy si¢ uwzgledni¢”3® — zauwaza Brooke.

Lingua fracta w tej warstwie odnosi si¢ do jeszcze jednej cechy fraktali.
W geometrii klasycznej figury postrzega si¢ w trzech wymiarach (diugosé,
wysoko$¢, szeroko$¢), natomiast w geometrii fraktalnej sq one wielowymiarowe,

* K. Termiriska, Studia z hebrajszczyzny biblijnej. Niedoczytanie moje, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Slaskiego, Katowice 2015, s. 23.
0 C.G. Brooke, op. cit., s. XV.
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a ich struktura tworzy wrazenie nieskoniczonej na kazdym poziomie. Zaburza
to tradycyjne postrzeganie przestrzeni, ukazujac stabilng tréjwymiarowos¢ jako
pewne odstgpstwo od istniejacych w sposéb fizyczny w przyrodzie (nie tylko
abstrakcyjnych) figur fraktalnych.

Podobnie sprawa ma si¢ z nowymi mediami, ktérych nie mozna ujmowac jed-
nowymiarowo czy jednoaspektowo, poniewaz wiasciwie dla kazdej wartosci, ktorg
si¢ odznaczaja ich praktyki, mozna dobra¢ warto§¢ opozycyjna, réwnie sympto-
matyczng, np. identyfikacja — segmentacja, komunikacja (faczenie) — alienacja
(wykluczenie), wyzwolenie — opresja. Mozna wigc moéwi¢ o pewnej ,,skali pa-
radokséw”, ktéra — jak wynika z obserwacji genologicznych, takze w obszarze
nowych mediéw — cechuje kazda konwencje komunikowania'; jako termin za$
koresponduje z siatkg pojeciowa fraktalnej wizji jezyka nowych technologii.

Fraktale odznaczajg si¢ takze nietrywialng struktura w kazdej skali, co (z grub-
sza méwigc) oznacza, ze powickszanie ujawnia kolejne skomplikowane formy,
ktére wraz ze zmiang plaszczyzny obserwacji nie ulegajg redukcji. Nietrywial-
no$¢ struktury nowych mediow Brooke odkrywa w perspektywie ekologii inter-
fejsu, podkreslajac, ze o ile w odniesieniu do zycia na Ziemi ekologia zajmuje
si¢ badaniem sieci powigzain miedzy réznymi organizmami i ich Srodowiskiem,
o tyle w epoce cyfryzacji ludzie i ich aktywno§¢ medialna przy wykorzystaniu
kodéw, systemdw, podzespotéw itd. tworza ten sam rodzaj wspélzaleznosci. Od-
wolanie si¢ do ekologii jako metafory poznawczej umozliwia skierowanie uwagi
na same praktyki komunikacyjne oraz interakcje, ktére zachodza w okreslonym
(skoriczonym) czasie, bez konieczno$ci umieszczania ich w konkretnej przestrze-
ni czy podkreslania cech statych. Jest to wiec adekwatne narzgdzie do badania
interfejsu, odznaczajacego si¢ zmiennym i momentalnym usytuowaniem miedzy
uzytkownikami, maszynami, programistami, instytucjami i kodami kulturowymi>2.

Wyzwanie polega na tym, zeby zaproponowac takie kategorie, ktore z jed-
nej strony nie beda statyczne czy ograniczajgce, pozwola zachowaé dynamike
i elastyczno$¢ modelu ekologicznego, ale z drugiej — dadzg mozliwo$¢ odréz-
niania jednych praktyk komunikacyjnych od innych. Propozycja Brooke’a polega
na tym, aby odwola¢ si¢ do kanonu retoryki i oprze¢ obserwacje nowoczesnych
technologii komunikacyjnych na klasycznym trivium: gramatyki, logiki i retoryki
w nietrywialnej, ekologicznej perspektywie badawczej.

W wymienionej perspektywie tradycyjne pojecia ulegaja rozszerzeniu, co
niesie za sobg zmiany w terminologii; Brooke, odwotujgc sie do pojecia gramatyki,
ma na mySli wszystkie zasoby wykorzystywane w tworzeniu i funkcjonowaniu

31 Por. M. Wojtak, Konwencje (komunikacyjne) — niewola czy Zrédito inspiracji, ,,Acta Humana”

2015, nr 1, s. 19-36.
32 por. C. G. Brooke, op. cit., s. 40-42.



86 Magdalena Steciag

interfejséw: wizualne, audialne, przestrzenne i tekstowe oraz kody programujace.
Obejmujaca je ,.ekologia kodu” (ecology of code) jest podstawowym pojeciem
analitycznym w tej koncepcji jezyka nowych medidw. Lingua fracta to zatem
w skali bazowej fenomen multimodalny.

Dodatkowo, jest to fenomen ustrukturowany w sensie, jaki nadal mu Antho-
ny Giddens w teorii strukturacji’®, tzn. nowe media sa obszarem reprodukcii,
w ktérym toczg si¢ bezustannie procesy konfigurowania relacji spotecznych (na-
zywanych przez socjologa ,,praktykami spotecznymi”), a kazde reprodukowanie
wigze si¢ z wytwarzaniem uporzadkowanej formy zycia spotecznego. Kluczem do
zrozumienia porzadku spotecznego bedzie w tej perpektywie uznanie, ze kazdy
moment reprodukowania jest zarazem momentem kreowania Zycia spolecznego,
a kazda praktyka spoteczna wytwarza struktury spoleczne i jest przez nie wy-
twarzana.

To oznacza przeniesienie uwagi z ogélnej gramatyki, klasycznej retoryki
i formalnej logiki w kierunku kodu, praktyki i kultury jako trzech Srodowisk
(ekologii), jednoczesnie wspoltworzonych przez wszystkich uzytkownikéw i ich
otaczajacych, przy zalozeniu istnienia relacji dialektycznej migdzy podmiotami
a strukturami. Nalezy przy tym podkresli¢ ekspansywnos$¢ pojecia kodu, ktére
w tej koncepcji nie odnosi si¢ tylko do jezykéw naturalnych czy zestawu komend
komputerowych, lecz obejmuje swym zakresem wytwarzanie dyskursu w ogdle.

Ekologia praktyk odnosi si¢ z kolei do §$wiadomych strategii komunikacyjnych,
zawiera zestaw precyzyjnie i wyraZnie dobranych elementéw z poziomu ekologii
kodu, ktére prowadzg do okreSlonego celu dyskursywnego. Obejmuje ona wiec
wszelkie dostgpne Srodki oraz decyzje dotyczace ich uzycia. W przypadku
interfejséw chodzi nie tylko o praktyki wykorzystane w tworzeniu kazdego
z nich, ale takze takie, ktére udostepnia on uzytkownikom. Opcja wyboru ksigzek
na podstawie bazy danych ogétu kupujgcych jest np. czescig ekologii praktyk
Amazona (i wielu innych stron komercyjnych). Warto dodad, ze niektére z tych
praktyk nie sg zaprojektowane przez programistg; w ten sposéb uzytkownicy
danego interfejsu moga wzbogacaé jego ekologie na tym poziomie i w tej skali.

Ekologie kultury — ten ostatni termin w zestawie poje¢ transformujacych kla-
syczne trivium w perspektywie ekologii mediéw wystepuje w liczbie mnogiej,
poniewaz jest to kategoria, ktéra funkcjonuje w najszerszej skali: od relacji inter-
personalnych i lokalnych wspdlnot dyskursywnych po kultury — regionalne, naro-
dowe, a nawet globalng. Kazdy przejaw dyskursu jest determinowany przez okre-
Slone implikacje kulturowe i dziata na wielu jej polach (jest ,,zwielokrotniony”).

3 Por. A. Cybal-Michalska, Podmiot i struktura spoteczna w teorii A. Giddensa — rekonstrukcja
i krytyka, ,,Terazniejszo$¢ — Czlowiek — Edukacja” 2013, nr 2, s. 7-31.
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Wspomniana wcze$niej ustuga, ktéra wprowadzit Amazon, nie przynosi przed-
sigbiorstwu bezposrednich dochodéw i bedzie uwazana za udang dopéty, dopoki
pozostanie ono konkurencyjne na rynku internetowym. Kazdy interfejs zderza si¢
z podobnymi uwarunkowaniami w réznych obszarach, ingerujgc w konkurujgce
ze soba ideologie, poruszajac si¢ w zréznicowanych kontekstach®*.

Wracajac do fraktalnego charakteru lingua fracta, warto podkreslié, ze choé
kod, praktyki oraz kultura sa w tej koncepcji przedstawione jako pojgcia ope-
rujace w réznych skalach, to jednak nie nalezy przypisywac ich poszczegélnym
poziomom. Wprawdzie zwyczajowo poszczegélne skladniki srivium odnoszg si¢
do réznych aspektéw komunikacji, ale w odniesieniu do nowych mediéw warto
ten zwyczaj zrewidowaé. W perspektywie Media Ecology te trzy ekologie taczg
w sobie rézne elementy kodu, ktére stuzg ré6znym dziataniom komunikacyjnym
(praktykom), a te z kolei tworzg, reprodukujg i podtrzymuja okreslong kulture.

Ekologie funkcjonujg jednak w poszczegdlnych skalach w sposéb zréznico-
wany, a przechodzenie z jednej do drugiej nie odbywa sie gladko, lecz niesie
za sobg rézne konsekwencje komunikacyjne, ktérych nieuwzglednienie wigze si¢
z niebezpieczeristwem popetnienia — jak to okresla Brooke — ,,btedu skali”33. Jego
kanoniczny przyktad znajduje si¢ w Rhetorics of motives Kennetha Burke’a, gdzie
rozwazany jest miedzy innymi przypadek pasterza dbajgcego o swoje owce jak
najlepiej, by uzyska¢ z ich sprzedazy jak najwyzsza cen¢. Sposéb troszczenia si¢
przez niego o owczarni¢ moze nie rézni¢ si¢ zupelnie od tego stosowanego przez
dziecko, ktoére traktuje owieczke jako zwierzatko domowe, ale logika kulturowa
stojgca za tymi praktykami jest zupetnie inna.

Ostrzezenie przed ,,btedem skali”, ktéry wynika z ignorowania wielopozio-
mowosci oraz roznoskalowosci jezyka nowych mediéw, formutuje Brooke w od-
niesieniu do efektownego w tym kontekScie stwierdzenia Fryderyka Nietzschego
ze Zmierzchu boZyszcz...: ,,«Rozum» w mowie: oh, jakaz to stara podstepna cza-
rownica! Obawiam si¢, iz nie otrza$niemy si¢ z pojecia béstwa, gdyz wierzym
jeszcze w gramatyke...”3.

Multimodalno$é, wielopoziomowos¢é, réznoskalowos¢ — to nie tylko cechy
lingua fracta jako jezyka nowych technologii. Zgodnie z perspektywa Media
Ecology srodowisko czy krajobraz wytwarzany przez dominujace w danej epoce
medium ma przemozny wplyw na kulture i cato$¢ zycia spotecznego. W epoce
cyfryzacji nie mozna uciec przed multimodalnoS$cia. Jak pisal Arjun Appadurai
w Kulturowych wymiarach globalizacji: ,,[...] publiczno§¢ na calym Swiecie

3 Por. C. G. Brooke, op. cit., s. 49.

3 Ibidem, s. 47.

% F. Nietzsche, Zmierzch bozyszcz, czyli jak filozofuje sie miotem, przet. S. Wyrzykowski,
Naktad Jakéba Mortkowicza, Warszawa MCMV-MCMVI, s. 27.
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doswiadcza samych mediéw jako skomplikowanego i wzajemnie powigzanego
repertuaru druku, celuloidu, elektronicznych ekranéw i billboardéw™3”. Zgodnie
z hastem ,,Mediapejzaze sq wszedzie” (Mediascapes are all around you), kreujq
one nie tylko cyberprzestrzen, ale takze zmediatyzowany obraz §wiata realnego,
nazywany ,,rozszerzona rzeczywistoscia” (augmented realities)S.

Za ostatni symbol zglobalizowanego krajobrazu medialnego mozna uznaé
zmeczonego i poturbowanego uchodZce z odlegltej Syrii, ktéry przedzierajac sie
przez kolejne realne zapory w postaci granic, muréw i ptotéw na kontynencie
europejskim, trzyma nieustannie w re¢ku iPod lub podobnie efektywny, transtery-
torialny kanat komunikacyjny, przez ktéry przeptywa we wszystkich kierunkach
niekoriczacy si¢ potok informacji, tresci i form kulturowych. Patrzac na jego ekran,
szuka drogi do lepszego §wiata z pogranicza realnego i hiperrealnego.
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TEKSTY MULTIMODALNE W GLOTTODYDAKTYCE

Wprowadzenie

W ostatnich latach, w dobie rozwoju technik informacyjnych i komunikacyj-
nych (TIK), obserwuje si¢ wzrost zainteresowania glottodydaktyki zastosowaniem
mediéw masowych i tekstéw audiowizualnych do przyswajania jezykéw obcych.
Dzigki technice cyfrowej mozliwy jest podzial powierzchni przekazu informacji,
€O oznacza, ze jego rézne sposoby mogg istnie¢ obok siebie jako tekst multimo-
dalny. Przyktadowe wypowiedzi tego typu w glottodydaktyce to strony podregcz-
nikéw zawierajace tekst tradycyjny, ilustracje, fotografie, wykres, ¢wiczenia, dia-
gram, krzyzéwke, komiksy. Tekstem multimodalnym jest réwniez film (obraz +
tekst méwiony), dodatkowo z napisami w przyswajanym jezyku (tekst pisany),
a takze program telewizyjny (obraz + tekst mowiony), obecnie czgsto z przesu-
wajacym sie paskiem informacji (tekst pisany). Ideg nauczania multimodalnego
jest zaangazowanie wigcej niz jednego zmystu do odbierania tresci przekazu. Na
lekcjach jezyka polskiego jako obcego informacje w tekScie moga by¢ przekazy-
wane w jednym jezyku, tzn. jezyku polskim dla stuchaczy zaawansowanych lub
w dwoch jezykach, np. polski film z napisami w jezyku ojczystym/angielskim dla
uczniéw mniej zaawansowanych jezykowo. Odbiér tekstéw multimodalnych wcho-
dzi w sktad kompetencji medialnej/wizualnej, uwarunkowanej kulturowo i rozwi-
janej na lekcjach jezyka obcego!. Poniewaz tekst obrazowy jest istotnym no$ni-
kiem znaczenia, w nauczaniu multimodalnym kluczowa kompetencja jest rozu-
mienie jego gramatyki. Wspdlczesna lingwistyka wlacza w sfer¢ swoich zainte-
resowan takze wyjasnianie procesu rozumienia takich materialéow dydaktycznych,
inspirujgc glottodydaktyke do praktycznego zastosowania tej wiedzy w naucza-
niu jezykow obcych. Celem moich rozwazan bedzie pokazanie przyktadéw uzycia
tego typu tekstéw w nauczaniu jezyka polskiego jako obcego.

' E. Gajek, Nauczyciel wobec komputerowo wspomaganej akwizycji jezyka — ujecie glottody-
daktyczne, Instytut Lingwistyki Stosowanej UW, Warszawa 2012.
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1. Pojecie tekstu

Pojecie tekstu najpierw ograniczone bylo do obszaru werbalnego, nastepnie
zostato poszerzone o pojecia tekstu kultury i hipertekstu. Poczatkowo termin ten
rozpatrywany byl na tle wypowiedzi bedacej jego ukonkretnieniem?. Pomimo
zréznicowanych definicji stownikowych, najczesciej tekst definiowany jest jako
zorganizowana calo$¢ znakowa, ktéra charakteryzuje istnienie ramy tekstowej (po-
czatku i konica) oraz calo$ciowy charakter informacji z punktu widzenia nadawcy?.
Warto wspomnie¢ takze o pojeciach tekstemu jako wzorca tematycznego, logicz-
no-semiotycznego, intencjonalnego i kompozycyjnego, lezagcego u podstaw jed-
nostkowych, ale wielowariantywnych tekstéw kliszowanych? i wzorca tekstowego,
ktéry traktuje tekst jako konwencjonalny, lecz intersubiektywnie istniejacy w danej
spolecznosci zespdt dzialai, obejmujacy warunki sytuacyjne, intencje, obowigz-
ki, dzialania sktadowe i przestanki jezykowo-stylistyczne®. Pojecie to bylo p6znie;
reinterpretowane i rozpatrywane w kategoriach gatunkowych jako tzw. wzorzec
gatunkowy®. W ostatnich latach badania nad tekstem przebiegaja w perspektywie
dyskursu (jako typie praktyk komunikacyjnych). Tekst jest w tym duchu ,,konkre-

2 Definicja Teresy Dobrzyfiskiej brzmi: ,,Wypowiedz to pewien okreslony tekst, przekazywany
przez okreslong osobe w danym akcie komunikacji”. Por. T. Dobrzyriska, Tekst, [w:] Wspdtczesny
Jezyk polski, red. J. Bartminski, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin
2001, s. 293. Janina Labocha z aspektem komunikacyjnym utozsamia jedynie wypowiedZ pisana.
Por. J. Labocha, Tekst, wypowied? dyskurs w procesie komunikacji jezykowej, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakéw 2008, s. 45. Z kolei Aleksander Wilkon traktuje pojecia rekst
i wypowied? synonimicznie, jako oznaczajace zaréwno przekaz ustny, jak i pisany. Por. A. Wilkon,
Spdjnosc i struktura tekstu. Wstep do lingwistyki tekstu, Universitas, Krakéw 2002, s. 9.

3 Réine koncepcje tekstu przedstawia szczegétowo Maria Wojtak w artykule Tekst i jego ga-
tunki w ostatnim siedemdziesiecioleciu, [w:] 70 lat wspoiczesnej polszczyzny. Zjawiska, procesy,
tendencje, red. A. Dunin-Dudkowska, A. Matyska, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Skto-
dowskiej, Lublin 2013, s. 105-106. Por. takze: M. R. Mayenowa, Poetyka teoretyczna. Zagadnienia
Jezyka, Ossolineum, Wroctaw 1979, s. 252; J. Bartmifiski, Tekst jako przedmiot tekstologii lingwi-
stycznej, [w:] Tekst. Problemy teoretyczne, red. J. Bartminiski, B. Boniecka, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 1998, s. 17; S. Gajda, Wspditczesna polszczyzna naukowa.
Jezyk czy zargon?, Wydawnictwo Instytutu Slaskiego, Opole 1990, s. 95. Stanistawa Niebrzegow-
ska-Bartminiska uwidocznia takie metaforyczne cechy tekstu, jak: spdjnos¢ (tkanina), catosciowosé
(budowla), zwiericzenie (plon, owoc), posiadanie granic (dzielo plastyczne), funkcje (brorl), nie
wiazac ich z rozmiarem, dzialaniami, tematem ani powiazaniem z typem wypowiedzi. Por. S. Nie-
brzegowska-Bartmiriska, Wzorce tekstow ustnych w perspektywie etnolingwistycznej, Wydawnictwo
Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2007, s. 31.

4 Por. J. Bartmifski, S. Niebrzegowska-Bartminska, Tekstologia, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2009, s. 55-56.

5 Por. J. Mazur, Styl i tekst w aspekcie pragmatycznym (Z zagadnieri teoretyczno-metodolo-
gicznych), ,,Socjolingwistyka” 1990, t. 9.

® Por. np.: B. Zmigrodzka, Testament jako gatunek tekstu, Wydawnictwo Uniwersytetu Sla-
skiego, Katowice 1997; M. Wojtak, Stylistyka tekstow uiytkowych — wybrane zagadnienia, [w:]
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tyzacja, odzwierciedlajacg w okreSlonym stopniu przestrzeii dyskursywng przez
pryzmat gatunku™’.

W obrebie nauk humanistycznych, ktére zajmujg si¢ zaréwno wytworami
jezykowymi, jak i twérczoScig artystyczng oraz innymi zachowaniami znakowymi
cztowieka w ramach danej kultury, doszlo do rozszerzenia pojecia fekstu do tekstu
kultury®. Obejmuje ono wszelkie przekazy artystyczne i rytualne, miedzy inymi:
teksty pisane (np.: powiesé, wiersz, testament), wizualne (np.: obraz, rysunek,
fotografia,), audialne (np.: piosenka, utwér muzyczny, audycja radiowa), wirtualne
(np.: strona internetowa, gra komputerowa, hipertekst) oraz audiowizualne (np.:
film, program telewizyjny, teledysk), reprezentujace kulture danej spotecznosci.
Hipertekst to niesekwencyjna organizacja danych, w ktérej tekst rozbity jest
na fragmenty polaczone ze sobg odsylaczami, to tekst rozgaleziajacy sie lub
dzialajacy zgodnie z zyczeniem czytelnika. Ogélno§wiatowg publiczng platforma,
dajacg mozliwo$¢ bezposredniego wzajemnego odsylania do hipertekstéw, jest
sie¢ WWW?.

1.1. Tekst multimodalny

OkreSlenie teksty multimodalne przyjeto si¢ za sprawg autoréw Gunthera
Kressa i Theo van Leeuwena'®. Badacze ci rozumieja pod pojeciem modalnosci
tzw. modes — typ znakéw pozwalajacych na sformutowanie i realizacje tekstu;
medium do prezentacji takich tekstow to materialna i techniczna sfera przekazu
odpowiedzialna za produkcje. Wspétczesny design pozwala na polaczenie réznych
typow znakéw, a zatem multimodalnos¢ to taka postac i struktura tekstu, w ktérych
te zréznicowane znaki sg ze sobg zintegrowane. Z perspektywy lingwistycznej
termin ten wydaje si¢ nieco ambiwalentny, gdyz kojarzy si¢ gléwnie z modalnoscig
jako kategorig gramatyczna, na co zwrdcit uwage Hartmut Stockl!!. Polski termin
multimodalnos¢ wzorowany na podobnie brzmiagcych ekwiwalentach w jezyku
angielskim, francuskim czy niemieckim nie jest do korica znaczeniowo z nimi

Jezyk: teoria — dydaktyka. Materialy 21. konferencji zorganizowanej w Trzcinicy k. Jasta w dniach
27-29 maja 1998 roku, Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Pedagogicznej, Rzeszéw 1999, s. 253-263.

7 M. Wojtak, Tekst i jego gatunki..., op. cit., s. 105-106.

8 T. Dobrzynska, op. cit., s. 303.

® Por. P. Szerszeii, Glottodydaktyka a hiperteksty internetowe, Wydawnictwo Euro-Edukacja,
Warszawa 2010.

10 G. Kress, T. van Leeuwen, Multimodal Discourse: The Modes and Media of Contemporary
Communication, Oxford University Press, Oxford, UK 2001.

W H. Stockl, In between Modes: Language and Image in Printed Media, [w:] Perspectives
on Multi-Modality, red. E. Ventola, C. Charles, M. Kaltenbacher, Benjamins, Amsterdam 2004,
s. 9-30.
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identyczny. Sfownik jezyka polskiego pod red. Mieczystawa Szymczaka podaje
nastepujace znaczenia modalnosci:

1. filoz. Dotyczacy sposobu istnienia zjawisk; odnoszacy si¢ do stopnia pewnosci sadu (do jego
logicznej koniecznosci, zgodnosci z rzeczywistoscig lub mozliwosci); 2. jez. Dotyczacy stosunku
osoby moéwiacej do tego, co jest trescig jej wypowiedzi, wyrazanego giéwnie przez formy trybéw
czasownika, a takze za pomocg partykul, niektérych przystéwkoéw, utartych zwrotéw, intonaciji, itp.;
wyrazy modalne; 3. muz. Majacy zwigzek z trybami, skalami koscielnymi, archaicznymi, w ktérych
rozmieszczenie péttonéw bylo inne niz w dzisiejszych skalach majorowych i minorowych!?.

Multimodalnos$ci zatem nie da si¢ pomie$ci¢ w tradycyjnych stownikowych
znaczeniach tego terminu.

W metodyce jezykéw obcych funkcjonuje jeszcze jedno pojecie modalnosci:
jako sposobu reagowania na bodZce zmystowe. Owa modalno$¢ sensoryczna dzieli
sie na wzrokowa, sluchowa i kinestetyczna'®. Takie samo znaczenie ma modal-
no$¢ w nowej dziedzinie wiedzy usytuowanej na granicy psychologii i informatyki
zwanej Human Computer Interaction (HCI). Z kolei multimodality w semiotyce
angielskiej oznacza r6znorodno$¢ moduséw wizualnej prezentacji informacji, co
w praktyce oznacza stosowanie tekstu, kolumn, wykreséw, a wiec podziatu po-
wierzchni obrazu na zréznicowane elementy zawierajace przekaz w réznych for-
mach. Tak rozumiana multimodalno$¢ widoczna jest w podreczniku nowego typu
do nauki jezyka obcego, w gazetach i czasopismach, filmach, programach telewi-
zyjnych, w internecie i w urzadzeniach mobilnych. Moze tez by¢ wykorzystana
w tekstach stosowanych do testowania postepéw w nauce i diagnozowania pozio-
mu kompetencji jezykowej. Tekst multimodalny moze by¢ prezentowany w rdz-
nych formach: drukowanej, elektronicznej, na ekranie telewizora czy komputera,
przez rzutnik multimedialny. Mozliwosci te wynikaja z wykorzystania techniki
cyfrowej, obejmujacej tekst pisany, obraz i dZzwick. W glottodydaktyce bez wat-
pienia jesteSmy obecnie otoczeni przekazem wielomodalnym i wielokanalowym;
powstaja multimedialne i multimodalne podreczniki, programy komputerowe, fil-
my czy media mobilne.

2. Teksty multimodalne w nauczaniu jezykéw obcych

Teksty sa wszechobecne w nauczaniu jezykow obcych: stanowig one podsta-
we nauki rozumienia ze stuchu, czytania, pisania i méwienia. Wykorzystujac je,

12 M. Szymczak Stownik jezyka polskiego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1979—
1981, s. 1990.

3 H. Komorowska, Ewaluacja w nauce jezyka obcego, Wydawnictwo Uniwersytetu w Bia-
lymstoku, Bialystok 2002, s. 94.
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uczymy podsysteméw jezyka: fonetyki, leksyki, gramatyki, morfologii. Sg wyko-
rzystywane réwniez w testowaniu wszystkich sprawnosci jezykowych w testach
kompetencji jezykowej'4. Duza zaleta stosowania tekstéw multimodalnych przy
wsparciu ze strony techniki w nauczaniu jezykéw obcych jest takze mozliwosé
wydluzenia czasu ekspozycji na teksty dZzwickowe, pisane i audiowizualne. Kom-
petencje jezykowe nabywane przy zastosowaniu tekstéw multimodalnych zwigzane
sa z umiejetnoscig ich czytania. Odbior takich tekstéw obejmuje:

— rozumienie zwigzkéw mig¢dzy stowami i obrazami jako komplementarnymi
elementami znaczenia;

— rozumienie technik oddziatywania tego typu tekstéw na odbiorc¢ (urucha-
mianie jego zmysiéw, przekazywanie wiedzy, wywolywanie emocji itd.);

— rozumienie cech charakterystycznych tekstéw multimodalnych, rozpozna-
wanie nowych gatunkéw wypowiedzi i celéw, dla jakich sg one stosowane (portal
internetowy, prezentacja multimedialna, wiadomosci telewizyjne z paskiem infor-
macji, film z napisami, gra komputerowa, testy komputerowe);

— sprawnos¢ mediacji miedzy stowem i obrazem ruchomym.

2.1. Podreczniki multimodalne

Lingwistyka multimodalna zajmuje si¢ interpretacja tekstu, w ktérym elemen-
ty obrazkowe tworza uznane spotecznie systemy semiotyczne. Wplywajg one na
sposéb uczenia si¢ jezyka obcego za posrednictwem mediéw masowych i przezna-
czonych do tego celu aplikacji komputerowych. Wspétczesne podreczniki do nauki
jezykow obcych zawierajg w wigkszosci teksty multimodalne. W ciggu ostatnich
15 lat nastapily ogromne zmiany w wygladzie i zawartoSci podrecznikéw takze
do nauki jezyka polskiego jako obcego. Sg one bardziej zaawansowane technicz-
nie, kolorowe, z duzg liczba elementéw graficznych; zmienily si¢ tez programy
i metody nauczania, sposéb prezentacji materialu i typy éwiczed'>. Pojawily sie
réwniez podreczniki do e-learningu; wiele podrecznikéw tradycyjnych jest dostep-
nych w wersji internetowej. Przyktadem mogg tu by¢ najnowsze pozycje do nauki

!4 Najnowsze tendencje w testowaniu klada nacisk na zadania testowe oparte na tekstach
dla wszystkich sprawno$ci jezykowych i poprawnoSci gramatycznej. Por. Europejski System Opisu
Ksztatcenia Jezykowego: uczenie sig, nauczanie, ocenianie, CODN, Warszawa 2004; Standardy wy-
magan egzaminacyjnych, Paiistwowa Komisja Po§wiadczania Znajomosci Jezyka Polskiego jako Ob-
cego, MENIS, Warszawa 2004 i przyktadowe testy z jezyka polskiego jako obcego znajdujgce si¢ na
stronie PKdsPZJPJO, http://serwer1554250.home.pl/pl.certyfikatpolski/dla-zdajacych/przykladowe-
testy-zbiory-zadan/.

15 Por. np.: Programy nauczania jezyka polskiego dla cudzoziemcow, red. 1. Janowska et al.,
Ksiggarnia Akademicka, Krakéw 2012; 1. Janowska, Podejscie zadaniowe w nauczaniu jezykow
obcych na przyktadzie jezyka polskiego jako obcego, Universitas, Krakow 2012; E. Lipinska,
A. Seretny, ABC metodyki nauczania jezyka polskiego jako obcego, Universitas, Krakéw 2004.
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jezyka polskiego jako obcego, np.: seria Hurra!!! Po polsku 1, 2, 3'%, seria Polski
krok po kroku 1 i 2V7, Polski jest cool'®, Po Polsce po polsku'® czy Z polskim
w swiat®. Ten ostatni podrecznik, autorstwa pracownikéw CJKP UMCS, jest do-
skonatym przyktadem ilustrujacym nauczanie jezykéw obcych nowej generacji.
To, co widzimy, to nie tylko tekst pisany, ale rowniez elementy wizualne, takie
jak obrazy, grafiki tworzgce swoistg calo$¢. Nielinearna struktura tekstu w pe-
wien spos6b wspomaga czytanie, a raczej selektywna, fragmentaryczng lekture.
Tekst sygnalizuje za pomocg grafiki mozliwo$¢ odestania do innego elementu czy
tekstu. Dzieki temu zyskuje warto$¢ heurystyczng, tzn. naprowadza uczniéw na
samodzielng droge zdobywania wiedzy.

2.2. Filmy i programy telewizyjne wySwietlane przez sprzet multimedialny,
telewizor lub komputer

Pojecie multimodalnosci, zwiazane z lingwistyka medialng, odnosi si¢ takze
do filméw. Tekst multimodalny tego typu to komunikat obrazowy i dZwigkowy
w jednym lub dwéch jezykach, np. film polski z napisami w jezyku angielskim.
W glottodydaktyce polonistycznej film jest czesto stosowanym materiatem dydak-
tycznym, dostarczajgcym wielu tresci jezykowych i kulturowych, a takze wielo-
kulturowych i réznokulturowych. W grupach zaawansowanych lub stowiariskich
stosuje sie zwykle filmy w wersji oryginalnej, bez napiséw, ale ich projekcja jest
poprzedzana wprowadzeniem werbalnym, dotyczacym dorobku rezysera i kontek-
stu historyczno-kulturowego obrazu. W grupach poczatkujgcych i niestowiariskich
zazwyczaj konieczne jest wySwietlanie filméw z napisami w jezyku angielskim
(jako lingua franca naszych czaséw postugujg sie nim obecnie prawie wszyscy cu-
dzoziemcy uczacy si¢ jezyka polskiego). Dodatkowo moga by¢ dotaczone napisy
w jezyku bohateréw, wraz z napisami bedacymi ttumaczeniem na jezyk zrozu-
mialy dla stuchacza, jak to ma miejsce np. w filmie Agnieszki Holland Europa,
Europa czy Jerzego Hoffmana Ogniem i mieczem. Obok dostarczania ekspozycji
na jezyk sg one doskonatym Zrédiem informacji kulturowych. W nauczaniu jezy-

' M. Matolepsza, A. Szymkiewicz, Hurra!!! Po polsku 1, Wydawnictwo Prolog, Krakéw 2005;
A. Burkat, A. Jasinska, Hurra!!! Po polsku 2, Wydawnictwo Prolog, Krakéw 2005; A. Burkat et al.,
Hurra!!! Po polsku 3, Wydawnictwo Prolog, Krakéw 2009.

17 A. Stempek, S. Dawidek, Polski krok po kroku 1, Polish-courses.com, Krakéw 2010;
I. Stempek, A. Szymkiewicz, Polski krok po kroku 2, Polish-courses.com, Krakéw 2012.

'8 E. Piotrowska-Rola, M. Porebska, Polski jest cool, Wydawnictwo Episteme, Lublin 2013.

19" A. Prizel-Kania et. al., Po Polsce po polsku, Avalon, Krakéw 2016.

2 R. Ciesielska-Musameh, B. Guziuk-Swica, G. Przechodzka, Z polskim w swiat, Wydawnic-
two Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2016.



Teksty multimodalne w glottodydaktyce 97

kéw obeych cennym éwiczeniem moze by¢ przygotowywanie napiséw do filméw
lub ich tlumaczenie na inny jezyk.

Na ekranie telewizora mozemy ogladaé takze spektakle teatralne i filmy
fabularne lub dokumentalne. W glottodydaktyce mozemy wykorzystaé¢ takze
wiadomosci telewizyjne z przesuwajgcym si¢ paskiem tekstu pisanego, czesto
niezwigzanego z przekazem obrazowym i dZwickowym. Uczacy si¢ wykorzystuje
jednocze$nie zmyst wzroku i stuchu, ¢éwiczac dwie sprawnoSci receptywne:
rozumienie ze stuchu i czytanie ze zrozumieniem.

2.3. Internet (hipertekst, stowniki komputerowe, programy konkordancyjne,
wyszukiwarki internetowe, programy spoteczno$ciowe)

Tekst funkcjonujacy w Srodowisku komputerowym tworzy z réznymi rodza-
jami znakéw kompleksowe calodci. Podejscie holistyczne w ujeciu Bozeny Wi-
tosz pozwala na ,,uchwycenie wszystkich elementéw kategorii w ich powigzaniu
i wspétzaleznosci”?'. W tekscie komputerowym wystepuja hipertacza, ktére Jan
Grzenia uwaza ,,za swoisty rodzaj Srodka retorycznego, za interpretacje tekstu, za
wskazéwke, jak nalezy tekst rozumieé, w ktéra strone p6jsé”??. O poleceniach
i kolejnosci odbieranych znakéw (tekstu, grafiki) decyduje sam czytelnik. Dzieki
tym powigzaniom (potencjalnym i skonkretyzowanym) tekst nabiera sprawnosci
heurystycznej. Odbiorca tworzy witasng Sciezke nauki, samodzielnie wyznacza-
jac kolejno$¢ swej glottodydaktycznej ,,wedréwki” przez klikanie odpowiednich
linkéw. W tekstach dydaktycznych tworca hipertekstu zwykle sugeruje okreSlo-
ng $ciezke postepowania. Jednak to uzytkownik decyduje, jakie moduly otworzy
w jakiej kolejnosci i ktére z nich obejrzy czy przeczyta.

Dzigki uzywaniu komputeréw w nauczaniu mozemy taczycC teksty pisane, mo-
wione i audiowizualne. Nalezy zauwazy¢, ze coraz wigkszego znaczenia nabiera
nauczanie tekstéw dZwiekowych, gdyz dzieki technice mozemy je wielokrotnie od-
twarza¢ i w konteksScie coraz szerszych kontaktéw miedzynarodowych sprawnoscé
ta stata si¢ niezmiernie wazna w komunikacji bezposredniej. Zintegrowane wy-
korzystanie réznego rodzaju tekstéw (pisanych, dZwigkowych, audiowizualnych)
znakomicie wspiera nauczanie leksyki — utatwia rozumienie w kontekscie, odsyla
do stownikéw, programéw konkordancyjnych, wyszukiwarek graficznych. Moze-
my wyswietlaé tekst z jednoczesnym czytaniem go przez komputer, powigksza-
niem czcionki, wspieraniem grafika. Mozemy wykorzystywa¢ teksty multimodalne

2l B. Witosz, Lingwistyczne koncepcje tekstu wobec wyzwar komunikacji wirtualnej, [w:] Tekst
w Sieci, red. D. Ulicka, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2009, s. 15-27.

22 J. Grzenia, Komunikacja jezykowa w Internecie, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warsza-
wa 2007.
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do nauczania gramatyki, np. przy uzyciu samosprawdzalnych ¢wiczeri kompute-
rowych lub korzystajac z programéw konkordancyjnych, korpuséw jezykowych
1 komentarzy gramatycznych.

W internecie mozemy znaleZzé ogromng liczbe réznych materialéw dydak-
tycznych, w tym tekstéw. Wspélczesnie lansowana metoda projektéw?>? zacheca
do podejmowania zadan majacych na celu miedzy innymi samodzielne tworzenie
materiatéw dydaktycznych pod kierunkiem nauczycieli, np. przez Global Gateway
czy eTwinning, a nastgpnie wymienianie ich miedzy soba.

2.4. Technologie mobilne (smartfon, tablet)

Najnowszymi zdobyczami techniki znajdujgcymi zastosowanie w nauczaniu
jezykéw obcych sa media mobilne. MALL (Mobile Assisted Language Learning)
to uczenie si¢ jezyka wspomagane urzadzeniami mobilnymi, MELL (Mobile Ena-
bled Language Learning) oznacza uczenie si¢ jezykOow umozliwione przez urza-
dzenia mobilne. Wczesniejsze koncepcje to CALL — Computer Assisted Language
Learning (komputerowe wspomaganie uczenia si¢ jezyka) 1 WELL — Web Assisted
Language Learning (nauczanie jezyka wspomagane siecig). Narzedzia cyfrowe po-
wszechnego uzytku (komputery stacjonarne, sktadajace si¢ z jednostki centralne;j,
ekranu, klawiatury, myszy, podlagczone kablem do Zrédla zasilania i internetu)
przeksztalcily si¢ obecnie w urzadzenia przenosne z ekranem dotykowym, we-
wnetrznym akumulatorem i bezprzewodowym dostepem do internetu przez sied
3G, LTE i LTE2 lub WiFi. Termin technologie mobilne obejmuje wi¢c urzadzenia
przeno$ne wielkosci telefonu komoérkowego, tabletu lub komputera, z ekranem
nie wigkszym niz 10 cali, potaczone z internetem. W podejsciu MALL moga
by¢ stosowane te same techniki samoksztalceniowe i dydaktyczne wspomagania
uczenia si¢ jezykow obcych, ktére zostaly wypracowane wcze$niej w podejsciu
CALL Iub WELL. MALL oznacza bardziej zmian¢ urzgdzenia niz zmian¢ podej-
Scia pedagogicznego. Uwaza si¢, ze urzadzenia mobilne wspomagaja ksztalcenie
stownictwa, wymowy i gramatyki oraz wszystkich sprawnosci jezykowych?*,

Zalety korzystania z technologii mobilnych w nauczaniu jezykéw obcych, wy-
mienione przez korzystajacych z nich uczniéw, to: atrakcyjnosé, przyjaznosc i ta-
two$¢ w uzyciu, podniesienie atrakcyjnosci i urozmaicenie lekcji oraz zaintereso-
wanie uczniéw nowymi technologiami, indywidualizacja i autonomia (uczenie si¢

B Por. Europejski System Opisu..., op. cit.; I. Tanowska, Podejscie zadaniowe w nauczaniu. ..,
op. cit.

2 E. Gajek, Innowacyjne ksztatcenie przyszlych nauczycieli jezykow w zakresie stosowania
technologii mobilnych, [w:] Technologie mobilne w ksztatceniu jezykowym, red. E. Gajek, Texter,
Warszawa 2015, s. 85-104.
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spersonalizowane; samodzielno$¢ — uczenie si¢ bez pomocy nauczyciela). Kolejne
korzysci to: ekspozycja na jezyk obcy i jego kulture, interaktywnos¢ i audiowi-
zualno$¢. Podkreslano takze oszczednoS$¢ papieru w poréwnaniu z tradycyjnymi
technikami nauczania. Wady stosowania technologii mobilnych w glottodydaktyce
dotycza kosztow sprzetu, probleméw technicznych zwigzanych z brakiem dostgpu
do internetu oraz brakiem kompetencji medialnych uczniéw i nauczycieli®.

3. Teksty multimodalne w nauczaniu jezykéw obcych
(na przyktadzie jezyka polskiego jako obcego)

3.1. Nauczanie sprawnosci jezykowych

Odbiér tekstu multimodalnego (np.: piosenki, podkastéw, filmu, nagrania au-
dycji, wiadomosci telewizyjnych, programéw edukacyjnych, materialéw interne-
towych, lekcji e-learningowych, $ciezek dZwigkowych tekstow audiowizualnych,
rozméw przez SKype) przyspiesza rozwdj wszystkich sprawnosci jezykowych: stu-
chania, czytania, méwienia i pisania. Niewatpliwg zaleta nauczania jezyka obce-
go z wykorzystaniem techniki jest jednoczesne oddzialywanie na rézne zmysty
uczacego si¢ i wielokanatowe oddzialywanie na proces zdobywania kompetencji
jezykowej. Mtodzi glottodydaktycy twierdza wrecz, ze liniowa organizacja tekstu
edukacyjnego w glottodydaktyce odchodzi do przesztosci®.

Nauczanie sprawno$ci stuchania moze by¢ wspierane przez elementy graficzne
1 pisane; nagranie moze by¢ wielokrotnie odtwarzane lub zatrzymywane w dowol-
nym momencie. Czytanie tego typu tekstow usprawnia umiejetno$¢ rozumienia
ponadtekstowych srodkéw wyrazu, takich jak: ilustracje, wykresy, tabele, Srodki
typograficzne. Strona podrecznika, ekran telewizora czy komputera zmienia tym
samym sposoOb czytania z tekstu liniowego na multimodalny. W tym ostatnim od-
biorca w wybranym momencie moze skorzysta¢ z odno$nikéw hipertekstowych
znajdujacych si¢ w danej czesci tekstu. Méwienie moze by¢ wzbogacone multimo-
dalnie, rozwijane przez uzycie obrazu badZ w oparciu o tekst tradycyjny w czasie
rozmowy z nauczycielem lub kolegami przez Skype, nagrywanie wypowiedzi
w komputerze z uzyciem edytora plikéw dZwiekowych czy rozmowe z botem.
Pisanie tekstu multimodalnego staje si¢ nowa sprawnos$cia kognitywna ze wzgle-
du na konieczno$¢ wstawiania odno$nikéw do innych tekstéw, tabel, obrazéw.
Uczacy sie zdobywa umiejetnosci tworzenia tekstéw w nowych gatunkach, tacza-
cych tekst, grafike, dZwieki i odno$niki hipertekstowe. Nowym gatunkiem stat si¢

% [bidem.
% E. Gajek, Nauczyciel wobec komputerowo wspomaganej akwizycji jezyka..., op. cit., s. 72.
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list elektroniczny, ktéry stanowi bardzo atrakcyjny sposdb interakcji uczacego si¢
z nauczycielem, kolegami i innymi osobami.

W glottodydaktyce wykorzystuje si¢ rowniez media spoteczno$ciowe, w kt6-
rych obok siebie stosowane sg slowo, obraz i dZwigk. Najnowszym pomystem
glottodydaktycznym jest wykorzystanie mediéw mobilnych do nauki jezyka (te-
lefonéw komérkowych, smartfonéw, tabletéw). Mdéwiac o sprawnoS$ciach, nalezy
tez wspomnie¢ o niezwykle waznej w naszych czasach sprawnosci mediacyjnej
(np. ttumaczenie tekstéw) i integracyjnej (umiejetnosci odbioru i uzywania kil-
ku sprawnosci jednocze$nie). Multimodalno$¢ znacznie ulatwila prace tlumacza,
a jednocze$nie umozliwita zwigkszenie efektywnos$ci i podniesienie standardéw
jakosci tlumaczenia (gléwnie w odniesieniu do tekstéw uzytkowych) dzigki za-
stosowaniu coraz powszechniej uzywanych narzedzi komputerowych.

3.2. Nauczanie podsysteméw jezyka

Teksty multimodalne sa cennym materialem dydaktycznym w nauczaniu
wszystkich podsysteméw jezyka: fonetyki, leksyki czy gramatyki. Obok dedukcyj-
nego nauczania jezyka (poprzez reguly) coraz czgsciej przechodzimy do nauczania
indukcyjnego (poprzez kontekst i odkrywanie prawidiowosci), stosujac oglada-
nie filméw w jezyku obcym, wielokrotnie prezentujac nagrane teksty, korzystajac
z bogatych korpuséw tekstow internetowych, komputerowych programéw do nauki
gramatyki, stfownikéw internetowych i programéw konkordancyjnych, wlaczajac
programy do kontroli poprawnos$ci gramatycznej i pisowni, umozliwiajgc uczacym
si¢ ekspozycje na te same elementy jezykowe w réznej formie i w réznych ujeciach
graficznych. Zapamietywanie form, pisowni i uzycia stéw w czytanych tekstach
multimodalnych, uzywanie programéw poprawnos$ciowych, wsparcie definicji ob-
razami, podtaczenie do stownikéw internetowych znacznie ulatwia i usprawnia
procesy nauczania ortografii, gramatyki, morfologii czy skfadni.

3.3. Nauczanie kultury i socjokultury

Teksty multimodalne stwarzajg wiele mozliwosci nauczania kultury i zdoby-
wania wiedzy socjokulturowej, co jest bardzo istotne dla cudzoziemcéw uczacych
si¢ jezyka polskiego. Truizmem jest twierdzenie, ze nie mozna uczy¢ si¢ jezyka
bez poznawania kultury wspdlnoty komunikacyjnej uzywajacej danego jezyka.
Niezbedne dla uczacego sie jest zdobywanie wiedzy kulturowej, socjokulturowe;j
i historycznej. Mozna to osiagna¢ przez ogladanie filméw, czytanie tekstow multi-
modalnych, wirtualne zwiedzanie muzeéw i zabytkéw, czytanie/stuchanie tekstow
literackich i artykuléw popularnonaukowych, ale takze korzystanie z tekstéw o na-
chyleniu praktycznym, np. map, planéw miasta, przepiséw kulinarnych czy porad
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dotyczacych zasad polskiego savoir-vivre’u, naszych tradycji i zwyczajow. Bo-
gactwo tych materialéw mozemy znaleZz¢ w internecie, na e-bookach, w filmach,
podrecznikach multimodalnych i materiatach do e-learningu. Duza pomocg dla na-
uczycieli jezyka polskiego jako obcego byloby stworzenie bazy takich materialéw
na wzor pomocy dla nauczycieli innych jezykéw obcych.

3.4. Zintegrowane nauczanie jezyka i zdobywanie wiedzy pozajezykowej

Internet daje uczacym si¢ nieograniczony dostep do réznego rodzaju tekstow
z réznych dziedzin. Coraz czg¢Sciej méwimy o zintegrowanym nauczaniu jezyka
i wiedzy zawodowej czy merytorycznej. Przekazywanie nowych tres§ci w innym
jezyku stalo si¢ waznym aspektem nauczania jezyka obcego. Koncepcja CLIL
(Content and Language Integrated Learning) polega na integracji nauki jezyka ze
zdobywaniem nowej wiedzy pozajezykowej, a koncepcja Content-Based Second
Language Learning dotyczy nauczania jezyka przez tre$¢®’. Filmy i programy
telewizyjne sq cennym materialem dydaktycznym w nauczaniu sprawnosci i pod-
systemdéw oraz noS$nikiem treSci kulturowych i mig¢dzykulturowych, ale jedno-
cze$nie dostarczajg wiedzy merytorycznej, dzigki czemu oprécz korzysci czysto
lingwistycznych realizowane sg inne cele nauczania, takie jak zdobywanie no-
wej wiedzy czy ksztaltowanie postaw tolerancji i porozumienia. To nowoczesne
podejscie w glottodydaktyce jest szczegdlnie cenne w przypadku nauczania imi-
grantéw badZ uchodZcéw, ktérzy w krétkim czasie muszg przyswoié jezyk oraz
zdoby¢ nowy zawdd i rozpoczaé pracg w obcym kraju.

4. Nowe kompetencje nauczycieli jezykéw obcych

Nauczanie multimodalne stanowi duze wyzwanie dla nauczycieli, ktérzy mu-
sza zdoby¢ nowe kwalifikacje i kompetencje, by uczy¢ z wykorzystaniem tego typu
pomocy dydaktycznych. Zmienita si¢ rola nauczyciela, ktéry przestat by¢ ,,nauczy-
cielem — cztowiekiem-orkiestrg” i pelni teraz role ,,nauczyciela szefa orkiestry”.
Elzbieta Gajek, badajaca przygotowanie nauczycieli jezykéw obcych w kontek-
$cie nauczania w §rodowisku TIK, wyréznia nowe typy kompetencji wymaganych
przez nowoczesng glottodydaktyke®®. Badaczka podkresla, ze szczegélnie wazna
jest kompetencja medialna nauczycieli, obejmujaca:

2" M. Dakowska, Psycholingwistyczne podstawy dydaktyki jezykéw obcych, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 124-127.

2 E. Gajek, Nauczyciel wobec komputerowo wspomaganej akwizycji jezyka..., op. cit. Por. tez
J. Krajka, The Language Teacher in the Digital Age — towards a Systematic Approach to Digital
Teacher Development, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2012.
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— wiedze, czyli znajomo$¢ sprzetu i oprogramowania przydatnego do naucza-
nia i uczenia si¢ jezykow, a takze Swiadomos$¢ znaczenia technologii w kulturze
1 jej przemianach;

— sprawnoSci, czyli znajomo$¢ regul i zasad korzystania ze sprze¢tu oraz
oprogramowania (podstawowa kompetencja techniczna); umiejetno$¢ korzystania
z aplikacji autorskich i tworzenia wlasnych zasobéw edukacyjnych;

— przekonania o wartosci edukacyjnej zasobow sieci oraz o mozliwoSciach
efektywnego z nich korzystania.

Nowe kompetencje multimodalne obejmuja tez kompetencje lingwistyczne
zwiazane mi¢dzy innymi z rozumieniem tekstow z odnos$nikami hipertekstowymi,
nowymi znakami interpunkcyjnymi (np. adresy mejlowe), uczestnictwem w pisa-
nych i méwionych czatach, grami komputerowymi i multimedialnymi (obraz +
dzwigk). Kompetencja metodyczna nowoczesnych nauczycieli dotyczy wykorzy-
stania TIK w nauce jezyka i umiejetnoSci prowadzenia zaje¢ na odleglos¢ (e-le-
arning, Skype, komunikacja elektroniczna). Kompetencja psychologiczna zwia-
zana jest z psychologia interakcji uczacych si¢ z komputerem, wpltywaniem na
tworzenie atmosfery, w ktérej migdzy innymi teksty multimodalne traktowane
sa réwnie naturalnie, jak tradycyjne teksty liniowe. Kompetencja pedagogicz-
na nauczycieli to innowacyjne podejscie do nauczania, sprawnos$¢ prowadzenia
zaje¢ w nowym stylu. Kompetencja normatywna oznacza przekonanie nauczy-
ciela o potrzebie stosowania TIK w nauczaniu, zdobywaniu nowych umiejet-
nosci, uczeniu sie nowych metod pracy, otwarciu na zmiany?’. Spelnienie tych
wymagai wymaga od nauczycieli ustawicznego doskonalenia warsztatu glotto-
dydaktycznego.

Zakonczenie

Zalecenia metodyczne ESOKJ promuja podejscie eklektyczne, obejmujace za-
réwno metody tradycyjne, jak i nowoczesne. Wazne jest nowatorskie spojrzenie
na nauczanie jezykéw obcych, w ktérym uwzgledniamy podej$cie komunikacyjne,
nauczanie przez sprawnosci, podejscie zadaniowe i metode projektéw. Jezyk obcy
pokazywany jest jako narzgdzie komunikacji w naturalnych sytuacjach zyciowych,
stosowany jest do realizacji zadain komunikacyjnych, osiggania okreslonych celéow
jezykowych i wspodldziatania z rozméwcami. Nie mozna wyobrazi¢ sobie reali-
zowania tych dzialaii bez uzycia technologii informacyjnych i komunikacyjnych,

» E. Gajek, Edukacja jezykowa w spoleczeristwie informacyjnym, Instytut Lingwistyki Stoso-
wanej UW, Warszawa 2008, s. 104.



Teksty multimodalne w glottodydaktyce 103

bez komputera, internetu, urzadzen multimedialnych, Srodkéw audiowizualnych
i tekstéw multimodalnych. Bezsprzecznie, jesli wykorzystuje sie je stosownie do
sytuacji i w odpowiedni sposéb, media te sg skuteczng i atrakcyjna metoda nau-
czania jezykow obcych.
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PERSPEKTYWA MULTIMODALNA W BADANIU
TEKSTOW PRASOWYCH

Multimodalno$é a badania mediow

Multimodalno$¢ jest dzi§ wlasciwoscig medidéw. Analizujac teksty medialne,
nalezy przyjaé, ze wickszo$¢ komunikatéw posluguje si¢ réznymi Srodkami
semiotycznymi (jezykowymi, wizualnymi, akustycznymi), bowiem ,.komunikat
multimodalny to taki, w ktérym globalny sens [...] jest (wspohrealizowany przez
wiecej niz jeden kod semiotyczny”!. Coraz czeiciej badacze przywotuja kategorie

dyskursu multimodalnego oraz prébe opisu mozliwosci jego badania”.

Szczegblna, w kontek$cie komunikacji medialnej, wydaje si¢ perspektywa
interakcyjna — tak tez widzg wspotzalezno$¢ réznych kodéw w przekazie me-
dialnym, kiedy to ,relacje miedzy nimi sa kreowane na drodze interakcji treSci
wypowiadanych za posrednictwem wiecej niz jednej semiosfery”. Ta wieloko-
dowos$¢ rozumiana jest jako splot tekstow jezykowych, obrazowych czy dZwigko-
wych i to ona jest wyzwaniem dla badaczy mediéw. Bozena Witosz podkre§la,
ze przedmiot badan — tekst wielomedialny — wymaga przebudowy metodologii
jezykoznawczej*: ,,[...] przedmiot badawczy sam wymusza na stylistyce nie tylko
modyfikacje optyki badawczej, ale i przebudowe — w pewnych rejonach przy-

' J. Mackiewicz, Badanie mediow multimodalnych — multimodalne badanie mediow, ,,Studia
Medioznawcze” [,,Media Studies”] 2017, nr 2 (69), s. 35.

2 Por. M. Kawka, Dyskurs multimodalny — nowa kategoria badawcza?, ,Zeszyty Prasoznaw-
cze” 2016, t. 59, nr 2, s. 294-303; A. Kampka, Multimodalna analiza dyskursu — ujecie semiotyczne,
[w:] Analiza dyskursu publicznego. Przeglqd metod i perspektyw badawczych, red. M. Czyzewski
et al., Wydawnictwo Akademickie Sedno, Warszawa 2017, s. 95-122; J. Mackiewicz, Jak mozna
badac przekazy multimodalne, ,Jezyk Polski” 2016, nr 2, s. 18-27.

3 E. Szczesna, Poetyka mediow. Polisemiotycznosé, digitalizacja, reklama, Wydziat Polonistyki
Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2007, s. 138.

* Podobne wnioski o potrzebie odnowienia ,teoretyczno-metodologicznego” w analizach
jezykoznawczych nowych mediéw artykulowat Stanistaw Gajda: Nowe media w perspektywie
lingwistycznej, [w:] Styl — dyskurs — media, red. B. Bogolgbska, M. Worsowicz, Wydawnictwo
Uniwersytetu Lodzkiego, L.6dz 2010, s. 25-31.
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najmniej — podstaw teoretycznych paradygmatu i jego kategorii”®. Perspektywa
jezykoznawcza byta do tej pory zdecydowanie perspektywa logocentryczna, sytu-
ujaca jezyk w centrum swoich badafi. Wielostrumieniowo$¢ kodéw w mediach,
w ktorych jezyk jest jednym z wielu wzajemnie warunkujacych i przeplataja-
cych sie sSrodkéw semiotycznych, pokazuje potencjal jezykoznawstwa, ale takze
potrzebe badan interdyscyplinarnych czy transdyscyplinarnych.

Jednoczesnie to media, ktére determinuja kazdy tekst, gatunek, wymuszaja na
badaczach zmiang myslenia i to one powinny by¢ jedng z waznych kategorii anali-
tycznych: ,,[...] badajac jezykowg warstwe przekazu medialnego, trzeba ja zawsze
widzie¢ w kontekscie cech charakterystycznych dla danego medium oraz w relacji
z innymi systemami semiotycznymi, wspoltworzacymi znaczenia konkretnego tek-
stu. Kazde medium przedstawia bowiem tresci jezykowe w specyficzny dla siebie
spos6b”®. Analiza medialnego tekstu musi uwzglednia¢ kody danego medium.
PodkreSlaja to dzi§ badacze, prezentujac wlasng perspektywe lingwistyki w kon-
tekScie badan nad mediami, formutujac nazwy nowych subdyscyplin naukowych,
takich jak: mediolingwistyka’ czy lingwistyka mediow?®.

Wielokodowos$¢ w prasie — perspektywa genologiczna

Niniejszy artykul jest probg analizy wybranych tekstéw prasowych z per-
spektywy multimodalno$ci. Badanie kodéw wizualnych wydaje si¢ najlatwiejsze
w prasie, bo jak wskazuje Urlich Schmitz, mamy tu ,,potaczenie tekstéw pisanych
i obrazéw nieruchomych (statycznych)”®. I tu z pewnoscia nalezy sie z badaczem
zgodzié, ze prasa jest najtatwiejsza do opisu, bowiem w przeciwienstwie do radia,
telewizji czy internetu jest pozbawiona dZwigku i ruchomych obrazéw.

Jednoczesnie Malgorzata Kita wskazuje, jak zlozona to materia badawcza,
opisujac skladniki komunikatu prasowego!’. Autorka wymienia kilka przestrzeni

5 B. Witosz, O potrzebie perspektywy multimedialnej w badaniach stylistycznych, [w:] Trans-
dyscyplinarnos¢ badan nad komunikacjq medialng, t. 1: Stan wiedzy i postulaty badawcze,
red. M. Kita, M. Slawska, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2012, s. 156.

® B. Skowronek, Mediolingwistyka. Wprowadzenie, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Pedagogicznego, Krakéw 2013, s. 96.

7 Ibidem.

8 Lingwistyka mediow. Antologia ttumaczen, red. R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniewski,
Oficyna Wydawnicza Atut — Wroctawskie Wydawnictwo O§wiatowe, Wroctaw—Dresden 2015.

® U. Schmitz, Badanie plaszczyzn wizualnych. Wprowadzenie, [w:] Lingwistyka mediéw.
Antologia ttumaczen, op. cit., s. 59.

10" Autorka systematyzuje pojecia wokét dyskursu prasowego wraz z pozycjami bibliograficz-
nymi. M. Kita, Dyskurs prasowy, [w:] Style wspdtczesnej polszczyzny. Przewodnik po stylistyce pol-
skiej, red. E. Malinowska, J. Nocon, U. Zydek-Bednarczuk, Universitas, Krakow 2013, s. 210-214.
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opisu wizualnos$ci prasowego dyskursu: od perspektywy wizualnodci samego
pisma, przez obecno$¢ w niej rysunkéw, fotografii, infografik, po typografie
strony. Natomiast Ewa Wolaniska podkresla, ze przekaz medialny w prasie mozna
podzieli¢ na cztery kody: kod werbalny, kod pisma (uksztaltowanie typograficzne
w prasie), kod obrazowy oraz kod edytorski (uktad réznych elementéw na
kolumnie gazety)'!.

Moja propozycja badania tekstéw prasowych jest ujeciem jezykoznawczym
w perspektywie genologii lingwistycznej 1 lingwistyki tekstu. Przede wszystkim
jest to proba opisu wystepowania komponentéw nalezacych do réznych kodéw
w prasie: tekstu reportazu i zespolonych z nim zdje¢ badz ilustracji, grafik. ,,Na
ukfad gazety skfada si¢ jej graficzna makrokompozycja — catoSciowy graficzny
wzor strony (gléwnie tytutowej) i gazety jako catosci, a takze mikrokompozycja —
graficzne rozmieszczenie sktadnikéw artykutu, nagléwka, zastosowanie fotografii,
ilustracji, map, tabelek, diagraméw itp.”!> — wskazuje Kazimierz Michalewski.
Na caloSciowy ksztalt strony w gazecie ma wplyw uklad przestrzenny tekstu,
czyli szeroko$¢ szpalt, proporcje §wiatla (przestrzen niezadrukowana), stosowanie
elementéw graficznych, zréznicowany wyglad tytutéw i lidéw, wreszcie rozmiesz-
czenie fotografii i infografik. Te wszystkie elementy tworza layout gazety'3. Tekst
prasowy traktuje jako przestrzen zorganizowana, w ktérej widoczna jest relacja
kodu werbalnego i ikonicznego.

Do analizy wybratam sze$¢ reportazy z dodatku ,,Gazety Wyborczej” —
,Duzego Formatu”. Byly to: Chiopcy z motylkami. Terroryzm dzieciecy Jacka
Hugo-Badera, Oddziat chorych ze strachu Justyny Kopiiniskiej, 500 euro za ciato,
ktore zje kilogram Joanny Wojciechowskiej, Zakfadanie twarzy Dariusza Kortki
i Judyty Watoly oraz dwa teksty Anny Smigulec: Wojny Galiny i Glupia sprawa.
Do wszystkich tekstéw dofaczono kod obrazowy, w trzech z nich byly to zdjecia,
a w kolejnych trzech grafiki i ilustracje. Wigkszo$¢ tekstow byta zespolona
z dwoma obrazami, jedynie reportaz Chtopcy z motylkami. Terroryzm dzieciecy
zobrazowano dluzszym fotoreportazem. Co wazne, we wszystkich reportazach

"' E. Wolariska, Wspdtdziatanie stowa i obrazu w prasie tabloidowej. Ujecie semiotyczne, [w:]
Jezyk a komunikacja, t. 17: Jezyk polski XXI wieku: analizy, oceny, perspektywy, red. G. Szpila,
Krakowskie Towarzystwo Popularyzowania Wiedzy o Komunikacji Jezykowej ,,Tertium”, Krakéw
2007, s. 313.

12 K. Michalewski, Komunikaty mieszane, Wydawnictwo Uniwersytetu E.édzkiego, £.6dz 2009,
s. 115-116.

3 Por. G. Ambrose, P. Harris, Layout. Zasady, kompozycja, zastosowanie, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2008. Por. M. Worsowicz, Edytorstwo prasowe — zagadnienia ogolne,
[w:] O mediach i komunikacji. Skrypt dla studentow dziennikarstwa i komunikacji spotecznej,
red. E. Pleszkun-Olejniczakowa, J. Bachura, M. Worsowicz, Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego,
L6dz 2010, s. 129-140.
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wyraZznie zaznaczono, Ze autorstwo tak zaprojektowanego komunikatu to praca
reportazysty oraz fotografa lub ilustratora. Ich nazwiska bowiem sg widoczne
w przestrzeni gazety, najczesciej pod tytutem tekstu. W pieciu przypadkach obok
autora reportazu umieszczono takze autora ilustracji badZ zdjeé. Tylko w jednym
reportazu nazwisko fotografa pojawito sie jako podpis pod zdjeciem. Odtwarzajac
kompozycje wizualng tych tekstéw, traktuje obie sfery — jezykowa i obrazowa —
jako wspdlistniejace obok siebie!*.

4 v m————

)F Kopiriska e e e e

Oddzial chorych
ze strachu

Korereéa ot w kdon . haary gl
¥ W] geatein

Fot. 1. Oddziat chorych ze strachu Fot. 2. Zaktadanie twarzy
,Duzy Format” 23.07.2015 ,Duzy Format” 19.12.2013

4 Warto w tym miejscu wspomnie¢ o artykutach: Danuty Ostaszewskiej, w ktérym autorka
analizuje reportaze z ,,National Geographic Polska” jako wspdlistnienie tekstu i fotografii w ty-
pografii gazety (D. Ostaszewska, Reportaz — wspdtistnienie kodow: werbalnego i ikonicznego (na
materiale tekstow w ,,National Geographic Polska”), [w:] Gatunki mowy i ich ewolucja, t. 4:
Gatunek a komunikacja spoteczna, red. D. Ostaszewska, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 2011) oraz Urszuli Zydek-Bednarczuk, Dyskurs medialny w analizie interdyscyplinarnej,
[w:] Jezyk a media. Zjawiska jezykowe we wspotczesnych mediach, red. B. Skowronek, E. Horyn,
A. Walecka-Rynduch, Collegium Columbinum, Krakéw 2016, s. 13-24.
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Z punktu widzenia genologii mozna wyrézni¢ dwie perspektywy ogladu
tych relacji: perspektywe kompozycyjna i pragmatyczna'’. Najczesciej obrazy
towarzyszace reportazom byly niejako wpisane w strukturg, topografi¢ strony,
jednoczesnie byly wizualnie najmocniejszym, w sensie odbiorczym, punktem na
plaszczyznie strony. Fotografie 1 i 2 to przykiady dwoéch stron analizowanych
tekstow z przestrzeni gazety.

W kompozycji strony widoczne sg tytuly, podtytuly, lidy, wyimki tekstowe,
Srodtytuty czy inne znaki graficzne. Sa to miejsca strategiczne tekstu wyraZnie
zaznaczone na topografii strony i zauwazalne réwniez na obu powyzszych przy-
ktadach. Tomasz Piekot wskazuje:

[...] relacja tekst — obraz wydaje si¢ ciggle trudna do opisania nawet z perspektywy semiotyki,
ktéra jest przeciez najlepiej przygotowana do analizy zjawisk multimodalnych. Dzieje si¢ tak z kilku
powodéw: w przekazach ztozonych dwuelementowa relacja tekst — obraz ulega multiplikacji. Mozna
bowiem méwié o relacji miedzy obrazem a calym tekstem, ale takze — o interakcjach miedzy
obrazem a poszczegdlnymi elementami werbalnymi (np. nagléwkiem, podtytutem, lidem, podpisem
czy nawet akapitem)'®.

Jednoczesnie jestem przekonana, ze ilustracje, zdjecia do analizowanych reportazy
byly komunikatami wtérnymi. Powstaly jako element zobrazowania reportazu.
Moim zdaniem, obraz w stosunku do tekstu ma tu znaczenie metakomunikacyjne —
jest komunikatem o tekscie. Obrazy pelnig takze funkcje pragmatyczng — majg
zachecié do lektury.

Trzy reportaze byly gtéwnymi tekstami wydar ,,Duzego Formatu”, co oznacza,
ze jedno ze zdjeé im towarzyszacych znajdowalo si¢ na pierwszej stronie dodatku.
Jeden z przyktadéw ilustruje fotografia 3.

Zdjecie zapowiadato tekst reportazu, obok widocznej zapowiedzi tekstowej
petifo role paraktekstu, czyli bylo eskorta do artykulu wewnatrz numeru'’.
Wydaje mi sie, ze perspektywa kompozycyjna i pragmatyczna pozwala opisad
relacje wspdtistnienia obu kodéw.

'S Inspiracja byly aspekty wzorca gatunkowego Marii Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo
Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2004, s. 16-17.

16 T. Piekot, Werbalizacja i wizualizacja w dyskursie wiadomosci prasowych, [w:] Ikonicznos¢
znaku: stowo — przedmiot — obraz — gest, red. E. Tabakowska, Universitas, Krakéw 2006, s. 115.

17 Por. 1. Loewe, Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej, Wydawnictwo Uniwersytetu
Slaskiego, Katowice 2007.
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Fot. 3. Glupia sprawa
,Duzy Format” 24.04.2013

Multimodalno$¢ a odbidr tekstu prasowego

Aby opisa¢ wspotwystepowanie tekstu i warstwy ikonicznej w wybranych
reportazach prasowych, postanowilam zbadaé¢ odbiér w formie eksperymentu'®.
Przeprowadzitam go na dwdch grupach studenckich na prowadzonym przeze mnie
przedmiocie analiza dyskursu medialnego. Uczestnikéw badania traktuje wiec ja-
ko osoby kompetentne, jako ekspertéw, poniewaz byli to studenci pierwszego roku
studiéw uzupetniajacych na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na
Uniwersytecie Slaskim, ksztalceni w zakresie analizowania tekstéw prasowych.
Przez pierwsze tygodnie studenci na zajeciach analizowali poszczeg6lne reportaze,
wykorzystujac narzgdzia lingwistyki tekstu, genologii, tekstologii czy literaturo-
znawstwa. Aby wyjasni¢ spos6b prowadzenia zajecé, inspirujaca wydaje si¢ nazwa
lubelskich toméw: Dzialania na tekscie'®, poniewaz tak zaprojektowalam te zaje-
cia, aby byly one ,,dziataniami” na tekstach reportazowych. Z reguly jedne zajecia

180 potrzebie badan odbiorcéw mediéw pisze Bogustaw Skowronek: Z perspektywy odbiorcy.
O nowym obszarze badan jezyka w mediach, ,,JJe¢zyk Polski” 2016, nr 2, s. 11-17.

1 Por.: Dziatania na tekscie w edukacji szkolnej i uniwersyteckiej, red. S. Niebrzegowska-
-Bartminska, M. Nowosad-Bakalarczyk, T. Piekot, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Skto-
dowskiej, Lublin 2015; Dziatania na tekscie. Przektad — redagowanie — ilustrowanie, red. S. Nie-
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odpowiadaty jednemu badZ dwdém reportazom. Co istotne, studenci analizowali
teksty prasowe pozbawione swojego medialnego kodu, to znaczy, ze nie otrzy-
mali ode mnie grafik, fotografii — teksty zostaly pozbawione wizualnego ukfadu
typograficznego. Studenci mieli przed sobg tekst pozbawiony wizualnoSci prasy.
Kiedy przeanalizowaliSmy szeS¢ reportazy, postanowilam przeprowadzi¢ ekspe-
ryment, w ktérym pokazatam im fotografie i grafiki z ,,Duzego Formatu” oraz
poprositam, aby dopasowali kod wizualny do tekstéw, ktére znaja. Otrzymali dwa
polecenia, najpierw omoéwi¢ pierwsze z nich:

Dopasuj przedstawione obrazy (ich numery z prezentacji) do znanych Ci tekstéw reportazy
(ponizej ich tytuly). Wybierajac poszczeg6lne grafiki, podaj uzasadnienie swoich wyboréw. Mozesz
podaé kilka stéw albo zdanie, ktére byly pierwszym skojarzeniem dotyczacym tego ,.,dopasowania’.

W eksperymencie naukowym udzial wzigto 59 oséb. Badanie mialo dla mnie
przede wszystkim charakter badania jakoSciowego, ale przedstawig¢ takze ilo§ciowe
wyniki eksperymentu. Sposréd uczestnikéw badania 44 osoby bezblednie dopa-
sowaly wszystkie przedstawione grafiki czy zdjecia do znanych im reportazy —
74%. Wszyscy studenci prawidlowo wskazali na reportaz Zaktadanie twarzy i to-
warzyszace mu grafiki:

Fot. 4. Zaktadanie twarzy
,Duzy Format” 19.12.2013

brzegowska-Bartminiska, M. Nowosad-Bakalarczyk, T. Piekot, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej, Lublin 2015.
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Fot. 5. Zaktadanie twarzy
»Duzy Format” 19.12.2013

Studenci nie mieli takze wiekszych probleméw z dopasowaniem obrazu do
reportazu w przypadku tekstéw: Oddziat chorych ze strachu (58 studentéw) oraz
Wojny Galiny (55 studentéw).

Zanalizuje wypowiedzi studentéw dotyczace reportazu Dariusza Kortki i Judy-
ty Watoly Zaktadanie twarzy, ktéry byt tekstem specjalistycznym o historii prze-
szczepdw twarzy na Swiecie. Wigkszo$¢ studentéw wymieniata podobne stowa
klucze: szwy, przeszczep, operacja, transplantacja, blizna, zszycie jednej twarzy
z dwoch, rana wzdtuz twarzy, niewyraZna twarz. Badani zatem wskazywali bardzo
konkretne elementy taczace ilustracje do tekstu z samym reportazem. Jednocze-
$nie studenci nazywali problemy z tozsamoS$cig i te natury moralne;j:

Twarz z wyraZznymi szwami po operacji, lewa strona twarzy jest inna niz prawa, moze to
nawigzywac¢ do zmiany tozsamosci i wizerunku po zabiegu.

Nawigzanie do tematu o transplantacji twarzy. Drugie zdjecie, wedlug mnie, obrazuje etyczno-
-psychologiczny problem pacjenta, ktéry ,,przyjmuje twarz” od zmarlej osoby.

Przez pryzmat zaprezentowanych ilustracji wracali do szczegétéow w tekscie:

Po zobaczeniu grafiki przychodzi mi na mysl twarz czlowieka opisanego w reportazu, czyli
Grzegorza z Otawy, ktéoremu maszyna urwala twarz i zostala mu przyszyta nowa od zmarlego
dawcy.
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Jednoczesnie studenci oceniali grafike w konteks$cie samego tytutu reportazu:

Obraz méwi wigcej niz sam tytul.

Doktadna wizualizacja tytutu. Metaforycznie ukazany.

Drugim poleceniem byla prosba, aby wybrali jeden z przykladéw wspotist-
nienia tekstu i kodu ikonicznego oraz umotywowali swdj wybdr. Brzmiato ono
tak:

Napisz kilka zdai o wybranym wspotistnieniu tekstu i obrazu w reportazu ,,Duzego Formatu”.
Umotywuj, dlaczego wybrales ten przyktad.

Prawie polowa studentéw (27 badanych) wskazala na Oddziat chorych ze strachu,
14 0s6b wybrato Zaktadanie twarzy, a 11 — Glupia sprawa. Pojedyncze osoby wy-
braty pozostale trzy wspolwystepowania tekstu i obrazu (byly to 2-3 wskazania).
Jedna osoba nie udzielita odpowiedzi na to pytanie, a jedna napisala:

Zaden z obrazéw do mnie nie przeméwil na tyle, aby si¢ na nim skupié. Ciezko obrazem
zilustrowac tak niezwykle historie. Obraz — gotowy zabija wyobraZni¢. Tekst jest Zywy i intrygujacy.

Badani, opisujac wspétwystepowanie obu kodéw, wskazywali na wyrazne nawia-
zanie tematyczne, ale jednocze$nie podkreslali wrazenie, jakie zrobil na nich kod
ikoniczny. Przywotam wypowiedzi studentéw dotyczace reportazu Oddziat cho-
rych ze strachu:

Czytajac ten tekst, mialam w glowie obrazy wlasnie podobne do tego, ktéry do niego
przypasowatam. Wydaje mi si¢, ze oddaje on gitéwne przestanie, jakie autor chcial przekazaé —
ukazuje bdl i cierpienie [...].

[...] patrzac na nie, mozna wczué si¢ w klimat reportazu.

Grafika $wietnie oddaje nie tylko rzeczywisto§¢ opisang w tekscie — metody i kary —
unieruchomienie, nadmiar lekéw. Ale takze wrazenie dehumanizacji, do ktdrej czgsto prowadzi
nie sama choroba, a sposéb, w jaki otoczenie (takze to medyczne) traktuje chorego.

Uzyte kolory oddaja stan emocjonalny przedstawionej pacjentki.

Oddziat chorych ze strachu, poniewaz bez problemu po zobaczeniu obrazu przypomnial mi si¢
ten reportaz. Najbardziej wymowne zdjecie.

Grafika w tym wypadku poteguje wrazenie, ktére wywiera tekst.

Sam reportaz wrecz mrozit krew w zytach, losy dzieci byly przerazajace. Ta ilustracja budzi
réwnie skrajne emocje, osobiscie czuje wewnetrzny niepokdj juz od samego patrzenia na nig.

Gdy patrzymy na niego, nie ma watpliwosci, ze chodzi o ten wlasnie tekst.

Teksty omawiajace Zakfadanie twarzy:
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Po przeczytaniu zdalem sobie sprawe, jakim tragicznym wydarzeniem jest utrata wlasnej
tozsamosci, ktéra reprezentowana jest przez nasz wyglad i §wiadczy o naszej indywidualnosci.
Grafika, ktéra uzupelniala ten tekst, w doskonaly sposéb oddaje Igk, co jeszcze bardziej wplywa na
odbidr catosci.

Reportaz wraz ze zdjeciem idealnie wspdtistnieje [...]. Tekst opowiada o operacjach polegaja-
cych na przeszczepie twarzy i jej rekonstrukcji.

Czerwone szwy na zdjeciu oraz podzial twarzy na dwie rézne osoby odzwierciedla — ,,nowe
zycie”, ,,nowg twarz”, uczenie si¢ wszystkiego od nowa.

Zaréwno tekst, jak i zdjecie to idealna calo$c¢.

Zdjecia odzwierciedlajg tekst.

Wypowiedzi dotyczace reportazu Gtupia sprawa:

Sadze, ze zadna inna grafika czy fotografia nie oddataby tak dobrze emocji zawartych w tekscie
Gtupia sprawa. Twarz smutnego, zmeczonego bohatera tekstu w zupetnosci wystarczyta.

Potaczenie trafne, intrygujace i poruszajace w swojej prostocie.

Fotografia me¢zczyzny §wietnie obrazuje to, zZe bohater reportazu to realny, namacalny cziowiek
jak kazdy z nas. Wyraza emocje i budzi zaufanie. Malo szokujace zdjecie, ale bardzo dobre.

Zdjecie oddaje szczera intymng forme [...] zwigzang z gléwnym bohaterem.

Jest to co$§ zupelnie odmiennego w poréwnaniu do reszty grafik, poniewaz ukazana jest
bezposrednio twarz czlowieka — wida¢ na niej cala histori¢, zal wewnetrzny, smutne oczy. Jest
to uderzajace, poniewaz stykamy si¢ z prawdziwym czlowiekiem, nie ilustracja otoczenia [...]
obrazkiem.

Przez te zdjgcia reportaz jest wediug mnie jeszcze mocniejszy.

Te wypowiedzi §wiadcza, moim zdaniem, o wysokich kompetencjach odbiorczych
badanych studentéw. Jednoczesnie wskazali oni na multimodalno$¢ tekstu praso-
wego, piszac o analizowanych kodach jako catosci, wspétistnieniu, idealnym dopa-
sowaniu. Wskazywali na wzmocnienie efektu, jaki daje obraz w tekscie prasowym,
ale takze na pewng symbolike, umownos$¢ prezentowanych grafik i fotografii.

Jednoczes$nie mam §wiadomos$¢ niedoskonatosci przeprowadzonego badania —
w sposéb nienaturalny postanowitam rozcztonkowaé kody prasy, pozbawiajac tekst
warstwy wizualnej. Studenci niejako w odwréconej kolejnosci je poznali. Grafiki,
fotografie nie byly zacheta do przeczytania reportazu, ale jedynie dopetnieniem
tekstow, ktére juz wczesniej przeczytali i analizowali. Petnily one zatem nieco
inne funkcje niz przy ,.,normalnym” odbiorze tekstu prasowego.

Bytam ciekawa, czy studenci bez trudu rozpoznajg wlasciwe pary. I okazalo
si¢, ze umiejetnos$¢ dopasowania kodéw byta bardzo duza, a najczestszym kluczem
byt sam temat reportazu lub fragment tekstu, ktéry natychmiast skojarzyl si¢ im
z obrazem. Przywolam ostatnia wypowiedZ jednego z badanych:
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Grafika zwigzana z reportazem jest doskonalym przykladem tego, jak obraz nadaje charakter
sfowom. Dzieki nim mozemy zwrdci¢ uwage na tekst, ale takze zobrazowaé sobie dang sytuacje.

W tym zdaniu odnajdziemy rol¢ kodu ikonograficznego, ktéry nadaje charakter
stowom, dookresla, zach¢ca do przeczytania, a jednocze$nie dopetnia komunikat
werbalny. Wykorzystane $rodki semiotyczne w komunikacie prasowym podkre-
§lajg interakcyjno$¢ dyskursu prasowego, wskazuja na czytelnika, dla ktérego
projektowany jest komunikat jako kolaz kodéw. Co wazne:

[...] relacja tekst — obraz jest [...] o wiele bardziej skomplikowana, niz to zaktada logocentrycz-
nie zorientowane prasoznawstwo, przyznajace pierwszenstwo treSciom komunikowanym werbalnie.
W rzeczywisto$ci nalezy méwi¢ o wzajemnym odniesieniu: z jednej strony bowiem obraz jest
dookreslony przez tekst, ktéry ogranicza jego wieloznaczno$¢, sankcjonujac jedna interpretacje,
z drugiej jednak strony tekst jest dookreslony przez obraz, poniewaz przekaz ikoniczny odgrywa

istotna role w ostatecznym odczytaniu czy nawet w zrozumieniu samego wydarzenia®.

Wydaje mi sie, ze doktadnie tego dowodzg studenckie wypowiedzi. Oba kody
to dwie réwnolegle opowiesci, dwie narracje o tym samym $wiecie.
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METADZIENNIKARSTWO — FUNKCJE OKLADEK
TYGODNIKOW SPOLECZNO-POLITYCZNYCH
Z 2016 ROKU W ANALIZIE MULTIMODALNEJ

Celem przeprowadzonych badain jest okreslenie funkcji aktéw komunikacyj-
nych odrebnych przekazéw medialnych, jakimi sa oktadki! tygodnikéw spoteczno-
-politycznych z roku 2016. Analizg objeto gléwne strony czasopism, na ktérych
podjeto temat metadziennikarstwa, rozumianego jako medialne relacje o spra-
wach mediéw i dziennikarzy. W badaniu wykorzystano analize multimodalna,
rozumiang jako wzajemne wystgpowanie i polaczenie réznych systeméw znakdw
(Sprache-Bild-Texte)?, uwzgledniajaca eksploracje zréznicowanych — ale traktowa-
nych jako kody réwnorzedne — wizualnych i jezykowych systeméw semiotycznych
(badanie o nastawieniu teoretycznym?). Okladki analizowanych tygodnikéw trak-
tuj¢ bowiem jako teksty multimodalne, stanowigce zesp6t ré6znych kodéw semio-
tycznych, ktére synergicznie tworza komplementarny przekaz*. Z analizy wyklu-
czono badanie wktadu poszczegdlnych kodéw, zaktadajac, ze ostateczny produkt
jest decyzja nadawcy w zakresie reprezentacji zbioru informacji’.

! Jolanta Mackiewicz daje pod rozwage dodanie okladek w periodykach do typologii gatunkéw
dziennikarskich. Por. J. Mackiewicz, Badanie mediow multimodalnych — multimodalne badanie
mediow, ,,Studia Medioznawcze” 2017, nr 2, s. 41.

2 Por. R. Opitowski, Der multimodale Text aus kontrastiver Sicht. Textdesign und Sprache-Bild-
-Beziehung in deutschen und polnischen Pressetexten, Oficyna Wydawnicza Atut — Wroctawskie
Wydawnictwo Oswiatowe, Wroctaw 2015, s. 13.

3 J. Mackiewicz, Jak moina bada¢ przekazy multimodalne, ,Jezyk Polski” 2016, R. 96,
z.2,5s.25.

4 J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartmiriska, Tekstologia, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2009, s. 71.

> A. Awdiejew, G. Habrajska, Wprowadzenie do gramatyki komunikacyjnej, t. 1, Oficyna
Wydawnicza Leksem, Lask 2004, s. 29.
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I. Metodologia badan

W badaniu material Zrédlowy stanowig okladki 9 polskich tygodnikéw spo-
teczno-politycznych ukazujacych sie w 2016 roku®: ,,Angory”; ,,Do Rzeczy”, ,,Ga-
zety Polskiej. Strefy Wolnego Stowa”, ,Newsweek Polska”, ,Nie”, ,Polityki”,
»Przegladu”, ,Wprost”, ,,wSieci”’. Dobér czasopism, zréznicowanych zaréwno
pod wzgledem tresci®, jak i formy?, nie jest przypadkowy, kierowano si¢ mozli-
wie najwieksza réznorodnoscig prezentowanej linii polityczne;.

W pierwszym etapie analizy korpus badawczy stanowity 82 okladki nawigzu-
jace do mediéw i dziennikarstwa, w ktérych wykorzystano kody wizualny i j¢-
zykowy (ikonografia i stowa klucze, np. nazwa medium, nazwisko dziennikarza).
Jak wynika z danych zaprezentowanych w tabeli 1, najczeSciej metadziennikarstwo
go$cito na famach tygodnikéw konserwatywnych (42 okladki), nastepnie centro-
wych (27), najrzadziej w liberalnych (13). Wsréd tygodnikéw zakwalifikowanych
jako konserwatywne temat mediéw najczesciej pojawit si¢ na oktadkach ,,Do Rze-
czy” (18) i ,,wSieci” (14), wsrdéd czasopism centrowych najchetniej nawiazywal
do niego ,,Newsweek Polska” (12).

W kolejnym etapie badan sposréd 82 wyodrebnionych okladek do analizy
wyselekcjonowano te, w ktérych badany temat znalazt si¢ na pierwszym planie.
Tym samym ostatecznie korpus badawczy stanowi 40 oktadek 9 tygodnikéw
spoteczno-politycznych z 2016 roku podejmujacych temat metadziennikarstwa.

Zaprezentowane w artykule wyniki badafi zostaly podzielone na dwie cze-
Sci. Pierwsza przedstawia wnioski z analizy wizualnych kodéw semiotycznych,
uwzgledniajacych takie elementy, jak: symbolika fotografii okfadkowej, wskazania
personifikujace przekaz i schemat kompozycyjny oraz zwiagzek barw i ich znacze-
nia. Celem drugiej czgdci jest wykazanie frekwencji wystepujacych w materiale
semantycznych kodéw jezykowych, w ktérych wyodrebniono: nosne semantycznie
Srodki jezykowe (eksponenty wyrazen); sensy podstawowe i asocjacyjne (deno-

® W 2016 roku mialy miejsce wazne wydarzenia polityczne: powstata Rada Mediéw Naro-
dowych — nowy organ kolegialny powotujacy oraz odwotujacy zarzady i rady nadzorcze mediéw
publicznych; przeprowadzona na szeroka skale wymiana ekipy zarzadzajacej, ale i kadrowej, w me-
diach publicznych byta efektem nowelizacji ustawy medialnej; pod koniec roku Kancelaria Sejmu
podjela probe ograniczenia dostgpu dziennikarzy do Sejmu.

7 Z analizy wykluczono tygodniki katolickie: ,,Go§¢ Niedzielny”, , Niedziela” oraz , Tygodnik
Powszechny”.

8 Por. T. Mielczarek, Tubloidyzacja prasy opinii, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”
2016, nr 8/19, s. 25-43.

° Analizowany material charakteryzuje zréznicowane nasilenie wystepowania ukutej przez
Marshalla McLuhana ,,mozaikowej formy” drukowanych $rodkéw przekazu. Por. M. McLuhan,
Zrozumie¢ media: przedtuzenia cztowieka, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 2004,
s. 281.
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Tab. 1. Obecno$¢ analizowanej tematyki na oktadkach 9 analizowanych tygodnikéw
spoteczno-politycznych w 2016 roku

Liczba okladek zawierajacych elementy przekazu
Profil Tytut poswigconego mediom i dziennikarstwu /
tygodnika liczba wszystkich numeréw w 2016 roku /
procent ogétu okladek w analizowanym roku
,»Nie” 2/52/38
Liberalne (13) ,.Polityka” 71521/ 13,5
,Przeglad” 4/5217117,7
~Angora” 7/1521/13,5
Centrowe (27) ,,Newsweek Polska” 12/52/23
Wprost™™* 8/51/153
,,Do Rzeczy” 18 /517353
Konserwa- ,,Gazeta Polska. Strefa
tywne (42) Wolnego Stowa” 107527192
»wSieci” 14/51/274
SUMA 82

* Czytelnikom nalezy si¢ wyjasnienie, dlaczego zakwalifikowano tygodnik ,,Wprost” do czasopism centrowych.
Jak podkresla Bogustawa Dobek-Ostrowska, od momentu powstania tygodnik przechodzit ,,radykalne przeobra-
zenia w kwestii preferowanych wartosci, linii programowe;j, redaktoréw naczelnych i zatrudnionych dzienni-
karzy”. Kolejni redaktorzy naczelni czasopisma silnie oddziatywali na jego lini¢ programowa. W 2016 roku
redaktorem prowadzacym zostal Tomasz Wréblewski, ktory po wprowadzeniu nowej szaty graficznej w sto-
wie wstepnym jednego z numeréw napisal: ,Nasze konserwatywno-liberalne przekonania pozostana réwnie
czytelne, niezaleznie od rodzaju czcionki i graficznych rozwiazan. Pozostaniemy wsparciem dla wszelkich sit
wolnoSciowych, w szczegélnosci tych gwarantujacych wolnos$¢ gospodarcza”. Brak przejrzystosci ideowo-poli-
tycznej pisma jest gléwnym powodem jego klasyfikacji jako centrowe — przy pelnej swiadomosci odmiennosci
profilowej innych zaliczonych do tej samej kategorii czasopism (np. ,,Newsweek Polska”). Nalezy podkreslic,
ze analiza multimodalna tygodnika ,,Wprost”, wskazujagca na wystgpowanie semantycznych kodéw systemo-
wych tylko w badanym temacie — wykazuje blisko$¢ profilowa z czasopismami konserwatywnymi. Zrédto:
B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu. Media w polityce, polityka w mediach, Wydawnic-
two Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroctaw 2011, s. 145; ,Wprost” — nowy uktad graficzny, konserwatywny
liberalizm redakcji, polski wydawca, www.wprost.pl/kraj/10006010/Wprost-nowy-uklad-graficzny-konserwaty
wny-liberalizm-redakcji-polski-wydawca.html [dostep: 24.07.2017].

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

tacja i konotacja) oraz okreslenia realizowanych funkcji. Nalezy podkresli¢, ze
kazda analiza multimodalna, zawierajaca analiz¢ réwniez danych wizualnych, za-
lezna jest od perspektywy badacza oraz kontekstu badania danego materiatu. Za-
prezentowane wigc w artykule wnioski nie roszczg sobie praw do uniwersalnosci,
stanowigc jedynie egzemplifikacje pewnego sposobu dokonywania multimodalnej
analizy lingwistycznych i figuratywnych Srodkéw wyrazu.
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II. Wizualny system semiotyczny (wybrane zagadnienia)

Symbolika fotografii oktadkowej i schemat kompozycyjny

Nie kazda tres¢ przekazywang kodem jezykowym mozna zobrazowaé, gdyz
,kazdy system semiotyczny narzuca okre$lone (systemowe) ograniczenia i (mate-
rialne) afordancje”!.

W badaniu pierwszym elementem analizy wizualnego systemu semiotycznego
jest okreslenie frekwencji wystgpowania kodéw realnych i symbolicznych, przy
czym nalezy dodaé, ze granice pomiedzy tymi dwiema kategoriami sg pochodng
subiektywnej percepcji badacza.

Sposréd 40 analizowanych zdjeé oktadkowych!! zdecydowana wigkszosé
ma charakter symboliczny (27; 67,5% catosci badanego materialu); wymiar
realistyczny wystepowat na 13 oktadkach (32,5%).
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Wykres 1. Dominujaca funkcja zdje¢ okfadkowych analizowanych czasopism

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Na 27 oktadkach symbolicznych (dominanta publicystyki) najczesciej pojawily
si¢: fotomontaze (20 okfadek); grafiki (3); zdjecia aranzowane — na zdjeciach
tych bohaterowie ujeci sg w pewnym kontekScie znaczeniowym (3); jedno zdjecie

10 R. Tedema, Multimodalna analiza dyskursu: resemiotyzacja na potrzeby dyskurséw uzytko-
wych, [w:] Systemowo-funkcjonalna analiza dyskursu, red. A. Duszak, G. Kowalski, Towarzystwo
Autoréw i Wydawcéw Prac Naukowych Universitas, Krakéw 2013, s. 215-216.

""" Por. K. Wolny-Zmorzyiiski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Wydawnictwa Akademic-
kie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 50-63.
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,Angora” 8/2016 ,Do Rzeczy” 27/2016 ,.Gazeta Polska. Strefa
Wolnego Stowa” 38/2016

Osiem lat w psychiatryku
za kra:lzlez lmqr W supemarte:ie

,.Newsweek Polska” 24/2016

T Il] ————— s ——

»Wprost” 41/2016
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Fot. 1. Metadziennikarstwo na okladkach tygodnikéw spoteczno-politycznych z 2016 roku
(wybrane przyklady)

Zrédlo: Strony internetowe lub profile na FB wydawcéw analizowanych czasopism.
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oktadkowe stanowi kolaz réznych zdjeé. Wsrdd oktadek zakwalifikowanych jako
realistyczne, majace neutralny charakter, najczesciej pojawialy si¢ fotografie:
portretowe (7 oktadek), rodzajowe (3) oraz aranzowane, nieposiadajace jednak
zadnego kontekstowego znaczenia (3).

Co druga analizowana fotografia okladkowa byla fotomontazem bedacym ze-
stawieniem kilku fotografii, zdjeciem zawierajacym elementy graficzne lub grafika
wykorzystujaca elementy fotografii'?. Dzieki zestawieniu obrazéw fotomontaz ma
walory propagandowe, operuje okreSlonymi skojarzeniami wywotanymi w §wia-
domosci odbiorcy. Zastosowanie fotomontazu, pewnego rodzaju spektaklu na sty-
ku ilustracji i dramatu, ma wig¢c na celu deformacje rzeczywistosci, ukazanie jej
w krzywym zwierciadle i wykorzystuje czesto polityczne asocjacje. Fotomontaz
stanowit wigcej niz polowe oktadek tygodnikéw: ,,Angory” (2 na 3 analizowa-
ne oktadki), ,,Do Rzeczy” (6/10) oraz ,,Gazety Polskiej” (5/6). W zdecydowanej
wiekszosci zostal on zastosowany w przekazie o charakterze negatywnym (np.
,Gazeta Polska” 24/2016, , Newsweek Polska” 30/2016, ,,wSieci” 25/2016) lub
tez dla zobrazowania jakiego$ procesu (np. okladka ,,Gazety Polskiej” ilustrujaca
walke bokserska kandydatéw w wyborze o fotel prezesa TVP, 39/2016).

Wskazania personalizujace przekaz i schemat kompozycyjny

Na oktadkach realizujacych gtéwnie funkcje informacyjne dominowaly zdjecia
portretowe (7 okladek), przy czym w calym korpusie badawczym osoby rozpo-
znawalne z imienia i nazwiska, kojarzone z konkretnymi mediami, pojawily si¢
na 31 zdjeciach, co stanowi 77,5% ogétu analizowanego materiatu. Tak wysoki
odsetek wykorzystania wizerunku danej osoby wynika z utozsamiania jej z kon-
kretnym medium lub tez z kojarzenia jej z odpowiednim S$wiatopogladem czy
stylem zycia. Prezentowane na zdjeciach oktadkowych osoby funkcjonujg w §wia-
domosci zbiorowej, sa powszechnie znane — wsrdd nich pojawiaja si¢ dziennikarze
okreslani mianem celebrities (Hanna Lis, Kuba Wojewddzki, Agata Mlynarska,
Jarostaw KuZniar, ,,Wprost” 41/2016”, ,,Do Rzeczy” 31/2016). Skierowanie przez
czasopisma spoteczno-polityczne (coraz rzadziej okreslane mianem prasy opi-
nii) uwagi na dziennikarskich celebrities jest wedtug Wiestawa Godzica ucieczkyg
od faktycznych probleméw zglobalizowanego §wiata, w tym przypadku jednego
z jego elementéw — komunikacji masowej. Ponadto obecno$¢ w mediach dzien-
nikarzy-celebrytéw wyraZnie wskazuje na zmian¢ funkcji mediéw oraz kultury
dziennikarskiej — z polozeniem nacisku na ich rynkowg orientacje — gdzie sami

12 K. Zwolifiska, Z. Malicki, Maly stownik terminéw plastycznych, ,Wiedza Powszechna”,
Warszawa 1974, s. 88.
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dziennikarze stali sie ekonomicznym towarem dla mediéw'?, majacych wywotaé
intensywne dzialanie interpretacyjne i emocjonalne!*.

Najczesciej prezentowane na okladkach osoby to: Adam Michnik i Jacek
Kurski (7)15; dziennikarze Tomasz Lis, Mariusz Max Kolonko 1 Kamil Dur-
czok (3). Nalezy zwr6ci¢ uwage, ze niektoére osoby znalazly si¢ w centrum zainte-
resowania tygodnikéw kwalifikowanych do jednej z kategorii profilu politycznego.
Na oktadkach zréznicowanych pod wzgledem profilu politycznego czasopism po-
jawili sie: Kurski (,,Nie”, ,,Polityka”, ,,Angora”, ,,Newsweek Polska”, ,,Gazeta Pol-
ska”, ,,wSieci” [2]); Kolonko (,,Do Rzeczy” [2], ,,Wprost”) oraz Durczok (,,News-
week [2], ,,Wprost”). Dwéch dziennikarzy przedstawiono jedynie na oktadkach
tygodnikéw konserwatywnych: Michnika (,,Gazeta Polska” [3], ,,Do Rzeczy” [2]
i ,,wSieci” [2]) oraz Lisa (,,Gazeta Polska” [2] i ,,Do Rzeczy”). Wydaje si¢, ze
dla czytelnikéw konserwatywnych tygodnikéw Michnik i Lis sg symbolami, zna-
kami konotatywnymi, zawierajacymi w sobie calg sume mniejszych znaczef —
o czym $wiadczy chocby mechanizm wizualizowania naczelnego ,,Wyborczej”.
Poza dwiema oktadkami ,,Do Rzeczy” (27 i 43/2016), za kazdym razem Michnik
byt pokazany w towarzystwie réznych oséb: George’a Sorosa; Jarostawa Kurskie-
go; Tomasza Lisa i Jerzego Baczyniskiego (,,Gazeta Polska”, odpowiednio 24, 47
i 5/2016); Sorosa i Jaroslawa Kaczyriskiego; politykéw bioracych udziat w obra-
dach Okragtego Stotu (,,wSieci”, odpowiednio 25 i 26/2016). To zamierzone przez
wydawcéw konserwatywnych tygodnikéw zestawienie ma na celu utrwalanie pro-
wadzonej przez §rodowiska konserwatywne narracji o koniecznos$ci demontazu
uktadu politycznego III RP, ktérej czgscia jest Adam Michnik.

Jednym z elementéw analizy form wizualnych jest schemat kompozycyj-
ny, przez ktéry autorka rozumie zestawienie elementéw tworzacych harmonijng
catos¢. Na potrzeby artykutu wyodrgbniono dwie kompozycje, tworzace drama-
tyczng lub niedramatyczng aranzacj¢. Dramatyczna aranzacja czy inscenizacja
(bedaca forma kontaktu nadawcy z czytelnikiem) przycigga uwage, powoduje,
ze widz oczekuje dalszego ciggu wydarzeii. Wedlug Bo Bergstréma insceniza-
cje dramatyczng tworzg: konflikt, czas terazniejszy oraz AIDA (Attention — uwa-
ga, Interest — zainteresowanie, Desire — potrzeba, Action — dziatanie)'6. Narracje

3 Por. W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéw, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 382-389.

4 Por. M. Kawka, Dyskurs multimodalny — nowa kategoria badawcza?, ,Zeszyty Prasoznaw-
cze” 2016, nr 2, s. 302.

15 Ppostaé¢ Kurskiego konotowana jest z petniona funkcja prezesa TVP, wizualizuje wiec oktadki,
ktére w badaniu zakwalifikowano do tematyki TVP.

16 B. Bergstrom, Komunikacja wizualna, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009,
s. 71-72.
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niedramatyczng stanowia oktadki konstruowane w czasie przeszlym oraz te dajace
odbiorcy mozliwo$¢ wlasnej interpretacji znaczenia'”. Na podstawie przyjetej ka-
tegoryzacji mozna stwierdzi¢, ze zdecydowang wigkszos$¢ stanowily inscenizacje
dramatyczne (29, 72,5% og6tu analizowanych przekazdéw), aranzacja niedrama-
tyczna wystepowala na 11 okfadkach (27,5%).

Wsréd okfadek tygodnikéw tworzacych wizualne inscenizacje nastrojow,
uczué i przezy¢, jakich ma dos§wiadczyé odbiorca, najczesciej operowano me-
chanizmem AIDA, w tym kodami Attention — uwagi (12) i Action — dziatania (9).
Sekwencja ‘uwagi’, majac na celu zdyskredytowanie, ukazanie w negatywnym
Swietle przedstawianego zagadnienia/postaci, zwrdcenie uwagi na ich potencjal-
ne niebezpieczenstwo — wystepowata najcze¢sciej na oktadkach tygodnikéw kon-
serwatywnych. Przyktadami sa tu pierwsze strony konserwatywnych czasopism
prezentujacych: 1) ,,Gazete¢ Wyborczg’, Adama Michnika, inwigilacje dzienni-
karzy, gardzqcych Polskq celebrytow, Tomasza Lisa (,,Do Rzeczy” 11, 27, 10,
31 i 49/2016); 2) Adama Michnika i ktamcow smoleriskich (,,Gazeta Polska”
3 i 38/2016). Dwukrotnie ten sposéb aranzacji przekazu wystepowal w ,,News-
week Polska” przestawiajacym TVP (21/2016) i internet (hejter, trolle) (6/2016).
Przed inwigilacjg ostrzegata ,,Polityka” (8/2016), ,,Wprost” w negatywnym §wie-
tle przedstawil dziennikarzy Hanne Lis i Kube Wojewddzkiego jako upadtych
celebrytow (41/2016). Sposréd 9 oktadek inscenizujacych ‘dziatanie’ — w wigk-
szo$ci mialo ono pozytywne konotacje, zapowiadajac zmiane na lepsze — tygo-
dnik ,,.Do Rzeczy” odniést sie do ,,Wiadomosci” (13/2016); ,,wSieci” dwukrotnie
przedstawiato zaprowadzajgcego w TVP porzqdki Jacka Kurskiego (9 i 32/2016);
Bronistaw Wildstein w postawie gotowy do walki o Polske zapowiadal wygra-
ng (19/2016). Réwniez pozytywne asocjacje zawieraja zarOwno pierwsze stro-
ny ,,Newsweek Polska” przedstawiajagce Kamila Durczoka (7/2016) i Jarostawa
Kuzniara (24/2016), jak i ,,Wprost”, na ktérego okladce zilustrowano Mariu-
sza Maxa Kolonke jako szeryfa majacego ambicje¢ zarzadzaé¢ TVP (33/2016).
Negatywnie ‘dziatanie’ odniesiono do: powrotu audycji telewizyjnych (,,Sonda”,
wPegaz” 1 ,Wielka Gra”), aktualnej oferty TVP (,,Angora” 8/2016) oraz fong-
cego Michnika (,,Do Rzeczy” 43/2016). Figuratywne $rodki wyrazu wykorzy-
stujace ,.konflikt”, zestawiajgc na zasadzie kontrastu dwa przeciwstawne pod-
mioty/systemy warto$ci, najczesciej pojawialy sie w konserwatywnych tygodni-
kach oraz na oktadce ,Polityki”. Przez zestawienie twarzy braci Kurskich li-
beralny tygodnik wizualizowatl konflikt medialnych przeciwnikéw i politycznych
wrogow (3/2016). Bokserska walka obrazuje starcie o fotel prezesa TVP (,,Ga-
zeta Polska” 39/2016); tygodnik ,,wSieci” zestawia audycje informacyjne TVP

7" Ibidem, s. 72.
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1 TVN (17/2016) oraz przedstawia konfrontacje Sorosa i Michnika z Kaczyriskim
(25/2016).

Do aranzacji niedramatycznych zaliczono oktadki, ktére w figuratywnych
Srodkach wyrazu pozostawialy odbiorcy dowolno$¢ interpretacji (np.: ,,Angora”
46/2016, ,.Do Rzeczy” 35/2016, ,,Gazeta Polska” 47/2016, ,,wSieci” 49/2016).

Analizowane oktadki mozna bada¢ réwniez, bioragc pod uwage stopiei upo-
rzadkowania przekazu, ktéry w wigkszosci czasopism jest wysoki. Na okladkach
tygodnika ,,wSieci” uwage zwraca przypadkowos¢ uktadu graficznego, wystepuje
»przetadowanie detalami”’, mnogo$¢ elementéw moze wplywaé na slabsze od-
dziatywanie przekazu. Z kolei pierwsze strony czasopism ,,Newsweek Polska”
czy ,,Wprost” cechuje prostota, pewien spdjny system kodu, w ktérym wystepuje
jedno zagadnienie, stanowigce plan pierwszy.

Funkcje barw i ich znaczenie

Odbiér barw!'® analizowanych oktadek ma charakter subiektywny, gdyz zalezy
od indywidualnego postrzegania badacza'®. Pomimo przyjetych w danej kulturze
schematéw komunikacyjnych barw (np. czerwony oznacza zakaz, niebezpieczei-
stwo) ich obecnos¢ na okladkach moze by¢ efektem wplywu innych czynnikéw,
jak np. wspoélgrania danego koloru z logo pisma (wdéwczas tego typu kolory pet-
nig jedynie funkcje identyfikacyjng, gdyz zwiazane sg wizualnie z marka danego
pisma®’) czy nawiazania tlem okfadki do kolorystyki ktéregos z elementéw skla-
dowych zdjecia.

Kolorystyka okfadek czasopism odgrywa istotna role nie tylko w decyzji o za-
kupie produktu, ale takze stuzy konstruowaniu przekazu, ktéry ma na celu wzmac-
nianie stereotypéw czy budowanie danych wizerunkéw itp. W badaniu wyrézniam
dwa rodzaje oktadek realizujacych funkcje: 1) symboliczng (zamierzong) — sg to
oktadki nawigzujace do kulturowego podejscia interpretowania i znaczenia koloru;
2) tta (niezamierzong) — okladki neutralne, w ktérych barwy jedynie wywoluja
kontrast, majg charakter idiosynkretyczny, przypadkowy, kolory nie budza kon-
kretnych skojarzen.

W wiekszosci analizowanych oktadek barwa petni funkcje symboliczng
(21 oktadek), w przypadku 18 okladek pojawila sie jako tlo?'. Czasopismami,

18 Autorka pojecia koloru i barwy traktuje synonimicznie, pamietajac, ze kolor jest rodzajem
wrazenia zmystowego, a barwa jest obiektywnym (mierzalnym) wyrazem naszej percepcji koloru.

19 Por. J. Tatarska, Rola koloru w reklamie prasowej, [w:] Reklama wizualna, red. A. WiSniew-
ska, A. Frontczak, Wyzsza Szkola Promocji, Warszawa 2013, s. 41.

0 Ibidem, s. 48.

2l Oktadka tygodnika ,,Nie” nie ma dominujacej kolorystyki.
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w ktérych najczeséciej dominowata funkcja symboliczna barw, byly: ,,Newsweek
Polska” (wszystkie 6 badanych oktadek); ,,wSieci” (5/8) oraz ,,Do Rzeczy” (4/8).

»Wprost” 44/2016 .Newsweek Polska” 30/2016 Do Rzeczy” 11/2016
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Fot. 2. Kolorystyka — czarny (i jego odcienie), bialy, czerwono-biaty

Zrédlo: Strony internetowe lub profile na FB wydawcéw analizowanych czasopism.

Kolorem, ktéry najczesdciej nawigzywat do zapowiedzi tekstu bazowego, byt
czarny. Jako dominujgcy pojawit si¢ na 5 okladkach: ,Newsweek Polska” (2),
,»Do Rzeczy” (2) oraz ,,Wprost” (1). O zamierzonej symbolice barwy Swiadczy
to, ze wykorzystywano ja celem wzmocnienia negatywnego przekazu. Na oktad-
ce ,,Wprost” (44/2016) kolor czarny zastosowano z zamiarem ukazania jasnej
i ciemnej strony (tajemniczos¢) przedstawianej postaci (Kamil Durczok). Jedna
z okladek ,,Newsweek Polska” nawigzuje do historii mediéw publicznych, czar-
no-bialy ekran telewizora jest synonimem przekazow ,,Dziennika Telewizyjnego”
z lat 50. i 60., czarny wzmacnia asocjacje Smierci mediow publicznych (30/2016).
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Czarny kojarzony jest réwniez ze ztem i §miercig??, stanowi tlo oktadki ,,Do Rze-
czy”, poteguje negatywny przekaz ikonograficzny, w ktérym ,,Gazeta Wyborcza”
symbolizuje narzedzie zbrodni (pistolet) (11/2016).

Na oktadce ,,wSieci” pojawito sie archiwalne czarno-biale zdjecie z obrad
Okraglego Stotu. Redakcja celowo zastosowata fotografie monochromatyczna,
ktéra ma wiecej artyzmu i dramatyzmu niz zdjecie kolorowe?3. Biato-czarny
stanowi kontrast dla wazniejszych, wyodrebnionych barwa czerwong elementéw
przekazu — logo ,,Solidarno$ci” oraz napis Poczqtek walki o Polske (26/2016).

Niewiele oktadek wykorzystuje barwy achromatyczne, bedace efektem mie-
szania roznych innych barw chromatycznych. Szaro$¢ na oktadce ,,Polityki” sta-
nowi gtéwny komponent obrazu. Zdjecie anonimowego uzytkownika komputera
(kominiarka na twarzy) zapowiada akcje inwigilacyjng stuzb pafistwowych (Po co
wladzy nasz internet?). Szara barwa jest chiodna, konotuje tajemniczo$é, sekret,
ukrycie si¢ przed §wiatem. Stalowoszare tlo na okladce zostato celowo zastoso-
wane w nadmiarze, ma symbolizowac izolacj¢ od otoczenia (8/2016).

Na jednej z okladek wykorzystano biel i pomimo ze wigza si¢ z nia po-
zytywne konotacje (czysto$¢, niewinnos$¢), w tym przypadku ma zdystansowac
prezentowane osoby (Mtynarska, Kuzniar i Holland) od reszty Swiata. Biel tla
koresponduje z najwazniejszym elementem oktadki — biatymi higienicznymi ma-
skami na twarzach bohaterdw (Polska brzydko im pachnie). Barwe biata mozna
powiazaé z drugim czlonem tytutu zapowiadajacego tekst przewodni Dlaczego
celebryci gardzq rodakami?, wéwczas ona réwniez moze manifestowac potrzebe
zerwania wiezi z osobami, ktérych poglady uosabiajg zilustrowane postaci (,,Do
Rzeczy” 31/2016).

Jako odrebng kategori¢ nalezy potraktowaé zestaw barw czerwonej i bialej,
nawigzujacy do polskich barw narodowych, wzbudzajacy bardzo silne uczucia pa-
triotyczne. Bialo-czerwony motyw wykorzystano dwukrotnie na tamach tygodni-
kéw ,,Wprost” oraz ,,wSieci”’. W konserwatywnym tygodniku zestawu tego uzyto
w celu wzmocnienia przekazu — okladka zapowiada wywiad z Bronistawem Wild-
steinem, Kawalerem Orderu Orfa Biatego (najwyzsze polskie odznaczenie pafi-
stwowe), kolor intensyfikuje patriotyczne konotacje walki o Polske (19/2016). Od-
miennie nalezy odczytaé biato-czerwong barwe¢ na oktadce ,,Wprost”. Kolor czer-
wony na biatym tle (majacym wzmocni¢ ztudzenie chtodu) zastosowano w celu
dyskredytacji dziennikarzy Kuby Wojewddzkiego i Hanny Lis (Upadli celebryci,
41/2016), ktérych wizerunki zostaly skre§lone mocng czerwong kreska.

22 R. Tokarski, Semantyka barw we wspdlczesnej polszczyinie, Wydawnictwo Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 1995, s. 66.
% Por. K. Wolny-Zmorzyiiski, op. cit., s. 69.
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Do realizacji zamierzonych funkcji symbolicznych wykorzystywano kolory
zaliczane do podstawowych. Wsrdd nich najczgsciej pojawily sie jako dominujgce
barwy: niebieska i jej ciemniejsze odcienie (5 oktadek); czerwona (2, w tym
zestawienie czerwieni-zolci na okfadce ,,Gazety Polskiej”) oraz zétta (1).

Do Rzeczy” 49/2016 ,.Newsweek Polska” 21/2016 »wSieci” 47/2016
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Fot. 3. Kolorystyka — barwy podstawowe

Zrédlo: Strony internetowe lub profile na FB wydawcéw analizowanych czasopism.

Kolor niebieski ma dziatanie uspokajajace. Jego jasne odcienie pojawialy
si¢ najczeSciej na oktadkach ,Newsweek Polska”, zilustrowanych postaciami
dziennikarzy — Jarostawa KuZniara (24/2016) i Kamila Durczoka (41/2016).
Zastosowanie tej barwy nie jest przypadkowe, bowiem ma na celu ukazanie
dziennikarzy w pozytywnym $wietle — niebieski wzbudza zaufanie, kojarzy si¢
z profesjonalizmem, opanowaniem i rozwaga>*. Obydwaj bohaterowie przyodziani
sa w niebieska odziez, ktéra ma symbolizowaé szczero§é>.

Dwukrotnie zastosowano ciemne odcienie niebieskiego — granat pojawil si¢
na okladkach konserwatywnych tygodnikéw. Ciemny granat stanowi tto okladki
»wSieci” przedstawiajacej Jacka Kurskiego jako zwyciezce walki o fotel preze-
sa TVP (Prezes TVP Jacek Kurski odstania kulisy gry o telewizje, 32/2016).
Tutaj granatowy konotowany jest z praca, zarzgdzaniem, barwa ta dominuje bo-
wiem w eleganckich ubraniach dla mezczyzn, symbolizuje prestiz i odpowie-
dzialnos$é, czegsto wykorzystujg ja osoby silne i charyzmatyczne, chcgce wzbudzié
zaufanie. Granat zastosowano réwniez jako tlo okfadki ,,Do Rzeczy”, negatywnie

2 J. Tresidder, Symbole i ich znaczenie: ilustrowany przewodnik zawierajgcy ponad 1000
symboli wraz z objasnieniami ich tradycyjnego i wspotczesnego znaczenia, ,,Horyzont”, Warszawa
2001, s. 42.

* 'W. Kopalifiski, Sfownik symboli, Oficyna Wydawnicza Rytm, Warszawa 2017, s. 23.
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portretujacej redaktora naczelnego ,,Newsweek Polska” (Szaleristwo Tomasza Lisa,
49/2016). W przekazie istotniejsza od koloru jest grafika przedstawiajgca twarz Li-
sa (spigta, zdenerwowana, niewzbudzajaca zaufania). ObecnoS$¢ barwy granatowej
moze by¢ zamierzona (koresponduje z niebieskim kolorem oczu dziennikarza),
by¢ moze celem jej zastosowania bylo wywolanie wsréd czytelnikow tygodnika
wrazenia silnej, despotycznej osobowosci Tomasz Lisa. Dla osiggniecia wiekszego
efektu przykucia uwagi odbiorcy oktadkg bardziej wskazane byloby zastosowanie
koloru czerwonego — ktérego znaczenie i wymowe doskonale wykorzystaty re-
dakcje ,,Newsweek Polska” oraz ,,Gazety Polskiej” (tutaj w zestawieniu z kolorem
z6ttym). W przeciwienistwie do niebieskiego czerwony przycigga uwage, wzbudza
najwiecej emocji, dziala pobudzajaco, jest kolorem ostrzegawczym. ,,Newsweek
Polska” wykorzystat krwistg czerwien zaréwno w celach marketingowych (kolor
ten rzadko pojawia si¢ na okladkach czasopism, zwraca uwage i wyrdznia spo-
$réd gamy innych prezentowanych na sklepowych poétkach tytutéw prasowych), jak
réwniez w celu propagandowym, z zamiarem wzmocnienia negatywnego warto-
Sciowania przez redakcje tygodnika telewizji publicznej. Na oktadce z czerwienia
silnie koreluje odziany w czarny garnitur Jacek Kurski — kontrasty czerwony —
czarny nalezg do najsilniej oddziatujacych wyjatkowo emocjonalnie i najskutecz-
niej przykuwajacych uwage?® (21/2016). Wraz z intensywnymi i skontrastowany-
mi kolorami z6ttym i czarnym — czerwony najczesciej wystepuje na famach prasy
tabloidowe;j?’. Ich zadaniem jest podkreslenie emocjonalnosci przekazu, oznacze-
nie szczegdlnie ,,sensacyjnych” informacji. W tym celu kolor czerwony i z6ity
(dzigki skojarzeniom z cieptem barwy te sg uwazane za bliskie sobie) pojawiajg
si¢ na oktadce ,,Gazety Polskiej”. Negatywnie obrazuje ona grupe dziennikarzy
tytutowanych jako ktamcy smoleriscy (38/2016). Na tej oktadce obok czerwieni
celowo wykorzystano réwniez kolor zélty (skrzyzowane linie przekreSlajg twa-
rze ktamcow), ktéry ma wzbudzi¢ niepokéj i agresje oraz niecheé; barwa ta jest
réwniez synonimem zdrady. Te same konotacje niesie za sobg z6tte tlo oktadki
»wSieci” (47/2016), stawiajacej teze o ktamstwie i obtudzie przekazéw telewizyj-
nych na temat konserwatywnego Srodowiska politykéw (wymienieni wczesniej).
Zamierzong funkcj¢ symboliczng pelnig réwniez barwy: niebiesko-zielona (2)
oraz r6zowa. W niebiesko-zielonej tonacji zaprojektowano 2 oktadki. Tygodnik
,»WSieci” nawigzal wprost do koloru ukazanej siedziby Agory (wydawca ,,Gazety
Wyborczej”, na kolazu zdjeé widnieje réwniez logo dziennika oraz jej naczelny),

% M. Mateja, Czarne, zolte, czerwone. Korelacja grafiki i tematyki w prasie bulwarowe;,
[w:] Kolor w kulturze, red. Z. Mocarska-Tycowa, J. Bielska-Krawczyk, Wydawnictwo Naukowe
Uniwersytetu Mikolaja Kopernika, Torun 2010, s. 215.

2T Por. A. Szynol, Tabloidy na polskim rynku — bilans zyskoéw i strat, ,,Oblicza Komunikacji”
2010, nr 3, s. 94.
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zielony koresponduje réwniez z kolorami pokazanej na oktadce amerykafiskiej
waluty (Miliardy Sorosa przeciw Kaczyriskiemu, 25/2016). W tym przypadku ko-
notacje semiotyczne barw sg jedynie fakultatywnymi sktadnikami warunkowanych
kontekstowo znaczen8.

Barwa zielona symbolizuje zmiany, wiare w lepsze jutro — pojawia si¢ ona
na oktadce ,,Newsweek Polska” zapowiadajacej wywiad z Kamilem Durczokiem
Wyjscie z cienia (7/2016). Jako mieszanka zieleni® oraz blekitu barwa ta taczy
spokdj z praktyczna umiejetnosScig stawiania czota zyciowym problemom, co
wzmacnia znaczenie przekazu. Symbolizujacy zakochanie i mitos¢ kolor rézowy
bezposrednio odnosi sie do audycji telewizyjnej Slub od pierwszego wejrzenia
(,,Angora” 46/2016).

Na pozostatych oktadkach trudno jednoznacznie wykazaé zwigzek barwy
z treScia przekazu, kolor petni w nich funkcje tta. Oktadki te — pomimo zawartych
w nich treSci perswazyjnych — majg barwy neutralne, niewzbudzajace konkretnych
skojarzeni, dobrane przypadkowo.

III. Semiotyczne kody jezykowe

Pierwszym etapem przeprowadzonej analizy semantycznych kodéw jezyko-
wych jest wskazanie podmiotu okfadek poszczegdlnych czasopism, uwzgledniajac
ich polityczne preferencje.

Dane zawarte w diagramie 1 wskazuja na wysoki stopiell zaleznoSci przed-
stawianego zagadnienia od profilu politycznego danego tygodnika. Elementem
wspélnym zréznicowanych profilowo czasopism jest TVP — jako temat giéwny
pojawita si¢ na oktadkach tygodnikéw: centrowych — ,,Angora” (2) i ,,Newsweek
Polska” (2), konserwatywnych — ,,Do Rzeczy” (1) i ,,Gazeta Polska” (1), liberalnej
,Polityki” (1). Réwniez odmienne profilowo czasopisma swoje frontalne strony po-
Swiecily osobom: Mariuszowi Maxowi Kolonce — ,,Do Rzeczy” (2) i ,,Wprost” (1)
oraz Jackowi Kurskiemu — ,,wSieci” (2) i ,,Nie” (1). Wystgpowanie pozostatych
tematéw miato wyrazZnie polityczny charakter: wsréd tygodnikéw liberalnych trud-
no wskazaé¢ dominujacy temat gtéwny; tygodniki zaliczane do centrowych — poza
TVP — najwiecej uwagi (3 teksty) poswiecily Kamilowi Durczokowi (opozycja
stanowisk ,,Newsweek Polska” oraz ,,Wprost” wobec zarzutéw o mobbing i mo-
lestowanie); z kolei tygodniki konserwatywne najczgsciej prezentowaly na swych
famach Adama Michnika (6) oraz kierowang przez niego ,,Gazete Wyborcza”
(2 teksty).

28 R. Tokarski, op. cit., s. 74.
2 H. Biedermann, Leksykon symboli, Wydawnictwo Muza, Warszawa 2001, s. 423.
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Tadeusz Bvdzvk
TomaszLis iJerzyBaczynsld 87— Jacek Kurski
Tomasz Lis, Monika Olejnik, pra 7
Andrzej Morozowski, Joamma ~_ Jacek i Jarostaw Kurscy
Komolka RNl Y - - '- f
TomaszLis . P ., TVP i inne

Adam Michnik (i inni)

"Gazeta Wyborcza"
Kuba “"Djewﬁ.d.ﬂciiHma'-. 4 YIVN
Lis
Mariusz Max Kolonko | | Kamil Durczok
Jarostaw Kumiar i A gata ji}uﬂaw Kusni
Mbvnarska
—4—konserwatywne == centrowe liberalne

Diagram 1. Metadziennikarstwo a linia programowa analizowanego pisma

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Kolejnym etapem badai jest wskazanie: 1) okreSlei ukazujacych pod-
miot/zagadnienie (no$ne semantycznie Srodki jezykowe, eksponenty wyrazei);
2) denotacji — czyli senséw podstawowych oraz asocjacji — skojarzenn mySlowych;
3) funkcji semantycznych kodéw jezykowych.



Paulina Olechowska

134

(emosewr eImyny|)
eumAsaadsyp / euzofjewgead

(11101S1Y 10Y01Y0)
TId MOSeZ0 Z JAL

mowrea3old yoku
-zoA10181y 101mo0d / (YoAu
-[Az1ma19) 1foApne Amzeu)
BID) BY[OIA ‘ZeS9d ‘epuos

(910¢/8 1u) Pyuaryo 2

S " 3YO0UDIGOP DU DT DAL

DYJOIM 1 2082 ‘DPUOS DIDIM

(s14 Wiy (9107/€) SIAL wafozs
‘emosewl  eIN)[NY / BIOJEIOU) dA.L awaruzokyjodn 1YSUNY YOV "NQNJY 08I2SDU S22 ©)
eulAzemstad ;/ euzdfyewdead |/ 9s0zo[eZn)S / WZIWLIOJUOY SIJAL|-24d 2[€2 wvu yoaru ‘ngnp-ngng|  eloSuy‘| omonua)
(Auzoojod YAZ3l) 1syorered )
eulfoowoid ; emowrepax A1s Amsdod* erpowr Apdufpdod erpowr (91027/€) &pdusydod vipapy |, per3ozig*
(exuemow1) [ezpep INO — (910¢/8) ¢ou1a1u1
nauIUI AotumoyAzn XN ] JOUIOIUI ZSBU / [[ONUOY | 28DU K2PpDIm 00 04 ‘1]043U0Y 22q
10Azodo eioyerowr|  Qruepk[3pod ; 1ouraiur|zaq ouep perarqod ; 1lorf|auvp pviaiqod vpmzod 1o1j0d o
eulAzemsaad ; euzofyewSead |zozid e[ejemAqo ejonuoy|-od o emeisn ; eloe[rSimur|pmpisn vmon vOLISIMUL DIOYY
(Amopdzin AZ3l)| wAuzoAyjod aroyIguoy m M0T0I1Mm (91027/9) MoZoim 14qo4
Kufom / e3oim eiojejowr | (efArejyy ompey 1 JAL)|eNqoIqo ; Auzor3o[ouyod}|-qo op Kuzoi3ojouysay 8bio jpm
eulAzemsaad ; euzofyewSead | morpowr eloeziejuownmnsur |Sko ; Azomeidod peprez|-opnqz Sig K2omvidod pvpywz
wAuzokiod SroyIguoy m
(emo3ss[aruoy Awru | morpewr eloezIeiuswnysur (9107/€) 1uvSoam nuuzofy
-ojue) Aufom ; e3oim eiojeour|; eloAzodo ; eyem ; 1mny|ammo3oim zokyod ; Kot |-1j0d 1 nuvyumioazid nulupip ()
evuf{zemsiad ; euzofyewiead |rwezdim ouozokjod £qoso|-m100zid Tuperpaw / vroviq |-aut 318 1yvis Yo Kosany v1ovig|  eYAIoJ
(vpuog Kud2omaizp emosewr 9107/%)
eIy / nzeyozid ysouzoojod) LPIN“ epo3Azad |gAL wasazasd 2 2IN“ DpOS
ruUMASaadsyd / euzofjewGead QuzoK)010 evruozie(oys |/ oJorysiny Aukzomanzp|-A2ig -odawysimy [Audzomarzq| (1) .QIN“| oureraqry
9 S 1% € C I
amoyAz3[ rypois BYIuposK)
oloyuny suemozifeay eloeloose 1 eloejouag Y S Qopepjo eu zparmodez AL 1goid

oI 9107 Z YyoAuzokyrjod-ouzodpods moyIupo3A) Jopepjo yoAuemozijeue momA) YoAmoAzd[ mopoy yoAuzokiorues ezijeuy g "qel,




135

Metadziennikarstwo — funkcje okladek tygodnikéw spoleczno-politycznych...

(eoklnrogorrem BIUQZBIAM)
Kufom eiojerow
eufAzemsaad ; euzdfjewgead

Awziueyd
-W QueMAIN / QIUAIMOU
-od aruey 7 suzokyjod myEMm

semAnyn / o1oed 7 9Kzozstu
/ oemowleukm ; oliqez

(9107/9) ¢blvmdoym
o3 ypl 1 bovyd it 2] ;moyiu
-M10224d  yokuzofgjod pL20281u
£q ‘o3 yodmozauiayui
-1v blnulbudm auzokpjod anapd
¥or 32 0S¢l vz ahqvz uailoy

anu

(exoyejour)
eulAzemsaad ; euzofyewgead

(em01S39)
-uoy efohzodo) Aufom eiojerowr
eulAzemsaad ; euzofyewigead

wery
-UNJOZIM BMISWERE] OIuBM
-owty / foufAzimare) 1oAp
-ne BMZRU — _ [OSOWOPRIA
/ 1loeuwlIojur  QIUBMOZS)R]

dAL Quaruzofyrjodn
/ wozeyozid eloendruew
/ 10$0)SIMAZOOZI  10jeary

TWIeZIeM) STUBMOW
-1y / eloendiuew ; epued
-edoxd ; miswep| eyAiqej

(5]
-Kzodo oruemnydo ; Azpepm
JrueremydAm / ofnuyid aros
-1qoso / 19sAzar1 / SIJAL

(9102/0¢€) 2lovndiupus 1
opuvsvdosd  nuvzipmp 1

-oms  ppmoursyf 315 blozposz
(Josouwopoip A2ZIDYIUUIIZD
03220D)(  MISWDRY  DYLAQDY

(9102/12)
428422Y *3lo€zodo ouvmnido 1
D2poIM ouUPIPMAYIEM 1[21M2]2] M
Aq ‘aofnupd 210519050  1ySANY
Yoo SIAL 1904 31 yvf

Apmeid eioyerow
eul{zemsiad ; euzofjewgead

(Auzoojod AZ3()

Kufom /

e3oim eiojelow ; Auerwz sodoy
eul{zemsiad ; euzofjewgead

Apmeiad sruemAn{po

BISwaz / jo1mod
‘QIUAZPOIPO / QlUBWRIRZ

dpmeideu

10IM

-od / o104z snwoy Jewejz
/ eiswaz / so3oy osedop /
130U BU JrUBME)S / TWZPN]
pozid 31s oruemAnyn ; els
-o1dop / eruard z QroslAm

(910T/1¥) yozo4nq
vy 0pq dpmpidvu o1 yvr

(910T/L) 2194z nut 3ot
-0p2 K240y ‘Yo&3 psvdop 20y 18
-ou vu alvys 2v4a] ‘nuzpng pazid
218 ynlayn ‘dlsasdap iy y02o
-in@ Yy v 2 151K

9
Ls1od
Yoom
-SMIN

(eoklnrogorrem erUQZBIAM)
eufAzemsaad ; euzdfjewgerd

onsuazZFeW T
-Zb1mz / yoAuzoojods wiou
sruewre} / osourendod

welss
-o1d AufAsromonuoy ; (fou
-[Az1mo19) 1foApne emzeu)
eruozifom o3ozsmiard po
qnis* / Auffzimorar 11y

(9102/9%)  0Faupim
-£0 nupys 212p324n m 318 114200q

-0z 2smuard zva od moriadsya
2924d  1upmosvdop a12pn)  12p
-Opl 'N-NAL wvadosd Kulfsiom
-04juoy] °, D1udzilom 03azsmMA21d
po qnig* 1zimaay 11y Kuuzisap

9

S

14

€




Paulina Olechowska

136

Kufom e1ojejowr
euf{zemsiad ; euzofjewgead

(eoklnrogorrem BIUAZBIAM)
Apmead eiojejowr
eulAzemsaad ; euzdfyewSead

eloudsAz3o eumodoru

/ eruydry Kjodopy

Ap

-pmexd oTuBMOYSBWP / BYIU
-UOIIAl 10dSoz WArIUULIZp
wipysjodou[oSo z n-qOA
eruezéimod / [0l euBIWEZ

oemnozad / pkuoy

eIy edoye
/ AldO3p / 09 pemepn

(910T/€Y) ¢myud
wujom vu pmapazid  v2o10GL M

piazvn“ £2) 2101 NIy

(910T/LT) D1y
adiyo alnqQyep 201Ma1yW217
J1o208  albpn  vuyavd  LKpary

eulAo0owoad ; emowreyax

1zparmodpo po Yrun

peimAm Audow / esnz
-of oJowes $00 o orikdez

(9102/5¢€)
2002y oq“ vip a1zppimdm
wdudsow M 21yny jomog DSNZ
-or odauws §ig &pb2i o vikd
-DZ | D2040QEM DIIZDO YOIIN

Jozo
Aufom eioyejown |-10gAA A10zen* eloendiu (9102/11) p2240948] D1220D“| (0]) AZO| SumArem
eulAzemsaad / euzdfyewSead [-ew ; eloye euemoziuesioz oemonsn / efoerado |afnusny yny -, yiujaz « vloviadg | -9z o‘“| -Iosuoy]
Apmeid eiojejowr Apmerd aru omjswepy 9102/4y) jeuazopnu Kut
eulfzemsiad ; euzofyewdead |-em AD[po / STWRER] YOZOIM( |/ QIUAZO[IW  JeMAIZI | -DMAUd24J "DYOZOUNT DMISWDEY
(eok[n1og0)1Iem
eruozelkm / Auzooyod Az3[) 9102/1)
[10£199199 INO — Aoejod AIN] a1doy vu poisoz q ‘Diqosz 220
1oAzodo eiojerow aido) eu kleysoz ; Aqnis ou|-zsal 0oy Agnps aulfoyyf buoiq
eulfzemsaad ; euzdfyewSead | yoAuzoojods uriou aruewey |-[Aoyy kioiq 7 eqol kzpal | ‘wypqos bzpar 108192120 11pvdp
(9107/€€) dAL wasazaid (€)
edblezdZsoM)s - wasozaxd 9eIsoz|ppisoz 20y> oyuojoy xvpy yvf| Isordpn
(9107/¥) PizoUOYS
[KosAzsm INO — Teruzny] vf] 218 21USVIM DLILIDY 082[ 22 ‘DI
fomoisyyoruoy 1o -oan K201y ‘unyISKZsm vy
-Azodo eioyerow ; Auerwiz sodoy| fomopomez Aorrey fomzox mppsodvf pppimodo — wpu2on
euf{zemsiad ; euzofjewdead|; ndejo oSomou yojkzood oeukzoodzo1|osardoq -SuippoT pgivIUZNY
9 g ¥ € [4 I




137

Metadziennikarstwo — funkcje okladek tygodnikéw spoleczno-politycznych...

‘[L10T° 2011 ":d31sop] Tuny 8L09% ¢ iquies/dls
/1d-umd-dfs/:sdny :oppoiz “1loemAs a1qars e[p [owisAzioy eruaziomls n@d m wkidlpod worueperzp wAumoyAzA1 z (g ‘nyeie op 1fokzod [ozsdog
erueysAzn n[ad m A3y qnp exuord nruaddimsod eu wkokfesejod wAmoyoezs warmeuew z (] rewazefoys sufompod afmpomdm Jquien

(e1oyeroUI)
Auerwz sodoy / Aufom eiojelow
eufAzemsaad ; euzdfjewgerd

npk[3odoyeims o3
-9MODIM] ATUIZOTURISO QU
-eMD[Zo0 / JAL nzeyezid
0Somosezoydklop  BYAIALY
/ dAL © ®emlq euei3m

Ko
-1MI] SO} OY[A} o1u Aujezs
-K}S / 910zsIm / JAL M BU
-erwz / 3lz1mo[e) o emiq

(91oz/eD)
o1M2] sops oyi&1 a1u 238]04 M
IDYOAPs 210252UM JAL M wOU
-vruz 13127 “321mapa1 0 pmug

(aok[nrosorrem eruozeikm)
Apmead eiojerowr
eufAzemssad ; euzdfjewgerd

Apmead aruemAny
-po / esr] ezsewo], pdjqo

Jmu
-BMOYSBWIAP / OMISUD[RZS

(9102/6%)
201M21y217 Y pofpy alnyspw
-9p — DS D2SDUQ] OMISUIDZS

(eok[nrosorrem eruozeikm)
[104393190 INO — Ade[od AN]
1oAzodo e1ojerowr
euf{zemsiad ; euzofjewgead

MOYepOI Op
elstome ; wzAjomedKue

TwIeyepoI JIueZp
-re3od ; oruyoed oypAziq

(9102/1€) (1uvyvp
-o4 bzpavs 10842120 052200) (]

pruyond wr  oypAziq  vyS|od

KApmead eiojerowr
eufAzemssad ; euzdfjewgerd

Apmeid sruerumeln /

1Sd 1 Od 1for[eoy erueperzp
AADN / MOIPIW B[ONUOY

erumeln zAwn / 1Sd-Od
MOpEZI BZ aruemo[ISimur /

nyongspod BU OZIENTUUIZD

(9102/01)
7Sd 1 uLiofivjg mopbza vz

Kuvmonsimur 3(q ory ‘vrumvin
260wy - K2092Yy o omizpals
‘nyomspod  vu AZADYIUUIIZ

Auerz sodo}
LAl I AYAEN

K13 K1oyeyowr
eufAzemsaad ; euzdfyewgead

Kzpepm
BUBIWIZ BMOISEIWYIAJeU /
edwni], epreuoq ororedod

Kuzokyrod JoyR)UQWOY /
S1d esozaid ouzofrjod A13

eduwnig,
epleuo@  omISAAMZ
klonjomar ez OIUBMOSOL3

9BIUO00 / JIquEed

(9102/Ly) oyuojoy xoy
2SNUD  DAWNAL  21)S3106M2
od ‘blonjomas vz wappMosorn)

(9107/91) 22sj0d M &yo
-p2s au2o1170d PIUIIO OYUOJOY
XD 0S21ySUs2ovy ( J1qUIDD

9

S

14

€




Paulina Olechowska

138

(eok[mrogorrem eruazeikm)
[VINHDIN IMOAV BIN M1
-oz1d TISNAZOV] 1Azodo
LA AR \\%Bﬁm elojelowt /
K13 eiojelowr ; Aufom eiojejowr

eul{zemstad ; euzofjewdead

(eok[mrosorrem eruazeikm)

[NINATISNAZD

-V mwozid SOYOS] oAz
-odo e1ojejowr ; Aufom eiojerow
eulfzemsiad / euzofjemgead
[Mruyomy

INO — Quofsanjoaru XN] 1foAz

BYIUYDIA Wopepn Z
By[eMm / MS[0d O YdAUZOA)
-1jod mozoqo eyem ; 3p
-mead erumeln psukzoey]

D[SUAZO

-8y 1 s010§ Adotumroozid /
dsjod 0 eY[Em / BUZOTW
-ouoye 1 euzokyod eyem
Aysjod o fouei3Am zpaim
-odez ; euzofijod eyem

BYIUYITA pepin
/ 3s[od o pem yarkzo
-od eruegspo / njArod Asy|
-ny / 90ZBISY O Dsukzoey]

sol
-0 Jue[nyads / nIuMO[ad
BU BYS[0d / NWAN{SUAZORY]
m100z1d  BSOI0§  ApIerrux

WARIUYDIA Z 3ys[od o du

(9102/92) vy1uyoI W
wapvpyn 2 3yS10d 0 1[PM ya1b2o
-od vruvyspo ryajod yovsymy o
202b1sy M 1ysud2ovy mvpsodvf

(910¢/ST) Pauvpmyads my
-1UMO]2D DU DYS]OJ NUIYSUL2D
-vy M1a24d pS0L0S KpavII

(9102/61) 2¥810d 0 du
-lom waryruyO1y 2 KUDMCASEAL

-odo eiojejowr ; Aufom eioyeowr|; Aufom 910dzo0dzox gezs|-lom oemAISAm / ezse30|:vzsppSo 1 03app1g DO 4IPIO) ®)
eulizemstad ; euzofjewidead |-e}30 / BUIAISP[IAL J91AI0INR |/ O3ofelg BH(Q JRIAIQPO|DL2IGPO  UIDISPIIAL  MDPSIUOAG | TOIISM
(e10yRIOW) afoewiojur eu seun oy| (9107/6€) Svu n oYL dAL O
euMmAsaadsyd / euzofjemgead | osouzobiAm / JAL O ey[em |-[A) 7 aroxess azsloruzemleu|a10.4m1s azslo1uzomlvnN
(eok[nrogorrem BIUAZBIAM) BIUQZOI3RZ JoIM (9107/8€)
eulfzemsaad ; euzdfyewSead |oronzood ; moisnzso 10imod [-od / Kosusjows ; Aowepy| blbovimod Losuajows Lowmpyy
Apaexd eropejow (910T/LY)
euf{zemstad ; euzofjewdead | n-qOI yoeizpnj o epmerd| n-qQO3] 2z1em) amizpmerd n-qOY 2240M) dNIZPNDA]
d¥ III pepin / Amiynns (9102/%0) ¢d¥
(eok[mrogorrem eruazeikm) otuemoler  /  eisisueuy|zy; Apppyn almpan jupinyads 1
Kufom eroyeiowr| eIUyOIA J¥ [II Jnnns | swoyuenyads / eIUyoIN | pisisuvuyf K20 Kuiofivyd 1 vy
eulfzemsaad ; euzofyewSead |oruemoler ; soroS zoerd|klorzpeu bruyejso  soloS|-yoiy pla1zpvu pIUIDISO — SO10S
(©
(eok[nrosorrem eruozeikm) BMOJS
[ .oure1aqr] eipow, [ey o3aujopm
-m INO — ppepod £okoerd XA 10§1Zp (9107/S) morsdpunSvd ejong
1fo£zodo eioyejowr mo10}|-uededoxd ; pepod ozseu|-o.4d pu ywpod a2svN / VP “Bys[od
eul{zemsiad ; euzofjewdead |-ej1Se orueoepdo / epoSzaru |/ Auoliw 1[10ens / ezoAzny | Auoynu 17100438 0q ‘bof2ay| BIOZRO

9

S

14

€

C




139

Metadziennikarstwo — funkcje okladek tygodnikéw spoleczno-politycznych...

"qusepm aruemodeidQ :0fpoIZ

[£pts duzdrod INO — VIAIVIN
oIavy ! JAZAAY DHIOIO]
1foAzodo e1ojeiown

eokleZOZSM)S

elAre]n
eipey zsno[iqn( / orzperm
-Am wAurefoads m YAZpAY
/ twrepis suunyel z exesm

elAreN
epey Q09l-g7 / ehzp
-Ky ezsnope], €olo peimAm
Aurefoads ; Aps ouzdjod

(910¢/61) PIvy vIpDY 2192]
-¢z vu 21zpvimdm wkuppldads m
Y2pky zsnmappy 2210l wvu
mpazad  Kpduvys  Kps  auzdjog

(eok[nrosorrem eruozeikm)
[ A1ed” NAL — . Josowop

NA.L eloApne emoymAx
-zoI-ouflAoenge ; JAL nzey
-0z1d psou[e1azr ; yoAulkdo

KmomAIzZoI-om
-opuededord weiSoxd £
Seg* ; weidoid Auzem

910T/LD
Amoymdazos-omopuvsvdosd

Yiua12p ppvu o1 Kpmg“ Ku
-[Covuriofur winidosd Kuzvmod

-eIM“ JAL] 1foAzodo eiojerow [-ewrrojur HoApne yoAulAz|-od _1osowopeip ; elo|2viar 03 JAL ..19SOUWOPDIP“

eulAzemstad ; euzofyewdead -1mo[e) omjorupomeziodsm [-ejie enuoy eloewuoyul| vovisy  vauoy  vlovutiofuy
epn ‘ueqiQ

‘Disukzoey] “dwniy, / Moy Apnq ‘eu (9102/LY)

Aulom eiojeIoW
eulAzemsaad ; euzofyewgead

-fyrjod 1ewoy eu ofovurioy
-ur am1zpmeadoru / moIpaw
eloernyidey 1 eloewioyuIzop

-eqI1Q ‘o3orysudzoey ‘ed
-wnij, jewrd) eu pewepy / bl
-emAIS9zad 1 brurepy erpow

dpnq ‘vuvqi ‘0321ysUL2ODY
‘vdwmniay jpway vN  blondid
-o24d 1 Duuvpy vipaw  yof

Apmeid eiojejowr
/ K13 eiojerow ; Aufom eIojejowr
eulAzemsaad / euzdfyewSead

Kuerwz sodoy
LD AVAER T

dAL ©soz
-o1d niogAm Apmeid srueru

-me[n / oFonsiny] eu yele

osoyzsAzad eu Auerd
/ dAL M Auerwz zpaimod
-8z / JAL eruemouofoyuny
039mOsBZOYIAI0p  BYAIAIY

3[z1m919) 0 K13
ASInY / eIUBESPO DYSINY]
/ o3opsiny  9AzozsIuz

dAL M 9sopzsAzid
eu Auerd ;/ yopbkziod d1qoiz

(9102/2¢)
21m2)21 0 £48 Lsiyny vIUDISPO
WYSANY  MDPSOUDL JAL SIZadd
"0321ySANY  PA202SUZ 20D 0Ly

(910¢/6) Psopzsd2ad vu yovu
-vpd 1 yoluorupnagnZ  ‘yokuoru
-]0M2 0 1U21M2]9] §32a4d JAL M
yopbziod 21qoiz :1ysiny yaovf

9

S

14

€




140 Paulina Olechowska

Analiza semantycznych kodéw jezykowych pozwala okresli¢ stopiefi wyste-
powania funkcji komunikacyjnych badanych oktadek. Wigkszos¢ zapowiedzi tek-
stow glownych realizuje funkcje pragmatyczng, czyli oddzialujacg na odbior-
c¢ — 34 sposréd 40 oktadek (85% ogétu badanego materiatu). Tytuly o tej funkcji
majg charakter perswazyjny lub ekspresywny. Teksty umieszczone na 4 oklad-
kach (10%) pelnia funkcje streszczajaca/deskryptywna, ktérej rolg jest prezen-
tacja tresci tekstu giéwnego (,,Wprost” 33/2016, ,,Do Rzeczy” 47/2016, ,,wSieci”
9 1 49/2016). Funkcje reklamowo-promocyjng realizuja 2 oktadki tygodnikéw
,Przeglad” oraz ,,Do Rzeczy” (5%). Zamieszczone na pierwszych stronach cza-
sopism: zapowiedZ Media poptynety’! oraz wyimek z wywiadu Niech ,Gazeta
Wyborcza” zapyta o rzqdy PiS samego Jezusa. Pawet Kukiz w mocnym wywiadzie
dla ,,Do Rzeczy”? — sa niejednoznaczne znaczeniowo, nie sposéb ich denotowaé
bez odwotania si¢ do tekstu gtéwnego. Zaliczam je do paratekstow, ktére wedlug
Iwony Loewe realizuja funkcje reklamowe i autopromocyjne®?, zas ich celem jest
zwigkszenie dostgpnosci i liczby odbiorcéw tekstu bazowego.

Pomimo pojawiajacych si¢ na oktadkach realizujacych funkcje pragmatyczng
wieloznacznos$ci stéw i znaczen, mozna wyodrebni¢ metafory/kody majace pozy-
tywne lub negatywne konotacje. Redakcje czasopism najczesciej stosowaly jako
Srodek negatywnej kategoryzacji metafory wojny i wroga (15 sposréd 40 oktadek,
co stanowi 37,5% ogétu materiatu) oraz opozycji My — Oni (9/40; 22,5%).

Metafora wojny i wroga, pojawiajagca si¢ na co trzeciej analizowanej oktad-
ce, wskazuje na co$§ niebezpiecznego i jest stosowana zaréwno w inscenizacji
dramatycznej, jak i w przekazach instrumentalnych. NajczeSciej wystepuje w ty-
godnikach konserwatywnych: ,,wSieci” (19, 25, 26, 32 i 47/2016); ,,Do Rzeczy”
(11, 13 i 43/2016) oraz ,,Gazecie Polskiej” (24 i 39/2016). Trzykrotnie wyko-
rzystata ja redakcja ,,Newsweek Polska” (6, 7 i 21/2016), dwukrotnie wystapifa
na tamach ,,Polityki” (3 i 6/2016). Figur¢ wojny obrazuja wyrazy typu: armia,
operacja, tongc¢, bitwa, uratowac, starcie, wygrac, wojna, walka, celownik, znisz-
czy¢, przegrad, przeciwnik, wrég, dopas¢ — maja one za zadanie wzbudzad lek,
niecheé, potrzebe zdystansowania si¢. Pola semantyczne ,,wojny” wykorzystywa-
ne sg bardzo czesto w narracjach politycznych, pozwalaja wprowadzi¢ wyrazny

3 Poplynety w jezyku mlodziezowym oznacza ‘zabawily sie’, takie samo znaczenie kontek-
stowe nalezy przypisa¢ artykulowi w tygodniku ,,Przeglad”, w ktérym autor rozwaza o czynnikach
wplywajacych na niska jako$¢ dziennikarstwa, do ktérych zalicza: frontowosé, celebrytyzm, wplyw
politykéw, pauperyzacj¢ zawodu dziennikarza. R. Walenciak, Media poptynety, ,Przeglad” 3/2016,
s. 8-12.

2 Obywatelska energia jeszcze powrdci, rozmowa z Pawltem Kukizem, ,,Do Rzeczy” 35/2016,
s. 18-23.

3 1. Loewe, Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej, Wydawnictwo Uniwersytetu
Slqskiego, Katowice 2007, s. 23, 81 i 84.
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podzial opisywanego §wiata na MY i ONI**. W badanym materiale réwnie czesto
stosowano silnie konfrontacyjng narracje®, ktéra wystepuje w metaforze opozy-
cji MY — ONI i wyznacza podstawowa granice réwniez dyskursu politycznego®.
Pojawita si¢ ona na oktadkach 9 tygodnikéw: liberalnego (1): ,,Polityka” 8/2016;
centrowych (2): ,,Newsweek Polska” 24/2016 i ,,Wprost” 41/2016 oraz konserwa-
tywnych (6): ,,Do Rzeczy” 31/2016, ,,Gazeta Polska” 5/2016 i ,,wSieci” 17, 19,
25 1 49/2016. Zantagonizowane narracje — podobnie jak uzycie metafory wojny
i wroga — najczesciej prowadza tygodniki konserwatywne. Opozycja (w tym réw-
niez opozycja kontekstowa) ujawnia si¢ w poszczegélnych srodkach jezykowych:
nasz internet; wszystkim, ktorzy uwazajq; ,,upadli celebryci”; celebryci gardzq
rodakami; nasze podatki na propagandystow; wygramy z Michnikiem; miliardy
Sorosa przeciw Kaczyriskiemu; informacja kontra agitacja; sily stanely przeciw
nam. Nadawca wykorzystujacy metafore opozycji dgzy do negatywnego stygma-
tyzowania opisywanego podmiotu, sg nim osoby (np. Michnik) lub instytucje (np.
Zaktad poprawczy [...] cigg technologiczny do obrébki wrogow?’), utrudniajace
realizacj¢ wlasnych projektow lub tez nieidentyfikujace si¢ z systemem warto-
$ci nadawcy®. Przyktadem wskazanego wprost swiata wroga jest ekipa i uklad
Michnika / ITII RP%. Pojawiaja si¢ réwniez silnie wplywajace na odbiorce nega-
tywne konotacje ,,wroga nieuswiadomionego™” — przykladem jest tu zapowiedz
wywiadu z Tadeuszem Rydzykiem Potezne sity przeciw nam.

Do wypowiedzi sugerujacych (wspomniane juz ekipa i uktad Michnika)
nalezy zaliczy¢ stosowanie okreSleri agresywnych, wypowiedzi wartoSciujgcych
z sygnalem negatywnej oceny — pojawiajg si¢ one na 11 analizowanych oktadkach.
Egzemplifikujg je takie wyrazy, jak np.: kontrowersyjny program (,,Angora”’
46/2016); hejter zabije | internetowi trolle (,,Newsweek Polska” 6/2016); upadli
celebryci (,,Wprost” 41/2016); celebryci gardzq rodakami | szaleristwo Tomasza
Lisa (,,Do Rzeczy” 31 i 49/2016); podatki na propagandystow [ finansista
i spekulant | kiamcy smoleriscy (,,Gazeta Polska” 5, 24 1 38/2016); miliardy Sorosa
(spekulanta) (,,wSieci” 25/2016). W wyrazeniach oceniajgcych rzadko pojawia

3 A. Kampka, Perswazja w jezyku polityki, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2009,
s. 97.

3 B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1999, s. 101.

3 7. Kloch, Metafory w dyskursie publicznym: Michnik, Urban, Miller przed komisjg sejmowq,
,.Nauka” 2006, nr 1, s. 76.

37 Polityka” 6/2016.

38 1. Wasilewski, Retoryka dominacji, Wydawnictwo Trio, Warszawa 2006, s. 156—160.

¥ Do Rzeczy” 27/2016, ,,Gazeta Polska” 24/2016 i ,,wSieci” 26/2016.

0. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, czyli o tym, jak jezyk stuzy reklamie i jak reklama uzywa
Jezyka, Gdariskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdarisk 2004, s. 63.
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si¢ dychotomiczne wartoSciowanie, narzucajace jednoznaczng ocene. Wystepuje
ono w tytule Informacja kontra agitacja. ,,Wiadomosci” TVP to teraz powazny
program informacyjny. , Fakty” to nadal dziennik propagandowo-rozrywkowy
(,,wSieci” 17/2016).

Do jawnych §rodkéw perswazyjnych, frazeologizméw warto$ciujacych, mozna
zaliczy¢ réwniez typowe dla tekstow publicystycznych wyrazenia, majace na celu
wywolanie swoistego rodzaju zachowan kreujacych obraz rzeczywistosci. Zwroty
perswazyjne wywolujace zachowania perswazyjne odnosza si¢ zaréwno do dzia-
talnosci os6b*!, instytucji lub systeméw*?, jak i do funkcjonowania mediéw —
wobec ktérych wystepuja giéwnie konotacje negatywne: Kurski robi TVPiS; fa-
bryka ktamstw | propaganda i manipulacja (,,Newsweek Polska” 21 i 30/2016);
lustruje ,,Gazeta Wyborcza” | partia udaje gazete | czy ,,Gazeta Wyborcza” prze-
trwa? | bitwa o telewizje (,,Do Rzeczy” 11, 13, 27 i 43/2016); starcie o TVP
(,,Gazeta Polska” 39/2016); zrobie porzqdek w TVP [ odstania kulisy gry o tele-
wizje | media kiamiq i przegrywajq | informacja kontra agitacja (,,wSieci” 9, 17,
32 1 47/2016). Do neologizméw zwigzanych z funkcjonowaniem mediéw nalezy
zaliczy¢ frazeologizm TVPiS, ktory trzeba traktowac jako nowy wyraz posiada-
jacy wiele pomniejszych znaczen, do ktérych mozna zaliczy¢: upartyjnienie me-
diéw publicznych przez PiS (zarzadzanie); telewizje propagandowsg, wspierajacq
okreSlong parti¢ polityczng (tre$¢). Analiza tekstéw bazowych, w zapowiedziach
ktorych pojawito si¢ okreslenie TVPiS, wskazuje na wystepowanie nastepujacych
okreSlent warto$ciujacych: rezimowe wiadomosci | telewizja; naczelna propagan-
da; reczne sterowanie; zlecanie tematow®; propaganda jednej strony™*.

Do jawnych technik perswazyjnych nalezy zaliczy¢ metafore prawdy — czyli
przekonywanie odbiorcy (czytelnika) o prawdoméwnosci nadawcey i prawdziwosci
przekazywanych tresci®. Tego typu srodki perswazyjne wystapily w 8 sposréd 40
badanych okfadek (20%), znacznie czesciej obecne byty w tygodnikach konserwa-
tywnych: ,,Do Rzeczy” (3), ,,wSieci” (2), ,,Gazecie Polskiej” (1) niz w pozostatych
czasopismach: ,,Newsweek Polska” (1) i ,,Wprost” (1). Z kolei metafory kontek-
stowe pojawily si¢ w tytulach: Jak fo naprawde byto. Kamil Durczok (,,News-
week Polska” 41/2016); Ktamstwa Durczoka. Przerywamy milczenie! (,,Wprost”
44/2016); Prawdziwe twarze KOD-u (,,Gazeta Polska” 47/2016). Tygodniki kon-

1 Np. Kurscy wrogami (,,Polityka” 3/2016).

2 Np. PiS zbudowat (,Polityka” 6/2016); byt inwigilowany za rzqdéw Platformy i PSL (,,Do
Rzeczy” 10/2016).

4 R. Kim, R. Gebura, Rezimowe wiadomosci, ,Newsweek Polska” 21/2016, s. 12-16.

“ M. Rubaj, Jacek Kurski. Juz rzqdzi w TVP, ,Fakt” 6/2016, ,,Angora” 3/2016, s. 11.

4 Por. A. Zwolifiski, Stowo w relacjach spotecznych, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2003,
s. 107.
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serwatywne stosowaly wyrazy majace wzmocni¢ prawdziwos¢ przekazu, sg nimi:
1) deKODowanie; ujawnianie i demaskowanie (,,Do Rzeczy” 27, 10 i 49/2016);
2) ,,wSieci” pojawit si¢ rzeczownik odstanianie (26 1 32/2016).

W badanych semiotycznych kodach jezykowych posSwieconych metadzienni-
karstwu wystapila réwniez metafora gry, wykorzystywana rownie czesto w dys-
kursie politycznym. Figura ta ma za zadanie granie na emocjach, wzbudzanie za-
interesowania poprzez wyrazenia: gambit Kaczyriskiego | polityczne szachy (,,Do
Rzeczy” 16/2016); o kulisach polityki | Kurski odstania kulisy gry o telewizje
(,,wSieci” 26 i 32/2016).

Funkcje perswazyjng okresla rowniez konotowany pozytywnie topos zmiany,
majacy symbolizowaé ,,zmian¢ na lepsze”. Pojawifa si¢ ona 5 razy: dwukrotnie
na famach ,,Newsweek Polska” w odniesieniu do dziennikarzy Kamila Durczoka
(7/2016) i Jarostawa KuZniara (24/2016); dwukrotnie wobec TVP: Dzigki zmia-
nom w TVP... (,,Do Rzeczy” 13/2016) i Jacek Kurski: Zrobie porzgdek w TVP
(,,wSieci” 9/2016) oraz w relacji do systemu politycznego Gfosowatem za rewo-
lucjg (,,Do Rzeczy” 47/2016).

Dominujgca na analizowanych okladkach funkcja pragmatyczna — ktérej za-
daniem jest zatrzymanie uwagi odbiorcy, zachecenie do lektury (réwniez kupna
pisma) czy wyrazenie pewnych opinii i przekonan — realizowana jest réwniez
dzieki zastosowaniu réznego rodzaju form gry tytulem. Wsréd wyodrgbnionych
przez Marie Wojtak form przeksztalcen tytutu w analizowanym materiale badaw-
czym pojawily sie formy*S: I. graficzne’; II. foniczne (rymy)*®; III. sktadnio-
we: 1) pytania*®; 2) konstrukcje ekspresywne’; IV. leksykalne: 1) wprowadzenie
okazjonalizmu’!; 2) uzycie potocznej leksyki®?; 3) uzycie metafor’?; stylizacyjna

M. Wojtak, Analiza gatunkéw prasowych. Podrecznik dla studentéw dziennikarstwa i kierun-
kow pokrewnych, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Skiodowskiej, Lublin 2008, s. 19-22.

41 Kuzniar 24 (,Newsweek Polska” 24/2016); deKODuje (,,Do Rzeczy” 27/2016).

8 Akcja inwigilacja (,Polityka” 8/2016).

¥ Jak partie polityczne wynajmujq armie internetowych trolli, by niszezy¢ politycznych prze-
ciwnikow? lle im placq i jak to ukrywajq? (,Newsweek Polska” 6/2016); Dlaczego celebryci gardzq
rodakami? (,,Do Rzeczy” 31/2016); Czy finansista i spekulant uratuje uktady III RP? (,,Gazeta Pol-
ska” 24/2016); Po co wtadzy nasz internet?” (,,Polityka” 8/2016).

N Jak to naprawde byto (,,Newsweek Polska” 41/2016); Przerywamy milczenie! (,,Wprost”
44/2016).

S TVPIS (,Newsweek Polska” 21/2016 i ,,Angora” 3/2016).

2 Dziewczyny Kurskiego (,Nie” 3/2016); Media poptynety (,Przeglad” 3/2016); [...] Teraz
staje na nogi. Chce dopasc tych, ktorzy ztamali mu Zycie 1 Jak sie robi TVPiS (,,Newsweek Polska” 7
121/2016); Zostac na topie (,,Wprost” 41/2016); Polska brzydko im pachnie (,,Do Rzeczy” 31/2016);
Zrobig porzqdek w TVP (,,wSieci” 9/2016).

33 Wyjscie z cienia, Fabryka ktamstw i Hejter zabije za 1,50 zt (,Newsweek Polska” 6, 7,
30/2016); Upadli celebryci (,,Wprost” 41/2016); Operacja ,,Zelnik”, Niech ,,Gazeta Wyborcza”



144 Paulina Olechowska

(kryptocytat)>*. Zaprezentowane przykfady gry tytulem wskazuja na mode na ty-
tuly ,,przyciagajace, reklamujace i czesto nieeksplicytne oraz niejednoznaczne’>.
Ponadto wystepowanie j¢zyka potocznego (upraszcza obraz §wiata; pozwala ope-
rowaé pétprawdami®®; buduje wsréd zbiorowego odbiorcy akceptacje nadawcy?’),
znanych cytatéw (np. Lubu-dubu, niech nam Zzyje prezes naszego klubu, ,,Ango-
ra” 3/2016) czy metafor (np. uktad Michnika, ,,wSieci” 26/2016) — stwarza ,,wi¢Z
mie¢dzy nadawcg i odbiorca, dajagc do zrozumienia, ze nalezg do wspdlnego kregu

kulturowego™3.

Whioski

Zatozeniem zaprezentowanych badan bylo wykorzystanie multimodalnej ana-
lizy w celu okreslenia funkcji oktadek czasopism spoteczno-politycznych z 2016
roku, podejmujacych temat mediéw i dziennikarstwa. Wedlug Andrew Burna
i Davida Parkera analiza multimodalna ujmuje akt komunikacyjny jako zespo-
lenie trzech funkcji: reprezentacyjnej (ideacyjnej) — gdzie przekaz oddaje pewien
fragment rzeczywisto$ci; orientacyjnej (interakcyjnej) — ustalajacej relacje miedzy
komunikujgcymi si¢ stronami; organizacyjnej (tekstowej) — dotyczacej samego tek-
stu (rozumianego jako caly przekaz) i koncentrujgcej si¢ na mechanizmach jego
kreacji>®. Wykorzystujac zaproponowany model, mozna stwierdzi¢ zréznicowa-

zapyta o rzqdy PiS samego Jezusa, Michnik tonie, Gambit Kaczynskiego, Bitwa o telewizje (,,Do
Rzeczy” 11, 13, 16, 35, 43/2016); Krzyczg, bo stracili miliony, [...] uktady III RP, Klamcy
smoleniscy i Najwazniejsze starcie o TVP (,,Gazeta Polska” 5, 24, 38 i 39/2016); Miliardy Sorosa
przeciw Kaczyriskiemu. Polska na celowniku spekulanta, [...] uktadem Michnika, Kto chce zniszczy¢
Kurskiego i Potezne sily stanety przeciw nam (,,wSieci” 25, 26, 32 i 49/2016).

% Potezne sity stanefy przeciw nam (,,wSieci” 49/2016).

55 U. Zydek-Bednarczuk, Strategie jezykowe w tytutach dyskurséw naukowych, [w:] Slgskie
studia lingwistyczne, red. K. Kleszczowa, J. Sobczykowa, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 2003, s. 224.

% W. Lubas, Stownictwo potoczne w mediach, [w:] Jezyk w mediach masowych, red. J. Bral-
czyk, K. Mosiotek-Klosinska, Upowszechnianie Nauki — O$wiata ,,UN-O”, Warszawa 2000, s. 89.

57 M. Kita, Perswazyjne uzycie jezyka potocznego w kontakcie ogdlnym, [w:] Z problemdw
wspdtczesnego jezyka polskiego, red. A. Wilkon, J. Warchala, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 1993, s. 39.

8 1. Kaminiska-Szmaj, Stowa na wolnosci: jezyk polityki po 1989 roku: wypowiedzi, dowcip
polityczny, stownik inwektyw, Wydawnictwo ,,Europa”, Wroctaw 2001, s. 66.

% M. Zdrodowska, Telewizja na pograniczach: strategie reprezentacji innosci w przestrzeni
medialnej, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellofiskiego, Krakéw 2013, s. 19; por.: J. Mackiewicz,
Badanie..., op. cit., s. 36; G. Kress, T. van Leeuwen, Kolor jako system semiotyczny: wstep do
gramatyki koloru, [w:] Systemowo-funkcjonalna analiza dyskursu, red. A. Duszak, G. Kowalski,
Towarzystwo Autoréw i Wydawcéw Prac Naukowych Universitas, Krakéw 2013, s. 233.
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nie dominanty poszczeg6lnych funkcji w poszczegdlnych kategoriach profilowych
analizowanych czasopism.

W zakresie funkcji reprezentacyjnej mozna stwierdzi¢, ze:

e _autokreacja” §wiata mediéw, zaréwno w formule tematu przewodniego, jak
i w zapowiedziach, najczeSciej pojawia si¢ na pierwszych stronach tygodnikéw
konserwatywnych;

e wystepowanie zagadnien / proceséw / 0os6b medialnych w poszczegdlnych
czasopismach jest uzaleznione od ich profilu politycznego;

e tematem tgczacym zréznicowane profilowo czasopisma sg media publiczne
(TVP), przy jednoczesnym zréznicowaniu ich konotowania (pozytywnie lub
negatywnie);

o wszystkie analizowane czasopisma tworzg obraz mediéw, wykorzystujac
mechanizm personalizacji przekazu, utozsamiajagc media z wizerunkami po-
wszechnie znanych oséb;

e w analizowanych pismach dominuje zaréwno krytyczna/negatywna narracja
w zakresie opisu stanu i funkcjonowania instytucji medialnych, jak i realizowanych
przez nie proceséw komunikacyjnych.

Funkcja orientacyjna, ustalajaca relacje miedzy komunikujacymi si¢ strona-
mi, przejawia si¢ w tym, ze:

e nadawcy, podejmujac temat mediéw, zrezygnowali z racjonalnej narracji
na rzecz przekazu perswazyjnego, emocjonalnego, wykorzystujacego metafory
i symbole nawiazujace do konfliktu;

e natezenie funkcjg perswazyjna okresla czestotliwos$¢ wystepowania zaréwno
Srodkéw jezykowych (wyrazenia wartoSciujace, stosowane metafory), jak i wizu-
alnych (przewaga zdje¢ o charakterze symbolicznym — np. fotomontaz);

e znaczna czg¢$¢ polskich mediéw i Srodowiska dziennikarskiego byta przed-
stawiana przede wszystkim jako wazny aktor komunikowania politycznego, ktore
podnoszono do rangi instytucji politycznej — o czym S§wiadczy wystepowanie
w ,,autokreacyjnej” narracji typowych dla dyskurséw politycznych metafor: wojny
1 wroga, opozycji My — Oni, ,,gry teatralnej”;

e figura ,konfrontacyjnego opisu rzeczywisto$ci” znacznie czg¢sciej pojawia
si¢ na tamach tygodnikéw konserwatywnych — ta dysproporcja miedzy obrazem
mediéw w tygodnikach liberalnych, centrowych i konserwatywnych moze wynikac
z opozycyjnego charakteru tych ostatnich, widocznego w wysoce krytycznym
tonie wypowiedzi odnoszacych si¢ do politycznej opozycji;

e krytyczny ton wypowiedzi o mediach przenosi si¢ na wewnetrzng walke
czgSci medidéw z innymi mediami — tym samym czytelnik czasopism uwiklany jest
w odmienny kontekst aksjologiczny, nawiazujacy do podzialéw oraz rywalizacji
politycznej i ekonomicznej poszczegdlnych podmiotéw medialnych;
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e zauwaza si¢ wysoki stopien polityzacji medidéw, ponadto podzial profilowy
analizowanych czasopism oraz stosowane przez ich nadawcow kody wymagaja od
czytelnikéw dokonania analizy dyskursu w znanym tylko im konteksScie ideowym;

e badane okladki spelniajg swoja role jako perswazyjne no$niki znaczenia,
tym samym mozna zalozyé, ze podzialy polityczne i ideologiczne®® w $wiecie
czasopism spoteczno-politycznych odgrywaja wazng role w dyskursie i budowaniu
relacji miedzy rzeczywistoscig a ideologig wsrdd ich czytelnikow.

W zakresie mechanizméw kreacji przekazéw (funkceja organizacyjna) mozna
wnioskowac, ze:

e celem naczelnym pierwszych stron czasopism jest uatrakcyjnienie przekazu,
zwigkszenie jego skuteczno$ci oraz fatwosci odbioru (inscenizacje dramatyczne,
gry tytulem);

e zbiezny jest sposéb kreacji znaczenia calego przekazu, wystepuje réwno-
mierne wspotgranie lingwistycznych i figuratywnych srodkéw wyrazu;

e zrOznicowane jest nasycenie przekazu rozbudowana symbolikg, treSciami
petnymi emocji i ideologicznego zaangazowania — zaréwno w przekazie wizual-
nym, jak i stownym, ktéry charakteryzuje linearny ciag schematéw konstrukcji
myslowe;j%!;

e w czasopismach konserwatywnych zauwazalna jest wigksza czestotliwo$é
wystepowania perswazyjnych semantycznych kodéw jezykowych (metafor, wyra-
zen wartoS$ciujacych) niz w pozostalych pismach;

o najefektywniej kulturowe podejscie do interpretowania i znaczenia koloru
wykorzystuje redakcja tygodnika ,,Newsweek Polska”;

e zréznicowany jest sposOb obrazowania (wizualny system semiotyczny) abs-
trakcyjnych kodéw jezykowych, tygodniki konserwatywne charakteryzuje dostow-
ne (literalne) przekladanie znaczenia przekazu z jednego na drugi system seman-
tyczny.

Materiat badawczy

»Angora” (2016): 3, 5, 8, 21, 33, 46 i 49.

Do Rzeczy” (2016): 2, 3, 4, 10, 11, 13, 16, 17, 23, 27, 31, 32, 33, 35, 36, 43, 47 i 49.
»Gazeta Polska. Strefa Wolnego Stowa” (2016): 3, 5, 8, 24, 32, 38, 39, 41, 47 i 50.
,.Newsweek Polska” (2016): 3, 6, 7, 10, 21, 24, 30, 36, 38, 39, 41 i 42.

,Nie” (2016): 31 6.

% Ppor. M. Kotras, Dwa Swiaty, dwie narracje. Retoryka tygodnikow opinii ,,W sieci” i ,, Poli-
tyka”, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Sociologica” 2013, nr 46, s. 89.

81 A. Kapusciiiska, Gdy tekst staje sie obrazem. Funkcja wizualna tekstu na przyktadzie
wybranych tekstow medialnych, ,,Prace Jezykoznawcze” 2012, z. XIV, s. 114.
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,Polityka” (2016): 3, 6, 8, 23, 24, 34 i 49.

»Przeglad” (2016): 3, 23, 27 1 29.

~Wprost” (2016): 2, 7, 9, 21, 33, 41, 44 i 45.

,wSieci” (2016): 2, 3, 8, 9, 10, 17, 19, 23, 25, 26, 32, 44, 47 i 49.
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PRZEZ SLOWA I OBRAZY — O MULTIMODALNOSCI
METAFORY NA OKLADKACH CZASOPISM
PUBLICYSTYCZNYCH

Oktadki czasopism publicystycznych stanowia komunikat multimodalny, ktéry
jest wspottworzony przez znaki ikoniczne oraz stowa drukowane. Oba sktadniki
przekazu maja przycigga¢ wzrok odbiorcy, kierujac uwage na oferowane czaso-
pismo oraz podejmowany w nim temat. Odwotujgc si¢ do wyréznionych przez
Stanistawa Gajde funkcji tytutéw: nominatywnej (tytul nazywa tekst i stuzy jego
identyfikacji), deskryptywnej (tytul przekazuje informacje o tekscie) i pragmatycz-
nej (tytut oddzialuje na odbiorce)!', wypada stwierdzié, ze okladka pelni funkcije
identyfikujacg (bedac znakiem rozpoznawczym czasopisma oraz jego kolejnych
wydan), przedstawieniowg (informujac o tresci gléwnego artykutu), a takze prag-
matyczng (narzucajgc odbiorcy okreslona wizje rzeczywistosci oraz zachecajac do
lektury artykutu).

Zamieszczony na okladce komunikat odsyta do innego tekstu i zarazem kon-
centruje uwage na sobie samym, bedac formg pierwszego (a by¢ moze jedynego)
kontaktu z oferowanym produktem. Istotne jest wigc to, aby wybraé taki temat,
ktéry spotyka si¢ z szerokim zainteresowaniem odbiorcéw i przedstawié go w spo-
sOb przejrzysty oraz intrygujacy. Juz Arystoteles zaznaczal, ze najwazniejszg zalete
stanowi zrozumiato$¢ przekazu — ,,mowa nie spelnia swego zadania, jeSli jasno
nie przedstawia mysli”2. Wsréd podstawowych zalecen retoryki dziennikarskiej
pojawia sie wymég obrazowosci stylu oraz dynamizmu wypowiedzi®. Szczegdl-
nie istotng rol¢ w udroznianiu kontaktu z odbiorcg odgrywajg znaki ikoniczne,
ktore — jak stwierdza Mieczystaw Wallis — dziatajg ,,na ogét silniej na naszg wy-

obraZnie i uczuciowo§é niz znaki umowne reprezentujace podobne przedmioty”*.

''S. Gajda, Spoteczna determinacja nazw wiasnych tekstow (tytutéw), ,,Socjolingwistyka”
1987, t. 6, s. 83.

2 Arystoteles, Retoryka. Retoryka dla Aleksandra. Poetyka, przet. H. Podbielski, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 174.

3 W. Pisarek, Nowa retoryka dziennikarska, Universitas, Krakéow 2002, s. 174-181.

* M. Wallis, Szzuki i znaki. Pisma semiotyczne, Paistwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa
1983, s. 48-49.
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Sama przejrzystos¢ przekazu nie przesadza jednakze o jego atrakcyjno$ci. Waz-
ny jest réwniez pomystowy dobdr §rodkéw graficznych oraz jezykowych, ktére
odznaczajg si¢ wyrazistymi konotacjami i tworzg figury wizualno-werbalne.

Analizujac oktadki czasopisma ,,Polityka”, pokrétce oméwimy relacje pomie-
dzy réznymi rodzajami znakéw, a nastepnie skoncentrujemy si¢ na samym zja-
wisku metafory, ukazujac specyfike wykorzystywanych tu przenosni, ktérych wy-
ktadnikami sg stowa i obrazy.

1. Relacje migdzy tekstem i obrazem

Mozna podsumowac, ze przy analizie komunikatéw wizualnych zwiazki po-
mig¢dzy stowem drukowanym a znakami ikonicznymi sg rozpatrywane na czterech
poziomach.

Pierwszy poziom dotyczy formy przekazu — graficznego opracowania komuni-
katéw jezykowych oraz sposobéw wspétwystepowania tekstu i obrazu. W publika-
cjach poswieconych oktadkom czasopism’, nagléwkom prasowym® czy reklamie’
przedmiotem uwagi jest ikonizacja komunikatéw jezykowych, ktéra polega mig-
dzy innymi na upodobnianiu formy stéw do ich tresci — np. sposéb zapisu wyrazu
Alzheimer (P 20/2013) (biaty kolor czcionki na jasnym tle, delikatny kroj, roz-
strzelony druk) koresponduje ze znaczeniem tego eponimu, wnoszac w §lad za
nim konotacje zaniku czy rozpadu. Stowa drukowane i obrazy nie tylko ze sobg
sgsiaduja, ale nieraz wspoéttworza poszczegdlne komponenty przekazu. W wyeks-
ponowanych leksemach litery bywaja zastepowane obrazami, ktére przedstawiajg
obiekty o metonimicznym zwigzku z podejmowanym tematem i o podobnym
ksztalcie, co zastepowany znak literowy®. Komunikaty jezykowe pojawiaja sie

> ). Pacula, Grafizacja i wizualizacja stowa w zapowiedziach medialnych, ,Media i Spofe-
czenistwo” 2012, nr 2; A. Naruszewicz-Duchlifiska, Analiza jezykowa oktadek tygodnikow opinii na
przyktadzie ,, Polityki”, , Przekroju” i ,,Wprost”, ,Prace Jezykoznawcze” 2013, z. XV/1.

® B. Kudra, Grafizacja w nagléwkach prasowych, [w:] Na jezykoznawczych Sciezkach. Pra-
ce ofiarowane Profesorowi Jerzemu Podrackiemu, red. A. Mikotajczuk, R. Pawelec, Wydawnictwo
Naukowe Semper, Warszawa 2007; E. Wolariska, Wspdtdziatanie stowa i obrazu w prasie tabloido-
wej. Ujecie semiotyczne, [W:] Jezyk polski XXI wieku: analizy, oceny, perspektywy, red. G. Szpila,
Tertium, Krakéw 2007.

7 I. Bralezyk, Jezyk na sprzedaz, Gdaiiskie Towarzystwo Psychologiczne, Gdarisk 2004,
s. 58; J. Pacuta, T. Stepien, lkonizacja komponentow werbalnych reklamy, [w:] Manual — reklama.
Podrecznik 7 zakresu projektowania komunikacji, red. M. Wszolek, Wydawnictwo Libron, Wroctaw
2017.

8 Takie zabiegi bywaja stosowane na oktadkach dodatku ,,Newsweek Historia”. W wyrazeniu
Przewrot majowy zamiast litery 6 pojawia si¢ miniatura odznaki I Brygady Legionéw (5/2016),
w sformulowaniu Zfoty pocigg miejsce znaku i zajmuje ilustracja sztabki ztota (10/2015), a w wy-
razeniu Swiete wojny Moskwy (3/2015) litere  tworzy dolna cze$¢ krzyza prawostawnego.
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z kolei jako znaczacy element fotografii (np. napis Miss na szarfie oplatajgcej
fragment kobiecego ciata sprawia, ze dostrzegamy tu metonimiczne przedstawie-
nie zwyci¢zczyni konkursu pigknosci). Leksemy o odpowiednim ksztalcie graficz-
nym wspéttworzg niekiedy calg ilustracje, skfadajac si¢ na obraz neonu, portalu
internetowego, afiszu, dokumentu czy nekrologu, ktérych formy sa wykorzysty-
wane na okladkach czasopism publicystycznych.

Drugi poziom zwigzkéw znakéw werbalnych i ikonicznych obejmuje ich inte-
rakcje w sposobie odczytywania komunikatu multimodalnego. Oba sktadniki prze-
kazu moga po czesci powielaé swoja tresé, wzajemnie si¢ dookreslaé badz mody-
fikowaé swoje znaczenia. Komponenty werbalne ksztattuja bowiem interpretacje
obrazu, zakotwiczajac go w okreslonym kontekscie, a znaki ikoniczne dopetniajg
tre$¢ komunikatéw jezykowych i nieraz zmieniajg sposéb ich odczytywania® —
np. zestawienie Bezwzgledna wigkszos¢ zamieszczone na tle obrazu wojskowego
buta (P 50/2015) nie oznacza juz tylko samej proporcji gloséw, lecz staje si¢
okresleniem wigkszosci, ktdra rzadzi w sposéb autorytarny (bezwzgledny). Obraz
pozwala tez ukazywaé nieadekwatnos$¢ uzytych okreslen, gdy zaznaczeniu podle-
ga kontrast pomigdzy deklarowanymi warto$ciami a przedstawiang istotg rzeczy
(slogan Sport to zdrowie bedzie mial inng warto§¢ w zaleznosci od tego, czy ob-
raz prezentuje uSmiechnietego biegacza w wieku emerytalnym, czy np. mtodych
ludzi w strojach sportowych i z licznymi opatrunkami).

Trzeci poziom zwigzkéw pomigdzy obydwoma sktadnikami komunikatu
mulitimodalnego dotyczy stosowanych tu $rodkéw retorycznych. Gui Bonsiepe
wyrdznia figure wizualno-werbalna, definiujac ja jako ,,potaczenie znakéw dwo-
jakiego typu, ktérych skuteczno$§¢ w komunikacji zalezy od napiecia miedzy ich
cechami semantycznymi”!?. Werbalne i wizualne komponenty przekazu moga nie
tylko wspottworzy¢ jedna figure, ale by¢ wyktadnikami réznych rozwigzan reto-
rycznych (np. metafora jezykowa moze wspotwystepowac z wizualng metonimig),
co sprawia, ze mozliwe kombinacje staja si¢ trudne do skodyfikowania'l. Zaréw-
no znaki jezykowe, jak i ikoniczne moga tez stanowié¢ nawigzania do utwordow,
ktérych znajomos$¢ przynalezy do kompetencji kulturowej uzytkownikéw jezyka.

Czwarty poziom zwiazkéw pomiedzy znakami werbalnymi i ikonicznymi
dotyczy juz nie tyle samych komunikatéw multimodalnych, co obrazowosci

° R. Barthes, Retoryka obrazu, przel. Z. Kruszynski, ,,Pamig¢tnik Literacki” 1985, z. 3, s. 293—
295. Wigcej na temat funkcji tekstu i obrazu — zob. M. Kochan, Tekst i obraz w reklamie prasowej,
[w:] Jezyk perswazji publicznej, red. K. Mosiolek-Klosinska, T. Zgétka, Wydawnictwo Poznariskie,
Poznani 2003; T. Piekot, Dyskurs polskich wiadomosci prasowych, Universitas, Krakow 2006, s. 117-
135; E. Wolanska, op. cit.

10 G. Bonsiepe, Retoryka wizualno-werbalna, ,Pamigtnik Literacki” 1985, z. 3, s. 308.

"U. Eco, Nieobecna struktura, przet. A. Weinsberg, P. Bravo, Wydawnictwo KR, Warszawa
1996, s. 179.
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samego jezyka, ktdéry toruje sposéb ilustrowania podejmowanych probleméw,
a tym samym wplywa réwniez na odbiér przedstawianych symboli'?, czego
przyktadem sa ponizsze oktadki:
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Fot. 3

i7as zaciskania pasa
|

Fot. 1

Wyeksponowany na oktadce gest mocno zaciskanego pasa (fot. 1) jest uje-
zykowiong metonimia do§wiadczanego niedostatku i ograniczanych wydatkéw na
konsumpcj¢. Obraz kréliczego stadka (zamieszczony pod apelem: Mndzcie sie —
fot. 2) odwotuje si¢ do utrwalonego w jezyku poréwnania. Komunikat Gruszki
prosto z wierzby (fot. 3) takze wywodzi si¢ z popularnego frazeologizmu, przybie-
rajgc posta¢ zartobliwie nacechowanego ogloszenia, a towarzyszgca mu ilustracja
stanowi kolejne nawiazanie do utartej przenosni. W zwiazku z tym, ze w jezyku
funkcjonuje wiele obrazowych sformutowan, przedstawiane na oktadkach symbo-
le sa w duzej mierze ujezykowione, co stanowi kolejny poziom relacji pomiedzy
obydwoma skfadnikami przekazu.

Zaréwno w wyeksponowanych komunikatach jezykowych, jak i obrazach cze-
sto dochodzi do wykorzystywania utartych przeno$ni. Zanim jednak oméwimy ich
specyfike, przedstawmy pokrétce odmienne ujecia metafory jako Srodka angazo-
wania uwagi odbiorcy, osnowy samego jezyka oraz niezbywalnego komponentu
systemu pojeciowego.

2. Odmienne ujecia metafory

Refleksja nad metaforg liczy juz ponad 2 tysigce lat, a jej zmieniajace si¢
ujecia wynikajg nie tylko z rozwoju nauk spotecznych, ale i ze zréznicowanego

2 Ow zwiazek zostaje podkreslony w artykule A. Libury, Teoria metafory pojeciowej wobec
badari nad komunikacjq multimodalng, [w:] Nowe zjawiska w jezyku, tekscie i komunikacji IV. Meta-
fory i amalgamaty pojeciowe, red. M. Cichminska, I. Matusiak-Kempa, Wydawnictwo Uniwersytetu
Warmirisko-Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 2012.
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zasobu samych przenos$ni. W pismach Arystotelesa metafora stanowi obiekt uwagi
jako Srodek poetycki oraz retoryczny, ktéry — polegajac na okreSlaniu jednej
rzeczy mianem innej — pozwala wychodzi¢ poza koleiny utartych sformutowan,
narzuca¢ wyrazista ocen¢ tematu, ozywiaé to, co nieozywione, wyrazaé przesade
oraz kreowaé zagadki!®. Méwca badZ poeta nie powinien bowiem poprzestawaé
na pospolitych zwrotach czy wyrazeniach, lecz uyjmowaé stuchaczy niezwyktymi,
cho¢ jednoczes$nie zrozumialymi, okresleniami, ktére nadajg wypowiedzi walor
obrazowosci.

Btyskotliwe metafory, ktére koncentruja na sobie uwage odbiorcéw, stanowig
jednak tylko czg$¢ rozleglego zasobu przeno$ni, obejmujacego réwniez (a moze
i przede wszystkim) niezliczone leksemy oraz ich utarte polgczenia. W ujeciu
I. A. Richardsa metafora nie jest juz przedstawiana jako niezwykly spos6b po-
slugiwania sie stfowem, ale rzecz wszechobecna w samym jezyku'#. Zmienia sie
réwniez sposéb analizowania przeno$ni, ktéra — w interakcyjnej teorii I. A. Ri-
chardsa i M. Blacka — jest uyjmowana jako przejaw wspoétdziatania dwéch mysli

oraz mechanizm wytwarzania nowych znaczei'.

W kognitywnym ujeciu metafory zapoczatkowanym przez G. Lakoffa i M. John-
sona przeno$nia — traktowana jako sktadnik procesu my§lenia — zostaje juz umiej-
scowiona ponad poziomem samego jezyka, a przedmiotem uwagi stajg sic wy-
rézniane poj¢cia metaforyczne (w kolejnych publikacjach okre§lane jako metafory
pojeciowe). Jak zaznaczajg kognitywisci, nie ograniczamy si¢ bowiem do same-
go méwienia za pomocg przeno$ni, ale ujmujemy to, co bardziej abstrakcyjne,
poprzez to, co konkretne i lepiej znane, a metafory ,.ksztaltujg nasze postrzega-
nie, myslenie i dziatanie”!®. Dyskusje na przyktad modelujemy jako walke, ktéra
mozna wygraé, wykorzystujac rozmaite strategie obrony i ataku, a przejawem
tej metafory zakorzenionej w systemie pojeciowym sg liczne zwroty jezykowe
(np. pokonac kogos w dyskusji, stosowac argumenty ponizej pasa)'’. Wyktadniki
wyréznianych metafor pojeciowych nie ograniczajg si¢ przy tym do konstrukcji
werbalnych (np. na rysunkach czy w fotomontazach uczestnicy debaty moga by¢
przedstawiani jako walczacy ze sobg szermierze czy bokserzy).

Doktadniejszej analizie mechanizméw metafory jako zjawiska konceptualne-
go sluzy wypracowany na gruncie kognitywizmu model amalgamatu (do$¢ bliski

3" Arystoteles, op. cit., s. 174-201.

“ 1. A. Richards, The Philosophy of Rhetoric. Metaphor, [w:] Philosophical Perspectives on
Metaphor, ed. M. Johnson, University of Minnesota Press, Minneapolis 1981, s. 48-49.

15 M. Black, Metafora, przel. J. Japola, ,,Pamietnik Literacki” 1971, z. 3, s. 227-228.

16 G. Lakoff, M. Johnson, Metafory w naszym Zyciu, przet. T. P. Krzeszowski, Paristwowy
Instytut Wydawniczy, Warszawa 1988, s. 26.

""" Ibidem, s. 26.
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interakcyjnemu ujeciu przeno$ni). Dwie przestrzenie wyjSciowe o wspdlnej prze-
strzeni generycznej podlegajg integracji, kreujagc przestrzei amalgamatu, ktorej
wykladnikami sa miedzy innymi werbalne oraz wizualne metafory'®. Na przyktad
analizujac sformutowanie: Jak i na kogo polujq brukowce (P 34/2014) poprzez
model amalgamatu, mozemy wyr6zni¢ dwie przestrzenie wyjsciowe: jedng z nich
jest sposéb dziatania tabloidéw, drugg (bardziej konkretng) — czynnos$¢ polowa-
nia, elementem struktury generycznej s komponenty, ktére taczg obie przestrzenie
(struktura wydarzenia, role jego uczestnikow), a wyktadnikiem przestrzeni amal-
gamatu jest metaforyczna tre$¢ uzytego czasownika, a takze obraz tabloidéw jako
myS§liwych (czy drapieznikéw) oraz obiektéw ich dzialai jako zwierzyny towne;.
Znajac wlasSciwosci tematu, rozumiemy, ze nie chodzi tu o fizyczng eliminacje
kogokolwiek, ale o czynno$¢ osaczania kogos, ,,polowania” za pomocg aparatéw
fotograficznych, a zdobycza agensa stajg si¢ zdjecia i tematy do artykulow.

Omawiajac przeno$nie na oktadkach czasopism publicystycznych, mozna wigc
odwotywacé si¢ zaré6wno do tradycji retorycznej (dostrzegajac w nich Srodek
pozyskiwania uwagi odbiorcéw oraz warto§ciowania tematu), jak i kognitywnego
ujecia metafory (zwracajgc uwage na utrwalone sposoby ujmowania tego, co mniej
konkretne oraz przejawy dokonywanej amalgamacji pojeciowe;j).

3. Konwencjonalnos¢ i kreatywnos$¢

Mianem przeno$ni s3 ujmowane leksemy, wyrazenia i zwroty, ktére znacznie
si¢ réznig stopniem metaforycznosci. Jedne sformutowania odbieramy w sposéb
automatyczny, nie dostrzegajgc w nich obecno$ci dwéch komponentéw, a inne
okreSlenia zatrzymuja juz naszg uwage, wnoszac bogata warstwe konotacji i skfa-
niajac do refleksji nad motywacja uzytej figury. Max Black — wykorzystujac ter-
miny, ktére pojawiajq sie¢ przy kategoryzacji wulkanéw — wspomina o metaforach
wygastych (ktérych przenos$ny charakter ujawnia dopiero etymologia), drzemia-
cych (podlegajacych ozywieniu poprzez kontekst) oraz czynnych'®.

Teresa Dobrzyniska, omawiajac metafory wartosciujagce w wypowiedziach poli-
tykéw oraz publicystéw, stwierdza, ze skonwencjonalizowane sformutowania majg
ten walor, ze zapewniajg w petni kontrolowany przeplyw informacji, ale z drugiej

'8 M. Turner, G. Fauconnier, The Way We Think: Conceptual Blending and The Mind’s Hidden
Complexities, Basic Books, New York 2002. Krytyczne i skrétowe omodwienie teorii amalgamatu —
zob. A. Pawelec, Znaczenie ucielesnione: propozycje kregu Lakoffa, Universitas, Krakéw 2005,
s. 84-89.

19 M. Black, Jeszcze o metaforze, przet. M. B. Fedewicz, ,,Pamigtnik Literacki” 1983, z. 2,
s. 263.
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strony sa malo sugestywne i banalne’®. Pozadane staja si¢ wiec takie przeno-
$nie, ktore sg fatwe w odbiorze, a jednoczes$nie nie przynalezg do stownikowo
utrwalonych konstrukcji. Przyktadem takiej metafory moze by¢ peryfraza: Sejf
Pana Boga? (P 16/2016), ktérej temat ujawnia obraz kobiecego ciala oraz kolejny
komponent werbalny: Aborcja: miedzy etykq a politykq. Zwiezla metafora po-
zwala zaintrygowaé odbiorce nieszablonowoscig i wyrazisto$cia, narzucajac oglad
tematu w Scisle okreslonej perspektywie aksjologicznej (ktorej zasadno$¢ czy po-
wszechno$é zostaje podwazona przez uzyty znak zapytania)®'.

Uwage odbiorcy mozna aktywizowaé nie tylko dzigki do$¢ oryginalnym
przenos$niom, ale i przeksztalceniom zwigzkéw idiomatycznych, np. Gruszki
prosto z wierzby (P 36/2011). Ozywianiu przeno$ni stuzy tez umiejscawianie ich
w takim kontekScie, ktéry odsyta do warstwy znaczeri dostownych, poczynajac
od paradoksalnych sformutowan: Spowied? niewierzgcej (P 39/2012) po bardziej
spojne polaczenia: Papiez rozgrzeszyt polskich biskupow (P 7/2014). Intrygujacym
potaczeniom podlegaja réwniez utarte przenos$nie, ktére stajg sie wykladnikami
rozwijanych analogii. Na przykiad wyeksponowanemu na okfadce komunikatowi:
Drapiezna Biedronka towarzyszy zdanie: Dyskonty wgryzajq sie juz w centra
miast, pozerajqc lokalny handel i biznes (P 42/2014). Ekspansywny rozwdj
sieci handlowej, ktérej nazwa wywodzi si¢ z okreSlenia popularnego owada, jest
konsekwentnie ukazywany jako atak zarfocznych insektéw i cho¢ uzyte przenos$nie
sa wysoce skonwencjonalizowane, to jednak ich pofaczenia tworzg juz sugestywny
przekaz.

W samych komunikatach werbalnych uwidacznia si¢ wigc tendencja do wy-
korzystywania potencjatu utartych przeno$ni jako Srodka, dzigki ktéremu mozna
zwigkszaé plastyczno$¢ wypowiedzi oraz aktywizowaé uwage odbiorcy przez wy-
korzystywana wieloznaczno$¢ lekseméw. Przejawem tych dgzeri sa réwniez relacje
pomigdzy sfowem a obrazem, ktéry niekiedy wspéttworzy gre znaczeniami.

2 T. Dobrzyiiska, Mowigc przenosnie... Studia o metaforze, Instytut Badan Literackich,
Warszawa 1994, s. 139.

2l O tym, ze powyzsza metafora wzbudza uwage odbiorcéw, §wiadczy tez jej upowszechnianie
w przestrzeni publicznej. To wyrazenie pojawia si¢ w wypowiedzi osoby biorgcej udzial w sondzie
,Polityki” 1 zapewne nie jest tu tworzong ad hoc przeno$nia, lecz zapamietanym sformutowaniem,
ktére podlega przytoczeniu. Metafora zostaje nastepnie podchwycona przez samego dziennikarza,
pojawiajac si¢ w zapowiedzi przedstawianej sondy: Wychodzq Polki z kosciota i mowiq: Aborcja?
Matka to sejf Pana Boga!, a kilka dni p6Zniej przeno$ne sformutowanie pojawia si¢ juz na okladce
samego tygodnika, zapowiadajac artykul na temat aborcji.
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4. Przez stowa i obrazy

Warto méwi¢ o metaforach przez stowa i obrazy (a nie w stowach i obrazach),
by podkresli¢ interakcje obu komponentéw przy odczytywaniu przenosni, a takze
uwydatni¢ status metafory jako zjawiska pojeciowego, ktére uobecnia si¢ za
posrednictwem réznych koddow.

Jesli w wyeksponowanym tekScie pojawia si¢ metafora, obraz czesto do niej
odwotuje, aktualizujac warstwe znaczen dostownych. Komponent jezykowy, ktory
odsyla do tego, co ogdlniejsze i bardziej abstrakcyjne, czyni za$ z obrazu nos-
nik naddawanych tresci??. Tym samym obraz czesciowo udostownia komunikat
jezykowy, ktéry z kolei umetaforycznia obraz. Ow proces mozna najlepiej za-
obserwowaé na przykladzie fotografii, ktére zostaja wtérnie wykorzystane przy
zilustrowaniu podejmowanych tematéw.

ﬂﬁ"
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Fot. 4

W zdjeciach, ktére dokumentuja pewne wydarzenia (papiez obdarowany
gorniczym kaskiem podczas spotkania z wloskimi robotnikami — fot. 4, ukraifiski
bokser trenuje przed kolejng walkg — fot. 6), mozna dostrzec i alegoryczny
sens, narzucajac jego odbior wilasnie przez komunikat jezykowy, ktéry nie tyle
objasnia kontekst przedstawianej sceny, co zmienia jej referencje¢, ksztaltujac
nowg interpretacje obrazu. Fotografia papieza w nieco wyretuszowanym kasku
moze wzbudzaé skojarzenia z postacig budowniczego i uzyta w tekscie metafora
podtrzymuje takg wlasnie konotacje (fot. 5). Witalij Kliczko szykujacy sie do

2 Jak stwierdza Seweryna Wystouch, jednym ze sposob6w przeksztalcania znaku ikonicznego
w symbol jest dodanie komentarza jezykowego, ,.ktéry uchyla referencje i uruchamia konotacje,
skutkiem czego znak traci charakter jednostkowy i kieruje uwage nie na przedmiot, ale na zjawisko
ogdlne, czesto abstrakcyjne”. S. Wyslouch, Literatura a sztuki wizualne, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 1994, s. 174. Niemniej jednak w omoéwionych wyzej przyktadach, gdy obraz
przedstawia bohateréw artykutu, trudno tu méwié¢ o uchylaniu referencji, lecz — ogélniej rzecz
ujmujac — nalezy poprzestaé¢ na zaznaczeniu jej modyfikacji.
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zadania ciosu, to juz nie tylko bokser, ale i lider ukraifiskiej opozycji, ktéry
wraz z protestujacym spoteczenistwem staje do walki z obozem wiadzy (fot. 7).
Komponenty werbalne nadajg fotografiom wymiar symboliczny, kierujac uwage
na ogélniejsze zjawiska, a z kolei znaki ikoniczne — ujawniajgc bohateréw artykutu
oraz ich rekwizyty — odwolujg si¢ takze do dostownych znaczeii przenosni
jezykowych.

Jezyk wspottworzy metafore wizualng nie tylko dlatego, ze pozwala zmieniaé
referencje obrazéw, ale takze dzieki temu, ze utarte przenos$nie stajg si¢ osnowg
kreowanych ilustracji. W zwigzku z tym, ze obrazy czg¢sto odwoluja sie do
przeno$ni uzytej w komponencie werbalnym, mozna zatozy¢, ze im bardziej
metaforyczny jest tytul, tym S$ciSlejszy zwigzek bedzie zachodzi¢ pomiedzy
nim a znakami ikonicznymi. Potwierdzajg to okladki, w ktérych oba cziony
wyréznionych komponentéw jezykowych (stanowigcych podmiot i orzeczenie)
wnoszg metaforyczng tres¢:

BASTIONSIESYPIE

Tlustracje ujawniajg bohateréw artykutu i bazuja na przeno$niach jezykowych —
usmiechnigta twarz znanego polityka (fot. 8) jest przedstawiana jako rozpadajaca
si¢ elewacja (fasada kruszeje), ponad gtowami skupionych wokét siebie postaci
(fot. 9) roztacza si¢ pajeczyna, ktérej bialy kolor na czarnym tle pozwala do-
strzec jej naruszong czeS¢ (siec sie rwie), a na pozor solidny mur z wizerunkiem
prezydent Warszawy (fot. 10) nosi Slady uszkodzen (bastion sie sypie). Moze-
my wiec powiedzie, ze obraz ilustruje przenos$ni¢ jezykowa i przedstawia jej
temat, a komponenty werbalne kieruja uwage na znaczace elementy obrazu (np.
przerwane nitki pajeczyny) i dopetniajg jego symboliczny przekaz.

Wyeksponowane komunikaty jezykowe rzadko jednak skiadajg sie wylacznie
z przeno$ni, a w wypadku aktualizowania dostownych znaczeri czasownikéw,



160 Barttomiej Maliszewski
ktérych argumentem nie sg okreSlenia konkretnych obiektéw, to wtasnie obraz
pozwala ukazywac ich metaforyczng postac:

POLEXIT
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Fot. 11 Fot. 12 Fot. 13

Unia Europejska jest metonimicznie reprezentowana przez zwigzane z nig
symbole (wieniec gwiazd, niebieski kolor), a ponadto stanowi przedmiot meta-
for wizualnych, ktére — odwotujac sie do uzytych w tytule przeno$ni — stanowig
kolejny wykiadnik taczenia réznych przestrzeni. Sposéb obrazowania Unii Euro-
pejskiej podlega zmianom, ale sama metafora pozostaje rzeczg niezbywalna, gdyz
za kazdym razem mowa jest o czynnoSciach badZ procesach, ktére nie dotyczg
fizycznego obiektu. Jego postaé zalezy za$ od rodzaju okres§lanej sytuacji — UE
jako Zrédio pozyskiwanych (czy wyludzanych) funduszy to dojna krowa (fot. 11),
UE jako organizacja, z ktdrej Polska jest wyprowadzana, to sala z drzwiami otwar-
tymi na korytarz (fot. 12), UE jako wspdlnota krajéow, od ktérych dzieli nas coraz
wigcej, to widoczny w oddali (uciekajacy) pociag (fot. 13). Obraz, odwolujac si¢
do okres§lonych w tytule czynno$ci, pozwala unaoczni¢ metaforyczng postac ich
podmiotéw badz obiektow.

W bogatym zbiorze komunikatéw multimodalnych fatwo odnaleZé przykiady
zwigzkéw pomiedzy uzyta w tytule przenos$nig a przedstawiang ilustracjg. Czy
jednak metafory werbalne i wizualne zawsze ze sobg wspotwystepuja? Kwestia
jest oczywiscie bardziej ztozona, nie ograniczajac si¢ do prostych relacji pomie-
dzy uzyta w tekscie metaforg a przedstawianym obrazem. Przede wszystkim warto
mie¢ na wzgledzie zréznicowanie tematéw przeno$ni. Na okladkach czestemu wy-
korzystywaniu podlega wieloznaczno$¢ czasownikéw badz ich derywatéw, gdyz —
jak spostrzega Aleksander Kiklewicz — projekcje metaforyczne dotycza zwlaszcza
domen rozpatrywanych w zakresie oddzialywania predykatéw wyzszego rzedu,

takich jak np. rozpoczecie, osigganie czy uniemozliwianie?’.

B A. Kiklewicz, Znaczenie w jezyku — znaczenie w umysle, Wydawnictwo Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 2012, s. 200-201.
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W przenos$niach wizualnych czesto tez dochodzi do zestawienia czy utozsa-
miania ze sobg konkretnych przedmiotéw i takie metafory nie zawsze si¢ juz taczg
z utartymi konstrukcjami jezykowymi. Przyjrzyjmy si¢ nastepujacym oktadkom:

= g e st | byt g e s ¢ b e
‘aﬂm Viglis it | Foliied b ey iyl T ponbpeionly WY

POLITYRR

Narodowcy NI
b . ]|
o - (1 1r]
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afery podstuchowel? = |- zabawka w rekach Pis -
= 3 =
Fot. 14 Fot. 15 Fot. 16

Konkretne obiekty, ktére taczy cecha fizycznego podobienistwa, podlegaja
utozsamieniu (mikrofon-pistolet, kula ziemska-halloweenowa dynia) lub jeden
z nich jest zastepowany innym (kij bejsbolowy jako drzewce). Takie przenosnie
wizualne przynaleza do podobnej kategorii, lecz znacznie si¢ réznig pod wzgle-
dem jezykowo utrwalonych powigzan, co uwidaczniajg powyzsze przyktady.

Sugestywna metafora: Ustrzeli¢ Tuska (fot. 14) okresla rodzaj dzialania oraz
jego obiekt, podczas gdy obraz kieruje uwage na wykonawce tego zadania —
tajemniczego zamachowca, ktéry w wyciggnietej rece trzyma pistolet-mikrofon.
Samo utozsamienie obydwu przedmiotéw nie jest oczywiscie utartg metafora, ale
stanowi wykladnik utrwalonej w jezyku struktury pojeciowej (mozna wzigc¢ kogos
na cel, polowac na kogos, ustrzeli¢ kogos, a Srodki wykorzystywane przeciwko
komus podlegaja reifikacji jako wymierzona w kogo$ brof).

Na drugiej okfadce (fot. 15) obraz flagi Polski zawieszonej na kiju bejsbo-
lowym stuzy symbolicznemu przedstawieniu okreslonej w tytule grupy, ktérej
wyrdznikiem jest nacjonalizm potaczony z przemoca. Przy takim odbiorze zna-
ku ikonicznego trudno si¢ doszukiwaé zwiazkéw z utrwalona w jezyku strukturg
pojeciowa. Kolejny komunikat: Niebezpieczna zabawka w rekach PiS pozwala
jednak nieco inaczej spojrze¢ na ilustracje i dostrzec tu nie tylko charakterystyke
narodowcdw, ale tez oznake¢ ujmowania ich jako narzedzia, ktérym lekkomysl-
nie postuguje si¢ partia rzadzaca. Sprecyzowanie tematu sprawia, ze wizualna
metafora zostaje wigczona w strukture czynnosci, wchodzac w zwigzek z utar-
ta przeno$nig — narodowcy, ktérych stara si¢ wykorzysta¢ PiS, to niebezpieczna
zabawka (kij bejsbolowy) w jego rgkach.
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Na kolejnej oktadce (fot. 16), ktéra przyciaga wzrok przez obraz kuli ziem-
skiej jako halloweenowej dyni (Swiat strachu), dochodzi do wykorzystywania
dwuznacznosci cztonu okreSlanego (swiat jako planeta i jako otaczajaca kogo$
przestrzen). Samg przeno$ni¢ trudno jednak zwerbalizowaé — jesli powiemy, ze
Swiat, ktérego si¢ boimy, to halloweenowa dynia, nie bedzie to juz bowiem udana
metafora. Widzimy wiec, ze obrazy, w ktérych dochodzi do utozsamiania dwéch
elementéw, wykazujg odmienny stopienn powigzan z metaforami jezykowymi, sta-
nowigc wyktadnik mniej lub bardziej rozbudowanych struktur pojeciowych.

Przenos$ni¢ odnajdujemy réwniez wsréd nawigzan do innych utworéw, zna-
nych postaci, faktéw historycznych i tu réwniez mozna wyrézniaé przejawy mniej
lub bardziej Scistych zwigzkéw z metaforami jezykowymi. Osobnej uwagi wy-
magaltyby jeszcze obrazy oparte na opozycjach przestrzennych oraz deformacji
przedstawianych oséb czy przedmiotéw (postaci o nieréwnorzednym statusie pod-
legaja wyolbrzymianiu bgdZ umniejszaniu, wizerunkom osobisto$ci, ktére znalazty
si¢ w sytuacji kryzysowej, towarzyszg pekniecia, a gdy jest mowa o dzialaniach
destrukcyjnych i konfliktach, przedstawiane sa uszkodzone symbole). Tego typu
metafory réwniez znajduja swoje jezykowe wyktadniki, cho¢ nie zawsze wystepujg
one w zamieszczanych komunikatach werbalnych.

5. Podsumowanie

Analiza wyktadnikéw przenos$ni na okladkach czasopism publicystycznych
Swiadczy nie tylko o wszechobecnosci metafory przy ujmowaniu tego, co mniej
konkretne, ale uwidacznia tez funkcje omawianych komunikatéw, ktére maja intry-
gowac odbiorce i zachgca¢ do zapoznania si¢ z treScig zapowiadanych artykuiow.
Potencjal utartych przeno$ni podlega tu wykorzystywaniu, a skonwencjonalizo-
wane metafory ujawniajg swoja wieloznaczno$¢ w relacjach z innymi komponen-
tami werbalnymi oraz w interakcji z obrazem, ktdry jest wyktadnikiem podobnej
struktury pojeciowej. Przenosnie werbalne czgsto bowiem opierajg si¢ na obra-
zach, a przeno$nie wizualne nieraz odwotujg si¢ do konstrukcji jezykowych.
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JEZYK I OBRAZ W PLAKACIE TEATRALNYM -
ANALIZY MULTIMODALNE

Punktem wyj$cia niniejszego artykutu jest zatozenie, ze plakat artystyczny
to przekaz multimodalny — skladajacy si¢ z wchodzacych ze soba w interakcje
systeméw semiotycznych — werbalnego i wizualnego. Prébujac dokonaé analizy
plakatu artystycznego jako gatunku wielokodowego, nalezy wyj$¢ od samej teorii

multimodalnoSci oraz przyjrzec si¢ jej jako kategorii operacyjnej. Termin multi-

modalnos¢ zostal zaproponowany przez Gunthera Kressa i Theo van Leeuwena!,

a w ostatnich latach powstato wiele prac prezentujacych zalozenia analizy multi-
modalne;j?. Interesujaca teoria

definiowana jest jako uzycie i kombinacja réznych kategorii semiotycznych — jezyka, rozmieszczenia
graficznego (designu), zdjeé, filméw, koloréw itp. Przy czym kategorie te mogg si¢ wzajemnie
wzmacniaé, uzupetniaé lub byé uporzadkowane hierarchicznie®.

' G. Kress, T. van Leeuwen, Reading images: the grammar of visual design, Psychology
Press, London 1996; G. Kress, T. van Leeuwen, Multimodal discourse: the modes and media of
contemporary communication, Arnold, London 2001.

2 Zob. G. Kress, T. van Leeuwen, Kolor jako system semiotyczny: wstep do gramatyki ko-
loru, [w:] Systemowo-funkcjonalna analiza dyskursu, red. A. Duszak, G. Kowalski, Towarzystwo
Autoréw i Wydawcéw Prac Naukowych Universitas, Krakéw 2013, s. 229-257; Ch. Forceville,
A Course in Pictorial and Multimodal Metaphor, 2007, http://projects.chass.utoronto.ca/semiotic
s/cyber/cforceville2.pdf [dostep: 10.07.2017]; R. ledema, Multimodalna analiza dyskursu. Resemio-
tyzacja na potrzeby dyskursow uzytkowych, [w:] Systemowo-funkcjonalna analiza dyskursu, op. cit.,
s. 197-227; M. Klemm, H. Stockl, Lingwistyka obrazu — umiejscowienie dyscypliny, przeglqd, de-
zyderaty badawcze, [w:] Lingwistyka mediow. Antologia ttumaczen, red. R. Opilowski, J. Jarosz,
P. Staniewski, Wydawnictwo ATUT/Neisse Verlag, Wroctaw—Dresden 2015, s. 45-56; H. J. Bu-
cher, Rozumienie multimodalne lub recepcja jako interakcja. Teoretyczne i empiryczne podstawy
systematycznej analizy multimodalnosci, [w:] Lingwistyka mediow..., op. cit., s. 79-110; H. Stockl,
Czytanie tekstow jezykowo-obrazowych? Elementy kompetencji podstawowej, [w:] Lingwistyka me-
diow..., op. cit., s. 113-137; J. Madkiewicz, Jak badac przekazy multimodalne, ,J¢zyk Polski”
2016, z. 2, s. 18-27; C. Jewitt, J. Bezemer, K. O’Halloran, Introducing Multimodality, Routledge,
New York 2016; J. Bateman, J. Wildfeuer, T. Hiippala, Multimodality, Foundations, Research and
Analysis — A Problem-Oriented Introduction, De Gruyter, Berlin—Boston 2017.

SHL Bucher, op. cit., s. 88.
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Analiza multimodalna bylaby wiec dziataniem, w ktérym badacz dostrzega
integracje i interakcje wszystkich sktadnikéw przekazu. W przypadku plakatu te-
atralnego dwa systemy semiotyczne: jezyk i obraz — oddziatujg na siebie, mogac
si¢ dopetniad, przenikad, a w pewnych aspektach nawet wykluczaé, grajac znacze-
niami. Zadaniem badacza, ktéry stosuje analiz¢ multimodalna, jest dostrzezenie
i okresSlenie sensu mozliwie wielu sktadnikéw wielokodowego komunikatu, takich
jak: znaczenia sléw i obrazéw, ich rozmieszczenie, typografia czy symbolika barw.
Globalny sens przekazu multimodalnego nie jest bowiem prosta sumg znaczen po-
szczegllnych znakéw, ale indywidualnie (przez odbiorce) tworzong wypadkowa
integracji sktadnikéw* wchodzacych ze soba w wieloetapowe interakcije.

W analizie multimodalnej znaczace mogg by¢ réwniez mozliwe do urucho-
mienia konteksty. W przypadku plakatu teatralnego sg to migdzy innymi: wiedza
o autorze plakatu, tekScie bazowym scenariusza teatralnego, autorze tekstu bazo-
wego oraz o samej sztuce teatralnej — wyborach i zmianach rezysera konkretnej
scenicznej realizacji, ktérg plakat zapowiada. Plakat teatralny traktowa¢ nalezy ja-
ko artystyczng i intelektualng interpretacje innego tekstu — dzieta dramatycznego,
tez juz zinterpretowanego przez rezysera spektaklu teatralnego. Plakaty teatralne
mogg by¢ uwiktane w kontekst kilku innych tekstéw kultury — tresci dramatéw,
scenariuszy spektakli czy realizacji teatralnych.

W artykule stawiam hipotezg, ze do badania komunikatéw wielokodowych
mozna wykorzystywaé dopasowane do materiatu, poddane ,,rekontekstualizacji”
koncepcje lingwistyczne. Zastosowanie narzedzi jezykoznawczych do dekodowa-
nia komunikatéw multimodalnych motywowane jest tym, ze obrazy ikoniczne
czasem mogg by¢ odbierane za posSrednictwem obrazéw mentalnych, bedacych
wyobrazeniami utrwalonymi w umysle i jednoczesnie ewokowanymi przez stowa>.

Na plakacie do sztuki Wiktora Rubina wedlug opowiadania Marka Htaski
najwickszg uwage odbiorcy wsréd znakéw werbalnych przykuwa tytut Drugie
zabicie psa (zob. Aneks). Analize warto zacza¢ od zadania sobie pytania: W jakim
znaczeniu uzyty zostal czasownik zabic¢? Znaczenie wyjSciowe to ‘dzialajac
rozmySlnie, spowodowaé czyja$ $mieré’®. Przy dostownym odczytaniu tytulu

4 Zob. ,Meaning is made in many different ways, always, in the many different modes and
media with are copresent in a communicational ensemble”. G. Kress, T. van Leeuwen, Multimodal
discourse..., op. cit., s. 111. (Znaczenie jest uzyskiwane na wiele réznych sposobéw, zawsze w wielu
réznych systemach i mediach, ktére sa wspotobecne w zespole komunikacyjnym — ttum. E. B.).

5 Stwierdzeniem tym odwoluje sie do koncepcji Ryszarda Tokarskiego, ktéry (piszac bardzo
ogolnie) traktuje semantyke leksykalng jako nauke o zwigzkach mig¢dzy jezykiem a ludzkim mysle-
niem o $wiecie. R. Tokarski, Swiaty za stowami. Wyktady z semantyki leksykalnej, Wydawnictwo
Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2013.

S Wielki stownik jezyka polskiego, red. P. Zmigrodzki, http://www.wsjp.pl/index.php?id_ha
sla=6267&id_ znaczenia=5075156&1=28&ind=0 [dostep: 10.07.2017].
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aktualizacja przywotanej definicji nie jest mozliwa. Interpretator moze wiec
sadzi¢, ze tytul odsylta go do sztuki o §wiatach nierzeczywistych lub szukac innych
tropéw interpretacyjnych. By¢ moze tytut jest aluzja do zwigzku frazeologicznego
zabic kogo$ jak psa ‘zabi¢ kogo$§ w sposéb okrutny, bestialsko’.

Inng mozliwoscig jest poszukiwanie wsrdéd derywatéw semantycznych czasow-
nika zabi¢ znaczen wlasciwych i uzasadnionych kontekstem. I tu znajdziemy tres¢é
‘wyeliminowaé z gry karte lub figure przeciwnika’, ktéra moze w odczytywaniu
globalnego sensu plakatu aktualizowac si¢ pod wplywem wizualnego otoczenia
komunikatu werbalnego. Obraz na plakacie przypomina plansz¢ do gry, na kto-
rej sg pola puste oraz wypetnione — przekre§lone znakiem X, przypominajace
strzelniczg tarcze, z kwadratem wpisanym w okrag oraz ze strzatkg. Poza tym
widzimy pojedyncze pola z graficznymi znakami konwencjonalnymi, jednoznacz-
nie odsylajgcymi do okreslonych wartosci: dolar — symbol pieniedzy, czaszka —
niebezpieczernistwo Smierci, serce — mito$§¢ oraz znak psa, trudniejszy do jedno-
znacznego odczytania. Na planszy dostrzegamy tez pionki: cztery czarne (w tym
jeden przewrdcony), cztery zotte i trzy rézowe. Zastosowanie tak wyrazistych barw
przez nadawce moze znaleZ¢ uzasadnienie w checi skierowania uwagi odbiorcy
na ich znaczenie: czarny to symbol zta, niebezpieczenstwa i Smierci, z6ity — zdra-
dy, zazdroSci, niestatos$ci, a r6zowy konotuje: ‘rado$¢’, ‘optymizm’, ‘kobieco$¢
(pigkno kobiecego ciata Iub kobiecg zalotnos¢)’, ‘iluzje’.

Odbiorca dostrzega wzajemne oddziatywanie na siebie wyeksponowanej war-
stwy werbalnej plakatu — tytutu oraz wizualnej — planszy z pionkami. Powtarzaja-
cymi si¢ pojeciami, wyrazonymi i stowem, i obrazem, sg pies i Smier¢ (skojarzenie
ze $miercig moze tez zosta¢ uruchomione przez dostrzezenie, ze pionki na planszy
sa utozone w liter¢ §). Interakcja catego tytutu i obrazu nasuwa interpretatorowi
silne asocjacje z gra, ktdrej uczestnik ma wiecej niz jedno Zycie (rozumiane nie
jako ‘egzystowanie’, ale ‘mozliwos$¢ uczestniczenia w grze’) i dlatego moze by¢
wiecej niz raz zabity lub z sytuacja, w ktdrej zabicie — wyeliminowanie tylko jed-
nego z elementéw — nie zatrzymuje toku rozgrywki (np. szachowej). Do skojarzen
z gra odsyla tez sposéb przedstawienia znakéw ikonicznych: dolar, pies, czaszka
i serce przypominajg kilkupikselowe postaci z pierwszych gier komputerowych.
Bez uruchomienia kontekstéw innych tekstéw kultury odbiorca ma prawo przy-
puszczad, ze plakat zacheca go do obejrzenia sztuki o jakiej$ grze: zlej, nieczystej,
nieprawdziwej, wielowatkowej i wielokierunkowej — tez takiej, w ktérej polami —
przystankami sa: pienigdze, mitos¢, Smier¢ i pies. Trzy pierwsze to typowe tematy
sztuk (literackich, teatralnych, wizualnych czy muzycznych). Zastanawiajacy jed-
nak wydaje sie znak psa, ktéry jest eksponowany nie tylko wizualnie — jako pole
na planszy, ale tez werbalnie — w tytule zapowiadanej przez plakat sztuki.
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Interpretator, aby zrozumie¢ uzasadnienie kompozycji, musi siegngé do tresci
opowiadania Marka Htaski (personalia autora tekstu bazowego znajdujg si¢ na
plakacie — stad mozna sgdzi¢, ze komunikat zach¢ca odbiorce do sprawdzenia
fabuly) czy nawet konkretnej scenicznej realizacji (na plakacie mamy informacje
o tym, ze spektakl jest adaptacja, a wigc dziataniem, ktére zaktada ingerencje
rezysera).

Drugie zabicie psa to opowiadanie o dwdch kolegach: Robercie — rezyserze
i Jakubie — aktorze. MezczyZni przyjechali do Izraela, aby odgrywajac fatszywg
mito$¢, wytudzaé pienigdze od niemtodych turystek. Wspdlnicy dziataja wediug
ustalonego scenariusza: ¢wiczg razem partie dialogowe, ktére potem maja byc
kwestiami wyglaszanymi przez udawanego kochanka Jakuba i jego ofiare Mary.
Aktor naciaga naiwne kobiety, opowiadajac im zmys$lone historie o dlugu po
nieskutecznym leczeniu chorej matki. Tytutowy pies jest z jednej strony jednym
z bohaterdw, z drugiej tylko rekwizytem — czym§, co ma wzbudzac ciepte uczucia
w oszukiwanej Amerykance oraz jej synu Johnym. W koricowej scenie pies zostaje
zabity w akcie udawanego szatu Jakuba. Niedtugo potem me¢zczyZni kupujg nowe
zwierzg, aby moc po raz kolejny, przy nastepnym matrymonialnym oszustwie,
zastrzeli¢ drugoplanowego bohatera — rekwizyt gry — psa.

Znajomos$¢ tresci opowiadania i sztuki teatralnej’ wskazuje na rézne mozli-
wosci rozumienia sensu tytulu. Zywe zwierze jest tu traktowane przedmiotowo —
jako element gry, ktéry mozna zabic¢ — ‘wyeliminowac’, a w kolejnej rozgrywce
wymieni¢ na inny. Semantyka gry wykorzystana jest zreszta nie tylko przy odczy-
tywaniu domeny werbalnej. Znane odbiorcy fakty jezykowe wplywajq tez na tresci
obrazéw wizualnych. Rézne, polisemiczne znaczenia stowa gra aktualizuja si¢ tu
jednoczesnie. I w plakacie, i w opowiadaniu, i w spektaklu teatralnym chodzi
zaréwno o ‘zabawe towarzyska, prowadzong wedlug okreSlonych zasad, w ktorej
zwyciestwo nad przeciwnikiem zalezy od inteligencji, zrecznosci lub przypadku’®,
jak i o ‘odtwarzanie roli filmowej lub teatralnej’®, a nawet ogélnie o ‘zachowanie
polegajace na stwarzaniu pozoréw i udawaniu czego$’'”.

Zastosowanie analizy multimodalnej, w ktorej znaczen poszczegdlnych sktad-
nikéw nie odczytuje si¢ w izolacji, ale integruje sensy uzytych w komunika-

7 Scenariusz sztuki teatralnej jest mocno osadzony w tekscie Htaski. Rezyser zmienia co
prawda wiele szczegdtow, takich jak miejsce akcji, ktére zostaje przeniesione z Izraela do USA, czy
dodanie sceny milosnej gry, np. przejazdzki motorem. Problematyka nieautentycznosci ludzkiego
postepowania pozostaje jednak aktualna réwniez w teatralnej adaptacji.

8 Inny stownik jezyka polskiego, red. M. Bariko, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2000, s. 473.

® Ibidem.

10 Ibidem.
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cie znakéw, pozwala na aktualizowanie réznych treSci jednoczesnie. Przy sto-
sowaniu analizy multimodalnej czesto w umysle interpretatora-badacza urucha-
mia sie amalgamatowy sposéb myslenia'!, tzn. taki, w ktérym dostrzega sie
wzajemne oddzialywanie znakéw i ich znaczer, a globalny sens nie jest pro-
stym polaczeniem sktadnikéw przekazu, ale zupelnie nowg jakoscig. Wyko-
rzystanie analizy multimodalnej nie zmusza odbiorcy do wyboru jednej moz-
liwej $ciezki interpretacyjnej, ale pozwala na zasygnalizowanie réwnoleglych
rozwigzan. W analizowanym plakacie pies jest zaréwno figurg do zabicia (t¢
mozliwo$¢ podpowiada warstwa werbalna), jak i polem na planszy (dostow-
nie przedstawionym w warstwie wizualnej), ale tez bohaterem drugoplanowym,
traktowanym jak rekwizyt ,,prawdziwej”, ludzkiej gry aktorskiej i gry pozoréw
(takie odczytanie umozliwiaja konteksty — opowiadanie Marka Htaski i tres¢
spektaklu).

Kolejny komunikat, przy odczytywaniu ktérego przydatne jest zastosowanie
analizy multimodalnej, to plakat Stawomira Kosmynki do spektaklu Wszyscy byli
odwrdceni (zob. Aneks). Scenariusz do realizacji teatralnej rowniez jest adaptacjg
izraelskiego opowiadania Marka Htaski. Tu tez uwage odbiorcy zatrzymuje sam
tytul oraz refleksja nad mozliwoSciami jego odczytania. Imiesiéw odwrdcony
moze by¢ rozumiany na dwa sposoby i znaczy albo ‘zwrécony w przeciwng
stron¢’, albo ‘obojetny na czyja$ trudng sytuacje’. Sama warstwa werbalna nie
determinuje jeszcze wlasciwego wyboru znaczenia imiestowu, sygnalizuje jedynie
wykonawce: wszyscy oraz czas przeszly byli.

Warstwa wizualna sugeruje interpretatorowi, ze tytut Wszyscy byli odwréceni
moze znaczyé: ‘wszyscy byli zwréceni w przeciwng strong od kogo$ lub cze-
go$’ (na tym etapie interpretacji nie wiemy od kogo lub od czego). Na plakacie
widzimy bowiem, ze kondycja ludzka jest metaforyzowana wizualnym zestawie-
niem: profile-spirala. W §rodku spirali dostrzegamy juz nie zarys twarzy widzianej
z boku, ale poét czaszki ujetej en face. Ksztalty majg naprzemiennie kolory: po-
maraficzowy i czarny. Opisujac od lewej strony: pierwszy profil jest meski, drugi
trudny do zidentyfikowania, trzeci ponownie meski, czwarty — kobiecy (z wyraZnie
zaznaczonymi rz¢sami i brwiami).

Te cztery zarysy twarzy sg zupelnie rézne: o odmiennej wysokosci czota,
wydatnoSci warg, wielkoSci nosa (pierwszy wydaje si¢ nosem rzymskim, trzeci

1" Stwierdzeniem tym sygnalizuje odwotywanie si¢ do teorii amalgamatéw pojeciowych Gil-
les’a Fauconniera i Marka Turnera. Wedlug autoréw The Way We Think amalgamaty ,,powstaja
w wyniku stapiania struktury pojeciowej dwéch (lub wiecej) przestrzeni mentalnych w nowg catos¢:
efektem integracji jest powstanie nowego znaczenia niedostepnego w zadnej przestrzeni wyjscio-
wej”. Amalgamaty kognitywne w sztuce, red. A. Libura, Towarzystwo Autoréw i Wydawcéw Prac
Naukowych Universitas, Krakéw 2007, s. 18.
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zydowskim). Profile sa wizualng metonimig ludzi w ogéle — nie tylko sylwetek, ale
tez jednostek z cala zlozonoscig ich postaw i charakteréw. Wizerunki zwrécone
w jednym kierunku mozna uzna¢ za wizualizacj¢ tytulu sztuki teatralnej, a me-
tafore zinterpretowaé jako uwiklanie w sie¢ ludzkich postaw czy charakteréw,
odwrotnych do wyboréw nadawcy stéw tytutu!?.

Zastanawiajace wydaje si¢ nadal postuzenie si¢ symbolem czaszki oraz bar-
dzo intensywnymi barwami — pomaranczg i czernig. Bez uruchomienia kolejnych
elementéw, skladajacych sie na cato§¢ multimodalnego komunikatu, plakat moz-
na odczytaé jedynie cze$ciowo. Zastosowanie analizy multimodalnej pozwala na
sieganie po konteksty utatwiajgce uruchomienie $ciezek interpretacyjnych, wioda-
cych do mozliwych odczytar. Widoczne na plakacie elementy werbalne: nazwisko
autora tekstu bazowego oraz nazwisko rezysera pozwalaja przywolaé w dalszej
czgSci analizy konteksty — opowiadania Marka Htaski oraz spektaklu Michata
Zadary. Kolejne, takie jak miejsce i czas realizacji czy dane o wystepujacych
aktorach, petnig tu funkcj¢ informacyjng i wydaje si¢, ze nie sg przydatne przy
multimodalnej analizie tego plakatu teatralnego!>.

Wszyscy byli odwréceni to opowiadanie o Zydach — Dovie Ben Dovie i Izraelu
Bergu — dla ktérych przyjazd do nowego panstwa Izrael nie jest wydarzeniem
szczeSliwym, ale trudnym sprawdzianem z odnalezienia si¢ w nowej sytuacji.
To opowies¢ o imigrantach, ktérzy sa zagubieni i prébuja zaadaptowaé si¢
w swoim-obcym kraju. Tytul jest cytatem stéw, skierowanych w pierwszych
scenach do Dova — awanturnika i przestepcy: ,,Nikt nigdy nie chce widzie¢, kiedy
robicie awantury. Tak jak i tym razem. Wszyscy byli odwrdceni. Ale pewnego
dnia moze si¢ zdarzyé, ze wszyscy odwrdcg si¢ akurat wtedy, kiedy wam si¢
bedzie dziata krzywda”'*. W przywotanym fragmencie stowo odwrdci¢ zostaje
uzyte dwukrotnie i zdaje si¢, ze za kazdym razem w innym znaczeniu. Po raz
pierwszy ‘zwrdcony (twarza) w przeciwng stron¢’, dalej ‘obojetny na czyjas trudng
sytuacje’. W zwigzku z tym wydaje sie, ze i tytul mozna odczyta¢ na dwa sposoby

12 Tu jako kolejny kontekst, pokazujacy, ze zakres wiedzy, jaka dysponuje odbiorca, otwiera
i zamyka rézne Sciezki interpretacyjne, warto podaé informacje, uzyskane od tworcy plakatu.
Stawomir Kosmynka w rozmowie z autorka niniejszego artykutu zdradzit, ze labirynt ,,jest parafraza
slynnego diagramu powfoki (shells) kabalisty Mosesa Cordovero. Forma gléwnego znaku, szablonu
[...] to réwniez przestanie Cordovero — Tora uczy czlowieka jak w labiryncie wiedzy, §wiata znalez¢é
trudng $ciezke prawdy”. Tresci te moga profilowaé interpretacj¢, ale tez, zgodnie z zalozeniami
analizy multimodalnej, otwiera¢ odbidr na kolejne teksty kultury.

3 Oczywiste wydaje sie, ze czasem nawet data projektu plakatu czy premiery spektaklu moze
by¢ znaczacym kontekstem. Z takg sytuacjg mamy np. do czynienia w plakacie teatralnym Henryka
Tomaszewskiego do scenicznej realizacji Gombrowiczowskiej Historii.

4 M. Htasko, Wszyscy byli odwrdceni. Brudne czyny. Drugie zabicie psa, Wydawnictwo
Czytelnik, Warszawa 1989, s. 13.
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(mimo pozornego ograniczenia znaczenia warstwa obrazu plakatu) i zadne ze
znaczefi nie jest bardziej uzasadnione niz drugie'.

W spektaklu uwypuklony zostaje jeden z tematéw opowiadania — dramat imi-
granta — bezradnego czlowieka bez pracy, zdanego na swa zaradno$¢. Zaznaczenie
si¢ w warstwie wizualnej plakatu zaryséw twarzy zwréconych w jednym kierun-
ku moze wtasnie wzmacnia¢ wymowe spektaklu, ale tez profilowac interpretacje
opowiadania i samego plakatu. Moze sygnalizowaé, ze tematem wszystkich prze-
kazéw jest samotnos¢. Przy takim zalozeniu znaki graficzne, wbrew wczesniej-
szym sugestiom, nie precyzuja odczytania tytutu, ale pozostawiajg aktualne rézne
znaczenia stowa odwrocic.

Zastanawiajacy nadal jest umiejscowiony w centralnym miejscu spirali (i pla-
katu) znak czaszki. Konwencjonalnie symbolizuje on $miertelne niebezpieczen-
stwo. I takie odczytanie uzasadnione jest treScig opowiadania oraz spektaklu,
w ktérych przyjazi, mito$¢ i skomplikowane relacje miedzyludzkie prowadzg do
morderstwa. W finale opowiesci Dov zabija kochanke Izraela — Urszule, a Izrael
swego przyjaciela Dova. Nie ma §wiadkéw zbrodni — wszyscy byli odwréceni —
spirala rzadz, namigtnoSci, wyboréw i postaw prowadzi do §mierci. Mozna by wigc
postawié kolejng hipoteze interpretacyjna, ze warstwa wizualna plakatu (symbol
czaszki, wizualna metonimia twarz to czlowiek oraz wizualna metafora kondycji
ludzkiej, okreslona zestawieniem profili-spirali) jest obrazem tre$ci opowiadania
Hfaski i spektaklu Zadary. Hipoteza ta bylaby poparta symbolikg uzytych barw,
gdzie pomaraficzowy oznacza ostrzezenie (podobnie jak znak czaszki), a czarny
uczucia i emocje negatywne (ktére w fabule sg profilowane na: zagubienie, nie-
ufnos$¢, wyobcowanie, brak honoru, godnosci, szacunku, prawdy, falszywa mitos¢
i interesowna przyjazii)'.

Ponowne zastosowanie analizy multimodalnej pozwala dostrzec interpretato-
rowi-badaczowi integracje oraz interakcje uzytych w plakacie znakéw werbalnych
1 wizualnych, a takze zauwazyé, ze owa interakcja moze prowadzi¢ ku réznym
Sciezkom interpretacyjnym, z ktérych kazda znajduje stuszno$¢ swojego kierunku
w kolejnych elementach multimodalnego przekazu.

Zastanawiajacy pozostaje jeszcze jeden element plakatu: znaki graficzne
po prawej stronie oraz ponizej elementu centralnego. Przypominajg one znaki
umowne, podobne do tych, ktére umieszczane sa np. na plycie grzewczej czy
naczyniach przeznaczonych do uzytku na danych typach kuchenek. Znaki te

15 Stowa tytutu sg tez czescia napisu umieszczonego na nagrobku Marka Htaski: ,,Zyt krétko.
A wszyscy byli odwréceni”. Kontekst ten, cho¢ bardzo ciekawy dla rozwazan teoretycznoliterackich
o autorze Pigknych dwudziestoletnich, nie aktualizuje si¢ w multimodalnej analizie plakatu.

16 Twérca plakatu w rozmowie z autorka niniejszego artykutu ujawnil, Ze wybral zestawienie
pomaranczy i czerni jako najbardziej agresywne potaczenie koloréw.
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sa jednak tylko podobne do umownych, w rzeczywisto$ci jednak otwarte na
interpretacje, a by¢ moze nawet nieinterpretowalne, sugerujace jedynie, ze istniejg
jakie§ zasady ,,uzytkowania” plakatu.

Reprezentatywne analizy i interpretacje dwdch plakatéw autorstwa wybitnych
artystow mtodego pokolenia: Joanny Gorskiej i Jerzego Skakuna oraz Stawomira
Kosmynki pokazuja, ze kreatywne, artystyczne komunikaty wielokodowe musza
by¢ odczytywane w sposéb szczegdlny. Proste wyliczenie skfadnikéw przeka-
zu pozwala jedynie na zsumowanie elementéw skladajacych si¢ na komunikat.
Analiza multimodalna — taka, w ktérej badacz dostrzega, ze globalne znacze-
nie nie jest dodawaniem elementéw, ale wynikiem integracji i interakcji znakow
oraz kontekstéw, do ktérych plakat odsyla, jest pewnie jedng z mozliwych metod
odczytania. W dotychczasowych badaniach nad odbiorem plakatéw artystycznych
stosowatam tez definicj¢ otwarta, narzedzia semiotyczne (retoryke obrazu Rolanda
Barthes’a), teori¢ amalgamatéw kognitywnych czy genologie lingwistyczng. Po-
stugiwanie si¢ analizg multimodalng nie wyklucza mozliwosci wykorzystywania
metod lingwistycznych i semiotycznych przy odczytywaniu znaczen komunikatéw
wielokodowych. Wrecz przeciwnie — zaktada mozliwos¢ ,rekontekstualizacji” —
przenoszenia metod jednej dziedziny nauki na inng, dostrzegania naktadania si¢
znaczen znakéw jednego systemu semiotycznego na Kolejny. W prowadzonych
analizach dwoéch plakatéw teatralnych zauwaza si¢ wzajemne oddziatywanie —
dopetnianie, przenikanie — jezyka i obrazu oraz fakt, ze proponowane rozwigza-
nia interpretacyjne sg jedynie kilkoma z wielu mozliwych drég.
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Plakat teatralny Joanny Gorskiej i Jerzego Skakuna do spektaklu Drugie zabicie psa, 2007.
Skan plakatu udostgpniony przez Autoréw.
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Plakat teatralny Stawomira Kosmynki do spektaklu Wszyscy byli odwrdceni, 2013.
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KODY KOMUNIKACYJINE
W BUDOWANIU WIZERUNKU NA PRZYKLADZIE
JANINY PARADOWSKIEJ

Tematem niniejszego artykutu jest przedstawienie kodéw komunikacyjnych,
za pomocg ktérych budowany byt wizerunek polskiej dziennikarki — Janiny Para-
dowskiej. W celu zbadania zjawiska zebrano materialy prasowe oraz te dostepne
w internecie. Przeanalizowano takze wywiad-rzeke z dziennikarkg przeprowadzo-
ny przez Marte Stremecka, a ktory zostal wydany w 2011 roku w formie ksigzki
zatytulowanej A chciatam byc¢ aktorkq.

Komunikowanie jest oddzialywaniem — ,slowa tego uzywamy do okreSle-
nia wszystkich sposobéw, ktérymi ludzie oddzialywaja na siebie”!. W przypadku
budowania wizerunku gtéwnym celem jest to, aby wplyna¢ na sposéb, w jaki
odbiorca postrzega dang osobe, firme, instytucje. To sposéb komunikowania per-
swazyjnego, na co zwraca uwage Walery Pisarek: ,,[...] wizerunek jest jednym
z trzech poziomoéw, na ktérych dokonuje si¢ komunikowanie perswazyjne. Pozo-
stafe to symbol i narracja”?. Wedtug Katarzyny Staniszewskiej pojecie wizerunku
w nauce o komunikowaniu i public relations rézni si¢ od jego definicji prawnych?.
Aby precyzyjniej nakreslié, czym jest wizerunek, podam kilka najbardziej trafnych
definicji. Wedlug Sfownika jezyka polskiego PWN wizerunek to ,,czyjas podobi-
zna na rysunku, obrazie, zdjeciu itp.” albo ,,sposéb, w jaki dana osoba lub rzecz
jest postrzegana i przedstawiana™. W przypadku oséb pojawiajacych sie w me-
diach i powszechnie znanych, do ktérych niewatpliwie mozna zaliczy¢ Janing

' T. Anastasij, Communicating for Results, Menlo Parc, 1972, s. 5. Podaje za: T. Goban-Klas,
Media i komunikowanie masowe, PWN, Warszawa 1999, s. 42.

2 'W. Pisarek, Symbol, WIZERUNEK, narracja — trzy poziomy perswazji, [w:] Studia Filo-
logiczne, t. 27, Wydawnictwo Uniwersytetu Jana Kochanowskiego, Kielce 2014, http://www.ujk.
edu.pl/ifp/studia_ filologiczne/wp-content/uploads/2015/03/Symbol-WIZERUNEK -narracja-%E2%
80%93-trzy-poziomy-perswazji.pdf, s. 9 [dostep: 27.09.2016].

> K. Staniszewska, Ochrona wizerunku — aspekty prawne, [w:] Obszary badar wizerunku,
red. A. Waszkiewicz, Wydawnictwo ASPRA-JR, Warszawa 2013, s. 44.

4 E. Sobol, Stownik jezyka polskiego PWN, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007,
s. 1150.
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Paradowska, nalezy przytoczy¢ definicj¢ Bruce’a Newmana, wedlug ktérego wi-
zerunek publiczny:

To rodzaj niematerialnego obrazu osoby lub instytucji, rozpowszechnianego przez media
masowe, ktérego odbiorcg jest opinia publiczna. W umystach odbiorcéw media tworzg rodzaj
swoistej wizji, ktéra jest stanem subiektywnej wiedzy na temat jednostki, instytucji i programu,
jaki oferuja. Wizerunek nie moze istnie¢ w oderwaniu od podmiotu, ktérego dotyczy. Jest to rodzaj
postawy, jaki przyjmujg odbiorcy w stosunku do nosiciela wizerunku, tj. osoby publicznej lub
instytucji’.

W budowaniu wizerunku bardzo wazne jest odpowiednie potgczenie narzedzi,
za pomocg ktérych bedzie on tworzony. Mogg temu stuzyé zaréwno media
pojmowane tradycyjnie, jak i te szerzej rozumiane. Jak pisze Tomasz Goban-Klas
medium moze by¢:

e Jezyk (w sensie jezyka naturalnego) jako Srodek porozumiewania si¢
(w danej spolecznosci): znaki jezykowe lub wszelkie systemy znakéw (stowo
méwione, gest, mimika, obraz); kody (ktére sa oparte na konwencjach); no$niki
sygnaléw (m.in. materialy, na ktérych znaki zostaly utrwalone); instrumenty
pozwalajace na powielanie, transmisje i odbidr; instytucje, ktére tworza przekazy®.

Za pomoca jezyka, znakow jezykowych oraz kodéw dokonywany jest bezpo-
$redni wplyw na odbiorce, natomiast media jako instytucje i nosniki sygnatéw
odpowiadajg za rozpowszechnianie i utrwalanie wizerunku.

Nalezy réwniez przytoczy¢ podzial wizerunkéw stanowiacy teoretyczng pod-
stawe do badania wizerunku, a mianowicie: wizerunek widzialny, pozadany (roz-
winiety) oraz wewnetrzny i zewnetrzny’. Tworzenie wizerunku z mysla o odbiorcy
jest wizerunkiem widzialnym. Trzeba jednak mie¢ na uwadze, ze ocena, jakg wy-
stawig odbiorcy, jest subiektywna i czesto zalezy od informacji z innych Zrédet,
takich jak np. plotka, dlatego moze on nie mie¢ odzwierciedlenia w rzeczywisto-
$ci®. Wizerunek pozadany jest zgodny z wyobrazeniami odbiorcéw. Musi zatem
by¢ skorelowany z zawodem, jaki wykonuje dana osoba, badZ jej upodobaniami.
Wizerunek pozadany opiera sie na stwierdzeniu, ze ludzie wierza w to, co widza’.

Wizerunek zewnetrzny opisuje sposéb postrzegania danej osoby, firmy lub
marki i jest efektem pracy specjalistéw od public relations oraz wykorzystanych

> B. Newman, The Mass Marketing of Politics, London 1999, s. 88. Podaj¢ za: B. Dobek-
-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne. Podrecznik akademicki, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2006, s. 360.

® T. Goban-Klas, op. cit., s. 47.

" E. Sampson, Jak tworzyc wlasny wizerunek, Dom Wydawniczy ABC, Warszawa 1996, s. 17.

8 P. Czaplifiska, Strategia budowania wizerunku oséb znanych, [w:] Perswazyjne wykorzystanie
wizerunku osob znanych, red. A. Grzegorczyk, Wyzsza Szkota Promocji, Mediéw i Show Businessu,
Warszawa 2015, s. 14, http://www.wsp.pl/file/1282_285832418.pdf [dostep: 30.09.2016].

° E. Sampson, op. cit., s. 18.
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przez nich narzedzi i przeprowadzonych badai rynkowych. Natomiast wizerunek

wewnetrzny to sposéb, w jaki podmiot (osoba lub firma) postrzega sam siebie.
Z uwagi na fakt zamierzonego badania wizerunku dziennikarki w mediach

nalezy przytoczy¢ wymiary, w jakich o wizerunku mozemy méwié. A sg to:

1. Wymiar psychologiczny — méwi, w jaki sposéb wizerunek powstaje i istnieje w umysle
odbiorcy. Wazne sa tutaj mechanizmy percepcji i przetwarzania informacji:

e postrzeganie — czy treS¢ majaca wplyng¢ na wizerunek zostanie w ogdle zauwazona;

e identyfikacj[a] — czy zauwazona tre$¢ zostanie przypisana jako wplywajaca na wizerunek
konkretnego przedmiotu, a jesli tak, to w ramach jakiego schematu poznawczego zostanie przetwo-
IZona;

e ocen[a] — czy zauwazona zidentyfikowana tres¢ zostanie zakwalifikowana jako uprawniona
lub na tyle wiarygodna, by wptynaé¢ na umyslowg reprezentacj¢ przedmiotu;

e interakcj[a] — w jaki sposéb wczesniej utrwalone w umysle postawy wplyna na powstajacy
wizerunek;

e pami¢é — czy dany wizerunek utrwali si¢, czy przeciwnie, zblaknie i zostanie wyparty ze
Swiadomosci przez nowe tresci.

2. Wymiar socjologiczny: wskazuje na grupowa i instytucjonalng przynalezno$¢ oséb, w umy-
stach ktérych istnieje wizerunek jakiego$ podmiotu, typologie tych grup i instytucji, a takze rodza-
je interakcji miedzy tymi grupami, instytucjami i osobami. Do tego wymiaru nalezy na przyktad
rozréznienie na rézne kregi otoczenia podmiotowego, a takze na wizerunek wewngtrzny (wsréd
pracownikéw) i zewnetrzny (wsréd otoczenia firmy).

3. Wymiar marketingowy: zaklada on opisywanie wizerunku w kategorii wymiernej warto$ci
dla osoby lub firmy, ktérej wizerunek istnieje w umystach potencjalnych klientéw, kontrahentéw czy
decydentéw wplywajacych na sytuacje ekonomiczng. Marketingowe myslenie o wizerunku dotyczy
takze procedur aktywnego kreowania wizerunku za pomoca dziatan promocyjnych i reklamowych,
a takze ochrony wlasnego wizerunku w sytuacjach kryzysowych. Wymiar marketingowy, czyli
postrzeganie wizerunku jako $rodka potencjalnie zwigkszajacego dochody firmy, pozwala nam
wreszcie na najprostsza oceng wizerunku: jego sily i tego, czy jest korzystny czy nie.

4. Wymiar komunikacyjny: ten element definicji wizerunku akcentuje gléwnie kanaly komu-
nikacyjne, jakimi rozchodzi si¢ informacja ksztaltujaca obraz firmy w umystach odbiorcéw, kody
uzywane podczas tej komunikacji (jezyk, obrazy, symbole, stale schematy opisu) a takze role ko-

munikacyjne w procesie tworzenia wizerunku'’.

Ostatni wymiar jest o tyle wazny, ze dotyczy zagadnienia przeze mnie realizo-
wanego. Zwraca uwage na elementy komunikacyjne uzywane podczas budowania
wizerunku.

Kod jezykowy
Uwzgledniajac tenze kod, zbadane zostaly relacje mediéw obrazujace dzien-
nikarke oraz jej wlasne spostrzezenia na temat wlasnej osoby. Podstawowym Zré-

10 M. Laczynski, Wizerunek, [w:] Metody badania wizerunku w mediach. Czym jest wizerunek,
Jjak i po co nalezy go badad, red. T. Gackowski, M. Laczyriski, CeDeWu, Warszawa 2009, s. 81-82.
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dlem informacji o niej jest wywiad-rzeka wydany w 2011 roku, z ktérego wyta-
nia si¢ obraz Paradowskiej, ktéra dorastata na wsi w cigzkich warunkach. Poma-
gata rodzicom w zniwach, wyprowadzala krowy. Mowi wprost: To byt standard
powojenny — szczury i wszy''. Tym samym przekonuje, ze nie wstydzi si¢ swojej
przesztosci.

W wywiadzie Paradowska podkreslita, ze pochodzi z rodziny inteligenckiej:
(w jej domu) oczywiste byto, Ze dzieci majq sie dobrze uczyc, Ze wprawdzie majq
obowiqzki, ale i na fortepianie powinny grac, i po francusku méwi¢'>. Wspomina
takze ciasne mieszkanie i babci¢ $pigca w szafie. Janina Paradowska byta pilng
uczennica: bylam obrzydliwg prymuskq z samymi pigtkami..."3, jednak musiata
tez znaleZ¢ czas na pomoc matce przy krawieckich przerébkach.

Skoriczyla polonistyke, majac §wiadomos¢ tego, ze nie dostanie wymarzo-
nej pracy krytyka teatralnego. Wtedy podjeta decyzje o dziennikarskich stu-
diach podyplomowych, na ktére si¢ nie dostata. Musiata zatem podjaé prace
barmanki ,,Pod Jaszczurami” — co pokazuje, ze byla osoba pracowita i stara-
jaca sie odnalezé w kazdej sytuacji. W tym czasie poznata wiele oséb zwia-
zanych z dziatalno$cia kulturalna, ktéra byla gtéwnym przedmiotem jej zain-
teresowania. Lubita czytaé, chodzita do teatru. Byla tez ambitna — rok pdz-
niej znéw zdawala na studia w ften sposob prymuska zmyla ubiegloroczng
haribe'*.

Janina Paradowska otwarcie przyznawata si¢ do btedéw — o artykule, ktdry
napisata o okupowanym przez polskie wojsko w zwigzku z praska wiosng
miescie powiedziala: — To jedyny tekst, ktorego do dzis sie wstydze'. Gtéwnym
powodem do wstydu byto zakoniczenie i zarazem tytul zawierajacy cytat z piosenki
zotnierskiej na festiwalu w Kolobrzegu, ktéry brzmial: Za nasz spokojny dom —
to bylo obrzydliwe, a jeszcze gorzej, ze glupie'.

Wyznania te ukazuja, jak wyglada wizerunek wewnetrzny Paradowskiej, ktory
wspoélgra z wizerunkiem pozadanym przez odbiorcéw (o czym ponizej).

Dziennikarka otwarcie krytykuje mtodszych kolegéw i wspdlczesne dzien-
nikarstwo, wystepujac w roli autorytetu: Nikt nie biegal za politykami, nie do-
padat ich na schodach na korytarzach [...]. Wtedy w ogole byta inna relacja
miedzy dziennikarzem a politykiem [...]. Wiadomo byto, e jak rozmawiamy pry-

1" J. Paradowska, M. Stremecka, A chciatam byc aktorkq..., Wydawnictwo Czerwone i Czarne,
Warszawa 2011, s. 13.

12 Ibidem, s. 18.

B Ibidem, s. 17.

% Ibidem, s. 35.

15 Ibidem, s. 45.

15 Ibidem.
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watnie, to rozmawiamy prywatnie i ja nie sprzedam natychmiast tej rozmowy
gazecie'”.

Swiadomie ocenia swoja pozycje w zawodzie, podkreslajac jednoczesnie, ze
jest zadowolona ze swojego zycia: Szczesliwie dla mnie takze z Radia TOK FM,
w ktorym juz od ponad osmiu lat prowadze ., Poranki”, co daje mi sporq
popularnos¢ i przyjemnosé, bo jednak taki intymny nastrdj radia jest wspaniaty'S.

Janina Paradowska byla jednak czgsto krytykowana i zarzucano jej wsp6t-
prace ze stuzbami, co miato negatywny wplyw na jej wizerunek: ,,Totalne pote-
pienie lustracji, fascynacja funkcjonariuszami stuzb specjalnych PRL i wstret do
prawicy — tak najkrécej mozna scharakteryzowad ostatnie lata twoérczoSci Jani-
ny Paradowskiej”!®. Byta krytykowana nawet przez redakcyjnego kolege Macieja
Lukasiewicza: Czufem, Ze ostatni raz jesteSmy po tej samej stronie kruszqcej sie
juz barykady. Czutem tez jakis bezwiedny zal do niej po tym, jak nie odeszla
z ,,Kuriera Polskiego”, ktéry w PRL przestat by¢ pismem niezaleznym.

W tym miejscu nalezy podkresli¢, zZe negatywne opinie pojawiajace si¢
w mediach czgsto sg zapamigtywane przez odbiorcéw na dlugo, co nie wplywa
korzystnie na wizerunek danej osoby, bowiem trudno jest potem takie ,,wpadki
wizerunkowe” naprawic.

Bardzo wazne jest takze przytoczenie opinii, jakie po Smierci dziennikarki
wyrazali o niej dziennikarze, ktérzy z nig wspétpracowali®’:

Karolina Opolska (TOK FM): Paradowska nigdy sie nie spozniata; Zawsze
byla Swietnie merytorycznie przygotowana; miata niesamowitq pamiec; byla
wymagajgca, ale serdeczna, troskliwa.

Jacek Zakowski (,,Polityka”): Palita jak dama.

Wiestaw Wtadyka (dziennikarz ,,Polityki”): Janka nie utatwiata kontaktu, byta
dos¢ wyniosta, zachowywata dystans. Niektorzy sie jej bali. Ale byta dobrym
cztowiekiem, pomagata w potrzebie.

Katarzyna Kolenda-Zaleska (TVN): Ze swojg pozycjq, charyzmgq, przyzwoito-
Scig i staroswieckim podejsciem do dziennikarstwa Janka byla jedyna i nie do
zastgpienia; Kazdy temat drgzyta do korica.

Jacek Zakowski wyrazil swoje uznanie dla Janiny Paradowskiej: Doswiadczo-
ny publicysta wywiera istotny wptyw na politykow i na zwyktych ludzi. Janina

' Ibidem, s. 102.

'8 Ibidem, s. 147-148.

' D. Kania, J. Targalski, M. Jarosz, Resortowe dzieci: media, Wydawnictwo Fronda, Warszawa
2013, s. 155.

20 Por. E. Rutkowska, Press, wrzesieri 2016, dostepny w internecie: www.press.pl/magazyn-pr
ess/artykul/45363,dama [dostgp: 22.04.2017].
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niewqtpliwie taki wptyw ma. Wiele 0sob, takie w polityce, uwaznie stucha jej
pogladow i sie 7 nimi liczy*'.

Opinie te dajg wrazenie wiarygodnoSci przez to, ze wyglaszajg je ludzie
z najblizszego otoczenia dziennikarki. W ten sposdb zostaje stworzony wizerunek
osoby rzetelnej, przygotowanej (w sensie zawodowym), zdystansowanej, ale tez
pomocnej dla bliskich.

Jak twierdza wspélpracownicy, Paradowska byta niezwykle pracowita, zaanga-
zowana w prace dziennikarskg na ré6znych ptaszczyznach i zorganizowana, bowiem
nie tylko pisata artykuly i wywiady dla ,,Polityki”, byta autorkg corocznego Ran-
kingu Postéw ,,Polityki”, prowadzita ,,Puszke Paradowskiej” w Superstacji, pisata
felietony do prasy regionalnej, wykladata na Uniwersytecie Jagielloriskim i Col-
legium Civitas, prowadzita debaty i dyskusje Salonu Polityki, ale takze zasiadata
w jury Nagrody Wielkiego Kalibru dla Ksigzek Kryminalnych, dziatata w Funda-
cji Charytatywny Bal Dziennikarzy, byta cztonkiem kapituty Nagroda im. Jerzego
Zimowskiego. Za swoja prace zostata uhonorowana tytutem Dziennikarza Roku
w 2002 roku. ,,W rankingu 50 najbardziej wptywowych kobiet w Polsce przygo-
towanym przez miesiecznik «Home & Market» Janina Paradowska, publicystka
tygodnika «Polityka», znalazta sie na drugim miejscu”?2.

Po $mierci drugiego meza uciekta w szalong praceg, bojgc si¢ samotnosci, lub
chodzita na zakupy, stad duza garderoba, a w niej tak wiele ubran, ze niektérych
nawet nie zatozyta. To druga stabos$¢ Janiny Paradowskiej zaraz po paznokciach:
To moja stabosc¢ — do dtugich, pomalowanych paznokci. Nie wyobraZatam sobie,
zeby cokolwiek moglo je zniszczyé. Ta stabosS¢ trwa do dzis®. Zmiany w jej
zachowaniu zauwazyli wszyscy. Wiestaw Wtladyka: W ostatnich dwoch, trzech
latach nabrata dystansu, uspokoita sie. Mowita, Ze juZ nic nie musi. Byla damq
i gwiazdg. Miala poczucie zawodowego szczescia®®.

Niewatpliwie to, co Paradowska sama powiedziala o sobie, potwierdzajg osoby
Z jej najblizszego otoczenia. Byla bardzo ambitna, wierna swoim przekonaniom,
przygotowana do tego, co robila i zdeterminowana. Niezwykle pracowita, ale
Swiadoma swojej pozycji. Dla obcych wyniosta i niedostepna, dla przyjaciét
pomocna i serdeczna.

2! M. Gasior, Zegnata Nowaka, uchodzi za ,,nieformalng wicepremier” u Kopacz. Janina Para-
dowska — kolezanka wiadzy, http://natemat.pl/129141,zegnala-nowaka-uchodzi-za-nieformalna-wice
premier-u-kopacz-janina-paradowska-kolezanka-wladzy [dostgp: 19.04.2017].

2 Wptywowa Paradowska, Wirtualne media.pl, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wply
wowa-paradowska [dostep: 19.04.2017].

23 J. Paradowska, M. Stremecka, op. cit., s. 20.

2* Zob. E. Rutkowska, op. cit.
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Kod niewerbalny

Na zdjeciach Janina Paradowska zawsze wyglada perfekcyjnie. Ma starannie
utozone wlosy, bogatg bizuteri¢ i diugie pomalowane paznokcie. Wyglada zatem
elegancko, ale zawsze stosownie do okazji.

Waznym aspektem jest sposéb postrzegania dziennikarki przez jej redakcyj-
nych kolegéw?>:

Joanna Solska (,,Polityka”): Byfa celebrytkq. Gdy chodzily do teatru zacho-
wywata si¢ jak krélowa angielska. Pozwalata robic sobie zdjecia i rozdawata
autografy.

Jerzy Baczynski (naczelny ,,Polityki”): na zebraniach redakcyjnych jej torebka
zajmowata osobne krzesto przy wilascicielce.

Wiestaw Wtadyka: Na poczqgtku pracy w ,, Polityce” ubierata si¢ skromniej.

Nawet po S$mierci meza nie pozwolita sobie na staboS§¢. Starala si¢ nie
zalamywac i nie pokazywa¢ innym swojego przygnebienia: Janina Paradowska
zawsze jest ubrana, umalowana, konkretna, pozbierana, przygotowana — no to
bytam®®.

Przez swoéj elegancki ubidr, nienaganng fryzur¢ i Swietnie dobrane dodatki
(buty na obcasie, droga torebka, wyraZzna bizuteria) Paradowska robita wraze-
nie kobiety eleganckiej, o wysokim statusie spolecznym, natomiast bywajac na
najglosniejszych sztukach w teatrze, podkreSlata swoja przynalezno$¢ do elity
intelektualnej. Znata swojg warto$¢ i korzystata z wilasnej marki, jakg bylo jej
nazwisko.

Wszystkie jej ubrania byly markowe, stad tytut jednej z najlepiej ubranych
Polek, ktérym okreslit ja magazyn ,Viva™?’.

Znaczenie symboliczne ma fakt, ze po $mierci dziennikarki, od 2017 roku,
czyli dziesigtej, jubileuszowej edycji Nagroda im. Jerzego Zimowskiego bedzie
miata dwoéch patronéw: Janing Paradowskg i Jerzego Zimowskiego, a jej nazwa
bedzie brzmie¢: Nagroda im. Janiny Paradowskiej i Jerzego Zimowskiego®®.

Duze znaczenie, jesli chodzi o wizerunek dziennikarki, ma otoczenie, w jakim
przebywala. Na promocji jej ksigzki byli obecni znani politycy, tacy jak: Donald

5 Ibidem.

%7, Paradowska, M. Stremecka, op. cit., s. 173.

2 G. Sroczyiiski, Janina Paradowska: Zasypiam tylko po proszkach, ,Wysokie Obcasy
Extra” maj 2011, ,Gazeta Wyborcza”, dostepne w internecie: www.wysokieobcasy.pl/wysok
ie-obcasy/1,114757,11656237,Janina_ Paradowska_ Zasypiam_ tylko_ po_ proszkach.html [dostep:
2.05.2017].

2 Marina Hulia laureatkq Nagrody im. Jerzego Zimowskiego, Polityka.pl, http://www.polityk
a.pl/tygodnikpolityka/kraj/1686852,1,marina-hulia-laureatka-nagrody-im-jerzego-zimowskiego.read
[dostep: 19.04.2017].
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Tusk, Leszek Miller, Ryszard Kalisz, Malgorzata Kidawa-Btoriska oraz Jolanta
Kwasniewska, aktorka Ewa Wisniewska i rezyser Jerzy Jarocki?®. Pojawienie
si¢ tych os6b S$wiadczy, ze dziennikarka byla dla nich osobg wazng, wartg
zainteresowania, taka, z ktéra nalezy si¢ liczy¢.

Janina Paradowska wystapita réwniez u Kuby Wojewédzkiego w 2008 roku®’.
Decydujac si¢ na udzial w tym programie, wykazala si¢ poczuciem humoru
i dystansem do siebie. Na pytanie Kuby Wojewddzkiego Czy pani mnie w ogole
kojarzy?, odpowiedziala: Ostatnio pilnowat mi pan samochodu na placu Trzech
Krzyzy. Mimo rozrywkowego charakteru talk-show Paradowska zachowata klase
i z charakterystyczng dla niej elegancja odpowiadala na pytania prowadzacego.
Przyznata, ze nie zna nazwisk celebrytéw, a ona sama nie nadaje si¢ do tzw. show-
-biznesu. Podkredlifa jednoczesnie, ze jest osobg rozpoznawanag, a fani proszg ja
o wspllne zdjecie, jednak zawsze zwracajq si¢ do niej z szacunkiem. Na pytanie
Wojewddzkiego Co pani tu robi?, odpowiedziala: Styszatam, 7e Wojewddzkiemu
sie nie odmawia.

Przypomniata réwniez swdj wystep w sztuce Nie teraz kochanie na deskach
Teatru Kwadrat w 2007 roku, ktéry byl czeScia nagrody Dziennikarz Roku,
ktéra otrzymala 5 lat wczesniej. W finatowej scenie, gdy aktorzy wychodza do
ukfondw, aktorki rozchylajg futra, pod ktérymi sg ubrane jedynie w bielizne. Chod
Paradowska nie musiata tego robi¢, stwierdzila, ze do roli podejdzie profesjonalnie
1 wyszta z kolezankami aktorkami na sceng.

Dla dziennikarki byt to powdd do dumy i jak stwierdzita: Nawet Zakowski
mnie pochwalit. Jednak miata pretensje do mediéw, ze bardziej skupialy sie na jej
nogach niz na grze aktorskiej: Wszyscy mowili o tym zdjeciu. Mnie to tak bardzo
bolato.

W 2014 roku wystapila tez w Reality Shopka Szol w Teatrze Groteska
w spektaklu Srebrne Wesele, ktére stanowilo podsumowanie ostatnich 25 lat
tego, co dziato sie w polityce®!. Dziennikarka ubrana w bialo-czerwona narzutke
z piérami grata ,,zwichnigtego orfa”. Na scenie nad jej glowg znajdowat si¢ portret
Slubny Jarostawa Kaczyniskiego i kota w roli panny mtode;.

Na podstawie materialéw Zrédlowych wylania si¢ obraz Janiny Paradowskiej
jako kobiety z klasa, eleganckiej, wrecz dostojnej, a przez to sprawiajacej wrazenie
nieprzystepnej i wynioslej — taki wizerunek budowala ona sama i jest on zgodny

2 Wywiad-rzeka z Janing Paradowskg, Polityka.pl, www.polityka.pl/opolityce/1519470,1,wy
wiad-rzeka-z-janina-paradowska.read [dostgp: 1.06.2017].

3 Programy TVN On Line, https://player.pl/programy-online/kuba-wojewodzki-odcinki,455/0d
cinek-61,janina-paradowska-i-robert-brylewski,SO0E61,27235.html [dostgp: 1.06.2017].

3UXIV Reality shopka szot, Teatr Groteska, www.groteska.pl/14-reality-shopka-szol [dostep:
26.05.2017].
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Z tym, co méwiono na jej temat. Z opinii przyjacidt i rodziny wynika, ze byta
dla bliskich byta ciepta i serdeczna, che¢tnie pomagata w potrzebie, o czym sama
nigdy nie wspominata, zapewne przez poczucie skromnosci. Z kolei jej dorobek
zawodowy S$wiadczy o pracowitosci, zaangazowaniu, ambicji i dazeniu do celu
(praca w ,,Polityce” zawsze byla jej marzeniem). Miata jednak dystans do siebie
i poczucie humoru, ktére zawsze bylo w dobrym guscie. To idealne potaczenie
elegancji i humoru sprawialo, ze byla tak wyjatkowg osoba.
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Ksigzka ,,Wspotczesne media — media multimodalne” sama jest
multimodalna, a w zasadzie interdyscyplinarna. Badacze z kil-
ku polskich osrodkéw medioznawczych i jezykoznawczych za-
daja pytania o metodologie, naukowe podstawy, perspektywy
poznawcze multimodalnosci, a autorzy, ktérych prace znalazly
sie w czesci materialowej, probuja pokazad, jak dziataja oparte
na teorii multimodalnosci analizy i interpretacje. Komunika-
cyjny chaos, w ktérym funkcjonujemy co najmniej od kilkunas-
tu lat, jest w zebranych w tym tomie tekstach porzadkowany
przez wielokodowo$¢, wielowarstwowos¢ czy wielometodolo-
giczno$¢ zaprezentowanych badan. Warto poznaé ich wyniki,
zanim media przeksztatca sie w multimultimodalne albo post-
multimodalne, niepoznawalne racjonalnie byty.

Z recenzji
dr. hab. prof. KUL Pawta Nowaka
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