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Katarzyna Brzoza

Uniwersytet Slaski

MEDIALNE OBRAZOWANIE SWIATA, CZYLI
REFLEKSJE NA TEMAT PREZENTACJI INFORMACIJI
PRZEZ WYBRANE POLSKIE MASS MEDIA

Medialny obraz §wiata nie jest wiernym odbiciem rzeczywistosci, lecz stanowi
swoistg wizj¢, histori¢ Swiata, gdzie rola narratora przypadia mass mediom. Po-
przez procesy selekcji oraz okre§lony sposéb prezentowania faktéw $rodki komu-
nikowania masowego kreujg swoj obraz Swiata, w ktérym jedne tematy sa szcze-
gblnie eksponowane, a inne marginalizowane. I tak srodki masowej komunikacji:

[...] opowiadajg swoja histori¢ o Swiecie. A tych opowiesci, wizji §wiata jest tyle, ile
$rodkéw masowego przekazu i ilu odbiorcéw mass mediéw. Media, jak konstatuja konstruktywisci,

wytwarzaja zwlaszcza przez selekcje informacji pewng realno$¢; nie jest to jednak realno$é

faktyczna, ale realno$é mediéw!.

Na wstepie autorka artykutu przywotuje podstawowe zagadnienia teoretycz-
ne odnoszace si¢ do kwestii rzeczywisto$ci budowanej przez mass media oraz
obrazu Swiata wylaniajgcego si¢ z medialnego przekazu. Rdzen tekstu two-
rza analizy empiryczne wiodgcych serwisdw informacyjnych — , Faktow” Tele-
wizji TVN, ,Wiadomosci” Telewizji Polskiej oraz dziennikéw — ,,Gazety Wy-
borczej” i ,,Rzeczpospolitej”. Refleksje dopelnia analiza zawarto$ci tygodnikéw
»Newsweek” i ,,Polityka”.

1. Konstrukcja medialnego obrazu §wiata — uwagi ogélne

Normatywny postulat zaktadajacy, iz media masowe winny odzwierciedlaé
pierwotng rzeczywisto§¢ Winfried Schulz okreslit mianem ,,naiwno-realistyczne-
go0” (ptolemeuszowskiego), stanowigcego opozycje paradygmatu ,konstruktywi-
stycznego” (kopernikanskiego), wedlug ktérego media ksztattujg rzeczywistos¢.
Podstawe realizmu stanowi postulat uznajacy ,,pierwotng” rzeczywisto$¢ jako po-
znawalng, za$ media to tylko bierny §rodek informacyjny. Odmienne stanowisko

! B. Sobczak, Medialne obrazy swiata z perspektywy retorycznej (na przykladzie recepcji
medialnej Smierci i pochowku Czestawa Mitosza), ,Poznafiskie Studia Polonistyczne”, Seria 3.
Jezykoznawcza, t. 18 (38), z. 2, Poznari 2011, s. 35-36.
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prezentuja przedstawiciele konstruktywizmu, ktérych koncepcja zakfada uczest-
nictwo spotecznie aktywnych mass mediéw w konstrukcji znaczenia, prowadzac
do powstania specyficznej rzeczywistosci medialnej?. Media dokonuja rekonstruk-
cji rzeczywistodci, ktéra nigdy nie jest doskonata. Walter Lippmann stwierdzit, iz
media dokonujg obrazowania §wiata, za§ samo zjawisko ma dwa aspekty, gdyz
z jednej strony Srodki komunikowania masowego uktadaja pewien obraz $wiata,
z drugiej obraz ten przedostaje si¢ do umysiéw odbiorcow, stajac sie pewnym
wyznacznikiem, przez jaki odbiorca patrzy na rzeczywistos¢.

Gerhardt Roth okre§la mézg mianem niekwestionowanej ,,matki” wszystkich
konstrukcji rzeczywistosci, nawet wyobrazeni czy samorefleksji do tego stopnia,
ze wlasne ,,ja” jest wedlug niego wytworem neurologicznym stanowigcym ety-
kiete. Inni mysliciele raczej skupili si¢ na komunikacji, mediach, kulturze jako
czynnikach wytwarzajacych rzeczywistosé, tylko zaawansowany konstruktywizm
zaproponowany przez Seattle’a J. Schmidta, zdaje si¢ obejmowac wszystkie czyn-
niki, tworzac obieg zamkniety. Poszczegdlne wersje konstruktywizmu réznig si¢
mig¢dzy sobg, ale istotne jest wskazanie pewnej cechy wspdlnej, czyli zatozenia,
ze wiedza o Swiecie (naukowa i potoczna) jest konstruowana w procesach inter-
akcji spotecznych?. Teoria konstruktywizmu w naukach spotecznych zasadza sie
na zatozeniu, ze podmiot poznajacy nie ma bezposredniego dostepu do obiektyw-
nej rzeczywistosSci, ktéra wystepuje w jego otoczeniu, dlatego poznanie przebiega
posrednio. Szczegélowe analizy obrazu §wiata w ujeciu konstruktywistycznym
oraz opis wyjasniajacy ludzkie procesy percepcji rzeczywistoSci zawieraja prace
Michaela Fleischera*. Stanistaw Michalczyk natomiast przedstawia dwie odmiany
konstruktywizmu, funkcjonujace obecnie w ramach teorii medidw:

e Konstruktywizm radykalny, w ktérym komunikacja, réwniez masowa, jest
procesem indywidualnej konstrukcji znaczer. Autor odwotuje si¢ do skutkéw
funkcjonowania dziennikarstwa i mediéw. Dziennikarze nie przedstawiaja rzeczy-
wistego obrazu Swiata, a jedynie okre§lone informacje, ktére nawet nie zawsze
odpowiadajg prawdzie. Ponadto rzeczywisto$¢ prezentowana przez media nie jest
odbierana przez odbiorce bezrefleksyjnie, lecz stanowi impuls do przemyslen.

e Konstruktywizm operacyjny przedstawia media jako ,,konstruktora i dawce
obserwacji, a zwlaszcza znaczen, uwag”. W zwigzku z tym analizie mozna

2s. Michalczyk, Spoteczeristwo medialne. Studia 7 teorii komunikowania masowego, ,,Slqsk”
Wydawnictwo Naukowe, Katowice 2008, s. 266.

> M. Wendland, Perspektywa konstruktywistyczna jako filozoficzna podstawa rozwazar nad
komunikacjq, ,,Kultura i Edukacja” 2011, nr 4, s. 32.

* Zob. M. Fleischer, Obraz swiata. Ujecie z punktu widzenia teorii systemow i konstruktywi-
zmu, ,,Acta Universitatis Wratislaviensis”, nr 2218, Jezyk a Kultura, t. 13, Wroctaw 2002, s. 45-70.
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podda¢ media zréznicowane pod katem umiejetnosci obserwacji oraz konstrukcji
rzeczywistosci.
Michat Wendland przywotuje:

[...] trzy mozliwe implikacje zastosowania perspektywy konstruktywistycznej w refleksji
teoretycznej nad komunikacja. Pierwsza z nich jest stanowisko, zgodnie z ktérym dzialania
komunikacyjne stanowig jeden z najistotniejszych czynnikéw konstruujagcych wiedze o Swiecie
oraz wytwarzajacych elementy rzeczywistosci spoteczno-kulturowej. Druga konsekwencjg jest
postulat zaweZenia obszaru rozwazan nad komunikacja do cztowieka jako istoty spofecznej, trzecia
natomiast — potencjalna krytyka transmisyjnych modeli komunikacji®.

Pochylajac si¢ nad kwestig zawarto$ci mediéw, nalezy pamigta¢ o teoriach,
ktoérych twoércy starajg si¢ wyjasnia¢ wplyw réznego rodzaju mechanizméw na
strukture tredci prezentowanych w mass mediach. W katalogu, obok dobrze
znanych i stale rozwijanych koncepcji, jak gatekeeping czy agenda-setting, znajdujg
si¢ rowniez mniej popularne rezultaty naukowej refleksji, jak teoria ,,odchylenia”
(bias research), teoria schematyzmu i rytualizmu oraz realizm vs konstruktywizm.
W czgSci empirycznej niniejszego artykutu autorka odwota si¢ do niektdérych
zagadnien teorii komunikowania, starajac si¢ wyjasni¢ mechanizmy, ktére mogty
sta¢ u podstaw selekcji wiadomosci prezentowanych w analizowanych mediach.

Jednostka ludzka ma dostgp do $wiata fizykalnego poSrednio, z uwzglednie-
niem ograniczenn wynikajacych z do§wiadczenia, subiektywnego podejScia oraz
niedoskonatosci zmysiéw poznawczych cziowieka. Media pelnig podwdjng role
w procesach obserwacji, bedac samodzielnym podmiotem budujacym rzeczywi-
sto$¢ oraz jak ,,0kno na Swiat” stanowig podstawe do konstruowania rzeczywistosci
przez odbiorcéw przekazéw medialnych. W §wiecie homo videns obraz to pod-
stawa wszelkiego przekazu, ktéry stat si¢ Srodkiem spofecznego doSwiadczania,
objasniania i interpretacji rzeczywistosci.

2. Jaki Swiat prezentuja wybrane polskie media informacyjne?

Jak juz zasygnalizowano na wstepie, analiza obje¢ta gléwne wydania serwi-
sow informacyjnych — ,Fakty” i ,,WiadomoSci”, dziennikéw — ,, Rzeczpospolita”
i ,,Gazeta Wyborcza”, a takze tygodnikéw — ,,Polityka” i ,,Newsweek”. Wachlarz
Srodkéw komunikowania masowego poddanych eksploracji okreslono na podsta-
wie rezultatéw badaii medialnych Zrédet pozyskiwania informacji przez polskie
spoteczenistwo.

5 S. Michalczyk, Demokracja medialna. Teoretyczna analiza problemu, Wydawnictwo Adam
Marszalek, Torun 2010, s. 107.
% M. Wendland, op. cit., s. 45-46.
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Instytut Monitorowania Mediéw stworzyl Ranking Najbardziej Opiniotwor-
czych Polskich Mediéw w 2013 roku, w ktérym pierwsze miejsce zajal tygodnik
»Rzeczpospolita” — 22%, druga lokata przypadta ,,Gazecie Wyborczej” — 20%.
Z grupy analizowanych mass mediéw pojawily si¢ we wskazanej klasyfikacji tak-
ze tygodniki z wynikiem 6% dla ,,Newsweeka” oraz ,,Polityka” z rezultatem 3%.
Tylko jedna stacja telewizyjna — TVN wraz z TVN24 — znalazla si¢ w grupie
opiniotworczych §rodkéw komunikowania masowego, zdobywajac acznie okoto
11%’. »leleexpress” TVP, ,,Wiadomosci” TVP i ,Fakty” TVN — to trzy najcze-
Sciej ogladane programy informacyjne w 2013 roku — jak wynika z badarn Nielsen
Audience Measurement dla Wirtualnemedia.pl. ,,[...] na pozycje lidera w 2013
roku awansowal «Teleexpress» [...]. Na drugie miejsce pod wzgledem ogladal-
nosci spadly «WiadomosSci». [...] Najwickszy spadek zanotowaly jednak «Fakty»
[...]az o 11,02%"8. Wyniki badania PBC General na zlecenie Polskich Badan
Czytelnictwa Sp. z 0.0. zrealizowane przez Instytut Millward Brown SMG/KRC
wykazujg, iz w grupie najchetniej czytanych tytutéw prasowych sposréd gazet
poddanych analizie w niniejszym artykule najwyzej uplasowata si¢ ,,Gazeta Wy-
borcza”, zajmujac z wynikiem 9,77% drugg lokate, zas ,,Rzeczpospolita” z rezul-
tatem 2,36% zajela miejsce szoste”.

Ogdlna liczba jednostek objetych analizag w dniach 2-8 grudnia 2013 roku
wyniosta 248 (,,Fakty” — 21%; ,,Wiadomosci” — 19%; ,,Rzeczpospolita” — 27%;
,.Gazeta Wyborcza” — 33%)!°. W badaniach gléwnego wieczornego wydania ser-
wiséw informacyjnych TVN i TVP analizie poddano 99 newséw telewizyjnych
opublikowanych w ,,Wiadomosciach” (ok. 46,5%, czyli 47 newséw) i ,,Faktach”
(ok. 53,5%, czyli 52 newsy). Badania empiryczne objely takze dwa gtéwne opinio-
tworcze polskie dzienniki, tj. ,,Gazete Wyborczg” i ,,Rzeczpospolity”. Podsumowa-
nie opiera si¢ na spostrzezeniach odno$nie do zawartosci tygodnikéw ,,Polityka”
(numery 48 i 49 z 2013 roku) oraz ,,Newsweek” (numery 48 i 49 z 2013 roku).
Tydziefi,, w ktérym prowadzono analizy, wybrano losowo, ale jak si¢ okazalo, byt

7 Obliczenia dokonane na podstawie wynikéw Instytutu Monitorowania Mediéw: Najbardziej
Opiniotworcze Polskie Media w 2013 r. Analiza czestotliwosci cytowania poszczegolnych mediow
przez inne media na podstawie przekazow prasowych, telewizyjnych i radiowych z okresu od
1 stycznia do 31 grudnia 2013 roku, Warszawa 2014, s. 3.

8 P. Markiewicz, Programy informacyjne tracity widzéw w 2013 roku, ,,Fakty” TVN z naj-
wigkszym spadkiem — o 400 tys. widzow mniej, http://www.tokfm.pl/Tokfm/1,103088,15230954,
Programy_ informacyjne_ tracily - widzow _w_2013_roku_. html [dostep: 9.02.2014].

® Fakt” najchetniej czytanym dziennikiem w Polsce, ,Super Express” wyprzedzil ,,Me-
tro”, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakt-najchetniej-czytanym-dziennikiem-w-polsce-super-
express-wyprzedzil-metro_ 1 [dostep: 9.02.2014].

10 W przypadku analizowanych tytutéw prasowych brano pod uwage dwie grupy tematyczne,
czyli informacje z kraju i informacje ze §wiata.
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pod wzgledem prezentowanych newséw wyjatkowy, poniewaz w tym czasie ,,0czy
catego Swiata” zwrdcily si¢ w kierunku Ukrainy, gdzie rozpoczgto ,,budowe” Eu-
romajdanu — symbolu dazen spotecznosci ukrainiskiej do zjednoczenia z Europg
w ramach struktur Unii Europejskie;j.

Nalezy mie¢ na uwadze, iz mnogoS¢ proceséw i wydarzen zachodzacych
w otaczajgcej wspoéiczesnego cztowieka rzeczywisto$ci sprawia, ze relacjonowa-
nie wszystkich jest po prostu niemozliwe. Dlatego mass media dokonuja selek-
cji i oceny informacji, prezentujac to, co w opinii 0os6b odpowiedzialnych za
zawarto$¢ jest w danym dniu najwazniejsze, co zdota wzbudzi¢ zainteresowa-
nie odbiorcéw, co jest zgodnie z politykg redakcji itd. To tylko przyktady ele-
mentéw, ktére moga mie¢ wplyw na dobdr materiatéw prezentowanych przez
polskie media. W zwigzku z tym medioznawcy badajg zjawisko gatekeepingu
czy mechanizm procesu agenda-setting, poszukujac odpowiedzi na pytania, ktére
stanetly takze u podstaw analizy empirycznej w niniejszym artykule. Dzialania
gatekeeperéw podejmowane wedlug podobnych schematéw sprawiaja, iz do opi-
nii publicznej za posrednictwem réznych mediéw docieraja te same wiadomo-
Sci, prowadzac w konsekwencji do konwergencji mediéw. Pierwszy etap proce-
su agenda-setting, jak wskazuje Barttomiej £.6dzki!!, dotykajacy komunikowania
masowego, koncentruje si¢ na rodzaju medium informacyjnego oraz na typie wy-
eksponowanej informacji, a takze na emfazie, czyli stopniu owego wyekspono-
wania.

Wskazane elementy staly sie¢ punktem wyjsciowym dla prowadzonych analiz.
Pierwsza badana warto$¢ to informacja dnia w wybranych mass mediach. Da-
ne zgromadzone w tabeli 1 pozwalajag wysnué¢ wniosek, iz tematyka zwigzana
z sytuacjg na Ukrainie byfa najwazniejszym newsem w pierwszych dwdéch dniach
badari zaréwno w serwisach informacyjnych, jak i w tygodnikach. Kwestie zwia-
zane z ukraidskim konfliktem tylko raz nie pojawily si¢ w ,.Faktach” oraz dwa
razy w ,,WiadomoS$ciach”, gdyz woéwczas w wydaniach serwiséw informacyjnych
,krélowal” orkan Ksawery. Nalezy podkresli¢, iz informacje dotyczace uderze-
nia huraganu na Polske nie pojawialy si¢ w dziennikach prasowych. Telewizja
ma tendencje do koncentrowania si¢ na aspektach spektakularnych i ,,przemawia”
do homo videns obrazem. Relacje o sile zywiolu mocno dzialaly na wyobraz-
ni¢, za$ slowo pisane nie niesie za soba az tak duzego tadunku emocjonalnego,
stad prawdopodobnie brak wzmianek o orkanie w ,,Rzeczpospolitej” i ,,Gazecie
Wyborczej”. W drugiej potowie tygodnia tematyka ukraifiska nie byla ekspono-
wania na pierwszych stronach dziennikéw, jednakze pojawiala si¢ kazdego dnia

' Zob. B. L6dzki, Ustanawianie agendy mediow podczas kampanii wyborczych w 2005 roku,
Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2010, s. 15-62.
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Tab. 1. Informacja dnia w analizowanych polskich mass mediach

Srodek masowego przekazu poddany badaniu

Data
. ” & s ~RZECZ- »GAZETA
analizy FAKTY »WIADOMOSCI POSPOLITA” WYBORCZA”
2 grudnia | Cale wydanie po- | Wrzenie na Maj- | Pomarariczowa Majdan wrze — sy-
2013 roku | $wigcone sytuacji | danie — sytuacja | Wersja 2.0 — sy- tuacja na Ukrainie
na Ukrainie na Ukrainie tuacja na Ukrainie
3 grudnia | Przegrane gloso- | Na barykadzie — | Ukraina w UE | Wladza Ma
2013 roku | wanie — sytuacja | sytuacja na Ukra- | Otwdrzmy Im | Odejs¢ — sytuacja
na Ukrainie inie Granice — sytu- | na Ukrainie
acja na Ukrainie
4 grudnia | OFExpress — re- | Polityczna Gra — | OFE: Za Szybki | Janukowycz — nie
2013 roku | forma OFE w Pol- | sytuacja na Ukra- | Blitzkrieg — refor- | poswiecit  swo-
sce inie ma OFE w Polsce | jego premiera.
Rzqd  Przetrwat
i Majdan Trwa
— sytuacja na
Ukrainie
5 grudnia | Powieje Grozqg — | Rzadki Gos¢ — Coraz dtuisza | Polska bez Ojca —
2013 roku | orkan w Polsce Napigcie na linii droga do lekarza. | Raport Polacy to
Prezydent Komo- | Raport NIK — | samotnicy
rowski — J. Ka- | sytuacja w stuzbie
czynski w kwestii | zdrowia
spotkania ~ RBN
odno$nie do sytu-
acji na Ukrainie
6 grudnia | Walka z Zywiotem | Ksawery Uderzyt | Benzyna za 5 zt? | Zawody z Przy-
2013 roku | — orkan Ksawery | — orkan Ksawery | Mozliwe — pro- | szloscig —
gnozy spadku cen | Preferowane za-
ropy w 2014 roku | wody przysztosci,
Smier¢  Nelsona
Mandeli
7 grudnia | Zima w Natarciu— | Zasypani w Kor- | Ukraina w Zela- | Nelson Mandela —
2013 roku | orkan Ksawery kach — orkan Ksa- | znym uscisku —re- | Smieré  afrykan-
wery akcja Moskwy na | skiego przywddcy
8 grudnia | Idg na Catos¢ — | Prawie Zima — or- | sytuacj¢ na Ukra-
2013 roku | sytuacja na Ukra- | kan Ksawery inie

inie

Zrédto: Analiza wiasna. Wymienione w tabeli newsy w odniesieniu do ,,Faktow” i ,Wiadomosci” stanowig
informacj¢ podawana w pierwszej kolejnosci. Natomiast w ,,Rzeczpospolitej” i ,,Gazecie Wyborczej” wzigto pod
uwage informacj¢ wyeksponowang na pierwszej stronie. Uzycie wielkich liter zgodne z oryginalnym zapisem.
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w dalszej czeSci wydania. Ponadto w numerze weekendowym dodatek ,,Plus Mi-
nus” w ,,Rzeczpospolitej” zostal poSwiecony sytuacji na Euromajdanie.

Nagléwki prasowe czy tez zapowiadajace kolejne newsy w serwisach informa-
cyjnych majg podobny charakter — sa krétkie, chwytliwe, wyraziste, sygnalizuja
odbiorcy stosunek do podawanej tresci, co moze mieé przetozenie na emocje
i nastroje opinii publicznej. Dla przyktadu w odniesieniu do Ukrainy pojawiaja
sie¢ negatywne elementy (wrzenie, walka), podobnie w przypadku orkanu Ksawery
(walka z Zywiotem, zima w natarciu), niedowierzanie w kwestii spadku cen paliwa
lub tez prosta informacja dotyczgca Smierci Nelsona Mandeli.

Tab. 2. Kolejno$¢ newséw w ,,Faktach” i ,,Wiadomosciach”

FAKTY” | ~WIADOMOSCI”
2 grudnia 2013 roku
o Sytuacja na Ukrainie (26 min 50 s) Sytuacja na Ukrainie (12 min 38 s)
Afera taSmowa (1 min 17 s)
Jazda po pijanemu (3 min 42 s)
Potaczenie J. Gowina z PJN (3 min 44 s)
Ogladalnos¢ TVP (37 s)
Sytuacja na Ukrainie (4 min 11 s)
3 grudnia 2013 roku

e Sytuacja na Ukrainie (13 min 5 s) e Specjalne wydanie poswiecone Ukrainie
e Zmiany w OFE (1 min) (17 min 50 s)

e Podsumowanie wydarzen z 11 listopada|e Zmiany w OFE (1 min 7 s)

(3 min 15 s) e Proces w sprawie tajnych wieziefi CIA w Sta-
e Obrona ksigdza pedofila przez parafian |rych Kiejkutach w Polsce (3 min 27 s)

(3 min 13 s) o Ukrairiska rewolucja (5 min 10 s)

e Spotkanie z papiezem dzieci z kliniki hema-
tologii z Wroclawia (3 min)
e Smier¢ operatora i muzyka T. Love (56 s)

4 grudnia 2013 roku

e Reforma OFE (3 min 35 s) o Sytuacja na Ukrainie (10 min 2 s)

o Tragedia w elektrowni (40 s) e Informacja ujawniona w programie Sekiel-
e Orkan Ksawery (4 min 43 s) skiego — profesor Ciszewski pracujacy dla
o Sytuacja na Ukrainie (6 min 26 s) PiS i udowadniajacy, ze katastrofa smoleniska
e Osiggniecia edukacyjne polskich uczniow |to efekt zamachu byl wspdipracownikiem SB
(3 min 20 s) (4 min 18 s)

e Uczestnictwo premiera i wicepremier w ob- | e Tragedia w elektrowni (39 s)

chodach ,,Barborki” (54 s) e Gdynia i Bydgoszcz — matki porzucily dzieci

e Relacja o amerykariskim  wcze$niaku | (3 min 19 s)
(2 min 41 s)




16

Katarzyna Brzoza

.FAKTY”

»WIADOMOSCI”

e Relacja o uratowanym kucharzu, ktéry po
zatonigciu statku trzy dni przebywal pod woda
(2 min 24 s)

e Wiloscy kibice zatrzymani przez polska poli-
cje (2 min 45 s)

e Osiggniecia edukacyjne polskich uczniow
(3 min 15 s)

o Uczestnictwo premiera i wicepremier w ob-
chodach ,,Barborki” (3 min 17 s)

5 grudnia

2013 roku

e Orkan Ksawery (3 min)

o Sytuacja w stuzbie zdrowia (4 min 30 s)
e Sytuacja na Ukrainie (2 min 16 s)
e Papiez powolal komisje ds.
(2 min 50 s)

e Tragedia w elektrowni (2 min 42 s)

e Szkota nauki jazdy, w ktérej prowadzacy miat
odebrane prawo jazdy za jazde pod wplywem
alkoholu (1 min 15 s)

o Lech Walesa na pokazie filmu ,Walesa czto-
wiek z nadziei” w Waszyngtonie (1 min 38 s)

e Ile Polacy wydaja pienigdzy na $wigta Boze-
go Narodzenia (2 min 28 s)

e PiS odebrato komisje Twojemu Ruchowi
(2 min 47 s)

pedofiléw

e Sytuacja na Ukrainie (5 min 54 s)

e Orkan Ksawery (3 min 47 s)

e Sytuacja w stuzbie zdrowia (3 min 7 s)

o Wioscy kibice zatrzymani przez polska poli-
cje (56 s)

e Bankructwo amerykanskiego miasta Detroit
(3 min 20 s)

o Lech Walgsa na pokazie filmu ,,Watesa czto-
wiek z nadziei” w Waszyngtonie (57 s)

e Szlachetna paczka dla ubogich rodzin przy-
gotowana przez polskich skoczkéw narciarskich
i pitkarzy (3 min 13 s)

e PiS odebrato komisje Twojemu Ruchowi
(3 min 56 s)

6 grudnia 2013 roku
e Orkan Ksawery (10 min 37 s) e Orkan Ksawery (9 min 15 s)
o Smierc¢ Nelsona Mandeli (3 min 48 s) o Smierc Nelsona Mandeli (3 min 47 s)
e Reforma OFE (3 min 56 s) e Koniec glodéwki J. Tymoszenko (25 s)
o Alarm bombowy w pieciu ministerstwach | @ Reforma OFE (4 min 8 s)
(1 min 38 s) e Niedokoiczona wojna z  dopalaczami
e 23-letnia Anna Kubicz zamiescila na Face- | (4 min 6 s)
booku informacje o organizowanej imprezie, na | @ Panie skaczagce na nartach w Polsce
ktéra przybylo 20 tys. ludzi (2 min 49 s) (3 min 12 s)
e Wyktad na Uniwersytecie Ekonomicznym
w Poznaniu dotyczacy gender (2 min 43 s)
7 grudnia 2013 roku

e Orkan Ksawery (3 min 13 s)

e J. Gowin zaktada nowe ugrupowanie POL-
SKA RAZEM (3 min 31 s)
o GroZba bankructwa
(2 min 30 s)

e Przygotowania do pogrzebu Nelsona Mandeli
(1 min)

e Sytuacja na Ukrainie (3 min 28 s)

e Reportaz o $mierci na torach (3 min 3 s)

e Nowy system karania pitkarzy podczas me-
cz6w (2 min 45 s)

Kliniki Budzik

e Orkan Ksawery (3 min 57 s)

e J. Gowin zaktada nowe ugrupowanie POL-
SKA RAZEM (3 min 48 s)
e GroZba bankructwa
(3 min 39 s)

e Spadek cen paliw w zimie (3 min 10 s)

e Rajd Barbérki (3 min 28 s)

e Miejskie iluminacje Swiateczne (4 min 20 s)

Kliniki Budzik
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~FAKTY” | -WIADOMOSCI”
8 grudnia 2013 roku

e Sytuacja na Ukrainie (3 min 44 s) e Orkan Ksawery (3 min 6 s)
e Orkan Ksawery (3 min 2 s) e Nowe ugrupowanie J. Gowina POLSKA RA-
o Nowe ugrupowanie J. Gowina POLSKA RA-|ZEM (3 min 34 s)
ZEM (3 min 25 s) e Prezydent Komorowski w Zjednoczonych
e Agnieszka Holland przewodniczaca Europej- | Emiratach Arabskich namawia do inwestycji
skiej Akademii Filmowej (2 min) w Polsce (44 s)

e Burmistrz Ryk wyrzucil z pracy urzednika, | @ Edward Mazur oskarzony o zabicie gen. Pa-
ktéry zwrécit mu uwage na nieprawidlowosci | paly moze przyjecha¢ do Polski (3 min 28 s)
umorzenia zaleglosci przedsigbiorcom (3 min) | e Historia ci¢zko chorego dziecka (3 min 18 s)
e Biustonosze diagnostyczne — badajace serce | @ Sytuacja na Ukrainie (3 min 30 s)

i poziom stresu (3 min) e Dtugi urlop w okresie §wigt Bozego Narodze-
e Wielka przedSwigteczna zrzutka zabawek |nia (3 min 12 s)

przez wojskowe transportowce (3 min)

Zrédlo: Analiza wlasna. Kursywa zaznaczono newsy, ktére w danym dniu pojawily si¢ w ,,Faktach” i w ,Wia-
domosciach”, natomiast pogrubiono czas newséw, ktérym w danym dniu po§wigcono najwiecej uwagi.

Pod wzgledem liczby newséw pojawiajacych sie w gtéwnym wydaniu ,,Fak-
tow” 1 ,,Wiadomos$ci” mozna stwierdzié, ze wigcej jednostek zaproponowal od-
biorcy serwis informacyjny telewizji TVN (od 7 do 11 newséw w wieczornym
wydaniu serwisu). W przypadku ,,Rzeczpospolitej” i ,,Gazety Wyborczej” liczba
jednostek informacyjnych jest poréwnywalna, z lekka przewaga ,,Gazety Wybor-
czej”. Kazdego dnia badania zwykle 3 newsy pojawialy si¢ w obu analizowanych
serwisach informacyjnych, czasami nawet w bardzo podobnej kolejnosci i z re-
guly w czoléwce podawanych wiadomosci (np. 5 grudnia 2013 roku). Agenda,
czyli zbiér wydarzen i kwestii zaliczanych w danym okresie do najwazniejszych
w hierarchii wazno$ci w badanych mediach, poza tematyka ukrairiskg, ktéra byla
najczesciej poruszanym tematem oraz pochtaniajacym najwigcej czasu emisji, in-
ne zagadnienia, ktére mozna uzna¢ w danym czasie za istotne to: Orkan Ksawery;
Zmiany w OFE; Sytuacja w stuzbie zdrowia; J. Gowin zaktada nowe ugrupowa-
nie POLSKA RAZEM; Tragedia w elektrowni; GroZba bankructwa Kliniki Budzik;
Smierc¢ Nelsona Mandeli; PiS odebrato komisje Twojemu Ruchowi. Poza wymie-
nionymi tematami — twardymi — réwniez soft news poruszajace te same tresci
goscity w analizowanych programach: Uczestnictwo premiera i wicepremier w ob-
chodach ,,Barborki”; Lech Walesa na pokazie filmu ,,Watesa cztowiek z nadziei”
w Waszyngtonie czy Osiggniecia edukacyjne polskich uczniow. W zwigzku z tym,
ze tydzier, w ktéorym dokonywano badafi, od $§wigt Bozego Narodzenia dzielily
zaledwie 2 tygodnie, uwidacznialy si¢ zagadnienia zwigzane z atmosferg nadcho-
dzacych Swiat, jak: Diugi urlop w okresie swiqt Bozego Narodzenia; Wielka przed-
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Swiqteczna zrzutka zabawek przez wojskowe transportowce; Miejskie iluminacje
Swiqgteczne; Szlachetna paczka dla ubogich rodzin przygotowana przez polskich
skoczkow narciarskich i pitkarzy; Ile Polacy wydajq pieniedzy na swieta Bozego
Narodzenia. Konstrukcja programéw informacyjnych jest podobna, czyli na pocza-
tek hard news dotyczace polityki, a w dalszej czesci soft news dotykajace kwestii
spotecznych. Pierwsze dni zdominowane kryzysem na Ukrainie mialy wyraZnie
zmieniong strukture serwiséw informacyjnych, gdyz 2 i 3 grudnia to wydania
specjalne ,,Faktéw” i ,,Wiadomosci” poSwigcone Ukrainie. Serwis informacyjny
telewizji TVN 2 grudnia w calo$ci po§wigecono ukraifiskim przemianom, a sama
relacja byta emitowana na zywo. Podczas programu na dole widniat napis Ukraina
Protestuje. Natomiast program informacyjny Telewizji Publicznej 2 i 3 grudnia
stosuje klamre, gdzie pierwszy i ostatni news dotyczy kwestii ukraiiskich.

W kolejnych dniach analizowanego tygodnia, jak juz wspomniano wczes$niej,
telewizyjne serwisy informacyjne skoncentrowaly si¢ na doniesieniach odnosnie
do orkanu Ksawery. Rozpoczeto si¢ od korespondencji z zagranicy, ukazujgcej
uderzenie huraganu w parnstwach sasiadujacych z Polska. Wypowiadali si¢ zwykli
ludzie, ktérzy poniesli straty w zwiazku z huraganem oraz eksperci, w tym gtéw-
nie meteorolodzy i klimatolodzy, a takze stuzby ratunkowe (np. Straz Pozarna),
udzielajace pomocy poszkodowanym. Media, jak podkreslit w ,,Faktach” 6 grud-
nia przedstawiciel Ministerstwa Administracji i Cyfryzacji, odegraly pozytywng
role w informowaniu o sytuacji pogodowej. Wraz ze slabni¢ciem orkanu malat
rowniez stopieii emocjonalnosci prezentowanych materiatéw, ktére sprowadzaly
sie w koficowym etapie do ukazywania strat po przejsciu zywiotu.

Przekazy medialne obfitowaly w wiele nazwisk politykéw i ekspertéw, kto-
rzy wypowiadali si¢ przede wszystkim w odniesieniu do hard news (np. Zmiany
w OFE), natomiast tzw. zwykly cztowiek to ,,bohater” tematéw z grupy soft news
(np. Spotkanie z papiezem dzieci z kliniki hematologii z Wroctawia). Wyjatko-
wy przypadek po raz kolejny stanowity doniesienia z obszaru Euromajdanu, skad
plynely glosy wielu podmiotéw. Relacje z Ukrainy ukazaly dwie podstawowe
grupy aktoréw, czyli politykéw i przecietnych, normalnych ludzi, ktérzy przyszli
protestowaé na Euromajdan. W grupie politykéw zazwyczaj wypowiadali si¢ li-
derzy opozycji (np. Witalij Kliczko), przedstawiciele wtadz Ukrainy oraz politycy
innych paristw udzielajacy poparcia stronie rzgdzacej lub opozycji. Jesli chodzi
0 stron¢ protestujaca, swojg opini¢ bardzo czesto wyrazali przeci¢tni obywatele,
powoli tworzacy na Majdanie swoiste ,,miasteczko opozycji”, podkreslajacy da-
zenia zjednoczeniowe wzgledem Unii Europejskiej. Relacje cechowata olbrzymia
dawka emocji po kazdej ze stron konfliktu. W tym miejscu nalezy odnies$¢ si¢
do sylwetki Witalija Kliczki, ktérego posta¢, mozna powiedzieé, urosta do ran-
gi rewolucyjnego symbolu w prezentowanych materiatach. Dziennikarze odnosili
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si¢ do jego dziatalnoSci politycznej, ale takze i sportowej, poréwnujgc walke na
Euromajdanie z tymi, ktére mialy niegdy$ miejsce na ringu. W wypowiedziach
redaktoréw 1 korespondentéw mozna odnalez¢ tzw. metafory wojenne, czyli ter-
minologi¢ charakterystyczng dla opisu dzialaii wojennych, jak: rewolucja, walka,
barykady oraz poréwnania do okresu, kiedy w Polsce ,,Solidarnos¢” walczyla
0 wolnos¢.

Dane zgromadzone w tabeli 3 pokazujg, jaki obraz Swiata wylania si¢ z me-
dialnego przekazu. Mozna stwierdzié, ze jest to negatywny sposéb demonstrowa-
nia rzeczywistosci, gdyz ponad 60% prezentowanych treSci ma negatywny wy-
dzwick. Media w pogoni za sensacjg oraz starajac si¢ odpowiedzie¢ na rzekome
potrzeby odbiorcy, koncentrujg si¢ na naduzyciach, skandalach, katastrofach (np.
NFZ tnie po obtoznie chorych — ,,Gazeta Wyborcza” 7.12.2013; Sledztwa w spra-
wie tasm PO nie bedzie — ,Rzeczpospolita” 3.12.2013; Bilans strat — , Fakty”
8.12.2013; Tragedia w elektrowni — ,,WiadomoS$ci” 4.12.2013). Na przeciwnym
biegunie w ilosci zaledwie okoto 20% w badanych mediach trafiajg si¢ wiadomo-
Sci pozytywne (np. Dar Nadziei (spotkanie chorych dzieci z papiezem) — ,,Fakty”
3.12.2013; Z catego serca (Szlachetna Paczka) — ,,Wiadomos$ci” 5.12.2013; Triumf
Polskiej Szkoty — ,,Gazeta Wyborcza” 4.12.2013; Nie emigrujq. Kochajq Polske
— ,,Rzeczpospolita” 7.12.2013). Tematy sklasyfikowane pod wzgledem prezento-
wanej tresci ,,na plus” opowiadaja o uratowaniu z opresji, o sukcesach, o uro-
czystosciach, wyjsciu z choroby, rzadziej o pozytywnych zmianach w dziedzinie
polityki. Mozna wigc powiedzieé, ze dobry, szczesSliwy zakres zawieraja najcze-
Sciej historie zwyktych ludzi, ktére dla odbiorcy mediéw sa swoistym zastrzykiem
pozytywnej energii i optymizmu.

Tab. 3. Relacje: informacje pozytywne vs negatywne w analizowanych mediach

Analizowane medium Tresci pozytywne (w %) Tresci negatywne (w %)
,Fakty” 22 73
,-Wiadomosci” 28 65
-Rzeczpospolita” 26 67
,.Gazeta Wyborcza” 20 70

Zrédlo: Analiza wtasna. W badaniu uwzgledniono informacje z kraju i ze §wiata w odniesieniu do dziennikéw.
Wynik nie sumuje si¢ do 100%, poniewaz niektére tematy nie mialy wydZwigku jednoznacznie pozytywnego
badZ negatywnego.

Medialny obraz §wiata wylaniajacy si¢ z polskich mediéw odzwierciedlajg
rezultaty ,,Badania zawartos$ci giléwnych wydan Panoramy, Wiadomosci, Faktéw,
Wydarzen w listopadzie 20107, opublikowane przez Instytut Monitorowania
Mediéw, pokazujace, iz Swiat przedstawiany w programach informacyjnych jest
w 6% — nieprawdopodobny, bezsensowny, komiczny; w 16% pozytywny, przyjazny,
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ciekawy; w 36% negatywny, wrogi, zfy, niebezpieczny; za§ w 42% neutralny,
normalny, przewidywalny. Te same analizy wykazaly rowniez, ze ,,Wiadomos$ci”
najczesciej emitujg informacje okazjonalne, ludzkie tragedie, wypadki i katastrofy
natomiast ,,Fakty” polityke i newsy dotyczace przestepczosci!?. Zaprezentowane
wyniki nie odbiegaja od efektéw analiz autorki artykulu, ktéra stworzyta dwie
kategorie: pozytywne tresci badZ negatywne, chcac jednoznacznie okresli¢, po
ktérej ze stron pojawi si¢ przewaga.

Tragedie i problemy wspoétczesnego cztowieka i tzw. human stories maja duzy
udziat w odsetku prezentowanych informacji, ktérych priorytetem jest zblizenie
do zwyklego cztowieka, a takze osiggnigcie pewnej réwnowagi w odniesieniu
do tresci politycznych czy katastroficznych. Nalezy jednak podkresli¢, iz bardzo
czgsto sa to newsy dramatyczne, ktérych wydZwiek jest bardzo negatywny.
Analiza tredci prezentowanych przez badane media pod katem emocji, jakie mogg
wyzwoli¢ newsy u odbiorcy, daje catg game bardzo zréznicowanych odczud:

e wzruszenie: Spotkanie z papiezem dzieci 7 kliniki hematologii z Wroctawia
(,,Fakty” 3.12.2013);

e wspdlczucie: Walka z Zywioiem — orkan Ksawery (,,Fakty” 6.12.2013);

e gniew na zastang rzeczywistos¢: Stadion sie sypie i peka (,,Gazeta Wybor-
cza” 6.12.2013);

e strach przed rzeczywistoScia: Kolejka zarzutow — raport o sytuacji w stuzbie
zdrowia (,,Fakty” 5.12.2013);

e smutek: Smier¢ Nelsona Mandeli (,,Gazeta Wyborcza” 6.12.2013);

o 7al: Wola Zycia — historia ciezko chorego dziecka (,,Wiadomos$ci” 8.12.2013);

e niepokdj: OFE: Za Szybki Blitzkrieg — reforma OFE w Polsce (,,Rzeczpo-
spolita” 4.12.2013);

e poczucie niesprawiedliwosci: Sledztwa w sprawie tasm PO nie bedzie
(,,Rzeczpospolita” 3.12.2013);

e podziw: Agnieszka Holland przewodniczqcq Europejskiej Akademii Filmo-
wej (,,Fakty” 8.12.2013);

o duma: Osiggniecia edukacyjne polskich uczniow (,,Fakty” 4.12.2013);

e otucha: Magiczna pigtka — spadek cen paliw w zimie (,,Wiadomosci”
7.12.2013);

o rados$¢: Blask miast — swiqteczne iluminacje Swietlne w miastach (,,Wiado-
mosci” 7.12.2013);

e zdziwienie: Za ksiedzem murem — obrona ksiedza pedofila przez parafian
(,,Fakty” 3.12.2013);

12 Co majq nam do zaoferowania cztery najpopularniejsze telewizyjne serwisy informacyjne?
»Badania zawartosci giéwnych wydain Panoramy, Wiadomosci, Faktéw, Wydarzen w listopadzie
2010”, Instytut Monitorowania Mediéw, Warszawa 2011, s. 6-8.
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o szok: Modne ciuchy na cudzy rachunek (,,Rzeczpospolita” 7.12.2013);

e napiccie: Koszmar Srodkowej Afryki — walki muzutmanéw i chrzescijan
(,,Gazeta Wyborcza” 2.12.2013);

o tragedia: Tragedia w elektrowni (,,Wiadomos$ci” 4.12.2013);

e brudna polityka: Paliwo pokrywane z kasy podatnika (,,Rzeczpospolita”
6.12.2013).

Wskazane przyktady zdaja si¢ potwierdzaé, iz media informacyjne, prezentu-
jac wyselekcjonowane wiadomosci, odwotujg si¢ do bardzo wielu emocji swoich
potencjalnych odbiorcéw.

Badanie liczby doniesieri krajowych i Swiatowych w ujeciu jednostkowym
(jednostka=news) to jedna ze zmiennych stanowigcych przedmiot rozwazan.
W rezultacie przeprowadzonych obliczeni otrzymano nastepujace wyniki:

1. Informacje odnoszace si¢ do Polski: ,,Fakty” — okoto 68%; ,.WiadomosSci”
— okoto 85%; ,,Rzeczpospolita” — 60,5%; ,,Gazeta Wyborcza” — 49,5%.

2. Informacje odnoszace si¢ do réznych zakatkéw S$wiata: , Fakty” — okolo
32%; ,.Wiadomosci” — okoto 15%; ,,Rzeczpospolita” — 39,5%; ,,Gazeta Wyborcza”
—-50,5%.

Na podstawie przeprowadzonych obliczeii mozna stwierdzié, iz w analizowa-
nych Zrédtach informacji przewazaja informacje krajowe, wynoszace powyzej 60%
cafej tygodniowej zawarto$ci serwisu informacyjnego czy tygodniowej zawarto$ci
dziennika. Wyjatek, jakim jest wynik w przypadku ,,Gazety Wyborczej”, to efekt
szczegllnego zainteresowania sprawami ukraifiskimi, dla ktérych w tym periody-
ku powstata specjalna zaktadka wyodrebniona réwniez graficznie flagg Ukrainy
i leadem ,,Ukraina si¢ Burzy”.

Kolejna badana zmienna to stosunek tredci politycznych i niepolitycznych
w badanych mediach (tab. 4). Analiza zawartoSci pokazala, ze najwigcej tematow
politycznych pojawito si¢ w gtéwnym wydaniu ,,Wiadomosci”. Informacje zawarte
w pozostatych z analizowanych tytuléw i serwisow w wiekszos$ci majg charakter
niepolityczny (od okoto 60% do okoto 70%). Najwiecej tematyki okreSlanej przez
autorke jako ,,spofeczna” odnaleziono w ,,Gazecie Wyborczej”. Zwykle wiekszosé
informacji politycznych traktuje o sprawach krajowych, jednakze wydarzenia
obrazujace sytuacje na Ukrainie zdominowaly grupe zagadniefi politycznych
w tygodniu prowadzonych obserwacji.

Na zakoriczenie tego fragmentu rozwazaf, jako podsumowanie, kilka zdaf na
temat zawarto$ci dwoch tygodnikéw — ,,Newsweeka” i ,,Polityki”, ktére udostep-
niono potencjalnym odbiorcom réwniez w okresie prowadzonych analiz. Pierwszy
ze wskazanych tytuléw ukazuje si¢ w poniedziatki, za$ drugi w Srody, w zwiazku
z tym w badaniach uwzgledniono numery 48 i 49, ktére ukazaty si¢ drukiem mig-
dzy 27 listopada a 8 grudnia 2013 roku. W pierwszym analizowanym numerze
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Tab. 4. Udziat tresci politycznych i niepolitycznych w ,,Faktach”, ,,Wiadomosciach”,
~Rzeczpospolitej” i ,,Gazecie Wyborczej” (w procentach)

Mass medium poddane analizie Tresci polityczne | Tresci niepolityczne
,Fakty” 32 68
,.Wiadomosci” 51 49
.Rzeczpospolita” 42 58
,.Gazeta Wyborcza” 32 68

7Zrédlo: Analiza wiasna. Badania objely emisje serwiséw informacyjnych w dniach 3-8 grudnia 2013 roku.
Nie uwzgledniono dnia 2 grudnia, poniewaz cale wydanie ,,Faktéw” bylo poSwigcone Ukrainie, co mogloby
wypaczy¢ ogdlne tendencje w zakresie preferowanych tematéw. Jednostke analizy stanowil jeden news.

najwazniejsza informacja okazata si¢ rekonstrukcja rzadu Donalda Tuska i ob-
sadzenie Elzbiety Bierikowskiej na stanowisku wiceministra. Ten news stanowit
86% wszystkich informacji politycznych z kraju w przypadku ,,Newsweeka” oraz
okolo 38% w ,Polityce”. Kolejny tydzien na oktadce ,,Polityki” to ekspozycja
tematu Ukrainy, gdzie wydawcy zamiescili fotografie Witalija Kliczki w rekawi-
cach bokserskich i z tytutem: Ukraina Staneta do Walki. Witalij Kliczko Jednoczy
Opozycje'3. Natomiast w drugim z tytuléw réwniez odniesiono sie do dzialan na
Euromajdanie, jednakze nie zostaly one wyeksponowane w numerze 49/2013.

Dane zebrane w tabeli 5 wykazuja, ze w ,,Newsweeku” najwiecej informacji
odnosito si¢ do kwestii polityki krajowej, za§ w ,,Polityce” dominowaly tematy
spoleczne.

Tab. 5. Udzial zagadnien tematycznych w analizowanych wydaniach ,,Newsweeka” i ,,Polityki”
(w procentach)

Kategoria tematyczna ,.Newsweek” ,,Polityka”
Informacje polityczne z kraju 21,0 19,2
Informacje polityczne ze Swiata 18,2 16,0
Informacje spoteczne 17,5 33,0
Informacje ekonomiczne 15,5 11,6
Informacje kulturalne 17,2 10,1
Informacje naukowe 7,2 10,3
Informacje sportowe 2,1 0

Zrédlo: Analiza wiasna. Dane nie sumujg si¢ do 100%, poniewaz nie brano pod uwage migdzy innymi reklam
zamieszczanych w tygodnikach.

Nalezy zwréci¢ uwage, iz oba tygodniki wiecej uwagi po§wigcajg sprawom
krajowym niz zagadnieniom o charakterze Swiatowym, co uzasadnialoby matg
ekspozycje ukraifiskiego konfliktu, ktéry w analizowanym tygodniu byl ,,numerem
jeden” na liScie zainteresowain mass mediéw. Dobitnie potwierdza to okladka
»Newsweeka” z 49 numeru, na ktérej pojawila sie¢ zapowiedZ artykutu: Bondzik

'3 Temat z okfadki ,,Polityki”, nr 49 z 2013 roku, pisownia zgodna z oryginatem.
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— samochody, kobiety, boks i Polska — o czym mysli Agent Tomek'* w opozycji do
czolowego tytulu drugiego tygodnika: Ukraina Staneta do Walki. Witalij Kliczko
Jednoczy Opozycje.

W kwestiach politycznych zazwyczaj wypowiadaja si¢ sami politycy reprezen-
tujacy roézne opcje polityczne oraz przedstawiciele Srodowiska naukowego, czyli
na przyktad politolodzy. W tematach ekonomicznych albo gospodarczych bardzo
czgsto swoja oceng czy punkt widzenia przedstawiajg przedstawiciele szeroko
pojetych Srodowisk ekonomicznych (bankierzy, analitycy gieldowi, ekonomisci,
specjalisci finansowi itd.). Tresci spoleczne to ta grupa tematyczna, w ktérej zwy-
kle pojawiajg si¢ human interest wraz z wypowiedziami zwyktych ludzi lub tzw.
0s6b bezposrednio zaangazowanych. Przy okazji tej grupy zagadnien w zasadzie
kazdy cztonek spoleczeristwa moze staé si¢ ,.ekspertem” w danym temacie, bez
wzgledu na wiedze czy kwalifikacje, poniewaz bardzo czgsto przesltankg decy-
dujaca o tym, jest tak naprawde przypadek, czyli na przyklad bycie Swiadkiem
albo uczestnikiem jakiego$ zdarzenia. Natomiast komentarz do problematyki kul-
turalnej zwykle pochodzi od Srodowisk artystycznych, np. aktoréw, rezyserow,
piosenkarzy, tancerzy, malarzy itd.

3. Najwazniejsza informacja tygodnia, czyli wydarzenia
na ukrainskim Euromajdanie

W zasadzie 21 listopada 2013 roku na Ukrainie rozpoczely si¢ spoteczne
protesty przeciwko polityce ukraifiskich wiadz. Z perspektywy czasu mozna
powiedzied, iz 2—-8 grudnia 2013 roku byt okresem narodzin powaznego kryzysu,
ktéry z punktu widzenia specjalistéw mogt wptyna¢ na zmiany geopolityczne
Europy, co w pewnym stopniu byé moze podnosi warto$§¢ przeprowadzonych
analiz. Nalezy zaznaczy¢, ze:

[...] media pelniag réznorodng funkcje w sytuacjach kryzysowych, jednak niezaleznie od
rodzaju kryzysu, jest uzasadnienie w twierdzeniu, iz wspdiczesnie bez mediéw nie ma kryzysu.
O sytuacji kryzysowej mowi sie dopiero przy jego odpowiednim rozprzestrzenieniu. [...] Media
maja zdolnos¢ i obowiazek relacjonowania przebiegu zdarzen. Jednak nadmierne zainteresowanie
okreslong sytuacja sprawia, ze staje si¢ ona rzeczywistym kryzysem. Media prowokujg zdarzenia
pozwalajace kryzysowi sie rozwijaé, ale moga takze kryzys gwaltownie skoniczyé, przestajac sie

nim interesowac'.

Relacje z ,.kryzysu na Ukrainie” ewaluowaly, czasem przybierajac postac sinuso-
idy, gdzie mozna bylo obserwowaé bardzo duze zainteresowanie tematem (cale

4 Temat z oktadki ,,Newsweeka”, nr 49 z 2013 roku.
5" A. Grzegorczyk, Media w sytuacjach kryzysu, [w:] Zarzqdzanie w sytuacjach kryzysowych
niepewnosci, red. K. Kubiak, Wyzsza Szkota Promocji, Warszawa 2012, s. 108-109.
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wydania serwiséw informacyjnych po§wigcone zagadnieniom Ukrainy) zwlaszcza
na poczatku ukraifiskiego impasu oraz kiedy pojawialy si¢ doniesienia o ofiarach
Smiertelnych, po wydania, w ktérych byly tylko krétkie informacje odno$nie do
biezgcej sytuacji i podejmowanych dziata. Niemniej jednak nalezy podkreslic,
iz rozwdj sytuacji na Ukrainie ,$ledzily” z duzym zainteresowaniem wszystkie
Srodki masowego przekazu, a za ich posrednictwem prawdopodobnie caly $wiat.

Badania prowadzone w lutym 2014 roku przez CBOS podkres$laja wysokie
zainteresowanie wydarzeniami na Ukrainie w polskim spoteczenistwie, gdyz 59%
ankietowanych bylo zdania, Ze rozwdj sytuacji na Ukrainie ma duze znaczenie dla
Polski; przeciwne zdanie wyrazalo 29% respondentéw. Wowczas 60% artykulo-
wato poglad, iz wydarzenia rozgrywajace si¢ za wschodnig granicg nie zagrazajq
bezpieczenistwu Polski. Jednoczes$nie 45% badanych uwazalo, ze na Ukrainie mo-
ze doj$¢ do wojny domowej, a w opinii 32% respondentéw mozliwa jest rosyjska
interwencja'®. Wydarzenia na Ukrainie budza w Polsce duze zainteresowanie.
Rozwéj sytuacji w tym kraju §ledzito blisko 2/3 dorostych Polakéw (65%)!7, co
réwniez przektada si¢ na liczbg doniesien medialnych w tym zakresie. Znaczenie
wydarzefi na Ukrainie podkreslali szczegdlnie polscy politycy na czele z dwcze-
snym premierem rzadu, ktéry w programie Tomasza Lisa wyrazil si¢ nastepuja-
cymi stowami:

Generalnie Polacy rozumieja, ze bez suwerennej Ukrainy bezpieczenstwo Polski bedzie
wystawione na szwank. W tym momencie méwimy o zagrozeniu konfliktem nawet w skali globalnej,

ktory jest blisko naszych granic. W kazdym Polaku musi budzié¢ to obawy. Jesli ten konflikt zamieni
si¢ w interwencje, a nawet wojng, to te stowa beda zasadne.

Donald Tusk podkreslit réwniez miejsce Rzeczpospolitej w rozgrywajacych si¢
wydarzeniach:

Polska zbudowala status panstwa kompetentnego w sprawie Ukrainy i Rosji, dzigki czemu cho-
ciaz nie jest gléwnym graczem, stala si¢ rozgrywajacym, istotniejszym niz to wynika bezposrednio
z jej potencjatu'®.

Koncepcja Johana Galtunga i Mari Holmboe-Ruge sygnalizuje 12 cech in-
formacji majacych zdaniem autoréw wplyw na jej medialne rozpowszechnienie.
Jak wskazywano wcze$niej, w badanym tygodniu kilka wiadomosci pojawialo sie

'8 Sondaz CBOS: 45 proc. Polakéw obawia sie wojny domowej na Ukrainie, http://wia
domosci.onet.pl/kraj/sondaz-cbos-45-proc-polakow-obawia-sie-wojny-domowej-na-ukrainie/p2 m2n
[dostep: 8.03.2014].

17" Sondaz CBOS: 45 proc. Polakéw obawia si¢ wojny domowej na Ukrainie, http://www.
cbos.pl/PL/publikacje/news/2014/05/newsletter.php [dostep: 8.03.2014].

8 Tusk o Putinie, bezpieczeristwie energetycznym i strategii Polski wobec Ukrainy — kluczo-
we punkty, http://300polityka.pl/news/2014/03/03/tusk-o-putinie-bezpieczenstwie-energetycznym-i-
strategii-polski-wobec-ukrainy-kluczowe-punkty/ [dostep: 8.03.2014].
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w kazdym z analizowanych mediéw, ponadto niektére zostaly w sposéb szczegdl-
ny wyeksponowane. W zwiazku z tym czy mozna odnalez¢ korelacje pomiedzy
przywotang koncepcjg a zgromadzonym materialem empirycznym?

Tab. 6. Obecnos$¢ elementéw znanych z koncepcji J. Galtunga i M. Holmboe-Ruge majacych
wplyw na medialne rozpowszechnienie informacji w wybranych wiadomos$ciach prezentowanych
w badanych mass mediach

Badana zmienna wplywajaca Wybrana informacja medialna
na medialne rozpowszechnienie uwzgledniona w analizie
informacji Ukraina | Orkan Ksawery | Reforma OFE
Moment wystapienia zdarzenia + + -
Nabrzmialo$¢, intensywno$¢ wydarzenia + + -
Jednoznaczno$é + + -
Znaczenie + + +
Zgodnosé + + -
Zaskoczenie, w tym rzadkos$¢, nieprzewidywalnosé + + -
Kontynuacja + - -
Komplementarno$é + - -
Odniesienie do narodéw elitarnych + - -
Odniesienie do oséb zaliczanych do elity + - -
Personalizacja + + -
Negatywizm + + - +

Zrédlo: Analiza wiasna. Wybrano trzy informacje, ktére pojawily si¢ we wszystkich badanych mass mediach.

Tabela 6 zawiera trzy wybrane informacje, stanowigce podwaliny weryfiko-
walnoSci przywotanego konceptu w prowadzonych badaniach. Przygotowana wi-
zualizacja obecno$ci elementéw wplywajacych na medialne rozpowszechnienie in-
formacji rozwiewa wszelkie watpliwosci odnosnie do znaczenia przypisywanego
przez media oraz opini¢ publiczng sytuacji na Ukrainie, gdyz ta wiadomos¢ spet-
nia najwigcej warunkéw wskazanych przez Galtunga i Holmboe-Ruge. Autorka
niniejszego artykutu miata watpliwosci, co do punktu jednoznacznosci badanego
wydarzenia, poniewaz w pierwszym tygodniu grudnia 2013 roku doplywajace in-
formacje nie nosity znamion jasnych i klarownych. Wydarzenia rozgrywajgce si¢
woéwczas na Euromajdanie zyskiwaly dopiero znamiona kryzysu, a kolejne donie-
sienia korespondentéw wyjasnialy, co stato si¢ zarzewiem zaistniatej sytuacji. Po-
czatkowo byly to protesty, mozna rzec przeciwko dzialaniom wiladz, pdzniej cheé
wyrazania sprzeciwu wzgledem odejScia od akcesu z Unig Europejska, a jak po-
kazat dalszy rozwéj wypadkéw, sytuacja przerodzita si¢ w konflikt o znamionach
mi¢dzynarodowego, angazujacego Swiatowe potegi, takie jak Stany Zjednoczone
i Rosja.

Tematyka ukraifiska, méwigc kolokwialnie, ,,opanowala” czy ,,zawladne-
fa” Srodkami masowego przekazu w pierwszym tygodniu grudnia 2013 roku,
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w zwigzku z tym warto zastanowi¢ si¢ nad przyczynami szczegdlnej koncen-
tracji mass mediéw na tym zagadnieniu. Pierwszym ze wskaZnikéw wymienio-
nych przez Galtunga i Holmboe-Ruge!® jest moment wystapienia wydarzenia,
zgodnie z ktérym im mniej czasu uplynie od momentu zaistnienia danego faktu
a ukazaniem si¢ danego medium, tym wigksza szansa na to, ze wzbudzi zainte-
resowanie dziennikarzy i ukaze si¢ w danym $§rodku komunikowania masowego.
Relacje z Ukrainy w serwisach informacyjnych zawieraly materialy prezentowa-
ne ,,na zywo’ i podobnie, cho¢ na mniejszg skale, bylo w przypadku obrazéw
ukazujacych uderzenie orkanu na Polske. Nabrzmialosé, intensywnos¢ zdarzen
oznacza, iz wydarzenie (drastyczne, negatywne) budzace zainteresowanie spotecz-
ne przez swoja intensywnos¢, jak w przypadku rozwoju konfliktu na Ukrainie czy
zniszczefi wywolanych przez huragan, réwniez podnosi medialng warto$¢ prze-
kazu. Trzecia cecha, mianowicie jednoznacznos$¢, odnosi si¢ do wydarzen pro-
stych 1 klarownych, jak chociazby utworzenie nowego ugrupowania przez Jarosta-
wa Gowina. Znaczenie prezentowanej kwestii dla sytuacji miedzynarodowej, jak
w przypadku rozwoju wypadkéw na Euromajdanie, lub typowo krajowe kwestie,
jak reforma OFE czy sytuacja w stuzbie zdrowia, ktére maja dla obywateli pol-
skich olbrzymia wagg, poniewaz dotykajg istotnych kwestii spotecznych kazdego
Polaka, to kolejna zmienna znajdujaca potwierdzenie w materiale empirycznym.
Warunek zgodnosci zostanie spelniony, jesli wydarzenie odpowiada na oczeki-
wania i zyczenia odbiorcéw, a tym samym ma duze szanse staé si¢ informacjq
dnia. Wspdlczesny odbiorca wediug badaczy problematyki pragnie rozrywki oraz
informacji negatywnych. W przekazach analizowanych serwiséw, jak podkreslano
wczesdniej, dominuja tresci negatywne, np. relacja star¢ protestujgcych na Majda-
nie z policja, Smier¢ czterech oséb na skutek tragedii w elektrowni czy tez ofiary
$miertelne huraganu.

Ponadto zaprezentowane wyniki badan pokazujg duze zainteresowanie i za-
niepokojenie polskiego spofeczenstwa rozwojem wypadkéw na Ukrainie. Zasko-
czenie, w tym rzadko$¢ i nieprzewidywalno$¢ prezentowanych wydarzeri. Ten
warunek takze spetnia relacja na temat sytuacji za wschodnig granicg czy do-
niesienie o sile i skali zniszczein wywolywanych przez huragan. Jesli wydarzenie
przyciggnie uwagg odbiorcéw, to staje si¢ przedmiotem doniesiei, mimo ze stab-
nie jego obiektywna warto$¢, a tym samym spelnia postulat kontynuacji. Caly
Swiat za poSrednictwem mediéw obserwuje kolejne etapy ,,ukraifiskiej rewolu-
cji”, ktéra przez nastgpne dni z wigksza i mniejszg intensywnoS$cig pojawia si¢
w dziennikarskich ,,meldunkach”. Komplementarno$¢ oznacza dazenie mediow
do przekazania pelnego obrazu §wiata, powoduje potrzebe uwzgledniania zwigz-

19°S. Michalczyk, Demokracja medialna. . ., op. cit., s. 116-117.
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kéw i relacji migdzy wydarzeniami, majac na uwadze wieloaspektowos¢ zjawisk
i proceséw, ktére w ten sposéb stajg sie wydarzeniami medialnymi. W tej materii
réwniez mozna si¢ odnie$¢ do ukraiiskich wydarzen, gdzie w relacjach z Euro-
majdanu zaprezentowano stanowisko obu stron konfliktu, ale takze odzew mig-
dzynarodowej opinii publicznej, odniesienia historyczne, kwestie $cisle polityczne
(jak obalenie rzadu) oraz spofeczne (np. relacje Ukraificow z Polakami).

Kolejny aspekt koncepcji Galtunga i Holmboe-Ruge to odniesienie do naro-
déw elitarnych — wydarzenia dotyczace panstw kluczowych z punktu widzenia
polityki migdzynarodowej majg wigksze szanse na zaistnienie w mediach niz te
wplywajace na kraje o mniejszym znaczeniu. Ukraina, cho¢ raczej nie jest pan-
stwem kluczowym, to sporna kwestia, czyli zjednoczenie z UE, angazuje bardzo
wazne ,,organizmy polityczne” — Uni¢ Europejska, a tym samym najwazniejszych
»graczy”, jak np. Niemcy oraz Rosj¢ stojacg po stronie ukrairiskich wladz, na
czele z prezydentem Wiktorem Janukowyczem. Rozwdj sytuacji na wschodzie
Europy z czasem angazowal coraz wazniejsze podmioty miedzynarodowej sceny
politycznej, w tym Stany Zjednoczone, a konflikt przybierat na sile. Odniesienie
do oséb zaliczanych do elity oznacza wydarzenia, ktorych bohaterami sa przed-
stawiciele elit i ten czynnik réwniez sprawia, iz dana kwestia tatwiej uzyskuje
status informacji medialne;.

Jak juz wskazywano, starcia na ukraifiskim Majdanie wzbudzaly zainteresowa-
nie wielu podmiotéw okre§lanych mianem elit politycznych Ukrainy oraz decyden-
tow innych paistw obserwujacych rozwoj wypadkéw. Personalizacja wydarzen
znamionuje pojawienie si¢ konkretnej postaci, podejmujacej wyraZzne dzialania,
podlegajacej ocenom, co wzmacnia znaczenie konkretnego watku, wplywajac na
podniesienie go do rangi wydarzenia medialnego. W relacjach z Euromajdanu
ukazano przedstawicieli opozycji, na czele z Witalijem Kliczka, przedstawicie-
li strony rzadzacej na Ukrainie oraz politykéw pochodzacych z innym krajow,
udzielajacych poparcia dziataniom ukrairiskiej opozycji. Ostatni z czynnikéw to
negatywizm oznaczajacy, ze informacje zawierajace w sobie konflikt, szkode czy
nieszczgscie tatwo mogg staé si¢ wydarzeniem dnia, bo zgodnie z zasadg ,,jesli
co$ krwawi, to zaciekawi”. W zwigzku z tym réwniez w ostatnim punkcie mozna
postuzy¢ si¢ ukraifiskim przyktadem odzwierciedlajacym starcia protestujacych
z oddziatami Berkutu, gdzie ,,0ko kamery” kierowalo si¢ na obrazy manifestujgce
przemoc, walke, rannych i poszkodowanych.

W wieczornym wydaniu ,,Faktéw” i ,,Wiadomos$ci” tematyka dotykajaca sy-
tuacji na Ukrainie stanowila okolo 32%. W przeliczeniu na czas, jaki w badanym
tygodniu zajeta omawiana kwestia, w przypadku ,,Faktéw” wyniést on 58 min
i5 s, zaS w ,,Wiadomosciach” 59 min i 25 s. Natomiast w ,,Rzeczpospolite;j”
wskazane zagadnienie zajmowato okoto 82% informacji ze §wiata, a w ,,Gaze-
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cie Wyborczej” okoto 55%. Tabela 7 szczegétowo pokazuje udzial procentowy
zagadnien ukraifiskich w badanych mediach i wyraZnie widaé, iz w pierwszych
dwdch dniach analizy wla$nie na tej tematyce koncentrowata si¢ uwaga mass me-
diéw, stanowigc od 53% do nawet 100% zawarto$ci w poszczeg6lnych Srodkach
komunikowania masowego. W telewizyjnych serwisach informacyjnych news od-
noszacy si¢ do sytuacji na Euromajdanie nie pojawit si¢ tylko raz w przypadku
,Faktow” — 6 grudnia 2013 roku oraz dwukrotnie w odniesieniu do ,,Wiadomosci”
— 61 7 grudnia 2013 roku. Natomiast w dziennikach prasowych temat ukraifiski
uwidaczniano zwykle na oktadce (wyjatek 7.12.2013 roku — ,,Gazeta Wyborcza”
[na pierwszej stronie]), z tym ze poczatkowo jako temat gtéwny, pdZniej jako
zapowiedZ. Wykazano réwniez spadkowa tendencje wzgledem zainteresowania
konfliktem rozgrywajacym si¢ na wschodzie w drugiej potowie tygodnia. Dane
empiryczne demonstrujg powr6t tematyki zwigzanej z wydarzeniami na Euro-
majdanie w ostatnim dniu analizy. Uwaga dziennikarzy na powrdt skupita si¢ na
wschodniej granicy, czego powodem byl wzrost ,,wrzenia” wywolanego marszem
protestujacych obywateli ukrainskich.

Tab. 7. Tematyka zwiazana z sytuacjg na Ukrainie w analizowanych mass mediach

2 grudnia 2013 roku
,JFakty”: cale wydanie po§wiecone sytuacji na Ukrainie [taczny czas: 26 min 50 s, czyli 100%]

»Wiadomosci”: tematyka ukrairiska zamykata i otwierata gléwne wydanie ,,Wiadomosci”, tworzac
swoista klamre [faczny czas: 16 min 49 s, czyli 64%]

»Rzeczpospolita”: temat Ukrainy pojawil si¢ na okladce i stanowil 75% informacji ze Swiata
»Gazeta Wyborcza”: tematyka Ukrainy pojawita si¢ na okladce i stanowita okoto 73% informac;ji
ze §wiata

3 grudnia 2013 roku
»Fakty”: tematyka ukrainska stanowila trzy pierwsze newsy [taczny czas: 13 min 5 s, czyli okolo
53%]
,»Wiadomosci”: tematyka ukraiiiska stanowifa trzy pierwsze newsy oraz ostatni [faczny czas:
23 min, czyli okoto 83%]
,»Rzeczpospolita”: tematyka ukrainiska pojawita si¢ na oktadce i stanowila okoto 60% informacji
ze Swiata
»,Gazeta Wyborcza”: tematyka ukraifiska pojawila si¢ na okladce i stanowita okolo 73%
informacji

4 grudnia 2013 roku
»Fakty”: sytuacja na Ukrainie stanowita czwarty i piaty news [taczny czas: 6 min 26 s, czyli
23%]
»Wiadomosci”: sytuacja na Ukrainie stanowita pierwszy i drugi news [taczny czas: 10 min 2 s,
czyli okoto 40%]
,»"Rzeczpospolita”: tematyka ukraifiska pojawila si¢ na oktadce i stanowila 100% informacji ze
Swiata
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»Gazeta Wyborcza”: tematyka ukraifiska pojawila si¢ na okladce i stanowita okolo 60%
informacji ze Swiata

5 grudnia 2013 roku
»Fakty”: sytuacja na Ukrainie pojawila si¢ jako trzeci news [czas: 4 min 30 s, czyli 10%]
,»Wiadomosci”: kwestie zwigzane z Ukraing — pierwszy i drugi news [taczny czas: 5 min 54 s,
czyli 23%]
»Rzeczpospolita™: krétka zapowiedZ tematu Ukrainy na okladce; temat ukrairiski stanowit 100%
informacji ze §wiata
,»Gazeta Wyborcza: zapowiedZ tematu Ukrainy na okfadce; tematyka ukraifiska stanowita 25%
informacji ze $§wiata

6 grudnia 2013 roku
,JFakty”: brak informacji na temat Ukrainy
»Wiadomosci”: brak informacji na temat Ukrainy
,»Rzeczpospolita”: zapowiedZ tematu ukrairiskiego na okfadce; tematyka ta stanowita 75%
informacji ze $§wiata
,,Gazeta Wyborcza”: zapowiedZ tematyki ukraifiskiej na oktadce; tematyka ta stanowita 67%

7 grudnia 2013 roku
,»Fakty”: tematyka zwiazana z Ukraing pojawita si¢ jako pigty news [czas: 3 min 28 s, czyli 18%]
»Wiadomosci”: brak informacji na temat Ukrainy
,»Rzeczpospolita”: tematyka zwigzana z sytuacja na Ukrainie pojawita si¢ na okladce; dodatek
,,Plus Minus” — zagadnienia zwiazane z Ukraing
»Gazeta Wyborcza”: 29% informacji ze Swiata zaje¢ly tematy zwigzane z Ukraing

8 grudnia 2013 roku
»Fakty”: informacja dotyczaca Ukrainy pierwszym newsem [czas: 3 min 44 s, czyli 18%]
»Wiadomosci”: informacja dotyczaca Ukrainy széstym newsem [czas: 3 min 30 s, czyli 17%]

Zrédto: Analiza wlasna. W ostatnim dniu analizy brak informacji odnosnie do ,Rzeczpospolitej” i ,,Gazety
Wyborczej”, poniewaz w przypadku wskazanych dziennikéw 7 grudnia 2013 roku ukazal si¢ numer weekendowy.
Jednostki czasowe podane w tabeli oznaczaja, ile czasu po§wigcono podczas dziennego programu tematyce
ukraifiskiej, natomiast procent oznacza udzial tych tre$ci w calym wydaniu danego dnia.

O zaangazowaniu przedstawicieli r6znych srodowisk w dziatania na Ukrainie
$wiadczy symboliczny gest, kiedy to strzaly milicji Berkutu skierowane do de-
monstrantéw zgromadzonych na Majdanie staly si¢ impulsem dla wielu polskich
i nie tylko polskich publicystéw, naukowcéw i dzialaczy spotecznych do wysto-
sowania apelu o udzielenie wsparcia ,,spoteczenstwu obywatelskiemu” na ,,kijow-
skim placu boju”, podpisanego miedzy innymi przez: Adama Michnika (,,Gazeta
Wyborcza”), Aleksandra Smolara, Agnieszke Holland, Stawomira Sierakowskiego
(,,Krytyka Polityczna”), Zygmunta Baumana, Bogustawa Chrabota (,,Rzeczpospo-
lita”), Tomasza Lisa (,,Newsweek”), Jacka Zakowskiego (,,Polityka”) i pisarza
Andrzeja Stasiuka”,

2 Media w Polsce podzielone ws. Ukrainy. Michnik: trzeba sie modli¢ o cud, http://wiado
mosci.onet.pl/kraj/media-w-polsce-o-sytuacji-na-ukrainie/elxlt [dostep: 9.03.2014].
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Jak juz wspomniano wczesniej, nastgpnym tematem, ktéry zdominowal ser-
wisy informacyjne w drugiej polowie tygodnia, byl orkan Ksawery. Wskazana
informacja spetnita 2/3 warunkéw wplywajacych na medialne rozpowszechnie-
nie wiadomo$ci. Natomiast trzecia z informacji poddanych analizie, czyli reforma
OFE, ktora wprawdzie pojawiata si¢ w mass mediach, to jednak zawierala niewiele
ze wskazanych zmiennych, a tym samym nie cieszyla si¢ szczegdlnym zaintere-
sowaniem dziennikarzy. Zagadnienie zmian w Otwartych Funduszach Emerytal-
nych bylo istotne jednakze na gruncie krajowym. Natomiast plus i minus przy
»hegatywizmie” umieszczono dla podkreslenia zr6znicowania opinii wobec pla-
nowanych przez rzad zmian wyrazanych przez przedstawicieli r6znych Srodowisk
(np. politykéw, ekonomistéw). Przekazy prezentowaly wypowiedzi o charakterze
jednoznacznie negatywnym, przez poSrednie, az po opinie w stu procentach po-
zytywne w kwestii istoty proponowanych zmian oraz nastrojéw, jakie panowaly
odnos$nie do szybkoSci prac nad ustawa zmieniajaca, ktdrg niektére mass media
nazwaly Blitzkrieg.

Podsumowujac rozwazania na temat medialnego obrazowania Swiata w wy-
branych polskich mass mediach, mozna wysuna¢ kilka stwierdzefi. Najwazniejsze
informacje dnia, nalezace zwykle do hard news pojawily si¢ we wszystkich $rod-
kach komunikowania masowego. Koncepcja Galtunga i Holmboe-Ruge, stanowia-
ca wyliczenie cech informacji wplywajacych na jej medialne rozpowszechnienie,
znalazta potwierdzenie w zgromadzonym materiale empirycznym. Za szczeg6lnie
wyeksponowang wiadomo$¢ w badanym tygodniu nalezy uznaé rozwdj sytuacji na
ukraifiskim Euromajdanie. Biorgc pod uwage hierarchie waznoS$ci prezentowanych
newsow, na szczycie zazwyczaj znajduja si¢ zagadnienia polityczne. Zaobserwo-
wano przewage doniesient krajowych nad zagranicznymi. Obraz Swiata wylania-
jacy si¢ z analizowanych przekazéw mozna uznaé raczej za negatywny, na co
bezsprzecznie wplyneta specyfika pierwszego tygodnia grudnia 2013 roku zdo-
minowanego przez konflikt na wschodzie oraz uderzenie niszczycielskiego orkanu
Ksawery. Niemniej jednak na podstawie przeprowadzonych rozwazan wykazano
réwniez, iz prezentowane newsy moga wywota¢ w odbiorcy catg game odczué —
od bardzo pozytywnych, jak podziw czy rado$¢ po skrajnie negatywne, jak zal
czy strach przed rzeczywistoscia.
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OBRAZ SWIATA W POLSKICH TELEWIZYINYCH
SERWISACH INFORMACYJINYCH

Verba docent, exempla trahunt'.

Seneka

1. Wprowadzenie

W angielskim teatrze renesansowym przedstawienia odbywaly si¢ codziennie.
Jak glosi cytat z Hamleta, teatr byt zwierciadlem i zywa kronika czasu, gazeta,
podrecznikiem do historii, kazalnica, konfesjonatem, wiecem i spotkaniem towa-
rzyskim. Przedstawienia musialy wzruszaé, bawié¢, budzié¢ groze, obfitowaé w nie-
zwykle, sensacyjne wydarzenia. Nad budynkiem teatru The Globe umieszczono
tacifiski napis zaczerpniety z pism Petroniusza: Totus mundus agit histrionem?.

Tworcy wspétczesnych telewizyjnych serwiséw informacyjnych dobrze rozu-
miejg role i znaczenie swoich programéw. Niewatpliwie korzystaja tez z wiedzy
na temat roli i znaczenia teatru starozytnego i nowozytnego. W teatrze antycznym
SciSle okreslona byla kompozycja dramatu: wprowadzenie, punkt kulminacyjny
1 rozwiazanie akcji. Celem tragedii bylo wywotanie uczucia katharsis.

Telewizja — jak sama nazwa wskazuje — to widzenie na odlegtos$é, czyli
dostarczanie obrazéw z odlegtych zakatkéw Swiata. W telewizji obraz ma znaczacg
przewage nad stowem, poniewaz glos osoby mdwiacej jest interpretacjg obrazu.
Odbiorca bardziej koncentruje si¢ na obrazie niz na stowie, poniewaz to, co widzi,
znaczy dla niego wiecej niz to, co styszy. Giovanni Sartori, wspotczesny wioski
medioznawca, w ksigzce Homo videns. Telewizja i postmyslenie sformutowat teze,

! Lac. ,,Stowa ucza, przyktady pociagaja”.

2 Fac. ,,Caly $wiat gra komedig”.

3 Wielokrotnie przeprowadzane badania dowodza, iz chetniej wierzymy temu, co widzimy,
niz temu, co slyszymy.
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iz ,kultura wideo przeksztalca istote zwang «homo sapiens», wytwor kultury
pisanej, w «homo videns», istote, ktéra stowo zdetronizowata na rzecz obrazu™.

Z danych telemetrycznych opublikowanych przez Nielsen Audience Measure-
ment dla portalu wirtualnemedia.pl wynika, ze w 2013 roku statystyczny polski
widz spedzal przed telewizorem 4 godz. i 7 min dziennie. W poréwnaniu z latami
wczedniejszymi czas ten wydtuzyt si¢ (o 4 min wobec roku 2012, o 5 min wobec
roku 2011 i 0 2 min wobec roku 2010)°.

Srodki masowego przekazu wytwarzaja poczucie przyspieszenia, towarem
najbardziej deficytowym staje si¢ czas; zeby go zatrzymac ogladamy informacje,
ale Sledzenie informacji pozbawia nas czasu i rzadko u$wiadamiamy sobie,
ze stajemy si¢ niewolnikami mediéw. W im wigkszych skupiskach ludzkich
zyjemy, tym bardziej brak orientacji wzbudza w nas uczucie niepokoju (dlatego
w duzych miastach tak wazna rol¢ pelnig zegary i plany, w matych miasteczkach
na wiezach ko$cielnych zegary czesto pozostajg w uspieniu). Do stworzenia
porzadku czasowego, przestrzennego i przyczynowego konieczny jest kontakt
7 otaczajagcym Swiatem. Stuzg temu serwisy informacyjne pozwalajace odnalezé
sie w otaczajagcym Swiecie 1 oswoiC leki. Wsréd polskich telewidzow cieszg sie
one duzg popularno$cig — niektérzy decyduja si¢ na ogladanie kilku, poréwnujac
sposéb prezentowania najswiezszych informacji przez r6znych nadawcow.

Od wielu lat najwigcej widzow przyciagaja: ,,Teleexpress” (TVP1), ,,Wiado-
mosci” (TVP1), ,Fakty” (TVN), ,Wydarzenia” (Polsat) i ,,Panorama” (TVP2)
(tab. 1).

Codzienne ogladanie serwiséw informacyjnych, ktére na telewizyjnej antenie
pojawiaja sie o stalej porze i w wykonaniu statego zespolu oséb, sprowadza sie
do rytuatu, sam serwis posiada wiele cech wystepu, ktérym Erving Goffman
okresla wszelkg dziatalno$¢ jednostki przebiegajgca przy stalej obecnosci pewnej
grupy obserwatoréw i wywierajaca na nich jaki§ wplyw. Nieodtacznym elementem
wystepu jest fasada dostarczajgca obserwatorom definicji sytuacji. Czgscig fasady
jest dekoracja, a wigc meble, sprzety i inne elementy sktadajace si¢ na scenografie
wykorzystywana podczas spektaklu®. Dekoracja znajduje si¢ na ogét w tym
samym miejscu i ci, ktérzy chcg ja wykorzystaé do swojego wystepu, nie moga
zacza¢ grad, zanim nie znajda si¢ we wlasciwym miejscu (stét, komputer, dtugopis,
notatki, szklanka z woda). W odbiorze wystepu wazng role odgrywa tez fasada

* G. Sartori, Homo videns. Telewizja i postmyslenie, przeklad i postowie J. Uszynski,
Wydawnictwa UW, Warszawa 2007, s. 13.

5 Zob. http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/coraz-dluzej-ogladamy-telewizje-teleexpress-hi
tem-2013-roku [dostep: 1.05.2014].

8 Zob. E. Goffman, Czlowiek w teatrze Zycia codziennego, przel. H. Spiewak, P. Spiewak,
Wydawnictwo KR, Warszawa 2000.
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Tab. 1. Wyniki ogladalnosci pigciu najpopularniejszych telewizyjnych serwiséw informacyjnych

Wszyscy 4+

Program Stacja 2013 2012

AMR” SHR** AMR SHR
»Ieleexpress” 17.00 | TVP1 | 3 534 080 | 35,85% | 3 559 381 | 36,13%
»Wiadomosci” 19.30 | TVP1 | 3 525 880 | 25,90% | 3 724 990 | 27,37%
,.Fakty” 19.00 TVN | 3304422 | 26,29% | 3 713 697 | 29,57%
~Wydarzenia” 18.50 | Polsat | 2 412 906 | 19,60% | 2 595 441 | 21,13%
,,Panorama” 18.00 TVP2 | 1690 872 | 15,20% | 1 805 085 | 16,05%

* AMR - Average Minute Rating — dosl. ‘Srednia ogladalno$¢ minutowa’ — wskaznik opisujacy Srednia
wielko$§¢ widowni ogladajacej konkretng audycje lub program telewizyjny w dowolnie okre§lonym odcinku
czasu. Widownia ta wyrazona jest w tysigcach oséb. Wskaznik moze odnosi¢ si¢ do calej populacji lub do
okreslonej grupy celowej.

** SHR% - udzial w widowni — odsetek widzow, ktérzy ogladali audycje badZz program w stosunku do
wszystkich widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje.

Zrédlo: http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakty-stracily-400-tys-widzow-w-2013-r-teleexpress-liderem [do-
step: 28.03.2014].

osobista, czyli Srodki wyrazu najmocniej zwiazane z wykonawca. CzgSciami
osobistej fasady moga by¢ insygnia zwigzane z pozycja i urzgdem (komputer,
telefon, mikrofon, dlugopis, zegarek, bizuteria), strdj (mezczyzni prowadzacy
serwis ubrani w garnitury — nie zawsze z krawatem, kobiety w zakietach,
eleganckich bluzkach, sukienkach — rece zakryte, spédnica oléwkowa). Na odbior
komunikatéw wplywa pte¢ nadawcy, wiek, postura, sposéb mdwienia, mimika,
gesty itp. Jesli wystep ma si¢ udaé, Swiadkowie muszg mniej lub bardziej wierzyc,
ze wykonawcy sg szczerzy.

W telewizyjnych serwisach informacyjnych (podobnie jak w radiu i w prasie)
wazng rolg odgrywa nastepstwo poszczegélnych newsow, a wiec odpowiednia ich
selekcja i hierarchizacja. Model gatekeepingu sformutowano w 1965 roku’, mimo
uptywu lat zachowuje on aktualno$¢ i z rozmaitymi modyfikacjami jest stosowany
przez gatekeeperéw na catym $wiecie®. Aby news spetnial swoja funkcje, jego
tematem muszg by¢ zdarzenia:

aktualne (rozgrywajace si¢ miedzy kolejnymi wydaniami wiadomosci);
istotne (duzych rozmiaréw lub gwaltownie si¢ nasilajace);

jednoznaczne w spos6b niebudzacy watpliwosci (wazne dla odbiorcy);

zgodne z oczekiwaniami (przewidywalne lub pozadane);

7 Zob. I. Galtung, M. Ruge, The Structure of Foreign News, ,Journal of Peace Research”
1965, nr 1, s. 64-90.

8 Zob. M. Szpunar, Wokdt koncepcji gatekeepingu. Od gatekeepingu tradycyjnego do tech-
nologicznego, [w:] Idee i mysliciele, red. 1. S. Fiut, Krakéw 2013, s. 55-65, http://www.magda
lenaszpunar.com/_ publikacje/2013/Idee.pdf [dostgp: 1.05.2014].
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— niespodziewane lub powtarzalne (podobne do znanych juz odbiorcy z prze-
sztosci);

— réwnowazace (kontrastujace z innymi wiadomos$ciami);

— dotyczace panstw odgrywajacych wazng, dominujacg role w polityce lub
pafistw sgsiedzkich;

— dotyczace spersonifikowanych elit spotecznych;

— negatywne.

W praktyce stosowana jest zasada addytywnos$ci (im wigcej kryteridw spetnia
dane wydarzenie, tym wyzsze jest jego miejsce w serwisie) lub komplementar-
nosci (stabos¢ jednej cechy powinna byé zréwnowazona przez nasilenie innej)°.
Stawomir Jastrzebowski (redaktor naczelny ,,Super Expressu”), analizujac wyda-
rzenia medialne z roku 2012 podsumowat:

Nigdy dotad dziennikarze tak wyraziscie nie tracili zdolnos$ci opowiadania dobrych historii,
ktére to zadanie przejmuja na dobre z ich ragk PR-owcy i marketerzy. Rzadza porywajace historie
i potrafiacy opowiedzie¢ je ludzie'®.

Zgodnie z teoria selekcji odbiorczej w komunikacji publicznej ludzie ogla-
dajg telewizje, aby zaprezentowane informacje wykorzystaé w codziennym zyciu
albo zeby przyjemnoscig odczuwang w trakcie ogladania wynagrodzié sobie stra-
te czasu, ewentualnie pieniedzy i wysitku zwigzanych z ogladaniem'!. Zadaniem
realizatoréw 1 os6b odpowiedzialnych za opraw¢ poszczegdlnych serwiséw in-
formacyjnych jest przyciagnigcie i utrzymanie uwagi widzow, ktérzy nie tylko
zrozumiejg przekaz, ale jeszcze w niego uwierza, zapami¢tajg go i nastgpnego
dnia o tej samej porze zasigdg przed telewizorami, wybierajac ten sam kanat.

2. Préba rekonstrukcji

Zastosowana metoda analizy zawartoSci przekazu pigciu najchetniej oglada-
nych w Polsce serwiséw informacyjnych wySwietlanych 7 kwietnia 2014 roku
uwzglednia: nazwe programu informacyjnego, czas jego nadawania, osob¢ pre-
zentera. Wymienione informacje przedstawiono w porzadku zgodnym z porzad-
kiem nadawania. W rubryce Rodzaj informacji dokonano préby uporzadkowania

9 Zob. Z. Baver, Gatunki dziennikarskie, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediow. Nowa edycja,
red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Universitas, Krakéw 2010, s. 265-266.

10°S. Jastrzebowski, Mama Madzi ratuje media, ,,Nowe Media”, red. E. Mistewicz, 3.01.2013,
s. 23.

"' Zob. W. Pisarek, Podstawy retoryki dziennikarskiej, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediéw.
Nowa edycja, red. Z. Bauer, E. Chudzifiski, Universitas, Krakéw 2010, s. 364.
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tresci, w rubryce Czas podano doktadny czas poSwiecony na prezentacje informa-
cji. W rubryce Tres¢ kursywg zapisano pierwsze zdania newséw. Obraz pozwa-
la przyblizy¢ kontekst wizualny newsa. Przy kazdym newsie wymieniono osoby
wypowiadajace si¢ do kamery. Kolejno$¢ analizowanych serwiséw odpowiada po-
rzadkowi wyswietlania.

Najwigksza popularno$cig wsréd polskich telewizyjnych serwiséw informa-
cyjnych cieszy sie ,,Teleexpress”. Jest on najstarszym programem informacyjnym,
na antenie TVP1 debiutowal 26 czerwca 1986 roku. Na stronie internetowej ser-
wisu napisano: ,,Pigtnascie minut ekspresowej podrézy przez najswiezsze i naj-
wazniejsze informacje z kraju i ze Swiata. Wszystko z drobnym przymruzeniem
oka”'2. Od poczatku nadawania odcinek trwa 15 min i obejmuje najwazniejsze
wydarzenia polityczne, spoleczne, muzyczne, kulturalne i sportowe. Prezenterami
»leleexpressu” sa: Beata Chmielowska-Olech, Danuta Dobrzyriska, Maciej Orfo$
1 Marek Sierocki (informacje muzyczne). Program mozna oglada¢ przez internet
(na stronie http://teleexpress.tvp.pl/14380870/03042014-1700 dostgpne sa réwniez
odcinki archiwalne). Program rozpoczyna si¢ o godzinie 17.00 i dla wiekszosci
polskich telewidzéw jest to pierwszy telewizyjny program informacyjny, od kt6-
rego rozpoczynaja popoludnie. 7 kwietnia 2014 roku prezenterka ,,Teleexpressu”
byta Danuta Dobrzyriska.

Tab. 2. ,Teleexpress” 7 kwietnia 2014 roku — zawarto$¢ treSciowa

Rodzaj . Tresé Czas
informacji

1 2 3
Wprowa- | Prognoza pogody na jutro 10 s
dzenie
Skrot — Na poktadzie Tupolewa nie byto wybuchu 30s
wiado- — Premier nie przyszedt, byty premier wyszedt
mosci — Po Krymie Donieck

— Kicz kontrolowany

— Gorzowscy rowerzysci cheq do autobusow, ale tylko, gdy majq pod gorke
Z kraju | 1. 10 kwietnia nie doszto do wybuchu — wynika z ekspertyzy przedstawionej | 3 min
przez Prokurature Wojskowq 10 s
Obraz: zdjecia archiwalne z katastrofy samolotu pod Smolerniskiem, zdjecia
z konferencji prasowej

Osoby: Donald Tusk, Antoni Macierewicz

2. W Swiatowym Dniu Zdrowia Debata o zdrowiu

Obraz: zdjecia z debaty

Osoby: Jarostaw Kaczynski, Bartosz Arlukowicz, prof. Krzysztof Bielecki
(chirurg)

"2 http://teleexpress.tvp.pl/7393498/najszybszy-program-informacyjny [dostep: 29.03.2014].
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cd. tab. 2
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2

Z kraju

3. Zderzenie tramwaju w Eodzi

Obraz: reportaz z miejsca wypadku i szpitala

Osoby: poszkodowani w wypadku

4. Zbigniew R., byly wiceminister spraw wewnetrznych w rzqdzie Jarostawa
Kaczyriskiego zostat zatrzymany po poscigu przez policje w Chrosnicy
w Wielkopolsce

Obraz: zdjecia drogi, strzelajacy mezczyzna, prezentacja broni

Osoby: podinsp. Andrzej Borowiak

Z 7zagra-
nicy

5. Wschod Ukrainy jak beczka prochu

Obraz: zdjecia z wiecu separatystéw, zamieszki, strzelanina

6. Na Wegrzech triumfuje centroprawicowa partia Fides

Obraz: zdjecia pokazujace entuzjazm zwyciezcow, nagldwki gazet

7. W Pretorii wznowiono przestuchanie Oscara Pistoriusa oskarionego
o zabdjstwo z premedytacjq Reeve Steenkamp

Obraz: reportaz z sali sadowej

8. Ma dopiero 8 miesiecy, a jego stawa wilasciwie przycmiewa juzi stawe
rodzicow

Obraz: zdjecia wysiadajacej z samolotu pary ksiazecej z dzieckiem na rekach

1 min
50 s

Z kraju

9. Historia wyjgtkowo wzruszajqca i wyjgtkowo bolesna

Obraz: zdjecia chorego przyjmujacego zastrzyk z morfiny

Osoby: Eliza Uzarska (zona chorego), dr Sebastian Werner (lekarz medycyny
paliatywne;j)

10. Pierwsze w Polsce studia podyplomowe 7 homeopatii uruchomit Slgski
Uniwersytet Medyczny

Obraz: zdjecia drzwi wejsciowych do Slaskiego Uniwersytetu Medycznego,
nieoznakowanych medykamentéw

11. Nowe pienigdze w naszych portfelach

Obraz: poréwnanie starych i nowych banknotéw

12. Co mozina zrobi¢ ze zbitych talerzy, butelek, lustra i starej ramy do
roweru?

Obraz: zdjecia domu w Mirostawcu i1 wiedenskiej kamienicy

13. Choé jeszcze zamknigta juz oswietlona

Obraz: zdjecia latari wzdluz nowej drogi

14. Sezon wyprzedaZy w petni

Obraz: zdjecia terminalu granicznego w Zwardoniu

Osoby: Andrzej Kalata (wicestarosta zywiecki)

15. Gdariszczanie zakladajq nowy ogrod

Obraz: zdjecia terendéw postoczniowych i gdariszczan hodujacych sadzonki
krzewéw

16. Ta brori to bialy kruk

Obraz: zdjecia karabinu «Maroszka» 38

Zapowiedz: O 20.25 w telewizyjnej Jedynce wielki finat konkursu Polski
Wynalazek 2014

4 min
40 s
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cd. tab. 2
1 2 3
Kultura | 17. W Szczecinie rozpoczyna si¢ 49 Przeglad Teatrow Matych Form Kon- |2 min

trapunkt

Obraz: zdjecia z «Malego Kontrapunktu» (przeznaczonego dla dzieci) oraz
préb do «Duzego Kontrapunktu»

18. Byt legendq srebrnego ekranu i jednym z najbardziej uroczych fobuzia-
kow w historii kina

Obraz: fragmenty filméw, w ktérych gral Mickey Roonney

19. Jutro w Krakowie, w Srode we Wroctawiu wystgpi Anneke van Giers-
bergen

20. Marek Sierocki zapowiada premiere¢ albumu nagranego przez formacje
Taraka dedykowanego rodzinom ofiar Majdanu

Osoby: czlonkowie zespotu Taraka

Sport 21. O polskim tenisie, a zwlaszcza tenisiscie dzis glosno, ale w Katowicach | 2 min
rzqdzq tenisistki

Obraz: zdjecia Agnieszki Radwanskiej

22. Mecz Ruchu Chorzow z Korong Kielce zakoriczy dzis 29 kolejke ekstra-
klasy

Obraz: zdjecia z boiska

23. To jedne z najstarszych zawodow sportowych — przy okazji niezwykle
prestizowe — 160 regaty wioslarskie na Tamizie wygrata osada Oxfordu
Obraz: zdjecia z zawodéw wioslarskich

24. Rower to jedno lub wielosladowy pojazd drogowy napedzany sitq migsni
Obraz: zdjecia ze Sciezek rowerowych w Gorzowie Wielkopolskim

Osoby: Grazyna Cwiklifiska (radna z Gorzowa Wielkopolskiego)

Humor Zdjecie: Drozdie wotowe 10 s
na zakon-
czenie

Zrédto: Opracowanie whasne.

W, Teleexpressie”’, ktory jest najkrétszym serwisem informacyjnym, poda-
no 23 informacje w nastgpujacej kolejnosci: 4 z kraju, 4 z zagranicy, kolejnych
8 z kraju (dotyczacych spraw mniej istotnych), 3 dotyczace kultury i 4 dotycza-
ce sportu. Pierwsze zdania prezentowanych newséw maja charakter informacyjny,
cho¢ trudno w nich znalez¢ wyczerpujaca odpowiedZ na 3 podstawowe pytania:
kto?, gdzie?, kiedy? W programie dominuje potoczna odmiana jezyka ogdlnego,
bo cho¢ nie jest on nagrywany ,,na zywo’ prezenterzy starajg si¢ wzmocni¢ wraze-
nie poSpiechu, co zwalnia z obowigzku precyzyjnego i wyczerpujacego wyrazania
mySli. Krétkie cytaty, silna identyfikacja — po stronie pokrzywdzonego, ekspre-
syjnos¢ i funkcja perswazyjna wzmocnione s3 przez bogaty arsenal sSrodkéw po-
zajezykowych (intonacja, mimika, gest, akcent, zwigzek wypowiedzi z sytuacja).
Lektor ,,Teleexpressu” wyréznia si¢ gietkim jezykiem, wyjatkowg dykcjg i bar-
wa, co nadaje kazdej informacji tzw. teleexpressowy wydZwick (aparatura studia
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nagrafi nieco modyfikuje glos). Ramy kompozycyjne programu tworzy charaktery-
styczny dzingiel. WigkszoSci prezentowanych informacji towarzyszg dynamiczne
materialy filmowe i krétkie komentarze oséb uczestniczacych w zdarzeniach.

O godzinie 18.00 telewidzowie moga obejrze¢ ,,Panorame” (TVP2). Wsréd
analizowanych pieciu serwiséw informacyjnych przycigga najmniejsza grupe wi-
dzéw. Pierwsze wydanie emitowano 2 wrze$nia 1991 roku w miejsce ,,Panoramy
Dnia” (na antenie TVP2 od 30 marca 1987 roku). Prezenterkami wydania gtéw-
nego w dni powszednie s3a Joanna Racewicz i Hanna Lis, w weekendy Tomasz
Wolny. Odcinek w dni powszednie i weekendy trwa okoto 25 min. Program mozna
ogladaé przez internet (na stronie http://panorama.tvp.pl/5513139/wideo dostep-
ne sg rowniez odcinki archiwalne). Dewiza programu brzmi: ,,Zawsze po stronie
widza”. Symbolem ,,Panoramy” jest kula ziemska, obecna we wszystkich czotéw-
kach. Na stronie internetowej serwisu czytamy:

Nie tylko informacja, ale doktadna i ciekawa analiza tego co dzieje si¢ w Polsce i na §wiecie —
wiasnie tym wyréznia si¢ nasz program'>.

7 kwietnia 2014 roku prezenterka gtéwnego wydania ,,Panoramy” byta Hanna Lis.

Tab. 3. ,,Panorama” 7 kwietnia 2014 roku — zawartos$¢ treSciowa

Rodzaj . Tresé Czas
informacji

1 2 3
Skrot — Prokuratura stwierdza ponad wszelkq waqtpliwosc: nie byto wybuchu na | 1 min
informacji | pokiadzie prezydenckiego TU-154 10 s

— Po Krymie Donieck — bedzie referendum
— Alkohol, strzaly, poscig

— Wybuchowy Janowicz po porazice

Z kraju 1. Na poktadzie TU-154 nie doszto do wybuchu 6 min
Obraz: konferencja Prokuratury Wojskowej, opinia zamieszczona na stro- | 30 s
nie internetowej Prokuratury Wojskowej, strona tytutowa artykutu opubli-
kowanego na tamach ,,Rzeczpospolitej” Trotyl na wraku tupolewa, spektro-
metry i miejsce wypadku samolotu (zdjecia archiwalne), wyniki sondazu
opinii publicznej sporzadzonego na zlecenie ,,Rzeczpospolitej”

Osoby: pik Ireneusz Szelag, Zbigniew Pluciak (specjalista pirotechnik),
Leszek Artemiuk (prezes Stowarzyszenia Polskich Specjalistéw Bombo-
wych), Tomasz Hypki (sekretarz Krajowej Rady Lotnictwa), Robert Zawa-
da (byly pilot wojskowy, autor ksiazki Zwigzane skrzydfa), Maciej Lasek
(przewodniczacy Krajowej Komisji Badania Wypadkéw Lotniczych), An-
toni Macierewicz, Donald Tusk, Jarostaw Kaczynski, Andrzej Rozenek,
Leszek Miller

Reporterka: Magdalena Sobkowiak

'3 http://panorama.tvp.pl/12766115/0-nas [dostep: 29.03.2014].
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cd. tab. 3

1

2

Z zagrani-
cy

2. ,,Jo proba unicestwienia paristwowosci ukrairiskiej” — mowi dzis
premier Jaceniuk i zapewnia, Ze Rosja nie wycofala ani jednego Zotnierza
znad granicy z Ukraing

Obraz: zamieszki uliczne na Ukrainie, ogloszenie Niezaleznej Republiki
Donieckiej, mapa Ukrainy

Osoby: dwéch anonimowych uczestnikéw referendum w Doniecku, Wia-
dimir Putin, Oleksandr Turczynow (p.o. prezydent Ukrainy), Serhij Czor-
nyj (operator donieckiej telewizji), anonimowy prorosyjski separatysta,
prof. Tomasz Stryjek (Collegium Civitas), Olga Popowycz (ukrainski ana-
lityk polityczny)

Reporter: Dariusz Bohatkiewicz

3. ,,Wyborcy potwierdzili, Ze miejsce Wegier jest w Unii, ale tylko wtedy,
gdy majq one silny rzqd narodowy” — mowi Viktor Orban, ktory odnosi
miazdigce zwyciestwo w wyborach do parlamentu

Obraz: wiwatujacy tlum, ulica Budapesztu, wyniki wyboréw

Osoby: Viktor Orban, Jolan Juhasz, Katalin Diosi (mieszkanki Budapesz-
tu), Ryszard Petru (przewodniczacy Towarzystwa Ekonomistéw Polskich),
Igor Janke (autor ksiazki Napastnik. Opowies¢ o Wiktorze Orbanie), Anita
Sobjak (analityk w Polskim Instytucie Spraw Miedzynarodowych)
Reporter: Witold Tabaka

4. Najmocniejsze dotqd tropy w poszukiwaniach zaginionego przed mie-
sigcem samolotu Malaysia Airlines

Reportaz: sygnaly z rejestratora parametréw lotu

Osoby: Angus Houston (szef komisji koordynujacej poszukiwania samo-
lotu Boeing 777), Michat Setlak (,,Przeglad Lotniczy”)

Reporter: Anna Waskiewicz

5. Rosja dzis wprowadza zakaz importu migsa wieprzowego i jego prze-
tworow z Polski i Litwy

Obraz: przejscie graniczne w Bezledach, ubojnia, masarnia, chlewnia
Osoby: anonimowa turystka z Rosji (chwalaca polskie migso i przetwory
migsne), Stanistaw Kowalczyk (gtéwny inspektor jakosci handlowej arty-
kuléw rolno-spozywczych), Marek Goliszewski (prezes Business Centre
Club), Marek Sawicki (minister rolnictwa)

Reporter: Maksymilian Maszenda

3 min
15s

3 min
30s

1 min
30s

2 min

Z kraju

6. Prébuje wyprzedzi¢ auto — trgbi, mruga Swiattami, wreszcie je wymija
i dopiero wtedy sig¢ rozkreca

Obraz: droga nr 302, symulacja komputerowa z wyprzedzania na jezdni,
zdjecie satelitarne z zaznaczonym miejscem zdarzenia, prezentacja broni,
z ktérej oddano strzaty

Osoby: podinsp. Andrzej Borowiak (rzecznik wielkopolskiej policji), Mag-
da Mazur-Prus (Prokuratura Okregowa w Poznaniu), Jerzy Dziewulski (by-
1y policjant i poset), Janusz Kaczmarek (byly minister spraw wewngtrznych
i administracji — zwierzchnik zatrzymanego Zbigniewa P.)

Reporter: Krzysztof Rzesniowiecki

3 min
30s
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cd. tab. 3
1 2 3
Z kraju 7. Choruje na Parkinsona, Zyje i leczy sig z zasitku, ktory wynosi 540 zt | 2 min
Reportaz: eksmisje, raport z wnioskéw o eksmisje 40 s

Osoby: eksmitowani me¢zczyZni, Stawomir Halicki (burmistrz Suraza), Mi-
chat Pyclik (rzecznik Zarzadu Infrastruktury Komunalnej i Transportu
w Krakowie), Marek Jasifiski (Komitet Obrony Lokatoréw w Warszawie),
Wiktor Kozbial (wiceprezes Spétdzielni Socjalnej ,,Oddtuzanie” w Krako-
wie)

Reporterka: Anna Morawska

8. Przegrana z Chorwatem Martinem Ciliciem i nastgpujgce po niej | 2 min
pytania dziennikarzy rozsierdzily wczoraj Jerzego Janowicza 20's
Reportaz: konferencja prasowa z udzialem Jerzego Janowicza, sportowcy
na korcie tenisowym, sfrustrowani sportowcy

Osoby: Jerzy Janowicz, Katarzyna Selwant (psycholog sportu), Robert
Korzeniowski, Andrzej Biernat (minister sportu i turystyki), Wojciech
Niemczyk (wielbiciel tenisa)

Reporterka: Magdalena Gwoézdz

Zakoncze- | Zaproszenie do programu ,,Po Przecinku”, ktérego gosciem bedzie Maciej | 1 min
nie serwi- | Lasek (fragment rozmowy Hanny Lis z Maciejem Laskiem) 30s
su

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

W serwisie zaprezentowano 8 newsow, w tym az 4 dotyczyly zagranicy. Kazdy
zostal przygotowany przez innego reportera. Najwigcej czasu (prawie 1/3 progra-
mu) poswiecono relacji z konferencji prasowej w Prokuraturze Wojskowej doty-
czacej przyczyn katastrofy smoleriskiej. Tylko w tym programie informacja o zor-
ganizowanej przez PiS Debacie o zdrowiu potaczona zostala z newsem na te-
mat raportu Prokuratury Wojskowej. Wszystkie informacje komentowane byly
przez profesjonalistow, ekspertéw, politykow i zwyklych ludzi zaangazowanych
w sprawe. News poswiecony konferencji w Prokuraturze Wojskowej komento-
wato 11 os6b, ten dotyczacy kryzysu na Ukrainie 8 oséb, natomiast informacje
w sprawie wyboréw na Wegrzech — 6 oséb. Dla poprawy przejrzystosci kon-
strukcji programu newsy oddzielane sg charakterystycznym dzinglem, pierwsza
informacja dotyczy najwazniejszego wydarzenia z kraju, w nastepnej kolejnoSci
podawane sg informacje z zagranicy i w kolejnej czesci nastepuje powr6t do in-
formacji z kraju. Pierwsze zdania newséw majg na ogét charakter informacyjny,
czgsto wykorzystywane sg cytaty, uwage przyciaga jezyk populizmu: Choruje na
Parkinsona, zyje i leczy sie z zasitku, ktory wynosi 540 zE, czesto wykorzystywane
sa tez wyrazenia emocjonalne: fala eksmisji, dantejskie sceny oraz sformutowa-
nia zaczerpni¢te z jezyka potocznego: Probuje wyprzedzic auto — trqbi, mruga
Swiattami, wreszcie je wymija i dopiero wtedy si¢ rozkreca.
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O godz. 18.50 na antenie Polsatu pojawiajg si¢ ,,Wydarzenia”. Plasujg si¢ one
na czwartym miejscu wsrdéd analizowanych programdw informacyjnych, sa nada-
wane od 11 paZzdziernika 2004 roku. Na stronie http://www.ipla.tv/2014-04-03-za-
-drogo/vod-5921072 znajdziemy wybrane newsy z wydai archiwalnych. Prezen-
terami ,,Wydarzeni” sa: Dorota Gawryluk, Magda Sakowska, Joanna Wrze$niew-
ska-Sieger, Maciej Stroifiski i Jarostaw Gugata. Serwis trwa od 28 do 31 min. Na
stronie internetowej opublikowano cele programu:

Stawiamy na wiarygodno$¢ i niezalezno$¢. Najwazniejsza zasadg, jaka kierujemy si¢ w co-
dziennej pracy, jest obiektywizm. Trzymamy réwny dystans do wszystkich sit politycznych i nie
ulegamy naciskom. Bezkompromisowo patrzymy na r¢ce przedstawicielom wladzy. Szczegélng uwa-
ge pos§wiecamy problematyce spofecznej. To nasza specjalno$¢ i cel — by¢ blisko ludzi. Naszg prace
pojmujemy jako misje, ktéra polega na dostarczaniu widzom prawdziwych i obiektywnych infor-
macji. To w imieniu naszych widzéw kontrolujemy politykéw, pamigtajac jednoczes$nie o wielkiej
odpowiedzialnosci, jaka spoczywa na dziennikarzach'®.

7 kwietnia 2014 roku prezenterka ,,Wydarze” byta Dorota Gawryluk.

Tab. 4. ,,Wydarzenia” 7 kwietnia 2014 roku — zawarto$¢ treSciowa

Rodzaj .. Tres¢ Czas
informacji

1 2 3
Skrot — Sledztwo trwa. Kazdy wie swoje 1 min

— Rajd bytego wiceministra
— Bolesna eksmisja

— Sport budzi emocje

Z kraju 1. Specjalna konferencja Wojskowej Prokuratury i wyjgtkowe emocje 3 min
Obraz: konferencja prasowa, Centralne Laboratorium Kryminalistyczne | 28 s
Policji, Sejmowa Komisja Sprawiedliwosci — materialy archiwalne, zdjecia
archiwalne z miejsca katastrofy

Osoby: ptk Ireneusz Szelag (wojskowy prokurator okregowy), Antoni
Macierewicz, Chris Cieszewski (ekspert zwigzany z zespolem Antoniego
Macierewicza — materialy archiwalne), Ewa Kochanowska (wdowa po
Januszu Kochanowskim), Mariusz Btaszczak, Donald Tusk

Reporter: Dariusz Ociepa

Ze swiata | 2. Krym to za matlo 2 min
Obraz: prorosyjskie demonstracje na wschodzie Ukrainy 20's
Osoby: dwoje separatystow, Oleksandr Turczynow, Piotr Koscinski (Polski
Instytut Spraw Migdzynarodowych), babcia mieszajaca zupe w garnku
Reporter: Tomasz Jabtoriski

' http://www.polsat.pl/Nasze _ Programy,2846/Wydarzenia,1356/ [dostep: 29.03.2014].
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2

Z kraju

3. Premier nie przyszedl, przyszedt minister zdrowia, ale Jarostaw Ka-
czyniski wyszedt

Obraz: Debata o zdrowiu, rozmowy z ludZmi

Osoby: mloda kobieta chora na raka, Kapsyda Kobro (prezes Fundacji
Rak’n’Roll), Maciej Hamankiewicz (prezes Naczelnej Rady Lekarskiej),
Bartosz Artukowicz, Stanistaw Karczewski (senator), Krystyna Koztowska
(rzecznik praw pacjenta)

Reporter: Marek Sygacz

4. Smiertelnie niebezpieczna zabawa — dwie male dziewczynki 10- i 12-
-letnia 0 mato nie doprowadzily do katastrofy kolejowej

Obraz: pociag jadacy po torach kolejowych, inne przypadki wandalizmu
na drodze zakoniczone tragedia (zdjecia archiwalne)

Osoby: Bogumit Wachowiak (komendant SOK), Maciej Dutkiewicz (PKP
Polskie Linie Kolejowe), komendant Michat Rusak (Policja w Gdyni), aspi-
rant Agnieszka Lakota (Policja w Jarostawiu), Tomasz Dach (mieszkaniec
Michatéwki), podkomisarz Przemystaw Kimon (Zachodniopomorska Po-
licja)

Reporter: Pawel Naruszewicz

5. Niczym na Dzikim Zachodzie

Obraz: konie, samochody, symulacja komputerowa, mapa z zaznaczong
miejscowos$cia Chrosnica, Sciezka awansu Zbigniewa R., bron, z ktdrej
oddano strzaly

Osoby: Alicja (mieszkanka Chrosnicy), Andrzej Bobrowiak (Wielkopolska
Policja), Janusz Kaczmarek (byly minister spraw wewnetrznych), Magdale-
na Mazur-Prus (Prokuratura Okregowa w Poznaniu), Mariusz Sokotowski
(Komenda Gtéwna Policji)

Reporter: Robert Gusta

6. Bolesna eksmisja w Krakowie

Obraz: reportaz z miejsca zdarzenia — protesty mieszkaricéw, wywazanie
drzwi przez policje

Osoby: Zbigniew Pielka (wlasciciel nieruchomosci), Dominika Mroéz-
-Krysta (pelnomocnik Zbigniewa Pielki), Emil Kowalski (mieszkaniec
nieruchomosci), Filip Szatniak (rzecznik Urzedu Miasta Krakéw), Michat
Pyclik (Zarzad Infrastruktury Komunalnej i Transportu w Krakowie), Anna
Abram (mieszkanka nieruchomosci)

Reporterka: Agnieszka Milczarz

7. Niby takie same, a jednak inne

Obraz: raport nt. skali falszerstw, prezentacja starych i nowych banknotéw,
rewitalizacja banknotéow w USA, Wielkiej Brytanii i Kanadzie, stand-up
Osoby: Barbara Jaroszek (NBP), Ryszard Kondrat (Warszawskie Centrum
Numizmatyczne), Krzysztof Hajdas (Komenda Gtéwna Policji), anonimo-
wa mieszkanka Wroctawia, Joanna Narozniak (Wojewddzka Stacja Sani-
tarno-Epidemiologiczna w Warszawie)

Reporter: Pawel Gadomski

2 min
55s

2 min
44 s

2 min
51s

2 min
35s

2 min
56 s
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cd. tab. 4
1 2 3
Z kraju 8. Umiescili zdjecie dziecka na portalu spolecznosciowym i — jak sig | 2 min
okazuje — dobrze zrobili 53s

Obraz: mlodzi ludzie przy komputerach, zdjecie dziecka na Facebooku,
,melanz na chacie”, Facebook pomaga odnajdywac ludzi, stend-up
Osoby: Anna Turno-Kreglicka (Klinika Okulistyczna we Wroclawiu),
prof. Wlodzimierz Gogotek (Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu War-
szawskiego), insp. Mariusz Sokotowski (Komenda Gtéwna Policji), Anna
Krzos (Fundacja ,,Itaka”)

Reporterka: Malgorzata Mikulska-Rembek

Ze swiata | 9. Brytyjska para ksigzeca William i Kate przyjechali do Nowej Zelandii | 30 s
Obraz: para ksigzeca z dzieckiem wysiadajaca z samolotu, dyskusja
w internecie

Z kraju 10. Znowu pokazat charakter, szkoda tylko, Ze nie na korcie 3 min
Obraz: konferencja prasowa z Jerzym Janowiczem, kort tenisowy 10s
Osoby: Jerzy Janowicz, Mirostaw Zukowski (,,Rzeczpospolita”), Tomasz
Tomaszewski (komentator sportowy), Krzysztof Suski (prezes Polskiego
Zwiazku Tenisowego), Andrzej Biernat (minister sportu), Zbigniew Brod-
ka (tyzwiarz — materialy archiwalne), Damian Janikowski (zapasnik), Piotr
Matachowski (lekkoatleta)

Reporter: Piotr Michalak

Zakon- Zaproszenie do §ledzenia programu ,,Go§¢ Wydarzef” w Polsat News | 30 s
czenie i Radiu PIN

Zrédto: Opracowanie whasne.

W analizowanym serwisie ,,Wydarzen” zaprezentowano 10 newséw (2 z zagra-
nicy, pozostate dotyczace kraju). Poszczegdlne informacje komentowane sg przez
4-8 osdb. Pierwsze zdania maja za zadanie przyciagnaé uwage widzow: Umiescili
zdjecie dziecka na portalu spotecznosciowym i — jak sie okazuje — dobrze zrobili,
Niby takie same, a jednak inne. W przekazach dominuje jezyk potoczny: Pre-
mier nie przyszedt, przyszedt minister zdrowia, ale Jarostaw Kaczyrnski wyszedt.
Poszczegblne newsy sa od siebie oddzielane charakterystycznym dzinglem.

O godzinie 19.00 na antenie TVN goszcza ,,Fakty”. Serwis informacyjny przez
kilka lat utrzymywat si¢ na pozycji lidera, ale w 2013 roku spadl na trzecie
miejsce. ,,Fakty” nadawane sa na kanale TVN od 3 paZdziernika 1997 roku.
Prezenterami gtéwnego wydania sg: Justyna Pochanke, Anita Werner, Grzegorz
Kajdanowicz, Piotr Marciniak i Kamil Durczok. Program mozna ogladaé przez
internet (na stronie http://fakty.tvn24.pl/ dostepne sa réwniez odcinki archiwalne).
W dni powszednie odcinek trwa 26 min, w weekendy 21 min. W zespole ,,Faktéw”
pracuje 41 oséb.
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7 kwietnia 2014 roku prezenterem ,,Faktéw” byt Kamil Durczok.

Tab. 5. ,,Fakty” 7 kwietnia 2014 roku — zawartos$¢ treSciowa

Rodzaj

. . Tres¢ Czas
informacji

1 2 3
Skrot — Nie byto wybuchu na poktadzie Tupolewa 1 min
informacji | — Chora Debata o zdrowiu

— Pan minister na podwdjnym gazie
— Emocje — nie tylko sportowe

Z kraju 1. Dowody contra opinie 4 min
Obraz: korytarze sejmowe, zdjecia analizowanych prébek, konferencja | 20 s
prasowa w Prokuraturze Wojskowej, zdjecia wraku samolotu

Osoby: Jarostaw Kaczyriski, Adam Hofman, Krystyna Pawlowicz, ptk Ire-
neusz Szelag (Naczelna Prokuratura Wojskowa), Antoni Macierewicz, Do-
nald Tusk, Andrzej Rozenek, Leszek Miller

Reporter: Jakub Sobieniowski

2. Chora Debata o zdrowiu 3 min
Obraz: korytarze sejmowe 50s
Osoby: Adam Hofman, Jarostaw Kaczynski, Bartosz Artukowicz, Anna
Zalewska (PiS), Krystyna Pawlowicz, Matgorzata Kidawa-Bloriska (rzecz-
nik prasowy rzadu)

Reporter: Krzysztof Skdrzynski

Ze Swiata | 3. Ukraina — znowu gorgco 3 min
Obraz: bgjki uliczne na Ukrainie, mapa Ukrainy z zaznaczonymi miejsca- | 20 s
mi zamieszek, manewry wojskowe, obrady Parlamentu Europejskiego
Osoby: dwaj anonimowi czionkowie Ludowej Milicji Donbasu, Arsenij Ja-
ceniuk (premier Ukrainy), Oleksandr Turczynow (p.o. prezydent Ukrainy),
dr Adam Eberhardt (Osrodek Studiéw Wschodnich), Donald Tusk
Reporter: Cezary Grochot

ZapowiedzZ | — Pijany wiceminister 10 s
— Podroz, na ktorg potrzebna byta zgoda krélowej
— Nowe banknoty

Z kraju 4. Pijany wiceminister strzelajqcy z pistoletu 3 min
Obraz: zamykajgca si¢ brama aresztu, zdjecia drogi, symulacja kompute- | 20 s
rowa zdarzenia na drodze, relacje Swiadkéw, wypowiedzi archiwalne Zbi-
gniewa Rau, stend-up

Osoby: Piotr (pasazer zaatakowanego samochodu), podinsp. Andrzej Bo-
rowiak (Komenda Wojewddzka Policji w Poznaniu), Magdalena Mazur-
-Prus (Prokuratura Okregowa w Poznaniu), Janusz Kaczmarek (byly mini-
ster spraw wewngtrznych i administracji), Piotr Pytlakowski (dziennikarz
,,Polityki”)

Reporter: Jarostaw Kostkowski
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cd. tab. 5
1 2 3
Ze swiata | 5. Wygrat po raz drugi, zmiazdzyt konkurencje i moze rzqdzi¢ samodziel- | 3 min
nie 20 s

Obraz: tlumy §wigtujace zwyciestwo na ulicach Budapesztu, prezentacja
sylwetki Viktora Orbana, kontakty Orbana z Rosja, jego stanowisko
w polityce Unii Europejskiej

Osoby: Viktor Orban, Krzysztof Varga (pisarz wegierskiego pochodzenia),
prof. Bogdan Géralczyk (politolog, dyplomata), Adam Szostkiewicz (pu-
blicysta ,,Polityki”)

Reporter: Dariusz Prosiecki

6. Pierwsza podroz ksiecia George’a 40 s
Z kraju 7. Narodowy Bank Polski wprowadza banknoty z nowymi zabezpiecze- | 1 min
niami

Reportaz: prezentacja starych i nowych banknotéw

Osoby: Przemystaw Kruk (NBP), Witold Ortowski (ekonomista Price Wa-
terhouse Coopers), Ryszard Petru (Towarzystwo Ekonomistéw Polskich)
8. Echa wybuchu 3 min
Reportaz: zdjecia Janowicza na korcie, konferencja prasowa, koszt wy- | 50 s
szkolenia tenisisty, wpisy internautéw

Osoby: Jerzy Janowicz, Wojciech Fibak (byly reprezentant Polski w teni-
sie), Andrzej Biernat (minister sportu i turystyki), Dariusz Kowalski (oj-
ciec tenisisty), Krzysztof Suski (prezes Polskiego Zwiazku Tenisowego),
Katarzyna Straczy (byla reprezentantka Polski w tenisie)

Reporter: Dariusz Kmiecik

Zakon- Zaproszenie do ,,Faktéw po Faktach” w TVN24. Gos¢ Justyny Pochanke: | 30 s
czenie kpt. Wiestaw Jedynak z Zespotu Smoleriskiego przy Kancelarii Premiera,
w drugiej czgsci programu Tomasz Zimoch i Tomasz Wolek, o 20.00
w TVN24 Monika Olejnik i rodziny ofiar katastrofy smolenskie;j

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

W poniedziatkowym wydaniu ,,Faktéw” zaprezentowano 8 newséw (w tym
3 z zagranicy). Wszystkie byly komentowane przez 4-8 oséb. Tylko w tym ser-
wisie podano nazwisko zatrzymanego bylego wiceministra. Pierwsze zdania in-
formacji majg przyciggnaé uwage odbiorcy gra stéw i wyrazeniami potocznymi,
w niewielkim stopniu spelniajg wymég informacyjnosci: Dowody contra opinie;
Chora Debata o zdrowiu; Ukraina — znowu gorgco. Na uwage zastuguje kon-
strukcja serwisu. Na wstepie podawany jest skrét informacji (4 newsy) dotyczacy
catego wydania, nastgpnie prezentowane sa 3 newsy (2 z kraju i 1 z zagranicy)
i po tej czesci pada zapowiedZ kolejnych, ktére zostaly zaprezentowane w sposob
tabloidowy. Kazdy news (z wyjatkiem informacji dotyczacej pierwszej podrézy
ksiecia George’a) opracowany zostal przez innego reportera. Wszystkie zas sa od
siebie oddzielane charakterystycznym dzinglem.
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O godzinie 19.30 na antenie TVP1 widzowie maja okazje Sledzi¢ glow-
ne wydanie ,Wiadomosci”. W 2013 roku serwis uplasowal si¢ na drugim
miejscu wsrdd programéw informacyjnych. Na antenie TVP ,Wiadomosci”
goszczg od 18 listopada 1989 roku, zajely wéwczas miejsce propagandowego
»Dziennika Telewizyjnego”. Program mozna ogladaé przez internet (na stronie
http://wiadomosci.tvp.pl/14380889/03042014-1930 dostepne sa réwniez odcinki
archiwalne). Na stronie internetowej serwisu czytamy:

Zawsze blisko widza, jego problemodw, rados$ci i smutkéw, w dniach narodowej dumy, gdy
wstgpowaliSmy do NATO i Unii Europejskiej, jak i w dniach narodowej zaloby po $mierci
Jana Pawla II i po katastrofie smoleriskiej. Historia ,,Wiadomosci” jest odzwierciedleniem ponad
dwudziestu lat historii Wolnej Polski, jej i naszych wzlotéw i upadkéw. Zawsze tez staraliSmy
si¢ by¢ tam, gdzie nie bylo innych, nasza ambicja bylo i jest dotrze¢ na miejsce wydarzen przed
konkurencja, pokazaé to, czego nie pokaza inni'®.

W zespole ,.Wiadomosci” pracuje prawie 100 0séb'®. Prezenterami sa: Beata
Tadla, Dorota Schnepf, Krzysztof Ziemiec, Michal Adamczyk i Piotr Krasko.
W dni powszednie odcinek trwa ok. 27 min, w weekendy ok. 20 min. 7 kwietnia
2014 roku prezenterka ,,Wiadomosci” byla Beata Tadla.

Tab. 6. ,,Wiadomosci” 7 kwietnia 2014 roku — zawarto$¢ treSciowa

Rodzaj . Tres¢ Czas
informacji

1 2 3
Skrét — Wielkie emocje i rozwiqzania sifowe 1 min
wiado- — Spor smoleriski 30s
mosci — Debata bez gospodarza

— Sportowe emocje

Z kraju 1. Prokuratura swoje, Antoni Macierewicz swoje 4 min

Obraz: konferencja prasowa w Prokuraturze Wojskowej, ekspertyza bie- | 10 s
glych w sieci — 1300 stron raportu, miejsce katastrofy samolotu (zdjecia
archiwalne), stand-up

Osoby: ptk Ireneusz Szelag (Naczelna Prokuratura Wojskowa), Donald
Tusk, Leszek Miller, Antoni Macierewicz, Chris Ciszewski, Ewa Kocha-
nowska, Pawet Deresz (krewni ofiar katastrofy smolenskiej)

Reporter: Kamil Dziubka

ZapowiedZ programu ,,Dzi§ Wieczorem” z goSciem mec. Rafatem Kowal- | 10 s
skim
2. Puste krzesto premiera i wyjscie prezesa 5 min
Obraz: przebieg debaty, kolejki do lekarzy, przepelnione szpitale, politycy | 50 s
na korytarzach sejmowych, stand-up

15 http://wiadomosci.tvp.pl/7434205/0-wiadomosciach [dostep: 29.03.2014].
16 Zob. http://wiadomosci.tvp.pl/8840851/zespol-wiadomosci [dostep: 29.03.2014].
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cd. tab. 6

2

Z kraju

Osoby: Wincenty Elsner (Twéj Ruch), Jarostaw Kaczyniski, Bartosz Artu-
kowicz (minister zdrowia), Malgorzata Kidawa-Bloriska (rzecznik rzadu),
Janusz Palikot, Krzysztof Bielecki (chirurg), Stanistaw Karczewski (wice-
marszatek Senatu), Bolestaw Piecha (senator PiS), Leszek Miller
Reporterka: Justyna Dobrosz-Oracz

Ze Swiata

3. Po Krymie Donieck

Obraz: zdjecia bijacych sie demonstrantéw, mapa Ukrainy z zaznaczonymi
ogniskami sporu

Osoby: prorosyjscy demonstranci, Siergiej Czornyj (operator kamery),
Oteksandr Turczynow, Wladimir Putin

Reporterka: Arleta Bojke

4. ,,Nawet nie zauwazycie, ze macie nowy rzqd”

Obraz: ulice w Budapeszcie, wyniki wyboréw na Wegrzech, sympatia
Wegréw dla Polski, stand-up

Osoby: Viktor Orban, dr Balazs Orban (politolog, Fundacja Szazadveg),
Attila Mesterhazy (przewodniczacy Wegierskiej Partii Socjalistycznej),
Katarzyna Sitko (dyrektorka Instytutu Polskiego w Budapeszcie)
Reporter: Marcin Antosiewicz

3 min

3 min

Z kraju

5. Kierowat pod wptywem alkoholu i strzelat na oslep z auta

Obraz: zdjecia z drogi, symulacja komputerowa zdarzenia, prezentacja
broni, z ktérej padly strzaty

Osoby: podinspektor Andrzej Borowiak (Komenda Wojewddzka Policji
w Poznaniu)

6. Stracili dom, bo stat tam, gdzie ma powstac droga

Obraz: eksmisja, wywazanie drzwi, protesty mieszkafcéw

Osoby: eksmitowani, Zbigniew Pielka (wlasciciel domu), Michat Pyclik
(rzecznik Zarzadu Infrastruktury Komunalnej i Transportu w Krakowie),
Filip Szatanik (rzecznik Urzgdu Miasta Krakéw)

Reporterka: Maria Stepan

7. Banknoty — od dzis nowe

Obraz: stare i nowe banknoty — wskazanie réznic

8. System, ktory moze wykryc na odlegtos¢, czy cztowiek np. nie zemdlal,
inteligentny wozek inwalidzki albo obrotowy samochod

ZapowiedZ wielkiego finalu konkursu ,,Polski Wynalazek 2014”. Zapro-
szenie do ogladania gali

Osoby: Maciej Orlo§ prowadzacy gale

9. To byla prawdziwa eksplozja emocji

Reportaz: Janowicz na korcie, konferencja Jerzego Janowicza, materialy
archiwalne pokazujace nerwowe zachowania tenisisty, Swiatowy Ranking
Sportowcéw Kontrowersyjnych

Osoby: Jerzy Janowicz, Adam Romer (redaktor naczelny magazynu ,,Tenis-
klub”), Andrzej Biernat (minister sportu), Wojciech Fibak (byly tenisista),

1 min

3 min

40 s

1 min

3 min
10 s
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cd. tab. 6

1 2 3
Z kraju Zbigniew Brédka (mistrz olimpijski w tyzwiarstwie szybkim), Robert Ko-
rzeniowski (byly chodziarz, mistrz olimpijski), Zbigniew Lazar (specjalista
ds. wizerunku)
Reporter: Michal Siegieda
Zakon- Zaproszenie do ogladania programu ,,Dzi§ Wieczorem” z udziatlem goscia | 30 s
czenie mec. Rafala Rogalskiego (temat: Raport Prokuratury Wojskowe;j)

Zrédto: Opracowanie wiasne.

W analizowanym serwisie zaprezentowano 9 newséw (w tym 2 z zagranicy).
Wszystkie opatrzono komentarzem od 4-9 oséb. W czotéwcee serwisu pokazano
dramatyczne zdjecia z eksmisji, samo zdarzenie zaprezentowano w drugiej czgSci
serwisu. Maria Stepan, reporterka przygotowujaca material, wyraznie odstgpifa
od zasady obiektywizmu. Caly material ma charakter emocjonalny, reporterka
uzywa okreslen: dramat, emocje, przemoc, weszli, do przejecia pozostato jeszcze
6 domow, w wypowiedziach poszkodowanych kilkakrotnie pojawia si¢ w stosunku
do policji i urzgdnikéw okreSlenie: gestapo. W pozostalych newsach réwniez
wystepuja komentarze oceniajace: swiat zaniepokojony, podgrzewanie atmosfery.
Pierwsze zdania informacji majg charakter emocjonalny: To byla prawdziwa
eksplozja emocji; Kierowat pod wptywem alkoholu i strzelat na oslep z auta.
Kolejne newsy sg od siebie oddzielane charakterystycznym dzinglem.

3. Podsumowanie

W telewizyjnych serwisach informacyjnych na pierwszy plan wysuwa si¢ ob-
raz, to on jest wiarygodnym $wiadectwem zdarzenia, stowo pelni role wtérng —
dopetnia obraz albo go komentuje. Nie sposob jednak bagatelizowacd roli jezyka
w kreowaniu medialnego obrazu §wiata. Chec przyciagniecia przed ekrany bardzo
szerokiej i zréznicowanej grupy odbiorcéw (pod wzgledem wieku, wyksztalcenia,
stylu zycia, systemu wartosci, preferencji politycznych itp.) sprzyja tworzeniu ob-
razu Swiata akceptowanego przez zréznicowang wspdlnote odbiorcéw za pomocy
zrozumiatych dla niej Srodkéw jezykowych. Codzienna walka o widza determi-
nuje procesy okres§lane mianem infotainmentu. Realizatorzy programéw informa-
cyjnych coraz wigkszg wage przywiazuja do sposobu prezentacji tresci kosztem
samej tresci. Stopniowo rezygnujac z powagi, profesjonalizmu i formalizmu, pod-
daja serwisy informacyjne dzialaniom konsumpcyjno-rozrywkowym!”.

7" Infotainment traktuje informacje jako towar, ktéremu trzeba daé atrakcyjne (krzykliwe)
opakowanie. Odbywa si¢ to czesto kosztem faktéw (manipulacja, deformacja, selekcja) i postaci
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W zrekonstruowanym obrazie medialnym najwazniejszg role odgrywa czto-
wiek — uczestnik omawianych wydarzen'8. Najczesciej aktorami analizowanych
serwisow informacyjnych sa politycy (60 — Jarostaw Kaczyriski 5 razy, Antoni
Macierewicz 5 razy, Donald Tusk 6 razy, Oleksandr Turczynow 4 razy, Wiadimir
Putin 2 razy), eksperci (44), policjanci, wojskowi, prokuratorzy (18 — podinsp. An-
drzej Borowiak 5 razy, plk Ireneusz Szelag 4 razy), urzednicy (9), sportowey (11 —
Jerzy Janowicz 4 razy, Robert Korzeniowski 2 razy, Zbigniew Brédka 2 razy, Woj-
ciech Fibak 2 razy) i zwykli ludzie (34 — w informacjach z kraju 18 razy, w infor-
macjach z zagranicy 16 razy). Niezwykle rzadko wystepujg ludzie kultury (temat
Kultura” ma swoje state miejsce tylko w ,,Teleexpressie”), zabrakto oséb ze Swiata
nauki, o§wiaty, tego dnia nie wystgpit nikt reprezentujacy duchowienistwo. Wigk-
sz0$¢ uczestnikow wydarzen pokazywana jest zgodnie ze schematem wykorzysty-
wanym w tabloidach (opozycja ,,dobry” — ,,z1y”), negatywny obraz §wiata potwier-
dza spora grupa oséb, ktére mozna zaliczy¢ do kategorii ,,ofiary” (najczesSciej sg
ofiarami btedéw, naduzy¢ oraz nieudolnych dziatari urzednikéw i politykéw).

W analizowanych serwisach dominujg przekazy o tematyce agonistycznej. In-
formacja lokowana na pierwszym miejscu wszystkich analizowanych serwisow:
raport Prokuratury Wojskowej nt. przyczyn katastrofy smoleriskiej komentowany
przez politykéw reprezentujacych najbardziej popularne partie polityczne w Polsce
zostal przeciwstawiony informacji nt. naduzycia na drodze publicznej spowodo-
wanego przez bylego ministra. Taki obraz obecnych (skonfliktowanych ze soba)
i w nieodleglej przesztosci pelnigcych wazne funkcje publiczne oséb utrwala nega-
tywny osgd przedstawicieli wladzy. W czotéwkach wszystkich serwiséw mdéwiono
nt. Debaty o zdrowiu (wyraZznie zorganizowanej z pobudek politycznych), duzo
czasu po$§wiecono oméwieniu konfliktu na Ukrainie'®, w trzech serwisach poin-
formowano o pierwszej podrézy zagranicznej ksigcia George’a (hard news kontra
soft news), tylko w ,,Wydarzeniach” nie poinformowano o wynikach wyboréw na
Wegrzech.

W ,Wydarzeniach” (2 min 35 s) i ,,WiadomoSciach” (3 min) szeroko rozwo-
dzono sie nt. eksmisji krakowskiej rodziny. Tylko w ,,Panoramie” zabrakto infor-
macji o wprowadzeniu przez NBP nowych, lepiej zabezpieczonych banknotéw.

(o$mieszenie, przekraczanie granic prywatnos$ci). Polaczenie informacji z rozrywka nawiazuje do
zasady ,,bawigc uczy¢” i McLuhanowskiej koncepcji ,,the medium is the massage”.

18 Antropocentryczny punkt widzenia jest zdaniem Ryszarda Tokarskiego jednym z gléwnych
skfadnikéw jezykowego obrazu $wiata. Zob. R. Tokarski, Stownictwo jako interpretacja swiata, [w:]
Encyklopedia kultury polskiej XX wieku, t. 2: Wspotczesny jezyk polski, red. J. Bartmiriski, Wiedza
o Kulturze, Wroctaw 1993, s. 366.

19 Temat Ukrainy jest stale obecny w polskich mediach od 21 listopada 2013 roku, kiedy na pla-
cu Niepodlegtosci w Kijowie rozpoczely sie demonstracje przeciwnikéw polityki prezydenta Wik-
tora Janukowycza, ktéry zrezygnowal z podpisania umowy stowarzyszeniowej z Unig Europejska.
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We wszystkich serwisach informacyjnych (oprécz ,,Teleexpressu”, w ktérym tylko
napomknieto o zdarzeniu) duzo miejsca po§wigcono emocjom podczas konferencji
prasowej z udzialem Jerzego Janowicza.

Pierwsze zdania newséw rzadko majg charakter informacyjny, ich celem jest
wzbudzi¢ zainteresowanie i jak najdluzej zatrzymaé widza przy odbiorniku. Je-
zyk tych wypowiedzi stanowi swoista mieszanke odmiany méwionej i pisanej, dla
ozywienia wypowiedzi i nadania jej dynamiki czg¢sto wykorzystywane sg cytaty.
Prawie wszystkie newsy komentowane sg przez specjalistow, ekspertéw, politykow
(setka — krotkie oSwiadczenie do kamery), ale w komentarzach tych najczgSciej
prezentowane jest stanowisko osoby méwigcej, prawie nigdy nie dociera si¢ do
Zrédet problemu, nie objasnia si¢ i nie uczy zapobiegaC. Role komentarza stacji
czesto pelni stand-up, czyli koficowa, wygtoszona w miejscu zdarzenia kilkuzda-
niowa wypowiedz reportera, ktéry przygotowal materiat. Komentator odwotuje si¢
do emocji, pokazujac ludzka krzywde, wskazuje winnych i domaga si¢ sprawie-
dliwosci. Nie stara si¢ przy tym zachowa¢ bezstronnos$ci — przeciwnie, sposobem
moéwienia (ton, gestykulacja, mimika) naklania odbiorcéw do przyznania mu ra-
cji. Ekspansywna forma przekazu sprowadza si¢ do naduzywania wykrzyknikow,
czgstych zmian intonacji (podnoszenie i §ciszanie gtosu dowodzace zaangazowa-
nia nadawcy komunikatu), emocjonalnos$ci przekazu, uproszczeri. Mimo pozoru
informacyjnoSci wszystkie omawiane serwisy informacyjne majq charakter per-
swazyjny — ich naczelnym zadaniem jest przyciagniecie uwagi widza. Stuzy temu
zaréwno konstrukcja wypowiedzi (budowa dialogiczna — suche komentarze eks-
pertéw skonfrontowane z barwnymi, potocznymi wypowiedziami tzw. zwyklych
ludzi), efektownie zmontowane zdjecia. Autorzy serwiséw informacyjnych nie tyl-
ko informuja o rzeczywistos$ci, ale przede wszystkim jg interpretuja — poszerzajac
albo zawegzajac okreSlone kategorie zgodnie z przekonaniem, iz informacja po-
zbawiona jakichkolwiek elementéw wartosciujacych przestaje byé komunikacja®’.

Atrakcyjno$¢ wizualna sprawia, ze serwisy informacyjne nabieraja rytmu,
swoistej dramaturgii (trzykrotnie wykorzystano symulacje komputerowa, za pomo-
ca ktérej przedstawiono zdarzenie na drodze z udzialem bylego wiceministra)?!.
Obrazy statyczne pochodza ze studia (w wystroju studia wszystkich stacji domi-
nuje kolor niebieski — wzbudzajacy zaufanie), miejsce zdarzenia pokazywane jest
w sposéb dynamiczny.

W omawianych serwisach bardzo wazng role odgrywa zasada: ,,miarag waz-
nosci jest miara odlegtosci”. Dlatego tak duzo czasu antenowego zajmujg infor-

20 Zob. D. Kepa-Figura, P. Nowak, Jezykowy obraz $wiata a medialny obraz $wiata, ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 2006, nr 1-2.

2l Zob. W. Godzic, Wiadomosci telewizyjne jako mydlana opera dla mezczyzn, [w:] Telewizja
Jako kultura, Wydawnictwo Rabid, Krakéw 1999, s. 89.
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macje z kraju i sprawy lokalne, informacje z zagranicy interesuja dziennikarzy,
jesli w jaki$ sposob dotyczg Polski (konflikt Ukraina—Rosja, podobiefistwa polity-
ki Viktora Orbana i opozycyjnej partii PiS). Informacje z odleglejszych zakatkéw
Swiata podawane sg jako ciekawostka (zaginigcie samolotu) lub infotainment (wi-
zyta brytyjskiej pary ksiazecej w Nowej Zelandii).

Wszystkie omawiane serwisy informacyjne majg swoje przedluzenie na ka-
natach informacyjnych. W ,Teleexpressie” trzykrotnie zachecano do ogladania
programu ,,Teleexpress Extra” (od 2 marca 2014 roku pigtnastominutowy pro-
gram wyswietlany po giéwnym wydaniu ,,Teleexpressu” na kanale TVP Info), na
zakoficzenie ,,Panoramy” Hanna Lis zaprosita do programu ,,Po Przecinku” (od
31 maca 2014 roku pietnastominutowy program emitowany w dni powszednie na
kanale TVP Info), na zakoficzenie ,,Wydarze” Dorota Gawryluk zaprosita do §le-
dzenia ,,GoScia Wydarzeit” na kanale Polsat News i w Radiu PIN, na zakoriczenie
,JFaktow” Kamil Durczok zaprosit do ogladania , Faktéw po Faktach” na kana-
le TVN24, a na zakoriczenie ,,Wiadomos$ci” Beata Tadla zaprosita do ogladania
programu ,,Dzi§ Wieczorem” na kanale TVP Info. Dziennikarze nie ukrywaja,
iz zalezy im na jak najdtuzszym przytrzymaniu widza (a to jest jednoznaczne
z odebraniem go konkurencji).

Wszystkie (poza ,,Teleexpressem’) omawiane serwisy informacyjne — mimo
pozoréw odmiennos$ci — sa do siebie podobne (wystréj studia, zachowanie,
ubidr prezentera, sposéb doboru i omawiania treSci). WyraZnie brakuje istotnych
i wywazonych informacji dotyczacych kultury, sztuki, nauki, religii. Reporterzy
koncentrujg si¢ na omawianiu w wiekszosci tych samych wydarzen, stosujac przy
tym podobne metody — komentarze wielu oséb reprezentujgcych rézne stanowiska.

Omawiane serwisy pokazywane byly w czasie najwyzszej ogladalnoSci (prime
time), ich analiza (przeprowadzona na podstawie materiatlu zgromadzonego jed-
nego losowo wybranego dnia — 7 kwietnia 2014 roku) pozwolita uchwycié ogdlne
mechanizmy, za pomocg ktérych media kreuja obraz $wiata i narzucaja sposéb
jego interpretaciji.

4. Whnioski

Narodziny telewizji przez wielu obserwatoréw byly utozsamiane ze zmierz-
chem teatru. Nowo powstate media nigdy jednak nie wypieraly catkowicie tych
wezesniejszych??. Czesto wykorzystywaly sprawdzone mechanizmy i dalej je do-
skonalily. Nic si¢ w tej kwestii nie zmienito réwniez na przetomie ostatnich stule-
ci. We wprowadzeniu do niniejszego artykutu zwrécitam uwage na podobiefistwa

22 7ob. Z. Bauer, Rozwadj srodkow komunikowania, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow. Nowa
edycja, red. Z. Bauer, E. Chudziniski, Universitas, Krakéw 2010, s. 83.
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serwisow informacyjnych do widowisk teatralnych. Nie jest to nowa teza — wielu
socjologéw i medioznawcow dostrzega wplyw wielowiekowej tradycji teatralnej
na rézne dziedziny naszego zycia — tak osobistego, jak i publicznego®?. Nie spo-
sOb wiec, zeby nie korzystali z niej tworcy medidw, a przede wszystkim serwisOw
informacyjnych, ktére przyciagaja uwage najwickszej liczby widzéw. Przeprowa-
dzona analiza potwierdza teze Malgorzaty Boguni-Borowskiej, iz telewizja, ktorej
poswigcamy duzg czg$¢ naszego wolnego czasu, jak w lustrze odbija rzeczywi-
sto$¢ (czesto ja tez kreuje), przybliza nieznane obszary (omawianym wydarzeniom
z kraju i ze §wiata towarzyszg mapy z wyraznie zaznaczonym miejscem, w kto-
rym doszio do zdarzenia), kolekcjonuje zdarzenia (odwolujac si¢ do podobnych
z przeszto$ci) i ukierunkowuje nasze myslenie (poprzez komunikaty o charakterze
perswazyjnym), zamazujac granice mi¢dzy realnoScig a obrazem symulowanym
(symulacja komputerowa przedstawiajaca zdarzenie na drodze). Zmienny, mozai-
kowy charakter tych samych newséw podawanych w r6znych stacjach dostosowuje
si¢ do codziennych do§wiadczen widzéw, eliminujac z ich zZycia niepewnos¢ i brak
poczucia bezpieczenistwa (w mysl zasady: ,,dzi$ straszysz, jutro uspokajasz”)?*.
Laczac obraz z przekazem werbalnym, serwisy informacyjne utatwiajg zapa-
migtywanie, a systematycznie wracajgc do tych samych tematéw, utrwalajg ob-
raz Swiata, ktéry w gruncie rzeczy niewiele ma wspdlnego ze Swiatem realnym
(wirtualizacja rzeczywisto$ci). Na ten problem zwracat juz uwagg Ryszard Kapu-
Scinski, podkreslajac, ze wybdr informacji zalezy od dziennikarza, ktéry decyduje
w imieniu odbiorcy, co ma najwieksze znaczenie, bo wedlug niego jest najbardziej
interesujace®. Znajac dzisiejsze realia funkcjonowania mediéw, nalezy dodaé, ze
na dobdr informacji i ich prezentacje istotny wplyw ma polityka redakcyjna.
Przeprowadzona analiza pigciu najpopularniejszych polskich telewizyjnych
serwiséw informacyjnych skfania do wniosku, iz media ukierunkowujg myslenie
ludzi’®. Nie wskazuja nam, co mamy mysleé, ale o czym mamy mysle¢?’. Efekt
Agenda Setting nie bylby widoczny, gdyby informacja ukazala si¢ jednorazowo
w jednym medium. Seria publikacji na wybrany temat, powielonych w jak
najwiekszej liczbie Srodkéw masowego przekazu, przyczynia si¢ do przekonania,

2 Zob. G. Debord, Spofeczeristwo spektaklu oraz rozwazania o spoteczeristwie spektakiu, thum.
M. Kwaterko, PIW, Warszawa 2006.

2* Zob. M. Bogunia-Borowska, Fenomen telewizji. Interpretacje socjologiczne i kulturowe,
Wydawnictwo UJ, Krakéw 2012, s. 11-12.

% Zob. R. Kapusciniski, Lapidarium V, ,Gazeta Wyborcza”, dodatek ,Duzy Format” 2002,
nr 16.

% Zob. M. McCombs, Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna, przekt.
B. Radwan, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2008.

27 Zob. B. Cohen, The Press and Foreign Policy, Princeton University Press, Princeton 1963,
https://openlibrary.org/books/OL17223073M/The _ press_and_ foreign_ policy.
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ze jesteSmy dobrze poinformowani, a przez to w otaczajacym nas Swiecie
(oswojonym przez media) mozemy czué si¢ bezpiecznie.

Coraz wigcej odbiorcow wspodlczesnych mediéw uskarza si¢ jednak na nad-
miar informacji, z ktérych coraz trudniej wybrac to, co naprawde istotne. Nadal
aktualna pozostaje wiec teza francuskiego socjologa i filozofa kultury, Jeana Bau-
drillarda: ,,[...] informacja zamiast przeksztalci¢ mas¢ w energi¢, wytwarza coraz
wiecej masy”?® oraz Paula Levinsona: ,,Przefadowanie jest w istocie niedotado-
waniem”?’. Parafrazujac tytul stynnej ksiazki Neila Postmana Zabawic sie na
Smier¢ o wspotczesnych serwisach informacyjnych, mozna powiedzied, iz chcg
nas zainformowac¢ na $mier¢, ale nie pomagajg znalez¢ rozwigzania problemu, nie
utatwiaja dotarcia do wartoSciowych informacji. U progu III tysigclecia nie ist-
nieje naturalny system selekcji na informacje istotne i nieistotne. Dlatego z wielu
serwiséw informacyjnych kompilujemy obraz wydarzen i rzeczywisto$ci dosto-
sowany do naszych horyzontéw, potrzeb i oczekiwain. Omawiane mechanizmy
funkcjonowania serwiséw informacyjnych sktaniaja odbiorcéw do lenistwa inte-
lektualnego — §ledzac przeplyw nadmiaru informacji, zwalniamy si¢ z obowiazku
poglebiania wiedzy na ich temat.
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MEDIALNY OBRAZ SWIATA KREOWANY PRZEZ
PRASE PLOTKARSKA (NA PRZYKLADZIE ANALIZY
DWUTYGODNIKOW , PARTY” ORAZ ,,SHOW”)

Wspdlczesny rynek prasowy dostarcza czytelnikom bardzo bogatg oferte cza-
sopism zréznicowanych pod wzgledem przekazywanych tresci: od informacyjnych,
publicystycznych, rozrywkowych, poradnikowych i artystycznych po edukacyjne
oraz reklamowe. Chociaz wszystkie komunikaty medialne odnoszg si¢ do jednej
i tej samej rzeczywistosci, to jednak poszczegdlne redakcje wybierajg z niej inny
wycinek, fragment, ktéry nastepnie opisujg na tamach swojego pisma. I tak prasa
plotkarska, bedgca przedmiotem niniejszej analizy, w gléwnej mierze zaweza swéj
przekaz do informowania o zyciu gwiazd, m.in. aktoréw, prezenteréw telewizyj-
nych, modelek, piosenkarzy, artystow, sportowcéw i celebrytéw. Jak zauwazajq
Pawel Nowak i Ryszard Tokarski:

Swiat przedstawiony w mediach jest §wiatem szczegSlnym. Z jednej strony sposréd ogromu
zdarzef otaczajacego nas Swiata przekaz medialny eksponuje te, ktére z jakich§ powoddéw jego
tworcy uznaja za wazniejsze, bardziej odpowiadajace hipotetycznym gustom odbiorcy czy tez
traktujg jako skuteczniejsze przy ksztaltowaniu potrzebnych postaw i zachowari'.

Odmienno$¢ charakteru poszczegdlnych pism wynika zatem z profilowania
innego obrazu $wiata, przyjmowania odrebnego punktu widzenia i innej perspek-
tywy opisu tego §wiata. Wybor ten jest w duzej mierze podyktowany przez zainte-
resowania potencjalnych odbiorcéw, ktérzy coraz czesciej szukajg w prasie lekkiej
i przyjemnej lektury?, a takze narzucony przez korporacje medialne, ktére traktu-
ja 6w przekaz jak towar. Nie dziwi wiec fakt, ze w dobie komercyjnych mediéw

' P. Nowak, R. Tokarski, Medialna wizja Swiata a kreatywnos$¢ jezykowa, [w:] Kreowanie
Swiatow w jezyku mediow, red. P. Nowak, R. Tokarski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2007, s. 9.

2 Por. M. Worsowicz, Inforozrywka w prasie, [w:] Nowe media — nowe w mediach, red. I. Bor-
kowski, A. Wozny, Wydawnictwo UWr, Wroclaw 2001, s. 211. Zob. tez M. Wojtak, Zderzanie
sktadnikow kultury popularnej i elitarnej w prasowych tekstach rozrywkowych, [w:] Relacje miedzy
kulturq wysokq i popularng w literaturze, jezyku i edukacji, red. B. Myrdzik, M. Karwatowska,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2005, s. 193-202; M. Wojtak, Rozrywka w prasie codziennej — wy-
brane aspekty, [w:] Humor i karnawalizacja we wspotczesnej komunikacji jezykoweyj, red. J. Mazur,
M. Ruminiska, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2007, s. 39-49; J. Fras, O pojmowaniu infotainmentu
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finansowe zyski wydawcéw biorg coraz czg¢Sciej gore nad ambitnym dziennikar-
stwem. Samo zatozenie, iz rolg mediéw jest dostarczanie prawdziwych, rzetelnych
1 obiektywnych informacji o otaczajacej nas rzeczywistosci jest obecnie zbyt ide-
alistyczne. Potwierdzeniem tego jest wcigz rosnaca popularno$¢ czasopism plot-
karskich?®, takich jak ,,Party”* oraz ,,Show™, ktérych jednorazowy naklad prze-
kracza pét miliona egzemplarzy® — co sytuuje je w samej czoléwce rankingéw
czytelnosSci. Co przycigga uwage tak wielu odbiorcéw? Przede wszystkim nowin-
ki z show-biznesu, plotki, skandale i sensacje z prywatnego zycia os6b znanych.
Analizowane pisma okreslaja siebie mianem magazynéw ekskluzywnych o gwiaz-
dach, sytuujacych si¢ w tzw. segmencie people. Sukces tych dwutygodnikéw czy-
ni je istotnym przedmiotem badan i uzasadnia potrzebe ich analizy, bowiem jak
twierdzi Wiestaw Godzic:

[...]jesli chcemy zrozumie¢ nasze wlasne postgpowanie i wspéiczesng nam kulture, to musimy
méwi¢ wigcej (a na pewno nie mniej) o tych pozornie zatosnych reprezentacjach, o pozbawionych
gustéw nachalnych wytworach medialnych’.

Celem opracowania jest zatem rekonstrukcja cech oraz wlasciwosci medialne-
go obrazu $wiata, kreowanego przez dwutygodniki ,,Party” i ,,Show”. Za materiat
badawczy postuzyly mi egzemplarze z pierwszego i drugiego kwartatu 2014 roku.

W dotychczasowej literaturze przedmiotu nie zostata wypracowana jedna me-
todologia umozliwiajaca kompleksowe badanie medialnego obrazu §wiata, dlatego

i nadmiernej rozrywkowosci mediow masowych we wspdtczesnym medioznawstwie, ,,Srodkowoeu-
ropejskie Studia Polityczne” 2013, nr 1, s. 7-31.

3 W literaturze przedmiotu czasopisma plotkarskie wymiennie nazywane bywaja prasa plot-
karsko-rozrywkowa, prasa teczowa lub magazynami typu people. Nie uzywam w odniesieniu do
nich nazw: tabloid, prasa bulwarowa, gdyz posiadajg inny format (rozmiar) niz pisma okre$lane
tym mianem.

4 Party. Zycie Gwiazd” to dwutygodnik ukazujacy si¢ od pazdziernika 2007 roku, jego
wilascicielem jest koncern Edipresse Polska SA nalezacy do szwajcarskiego wydawnictwa Groupe
Edipresse. Obecnie redaktorem naczelnym czasopisma jest Agnieszka Wikariak.

5 Show. Magazyn o Gwiazdach” to dwutygodnik, ktéry wychodzi od pazdziernika 2008 roku.
Wydawcg magazynu jest koncern Bauer Media Polska, ktérego wlascicielem jest Bauer Media
Group. Funkcje redaktora naczelnego sprawuje Anna Janicka.

® Wediug Raportu Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy z 2011 roku sredni jednorazowy
naklad wydawniczy dwutygodnika ,Party” wynosil 542 450 egzemplarzy, natomiast w 2012
roku siegal juz 550 641 egzemplarzy. Dane z raportu wskazujg, ze dwutygodnik ,,Show” cieszy
si¢ jeszcze wicksza popularnoscig niz konkurencyjne ,Party”, jego Sredni jednorazowy naklad
w 2011 roku wynosil 569 421, za§ w 2012 roku 562 399. Raport ZKDP z 2011 roku, http://
www.zkdp.pl/images/komunikat_2011.pdf [dostep: 6.04.2014] oraz Raport ZKDP z 2012 roku,
http://www.zkdp.pl/images/komunikat2012.pdf [dostep: 6.04.2014].

" W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéw, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 21.
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problematyke t¢ bede rozpatrywac na podstawie réznych metod badawczych, wy-
pracowanych w nurcie jezykoznawstwa zorientowanego medioznawczo. Bowiem
.wytwory medialne to przede wszystkim wytwory jezykowe”®, uwarunkowane
kulturowo. Ponadto sg to komunikaty w telewizji, w prasie i w internecie, dodat-
kowo wzbogacone o kod wizualny. Danuta Kepa-Figura i Pawet Nowak, rozwa-
zajac relacje miedzy pojeciami jezykowy obraz swiata® i medialny obraz Swiata,
akcentuja znaczenie funkcji, ktéra przySwieca wypowiedzi nadawcy oraz wybo-
ru gatunku mowy, zwiazanego z owa intencjonalnoscia'®. Zatem obraz $wiata,
upowszechniany przez media, zréznicowany jest w zaleznosci od potencjatu illo-
kucyjnego, od uzytych srodkéw jezykowych, a takze gatunku wypowiedzi, w kt6-
rym zostal przedstawiony. Dlatego najblizsze moim dociekaniom beda techniki
analityczne wypracowane przez Marie Wojtak'!, za ktéra przyjmuje, ze medialny
obraz $wiata:

[...] powinien by¢ przedstawiony z uwzglednieniem nastepujgcych czynnikéw: kto 6w Swiat
(czy raczej jego segment) przedstawia, komu przedstawia, jaki jest podstawowy cel owej prezentacji,
w jakim typie (gatunku) tekstu si¢ ona znalazta oraz jaki charakter zyskuje prezentacja ze wzgledu
na uzyte w niej srodki jezykowe'?.

Niemniej jednak wykorzystuje i po czgSci modyfikuje na potrzeby wiasnych
dociekan zaproponowang przez Tomasza Piekota metodologie rekonstrukcji me-
dialnego obrazu §wiata, ktéra taczy iloSciowa analizg zawartoSci z jakoSciowa
analizg tresci. Polega ona na badaniu tzw. miejsc strategicznych (tytutu, lidu i foto-
grafii), ktére zdaniem badacza spetniajq funkcje streszczajaca sens globalny tekstu,

8 D. Zakrzewski, Czy media sq niewolnikiem jezyka? Jezykowy a medialny obraz swiata,
http://wiedzaiedukacja.eu/archives/53408 [dostep: 6.04.2014].

% Jezykowy obraz $wiata, za Renatg Grzegorczykowa, rozumiem jako ,strukture pojeciowa
utrwalong (zakrzepta) w systemie danego jezyka, a wiec jego wlasciwosciach gramatycznych i lek-
sykalnych (znaczeniach wyrazéw i ich faczliwosci), realizujaca sie, jak wszystko w jezyku, za
pomocy tekstéw (wypowiedzi)”. R. Grzegorczykowa, Pojecie jezykowego obrazu swiata, [w:] Je-
zykowy obraz Swiata, red. J. Bartminski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 41. Za Danutg
Kepa-Figurag i Pawlem Nowakiem przyjmuje¢, ze medialny obraz §wiata jest reinterpretacja je-
zykowego obrazu $wiata. Jednakze medialny obraz Swiata traktuje jako przekaz medialny, ktdry
wykracza poza jezykowy obraz §wiata, gdyz obejmuje on nie tylko kod werbalny, ale takze kody
pozawerbalne. D. Kepa-Figura, P. Nowak, Jezykowy obraz swiata a medialny obraz Swiata, ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 2006, nr 1-2 (185-186), s. 51-62.

10 D. Kepa-Figura, P. Nowak, op. cit., s. 58-59.

1" Zob. M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 11-28. Por.
tez eadem, Analiza gatunkow prasowych. Podrecznik dla studentow dziennikarstwa i kierunkow
pokrewnych, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2008, s. 12-16; eadem, Wspdiczesne modlitewniki
w oczach jezykoznawcy. Studium genologiczne, Wydawnictwo Biblos, Tarnéw 2011, s. 7-45.

2 M. Wojtak, Swiar w prasie motoryzacyjnej (na przyktadzie magazynu ,Auto+”, [w:]
Kreowanie swiatow w jezyku mediow, op. cit., s. 222.
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a nastepnie na sformutowaniu zbioru jednozdaniowych streszczefi odnoszacych sie
do: przedstawionych uczestnikéw (tj. podmiotéw/bohateréw medialnych), prezen-
towanych przestrzeni (miejsc) i typéw zdarzen (dziatan owych podmiotéw) oraz
ich iloSciowej analizie. Metoda opiera si¢ na nastepujacych zatozeniach:

1. Podstawa odtworzenia obrazu §wiata jest analiza senséw globalnych wiadomosci (sugero-
wanych przez nadawcéw w tytutach, lidach i na zdjgciach) [...].

2. Obraz $wiata, w sensie najszerszym jest kategorig kulturowa, a zatem — o ile istnieje —
powinien si¢ uobecnia¢ w danym kregu kulturowym w kazdym dyskursie (bez wzgledu na
ideologig).

3. Analizowane newsy beda pochodzi¢ wylacznie z pierwszych stron gazet. Wybor ten wynika
stad, Ze pierwsza strona jest zawsze samodzielnym, ztozonym komunikatem, w ktérym redakcja
przekazuje potencjalnemu odbiorcy swoja subiektywng wizje ostatnich dni (tutaj znajduja sie
najwazniejsze wiadomosci).

4. Rekonstrukcja obrazu §wiata powinna dotyczy¢ co najmniej trzech kategorii semantycznych:

miejsc, w ktérych wydarzenia si¢ rozgrywaja, uczestnikéw (subiektéw) i ich dziatai'®.

Sposéb rekonstrukcji medialnego obrazu $wiata, postulowany przez Piekota,
nie zostanie w pelni zastosowany w niniejszym artykule, gdyz dzienniki, ktére
analizowal badacz, znacznie réznig si¢ od magazynéw plotkarskich. Gatunkiem
dominujacym pod wzgledem frekwencji wystgpowania na famach ,Party” oraz
»Show” jest sylwetka. Poddajac analizie warstwe poznawcza tego gatunku, rekon-
struujemy kreowany obraz $§wiata. Zatem material egzemplifikacyjny nie moze
zosta¢ ograniczony wylacznie do analizy tytutéw i lidéw, gdyz nie zawsze stano-
wig one streszczenie treSci korpusu. Czasami przybierajg intrygujaca i zagadkowg
forme, np. przy zastosowaniu gier tytutu z tekstem!* i wéwczas dopiero lektura
catosci wypowiedzi oddaje upowszechniang przez media wizje Swiata. Jednakze
za bardzo przydatny uwazam postulat uwzglednienia w analizach trzech kategorii:
0s6b (tj. medialnych bohateréw), podejmowanych przez nie typéw dziatai/zdarzen
oraz przestrzeni, w ktérej zostali przedstawieni uczestnicy tych wydarzei. Do od-
tworzenia tych poje¢ wystarczy przywolanie tytulow i lidéw, zgodnie z sugestig
Piekota. Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze rezygnuje z analizy iloSciowej za-
wartosci na rzecz analizy jakosSciowej. Jest to podyktowane w duzej mierze nie-
mozliwoscig ogarniecia tak rozleglej problematyki badawczej w jednym artykule.
Poglebienie analiz iloSciowych wymagaloby osobnego omoéwienia.

Nim jednak przejde do charakterystyki analizowanych czasopism oraz publi-
kowanych na ich famach komunikatéw, warto wréci¢ do pojecia medialny obraz
Swiata. Pojecie to zyskatlo w dotychczasowej literaturze przedmiotu wiele odpo-
wiednikéw, m.in.: medialny obraz rzeczywistosci, medialna wizja Swiata, swiat

'3 T. Piekot, Obraz $wiata w polskich wiadomosciach dziennikarskich — propozycja metody
rekonstrukcji, [w:] Kreowanie swiatow w jezyku mediow, op. cit., s. 75.
14 Zob. M. Wojtak, Analiza gatunkéw prasowych. .. , op. cit., s. 19-22.
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zmediatyzowany'®, swiat przedstawiony'®. Jan Szmyd, filozof i badacz medialne;
recepcji rzeczywistosci, twierdzi, ze:

[...] najistotniejszym sktadnikiem ,,§wiata medialnego”, inaczej méwiac — struktury mediéw
masowych oraz finalnym ich produktem i najwazniejszym instrumentem dzialania jest tzw. przekaz
medialny. Skfada si¢ on — jak wiadomo — z réznorakich treSci informacyjnych, znakowo sym-
bolicznych, audiowizualnych, podanych w formie jezykowej, obrazowej, dZzwigkowej [...]. Brany
catosciowo, uklada si¢ w ,,obraz” przekazywanej rzeczywistosci, zwany ,,medialnym obrazem rze-

czywistosci” lub bardziej metaforycznie — ,,medialnym obrazem $wiata”!’.

Prasa plotkarska — nadawca, odbiorca i cel medialnego komunikatu

Redaktorzy prasy plotkarskiej nie sg zaliczani do elity dziennikarskiej. Wynika
to przede wszystkim z nieprzestrzegania zasad etycznych regulowanych przez
rézne normy prawne, kodeksy zawodowe i regulaminy redakcyjne!®. Gtéwnie
dotyczg one lamania nakazu uzywania uczciwych metod uzyskiwania informacji
i fotografii, czyli kupowania ich od tzw. paparazzi oraz naruszania zakazu
publikowania faktéw, ktérych pochodzenie nie jest znane, czyli opieranie si¢ na
plotkach i doniesieniach. Jednakze redakcje analizowanych dwutygodnikéw na
oficjalnych stronach internetowych deklarujg czystos$¢ intencji czasopism:

Sifa ,,Party” sg autentyczne, reporterskie zdjecia oraz layout ulatwiajacy §ledzenie historii, ktére
sq nimi opowiadane. Dzigki takiej formule czytelnik otrzymuje prawdziwy obraz zycia polskich
i zagranicznych gwiazd'®

»-Show” dostarcza najciekawszych i najbardziej aktualnych informacji nie tylko o gwiazdach,
ale takze o stylu zycia, urodzie, modzie, kulturze i wnetrzach®.

Modelowymi adresatami prasy plotkarskiej sa czytelniczki, ktére na biezgco
Sledzg losy swoich medialnych bohateréw. Wydawnictwo Bauer, powolujac si¢ na
badania rynku przeprowadzone przez Millward Brown, tak oto prezentuje grupe
swoich odbiorcéw:

15 Zob. M. Woijtak, Dyskurs religijny w mediach. Préba rekonstrukcji, [w:] Dyskurs religijny
w mediach, red. D. Zdunkiewicz-Jedynak, Wydawnictwo Biblos, Tarnéw 2010, s. 7.

16 Zob. M. Woijtak, Swiat przedstawiony w prasie motoryzacyjnej. . . , op. cit., s. 219.

17" 1. Szmyd, Medialny obraz rzeczywistosci jako gléwna orientacja poznawcza i praktyczna
w Swiecie, [w:] Medialny obraz rodziny i ptci, red. K. Pokorna-Ignatowicz, Krakéw 2012, s. 13-14.

18 7ob. B. Golka, Etyka dziennikarska: utopia czy ratunek?, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1995,
nr 1-2, s. 22-32. Por. tez E. Czarny-Drozdzejko, Etyka dziennikarska, [w:] Stownik wiedzy
o mediach, red. E. Chudziriski, Wydawnictwo ParkEdukacja, Warszawa—Bielsko-Biata 2007, s. 464—
473.

' http://www.edipresse.pl/index.php?/pl/produits _ et _ activites/prasa/party _ zycie _ gwiazd
[dostep: 7.04.2014].

2 http://www.wydawnictwo.bauer.pl/tytuly _rozw.html?id=63 [dostep: 7.04.2014].
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»Show” to magazyn skierowany do kobiet w wieku 20—40 lat, ze Srednim lub wyzszym wy-
ksztalceniem, zamieszkujacych miasta powyzej 200 tysigcy mieszkaricéw. To kobiety dynamiczne,
ciekawe Swiata, nowoczesne i poszukujace inspiracji oraz wiarygodnych informacji o gwiazdach
polskich i zagranicznych®!.

Z krétko zarysowanej charakterystyki nadawcy i modelowego odbiorcy prasy
plotkarskiej wytania si¢ cel komunikatu, jakim jest w gléwnej mierze dostarczenie
rozrywki poprzez publikowanie newséw o prywatnym zyciu popularnych oséb.
Przekazy te nie sg wylacznie oczerniajagcymi plotkami. Maja charakter subiek-
tywny, czasem przedstawiaja kogo§ w jak najgorszym Swietle, innym za$ razem
w samych superlatywach — w zaleznosci od preferencji twércy wypowiedzi?2.

Intencja wigkszosci komunikatéw jest budzenie ciekawosci i sprawienie wra-
zenia wyjawienia poufnych informacji. Dwutygodniki ,,Party” oraz ,,.Show” ponie-
kad zastepuja potrzebe plotkowania w gronie najblizszych przyjacidtek, tworzac
iluzje komunikowania bezposredniego®®.

1. Sylwetki medialnych bohateréw

(Gatunkowe zréznicowanie komunikatéw medialnych na tamach prasy plotkarskiej oraz
ich uksztattowanie pod wzgledem uzytych w nim Srodkéw jezykowych)

Gatunkiem dominujacym w analizowanych magazynach jest sylwetka, ktéra
nie zdolala wyksztalci¢ wzorca kanonicznego oraz wzorcéw alternacyjnych. Nie-
ustannie podlega ona procesom adaptacji wyznacznikéw strukturalnych réznych
gatunkéw prasowych (m.in. zapowiedzi, wzmianki, notatki, wiadomosci czy wy-
wiadu)?*. Wszystkie wymienione komunikaty medialne sytuuja sie wsréd gatun-
kéw informacyjnych, czyli sa podporzadkowane funkcji powiadamiania o faktach
i zdarzeniach, ktérym przySwieca wymdg dgzenia do obiektywnoSci przekazu,
doktadnosci oraz rzetelnosci. Jednak analiza genologiczna, uwzgledniajaca gtow-
nie aspekt poznawczy, dowodzi, ze teksty z ,Party” oraz ,,Show” nie stanowig
»czystej” informacji, a §wiat przedstawiony w analizowanej prasie nie jest pozba-
wiony akcentow publicystycznych, a wiec elementéw wartosciowania. Jaki zatem
jest medialny obraz §wiata w prasie plotkarskiej? Przyjrzyjmy si¢ wybranym przy-
ktadom:

21 http://reklama.bauer.pl/magazine.php/sid, 1/mid,43/title,Show/ [dostep: 6.04.2014].

22 E. Wronka, Zywotnos¢ plotki w Internecie, [w:] Plotka i ktamstwo w jezyku i w kulturze,
red. M. Baran-Laszkiewicz, S. Niebrzegowska-Bartmiriska, S. Wasiuta, Wydawnictwo Polihymnia,
Lublin 2010, s. 75.

2 Zob. M. Wojtak, Interakcyjny styl komunikowania w prasie kobiecej, [w:] Teksty kultury.
Oblicza komunikacji XXI wieku, t. 1, red. J. Mazur, M. Rzeszutko-Iwan, Wydawnictwo UMCS,
Lublin 2006, s. 115-128.

2* Zob. wiecej M. Wojtak, Gatunki prasowe, op. cit., s. 120~165.
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[1] T: Pigknosci w diademach

L: Niektdre z nich niebawem begda rzadzily europejskimi krajami. Inne — juz sa monarchiniami.
Laczy je to, ze maja tytuly ksieznych oraz... sg pigkne i seksowne!

1. Katarzyna z Anglii

Nie ma na §wiecie popularniejszej ksieznej! Zona brytyjskiego nastepcy tronu ksigcia Williama
od wielu lat jest ulubienica medidow. Te najpierw §ledzily jej burzliwy (bo para schodzita sig¢
i rozstawata kilka razy) romans ze starszym synem ksi¢znej Diany i ksiecia Karola, a potem
pierwsze kroki juz jako oficjalnej przyszlej krélowej Anglii. Jak na razie Kate ma dobrg prase,
bo tez i okazala si¢ perfekcyjna ksiezniczkg. Zawsze elegancka (brytyjskie magazyny z reguly
plasuja ja wysoko w rankingach ikon mody), jednajaca sobie ludzi sympatycznym usposobieniem
i (czgstym) wychodzeniem poza ramy dworskiej etykiety Kate zyskata juz prawie taka sama milo$¢
swoich poddanych jak legendarna Diana.

2. Magdalena ze Szwecji

Najbardziej kochana przez Szwedéw osoba z krélewskiego rodu zajmuje obecnie czwarte
miejsce w kolejce do tronu. Przez kilka lat zar¢czona byla z prawnikiem Jonasem Bergstromem.
Zerwatla z nim po tym, jak prasa wySledzila, ze ukochany ma romans z inng kobieta. Kilka miesigcy
pdzniej ksiezna poznata amerykanskiego finansist¢ (i milionera!) Chrisa O’Neilla. Co ciekawe, nie
przyjat on tytulu ksiazecego, bo wigzatoby si¢ to z koniecznoscig rezygnacji z pracy w biznesie.
20 lutego tego roku para doczekala si¢ pierwszego dziecka — cdreczki Leonore. [...] [,,Party”
7/2014]

Przywotany fragment sylwetki ma interesujaca strukture nawiazujaca pod
wzgledem architektoniki do budowy kanonicznej wiadomoSci, a wigc z wyraZnie
wyodrebnionym tytulem i lidem oraz korpusem, ktéry nastgpnie zostal rozbity
na siedem mniejszych notatek. Kazda z nich stanowi prezentacje portretéw rdz-
nych europejskich ksiezniczek, na co wskazuja poszczegédlne tytuly: 1. Katarzyna
7 Anglii, 2. Magdalena ze Szwecji, 3. Charlene z Monako, 4. Tatiana z Grecyji,
5. Letycja z Hiszpanii, 6. Maria z Danii, 7. Marta Ludwika z Norwegii. Nie-
typowy uktad kompozycyjny jest przyktadem gatunku w formie kolekcji, ktéry
w realizacji ukonkretnia si¢ jako mozaika tekstéw?>. Takie przestrzenne uloze-
nie komponentéw jest typowe dla analizowanej prasy, co znajduje potwierdze-
nie w stowach redakcji, umieszczonych na oficjalnej stronie internetowej jednego
z analizowanych czasopism plotkarskich:

»-Show” wyréznia w segmencie people nowatorski sposéb podejscia do poruszanego tematu
26

oraz dynamiczna i urozmaicona struktura®.

Do jezykowych wyznacznikéw punktu widzenia redakcji (autora tekstu) nale-
zy przede wszystkim leksyka oceniajgca, np. w stosunku do ksi¢znej z Wielkiej
Brytanii, nacechowana bardzo pozytywnie: popularna, ulubienica, perfekcyjna,

5 Zob. M. Wojtak, Gatunek w formie kolekcji a kolekcja gatunkéw, ,Poznanskie Spotkania
Jezykoznawcze”, t. 15, red. Z. Krazynska, Z. Zagoérski, Poznari 2006, s. 143-152.
% http://www.wydawnictwo.bauer.pl/tytuly _rozw.html?id=63 [dostep: 6.04.2014].
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ikona mody, elegancka, o sympatycznym uosobieniu, jak legendarna Diana. Ce-
lem tak zredagowanej sylwetki jest atrakcyjne przedstawienie wyjatkowej osoby.
Z drugiej strony w tek$cie zostajg ,,przemycone” fakty z zycia ksiezniczek —
ich romanse i rozstania, ktére przestajg by¢ traktowane jako osobiste do§wiad-
czenia, a zostajg wlaczone do publicznej dyskusji i oceny. Jednak nie kaz-
da sylwetka zamieszczona w prasie plotkarskiej ,,zeruje” na przekraczaniu gra-
nic prywatnosci. Obiektem zainteresowania czytelnikéw bardzo czgsto sg mo-
dowe trendy, ktére propaguja ,,na salonach” gwiazdy i celebryci. Oto stosowny
przyktad:

[2] T: Efekt Dominiki
L: Lubi eksperymentowaé z moda, ale zawsze wyglada stosownie do okazji. Méwiac krétko:

Dominika Kulczyk jest po prostu §wietnie ubrana! W sukni za 20 tysigcy zlotych czy dzinsowych
boyfriendach.

K: Dominika Kulczyk zawsze wyglada perfekcyjnie. — Jej styl to Swiatowa liga — uwaza
Tomasz Jacykéw. I trudno nie przyznaé¢ mu racji, bo strojéw od najlepszych projektantéw moze
pozazdrosci¢ jej niejedna gwiazda. Na czerwonym dywanie Kulczyk zachwyca w kreacjach m.in.
Dolce & Gabbana, Giles, Antonio Berardi, do ktérych dobiera stonowana bizuteri¢ i pickne szpilki.
Najchetniej te od Saint Laurenta, Gianvito Rossi i Valentino. Bizneswoman moze pochwali¢ si¢ tez
kolekcja torebek z logotypami Prady czy Chanel. [...] [,,Party” 7/2014]

Przytoczony fragment z dwutygodnika ,,Party” ujawnia juz pewne tendencje
w kreowaniu Swiata w prasie plotkarskiej. Celem komunikatu jest przedstawienie
i ukazanie konkretnej osoby, w tym wypadku cérki najbogatszego Polaka —
Dominiki Kulczyk. W tekScie zostal wyeksponowany i wysunigty na pierwszy
plan wyglad oraz styl bohaterki, ktérego $wiadectwem jest posiadanie drogich
marek ubrad, butéw i torebek. Ich warto$¢ zostaje podkre§lona przez uzycie
nazw wilasnych znanych firm w $wiecie mody, m.in. Valentino, Chanel, Prada
itd. PodkresSlanie wysokiego statusu materialnego oséb prezentowanych na famach
czasopisma mozna uzna¢ za typowe dla prasy plotkarskiej.

Swiat przedstawiony w przywotanych komunikatach medialnych nie przysta-
je do rzeczywistosci znanej z do§wiadczen codziennych potencjalnego odbiorcy,
bowiem analizowane dwutygodniki, mimo ze przez redakcje nazywane sg eksklu-
zywnymi, naleza do pism z tzw. nizszej p6iki, ktérych cena réwna jest 1,99 [z1].
Prezentowana wizja $wiata w prasie plotkarskiej kreowana jest w duchu kon-
sumpcji, dobrobytu oraz powszechnej dostepnosci do wszelkich dobr material-
nych. Wplywa to na hierarchi¢ wartosci, w ktdérej wartosci estetyczne (wyglad)
i witalne (mtodo$¢) sytuuja si¢ wyzej niz wartoSci moralne, etyczne czy ducho-
we. Plotka i pomdwienie staja si¢ powszechng i akceptowalng formg komunikacji
redakcji z czytelnikami.
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2. Typy zdarzefi/dziataii opisywane na tamach prasy plotkarskiej

Analizujac prase plotkarska, mozna dostrzec pewne typy wydarzen i dziatar,
ktére stale powtarzajg si¢ w zyciu medialnych bohateréw kreowanych przez
dwutygodniki ,,Party” i ,,Show”. Niektdre z nich sa nacechowane pozytywnie, inne
za$§ negatywnie. Spektrum owych tendencji obejmuje nastepujace typy zdarzef
i dziatan:

a) angazZowanie si¢ gwiazd i celebrytow w akcje charytatywne

[3] T: Kinga Rusin

L: Wystawi na aukcje sukni¢ od duetu Paprocki & Brzozowski. Wszystko, by poméc miode;j
matce walczacej o zycie. [,,Pani”13/2014]

[4] N: Maltgorzata Socha

T: Nie bgdicie obojetni!

L: ,,Méc pomagacd to dobra strona popularnosci”’, méwi laureatka nagrody SHOW za dziatalnosé
dobroczynng. I przyznaje, ze praca z chorymi dzie¢mi to dla mlodej mamy ogromne wyzwanie
i trudne emocje. .. [,,Show” 4/2014]

b) $luby medialnych bohateréw

[5S]1 T: Agata Miynarska

L: Wyszla za Przemystawa Schmidta! I udato jej si¢ zachowac to w tajemnicy! [,,Party” 7/2014]

(6] T: Slub roku!

L: W pigknym patacu, w towarzystwie przyjaciét. Po trzech latach zwigzku obiecali sobie mi-
10$¢ na zawsze. Jak wygladal ten najwazniejszy dzieri w zyciu Moniki i Zbigniewa Zamachowskich?
[,,Party” 10/2014]

[7]1 T: Juz po slubie?

O TYM, ZE Kanye West (37) i Kim Kardashian (34) planuja huczny $lub, méwi sie juz od
dawna, a sami zakochani zapowiadali, ze bedzie to najwazniejsze wydarzenie roku. Okazuje sie,
ze Kanye i Kim juz sg po §lubie! ,,Sa teraz malzenstwem na papierze. Podpisali dokumenty kilka
dni temu w Kalifornii”, donosi ,,Life & Style”. Ale to nie oznacza, ze wesela nie bedzie. Huczna
impreza juz 24 maja w Paryzu. [,,Party”10/2014]

[8] T: Agnieszka Szczurek i Kuba Wesotowski

L: Sa juz malzeristwem! Wiemy, czym zaskoczyli swoich gosci weselnych. [,,Party” 13/2014]

[9] N: Rozenek & Majdan

T: Jesli slub, to tylko cichy

L: Nowa moda w show-biznesie i nowa strategia goracej pary! Radek i Malgosia maja dos¢
sensacji wokot zwiazku. Pobiorg si¢ w tajemnicy? [,,Show” 7/2014]

[10] T: Ach, co to byly za Sluby. ..

L: Sezon §lubny uznajemy za otwarty. Z tej okazji przypominamy najstynniejsze ceremonie
w polskim show-biznesie. Kto powiedziatl ,tak” na Srodku jeziora? Kto przebral si¢ za lorda?
[,,Show” 7/2014]

To, jak ,,goracym” tematem sg Sluby medialnych bohateréw, dowodzi cze¢sto-
tliwo$¢ umieszczania takich newséw na oktadkach periodykéw. Oto kilka stosow-
nych przyktadéw z ubieglego roku:
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¢) cigze gwiazd i celebrytek

[11] N: Catherine i William

T: Bedzie drugie dziecko?

L: Ksigze William zasugerowal, ze jego zona jest w ciazy! [,,Show” 8/2014]

[12] N: Dziecko w drodze

Kilka tygodni temu amerykaiiskie media doniosty, ze Ashton Kutcher (36) zareczy! si¢ z Mila
Kunis (31), a kilka dni temu okazalo si¢, Ze to nie koniec dobrych informacji. Para spodziewa
si¢ pierwszego dziecka. ,,Oboje sg bardzo, bardzo szczgSliwi. To dopiero pierwsze miesiace ciazy.
Mila czuje si¢ znakomicie!”, zdradzit magazynowi ,,The Sun” przyjaciel pary. Gratulujemy! [,,Party”
7/2014]

d) macierzynstwo/ojcostwo

[13] N: Anna Mucha

T: Macierzyristwo klasy lux

L: Dwie nianie, podréze po Swiecie i powr6t do pracy na specjalnych gwiazdorskich warunkach!
Aktorka z pewnoscia nie jest typowa matka Polka... [,,Show” 8/2014]

[14] T: Co za czasy!

L: Przyszte mamy dumnie eksponuja cigzowe brzuszki, tuz po porodzie bryluja na salonach,
a dzieci wychowuja na male gwiazdy. Rodzicielstwo dzi$ i wezoraj dzieli przepasé [,,Show” 10/2014]

e) milo$¢/romans

[15] N: Patrycja Kazadi

T: Oficjalnie zakochana [,,Show” 13/2014]

[16] N: Magdalena Rozczka

T: Stworzeni dla siebie?

L: Juz za kilka miesi¢cy przyjdzie na §wiat dziecko aktorki i operatora Jana Holoubka. Jak si¢
poznali, co ich potaczylo? Oto tajemnice goracego zwigzku. [,,Show” 10/2014]
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f) rozwody/rozstania

[17] T: Koniec mitosci!

Po 18 latach zwiazku Melanie Griffith i Antonio Banderas postanowili si¢ rozwie$¢. Podobno
rozstali si¢ w przyjazni, ale nieoficjalnie mowi si¢, ze wing za rozpad malzeristwa ponosi Antonio,
ktoéry notorycznie zdradzat zong, a ostatnio romansowal z miss Niemiec Nataschg Berg. [,,Party”
13/2014]

[18] T: Borys Szyc

L: Pisano, zZe rozstal si¢ ze swoja dziewczyng Justyna, bo miala do$¢ jego imprezowego stylu
zycia. Ile w tym prawdy? [,,Party” 10/2014]

[19] T: A jednak rozstanie!

L: Nie udato im si¢ uratowa¢ matzenistwa. Po wielu doniesieniach o kryzysie Gwyneth Paltrow
(41) 1 Chris Martin (37) oglosili separacje. [,,Show” 7/2014]

g) kariera/zycie zawodowe

[20] T: Aneta Zajgc

L: Jej dobra passa po ,,Taicu z gwiazdami” trwa! Aktorka wiasnie podpisata swdj pierwszy
kontrakt reklamowy. [,,Party” 13/2014]

[21] T: Kariera bez granic

L: Jej piosenki zawojowaly caly Swiat! A ona sama dostaje zaproszenia na koncerty nawet z. . .
Libanu! Komu Margaret zawdzigcza swéj wielki sukces? [,,Party 13/2014]

[22] N: Katarzyna Tusk

T: Kariere blokuje jej nazwisko

L: Cérka premiera miala znakomity start jako blogerka. Teraz znane nazwisko uniemozliwia jej
rozwdj. Kasi¢ wyprzedzaja konkurentki, ktére moga sobie pozwoli¢ na znacznie wigcej. [,,Show”
8/2014]

h) konflikty, skandale

[23] N: Dorota Rabczewska

T: Publicznie zlinczowana

L: Z Dody szydza koledzy z show-biznesu. Telewizja TVN blokuje jej wystepy! Wszystko
z powodu bodjki z Agnieszkg Szulim. Wyrok zapadt bez dowodéw i procesu. [,,Show” 4/2014]

[24] N: Monika i Zbigniew Zamachowscy

T: Awantura tuz po Slubie

L: Chociaz sama ceremonia byta kameralna, tuz po §lubie Moniki i Zbigniewa wybucht skandal,
ktérego si¢ nie spodziewali. Monike zaatakowala najstarsza cérka aktora.

i) choroby

[25] T: Nie wstydzi sie choroby

Jest odwazna i bezkompromisowa nawet wtedy, gdy przechodzi trudne chwile. Jak si¢ nam
udato dowiedzieé¢, Kora (62) zakoniczyla wlasnie szdsta seri¢ chemioterapii i jest dobrej mysli [... ].
[,,Show” 7/2014]

[26] T: Walka o zdrowie

L: Dopiero, gdy cigzko zachowala, u§wiadomita sobie, co w jej zyciu naprawdg si¢ liczy. Tylko
nam Agata Mlynarska zdradzila, jakie ma plany na przyszios¢ i... czy wréci do telewizji. [,,Party”
13/2014]
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[27] N: Weronika Rosati

T: Stracona szansa

Weronika zdjeta gips. Czuje si¢ nieZle, choc czeka ja jeszcze rekonwalescencja. Wiasnie zaczela
¢wiczy¢ i stawiaé pierwsze kroki [...] [,,Show” 4/2014]

J) wpadki i afery

[28] T: Najbardziej uwazni

L: To oni sg winni ostatnim aferom! Bo tylko naprawd¢ wprawione oko mogto dostrzec wpadke
Hanny Lis i ciaze, ktérej. .. nie ma.

NAJWIEKSZA WPADKA

,.Nie zauwazytam. Moja wpadka, przepraszam bardzo”, powiedziala Hanna Lis (42) po tym,
jak okazato sie, ze podczas wieczornego wydania ,,Panoramy” w TVP2 widzowie dostrzegli na
stole prowadzacej paczke papieroséw. Zrobilo si¢ o tym glosno. [...] [,,Show” 4/2014]

[29] N: Afera podstuchowa

T: Wszyscy znajomi Sowy

L: W restauracji znanego kucharza bywali nie tylko politycy — takze gwiazdy, bo Robert Sowa
ma wielu przyjaciét w show-biznesie. Czy oni takze byli podstuchiwani? [,,Show” 13/2014]

k) Smier¢ osoby znanej

[30] N: Matgorzata Braunek

T: Najpiekniejszy usmiech zgast

L: Kilka razy zmieniala scenariusze swojego zycia. U szczytu popularnosci odeszta z zawodu
i poswiecita sie buddyzmowi. Zyta inaczej niz wszyscy, zawsze pod prad. [,,Show” 13/2014]

[31] T: Spetnita marzenie!

Zawsze chciata wystapi¢ przed publicznoscig i to marzenie udato jej si¢ spelni¢! Dwa lata temu
Kasia Markiewicz dowiedziala si¢, ze choruje na raka. Mimo ze leczenie nie dalo pozytywnych

rezultatéw, zdofata wystapi¢ w show ,,The Voice of Poland” i dostata si¢ do druzyny Justyny
Steczkowskiej. Niestety, 23 marca Kasia przegrata walk¢ z nowotworem. [...] [,,Party” 7/2014]

Przywotane przyklady pokazuja, ze prasa plotkarska wnika w kazda sfere
zycia gwiazd i celebrytéw, poczawszy od radosnych wydarzen, takich jak zako-
chanie [15-16], §luby [5-10], narodziny dziecka [11-12], po trudne, jak rozwody
i rozstania [17-19], skandale rodzinne [23-24] i afery [28-29], choroby [25-27],
czy wrecz tragiczne, jak Smier¢ [30-31]. Przekraczanie granic prywatnosci jest
najbardziej wyrazista i charakterystyczng cechg prasy plotkarskiej. Tresci takie
wzbudzaja najwiecej emocji, dostarczaja rozrywki, szokuja i zadziwiaja. Zycie
opisywanych gwiazd i celebrytéw przypomina telewizyjny serial, ktérego kolejng
emisja jest nowe wydanie magazynu. Réznica polega na tym, ze w prasie plotkar-
skiej mamy do czynienia z realnymi osobami, ktérych radosci i zyciowe dramaty
stajg si¢ produktem na sprzedaz.
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3. Przestrzen, w ktérej umiejscowieni zostaja bohaterowie medialni

a) luksusowy ,,wlasny kat” (apartamenty, palace)

[32] T: Dom skgpany w zieleni

L: Po rozwodzie z aktorem Ryanem Reynoldsem przekonywata, ze juz nigdy nie weZmie §lubu.
Ale kobieta zmienng jest. .. Scarlett Johansson przyjeta o§wiadczyny nowego partnera i kupita duzy,
luksusowy dom w prestizowej okolicy.

Posiadtos¢ Scarlett Johansson (29) znajduje si¢ w stanie Nowy Jork na Long Island, ktdra stynie
z luksusowych posiadtosci nad oceanem, domy [tam] maja m.in. Gwyneth Paltrow i Sarah Jessica
Parker. Dwupigtrowy dom o powierzchni ok. 325 metréw kwadratowych kosztowal Johansson
2,2 mln dolaréw. Aktorka moze ptywaé w basenie z podgrzewana wodg... i urzadza¢ nad nim
przyjecia. [,,Show” 4/2014]

[33] T: Dom, moja twierdza

L: Patac, forteca? Posiadlo$¢ Gisele Biindchen i futbolisty Toma Brady’ego trudno nazwaé
domem! Rozlegla rezydencja wydaje si¢ spelnieniem marzesi, ale para buduje jeszcze wigksza. ..

Budynek zajmuje powierzchni¢ 1300 metréw kwadratowych. Miesci si¢ w nim osiem sypialni,
salon, kuchnia, spa, sala gimnastyczna, piwnica z winami, pokoje dzieci pary: Benjamina (4)
i Vivien (1) oraz apartament kamerdynera. [,,Show” 7/2014]

b) ekskluzywne wczasy:

[34] T: Zakochani w Portofino. . .

L: Peretka wloskiej riwiery — tak nazywane jest malutkie, cho¢ znane na calym S$wiecie
Portofino. Zachwyca tu wszystko: lazurowa zatoka, stojace nad nig kamieniczki, eleganckie
restauracje, serwujace przepyszne dania, i wszechobecny luksus. Uroki tego miejsca odkryli teraz
Anna i Robert Lewandowscy. [,,Party” 13/2014]

[35] T: Krolewska podroz

L: Kate i William wraz z malym George’em spedzili tu tylko 10 dni. Ale to wystarczylo, by
na Nowej Zelandii skupifa si¢ uwaga calego §wiata. Zobaczcie, jak para ksiazeca zwiedzala raj na
ziemi.

[...] Jedna noc w tym luksusowym miejscu kosztuje 11 tysiecy dolaréw. Goscie mieli
do dyspozycji ogromng komfortowa wille, basen, spa i zielona farme, z ktdérej rozciagal si¢
oszalamiajacy widok na Zatoke Pallisera. [,,Party” 10/2014]

¢) imprezy dla VIP-6w

[36] T: Met Gala 2014

To najwieksze modowe wydarzenie roku! Na czerwonym dywanie krélowaly treny, suknie na
krynolinach i polyskliwe tkaniny. [,,Party” 10/2014]

[37] T: Wyjgtkowy bal!

L: Bal maskowy ,,Party” i ,,Flesza”. Co to byla za noc! [,,Party” 7/2014]

[38] T: Wyjgtkowy wernisaz

Prace jednego z najstynniejszych fotograféw $wiata mody, Terry’ego Richardsona, mozna bylo
podziwia¢ w salonie Moliera 2 w Warszawie. Zdjecia, ktdre artysta zrobit dla domu mody Valentino,
ogladaly nasze najwigksze gwiazdy. [,,Show” 8/2014]

[39] T: Cocktail Party

Pokaz Logo Game (kolekcja wiosna—lato 2014) Joanny Klimes [...].
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Impreza E! Show stacji E! Enter-tainment. Na spotkanie z okazji promocji programu ,,Policja
stylu” przyszto az 300 gosci [...] [,,Party” 10/2014]

Styl zycia ludzi znanych jest najbardziej interesujacym tematem dla os6b
siegajacych po dwutygodniki ,,Party” i ,,Show”. Ujawniato si¢ to juz przy analizie
sylwetek medialnych bohateréw (ich preferencje modowe), epizodéw w ich zyciu
oraz analizie przestrzeni, w ktérej sa portretowani. Do miejsc tych nalezg przede
wszystkim uroczyste gale, pokazy mody, festiwale, konferencje prasowe, bale
charytatywne, premiery spektakli i nowosci kinowych czy wernisaze znanych
w show-biznesie artystow. Wszystko to sktada si¢ na kreowanie przez media
»hienaturalnego” obrazu §wiata, niedostgpnego dla przecig¢tnego czytelnika.

Podsumowanie

Probe rekonstrukcji medialnego obrazu Swiata opartam na analizie nastepuja-
cych kategorii: kto ten Swiat upowszechnia i narzuca, komu, w jakim celu, w ja-
kich gatunkach i przez uzycie jakich Srodkéw jezykowych on si¢ konkretyzuje
oraz w jakich kategoriach semantycznych istnieje. Na podstawie tych badaft moz-
na wyodrebni¢ pewne mechanizmy, za pomocg ktérych prasa plotkarska tworzy
medialng wizje §wiata. Zaliczam do nich:

— tendencyjno$é, przewidywalnos¢ i szablonowos$¢ przedstawionej rzeczywi-
stosci;

— subiektywizm i manipulacj¢ prezentowanymi faktami;

— dazenie do wzbudzenia w odbiorach emocji (zaréwno pozytywnych, jak
1 negatywnych);

— uzaleznianie czytelnikéw od potrzeby §ledzenia na biezaco kolejnych infor-
macji o zyciu medialnych bohateréw.

Rozwigzanie skrétow

ZKDP — Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy

N — nadtytut
T — tytul
L -1id

K — korpus
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OBRAZ SWIATA W POLSKIEJ PRASIE BEZPLATNE]

Zjawisko obrazu Swiata w prasie jest zwigzane z kreacja przez to medium aktu-
alnej wizji §wiata i tworzeniem w umysfach odbiorcéw wyobrazenia o nim. Prasa
nie tylko stara si¢ sugerowac, o czym czytelnik powinien mys$le¢, ale réwniez,
jak powinien mysleé, to znaczy podpowiada mu system warto$ciowania wykre-
owanego przez siebie przekazu. W przypadku prasy bezplatnej, ktéra ma gléwnie
charakter reklamowo-marketingowy, problematyke obrazu Swiata traktuje si¢ ra-
czej marginalnie i instrumentalnie, do czego przyczyniajg si¢ réwniez duze koszty
zwiazane z pozyskiwaniem informacji o §wiecie. NajczeSciej jego rekonstrukcje
W prasie postrzega si¢ z perspektywy teorii agenda setting, ktérej zasada jest wska-
zywanie tego, o czym i w jakim porzadku ludzie powinni mySleé, ale réwniez
dyskretnie sugeruje si¢ — jak maja mysle¢!. Ta ostatnia kwestia nie jest jednak klu-
czowa i1 dopuszcza sie r6zne modele postrzegania oraz odbioru przez czytelnikéw
wykreowanego obrazu §wiata, by zaspokoi¢ ich naturalng jego ciekawo$¢. Przy
okazji sposéb zaspokajania tej naturalnej ciekawosci powinien réwniez zwracad
ich uwage na inne elementy danego egzemplarza pisma, ktére budujg przystowio-
wy apetyt konsumpcyjny publicznosci, gdyz gazety bezplatne nie sg juz typowymi
nos$nikami informacji o §wiecie, ale staly si¢ przede wszystkim Srodkami kreowa-
nia konsumpcji, budujac jej wzorce kulturowe wéréd czytelnikéw i propagujac je>.

Obrazy Swiata wykreowane w prasie tworza schematyczne jego struktury, kt6-
re pozostaja w luZznym zwiazku z geograficznym jego obrazem, a obraz ten ma ra-
czej charakter geopolityczny, wyrazajacy preferencje redakcji danych tytutéw oraz
ich cele marketingowo-reklamowe, ktére realizuja ideologie konsumpcjonistyczna
danego medium. W przypadku prasy bezptatnej, majgcej charakter medium pet-
nigcego giéwnie funkcje narzedzia konsumpcji i przekazywania zwigzanych z tym

' D. A. Scheufle, D. Tewksbury, Framing, Agenda Setting and Priming. The Evolution of Three
Media Effects Model, ,Journal of Communication” 2007, nr 1, s. 10-11.

2 S. Michalczyk, Stare i nowe idee w teorii uses and gratifications, ,,Zeszyty Prasoznawcze”
2008, nr 3-4 (195-196), s. 37-40.
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informacji uzytecznych, kwestie polityczne, a tym bardziej geopolityczne, w sen-
sie analitycznym sg plytko przedstawiane na famach tego typu czasopism. Kreacja
takiego obrazu winna przede wszystkim umozliwi¢ czytelnikowi w miar¢ szybkg
orientacje w Swiecie oraz natychmiastowe odpowiedzenie sobie na pytanie: co
waznego si¢ w nim dzieje?, ale takze jak te wydarzenia moga ewentualnie wplty-
wac na sytuacje w jego kraju czy na jego osobisty los? Pisma bezplatne interesujg
si¢ réwniez wzorcami szeroko rozumianej kultury, giéwnie jej formami popular-
nymi, ktére wspierajg wzorce zachowan konsumpcyjnych oraz ukazujg nowe ich
formy, ale takze sposoby zaspokajania przystowiowych apetytéw na dobra i ustugi
nie tylko materialne, lecz réwniez i duchowe, rozwijajace si¢ we wspoéiczesnym
Swiecie.

W pracy przedstawiamy zatem wyniki analizy zawarto$ci dwéch wiodacych
tytuléw prasy bezplatnej w Polsce, tj. dziennika ogdélnopolskiego — ,,Metro” (M),
tygodnika ogdlnopolskiego — ,,Echo Miasta” (EM) oraz anglojezycznego mie-
siecznika lokalnego — ,,krakow POST” (kP), ktére w ostatnich kilku latach zdo-
minowaly ten segment rynku prasowego w Polsce. Poza tym ,krakow POST”
prébowata usytuowacd si¢ w krakowskim Srodowisku miejskim i skierowana byta
gléwnie do licznie odwiedzajacych to miasto turystéw, ale takze jego mieszkancow
majacych ambicje, by uczestniczyé w zyskach, jakie stwarza to centrum kultury
polskiej, ktére rocznie odwiedza ogromna liczba turystéw?.

Metoda i przedmiot badania

Do badan wzieto 2 wiodace tytuly polskiej prasy bezptatnej, tj. dziennik M
oraz tygodnik EM - pisma o zasiegu ogélnopolskim, ale réwniez lokalny mie-
siecznik ukazujacy sie w niektérych wigkszych aglomeracjach miejskich Europy
(Pradze, Kijowie, Bratystawie, Budapeszcie, Sofii) — kP, dostepny réwniez w Kra-
kowie. Inne tytuty prasy bezptatnej w Polsce nie zajmujg si¢ z reguly kreowaniem
na wlasnych tamach obrazu $wiata w sposéb systematyczny i strategicznie upo-
rzadkowany, a jeSli pojawiaja si¢ tam informacje na jego temat, to maja one
charakter przypadkowy i gléwnie donosza o wydarzeniach sensacyjnych oraz cie-
kawostkach ze Swiata.

Do badari prowadzonych metodg analizy zawartoSci przekazu, do ktdérych
przygotowano narzedzie badawcze w postaci klucza kategoryzacyjnego*, wybra-

3 Szerzej ewolucje prasy bezptatnej w Polsce oméwilismy w innej pracy — por. 1. S. Fiut,
Prasa bezplatna w Polsce. Nowe zjawiska rynkowe i czytelnicze, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2009,
nr 3—4 (199-200), s. 7-24. Warto nadmieni¢ réwniez, ze od roku 2010 Krakéw i okolice odwiedza
corocznie ok. 14 mln turystéw.

* Klucz kategoryzacyjny zawierat 12 kategorii z kafeteriami, ktére pozwalaly jednoznacznie
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no 12 egzemplarzy dziennika — ,Metro”, 8 tygodnika — ,JEcho Miasta” oraz
7 miesiecznika — ,.krakow POST”. Dobér wszystkich numeréw byl przypadko-
wy, a przedzial wyboru to lata 2009-2012. Jedynie w przypadku kP siegni¢to po
2 egzemplarze z roku 2008. Ogétem analizie zawartoSci poddano 284 materialy
ze wszystkich trzech tytutéw: M — 193, EM — 20 i kP — 71. Wszystkie te pisma
bezptatne ukazujg si¢ do dzisiaj, tj. do korica I kwartatu 2014 roku, cho¢ ,,Echo
Miasta” przeksztalcilo si¢ w ,,Nasze Miasto”, co nie wplynelo zasadniczo na jego
zawartoSc¢.

Wyniki analizy zawartosci ,,Metra”

W 12 przebadanych egzemplarzach M stwierdzono 586 materiatéw prasowych,
z czego 193 dotyczyly kwestii zagranicznych, co stanowilo 39% badanej préby
pod wzgledem iloSciowym, a pozostate 61% traktowalo o wewngtrznych sprawach
Polski. Jedli idzie o powierzchni¢, to w zadnym egzemplarzu materialy te nie
stanowity wigcej niz 10% catosci.

Tab. 1. Zrédta informacji badanych materiatéw [N = 193]

Zrédlo informacji Liczba %

Dziennikarska 110 57,0
Agencyjna 71 40,0
Przedruki 3 1,5
Portale internetowe 3 1,5
Inne (redakcja, listy) 0 0,0

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Gléwnymi Zrédfami informacji o Swiecie w dzienniku M byly wiec teksty
przygotowane osobiscie przez dziennikarzy i stanowity 57,0% calo$ci badanej pro-
by. Na drugim miejscu znalazty si¢ wiadomoSci z agencji informacyjnych, gtéwnie
z PAP, tj. 40,0%, zas$ tylko 3,0% pochodzilo z portali internetowych, najczesciej
gazeta.pl oraz w formie skréconej zaczerpnietych z materialéw zamieszczanych
na famach ,,Gazety Wyborczej”.

zakwalifikowa¢ kazdy tekst. Byly to nastgpujgce kategorie: ,tytul pisma i numer egzemplarza”,
,»Zrédto informacji”, ,,gatunek dziennikarski”, ,tematyka tekstu”, ,,zwiazki tekstu o danym paristwie
z Polskg”, ,,polozenie geograficzne panstwa (bez wskazania zwigzkéw z Polska)”, ,,nazwa mocar-
stwa”, ,,ocena jego roli w §wiecie”, ,,nazwa i ocena innych panstw niebedgcych mocarstwami”,
»zagrozenie dla pokoju i stabilizacji porzadku w $§wiecie przez opisywane panstwo”, ,,painstwo jako
Zrédio pokojowego tadu w §wiecie” i ,,ekspozycyjnosé tekstu” (wielko$¢, miejsce na pierwszej i dal-
szych stronach analizowanego egzemplarza badanego tytutu, nasycenie wyréznikami graficznymi —
fotografie, lidy, infografiki itp., za ktére analizowany tekst otrzymywal od 1 do 5 punktéw).
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Tab. 2. Gatunki dziennikarskie badanych tekstéow [N = 193]

Gatunek dziennikarski Liczba )

Informacja krétka 82 41,3
Informacja poszerzona 54 28,1
Artykut 42 21,8
Recenzje 13 6,8
Fotoreportaz 2 1,0
Felieton, wywiad, reportaz 0 0,0

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Gatunki dziennikarskie, w ktérych ujmowano informacje o Swiecie, w M przy-
bieraty kilka form i byly publikowane w nastg¢pujacych proporcjach: informacje
krétkie — 41,3%, informacje poszerzone — 28,1%, artykuly — 21,8%, recenzje —
6,8% i fotoreportaze — 1,0%. W badanej probie nie stwierdzono zadnego felietonu,
wywiadu i reportazu po§wigconego problematyce Swiatowej, co wynika z tego, ze
sa one bardziej czasochtonne, kosztowne i zajmuja wigksze powierzchnie, ktére
redakcja przeznacza przede wszystkim na teksty o Polsce i materialy komercyjne,
z publikacji ktérych czerpie zyski.

Tab. 3. Tematyka badanych materiatéw [N = 193]

Tematyka Liczba %
Sport 70 36,2
Polityka 30 15,5
Kultura 20 10,4
Terroryzm 15 7,7
Gospodarka 9 4,6
Sztuka 9 4.6
Bezpieczenstwo zewngtrzne i wewnetrzne 8 4,2
Katastrofy 6 3,1
Finanse 6 3,1
Przemyst 6 3,1
Wzorce zycia spotecznego 5 2,5
Religia 5 2,5
Wojna 5 2,5
Motoryzacja i transport 3 1,6
Wzorce konsumpcji 1 0,5
Handel, edukacja, rolnictwo, budownictwo i inne 0 0,0

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Tematyka badanych tekstéw zaréwno pod wzgledem czestotliwosci, jak i po-
wierzchni najczgSciej byta zwigzana ze sportem (36,2%). Zawieraly one informa-
cje o wydarzeniach sportowych, np. rozgrywkach lig pitkarskich, koszykarskich,
hokejowych, ligach mistrzéw, rozgrywkach pucharowych, w ktérych §ledzono mig-
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dzy innymi postgpy i sukcesy polskich zawodnikéw. Na drugim miejscu znalazty
si¢ materialy traktujace o wydarzeniach politycznych (15,5%), a na trzecim teksty
dotyczgce wydarzeni kulturalnych w Swiecie (10,4%), na ktérych skupialy si¢ in-
ne media publiczne i komercyjne, jak rOwniez zawsze przyciagajace uwagg teksty
informujace o aktach terroryzmu (7,7%) oraz o bezpieczenstwie wewngtrznym
i zewnetrznym panstw (4,2%). Czwartg grupe mniej eksponowang stanowity do-
niesienia o gospodarce i sztuce — po 4,6%. Wydarzenia zwigzane z katastrofami,
przemystem, finansami, wzorcami zycia spolecznego, religig, wojng, motoryzacjg
i transportem nie byly czgsto publikowane i stanowily od 3,1% do 1,6% catosci
wybranych do analizy materialéw. Co ciekawe, kwestie wzorcéw konsumpcji by-
Iy marginalnie podnoszone w tym dzienniku bezplatnym, bo pisano o nich tylko
w jednym tekScie (0,5%), natomiast nie stwierdzono zadnego materiatu traktu-
jacego o Swiecie w dziedzinie: handlu, edukacji, rolnictwa, budownictwa i innej
tematyki podnoszonej na famach wielkonaktadowej prasy ptatnej. Byly one jednak
obecne prawie we wszystkich materiatach dotyczacych Polski, gléwnie dlatego, ze
materialy te byly albo typowymi tekstami sponsorowanymi, albo mialy charakter
reklamowo-marketingowy. Ich wewnetrzna analiza przekracza jednak ramy tego
opracowania.

Tab. 4. Zwigzki tekstéw o Swiecie z Polska [N = 63]

Zwigzki z Polska Liczba %

Kraje na innych kontynentach 22 35,0
Czlonkowie UE 14 22,4
Dalej oddalone w Europie 12 19,2
Bezposredni sasiedzi 10 15,4
Czlonkowie NATO 5 8,0

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Ze 193 tekstéw poSwieconych obrazowi Swiata w M tylko 63 podnosily zwigz-
ki podmiotéw zagranicznych z Polska. Najczesciej omawialy one relacje Polski
z krajami na innych, poza Europa, kontynentach, gtéwnie z USA (35,0%). Sta-
ny Zjednoczone byly postrzegane jako gléwny partner naszego kraju w relacjach
mi¢dzynarodowych. Druga grupe stanowily artykuly analizujace zwigzki Polski
z czlonkami UE (22,4%), krajami dalej oddalonymi w Europie (19,2%), bezpo-
Srednimi naszymi sasiadami (15,4%) oraz cztonkami NATO (8,0%). Nacechowa-
nie tych tekstéw byto zréznicowane, a w przypadku UE i NATO czesto prezento-
wano réznice w postrzeganiu intereséw Polski w stosunku do interesu zbiorowego
ich calosci, ale i intereséw innych cztonkéw tych zbiorowych podmiotéw politycz-
nych i militarnych. Zaden z tekstéw nie ocenial zdecydowanie negatywnie sensu
przynaleznosci do nich, ale raczej poruszano potrzeb¢ adekwatnej reprezentacji
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oraz roli Polski w ksztaltowaniu ich polityki gospodarczej, kulturalnej oraz mili-
tarne;j.

Tab. 5. Ekspozycyjnos¢ i czestotliwos¢é wystepowania panistw w badanych tekstach [N = 193]

Liczba

Panstwo Liczba % punktéw

eks.
Stany Zjednoczone 42 21,8 100
Wielka Brytania 34 17,6 61
Niemcy 20 10,3 32
Rosja 10 5.2 17
Francja 8 4,2 12
Belgia 8 4,2 14
Hiszpania 6 3,1 8
Wiochy 6 3,1 6
Pakistan 5 2,5 10
Afganistan 5 2,5 7
Chiny 4 2,0 6
Ukraina 4 2,0 9
Portugalia 3 1,6 3
Korea Péinocna 3 1,6 7
Korea Potudniowa 3 1,6 4
Chile 2 1,0 4
Watykan 2 1,0 3
Austria 2 1,0 2
Bosnia 2 1,0 2
Stowacja 2 1,0 2
Bulgaria 2 1,0 2
Biatorus 2 1,0 2
Albania, Chorwacja, Kanada, Japonia, Finlandia, Turcja, po — 1 9,8 25
Tybet, Brazylia, Islandia, Malezja Iran, Australia, Izrael,
Kuba, Austria, Arabia Saudyjska, Grecja, Irak, Szwajcaria

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Kwestia czestotliwosci i ekspozycyjnosci pafistwowych podmiotéw politycz-
nych, bez uwzglednienia ich przynalezno$ci do innych struktur geopolitycznych
wskazuje, ze M najczesciej przekazywalo wiadomoSci nt. Stanéw Zjednoczonych
i Wielkiej Brytanii. Stany Zjednoczone w tym rankingu ukazywane byly przez
ten dziennik zdecydowanie jako hegemon $wiatowego porzadku politycznego, go-
spodarczego i militarnego. Drugie miejsce Wielkiej Brytanii wynikato z dwdéch
faktow, a mianowicie: Wielka Brytania postrzegana byla jako gtéwny sojusznik
USA, ale i kraj, w ktérym najwigcej jest emigrantéw polskiego pochodzenia, o sy-
tuacji ktérych donosit ten dziennik bezplatny. Na kolejnych miejscach znalazly si¢
Niemcy i Rosja — dwoje poteznych sasiadéw Polski, ktérzy byli postrzegani w ba-
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danych tekstach jako partnerzy gospodarczy, majacy kluczowy wplyw na sytuacje
polityczng, ekonomiczng oraz bezpieczenstwo militarne Polski, z tym ze Niem-
cy — pozytywny, za$ Rosja — negatywny. Trzecig grupe¢ stanowily Francja i Belgia.
Francja postrzegana byfa jako mocarstwo sojusznicze, natomiast o Belgii pisano
najczesciej w kontekscie Brukseli jako siedziby wiladz UE. Nastepng grupe, ktora
przyciggata uwage M, byly Hiszpania i Wlochy w zwigzku z ich wazng pozycja
wsrod panstw UE oraz stosunkowo liczng tam polskg emigracjg zarobkowa. Sil-
nie eksponowane byly réwniez Pakistan i Afganistan przede wszystkim z uwagi
na toczacg si¢ tam wojne, w ktérg bezposrednio zaangazowane byly polskie sity
interwencyjne, oraz ze ten region $wiata postrzegany byl jako Zrédto terroryzmu
Swiatowego. O innych paristwach raczej jedynie wzmiankowano w zwigzku z wy-
darzeniami o rozglosie Swiatowym i doniesienia o nich nie byly zdecydowanie
eksponowane. W tej perspektywie réwniez postrzegano Chiny i raczej nie byly
one traktowane przez redakcj¢ M jako pafistwo o wyrazistych ambicjach mocar-
stwowych.

Wyniki analizy zawartoSci ,,Echa Miasta”

W 8 zanalizowanych egzemplarzach tego tytulu stwierdzono 298 tekstow,
w tym jedynie 20 zostato poSwieconych problematyce zagranicznej, co stanowito
pod wzgledem ilosciowym tylko 6,7% caloSci badanej préby, a pod wzgledem
powierzchni Srednio nie wiecej niz 2% kazdego numeru tego tygodnika, pozostate
za$ 93,3% bylto poswigcone sprawom wewnetrznym Polski.

Tab. 6. Zrédta informacji badanych materiatéw [N = 20]

Zrédto informacji Liczba %
Dziennikarze 14 70
Redakcyjne 3 15
Portal internetowy 3 15

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Zrédiami informacji o §wiecie najczesciej byly tu teksty przygotowane przez
dziennikarzy EM (70%), a pozostale pochodzily od redakcji albo zostaly przy-
gotowane na podstawie przekazdw internetowych zamieszczonych na portalach
internetowych — po 15%. Tygodnik ten nie mial zadnych korespondentéw, jak row-
niez wydawca nie korzystal z zadnego innego medium, w oparciu o ktére mégiby
zdobywa¢ informacje o Swiecie, a wiec jedynie osobista inicjatywa dziennikarzy
przesadzala o zawartosci tekstow, ktore ksztattowaly obraz Swiata przekazywa-
ny czytelnikowi. Wynika to zapewne z rygorystycznej polityki oszczednosciowe;j,
jaka prowadzi redakcja tego typu tytutu.



80 Ignacy S. Fiut

Tab. 7. Gatunki dziennikarskie badanych tekstéow [N = 20]

Gatunki dziennikarskie Liczba %

Informacja krétka 10 50,0
Recenzja 6 30,0
Artykut 3 15,0
Informacja poszerzona 1 5,0
Reportaz, wywiad 0 0,0

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Obraz Swiata w tym tygodniku tworzyly gtéwnie krétkie informacje, stanowia-
ce 50% catosci przebadanych materialow. Druga grupg stanowily przede wszyst-
kim recenzje wydarzen kulturalnych oraz produktéw kultury masowej, tj. filméw,
plyt, ksigzek, widowisk teatralnych i koncertow muzycznych, ktére miaty miejsce
poza Polskg lub ukazywaly si¢ ich wersje polskojezyczne. Natomiast najmniej by-
o artykuléw publicystycznych i informacji poszerzonych, ktére zawieraty analizy
ciekawych — zdaniem redakcji — zjawisk kulturalnych w panistwach, ktére staty
si¢ przedmiotem jej uwagi.

Tab. 8. Tematyka badanych materiatéw [N = 20]

Tematyka Liczba %
Kultura 16 80,0
Produkcja przemystowa 2 10,0
Wzory konsumpcji 1 5,0
Finanse 1 5,0
Pozostale kategorie 0 0,0

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Réwnie uboga byta tematyka tekstéw o Swiecie publikowanych na famach EM.
W 80% dotyczyly one zjawisk i wydarzen kulturalnych, obecnych w kulturze ma-
sowej, zwigzanych ze stylem zycia ludzi za granica, szczegllnie opisywanych
z perspektywy funkcjonowania tam wzorcéw konsumpcji materialnej i duchowe;.
Tylko 4 teksty zawieraly informacje o charakterze gospodarczo-ekonomicznym
i przedstawialy szkicowe analizy zwigzane z produkcja nowych generacji samo-
chodéw, sposobéw ich uzytkowania oraz ich zalet.

Teksty poSwigcone zagranicy na tamach EM w 65% podkreSlaly jej zwigzki
z krajem, 15% dotyczylo innych krajéow europejskich, natomiast po 2 artykuly
omawialy zwiazki z jej sgsiadami oraz z cztonkami UE. Mozna wigc wysnué
wniosek, ze obraz S$wiata o tyle byl wazny dla tego tytulu, o ile zagranica
pozostawata w relacji z Polskg i to gitéwnie na ptaszczyznie kulturalnej oraz
gospodarczej. Kwestie polityczne, edukacja, rolnictwo, przemysl, bezpieczeristwo
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Tab. 9. Zwigzki tekstéw o Swiecie z Polska [N = 20]

Zwiazki z Polska Liczba %

Kraje pozaeuropejskie 13 65,0
Dalej oddalone w Europie 3 15,0
Sasiedzi Polski 2 10,0
Czlonkowie UE 2 10,0

Zrédto: Opracowanie wlasne.

mi¢dzynarodowe i inne wazne sprawy w stosunkach mi¢dzynarodowych nie mialy
odzwierciedlenia w badanych materiatach, wybranych z tego pisma bezptatnego.

Tab. 10. Ekspozycyjnosé i czestotliwo$é wystepowania panstw w badanych tekstach [N = 20]

Liczba
Panstwo Liczba % punktéw
eks.
Stany Zjednoczone 10 50,0 28
Wielka Brytania 2 10,0 6
Chiny 2 10,0 4
Niemcy 2 10,0 4
Rosja 2 10,0 2
Szwajcaria 1 5,0 2
Ukraina 1 5,0 1

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Zaréwno w M, jak i w EM najczeSciej widziano §wiat przez pryzmat kultury
oraz gospodarki Stanéw Zjednoczonych, ktérym poswiecona byla potowa przeba-
danych materiatéw. Po 2 materialy zawieraly informacje dotyczace mocarstw, tj.
Rosji, Wielkiej Brytanii oraz Niemiec i znowu Wielka Brytania byla najmocniej
wyeksponowana, przede wszystkim ze wzgledéw kulturalnych. Mozna wigc przy-
jac¢ uzasadniong hipoteze co do przestanek obecno$ci obrazu §wiata w tym piSmie,
moéwiaca, ze tytul ten jakby odzwierciedla ogdlng orientacje mediéw krajowych,
ktére w kreowaniu obrazu §wiata wskazuja na USA jako gléwnego hegemona tadu

spolecznego w Swiecie i gtéwnego partnera oraz sojusznika Polski pod kazdym
wzgledem.

Wyniki analizy zawartoSci ,.krakow POST”

Do analizy tego miesiecznika anglojezycznego ukazujacego si¢ od polowy
2007 roku w Krakowie, najpierw jako tygodnik, a od wiosny 2008 roku jako
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miesiecznik, wydawanego przez spétke miedzynarodowa — Lifeboat Limited”,
wzigto 7 egzemplarzy pisma z lat 2007-2010, w ktérych stwierdzono 375
materialéw, w tym 71 o zagranicy, co stanowito 18,9% ogoétu badanej proby,
za$ pozostalych 81,1% tekstéw dotyczyto Polski. Materialy po§wigcone zagranicy
nie przekraczaly 10% powierzchni kazdego z przebadanych numeréw tego pisma.
Od roku 2008 udziat tekstéw o Swiecie stal si¢ jednak niewielki, a zawartoS¢
pisma pod tym wzgledem upodobnita si¢ do EM.

Tab. 11. Zrédta informacji badanych materiatéw [N = 71]

Zrédto informacji Liczba %
Dziennikarskie 45 63,5
Agencyjne 20 28,1
Przedruki 5 7,0
Listy od czytelnika 1 1.4

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Teksty o Swiecie w kP mialy gléwnie charakter dziennikarski i bylo ich
63,5%. Drugg grupe stanowity informacje agencyjne, najczgsciej cytowane za AFP
(28,1%), za$ w pdzniejszych egzemplarzach byly to przedruki materiatéw (7,0%)
publikowanych przez ten tytul w Pradze i Kijowie. Tylko jeden tekst dotyczacy
Swiata stanowit list od czytelniczki.

Tab. 12. Gatunki dziennikarskie badanych tekstow [N = 71]

Gatunki dziennikarskie Liczba %
Artykuly 28 39.4
Informacje proste 24 33,8
Informacje poszerzone 13 18,3
Fotoreportaz 4 5,6
Felieton 1 1.4
Wywiad 1 1.4

Zrédto: Opracowanie whasne.

Odmiennie niz w M i EM, kP najczesciej przedstawiata obraz Swiata w formie
artykutéw, stanowigcych 39,4% caloSci analizowanej proby. W nastgpnej grupie

3 Lifeboat Limited — to brytyjski koncern wydawniczy z siedziba w Londynie, powstaty w roku
2007, wydajacy prase anglojezyczna (tygodniki, miesieczniki) w panstwach Europy Srodkowo-
-Wschodniej. Jego wlasnoscia sg nastgpujace tytuly: ,,The Baltic Times” (ukazujacy si¢ w stolicach
Litwy, Lotwy i Estonii), ,,The Slovak Spektator” (Bratystawa), ,,The Budapest Times” (Budapeszt),
,»The Sofia Echo” (Sofia), ,,KyivPost” (Kijéow) i ,,The Prague Post” (w stolicy Czech). ,,Krakow
POST” wydawana jest w nakfadzie 20 tys. egzemplarzy i rozprowadzana w ponad 300 punktach
miasta oraz na Migdzynarodowym Lotnisku Balice pod Krakowem, ale tez w kawiarniach, pubach,
restauracjach, punktach informacji turystycznej, centrach medycznych, szkotach jezykéw obcych.
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znalazty si¢ informacje proste (33,8%) oraz poszerzone (18,35). Stwierdzono
rowniez 4 fotoreportaze (5,6%) i po jednym felietonie oraz wywiadzie — po 1,4%
catodci tekstow na temat Swiata, ktére opublikowal ten bezptatny miesiecznik.

Tab. 13. Tematyka badanych materialéw [N = 71]

Tematyka Liczba %
Polityka 23 45,0
Kultura 15 21,1
Gospodarka 11 15,5
Terroryzm 4 5,6
Wojskowosé 3 4,2
Wzorce zycia spolecznego 3 4,2
Sport 3 4,2
Bezpieczenistwo 2 2,8
Zdrowie 2 2,8
Wojna 2 2,8
Finanse 1 1,4
Produkcja przemystowa 1 1.4
Handel 1 1,4
Wypoczynek 1 1,4
Religia 1 1,4

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Gltéwna tematyka doniesien o Swiecie byla tu polityka (45,0%), kultura
(21,1%) oraz gospodarka (15,5%). W drugiej kolejnosci tytul ten zamieszczat
teksty donoszace o terroryzmie (5,6%) oraz wojskowosci, wzorcach zycia spo-
fecznego i sporcie — po 4,2% wszystkich przebadanych materialéw z tego tytutu.
Nastgpna grupe zawieraly doniesienia o bezpieczeristwie, zdrowiu i wojnie — po
2 teksty oraz po jednym informujgce o finansach, produkcji przemystowej, handlu,
wypoczynku i religii. Latwo wiec zauwazyé, ze kP dobierata tematyke doniesief
o §wiecie podobnie, jak czynig to duze dzienniki i tygodniki opinii, cho¢ z biegiem
czasu stawala si¢ pismem coraz bardziej przypominajacym inne metropolitalne czy
regionalne gazety bezplatne, a coraz mniej informujacym o $wiecie na korzysé
wiadomoSci o kraju i regionie swojego kolportazu.

Teksty o §wiecie ukazujace zwiazki z Polska skupialy si¢ przede wszystkim
na jej relacjach z czlonkami UE (35,2%), nastepnie z bezposrednimi sgsiadami
(23,3%), panstwami pozaeuropejskimi (22,5%), pafistwami-cztonkami NATO,
a najmniej — oddalonymi w Europie. Poza Stanami Zjednoczonymi i Izraelem
inne panstwa $wiata bardzo rzadko interesowaly redakcj¢ tej gazety.

Analogicznie jak M i EM, kP najczgsciej pisala o USA, ale réwniez o Cze-
chach — po 14,0% catoSci badanych materiatéw. Wynikalo to z tego, ze Stany
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Tab. 14. Zwigzki tekstow o Swiecie z Polskg [N = 71]

Zwiazki z Polskg Liczba %
Cztonkowie UE 25 35,2
Bezposredni sasiedzi 17 23,3
Poza Europa 16 22,5
Czlonkowie NATO 8 11,3
Dalej oddalone w Europie 6 8,5

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Tab. 15. Ekspozycyjnosé i czestotliwo$é wystepowania panstw w badanych tekstach [N = 71]

Liczba
Panistwo Liczba % punktow
eks.
Stany Zjednoczone 10 14,0 37
Czechy 10 14,0 14
Izrael 4 5,6 14
Niemcy 4 5,6 9
Rosja 4 5,6 4
Francja 3 4,2 9
Wielka Brytania 3 4,2 6
Kosowo 3 42 4
Kanada 2 2,8 2
Pakistan 2 2,8 2
Austria 2 2,8 6
Ukraina 2 2,8 2
Litwa 2 2,8 2
Bulgaria 2 2.8 2
Stowacja 1 1,4 1
Biatorus$ 1 1,4 1
Estonia 1 1,4 1
Azerbejdzan 1 1.4 4
Armenia 1 1,4 3
Ukraina 1 1,4 2
Chiny 1 1,4 2
Australia 1 1,4 2

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Zjednoczone postrzegano jako najwazniejszy podmiot fadu politycznego w §wie-
cie, natomiast doniesienia z Czech i Ukrainy byly zwigzane z tym, ze redakcja
krakowska pisma czgsto przedrukowywala materialy z jego wersji wydawanych
w tych stolicach europejskich po§wigcone wydarzeniom §wiatowym. Duza uwage
poswiecano rowniez wielkim sasiadom Polski — Niemcom i Rosji oraz Izraelowi
— po 5,6% badanych tekstéw, co wiazato si¢ z tym, ze ukazywano, jak Sciera-
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ly si¢ interesy gospodarcze tych dwdoch mocarstw europejskich, za$ Izrael byt
obecny najczesciej w zwiazku z obchodami Dni Kultury Zydowskiej w Krakowie
oraz kolejnymi rocznicami Holocaustu, co przyciggato uwage redakcji tego pisma.
Réwnie czgsto pisano o innych mocarstwach europejskich: Francji i Wielkiej Bry-
tanii oraz Kosowie targanym konfliktami etnicznymi i walkg o niepodleglos¢ —
po 4,2%, cho¢ teksty dotyczace Niemiec i Francji byly bardziej eksponowane od
pozostalych z tej grupy. O innych parnistwach pisano gtéwnie w zwiazku z wyda-
rzeniami sensacyjnymi o podfozu konfliktowym, ktére mialy tam miejsce, tj. po
2 razy o Kanadzie, Austrii, Pakistanie, Ukrainie, Litwie i Bulgarii oraz po jed-
nym o Stowacji, Biatorusi, Estonii, Azerbejdzanie, Armenii, Australii, Chinach
i Iranie. W tej grupie najbardziej eksponowana byla Austria, bowiem odbywaty
si¢ tam glo$ne imprezy zwigzane ze sportami zimowymi.

Uwagi koricowe

Wyniki przedstawionych analiz zawartosci przekazéw trzech czasopism bez-
ptatnych ukazujacych si¢ w Krakowie i Matopolsce o réznej periodycznosci po-
zwalaja zauwazy¢ pewne prawidtowosci w budowie obrazu §wiata w tych mediach
drukowanych®. Ich zawarto$¢ poswiecona byta gléwnie sprawom polskim, ktére
w tych pismach zajmowaly ok. 90% ich powierzchni, za§ Swiatu zewnetrznemu
tylko w ok. 10%, co $wiadczy, ze uwaga pism byla skierowana przede wszyst-
kim na lokalne sprawy polskie, szczegblnie aktualne w ich regionach wydaw-
niczych. Swiat zagraniczny byt ukazywany gléwnie z perspektywy sensacyjnej
oraz ciekawostkowej zwigzanej z réznorodnymi formami konsumpcji materialne;j,
a w mniejszym stopniu duchowej. Tytuly te postrzegaly §wiat jako zdominowany
przez Stany Zjednoczone, ktére wedtug opinii ich redakcji sa podmiotem tadu po-
litycznego, gospodarczego i kulturalnego w §wiecie i ukazywane byly jako jedyny
hegemon w globalizujacym si¢ §wiecie.

Cho¢ znaczaca czes¢ tekstow, zaréwno pod wzgledem powierzchni, jak i cze-
stotliwosci ich wystepowania na szpaltach tych pism, poSwiecona byta proble-
matyce krajowej, zwiazanej z ksztaltowaniem apetytéw konsumpcji materialnej
oraz duchowej czytelnikdw, to w szerszym horyzoncie kwestie te ujmowane byty
w perspektywie Swiata, w ktéorym dominuja USA i ich sojusznicy, a pisma lan-
suja ich spoteczno-polityczny model demokracji neoliberalnej, w orbicie ktérych
to wplywéw znajduje sie réwniez Polska oraz jej sojusznicy z UE oraz NATO.

® Pisalem o tym réwniez w innej pracy — por. I. S. Fiut, Prasa bezptatna i lokalna
w Matopolsce, [w:] Polskie media lokalne na przetomie XX i XXI wieku. Historia — teoria —
gjawiska, red. J. Jarowiecki, A. Paszko, W. M. Kolasa, Krakéw 2007, s. 165-174.
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GIéwnym zatem partnerem i sojusznikiem — wedlug rodzimej prasy bezptatnej
w Polsce — sa Stany Zjednoczone i ich sojusznicy oraz paristwa-cztonkowie UE
1 NATO. Najwigksze zagrozenie i obawy budzita Rosja, ale takze pafistwa o nie-
ustalonej reputacji politycznej, np. Biatorus, Azerbejdzan, czasami Ukraina, Korea
Pé6tnocna oraz te, na terenie ktérych toczyly sie wojny o podiozu terrorystycznym,
czyli: Irak, Pakistan, a nawet Iran.

Procz doniesieri politycznych, duzy wplyw na obraz §wiata mial kreowany
przez te pisma obraz kultury, szczegdlnie tej zwigzanej z formami konsumpcji
débr materialnych czy duchowych, ale takze wydarzenia sportowe, angazujace
zbiorowa wyobraZni¢ znacznej czg¢Sci ludzi, ktére czgsto sa postrzegane réwniez
w perspektywie kultury wspélzawodnictwa o dobra duchowe i materialne. Zna-
czaca czes$¢ materiatdéw o Swiecie dotyczyta bowiem informacji na temat wydarzen
kulturalnych, imprez z nimi zwigzanych oraz produktéw przemystu kulturowego:
ksigzek, filméw, aktoréw, kapel i ich nagran muzycznych, festiwali artystycznych,
szeroko recenzowanych i reklamowanych na famach tych pism. Co ciekawe —
pisma te rzadko zajmowaly si¢ celebrytami, co jest charakterystyczne dla wszel-
kiego rodzaju tabloidéw. Zawieraly natomiast teksty poswiecone stylowi zycia,
pracy, sposobom spedzania czasu wolnego oraz zapowiedzi pojawienia si¢ urza-
dzeri zwigzanych z upowszechnianiem nowych technologii informacyjnych, no-
wych generacji samochodéw, mebli, itp.

Redakcje tych pism nie publikowaly jednak poglebionych analiz na temat go-
spodarki, finanséw, handlu czy przemystu, gdyz tego typu materialy wymagaja
fachowosci dziennikarzy oraz pociagaja za sobg wysokie koszty zdobywania i re-
dagowania tego typu informacji, na co te pisma nie mogg sobie pozwoli¢ w zwigz-
ku z prowadzong przez nie polityka zarobkowania polegajaca na ,,sprzedawaniu
informacji po najnizszym koszcie”. Materialy tego typu, jesli ukazywaly si¢ na
ich szpaltach, stanowily najczesciej teksty sponsorowane albo byly wynikiem ,,re-
cyklingu” tego typu wiadomosci z innych mediéw, i to w formie skréconej oraz
uproszczonej, by mogly by¢ zrozumiate dla przecietnego czytelnika. W zwiazku
z globalizacja rynku produktéw i ustug, kiedy to wszgdzie mozna kupié takie
same lub podobne produkty, ich dodatkowa reklama nie ma wickszego sensu.
Natomiast ma znaczenie informowanie o zaletach nowych rozwigzan, ktére nie-
bawem wkrocza na rynek.

W zwiazku z faktem, ze omawiane pisma sg skierowane do spoleczno-
Sci lokalnej lub regionalnej, gléwnie miejskiej, wazne dla nich sg tylko te
wydarzenia $wiatowe, ktére moga mie¢ bezposredni wplyw na te spotecz-
nos$ci lub wtedy, kiedy maja one charakter sensacyjny, ktéry posrednio mo-
ze wplywaé na zainteresowanie si¢ czytelnikéw innymi, stricte marketingo-
wymi, materiatami zamieszczanymi w danym tytule lub na pobudzenie i ak-
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tywizacje ich zachowan konsumpcyjnych, ktére moga sugerowal ewentualne
korzysci.

Uzyskane prawidlowos$ci zwigzane ze sposobem kreowania obrazu $wiata
przez te 3 tytuly prasy bezptatnej w Polsce mozna uogdlni¢ do catosci edycji
regionalnych tego typu pism, cho¢ ich kolportaz ma zasieg gtéwnie w wielkich
aglomeracjach miejskich Polski i jest skierowany gtéwnie do ich mieszkafncéw.
Natomiast czgs$ci po§wigcone problematyce Swiatowej w ich mutacjach regional-
nych sg tam analogicznie redagowane z matymi innowacjami, wtedy gdy dana
wiadomo$¢ ze Swiata $ciSle wigze sie z danym regionem kolportazu tego tytutu.

Sposdb kreowania wizji §wiata w tej prasie jest réwniez zgodny z politycznym
paradygmatem dominujacym w Polsce po roku 1989, kreowanym przez oSrodki
polityczne wladzy oraz wiodgce stacje telewizyjne, radiostacje i wielkie tytuly
wielkonakladowej prasy polskiej, np. przez ,,Gazete Wyborczg”’, ,,Rzeczpospolitg”
oraz tygodniki opinii: ,,Polityke” czy ,,Wprost”. Natomiast w warstwie sensacyj-
nego wyboru i ekspozycji przekazéw o Swiecie, gtéwnie ,,Metro”, a w mniejszym
stopniu takze ,,Echo Miasta” i ,,krakow POST” kieruja si¢ zasadami pism tabloido-
wych i nawigzujg do ich technik eksponowania wiadomosci, a wiec do ,,Faktu” czy
»duper Expressu”, choé nie epatujg w takim stopniu jak tamte seksem, a gléwny
nacisk kfada na réznego rodzaju skandale obyczajowe oraz nietypowe przypadki

$mierci’.
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POMNIK Z OKRUCHOW PAMIECI.
KONSTRUOWANIE OBRAZOWOSCI W REPORTAZU
MALGORZATY SZEINERT SROD ZYWYCH DUCHOW

Nie sposéb nie wzigé pod uwage dwoch obrazéw, z ktérymi zetkneli si¢ czy-
telnicy tej ksiazki na przestrzeni dwudziestu dwéch lat. Oktadka Sréd Zywych
duchow' z 1990 roku® ma charakter graficzny, a jej autorem jest Andrzej Dudziii-
ski. Przedstawia symboliczne drzewa-dlonie o szponiasto zagietych paznokciach,
wystajagce z ziemi w konwulsyjnym gescie. Jesli widzie¢ w nich drzewa, zda-
ja sie pochyla¢ na prawo od wiatru historii, bezlistne i przerazajace, pozostale
w pustce grafitowego nieba i niebieskawej ogotoconej ziemi. Jesli skupié si¢ na
podobieinistwie do dloni, przychodzi na mys$l gest rozpaczliwego zaznaczenia ist-
nienia i buntu okaleczonego ciala, ktére za wszelkg cen¢ chce wydostaé si¢ spod
ziemi. Nakladajace si¢ na siebie obrazy kreujg upiorng przestrzenn bez Swiatla
i nadziei oraz stanowig klucz interpretacyjny.

Jakze inna jest oktadka drugiego wydania tego reportazowego tomu wznowio-
nego po latach przez Wydawnictwo Znak (2012). Zmiana obrazu symbolicznie
wyraza przemian¢ w postrzeganiu zolnierzy wykletych oraz w zbiorowej pamig-
ci i polityce historycznej. Czarno-biale zdjecie przedstawia rotmistrza Witolda
Pileckiego®, wspélzalozyciela Tajnej Armii Polskiej, Zolnierza Armii Krajowej,
wieZnia i organizatora ruchu oporu w KL Auschwitz. W $§wiatlocieniu widaé po-
sta¢ o szlachetnej twarzy, nagim torsie z rzezZba mie¢$ni i silnych ramionach. Pilecki
ma pochylong gltowe, w dioniach trzyma szable, ktérg zapewne poleruje widoczng
w lewej rece szmatka. Lekko zaci$nigte usta nadaja widzianej z pélprofilu twarzy
wyraz skupienia, ale mi¢kkie §wiatto wydobywa z niej fagodnosé. Poza i sposéb
przedstawienia postaci przywodzi na mysl fragment antycznej rzezby, ktérej gtéw-

! Tytut reportazu zostal zapozyczony z poematu Ostatni Zygmunta Krasifiskiego: ,,Moze nad
Polski mogila / Juz si¢ proroctwo / Snéw mych dopetnito? / Mnie tam, ach, tylko — mnie / Trupa,
nie byto / Sréd zywych duchéw” — ten cytat znajduje sie na tablicy wmurowanej w §ciane kaplicy
cmentarnej we Wronkach.

2 Wydanie przygotowane przez londyiiskie emigracyjne Wydawnictwo Aneks.

3 Zdjecie moze pochodzi¢ z czaséw wojny polsko-bolszewickiej, gdy Pilecki walczyt w 211.
Pulku Utanéw i zostal odznaczony Krzyzem Walecznych.



90 Magdalena Piechota

ng cechg byla doskonatos$é, kaloskagatos. Portretowa fotografia uobecnia zaréwno
jednego z bohateréw ksigzki, jak i mit szlachetnego zolnierza, stajacego do wal-
ki w obronie zagrozonej ojczyzny z calg zarliwoscig i pewnoScia dziedziczonej
z pokolenia na pokolenie misji i jasnego systemu warto$ci. Symbolem dziedzic-
twa walki jest owa szabla, jeszcze nieuzywana przez bohatera, ale szykowana do
gotowosci. Moment, w ktérym Witold Pilecki miat 20 lat i walczyt z sowieckim
najezdZcg, wydaje si¢ szczesliwg chwilg zycia. Tragicznym kontrapunktem dla tej
wycieczki wyobraZzni w czasoprzestrzen zasugerowang oktadka staje si¢ opowies¢
Matgorzaty Szejnert o pézniejszych losach zaréwno Pileckiego, jak i wielu innych
zameczonych lub zamordowanych przez rodakéw w stalinowskich katowniach.

Kontrast obu oktadek to punkty graniczne osi rozpigtej migdzy koricem
lat 80. ubiegtego stulecia, gdy Malgorzata Szejnert zbierata materiaty do reporta-
zu o zbrodniach stalinowskiego rezimu i dziesi¢cioleciach strachu, a poczatkiem
drugiej dekady nowego tysiaclecia, gdy instytucje pafstwowe, jak IPN, zajmujq
si¢ odtworzeniem przesztosci i jej odklamaniem, a przestrzen publiczna pelna jest
Sladéw historii odzyskanej dla spofecznej §wiadomosci — cmentarzy, pomnikéw,
nazw ulic i placédw, patronéw szkot i towarzystw. Bez tej pobieznej analizy obu
okfadek mozna byloby oczywiScie zda¢ sobie jasno sprawg, w jak odmiennych
historycznie, politycznie i mentalnie momentach ukazaly si¢ wydania pierwsze
i drugie. Jednak nie spos6b nie zauwazy¢, ze zanim czytelnik zetknie si¢ ze slo-
wem narracji, ma do czynienia z wizualng zapowiedzig tresci, jakze inng w przy-
padku obu wydan. Oktadka ,,londyniska” — posgpna, symboliczna, graficzna jak
plakat i okfadka ,krakowska” — z symbolikg ukonkretniong w portrecie, subtelna
i odsylajaca do czasu, gdy bohaterowie reportazu zyli w wolnej Polsce. Ta druga
okfadka raczej nie zapowiada martyrologicznej tematyki, jak czyni to pierwsza.
Tu odbiorca dostaje zaproszenie do trudnej podrézy w los tragiczny, obraz jest do
niego prologiem. Okladka pierwsza surowoscig i symbolikg wprowadza nastrdj
grozy, adekwatny do tytutu. Duchy zyja, poniewaz nie dane bylo im zazna¢ ,,opa-
trzenia na droge”, ktére zostaje wymienione w zacytowanym jako motto fragmen-
cie wiersza Zbigniewa Herberta Pan Cogito o potrzebie scistosci*. Autorka sktada
tym mottem deklaracje celu — za Herbertowskim przestaniem podejmuje si¢ roli
,»Stréza naszych braci”, postanawia zapei¢ pustke po zaginionych, aby realnosé
ich $wiata nie mogta by¢ juz podwazana, by ,,wiedzie¢/ policzy¢ doktadnie/ zawo-
fa¢ po imieniu/ opatrzy¢ na droge”, by uciec z piekla ,,sieci dialektyki/ gloszacej
ze nie ma réznicy/ migdzy substancjg a widmem”. W pierwszym wydaniu rela-
cja migdzy symbolikg oktadki i motta otwiera dukty skojarzen rozliczeniowych,

4 Cytaty z wiersza za wydaniem: Z. Herbert, 18 wierszy, Oficyna Literacka, Warszawa 1983,
s. 4044, przytoczonym przez Malgorzat¢ Szejnert.
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mozolnego przedzierania si¢ przez grubg warstwe niepamigci, celowo utrwalanej
jako dodatkowa kara dla wrogéw ustroju i ich bliskich. W wydaniu drugim rela-
cja miedzy oktadkg a mottem tworzy nowe przestanie adresowane do czytelnikéw,
ktérzy maja przede wszystkim nie zapomnie¢ o tym, co zostato ustalone, prze-
jac role straznikéw pamieci odzyskanej kilkanascie lat wezesniej przez Szejnert
i zachowaé obrazy przesztos$ci, zaréwno chwalebnej, jak i haniebnej. Reportaz
okazuje si¢ znakomitym sposobem na to, abySmy znéw urealnili §wiat, ktéry miat
by¢ wyparty z kart historii i spotecznej §wiadomosci.

W dalszej czesci artykutu zostanie podjeta proba zrekonstruowania instrumen-
tarium obrazotwdrczego zastosowanego przez autorke-narratorke, a takze przez
wydawcéw drugiego wydania.

Obrazowos¢ reportazu

Od czaséw dwudziestolecia miedzywojennego reportaz to, obok pamietnika,
dziennika, wspomnien, biografii czy faktomontazu, jeden z gatunkéw literatury
faktu czy, jak si¢ to z angielska okreSla, non-fiction. Definicja autorstwa Micha-
fa Glowinskiego, zamieszczona w Stowniku terminow literackich, w nastepuja-
cy sposéb ujmuje istote literatury faktu: ,,[...] wspdtczesna literatura narracyjna
o charakterze przede wszystkim dokumentarnym (reportaz), zazwyczaj czg¢scio-
wo beletryzowana, majaca gtéwnie na celu wiarygodna relacje o autentycznych
wydarzeniach™. Beletryzacja oznacza tu zapewne przypadkowe i niesystematycz-
nie stosowane ujecia wlasciwe narracyjnym formom literackim, przede wszystkim
powiesci, w tekstach, ktére maja byé dokumentami spotecznymi®.

Reportaz od czaséw PRL-u boryka si¢ ze specyficzng sytuacja: z jednej stro-
ny niepodwazalne jest istnienie jego autorskiej odmiany, ,literackiej” czy ,.ar-
tystycznej” w sensie zastosowania technik kompozycyjno-stylistyczno-realizacyj-
nych, ktérag wyréznia ponaddorazny cel, uniwersalno$¢ przestania i niezwyktosé
formy. Z drugiej wcigz mozna spotkac si¢ z ostracyzmem wylaczajacym ten gatu-
nek ze sfery literatury sensu stricto, a polubownie umieszczajgcym go na szeroko
rozumianym pograniczu literackim, szczegélnie ch¢tnie wéwcezas, gdy do ma-
terialu dokumentarnego dotaczane sg elementy fikcji fabularnej, charakterystyki

5 Stownik terminéw literackich, red. J. Stawinski, Ossolineum, Wroctaw i inne 1988, s. 260.

® Zob. M. Glowinski, Dokument jako powies¢, [w:] idem, Narracje literackie i nieliterackie.
Prace wybrane, t. 11, Universitas, Krakéw 1997, s. 129. W cytowanym fragmencie Glowinski
odrdznit definicyjnie beletryzacje od upowiesciowienia, za ktére uznal zasadnicze i systematyczne
ksztaltowanie tekstu na wzor 1 podobienstwo powiesci, jednak bez pelnej z nig identyfikacji, ktéra
odebrataby dokumentowi jego cechy specyficzne i szczegélne wlasciwosci.



92 Magdalena Piechota

psychologicznej bohateréw czy rozwiniety komentarz narratora’. Wraca tu wiec
nieodmiennie ustalanie granic literackosci, ktére wspdtczesnie, po wszelkich eks-
perymentach XX wieku i zakwestionowaniu réznego typu granic w sztuce, zdajq
si¢ anachronizmem. Sytuacje oSwietla teoria wyznacznikéw literackoSci zapro-
ponowana przez Henryka Markiewicza. Omowiwszy trzy ugruntowane kategorie
literackosci, czyli obecno$¢ fikcji, uporzadkowania naddanego i obrazowosci, au-
tor konkluduje: ,,Jesli w utworze dostrzegamy jedng tylko ceche — traktuje sie go
jako «zjawisko graniczne», na przyklad nowele filmowg (tylko fikcja), rymowany
slogan polityczny czy reklamowy (tylko uporzgdkowanie naddane), reportaz (tylko
obrazowos¢)s.

To o tyle interesujace, ze badacz zdawal si¢ podchodzi¢ do reportazu i jego
obrazowo$ci do$¢ instrumentalnie, co uwidacznia konkluzja innego artykutu.
W tekScie Obrazowos¢ a ikonicznos¢ literatury Markiewicz, rozwazajac rozne
przejawy tytutowych kategorii, pod koniec stwierdza:

Zaznaczmy jednak, ze wszystkie te okreSlenia maja zastosowanie tylko do literatury fikcjo-
nalnej, nie do literatury faktu. Reportaz jako calo$¢ nie udaje pelnowartoSciowego komunikatu
o rzeczywisto$ci, po prostu — nim jest. Umieszczone tu autentyczne wypowiedzi przytoczone nie
sa metaznakami fingujagcymi, lecz referencyjnymi metaznakami kopiujacymi (np. ustne wypowie-
dzi nagrane w reportazu radiowym) lub diagramatycznymi (te same wypowiedzi przeniesione do
reportazu drukowanego)’.

Zastanawia ograniczenie obrazowej potencjalnosci reportazu, sugerujace, ze
sktada si¢ on gtéwnie, a nawet wylacznie, z cytatow wypowiedzi bohateréw.
Z pewnoscig nie mozna zgodzi¢ si¢ na takie rozumienie uznakowienia reportazu
i potencjalnej obrazowosci, ktére wylacza zabiegi narracyjne i kompozycyjne.

Markiewicz, dokonujac przegladu stanowisk wobec obrazowosci w literatu-
rze, przypomnial poglady estetyka Stanistawa Ossowskiego, ktéry tak oto wyrazit
si¢ o ogladowoSci: ,,Opis artystyczny nie musi zawsze wywolywa¢ wyobrazen
rzeczywistos$ci odtwarzanej, musi jednak obok bezobrazowych przedstawien opi-
sywanych przedmiotéw budzi¢ poczucie ich wyobrazalnosci”!?. Ciekawe i inspiru-
jace jest tu skierowanie myslenia o obrazie w wypowiedzi w strong¢ potencjalnosci
wyobrazalnosci, tak bowiem mozna rozumie¢ ,,poczucie wyobrazalnosci”. Obraz
$wiata nie jest wigc gotowym efektem zakodowanym w wypowiedzi i ,,skazanym”

" Por. ibidem, s. 431.

8 H. Markiewicz, Wyznaczniki literatury, [w:] idem, Gléwne problemy wiedzy o literaturze.
Prace wybrane, t. 111, Universitas, Krakow 1996, s. 69.

® H. Markiewicz, Obrazowosc a ikonicznos¢ literatury, [w:] idem, Wymiary dzieta literackiego.
Prace wybrane, t. IV, Universitas, Krakéw 1996, s. 42.

10°S. Ossowski, Dzieta, t. I, PWN, Warszawa 1966, s. 96. Za: H. Markiewicz, Obrazowos¢. . .,
op. cit., s. 24.
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na schematyczne odkodowanie, lecz zespotem utrwalert (w przypadku analizowa-
nego reportazu w postaci zapisu stownego i w postaci dolaczonych fotografii,
co wytwarza dodatkowg intermedialng przestrzefi), ktére otwierajg pewien ob-
szar skojarzeniowy (idee), wypetniany nast¢pnie w réznym stopniu przez odbior-
cOw obrazami w ich wyobrazni, w pewnej tylko mierze zaprojektowanymi przez
nadawce, a w pozostalej dopetnianymi przez ich wilasne konotacje i mechanizmy
przedstawien wytworczych. Powraca tu jako kontekst koncepcja wyglagdow usche-
matyzowanych Romana Ingardena, ktérych podstawg sg stany rzeczy wyznaczone
przez zdania badzZ przedmioty przedstawione przez owe stany. Jak stwierdza Mar-
kiewicz: ,,W dziefach sztuki literackiej sq one — dzigki r6znym czynnikom (takze
brzmieniowym) «trzymane w pogotowiu», majg zdatno$¢ narzucania si¢ przy lek-
turze czytelnikowi, ktéry je aktualizuje i konkretyzuje”!'!. Jesli odwotaé sie do
dwéch wydari Sréd zywych duchéw, narzuca sie obserwacja, ze owa aktualizacja
1 konkretyzacja w sytuacji czytelniczej roku 1990 i 2012 wydaje si¢ nieco inna.
Cho¢ stowa reporterskiej opowiesci sg te same, to wydania w zwigzku juz to
z zabiegami wydawniczymi, juz to z innym kontekstem polityczno-spolecznym,
zapewne sg inaczej aktualizowane i konkretyzowane. Moze wigc obraz jest spotka-
niem komunikacyjnym pomiedzy potencjalnoscig obrazowosci, tkwigcej w prze-
kazie nadawcy, a odpowiedziag wytwdrcza odbiorcy. OdpowiedZ wytwodrcza nie
wydaje sie podlega¢ badaniom, celem wigc pozostaje analizowanie konstruowa-
nia potencjalnosci obrazowe;j.

Wisrdd form wypowiedzi dziennikarskiej reportaz jest szczegdlnie predestyno-
wany do otworzenia takiej potencjalnej przestrzeni skojarzeniowo-wytworczej. Na
tle form informacyjnych idzie dalej poza zestaw faktéw w strone, jak to za Emi-
lem Zola okreslit Michal Glowinski, dokumentu ludzkiego'?, poza sprawozdanie.
Reporter wkracza w nieznany sobie §wiat, ale w przeciwiefistwie do sprawoz-
dawcy nie moze skupi¢ si¢ wylacznie na profesjonalnie chlodnych odpowiedziach
na pytania: kto?, co?, gdzie?, kiedy?, jak?, dlaczego?. Jesli na nich poprzestanie,

"' H. Markiewicz, Obrazowosé. . . op. cit., s. 26.

12 M. Gtowiiiski, Dokument jako powies¢, op. cit., s. 125. Warto w tym miejscu jako kon-
trapunkt wyrazony nie z perspektywy badacza literatury, ale prasoznawcy, przywola¢ zdanie Mi-
chata Szulczewskiego, ktéry rozwazajac cechy swoiste reportazu publicystycznego, a wigc wlasnie
upodmiotowionego i uartystycznionego, podkreslit, ze relacja powinna by¢ obrazowa: ,,Szczegdlnie
istotna jest tu rola obrazu — nie musi on by¢ prostym odbiciem jakiego$ wycinka rzeczywistosci, ale
wyplywajac z ogélniejszych prawidtowosci spotecznych, powinien stanowié¢ wyraz ludzkiego prze-
zycia” (M. Szulczewski, Publicystyka. Problemy teorii i praktyki, PWN, Warszawa 1976, s. 103).
Pod ,,0gdlniejszymi prawidlowosciami spolecznymi” nalezy zapewne dopatrywaé si¢ mentalnosci,
stylu zycia, dominujgcego systemu wartosci, typowych postaw, stereotypéw i uprzedzen, ktére razem
ztoza si¢ na pewne mechanizmy poznawcze danego czasu. Glowinski za Zola przywotal ,,dokument
ludzki”, tu zas§ mowa jest o ,,wyrazie ludzkiego przezycia’.
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bedzie oczywiscie w dziennikarski sposéb wierny prezentowanym faktom, ale
nie osiggnie poziomu metafory, przenoszacej §wiat przedstawiony w inny wymiar
poznawczy niz czysto referencjalny. Mechanizmy tego przeniesienia i uczynie-
nia z reportazu opowiesci uniwersalnej to takze mechanizmy beletryzacji i w jej
ramach obrazowosci. R6znica w ontologicznym wymiarze rozpoznawanego §wia-
ta zasadza si¢ na wyrazistym filtrze epistemologicznym i aksjologicznym, ktéry
w sprawozdaniu jest gatunkowym bledem, a w reportazu stanowi o jego swoistosci
1 interpretacyjnym otwarciu.

Warto na koniec tej czesci przypomnie¢ genologiczng mysl teoretyczng na
temat reportazu, ktéra z perspektywy badan jezykoznawczych ulokowala wlasno-
$ci autonomiczne reportazu wlasnie w sferze obrazowania. Za znamienny nalezy
uznaé fakt, ze badaczka gatunkéw prasowych, Maria Wojtak, zatytutowata roz-
dzial po§wigcony analizowanemu tu gatunkowi nastepujgco — Reportaz. Informa-
cja zobrazowana, a w jego ramach zamieScila stwierdzenie: ,Jedna z waznych
cech reportazu jest bowiem [...] obrazowos$¢ uzyskiwana gltéwnie za pomocg
srodkéw typowych dla utworéw literackich”!3. Autorka opracowania usytuowa-
fa obrazowos$¢ gtéwnie w sferze stylistycznej (pogladowos¢ wywodu, procedury
objasniania i egzemplifikacji, metafory i inne Srodki czynigce z komunikatu wypo-
wiedZ plastyczng i sugestywna, stosowanie niestandardowych odmian polszczyzny
w wypowiedziach bohater6w i w celach stylizacyjnych), ale wskazala takze na ro-
le znajomosci realiéw, ktéra owocuje obrazowoscig dzieki uruchomieniu przez
odbiorce poznawczego kontekstu'?.

Obraz i obrazowo$¢, cho¢ wcigz niedookreslone pojeciowo, stanowig o od-
rebnosci reportazu jako gatunku. Uogdlniajagc, mozna przyjaé, ze obraz dostepny
dla odbiorcéw reportazu to wyselekcjonowana denotacja jakiej$ rzeczywistosci,
zyskujaca w autorskim wyrazie wymiar jednostkowy i ukonkretniony. Efektem
utrwalenia obrazu jest potencjalna obrazowo$¢ w znaczeniu mozliwosci przedsta-
wienn wytworczych, ktére sg tym intensywniejsze i bogatsze, im bardziej suge-
stywny, a takze plastyczny, jest sposéb przedstawienia.

Reporter, autor, narrator

Reportaz literacki to reportaz autorski, co oznacza dominujaca nad funkcjg
sprawozdawcza intencj¢ przenikniecia rozpoznawanej rzeczywistosci i zrozumie-
nia jej w sposob poglebiony, a nastepnie przekazania zdobytej wiedzy w celowo
skomponowanej formie. Podmiotowo$¢ jest wigc niezbywalnym skfadnikiem re-

13 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 272.
4 Ibidem, s. 297-298.
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portazu, a reportaz z kolei to pewna ,,forma uswiadomienia sobie stanu rzeczy”'?

i ,ekspresja aktywnosci poznawczej podmiotu™'®, wiec takze technika poznaw-
cza, ktéra wyklucza dystans i dazenie do obiektywizmu. To réwniez kreacyjny
akt uporzadkowania zebranych do§wiadczein w spdjny obraz za pomocg fabulary-
zacji (choéby czesciowej) i wyboru modelu narracji (choéby pomigdzy pierwszo-
i trzecioosobowym).

Reporter jest zaangazowany w rozpoznawang rzeczywisto$¢ wszelako: po-
znawczo, emocjonalnie, sensualnie, empatycznie — wchodzi w rozliczne relacje
z informatorami, a nastepnie, jak okreslit to Krzysztof Kgkolewski, w akcie twor-
czym z przypadkowosci faktycznej i surowki zebranych danych dokonuje procesu
przemiany faktéw rzeczywistosci (F) w fakty opowiesci (F”)!7. Pierwszym, decy-
dujacym o charakterze obrazowosci parametrem, jest mozliwo$¢ obecnosci przy
wydarzeniach (reportaze wspélczesne) i koniecznos$¢ ich odtworzenia na podsta-
wie uzyskanych z réznych Zrédet informacji (reportaze historyczne). W pierwszej
z sytuacji zachodzi ztozona sie¢ relacji miedzy rozpoznajagcym podmiotem (re-
porterem) i rozpoznawang rzeczywistoscig (miejsca, bohaterowie, dziatania), kto-
ra wplywa na strategie transformacyjne tworzacego podmiotu (autora-narratora),
obejmujace na przyktad ukazanie siebie poznajgcego i uczestniczacego lub tez
wytlumienie swojej obecnosci na rzecz wyeksponowania bohateréw i ich Swiata,
co mozna uznaé za zabieg redukujacy, pozbawiajacy §wiat przedstawiony jednego
z elementéw, ktére mialy miejsce w realnosci. W drugiej reporter zdany jest na
posrednio$§¢ do§wiadczenia, co réwniez nie moze pozosta¢ bez wplywu na jego
stosunek do zbieranej wiedzy oraz jej selekcje i transformacje, pozbawia jednak
zawsze odtwarzane fakty autopsyjnej ekspresji i sensualnosci. Sztuka stuchania
i wyluskiwania szczeg6léw, ktére moga staé si¢ w takiej sytuacji podporg dla
wyobraZni, staje si¢ podstawg obrazowosci niejako odzyskanej poprzez czyjes pa-
migci i dane utrwalone w najrézniejszej postaci, a wysondowanej i opracowanej

przez reportera-autora'®,

15 Zob. K. Stepnik, Dekonstrukcja reportazu. Zygmunta Nowakowskiego ,,Niemcy & la minu-
te...”, [w:] Fabularnosc i dekonstrukcja, red. M. WozZniakiewicz-Dziadosz, Wydawnictwo UMCS,
Lublin 1998, s. 165.

' Ibidem, s. 166.

17 K. Kakolewski, Reportaz, [w:] Stownik literatury polskiej XX wieku, red. A. Brodzka et al.,
Ossolineum, Wroctaw 1992, s. 933.

18 Krzysztof Kakolewski zaproponowat pojecie pola autorskiego, ktére ciekawie koresponduje
Z wyzej opisanymi sytuacjami: ,,Najczesciej tworca zdarzenia — a raczej jego sprawca — wspol-
uczestniczy w nim bez zamiaru, by nada¢ mu ksztalt i by ono bylo opisane, czgsto wbrew swojej
woli lub jako jego ofiara. Kto inny wigc jest w reportazu — poza wyjatkami — twdrcg zdarzenia, a kto
inny autorem opisu. W reportazu nastgpuje rozpad pojecia autora. Nalezaloby go zastgpi¢ polem
autorskim. Migdzy tym, ktéry zdarzenie «stworzyl», a autorem opisu zdarzenia powstaje interakcja,
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Reporter-autor zawsze z innej perspektywy niz bohaterowie przyglada sie,
rozpoznaje, przezywa, zapamigtuje, selekcjonuje, jest wigc medium wobec tych,
ktérych przedstawia, a dla potencjalnych odbiorcéw jego opowiesC jest gféwnym
i czesto jedynym sposobem na zetkniecie si¢ poSrednio z czgastka $wiata, ktérego

obraz przedstawia reportaz'®.

Autorka Sréd zywych duchéw pod koniec lat 80., gdy powstawal ten reportaz,
byla juz doSwiadczong dziennikarka i uznang reporterky. Kiedy ukazato sie
londyiiskie wydanie Sréd zywych duchéw, Szejnert byla autorka wielu tekstow
prasowych, a takze kilku ksigzek reporterskich. Opowie§¢ o losie zotnierzy
wykletych stata si¢ na kilkana$cie lat ostatnig ksigzka Matgorzaty Szejnert, do
czasu Czarnego ogrodu (2007). Od ukazania si¢ tej nagradzanej i docenionej
w finale Nike §lgskiej epopei ukazaly sie kolejne wazne publikacje autorki: Wyspa
klucz (2009) i Dom Zotwia. Zanzibar (2011). Wydawnictwo Znak wznowito
w 2012 roku reportaz Sréd zywych duchéw, a w 2013 opublikowalo wybér
z tom6w PRL-owskich, zatytulowany My, wlasciciele Teksasu.

,Reporter nie ma prawa si¢ zestarze¢, nie ma prawa doj$¢ do tego wieku,
w ktérym zacznie lubi¢ kompromisy”?°. Te stowa, wypowiedziane kilka lat przed
praca nad reportazem o tragedii polskich oficeréw uwiezionych i zamordowanych
w latach stalinizmu, sygnalizuja znamienng szlachetno$¢ postawy poznawcze;j.
Nietatwo, w kazdych czasach, nie ulega¢ konformizmowi, nie i§¢ na kompromisy
wszelakiej natury — ze ztozonoS$cig §wiata, z innymi i ich za trudnymi problemami,
z jakoS$cia wykonywanej pracy, z wiernoS$cia zasadom czy wreszcie z samym sobag.
Gdy pisze si¢ o ludziach, odpowiedzialno$¢ ogromnieje: ,,Bierzemy na siebie od-
powiedzialno$¢, ale jednoczes$nie wrabiamy w te odpowiedzialno$¢ tych, o ktérych
piszemy i ktérym mozemy niechcacy zrobi¢ krzywde?!. Temat, ktéry Szejnert
podjeta w reportazu Sréd zywych duchéw, obfitowal az nadto w zagrozenia, co
wida¢ w trudnoSciach, jakie napotkala reporterka w dziennikarskim §ledztwie.

rodzaj spotki autorskiej. Reportazysta zalezny jest nie tylko od ksztaltu wydarzen, jaki w wyniku
wypadkowej dziatan nadali mu bohaterowie, ale takze od ich decyzji, czy zechcg oni o tych wyda-
rzeniach opowiedzie¢. Bohater jest wigc takze narratorem, czyli Zrédlem informacji. [...] W polu
autorskim zachodzi jeszcze jedna zmiana rél: autor wprowadza bohatera w swoje zamiary pisarskie
i sklania go do przypomnienia sobie faktéw, wyszukiwania ich, badania, wypytywania innych oséb”
(ibidem, s. 932-933).

1 Tu warto jeszcze wspomnie¢ inspirujaca mysl Krzysztofa Stepnika, ze reportaz to swoisty
,.byt rodzajowy”, taczacy w sobie hybrydalnie pierwiastki liryczne (nieusuwalna podmiotowos¢),
epickie (relacyjno$¢) i dramatyczne (scenkowo$é, dialogowos¢, prezentacyjno$é) (K. Stepnik,
Dekonstrukcja reportazu. . . , op. cit., s. 166). Ten poziom metastrukturyzacji opowie$¢ reportazowa
zawdzigcza z pewno$cig podmiotowi autorskiemu i tu jego pole autorskie nie wymaga poszerzania.

20 M. Miller, Reporterow sposob na zycie, Czytelnik, Warszawa 1983, s. 114-115.

' Ibidem, s. 120.
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Ostrozno$¢ ludzi, strach wyczuwalny pomimo zwiastunéw kofica epoki milcze-
nia, tajemnicza $mier¢ jednego z informatoréw, ksiedza Niedzielaka, buta bytych
urzednikéw rezimu — wszystko to stworzylo atmosfere, w ktérej Szejnert, wbrew
przeciwnos$ciom, przeszkodom, bezowocnosci wielu aktéw poszukiwar i wlasne-
mu zmeczeniu postanowila nie ulec kompromisowi wycofania i mozolna, drobia-
zgowg praca odszukaé zacierang przez lata drogg do prawdy. W tamtych czasach
i stawianie pytan, i udzielanie odpowiedzi, wcigz wymagato odwagi, poniewaz
wladza i Stuzba Bezpieczenistwa wcigz byly silne.

W wywiadzie dla nowojorskiego ,,Nowego Dziennika” autorka opowiedziata,
jak wpadta na najwazniejszy trop:

Ktéregos dnia zapukat do mnie pan, ktéry byl wybitnym dzialaczem opozycyjnym i wielo-
letnim wigZniem, i powiedzial, ze musze¢ napisa¢ o polskich wieZniach politycznych z pierwszej
dekady po wojnie. Mieli mi oni opowiedzie¢ swoje losy. Batam sie, czy udZwigne tak wazny temat,
ale pan ten nachodzil mnie dotad, az si¢ zgodzitam. Dal mi adresy odpowiednich ludzi i zaczgtam
z nimi rozmawiaé. We wszystkich rozmowach przewijato si¢ wspomnienie porannego turkotu wozu,
o ktorym wszyscy wiedzieli, ze przyjezdza po zwloki oséb zamordowanych w warszawskim wie-
zieniu na Rakowieckiej. Nie byto wiadomo, gdzie te zwloki sg chowane. Tak mnie to zafrapowato,
ze pozostawilam pisanie o wi¢Zniach, a zaczg¢tam §ledzi¢ tras¢ tego wozu. Odkrytam, ze miejsce
pochéwku w rejonie Stuzewa zostato zamaskowane przez cmentarz, ktéry powstat tam pézniej*.

Z narzuconego tematu biografii pokolenia wyklut sie wigc wlasny pomyst na
swoisty reportaz §ledczy, ktéry powstawat przez péitora roku. Autorka postanowita
dowiedzie¢ si¢, co stalo si¢ z cialami zamordowanych w mokotowskiej katowni,
nie po to, by rozliczaé tych, ktérzy za to odpowiadali, ale by zmarlym przywrocié
imiona i ludzkg pamig¢é. W tym miejscu warto odwotaé si¢ do jeszcze jednej
wypowiedzi reporterki: ,,Nie ma prawdy samej w sobie, zawsze jest tylko czyjas
prawda. Reporter nie ma mozliwosci rozstrzygania, czy co$ jest pelng prawda,
czy nie. On nie jest sedzia, moze si¢ jedynie do prawdy zblizy¢”?3. Nie chodzi tu
o relatywizowanie czy unikanie odpowiedzialno$ci — wrecz przeciwnie, Szejnert
data wyraz zawodowej uczciwo$ci w tworzeniu obrazu $wiata w medialnym
przekazie reporterskim, ktory dazy do falsyfikowalnego prawdopodobieristwa,
a nie do bezdyskusyjnej prawdy. Osiaga si¢ je jak najpetniejsza dokumentacja
i oddawaniem glosu réznym stronom dramatu (audiatur altera pars). Reporter
nie moze by¢ arbitrem, ani tez jednostronnie interpretowac. Tylko wéwczas moze
ochroni¢ racje bytu swojej podmiotowosci jako tego, ktéry zbiera okruchy i skleja
z nich obraz, bySmy z niego sami wyciagneli wnioski.

22 Reporter powinien pisac o tym, co go interesuje. Z Matgorzatq Szejnert rozmawia Andrzej
Jozef Dgbrowski, opublikowano 25 marca 2011 roku, http://www.dziennik.com/przeglad-polski/
artykul/reporter-powinien-pisac-o-tym-co-go-interesuje [dostep: 15.05.2014].

B Ibidem.
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W realizacji tak dramatycznego tematu, jaki Szejnert podjeta w Sréd zywych
duchow, nie ma jednoznacznych interpretacji i niemal nie ma jej emocji. Narracja
sktada si¢ gféwnie z rzeczowych relacji. Dobrze oddaje to sytuacja, kiedy pod-
czas trzeciego z kolei spotkania z bytym naczelnikiem mokotowskiego wiezienia,
Alojzym Grabickim, reporterka decyduje si¢ wyjawié, co tak naprawde ja inte-
resuje, a rozméwca reaguje w sposéb definitywnie obnazajacy jego przekonanie
o stusznosci swoich wyboréw i dziatan®*. Choé konfrontacja z Grabickim to jeden
z emocjonalnych i faktograficznych punktéw kulminacyjnych opowiesci, autorka
nie pozwala sobie na zaden wyraz niecheci czy dezaprobaty. To wiasnie stanowi
o sile reporterskiego przekazu — bezepitetowe, rzeczowe, pozornie beznami¢tne
przedstawianie ,,jak si¢ rzeczy mialy” ma wymowe o wiele silniejsza niz komen-
tarz. Osnowg opowiesci jest tajemnica pochéwku, ktéra pochtania reporterke i nie
pozwala porzucié¢ tematu, poki nie zostang poczynione prawdopodobne ustalenia,
a takze ustanawia oS porzadkujaca narracje.

Tréjdzielno$¢ ptaszczyzny tworczej w przypadku reportazu wyglada nastepu-
jaco: w pierwszej czasoprzestrzeni reporterka znajduje temat, ktéry ja fascynuje
i ktéry zamierza zglebi¢, wykonuje wiec wiele dziataii w celu zdobycia wiedzy
(rozmowy z informatorami, autopsja, badanie wszelkich dostepnych dokumen-
tow); w drugiej czasoprzestrzeni poszukiwania sg zakoriczone i trzeba teraz po-
sktada¢ z tego opowiesC, reporterka staje si¢ wiec autorka, a praca polegajaca na
pisaniu to zarysowany wczes$niej proces przetozenia faktow rzeczywistosci w fak-
ty opisane. W trzeciej czasoprzestrzeni odbiorca obcuje z opowiescig, wytwarza-
jac sobie — o ile to mozliwe — obraz reportera przy pracy, traktujgc go jednak
woéwczas jako jednego z bohateréw, a percypujgc przede wszystkim opowiesc,
czyli mniej lub bardziej §wiadomie obcuje z narratorem. W przypadku litera-
tury fikcjonalnej ta pigtrowa komunikacja moze nieS¢ w sobie wiele niuanséw
osobowych. W przypadku literatury faktu zalozona zostaje tozsamos$¢ reporterki-
-autorki-narratorki, dlatego to, co te role rozdziela, to przede wszystkim odmienne
usytuowanie czasoprzestrzenne. Wiele zalezy w jakosci czytelniczego odbioru od
wiarygodnoSci kreacji narratora — obecnego lub nie w przedstawianym $wiecie.
Zaswiadczajac sobg stworzony obraz, moze on wzmocni¢ jego dokumentarnosé

lub ja przestonié®.

2 M. Szejnert, Sréd zywych duchéw, Wydawnictwo ZNAK, Krakéw 2012, s. 290-291.
Wszystkie nastepne odwotania i cytaty beda pochodzi¢ z tego wydania i beda oznaczane w tekscie
gléwnym juz tylko numerem strony w nawiasie umieszczonym bezposrednio po cytacie.

%5 Zbigniew Bauer tak pisat o roli narracji w reportazu: ,,Nieciagta, fragmentaryczna struktura
narracji [...] stala si¢ czym$ oczywistym, podobnie jak dominacja znaczacego nad znaczonym,
wytwarzania nad wytworem, «utekstowienia» nad «uprawdopodobnieniem». Dostrzezono jednak,
ze to wlasnie wytwarzanie tekstu, dziatalno$¢ «ujezykowiajaca» konflikty §wiata i jego rozpad, cha-
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Narracja w przypadku reportazu czg¢sto ma wiele wspdlnego z montazem,
pojeciem z teorii filmu. Analogiczny jest tu zabieg skladania nowej, spoistej
1 sensownej calosci z czegos, co istniato wezesniej — w analizowanej reportazowej
opowiesci to migdzy innymi wypowiedzi bohateréw i informatoréw, zgromadzone
zapisy i dokumenty, relacje ze spotkan i wydarzen, w ktérych uczestniczyla
reporterka, w drugim wydaniu takze fotografie. Niefikcyjnos¢ rekonstruowanego
Swiata uwidacznia wszelkie zabiegi montazowe i ich rolg, bo tym wyraZniej
dociera do odbiorcy, ze calg t¢ mozaik¢ z okruchéw wspomnien, §wiadectw,
dokumentéw, wywiadoéw, rozméw telefonicznych, listéw, ,.ktos” stworzy126.

Dlaczego Matgorzata Szejnert zdecydowata si¢ zajgé tematem tak trudnym
i wlasciwie skazanym na niemozliwo$¢ pelnej realizacji (,,Proba ustalenia na wta-
sng reke, kogo stracono na Mokotowie, jest utopijna po wielekro¢”; s. 76)? Od-
powiedZ mozna znaleZé w jednym z udzielonych przez nig wywiadéw: ,,Czlowiek
wyksztalcony 1 spoleczny powinien by¢ Swiadom réznych cierpien Swiata. Nie
powinni§my usprawiedliwia¢ swojego lenistwa czy obojetnosci stwierdzeniem, ze
niewiedza jest blogostawienistwem™?’. I cho¢ reporterka wypowiedziata te stowa
w kontek$cie ksiazki Dom Zotwia. Zanzibar, wydajg si¢ bardzo adekwatne do
tematyki podjetej w Sréd Zywych duchéw. W postowiu Od autorki do drugiego
wydania Szejnert napisala:

Reportaz Sréd Zywych duchéw, ktéry ukoriczylam na przetomie lat 1989 i 1990, nie mégt
ukaza¢ si¢ wtedy w Polsce w legalnym wydawnictwie. [...] ksigzka bestsellerem nie byla i nie
miala takiej okazji. Byt to zresztg okres, kiedy rozliczano si¢ ze stanem wojennym i budowano
demokracj¢. Nie bylo miejsca na powrdt do cierpieni pierwszej dekady po wojnie. (s. 379)

Stowa potwierdzaja podjecie pracy sumienia — niewdzigcznej, nieobliczanej na
popularnos¢ i czytelnicze uznanie, bez wsparcia, a raczej z wieloma przeszkodami
ze strony 6wczesnych wiadz, ale koniecznej — bo przyzwoito$¢ i uczciwosé jg
nakazuja.

otyczno$¢ ideologii, mitéw, religii jest rzeczywista szansa czlowieka jako podmiotu poznajacego 6w
Swiat i starajgcego si¢ go «oswoil». [...] nastgpuje charakterystyczny «powrét do opowiadania» ja-
ko jedynej formuly uporzadkowania widzialnej rzeczywistosci, a takze Swiata doznari psychicznych
moéwigcego podmiotu” (Z. Bauer, Antymedialny reportaz Ryszarda Kapusciriskiego, Wydawnictwo
PAP, Warszawa 2001, s. 64-65).

% Za Krzysztofem Kakolewskim warto pokazaé jeszcze jedna strone montazu: ,Zdarzenie
zdemontowane w procesie analizy zostaje ztozone powtdrnie i zsyntetyzowane w zageszczonym
ksztalcie” (K. Kakolewski, op. cit., s. 934). Transformacja (F w F’) to scalanie materialéw z réznych
Zrédet, a czestym nadrzednym uporzadkowaniem okazuje si¢ chronologia — nie inaczej jest w Sréd
Zywych duchéw.

2 Reportaz krzepi? Z Malgorzatq Szejnert rozmawia Daria Bruszewska, http://kortowskiespot
kaniazliteratura.blogspot.com/2012/04/reportaz-krzepi-z-magorzata-szejnert.html  [dostep:  15.05.
2014].
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Malgorzata Szejnert pokazata w analizowanym tomie najlepszy warsztat re-
porterski — cierpliwie i do skutku rozpytujgc, szukajac, tropiac, tworzgc archiwum
z mnoéstwa szczegdtdéw, by potem skonstruowaé obraz z wielu drobnych faktéw.
Ostojg tego Swiata wywolywanego z pamigci i budzacego ogromne emocje jest
spokdj i nawet pewien chiéd narracji autorki. Sg one jednak dalekie od obojetno-
$ci, to powsciggliwosé, by tragedii innych nie zatrze¢ wlasnym tragizowaniem.

Konstruowanie obrazowosci

Malgorzata Szejnert zazwyczaj jest powsciagliwie nieobecna osobowo w swo-
ich reportazach, kiedy jednak jest to wazne, jak w Sréd zywych duchéw, pojawia
si¢ i stanowi tacznik pomiedzy masg drobnych faktéw, ktére po drodze napotyka.

Podstawowy pomyst kompozycyjny tego reportazu to rama dziennika, czyli
wskazany wyzej porzadek chronologiczny. Dziennik jako gatunek intymistyki su-
geruje wnikniecie w prywatnos$¢ nadawcy. W tym przypadku ta sugestia dotyczy
niemal wylacznie rozterek czy watpliwosdci autorki w roli reporterki (np. ,.nie
jestem w stanie ocenié, co w obrgbie tematu, ktérym si¢ zajetam, jest prawdo-
podobne, a co watpliwe”; s. 215), sfera prywatnoSci jest zupelnie wyrugowana.
Nie przeszkadza to w realizacji ,,paktu autobiograficznego”, zapewniajacej prze-
konanie o tozsamoSci reporterki, autorki i narratorki, a homodiegetyczna narracja
podkres§lona zostala czesto powtarzajgca sie formutg z czyim§ nazwiskiem lub
imieniem, rozpoczynajacym dzienny wpis: spotkanie z X., list od X., X. informuje
mnie przez telefon, telefon od X., u profesora X., u mecenas X., spotkanie u X. Do
rzadkoSci nalezy wpis zamieszczony pod data ,,sobota 19 listopada”, w ktérym
do gtosu dochodzi osobiste przezycie autorki:

W Teatrze Nowym na sztuce Tadeusza Rézewicza O wojne powszechng...Jest tam chwila,
w ktérej Polacy wcieleni do armii zaborczych modla si¢ stowami Mickiewicza: ,,O gréb dla kosci
naszych w ziemi naszej prosimy Cig, Panie. ..”. Do§wiadczenia pokolen, ktére od stuleci nie mogg
doliczy¢ sie zmartych, sprawily, ze ten zdumiewajgcy tekst dobiega ze sceny jako zbyt dostowny.
Utracit sile metafizyczng. (s. 227)

Ten niespodziewany glos spoza dziennikarskiego §ledztwa ukazuje skale intelek-
tualnego i emocjonalnego zaangazowania Szejnert w podjety temat, nie naruszajac
przy tym ,paktu faktograficznego”.

Z reguly zapisu dziennego wylamujg si¢ dwie czg¢Sci reportazowej ksigzki:
czegsé 11 zatytutowana Imiona ma tylko jeden ogélny znacznik czasowy (,,Kazi-
mierz Dolny—Warszawa, lato 1988”; s. 73) i wypetniona jest odtworzonymi na
podstawie réznorodnych Zrédet listami straconych w wigzieniu na Rakowieckiej
w poszczegllnych latach (od 1946 do 1954). Po wyliczeniu nazwisk nastepuja
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dtuzsze lub krétsze biogramy wymienionych. Inny charakter ma tez cz¢$¢ V za-
tytulowana Syn Chajeckiego. Tu wskaznik temporalny to ,,Warszawa, lato 1989”
(s. 325), a dos¢ krétki w poréwnaniu z innymi rozdzial opowiada o nieustgpliwe;j
walce syna o pami¢¢ ojca i odnalezienie jego ciata, graniczacej z obtedem. Au-
torka w subtelny, wywazony sposéb puentuje opowies¢ o synu przekonanym, ze
ojca spotkal: ,,Mozna zrozumie¢ t¢ sprawe tylko wowczas, gdy si¢ ja oderwie od
dotykalnej rzeczywistosci. Kiedy syn tak bardzo teskni za ojcem, kiedy nieustan-
nie go wota, ojciec puka w koficu do drzwi” (s. 342). Taktowna puenta kieruje
wyobraZznie poza fakty, w strone tych, ktérzy wspoéicierpieli ze straconymi — ich
osieroconych najblizszych.

Dziennik obejmuje okres od marca 1988 do 28 listopada 1989 roku. Gora-
cy politycznie czas rozgrywa si¢ gdzies w tle, przebija w niektérych momentach
w postaci wzmianek o rejestracji ,,Solidarnosci” czy rozpoczeciu obrad Okraglego
Stotu, a takze w przedostatnim wpisie o pielgrzymce premiera Tadeusza Mazo-
wieckiego do Katynia. Dla pracy reporterki najwazniejsza okazuje si¢ zmiana na
stanowisku ministerialnym — po miesigcach bezowocnych présb do poprzednikéw
1 starai o dostgp do archiwéw Aleksander Bentkowski zapewnia pomoc. Przetlom
dokonuje si¢ gdzie§ obok, a jednocze$nie w samym centrum sprawy, nad ktorg
pod koniec poszukiwar unosi si¢ ,,duch nowej otwartosci” (s. 355). Zanim jednak
tak si¢ stanie, za reporterkg-autorkg-narratorkg podazamy od pierwszego §ladu,
ktéry naprowadzif jg na temat. Jest to jednoczesnie kluczowy szczegél tej opowie-
§ci, a entropia rzeczywistoSci, podkreslona utamkowymi, czasem wykluczajacymi
si¢ opowiesciami z poszczegélnych dziennych zapiséw, zdaza ku punktowi naj-
wyzszego napigcia, gdy w rekach reporterki znajdg sie ,.ksiggi Smierci” (s. 347).

Szczegdt w reportazu jest jednym z podstawowych ,,rusztowan dla wyobrazni”,
a jego mistrzowskie wykorzystanie znaleZ¢ mozna w tekstach tzw. reportazu
matego realizmu z lat 70. i 80. Jak okreSlita to Szejnert, ,,skoro nie mozna bylo
pisaé o ogéle, pisano o szczegdle”?®. Dla czytelnikéw przyzwyczajonych przez
lata cenzury do mowy ezopowej, sztuka czytania mi¢dzy wierszami nie stanowita
wyzwania, a szczegdt prowadzit ku odczytaniu drugiego dna, otwierat przestrzenie
skojarzeri, o ktérych pozornie w ogdle w tekscie nie bylo mowy. Malgorzata
Szejnert zastosowala ten sprawdzony chwyt na poczatku Sréd zywych duchéw. Aby
pobudzi¢ wyobrazni¢ i emocje czytelnika, a takze zabra¢ go w sam Srodek tragedii
bohateréw, autorka rozpoczeta opowies¢ od turkotu wozu konnego, odzywajacego
si¢ §witem na podwodrzu mokotowskiego wiezienia i oddalajacego si¢ nastepnie
ul. Rakowiecka. W6z wywozil zwloki zamordowanych wieZniéw politycznych.

2 M. Szczygiel, Jak okradatem Matgorzate Szejnert, wstep w: M. Szejnert, My, wiasciciele
Teksasu. Reportaze 7 PRL-u, Wydawnictwo ZNAK, Krakéw 2013, s. 6.
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Jego diwiek przeSladowat po latach tych, ktérzy pozostali przy zyciu. Byl tez
ostatnim $ladem, jaki pozostal po setkach ofiar stalinowskich czystek. Ich ciata
byly wywozone potajemnie i grzebane bez oznaczefi, by zatarte zostaly wszystkie
Slady po tych, ktérzy Smieli sprzeciwi¢ si¢ nowemu ustrojowi.

Szejnert tak moéwita o taktyce drobnych elementéw: ,,Szczegét stuzy nam
po to, bySmy lepiej rozumieli §wiat i siebie samych. Jest na miare cztowieka, ma
ksztalt, mozna go zobaczy¢, jesli nie w rzeczywistosci, to w wyobrazni”?°. W wy-
obrazni mozna ustysze¢, zobaczy¢, poczué — wszystkie te wyobrazone wrazenia
zmystowe staja si¢ obrazotworcze. Nie da si¢ wyobrazi¢ skali zbrodni stalinow-
skich, ale turkot wozu ze zwlokami, obandazowane rece-kikuty Chajeckiego po
torturach w Sledztwie czy smréd celi wigziennej pelnej ekskrementéw juz tak.

Od szczegbtu, obrazu dZwigkowego turkotu wozu, autorka zaczyna opowies¢,
ktéra ma trojwarstwowa konstrukcje czasowq: dwudziestolecie migdzywojenne
i czasy wojny, czasy stalinowskiej gehenny, péZne lata 80. Kazda z tych cza-
soprzestrzeni ma swoja wazng kompozycyjng role, ale jest inaczej wywolywana
obrazowo. Dwudziestolecie to czasy szczes§liwego, najczg¢Sciej rodzinnego Zycia
czesSci z bohateréow, m.in. Witolda Pileckiego, Augusta Fieldorfa ,,Nila”, Zdzistawa
Barbasiewicza. Jego zarys wylania si¢ z biograméw znajdujacych si¢ w drugiej
czesci ksiazki, ale przede wszystkim niosg go fotografie dofaczone tylko do dru-
giego wydania. Ten zabieg w znaczacy sposob zmienit odbiér opowiesci. Materiat
ikoniczny zostal wybrany z rozmystem, co podkreslit redaktor Daniel Lis:

Wartos¢ skrawka papieru o wymiarach pie¢ na siedem centymetréw, jedynego zachowanego
zdjecia ojca lub brata [...] jest trudna do pojecia. [...] Dzieki uprzejmosci rodzin i przyjaciét
kilkunastu straconych na Mokotowie mozemy przywotac ich w ksigzce. Nie wymgczonych torturami
na krétko przed $miercia, o zmienionych twarzach znanych z dokumentacji procesowych, ale
mlodych i szczg§liwych, wséréd rodzin i przyjaciét. Tak wspominaja ich najblizsi i tak — chcemy
wierzy¢ — sami chcieliby zosta¢ zapamigtani. (s. 382-383)

Zdjecia ukonkretniajg bohaterdw, prezentujac ich twarze, sylwetki, gesty, mi-
mike, dodajg im niezwykle cieptego, ludzkiego rysu. Sg na nich z dzieémi, z rodzi-
cami lub rodzefistwem, przyjaciétmi lub sami, a ich twarze, najcz¢Sciej uSmiech-
niete, wnikaja w pamiec 1 wylaniajg si¢ z niej, gdy czytamy, co przeszli w §ledz-
twach i jak nieludzkim torturom byli poddawani. Pierwsze wydanie, pozbawione
fotografii, oddziatuje tylko opisana juz okladkg i obrazowoscia stowa. Drugie,
bogatsze o warstwe ikoniczng i duzo staranniejsze edycyjnie, przestaje by¢ tylko
zapisem reporterskiego §ledztwa, staje si¢ swoistym pomnikiem ze stéw i obrazéw,
dalekim od formalnoSci i1 oficjalnosci, za to bardzo silnie oddzialujacym na wy-
obraZni¢ i §wiatoobraz czytelnika. W intermedialnej przestrzeni (fotografia-stowo)

2 Ibidem, s. 9-10.



Pomnik z okruchéw pamigci. . . 103

powstaje niedookre§lony obszar dla wyobrazZni z nowg warstwg znaczefi. Odbiorca
otrzymuje ikoniczny obraz tego, co zostalo odebrane uwi¢zionym oprécz wolno-
Sci, godnosci 1 wreszcie zycia, moze to zestawi¢ z relacjami i wspomnieniami
codzienno$ci w celi. Fragmenty listow, ktére dotarty do najblizszych, w zestawie-
niu z fotografiami, kreujg obraz utraconego zycia rodzinnego i zlamanych losow.

Czasoprzestrzefi wojenna ewokowana jest gléwnie wspomnianymi biograma-
mi, zawierajgcymi fakty z dziatalnosci poszczegdlnych bohateréw, ze szczegdlnym
uwzglednieniem dzialalnoSci patriotycznej, ktéra zaprowadzita ich péZniej za kra-
ty wigzienia przy Rakowieckiej (tu nalezy zauwazy¢, ze Szejnert skupifa sie na
tym jednym miejscu kaZzni, ale wspomniane sg w tekscie inne, jak chocby wigzie-
nia rzeszowskie i lubelskie). W pewnym stopniu takze przez pojedyncze fotografie
bohateréw z lat 1939-1945.

Lata stalinowskiego terroru przywolane zostaly przez autorke poprzez montaz
kolejnych odkrywanych przez nig §ladéw przesziosci, a wiec rozméw z informa-
torami, listéw, cytatébw z opracowan historycznych i wspomnieri, dokumentéw,
do ktérych udalo jej sie dotrzeé. Ten czas przeplata si¢ z czasoprzestrzenig lat
80., w ktérych dziata reporterka, bedacych niekiedy kontrapunktem dla przeszto-
Sci sprzed czterdziestu paru lat (tak wiele si¢ zmienilo), a czasem ztowieszczym
powidokiem i echem (tak zywy jest wciaz strach i brak nadziei).

Negatywem reportazu sg pytania, ktére zadaje sobie reporter. Nie brakuje
w Sréd zywych duchéw miejsc, w ktérych Szejnert je formutuje. Sa one elementem
obrazu pracy reporterki, stanowigcym metaobraz: obraz tego, jak powstawal obraz.
Niezamaskowany montaz jest tu celowy, ,,szwy”’ reporterskiej pracy w tym tekscie
majg szczegdlne znaczenie. Wielokrotnie styszymy te pytania, na ktére odpowiedzi
tak uporczywie poszukuje reporterka, na przykiad:

Co tu jest prawda, a co gra wyobrazni lub pod§wiadomosci? Co w tych relacjach wynika
Z nowego, czynnego stosunku do sprawy (za§wiadczy¢ o tym, co tu sie dzialo), a co z zadawnionego
strachu, biernosci, bezradnosci (nie ogladaé, nie policzy¢)? (s. 139)

Dlaczego naczelnik wigzienia mokotowskiego, po latach grzebania wi¢zniéw przy cmentarzu,
wystepuje z pismem do proboszcza? Co si¢ zmienito? Terror nie koriczyl si¢ przeciez, a umacnial.
(s. 158)

Podazajac za reporterka, czekajac z nig na kolejnego rozméwce, pukajac do
drzwi, wchodzac na plebani¢, do wiezienia, do urzgdéw, do mieszkan, §wiadku-
jemy procesowi przeciwstawiania si¢, upartej niezgody na milczenie. Narratorka
nie ukrywa, ze reporterka bywa zmeczona i znieche¢cona:

Decyduje si¢ na telefon. Usprawiedliwiam si¢ tak: jesli byly kierowca dojrzal do méwienia,
wyczuje to przez telefon i wtedy pojade. Jesli do tego nie dojrzatl, zaskakiwanie go w domu skoriczy
si¢ jedynie przykroscia. To rozumowanie nie uwzglednia péitonéw. Mdéwiac uczciwie — jestem juz
zmeczona. (s. 319)
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Taka szczero$¢ nadaje reporterce ludzki wymiar. Podobnie jak autokrytyka w na-
stepujacym fragmencie: ,,Jesli mam mie¢ na wtorek tekst do «Tygodnika», musze
zrezygnowac z podobnych pytai. [...] Nie nalezy uzywaé wtasnej logiki do bada-
nia zjawisk tamtego §wiata” (s. 159). Gdy jednak po wielu miesigcach poszukiwar
przemiany polityczne umozliwiajg Szejnert dotarcie do ukrywanych ksiag z za-
pisami danych o egzekucjach, emocje si¢gajg zenitu, co narratorka wyraza nader
oszczednie: ,,Nigdy w zyciu nie mialam w rekach dokumentu o podobnym cig-
zarze” (s. 347). Czytelnik nie moze mie¢ wigc watpliwosci, jak silnie reporterka
zaangazowala si¢ w temat, ani jak bardzo autorka zadbata, by zadne niepotrzeb-
ne stowo nie odciggneto jego uwagi od tego, co najwazniejsze — od losu ofiar
stalinowskiego terroru.

Styl narracji bywa wyjatkowo oszczedny, az do wrazenia enumeracji:

Wywozono ci¢zaréwky (Gtadecka), furgonem przypominajacym $mieciarke (Krupa), wozem
taborowym z resztkami farby koloru khaki (Glapiriski), siwym furgonem do chleba (Karewicz),
zwyklym wozem z tyloma skrzyniami, ile bylo zwlok (Minkiewicz); bez trumien, pod szmatami
(Glapinski); w konika (Karewicz), w dwa konie (Glapiniski). Zakopywano nago (Gladecka, Wal-
czak), w workach (Skonecki, Glapinski), w bieliznie (Karewicz). Grzebala ta sama ekipa, ktéra
kopata doty (Karewicz), inna (Glapiniski). Wszystko jest mozliwe. Okolicznosci mogly si¢ zmie-
niaé. Mogly si¢ zmienia¢ naprawde¢ (wtedy) i subiektywnie (w pamie¢ci Swiadkéw przez czterdziesci
lat). Punkt zbiezny dla wszystkich relacji: na Stuzewie grzebano potajemnie wieZniéw Mokotowa.
(s. 182)

Zacytowany fragment wydaje si¢ daleki od obrazowosci, liczba sprzecznych szcze-
g6téw ja wyklucza. Tak jednak nie jest — to nie 0 wyobrazenie przedstawieniowe
tu chodzi, a o obraz efektu oSmiomiesiecznej pracy, ktéry mégtby zniechecacé licz-
ba sprzecznosci, a jednak podtrzymuje sens starai podsumowujacym ustaleniem.
Skonstruowana zostata tu specyficzna metafora reporterskiej pracy, mozna wiec
méwié o obrazowosci posredniej, obejmujacej konotacje wysitku, cierpliwosci,
trudnosci, nietatwego dystansu wobec koniecznego zaangazowania.

Warto przywotaé a propos roli detalu jeszcze jeden fragment, w ktérym
szczegdt odgrywa rozbudzajacg wyobrazni¢ role:

Jadwiga Wozniak z Minska Mazowieckiego przyszta opowiedzie¢, ze przy niej zabrano z celi
Haling Zurowska, kurierk¢ skazang na $mieré. Proponowano jej przedtem podpisanie zeznafi, ze
Jan Mazurkiewicz ,,Radostaw” wspdtpracowal z Niemcami. Obiecywano, ze wtedy wyjdzie. Nie
podpisata. Nastgpnego dnia wi¢Zniarki dowiedzialy si¢ od mezczyzn spotkanych w tazni, ze prali
spddnice z szarej flaneli. Ona miala taka wlasnie spddnicg, wigc ja na pewno stracono. (s. 352)

Szara flanelowa spddnica stala si¢ jedynym znakiem losu wi¢Zniarki i szczeg6-
fem, ktory pozostal w pamieci informatorki przez kilkadziesiat lat. Zwtoki zostaty
odarte z ubrania, przedmiot powedrowat gdzie§ dalej, oderwany od swojej wia-
Scicielki i roli symbolu §mierci. Trwalo$¢ rzeczy wobec Smiertelnosci ludzi jak
memento konficzy zapis z data 28 paZdziernika 1989 roku.
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Narracja zawiera wiele momentéw obrazowoSci bezpos$redniej. Pochodzi ona
albo od autorki, albo jest zaposredniczona poprzez cytat wypowiedzi informatora.
Nie mozna jednak zapominaé, ze praca autorska przy reportazu to montazowe
kondensowanie, nie mozna wiec wykluczyé, ze autorka stylistycznie ingerowa-
fa w zapisy wypowiedzi informatoréw, stajac sie wspottworczynig. Przykiadem
pierwszego typu obrazowoSci odautorskiej niech bedzie taki przykfad: ,Jan Kare-
wicz pozwolit mi wszystko zanotowa¢. Na koniec wzial dwie papierowe serwetki.
Na jednej narysowat furgon do miegsa, na drugiej wéz do chleba” (s. 182). Roz-
mowa z informatorem koriczy si¢ pozornie banalnie, w istocie odsyla jednak do
symboliki dalece bardziej skomplikowanej, niz si¢ wydaje na pierwszy rzut oka.
Reporterka notujgca jawi si¢ w niej jako medium utrwalajgce zawartos$¢ czyjejs$
pamieci dla przysztych pokolen, informator (ukryty na swoje zyczenie pod pseu-
donimem) okazuje si¢ posiadaczem cennej wiedzy, ktéra wydobyta z zakamarkow
pamieci moze pomodc reporterce w dalszej pracy, a prosty rysunek na serwetce
zyskuje range poswiadczenia wiarygodnosci, a takze realno$ci wspomniefi.

Inny przyktad, w ktérym obrazowo$¢ bezposrednia zostaje uwieficzona meta-
fora:

Na srodku pod grupa wysokich modrzewi wida¢ zarys niewielkiej mogily z drewnianym krzy-
zem. Na ,,laczce” sg jeszcze cztery wigksze groby. Dwa ziemne leza, jeden za drugim, na péinocne;j
krawedzi pélka, dwa solidniejsze, obrécone plecami do siebie dotykajg jego przeciwlegltych granic —
wschodniej i zachodniej. Dziwny chaos i dziwna rozrzutno$¢ terenu. Trudno oprze¢ si¢ mysli, ze
cztery mogily na brzegach faczki bronig na nig wstepu jak barykady, podczas gdy srodkowa, owalna
i plaska, znaczy ja jak pieczgé. (s. 186)

Tym razem od wyobrazalnego opisu przestrzeni fragmentu cmentarza na Powgz-
kach narratorka przechodzi do symbolicznego przeniesienia tego miejsca w dys-
kurs walki. Groby-barykady bronia miejsca przed wstgpem tych, ktérzy chcieliby
zaktéci¢ spokdj wielu innych, ktérzy zostali tam pogrzebani, albo przypadko-
wa obecnoscig tych, ktérzy nie majg pojecia, ze wtargnigciem zaktéciliby czyjs$
spokéj, bo wiekszo$¢ tam zakopanych widomej mogity nie ma. Gréb Srodkowy
przypieczetowuje tak brzemienna w znaczenie take, ale przeciez wylacznie w wy-
obrazni wtajemniczonych, dla innych pozostanie tylko dziwnie usytuowany. Me-
taforyzacja przenosi wiec plastyczny opis w wymiar intelektualno-emocjonalny.

Przyktadem obrazowosci zapoSredniczonej, ale potaczonej z odautorska, niech
bedzie z kolei fragment nastgpujacy:

Mieszkanie w zaglgbionym parterze, kuchnia z haftowanymi Sciereczkami, stara szafa, Swigte
obrazki, album Dni Powstania. [...] W maju i czerwcu 1945 r. zauwazyla, ze z wigzienia
mokotowskiego wyjezdza woz konny przykryty plandeka. ,,Wiézt umarlakéw”. Bylo ich za kazdym
razem ,,co najmniej dziesieciu”. Nie starano si¢ nawet bardzo, by ich ukrywa¢. Czasami wida¢ byto
wystajace stopy. (s. 211)
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Szczegbty wystroju budujg atmosfere mieszkania, w ktérym czas si¢ zatrzymat.
Zofia Piorun opowiada reporterce slowami zapewne do$¢ dosadnymi (umarla-
kow), z ktérych autorka uczynita skrét ,,inkrustowany” dostownoscia, ale skon-
densowany obrazowo. Widaé¢ w tym reporterskg intencj¢ odszukania faktéw, a nie
portretowania kazdego z informatoréw.

Trzecia z mozliwosci, czyli obrazowos¢ zaposredniczona przez dostowny cy-
tat, reprezentujaca przy tym zblizenie na detal, znajduje si¢ w opisie papierosnicy
Zdzistawa Barbasiewicza odzyskanej po latach przez rodzing. Opis ten pochodzi
z reportazu Andrzeja Mularczyka Depozyt:

Papierosnica jest srebrna. Wazy 200 graméw. Na zewngtrznej pokrywie w gérnym lewym
rogu miniatura naramiennika 22. putku piechoty [...]; obok szabla ze ztocong rekojescia; mieczyk
lotniczy; odznaka szkoty podchorazych piechoty; monogram RM i herb; pie¢ patek w koronie (od
znajomych); ztocony slonik na szczescie (od zony) [...]. (s. 232)

Szczegdt peten podszczegdtow, symbolicznych znakéw od zony i przyjaciét. Au-
torka zapoSrednicza opis przedmiotu, ktéry mogtaby sama przedstawié (,,Mular-
czyk bardzo dokladnie obejrzal papieros$nice, ktérg widziatam dzi§ przed potu-
dniem”; s. 232), na pewno nieprzypadkowo. Oddawanie glosu innym nie musi
oznacza¢ wycofania, tym razem wydaje si¢ to wzmocnieniem — oto inny repor-
ter, w innym kontekscie, zetknal si¢ dzigki papiero$nicy z jednym z bohateréw
ksigzki, a tak doktadnie przedstawiony przez niego przedmiot wywolal z niebytu
wlasciciela, ktérego zycie, a nawet ulubione powiedzonka i okreSlenia (Spokojna
glowa, sztuk nie ma, Ziaba — o zonie) przetrwaly dzigki temu, ze przechodzaca
z rak do rak papierosnica w koncu wrocita do rodziny. Znéw, jak w przypadku
szarej flanelowej spddnicy, przedmiot Swiadczy o istnieniu/nieistnieniu wlascicie-
la, a papieros$nica, jako najdrozsza pamigtka po mezu i ojcu, wrécita do tych, do
ktérych powinna. Perypetie wlasnoSci Barbasiewicza obrazujg dodatkowo podtosé
oprawcow — przedmioty ukradzione wig¢Zniom trafialy na czarny rynek. Malgorza-
ta Szejnert zapisata w tym miejscu kolejne zdania, otwierajgce ogrom skojarzen
i mysli: ,,Wiezief,, ktéry nie mial prawa do rzeczy, nie mdgl niczego przemycié
do grobu. Pod tym wzgledem byt jeszcze bardziej upos§ledzony niz zamordowani
w Katyniu, ktérzy zdotali schowaé do butéw listy od najblizszych” (s. 233).

Opisany powyzej fragment znamiennie koresponduje obrazowo z tym, ktéry
w formie udramatyzowanej sceny opowiada o odnalezieniu nigdy niewystanych
listéw do najblizszych:

Teczki leza razem, na osobnej podlce. Archiwistka wskazuje je chetnie, a nawet gorliwie.
Przygotowujac te dokumenty do przekazania, zaczgta je czytad. [...] od tej pory ciagle mysli
o tym, co zrobi¢ z listami. — Z jakimi listami? — Z tymi, ktdre oni pisali do dzieci, na pozegnanie.
Nie zostaly wystane. Ciagle tu leza. (s. 362)
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Czytelnik, zaznajomiony juz z najrézniejszymi formami okruciefistwa wobec
wigZniow, nie powinien dziwic sig, ze oto i tego odmoéwiono umartym. Tyle ze to
takze dotkliwa kara dla zywych, ktérzy pozbawieni zostali nie tylko mozliwoSci
optakania swoich zakatowanych bliskich na ich grobach, ale takze Swiadectw
zywej wiezi w ostatnich chwilach.

Rozwazajac sposoby obrazowania, warto wspomnie¢ jeszcze o ,technice
Rashomona™, polegajacej na kontrastowaniu punktéw widzenia na te sama
sytuacje. Szczegdlnie uderzajacym przyktadem jej zastosowania jest zderzenie
wspomnienia wypowiedzi naczelnika Alojzego Grabickiego — w wydaniu jednego
z wigZniéw i w wydaniu samego Grabickiego. Podczas rozmowy z naczelnikiem
Szejnert slyszy wersje przekazang przez nia w rekapitulujacej wilasny obraz
Grabickiego relacji: ,,Potrafit wzig¢ wieZniéw do samochodu i przejechaé Trasg W-
-Z, zeby im pokazad, jak ro$nie socjalistyczna Warszawa” (s. 266). Bytby to dowdd
na szlachetng postawe Grabickiego, gdyby nie przywotany wczesniej zupetnie inny
obraz tego dziatania:

[...] wedlug naczelnika wigzienia Alojzego Grabickiego, Smier¢ nie byta wcale najgorsza kara.
Wozniacki zapamigtal, jak Grabicki przyszedt do celi porozmawia¢ z wi¢Zniami. Pytal ich kolejno,
jaki maja wyrok. O WoZniackim, ktéry jest wysoki, masywny, powiedzial: ,,O, na tym wykonalbym
z przyjemnoscig’. Do ,Lupaszki” natomiast przeméwil: ,,Na was to bym nie wykonywal, tylko
bym was trzymat w wigzieniu. Czasem bym was kazal przewieZ¢ po miescie, zebyScie wiedzieli,

ze Warszawa si¢ buduje, ze w Polsce dobrze, a wy siedzicie zbankrutowani. To by dla was byla
wigksza kara. Bo wykonaniem to si¢ wam idzie z pomoca. (s. 240)

»lechnika Rashomona” uwidacznia autokreacyjne zabiegi naczelnika i udowadnia
okruciefistwo oprawcéw, bez potrzeby interpretacji ze strony autorki.

Na koniec niech sfowa samej reporterki, wypowiedziane o pracy innej repor-
terki, utrwalajacej przezycia wojenne kobiet, wskazg cel stworzenia tak przejmu-
jacego obrazu zia:

Nie mozna zapiekaé w sobie leku, nienawisci czy bolu. [...] Elementem katharsis jest takze to,
ze znalaz! si¢ reporter, ktéry o nich napisatl, sprawil, ze ludzie beda o nich wiedzieli, ze zastanowig
si¢ nad ich losem. Reportaz, ktéry uczciwie méwi o cierpieniu, powinien sprawié, ze poczujemy
sic pokrzepieni. Kazdy taki reportaz uczestniczy w walce ze ztem®!.

Reportaz Sréd Zywych duchéw przynosi opisane katharsis. Sita jego obrazowosci
sprawia, ze po tym, gdy przeniesie nas w czasy totalitarnej pogardy i wywola
wiele negatywnych emocji, na koniec dostarcza moze nie tyle oczyszczenia, ile
swoistego ukojenia. Cho¢ wcigz nie wiadomo wszystkiego, wiele juz wiadomo,
a to oznacza zwycigstwo nad tymi, ktérzy zatozyli, ze t¢ pamieé plynaca z wiedzy
raz na zawsze unicestwig. Przywrdcenie pamigci o zotnierzach wykletych, takze

30 Por. M. Glowiiiski, Dokument jako powies¢, op. cit., s. 139.
31 Reportaz krzepi?. .., op. cit. [dostep: 15.05.2014].
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jako synach i cérkach, braciach i siostrach, ojcach i matkach, to ich zwycigstwo
zza grobu nad oprawcami. Zadne opracowanie historyczne, zaden spizowy pomnik
ani plac czy ulica czyjego$ imienia nie sg w stanie zrobi¢ tego tak skutecznie, jak
obrazowa opowies¢, ktéra pomaga zrozumieé, a ktdra wiasnie jest reportaz. Dzieki
kolazowi ludzkich loséw, z ktérych zaden nie traci personalnosci, a jednak razem
sktadajg si¢ na obraz czaséw pogardy, Malgorzata Szejnert stworzyla niezwyktly
pomnik z okruchéw pamieci.
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OBRAZ SWIATA W WYBRANYCH FELIETONACH
MARIUSZA SZCZYGLA

Docere, delectare, movere' — maksyma rzymskiego retora Kwintyliana z pew-

noscig wyraza istot¢ felietonu. Za ojczyzne¢ tego gatunku dziennikarskiego przyj-
muje si¢ Francje. To wlasnie w paryskim dzienniku ,Le Journal des Débats”
ukazaly si¢ pierwsze felietony”>. Nazwa tego rodzaju publicystyki pochodzi od
francuskiego feuille, co oznacza zaréwno lis¢, jak i kartke papieru. Samo stowo
felieton ma w jezyku francuskim odpowiednik w postaci feuilleton, ktéry oznacza
tak fragment powiesci, jak i poszyt czterokartowy>. Etymologia nazwy gatunku
publicystycznego wskazuje na jego cechy, czyli lekko$¢, cykliczno$¢ i niewielkqg
forme.

Informacja zakamuflowana, takg nazwe rozdzialowi na temat felietonu nadata
badaczka gatunkéw prasowych Maria Wojtak. W swoim wywodzie naukowym
skupia si¢ na wykazaniu duzej dowolnosci podczas tworzenia tej formy dzien-
nikarskiego przekazu. Umiejscawia felieton w obrebie publicystyki zorientowa-
nej literacko. Wyltuszcza migdzy innymi na przyktadach Listow z fiotkiem Gat-
czynskiego badZ cyklu Szczepkowskiej, jak bogato twércy korzystaja z adaptacji
globalnych, ale takze czastkowych, stylizujac swoje wypowiedzi na przyktad na
pismo urzgdowe badZ bajke. Odnotowuje mozliwos¢ nadawania ramie tekstowe;j
felietonu indywidualnego ksztattu. W zwigzku z malym wptywem wzorca kano-
nicznego Wojtak zauwaza olbrzymia zalezno$¢ pomigdzy autorem wypowiedzi
a jej adresatem, poniewaz ,,wyluskiwanie owego tematu wymaga jednak odbior-
czej aktywnosci, staje sie niejednokrotnie sztuka interpretacji*. Wspélpraca in-
terlokutora, zdaniem badaczki, jest jednak przede wszystkim zwigzana z tym, ze
felieton charakteryzuje ,,subiektywnos$¢ czy wrecz stronniczo$¢ w sposobie ujmo-

' Nauczaé, bawié, wzruszaé.

2 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie: teoria, prakty-
ka, jezyk, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006, s. 88.

3 Mozna réwniez spotkaé sie z thumaczeniem feuilleton jako kartki ztozonej na czworo.

4 ML Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 202.
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wania $wiata przedstawionego™ . Aktywnos$é odbiorcy moze byé pobudzana przez
to, ze ,,odbiorca bywa wpisany w tekst, a interakcyjny charakter przekazu wyeks-
ponowany”%. Dzieki zaangazowanemu czytelnikowi twérca felietonu tatwiej moze
zrealizowaé swoje cele, wsrdd ktérych ,,dominuje intencja perswazyjna. Jej nos-
nikami mogg by¢ strategie przekonywania i argumentowania, ale takze strategie
satyryczne, parodystyczne, typowe dla paszkwilu”’. Reasumujac, strukture we-
wnetrzng tegoz gatunku publicystycznego wedlug Wojtak tworzg przede wszyst-
kim ostabiona szablonowos¢, perswazyjno$§¢ oraz wielostykowo$¢. Felieton ma,
zdaniem badaczki, réwniez wyrézniki zewnetrzne, ktérymi sa:

[...] stale miejsce w piSmie, tytul zbioru tekstéw, cykliczno$¢, réznorodne formy graficznego

wyréznienia tekstu lub jego fragmentéw, sygnowanie wypowiedzi podpisem (cz¢sto pseudonimem),
niewielkie rozmiary wypowiedzi®.

Pomimo wymienienia do$¢ pokaznej listy cech odrdzniajacych ten typ wy-
powiedzi dziennikarskiej od innej, Wojtak do$¢ celnie moim zdaniem zauwaza
plynno$¢ takiej publicystyki:

Wieloksztaltno$¢ wypowiedzi felietonowej wzbogaca si¢ dzigki adaptacjom gatunkowym o nie-

ostrych granicach i takiemu kreatywnemu formowaniu tekstu, ze jedynym wyznacznikiem jego

felietonowosci staje sie to, iz zostal ,,wydrukowany w miejscu przeznaczonym na felieton™.

Na inne przymioty felietonu zwraca uwage Janina Fras w Dziennikarskim
warsztacie jezykowym. Co ciekawe, nie podejmuje ona w ogdle problemu lite-
rackosci felietonu. Najwigkszy nacisk badaczka ktadzie na wyrézniki wewnetrzne
tegoz gatunku dziennikarskiego, wsrdd ktérych wymienia:

[...] ostentacyjng nieoficjalno$é, prywatno$¢ sadéw, eksponowanie podmiotu autorskiego,
zabierajacego (rzekomo) glos wylacznie we wlasnym imieniu, [...] soczysty jezyk potoczny,
stylizacje historyczna, gwarowa, srodowiskowa, a nawet postmodernistyczne pomieszanie styléw!®.

Z cech zewnetrznych Fras wylicza state miejsce w gazecie, cyklicznosé, staty
tytul opatrzony podpisem bgdZ pseudonimem. Podobnie jak Wojtak, zauwaza per-
swazyjno$¢ felietonu, wynikajaca ,,choéby ze wzgledu na dlugos$¢ oddziatywania.
Dobry felietonista bardzo przystuguje si¢ redakcji — nawigzuje bowiem i utrwala
zwiazki komunikacyjne pomiedzy gazeta a czytelnikami”!'. Réwnie wazna jest

Ibidem, s. 205.

Ibidem, s. 211.

Ibidem, s. 210.

Ibidem, s. 204.

Ibidem, s. 237.

J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, wyd. 2 popr. i uzup., Wydawnictwo UWr, Wroctaw
2005, s. 95.

" Ibidem.
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osoba samego autora, ktéry zdaniem badaczki musi by¢ osobg btyskotliwg. Moze
on by¢ zaréwno surowym krytykiem, jak i ptomiennym rzecznikiem jakiej$ spra-
wy. Fras réwnoczeS$nie nadmienia, zZe ,felietonista ma prawo pisaé bardzo oso-
biscie, emocjonalnie i tendencyjnie. Moze by¢ w swych sadach niesprawiedliwy,
polemiczny, prowokatorski lub moralizatorski”!?. Owa niesprawiedliwo$¢ uzyta
przez doktor habilitowana Uniwersytetu Wroctawskiego zdziwita badaczy mediéw
z Krakowa. Profesor Uniwersytetu Jagielloniskiego Kazimierz Wolny-Zmorzynski
oraz doktor habilitowany Andrzej Kaliszewski, twércy rozdzialu na temat publicy-
styki w ksiazce Gatunki dziennikarskie. Teoria — praktyka — jezyk, zauwazaja, ze:

[...] niektérzy badacze gatunkéw dziennikarskich uwazaja, ze felietonista jest w swych sadach
z natury niesprawiedliwy. Nic bardziej blednego, poniewaz méwi on zawsze w swoim imieniu
i zdarzenia czy fakty ocenia ze swego punktu widzenia. Moze si¢ myli¢, ale nie ma to nic wspélnego
z niesprawiedliwoscia'.

Ciekawe jest to, ze jako jedyni podkreslajg role felietonu w innych mediach
poza prasg. Réwniez tylko oni piszg o rozrywkowym celu felietonéw, pomijajac
catkowicie perswazyjnos$¢ tego gatunku wypowiedzi. Podobnie jak wymienione
wczedniej badaczki, Janina Fras oraz Maria Wojtak, wyluszczajg wyrdzniki
felietonu. Do zewnetrznych cech zaliczajg oni: stata pozycje, niewielkie rozmiary,
cykliczno$¢. Wewngtrznie ten typ publicystyki wyrdznia:

[...] obecnos¢ narratora w pierwszej osobie; swobodny badZ synkretyczny styl; subiektywizm

Iub wrecz stronniczos$¢; elementy ironii, satyry, paszkwilu groteski; poufalos¢ wobec odbiorcy;

sktonno$¢ do puenty; dygresyjnos¢; fragmentaryczno$é; uzywanie dialogu, monologu, cytatu,
14

mistyfikacji, przesady, neologizméw, kalamburéw, peryfraz, metafor, wulgaryzméw .

Godne zauwazenia jest to, ze krakowscy badacze przychylaja si¢ do opinii
Marii Wojtak o literackosci felietonu, bo ich zdaniem stylistycznie korzysta on
zaréwno ze Srodkéw typowo literackich, jak i prawa do kreowania fikcji. Nalezy
zaznaczy¢ réwniez jednakowy poglad wsrdéd calej czwoérki badaczy wobec tema-
tyki, ktéra jest podejmowana w tym gatunku wypowiedzi. Stwierdzajg oni, ze
najczestszg problematyka sa aktualne sprawy, choé zauwazajg pewng nieograni-
czono$¢, poniewaz to tworca moze wykazac si¢ swoja erudycjg i znalezé jakie$
powiazania mi¢dzy zdarzeniami sprzed wiekéw. Réwniez co do osoby autora ba-
dacze sgq zgodni, dajgc przyktady wybitnych postaci zajmujacych sie felietonem,
jak chociazby Stefan Kisielewski, Krzysztof Teodor Toeplitz badZ Antoni Stonim-
ski. Edward Chudzifiski zauwaza natomiast, ze felietonista powinien odznaczaé
si¢ nade wszystko wrodzonym talentem, gdyz ,,nikt si¢ nie nauczyt pisaé felietoni-

2 Ibidem.
13 K. Wolny-Zmorzyriski, A. Kaliszewski, W. Furman, op. cit., s. 91-92.
% Ibidem, s. 92.
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stycznie”!®. Dos¢ zaskakujacy poglad na te kwestie prezentuje Brendan Hennessy,
ktéry w swojej ksiazce Dziennikarstwo publicystyczne jeden z podrozdzialéw o fe-
lietonie nazywa Naukq od Najlepszych'®! Snujac dalej swoje rozwazania, Brytyj-
czyk stwierdza, Ze:

[...] najlepszymi autorami felietonéw ,,fantastycznych” czgsto okazuja si¢ osoby z do§wiad-
czeniem dziennikarskim, ktére dobrze znaja reguly oraz cele tej branzy i umieja dotrzymywaé
wytycznych czasowych i objetosciowych!”.

Osobiscie nie zgadzam si¢ z tym pogladem, przychylajac si¢ do opinii Krzysz-
tofa Mroziewicza, ktéry stwierdza, ze felieton moze tworzy¢ autor z bagazem
wiedzy i doswiadczen, nazywajac ten typ dziennikarstwa fotelowym '8,

Reasumujac, mozna stwierdzi¢, ze felieton jest gatunkiem dziennikarskim
o nachyleniu literackim. Jego wyznacznikami zewn¢trznymi sg podpis (imi¢ i na-
zwisko badZ pseudonim), staly tytut, cykliczno$¢, niewielki rozmiar oraz to samo
miejsce w piSmie. Cechy wewngtrzne to r6znorodno$¢ tematyczna i stylistyczna,
narracja przewaznie pierwszoosobowa, wysoki poziom subiektywizmu, swoboda
kompozycji jezykowej, faczenie réznych gatunkéw dziennikarskich i literackich,
poufatos§¢ wobec odbiorcy. Felieton najczesciej ma charakter perswazyjny, moze
réwniez przybiera¢ funkcje ludyczna, polegajacag na rozbawieniu czytelnika.

Od 2013 roku na state reportazem pata si¢ réwniez Mariusz Szczygiet. Wcze-
$niejszy jego kontakt z gatunkiem to teksty tworzone o literaturze czeskiej zebra-
ne w ksigzce Ldska Nebeskd. Reporter ,,Gazety Wyborczej” od marca 2012 roku
przebywa na urlopie twérczym'®. Ma to zwiazek z tworzong przez niego nowa
ksiazka o roboczym tytule Nie ma®’. Podczas zawieszenia wspélpracy z dzien-
nikiem podjat si¢ tworzenia antologii dwudziestowiecznego polskiego reportazu.
Dopetieniem tych wszystkich dziatan jest cotygodniowe pisanie do ,,Duzego For-
matu”. Juz nie w roli reportera, ale jako felietonista. Tego typu teksty Szczygla
ukazujg si¢ w dodatku do GW od 20 czerwca 2013 roku. Wtedy to w ,,Duzym For-
macie” dokonano wielu zmian. Pismo zostato znaczaco poszerzone i wzbogacone.
Powstaly state rubryki felietonistow. Poza Szczyglem swoje teksty tego typu ga-
tunku publikuja chociazby Lidia Ostatowska, Filip Springer, Wojciech Tochman
czy Leszek K. Talko. Na tamach odnowionego DF swojg kariere felietonistow

15 E. Chudzinski, Felieton, [w:] Dziennikarstwo i $wiat mediéw, red. Z. Bauer, E. Chudzinski,
Universitas, Krakow 2004, s. 203.

'8 B. Hennessy, Dziennikarstwo publicystyczne, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2009, s. 282.

' Ibidem, s. 294.

18 K. Mroziewicz, Dziennikarz w globalnej wiosce, Oficyna Wydawnicza Branta, Bydgoszcz—
Warszawa, s. 81.

19" Zob. http://www.mariuszszczygiel.com.pl/276,bio [dostep: 1.04.2014].

2 Por. M. Szczygiet, Okamzik, ,Press” 2014, nr 1-2, s. 20-25.
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kontynuuja Krzysztof Varga oraz Wojciech Orlifiski. To z ich tekstami sasiadujq
felietony Szczygta. Maja one nadtytut Szczygief na czwartek, a ich podtytut brzmi
Oto, co ostatnio ustyszatem, podstuchatem, przeczytatem. Co ciekawe, poczatko-
wo ta formula byta dluzsza. Zawierata dodatkowo fraze i wszystkim polecam?'.
Zmienial si¢ réwniez spos6b zakonczenia tekstu. Przez pierwsze dwa numery po
imieniu i nazwisku autora dopisany byl jego adres e-mail. Niewielka niekonse-
kwencja dotykala réwniez zawartosSci samego tekstu. W analizowanym materiale
(27 numeréw z 2013 roku) poza jednym przypadkiem kazdorazowo mozna si¢
spotka¢ z podkresleniami w tekScie koloru zéttego (w sumie jest ich 166, co
daje 6,15 na artykul). W artykule Moj koniczek jebijak wybrane fragmenty sg
wyboldowane, bez koloru. Takze powtarzalny jest zwrot odautorski do czytelni-
kéw zZycze. Na zakoniczenie tekstu wystepuje on w 13 felietonach. Niejednokrotnie
Szczygiet radzi, zachgca, poleca. Dzigki temu zabiegowi moze zacie$ni¢ si¢ kon-
takt pomiedzy nadawca a odbiorca tekstu. Podobng role spetniajg réwniez pewne
zabiegi: konkurs??, oczekiwanie’® na nadeslanie propozycji argumentéw za po-
siadaniem przez Polske cech Zachodu oraz tekstow cechujacych nasz kraj, ktore
mozna umiesci¢ we wloskim czasopi§mie. Szczygiel liczy na to, ze czytelnicy
wysla mu propozycje czegos$, co by mégt przeczytaé i postuchaé?*.

Autor felietonéw dwukrotnie nawiazuje relacje z odbiorca réwniez poprzez
tytuly: Afonia i statuetki (nawigzanie do filmu Jana Jakuba Kolskiego Afonia
i pszezoty), Kto piyta, nie blqdzi (peryfraza ludowego porzekadta). Warto zazna-
czyé, ze kazdorazowo tytul koresponduje z trescig artykutu: Mysle znacznie taniej
(odniesienie do popularnosci fraz Paolo Coelho), Errata dla Torariskiej (analiza
wywiadu Teresy Torariskiej z Adamem Bielanem, ktoéry nie zostal umieszczony
w ksiazce pt. Smolerisk), Festiwal szczegotow (o uwielbieniu Szczygla do detali).
W felietonach znalazlo odzwierciedlenie éwczesne zajecie Szczygla — czytanie
reportazy do powstajacej antologii. Byly to teksty Barbary Seidler, Aleksandra
Janty-Polczyriskiego i Teodora Jeza. Wspomnienie powyzszych utworéw stanowi-
o dopetnienie felietonowych rozwazai Szczygta. Twoérczos$é Janty-Polczyriskiego
byta pomocna w tworzeniu puenty tekstu, odwolanie do jego dziet taczy wcze-
Sniejsze przywolanie Wilde’a. Janta-Polczyriski bowiem przeprowadzit wywiad
z kochankiem angielskiego poety.

2l Tylko w pierwszym felietonie.

22 M. Szczygiel, Mdj koniczek jebijak, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 189, dodatek ,Duzy
Format”, nr 33, s. 2.

2 1dem, Klucz do polskosci?, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 289, dodatek ,,Duzy Format”, nr 50,
s. 2.

2 Idem, Pierwszy podat reke, ,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 142, dodatek ,,Duzy Format”,
nr 25, s. 2.



114 Michat Okseniuk

Takze reportaze Seidler sa pomostem taczacym. W opinii Szczygla dobrze
obrazuja nastawienie Polakéw do mniejszosci seksualnych. W jednym ze swoich
artykuléw?® Seidler poruszyla problem morderstwa, ktérego podtekstem mogla
by¢ relacja homoseksualna migdzy ofiarag a domniemanym sprawca. Szczygiet
wyluskal z tekstu autorki Ludzie i paragrafy ustepy dotyczace o wiele bardziej
negatywnego postrzegania homoseksualizmu niz samego zabdjstwa. Dopehit je
swoimi obserwacjami. To wiasnie seksualnos$¢ jest jednym z motywéw przewod-
nich felietonistyki Szczygta. Wspomina on swéj tekst z poczatku lat 90. ubiegte-
go stulecia, w ktérym pisal o onanizmie, przyréwnujac go do stosunku obecnych
mtodych ludzi do seksu. Jest on w opinii autora o wiele bardziej naturalny. Szczy-
giel z przekgsem zauwaza: ,,[...] tyle lat trwalem w przeSwiadczeniu, zZe to ja
wyprzedzam peleton, nie zauwazylem tylko, ze wyscig pojechal inng trasg”?®. Do
tematyki homoseksualizmu nawigzuje w tekScie Nie ma facetow hetero. Ztota my-
§la Szczygiel nazywa wypowiedZ drag queen: ,Nie ma facetéw hetero, sg tylko
7le wyrywani”?’.

Précz seksualnosci kolejnym waznym tematem sa dla Szczygta ksiazki. Od-
nosi si¢ on do nich bardzo czgsto, réwniez je poleca. Jeden z felietonéw poswieca
tworczodci Kurta Vonneguta. Pokazuje na jego przykladzie chociazby to, ze ironia
jest ,to najbardziej cywilizowana i usankcjonowana kulturowo forma agresji”?®.
Jak sam przyznaje, uwaza go za najwiekszego filozofa wspéiczesnosciZ®. Ksigz-
ki sg takze dla niego Zrédlem inspiracji do napisania felietonu. Bardzo dobrym
przyktadem na umocowanie tej tezy jest tekst Errata dla Torariskiej*’. Szczygiet
zauwaza, ze w ksigzce Smolerisk brakuje jednego wywiadu, z Adamem Biela-
nem. Przywotuje slowa polityka, iz Toraniska nie uzyskata autoryzacji. Szczy-
giet to stwierdzenie arbitralnie odrzuca. Wspomina, ze Toraiska niezwykle dbata
o autoryzacje¢, domniemuje wiec, ze musial by¢ jaki$ inny powdd, ktéry wywotat
w Bielanie niezgode na druk wywiadu w ksiazce®!. Podpierajac sie stosownymi
cytatami, Szczygiet unaocznia czytelnikowi, ze prezydent byt cholerykiem i bra-

2 Idem, Kierowca, zlodziej, pederasta, ,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 184, dodatek ,,.Duzy
Format”, nr 32, s. 2.

2 Idem, Obywatel seksualny, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 201, dodatek ,,Duzy Format”, nr 35,
s. 2.

27 Idem, Nie ma facetow hetero, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 160, dodatek ,,Duzy Format”,
nr 28, s. 2.

2 Idem, Przed biciem zajrzyjcie do Vonneguta, ,.Gazeta Wyborcza” 2013, nr 154, dodatek
,Duzy Format”, nr 27, s. 2.

¥ A. Wojciiska, Reporterzy bez fikcji, Wydawnictwo Czarne, Wolowiec 2011, s. 178.

30 M. Szczygiel, Errata dla Torariskiej, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 249, dodatek ,.Duzy
Format”, nr 43, s. 2.

31 Tekst ukazat sie wczesniej w tygodniku ,Newsweek”.
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tal si¢ z Donaldem Tuskiem. Jego zdaniem, gdyby Bielan pokazat Kaczyriskiego
w takim Swietle, to zamknalby sobie droge powrotu do Prawa i Sprawiedliwosci.
Dodatkowo felietonista zauwaza, ze Bielan pokazat Lecha Kaczynskiego ,,w zbyt
ludzkim §wietle. A prawicy chodzi przeciez o §wiatlo, ale pomnikowe”.

To wlasnie Polska i Polacy sg drugim tematem przewodnim felietonistyki Ma-
riusza Szczygla. Nasz kraj, poza wcze$niej wspomniang pruderia, charakteryzuje
si¢ w jego opinii niezrozumiato$cig. Autor zauwaza, ze ,,bycie nierozumianym
daje Polakom pewne poczucie wyzszos$ci. Moze nie mamy wielu autostrad, ale
jestesmy kims$ wyjatkowym. To wlasnie nierozumienie ma budzi¢ szacunek?.
Wymienia on ksigzki, ktére wybrat do czasopisma wloskiego, obrazujace nie-
zrozumienie Polakéw. To wlasnie migedzy innymi z Fusow Magdy Tulli, Wiosow
naszych powszednich Julianny Jonek czy Wsciektego psa Wojciecha Tochmana
dowiemy sig¢, dlaczego tak bardzo jako nardd nie chcemy by¢ zrozumiani.

Ten problem podejmuje Szczygiet jeszcze raz w tekScie o jakze malo zrozu-
miatym tytule — Polski film, czyli czeski, czyli psokon. Autor pokazuje, jak fatwo
mozna zostaé Zle zrozumianym. Wychodzi od rozwazar na temat swojego telefo-
nu, ktéry automatycznie zmienia wpisane przez niego stowa. Nastepnie wspomina
czeski film, w ktérym to Polska grata Czechy, a wszystko byto w nim a rebours.
Rozwazania puentuje cytatem z Karnawafu Stanistawa Dygata:

[...] Swiata nie obchodzifa nigdy i obchodzi¢ nie bedzie niezrozumialo$¢ Polakéw, bo juz tak
musi by¢, aby dokonalo si¢ wszystko, co méwig §wigte i prorocze ksiegi naszych wieszczéw, ktore
juz dawno nalezato spali¢ publicznie®.

Polacy w oczach Szczygla nie potrafig dziata¢ na rzecz wspélnego dobra. Je-
go poglad wida¢ w felietonie Jak Ukrairicy transformujq. Punktem wyjscia jest
rozmowa z czytelniczkg we Lwowie. Spytala ona Szczygla, czy jego zdaniem
Ukraificy rozpoczgli transformacje. Zauwazyl, ze nie. W dalszej czesci felietonu
stara si¢ sam sobie odpowiedzie¢ na to pytanie. Konkluduje, ze jednak Polska
i Ukraina przeszty catkowity transformacj¢ do kapitalizmu — w jednym i drugim
kraju nikt nie zastanawiatby si¢ nad tym, jak wspdlnie naprawié drogg, bo ,.kaz-
dy dba o siebie i swoja korzy$¢”34. Przywara Polakéw zdaje si¢ samoudreczanie.
Widaé to na przykladzie mediéw, gdzie ,troska o Polske zamienita si¢ w ja-

32 M. Szczygiet, Klucz. . ., op. cit.

33 1dem, Polski film, czyli czeski, czyli psokor, ,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 207, dodatek
,»Duzy Format”, nr 36, s. 2.

3% Idem, Jak Ukrairicy transformujq, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 225, dodatek ,,Duzy Format”,
nr 39, s. 2.
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kie§ sado-maso™®. Swoéj wywod Szczygiel wzmacnia fragmentami z czeskiego
dramatu, w ktérym bohater uwielbia si¢ samoudreczac.

To wlasnie nasi potudniowi sgsiedzi sa kolejnym z gitéwnych tematéw felie-
tonistyki zdobywcy nagrody Grand Press w 2013 roku. To Czesi stanowig dla
Szczygta odniesienie przy poréwnaniach. To w tym kraju mogta wyjs¢ ksigzka
kucharska z przepisami na dania z marihuana®®, powstata kreskéwka w do$é ob-
sceniczny spos6b wySmiewajagca klas¢ polityczng, znany rezyser méwi, ze sam
nie wie, dlaczego jest dumny z Czech?’. Nasi potudniowi sasiedzi wzbudzaja
rowniez agresje u Polakéw. Szczygiet wspomina, ze gdy jechat z pracownikami
CTV autem z czeska rejestracja, spotkat si¢ z nieprzyjemng sytuacja. W pewnym
momencie do pojazdu podjechat inny samochdd. Jego kierowca zwyzywatl osoby
jadace autem CTV. Jak zauwazyt Szczygiet, Polak do swoich wulgaryzméw dodat
Pepiku”. Artykut Pepiku, do Pragi!*® jest dopetnieniem wpisu®® na blogu autora.

Teksty z sieci sg punktem wyjscia do tych ukazujacych si¢ na papierze.
W przypadku Festiwalu szczegotow w papierowej*? wersji felietonu, odmiennie
niz w tej na stronie*' internetowej, akcent nie jest polozony na to, ze kolejny
rocznik Polskiej Szkoty Reportazu zakonczyt nauke. W przypadku Klucza do pol-
skosci? artykut w ,,Duzym Formacie” niewiele rézni si¢ od tego umieszczonego
na blogu ,,Niezrozumienie polskie”*?. Papierowa wersja to bardzo duzy cytat ze
strony internetowej. Teksty r6znig si¢ mi¢dzy sobg tylko dwoma zdaniami. Poza
inspiracja swoimi wpisami na blogu, Szczygiet swoim felietonem w ,,Duzym For-
macie” natchnal si¢ do napisania do czasopisma ,,Ksiazki. Magazyn do Czytania”.
Artykul w kwartalniku jest rozwinieciem felietonu Reklama na chama*®. Autor
pokazuje w nim niekompetencje mediéw. Reporterzy sg proszeni o bycie ,.eks-
pertami”’, nie podano im jednak dziedziny, w ktdérej mieliby sie wykaza¢ swojq
wiedza. Szczygiel stwierdza w felietonie, ze trzeba umie¢ si¢ odnaleZé w takiej

3 Idem, Przerazic i dobi¢ Polaka, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 219, dodatek ,,Duzy Format”,
nr 38, s. 2.
Idem, Konopna zupa cebulowa, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 166, dodatek ,,Duzy Format”,
nr 29, s. 2.

37 Idem, Pepiku, do Pragi!, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 148, dodatek ,,Duzy Format”, nr 26,

3 Ibidem.
Por. http://www.mariuszszczygiel.com.pl/692,blog/waskosc [dostep: 1.04.2014].
M. Szczygiel, Festiwal szczegotow, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 283, dodatek ,.Duzy
Format”, nr 49, s. 2.
1 Por. http://www.mariuszszczygiel.com.pl/698,blog/male-przyjemnosci [dostep: 1.04.2014].
42 7ob. http://www.mariuszszczygiel.com.pl/699,blog/niezrozumienie-polskie [dostep: 1.04.
2014].
M. Szczygiet, Reklama na chama, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 255, dodatek ,,Duzy Format”,
nr 44, s. 2.
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sytuacji, inaczej autor zginie. Sugeruje w nim, by mi¢dzy innymi zgadzaé si¢
z recenzjami, by¢ dla siebie jeszcze bardziej ostrymi niz krytyk. Szczygietl uwaza,
ze dzigki temu osoba mdwiaca o ksigzce poczuje si¢ inteligentna i wazna. Istotne
jest to, zeby opowiadaé o ksigzce, bo dziennikarz jej na pewno nie przeczytal.

I wladnie ta nieznajomo$¢ dzieta omawianego przez dziennikarza jest punk-
tem stycznym dla tekstu z ,,Duzego Formatu” i periodyku ,,Ksigzki. Magazyn
do Czytania”. W kwartalniku Szczygiel pokazuje swoje przezycia, dopelniajac je
historiami kolegéw po fachu: Ewy Winnickiej i Filipa Springera. Wszyscy oni
zetkneli si¢ z niekompetencja dziennikarzy odno$nie do ich twoérczosci. Autorce
Londyriczykow zurnalistka powiedziata wprost, ze to Winnicka ma sama [sic!]
napisa¢ recenzje wiasnej ksigzki. W przypadku Springera dziennikarka nie wie-
dziata, czy dostal on stypendium, czy nagrod¢ imienia Ryszarda KapuScinskie-
go. Szczyglowi natomiast pracownica jednej z rozglos$ni radiowych powiedziala
wprost: ,,[...] oczywiscie nie przeczytalam pana ksigzki, ale mam nadzieje, ze to
panu nie przeszkadza”**. Swoj tekst felietonista koriczy w ironiczny sposéb: ,.[. .. ]
pracownicy sektora naglasniania, zyjcie jak najdtuzej, bo dzigki Wam sptacimy
kredyty”™®.

W felietonach Szczygla widaé jego zamitowania dziennikarskie.

Robie je reportersko, bo nie jestem facetem, ktéry si¢ madrzy. Reporter to ten, ktéry zadaje

pytania. Publicysta ma gotowe odpowiedzi. Mam nadzieje, ze do korica pozostang reporterem*®.

Zacigcie do tego zawodu mozna zauwazy¢ w jego dwoch felietonach: Myslec
od rana o Polsce 1 Zte znika po 23 stowach. Sa one pisane zgodnie z zasadg —
jak autor sam ja nazywa — striptizu*’. W tworzonych w ten sposéb tekstach
czytelnik poznaje rzeczywisto$¢ fragment po fragmencie. W Mysle¢ od rana
o Polsce Szczygiel opowiada o swojej podrozy koleja. W jej trakcie przystuchuje
si¢ rozmowie telefonicznej, ktéra prowadzi nieznajomy mezczyzna. Dzwonit on
,.po kolei do réznych 0séb i zawsze chodzito mu o Polske”*®. Felietonista buduje
sobie w wyobrazni obraz tego mezczyzny. Jawi mu si¢ on jako prawicowy
hipster, ktéry wydaje polecenia na obozie szkoleniowym dla patriotéw. Jak sie
okazuje, to zalozenie bylo btedne. Mezczyzna, ktéry ,,ma drogie granatowe dzinsy,

polyskujace lekko, dobrze wcigta w talii marynarke, dluzsze ciemne wiosy”*,

* Idem, Sektor naglasniania ksigzek, ,Ksigzki. Magazyn do Czytania” 2014, nr 1, s. 39.

5 Ibidem.

4 Idem, Okamzik, op. cit., s. 23.

47 Por. http://www.polskieradio.pl/10/484/Artykul/1066990,Mariusz-Szczygiel-reportaz-jest-ja
k-striptiz [dostgp: 1.04.2014].

8 M. Szczygiel, Mysle¢ od rana o Polsce, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 260, dodatek ,.Duzy
Format”, nr 45, s. 2.

¥ Ibidem.
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nie jest jednak zatroskany o los Polski. Kraj jest dla niego wazny pod jednym
wzgledem — to faktury z Polski majg by¢ ksiggowane jako pierwsze.

Roéwnie zaskakujgca jest puenta felietonu Zfe znika po 23 stowach. Inspiracjg
do napisania tego tekstu réwniez byta podréz koleja. ,,Wszystko zaczeto mi w nim
przeszkadzaé™. Szczyglowi przeszkadzalo nie tylko zachowanie wspStpasazera,
ale takze jego ubiér. W koncu obiecuje: ,,[...] bede go nienawidzi>!. Jednak
szybko zarzuca ten pomyst. Jedna informacja zmienia catkowicie jego stosunek do
wspolpasazera: ,,[...] wszystko, co we mnie zle, wyparowalo w ciagu kilkunastu
sekund, w ktérych wypowiedziat te 23 stowa”2. Autor Ldski Nebeskiej uslyszat
rozmowe me¢zczyzny, z ktérej wynikato, ze jego syn jest chory i nie ma dla niego
zadnego ratunku. Cata sytuacja, ktéra dziala sie w pociagu, jest dowodem na

prawdziwosé stéw, ze ,reporter ma zrozumieé — nie osadzaé”>3.

Reasumujgc, Mariusz Szczygiet ma trzy obszary swojej tworczosci felietono-
wej, na ktérych skupia si¢ najmocniej: Czechy, Polske oraz seksualnosé. Sg one
ze sobg przemieszane i wplywaja jedne na drugie. Asumptem do jego pisarstwa
sa w wiekszoSci wlasne przezycia — ustyszatem, zobaczyfem. Uderza w pruderig,
niekompetencje, zadufanie (Pepiku do Pragi!; Kierowca, zlodziej, pederasta; Jak
Ukrairicy transformujq). Odkrywa inne poklady poczucia humoru (Kto plyta, nie
blqdzi>*; Mysle znacznie tanie®). Jego teksty nie sa jednak pozbawione dalsze-
g0 spojrzenia, opisywane wydarzenia sg przyczynkiem do glebszych rozwazan
(Zte znika po 23 stowach; Szpony czegos wiekszego™®; Errata dla Torariskiej).
Szczygiet nie stroni tez od ocen. Wyraza si¢ negatywnie o polskich partiach pra-
wicowych, Swiecie dziennikarskim. Z drugiej jednak strony autor Ldski Nebeskiej
potrafi byé krytyczny wobec samego siebie (Pendolino, bohater polski®’; Myslec¢
od rana o Polsce; Zte znika po 23 stowach). Swiat w jego felietonach jest peten
wydarzefi, zaskoczer. W cotygodniowych publikacjach widaé jego pasje reporte-
ra, ktéry obserwuje i opisuje §wiat. Nie brakuje jednak tego, co w publicystyce

3 Idem, Zte znika po 23 stowach, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 277, dodatek ,,Duzy Format”,
nr 48, s. 2.

U Ibidem.

32 Ibidem.
A. W¢jcinska, op. cit., s. 169.
M. Szczygiel, Kto plyta, nie blqdzi, ,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 231, dodatek ,,.Duzy
Format”, nr 40, s. 2.

35 1dem, Mysle znacznie taniej, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 237, dodatek ,,Duzy Format”,
nr 41, s. 2.

% Idem, Szpony czegos wiekszego, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 271, dodatek ,,Duzy Format”,
nr 47, s. 2.

57 1dem, Pendolino, bohater polski, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 195, dodatek ,,Duzy Format”,
nr 34, s. 2.
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najwazniejsze — ocen. W kazdym swoim felietonie zmienia si¢ z tego, ktéry za-
daje pytania, w osobe z gotowymi odpowiedziami®®, bo przeciez na tym opiera
si¢ felieton.
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EKSKLUZYWNY, ELITARNY, WYJATKOWY, CZYLI
OBRAZ NARODU W PRASIE NEOENDECKIEJ

Uwagi wstgpne

Decyzja badawcza przy wyborze przedmiotu analizy i indeksowania doku-
mentéw bedacych wytworami aktywnoSci prasy politycznej wynikata z rangi pu-
blicystyki prasowej w Polsce podczas ustrojowych przemian prawno-politycznych,
gospodarczych i spolecznych pod koniec XX wieku, majagcych odzwierciedlenie
w sytuacji Polakéw w poczatkach XXI stulecia. Dawata mozliwo$¢ postuzenia
si¢ jakoSciowymi metodami badawczymi w postaci analizy publicznego dyskursu
odzwierciedlonego w zawartoSci prasy. Pod pojeciem prasy neoendeckiej zna-
lazty si¢ czasopisma sygnowane przez §rodowiska polityczne, ktére deklarowaty
kontynuacje ideologii narodowej w wersji kreowanej i upowszechnianej przez Na-
rodowg Demokracj¢ (dalej: ND) (1893—-1939), a nastgpnie Stronnictwo Narodowe
na przymusowym wychodZstwie po drugiej wojnie Swiatowe;.

Prasa neoendecka stuzyta odtworzeniu systemu prasowego ND po kilkudzie-
siecioletniej przerwie w czasach Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej. Jej resty-
tucja nastagpita w roku 1989, kiedy pojawila si¢ spora cze$¢ inicjatyw wydaw-
niczych, niektére sposréd nich kontynuowano w kolejnych latach, inne stawaty
si¢ efemerydami. W grupie regularnie wydawanych czasopism znalazly sie tygo-
dnik/dwutygodnik ,,Mys$l Polska” oraz miesiecznik/dwumiesiecznik ,,Nowy Prze-
glad Wszechpolski”. Ukazywaly sie w wersji papierowej, z tym ze ,,Mysl Polska”
miata zasieg ogélnopolski, a ,,Nowy Przeglad Wszechpolski” docieral gtéwnie
do oSrodkéw lokalnych. Obydwa periodyki byly dystrybuowane w Srodowiskach
polonijnych w Europie, Ameryce Pétnocnej, Australii'. Kilkuletnim zywotem wy-
kazaly si¢ czasopisma, takie jak ,,Glos Narodu” czy ,,Iygodnik Narodowy Ojczy-

U Mysl Polska” na emigracji 1941-1976. Antologia tekstéw, oprac. W. Turek, M. Urbanowski,

Wydawnictwo Arcana, Krakéw 2005, s. 9-19; E. Maj, Miesi¢cznik ,,Nowy Przeglad Wszechpolski”,
[w:] Prasa Narodowej Demokracji od roku 1939 do poczqtku XXI wieku, red. A. Dawidowicz,
E. Maj, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2011, s. 175-194; eadem, Prasa w procesie komunikowania
politycznego na przyktadzie tygodnika ,,Mysl Polska” i ,, Nowa Mysl Polska” w latach 2001-2005,
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zna”, ,,0jczyzna’ oraz ,,Szczerbiec” uczestniczace w przebiegu artykulacji poli-
tycznych intereséw narodu. Oprécz regularnej prasy w niniejszym artykule wyko-
rzystano tez zawartoS$¢ biuletynéw politycznych majacych cechy twdrczosci pra-
sowej. Biuletyny towarzyszyly giéwnie kampaniom wyborczym. Staly charakter
periodyku neoendeckiego wykazywato czasopismo ,,Opoka w Kraju”, publikowa-
ne wylacznie w wersji elektronicznej. W jego podtytule znalazla si¢ informacja,
ze bylo wydawnictwem seryjnym ukazujacym si¢ w ,,nieregularnych odstepach
czasu™?.

Pod wzgledem relacji z konkretnymi ugrupowaniami politycznymi interesuja-
co przedstawiala si¢ kwestia partyjnych zwigzkéw redakcji tygodnika ,,Mysl Pol-
ska” oraz zmutowanej wersji w postaci tygodnika ,,Nowa Mysl Polska”. W dziejach
czasopisma uwidocznily si¢ Sciste afiliacje ideowe, organizacyjne i personalne ze
Srodowiskiem nastepujacych partii i ugrupowan politycznych: Stronnictwa Na-
rodowego, Stronnictwa Narodowo-Demokratycznego, Ligi Polskich Rodzin, Ru-
chu Ludowo-Narodowego. Inne tytuly prasowe mialy bardziej jednorodne zwigzki
z organizmami partyjnymi, takimi jak: ,,Tygodnik Narodowy Ojczyzna” (organ
prasowy Stronnictwa Narodowego), ,,Ojczyzna” (organ prasowy Stronnictwa Na-
rodowego ,,Ojczyzna”), ,,Szczerbiec” (organ prasowy Stronnictwa Narodowego
»dzczerbiec”). Spetnialy funkcje informacyjng, przekazujgc wiadomosci o sytu-
acji wewnatrzpartyjnej oraz funkcje perswazyjna, formulujac komunikaty o tre-
$ci ideowej, politycznej, §wiatopogladowej. Na tamach prasy prowadzono deba-
te o kondycji sukcesoréw Narodowej Demokracji, a takze o przebiegu procesu
adaptowania ideologii narodowej. Skutecznie modernizowano stownictwo poli-
tyczne, wprowadzajgc do obiegu termin neoendecja. Pojecie i jego pochodne, jak
neoendek, neoendecki odnosily si¢ zatem do sformalizowanych i niesformalizo-
wanych kontynuatoréw linii ideowej i programowej ND3.

[w:] Wspdtczesne media. Status, aksjologia, funkcjonowanie, t. 2, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2009, s. 138-147.

2 Opoka w Kraju”, www.maciejgiertych.pl, ,Codzienna gazeta internetowa” [dostep:
18.01.2014]. Kazdy numer byl zaopatrzony w informacje od tworcy i wydawcy: ,,«Opoka w Kraju»
jest rozsylana za darmo do osdb, ktdre cheg by ja mialy, w tym do wszystkich biskupéw. Osobom,
ktére mi pomagaja i dzigki ktérym wzrasta krag moich odbiorcéw, wyrazam serdeczne Bog za-
ptaé — pozostang anonimowe. Wszystkich zachgcam do przedrukéw, do powielania pisma metoda
kserograficzng i handlowania nim. Ta praca jest dla mnie najwi¢gksza pomoca. Prenumeraty nie
prowadze”.

3 B. Grott, Ruch narodowy w Polsce postkomunistycznej, ,,Arca” 1994, nr 53/54, s. 31-32;
J. Tomasiewicz, Ugrupowania neoendeckie w Trzeciej Rzeczypospolitej, Wydawnictwo Adam Mar-
szatek, Torun 2003. O zréznicowaniu nazewnictwa zob.: C. Maj, E. Maj, Narodowe ugrupowania
polityczne w Polsce po 1989 roku, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2007; G. Tokarz, Ruch narodowy
w Polsce w latach 1989-1997, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2002; R. A. Ziemkiewicz, Antynaro-
dowi narodowcy, ,,Wprost” 8.09.2002, nr 36, s. 30.
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Wybér prasy jako gléwnego medium komunikacyjnego neoendekéw wynikat
z warunkéw, w ktérych funkcjonowaty narodowe §rodowiska polityczne w Trzeciej
Rzeczypospolitej. Nawet stan, gdy cztonkowie LPR znaleZli si¢ w kierowniczym
gremium Telewizji Publicznej, nie zmienit opinii 0 domniemanym braku mozli-
wosci uczestnictwa narodowcow w mediach audiowizualnych. W ich publicystyce
ujawniato si¢ poczucie dyskryminacji, a niekiedy nawet izolacji przy dostepie
do publicznego radia i telewizji. Pisano o blokadzie tresci narodowych, nadmie-
niano o stosowaniu cenzury wobec spraw dotyczgcych patriotyzmu, polskosci,
rodzimosci*. Formutowano zarzuty, ze media publiczne w Polsce byly opanowane
przez oSrodki ,,polskojezyczne”, co sugerowalo, ze nie reprezentowaly intereséw
polskich. Podobne zastrzezenia dotyczyly tez niektérych tytutéw prasowych uzna-
nych za kosmopolityczne, anarodowe czy nawet antynarodowe. Znaczna czeS¢
powyzszych krytycznych uwag byla prezentowana do momentu upowszechnienia
dostepu do stron internetowych. W tym czasie prasa pozostawala gtéwng formg
ekspresji programowej neoendekéw. Na jej tamach w charakterze publicystow
wystepowali czotowi politycy ugrupowarn narodowych, tacy jak: Czestaw Bloch,
Maciej Giertych, Roman Giertych, Bogustaw Kowalski, Bogustaw Rybicki, Jan
Zamoyski.

Tematyka niniejszego artykulu pozwalata na pokazanie sktadnikéw obrazu
Swiata zapetnionego przez narody jako wspdlnoty zamknigte, niepowtarzalne, uni-
katowe. W neoendeckiej publicystyce politycznej znajdowaly si¢ liczne odniesie-
nia do kondycji narodu w warunkach: (1) kolizji narodowej kultury duchowej
i materialnej ze skutkami proceséw globalizacyjnych; (2) zmiany struktury naro-
du w nastepstwie poszerzania skali ruchéw migracyjnych; (3) deprecjacji panstwa
narodowego; (4) degradacji wartoSci narodowych; (5) redefiniowania cnét naro-
dowych; (6) dewaluacji sensu réznorodnosci etnicznej Europy i §wiata. Rekon-
strukcja koncepcji neoendeckich pozwolita na rekonstrukcje wyobrazed o naro-
dzie i sposobach jego definiowania, o cechach narodowych pozadanych z punktu
widzenia intereséw Polski, o zagrozeniach wynikajacych z wad narodowych.

Rozumienie narodu

Spuscizna ideowa nie pozostawiata watpliwoSci, ze prasa neoendecka prze-
jawiala zainteresowanie problematyka narodu, z gotowoscia do krystalizowania,
konstruowania i rekonstruowania obrazu narodu polskiego. Uwzgledniata zatoze-
nia programowe i priorytety polityki narodowej (pronarodowej), ktéra sprzyjata

* L. Zieliiski, Blokada to za mato — teraz cenzura, ,Glos Narodu Polskiego™ 15.12.1996,
nr 4, s. 2; Oswiadczenie, ,,Gtos Narodu” 26.08.1989, nr 1, s. 2.



126 Ewa Maj

okreSleniu czynnikéw wzmocnienia badZ ostabienia wspdlnoty. W toku lektury
publicystyki prasowej zwracaly uwage sprawy poznania mechanizméw formowa-
nia narodéw i pafistw narodowych, a nastepnie kwestie decyzyjnosci oraz zagad-
nienie kompetencji os§rodkéw decyzji paiistwowej na poziomie realizacji intereséw
narodowych. Nie ulegato watpliwosci, ze dokonywato si¢ Iaczenie zagadnien na-
rodu ze sferg bezpieczeristwa zewnetrznego (geopolityka, dominujacy typ tadu
mi¢dzynarodowego) i wewnetrznego (ekonomika, struktura wyznaniowa, poziom
rozwoju kultury). Naréd otaczany byl szacunkiem, czego formalnym wyrazem
byt zapis wielka litera w tekstach publicystycznych, programach i manifestach
ideowych publikowanych w prasie neoendeckie;.

Proces ksztaltowania obrazu narodu w prasie neoendeckiej byl dopelniony
przez przebieg budowy wiedzy o nim, a takze stabilizowania, utrwalania oraz
reprodukowania wyobrazen dajacych kompleksowy oglad narodu. Zgodnie z tra-
dycja Narodowej Demokracji publicysSci neoendeccy przypominali, Ze nalezato
wdrozy¢ badania narodowych dziejow politycznych, gospodarczych, kulturalnych.
Powtarzali nazwe dyscypliny naukowej, nacjologii, rozumianej jako pozyskiwanie
usystematyzowanych wiadomosci o zyciu narodu i jego korelatéw’. Potwierdzali,
ze polityka jest przestrzenia walki mi¢dzy narodami. Ze spuScizny ND pochodzito
przekonanie o istnieniu praw narodowych, zgodnie z ktérymi nar6d mial prawo
do istnienia na wlasnym terytorium narodowym, a takze do petnego, suwerennego
rozwoju zgodnego z wlasna historia, tradycja i kulturg.

Wykorzystywano dwa sposoby definiowania narodu: konstruktywistyczne
1 kulturalistyczne, cho¢ przede wszystkim positkowano si¢ definiowaniem narodu
przez pryzmat czynnikéw politycznych. Stosownie do ideologii Romana Dmow-
skiego i innych przywédcé6w ND nowoczesne narody byly skutkiem dzialania
czynnikéw integrujacych i homogenizujacych paristwa®. Dysponowaly funkcja-
mi mobilizujagcymi i obronnymi, zwigzanymi z zaangazowaniem si¢ w konflikty

> W prasie pojawiato sie pytanie ,,Czy warto byé Polakiem?” celem zachety do przemyslen
i dyskusji po§wieconej prognozom rozwoju narodu jako jedynej i niepowtarzalnej wspdlnoty ludzi.
Réwnie prowokacyjny charakter miata kwestia ,,Czy polskos¢ jest chorobg” przediozona na famach
opiniotwérczego tygodnika narodowego, B. Cios, Czy polskosS¢ jest chorobg?, ,,Nowa Mysl Polska”
23.03.2003, nr 12, s. 9; K. Szymariski, Ruch narodowy jako metoda polityczna, [w:] Aktualnosc
mysli Romana Dmowskiego u schytku XX wieku. Sympozjum z okazji 60. rocznicy smierci, Warszawa,
9 stycznia 1999, Wydawnictwo ,,0stoja”, Krzeszowice 2000, s. 67-71.

® Wsréd najnowszych opracowan na uwage zasluguja rozwazania o istocie narodu: U. Schmid,
Narod jako kategoria dyskursywna: narracyjna organizacja czasu, przestrzeni, ciata i spoteczeri-
stwa, [w:] Estetyka dyskursu nacjonalistycznego w Polsce 1926—1939, red. U. Schmid, ttum. P. Piefi-
kowska-Wiederkehr, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2014, s. 26-57. Ksigzka zostala
poddana krytycznej ocenie prasowej, zob. M. Motas, Nacjonalistyczny obraz Il Rzeczypospolitej,
,»Mysl Polska” 30.03-6.04.2014, nr 13-14, s. 17.
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wywolane sprzecznoScig intereséw. Nawet utrata wlasnej padstwowosci nie od-
bierata narodowi prawa do odzyskania suwerennosci politycznej. Podkreslano, ze
naréd Swiadomy swojej historii i pewny tozsamosci finalnie musial zdoby¢ nie-
podlegto$é. Wskazywano na przyktad narodu polskiego, ktéry mimo stuletniego
trwania w stanie niewoli zachowal poczucie wi¢zi z panstwem. Mial wlasng orga-
nizacje spoleczng, ktéra umozliwila trwanie i rozwdj bez posiadania organizmu
politycznego w postaci panstwa. Elementy polityczne taczyly si¢ z elementami
kulturowymi, zawierajacymi sfer¢ symboliczng, w tym obrazy wspdlnotowej tra-
dycji i historii’.

Wspoiczesni zwolennicy ideologii narodowej uwazali, ze zmiany dokonane
pod koniec XX i na poczatku XXI wieku eliminowaly pojecia narodowe i pa-
triotyczne ze stownika poje¢ politycznych. Uwazali, ze warunki, w ktérych po-
stepowata globalizacja sktadnikéw zycia ludzkiego, powodowaly ostabienie wie-
zi z narodem, terytorium narodowym, jezykiem ojczystym, kultura, instytucjami
narodowymi. Ich zdaniem, standardowymi sktadnikami §wiadomosci politycznej
staly sie pojecia pozbawione konotacji narodowej. Zwracano uwage na dywersy-
fikacje terminologii skupionej wokot ustandaryzowanego ,,spoteczefistwa”, w tym
na aplikacyjng warto$¢ terminéw anarodowych, takich jak spoteczenistwo obywa-
telskie, spoteczenstwo postindustrialne, wreszcie spoteczefistwo wiedzy badZ spo-
teczeristwo ustugowe, elektroniczne, poinformowane®. Nadmienionym pojeciom
towarzyszyto okreslenie ,,globalna wioska”, bedace versus narodu stanowigcego
wspdlnote ludzi w pelni uksztattowana wewngtrznie, o precyzyjnej stratygrafii
wewngtrznej (wazna bylta hierarchia spoleczna, autorytet, dyscyplina), o staran-
nie ustalonych elementach tozsamoSciowych (historia, warto$ci, instytucje). Nar6d
tworzy! koherentng catos¢, ktérej nie mozna bylo zastapi¢ innym organizmem spo-
fecznym. Dlatego wyjasniano:

Swoje programy wywodzimy z myS$lenia rodzinnego. Dla nas Nardd to wielka rodzina.
W rodzinie trzeba réwnocze$nie myS$le¢ o wszystkich i o wszystkim. O dzieciach, o matzonkach,
o rodzenstwie, o dziadkach, o bycie materialnym, o wyksztalceniu, o zdrowiu, o poboznosci,
o higienie, o manierach... Na wszystko musi starczy¢ czasu, sit i §rodkéw. Posiadany czas, sity
i §rodki tak trzeba dzieli¢, zeby o niczym i nikim nie zapomnieé, po gospodarsku. Tak samo

" Kim jestesmy, czego chcenty, ku czemu zmierzamy? Referat polityczny wygloszony przez
Bogustawa Jeznacha, przewodniczgcego Rady Politycznej SN ,,Ojczyzna” na rozpoczecie 1 Zjazdu
Stronnictwa, 20 marca 1993 roku, ,,Ojczyzna” 1.04.1993, nr 7, s. 3-5.

8 C. S. Bartnik, Pokusa beznarodowosci, ,,Nowy Przeglad Wszechpolski” 2004, nr 34,
s. 20; P. Siergiejczyk, Niemcy wykupujq polskq ziemie, ,,MySl Polska” 11.08.1996, nr 32, s. 8§;
M. Krajewski, Moja recepta na przysztq Polske. Narodowe wychowanie, ,,Glos Narodu” 1.10.1989,
nr 2, s. 5-6; zob. E. Maj, Kryzys wartosci narodowych: na podstawie neoendeckiej publicystyki
prasowej, [w:] Wspolczesne media. Kryzys w mediach, t. 1, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2012, s. 77-90.
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w Narodzie. O wszystkich Polakach i o wszystkich polskich sprawach trzeba mysle¢ réwnoczesnie.
Oznacza to ciagte weryfikowanie programu do zaistniatej sytuacji, do konkretnych potrzeb’.

Nardd miat jednoznacznie okreSlone granice, poza ktérymi znajdowali si¢ ,,0b-
cy”. Zabezpieczal przed zagrozeniami ptynacymi ze strony kosmopolitycznych sit
rozktadu, demoralizacji, nihilizmu, immoralizmu, upadku, zwyrodnienia. Spetniat
zatem wymogi dobrze uksztaltowanego organizmu zywego, optymalizujacego du-
chowg 1 materialng egzystencje jednostki ludzkiej.

Cechy pozytywne

Obraz narodu w twdrczosci prasowej neoendekéw byt ekskluzywny, poniewaz
przeznaczony do odbioru przez grupe zamknieta, dla ktérej interesy narodowe
staly si¢ kryterium absolutnym uznania uzytecznosci cztowieka, jego uprawnien
do twdrczosci w sferze politycznej (panstwo narodowe), kulturalnej i artystycz-
nej (kultura narodowa), gospodarczej (ekonomika narodowa). Wykreowany obraz
przedstawial naréd jako doskonale skonstruowang wspdlnote, ktéra nie pozwolita
si¢ zredukowa¢ ,,do regionu ludno$ciowego, plemienia, kregu kulturowego, pai-
stwa czy wreszcie innych spoleczno$ci, tworzonych w sposéb wolny przez czto-
wieka”!%. Sprzyjat uswiadomieniu celéw i aspiracji narodu. Zawieral informacije
o celach grupowych majacych charakter ponadpartykularny i ponadjednostkowy.
Przynalezno$¢ do narodu miata charakter nobilitujacy dla jego cztonkéw, nadawata
im swego rodzaju wylacznos$¢ na nosicielstwo cech narodowych. Nakazywala za-
razem przestrzeganie zasady, zgodnie z ktérg mieli wigcej obowigzkéw niz praw.
Musieli poczuwaé sie do licznych powinno$ci na rzecz dobra polskiego. Z te-
go powodu zwracano uwage na system narodowych uzasadnied w postaci sym-
bolicznego legitymizowania praktyk politycznych, gospodarczych, spotecznych,
kulturalnych!!.

? ,Opoka w Kraju”, www.maciejgiertych.pl, ,,Stronnictwo Narodowe”, ,,Opoka w Kraju”, nr 12
(33), Kornik, maj 1995 [dostep: 18.01.2014].

10°C. S. Bartnik, op. cit., s. 20; J. Engelgard, Ziemie Zachodnie i Narodowa Demokracja, cz. 1,
,»MyS$l Polska” 28.05.1995, nr 22, s. 4-5; Wybierz tylko Polakow. Twoi postowie ze Stronnictwa
Narodowego, ,,Tygodnik Narodowy Ojczyzna” 31.03.1991, nr 4, s. 15; zob. B. Grott, Dylematy
polskiego nacjonalizmu. Powrot do tradycji czy przebudowa narodowego ducha, Wydawnictwo von
borowiecky, Warszawa 2014, s. 241-245.

"' Bogustaw Rybicki wyjasniat, ze ,byé Polakiem, to utozsamiaé si¢ z polskim interesem
narodowym”, Prawica czy polski oboz narodowy. ABC polskiej ideologii narodowej, ,,Ojczyzna”
15.03-1.04.1994, nr 6-7, s. 9; zob. A. Jasifiska-Kania, Socjologiczne aspekty badan nad stereo-
typami, [w:] Obraz Polski i Polakow w Europie, red. L. Kolarska-Bobifiska, Wydawnictwo ISP,
Warszawa 2003, s. 19-28.
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W obrazie ksztalttowanym na tamach prasy neoendeckiej nardd byt ,,najdo-
skonalszym i najpelniejszym, jak dotychczas, bytem spotecznym, dopetniajacym
zaréwno osobe indywidualna, jak i komérke rodzinna”!'?. Wymagat szczegdlnej
ochrony przed czynnikami ostabiajacymi jego tozsamo$¢. Ekskluzywne pojmo-
wanie narodu sprzyjalo okreslaniu regut reglamentacji praw politycznych wedle
kryterium obowiazkéw realizowanych wzgledem Polski i polskosci. Neoendec-
ka publicystyka zawierata opini¢, ze nie wszystkim czlonkom narodu nalezata
si¢ petnia praw. Nie mogto by¢ réwnosci politycznej, poniewaz jednostki ludzkie
w réznym stopniu realizowaly obowigzki wobec zbiorowosci. Ich dostepnosé uza-
lezniano od stopnia dojrzatosci narodowej interpretowanej jako umiej¢tnosé do-
strzegania i ochrony intereséw narodowych. Zwracano uwage na obecno$¢ czynni-
ka niepolskiego, uznajgc znaczenie mniejszosci niezasymilowanych badZ ludnosci
cudzoziemskiej. Dla tych grup spotecznych przewidywano ograniczony dostep do
uprawnien politycznych, stosujac zasade oceny lojalnoSci wobec paristwa polskie-
go jako kryterium przyznania okres§lonych prerogatyw. Stosunkowo sporo miejsca
w prasie po§wigcono zagadnieniu imigrantéw, gtéwnie azjatyckich, a takze niekto-
rych przybyszoéw z ubozszych pafistw europejskich (przede wszystkim z Rumunii),
postrzeganych jako zZrédto stanéw kryminogennych!3. Plany wykluczenia obcych
dotyczyly wszelkich dziedzin zycia narodu polskiego. Towarzyszyly im wzmianki
o dyskryminowaniu Polakéw we wlasnym paristwie. Wystgpowaly oznaki zjawi-
ska relatywnej deprywacji, a wigc pojawienia si¢ odczucia, ze sytuacja narodu
polskiego we wlasnym parstwie wygladata gorzej niz sytuacja czlonkéw innych
narodéw.

Obraz upoSledzenia polskosci we wlasnym panstwie byl dopetniony obrazem
narodu polskiego, ktéry nie mégt wyrzadzi¢ krzywdy innym narodom. Wypo-
wiedzi dotyczyly relacji z Niemcami, Rosjanami, Ukraificami i Zydami podczas
drugiej wojny Swiatowej. Kwestia zbrodni w Jedwabnem, nagto$niona na poczatku
XXI wieku, wywotata liczne wypowiedzi prasowe dezaprobujace mysl o negatyw-
nej roli Polakéw w przebiegu wydarzen sprzed 60 lat. Na famach tygodnika ,,Mysl
Polska” pojawito si¢ Oswiadczenie w sprawie Jedwabnego, sygnowane przez Za-
rzad Gliéwny Stronnictwa Narodowego w Warszawie i datowane na 3 kwietnia
2001 roku. Dokument podpisali Prezes SN Bogustaw Kowalski oraz Sekretarz
ZG SN Zbigniew Lipinski. W treSci o§wiadczenia znalazt si¢ zapis jednoznacznie

12 C. S. Bartnik, op. cit., s. 20; A. Koniuszewski, Duchowa sytuacja Zachodu, ,,Mysl Polska”
13-20.10.2013, nr 4142, s. 20.

13 Nie opowiadamy sie za zamknieciem granic, lecz ich uszczelnieniem i ekstradycja naro-
dowych gangdéw przestgpczych oraz deportacjg pseudoturystéw z Rumunii i krajéow WNP zalewa-
jacych nasz kraj”, M. Radzikowski, Czy jestesmy ekstremistami?, ,,Ojczyzna” 15.12.1994, nr 23,
s. 14; B. Kowalski, Chcq naszej ziemi!, ,,Mysl Polska” 12-19.04.1998, nr 15-16, s. 1.
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okreSlajacy sprawcéw zbiorowego morderstwa: ,,Ujawnione ostatnio dokumenty
potwierdzaja, ze zbrodni w Jedwabnem dokonali niemieccy okupanci w ramach
szeroko zakrojonej akcji likwidowania Zydéw”!4. Dezaprobowano mysl, ze Polacy
mogli uczestniczy¢ w zbrodni popetnionej na innym narodzie. Formufowano opi-
ni¢, ze nardd polski, bedgc ofiara okrutnych czynéw ze strony nazistéw, nie mogt
zmieni¢ statusu i sta¢ si¢ katem. Pojawito si¢ sporo wzmianek o aktach meczei-
stwa Polakéw przesladowanych przez Niemcow, Ukraincéw, Litwindw. Objawila
si¢ swego rodzaju licytacja na krzywdy historyczne i wspéiczesne, przybierajac
postaé wspéizawodnictwa w cierpieniu'®. Pokazywano przyklady heroizmu pol-
skiego w skrajnych warunkach zycia podczas wojny i okupacji. Kwintesencja
wypowiedzi prasowych byla jednoznaczna: naréd polski poniést niepowetowane
straty biologiczne, duchowe, materialne.

Konfrontowanie polsko$ci z wrogami politycznymi pozwalalo na przedtoze-
nie czytelnikowi funkcji narodu §wiadomego wiasnej sily, majacego uksztattowang
tozsamos$¢, dysponujacego poczuciem historycznej rangi i wplywu. Nardd polski
mial stanowi¢ przedmiot dumy Polakéw, powinien spetniaé¢ role wzorcotworczg
dla cztonkéw innych nacji, a ,,ludzie powinni widzie¢: Polak — to bogaty i pew-
ny siebie czlowiek, ktéry umie pracowaé, dotrzymuje stowa i umie odpoczywac,
dzielac si¢ swa radoscia z otoczeniem”'®. W neoendeckiej twérczosci prasowej
naréd byl naturalnym, bezcennym, niepowtarzalnym uczestnikiem przemian za-
chodzacych we wspétczesnym Swiecie. Widziano w nim nosiciela wartosci najpet-
niej konstytuujacych cztowieczenstwo. W kazdym narodzie postrzegano obecnosé
wielkich ideatéw, ktére sprawiaty, ze wnoszony byt specjalny wktad do wszystkich
sfer zycia ludzkiego. Nardd tworzyl byt zyjacy i funkcjonujacy ponad podziata-
mi jednostkowymi i grupowymi, a poznanie jego istoty sprzyjalo zrozumieniu
niepowtarzalnej roli narodu we wspétczesnym Swiecie.

% Oswiadczenie w sprawie Jedwabnego. Zarzqd Gtéwny Stronnictwa Narodowego, Warszawa,
dnia 3 kwietnia 2001 roku, ,Mysl Polska”, 11.04.2001; T. Szczepatiski, Antyfaszyzm uliczny
redivivus, ,,Nowa My§l Polska” 27.04.2003, nr 17, s. 5.

15 Na temat zjawiska zob. Social Psychology of Intergroup Reconciliation. From Violent Con-
flict to Peaceful Co-Existence, red. A. Nadler, J. D. Fisher, T. Malloy, Oxford University Press,
Oxford 2008; M. Bilewicz, M. Jaworska, Zagrazajgca przesztosc¢ i jej wptyw na relacje miedzy-
grupowe, [w:] Wobec obcych. Zagrozenia psychologiczne a stosunki miedzygrupowe, red. M. Kofta,
M. Bilewicz, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2011, s. 21-39.

18 Polacy zakuli w kajdany Polakéw. Rozmowa ze Stanistawem Siemaszko, prezesem ZPB,
»MyS$l Polska” 18.10.2009, nr 42, s. 6; B. Jeznach, M. Prystupa, Wobec zagroZenia Kosciota,
,»Ojczyzna” 1992, s. 2-4.
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Cechy negatywne

Mimo wzmiankowanych powyzej dziatafi, nie wszystkie komponenty obra-
zu narodu byly afirmatywne dla cech polskosci. Neoendecka publicystyka raczej
unikata megalomanii narodowej, przekonujac czytelnikéw, ze zachowywata obiek-
tywizm w ocenie Polakéw. Pojawialy si¢ zarzuty, ze Polacy nie przezwyciezyli
historycznych wad narodowych, takich jak bierno$¢ czy naiwno$¢. Przestrzegano
przed skutkami dalszego marazmu, zniechg¢cenia i bezsilno$ci. W nich upatrywa-
no przyczyn uleglosci wobec przemian ustrojowych, ktére uznano za antynaro-
dowe i antypolskie. Krytycznie oceniano zycie polityczne Trzeciej Rzeczypospo-
litej, wyrazajac przekonanie, ze Polacy zostali obatamuceni w kwestiach ustroju
panistwa. Negatywnie wypowiadano si¢ o klasie politycznej fundujacej podstawy
prawno-polityczne Trzeciej Rzeczypospolitej. Obserwacja kierunku zmian poli-
tycznych sprzyjala wyrazaniu opinii, ze ,,dzisiaj, gdy z areny politycznej w Polsce
zeszla jedna nomenklatura, inna pragnie zaja¢ jej monopolistyczne pozycje”!”.
Kreslony byl obraz tatwowiernych i prostodusznych Polakéw, ktérzy poddali si¢
wladztwu grupy ludzi ,,0 kosmopolitycznych, obcych nam pogladach”, ktéra wyko-
rzystujac ,,spoteczng popularno$¢ «Solidarno$ci» — zwigzku zawodowego i jego
przywédcy — Lecha Walesy coraz $mielej siega po pelnie wiadzy”'®. W nad-
mienionej biernos$ci narodu widziano Zrédlo ksztaltowania w Polsce oSrodkéw
wladzy panistwowe]j ocenianej jako zdystansowanej do spraw polskich, niekiedy
nawet antynarodowej. Zestawiano r6znego rodzaju przyktady domniemanych po-
czynan nowej klasy politycznej, ktdrej oddzialywanie na naréd polski uznano za
szkodliwe dla intereséw narodowych. Istotne wymiary ocen i emocji wkompono-
wanych w obraz narodu dotyczyly sfery sprawnos$ci w procesie wyzwalania si¢
z nadmienionych zaleznosci.

Celem wyréwnania rangi skfadnikéw obrazu narodu wskazywano na gotowos¢é
Polakéw do wykazania si¢ kompetencja, operatywnoscia i efektywnoscia w toku
budowy Polski narodowej. W artykutach prasowych przekazywany byt obraz na-
rodu chcacego uksztaltowaé wlasny ustrdj paiistwa narodowego. Jego struktura nie
odbiegata od regul budowania systemu politycznego bazujacego na parlamenta-
ryzmie i samorzgdnosci. Wyrazanie ,,woli narodu” miato dokonywac si¢ wskutek
uczestnictwa w wyborach powszechnych, tajnych, bezposrednich, réwnych i pro-
porcjonalnych. W prasie neoendeckiej o charakterze lewicowym i proliberalnym

7" Odezwa Polskiego Stronnictwa Ludowego ,,Odrodzenie” i Stronnictwa Narodowego, ,,Tygo-
dnik Narodowy Ojczyzna” 29.04.1990, nr 1, s. 7; M. Barariski, Dwie orientacje?, ,,Glos Narodu”
listopad 1992, nr 6, s. 1.

18 J. Trochimiak, Prezydent Lech Watesa — postac genialna, tragiczna, osamotniona (Szkic
polityczno-socjologiczno-psychologiczno-religijny), ,,Wielka Polska” 1994, nr 10-12, s. 1-2.
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pojawily si¢ projekty zmiany ksztaltu parlamentu w Polsce. Proponowano likwi-
dacje izby senackiej, ktorg chciano zastapic¢ Izbg Samorzadowo-Gospodarczg, wy-
bierang przez reprezentantéw instytucji samorzadu terytorialnego, gospodarczego
i zawodowego!®. W pozostatych organach partyjnych, szczegélnie Stronnictwa Na-
rodowego ,,Szczerbiec”, a jeszcze bardziej w prasie Stronnictwa Narodowo-Demo-
kratycznego, przedstawiany byt model parlamentu dwuizbowego, odgrywajacego
istotng role w czynnosciach legislacyjnych®.

Natomiast nie pojawialy sie rozbiezno$ci w kwestii rekrutowania nowej elity
politycznej. W licznych wypowiedziach w tygodniku ,,Mys$l Polska” i miesigcz-
niku ,,Nowy Przeglad Wszechpolski” akcentowano zbiorcza ocene, ze wprawdzie
,obraz intelektualny zycia politycznego w Polsce jest prymitywny i ujednolico-
ny”, ale ,,wrodzona inteligencja wsi i matych miast” data przyklad, jak ,,madrze
kochaé caly naréd uksztaltowany przez cywilizacje tacinskg”?!. W niej widzia-
no Zrédto pozyskania cztonkéw klasy politycznej, posiadajacej najwyzszy poziom
SwiadomosSci narodowej. Uwazano, ze stanowila kwintesencj¢ narodowego zasobu
intelektualnego i kulturalnego. Oczekiwano wysokiego poziomu moralnego. W jej
charakterystyce pojawialy si¢ wzmianki o przestrzeganiu regut uczciwosci finan-
sowej, sumiennosci i rzetelnoSci w toku uprawiania polityki. Niewgtpliwie czgs$¢
klasy politycznej mieli tworzy¢ czlonkowie kierowniczych gremiéw ugrupowar
narodowych, sktadajacych deklaracje postepowania zgodnego z nadmienionymi

zasadami®2.

Wyraznie krytyczne elementy obrazu narodu polskiego towarzyszyly wypo-
wiedziom prasowym posSwieconym kwestii aktywnoS$ci gospodarczej Polakéw.
PublicySci prasy neoendeckiej uwazali, ze naréd polski nie sprostal wymogom
ochrony wiasnych intereséw gospodarczych. Obraz polskosci miescil w sobie na-
iwno$¢, bezradno$é, niekiedy biernos¢, skutkiem czego byt — konstatowany we
wszystkich neoendeckich organach prasowych — stan patologii transformacji ustro-
jowej w Polsce. W tekstach przewijaly si¢ wypowiedzi o ,,zdradzieckiej prywa-

19 Odezwa Polskiego Stronnictwa Ludowego. .., op. cit., s. 1.

20T Kostyta, Marsz ku Wolnej Polsce, ,,Szczerbiec. Pismo Stronnictwa Narodowego Szczer-
biec” 1996, nr 1-2, s. 13; Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej (Projekt Stronnictwa Narodowo-
-Demokratycznego), ,,Mysl Polska” 16-31.05.1993, nr 10, s. 5; Jakiej chcemy Polski, ,,Glos Narodu”
styczen 1991, nr 1, s. 1.

2L A. I. Horodecki, Demokracja pieniezna, ,Mysl Polska” 18.11.2007, nr 46, s. 20; Nurt
programowy ,,Ojczyzny”, ,,Ojczyzna” 1.02.1993, nr 3, s. 5-7.

22 Jednoznacznie brzmiafo o§wiadczenie, ze ,,w kampanii wyborczej bedziemy korzystaé z pie-
niedzy pochodzacych wylacznie z polskich Zrédet”, Odezwa Polskiego Stronnictwa Ludowego. . .,
op. cit., s. 7, Wykorzystac szanse! — z Radostawem Pardq, Prezesem Rady Naczelnej Mtodziezy
Wszechpolskiej, rozmawia Bogustaw Sobczak, ,,Nowa Mysl Polska” 21.03.2004, nr 12; P. Piasta,
Co dalej 7z endecjq?, ,Mysl Polska” 5-12.01.2014, nr 1-2, s. 4.
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tyzacji”, ,,ztodziejstwie”, ,,rozkradaniu majatku narodowego”, ,,marnotrawstwie”,
~wyprzedazy za bezcen polskiego majatku narodowego”. Diagnozowano istnie-
nie przebiegu wywlaszczania narodu polskiego, uznajac, ze finalnie Polacy mieli
podlegaé systematycznej eksploatacji prowadzacej do uzaleznienia politycznego
i ekonomicznego od Niemiec i Unii Europejskiej. W tygodnikach i miesigcznikach
juz w trakcie przeksztatcei wlasnoSciowych w Polsce krytykowano prywatyzacje
pospieszna, nieudolng, wymuszona dogmatem ,,bezwzglednej wyzszosci sektora
prywatnego nad uspolecznionym”. Szczegélnie czgsto zwracano uwage na nie-
bezpieczenistwo wyprzedazy majatku w ,,obce rece”. Szeroko i dos¢ drobiazgowo
informowano czytelnikéw o procedurze zanizania cen wartoSci majatku i przej-
mowania za bezcen przedsiebiorstw polskich?3.

Pesymistyczna wizja gospodarki narodowej, ktéra tracita polski charakter, wy-
magata korekty wskutek dopetnienia obrazu narodu o cechy pozadane ze wzgledu
na dobro wspélne Polakéw. Nie bez powodu nawotywano do kreowania warun-
kéw Przeciwko narodowej stypie, oglaszajac program naprawczy, sprzyjajacy neu-
tralizacji negatywnych elementéw charakterologii narodowej. PublicySci prasowi
przedstawiali obraz Polaka zaangazowanego w wykonywanie pracy zawodowe;j.
W zalezno$ci od profilu ideowego konkretnego tytulu prasowego objawial sie
obraz rolnika uprawiajacego ziemi¢ (gtéwnie w tworczosci miesi¢cznika ,,Nowy
Przeglad Wszechpolski”) oraz przedsigbiorcy — Polak jako self-made man (odnie-
sienia w tygodniku ,,Mysl Polska”). Praca zawodowa miala narodowy charakter,
poniewaz jej celem bylo pomnozenie podstawy egzystencji wlasnego narodu. Na-
lezala do katalogu obowigzkéw polskich, sytuowanych obok ochrony substancji
duchowej i materialnej Polski**. W aksjologicznym ciagu politycznym umieszczo-
no ja w sasiedztwie takich wartosci, jak rodzina, katolicyzm, pafistwo narodowe,
wlasno$¢ prywatna. Praca ksztaltowata Polaka przedsigbiorczego, odleglego od
stereotypowego obrazu Polaka biernego, tatwo popadajgcego w marazm, niechet-
nego pokonywaniu wlasnej pasywnosci. W obrazie narodu elitarnego i wyjatkowe-
go praca stawala si¢ miernikiem sprawnosci organizacyjnej Polakéw. Poszukiwa-

2 Magnackie fortuny, powstajace na drodze kombinacji i zubozenia wiekszosci spoteczeristwa,
stawia si¢ jako przyklady postepu i przedsigbiorczos$ci. Ogromne straty wynikajgce z marnotrawstwa,
bankowych przeciekéw i budzetowych nieszczelnosci przyjmuje si¢ za niezbedne koszty tych ponoé
ustrojowych transformacji”, J. Ostrowski, Przeciwko narodowej stypie, ,,Ojczyzna” 1.12.1994, nr 22,
s. 6-7; A. J. Horodecki, Nowe kierunki natarcia, ,,My$l Polska” 1-8.07.2012, nr 27-28, s. 20.

2 E. Kowalczyk, Ani realny socjalizm, ani realny i dotkliwy kapitalizm, ,Ojczyzna” 15.03—
1.04.1994, nr 6-7, s. 10. Postugiwano si¢ znanymi z tradycji ND odwotaniami do systemu pracy,
ktére wykreowal i wdrozyt w praktyce amerykariski przemystowiec Henry Ford: ,Fordyzm to
skrajna forma podzialu pracy: kazdy pracownik wykonuje jedno dzialanie, wymierzone precyzyjnie
za pomocg badan czasu i ruchéw”, R. Sennett, Etyka dobrej roboty, thum. J. Dzierzgowski,
Warszawskie Wydawnictwo Literackie Muza, Warszawa 2010, s. 67.
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no najkorzystniejszego modelu organizowania wytworczos$ci narodowej, okreSlo-
no relacje wzgledem kwestii socjalno-bytowych. W ocenie neoendekéw, zgodnie
z tradycja Narodowej Demokracji, stopieni przywigzania do pracy jako wartoSci
byt miarg predyspozycji Polakéw do zabiegania o wlasciwg pozycje w gronie na-
rodow wplywowych i wielkich, majacych szczegélne uprawnienia wsréd innych
narodéw. Chetnie postugiwano si¢ ogélnym ogladem polskosci, przypominajac, ze
praca byla sposobem na przezwyci¢zenie apatii narodowej, chronita przed mate-
rializmem i konsumpcjonizmem, sprzyjata pobudzeniu zmystu organizatorskiego.
Sumarycznie dawata szans¢ pomnozenia sit polskich w ustroju narodowym.

Swoisto$§¢ obrazu narodu, wyposazonego w negatywne cechy przeznaczone
do korekty, dawata wrazenie obiektywizacji wyobrazenia o nim. Umozliwiala
uchwycenie wybranych form integracji ludzi wokét narodowego systemu wartosci
oraz sktaniala ku poszukiwaniu instrumentéw aktywizowania rozmaitych kregéw,
grup i instytucji w trakcie umacniania znaczen narodu.

Uwagi koricowe

Wyjatkowos$¢ narodu, ktérego obraz kre§lono w prasie neoendeckiej, polegata
na tworzeniu optymalnych warunkéw duchowego i materialnego rozwoju cztowie-
ka. Publicysci neoendeccy ttumaczyli, ze jednostka ludzka pozbawiona zwigzku
z wlasnym narodem, zatracajgca tozsamoS$¢ narodows, podlegata procesom stan-
daryzacji uczud, postaw i zachowan. W narodzie polskim chciano widzie¢ roz-
sadnik kultury wielkiej, ale tez kultury codziennej, zwigzanej ze stylem zycia.
Kultura wielka miata rodowdd w cywilizacji facifiskiej, aby nie bylo watpliwosci,
ze naréd dysponujacy trwatymi sktadnikami tozsamosci miat ukonkretniong afilia-
cje Swiatopogladowa. Podkreslano znaczenie tradycji w toku konceptualizowania
odbiorcy, ktdry jako czlonek narodu podlegat procesom wynaradawiania, demora-
lizowania, deprawowania zwigzanych z przebiegiem laicyzacji, dechrystianizacji,
bezboznictwa w Europie. Dla zneutralizowania skutkéw niepozadanych zmian,
przedktadano czytelnikom prasy neoendeckiej, ze nalezalo restytuowad kulture
zycia codziennego, zaczerpnietg z tradycjonalizmu polskiego, z rodzimej oby-
czajowosci. Planowano chroni¢ polskos$¢ przed ryzykiem rozktadu rodziny, przed
redefiniowaniem pojecia malzefistwa (przeciw zwigzkom jednopiciowym) i §lubu
matzeriskiego (przeciw jego niereligijnemu charakterowi). W narodzie widziano
gléwnego uczestnika prac zwigzanych z rewaloryzacja archetypicznych form zycia
ludzkiego opartego na moralnoSci religijnej, na zasadach deontologii zawodowe;j,
na prawidtach estetyki narodowe;.

Prasowy obraz narodu byl ksztattowany za posrednictwem jezyka nalezacego
do wspdlnoty, pozwalajac na ujednolicone rozumienie przebiegu procesu rekon-
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struowania, interpretowania i przezywania spraw narodowych. Sktaniat do wytwa-
rzania szczegdlnego typu refleksyjnosci o naturze narodu, charakterologii naro-
dowej, zdolnoSci do umacniania pozycji narodu. Zawieral zaktualizowane deno-
tacje etnoniméw, a wieZ narodowa zostala dostosowana do potrzeb nowoczesnej
wspolnoty, ktora funkcjonuje w warunkach modernizacji panstwa, spoleczenstwa,
ekonomiki w warunkach uksztaltowanych pod koniec XX i na poczatku XXI wie-
ku. Nadal zatem aktualizowano koncepcje, ze konflikty etniczne i wyznaniowe
stanowity o§ zmian dokonywanych w Europie i $wiecie. W ich §wietle obja-
$niano mechanizm polityki ekspansjonizmu terytorialnego, ekonomicznego, kul-
turalnego. Dbajac o ,,unaukowienie” wiedzy o narodzie, wykorzystywano wyniki
profesjonalnych badan opinii publicznej odnotowujacych dezaprobate dla dziatan
niezgodnych z interesem narodu i jego cztonkdéw. Podtrzymywano pewien poziom
nieufnosci do zmian w zyciu narodowym, uznajac, ze mogly prowadzi¢ do osta-
bienia, a niekiedy nawet unicestwienia, cech potwierdzajacych jego wyjatkowos¢.
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OBRAZ NARODU W DYSKURSIE PUBLICZNYM
PO ROKU 1989

Przedmiotem refleksji jest rozumienie pojecia NARODU we wspéiczesnym
jezyku polskim oraz jego warianty (profile), ktére wytaniaja si¢ z réznych typéw
dyskursu publicznego. Badajgc rozumienie narodu, wykorzystuj¢ zatozenia defi-
nicji kognitywnej, ktéra za ,,gléwny cel przyjmuje zdanie sprawy ze sposobu poj-
mowania przedmiotu przez méwiacych danych jezykiem, tj. utrwalonej spofecznie
i dajacej sie poznaé poprzez jezyk i uzycie jezyka wiedzy o Swiecie, kategoryzacji
jego zjawisk, ich charakterystyki i wartosciowania”!. Rekonstruujac wyspecyfiko-
wane obrazy (profile) narodu w dyskursie publicznym po roku 1989, przyjmuje
koncepcje profilu oraz profilowania zaproponowang i wypracowana przez Jerzego
Bartminskiego i Stanistawe Niebrzegowska-Bartmifiskg, ktérzy przez profilowa-
nie rozumiejg ,,subiektywna (tj. majaca swoj podmiot) operacje jezykowo-poje-
ciowg polegajaca na swoistym ksztaltowaniu obrazu przedmiotu poprzez ujecie
go w okreslonych aspektach”?. Taka koncepcja — wedtug Andrzeja M. Lewickie-
go — stwarza mozliwo$¢ otwartego opisu semantycznego oraz umozliwia ukazanie
,»ZWigzkow jezykowego zachowania si¢ cztowieka z jego mysleniem, kulturg i roz-
wojem cywilizacyjnym™3.

Baza materiatowa opiera si¢ na trzech réznych, ale wzajemnie uzupelniaja-
cych si¢ rodzajach Zrédel: sg to dane systemowe (S) zebrane ze stownikéw je-
zyka polskiego, ankietowe (A) zgromadzone w roku 1990, 2000 i 2010* oraz

' J. Bartmisiski, Definicja kognitywna jako narzedzie opisu konotacji stowa, [w:] Konotacja,
red. J. Bartmiriski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 1988, s. 169-170.

2 J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartmiriska, Profile a podmiotowa interpretacja $wiata,
[w:] Profilowanie w jezyku i w tekscie, red. J. Bartminski, R. Tokarski, Wydawnictwo UMCS,
Lublin 1998, s. 212.

3 A. M. Lewicki, Jezykoznawstwo polskie w XX wieku, [w:] Encyklopedia kultury polskiej
XX wieku, t. 2: Wspolczesny jezyk polski, red. J. Bartminiski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 1993,
s. 623.

4 Badania ankietowe (w skrécie ASA, czyli Ankieta stownika aksjologicznego) maja charakter
cykliczny i sg przeprowadzane systematycznie, co 10 lat, wsréd studentéw lubelskich uczelni
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tekstowe (T) wyekscerpowane gtéwnie z wysokonaktadowych, opiniotwérczych
i zréznicowanych ideologicznie gazet oraz dziennikéw?, a takze wypowiedzi za-
czerpniete z audycji radiowych®.

Naréd nalezy do grupy tych pojeé, ktore zajmujg szczegélne miejsce w lek-
syce jezyka polskiego. Moze o tym S§wiadczy¢ wysoka 269. pozycja na liScie
rangowej stownictwa polszczyzny wspéiczesnej (SFPWKur) oraz fakt, ze posiada
status pojecia — klucza naszej — nie tylko polskiej — kultury, a takze wcigz zywe
zainteresowanie problematyka narodu rozwijane na ptaszczyznie réznych dyscy-
plin naukowych. Nardd stal si¢ obiektem wielu opracowan, ktére wyszly spod
pidra jezykoznawcéw, historykéw, politologéw i socjologéw’. Nardd jest réwniez
przedmiotem refleksji potocznej, chociaz — jak zauwaza Antonina Kloskowska:

[...] nie zawsze bywa ona wyraZnie formulowana, ale tkwi gieboko w §wiadomosci szerszych
Iub wezszych kregéw spotecznych od wielu stuleci. [...] W rozumieniu potocznym dominuje
ujmowanie narodu jako zjawiska naturalnego, wyniklego z naturalnego charakteru wiezi opartej na

panistwowych, czyli UMCS, UM, UP, PL, KUL. Pierwsze badania odbyly si¢ w 1990 roku, kolejne
w roku 2000. Zebrany material ankietowy zostal opublikowany w formie ,,czastkowego i surowego”
raportu w tomie Jezyk — Wartosci — Polityka. Zmiany rozumienia nazw wartosci w okresie
transformacji ustrojowej w Polsce. Raport z badari empirycznych, red. J. Bartminski, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2006. Ostatnie badania przeprowadzono w roku 2010. W ASA zamieszczono jedno
pytanie: Podaj, co wedlug Ciebie stanowi o istocie ,,prawdziwego” X? Za X-a podstawiano
odpowiednie nazwy wartosci z listy stu hasel wybranych do stownika aksjologicznego. Swoje
zdanie — co do hasel, ktére powinny znaleZ¢ si¢ w stowniku — w formie pisemnej sprecyzowalo
wielu wybitnych humanistéw, m.in.: Irena Bajerowa, Andrzej Bogustawski, Renata Grzegorczykowa,
Michat Glowiniski, Andrzej Maria Lewicki, Jadwiga Puzynina, J6zef Tischner, Anna Wierzbicka.
Ostatecznie projekt listy haset po uzupetnieniach i modyfikacjach przedstawily Ewa Borowiecka
i Bogustawa Kaczyriska w Kazimierzu 28 lutego 1988 roku. Publikacja tych haset ukazata si¢
w tomie drugim Jezyk a Kultura. Zagadnienia leksykalne i aksjologiczne, red. J. Puzynina,
J. Bartmifiski, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 1991.

5 Sa to pisma reprezentujace Srodowiska lewicowe (,Trybuna”), liberalno-demokratyczne
(,,Gazeta Wyborcza”, ,,Polityka”), prawicowo-konserwatywne (,,Rzeczpospolita”, ,,Zycie”), katolic-
kie (,,Tygodnik Powszechny”), narodowo-katolickie (,,Nasz Dziennik”).

® Wypowiedzi pochodza z audycji emitowanych w Radiu Maryja, gléwnie z cyklicznego
programu ,,Rozmowy niedokoriczone”.

7 Wsréd prac jezykoznawczych nalezy wymienié opracowania J. Puzyniny, Stowo — Wartosé —
Kultura, Wydawnictwo Towarzystwa Naukowego KUL, Lublin 1997, s. 389-391; Struktura seman-
tyczna narodu a profilowanie, [w:] Profilowanie w jezyku i w tekscie, red. J. Bartminski, R. Tokarski,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 1998, s. 259-275, a takze M. Bednarczuk, Rozumienie narodu i jego
profilowanie we wspotczesnym jezyku polskim, [w:] ,,Etnolingwistyka. Problemy Jezyka i Kultury”
2009, nr 21, s. 85-101, natomiast na ptaszczyZnie politologii i socjologii warto zwréci¢ uwage
na publikacje m.in. T. Kuczura, Ethnos i polities: narod a spoteczeristwo obywatelskie we wspot-
czesnej Europie, Wydawnictwo Adam Marszatek, Toruin 2008 oraz F. Znanieckiego, Socjologia
wychowania, t. 1, Pafistwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 1973, Wspdiczesne narody, Pafi-
stwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 1990 i A. Kloskowskiej, Kultury narodowe u korzeni,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2005.
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wspélnocie pochodzenia i wspélnocie ziemi, terytorium. To przekonanie ma posta¢ wiary, czasem
bardzo silnie przezywanej, czasem spychanej na margines §wiadomosci®.

Potwierdzajg to rozwazania etymologiczne, zgodnie z ktérymi stowo naréd wywo-
dzi si¢ z facifiskiego natio, generatio, cognatio oznaczajace ‘to, co si¢ narodzito’
(SEJPBan) lub od rodzimych odpowiednikéw, ogdlnostowiariskich, jako kontynu-
ant prastowiaiskiego *rods, czyli ‘rodzenie’. A wigc jest to ‘zbidr ludzi, ktérzy
sa pofaczeni wiezami krwi, wspdlnymi przodkami, a zatem i wspdlna historig,
dziedzictwem kulturowym, wspélnym jezykiem’(SEJPKur). W znaczeniu poli-
tycznym — wedlug dociekan etymologicznych Andrzeja Barikowskiego — jeszcze
w XIX wieku czgdciej pojawiata si¢ nacja niz nardd, postrzegana jako synonim
narodu, bezposrednio pochodzgca od facinskiego rzeczownika natio i czasownika
nasci, natu sum ‘rodzi¢ si¢’ (SEJPBan, 2000). Jak dokumentuja stowniki jezyka
polskiego naréd to: ‘ogdt mieszkaricéw pewnego terytorium méwiacych jednym
jezykiem, zwiazanych wspdlna przesztodcig i kulturg, majacych wspdlne intere-
sy polityczne i gospodarcze’ (SJPDor) lub ‘trwata wspdlnota ludzi utworzona
historycznie, wyrdzniajaca si¢ wspdlng §wiadomoscig narodowa: zbiorowos$¢ lu-
dzi méwigca tym samym jezykiem, majaca t¢ sama histori¢, kulture oraz wspdlna
gospodarke 1 polityke’ (PSWPZgoh), a takze ‘ludzie mieszkajacy na jakims teryto-
rium, méwigcy przewaznie jednym jezykiem, zwigzani wspdlng historig i kultura,
majacy wspoélne interesy polityczne i gospodarcze’ (ISJPBar). Definicje leksy-
kograficzne réwniez potwierdzaja, ze w znaczeniu narodu istotnym i trwatym
wyznacznikiem semantycznym s3 ludzie, okre§lani jako mieszkarncy, zbiorowos¢
czy tez wspdlnota, tworzacy jednosé, zamieszkujacy okreSlone terytorium, mé-
wiacy jednym jezykiem, majacy wsp6lng histori¢, gospodarke, polityke i kulture.
Wprowadzenie w ISJP do definicji narodu sformutowania z kwantyfikatorem prze-
waznie (‘ludzie méwiacy przewaznie jednym jezykiem’) zaktada, ze naréd moga
tworzy¢ takze inne narodowoS$ci porozumiewajace si¢ innymi jezykami. A zatem
z definicji stownikowych wylania si¢ wieloaspektowy model narodu jako wspolno-
ty ludzi (aspekt psychospoteczny), mieszkajacych na okre§lonym terenie (aspekt
fizykalny), méwiacych zazwyczaj jednym jezykiem, majacych wspdlng kulture
(aspekt kulturowy), realizujgcych wspdlne interesy ekonomiczne (aspekt bytowy)
i polityczne oraz §wiatopogladowe (aspekt polityczny).

Nardd nalezy do grupy pojeé kolektywnych czy tez ,.komplekséw zbiorowo-
$ci”?, ktére juz w swoja strukture semantyczna maja wpisane cechy podkreslaja-

8 A. Kloskowska, Kultury narodowe u korzeni, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2002, s. 15.

® Florian Znaniecki, opisujac rézne grupy zbiorowosci, m.in. spofeczeristwo i naréd, okreslit
je jako kompleksy zbiorowosci oraz zmienne spoteczne catosci, zob. F. Znaniecki, Socjologia
wychowania, op. cit., s. 65, 67-69.
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ce wspolnotowosé, spojnos¢ 1 jednosé, szczegdlnie wyraZznie wyeksponowane na
plaszczyznie spolecznej, politycznej i gospodarczej. Swiadcza o tym chociazby
kolokacje wspdlny jezyk, wspolne symbole, wspdlna przesztoS¢, wspolna polityka
czy wspdlna gospodarka. Nardd jest powigzany siatkg wzajemnych relacji seman-
tycznych, tworzac podstawe kolekcji przede wszystkim z pafistwem, ojczyzng oraz
krajem. Podstawe kolekcji narodu z parfistwem stanowig odniesienia do wspdlnych
inicjatyw, interesow i podejmowania waznych decyzji politycznych, opierajacych
si¢ na wspdlpracy, jednomyslnosci, solidarno$ci i zgodzie.

Konstytucja to podstawowy prawny dokument wazny dla kazdego panstwa, narodu, kazdego
obywatela. (NP 26.02.1997)

Stworzenie w centrum Europy zwigzku narodéw i panstw wspotpracujacych ze sobg na innych
warunkach niz czynig to kraje zrzeszone w UE juz byloby wielkim sukcesem. Tutaj nikt nie méwi
o jakich§ ponadnarodowych instytucjach z tabunem biurokratéw. Méwi si¢ natomiast o konkretnej
wspotpracy. (MP 19.03.1995)

Nasz nardd jest nasza ojczyzna. Ale ojczyzna to co§ wigcej niz naréd. (NKJP)

Kolekcja paristwa z krajem opiera si¢ w gléwnej mierze na aspekcie lokatywnym
(miejsce zamieszkania) i psychospotecznym (ludzie).

Putin robi, by¢ moze, najwigksza krzywde wiasnemu krajowi i narodowi. Zamiast zajmowaé
si¢ rzeczywistymi problemami Rosji tumani ludzi szowinistyczng propaganda. (Rz 18.03.2014).

Kraj rozumiany jest jako miejsce zamieszkania przez cztonkéw zbiorowosci
nazywanej narodem. O przynalezno$ci do narodu decyduje zatem urodzenie na
terytorium narodowym oraz zamieszkiwanie na nim.

Jak twierdzi znany socjolog — ,,Nardd jest grupa autoteliczna: jego istnienie
nie potrzebuje innych sankcji poza wlasna wolg”!?, za§ w innym miejscu swoich
rozwazai stwierdza, ze ,,Narodem jest trwata grupa terytorialna takiej wielkoSci,
ze jej spéjnosé nie moze sie opieraé na kontaktach osobistych”!!. A zatem istnienie
narodu jest zdeterminowane czynnikami nie tylko wolicjonalnymi, lecz takze
ideologicznymi'?.

Nardd tworzy kolekcje takze ze spoteczenstwem. Z jednej strony naréd bywa
konfrontowany ze spoteczenistwem. Kloskowska zauwaza odmienne stosowanie
tych poje¢ nawet w odniesieniu do tej samej zbiorowoSci. Mdwi si¢ raczej
o reakcji spoteczeristwa, nie narodu na podwyzki cen, ale o reakcji narodu na
zagrozenie obca agresja'®. Réznice miedzy spoleczenstwem i narodem dotycza

195, Ossowski, Analiza socjologiczna pojecia Ojczyzna, [s.n.], L6dZ 1946, s. 63.

"' Ibidem, s. 64.

12 B. Zywicka, Miejsca i wartosci. Zmiany w jezykowym obrazie przestrzeni we wspdtczesnej
polszczyinie, Wydawnictwo Polihymnia, Lublin 2007, s. 169-201.

3 A. Kloskowska, Kultury narodowe u korzeni, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2005, s. 24.
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gtéwnie wymiaru narodowoSciowego, spolecznego, a takze politycznego. Mozna
zauwazy¢ wyrazng konfrontacje aksjologiczng tych dwdch pojec.

Ale jest jeszcze inna moda. Oto slyszymy, jak stowo ,naréd” jest coraz czesciej wypierane
przez stowo ,,spoleczenstwo”. Nardd zdaje si¢ brzmie¢ zbyt nacjonalistycznie, spoleczenistwo jest
czym$ nowoczesnym, otwartym, tolerancyjnym. Nic bledniejszego, poniewaz oba stowa nalezg do
innych porzadkéw. Nardd jest pewna ciggloscig historyczno-kulturowa, a jego domem — ojczyzna,
natomiast spoleczenistwo jest korelatem paristwa, za$ panstwo... No wlasnie, pafistwo jest takie,
jaki jest rzad i ustrdj, raz bedzie to ustrdj stuzacy interesom wiadzy, innym razem interesom
jakiej$ grupy lub nawet mafii, rzad moze by¢ wilasny, ale moze by¢ tez obcy. Spoteczeristwo, ktére
zapomni, ze jest narodem, sta¢ si¢ moze szybko wlasnoscig panistwa, czyli zostanie pozarte przez
rzad i administracje. Natomiast nardd stoi na strazy wypracowanych przez wiele pokolen warto$ci
duchowych. To te warto$ci wlasciwie zabezpieczone pozwalaja na integralny rozwdj osobowy
kazdego nowego pokolenia, jesli natomiast nar6d widziany jest z perspektywy spoteczeristwa, to jest
to perspektywa zawsze doraZzna, wyznaczona aktualng koniunkturg polityczng. Naréd zredukowany
do spoteczeinistwa staje si¢ bezosobowa cyfra w kartotece, najczgsciej podatkowej. (Jar. Naréd 1997)

Z drugiej zas utozsamiany jest ze spoleczenstwem:

[...] Jesli natomiast naréd bedzie tylko spoteczeristwem, to niech si¢ nie dziwi, ze nieustannie
bedzie instrumentalizowany. Nie mozemy daé¢ sobie wmoéwié, ze jesteSmy wylgcznie spoleczen-
stwem, bo nie jesteSmy wylaczng wiasnoscig panstwa. (RM 11.11.1997)

Nar6éd wchodzi takze w relacje partytywnoSci z paristwem, wowczas jest
postrzegany jako cze$cig panistwa, dodatkowo odpowiadajaca za formowanie
struktur pafistwowych, poniewaz parnstwo w catosci nalezy do narodu. Podkre$lona
zostaje takze stuzebna rola paristwa wobec narodu.

Paristwo musi by¢ uksztattowane wedtug norm chrzescijafiskiej etyki spotecznej. Paristwo i jego
struktury winien formowa¢ naréd, bowiem panstwo jest wlasnoscig narodu i narodowi ma stuzydé.
(hom. Brzoz. 1989)

Nie ma paristwa bez narodu. Jak rzadzacy majg kierowa¢ panstwem, kiedy naréd wyginie?
(RM 15.03.2014)

Naréd tworzy takze kolekcje z obywatelami:

Europa nalezy do narodéw i obywateli, a nie technokratéw. (Rz 17.03.2014)

a obywatele bywaja utozsamiani z narodem gtéwnie ze wzgledu na rol¢ i petnione
funkcje w panistwie. Jak wida¢ wzajemne powigzania znaczeniowe narodu z pain-
stwem, krajem, ojczyzna, spoteczenistwem i obywatelami eksponuja i potwierdzajg
bogactwo oraz ztozono$¢ semantyczng opisywanego pojecia i jego problematycz-
no$¢. Florian Znaniecki zaproponowal rozwigzanie trudnego zagadnienia wzajem-
nych zwigzkéw réznych kategorii wigzi tworzgcych zmienne spoteczne catosci, do
ktérych zaliczyl miedzy innymi nardd i spoleczeristwo. Wedlug niego:

[...] okreslenie charakteru danego kompleksu zalezy od typu zbiorowosci, ktéry uznamy za
dominujacy. W zaleznos$ci od wybranego punktu widzenia mozna wigc mowic¢ o spoleczenstwach
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panstwowych, koScielnych, narodowych [...] majac na mysli te same fizyczne zbiory ludzi. [...]

Sa one substratem dynamiki ludzkich dziatari i zaleznosci miedzy krzyzujacymi sie grupami'.

W potocznym rozumieniu naréd kojarzony jest z thumem, ludem, zbiorowi-
skiem ludzi.

Nie idZ na plac, bo tam kupa narodu, a nie ma czego szukac. (SPPCzesz)
czy tez

Zebrany przed gmachem naréd wiwatowal coraz glosniej. Mimo zlej pogody zjechato si¢ na
rynek mndstwo narodu, pragnacego zobaczy¢ zaprzysiezenie nowego elekta. (PSWPZgot)

Ale w ujeciu spoteczno-politycznym nardd wchodzi juz w relacje antonimicz-
ng z ttumem. Dychotomiczny charakter tych dwéch poje¢ wynika z ich znaczenia
stfownikowego, bowiem tum to ‘wielka liczba ludzi zgromadzonych w jakim§
miejscu; masy ludzkie’ (SJPDor). W odréznieniu od narodu ttum nie tworzy
wspdlnoty, nie stanowi jednoSci i nie jest zintegrowany.

Ukrairicy stali si¢ narodem, a nie szarym tlumem. (P1 TVP 1.12.2013)

Z kolei derywaty z prefiksami jedno-, wielo-, ogolno-, ponad-, réznonarodo-
wy albo zrézZnicowany czy tez jednolity narodowo wskazuja na skale ,,czystoSci
etnicznej”. Natomiast derywaty stowotworcze oraz potaczenia miedzynarodowy,
wielonarodowy, prawo narodow, Organizacja Narodow Zjednoczonych, Liga Na-
rodow (PSWPZgoY), przedstawiciele obu zwasnionych narodow (ISJPBan) czy tez
nardd pod okupacjg walczgcy o wolnos¢ (SWIJPDun) wyraznie akcentujg agre-
sywne i pacyfistyczne relacje miedzy narodami.

Zwiazki wyrazowe, takie jak: biedny narod, umeczony, uciemieZony, udreczo-
ny, jednosc, solidarnosé, suwerennosc, wolnos¢, niepodlegltos¢, powstanie, inte-
gracja, przetrwanie, wyzwolenie, walka, zaglada, cierpienie narodu, martyrologia
(SDSBan, SFJPSkor, USJPDub) eksponujg dazenie do niezalezno$ci i niezawi-
sfosci czesto okupionej walka, ofiarami i cierpieniem!, za$ utrwalone w jezy-
ku asocjacje opisywanego leksemu wskazujg na podmiotowe rozumienie narodu,
ktéry dziata, mysli i zabiera glos. Swiadcza o tym chociazby potaczenia narodu
z czasownikami gléwnie dzialania, méwienia i mySlenia (verba dicendi et sen-
tiendi) inkorporujgce osobowg forme¢ rzeczownika. I tak naréd dziata/podejmuje
dziatania, decyduje/podejmuje decyzje, mysli, sprawuje witadze, stanowi o swoim
losie, wyglasza swoje racje itp.

Nieco inny obraz narodu, uwzgledniajacy szerszy wachlarz eksponentéw je-
zykowych, wylania si¢ z badain empirycznych przeprowadzonych w §rodowisku

Y . Znaniecki, Socjologia wychowania, op. cit., s. 65, 67-69.
15 Zob. M. Bednarczuk, op. cit., s. 88.
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akademickim mtodych ludzi — studentéw. Dzigki takim badaniom mozliwe stato
si¢ dotarcie do wiedzy potocznej, obiegowej i uchwycenie nie tylko jakosci, ale
takze iloSci zmian, jakie zaszly w rozumieniu narodu w §wiadomosci aksjologicz-
nej mtodego pokolenia Polakéw po roku 1989.

W 1990 roku respondenci uznali za najistotniejsze w obrazie ,,prawdziwego”
NARODU takie cechy, jak: jezyk (36/9,30% ) oraz historia (29/7,49%). W odpo-
wiedziach respondentéw te dwie wlasciwosci uzyskaty najwieksza liczbe wskazan.
Wskaznik stereotypizacji'® nazwy oparty na tych dwéch cechach wyniést 16,79%.

9.30%

B ma wlasny jezyk
B ma wspolng historie

B inne

Wykres 1. Cechy ,,prawdziwego” NARODU o najwyzszym wskaZniku stereotypizacji w roku 1990

Zrédto: Opracowanie wlasne.

W dalszej kolejnosci ankietowani wymieniali dorobek kulturowy narodu
(28/7,24%), posiadanie i kultywowanie narodowych tradycji (26/6,72%) i oby-
czajéw (10/2,58%). Ankietowani akcentowali w obrazie ,,prawdziwego” NARO-
DU cechy ideowe, a wéréd nich patriotyzm (18/4,64% ), Swiadomos$¢ narodowg
(13/3,36%) i waleczno$é (6/1,55%). Mtodzi ludzie eksponowali réwniez cechy
spoleczne. Identyfikowali ,,prawdziwy” NAROD ze wspélnota, z ludZmi, ktérzy
tworzg grupe spoleczng (25/6,46%). Najwazniejszym wyrdznikiem takiej naro-
dowej spotecznosci jest jednos$¢ (27/6,98%) i solidarnos¢ (13/3,36%). Istotg tak
rozumianego NARODU sa takze wspdlne cele (6/1,55%), interesy (5/1,29%) oraz
szeroko rozumiana praca dla kraju, dla dobra ogétu (4/1,03% ). Respondenci pod-

kredlali, ze podstawg istnienia ,,prawdziwego” NARODU jest jego suwerenno$¢

16 Wskaznik stereotypizacji cech obliczam wedtug wzoru W, = 100% (Fhlwﬂ, przyjetego
za Jerzym Bartmirnskim, gdzie Fh; i Fhy to frekwencje dwu cech najczgséciej powtarzajacych sie,
a W — suma wszystkich cech kojarzonych z dana nazwa. W ten sposéb mozna wskaza¢ procentowy
udzial w ogdlnej frekwencji wyrazen frekwencje dwu haset najczestszych.
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oraz niepodleglos¢ (11/2,84%). Cze¢s¢ ankietowanych Iaczyla istnienie ,,prawdzi-
wego” NARODU z posiadaniem okreslonego terytorium (8/2,07%).

W roku 2000 respondenci definiowali NAROD nieco inaczej, za najwazniejsze
w obrazie ,,prawdziwego” NARODU uznali wspélnote ludzi, ktérzy tworza
spoteczenstwo (31/8,18% ) oraz posiadanie wtasnej historii (31/8,1%). Wskaznik
stereotypizacji tych dwéch najczesciej wymienianych cech wyniést 16,36%.

8,18%

Hwspolnota, ludzie, ktorzy tworza
spoleczenstwo

M maswojq historie

83,64%

Wykres 2. Cechy ,,prawdziwego” NARODU o najwyzszym wskazniku stereotypizacji w roku 2000

Zrédto: Opracowanie whasne.

Respondenci znacznie czgSciej akcentowali cechy ideowe. Najczesciej wy-
mieniali wéwczas patriotyzm (28/7,39% ) utozsamiany z mitoscig do ojczystego
kraju lub przywigzaniem do ojczyzny i poczucie wi¢zi narodowej (27/7,12%).
W $wiadomosci uzytkownikéw jezyka réwniez istotnym wyrdznikiem ,,prawdzi-
wego” NARODU jest jego godto, flaga i hymn uznawane za symbole narodowe
(10/2,64%). Tylko nieliczna grupa respondentéw istote ,,prawdziwego” NARO-
DU wigzala z religia (5/1,32%), wspolpraca (5/1,32%) oraz dbaniem o dobro
drugiego czlowieka (4/1,06%).

W 2010 roku respondenci konceptualizowali ,,prawdziwy” NAROD zupelnie
inaczej niz 10 lat wcze$niej. Wyraznie dominowaly cechy NARODU zwigzane
z jednoscia (44/12,72%) i patriotyzmem (40/11,56% ). Wskaznik stereotypizacji
nazwy oparty na czestotliwosci wystgpowania tych dwéch cech wynidst 24,28 %.

Znaczna grupa badanych wykazala, ze o istocie ,,prawdziwego” NARODU
decyduja ludzie stanowiacy wspdlnote i tworzacy grupe spoteczng (24/6,94%),
zamieszkujacg okreslone terytorium wyznaczone granicami (10/2,89%), przywia-
zang do rodzinnego kraju, cenigcg patriotyzm oraz znajaca warto$¢ symboli naro-
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12,72%

11,56%

Hjednosc
Hpatrioty zm
M inne

75,72%

Wykres 3. Cechy ,,prawdziwego” NARODU o najwyzszym wskaZniku stereotypizacji w roku 2010

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

dowych (15/4,34%). Studenci dostrzegali réwniez istotng role jezyka (17/9,25%),
a takze wspdlnego dorobku kulturowego (27/4,91%) opartego na kultywowaniu
tradycji narodowych (15/4,34%) i obyczajéw (6/1,73%). Akcentowano réwniez
wplyw historii (15/4,34%) na $wiadomo$¢ narodowa, poczucie przynaleznosci
i tozsamos$ci narodowej (11/3,18%). Podkreslano takze wzajemna wspdlprace
(712,02%), solidarnos¢ (12/3,47%), zgode (5/1,45%), pomoc (6/1,73%) oraz
wspdlnie wyznawane wartosci (6/1,73%) i wiare (5/1,45%).

Poréwnujac strukture aspektowa pojecia na poczatku badanej dekady w 1990
roku, za najistotniejsze w obrazie NARODU nalezy uznac¢ takie cechy, jak: je¢-
zyk oraz historia. W dalszej kolejnosci ankietowani wymieniali dorobek kulturo-
wy narodu, posiadanie i kultywowanie narodowych tradycji i obyczajéw. Wska-
zywali takze w obrazie NARODU na cechy ideowe, a wsréd nich wymieniali
najczesciej patriotyzm, §wiadomos$¢ narodowa i waleczno$¢. Mtodzi ludzie eks-
ponowali réwniez cechy spoteczne. Ich zdaniem istotg NARODU jest wspdlnota
ludzi. Najwazniejszym wyrdznikiem takiej narodowej spotecznosci jest jednos¢
i solidarnos¢. Istotg tak rozumianego NARODU sg takze wspélne cele, interesy
oraz szeroko rozumiana praca dla kraju, dla dobra ogétu. Respondenci podkre-
§lali, ze podstawa trwania NARODU jest jego suwerenno$¢ oraz niepodleglosé.
Czes¢ respondentow Igczyla istnienie NARODU z posiadaniem okres§lonego tery-
torium.

W roku 2000 respondenci definiowali NAROD nieco inaczej, za najwazniejsze
w jego obrazie uznali poczucie wspdlnoty, ktére tworzy spoleczenistwo oraz posia-
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Wykres 4. Cechy przypisywane NARODOWTI w roku 1990, 2000 i 2010 w ujeciu aspektowym

Zrédto: Opracowanie wlasne.

danie wtasnej historii. Akcentowali znacznie czgsciej cechy ideowe, wymieniajac
woéwczas patriotyzm utozsamiany z mitoscig do ojczystego kraju lub przywia-
zaniem do ojczyzny i poczucie wiezi narodowej. W Swiadomosci uzytkownikéw
jezyka réwniez istotnym — nie werbalnym, lecz wizualnym — wyréznikiem NARO-
DU jest jego godlo, flaga i hymn uznawane za symbole narodowe. Tylko nieliczna
grupa wiazata NAROD 7z religia.

W 2010 roku obraz NARODU koncentrowat si¢ w gléwnej mierze wokét cech
spolecznych i ideowych, zgodnie z ktérymi o istocie NARODU stanowi jednos$¢,
patriotyzm rozumiany jako umilowanie ojczyzny, przywiazanie do rodzinnego
kraju oraz wspélnota, ludzie, ktérzy go tworza. Podobnie — jak w latach poprzed-
nich — badani wskazywali takze na cechy kulturowe, uwydatniajgc wspélny jezyk,
tradycje, obyczaje. Podkreslali znajomos$¢ historii oraz szacunek do symboli na-
rodowych.

Na podstawie analizy poréwnawczej danych ankietowych pochodzacych z 1990,
2000 i 2010 roku mozna zauwazy¢ pewng stabilno$¢ eksplikantéw w obrazie NA-
RODU, ale tez i odnotowac znaczace zmiany w tym obrazie. Najwigkszg stabilnosé
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wykazaly pewne ,,wigzki cech” odnoszace si¢ do ptaszczyzny psychospotecznej
(naréd jako jedno$é, wspdlnota ludzi, ktéra tworzy pewng grupe spoleczng i wy-
réznia si¢ jednoscia, solidarnoscig, dgzeniem do wspdlnych celéw i intereséw),
kulturowej (swoisty dorobek kulturowy, jezyk, tradycje, obyczaje) oraz historycz-
nej (historia narodu). Jezeli chodzi o zmiany, to wyraZniejsze przeobrazenia w ob-
razie NARODU dokonaly si¢ na ptaszczyZnie ideowej (religia, patriotyzm jako
umilowanie ojczyzny, przywiazanie do ojczystego kraju, §wiadomos¢é narodowa,
posiadanie symbolicznych znakéw tozsamoS$ci narodowej: godta, flagi, hymnu na-
rodowego). Pewne r6znice w rozumieniu NARODU pojawily sie takze na ptasz-
czyZnie politycznej. Znamienne, ze w roku 1990 mtodzi ludzie kojarzyli istnienie
NARODU z suwerenno$cig i niepodlegtoscia, za§ w roku 2000 i 2010 w ogéle
nie pojawily si¢ one w odpowiedziach respondentéw. By¢ moze dla mtodych ludzi
potrzeba niezawistosci i autonomii byta znacznie silniejsza niz u ich réwiesnikéw
20 lat p6Zniej i wigzata si¢ z transformacja ustrojowa, jaka przeszta Polska w 1989
roku, kiedy po latach zycia za ,,zelazna kurtyng” naréd mogl nareszcie otwarcie
realizowac idee wolnosci i poczué smak zycia w niezaleznym, suwerennym i de-
mokratycznym pafstwie. Docenili za to zupetnie pomijane w roku 1990 i 2000
wspélnie wyznawane wartosci, zwracajac uwage na wielko$¢ i znaczenie siow:
Bég, Honor i Ojczyzna.

Ksztaltowanie wariantéw pojecia narodu na poziomie dyskursu pozostaje w zwigzku z przyj-

mowanym przez méwiacych punktem widzenia i celami, do ktérych daza, a takze calym przyjetym

przez méwiacych systemem wartosci, wiec ukierunkowaniem ideologicznym'”.

W réznego typu dyskursie uaktywnia si¢ okreslony podmiot spoleczny, reprezen-
towany przez jednostki, grupy spoleczne, partie, instytucje i organizacje's.

W dyskursie prasowym z bazowego podstawowego wyobrazenia narodu, ja-
ko trwalej wspdlnoty ludzi, zamieszkujacych okreslone terytorium, polgczonych
wspdlng §wiadomoScig narodowa, wylaniaja si¢ pochodne obrazy (profile) na-
rodu zdeterminowane gléwnie pogladami politycznymi, Swiatopoglagdowymi czy
przyjetym systemem wartoSci.

W dyskursie lewicowym nardd to przede wszystkim synonim obywateli, Po-
lakéw, spoleczenistwa, wyborcéw. Okredlany czgsto jako otwarty, europejski sta-
wiany bywa w opozycji do narodu zasciankowego, chorobliwie przywiazanego do
skrawka Europy, kultywujqgcy obyczaje i przesqdy, wierzqcy we wiasng bezgrzesz-
nos¢, megalomariskilg.

17" 1. Bartmiiiski, G. Zuk, Pojecie réwnosci i jego profilowanie we wspdtczesnym jezyku polskim,
,Btnolingwistyka. Problemy Jezyka i Kultury” 2009, nr 21, s. 64.

18 Ibidem.

19 M. Bednarczuk, op. cit., s. 94.
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Lewica kojarzy nardd przede wszystkim ze wspdlnota, a jej wyznacznikiem
i wyréznikiem jest glebokie poczucie wiezi faczace cztonkdéw narodu oraz duma
z przynaleznoS$ci do niego.

Czuje korzenie, ktére mnie tu nad Wista utrzymuja i lubi¢ méj naréd, chce wigc zrobi¢ dla
niego jak najwiecej dobrego. (Tryb 7.01.2007)

W dyskursie narodowo-katolickim oraz w wypowiedziach ksiezy i dostojnikéw
koscielnych (biskupéw) dominuje obraz narodu katolickiego, podkreslajacy jego
silny i trwaly zwigzek z wiarg, wartoSciami chrzedcijariskimi i KoSciotem.

Czasy, w ktorych zyjemy, sg przepelnione réznymi zagrozeniami duchowymi niszczacymi nasze
serca i umysly. To czasy, w ktérych dostrzeganych jest coraz wigcej wyzwan. Nie mozemy bad si¢ im
przeciwstawia¢. Nie mozemy bezczynnie pozwalaé, by wpajano nam ideologie niezgodne z nauka
Kosciota katolickiego, wartoSciami wyplywajagcymi z wiary chrzescijanskiej, ktora jest podstawg
naszego Narodu i panistwa. To, co obserwujemy, zmusza nas, bySmy poszukiwali fundamentu,
ktérym jest prawda, jaka od wiekéw znajdujemy w Kosciele. Zeby wlasciwie zrozumie¢ te prawde
i dotrze¢ do tego fundamentu, potrzebna jest znajomo$¢ podstaw. (NDz 25.02.2014)

Obraz narodu opiera si¢ na duzym udziale czynnika kulturowego, jezyko-
wego, historycznego i ekonomicznego. Nardd postrzegany jest jako wspdlnota
jezyka i szeroko rozumianej kultury, dziedzictwa kulturowego (literatury, sztuki,
tradycji, zwyczajéw, folkloru). Orientacja w kulturze i znajomos$¢ historii sktadajq
si¢ na tzw. samowiedz¢ narodowg. Profil cywilizacyjny budowany jest z punktu
widzenia poczucia przynaleznoSci historycznej i kulturowej, odwotywania si¢ do
doswiadczen historycznych, znajomos$ci przesztosci narodu. Znajduje on swoje
odzwierciedlenie w mentalnym wyobrazeniu narodu, zywej pami¢ci o nim, bo-
wiem Narod bez dziejow, bez historii, bez przeszlosci staje sie wkrotce narodem
bez ziemi, narodem bezdomnym, bez przysztosci (Prymas Stefan Wyszyniski).

Nardd jawi si¢ takze jako bierny, ulegly wtadzy, ktéra w wyrafinowany sposéb
demoralizuje go, ,,alkoholizuje”, walczy z Kosciolem, religig i z samym narodem,
w domysle z tymi cztonkami narodu, ktérzy otwarcie przyznajg si¢ do katolic-
kich korzeni. W tych dziataniach, majacych na celu ostabi¢ i podporzgdkowac
naréd wiladzy, znaczaca role odgrywajg Srodki masowego przekazu (nazywane
demoralizujgcymi mediami) rozpowszechniajacymi ohydny repertuar.

Stusznym jest pokazywanie spoteczeristwu S$rodkéw i metod, jakimi wladza demoralizuje
i alkoholizuje naréd. Chrzescijanie, katolicy zgodnie z przykazaniami nie wylewaja nienawisci na
naszych oprawcéw i demoralizatoréw. Natomiast mamy prawo metodami pokojowymi sprzeciwiaé
si¢ i pietnowac publicznie wszelkie przejawy walki z KoSciolem, religia, wreszcie z samym narodem.
Rzadzacy stosuja wyrafinowane i zawoalowane sposoby i metody ujarzmiania spoleczedstwa
niegodzacego si¢ na podkopywanie podstaw katolickiej egzystencji i wyrywania z korzeniami naszej
tradycji i dokonan narodu. Widaé¢ jak na dioni zmasowane ataki tzw. mediéw nurtu na podstawy
cywilizacji facifiskiej w catej przestrzeni zycia i egzystencji katolickiego narodu, jakim jest Polska.
(NDz 25.02.2014)
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Jeszcze od czasu zaboréw utrwalilo si¢ kilka metod ostabiania naszego Narodu, a zwlaszcza
mlodego pokolenia. Z jednej strony byla to demoralizacja, z drugiej za§ — alkoholizm. Demorali-
zacja wyniszcza cztowieka najpierw duchowo, a potem fizycznie, alkoholizm odwrotnie: najpierw
fizycznie, a potem duchowo. Tak ostabiony cziowiek, a w konsekwencji spoleczenistwo, nie jest
w stanie oprze¢ si¢ niewoleniu i nie jest w stanie wyrwac si¢ z niewoli. Nawet za komuny nie bylo
tak demoralizujagcych mediéw, tak ohydnego repertuaru w teatrach jak dzis. A alkohol? W roku
1971 przypadalo 7,5 litra na glowe statystycznego Polaka, w ubieglym roku... ponad 9 litréw.
PrzegoniliSmy zaborcéw i PRL. Czy to przypadek? (NDz 25.02.2014)

W oczach opozycji nardd staje sie obiektem manipulacji rzadzacych, ktérych
dziatania skierowane sg przeciwko niemu, pozbawiajac go wlasnej kultury, jezyka,
ostabiajgc jego trwatos¢, jednos¢ i suwerennosé, stosujac metode ,,przerabiania”
na inny, lepszy nardd, spetniajacy oczekiwania elit rzadzacych.

Wybér prawicowego kandydata (Zdzistawa Pupy) gwarantuje, aby nasz kraj wrécil na wlasciwg
drogg i zapewnit trwanie narodu polskiego jako narodu polskiego, a nie jakiego$ takiego dziwnego
plemienia, o ktérym niektérzy pisza, ze za 20 lub 40 lat nie bedzie juz mialo wlasnego jezyka
tylko taki slang polsko-angielski, tylko narodu z wlasna, pickna kulturg i oczywiscie z wlasnym
jezykiem i tym wszystkim, co si¢ z tym faczy. Krétko méwiac, bedziemy tym, czym powinni§my
by¢, wielkim europejskim narodem. (RM 6.09.2013)

Ta wielka manipulacja, ktéra powiodla si¢ w poprzednim 10-leciu wydaje si¢ zawodzié.
Ci, ktérzy w oparciu o t¢ manipulacj¢ chcieli Polske przebudowaé na swoja modle i by¢ moze
z czasem doprowadzi¢ do tego, aby przestala istnie¢ jako suwerenne panstwo, a Polacy stracili
cechy oddzielnego narodu z wlasng kultura, ci wszyscy zaczynaja by¢ traktowani tak jak powinni
by¢ traktowani, jako osoby, ktére w zadnym wypadku nie powinny rzadzi¢, ani mie¢ wplywu na to
co dzieje si¢ w naszym kraju. (RM 6.09.2013)

Do przeprowadzenia zmian potrzebna jest konsolidacja narodu. 60 lat temu Korea Potudniowa
miala 70 proc. analfabetéw. Byli nieporéwnanie biedniejsi niz Polska, ktéra w tym czasie réwniez
byla biedna. Teraz sg bogaci, bo skonsolidowali si¢, zjednoczyli i wygrali. My tez mozemy wygracé.
Nardd skonsolidowany jest silniejszy niz rozbity. (GW 29.03.2014, wypowiedz J. Kaczynskiego)

To przerabianie Polakéw na inny naréd — radziecki lub europejski, ale zawsze S$wiatly
i nowoczesny — odbywalo si¢ przez ostatnie p6t wieku przy uzyciu rosyjskiej sily. Na szczescie ci,
ktérzy cheieliby to teraz zrobié, nie dysponuja takg sita. (Z 17.05.1993)

Chodzi tylko o to, aby zrobi¢ z nas jaki$ inny, podobno lepszy nar6d. Dla mnie jest to pomyst
horrendalny, bo ja uwazam [Marek Rymkiewicz — B.Z.], ze Polacy sa madrym i godnie zyjacym
narodem. No, ale ja po prostu lubi¢ Polakéw i dobrze si¢ wsréd nich czuje. (Z 17.05.1993)

Wymienione powyzej cechy znajdujg potwierdzenie w stale obecnej w tym profilu
opozycji nardd : wladza (rzadzacy).

W dyskursie narodowo-katolickim nardd pisany jest niezmiennie duza litera.
Czesto bywa pokazywany w opozycji do rzadzacych, spoteczeristwa i panistwa.
Akcentowana zostaje cigglo$¢ historyczno-kulturowa narodu, a sam naréd jest
postrzegany jako straznik warto$ci duchowych.

Stowo ,,nar6d” jest coraz czgSciej wypierane przez stowo ,.spoleczeristwo”. Nardd zdaje sie
brzmie¢ zbyt nacjonalistycznie, spoleczeristwo jest czym$ nowoczesnym, otwartym, tolerancyjnym.
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Nic biedniejszego, poniewaz oba slowa naleza do innych porzadkéw. Nardd jest pewna ciggloscig
historyczno-kulturowa, a jego domem — ojczyzna, natomiast spoleczeristwo jest korelatem panstwa,
za$ panstwo... No wlasnie, paristwo jest takie, jaki jest rzad i ustrdj, raz bedzie to ustrdj stuzacy
interesom wladzy, innym razem interesom jakiej$ grupy lub nawet mafii, rzad moze by¢ wlasny, ale
moze by¢ tez obcy. [...] Natomiast nardd stoi na strazy wypracowanych przez wiele pokoleri war-
tosci duchowych. To te wartosci wlasciwie zabezpieczone pozwalaja na integralny rozwdj osobowy
kazdego nowego pokolenia, jesli natomiast naréd widziany jest z perspektywy spoteczeristwa, to jest
to perspektywa zawsze doraZzna, wyznaczona aktualng koniunkturg polityczng. Naréd zredukowany
do spoteczeinistwa staje si¢ bezosobowa cyfra w kartotece, najczesciej podatkowej. (Jar. Naréd 1997)

W takim ujeciu najczesciej korelatem narodu jest ojczyzna, kraj, rzadziej
pafistwo, ktérym bardzo czesto towarzyszy zaimek dzierzawczy nasz, np.:

Nie b6jmy si¢ wiec, mimo najrozmaitszych naciskéw, takich stéw jak: nasz kraj, nasza
Ojczyzna, nasz naréd. Te slowa nikogo nie skrzywdzily; daliSmy tego dowdd przez tysiac lat.
(RM 11.11.1997)

Z kolei w ideowym wyobrazeniu narodu istotna staje si¢ wieZ wspdélnotowa,
okre§lana najczgSciej jako przywigzanie do ojczystego kraju, przynalezno$¢ do
wspélnoty narodowej czy tez po prostu patriotyzm, nazywany umilowaniem
ojczyzny, np.:

Tymczasem prawdziwa milo$¢ do narodu i Ojczyzny jest patriotyzmem, ktéry ani nie absolu-
tyzuje wlasnego narodu, ani nie wyklucza szacunku oraz sympatii dla innych. (RM 11.11.1997)

Wazna staje si¢ §wiadomo$¢ narodowa inspirowana znajomoscig historii, ob-
chodzeniem rocznic, kojarzona z symbolicznymi znakami tozsamosci narodowe;j:
godtem, flagg, hymnem narodowym.

Flaga jest symbolem pewnego wydarzenia w dziejach naszego narodu: jest nim rocznica
odzyskania niepodlegtosci. Jest naszym obowigzkiem, by wywiesi¢ flage po to, by upamig¢tnic¢ tamto
wydarzenie, ale rowniez wkiad tych, ktérzy dla naszej niepodlegtosci poswigcali swoje zdrowie
i zycie. [...] Flaga jest wazna z godtem i bez godta. Najwazniejsze jest to, zeby ja wywiesi¢ i by
byla to flaga biato-czerwona — nie biata, czy czerwona. Chodzi przede wszystkim o to, by przy
pomocy tego symbolu zaznaczyé swoja przynalezno$¢ do narodu i panstwa polskiego tam, gdzie
jestesSmy gospodarzami — w miescie, miasteczku, na wiosce — by te flagi byly po prostu wszedzie.
(RM 11.11.2014)

Bliski momentami profilowi ideowemu staje si¢ profil nacjonalistyczny oparty
na czystoSci etnicznej, a takze na nacjonalistycznym ujmowaniu gospodarki
1 dziedzictwa kulturowego.

Ideowe rozumienie kategorii narodu jest charakterystyczne takze dla dyskursu prawicowo-
-konserwatywnego, w ktérym profil narodu zostaje zbudowany na czynniku §wiadomosci narodowe;j
i poczuciu przynaleznosci opartym na silnej wi¢zi emocjonalnej, np.: W pierwotnym doswiadczeniu
bycia zakorzenionym w konkretnej rodzinie, rodzie, plemieniu czy narodzie — szukaé nalezy Zrédet
wspolczesnego patriotyzmu. Rodu, rodziny czlowiek nie wybiera, ale w niej si¢ rodzi i poprzez
nig staje czlowiekiem. I podobnie jest z narodem. WieZ, o ktérej mowa, daje cztowiekowi nie
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tylko poczucie przynalezno$ci, ale réwniez — co nie mniej istotne — umozliwia mu moralne
funkcjonowanie. (Rz 15.09.2007)

Czlowiek sklada si¢ nie tylko z umystu, ale i z emocji. Wszystkie hymny narodowe sa
wyrazem emocjonalnego zwigzania z narodem i panistwem. Trudno powiedzieé, ze Spiewajac hymn,
czujemy si¢ wickszymi patriotami. Na pewno odczuwamy emocjonalng wieZ ze wspdlnota, do ktorej
nalezymy. (Rz 3.10.2007)

W tym profilu dominuje wyobrazenie narodu jako catosci, niezaleznej i suwe-
rennej, za$ panstwo zostaje sprowadzone do roli gwaranta, ktéry dba o integracje
narodu, np.:

Paristwo jest wlasnoScia wspdlnoty, dlatego trzeba wzmocni¢ jego demokratyczna, czyli
polityczng suwerennos$é. Gospodarka rynkowa jako optymalny model ekonomiczny winna byé
jednak temperowana przez funkcje opiekurcze panstwa, ktére powinno dbaé o integracj¢ narodu
jako catodci, a wigc eliminowanie nadmiernych réznic spotecznych. (Rz 17.10.2007)

W tym profilu obraz narodu uwzglednia takze istnienie mniejszosci naro-
dowych, wyznaniowych, jezykowych i kulturowych w obrgbie jednego panstwa,
kraju czy nawet regionu. Nardd jest traktowany jako cze$¢ kraju lub panstwa.

Jugostawia byla paristwem wielu narodéw i wielu wyznai. Dzi§ pozostaly po niej jedynie
wspomnienia. Tutejsze narody nigdy nie stworzyly wiasnych panstw. (Rz 13.06.2006)

Ukraina jest krajem wielonarodowym, tak jak wszystkie byle republiki ZSRR. [...] Pafistwo
ukrainiskie deklaruje ochrong¢ praw wszystkich narodow i narodowosci. (Rz 6.12.1994)

Przyjaciel stawal sie wrogiem, bo byt innej narodowos$ci, postugiwal si¢ niby tym samym
jezykiem, ale innym dialektem. — Dorastalem, méwigc serbsko-chorwackim. Ten jezyk oparty byt
na podobienistwach, na tym, co wspdlne. Pewnego dnia w czasie wojny powstaly trzy jezyki —
bosniacki, chorwacki i serbski — wszystkie podkreslajace réznice — opowiada nasz rozméwca Goran
Bregovié, stawny kompozytor, z nostalgia wspominajacy kraj wielu narodéw. (Rz 13.06.2006)

Wojewddztwo podlaskie uwazane jest za jeden z najbardziej zréznicowanych narodowosciowo
i wyznaniowo regionéw Polski. Sg tutaj najwicksze w kraju skupiska mniejszosci bialoruskiej
i litewskiej. Zyja takze Ukraificy i Rosjanie. Szacuje sie, Ze potowa wyznawcéw prawostawia w kraju
mieszka w tym regionie, a takze duza grupa polskich wyznawcéw islamu. (Rz 16.09.2007)

Tradycyjnie utozsamiane z obrazem narodu pojecia wspdlnoty etnicznej,
jezykowej czy historycznej nie zawsze stanowia podstawe stworzenia odrebnego
panstwa.

Bosniacki dramat zwigzany jest bardziej z porazkg koncepcyjna kazdego z sojuszniczych
rzadéw niz ze strukturg sojuszu, ktéry nigdy nie byl zaprogramowany dla rozwiazywania konfliktéw
etnicznych na wlasnych obrzezach. Gdyby bylo inaczej, zachodnie demokracje zastanowilyby si¢
po dwakro¢ przed uznaniem bosniackiego pafistwa w granicach, ktére nie odzwierciedlajg zadnej
wspOlnoty etnicznej, jezykowej czy historycznej, tradycyjnie utozsamianych z pojgciem narodu. (Rz
22.12.1994)

Profil ten taczy naréd z tozsamoScia narodowq i patriotyzmem, ktére coraz czgsciej
$a niszczone przez rzad.
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Sejm, ktérym Pani kieruje, zamiast uchwali¢ ustawg¢ o usunig¢ciu wszystkich reliktéw komu-
nistycznych, przyglada si¢ bezczynnie, jak niszczy si¢ tozsamo$¢ narodu i patriotyzm. Kilka dni
temu obchodzili§my $wicto parfistwowe po§wigcone Zotnierzom Wykletym. Nie mozna go szczerze
obchodzié, kiedy réwnoczesnie ich mordercy maja pomniki i ulice im po§wiecone. (Rz 12.03.2014)

W hastach demonstrantéw powtarzaly si¢ oskarzenia o niszczenie tradycji narodu czy wrecz
o ,.kulturowy Holokaust”. (Rz 12.03.2014)

Dla dyskursu liberalno-demokratycznego charakterystyczna staje si¢ koncepcja
narodu posiadajgcego uprawnienia polityczne i powigzanego obowigzkami oby-
watelskimi, otwartego, tolerancyjnego, zréznicowanego etnicznie, ktéry jest fun-
damentem tworzenia paistwa. Reprezentatywne cechy narodu to: suwerennosc,
niezaleznosc, solidarnos¢ i jednosc¢ gtéwnie polityczna. Zauwaza si¢ zdecydowa-
ne oddzielanie narodu od ksenofobii i klerykalizmu, bowiem upowszechniajg one
pejoratywne nacechowanie aksjologiczne jego obrazu.
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Rozwigzanie skrétéw Zrodet

Gazety, dzienniki i inne
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NP — ,Nasza Polska”

Rz — ,,Rzeczpospolita”

Tryb — ,,Trybuna”

. ,,Zycie”

MP — ,,Mysl Polska”

RM - Radio Maryja

P1 TVP 1 XII 2013 - Program 1 Telewizja Polska 1 grudnia 2013 roku — relacja na
zywo z protestu na Majdanie w Kijowie, wypowiedZ ukraifiskiego studenta

hom. Brzoz. 1989 — Homilie ksigdza Mieczyslawa Brzozowskiego z 1989 roku

Jar. Naréd 1997 — P. Jaroszyniski, Narod tylu tez, Wydawnictwo Sidstr Loretanek,
Warszawa 1997

NKJP — Narodowy Korpus Jezyka Polskiego PWN

Stowniki jezyka polskiego
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ukowe PWN, Warszawa 2000.
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SFIJPSkor — Stownik frazeologiczny jezyka polskiego, red. Stanistaw Skorupka, Wiedza
Powszechna, Warszawa 1968.
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1962.
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E-PRZYJAZN — OBRAZ PRZYJAZNI I KOLEZENSTWA
W INTERNECIE

Nazywajac przedmioty, stany, czynnosci, procesy i wartoSci, dokonujemy
interpretacji §wiata, z kolei granice naszego jezyka wyznaczajq granice naszego
Swiata. Juz Johann Herder podkreslal, ze jezeli prawda jest ,,ze nie potrafimy
mySle¢ bez mysli i ze uczymy si¢ mysle¢ za pomocg stéw, to jezyk wyznacza
granice i zarys calego ludzkiego poznania™!. Jednoczesnie analizujac stowa, ich
znaczenie i kontekst, w ktérym one wystgpuja, mozemy méwi¢ o odkrywaniu
ludzkich mysli, o jezykowym obrazie jakiego§ wycinka rzeczywistosci albo czyjej$
wizji Swiata, z kolei suma obrazéw zlozy si¢ na jezykowy obraz Swiata (JOS).

Na jezykowy obraz §wiata sktadajg si¢ zar6wno znaczenia siow, jak i wiasno-
§ci gramatyczne oraz stowotworcze, a takze konotacje semantyczne, czyli cechy
(oceny, emocje) kojarzone przez méwiacych z danym zjawiskiem, utrwalone cze-
sto w zwigzkach frazeologicznych czy metaforach?. Jednak, co podkresla Ryszard
Tokarski, to leksyka jest najwyrazistszym poziomem jezykowego obrazu §wiata.
Znaczenia stéw, w ktérych uwydatnione sg jedne cechy, a pomniejszone inne oraz
analiza kontekstéw najlepiej pokazuja, jakie tresci przypisujemy otaczajgcemu nas
$wiatu®.

Analizujgc rozumienie przyjazni w przystowiach i zwiazkach frazeologicz-
nych, odkrywamy dawny JOS (przywotaniu dawnych interpretacji stuza réwniez
znaczenia etymologiczne), wspdlczesne teksty dajg obraz dzisiejszego rozumie-
nia pojecia, a analiza wypowiedzi na forum internetowym moze pozwoli¢ odkry¢
obraz wartos$ci danej spolecznosci, moze pokazac, jak zmieniajg si¢ znaczenia nie-
ktérych stéw oraz jak my si¢ zmieniamy. W niniejszym szkicu chce zastanowi
si¢ — analizujac wypowiedzi internautéw — czy istnieje e-przyjazn i jaki jej obraz

' Cyt. za A. Schaff, Jezyk a poznanie, Pafistwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 1964,
s. 284.

2 R. Grzegorczykowa, Pojecie jezykowego obrazu Swiata, [w:] Jezykowy obraz Swiata,
red. J. Bartmiriski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 1990, s. 43-45.

3 R. Tokarski, Stownictwo jako interpretacja swiata, [w:] Wspdlczesny jezyk polski,
red. J. Bartmiriski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2001, s. 344 i nast.
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wylania si¢ z analizy wypowiedzi internautéw, jak dzi§ rozumiemy przyjaZzi, czy

ulega przewartosciowaniu, zobaczy¢ ktore profile pojecia sg eksponowane, a ktére

spychane w ciefi*.

Omawiajac konteksty prasowe, w ktorych pojawia si¢ stowo przyjazi, dosztam
do wniosku, ze pleé, wiek, podobiefistwo duchowe, inteligencja emocjonalna,
postawa altruistyczna, sprawno$ci moralne> wplywaja na jako$¢ i rozumienie
relacji uznawanej za wi¢Z wyjatkowg i gleboka, jednak zauwazyé mozna zmiany
W rozumieniu omawianej wartosci, przyjazi rozszerza zakres relacji i zbliza si¢
do kolezeristwa, wspolpracy, zyczliwosci, zaufania, szacunku®.

Przedstawiciele innych nauk (m.in. socjologii, psychologii) zwracajg uwage,
ze widoczne sg dzi§ (w ponowoczesno$ci) zmiany w glebokosci tej relacji oraz
jej formie, wigZ staje si¢ luZniejsza, niekonieczne sa kontakty twarzg w twarz,
czyli bezposrednia wymiana mysli. Dzi§ rozwija si¢ przyjazii wirtualna, liczg
si¢ przyjaciele na Facebooku, czyli grupa ludzi skupiona wokét , lubi¢ to”, gdyz
Swiadomos$¢ istnienia oséb, ktére nas rozumieja, doradza, nie oczekujac korzysci
(por. typowe cechy przyjazni: szczero$¢, lojalnosc¢ i bezinteresownosc), powoduje,

ze zdaniem socjologéw ,,wspdlczesnie ranga przyjazni wzrasta, bo inne fragmenty

naszego zycia sa kruche’”.

* Przewartosciowania poje¢ dokonuje sie réwniez w tekstach poetyckich. Jak pisza Anna
Pajdzinska i Ryszard Tokarski ,,W tekstach artystycznych niekonwencjonalne widzenie §wiata oraz
idgce w Slad za tym niekonwencjonalne kategoryzacje i warto§ciowania tworza na tle obrazéw
konwencjonalnych struktury dynamiczne, czasem polemizujace z utrwalonym obrazem, czasami ten
obraz dopelniajace czy rozwijajace, ale zawsze budujace semantyczne kontrapunkty w mozliwie
wieloaspektowym postrzeganiu §wiata”, por. A. Pajdzinska, R. Tokarski, Profilowanie a gra
znaczeniami w tekscie artystycznym, [w:] Punkt widzenia w tekscie i w dyskursie, red. J. Bartminski,
S. Niebrzegowska-Bartminska, R. Nycz, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 29.

5 Podane cechy uwazane sa w psychologii za czynniki warunkujace przyjazn; por. Encyklo-
pedia katolicka, t. XVI [red. naczelny E. Gigilewicz], Towarzystwo Naukowe KUL, Lublin 2012,
s. 757.

® Do takich wnioskéw doprowadzita analiza licznych wypowiedzi, reprezentujacych rézne
gatunki, m.in. wywiad, rozmowa, felieton, zawierajacych leksem przyjazi, por. M. Krauz, Obraz
przyjaini w prasie, [w:] Wspdtczesne media. Wartosci w mediach — wartosci mediow, t. 1. Warto-
sci w mediach, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2014. Takie cechy
przyjazni podkreslajg jezykoznawcy badajacy obraz przyjaciela we wspélczesnej polszczyZnie; por.
U. Kopeé, Jezykowy obraz wartoSci w wypowiedziach licealistow (przyjazin — mitoS¢ — nienawisc),
Wydawnictwo UR, Rzeszéw 2008; M. Swiccicka, Refleksje jezykoznawcze o przyjaini i przyja-
cielu, [w:] Sciezkami pieknej polszczyzny: ksiega jubileuszowa dedykowana profesor Mirostawie
Biatoskorskiej z okazji 65-lecia urodzin i 45-lecia pracy zawodowej, red. L. Mariak, A. Seniéw,
Wydawnictwo Volumina.pl Daniel Krzanowski, Szczecin 2011; Z. Zaron, Prawdziwy przyjaciel —
refleksje (okoto) semantyczne, ,,Poradnik Jezykowy” 2012, z. 1.

" Przyjazn czy kochanie? Z prof. Mirostawa Marody rozmawia Beata Keczkowska, ,,Wysokie
Obcasy extra” marzec 2013, s. 36.
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Anna Wierzbicka, zastanawiajgc sie, czy jest to uniwersalna potrzeba ludzka,
osobista relacja potrzebna do normalnego, pelnego rozwoju osobowosci, czy
istnieje zestaw cech sktadajacych si¢ na ,,paradygmat przyjazni”, stwierdza, ze ,,nie
jest prawda, ze friendship uznawane jest — «niezaleznie od kultury» — za wazng
kategorie spoteczna czy psychologiczng™®. Przyjazn wedtug badaczki, podobnie
jak inne emocje czy akty mowy, jest zréznicowana kulturowo i jezykowo, jej
pojmowanie zmienia si¢ w czasie, wigze si¢ ze zmianami stosunkéw miedzy
ludZmi i nie reprezentuje jednego, statego i ogélnoludzkiego pojecia.

Obraz medialny, kreowany przez portale internetowe, stuzy podkresleniu, ze
przyjazi mozna tatwo i szybko znaleZ¢ w sieci, czego potwierdzeniem jest reklama
portalu WirtualnyPrzyjaciel:

Najnowsi uzytkownicy to witamy Was serdecznie!

Witamy w portalu WirtualnyPrzyjaciel!

Jest to pierwszy tego typu portal spotecznosciowy, gdzie bez wzgledu na ple¢, narodowosé,
wiek, jezyk w jakim rozmawiasz, znajdziesz swojego przyjaciela w internecie. [...] korzysta-
jac z wyszukiwarki, odnajdujemy liste kontaktow do oséb, z ktorymi mozemy rozmawiaé. Po
wybraniu osoby, mozna z nig korespondowac i korzysta¢ z przeréznych dostepnych funkcji. Wyszu-
kujac, jest mozliwo$é wybrania jezyka, jakim postuguje si¢ dana osoba, co mozna wykorzystaé
do doszlifowania jezyka.

Jesli jesteS tutaj pierwszy raz i chcesz rozpoczaé korzysta¢ z dostgpnych opcji, zarejestruj si¢
(rejestracja trwa ok. 10 sekund i nie wymaga klikniecia odnosnika w mailu, co w innych serwi-
sach spowalnia rejestracje) i znajdZ swojego Wirtualnego Przyjaciela... Powiadom znajomego!
(http://www.wirtualnyprzyjaciel.net.pl/)

Tekst nasycony jest jezykowymi Srodkami perswazji: wartoSciowanie portalu:
pierwszy portal, jedyny, bez barier jezykowych i wiekowych; wartoSciowanie relacji
i korzySci, ktore przynosi: porozmawiasz, znajdziesz przyjaciela, doszlifujesz jezyk;
bezposrednie zwroty naktaniajace do szybkiego dziatania: zarejestruj sie, kliknij
i znajdz osobe do pogadania, przyjaciela w internecie, dopisz si¢ do bazy. Wazna
jest nie tylko tatwo$¢ nawigzania kontaktu, za pomoca Srodkéw jezykowych
podkreslana jest pewno$¢ dzialan: znajdziesz, przyjaciel jest na Facebooku,
a przyjaciel to osoba, z ktorq mozemy rozmawiac.

E-przyjazi — rozumienie pojecia

Czastka e- (wym. i), stanowigca pierwszy czlon wyrazéw zlozonych, jest
bardzo popularna nie tylko w tekstach internetowych, ale réwniez w prasowych,
urzedowych, w polszczyZnie méwionej. Wydzielona zostala z ang. electronic

8 A. Wierzbicka, Stowa klucze. Rozne jezyki — rozne kultury, Wydawnictwa UW, Warszawa
2007, s. 73.
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(elektroniczny) 1 taczyla sie z podstawami obcymi, wskazujac na ich zwiazek
znaczeniowy z internetem, np. e-mail, e-book, e-biznes (poczatkowo zapisywa-
ne jak e-business)’. Jej popularno$é we wspélczesnej polszczyZznie spowodowa-
Ta, Ze dzi§ znacznie czgdciej faczy si¢ z polskimi podstawami (i coraz czgsciej
jest wymawiana jak e), np. e-sqd, e-generacja, e-szkota, e-urzqd, e-administracja,
e-przyjazi. Wyrazy z czastkg e- traktowane sa jak zlozenia z czionem obcym
(obok innych dzi§ produktywnych czlonéw: euro-, eko-, cyber-, top-'9) i zapi-
sywane z tgcznikiem, zgodnie z regulg charakterystyczng dla wyrazéw zlozo-
nych, ktérych pierwszy czlon skfada sie z litery lub cyfry!!. Elzbieta Sekow-
ska podkresla, ze moze ona stuzy¢ réwniez do ,tworzenia formacji analogicz-
nych i okazjonalnych, o charakterze przeSmiewczym, por.: «Apostotowie e-szko-
ly, e-nauczyciela, e-ucznia i w ogdle e-wszystkiego wzdychaja. Przeciez miato
by¢ tak picknie i multimedialnie. Skad ta papierowa rekonkwista?», «Metro»,
9-11.12.2011712,

Leksem e-przyjaZri pojawia si¢ rzadko, migdzy innymi jako tytul portalu in-
ternetowego, znacznie czesciej wieZ w internecie czy na portalach spotecznoscio-
wych okreSlana jest jako: przyjaZn na odleglosc, przyjain on-line, wirtualna, z in-
ternetu, internetowa, w sieci, przyjaiii blogowa, forumowa przyjain, , przyjain”
przez GG, przyjain miedzymiastowa, przyjazii o spory kawatek drogi, znajomosc
zawarta w swiecie wirtualnym. Pojawiaja si¢ réwniez okreSlenia: przyjaciel na
odleglos¢, e-przyjaciel, przyjaciel na klikniecie, przyjaciel z sieci, z internetu (za-
réwno w wypowiedziach, jak i w tytulach portali, foréw dyskusyjnych, artykutéw
prasowych).

Wielos$¢ okreslen wskazuje, ze czgsto poruszany jest ten watek, ale wyraZnie
widad, ze zmieniajg si¢ przydawki charakteryzujace przyjazi (i mitos¢é; por. za-
kochani on-line, wirtualna para, mitosc¢ on-line, mitos¢ w internecie, internetowa
mitosc). Nie jest waloryzowana i podkreSlana jej warto§¢ oraz jakos¢ relacji 1a-
czacej ludzi, a sposéb zawierania znajomosci i miejsce zawigzywania i trwania
wiezi. Oto kilka przyktadéw:

® Etymologicznie odnosi sie do ustug, takich jak poczta elektroniczna i strony internetowe; por.
M. Barko (red.), Wielki stownik wyrazow obcych PWN, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2008, s. 311.

10 E. Sekowska, Neologizmy stowotwdrcze we wspdlczesnej polszczyinie (wybrane tendencje),
,Eslavistica Complutense” 2012, 12, s. 101, http://revistas.ucm.es/index.php/ESLC/article/viewFile
/38728/37445 [dostep: 27.03.2014].

" Spotyka sie juz zapisy ebook, co wskazuje, ze coraz czesciej uzytkownicy jezyka traktuja
czastke e jak prefiks, formant stowotwérczy dodany przed tematem stowotwérczym. Forma e-mail
z kolei rozpowszechnia si¢ bez e — piszemy mejl, mejlowac. W polszczyZnie potocznej funkcjonujg
natomiast zartobliwe okreSlenia emalia, emilka.

12 E. Sekowska, op. cit., s. 102.
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Przyjazi i zdrada, przyjazii na odleglo$¢, przyjazii wirtualna, przyjazin i samotno$¢é lub
choroba — to tylko niektére watki, poruszane przez mlodziez w nadestanych pracach. (GK
15.01.2003)

Niezaleznie od intencji, znajomo$¢ lub przyjazin wirtualna rézni si¢ jednak od realu. Mysle
zatem podobnie, ze wielu woli pozosta¢ anonimowymi. (tytul: Re: Psr — zloty?; pl.soc.religia,
11.05.2001)

Mozecie sobie wmawiaé, ze przyjazi internetowa nie istnieje. Smieje Wam sie w twarz.
O. Przekonajcie si¢ a zmienicie zdanie. Znam kogos$ kto trwa w takiej przyjazni juz 5 rok. (Przyjain
internetowa?, http://www.forumowisko.pl/lofiversion/index.php/t61107-0.html, 2.04.2008)

Czy wierzycie w przyjazi na odleglos¢, jej relacje i wszystko co z nig zwigzane? Taka
przyjazi mianowicie o spory kawatek drogi. Czekam na wasze opinie na ten temat. (Mati-18,
http://www.forumowisko.pl/lofiversion/index.php/t9737.html)

Miedzymiastowa przyjaZzii jest mozliwa, ale wasze relacje sg juz troche inne, troche slabsze, nie
wie si¢ dokladnie wszystkiego (bo jak tu si¢ zwigzaé przez telefon, a listownie to tez nie to samo),
prawdziwa przyjazn przetrwa, ale jak mamy prawdziwego przyjaciela obok siebie, to wiemy o nim
dostownie wszystko [... ]. (M@rzen @, http://www.forumowisko.pl/lofiversion/index.php/t9737.html)

Trzy okreslenia sa powtarzane najczesciej: na odleglosc, internetowa i wirtual-
na. Przymiotnik wirtualny w znaczeniu ogélnym oznacza ‘stworzony w ludzkim
umysle, ale prawdopodobnie istniejgcy w rzeczywistosci lub mogacy zaistnieé;
teoretycznie mozliwy’. Specjalistyczne znaczenie natomiast taczy si¢ z pierwot-
nym uzyciem tego przymiotnika ‘istniejacy jedynie na ekranie i w pami¢ci kom-
putera lub w sieci komputerowej, ale bardzo realistyczny lub zachowujacy si¢ jak
w rzeczywistoéci’ 3. Jest bardzo popularny, mamy wirtualny bank, konto, sklep,
biblioteke, pogawedki, randki (czyli prowadzone w internecie), a takze wirtualne-
go czytelnika, sukces, pieniadze.

W opinii internautéw przyjaZi na odleglos¢, internetowa jest relacjg mozliwa,
ale inng niz spotkanie twarza w twarz, czesto dla scharakteryzowania realnego
kontaktu uzywajg oni okreSlenia prawdziwa przyjazn, przyjazi przez duze P, ma-
jac na mysli mozliwos¢ skontaktowania si¢ z bliskg osoba darzong zaufaniem.
Przyjazfi internetowa jest: inna, stabsza, mozliwa, nie taka sama. Wiele wypo-
wiedzi zawiera operatory modalne: prawdopodobnie, wydaje mi sie, moze, by¢
moze, mozliwe, ktore wskazuja na prawdopodobienistwo zaistnienia danego faktu.

13 M. Barnko (red.), Wielki stownik wyrazéw obcych. .., op. cit., s. 1330. Trwalym potaczeniem
cytowanym w stowniku jest frazem rzeczywistos¢ wirtualna, czyli ‘stworzona komputerowo,
sztuczna, tréjwymiarowa przestrzen, w ktérej mozna przebywac i dziala¢ przy uzyciu specjalnych
okularéw, kasku, rekawic z czujnikami itp., pozwalajaca uzytkownikowi np. na znalezienie si¢
w $wiecie gry komputerowej lub na symulacje treningowe’; ang. virtual, od fac. virtus ‘mestwo,
energia’; por. ibidem, s. 1330.
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Wyrazaja modalnoS$¢ epistemiczng i stuzg ,,sygnalizowaniu stopnia przekonania

méwiacego o prawdziwosci wyglaszanego przez niego zdania”!4.

Pojawiajg si¢ tez okreSlenia negatywne: kiamliwa (ktamliwy ersatz dla praw-
dziwych kontaktow miedzyludzkich), wybrakowana, uboga, okaleczona, gtéwnie
dlatego, ze kontakty interpersonalne nie s3 bezpoSrednie, a tylko patrzac czlo-
wiekowi w oczy, mozemy oceni¢ jego szczero$¢, stosunek do nas, wiedzie¢, co
czuje. ,,Przyjazi” na GG brana jest w cudzystéw, co podkresla, ze to zwrot uzyty
przeno$nie lub nawet ironicznie.

Znajomos¢, kolezefistwo, przyjazi — relacje miedzy pojgciami

Analizowane pojecia majg rézne etymologie. Krystyna Diugosz-Kurczabo-
wa wywodzi rzeczownik przyjazii (w prst. *prijazns), oznaczajacy ‘przychylnosé,
zyczliwo$¢; dobre, serdeczne stosunki’, od czasownika przyjac, majacego w je-
zyku prastowianskim postaé *prjati ‘lubié’'>. Kolezeristwo jest derywatem od
ZapozZyczonego we wczesnym rozwoju polszczyzny stowa kolega, ktére wywo-
dzi si¢ z fac. collega — col od com — ‘wspélnie, razem’ oraz — lega od legare
‘wysyltaé, posylaé w jakiej$ misji’, kolega wigc pierwotnie oznaczal ‘wspdlde-
legat, razem postany’, wspélczesnie najczesciej uzywany w znaczeniu ‘kolega
z pracy’'®. Natomiast znajomos¢ to derywat od znajomy, z kolei znajomy jako
rzeczownik pochodzi od imiestowu znajomy, dla ktérego podstawe stanowi cza-
sownik znac¢ — wyraz rodzimy, ogélnostowiariski, majacy znaczenie ‘mie¢ pojecie
o kims, o czyms, mieé pewien zaséb wiadomosci’!”.

Wszystkie te pojecia oznaczajg relacje zachodzace migedzy osobami, ktdre sie
znajg i spotykajg. W stownikach synoniméw nie pojawiaja si¢ jednak jako wy-
razy bliskoznaczne. Synonimami przyjazni sg: druzba (przest.) oraz hiperonimy,
wyrazy o znaczeniu ogdlniejszym: uczucie, zwiqzek'®; znajomos¢ (towarzyska)
w Stowniku wyrazow bliskoznacznych pod redakcja Mirostawa Bariki nie ma sy-

4 R. Grzegorczykowa, R. Laskowski, H. Wrébel (red.), Gramatyka wspélczesnego jezyka
polskiego. Morfologia, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1999, s. 179.

15 K. Diugosz-Kurczabowa, Stownik etymologiczny jezyka polskiego, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2009, s. 420. Juz w XIV-wiecznych Zrédlach potwierdzone sa dwa uzycia
w kontekstach: przyjazii Syna Bozego i przyjazi migdzy ludZmi o podobnych obyczajach.

' Ibidem, s. 232.

""" Ibidem, s. 550.

3 M. Bariko (red.), Wielki stownik wyrazow bliskoznacznych PWN, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2008, s. 641. Przyjaciel w znaczeniu analizowanym w artykule, czyli bliska osoba,
ma gléwnie synonimy przestarzate: druh, pobratymiec, kum; hiperonim swdj i hiponim dobry duch.
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noniméw, jest hiperonim zwigzek'®, natomiast synonimami kolezeristwa (miedzy
ludzmi) sa kolezeriskos¢, kumplostwo, a hiperonimem — zwigzek>.

Przyjazni, koleZeristwa i znajomosci nie ma w Dystynktywnym stowniku syno-
nimow Alicji Nagérko, Marka Lazinskiego i Alicji Burkhardt. Jest stowo przy-
jaciel w rozumieniu ‘kto§ nam bliski i lubiany’. Nalezy do szerokiego pola
wyrazow oznaczajacych kogos$, kto opowiada si¢ za kim§ lub za czyms; ko-
gos$, kto co§ lub kogo$ popiera z powodéw intelektualnych lub dodatkowo pod
wplywem uczucia sympatii. Pole to wspoéttworzg meskie i zeriskie leksemy na-
zywajace wykonawce lub nosiciela cechy. Sg to: zwolennik, wyznawca, sympa-
tyk, przyjaciel, wielbiciel, entuzjasta, mitosnik, amator, admirator, fan, lobbysta,
poplecznik®'. Przyjaciel znalazl si¢ wiec obok wyrazéw o bardzo szerokim za-
kresie, obok tego, kto popiera jaka$ sprawe na podstawie idei (zwolennik), ko-
mu bliskie jest uczucie do kobiety (wielbiciel), kto jest gotowy do popierania
stusznodci idei (wyznawca), kogo$, kto wystepuje w imieniu intereséw jakiej$
grupy (lobbysta), a nawet wielbiciela artysty (fan/fanka). Nie ma réwniez stow:
znajomosc, znajomy, kolezeristwo, kolega, jest kompan, nazywajacy osobe, ktéra
si¢ czego$ z kim§ podejmuje, tworzy grupe synonimoéw z wyrazami: wspdlnik,
partner, (wspot)udziatowiec, wspotwiasciciel, (wspot)uczestnik, towarzysz, wspot-
towarzysz?2.

Widaé wigc, ze w Zrédtach leksykograficznych przyjaZn, kolezeristwo i znajo-
moS¢ maja wspdlne szerokie znaczenie: relacja z kim§, kogo znamy, a hiperoni-
mem s3 stowa: zwigzek, relacja. Te relacje miedzyludzkie r6zni stopien zazyltoSci.
Znajomos¢ to ‘fakt, ze si¢ kogo$ zna, ze si¢ pozostaje z kim§ w stosunkach
towarzyskich’?3. Moze by¢ przelotna, nowa albo dawna, wyprébowana, stara. Po-
dobne okreSlenia uzywane s3 w stosunku do zrnajomego, czyli ‘kogo$, ktérego
jaka$ osoba zna osobiscie lub z widzenia’>*. Przydawki jakis, pewien, przypadko-
wy, ledwie znany znajomy — konotuja odlegle i pobiezne kontakty; mdj, jej, nasz,
z Czech, ojca, 18-letni znajomy — okre$laja relacje przynaleznosci, pochodzenie

19 Ibidem, s. 995. Leksem znajomy natomiast ma tylko jeden synonim potoczny znajomek.

2 Ibidem, s. 278. Leksem kolega ma juz wiecej synoniméw, ich uzycie wigze si¢ z odmiana
Srodowiskowa lub funkcjonalna jezyka, np. kamrat, kompan, koles, koleika, kumpel, komiliton,
konfrater; hiperonimem jest swdj, a holonimem kolezeristwo, s. 277.

21 A. Nagérko, M. Lazinski, A. Burkhardt, Dystynktywny stownik synoniméw, Universitas,
Krakéw 2004, s. 556, 558.

> Ibidem, s. 498.

2 S. Dubisz (red.), Uniwersalny stownik jezyka polskiego, t. 4, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2008, s. 1048. W internetowym Wielkim stowniku jezyka polskiego jest tylko znajomosc
rzeczy — orientacyjna wiedza w jakiej$ dziedzinie zycia oraz znajomos$¢ czynna i bierna jezyka.

2 Wielki stownik jezyka polskiego — wydanie internetowe, http://www.wsjp.pl/index.php?id-
hasla=8748.
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dawny, wieloletni, nowy, stary, dobry, bliski, serdeczny, rzadko wyglad czy cechy
charakteru: atrakcyjny, kgsliwy znajomy.

W Narodowym Korpusie Jezyka Polskiego (NKJP) termin znajomosc pojawit
sie¢ w 10 kontekstach, ale w 9 oznacza znajomos$¢ jezykéw obcych, historii
i obstugi komputera, czyli wiedz¢ oraz umiejetnosci. Tylko jedna wypowiedZ
dotyczy kontaktow miedzyludzkich: ,,Wiadomo, czym w amerykanskich filmach
koriczy si¢ taka znajomos¢. .. mitoscig i happy endem. A potem rodzg si¢ dzieci”
(fragment recenzji, DZ 18.12.2004).

Réwnie rzadko uzywa si¢ w prasie i w internecie leksemu koleZeristwo (5 kon-
tekstow w petnym NKJP), ktére definiowane jest jako ‘przyjazne stosunki miedzy
kolegami, bycie kolezeniskim’?>. Wyraz kolega natomiast definiowany jest w stow-
nikach polszczyzny ogdlnej jako ‘ktos, kto jest towarzyszem pracy, nauki lub za-
bawy’2®. Bardziej szczegélowa definicja podana jest w Wielkim stowniku jezyka
polskiego (wydanie internetowe); kolega to ‘chlopiec lub mezczyzna, znany da-
nej osobie z powodu wspdlnej nauki, pracy, zabawy lub dzialalnosci w jakiejs$
organizacji’. Uzycia internetowe potwierdzaja takie samo rozumienie tego stowa:
kolega redakcyjny, biurowy, uniwersytecki, szkolny, gimnazjalny, klasowy, liceal-
ny, klubowy, partyjny, kolega profesor (w ostatnim przyktadzie wyraZnie widac
drugie znaczenie slowa: osoba bedgca czlonkiem tej samej organizacji lub grupy
spolecznej, co méwiacy, ale nieprzewyzszajaca go pod wzgledem wieku i statu-
su?’. Wiele okreslen dotyczy relacji przynaleznosci: kolega brata, ojca, Mietka,
mdj, jego, nasz; miejsca zamieszkania: toruriski, rzeszowski, amerykanski; wieku:
mtody, starszy, 15-letni, niezyjqcy. Rzadko pojawiaja si¢ przydawki wartosciujgce:
nowy, wieloletni, dawny, dobry, wspaniaty, serdeczny, Zyczliwy, zdolny, utytuto-
wany, uczynny i superkolega®® (nie ma — na 1000 kontekstéw — okresleri bliski
kolega, ale jest bliski znajomy; by¢ moze bliski kolega to przyjaciel?). Podobnie
jak w jezyku angielskim — stowo friend oznacza kolege spoza pracy, kogos, z kim
Tacza nas serdeczne stosunki, natomiast w odniesieniu do przyjaciela uzywa si¢
okreslenia best friend.

% S. Dubisz (red.), op. cit., t. 2, s. 160.

% Ibidem, t. 2, s. 157.

2 Wielki stownik. .., op. cit.
Warto dodad, ze okreslenie kolega w piosenkach hip-hopowych zastepowane jest przez stowa
kumpel, ziom, ziomal, ziomek. Rzeczownik ziom wystepuje w réznych kontekstach, ktére decydujg
o jego znaczeniach: 1. ‘kolega’; 2. ‘ktos, kogo darzymy szacunkiem, kto§ podobny, nieobcy’;
3. ‘bliska osoba zwykle zamieszkujgca ten sam teren’; 4. ‘w znaczeniu negatywnym: gosciu, idiota’;
por. Miejski stownik slangu i mowy potocznej.

28
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Analizujac znaczenia stéw znajomosSc/znajomy, kolezeristwolkolega i przy-
Jjazrlprzyjaciel oraz ich uzycia w tekstach, mozna zauwazy¢, ze oddajg one kolejne
fazy stopnia bliskosci pomiedzy ludzmi®®. Kiedy méwimy: nasza znajomosc trwa-
ta piec lat, stwierdzamy fakt, okre§lamy pewien stan rzeczy; kiedy wypowiadamy
zdanie: nasza przyjain trwata piec lat, wartoSciujemy te relacje, wskazujac, ze
jest blizsza, trwalsza. WyraZnie rysuje si¢ nastepujgca zalezno$¢: znajomos$¢ prze-
radza si¢ w przyjazin (a czasem w Kolezenistwo, ale takie uzycia pojawiajg sie
w przypadku relacji bezposredniej ,,twarza w twarz” w polszczyZnie codziennej,
np.: zakolegujmy sie, koleguje sie 7). Wszystkie fazy sa stopniowalne: znajomos¢
moze by¢ daleka lub bliska, zazyta, kolezenistwo neutralne lub serdeczne (to grupa
ludzi powiazanych jaka$ wspdlng pasja lub dziataniem — praca, zainteresowania,
miejsce zamieszkania), przyjazii natomiast to wieZ bliska, szczera, réwniez stop-
niowalna: przyjaciel, najblizszy przyjaciel, prawdziwy przyjaciel. Podobne relacje
pokazuje Em Griffin, analizujgc odpowiednie konteksty w jezyku angielskim. ¥.a-
czy je z sitg przyciggania — mniejszg w przypadku dalekiej znajomosci, najwickszg
w przypadku bliskiej przyjazni. Sily te dzieli autor Jezyka przyjazni na trzy ka-
tegorie: sytuacyjne (blisko§¢ duchowa powstaje czedciej w sytuacji zagrozenia
i stresu), osobowosciowe (atrakcyjnos$¢ fizyczna i podobienstwo) i dotykowe (po-
zytywna reakcja drugiego cztowieka)’®. W wielu kontekstach potwierdzona jest
zmiana stopnia glebokosci relacji: znajomos$¢ przeradza si¢ w przyjazn, np.:

Znajomo$¢ przerodzita si¢ w przyjazi i zaowocowala scenariuszem teatralnym, na ktérego
podstawie powstata Mifos¢ dziewicy, czyli szkoda laski. Potem byly kolejne wspdlne projekty, az

w koricu Moliriski zaprosit Mazana do wspdtpracy przy biesiadzie: §wietnym i bardzo zabawnym
przedstawieniu. (DZ 15.02.2002; W. Trzcionka, Poplgtane losy)

Dobrze si¢ ztozylo, bo ja podziwiatem ,,Tygrysa” w ringu, a on stuchat moich utworéw. Czy to
sg przyjaznie? Dos¢ czgsto media na wyrost uzywaja takich sformutowan. Oczywiscie nikt nie ma
nic przeciwko temu, by nasza dobra znajomo$¢ kiedy$ zmienila si¢ w przyjazi. (DZ 26.04.2002;
M. Jaroszewski, Zyje na maksa)

Sq jednak réwniez uzycia, w ktérych terminy znajomosc i przyjazn interne-
fowa s synonimami (a w wypowiedziach sg stosowane tacznie lub zamiennie,
moze ze wzgledow stylistycznych); wida¢ to szczegélnie w wypowiedziach tych
uzytkownikow, ktérzy majg wiele kontaktéw na portalach spotecznoSciowych. Oto
wybrany komentarz:

Szukam przyjaciét i znajomych, aby porozmawia¢ o dobrych i ztych rzeczach, ktére mnie
spotkaly.

2 Relacja interpersonalna nie zalezy tylko od bliskosci, warto zbada¢ wplyw takich czynnikéw,
jak ple¢ i wiek rozméweéw, co w internecie jest niemozliwe.

30 E. Griffin, Jezyk przyjazni, ttum. Z. Kosciuk, Wydawnictwo ,,Rodzinny Krag”, Warszawa
1994, s. 153, 154-173.
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Miatam przyjaciela w sieci. Ta znajomos¢ trwala 5 lat, niestety nagle przestat si¢ odzywac.

Wirtualny przyjaciel i znajomy do wygadania si¢!

Natomiast ci, ktérzy neguja istnienie przyjaZzni wirtualnej, kontakty bliskie
i czgste kontakty na odleglosé nazywaja znajomoscig lub bliska znajomoscig
(rzadko pisza, ze maja dobrg kolezanke). Oto przyktad:

Z przyjaznia na odleglto$¢ jest réznie. Jesli jest to tylko przyjazn to ok, kazdy ma kogo$ znajo-

mego w innym miescie, innym kraju. (mcluke, http://www.forumowisko.pl/lofiversion/index.php/t9
737.html)

Jest jeszcze jedna zalezno$¢ — odwrotna — znajomos$¢ jest utozsamiana z przy-
jaznig (nie tylko w sieci; rowniez w mediach). Czgsto naduzywamy tego stowa,
szczegllnie gdy okre§lamy nim znajomo$¢ ze znang osobg. Nie jest to jednak
relacja zwrotna.

Cechy przyjazni wirtualnej

Istotny jest poczatek — internauci podkreslajg, ze przyjazn rozwija si¢ szyb-
ko, a tatwos¢ kontaktu powoduje, ze mamy czas na rozmow¢ z kim§ bliskim
bez trudu, bez wychodzenia z domu. Sama relacja przyjazni wirtualnej, ktorej
najwazniejszg cechg jest porozumienie, podobne zainteresowania, podobiefistwo
duchowe, blisko$¢ intelektualna jest nazywana wprost: za pomocg czasownikow
zaprzyjainic sie; zwrotdw szukam przyjaciela lub charakteryzowana za pomo-
ca leksyki technicznej wywodzacej si¢ z internetu, np. nadawac na tych samych
falach, przywiqzac sie do kogoS w sieci (nawigzujacego do metaforycznego wy-
razenia wiezy przyjazni) czy ogélnego — dos$¢ odleglego od etymologii — nawigZe
kontakt 7 kims.

Najwazniejsza wartoscig jest mozliwo$¢ rozmowy o wszystkim. Internau-
ci, charakteryzujac przyjazn, uzywaja slow: porozmawiac, wygadac sie, zwie-
rzy¢ sie, moge mu powiedzie¢ o wszystkim, moge porozmawiac o wszystkim
i w kazdej chwili, kiedy mam ochote. Przyjaciel wirtualny traktowany jest jak
kto§ nieznajomy, komu mozna powierzy¢ najbardziej prywatne, trudne, wstydli-
we problemy. Od przyjaciela oczekuje si¢ rozmowy lub wystuchania, a to, ze
go nie widzimy, jest dodatkowa zaleta, co podkreSlane jest w wielu wypowie-
dziach: zawsze wystucha, tatwiej sie otworzyc, szczerze powie, co sqdzi, otwie-
rasz sie przed kims, kogo nie widziateS, przegadywac diugie wieczory. Jest to
osoba, ktérg zna si¢ z ,,widzenia wirtualnego”, czyli tekstu. Nowy sposéb po-
znawania drugiej osoby okreslany jest za pomoca modyfikacji znanego powie-
dzenia — zmiana kontekstu czasownika: ,,jak nas piszg, tak nas widzg” (por.
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jak cie widza, tak ci¢ pisza). Oto fragmenty komentarzy na blogu o przyjaZni
(http://www.forumowisko.pl/lofiversion/index.php/t9737.html):

Przyjazi tak, lecz mito$¢ Nie. Jesli mozesz z tym kim$ porozmawiaé chocby przez telefon czy
internet i ta druga osoba jest z toba szczera, to czemu by nie wierzyé, jednak wydaje mi si¢, ze
w przyjazni na odleglo$¢ nie ma miejsca na takg zywa relacj¢ mi¢dzyludzka, poniewaz wszystko
odbywa sie za pomocg komputera czy telefonu, a kazdy wie, ze co innego rozmawia¢ z kim§ na
Zywo, a co innego przez internet. Jednakze nie mozna przekreslaé tego typu znajomosci, bo wydaje
mi si¢, ze kazdego rodzaju przyjaZzi jest cenna. W kupie razniej. (dzordzyk)

[...] ale mam jedng internetows przyjaciétke, nie widziatem jej nigdy, ale lubig si¢ jej wygadad,
na GG ona jest super. (tomek-zlotow)

Ja wierze w przyjazn, a nawet mitos¢ na odleglosé. Czasem jest si¢ latwiej zwierzy¢
nieznajomemu niz wlasnej znajomej przyjacidtce. (Kocurekola)

Bardzo cenng cechg jest latwo$¢ nawigzania kontaktu, inne jednak cza-
sowniki charakteryzuja przyjazn wirtualna: zawiqzata sie przyjain, zaczeta sie,
powstata, a nie narodzita sie. Liczy si¢ to, ze mozna skorzystac z sieci, klikngc
wieczorem i pogadac.

Porozumienie/podobienistwo zainteresowan, bliskos¢ intelektualna, duchowa
(to jedna z najwazniejszych cech przyjazni wedlug Zofii Zaron) oraz dziatanie
obu stron interakcji to kolejne cechy przyjazni on-line. Brak bezposredniego
kontaktu czesto stanowi zalete, najlepsza ceche, dodatkowa warto$¢ przyjazni na
odlegtos$¢, gdyz poznajemy woéwczas charakter danej osoby, a nie kierujemy si¢
ocena, np. wygladu. Mozna rozmawia¢ o rzeczach, ktérych nigdy nie miatoby si¢
odwagi powiedzieé, patrzac komu§ w oczy. Potwierdzeniem sg kolejne konteksty:

[...] tak wierz¢, ze mozna znaleZz¢ kogo$ o podobnych zainteresowaniach. Osobg poznajesz
wtedy przez charakter, a nie przez wyglad. No i kiedy§ mozna si¢ spotka¢, moim zdaniem to ma
sens. (Onet: Czy wierzycie w wirtualng przyjaiin?)

Po prostu ona wymaga motywacji i tego, by ja budowaly obydwie strony i wtedy moze
przetrwacd. .., tak mi si¢ wydaje... (Mati-18, http://www.forumowisko.pl/lofiversion/index.php/t9
737.html)

[...] a przyjazi przez neta... hmmm... skomplikowane, acz mozliwe... czyli przyjazi
na odleglo$¢ w zasadzie jest mozliwa, duzo zalezy od ludzi. Jednak trzeba liczy¢ si¢ z tym,
Ze po pewnym czasie jej ogiefi zacznie slabngé... jezeli jednak po latach niewidzenia si¢
ludzie rozmawiajg ze soba, jakby dopiero si¢ rozstali, to to na pewno jest przyjazi. (madziorek,
http://www.forumowisko.pl/lofiversion/index.php/t9737.html)

Szukam kogo$§ madrego, kto mnie nie zna i nigdy nie pozna, komu bede mogta napisaé wszystko
o sobie, takze o rzeczach zlych w moim zyciu, kto nie bedzie ocenial, wySmiewal, a doradzi po
prostu [...] (rozamunda)

[...] to, ze kogo$ nie widze to najlepsza cecha wirtualnej przyjazni, nie czuje wstydu, nie boj¢
si¢ odrzucenia, tylko wtedy mozesz zaufaé¢ drugiej osobie, wiesz, ze ci¢ nie zdradzi.

Brak kontaktu ,twarzg w twarz” nie powoduje ostabienia wi¢zi, poniewaz
istotna staje si¢ wymiana mysli, wiedza o swoich dziataniach, krokach, marze-
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niach, ktéra powoduje, ze zna si¢ dobrze swojego przyjaciela, ale si¢ go nie
kontroluje, np.:

Oczywiscie, ze przyjazi na odleglo$¢ jest mozliwa! Ja mieszkam w Kielcach, moja kolezanka
we Wroctawiu i widujemy si¢ tylko w $wigta. Przyjaznimy si¢ w ten sposdb juz 8 miesigcy
(wysylamy setki smséw), ale zawsze wiem co si¢ u niej aktualnie dzieje — co robi, jaki ma plan
lekcji. (http://www.forumowisko.pl/lofiversion/index.php/t9737.html)

Mozliwos¢é powigkszania liczby przyjaciél — wielu nowych przyjaciot (i zna-
jomych) to kolejna cecha wirtualnej przyjazni i znajomosSci, a jej konsekwencjg
jest popularno$é. Dla wielu liczy si¢ liczba znajomych w sieci oraz liczba lajkow
przy wypowiedzi, blogu, zdjeciu — im wigcej, tym lepiej. Moze by¢ nawet kil-
ka tysiecy. Tymczasem wedlug psychologa ewolucyjnego Robina Dunbara umyst
cztowieka jest w stanie funkcjonowaé w bliskich relacjach z ok. 150 osobami.
O zmieniajacej si¢ liczbie przyjaciél pisze Anna Wierzbicka. Analizujac rézne
konteksty, stwierdza: ,,Mozna by powiedzie¢, ze w kulturze angloamerykainskiej
idea «przyjaZni» jako dtugotrwalej, stalej relacji ustapita miejsca idei «poznawa-
nia nowych ludzi»”3!. Nowy sposéb komunikacji powoduje, ze zmienia si¢ obraz
stosunkéw miedzyludzkich, sg tymczasowe, zmienne, mniej trwate. To, co dla
jednych jest przyjaznia, dla innych jest spotkaniem, np:

Forum jest inne? Ty jeste§ inna?... Cze$¢ osob przestala pisaé, sg ludzie nowi. Nie oznacza
to, ze nie mozna si¢ tu z kim§ spotkaé. (dr.zabba)

Forum stalo si¢ dla mnie oknem na $wiat. Poznatam tu kilka szczegdlnych i wyjatkowych
dla mnie oséb, poznatam ich, ich rodziny, bliskich, codzienne zycie. W duzej mierze przeze mnie
stracitam z nimi kontakt, a forum juz nie jest takie, jak bylo wtedy. Brakuje mi Was... (ka-an2)

Wirtualna przyjazn jest przyjaznig publiczng, zwykle ma miejsce na porta-
lach spoteczno$ciowych, oficjalnie, chwalimy si¢ kontaktami, bliska relacja z jakas
osobg jest publicznie oglaszana, a fakt ten jest komentowany i oceniany (podob-
nie jak zjawisko ,,odprzyjazniania si¢”, czyli zrywania wi¢zi w sieci) — to tez jest
zmiang wazna, bo przyjazi jako warto$¢, stan umystu (kto$ jest moim przyjacie-
lem, bo tak myslimy i czujemy, a za tym podazaja dziatania), to relacja chroniona,
prywatna, osobista. Korzystajgc z sieci i komunikujac calemu §wiatu swoje bli-
skie kontakty, budujemy swdj spoleczny obraz, a grono naszych przyjacidl jest
elementem strategii tworzenia wlasnego wizerunku.

Mocno podkres§lane jest w wypowiedziach stanowisko jednej strony, np.
ja szukam przyjaciela, ja chce porozmawiaé, oczekuje rady, pomocy, dobrego
stowa, co wskazuje na kolejna réznice. Dawniej bylo w polszczyZnie stowo
sprzyjaznic sie definiowane jako ‘sta¢ sie komus przyjacielem’, a bezinteresownos¢

31 A. Wierzbicka, op. cit., s. 81.
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1 zwrotno$¢ byly (i sg) jednymi z waznych cech; dzi§ — szukam przyjaciela, aby
sie wygadac.

Przyjazi rodzita si¢ wolno i wymagata zaangazowania i trudu obu stron; dzi$
to relacja, ktéra si¢ latwo zaczyna i réwnie latwo konczy. Wedlug danych ze
stownika oxfordzkiego (New Oxford American Dictionary) najpopularniejszym
sfowem w roku 2008 bylo unfriend, czyli ,,odprzyjazni¢ si¢”, w polszczyZnie
rozwijaja sie raczej wyrazenia: usunqc z listy, skasowac, wyrzucic z Facebooka,
zablokowac kontakt, odprzyjaznic sie, skasowac moje GG.

Jakich cech brakuje przyjazni wirtualne;j?

Analiza wypowiedzi na forum prowadzi do konstatacji, ze w ocenie wielu
stafa, bliska relacja na odlegto$¢ nie istnieje. Brakuje bliskosci fizycznej, ktéra
buduje szczero$¢, zaufanie, wiec przypisuje si¢ jej cechy: pfytka, powierzchowna,
uboga, okaleczona, pobieina, przelotna, ,.ktamliwy ersatz dla prawdziwych kon-
taktow”. Przeciwnicy przyjaZzni wirtualnej uwazaja, ze kontakt bezpoSredni jest
bardzo wazny, np.:

[...] dla mnie slowa przyjazi, mito$¢ to nie ot takie cosik, tylko stowa z duzym naktadem
emocjonalnym, przyjaciel to kto$, na kim moge polega¢ zawsze (i to fizycznie, nie tylko przez
pisanie sms itp.). (fredzial990, wp)

Podkreslany jest rowniez fakt, ze czlowiek jest istota spoteczng i do budowy
bliskiej, pelnej relacji potrzebuje kontaktu z kim§, kto mysli i czuje podobnie,
a w przyjazni internetowej nie ma miejsca na taka zywa relacje miedzyludzka,
np.:

MySle, ze przez pewien czas przyjazn na odleglos¢ moze istnieé, ale z czasem nie ma
ona szans bytu, czlowiek jest istota spoleczng i nie moze ogranicza¢ si¢ do znajomosci na
odlegtosé, do pisania smséw czy listéw, potrzebuje kontaktu z innymi ludZmi, a gdy ten kontakt

nawigzuje, to powoli oddala si¢ od osoby, z ktéra ma kontakt na odleglos¢. (kasia-bronowice,
http://www.forumowisko.pl/lofiversion/index.php/t9737.html)

Kontakty w sieci sa rozumiane jak znajomo$¢ o réznym stopniu zazyloSci,
a przyjazi pozostaje relacja wyjatkows, wymagajaca zaangazowania, otwarcia,
statosci. Tylko woéwczas, jezeli si¢ z kim§ wczeSniej przyjaZznito, to kontynuacja
relacji na odleglo§¢ jest mozliwa; choé¢ zwykle wyjazd przyjaciela zmienia
trwato$¢ wiezi, a kontakt zwykle si¢ urywa, wiec w opinii internautéw: przyjazn
wymaga spotkan. Nie wystarczy rozmowa, cheé pomocy czy czynienie dobra,
relacje miedzyludzkie nie s3 nazywane przyjaznig, poniewaz nie ma w nas miejsca
na przyjazi:
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Przyjaciét ,,nie posiadam”, nie ma we mnie przestrzeni na sprawy innych, taka smutna prawda,
moge zaangazowaé si¢ w cudze kryzysy, tak predzej, ale bycie czesto i blisko odpada, moglabym
za to na okraglto pracowac, jasne, ze to rodzaj ucieczki. Jesli juz ludzie to dajacy inspiracj¢, Swiatlo,
b. rzadkie. (36a., http://www.forumowisko.pl/lofiversion/index.php/t9737.html)

Kolejne okreSlenia: przyjaZni wykreowana, nieprawdziwa, sztuczna réwniez
stuzg podkresleniu, ze wirtualna przyjazi nie jest mozliwa. Anonimowos$¢ naszego
rozmoéwcy sprzyja budowaniu nieprawdziwych relacji po jednej stronie, a przyjazi
zaklada réwno$¢ stosunkéw:

Wirtualna przyjazii moze by¢é wykreowana jak wszystko w wirtualnym $wiecie (sztucznym,
nienamacalnym), jezeli si¢ skoficzy mozemy — podobnie jak w rzeczywistosci — ,,zarobi¢ wirtual-

nego kopa. Wirtualnego, ktéry boli zdecydowanie bardziej, niz ten w realu, bo pozostawia blizny
w sercu”. (laura-56.blokujaca.pl, Wirtualny Przyjaciel — jawa, czy sen)

Nie ma w rozmowach o przyjazni wirtualnej kontekstéw, w ktérych nazywane
sa tak bliskie relacje migdzy osobami spokrewnionymi, co tez jest inne niz
w prasie i w jezyku ogélnym. W polszczyZnie w wielu kontekstach uzywa si¢
okreSlen: siostrzana przyjain, przyjain miedzy matkq a corkq, przyjaiin z corkq,
przyjain matzeriska (niektérzy badacze wydzielaja nawet takg faze w mitosci),
potwierdzajacych, ze przyjazii miedzy osobami spokrewnionymi jest réwniez
wazng relacja’”. Na forach poszukujacy przyjaciela wyraznie zaznaczaja, ze chca
porusza¢ tematy, o ktérych nie mogg rozmawiaé z cztonkami rodziny. Przyjazi
i przyjaciela traktuja jak powiernika, a to, ze jest wyobrazony i istnieje tylko
w sieci jest dodatkowym atutem przyjaZni.

Uwagi koncowe

Analiza wypowiedzi na forach internetowych prowadzi do wniosku, ze wy-
raznie rysujg sie dwa stanowiska dotyczace istnienia przyjazni wirtualnej:

1. Jest mozliwa, ale rozumiana w rézny sposéb: a) to trwala i cenna relacja,
wiazaca ludzi na odleglosé; b) relacje sg troche inne niz w realnej rzeczywi-
stodci: stabsze, bardziej jednostronne, mniej oczekujemy od przyjaciela; jesteSmy
wdzigczni za czas, ktéry nam poswigca; jest to zwigzek duchowy, ale nie mozemy
si¢ przytuli¢ i poczué, ze ma si¢ zaufang i bliskg osobe; ¢) moze trwac, ale jest
tymczasowa, kontakt trwa krétko, przez pewien czas.

2. Nie jest mozliwa; trudno ocenié szczero$¢ intencji; konieczne jest spotkanie
twarzg w twarz; kontakt fizyczny jest najwazniejszy, bo jesteSmy istotami zyjacymi

32 Warto przywola¢ dwa znaczenia stowa przyjaciel notowane w stowniku Knapiusza: 1. ‘po-
winowaty, krewny’; 2. ‘ktéry mi sprzyja, cho¢ nie krewny’. Oznacza to, ze relacja przyjazni taczyla
krewnych. We wspdiczesnych stownikach podkreslany jest fakt, ze jest to relacja migdzy osobami
niespokrewnionymi.
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w spoleczefistwie, a przyjaciét w rzeczywistym $wiecie powinno by¢ kilku, ale
sprawdzonych.
Wszystkie czynniki/kategorie wskazane przez Griffina, warunkujace bliskg
relacje, charakteryzuja rowniez przyjazi na odleglo$é, tylko kontekst jest inny:
Sytuacyjno$¢ — poznajemy si¢ w sieci, rozmawiajac z wyobrazZeniem drugie;j
osoby, a nowe medium staje si¢ oknem na $wiat, np.:

Forum stalo si¢ dla mnie oknem na $wiat. Poznatam tu kilka szczegdlnych i wyjatkowych
dla mnie oséb, poznatam ich, ich rodziny, bliskich, codzienne zycie. W duzej mierze przeze mnie
stracitam z nimi kontakt, a forum juz nie jest takie, jak byto wtedy. Brakuje mi Was... (ka-an2)

Osobowos¢ — wyobrazony przyjaciel ma podobny sposéb widzenia Swiata,
podobng osobowo$¢, dlatego rozumie nas w lot, spetnia rolg¢ psychoterapeuty,
gdyz wielokrotnie powtarza si¢ w wypowiedziach zdanie, ze pomaga w chwilach
trudnych, gdy jesteSmy zmeczeni, mamy zmartwienie, klopoty w pracy. Rzadziej
dzielimy si¢ rados$cig w rozmowach z przyjacielem na odlegtos¢.

Reakcja na drugiego czlowieka — jest spelniona, a dialog potwierdzony jest
przez czasowniki warunkujace porozumienie, np. moge sie odkryé, otworzyc,
pogadad, natomiast wirtualny przyjaciel: podpowie, zrozumie, pocieszy, odbiera
na tych samych falach.

Przyjazin wspotczesnie ulega przewartoSciowaniu. Dawniej, co utrwalone
zostatlo w przystowiach i zwigzkach frazeologicznych, istotne byly: diugosc,
wyjatkowos¢, rzadkosé, bliskos¢ i czeste bezposrednie kontakty. Liczylo sie kilku
przyjacidt, ale lojalnych wiernych i zyczliwych. Dzi§, czego potwierdzeniem
sa liczne konteksty, bardziej licza si¢ luZniejsze zwigzki, lepiej mie¢ wielu
znajomych, z ktérymi mamy niejednokrotnie kontakt wirtualny, ale czesty i bez
ograniczen, niz kilku sprawdzonych przyjaciét.

Przyjazi rodzita si¢ diugo, byla to szczegdlna wigZ oparta na wzajemnosci.
Przyjazi wirtualna pozostaje jedng z najwazniejszych relacji miedzyludzkich, ale
fatwo 1 szybko si¢ zaczyna i koficzy. Istotny jest czas poSwigcony na rozmowe,
che¢ zrozumienia i potrzeba podzielenia si¢ my$lami z drugg osoba. Mimo zmian
pozostaje wazna wartoScia: Przyjazn to wiecej niz mitos¢ (slogan na Facebooku).

Zmiany w rozumieniu przyjaZni, pojawianie si¢ nowych okre§leii spowodo-
wane sg zmianami zachodzacymi w relacjach spotecznych. Otwarcie na Swiat
(por. zdanie: Internet to moje okno na swiat), fatwo§¢ nawigzywania kontaktéw
z osobami na calym Swiecie sprawiaja, ze jezykowy sposob konceptualizowania
kontaktéw migdzyludzkich zmienia si¢ i utrwala w polszczyZnie.
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RODZINA IDEALNA — OBRAZ RODZINY
W FILMACH ANIMOWANYCH DLA DZIECI
(Z NURTU EDUKACYJNEGO)

1. Rodzina jako warto$¢ — cigglos$¢ czy zmiana?

Rodzina jest najwazniejszg grupa spoleczng. Stanowi najmniejszg, a zarazem
podstawowa komérke kazdego spoleczeristwal.

Zainteresowanie rodzing jako podstawowq grupq spoteczng® nalezy do najdaw-
niejszych tradycji socjologicznych. Socjologowie zgodnie twierdza, ze: ,,Sposrod
wszystkich organizacji — duzych i malych, jakie wytwarza spoteczeristwo, zadna
nie przewyzsza rodziny pod wzgledem znaczenia socjologicznego™. Ale nie tylko
socjologia zajmuje si¢ tym zagadnieniem. Rodzina znalazta si¢ bowiem w polu
badar i obserwacji wielu réznorodnych dziedzin naukowych®*. Dzieje sie tak, po-
niewaz rodzina i jej znaczenie dla jednostki ma wysokg rangg spoleczng, bez
wzgledu na kulture. Z drugiej strony jednak coraz czesciej styszy sie o destabili-
zacji rodziny, o rozchwianiu norm zycia rodzinnego i upadku wartosci. Wszystko
to sprzyja rozwojowi nauk dotyczacych rodziny.

W literaturze przedmiotu mozna znalez¢ wiele definicji rodziny. Rodzing moz-
na definiowaé poprzez wyliczenie jej funkcji lub poprzez okreslenie wiezi tacza-
cych cztonkéw rodziny. Etymologia stowa wskazuje na Scisty zwiazek rodziny
z prokreacjg. Mozna wigc definiowaé rodzing w wymiarze prokreacyjnym — sta-
nowig ja maltzonkowie i ich dzieci oraz w wymiarze generacyjnym — méwimy

' 7. Tyszka, Rodzina, [w:] Encyklopedia pedagogiki, red. W. Pomykato, Wydawnictwo
Fundacja Innowacja, Warszawa 1997, s. 695-698.

2 Termin z zakresu socjologii.

3 R. Mc Iver, Society. Its structure and chan ges, Toronto 1931, s. 109; za: A. Wachowiak,
Wspotczesne problemy socjologii rodziny, Wydawnictwo Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu,
Poznan 2001, s. 5.

* Historia i etnologia badaja kolejne fazy rozwojowe rodziny na przestrzeni wiekéw i wyzna-
czajg wzory jej funkcjonowania; psychologia zajmuje si¢ m.in. problemem stosunkéw rodzinnych,
przebiegiem rozwoju osobowosci poszczegdlnych cztonkéw rodziny; pedagogike interesuje wycho-
wawcza rola rodziny w rozwoju jednostki; ekonomia natomiast zajmuje si¢ materialnym podlozem
zycia rodzinnego, jej nawykami i potrzebami konsumpcyjnymi.
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woéwczas o rodzinie pochodzenia, w ktoérej sktad wchodzg rodzice, dziadkowie
i ich krewni bez wzgledu na to, czy mamy $wiadomos$¢ ich istnienia obecnie lub
w przesziosci.

Rodzina na przestrzeni wiekéw przechodzita wiele przeobrazen, uzaleznio-
nych od wzorcéw kulturowych, a takze przemian spoteczno-polityczno-ekono-
micznych®. Zmiany w strukturze rodziny podstawowej (matej), zwlaszcza w kra-
jach rozwinietych, socjologowie obserwuja juz od konica XIX wieku. Proces ten
trwa do dziS.

Badacze réznych dziedzin zajmujacy si¢ rodzing wyrdzniaja wiele jej typow.
Mozemy méwi¢ o rodzinach matriarchalnych i patriarchalnych, w zalezno$ci od
dominacji w kulturze linii ojcowskiej lub macierzystej. Jesli chodzi o liczbe
0s6b, ktére tworzg rodzing, wyrdzniamy rodziny wielopokoleniowe (poszerzone)
lub dwupokoleniowe (nuklearne, male)’. Wreszcie mozna méwié o rodzinie
tradycyjnej i rodzinie wspoéiczesne;.

Rodzina tradycyjna® to rodzina patriarchalna, instytucjonalna, stabilna, sktada-
jaca si¢ z duzej liczby cztonkéw, z licznym potomstwem, czesto wielopokolenio-
wa. W rodzinie tradycyjnej glowg rodziny jest ojciec, ktéremu podporzadkowujg
si¢ pozostali cztonkowie rodziny. W rodzinie tradycyjnej istnieje staly podziat rol
rodzinnych. Cele osobiste, dgzenia i pragnienia jednostki sg spychane na dalszy
plan. Istotne sa tu przyjete, obowigzujace wszystkich normy.

Rodzina wspélczesna (egalitarna)’ oparta jest na stosunkach partnerskich. Naj-
czgSciej jest to rodzina dwupokoleniowa, z matg liczbg dzieci, posiadajaca odreb-
ne mieszkanie, prowadzaca samodzielne gospodarstwo domowe. Przewaznie obo-
je matzonkowie podejmuja prace zarobkowa poza domem. Dla kobiet oznacza to
niezalezno$¢ ekonomiczng i spoteczng. Role i normy nie sg tak sztywne, jak w ro-
dzinie tradycyjnej. Wzrasta ranga potrzeb i dazen jednostki. Zanika podzial rél
na typowo mg¢skie i typowo kobiece. Wladza i obowigzki w rodzinie sg dzielone.

> G. Makielto-Jarza, Rodzina, [w:] Encyklopedia psychologii, red. W. Szewczuk, Wydawnic-
two Fundacja Innowacja, Warszawa 1998, s. 734; Z. Tyszka, Rodzina, op. cit., s. 695.

6 Zagadnienie to wyczerpujaco omawia F. Adamski w ksiazce Rodzina. Wymiar spoteczno-
-kulturowy, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2002.

7 G. Makielto-Jarza, op. cit., s. 734-735.

8 G. Mikotajczyk-Lerman, Mezowie i zony. Realizacja vl matzeriskich w rodzinach wielko-
miejskich, Wydawnictwo UL, L.6dz 2010, s. 24-25; A. Kwak, Rodzina i jej przemiany, Wydaw-
nictwo Instytutu Stosowanych Nauk Spofecznych, Uniwersytet Warszawski, Warszawa 1994, s. 41;
por. takze Z. Tyszka, Rodzina we wspdtczesnym Swiecie, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznari
2002, s. 27.

° G. Mikotajezyk-Lerman, op. cit.; A. Kwak, op. cit., s. 42; por. takze F. Adamski, op. cit.,
s. 170-174 (wedlug Adamskiego klasycznym przykladem rodziny partnerskiej jest wspodtczesna
rodzina amerykariska).
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Maleje specjalizacja rél meza i zony. Wystepuje zupelny brak dystansu miedzy
matzonkami. Znacznemu zmniejszeniu ulega takze dystans miedzy dzie¢mi i ro-
dzicami. Wigkszego znaczenia nabiera wi¢Z emocjonalna pomi¢dzy wszystkimi
cztonkami rodziny. Rodzina wspotczesna stanowi przeciwieistwo rodziny trady-

cyjne;.

2. Rola mediéw w upowszechnianiu obrazu (wzorca) rodziny

Kazdy z nas ma jakie§ wyobrazenia na temat rodziny, jej struktury, funkcji,
ukfadu rdl spotecznych. Najczesciej odniesieniem bedzie rodzina wilasna. Zbi-
gniew Tyszka méwi w tym wypadku o ,,§wiadomosci rodzinnej cztonkéw rodziny
dotyczacej zycia rodzinnego”!?. Na owa $wiadomos¢ skfada sie caloksztalt su-
biektywnych odniesien do wilasnej rodziny, do réznych kategorii rodzin oraz do
rodziny ,,w ogdle”, pojmowanej abstrakcyjnie. W gre wchodzg tu: poglady, opinie,
przekonania, postawy, warto§ciowanie, oceny oraz modele Swiadomosciowe. Nie
mozna takze zapomina¢ o przekazach medialnych. Poniewaz wspétczesny czlo-
wiek coraz czesciej i wyrazniej zZyje obrazami zaczerpnietymi z mediéw!'!, obrazy
przedstawiane przez media sg szczeg6lnie istotne, nie tylko dla jednostki, ale i dla
catego spoteczeristwa. Tworzg one rézne wzorce zachowar, takze w odniesieniu
do rodziny — media kreujg obrazy rodziny i mogg ksztaltowaé wyobrazenia co do
sposobu petnienia rél w jej obrebie.

2.1. Media dla dzieci — funkcje

W polu moich zainteresowan znalazly si¢ przekazy medialne dla dzieci, ponie-
waz media, a zwlaszcza telewizja, odgrywaja istotng role w procesie wychowania
i socjalizacji najmtodszej grupy odbiorcéw medialnych. Pelnia istotne funkcje:
informacyjne, wychowawcze, ludyczne, wzorcotwoércze. Zwlaszcza ta ostatnia jest
wazna w kontekscie medialnych obrazéw rodziny.

W Polsce po 1989 roku obserwujemy ciagle rozszerzanie oferty programowe;j.
Rozwdj telewizji kablowej, a w tej chwili cyfrowej, spowodowal, ze coraz wiecej
dzieci, bez wzgledu na miejsce zamieszkania i status spoteczny, ma dost¢p do
tych samych kanaléw tematycznych!?. Systematyczne badania prowadzone od lat

10°7. Tyszka, System metodologiczny wieloaspektowej integralnej analizy Zycia rodzinnego,
Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan 2001, s. 48.

1" A. Lepa bp, Obraz kobiety w polskiej prasie, [w:] Rodzina, media, dziecko, red. L. Dyczewski
OFMConv, Wydawnictwo Gaudium, Lublin 2005, s. 219-234.

12 Rynek telewizyjny w II kwartale 2013 roku, KRTiT, Departament monitoringu, http:/krrit.
gov.pl [dostep: 10.10.2013].
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90. XX wieku pokazuja, ze stale wzrasta dobowy czas spedzany przed ekranem.
Statystyczny Polak w II kwartale 2013 roku spedzat przed ekranem telewizora
$rednio 5 godz. i 33 min dziennie!3. Dzieci, nie tylko polskie, spedzaja wiecej
czasu na korzystaniu z mediéw niz z jakiejkolwiek innej pojedynczej aktywnosci
(poza spaniem). Przedszkolaki przecig¢tnie spedzaja okoto 4 godz. przed ekranem,
starsze dzieci i dorastajagca miodziez nawet 7 godz.'*. Poprawa warunkéw eko-
nomicznych wielu rodzin, a takze spadek cen sprzgtu elektronicznego sprawity,
ze wiele dzieci (ok. 30% starszych przedszkolakéw i ok. 75% nastolatkéw) ma
wlasny odbiornik telewizyjny'>.

3. Material badawczy i metodologia

Na potrzeby niniejszego opracowania z szerokiej oferty medialnej dla dzieci
w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym wybratam filmy animowane prezen-
tujace nurt edukacyjny. Sa to: Witaj, Franklin, Bali i Gwiazdka Laury.

Materiat do analizy byt zbierany w latach 2010-2013. Filmy byly nagrywane,
a nastgpnie spisywane. Wnioski opieram na analizie 60 godz. nagrai, przy
czym na potrzeby niniejszej analizy szczegdétowemu ogladowi poddatam 30
dziesigciominutowych odcinkéw, w ktérych bohaterowie wystepuja w sytuacji
rodzinnej.

Kazdy z wymienionych tytutéw pochodzi z innego kregu kulturowego: Witaj,
Franklin to film kanadyjski, Bali — francuski, Gwiazdka Laury — niemiecki'®.
Mimo to we wszystkich odnajdujemy taki sam obraz rodziny. Jest to rodzina

B Ibidem.

4 D. R. Anderson, M. Evans, Peril and potential of media for infants and toddlers, ,Zero to
Three” 2001, nr 22(2), s. 10-16; V. Rideout, E. Vandewater, E. Wartella, Zero to six electronic media
in the lives of infants, toddlers and preschoolers, CA: Kaiser Family Foundation, Menlo Park 2003;
V. Rideout, U. G. Foehr, D. F. Roberts, Generation M2: Media In the lives of 8- to 18-year-olds,
CA: Kaiser Family Foundation, Menlo Park 2010 (wszystkie cytowane prace za: A. Kolodziejczyk,
Media w Zyciu rodziny. Rodzaje mediacji korzystania z mediow, [w:] Wspdiczesna psychologia
mediow. Nowe problemy i perspektywy badawcze, red. G. Ptaszek, A. Ogonowska, Wydawnictwo
Impuls, Krakéw 2013, s. 50).

1S D. A. Christakis, B. E. Ebel, F. P. Rivara, F. J. Zimmerman, Television, video, and computer
game usage in children under 11 years of age, ,,JJournal of Pediatrics” 2004, nr 145, s. 652-658;
V. Rideout, U. Foehr, D. F. Roberts, Generation M2. .., op. cit.; D. F. Roberts, U. G. Foehr, Trends
in media use, ,,The future of children” 2008, nr 18, s. 11-37 (za: A. Kotodziejczyk, op. cit.).

16 Wszystkie filmy sa dubbingowane. Analizujac wypowiedzi bohateréw, biore pod uwage
polska wersje jezykowa, poniewaz jezyk oryginalu dla matego polskiego widza pozostaje bez
znaczenia.
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mala (nuklearna), sktadajaca sie z rodzicéw i dwojga dzieci!” (chtopca i dziew-
czynki). Rodziny posiadajg odrebne mieszkanie, rodzice wspdlnie zajmujg si¢
domem 1 dzieémi. Starsze dzieci uczeszczajg do przedszkola lub szkoly, mtodsze
przebywaja w domu z jednym z rodzicéw. Filmowe matki z dwéch filméw, Bali
i Gwiazdka Laury, zajmuja si¢ praca zawodowg poza domem. Nie wiemy nic
o pracy ojcéw, poniewaz w filmach pojawiajg si¢ wylacznie w sytuacjach rodzin-
no-domowych. Ta pobiezna charakterystyka pozwala na sformulowanie pierwsze-
go ogblnego wniosku: mamy tu do czynienia z modelem rodziny wspéiczesne;j,
opartej na partnerskim uktadzie rél.

Analizujac obraz filmowej rodziny, biore¢ pod uwage sposéb petnienia rol przy-
pisanych dorostym cztonkom rodziny, czyli roli: Zony, m¢za, rodzica (matki i ojca).
Rola jest podstawowym pojeciem teorii socjologicznej. Za Stownikiem socjologii
i nauk spotecznych'® mozemy przyjaé, ze odzwierciedla spoleczne oczekiwania
przypisane poszczegdlnym statusom lub pozycjom spotecznym i pomaga badad
funkcjonowanie tych oczekiwan.

W badaniach nad zawarto$cig przekazéw telewizyjnych stosuje metody jako-
$ciowa i interpretacyjna'®. W odréznieniu od metody ilosciowej, metoda jakoscio-
wa pozwala uchwycié znaczenia ukryte. Sg one o tyle istotne, ze przekaz medialny
moze by¢ réznie odbierany przez réznych odbiorcéw. Kodowanie i dekodowanie
nie muszg by¢ symetryczne. Krzysztof Arcimowicz zauwaza, ze: ,[...] nieza-
leznie od tego, jak wyrafinowane techniki statystyczne zastosujemy w badaniach
zawartosci tresci, zawsze skoriczymy na pewnej interpretacji”?’.

Poniewaz badaniom poddaj¢ rodzing jako konstrukt spoteczny, mozliwe jest
zastosowanie tych samych narzedzi badawczych, jakie stosuje si¢ w naukach
dotyczacych socjologii rodziny. Zbigniew Tyszka, opowiadajacy si¢ takze za
metodg jakos$ciowa, pisze:

Wielostronny, skomplikowany wewnetrznie i nasycony intymnymi tre§ciami humanistycznymi
wytwor spoleczny, jakim jest rodzina, trudno byloby w pelni odzwierciedli¢ jedynie przy uzyciu
charakterystyki liczbowej, ktéra jest potrzebna, ale niewystarczajaca. [...] Wylacznie iloSciowe,
statystyczne ujecie zjawisk zycia rodzinnego upraszcza obraz jego skomplikowanych tresci, ukazuje
tylko wyrwane z kontekstu jego zamierzone wycinki, w znacznej mierze gubiac przy tym bogactwo

7' W przypadku filmu Witaj, Franklin siostra tytulowego Franklina pojawia si¢ dopiero
w trzeciej serii.

18 Stownik socjologii i nauk spotecznych, red. G. Marshall, red. nauk. polskiego wydania:
M. Tabin, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004, s. 281.

19 A. Berger, Media and communication research methods. An introduction to qualitative and
quantitative approaches, CA: Sage, Thousand Oaks 2000.

20 K. Arcimowicz, Nowe wizerunki mezczyzn w polskich serialach obyczajowych, [w:] Wizerun-
ki mezcezyzn i kobiet w najnowszym filmie europejskim, red. K. Arcimowicz, K. Citko, Wydawnictwo
Trans Humana, Biatystok 2009, s. 125.



180 Magdalena Trysinska

zawartych w nich humanistycznych pierwiastkéw oraz mechanizmy funkcjonowania rodziny jako
integralnej cafosci®'.

4. Analiza materiatu badawczego

4.1. Role malzonkéw

Dorosli bohaterowie w analizowanych tu filmach tworza podstawowa, naj-
mniejsza grupe spoteczng, jaka jest malzerstwo. Stanowi ono zasadniczg pod-
stawe rodziny. Jest to spolecznie uznany sposéb jej tworzenia, tym samym po-
zostaje najbardziej powszechng i akceptowang forma zycia dwojga (lub wigce;j)
ludzi odmiennej pici. Podobnie jak sama rodzina, matzenistwo ma wysoka range
wsréd pozadanych spolecznie wartosci??. Jest instytucja uniwersalna, istniejaca
we wszystkich kulturach?3.

Instytucja matzenstwa, podobnie jak rodziny, przeszia na przestrzeni wiekéw
wiele zmian. Zmiany te dotyczyly zwlaszcza zachowan kulturowych i form praw-
nych prowadzacych do malzeristwa, pojmowania roli m¢za i zony oraz stosun-
kéw matzenskich. W spoteczeristwach o tradycyjnym podziale rél do roli me-
za/mezczyzny przypisane beda: praca zawodowa, dostarczanie rodzinie material-
nych podstaw utrzymania, uczestnictwo w zyciu spotecznym. Kobiecie przypisuje
si¢ role gospodyni domowej. Taki podzial rél bywa nazywany ,naturalnym’?*.
W rodzinach wspélczesnych natomiast mamy do czynienia z unifikacja roél. Po-
dzial na zajecia typowo meskie czy typowo kobiece traci na znaczeniu.

W analizowanych filmach mozna zauwazy¢ tendencje do przejmowania obo-
wigzkéw domowych przez meza lub wyrgczanie zony w niektérych czynno$ciach.
Maz przede wszystkim zajmuje si¢ dzie¢mi. Obserwujemy go podczas czynnoSci
codziennych, takich jak przygotowywanie positkdw czy ktadzenie dzieci spac. Przy
okazji mozna powiedzie¢ tu o zmieniajgcej si¢ roli ojca, ktéry czynnie uczestniczy
w wychowaniu dzieci.

21 7. Tyszka, System metodologiczny wieloaspektowej integralnej analizy Zycia rodzinnego,
op. cit., s. 124.

22 E. Wyrwich-Hejduk, Udziat rodzicow w ksztattowaniu poglgdow na temat matzeristwa, [w:]
Wielos¢ spojrzen na matzenstwo i rodzine, red. A. Kwak, M. Bieriko, Wydawnictwa UW, Warszawa
2012, s. 143.

2 D. Popenoe, Moderm Mariage: Revising the Cultural Script, [w:] The Gendered Society
Reader, red. M. S. Kimmel, A. Aronson, New York—Oxford 2000, s. 151; za: K. Arcimowicz,
Przemiany meskosci w kulturze wspdiczesnej, [w:] Nowi mezczyini? Zmieniajgce sie modele
meskosci we wspotczesnej Polsce, red. M. Fuszara, Wydawnictwo Trio, Warszawa, 2008, s. 32.

2 D. Duch-Krzysztoszek, Relacje miedzy pracqg domowq i zawodowq, [w:] Kobiety i ich
mezowie. Studium poréownawcze, red. J. Sikorska, Wydawnictwo Instytutu Filozofii i Socjologii
PAN, Warszawa 1996, s. 89.
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(1) [Gwiazdka Laury 5%°]
Maz/ojciec: No, Tomku, powiedz siostrze dobranoc i zanios¢ ci¢ do f6zeczka.

(2) [Bali 5]
Babcia: O, dzieci sa kompletnie wykoriczone.
Maz/ojciec: No to chodzcie kochani, pora spaé.

W analizowanych filmach mgz proponuje zonie pomoc w zajeciach tradycyjnie
uwazanych za kobiece. W ten sposéb przejmuje cze$¢ domowych obowigzkow.

(3) [Bali 3]

[mama $ciera podioge]

Maz: Kochanie, zostaw to. Ja wytre podloge. A wy idzcie sobie do parku.
Zona: Dobry pomyst. Co ty na to, Bali?

(4) [Bali 5]

Zona/matka: Bardzo adna, synku. Musze i$¢ do kuchni. Dziadkowie przychodza do nas dzis
wieczorem na kolacj¢. Cheg ugotowaé co$ dobrego.

Maz: Dobrze. Kiedy ubierzemy choinke, nakryje do stotu.

Filmowe zony cze¢sciej postuguja si¢ aktami mowy o funkcji wyrazania troski.
Sa to wypowiedzi w trybie rozkazujacym lub pytajacym. Widoczna jest tu silna
wieZ emocjonalna mig¢dzy matzonkami.

(5) [Witaj, Franklin 9]

[obserwujg z daleka pozar]

Zona: Ogiefi rozprzestrzenia sie tak szybko.

Maz: Tak, to prawda. Péjde sprawdzi¢, czy niepotrzebna im pomoc [...]
Zona: BadZ ostrozny.

(6) [Witaj, Franklin 9]

Syn: Tata utknat.

Maz/ojciec: O, cigzko wydosta¢ si¢ z domu w dwie minuty.
Zona: Nic ci nie jest?

Syn: Jak si¢ czujesz, tato?

Maz/ojciec: Dobrze, nic mi nie jest.

Mozna zauwazyC, ze filmowi malzonkowie dbaja o siebie nawzajem. Mgz
uspokaja zong¢ — stosuje deklaratywne akty mowy, zona natomiast informuje me¢za,
ze zadbata o jego telefon komérkowy.

(7) [Gwiazdka Laury 8]

Mqiz Dobra pogoda na urlop pod namiotem.

Zona: Hmm, boj¢ si¢, czy o czym$ nie zapomnieliSmy.

Maz: Zawsze, jak si¢ wyjezdza, to si¢ tak wlasnie mysli. Wszystko bedzie dobrze.

3 Cyfry przy tytulach filméw odsylaja do tytulu odcinka; spis odcinkéw bedacych podstawa
analizy znajduje si¢ na konicu artykutu.
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(8) [Gwiazdka Laury 4]
Zona: Twoja komérke mam w torebce.
Maz: O Swietnie. Juz myslalem, ze jej nie wzigtem.

Silna wieZ emocjonalna miedzy matzonkami uwidacznia si¢ podczas wyraza-
nia opinii na jaki$ temat. Filmowi matzonkowie zawsze sa zgodni, nie kl6ca sie”S.
Potwierdzaja w swoich wypowiedziach spostrzezenia matzonka. W przyktadzie (9)
maz i Zona wymieniajg na zmian¢ walory miejsca wypoczynku, w przyktadzie
(10) zona stosuje sygnaly o funkcji fatycznej. Tym samym informuje me¢za, ze
stucha go uwaznie i ze si¢ z nim zgadza.

(9) [Witaj, Franklin 3]
Zona: Och, podoba mi sie ta weranda.
Maz: Wspaniale miejsce na wypoczynek. Szkoda ze nie wzigliSmy hamaka.

(10) [Witaj, Franklin 3]

Maz [glo$no czyta]: To jest bardzo ciekawe: ,,OdwiedZ nasza stara kuZni¢ i zobacz, jak si¢
robito podkowy”.

Zona: Umm, rzeczywiscie interesujace.

Poniewaz matzonkowie wspdlnie wychowuja potomstwo, zajmuja takze wspol-
ne stanowisko w sprawach dotyczacych dzieci. W swoich wypowiedziach podkre-
Slaja, ze zgadzaja si¢ z opinig malzonka. Znamienny jest fakt, ze we wszystkich
scenach, w ktérych wystepuja ojciec, matka i dziecko, matzonkowie méwig na
zmiang¢ — raz jedno, raz drugie udziela dziecku wyjasnienia.

(11) [Gwiazdka Laury 6]

Cérka: Mamo, tato, prosze, kupcie mi elektryczng latarke.

Ojciec: Ttumaczylem ci juz, kochanie, niedawno dostalas nowy rower. Moze na Gwiazdke.
Coérka: Prosze, mamo. Chociazby taka malusierika. Bedzie bardzo tania.

Matka/zona: Przykro mi Lauro, ale calkowicie zgadzam si¢ z tatg. Trzeba umie¢ czekac.

(12) [Bali 1]

Syn: O tato,

Ojciec: Hmm?

Syn: Jestem glodny. Chcialbym hamburgera.

Matka: O, synku.

Syn: I duzo frytek.

Ojciec/maz: Moze kiedy indziej. Wiesz, Ze oboje z mama nie lubimy, kiedy jesz takie rzeczy.
Matka: Poza tym zaloze si¢, zZe babcia ugotowata co$ o wiele lepszego.

% W analizowanym materiale, w filmie Gwiazdka Laury w odcinku 8. zatytutowanym Kidmia,
rodzice pokidcili si¢ o sposéb spedzania wakacji. Jest to jedyny taki przypadek, ktéry zreszta petni
wyrazng funkcje wychowawcza — rodzice szybko doszli do porozumienia i zrozumieli, ze ich klétnia
wyrzadzita krzywde dzieciom.
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W filmach animowanych dla dzieci giéwni bohaterowie sg dzie¢mi, najczgsciej
w wieku domniemanego widza. Zdecydowana wigkszo$¢ scen dotyczy wlasnie
dzieci. W analizowanych tu filmach mozna jednak zaobserwowac sceny, w ktérych
wystepuja tylko doros§li — malzeristwo/rodzice bohatera. Sceny te sg istotne,
poniewaz pokazuja uklad r6l maz — zona. Mozna zauwazyC, ze malzonkowie
wspolnie interesujg si¢ sprawami dziecka — rozmawiaja o nim.

(13) [Bali 3]

Maz: Czy Tito i Bali si¢ poktécili?

Zona: A to nic takiego. Tito troch¢ podSmiewat si¢ z Balego, a on si¢ zdenerwowal. Jestem
pewna, ze niedlugo znowu bedg sie razem bawic. [mama catuje tatg]

(14) [Witaj, Franklin 6]

Syn: Hura! Wydra przyjedzie! Wydra przyjedzie! Musze znaleZé wszystkie gry, w jakie
graliSmy. Moze najpierw powiem Misiowi? Nie, najpierw posprzatam swdj pokoj.

Maz: Chyba si¢ bardzo cieszy.

Zona: Tak. I nigdy przedtem nie widzialam, zeby szed} sprzataé z u$émiechem na twarzy.

Malzonkéw mozemy takze obserwowaé w sytuacji, kiedy wspdlnie zartuja,
wspolnie spedzajg czas. Ich wypowiedziom zawsze towarzysza emocje pozytywne.
W przyktadzie (15) matzonkowie graja w gre planszowg. Maz udaje oburzenie,
kiedy zona zbija mu pionek. Zona z satysfakcja informuje go, ze przegral, stosuje
przy tym pieszczotliwy zwrot adresatywny moj drogi. Scena nie pozostawia
watpliwosci, ze dorosli dobrze si¢ bawig, a wspdlna gra sprawia im przyjemnosc.

W kolejnym przyktadzie (16) matzonkowie wspominaja miodzieicze lata —
podkreslajg tym samym wigZ, jaka ich faczy. W przykiadzie (17) natomiast maz
podkrada Zonie ciasteczka, ktére sa przeznaczone dla dzieci na Dziefi Swietego
Walentego. WypowiedZ: cos, co na pewno nie powinno istniec¢, to ztamane
serce w Dniu Swietego Walentego informuje posrednio o uczuciach, jakie zywi
w stosunku do zony. Smieja si¢ przy tym oboje.

(15) [Gwiazdka Laury 6]

Maz: Umm, mdj pionek! Hej!

Zona: Przegrales. A ja mam damke. Co ty na to, méj drogi?

(16) [Bali 6]

Maz: Znalaziem jakie§ stare ubrania. Pamigtasz te koszule?

Zona: Czy pamietam? Tak. Zawsze, kiedy ja zakladates, udawatam, Ze cie nie znam.
Maz: Nie boj si¢. Idzie na kupke do oddania. Pigé, cztery, trzy, dwa lawina!

(17) [Witaj, Franklin 2]

[Zona liczy ciasteczka]

Zona: Pigtnascie, szesnascie, siedemnascie. . .

Maz: Dzieri dobry.

Zona: Dzien dobry. Osiemnascie, dziewigtnascie, dwadziescia. Hmm, jedno ciasteczko mi sie
ztamato. Moze powinnam je odlozy¢?
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Maz [zjada ciasteczko]: Co$, co na pewno nie powinno istnieé, to ztamane serce w Dniu
Swietego Walentego. Ummm. .. Czy znajdzie si¢ jeszcze jakie$?
Zona [ze $miechem]: Nie, reszta jest dla klasy Franklina.

Filmowe malzeristwa mozna okresli¢ jako pary zgodne, niekonfliktowe. Sg
to zwiazki oparte na wysokim stopniu zaufania mi¢dzy matzonkami, ktérzy
wspotpracujg ze sobg na rzecz rodziny. JeSli przezywaja sprzeczki, to sg one
okresowe. Pary takie tatwo dochodzg do porozumienia. Malzonkowie sg dla siebie
wyrozumiali. Interesujg si¢ sobg nawzajem — zwracaja uwage na potrzeby i reakcje
partnera. Wedlug typologii zwiazkéw Jerzego Laskowskiego beda to?’ malzeristwa
udane, a wedtug typologii Lederer i Jackson?® — zwiazki stabilne i zadowalajace.

4.2. Role rodzicéw

Doroéli cztonkowie rodziny pelnia takze role rodzicéw — matki i ojca. Umo-
wa malzeriska okresla obopdlne obowigzki i prawa matzonkéw nie tylko wobec
siebie, ale takze wobec przyszlych dzieci. Rodzice stanowia dla dziecka wzér po-
stepowania. Pod ich wplywem dziecko ksztaltuje pojecia etyczne, normy moralne,
systemy warto$ci. Obserwujgc rodzicéw, dowiaduje si¢, co jest dobre, a co zle,
co wolno czynié, a czego nie wolno. Rodzice, zwlaszcza w pierwszych latach zy-
cia, sa dla dziecka najwazniejszymi osobami®’, dlatego wazna jest postawa, jaka
przejawiaja w stosunku do niego. W literaturze przedmiotu istnieje wiele mode-
li postaw rodzicielskich. Moga by¢ one prawidtowe lub nieprawidtowe. Postawy
nieprawidlowe prowadza do zaburzen kontaktu miedzy dzieckiem a rodzicem (ro-
dzicami), natomiast postawy prawidtowe sprzyjaja nalezytemu rozwojowi dziecka,
dobrym relacjom migdzy dzieckiem a rodzicem (rodzicami).

Punktem wyj$cia w niniejszych rozwazaniach stata si¢ dla mnie klasyfikacja
Marii Ziemskiej, ktéra wyrdznia cztery postawy niepozadane wyznaczane przez
cztery wymiary: nadmierny dystans i nadmiernga koncentracje na dziecku oraz do-
minacje i ulegtos¢. Ich przeciwiefistwo stanowi postawa pozadana oparta na zrow-
nowazeniu uczuciowym (bez nadmiernego dystansu oraz nadmiernej koncentracji)
1 kontakcie swobodnym (bez zbytniej dominacji i ulegtosci). Jest to postawa skie-
rowana ,,ku dziecku”, skoncentrowana na jego rzeczywistych potrzebach, oparta
na: akceptacji dziecka, wspé6tdzialaniu z dzieckiem, dawaniu wiasciwej dla wieku
dziecka swobody oraz uznaniu praw dziecka w rodzinie jako réwnych. Rodzice

2 J. Laskowski, Trwatos¢ wspdlnoty matzeriskiej (studium socjopsychologiczne), Osrodek
Dokumentacji i Studiéw Spolecznych, Warszawa 1987; za: G. Mikotajczyk-Lerman, op. cit., s. 126.

2 M. K. Hinchliffe, D. Hooper, F. J. Roberts, Melancholia matzeriska, Patistwowe Wydawnic-
two Naukowe, Warszawa 1987, za: G. Mikolajczyk-Lerman, op. cit., s. 124.

2 F. Adamski, op. cit., s. 39-40.
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chwalg dziecko, ale takze gania jego niewlasciwe zachowanie, okazujg mu mitos¢
i szacunek, ale takze nie ukrywajg przed nim swoich negatywnych emocji, obiek-
tywnie oceniajag mozliwoSci dziecka i nie ograniczaja jego rozwoju, przy czym
nie sg nadmiernie wymagajacy; wyjasniajg, ttumacza, sugerujg i zachecajg, ale
nie zmuszaja.

Postawa pozadana opisana przez Ziemska jest zgodna z modelem socjalizacji
opartym na wzajemnosci*’.

Filmowi rodzice z filméw Witaj, Franklin, Bali i Gwiazdka Laury prezentuja
postawe pozadana. Przejawia si¢ ona w wielu r6znorodnych sytuacjach komuni-
kacyjnych. Tu zwrécg uwage jedynie na wybrane.

W kazdym z analizowanych filméw wystepujg pochwaly. Akty chwalenia sg
typowe dla postawy wspierajacej. Rodzice zwracajg uwage na mocne strony dziec-
ka, komunikujg zainteresowanie jego poczynaniami. Doceniajg wszelki wysilek
dziecka.

W przyktadzie (18) w trakcie krétkiej wymiany zdan az trzy razy pojawia si¢
pochwata, przy czym dwa razy jest wzmocniona modulantem naprawde. W przy-
ktadach (19) i (20) natomiast ojciec, chwalac syna, jednocze$nie umniejsza siebie.
Komunikuje tym samym, ze nie doréwnuje synowi. Jest to zabieg pozwalajacy
na wyeksponowanie mocnych stron dziecka. Stosowanie go Swiadczy o wysokiej
kompetencji rodzica, ktérego zadaniem jest wspieranie dziecka we wszystkich
sferach zycia.

(18) [Witaj, Franklin 2]

Syn: Czesé, mamo. Czes¢, tato. Juz jestem przygotowany do walentynek. Proszg, to jest kartka
dla was.

Matka: O, jest naprawde $liczna, Franklinie. Szczesliwych walentynek mamie i tacie, kétko,
krzyzyk, kétko.

Syn: To sa usciski i buziaki.

Matka: Naprawde bardzo szczodrze nas obdarowales. A tutaj jest ich jeszcze wigcej.

Ojciec: Udala ci sie ta kartka, synu.

(19) [Bali 6]

Syn: Tato, moze po zimie moglibySmy oddaé te rzeczy potrzebujacym?

Ojciec: Wiesz, synku, to najlepszy pomysl, jaki dzi§ slyszalem. A ja mam jeszcze jeden
pomysl. Prawie tak samo dobry. Kto chce goracej czekolady?

(20) [Bali 7]

Syn: Lea! Ojej. Ona jednak chyba bardziej od lizakéw lubi lody. No c6z, skoro Lea nie chce
lizaka, to zawsze moge si¢ nim podzieli¢ z Kiku.

Ojciec: Pewnie, synku. ChodZcie. Pora przetestowal naprawiony woézek. Zobaczymy, czy
poszio mi tak dobrze jak tobie.

30 7Za: Psychologiczne portrety czlowieka, red. A. 1. Brzezifiska, Gdariskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdarisk 2005, s. 122.
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Rol¢ wspierajaca petnig takze akty mowy o funkcji zapewnienia. Ojciec
wyraza przekonanie, ze syn zda egzamin na karte¢ rowerowg. Nie jest to jednak
puste zapewnienie. WczeSniej bowiem pojawia si¢ stwierdzenie obiektywne —
ojciec na podstawie obserwacji moze stwierdzié, ze syn zna znaki drogowe.

(21) [Witaj, Franklin 4]

Ojciec: Widze, ze dobrze znasz znaki drogowe, Franklinie.

Syn: Dzieki, tato. Zebym tylko je pamietal na egzaminie na karte rowerowa.

Ojciec: Pojdzie ci doskonale. Jestem wiecej niz pewien, ze na policjancie najwicksze wrazenie
zrobi twdj kask.

Syn: Jest najlepszy. Sam go sobie wybratem. Ciekawe, co powiedza moi koledzy?

Rodzice prezentujgcy postawe pozadana, sg dla dziecka wsparciem w chwilach
trudnych. W analizowanych filmach wszystkie dziecigce problemy sg traktowane
z nalezyta uwaga. Zaden, nawet najmniejszy, klopot nie jest deprecjonowany.
Filmowi rodzice wykazuja si¢ w tym wzgledzie duzym zrozumieniem S$wiata
dziecka. Mozna w tym przypadku méwi¢ o postawie nie tylko wspierajacej, ale
takze akceptujace;j.

Rodzice tlumacza dziecku to, co moze by¢ dla niego niezrozumiale.

(22) [Witaj, Franklin 10]

Syn [o gasienicy]: To jest ona?

Ojciec: Jest teraz w stadium poczwarki. Wkrétce bedzie z niej pigkny motyl.

Syn: Ooo.

Ojciec: Nie smu¢ si¢, synku. To normalne u ggsienic.

Syn: Rozumiem, ale czy ten motyl bedzie chciat odwiedza¢ méj ogrodek? Nie bylem dla niego
zbyt mity.

Ojciec: Franklinie, duzo zrobiles dla tej gasienicy. Oprowadziles ja po ogrodzie, dales jej
jesé. Zadna ggsienica nie mieszkala w tak fadnym domku.

Syn: Mam nadziej¢, ze bedzie to pamigtal.

Ojciec: Z cala pewnoscia.

Rodzice prezentujacy postawe opartg na akceptacji i wsparciu sluzg dziecku
pomocy, ale nie zaprzeczaja jego uczuciom. Nie oszukujg go i nie wyreczaja.
Zawsze jednak wspierajg dziecko emocjonalnie.

W przyktadzie (23) ojciec akceptuje rozpacz cérki z powodu straty przyja-
ciela — matego ptaszka. Nie zaprzecza uczuciom — potwierdza je. Wspiera corke
sSwojg obecnoscia.

(23) [Gwiazdka Laury 3]
Coérka: Piszczek! On nie chce si¢ obudzi€. Piszczek nie zyje! Umart!
Ojciec: Och, no tak, niestety.

Rodzice podzielajg z dzieckiem emocje negatywne, ewentualnie wskazujg
sposob rozwigzania problemu. W przykladzie (24) w wymianie zdafi biorg udziat
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matka i ojciec. Stosuja réznorodne akty mowy: akty mowy o funkcji wyrazania
emocji: potwierdzenie negatywnych uczué dziecka — wspdélodczuwanie; rada,
sugestia; zapewnienie. Postawa rodzicéw okazuje si¢ pomocna — syn w ostatniej
replice zgadza si¢ z rodzicami, komunikuje emocje pozytywne.

(24) [Witaj, Franklin 2]

[syn pokazuje rodzicom zniszczone kartki walentynkowe]

Matka: Och, synku, jaka szkoda.

Ojciec: Niestety, musze powiedzieé, ze nie da si¢ ich uratowaé, Franklinie.

Syn: Ojej! Wszyscy czekajg na te kartki.

Matka: Moglby$ zrobi¢ nowe kartki i zanie$¢ je jutro.

Syn: Ale jutro juz nie jest Dziei Swigtego Walentego.

Ojciec: Oni na pewno to zrozumieja. Przeciez to twoi przyjaciele.

Syn: Tak. Tak, sg moimi przyjaciéimi. Jutro tez jest dobry dzieri na dawanie kartek. Dziekuje
wam.

Poniewaz dziecko ma silng potrzebe akceptacji i mitosci, w analizowanych
filmach uwagg zwracaja te akty mowy, ktére zapewniaja dziecko o uczuciach,
jakie rodzic zywi wobec niego. W przykladzie (25) oboje rodzice starajg si¢
przekonaé coérke, ze jej niewlasciwe postgpowanie nie spowoduje utraty ich
mitoéci. Dla dziecka jest to niezwykle wazne, co uwidacznia si¢ w ostatniej
replice, kiedy to Laura upewnia si¢, czy rodzice na pewno bedg ja kochaé. Scena
ta pokazuje, ze analiza rdl rodzicielskich nie moze ograniczaé si¢ jedynie do
wyliczenia zastosowanych aktéw mowy. Tu istotny jest kontekst pozajezykowy.
Scena rozgrywa si¢ wieczorem, kiedy Laura jest juz w t6zku. Moment péjscia
spac, gdy rodzice przychodza otuli¢ cérke kotdrg i ucatowac na dobranoc, sprzyja
zacieSnianiu wiezi. Rodzice stosujg tu odpowiednig modulacje gltosu — moéwig
ciszej i spokojnie. Wchodza w bezposredni kontakt z dzieckiem — mama siada na
brzegu 16zka. Ojciec wigcza si¢ do rozmowy, komunikuje tym samym silng wi¢Z
emocjonalng zaréwno z zona, jak i dzieckiem.

(25) [Gwiazdka Laury 6]

Matka: Céreczko, nie $pisz jeszcze?

Corka: Tak, tak zaluje, ze to zrobilam. Zosia wcale nie pozyczyta mi latarki. Sama ja sobie
wzigtam. Teraz juz nie bedziecie mnie kochac.

Matka: Alez malenika, zawsze bedziemy ci¢ kochaé. No prosze, uspokoj sie, kochanie.

Coérka: I nie gniewacie si¢ juz na mnie?

Matka: Teraz juz nie, ale przedtem troszeczke tak.

Corka: Przedtem?

Ojciec: Dzwonita mama Zosi i pytata, czy przypadkiem przez pomylke nie zabratas latarki.
Juz mysleliSmy, ze bedziemy musieli powaznie z toba porozmawiaé, ale zaoszczedzita§ nam tego.

Matka: Kochanie, postuchaj mnie. Jutro z samego rana oddasz Zosi latarke, przeprosisz
ja i wszystko bedzie dobrze.

Corka: Naprawde, tatusiu?
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Powyzsza scena pokazuje, ze zdrowe relacje rodzice — dziecko polegajq nie
tylko na chwaleniu czy pocieszaniu. Jadwiga Izdebska pisze, co nalezy rozumieé
przez ,,zdrowa” rodzing:

Rodzing zdrowa charakteryzuja trwale wigzi wewnatrzrodzinne; komunikacje miedzy czlonka-

mi rodziny charakteryzuje otwarto$¢ mysli i uczu¢, spontaniczno$¢, respektowanie réznic; granice
31

miedzy pokoleniami sg wyraZne, a autorytet nalezy do rodzicéw’ .

Rodzice prezentujacy postawe oparta na zréwnowazeniu uczuciowym oczeku-
ja od dziecka szacunku i przestrzegania obowigzujacych regul. Tlumaczg, wyja-
S$niaja 1 uzasadniajg sens tych regut i zakazéw. Rodzice Laury wyjasniajg jej, co
nalezy zrobié¢, jednocze$nie doceniajg to, ze sama przyznata si¢ do winy.

W analizowanych filmach wystepuje wiele scen, w ktérych widoczne jest
Sciste rozgraniczenie rdl dzieci i rodzicéw — autorytet zawsze nalezy do 0s6b
dorostych. Filmowi rodzice postuguja si¢ w zwigzku z tym aktami mowy o funkcji
naktaniajacej (polecenia, upominanie, dyscyplinowanie, ostrzezenia) czy aktami
mowy o funkcji rozstrzygajacej (odmowa). Zawsze jednak mamy tu do czynienia
z podmiotowym traktowaniem dziecka. Zasady sa ustalone z géry i obowigzujg
wszystkich cztonkéw rodziny, dlatego w wypowiedziach rodzicow pojawia si¢
liczba mnoga.

(26) [Gwiazdka Laury 1]
Corka: Bardzo si¢ spiesz¢. Musze szybko biec do przedszkola.
Ojciec: Lauro, mozemy wyjs¢é dopiero wtedy, jak wszyscy zjedza.

Dzieci nie negocjuja z rodzicami ustalonych regut. Jednak rodzice zdaja sobie
sprawe, ze dla dzieci mogg by¢ one niewygodne. Wowczas akty mowy o funkcji
naktaniajacej sa obudowywane aktami mowy o funkcji wyrazania emocji.

(27) [Bali 6]
[syn lezy w 16zku]
Ojciec: No, Bali, widze, ze masz juz dzi§ towarzystwo. Niestety, pora juz i§¢ spac.

Na koniec warto zwrdcié uwage na postawe, ktéra ujawnia poszanowanie
osoby dziecka. W jednej ze scen w filmie Witaj, Franklin matka przeprasza dzieci,
ze przerywa im zabawe. Mogla przeciez z pozycji autorytetu wydac polecenie
w trybie rozkazujacym. Jednak performatywny akt mowy lepiej spelni swoje
funkcje — syn pdjdzie z matkg do sklepu, ale nie bedzie mial poczucia krzywdy,
poniewaz przerwanie dobrej zabawy zostalo racjonalnie uzasadnione.

31 J. Izdebska, Rodzina — podstawowe Srodowisko Zycia dziecka, [w:] Dziecko w rodzinie
i w Srodowisku rowiesniczym: wybrane zagadnienia i Zrédta z pedagogiki spotecznej, red. J. Iz-
debska, Trans Humana, Biatystok 2003, s. 72.
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(28) [Witaj, Franklin 1]

[dzieci bawig si¢ w pokoju u jednego z filmowych bohateréw]

Kolega syna: Zagramy jeszcze raz? Jest Swietna.

Syn: Chetnie.

Matka: Wybaczcie, Ze przerywam waszg zabawe, ale musimy iS¢ do sklepu po zakupy.
Syn: Ooo! A jakie?

Matka: USmiejesz si¢, synku, ale zabraklo mi gwoZdzi do przybicia péiki.

Syn: Ooo!

Matka: Pobawicie sie¢, jak wrécimy ze sklepu.

5. Whnioski

Analiza obrazu rodziny prezentowanego w omawianych tu filmach animowa-
nych dla dzieci pozwala stwierdzi¢, ze mamy do czynienia z obrazem rodziny
idealnej, nowoczesnej, opartej na partnerskim podziale r6l. Role meza i zony
ulegaja tu unifikacji. Oboje matzonkowie sprawiedliwie dzielg si¢ obowigzkami
wynikajacymi zar6wno z roli meza/zony, jak i matki/ojca. Ponadto malzonko-
wie sg ze sobg zwigzani silng wi¢zig emocjonalng. Komunikuja sobie nawzajem
emocje pozytywne — zaréwno w sposéb werbalny, jak i niewerbalny. Unifikacji
ulegajg takze role rodzicielskie. Zaréwno matka, jak i ojciec biorg czynny udziat
w wychowaniu dziecka. Mozna nawet stwierdzi¢, ze w analizowanych filmach
wyeksponowana jest rola ojca.

Mimo ze kreskéwki pochodzg z réznych kregéw kulturowych (kanadyjskiego,
francuskiego i niemieckiego), prezentuja spdjny, pozadany obraz rodziny. Nalezy
si¢ wigc zastanowié, jaka funkcje moga pelni¢ w odniesieniu do polskiego
widza, ktéry wychowuje si¢ w polskiej rodzinie opartej na polskich wzorcach
kulturowych.

Badania socjologiczne z korica ubieglego wieku pokazuja, ze w spoleczeni-
stwie polskim proces egalitaryzacji prac domowych przebiega bardzo powoli. Czas
poswigcany przez kobiety na zajgcia domowe jest trzykrotnie dluzszy niz czas po-
Swigcany na te zajecia przez m¢zczyzn. Badane kobiety w 70% same zajmuja si¢
praniem, prasowaniem, gotowaniem, naprawa odziezy. Ponad pofowa badanych
sama sprzata i robi codzienne zakupy>?. Danuta Duch-Krzysztoszek twierdzi, ze:

Tradycyjny podziat r6l na meskie i kobiece, do§¢ mocno zakorzeniony w naszym spoleczeni-
stwie, najprawdopodobniej bedzie kontynuowany i przez nastepne pokolenia. Do prac domowych
wykonywanych w wigkszosci przez same kobiety, uwazanych za ,,naturalnie kobiece”, wlaczane sg

przede wszystkim cérki badanych kobiet. Bardzo rzadko stanowia one obowiazek synéw*.

2 D. Duch-Krzysztoszek, op. cit., s. 94.
33 Ibidem, s. 89.
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Mozna w zwiazku z tym stwierdzié, ze unifikacja rél w spoteczenstwie pol-
skim przebiega nieréwnomiernie. Wejsciu kobiet na rynek pracy (i poszerzeniu
zakresu ich obowigzkéw) nie towarzyszy wlaczanie si¢ m¢zczyzn w prace domo-
we. Zmiany w tradycyjnych rolach mezczyzn i kobiet mozna zauwazyé w rodzi-
nach, w ktérych kobieta ma wyzsze wyksztalcenie i wysoka pozycje zawodowa.
Mezczyzni najczesciej wigczajg si¢ w proces wychowania dzieci. Mozna w tym
wypadku méwié o zapowiedzi partnerstwa w tradycyjnym wzorcu matzefistwa3*.

Trudno przewidzied, czy obraz zdrowej, kochajacej si¢ rodziny prezentowany
w filmach animowanych z nurtu edukacyjnego bedzie miat pozytywny wplyw na
ksztaltowanie si¢ nowego sposobu realizowania rél spotecznych, skoro dzieci na
0g6t samotnie ogladajg telewizje. Analizowane filmy mogg i powinny petnié funk-
cje wzorcotworcza réwniez w odniesieniu do rodzicéw. Mozna takze spekulowad
wplyw diugotrwaly i role przekazéw medialnych w ksztattowaniu modelu wlasnej
rodziny. Nalezy jednak pamigtac, ze dzieci w wieku wczesnoszkolnym i starsze
nie chcg juz ogladad filméw z nurtu edukacyjnego. Atrakcyjniejsze sg dla nich
filmy o dominujacej funkcji ludycznej, w ktérych nie znajdziemy juz pozadanych
wzorcéw osobowych?.

Spis analizowanych filméw

Witaj, Franklin

Franklin i deszczowy dzien
Franklin i walentynki
Franklin jedzie na wakacje
Kask rowerowy Franklina
Franklin ucieka 7 domu
Wydra z wizytq u Franklina
Kolekcja Franklina
Kiopoty ze skorupkq
Franklin i pozar

Ogrédek Franklina

O XNk WD =

,_
e

Gwiazdka Laury

1. Przyjaciotki od serca
2. Wspolnymi sitami

3. Niebo petne gwiazd
* Ibidem, s. 95.

3 W tegorocznej edycji Kids® Choice Awards w kategorii ulubiona kreskéwka wygrat serial
Spongebob Kanciastoporty (www.kca.nick.com.pl [dostep: 3.04.2014]).
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Opiekunka

Globus

Latarka

Obcy chtopiec
Kiotnia

Tesknota za domem
10. Piesek

Bali

Co za obiad! Pycha!
Poznaje nowych przyjaciot
Ech, to nie jest tatwe

Nie! Ja chce obejrzec ten film
Hura! Idg swieta

Brr, jak zimno

Chce lizaka

Nie boje sie

Nie poddawaj sie

Do boju, druzyno!

D A

D A Al ol e

ﬁ
e
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Wioletta Kochmariska

Uniwersytet Rzeszowski

DOPOKI WALCZYSZ — JESTES ZWYCIEZCA* — OBRAZ
MEDIALNY JUSTYNY KOWALCZYK

PrzemyS$lenia zebrane w niniejszym artykule sg efektem lektury wielu tek-
stow prasowych, przede wszystkim o funkcji informacyjnej! (wykaz publikacji
w bibliografii podmiotu) o Justynie Kowalczyk, osobie, ktérej sukcesy sportowe
zapewnily trwate miejsce w kulturze XXI wieku, por.:

Juz tyle razy méwili mi, ze przechodze do historii, Ze chyba tam jestem. Czy nie? [14]°

To mistrzyni i wielokrotna medalistka igrzysk olimpijskich, mistrzostw §wia-
ta, czterokrotna zdobywczyni Pucharu Swiata w biegach narciarskich, wielokrot-
na triumfatorka prestizowych zawodéw z cyklu Tour de Ski. Z racji popularno$ci
w mediach oraz reklamie rzec mozna celebrytka, cho¢ etykietowanie tym mianem
Justyny Kowalczyk wydaje si¢ nieco krzywdzace. Jej popularnos$¢ to nie proste
odzwierciedlenie tytulowej maksymy ,,Znani z tego, ze s3 znani”3, ale wypadkowa
licznych, warunkowanych ciezka treningowg pracg, sukceséw. Pomijajac stosow-
no$¢ przywolanego okreslenia, jest bohaterka — gtéwng postacig wielu tekstow
medialnych i reklamowych*. O swojej popularno$ci méwi dziennikarzom wprost:

Za duzo mnie jest, tak mi si¢ wydaje. Mimo ze prébuje si¢ ,.,dawkowac”. [2]

Jest to jedyna sytuacja, w ktérej narciarka rezygnuje z kultywowania wy-
znawanej filozofii maksymalizmu (o czym w dalszej czesci pracy), przyjmujac

* Stowa $w. Augustyna cytuje jako uprzednio zastyszane.

! Fakt ten ma znaczenie kluczowe w ksztaltowanym za ich posrednictwem przekazie o Justynie
Kowalczyk, ktéra postrzegana jest w nim przez pryzmat sportowej aktywnosci.

2 W nawiasie kwadratowym umieszczono numer pozycji bibliografii podmiotu, z ktérego
cytowanie zaczerpnigto.

3 Mam tu na uwadze publikacje Wactawa Godzica Znani z tego, Ze sq znani. Celebryci
w kulturze tabloidow, wydang w Warszawie w roku 2007, ktérej autor nawigzuje w tytule do
definicji celebryty sformutowanej przez Daniela Boorstina w 1961 roku.

* Por. hasto: bohater 3, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, red. B. Dunaj, Wydaw-
nictwo Naukowe PWN, 2004.
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dawkowanie siebie jako rodzaj panaceum na uprzedmiotowiajaca popularnosc,
przeciez uciazliwa czy wrecz wyniszczajaca:
Nie mozna ora¢ czlowiekiem caly czas. Od o$miu lat i igrzysk w Turynie jest wcigz na topie,

a wczesniej przeciez tez ciagle pracowata. Organizm czasem méwi ,,stop”. Trzeba si¢ zregenerowac,
odtaczy¢. [1]

Poszukujac odpowiedzi na pytanie, jak kreowana jest Justyna Kowalczyk,
siegnetam do artykuléw z prasy. To wplywowe, opiniotworcze medium chetnie
wykorzystuje elementy typowe w funkcji ,,organizatora” przekazu, utrwalajac
je w kulturze, ale tez tworzac nowe stereotypy-obrazy>. Wyobrazenie kobiety
w kulturze zakorzenione jest w stereotypowym postrzeganiu pici. Ten punkt
widzenia sugeruje, ze posta¢ Justyny Kowalczyk nalezatoby wpisaé w stereotyp
kobiety albo sportowca. Jak pisze Strykowska, ,,Zasadnicza istotg stereotypu
zachowania uzaleznionego od plci jest spostrzeganie kobiety jako osoby cieplej
i ekspresyjnej, a mezczyzny jako kompetentnego. Podobnie — me¢zczyzna jest
szanowany, a kobieta lubiana”®. Do tych cech mozna jeszcze dopisaé potulnosé,
cnotliwo$¢ i nieudolnosé’.

Badania poSwiecone wyobrazeniu kobiety wskazuja wystepowanie kilku waz-
nych, wigzanych z réznicami w zachowaniu, odmiennymi rolami w zyciu spo-
fecznym w odniesieniu do naturalnych predyspozycji wyznaczonych przez nature
i wielowiekowg tradycje, typéw osobowosci kobiet. Wsrdd nich sg: sporstmenki,
matki/gospodynie, kobiety sukcesu, obiekty seksualne®.

W odpowiedzi na pytanie, jaki jest wizerunek Justyny Kowalczyk, warto
nakre$li¢ obrazowanie, ktére mozna uporzadkowaé w obrebie kilku profili. Sg
to: gwiazda, czlowiek’, Polka, heros, wojownik, wladca.

Przedmiotowe przedstawienie Justyny Kowalczyk realizuje si¢ w profilu
gwiazdy. Wedlug Sfownika jezyka polskiego, gwiazda w znaczeniu przeno-
Snym to ‘czlowiek wyrdzniajacy si¢ w danej dziedzinie [...] Gwiazda fil-
mowa. Wschodzaca gwiazda. Gwiazda pierwszej wielkoSci’, cho¢ podstawowe

> Por. J. Bartminski, J. Panasiuk, Stereotypy jezykowe, [w:] Wspdtczesny jezyk polski,
red. J. Bartminiski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2010, s. 379-380.

® M. Strykowska, Psychologiczne mechanizmy zawodowego funkcjonowania kobiet, Wydaw-
nictwo Naukowe Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Poznan 2002, s. 24.

" K. Budrowska, Kobieta i stereotypy, Trans Humana, Bialystok 2000, s. 13.

8 W. Chlebda, Stereotyp jako jednos¢ jezyka, myslenia i dziatania, [w:] Stereotyp jako
przedmiot lingwistyki. Teoria, metodologia, analizy empiryczne, red. J. Anusiewicz, J. Bartminski,
Jezyk a Kultura, t. 12, Towarzystwo Przyjaciét Polonistyki Wroctawskiej, Wroctaw 1998, s. 31-41.

® Profil moze budzi¢ kontrowersje, ale jego istnienie uzasadnia opozycja podmiotowe :
przedmiotowe widzenie bohaterki (ktére mozna dostrzec chocby w niniejszym tekscie) oraz liczne
konteksty w publikacjach z bibliografii podmiotu, gdzie rysuje si¢ wyrazna opozycja czlowiek :
maszyna.
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znaczenie rzeczownika, odsylajace do umieszczonych w kosmosie cial niebie-
skich'®, nie jest dla profilu kluczowe. Przestrzenig istnienia gwiazdy Justyny
Kowalczyk jest sport, co wynika z kulturowego punktu widzenia analizowane-
go obiektu!!. Atrybutem gwiazdy w funkcji interpretacji tego elementu!? jest
w badanych tekstach ocenno-wartoSciujacy element wielki. Jedno z objasnien sto-
wa, to ‘majacy duze znaczenie; wazny, doniosly, niezwykly’!3. Natezenie oce-
ny czgsto bywa duplikowane poprzez stopniowanie — najwieksza gwiazda. In-
nym leksykalnym wykltadnikiem oceny bywa kontekstowe uzupetnienie ekspre-
sywnym wykladnikiem taki, w funkcji ekspresywizmu, ktory, towarzyszac in-
nym wyrazom, uwydatnia zwykle intensywno$¢, wielkie nasilenie tego, co one
wyrazajg'*, por.: takq gwiazdg biegow [32]. Trwala i powtarzalna jest w mate-
riale Zrédtowym formuta nasza gwiazda, konotujaca dwie mozliwosci interpre-
tacyjne. Pierwszg z nich jest informowanie o istnieniu jakiej$§ zazyloSci emo-
cjonalnej, bowiem nasz oznacza m.in. ‘ze to, co wyraza rzeczownik, ktore-
mu towarzyszy, pozostaje w jakims stosunku do oséb méwiacych’’>. Kompo-
nent nasz wyznacza takze wspdlnotowe rozumienie tego, co dookresla; zgod-
nie z zawartym w sfowniku wyjasnieniem — nasz ‘oznacza, ze méwiacy i in-
ni sg czeScia skladowa zespotu, ktéremu towarzyszy, pozostaje w jakims$ sto-
sunku do 0séb méwiacych’'®. To stereotypowe!” ujecie anonsuje kolejny pro-
fil, ktérego istnienie wyznaczaja cechy pochodzenia terytorialnego, a co za tym
idzie, przynaleznoSci narodowej. O nim w dalszej czedci pracy. W nawigza-

19 Por. hasto: gwiazda 1, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.

' Mozna méwié takze o percepcyjnym i funkcjonalnym sposobie postrzegania, por. J. Bart-
minski, Punkt widzenia, perspektywa, jezykowy obraz swiata, [w:] idem, Jezykowe podstawy obrazu
swiata, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2006, s. 78.

12 Por. J. Bartmisiski, Definicja kognitywna jako narzedzie opisu konotacji, [w:] idem, Jezykowe
podstawy obrazu Swiata, op. cit., s. 42-51 oraz R. Tokarski, Stownictwo jako interpretacja swiata,
[w:] Wspdtczesny jezyk polski, red. J. Bartminski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2010, s. 342-370.

13 Por. hasto: wielki 3, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.

'* Por. hasto: taki 3, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.

Por. hasto: nasz c), [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.

18" Ibidem, nasz b).

17 Pojecie stereotypu przyjmuje za Bartmifiskim, por. idem, Wstep, [w:] Sfownik ludowych
stereotypow jezykowych. Zeszyt probny, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 1980, s. 12—13; wspéiredaktor
J. Anusiewicz, Stereotyp jako przedmiot lingwistyki. Teoria, metodologia, analizy empiryczne, [w:]
Jezyk a Kultura, t. 12, Towarzystwo Przyjaciét Polonistyki Wroctawskiej, Wroctaw 1998; wspétautor
J. Panasiuk, Stereotypy jezykowe, [w:] Wspolczesny jezyk polski, op. cit., s. 371-396. Pomocne
okazaly sie tez szczegdlowe opracowania, w tym prace 1. Bielinskiej-Gardziel, Stereotyp rodziny
we wspotczesnej polszczyzinie, SOW, Warszawa 2009; M. Nowosad-Bakalarczyk, Kobieta typowa
i prawdziwa w oczach studentow (Przyczynek do stereotypu kobiety), JP LXXII, 2002, z. 1, s. 25—
35; J. Jaworski, Jezykowy obraz kobiety w tekstach publicystycznych ostatniej dekady XVII wieku,
JP LXXXYV, 2005, z. 1, s. 43-50.
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niu do pierwszego rozumienia nasz, trafna ilustracja konceptualizacji jest opis
medialnej relacji rywalizacji o medale w zawodach biatlonowych w rosyjskiej
telewizji:

Ich sztafeta biegnie po medal i jedna dziewczyna zaczyna stabna¢. Komentator apeluje:
,Powalcz jak nasza Kowalczyk!” [2]

W drugim znaczeniu zaimek pojawia si¢ wielokrotnie w tekstach obrazujacych
Justyng Kowalczyk, uzupetniajac nazwe zgodng z wykonywana czynnoScia lub
stojgc przy cztonie nazwy wiasnej: nasza znakomita biegaczka wyjezdza do Nowej
Zelandii [22]; nasza najlepsza biegaczka prosi dziennikarzy [31]; nasza najlepsza
narciarka swiqteczny czas spedza [6]; nasza najlepsza narciarka w ubieglym roku
na swoim blogu [4].

W kulturze chrzescijanskiej jedng ze stereotypowych cech gwiazdy jest wyzna-
czanie drogi i, zgodnie z tg utrwalong w SwiadomoSci Polakéw funkcjg, Justyna
Kowalczyk jest dla innych przewodnikiem, mentorem, przyktadem, jak postepo-
waé, por.:

Kazdy z nas ma swoje problemy, klopoty ze zdrowiem, ale Justyna wskazuje nam droge [35]

Ona wskazuje nam droge. Wielki szacunek. [35]

Znamienne, ze w wielu testach dotyczacych Justyny Kowalczyk zycie i spor-
towe osiagnigcia ujmowane sa w postaci metafory drogi, podrdzy, ktérag wywotuja
czasowniki ruchu wigzane z przemieszczaniem cztowieka, przyktadowo:

Do niedawna mialam poukiadang przysztosé, wiedzialam, jak bedzie wygladaé. Teraz to si¢
posypato, ale mysle, ze Zycie to pozbiera. Kiedy nie wiesz, co si¢ zdarzy, to tam za zakrgtem jest juz
prosta droga i wszystko si¢ uklada. Czekam wiec na prostg droge, trzy lata po tym, jak wybratam
sportowa droge. [27]

Takiego naglego impulsu nie. Sukcesy sportowe przychodzily krok po kroku, za nimi szia
ta stawa [9]

[...] na niezbyt wymagajacej trasie, rywalki z troszke lepszymi nartami moga si¢ wiezé za
mng [14]

[...] przez ostatnie lata nie schodze z podium Pucharu Swiata [11]

Nie, puchar odjechal. Nie mam za duzych szans. [14]

Przemieszczanie si¢ dzigki sile mie$ni nég — narzadowi ruchu czlowieka
— jest istotg dyscypliny sportu, ktéry uprawia Justyna Kowalczyk. Narciarstwu
biegaczka poswieca niemal kazdg chwile swego zycia, wiec nie zaskakuje, ze
wszystkie zyciowe sytuacje postrzega ona i wyobraza sobie jako pochodng ruchu
kierunkowego.

Gwiazda bywa wtdrnie personifikowana poprzez przypisywane kontekstowo
cechy psychofizyczne ludzi. Wsréd nich okazjonalnie pojawily si¢ takie, jak:
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bezsilny rozumiany jako ‘1. nie umiejacy'® sobie z czyms§ poradzié, nie mogacy
czemu$ podotaé; bezradny; 2. wyrazajacy niemozno$¢ poradzenia sobie; 3. nie
majacy sily fizycznej; staby’!'® i kustykajqcy, ktéry jako forma imiestowowa
czasownika kustykaclkusztykac wnosi znaczenie ‘utykaé na noge, kule¢; chodzié

niezdarnie, potykajac sie’??, por.:

Co najcudowniejsze? Wsparcie dla kustykajacej, bezsilnej gwiazdy. [16]

To zaskakujace potaczenie wyrazéw Swiadczy o dualizmie mys$lowym i roz-
terce w okresleniu wlasnej osobowosci. Czy bdl i ograniczenia fizyczne czynia
biegaczke kaleka, czy moze bez wzgledu na odczucia nalezy sumiennie wywigzaé
si¢ z zadan tego, kto ma stalg i zobowigzujaca etykiete¢ gwiazdy.

W materiale badawczym mozna odnaleZ¢ dowdd, ze te pozornie rézne cechy
obrazowania facza si¢ w czlowieczenstwie, por.:

Na szczgécie ta gwiazda Justyna jest normalna, wicc nie dziwig si¢, jak znajdg w nim
ludzkie zakupy. [27]

Przymiotnik normalny, ktéry znaczy ‘zgodny z norma, wzorem, przepisem,
taki jaki powinien by¢, prawidlowy; najczesciej spotykany, przecietny, zwykly’?!,
ma wywolaé obraz Justyny Kowalczyk jako zwyczajnego cztonka spoleczenistwa,
ktéry po osmiu latach Zycia na swieczniku [16] nadal nie przestaje by¢ prze-
cietnym cztowiekiem. Takim, ktéry nie marzyt o stawie (bo o stawie nigdy nie
marzytam. Kto mnie zna, ten wie [27]), i to, co inni za stawe uznaja, traktuje jako
rodzaj popularnosci, ktéry wypetnia czlowieczenstwo. To wskazanie wyznacza
kolejny profil dla postaci.

Justyna Kowalczyk — czlowiek — to kto§ o sprecyzowanych cechach osobowo-
Sci, przezywajacy chwile smutkéw i radosci, wykazujgc si¢ jednocze$nie rozwagg
i opanowaniem oraz niezwykla konsekwencja w realizacji planu zawodowego
siebie, i kto§ niezwykle spontaniczny w stosunku do siebie, znajdujacy czas na
spetnianie marzen. Jest to osoba otwarta na ludzi:

Jezeli udzielam wywiadéw czy godzg¢ si¢ na inne rzeczy, to tylko dlatego, bo wiem, ze musz¢
to zrobi¢ — dla dobra innych. [27]

Pani nawet trenowa¢ spokojnie nie moze, nawet na trasie zapraszajg na piwo. Justyna
Kowalczyk: To akurat nie jest zta propozycja. .. Zartuje, oczywiscie. Najczesciej takie zaproszenia
stysze w kraju albo w Livigno, gdzie jest bardzo duzo Polakéw. Podczas treningu nie moge
si¢ zatrzymywac. W biegu przepraszam i méwie, ze nie skorzystam. Podchodza pdZniej, prosza
o zdjecie czy podpis. Robig to z sympatii, trzeba to zrozumiec. [27]

Pisownia oryginalna w definicji hasla zostaje zachowana.

Por. hasto: bezsilnosé, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.
Por. hasto: kusztykac, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.
Por. hasto: normalny 1, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.
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W poddanych ogladowi tekstach prasy nie méwi si¢ o fizycznych cechach
wygladu Justyny Kowalczyk. To nowatorskie ujecie w kreacji obrazu kobiety,
ktéry, ksztaltowany tradycyjnie, chetnie siega do wzorcéw kanonu idealnego
kobiecego ciata. Ten rygorystyczny wzorzec wygladu stawiany kobietom jest na
tyle ugruntowany, ze, jak pisze Edyta Obodyiiska, ,,nieatrakcyjnos¢ to przyczyna
spotecznych postaw dyskryminacji”??. Jedyna posrednio przekazang informacja
na ten temat jest to, ze:

Justyna nie musi stosowaé zadnej diety [6]

co daje podstawe sadzi¢, ze jest osobg nieotyla — wiec akceptowang. W drugiej
linii tego tekstu mozna takze doszukiwac si¢ informacji na temat biologicznej pici,
gdyz stereotypowo w kulturze to kobiety czgsciej ulegajg modzie na odchudzanie.
W korpusie materiatu obraz Justyny Kowalczyk jako kobiety jest niewyrazisty
i nieco skomplikowany. Mozna odnie$§¢ wrazenie, ze kobietg Justyna Kowalczyk
bywa gtéwnie w zyciu prywatnym (ale o nim w tekstach niewiele, bo przeciez
istota przekazu medialnego jest kariera sportowa, ale przyktadowo: Justyna to
Jest mtoda dziewczyna, ale musi si¢ tez zajgc swoimi prywatnymi sprawami [17]),
rzadziej w zawodowym, gdzie dominuje ujecie wigzane z filozofia gender:

W Polsce panuje bardziej matriarchat niz patriarchat. Kobiety sa harde, a mezczyZni czasami
miekey. [37]

Badacze twierdzg, ze spoleczenstwa rozwijaja si¢ i zyja w sposob, ktdry
wskazuje jedynie na pte¢ kulturowa ich cztonkéw, rozumiang jako zestaw rol,
zachowai, cech osobowosci przypisany przedstawicielom pici w danej kulturze.
Dobrg ilustracja tego sposobu ogladu jest wskazanie wprost wieku Justyny
Kowalczyk, por.:

31-letnia zawodniczka z Kasiny Wielkiej. [22]

Prawdziwa kobieta nigdy nie ma wigcej niz 18 lat. Kariera sportowa, bycie
wplywowg osobg publiczng to dawne przywileje mezczyzn, kobieta winna byc
przede wszystkim matka, zona, strazniczka domowego ogniska®®. Takich rél
Justyna Kowalczyk dotad nie petni. Stad w tekstach jej poSwieconych akcentuje
si¢ gtéwnie zerisko$¢, o ktérej mozna wywnioskowaé z:

22 E. Obodyfiska, Ideat kobiecej sylwetki — oczekiwania spoteczne i wynikajgce z nich
konsekwencje, [w:] Wizerunek kobiety na przestrzeni wiekow, red. A. PierScifiska-Matuszewska,
B. Bakalarz-Kowalska, T. Grudniewski, Stowarzyszenie ,,Nauka Edukacja Rozwdj”, Ostrowiec
Swietokrzyski 2009, s. 73-75.

B K. Arcimowicz, Meskos¢ i kobiecos¢ we wspdlczesnej Polsce, Wydawnictwo Krytyki

Politycznej, Warszawa 2003, s. 268-269.
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o wykladnikéw fleksyjnych rodzaju gramatycznego, por.:

Dziecifistwo mi si¢ podobato. Bylam rozpieszczana, jak trzeba, pupilkiem tez bytam takim,
jak trzeba. Cztery lata starsza siostra juz taka szczesliwa nie byla, ze jestem najmlodsza. [27]

e derywatéw stowotworczych:

narciarka [4], sportsmenka [26], biegaczka [7]

e gramatycznych form zaimkéw osobowych oraz imienia Justyna, ktére tra-
dycyjnie nadaje si¢ dziecku plci zefiskiej>*. Justyna Kowalczyk-kobieta wystepuje
wprost w niewielu wypowiedziach, ktére, albo sg tekstami autoprezentacji, por.:

[...] przede wszystkim jestem twarda kobitg [27]
[...] jestem taka babg [27]

albo poprzez kobiecos$¢ stanowig przyzwolenie na okre§lony typ zachowan spor-
towca-profesjonalisty, por.:

Nie. Justyna moze narzekaé, ale p6Zniej swoje robi i robi to bardzo dobrze. Jest kobieta, ma
prawo ponarzekad, albo jakie$ zale wypowiedzie¢. W Davos zlamata nadgarstek, zalozyli jej szyne
i na drugi dzien startowata. [39]

W materiale mozna wskazac liczne cechy charakteru Justyny Kowalczyk, ktére
ostatecznie kreslg obraz osobowosci trudnej, nietuzinkowej, cho¢ niepozbawionej
ciepta, pogody ducha i zyczliwos$ci. W pracy przytocze cechy powtarzalne, ktére,
co wazne, ulegajg kontekstowemu wartoSciowaniu, wigc ocena, czy dana cecha
charakteru jest warto§ciowana dodatnio, czy tez ujemnie badZ stanowi neutralny
oSrodek opisu, nie bedzie wigzana wprost z rozumieniem jej w kulturze. Ce-
lem pracy jest odtworzenie jedynie obrazu bohaterki tekstow, nie jej ocena, wiec
wymieniane cechy nie zostang poddane ocenie aksjologicznej. Zatem w charak-
terologicznym obrazie tytutowej postaci pojawia si¢ m.in.:

upor — czyli ‘uporczywe obstawanie przy swoim, trwanie przy raz podjetej
decyzji, czesto mimo oczywistej jej niestusznosci; nieustepliwo$é’?. Trzeba
jednak pokresli¢, ze ta cecha jest czesto przedstawiana w prasie jako rokujaca
postawe wytrwalego dazenia do celu, por.:

[...] tez nie zmienia zdania. Chcialbym, zeby si¢ nie upierala przy swoim zdaniu. Co na to
narciarka? Zaraz po biegu méwita, ze nie mogta przyjac innej taktyki, a na trasie zrobita wszystko,
co mogta. Dzisiaj tez nie zmienita zdania. [20]

2% Nie jest to czynnik rozstrzygajacy, gdyz mozliwe sa sytuacje, gdy osoba nosi imie nadawane
zwykle przedstawicielom odmiennej niz ona sama, pici, przyktadowo Jan Maria Rokita.
% Por. hasto: updr, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.
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Inni moga mysleé, ze odpusciliSmy, ze nas to nie interesuje, a my dalej robimy swoje. Diubiemy
i dlubiemy, az do skutku. Jak coS si¢ w glowie zaklajstruje, naprawde trudno to wyjaé. Wszyscy
JjestesSmy uparci, ale jako§ wytrzymujemy pod jednym dachem. [27]

A moje uparte piszczele. [11]

przekora - jako cecha charakteru czgsto wspétwystepuje z uporem i cha-
rakteryzuje kogos, kto jest ‘robigcy na przekor, sprzeciwiajacy si¢ czemu$ bez
powodu, na zto§é’?®. Jako sktadnik obrazowania osobowosci Justyny Kowalczyk
przybiera jednak nieco inne znaczenie. Chodzi o typ zachowan niemotywowanych
zlodliwoscia, a szczegdlnych, wynikajacych z kategorycznego wrecz dazenia do
realizacji tego, co dla niej jest/wydaje si¢ istotne.

Taka przekora prowadzila mnie tez w ciemny las. [27]
Jest pani przekorna? Justyna Kowalczyk: Uuu, to najwazniejsza cecha mojego charakteru.
Dobra cecha? Justyna Kowalczyk: Zalezy, kogo pytaé. [27]

Ona méwi o sobie, ze jest przekorna, ale ja bym to inaczej okreslit, ostrzej. [37]

arogancja — to ‘zuchwala pewnos¢ siebie polgczona z lekcewazeniem innych;
zuchwalstwo, buta’?’. Osadzona w wizerunku Justyny Kowalczyk cecha nabiera
takze nowego odcienia znaczeniowego — o ile pewnosci siebie biegaczce odmowic
nie mozna, kreowana jest w przekazach jako ktoS§ pefen szacunku dla innych.
Swiadczy o tym choéby fragment:

To nie jest zaden brak szacunku z mojej strony dla Marit i Therese. Nie jestem szalona. One sg
znakomitymi zawodniczkami i wcigz numerem jeden i dwa wsrdéd faworytek igrzysk olimpijskich.
Os$mielitam si¢ zacytowa¢ norweskie tytuly od czasu, gdy ,,miazdza” mnie wasze dziewczyny i to
ja jestem w tych tytutach zazwyczaj ,,miazdzona”. Na koniec swojego posta napisatlam, ze po
nastepnym tygodniu (w Davos) te tytuly mogg sie¢ odwrécié. Coz... narty. Ale to juz nie zostato
wspomniane przez Wasze media, ktére caly czas méwia o mojej ,,arogancji”’. Nie badZcie tacy
przewrazliwieni. Sport to nie tylko wyniki i miazdzenie (,,knusing”) innych zawodnikéw ,Mitego
dnia”. [33]

obowigzkowos$¢ i zaangazowanie — pierwszej z cech Stownik jezyka polskie-
go przyporzadkowuje nastepujace: ‘poczucie obowiazku; sumienno$é’?®, druga,
derywowana od czasownika zaangazowac 22°, oznacza wiazanie sie z czym$ ma-
terialnie lub moralnie, wciagnigcie si¢ w co§, wzigcie w czymS§ udzialu z zapatem,
z zainteresowaniem. Kreowane w tekstach postawy Justyny Kowalczyk to przy-
ktady rzetelnej, konsekwentnej, tez wynikajacej po trosze z przyjetego przez nig

zadania, realizacji tego, czego si¢ podjela, ktérym to czynnos$ciom zawsze oddaje
% Por. hasto: przekorny 1, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.

Por. hasto: arogancja, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.

Por. hasto: obowigzkowos¢, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.

Por. hasto: zaangazowac 2, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.
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si¢ bezgranicznie i z ochotg. Tak wykonane zadanie jest Zrédltem silnych emociji,
czesto satysfakcji, czasem zlosci i zalu, por.:

Moje nerwowe zachowania i niedopatrzenia. To mnie wkurza! Jezeli nie biegniesz dobrze
dlatego, ze nie jeste§ gotowym, ok. Wiadomo, czekasz na swdj czas. Kiedy jednak mozesz walczy¢,
a przez glupote nie jeste$ tam, gdzie by¢ powinienes, to denerwuje. [11]

Jak podkresla si¢ w komentarzach, Justyna nigdy nie kalkulowata i przeszia
do legendy polskiego sportu. To bezgraniczne oddanie jakiejs idei przyniosto
piorunujqcy efekt [29], a to, co robito sig z wielkim sercem przez tyle lat [39], nie
szczedzac wyrzeczefi, treningu o pigtej rano przed wszystkimi innymi [11], wciaz
jest dla niej Zrodtem satysfakcji.

Podobnie, jak wskazane cechy osobowoSci, niezwykle wazne w tworzeniu me-
dialnego obrazu narciarki jest sposéb bycia i prezentowane zachowania w réznych
sytuacjach. Mimo deklaracji samej sportsmenki, ktéra twierdzi wprost:

Moze tego po mnie nie widaé, bo przez kilka lat nauczylam si¢ kontrolowaé¢ emocje [24]

w analizowanych tekstach zarysowuje si¢ obraz innej Justyny Kowalczyk. Jeden
z treneréw puentuje ten wizerunek nastgpujaco:

Justyna to wulkan emocji — [...] bywa gwaltowna i konfliktowa. [4]

Wyraznie tez uzaleznia nastrdj od zaistniatej w rzeczywistosci sytuacji:

Kiedy co$ blys$nie, jak w pierwszych dwdch dniach w Kuusamo, to cztowiekowi chce sie
pracowac, nie czuje si¢ takiego zmeczenia. Kiedy jednak oberwiemy, to pewnie znowu przyjdzie.
Sg wahania tego nastroju, jazda z gorki i pod gorke... [37]

I sprawia jej to satysfakcje:

W tym sezonie piekne bylo to, Ze moge mieé stabosci. Potrafi¢ by¢ supermocna, ale gorsze
dni tez przychodza. I dobrze, zeby ludzie si¢ do tego przyzwyczaili. Nagle okazalo si¢, ze nie
jestem takg babg z zelaza, jak wielu przez lata uwazalo. I to nie zelazo stopnialo, tylko wcze$niej
Zle mnie oceniano. [27]

Niewatpliwie dzieje si¢ to za sprawa duzej wrazliwosci (Jestem twardg
kobitg. 1 wrazliwg [27]) 1 delikatnosci (Taki delikatny czlowiek jestem, do
tego z wybujalg wyobraznig [27]). To cechy, dzigki ktérym biegaczka, jak sama
przyznaje, przezywa:

bol — przede wszystkim w aspekcie somatycznym, rzadziej duchowym:

Ze mnie wszystko boli [13]

cierpienie fizyczne i psychiczne — powodowane doznaniami cielesnymi i roz-
terkami duszy:



202 Wioletta Kochmanska

Justyna cierpie¢ bedzie na pewno teraz, kiedy zastrzyki przestang dziataé, ale warto cier-
pieé [10]

strach — zwyczajne ludzkie doznanie niepewnosci w zwyklych zyciowych
sytuacjach:

Z drugiej strony, najzwyczajniej na Swiecie si¢ boje, mnie to nie kreci i tego sie boje. [27]

Ale tez martwi sie:

Ja tez si¢ martwie [12]

Wwzrusza:

[...]1 w Soczi byla wzruszona. Bardzo wzruszajace. Moze tego po mnie nie widaé. [24]

A nawet placze:

Justyna nigdy nie plakala. Do dzisiaj [19]; Na mecie Polka plakala ze szczeScia! [42]; Bardzo
dlugo plakalam przed i po. [25]

Istotne jest dla niej takze to, co daje zadowolenie:

[...] byla zadowolona z tego wystepu; Usmiechnieta, zadowolona i zmgczona [23]

Z satysfakcjg przezywa chwile radosci:

Bardzo si¢ ciesze z tego, co zrobitam [17]

[...] ciesze sie z kazdego biegu. Zaczelam, sama dla siebie, przywracaé w glowie wielka
rados¢, jaka daja mi narty [27]

[...] tak bardzo ciesze si¢ z medalu [40]

— ktéra maluje na jej obliczu u$miech:

Co chwil¢ si¢ uSmiechata [19]

[...] mowi z uSmiechem Justyna Kowalczyk. [20]

Jak zwykly ,.zjadacz chleba” (ta potoczna metafora jako okreslenie Justyny
Kowalczyk nabiera tez nowego, tym razem dostownego, sensu: Na kolacje jest

w stanie ,,wciggnqc”’ nawet pot bochenka chleba [6]) miewa tez gorsze chwile,
w ktérych przyktadowo czuje si¢ zmeczona:

[...] czuje, ze jestem zmeczony. Widzg Justyne i wiem, ze ona tez jest [37]

[...] jego podopiecznej przydatby si¢ odpoczynek, a zmeczenie psychiczne jest gorsze od
fizycznego [34])

Czy wrecz niewyspana:

Czuje sic niewyspana. .. [22].
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Wszystko to sprawia, ze czytelnik tekstow prasowych buduje w swojej Swia-
domosci dychotomiczny obraz Justyny Kowalczyk — z jednej strony osoby sta-
nowczej, wyrazistej, wrecz buficzucznej, z drugiej zas zupetnie zwyczajnej z nie-
ukrywang kobiecg (?) wrazliwoSciag w ocenie wszystkiego, co niesie los.

Inaczej, bo w sposéb jednoznaczny, prezentowana jest Justyna Kowalczyk
jako Polka. Na ten przejrzysty obraz sktadajg si¢ nie tylko liczne konteksty opisu,
w ktérych nazwanej na rézne sposoby bohaterce tekstow przyporzadkowany jest
przymiotnik polski:

[...] polska biegaczka [15]; najlepsza polska narciarka [6]

czy wprost wskazana jej narodowos¢:

Polka wycofata si¢ z niej na 13 kilometrze [17]

Polka w wyniku drobnej kolizji z Aino-Kaisa Saarinen. [2]

Kategori¢ polskosci realizuje si¢ w tekstach przede wszystkim poprzez ak-
centowanie silnego zwiazku biegaczki z miejscem pochodzenia®®, z jej ,,malg oj-
czyzng’ — Kasing Wielka — matopolska wsig w powiecie limanowskim w pasmie
Beskidu Wyspowego®!. Te silne wiezi, majace czasem odzwierciedlenie choéby
w gwarowym sposobie wypowiadania si¢ Justyny Kowalczyk (chocby cytowany
juz wyraz kobita z wyraznym pochyleniem przedniej samogloski), byty nawet po-
wodem proby zmiany nazwy wsi na Justysia Wielka, co ostatecznie nie doszlo do
skutku?2.

Powszechnie w przekazach prasowych jest obrazowana jako patriotka. Patriota
to nie tylko ten, kogo cechuje emocjonalny zwiazek z krajem pochodzenia, ale tez
‘cztowiek kochajacy swoja ojczyzne i naréd, gotéw do poswigceri dla ich dobra’33,
np.:

[...] pomoze dziewczynom co$ osiagnaé. Jest patriotka [37]

co wynika w gtéwnej mierze z przyjmowanych przez zawodniczke postaw, por.:

[...] teraz moje sprawy sg ,,narodowymi”. [11]

% W badanym korpusie materialu przydawka lokalizujaca z Kasiny Wielkiej pojawia sig
dwadziescia jeden razy.

31 Za: http://pl.wikipedia.org/wiki/Kasina_ Wielka [dostep: 27.03.2014].

32 Jak mozna bylo odnalez¢ w mediach: ,,Polska Reprezentacja Kibicéw z Lublina chce zmiany
nazwy rodzinnej miejscowosci Justyny Kowalczyk. Kasina Wielka mialaby si¢ staé... Justysig
Wielka. Do Urzedu Gminy w Mszanie Dolnej wplynelo juz w tej sprawie oficjalne pismo”,
[w:] http://www.tvn24.pl/krakow,50/justysia-wielka-zamiast-kasiny-wielkiej-radni-juz-odpowiedzie
li-nie,397761.html [dostep: 20.03.2014].

33 Por. hasto: patriota, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.
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Dziatania dla ojczyzny nie musza by¢ realizowane wprost, a poprzez stuzbe
sprawie, ktdéra jest zwigzana z Polskg jako ojczyzng. W tym polu znajduje si¢
mi¢dzy innymi nardd, symbole narodowe, wybitni Polacy:

Wyjatkowym momentem sa jedynie igrzyska olimpijskie, wtedy czuje, Ze robie co$ dla

narodu. W pozostalych zawodach oczywiscie wiem, ze reprezentuje Polske, ale az takiego
patriotyzmu w tych startach nie ma. [27]

Stala na najwyzszym stopniu podium, widziata przed sobg ptonacy olimpijski znicz i wznoszaca
si¢ na maszcie polska flage [...] To bylo jednak polskie §wieto w Soczi. Justyna stala na podium,
a pod nim $piewali Polacy. Mistrzyni olimpijska w plywaniu z Aten Otylia Jedrzejczak, sekretarz
generalny PKOI Adam Krzesiriski i wielu innych krzyczato ,,Polska, bialo-czerwoni”. Jeszcze dalej
powiewalo kilka polskich flag. [19]

Lektura prasy wzbudza u odbiorcy jeszcze inny obraz znanej Polki, ktéry
miesci si¢ w profilu herosa, wyznaczonym przez mitologiczne postaci — potkrwi
bogéw, ktérzy byli obdarzeni niezwyktymi zdolno$ciami, oSrodkiem ktérych byta
nieludzka wrecz sita fizyczna. Podobnie jak tytanéw>* istniejacych jeszcze w cza-
sach przedboskich. Derywowany od nazwy postaci rzeczownik heroizm ozna-
cza typ postawy, ktéra cechuje ‘bohaterstwo, mestwo, dzielnosé’, co nawiazuje
wprost do starogreckiego Zrodtostowu (heros oznacza w jezyku starogreckim bo-
hatera®®). Jednym z heroséw naszych czaséw jest Justyna Kowalczyk. Taka ocene
wyraza si¢ w publikacjach prasowych na dwa sposoby — wprost lub jako dedu-
kowang z tekstu. Tytut jednej z prasowych informacji brzmi Medale cudem, czyli
Kowalczyk wsrod herosow [30] i jest to trafna ilustracja sytuacji, w ktorej narciar-
ka z powaznym urazem koSci stopy przekonujaco wygrywa rywalizacje o olimpij-
ski medal w biegu na dziesie¢ kilometréw stylem klasycznym. Po zakoriczonych
niedawno IO w Soczi motyw heroicznej polskiej biegaczki narciarskiej stat si¢
na tyle powszechny, ze urasta dzi§ do rangi stereotypu kulturowego, o cechach
powtarzalnoSci, ktérej dowodzg choéby takie wypowiedzi:

Start ze ztamang koS$cig stopy to dla mnie prawdziwy heroizm. Kazdy z nas biegaczy wie,
co to niedotlenienie, b6l kazdego migsnia czy stawu, ale gdy dojdzie do tego kontuzja — nawet ze
znieczuleniem — jest to wrgez nie do opisania. [38]

Prawdziwy, czyli ‘zgodny z czyim§ wyobrazeniem czego$3’ — a wlasciwie
ze spotecznym wyobrazeniem, jako przydawka okreslajaca, ma na celu potwier-
dzenie trafnosci tej tezy. Okazjonalnie pojawia si¢ w materiale kontekst, ktory
w obrazowaniu ostabia nieco rang¢ owej prawdziwosci, ale to wypowiedZ osoby,

3 7. Kubiak, Poczqtki Swiata, [w:] Mitologia Grekéw i Rzymian, Swiat Ksiazki, Warszawa
2003, s. 39-41, za: http://pl.wikipedia.org/wiki/Tytani [dostep: 23.03.2014].

3 Por. hasto: heroizm, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.

3% Za: http://pl.wikipedia.org/wiki/Heros _ (mitologia) [dostep: 23.03.2003].

37 Por. hasto: prawdziwy 2, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.
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ktérej pewnie nie sg w stanie zadziwi¢ zadne sytuacje wigzane z Justyng Kowal-
czyk i wszystkie traktuje jako co$ niewyjatkowego. Chodzi o jej dlugoletniego
trenera Aleksandra, ktéry twierdzi:

Heroiczny to za mocno powiedziane. [17]

Przekaz o Justynie Kowalczyk jako o osobie nad podziw silnej jest kolej-
nym elementem budujacym jej wizerunek herosa. Sifa, czyli w podstawowym
rozumieniu ‘energia fizyczna lub duchowa umozliwiajaca dziatanie’3® jest staty
w charakterystyce tak motorycznych, jak i duchowych poczynafn biegaczki. Sife
w korpusie tekstow kwantyfikuje si¢ jako wspaniatlqg (wspanialg sitq i dyspozy-
cjq Justyny Kowalczyk [32]) — czyli niepospolita wedtug przyjetego kryterium,
imponujaca, okazala®®, dzikq — co konotuje gwattownos¢, rozjuszenie, brak po-
hamowania®® (pokazujqc dzikq wrecz site [32]) i te, ktéra pozwala miazdzy¢,
co W przeno$nym znaczeniu obrazowaé ma przytlaczajacy triumf*' (Kowalczyk
miazdzy Norwezki [33]).

Obrazowanie mocy fizycznej zawodniczki odbywa si¢ poSrednio poprzez
kwantyfikowanie jako silny typowych sportowych czynnosci, przyktadowo: jej
silny bieg w czwartek nie byt dla mnie zaskoczeniem [32]. Jak podpowiada do-
Swiadczenie, stereotypowy wizerunek sitacza ucielesnia kto§ dZzwigajacy cigzary
i réwniez ten typ obrazowania dotyczy bohaterki tekstéw, por.:

Kowalczyk ponownie bedzie dZzwigaé na swoich barkach oczekiwania milionéw Polakéw [26]

[...] caly bieg spocznie na moich barkach. [14]

Jako synonim sity w ilustracji postaci Justyny Kowalczyk pojawia si¢ tez moc:

Justyna byta bardzo mocna. [37]

Eskalacja mocy, ujmowanej niezmiennie jak maksimum skali wywotane przy-
stéwkiem stopnia bardzo, przedrostkiem super, powoduje ostateczng przemiane
cztowieka w bestig, por.:

Cztowiek to mocna bestia. [5]

Sita jako metafora cech psychiki jest styczna wyznaczajacg kolejny profil —
wojownik. Walczaca Justyna Kowalczyk to obrazowanie emanujace z tekstéw pra-
sowych bardzo czytelnie, cho¢ ten wizerunek kresla dwa rézne aspekty. Pierwszy,
ktéry juz posrednio pojawit si¢ w niniejszej pracy, trzeba wigzaé z typem osobo-
wosci znanej Polki, jej cechami charakteru, sposobem bycia i zyciowg filozofig. Te

38 Za: http://sjp.pwn.pl/szukaj/sita [dostep: 1.04.2014].

% Por. hasto: wspanialy 1, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.

0 Por. hasto: dziki 2, [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.

41 Por. hasto: miazdzy¢ przen., [w:] Multimedialny stownik jezyka polskiego, op. cit.
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ostatnig relacjonuje w prostych, lecz jakze trafnie wskazujgcych maksymalistyczny
punkt ogladu i postepowania stowach:

[...] ze wygram albo bede dwudziesta [40]

Czy mocniej jeszcze:

Biegne¢ na calo$¢, mam wszystko w nosie. Albo wygram, albo zdechne! [28]

Drugi czynnik o niepoSrednim wplywie na obraz wojownika to $rodowisko
zawodowe, czyli sport, w ktérym metaforyka walki (cho¢ i teatru) ma ugruntowane
miejsce dla opisu wydarzei. Dostownos$¢ kontekstéw obrazujacych sportowg
rywalizacje, w ktérych miesci si¢ walka o laur zwycigstwa, to jeden z czynnikéw
obrazowania wojowniczki. Przyktady sa w tekstach tak liczne, ze wybér ogranicze
do najtrafniejszego, por.:

[...] pozwolito walczy¢ o to trofeum. [39]

Waznym aspektem obrazu sportowca jest tez to, ze walka toczy si¢ zawsze
migdzy jakimi$§ podmiotami, zwykle reprezentujacymi t¢ sama dyscypling sportu:

[...] ciezko by jej bylo walczy¢ z Norwezkami [39]
lub z wlasnym organizmem:

Staralam si¢ walczyé. Gdzie byto migkko pod gére, to jeszcze jakos szlo, ale tam gdzie bylo
duzo zakretéw, to nie dato rady. I tak juz posztam zdecydowanie ponad stan, a iS¢ jeszcze bardziej
nie bylo sensu [11]

a nawet jego czastka:

Kontuzja stopy to dzisiaj najwigkszy ,,rywal” Justyny Kowalczyk w Soczi. [Co ze stopg Justyny
Kowalczyk?]

Podobnie jak w przypadku czasownikéw ruchu, $§wiat Justyny Kowalczyk
przepetniony jest walka takze poza sportowymi arenami rywalizacji. Odnajdziemy
zatem walke z czasem:

Justyna Kowalczyk walczy z czasem [8]

I dobrze, ze nie musiatam tam walczyé na sekundy [40]
O trenera:
[...] walczy¢ o trenera. [36]
Nawet najbardziej intymna sfera — marzenia — biegaczki to pole walki, por.:
Niewiele 0s6b wie jak to jest, kiedy marzenia pryskaja, a ty musisz o nie bardzo walczy¢. [40]

Niezaleznie od tego, z czym jeszcze przyjdzie si¢ zmierzy¢:
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Justyna nie zamierza nigdy poddawacé si¢ i bedzie walczyla do konca. [5]

Ostatni wizerunek odkrywany w toku lektury zawarty zostat w profilu wlad-
ca (krolowa). Donioste osiggniecia w biegach narciarskich przyniosty Justynie
Kowalczyk nadane przez dumnych z niej rodakéw zaszczytne miano krélowe;j
polskiego sportu. Nie sposéb wskazaé, kto pierwszy uzyt takiego okreSlenia, ale,
co wazne, petni ono dzi§ funkcje bliska identyfikacyjnej. Nie trzeba wnikliwych
studiéw nad tresScig informacji w ,,Przegladzie Sportowym”, by wiedzie¢, o czym
jest tekst zatytutowany Krolowa jest tylko jedna! [28]. Ryzyko pomylki jest nie-
wielkie, cho¢ — wbrew temu, co zawiera tytut — nosicielkg tego miana jest jeszcze
chocby Irena Szewiriska — wybitna lekkoatletka, rekordzistka pod wzgledem liczby
zdobytych medali:

Byly gratulacje i wspdlne zdjgcia dwéch krélowych polskiego sportu. [19]
Przywilejem kroléw jest posiadanie wladzy w Swiecie, decyzyjnoS¢ i nieza-
leznos$¢. Te wszystkie atrybuty przypisuje si¢ bohaterce tekstéw. Do niej nalezy

Swiat, niepodzielnie panuje w swoim krélestwie [28] i umiejetnie dba o zakres
swoich wplywow:

[...] po o$miu latach zycia na $wieczniku, tytulowalam sie wla$nie samozwanczo ekspertka
w dziedzinie ekspertéw. [16]

Jest takze wladca suwerennie podejmujacym decyzje:

To bedzie zalezalo od Justyny [...] Podobno decyzj¢ macie podja¢ wspdlnie, podczas
zawodow w Oslo. Nie wiem, decyzje podejmuje Justyna [17]

posiadajac ku temu stosowne kompetencje:

To juz nie jest 22-latka, ktéra mozna prowadzi¢, powiedzieé, ze trzeba zrobié tak czy tak.
W wielu sprawach uwaza, ze wie lepiej. Bo faktycznie, ma doSwiadczenie i wyksztalcenie [37]

wigc z tym zdaniem trzeba si¢ liczy¢ niezaleznie od reprezentowanego punktu
widzenia:

Justyne trzeba zawsze stuchaé; Chcialbym, Zeby si¢ nie upierala przy swoim zdaniu. [3]

Jest madrg krdlowa, dla ktérej sprawa drugiego czlowieka zawsze jest wazna
i nawet w obliczu kiopotéw dobro innych jest dlai priorytetem, por.:

To byla najtrudniejsza decyzja w mojej karierze [...]. Nie jedna z najtrudniejszych, a najtrud-
niejsza. Bardzo dlugo ptakatam przed i po [25]

[...] sprawita tyle radoSci, Ze nikt nie powinien by¢ rozgoryczony jej dzisiejsza decyzja. [38]

To osoba budzaca peten szacunek i szczery podziw rodakéw, ktérzy wyrazajq
to w stowach i czytelnym, osadzonym w kulturze $wiata chrzeScijanskiego,
prostym gescie zdjecia nakrycia glowy:
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Jedyne co mozna zrobié to zdjaé czapki z glow i pogratulowaé. Podobne zdanie ma trzecia
na mecie Therese Johaug [32]

Znamy prawde, czapki z gléw przed Kowalczyk! [42]

Czapki z gléw, szczegélnie teraz, kiedy zyskaliSmy pelng wiedze na temat jej stanu zdrowia
[42]

Gdybysmy nosili czapki, po takim biegu trzeba bylo je przed pania zdejmowacé! [40]

Bajki dla dzieci o krdlach i krélowych, jako przekaz niezwykle silnie ste-
reotypizowany, wymieniaja bogactwo jako wazny skladnik krélewskiego zycia.
W funkcji wyktadnikéw tego krélewskiego atrybutu sg dobra materialne — gtéw-
nie ztoto i drogocenne kamienie, ale tez wystawny, kosztowny tryb zycia. Jak
wskazuje stownik, zfoto jest tez ‘symbolem godnoSci, majestatu, krélewskosci,
potegi, bogactwa, obfitosci’*2.

Krélowa polskich nart nie odbiega od stereotypu:

Kowalczyk kosztuje dzi§ duzo. Na pierwszy rzut oka wrecz irracjonalnie duzo. To zdecydowa-
nie najwyzsze indywidualne finansowanie w polskim sporcie. Ale nawet poza naszymi granicami,
jest to w Swiecie biegéw kwota do$¢ niespotykana. [21]

Kowalczyk kosztuje dwa razy wiecej niz Stoch i spétka! Utrzymanie jej teamu kosztuje zwigzek
najwiecej. Koledzy z PS zajrzeli w ksiegi finansowe Polskiego Zwigzku Narciarskiego i pisza, ze
dzi§ sukcesy Kowalczyk kosztuja prawie 2,8 miliona zlotych rocznie, czyli dwa razy wigcej niz
cala druzyna Lukasza Kruczka! [21]

Jest obdarowywana ztotem i nim si¢ otacza, poztacajac wszystko, nawet siebie:

Ten zloty medal byt dla niej [39]

Jej zloty medal [35]

Zlota Justyna [40]

Zloty bieg i wielki triumf Justyny Kowalczyk. [41]

Wskazane profile, wyodrgbnione w ograniczonym korpusie tekstéw, zapewne
nie wyczerpuja tych, ktére ,wykuwane sa w tyglu medialnej manufaktury”.
Ale i one pozwalaja na dostrzezenie celowego i $Swiadomego modelowania
obrazu bohaterki zaprezentowanych tu tekstow. Czy za tym malowanym stowem
dziennikarskim wizerunkiem kryje si¢ prawdziwa Justyna Kowalczyk? Zaréwno
odpowiedz, jak i jej merytoryczny sens nie sg wazne, przeciez liczy si¢ tylko
to, jak mozna j3 ,,sprzedac¢” jako produkt oczekiwany przez wpisanego w tekst
i istniejagcego w rzeczywistoSci odbiorce. Produkt stworzony do biegania. Takie
obrazowanie przyjmuje chetnie nawet Justyna Kowalczyk, Swiadomie rezygnujac
z préb publicznego okreSlenia siebie, por.:

2 W. Kopalifiski, Sfownik symboli, Oficyna Wydawnicza Rytm, Warszawa 2006, s. 502-504.
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[...] od rana bylam rozemocjonowana. Plakatam, prébowalam wyzwoli¢ w sobie z10$¢, zeby
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OBRAZ GRY KOMPUTEROWE]J W REKLAMIE
PRASOWE]J (WARSTWA WERBALNA)

Gry komputerowe' — jak kazdy produkt na wolnym rynku — musza by¢ pro-
mowane, a jednym z podstawowych ogniw procesu marketingowego sg reklamy.
Celem artykulu jest ukazanie, w jaki sposéb reklamuje si¢ gry na komputery
i konsole — jakie ich elementy, aspekty sa eksponowane za pomoca Srodkéw jezy-
kowych. Analizom poddano ok. 140 reklam gier zamieszczonych na tamach czte-
rotygodnika ,,CD-Action” — najpopularniejszego polskiego czasopisma dla graczy.

1. Pojecie obrazu (czegos w czyms) i metoda jego rekonstrukcji

OkreSlenie obraz jest obecnie bardzo popularne w pracach naukowych —
pojawia si¢ w tytutach wielu artykutéw i monografii. Problemem wydaje si¢
to, ze pod etykietka obraz — zwigzla, zrecznie brzmiaca i wygodng w uzyciu —
mogg kry¢ sie (i kryja) bardzo rézne tresci, a nierzadko stosuje si¢ to pojecie
intuicyjnie. Niejednorodno$¢ uwidocznia si¢ tez w sferze metodologicznej — do
odtwarzania obrazu stosuje si¢ rozmaite paradygmaty (deklarujac to wprost lub
0 tym nie wspominajgc) i nie zawsze uzasadnia wybdér metody. W konsekwencji
obrazéw tego samego obiektu ukazanych w réznych pracach nie mozna ze sobg
poréwnywac.

W tej sytuacji wydaje si¢ zasadne rozpoczaé od wyjasnienia, co w niniejszym
artykule oznacza obraz (czegos w czyms) i jakiej procedurze badawczej poddano
material, aby 6w obraz zrekonstruowac.

Pojeciu obrazu swiata pos§wiecit wiele uwagi Rafal Zimny w pracy Kreowanie
obrazéw swiata w tekstach reklamowych®. Badacz sformutowat nastepujaca defi-
nicje: obraz swiata to ,,pewna struktura pojeciowa, sprowadzalna do zbioru sadéw

' W artykule uzywam wymiennie — ze wzgledéw stylistycznych — okreSlen gra wideo oraz
gra komputerowa.

2 R. Zimny, Kreowanie obrazéw Swiata w tekstach reklamowych, Wydawnictwo Trio, War-
szawa 2008, s. 89—104. Autor przywoluje m.in. prace Jolanty Mackiewicz i Ryszarda Tokarskiego.
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o jakim§ fragmencie rzeczywistoSci, bedaca wynikiem intencjonalnej kreacji au-
tora/autoréw tekstu lub dyskursu, zawierajaca sady warto$ciujace i deskryptywne
oraz afektywne i kognitywne”3. Podkresla ona pragmatyczny, ,uzyciowy” cha-
rakter obrazu, a takze jego dorazno$¢, nietrwalo$¢ — co wyrazZnie odrdznia to
pojecie od jezykowego obrazu swiata (lub obrazu Swiata w jezyku), ktory cechuje
(wzgledna) trwatos¢ i spoleczny charakter (powszechnie znany, cho¢ niekoniecz-
nie uswiadamiany).

Ponadto wazne jest to, iz obraz (czegoS§ w czyms) to efekt Swiadomych
dziatari konkretnego nadawcy, a wiec przesycony subiektywnos$cig — naturalng
lub wykreowang.

Do rekonstrukcji obrazu fragmentu rzeczywistosci zawartego w tekscie lub
grupie tekstow stosuje si¢ — jawnie lub podskdrnie — najrozmaitsze paradygmaty:
kognitywny (profilowanie, analiza fasetowa), genologiczny, strukturalistyczny,
analizy iloSciowe i jakoSciowe, itd. Procedura badawcza zastosowana wobec
reklam gier sktadala si¢ z czterech etapéw:

1. Ustalenie faktéw dotyczacych obrazowanego obiektu (m.in. jego istotnych
elementéw / atrybutéw / aspektéw). Aby wyraziScie ukazaé¢ indywidualne, su-
biektywne przedstawienie czego$, nalezy wpierw zbudowac obiektywny opis ba-
danego obiektu. Jest to operacja nielatwa (pelny obiektywizm jest niemozliwy),
a jej stopiefi trudnosci zalezy od natury i stopnia ztozonoSci przedmiotu obra-
zowania. Ustalenie cech konstytutywnych drobnego wycinka rzeczywistosci (typu
konkretna osoba, miejsce, przedmiot itp.) jest znacznie tatwiejsze niz opis obszaru
rozleglego czy obiektu abstrakcyjnego (np. edukacja, Swiat polityki) — tu moze
si¢ to okazaé bardzo trudne.

2. Opis systemowej (spotecznej) podstawy obrazu, czyli czynnikéw, ktére
ksztaltujg kazdg wypowiedZ — sytemu jezykowego i gatunku. Kazdy jezyk natu-
ralny zawiera niepowtarzalng wizje rzeczywistosci (czyli jezykowy obraz $§wiata,
JOS)*, a kazdy gatunek reprezentuje szczegélny, skonwencjonalizowany sposéb
ujmowania §wiata®. Tworzac konkretng wypowiedz, nadawca musi ,,zmierzy¢ si¢”
z tymi wplywami — moze si¢ im poddac, moze tez dokonaé pewnych modyfikacji,
zgodnie ze swoja intencja®. Przywotanie obrazéw systemowych (skonwencjona-
lizowanych), ktére mozna postrzega¢ jako subiektywnos$¢ spoteczna (spotecznie

3 R. Zimny, op. cit., s. 103.

* R. Grzegorczykowa, Wprowadzenie do semantyki jezykoznawczej, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2002, s. 162-169.

> M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 16.

® O mozliwych relacjach miedzy ,tekstowym” obrazem czego§ a obrazem systemowym (na
przykladzie przekazéow medialnych) pisza Danuta Kepa-Figura i Pawet Nowak w artykule Jezykowy
obraz swiata a medialny obraz Swiata, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2006, nr 1-2.
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utrwalong), to etap posredni pomigdzy poszukiwaniem obiektywnoSci a rekon-
strukcja subiektywnosci indywidualne;.

3. Analiza obrazu na poziomie wyboru: stworzenie szkieletu obrazu, czyli
ustalenie, ktére konstytutywne elementy / aspekty / atrybuty obrazowanego
obiektu przywotano w analizowanych tekstach, a ktére pomini¢to. Jest to etap
bardzo istotny — wskazanie, co zostalo przemilczane, jest nierzadko wazniejsze
od opisu tego, co pokazano. Moze by¢ jednak nietatwy w realizacji, zwlaszcza jesli
trudnos$ci sprawit obiektywny opis obrazowanego obiektu (np. pozostat niepeiny).

4. Analiza obrazu na poziomie opisu i/lub wartoSciowania: obudowanie
szkieletu tkanka, czyli wskazanie, jak przywolane elementy / aspekty obiektu sa
opisywane i (ewentualnie) warto§ciowane w badanych tekstach. Analizy dotyczg
tu powierzchniowego (jezykowego) ksztaltu przekazow.

Rekonstrukcja obrazu (czegos w czyms) jawi si¢ wiec jako operacja wieloeta-
powa, wymagajaca stosowania wieloptaszczyznowej metodologii, czasochtonna
i najezona trudnos$ciami. Kazdy z etapoéw analizy moze wymagac innych narzedzi
(przydatne okazujg si¢ na przyktad genologia lingwistyczna, semantyka kogni-
tywna lub strukturalna. lingwistyka dyskursu). W niniejszym artykule korzystam
przede wszystkim z analizy stownictwa pod wzgledem iloSciowym i znaczenio-
wym — badam, z jakich p6l semantycznych najczesciej pochodzi leksyka wyko-
rzystana w reklamach gier.

2. Gra komputerowa: produkt, odbiorca, promocja — fakty

Gra komputerowa to typ programu komputerowego, stuzacy genetycznie
rozrywce (wtérnie tez edukacji). Gry sg coraz bardziej zréznicowane, mozna
jednak przyjaé, ze w prototypowej grze uzytkownik steruje widocznym na ekranie
obiektem (postacia, grupa postaci, pojazdem, przedmiotem itp.), w zakresie
przewidzianym przez twércow gry, w taki sposéb, by osiagngé zaplanowany,
pozadany cel (zrealizowaé zadanie, uzyskacé jak najlepszy wynik w jakiej$ skali
itp.).

Powyzsza definicja jest jednak zbyt ogdlna jak na potrzeby analizy obrazu.
Zestaw najwazniejszych elementéw / cech gry wideo zostal sporzadzony na
podstawie analizy recenzji gier — z zaloZeniem, Ze zwraca si¢ tam najwigcej uwagi
na to, co najistotniejsze. I tak za giléwne aspekty gry wideo mozna uznac:

1) tytul (marke) gry — znak rozpoznawczy (wywotawczy) produktu;

2) tre$¢ (fabute) — o fabule (o ile gra jg posiada) pisze si¢ zaraz na poczatku
recenzji; najwazniejsze skladniki tresci to migdzy innymi bohater oraz inne
postaci, miejsca akcji, wydarzenia budujgce fabule;
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3) przynalezno$¢ gatunkowa gry — pisze si¢ o niej w strategicznych miejscach
tekstu (np. lid, pierwszy akapit);

4) mechanike gry — co i jak gracz moze w grze robi¢ (kim/czym steruje);

5) sterowanie — jakich urzadzen mozna uzywac do sterowania (mysz, klawia-
tura, gamepad, joystick), czy sterowanie jest wygodne;

6) estetyczna jakoS¢ gry — zwlaszcza pod wzgledem wizualnym (grafika) oraz
dzwickowym (muzyka, wypowiedzi aktoréw);

7) liczbe i typy trybéw grania — dla jednego gracza (single), dla wigkszej
liczby graczy (tryb multi), ktérzy wspdlpracujg (co-op) lub rywalizujg (np. death-
match);

8) wymagania sprzetowe, techniczne dopracowanie gry — jakiej mocy sprzet
jest potrzebny, jak sprawnie dziala gra (bledy programu oraz inne niedogodnosci,
np. dlugie czekanie na co$).

Wsrdéd gier komputerowych panuje obecnie ogromna réznorodno$¢, mozna
je dzieli¢ podlug najrozmaitszych kryteriéw — gatunku, potrzebnego sprzgtu,
liczby graczy itd. Z jednej strony mamy bardzo rozbudowane produkty, ktérych
ukoniczenie wymaga wycéwiczenia okreslonych umiejetnosci i pochtania wiele
czasu, z drugiej — proSciutkie aplikacje uruchamiane na kilka minut w smartfonach
i tabletach. Mozna bawi¢ si¢ samemu, mozna w niewielkim gronie wokot
komputera lub konsoli i telewizora, mozna tez razem z setkami lub tysigcami
blizej nieznanych graczy w internecie.

Coraz wiecej jest odbiorcéw gier — przekonanie, ze gry wideo to §wiat meskiej
mlodziezy, ma coraz mniej wspdlnego z rzeczywistoscig. W krajach rozwinietych
gra 73% ludzi w wieku 7-29 lat; w USA przecietny wiek osob najczesciej
kupujacych gry komputerowe to 40 lat, a 25% amerykarskich graczy ma ponad
50 lat’. Badania przeprowadzone w 2012 roku w Polsce wykazaly m.in., ze
w réznego typu gry komputerowe gra 85% internetowych respondentéw w wieku
16-60 lat; ze gra 78,8% przebadanych kobiet, a 25% rodzicéw gra ze swoimi
dzieémi®.

Wielo$¢ graczy jest przyczyng ich zréznicowania — wsréd Polakéw wyrdéznia
si¢ nastepujace typy:

7 E. Bendyk, Gra w dwa swiaty, ,Polityka” 2002, nr 49, s. 3; M. Matacz, Dlaczego gry
komputerowe podbijajq swiat, ,Wprost” 2009, nr 13, s. 38-43.

8 Ipsos MediaCT, Videogames in Europe: Consumer Study, 2012, s. 4, http://www.isfe.eu/
videogames-europe-2012-consumer-study [dostep: 25.04.2014]; Monday PR, SW Research, Pol-
ska branza gier komputerowych. Analiza wizerunku medialnego i swiadomosci marek polskich
producentow gier, Warszawa 2012, s. 15, http://mondaypr.pl/wp-content/uploads/2012/11/Raport-
Gamingowy_26102012.pdf [dostep: 25.04.2014].
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1) heavy gameréw — gtéwnie mezczyZni, ponizej 25. roku zycia, grajg kilka
razy w tygodniu, najczedciej w gry action RPG, MMO oraz strategie, majg duzg
wiedze o grach, ale nie wydaja na nie wiele pieni¢dzy;

2) fanéw rywalizacji — gtéwnie mezczyZni, nieco starsi i lepiej wyksztalceni
od heavy gamerdw, graja kilka razy w miesigcu, najczesciej w gry sportowe,
zainteresowani krotkg, indywidualng rozgrywka i biciem rekordow;

3) wszechstronnych — mocno zréznicowana wewnetrznie grupa, nieco starsi
i zamozniejsi od poprzednich, graja we wszystkie typy gier (najrzadziej w RPG
i MMO), wydaja na gry wiecej niz poprzednie grupy;

4) okazjonalnych — mezczyZzni i kobiety, dobrze wyksztalceni, graja raz
w miesigcu lub rzadziej, w gry logiczne lub strategie, maja niewielka wiedze
o grach;

5) rodzinnych edukatoréw — gtéwnie kobiety, najstarsza grupa (mediana 32
lata), graja rzadziej niz raz w miesigcu, zwykle w gry logiczne, edukacyjne,
rodzinne, zrg¢cznoSciowe, stabo znajg si¢ na grach i wydaja na nie bardzo mato
pieniedzy®.

Z punktu widzenia producentéw, wydawcow i tworcow reklam najistotniejsze
sa oczekiwania odbiorcéw elektronicznej rozrywki. Badania na gruncie polskim
wykazaly, iz chodzi przede wszystkim o to, by gra dostarczata zabawy i byla
wciggajaca — trzy najczestsze stowa kojarzace si¢ z grami to immersive, fun, en-
tertaining (50-55% respondentéw)!?. W innym badaniu na pytanie ,,Co jest dla
Ciebie najwazniejsze podczas grania w gre?” respondenci odpowiadali: ciekawa
fabuta (48% grajacych mezczyzn i 41% grajacych kobiet), dobra grafika (odpo-
wiednio 20% i 15%) oraz zmuszenie do wysitku, zastanowienia (odpowiednio
18% i 24%)''. Mozna zatem sie spodziewaé, ze reklamowy obraz gry bedzie
uwypuklal wlasnie te jej cechy.

Promowanie gier komputerowych jest procesem specyficznym. Reklamy nie
sg (przynajmniej w Polsce) tak istotnym elementem kampanii jak w przypad-
ku produktéw innego typu — stanowia jedynie dodatek do informacji i materia-
16w stopniowo ujawnianych (starannie dawkowanych) mediom podczas produkcji
gry. Powstawanie gry to proces dlugotrwaly, niejednokrotnie wieloletni, §ledzony
uwaznie przez media branzowe i odbiorcéw. Najskuteczniejsza zachetg i najbar-
dziej oczekiwanym wydarzeniem jest zawsze publiczny pokaz fragmentéw gry —
zaréwno takich, ktére mozna tylko obejrze¢ (obrazy statyczne, wideo), jak i ta-
kich, ktére juz pozwalajg dziala¢ (np. wybrane epizody, lokacje). Odbywa si¢ to

° Monday PR, SW Research, op. cit., s. 27-31.
10 Ipsos MediaCT, op. cit., s. 14.
1 Monday PR, SW Research, op. cit., s. 25.
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w sieci, poprzez media branzowe lub podczas wielkich imprez promocyjnych —
wystaw i targéw gier!?.

Reklama to ostatnie ogniwo procesu promocyjnego, nie jest ona przekazem
wprowadzajacym gre na rynek. Jej zadaniem jest informowanie i przypominanie
o dacie premiery oraz zachecanie do jak najszybszego kupna (nawet przed
ukazaniem si¢ gry na rynku — przedsprzedaz, czyli tzw. pre-order).

Reklamy, podobnie jak wszelkie inne dziatania i przekazy promujace gry,
korzystaja w zdecydowanej wigkszosci z mediéw ,,Srodowiskowych” (prasy kom-
puterowej oraz serwiséw internetowych), sa natomiast nieobecne w tradycyjnych

mediach ,,0g6lnych” (radiu, telewizji).

3. Spoteczna podstawa obrazu — jezykowy obraz gry komputerowej
oraz reklamowe obrazy Swiata

Gra wideo wydaje si¢ obiektem zbyt mtodym, by mozna byto méwicé o jej
szczegbtowym, skrystalizowanym i utrwalonym obrazie w polszczyZnie. Nie
podejmowano dotad préb rekonstrukcji takiego obrazu. W tym miegjscu jestem
zatem zmuszony ograniczy¢ si¢ do przedstawienia wynikéw rekonesansu na
podstawie wstepnej kwerendy uzy¢ leksemu gra komputerowa w Narodowym
Korpusie Jezyka Polskiego (nkjp.pl).

Pierwsze, co zwraca uwage, to czestsze uzywanie w tekstach liczby mnogiej
niz pojedynczej — w podkorpusie zrownowazonym NKIJP zapytanie ,,gra kompu-
terowa” daje niecate 100 wynikéw, podczas gdy zapytanie ,,gry komputerowe” —
ponad 400 przykladéw. O grach pisze si¢ zatem tak, jakby stanowily one bardzo
jednolita grupe, nie zwazajac na ich ogromng réznorodno$¢. Taka perspektywa
sprzyja nieuzasadnionym, chybionym generalizacjom i §wiadczy o tym, Ze o grach
nierzadko pisza i méwig ci, ktérzy bardzo mato o nich wiedza.

W Swietle danych korpusowych gra komputerowa jest przede wszystkim
towarem (wyprodukowad, stworzy¢, kupié¢, sprzedac gre; zmniejszyt sie odsetek
0s6b ptacqcych za gry komputerowe) i narzedziem rozrywki (grac w gry, lubic
gry, gry sq ulubiong rozrywkq milionow ludzi), a takze czyms, czego znaczenie
i wplyw na ludzi rodnie (gry komputerowe zepchnety na plan dalszy tradycyjne
zabawki; gry komputerowe zajmujq juz 53 proc. szacowanego na 61 mld dol.
segmentu tzw. domowej rozrywki). Uzytkownicy gier to gtéwnie (albo i tylko)
ludzie mlodzi (elementy tak wszechobecne w Zyciu miodzieZy jak internet czy

12 Najbardziej znane imprezy to E3 (Electronic Entertainment Expo) — najwieksza wystawa gier
wideo organizowana od 1995 roku na przelomie maja i czerwca w Los Angeles oraz Gamescom —
najwigksze targi gier odbywajace si¢ od 2009 roku w sierpniu w Kolonii.
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gry komputerowe; nasza impreza skierowana jest do mtodziezy, ktora woli raczej
kreskowki i gry komputerowe; wizja dzieciaka-potwora stworzonego przez gry
komputerowe).

Ostatni przytoczony cytat pokazuje, ze w ogélnym, potocznym obrazie gier
wideo najwyrazistsze jest wartoSciowanie: czesto przedstawia si¢ je jako co$
pod wieloma wzgledami szkodliwego, a szczegdlnie silnie zwigzanego z agresja.
Potwierdzaja to przyklady typu: petne brutalnych scen gry komputerowe; Coraz
wiecej uwagi zwracano na wspotczesne zagroZenia, jak: narkotyki, sekty czy gry
komputerowe; gry komputerowe wypierajq prozdrowotne formy spedzania czasu;
Telewizja i gry uczq tatwego, bezsensownego jej [$mierci — K. K.] zadawania.
Znacznie rzadziej patrzy si¢ na gre neutralnie, a bardzo rzadko pozytywnie (np.
brakuje w korpusie przykladéw na to, ze grze wideo przystuguja te same cechy,
co innym dzietom kultury posiadajgcym treS¢ — ze taczy si¢ z przymiotnikami
typu ciekawa, nudna, wciqgajqca, krétka, dtuga, prosta, skomplikowana itd.).

Ta wstepna, z koniecznoSci pobiezna, analiza pozwala sadzi¢, ze obecny
obraz gry komputerowej w polszczyZnie jest mocno uproszczony i jednostronny:
generalizuje si¢ na podstawie okre§lonego rodzaju gier. Bezkrytycznie przyjmuja
taki obraz ci, ktérzy o grach komputerowych wiedzg bardzo niewiele — czyli
wiekszos¢.

Jesli chodzi o reklamowe obrazy $wiata, to najistotniejsze sa w nich dwa
elementy: produkt i odbiorca. Sg one nierozerwalnie ze soba potaczone, a to, ktory
znajdzie si¢ na pierwszym planie, zalezy od wielu zmiennych: typu produktu,
docelowego odbiorcy, strategii promocyjnej wydawcy, sytuacji na rynku itd.

Jedno jest pewne: $wiat ukazany w reklamie musi by¢ atrakcyjny dla do-
celowego odbiorcy (reklamy i produktu) — musi odpowiadaé jego potrzebom,
pragnieniom, marzeniom, oczekiwaniom. Powinien ponadto wzbudza¢ emocje
o odpowiednim nate¢zeniu, sprzyjajace zapamigtaniu i wytworzeniu pozytywnych
skojarzeni'3.

Twoércy reklam najczesciej odwoluja si¢ do pragnienia szczescia i przyjemno-
$ci — §wiat ukazany w przekazie promocyjnym jest arkadyjski, wyidealizowany'4.
Szczesliwi, zdrowi i uSmiechnigci bohaterowie reklam zyja w Swiecie przyja-
znym i pelnym wrazefi — oczywiscie (gtéwnie) za sprawg posiadania i uzywania
oferowanego produktu.

13 D. Dolisiski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdariskie Wydawnictwo Psychologiczne,
Gdarisk 2003, s. 120-125.

14 1. Kamiriska-Szmaj, Wartosciowanie w tekstach reklamowych, ,Rozprawy Komisji Jezyko-
wej” XXIII, Wroctaw 1997, s. 116-117; E. Szczesna, Poetyka reklamy, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2001, s. 164; A. Duda, Jezyk mitu w reklamie, Wydawnictwo KUL, Lublin 2010,
s. 176-177.
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Inny popularny w reklamie model obrazowania i narracji mozna okre§li¢
jako ,,piekielno-arkadyjski” — ukazuje si¢ jakie$ trudnosci, dolegliwosci itp. (czyli
piekto), ktére nastepnie sg likwidowane przy uzyciu reklamowanego produktu —
i Swiat osigga stan szczeScia i harmonii. Sposobem na sukces jest nabycie
towaru'>.

Klucz do $wiata idealnego — reklamowany produkt — jest warto§ciowany wy-
tacznie pozytywnie, jako wyrézniajacy sie na tle konkurencji'é. Atrybuty produk-
tu zostaja zhierarchizowane, eksponuje si¢ (i wyolbrzymia) te, ktére odpowiadajg
potrzebom grupy docelowej lub stuzg ksztattowaniu pozgdanego wizerunku pro-
duktu w §wiadomosci odbiorcy komunikatu!”. ,Jednym z najwazniejszych celéw
reklamy jest skupienie naszej uwagi na konkretnym atrybucie i uczynienie tego
atrybutu bardziej wyrazistym niz inne”!8.

W szczegblnej sytuacji sg produkty posiadajace fabule — np. ksigzki czy fil-
my. Reklama moze bowiem skupi¢ si¢ na obecnosci produktu w §wiecie realnym
(spojrzenie ,,zewngtrzne”), moze tez skoncentrowaé si¢ na rzeczywistosci wykre-
owanej w dziele (spojrzenie ,,wewnetrzne”). Owa dwoisto$¢ Swiatéw i mozliwych
punktéw widzenia jest istotna réwniez w przypadku gry komputerowe;.

4. Analiza materiatu

Niniejszy artykut powstal na podstawie analizy ok. 140 reklam gier znale-
zionych w 36 numerach czterotygodnika ,,CD-Action” z lat 2011-2013. Gléwne
pytania badawcze to:

— Kitére atrybuty gry wideo sa eksponowane w reklamach?

— Jak wyréznione atrybuty sg opisywane i oceniane?

— W jakiej relacji pozostaje reklamowy obraz gry komputerowej wzgledem
obrazu jezykowego (systemowego)?

— Czy reklamy gier korzystaja z typowo reklamowego sposobu pokazywania
$wiata i produktu?

Rekonstrukcje obrazu (jego szkieletu i tkanki) przeprowadzono na podstawie
analizy iloSciowej i znaczeniowej warstwy leksykalnej — zbadano, jakie pola se-
mantyczne sg wykorzystywane najczesciej. Szczegdlng uwage zwrdécono na tresci

5 A. Duda, op. cit., s. 186.

16 1. Kamiriska-Szmaj, op. cit., s. 115-117.

17 K. Albin, Reklama przekaz odbiér interpretacja, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa—
‘Wroctaw 2000, s. 79.

8 M. Sutherland, A. K. Sylvester, Reklama a umyst konsumenta, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2003, s. 34.
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skupione wokoét form rozkazujacych czasownika — jako elementu jezykowego cze-
stego w reklamie i szczegdlnie dla niej istotnego.

Badane reklamy pod wieloma wzgledami przypominaly plakaty filmowe — ich
sedno stanowil obraz!®, zajmujacy zwykle jedna kolumne, rzadziej — dwie. War-
stwa werbalna byta lapidarna — zawsze pojawiat si¢ tytut gry, czesto umieszczano
hasto reklamowe (slogan lub quasi-slogan) oraz informacje o dostgpnosci gry (juz
dostepna — kiedy bedzie mozna kupi¢). Rzadziej wykorzystywane tresci to ob-
szerniejsze informacje o grze, jak réwniez ,,zewn¢trzne” opinie o grze (cytaty
z czasopism, portali internetowych).

Reklamowane byly tylko niektére rodzaje gier, przede wszystkim:

1) wysokobudzetowe produkcje najwickszych wydawcéw, tytuly reprezentu-
jace marki o ustalonej renomie, §wietnie znane w Srodowisku ,,zaawansowanych”
graczy. Sg to gry drogie, rozbudowane, wymagajace czasu, zaangazowania, opa-
nowywania regul. Naleza zwykle do gatunkéw shooteréw (FPS-6w), RPG, gier
akcji i réznego typu strategii;

2) gry sieciowe (MMO) — gtéwnie RPG i shootery. W przeciwieristwie do
pierwszego typu sa one zwykle darmowe (przynajmniej w pewnym zakresie).

Wynika stad, ze analizowane reklamy sa skierowane przede wszystkim do
heavy gameréw — oni bowiem sa najbardziej zainteresowani powyzszymi typami
gier.

4.1. Najczesciej eksploatowane pola semantyczne: do jakiego Swiata
jest zapraszany odbiorca?

Analiza p6l semantycznych najsilniej eksploatowanych w reklamach gier
wideo wykazala, ze najczesciej siegano po okreslenia dotyczace tredci gry (Swiata
przedstawionego, fabuly) oraz mozliwych (pozadanych) reakcji gracza na ten
Swiat — byly to pola:

1) walki, militariéow;

2) przezy¢ i standw mentalnych;

3) wyjatkowosci chwili (momentu przelomowego);

4) wybordéw, decyzji i ich konsekwencji;

5) wartoSci.

Omawiam je w kolejnosci od najczesciej wykorzystywanego do mniej cze-
stych.

19 Przekaz wizualny jest w analizowanych reklamach istotniejszy od werbalnego i wymaga
odrebnej analizy (i innych narzedzi). Przyjmuje jednak, ze warstwa jezykowa reklamy nie jest
dzietem przypadku i, cho¢ drugoplanowa, ma jasno okreslone zadania, ktére niniejsza analiza ma
ukazac.
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4.1.1. Walka, militaria

To bezapelacyjnie najliczniejsza grupa slownictwa w analizowanych rekla-
mach. Przyktady:

(1) Batman Arkham Origins. Wrogowie wyznacza twdj los

(2) Warface. Wejdz do gry. Zjednocz sily. Pokonaj wroga

(3) Space Marine. Wojna to ja

(4) Nowy Jork, 2023 rok. Obcy przybywaja z zamiarem zniszczenia catej ludzkiej rasy.
Aby zwyciezy¢, musisz by¢ silny, szybki i nieuchwytny. Crysis 2. BadZ bronia

(5) Crash Time IV. The Syndicate. Kobra atakuje ponownie

(6) Battlefield Bad Company 2 Vietnam. Zawalcz na pigciu nowych mapach w trybie
multiplayer, wykorzystujac nowe pojazdy i bronie, w tym potezny miotacz plomieni!

(7) Ultimate Ninja Storm 3. Czwarta wielka wojna ninja trwa!

(8) Killzone 3. Znaj swojego wroga [...] Wykorzystaj budzaca respekt bron Helghastow,
przyswoj ich bezlitosne taktyki, a ich wlasny sprzet ciezki zwr6¢ przeciwko nim.
Aby przezy¢ na Helghanie, musisz poznaé¢ swojego wroga

(9) Scigaj sie. Niszez. Dominuj. Ridge Racer Unbounded

(10) Kiedy ginie wolno$¢ chwyé za bron. Homefront

Pojawiajace si¢ stownictwo dotyczy réznych aspektéw walki — jej uczestni-
kéw i stron (armia, dowddca, wrogowie), przygotowan i etapéw (gjednocz sity,
atakuje, chwyc za bron), form (wojna, bitwa), sposobdw i narzedzi (taktyka, broni,
sprzet ciezki, miotacz ptomieni, nabdj, pocisk), celéw i konsekwencji (pokonayj,
zwyciezyé, niszez, zniszczenia). Nazwy te w zdecydowanej wigkszoSci nie oce-
niajg (nieliczne okreSlenia wartoSciujace typu potezny w przykladzie 6, wielka
w przykladzie 7, bezlitosne w przykladzie 8).

Rywalizacja w formie walki to sedno wielu gier wideo (np. gatunku shooteréw,
czyli FPS-6w), w wielu innych jeden z giéwnych elementéw rozgrywki (gry akcji,
RPG). Nie moze wiec zaskakiwaé, ze tak czesto i tak duzo si¢ o niej pisze; warto
jednak podkresli¢, ze reklamy eksponowaly tematyke walki nawet wtedy, gdy
w grze nie byl to element pierwszoplanowy.

Dominacja stownictwa militarnego wskazuje na Srodowiskowo$¢ analizowa-
nych przekazéw oraz ich specyficznego odbiorce, ktérego nie przerazg ani nie
zniesmaczg frazy typu pociqgaj za spust (choc i tu istniejg granice — w reklamach
ani razu nie wystapity formy zabij czy zabijaj). Trudno sobie wyobrazié, by takie
reklamy czy hasta pojawily si¢ na przyktad w telewizji og6lnopolskiej.

4.1.2. Uczucia, stany mentalne

Kolejng dos¢ liczng grupa byto stownictwo zwigzane z uczuciami, przezyciami
i stanami mentalnymi:
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(11) Aliens Colonial Marines. Pokonaj strach

(12) Nie walcz samotnie, gdy dopadnie ci¢ strach. F.3. A. R.

(13) Darkness II. Zapanuj nad swoimi demonami

(14) Nail’d. Potezna dawka adrenaliny. Wiecej mocniej szybciej

(15) Dead Island. Groza przemoc szalenstwo

(16) Kiedy koriczy sie rycerskosé, Zaczyna si¢ Koszmar. Krol Artur 11

(17) Dead Island Riptide. Nadzieja tonie

(18) Deadfall Adventures. Wyrusz w nieznane i przezyj niezwykla przygode

(19) Allods Online. Rozpocznij najwieksza przygode Zycia! Swiat Sarnaut czeka na CIEBIE!

Najczestsze byly rzeczownikowe nazwy emocji i stanéw mentalnych — strach,
groza, nadzieja, litos¢, szaleristwo. Wystepowaly tez konstrukcje metaforyczne
(dawka adrenaliny, zapanuj nad swoimi demonami). Chetnie wykorzystywano tez
okreslenie przygoda, ktére do emocji odwoluje sie posrednio?”.

Podczas méwienia o przezyciach siggano po Srodki wzmacniajace — nazwy
silnych uczué (groza, koszmar), przymiotniki o duzym natezeniu (potezna) lub
w stopniu najwyzszym (najwieksza). Nadawcom najwyraZniej zalezy na intensy-
fikowaniu emocji, co niekiedy prowadzi do powstawania konstrukcji watpliwych
poprawnoSciowo (najwieksza przygoda Zycia w przyktadzie 19).

Przywotywane uczucia sa w zdecydowanej wigkszosci negatywne (prym wio-
da okreslenia z grupy strachu). Moga by¢é wprost wigzane z graczem (przyklady
11-13) lub luZzno zestawione z reszta komunikatu (przyktady 14-17) — mozna
przypuszczaé, iz wtedy dotyczg ogdlnej atmosfery §wiata gry.

4.1.3. Wyjatkowos¢ chwili (moment przetomowy)

Okreslenia z tego pola informujg o tym, ze gra pozwala uzytkownikowi
wkroczy¢ do akcji w momencie wyjatkowym (przelomowym) dla catego Swiata
gry, bohatera gry itp.:

(20) Red Orchestra 2 Bohaterowie Stalingradu. Punkt zwrotny II wojny §wiatowej

(21) Jeden pocisk moze zmieni¢ bieg historii. Sniper Elite

(22) Mass Effect 3. Rozpoczela sie bitwa o Ziemie. Zdecyduj jak si¢ zakonczy

(23) Gra o wszystko. Wszyscy sg zagrozeni. Batman Arkham City

(24) The Cursed Crusade. Zmierz si¢ ze swoim przeznaczeniem. ..

(25) Ostatni nab6j. Ostatni oddech. Ostatnia nadzieja. Metro Last Light

(26) Tomb Raider. Narodziny legendy

20 «Czyjes przygody to niezwykle wydarzenia w zyciu tej osoby, czesto niebezpieczne’ — Inny
stownik jezyka polskiego, red. M. Banko, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2001.
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Wyréznione w powyzszych przyktadach okreSlenia dotycza sytuacji przeto-
mu — gdy rozpoczyna si¢ co§ waznego (np. zycie niezwyklej osoby — narodziny
w przykladzie 26), coS$ istotnego si¢ konczy lub moze skoficzyC (ostatni — przy-
ktad 25), zachodzi lub moze zaj$¢ jaka§ powazna zmiana (punkt zwrotny — 20,
zmienic bieg historii — 21), kto$ lub coS§ jest poddawane najwigkszej probie (zmierz
sie ze swoim przeznaczeniem — 24), rozstrzygaja si¢ ostateczne losy czego$ lub
kogo$ (gra o wszystko — 23, zdecyduj jak sie zakoriczy — 22). Wiele tu metafor,
natomiast rzadko pojawiaja si¢ okreSlenia oceniajace (legenda — 26).

Stylistyka eposu (decydujacego momentu dziejéw) jest czg¢sto przywoltywana
i w samych grach, i w ich reklamach. Podkre$lanie wyjatkowosci chwili ma
zapewne doda¢ dramaturgii rozgrywce, rozbudzi¢ emocje, jednak zbyt czeste
eksploatowanie tego motywu moze zaczaé nudzié lub $mieszyé?!.

OkreSlenia dotyczace wyjatkowosci chwili fatwo i naturalnie taczg si¢ z okre-
Sleniami z kolejnego pola — decyzji, wyboréw i ich konsekwencji (np. pisze si¢
o decyzjach lub wyborach, ktére zmienig oblicze calego Swiata gry — przyktad
22). W efekcie okreslenia z obu pdl czesto wspoiwystepuja w badanych sloganach.

4.1.4. Decyzje, wybory i ich konsekwencje

W analizowanych reklamach che¢tnie podkre§lano, ze gracz ma wiele okazji
do podejmowania decyzji oraz dokonywania wyboréw:

(27) Star Wars. The Old Republic. Wybierz swoja strong |[... ]

(28) Star Wars. The Old Republic. Galaktyka mozliwosci czeka na Ciebie [jeszcze sporo]
(29) Przejmij dowddztwo. Podejmij decyzje. Pociagaj za spust. The Bureau

(30) Total War Rome II. Jak daleko posuniesz si¢ dla dobra Rzymu?

(31) Age of Wulin. [...] Krocz drogg dobra lub zia — stawiaj czola konsekwencjom

(32) Total War Shogun 2. Zmierzch samurajéw. Twoje decyzje uksztaltujg przysziosé calego
narodu [jeszcze sporo]

Pojawiajg sie tu rzeczowniki i czasowniki podstawowe dla tego pola: decy-
zja, konsekwencje, wybierac, podjgcé. Uzywa sie tez konstrukcji metaforycznych
(galaktyka mozliwosci, jak daleko posuniesz sie).

Podkresla si¢ w ten sposéb jeden z gtéwnych atutéw gry komputerowej — jej
interaktywno$¢: to, jak potoczy sie gra, zalezy od gracza, nie wszystko jest z gory
okreslone i zaplanowane. Dokonane wybory sg bardzo istotne, moga by¢ trudne
i mie¢ dalekosiezne (réwniez niemife) nastepstwa (przyktady 31 i 32).

2l W recenzjach gier zdarzaja si¢ wypowiedzi typu ,,Nie ma tu zadnych misji ratowania $wiata

czy innych tego typu ogranych tematow”, http://www.gry-online.pl/S020.asp? ID=7099&STR=4
[dostep: 5.05.2014].
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Uwypuklajac mozliwo$¢ dokonywania wyboréw, podkresla sie tez wewn¢trzne
bogactwo gry, wielowarstwowos$¢: im wigcej wariantdéw, tym gra bardziej atrak-
cyjna. Przebieg gry moze by¢ inny przy kazdym kolejnym podejsciu — mozna
kierowa¢ drugg strong konfliktu, postacig o innych cechach i zdolnoSciach, itp.
Gra jawi si¢ wigc nie jako jednorazowa przyjemnos¢ (jak film czy ksigzka), lecz
produkt wielokrotnego uzytku.

4.1.5. Wartosci

W analizowanych reklamach gier pojawialy si¢ tez nazwy wartosci:

(33) Odwaga. Wolno$¢. Jednosé. Nadszedl nasz czas. GuildWars 2

(34) Kiedy ginie wolno$¢ chwy¢ za bron. Homefront

(35) Wigcej niz wolnosé wyjatkowo otwarte Srodowisko gry. Wiecej niz styl kieruj
najwspanialszymi furami §wiata. Wigcej niz pasja zdominuj drogi w jedynym takim MMO
gier wyScigowych. Test Drive Unlimited 2. Wiecej niz wyscigi

(36) Kiedy koriczy si¢ rycersko$é, Zaczyna si¢ Koszmar. Krél Artur II

(37) Prawda Ci¢ odmieni. Deus Ex Human Revolutions

Siegano po rzeczownikowe nazwy wartoSci pozytywnych (ktére jednak czesto
bywaja zagrozone — przyklady 34 i 36). Byly to warto$ci tradycyjnie przystugu-
jace raczej mezczyznom niz kobietom, niejednokrotnie bardzo istotne i przydatne
na polu walki (np. odwaga). Przywolywanie ich moze by¢ prébg nadania pro-
duktowi i rozgrywce glebi aksjologicznej, dodatkowego zmotywowania gracza
(wystepowanie w obronie ,,powaznych” wartoSci jest chlubne i wazne).

Chetnie wykorzystywanym okre§leniem byla wolnosc, ktéra wystepuje nie
tylko jako nazwa wartosci, lecz takze jako nazwa bardzo cenionej cechy rozgrywki
(polegajacej na tym, ze cel mozna osiagnaé na wiele sposobdw, wykonywac tylko
wybrane zadania i robi¢ to w dowolnej kolejnosci itp.). Gra wideo oferuje wiec
pod tym wzgledem wigcej niz ,tradycyjne” produkty rozrywkowe.

4.2. Rozkazniki — jakie mozliwosci i korzysci oferuje si¢ odbiorcy?

Oprécz informowania reklama ma zachegca¢ do dziatania, w czym pomaga
wiele typéw Srodkéw jezykowych. W analizowanych przekazach siggano gtéwnie
po tryb rozkazujacy czasownika — formy takie pojawialy si¢ w niemal co trzeciej
reklamie (facznie zanotowano ich 76), czesto byly umieszczane w strategicznych
pozycjach — np. w sloganie. Typowe dla reklam gier jest wystepowanie serii
rozkaznikéw — w niektérych reklamach bylo ich kilka (maksymalnie nawet
dziewie€).



226 Krzysztof Kaszewski

Powszechno$¢ trybu rozkazujacego nie zaskakuje, bo to jeden z giéwnych
Srodkéw perswazji, uzywany w wiekszosci reklam. Wydaje sie jednak, ze w ana-
lizowanych przekazach rozkazniki sa szczegélnie istotne, choéby dlatego, ze sta-
nowig znaczng czes$¢ calej warstwy werbalnej. Przytaczane dalej przyklady majg
ukazaé, do czego formy rozkazujace zachecaja w reklamach gier, jak to si¢ ma do
natury reklamowanego produktu i na czym polegaja réznice miedzy reklamami
gier komputerowych a reklamami innych produktéw.

4.2.1. Ukazanie mozliwosci dzialaii w §wiecie gry

Najczesciej (niemal co trzeci) rozkaZnik pokazywal, jakie dziatania gracz
moze podja¢ w Swiecie gry, kierujac na przyklad swoja postacia, pojazdem itp.:
(38) Total War Shogun 2. Zostaii mistrzem sztuki wojennej. Zwycigzaj w bitwach i wygrywaj

wojny. Precyzyjnie zaplanuj swojg strategi¢ w trybie turowym. Pokonaj przeciwnikéw
w spektakularnych starciach prowadzonych w czasie rzeczywistym

(39) Przejmij dowddztwo. Podejmij decyzje. Pociggaj za spust. The Bureau
(40) Scigaj sie. Niszcz. Dominuj. Ridge Racer Unbounded

(41) Doftacz do uniwersum Darkspore dynamicznej gry science fiction z gatunku action rpg.
Darkspore. Skompletuj arsenal zywych machin wojennych

(42) Wigcej niz wolnos$¢ wyjatkowo otwarte Srodowisko gry. Wiecej niz styl kieruj
najwspanialszymi furami §wiata. Wigcej niz pasja zdominuj drogi w jedynym takim MMO
gier wyScigowych. Test Drive Unlimited 2. Wiecej niz wyScigi

(43) Crysis 3. Wkrocz do akcji

(44) Scigaj si¢ online w 3D. Wybierz swoja postaé, trenuj i... zostan najlepszym kierowca
w kosmosie! Hell Racing. Diabelnie dobra jazda

Eksponowanie mozliwych dziatan to uwypuklenie specyfiki gry komputero-
wej — umozliwia ona graczom aktywne uczestnictwo w wydarzeniach przez ste-
rowanie postacia, pojazdem itp.%2. Jest to ogromna przewaga gier nad przekazami
odbieranymi biernie, takimi jak film czy ksigzka.

Réwnie istotne i bardzo pociagajace jest to, ze w $wiecie gry gracz moze
podejmowac dzialania niedost¢pne w realnym $wiecie (np. kierowa¢ niezwyklymi
pojazdami, uzywaé niedostgpnego na co dzien sprzetu, decydowaé o sprawach
pozostajacych zwykle poza zasiggiem).

4.2.2. Ukazanie mozliwosci osiggnigcia czegos

Konstrukcje z rozkaznikami ukazywaly tez, kim mozna si¢ sta¢ w grze i/lub
dzieki grze — jaka pozycje mozna zajaé, jakie zaszczyty, cechy, umiejetnosci
uzyskac, np.:

22 W grach komputerowych, a takze w tekstach z nimi zwiazanych, czesto dochodzi do
utozsamiania odbiorcy i gracza z bohaterem gry — zaciera si¢ granice migedzy realnym a wirtualnym.
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(45) W2K14. Stari siec nieSmiertelny

(46) Dragon Commander. [...] Stan si¢ politykiem, mistrzem intrygi, wytrawnym dowédca
i siej postrach wsréd wrogich armii pod postacig potgznego smoka

(47) Scigaj sie online w 3D. Wybierz swoja postaé, trenuj i... zostai najlepszym kierowca

w kosmosie! Hell Racing. Diabelnie dobra jazda

(48) Stan na czele hord nieumarlych i wypetnij wolg¢ mrocznej bogini Mortis! Disciples III
Wskrzeszenie

(49) Age of Wulin. [...] ObudZ w sobie mistrza kung-fu! Krocz droga dobra lub zta —
stawiaj czota konsekwencjom

(50) LEGO Marvel Super Heroes. Zostari bohaterem

Do rozkaznikéw stari sie i zostari przytaczano rzeczowniki typu bohater, po-
lityk, dowddca, mistrz (intrygi, kung-fu) — czyli nazwy funkcji, rél czy umiejetno-
Sci wartoSciowanych zdecydowanie pozytywnie: prestizowych, rzadkich, wyma-
gajacych okreslonych uzdolnien itp. Wystgpowaly tez polaczenia z przymiotni-
kami nazywajacymi cechy godne pozadania: niesmiertelny, wytrawny, najlepszy.
,»Obietnice” zaszczytéw byly tez wyrazane za pomocg czasownikéw lub fraz cza-
sownikowych, ktére nazywaja stany, sytuacje, np. dominuj, stan na czele, przejmij
dowddztwo.

Przytoczone powyzej hasta maja przekonywal, ze dzigki grze mozna si¢
poczud jak kto§ wazny, wyjatkowy — Jerzy Bralczyk zauwaza, ze ,,nasze odwieczne
i stale tesknoty tylko czekaja, by kto§ im dat impuls, takze w trybie rozkazujacym.
[. .. ] milo si¢ tego stucha i na to reaguje, bo dopuszcza to atrakcyjne mozliwoSci —
przynajmniej w marzeniach”>. W badanych przekazach unika si¢ ukazywania
granic miedzy rzeczywistoScig wirtualng a ,rzeczywisty’ — nigdy nie pisze
si¢ wprost, ze wszystkie potencjalne zaszczyty nie wykraczajg poza Swiat gry.
Przeciwnie, czasem si¢ sugeruje, ze gra ,uaktywnia” to, co naprawde tkwi
w odbiorcy — jak w przyktadzie 49.

Obraz gry jest tu zastepowany przez obraz odbiorcy (w Swiecie reklamy
i gry). Taka strategia nie dziwi, bo reklama ma by¢ dla odbiorcy zachg¢ta do
oczywistych korzysci — a trudno o wieksza korzys¢ niz dowarto$ciowanie wlasnej
osoby.

4.2.3. Zacheta do okreslonych dziataii w §wiecie realnym

Ostatnig wartg wyréznienia grupe tworza czasowniki odnoszace si¢ do moz-
liwych (pozadanych) dziatah odbiorcy reklamy w $wiecie realnym:

23 J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdarisk 2004,
s. 109.
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(51) Diablo III. Zaméw przed premiera

(52) Rune of Magic chapter IV Lands of Despoir. Pobierz teraz i graj za darmo!
(53) Neverwinter. WeZ udzial w przygodzie. Dolacz do Neverwinter

(54) World of Tanks. Zagraj za darmo

Wyréznione w powyzszych przyktadach formy to typowe dla reklam zache-
canie do kontaktu z produktem. Bylo ich jednak w analizowanych przekazach
znacznie mniej niz wcze$niej opisanych typéw i znacznie mniej niz w rekla-
mach innych towaréw. Druga réznica to fakt, ze w reklamach gier (najczesciej
sieciowych — MMORPG itp.) chetnie eksponowano ich darmowos¢ (przynajmniej
wstepna lub pozorng). Bezposrednie kup pojawito sie¢ w analizowanym materiale
zaledwie kilka razy.

5. Podsumowanie

W analizowanych reklamach gier najczgsciej ukazywano $wiat peten konflik-
tow 1 zagrozen — zapraszano do rzeczywistosci dalekiej od raju i idylli wiekszoSci
reklam. W reklamowych obrazach gier, podobnie jak w jezykowym (systemowym,
spolecznym) obrazie gry, wazne miejsce zajmuja przemoc, zagrozenie, niebezpie-
czenstwo — tyle ze tutaj wartoSciowanie tego stanu nie jest negatywne. Przeciwnie,
celowo eksponowany Swiat, nasycony bezlitosng walka, musi by¢ atrakcyjny dla
zaplanowanego odbiorcy. Jest to zatem atrakcyjno$¢, ktérg mozna uznaé za nie-
codzienng (a niekiedy za kontrowersyjng lub wrecz niepokojacy).

Dos$¢ nietypowy — zwlaszcza w reklamie produktu rozrywkowego — jest tez
brak zabawy, humoru, gier jezykowych. Szybciej niz lekkos¢ i zart spotkamy patos
i wielkie sfowa (m.in. nazwy warto$ci). Charakterystyczne dla reklamy nasycenie
przekazu emocjami jest zatem obecne, ale inne od oczekiwanego i zaskakujaco
jednorodne.

O grze jako calosci (z perspektywy ,zewnetrznej”) w reklamach pisano
rzadko — to kolejna wyraZna réznica mi¢dzy grami a innymi reklamowanymi
produktami. Sposréd wyréznionych na wstepie istotnych immanentnych atrybutéw
gry uwypuklano przede wszystkim interakcyjnos$¢ (mechanike gry) oraz okreSlone
elementy tresci (dotyczace Swiata gry — warstwa ,,wewnetrzna” produktu). Stawia
si¢ zatem na elementy, ktére najsilniej odrézniaja gry od innych form rozrywki
oraz sg najscislej zwigzane z odbiorcg.

Atrybutéw nie eksponuje si¢ bowiem ze wzgledu na nie same — w centrum
uwagi pozostaje nieustannie modelowy odbiorca-gracz. Analizowane przekazy re-
klamowe w znacznym stopniu odpowiadajg deklarowanym przez graczy oczeki-
waniom — oferujg im mozliwo$¢ atrakcyjnych dziatar (przede wszystkim najroz-
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maitsze typy walki, rywalizacji) i odgrywania prestizowych rél (nieosiggalnych na
co dzien), ktére przyniosg — oczywiscie tylko w §wiecie gry — zaszczyty i chwale.
Podkresla si¢ tez wolno$¢ 1 mnogos¢é wybordéw. Mroczne, petne grozy §wiaty, do
ktérych zaprasza si¢ graczy, maja jawié si¢ jako wyzwanie — to okazja, by sie
sprawdzi¢, udowodni¢ sobie i innym swoja wartos¢.

Analizowane reklamy (i obrazy) gier to przekazy silnie skoncentrowane na
odbiorcy okreslonego typu — heavy gamerach, czyli ,,profesjonalnych” graczach.
Innego typu odbiorcéw (zwlaszcza niegrajgcych) zapewne raczej by zaniepokoily
lub zniesmaczyly niz zachgcity.
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RAK. TO SIE LECZY!, WYROLLUJ RAKA
— CHOROBA NOWOTWOROWA
W POLSKICH KAMPANIACH SPOLECZNYCH

Wstep

Choroba nowotworowa jest powaznym problemem, zaréwno w Polsce, jak i na
Swiecie. Z danych Narodowego Instytutu Zdrowia Publicznego — Paristwowego
Zaktadu Higieny wynika, ze:

Nowotwory zlosliwe sg drugg co do czestosci przyczyng zgondw w Polsce (24,5% ogdtu zgo-
néw w 2010 r.) i ich udzial w ogdlnej liczbie zgonéw jest w ostatnich latach dosy¢ ustabilizowany,
natomiast nat¢zenie umieralnosci z ich powodu powoli si¢ zmniejsza. Nowotwory sg najwazniejszg
przyczyna przedwczesnych zgonéw kobiet, ale ogdlnie bardziej zagrazaja zyciu me¢zczyzn. [...]

Umieralno$¢ w Polsce z powodu nowotworéw ztosliwych jest w poréwnaniu z przecietng sytuacja
1

w krajach UE niekorzystna, ale w mniejszym stopniu niz w przypadku choréb uktadu krazenia .

Z powyzszego zestawienia wynika, ze nowotwory w Polsce sg jedna z naj-
czestszych przyczyn zgondéw z powodu choroby, na tle paristw Unii Europejskiej
sytuacja kraju jest niekorzystna. Na ten stan sktada si¢ wiele czynnikéw, jak cho-
ciazby kondycja stuzby zdrowia, poziom opieki medycznej, sytuacja ekonomiczna
danej osoby oraz zachowania profilaktyczne. W nawigzaniu do idei promocji zdro-
wia, coraz wigkszej odpowiedzialno$ci jednostki za stan jej zdrowia oraz koncepcji
zdrowia publicznego w Polsce sg realizowane kampanie spoleczne, podejmujace
tematyke choroby nowotworowej. Komunikowanie o zdrowiu w wymiarze medial-
nym jest waznym aspektem promocji zdrowia, ksztattuje Swiadomos¢ zdrowotng
odbiorcy, wplywa na jego codzienne zachowania i wybory. Barbara Jacennik uwa-
za, z€e:

Komunikowanie o zdrowiu w mediach, zwlaszcza masowych, jest waznym elementem re-
alizacji polityki prozdrowotnej i promocji zdrowia. Komunikowanie medialne ksztaltuje prze-

U Sytuacja zdrowotna ludnosci Polski i jej uwarunkowania, red. B. Wojtyniak, P. Goryiski,
B. Moskalewicz, Wydawca Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego — Paristwowy Zaklad Higie-
ny, Warszawa 2012, s. 12, http://www.pzh.gov.pl/page/fileadmin/user_ upload/statystyka/Raport_
stanu_zdrowia_2012. pdf [dostep: 15.05.2014].
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konania zdrowotne, przyczynia si¢ do rozwoju umiej¢tnosci zdrowotnych, informuje o zagro-
zeniach?.

Celem artykulu jest analiza kampanii poruszajacych 6w problem oraz préba
okreSlenia, jakim jezykiem moéwi si¢ o nowotworach, jakie konwencje sg wybie-
rane w tego typu przekazach, wreszcie, jaki obraz choroby jest obecny w kampa-
niach spofecznych realizowanych w Polsce.

Jezykowy 1 medialny obraz Swiata

Przekazy medialne wplywaja na sposéb postrzegania §wiata przez odbior-
cow, jezyk obecny w mediach, sposéb przedstawienia danej kwestii — to czyn-
niki ksztattujace postawy odbiorcy wobec rzeczywistoSci. Wplyw jezyka na ro-
zumienie $wiata, zalozenia o réznych sposobach percepcji rzeczywisto$ci, deter-
minowanych m.in. przez jezyk, byly przedmiotem rozwazan jezykoznawcéw, zas
wraz z rozwojem medidéw znalazly swoje miejsce w koncepcji medialnego obrazu
Swiata. Michael Fleischer, dokonujac przegladu stanu badan odnoszacych si¢ do
kwestii JOS, odwotuje si¢ do koncepcji m.in. Johanna-Georga Hammana o zalez-
nosci pomiedzy mowg a mysleniem, mysli Wilhelma von Humboldta podnoszgcej
kwesti¢ wplywu mowy, jezyka na sposéb rozumienia Swiata, Leo Weisgerbera,
ktory skupit si¢ na tzw. wspdlnotach jezykowych oraz Eduarda Sapira i Benja-
mina Whorfa, patrzacych na jezyk jako narz¢dzie komunikacji, uwarunkowane
kulturowo, za pomoca ktérego spolecznosci wytwarzaja wlasne symbole, ktére
z kolei stanowia swojego rodzaju ramy poznawcze rzeczywistosci’. JOS jest wy-
razem codziennych do§wiadczeni, norm, wartoSci charakterystycznych dla danej
wspélnoty*. W przytoczonych koncepcjach wyraznie zaznacza sig sposéb postrze-
gania jezyka jako narzedzia w procesie percepcji otaczajacej nas rzeczywistosci,
czynnika ksztaltowanego (a zarazem ksztattujgcego) przez dang kulture, wyraza-
jacego sposob mySlenia danej grupy ludzi. O tej zaleznoSci méwit takze Walery
Pisarek:

JOS, czyli obraz §wiata odbity w danym jezyku narodowym, nie odpowiada §cisle rzeczywiste-
mu obrazowi §wiata, odkrywanemu przez nauke. Wskutek tego mozliwe jest, ze miedzy obrazami

2 B. Jacennik, Komunikowanie o zdrowiu — wprowadzenie, [w:] Komunikowanie spoteczne
w promocji i ochronie zdrowia, red. B. Jacennik, Wydawnictwo VIZJA PRESS & IT, Warszawa
2012, s. 8.

3 M. Fleischer, Obraz $wiata. Ujecie z punktu widzenia teorii systeméw i konstruktywizmu,
»Acta Universitatis Wratislaviensis. Jezyk a Kultura” 2000, nr 2218, t. 13, s. 4648, http://www.
lingwistyka.uni.wroc.pl/jk/JK-13/JK13-fleischer.pdf [dostep: 15.05.2014].

4 J. Anusiewicz, A. Dabrowska, M. Fleischer, Jezykowy obraz swiata i kultura. Projekt
koncepcji badawczej, ,,Acta Universitatis Wratislaviensis. Jezyk a Kultura” 2000, nr 2218, t. 13,
s. 25, http://www.lingwistyka.uni.wroc.pl/jk/JK-13/JK13-anusiewiczetal.pdf [dostep: 15.05.2014].
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Swiata odbitymi w poszczegdlnych jezykach narodowych zachodza znaczne réznice, spowodowane
m.in. réznymi warunkami bytowania danych narodéw’.

Badacz zwrdcit uwage na relatywizm kulturowy jezyka; w procesie socjali-
zacji, nauki, wychowania w czlowieku ksztattowany jest okre§lony mechanizm
jezykowy, rzutujacy na sposob postrzegania Swiata. Wedtug Jerzego Bartminskie-
go JOS jest:

Zawarta w jezyku interpretacjg rzeczywistosci dajacg sie ujaé w postaci zespolu sadow
o $wiecie, o ludziach, rzeczach, zdarzeniach. Jest interpretacjg, a nie odbiciem, jest subiektywnym
portretem, a nie fotografia przedmiotéw realnych. Interpretacja ta jest rezultatem subiektywnej
percepcji i konceptualizacji rzeczywistosci przez méwiacych danym jezykiem, ma wigc charakter
wyraZznie podmiotowy, antropocentryczny, ale zarazem jest intersubiektywna w tym sensie, Ze
podlega uspolecznieniu i staje si¢ czyms, co taczy ludzi w danym kregu spotecznym, czyni z nich
wspdlnote mysli, uczué i wartosci®.

Omawiane zjawisko ma charakter subiektywny, stanowi wyraz pewnej wspol-
noty myslowej, kulturowej, jest ,.interpretacjg Swiata”, sposobem rozumienia i po-
strzegania zjawisk. Z terminu jezykowy obraz swiata wywodzi si¢ pojecie medial-
nego obrazu swiata, rozumianego jako spos6b budowania wyobrazenia o rzeczy-
wistosci za pomocg przekazéw medialnych. Jan Szmyd uwaza, ze:

Obraz ten staje si¢ coraz bardziej znaczacym, rzec nawet mozna — kluczowym i powszechnym
sposobem orientacji czlowieka w $wiecie, w jego rozpoznawaniu i rozumieniu. [...] Spycha on
coraz wyrazniej na ubocza dominujgce dotad w poznawczym i ocennym kontakcie czltowieka ze
Swiatem jego odbiory czy obrazy informacyjne, tzn. odbiér-obraz naukowy, filozoficzny, religijny
[...]. Obraz [medialny, przyp. M.P.] staje si¢ swoistym ,,imperium medialno-komunikacyjnym”
w ludzkiej komunikacji ze §wiatem’.

Wraz z rozwojem mediéow ro$nie ich znaczenie w kreowaniu wyobrazeri od-
biorcy na temat otaczajacego go Swiata. Czgsto media stanowia gléwne Zrédto
wiedzy, informacji o zdarzeniach, procesach, ksztaltujg postawy spoleczenistwa,
determinuja takze spos6b rozumienia rzeczywistoSci. MOS jest wyobrazeniem
cztowieka o §wiecie, zbudowanym za pomoca przekazéw medialnych, ich warstwy

> 'W. Pisarek, Jezykowy obraz swiata, [w:] Encyklopedia jezyka polskiego, red. S. Urbanczyk,
Zaktad Narodowy im. Ossoliniskich — Wydawnictwo, Wroctaw—Warszawa—Krakéw 1991, s. 146.

6 J. Bartmiiiski, Pojecie jezykowego obrazu Swiata i sposoby jego operacjonalizacji, [w:]
Jaka antropologia literatury jest dzisiaj mozliwa?, red. P. Czaplifiski et al., Poznanskie Studia
Polonistyczne, Poznari 2010, cyt. za: W. Czachur, Dyskursywny obraz swiata. Kilka refleksji, ,,Tekst
i Dyskurs” 2011, nr 4, s. 82.

" 1. Szmyd, Medialny obraz rzeczywistosci jako gléwna orientacja poznawcza i praktyczna
w Swiecie, [W:] Medialny obraz rodziny i ptci, red. K. Pokorna-Ignatowicz, Oficyna Wydawnicza
AFM, Krakéw 2012, s. 14.
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jezykowej, wizualnej. Bywa, ze odbiorcy konkretnych mediéw majg zupetnie inne
poglady ma temat rzeczywistoSci, wynika to z wartosci przekazywanych w do-
cierajgcych do nich komunikatach. Sifa oddzialywania komunikatéw medialnych
jest wykorzystywana takze przez osoby zajmujace si¢ promocjg zdrowia, ktére sg
Swiadome roli jezyka i mediow w procesie ksztattowania spotecznie pozadanych
postaw odbiorcow.

Kampanie spoteczne jako element promocji zdrowia

Promocja zdrowia, wedtug zapiséw Karty Ottawskiej (1986), to: ,,[...] proces
umozliwiajacy ludziom zwigkszenie kontroli nad swoim zdrowiem i jego po-
prawe”8, dziatania zmierzajace do poprawy zdrowia populacji poprzez dziatania
edukacyjne, prozdrowotne, skierowane do jednostek. Ideg wspdlczesnej promo-
cji zdrowia jest doprowadzenie do sytuacji, w ktérej cztowiek dysponuje okre-
Slong wiedza na temat wlasnej kondycji, jest §wiadomy czynnikéw zagrazaja-
cych jego zdrowiu oraz ma wol¢ wykorzystania tych informacji i umiejgtnosci
w celu osiggniecia oraz utrzymania dobrego zdrowia. W literaturze spotyka si¢
pojecie ,,zintegrowanego modelu promocji zdrowia”, rozumianego jako dziata-
nia skierowane zaréwno do os6b zdrowych (profilaktyka), jak i tych w zlym
stanie zdrowia, ktére maja charakter wieloaspektowy i wielopoziomowy (edu-
kacja, uwarunkowania prawne, projekty spoleczne), ponadto dotycza réznych
sfer ludzkiej aktywnosci, tj. aktywnoSci fizycznej, stylu zycia, systemu warto-
§ci, skfonnosci do uzywek’. Malgorzata Synowiec-Pitat podkresla, ze wspél-
cze$nie mamy do czynienia z ideg promocji zdrowia opartg na ,,paradygmacie
socjoekologcznym™!”, tzn. zmierzajaca do wzmocnienia tych elementéw, ktére
wplywaja bezposrednio na kondycje ludzkg w znaczeniu fizycznym, psychicznym
oraz spofecznym!!. Celem podjetych dzialan jest aktywizacja zdrowotna jedno-
stek (a w rezultacie calego spoteczeristwa), tak by kluczowe decyzje prozdro-
wotne byly podejmowane oddolnie, a nie narzucane chociazby przez instytucje
rzadowe.

8 E. Kasperek, Promocja zdrowia i czlowiek wspdlczesny: nadzieje, problemy, kontrowersje,
[w:] Promocja zdrowia. Konteksty spoteczno-kulturowe, red. M. D. Glowacka, Wydawnictwo
WOLUMIN, Poznan 2000, s. 208.

® J. B. Karski, Postepy promocji zdrowia. Przeglqd miedzynarodowy, Wydawnictwa Fachowe
CeDeWu.pl, Warszawa 2007, s. 29.

10 M. Synowiec-Pitat, Promocja zdrowia i profilaktyka onkologiczna w dziataniach organizacji
pozarzgdowych, Wydawnictwo Adam Marszalek, Toruri 2009, s. 43.

" Ibidem.
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Jednym ze sposobéw przekazywania tresci promujacych zdrowie sa kampanie
spoteczne, w Polsce rozwijajace sie od pofowy lat 90. XX wieku'?. Wedtug Pawla
Prochenki, kampania spoteczna to:

Zestaw réznych dzialar zaplanowanych w konkretnym czasie, skierowanych do okreslonej gru-
py docelowej, ktérych celem jest doprowadzenie do wzrostu wiedzy, zmiany myslenia, zachowania
wobec okre§lonego problemu spotecznego lub prowadzi do rozwigzywania problemu spotecznego
blokujacego osigganie dobra wspdlnego zdefiniowanego jako dany cel marketingowy. Kampania
spoleczna moze stosowaé narzedzia i techniki reklamowe oraz PR3,

Kampanie spoteczne to dziatania przeprowadzane w konkretnym czasie, skie-
rowane do okreslonej grupy docelowej', ktérych celem jest zmiana zachowan
odbiorcy, przekazanie mu spotecznie istotnych informacji. W kontekscie promo-
cji zdrowia dziatania w ramach kampanii moga prowadzi¢ do porzucenia przez
adresata zachowan destrukcyjnych dla jego kondycji, zachecaé do podejmowa-
nia czynno$ci prozdrowotnych, zwigkszaé jego wiedze na temat profilaktyki, me-
tod zapobiegania badZ leczenia okre§lonych dolegliwo$ci. Nadawcami kampanii
mogg by¢ zaréwno organizacje o charakterze niedochodowym, instytucje pain-
stwowe (w ramach realizacji chociazby polityki zdrowotnej), a takze podmioty
komercyjne (zgodnie z ideg marketingu spofecznie zaangazowanego oraz spo-
fecznej odpowiedzialnoSci biznesu). Arkadiusz Dudziak wskazuje na dwa ce-
le kampanii spolecznych: informacyjne i perswazyjne zmienianie rzeczywisto-
$ci spotecznej'®>. W pierwszym przypadku akcje maja: ,,[...] dostarczaé danych
0 rzeczywistosci, poszerza¢ zakres wiedzy odbiorcy, przekazywaé instrukcje na
temat sposobOw postepowania”, w wymiarze perswazyjnym majg z kolei ,,budzié
wrazliwo$¢ na problemy, [...] kwestionowaé i przelamywacé stereotypy, promo-
waé idee, nowe wartosci, wartosciowe wzory zachowan spolecznych”'®. W za-
leznosci od intencji nadawcy, kampanie spoleczne moga dazyé do zwigkszenia
wiedzy odbiorcéw na okreSlony temat badZ wplywaé na system wartosci grupy
docelowe;j.

12 M. Kicisiska, Rownos¢ ptci w polskich kampaniach spotecznych, Fundacja Instytut Spraw
Publicznych, Warszawa 2012, s. 9.

13 P. Prochenko, Kampania spoteczna — definicja Fundacji Komunikacji Spotecznej, http://
www.kampaniespoleczne.pl/wiedza_ definicje,2324, kampania_ spoleczna_ definicja_ fundacji— komunika
cji—spolecznej [dostep: 15.05.2014].

14 Sprofilowanie przekazu ze wzgledu na specyfike grupy docelowej rzutuje na skutecznosé
kampanii. Jezyk, forma czy wybdr kanatu dystrybucji treSci powinny by¢ dopasowane do potrzeb
i oczekiwan odbiorcéw.

15" A. Dudziak, Informacyjne i perswazyjne funkcje reklamy spotecznej w swietle antropologii
i aksjologii, Wydawnictwo UWM w Olsztynie, Olsztyn 2012, s. 70.

1% Ibidem, s. 70-71.
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Choroba nowotworowa w kampaniach spotecznych

Jednym z probleméw obecnych w kampaniach spotecznych jest choroba
nowotworowa. Akcje poswiecone temu zagadnieniu mieszcza si¢ W obszarze
promocji zdrowia, ciekawym zjawiskiem jest sposéb prezentacji choroby, dobdr
metod i narzgdzi komunikacyjnych, wybdr konwencji. Na wstepie artykutu zostaty
przytoczone dane na temat sytuacji os6b chorych na raka w Polsce, ktére wskazujq
na wysoki odsetek zgonéw wsrdd chorych. Jednym z czynnikéw wplywajacych
na t¢ liczbe jest wykonywanie badai kontrolnych, ktére pozwalajg na wykrycie
choroby we wczesnej fazie, wazne jest takze unikanie zachowan ryzykownych
dla zdrowia. Kampanie spoteczne podejmujace tematyke choroby nowotworowe;j,
poza funkcjg edukacyjna, realizujg takze cel walki ze strachem, stereotypami
dotyczacymi raka. Wykorzystujac zatozenia o wplywie przekazéw medialnych
na zachowania i sposéb percepcji odbiorcéw, uwzgledniajgc sile oddziatywania
jezyka, tworzone s3 kampanie spoleczne budujace obraz choroby nowotworowej
postrzeganej jako uleczalna.

Kampanie spoteczne realizowane w Polsce poruszaja kwestie konkretnych ro-
dzajéw nowotworéw, pojawiaja si¢ przekazy dotyczace np. raka piersi, szyjki ma-
cicy, chloniaka, jelita grubego, istnieja takze akcje o charakterze ogélnym, nie-
skupiajace si¢ na wybranej odmianie choroby. Przedsigwziecia majg takze rézny
cel — wéréd analizowanych 33 kampanii, 23 z nich dotyczyto zachowan profi-
laktycznych, badai prewencyjnych, majacych na celu wykluczenie bagdZ wczesne
wykrycie choroby (co skutkowatoby wyleczeniem), 7 kampanii spotecznych sta-
nowito wsparcie dla os6éb z diagnoza choroby, 3 akcje miaty z kolei charakter
kampanii 1%, skierowane byly do podatnikéw z prosba o przekazanie czesci ich
podatku na konto instytucji wspierajacej leczenie os6b chorych.

,,Obserwuj znamiona”!” to kampania spoleczna przeprowadzona w 2013 roku
przez Polska Unie Onkologii we wspétpracy z firma GlaxoSmithKline!3, ktére;
celem bylo doprowadzenie do wzrostu wiedzy odbiorcéw na temat czerniaka.
Akcja bylta czescig programu Mam Haka Na Raka, programu cyklicznych kampa-
nii poruszajacych temat nowotworéw, angazujacych w ich realizacj¢ mltodziez ze
szkot Srednich. Hastem kampanii, obecnym na plakatach, w spocie oraz interneto-
wej odstonie byly stowa Przed czerniakiem moZemy chronic si¢ sami, dopetnione

7" http://www.obserwujznamiona.pl/ [dostep: 15.05.2014].

18 Coraz czesciej pojawiaja sie kampanie spoleczne, ktérych nadawca jest np. organizacja
non-profit oraz firma, pofaczenie podmiotéw o réznym charakterze przynosi wymierne korzysci
obu stronom, w tym przypadku firma komercyjna poprzez wspélprace z organizacja pozarzadows
zwigksza swojg wiarygodno$é, z kolei organizacja niedochodowa moze liczy¢ na wigksze Srodki
finansowe ze strony swojego partnera.
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zwrotem obserwuj znamiona. Tworcy kampanii udowadniaja, ze profilaktyka an-
tynowotworowa nie musi wigza¢ si¢ ze skomplikowanymi czynno$ciami, podajg
recept¢ — wystarczy obserwacja, znajomo$¢ wilasnego ciata. Jezyk uzyty w tej
kampanii ma charakter informacyjny, odbiorca jest wyposazany w odpowiednig
wiedze, zgodnie z ideg promocji zdrowia to jednostka posiadajaca okreslong wie-
dze jest w stanie podja¢ odpowiednie kroki w stron¢ ochrony wlasnego zdrowia.
Jeden z pomystodawcéw kampanii stwierdzil, ze:

Zyjemy w szumie informacyjnym. Z jednej strony kult pigkna, moda na opalenizne, z drugiej
zastyszane informacje na temat niebezpieczenstw wynikajagcych z nadmiernego przebywania na
storicu czy w solariach. Tymczasem warto pamigtac, ze zdrowie jest w naszych rekach. Obserwacja
swojego ciala i co za tym idzie wczesne wykrycie zmian prawie w 100% daje szans¢ na
wyleczenie'”.

W ramach akcji pojawil sie takze spot kreowany na wywiad telewizyjny
z przedstawicielami rzgdu. Uwage zwraca dynamiczna forma filmu oraz war-
stwa stowna. Padajgq pytania: Czy istnieje realne zagrozenie? Co nam grozi? —
stowa wprowadzajg pewna doze niepokoju, u§wiadamiajg odbiorcy istnienie pew-
nego niebezpieczenstwa, ktdre zostaje nazwane: Niestety obserwujemy zwiekszong
zachorowalno$¢ na czerniaka. Bezposrednio po tych stowach nastgpuje podanie
odbiorcy recepty na unikniecie problemu: Zeby uchronic sie przed czerniakiem,
nalezy regularnie obserwowac swoje ciato i sprawdzac znamiona; Wczesne wy-
krycie pozwala na wyleczenie. Przed czerniakiem mozemy chronic sie sami*.
W kampanii czerniak przedstawiony zostal jako choroba, na ktérg zapada coraz
wiecej osob, jednoczesnie to dolegliwos¢ uleczalna, jezeli jest wykryta wczednie.
Odbiorca przekazéw ma §wiadomos$é, ze jego czujno$¢ zaowocuje wyleczeniem
w przypadku choroby.

»Rak. To si¢ leczy” to cykl kampanii realizowanych przez Polska Koalicje
Organizacji Pacjentéw Onkologicznych, ktérych celem jest zachecenie Polakéw
do regularnych badan profilaktycznych. Samo hasto ma wydzwigk wartoSciujacy,
ma u$wiadomi¢ odbiorcy, ze nowotwor jest chorobg uleczalna, kluczowa role
odgrywajg czynno$ci profilaktyczne pozwalajgce na wczesng diagnoze. Akcje
wyrdznia lekka, humorystyczna forma przekazéw, przetamujaca atmosferg patosu
i strachu panujaca wokot tematu choroby. Twércy podkreslajg, ze:

Celem kampanii jest przekonanie Polakéw do badari, nauczenie ich, ze rak jest choroba, ktéra
mozna skutecznie leczy¢. Kampania pragnie takze obali¢ szkodliwe stereotypy zwigzane z rakiem,
przetamac lgk przed nowotworem i zmieni¢ jezyk opisujgcy go. ZaprosiliSmy znanych i lubianych
aktoréw z r6znych pokoleri, aby zachgcali Polakéw do badan. Méwimy jezykiem lekkim, filmowym

9 0 projekcie. Koncepcja kreacyjna kampanii, http://www.obserwujznamiona.pl/ [dostep:
15.05.2014].
20 https://www.youtube.com/watch?v=GInNO4HwtQE [dostep: 15.05.2014].
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o sprawach nielekkich. Ale wilasnie o to chodzi, aby edukowaé bez straszenia i pokazywal, ze
badanie daje nadzieje na wyleczenie®'.

Jezyk przekazéw odgrywa w tym miejscu kluczowa role, w spotach zreali-
zowanych na potrzeby kampanii pojawili si¢ polscy aktorzy, piosenkarze, ktérzy
parafrazujac czesto kultowe frazy z filmoéw czy utworéw muzycznych, mieli prze-
famac strach przed nowotworem, oswoi¢ odbiorcéw z problemem, a docelowo —
naktonic¢ ich do regularnych bada. W 2014 roku kolejna odstona kampanii miafa
charakter sprofilowany, dotyczyta wylacznie czerniaka. W akcje zaangazowat si¢
Henryk Sawka, ktérego rysunki staly si¢ znakiem rozpoznawczym edycji. Nie
zmienita si¢ konwencja, w jednym ze spotéw padaja stowa: Nie dosS¢ Ze palisz, to
sie jeszcze opalasz? Moze si¢ przebadasz skwitowane hastem Rak. To sie leczy!.
Gra stéw ma wydZzwiek humorystyczny, mimo ze dotyczy kwestii waznych spo-
fecznie, trudnych, zaciekawia formg przekazu, warstwa stowna. Tworcy starali si¢
stworzy¢ obraz nowotworu jako choroby uleczalnej, podjeli probe przekonania od-
biorcéw do wyzbycia si¢ strachu i podjecia wysitku regularnych badan w kierunku
obecnosci raka.

,Policzmy si¢ z rakiem” to akcja przeprowadzana corocznie, poczawszy od
2010 roku, przez Fundacj¢ Ludzie dla Ludzi, ktérej celem jest budowanie grupy
wsparcia dla oséb cierpiagcych na nowotwory. O ile we wcze$niejszych przykta-
dach uwaga kampanii skupiala si¢ raczej na przekonaniu odbiorcéw do badafi
profilaktycznych, w tym miejscu uwaga skupia si¢ na osobach realnie choru-
jacych, potrzebujacych zrozumienia i wsparcia. Nazwa kampanii ma podwéjny
wydzwiek. Policzmy si¢ moze by¢ odbierane dostownie, czyli jako fizyczne dota-
czenie do grupy wspierajgcych poprzez zarejestrowanie si¢ na stronie internetowej
kampanii’? lub jako metafora walki z choroba, rozrachunku z rakiem. W odstonie
kampanii w 2014 roku, zachecajacym do wzigcia udziatu w leczeniu, wystapily
osoby publiczne, m.in. Jerzy Stuhr?®, Maryla Rodowicz czy Przemystaw Saleta.
Spot jest wyliczeniem kolejnych etapoéw zwigzanych z walkg z choroba: Po pierw-
sze — szo0k, po drugie — panika, po trzecie — wyzwanie, po czwarte — motywacja, po
piqte — walka, po szoste — nadzieja, po siodme — wsparcie, po dsme — zwyciestwo,
to proba skondensowania i zobrazowania uczu¢ towarzyszacych osobom chorym
na raka. Stowo wsparcie jest umieszczone bezposrednio przed zwyciestwem, to
sugestia, ze w toku leczenia wazna jest zarowno postawa samego chorego, jak
i zachowanie otoczenia, istnienie os6éb niosgcych pomoc w trudnych chwilach.

21 http://www.rak.tosieleczy.pl/kampania-2014/ [dostep: 15.05.2014].

2 www.policzmysie.pl.

2 Obecnosé Jerzego Stuhra w kampaniach dotyczacych choroby nowotworowej ma znaczenie
symboliczne i motywujace, aktor wygral bowiem z rakiem, stanowi przyklad tego, ze choroba jest
uleczalna.
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Nadawcy podkreslaja: ,,.Demitologizujemy raka i niesiemy wsparcie. Po prostu. . .
oswajamy raka”?*, za pomoca odpowiedniego jezyka, gradacji uczué (w wylicze-
niu przyznaje si¢ osobie chorej prawo do strachu, zwatpienia, ktére stopniowo
przeradzajg si¢ w wole walki) nadawcy ,,oswajajg raka”, to znaczy starajg sic
przelamac strach towarzyszacy chorobie.

»Wyrolluj raka” to nazwa kampanii Fundacji ,,Rak’n’roll. Wygraj zycie”,
poswieconej informowaniu spoleczefistwa o tym, ze raka mozna rollowac, czyli
zosta¢ wyleczonym, prowadzi¢ normalne zycie. To kolejna kampania, w ktorej
za pomocg odpowiedniego jezyka podjeto probe zmienienia nastawienia do
choroby, podkreslenia, ze moze by¢ ona uleczalna, diagnoza nie oznacza $mierci.
Rollowaé¢ oznacza w tym przypadku tyle co ‘przechytrzyé, zwyciezyé, walczy¢’
z choroba, czego wynikiem ma by¢ wygranie Zycia, to takze préba przetamania
tabu stworzonego wokoél raka. Jedng z najglosniejszych akcji byla inicjatywa
przekazania 1% podatku na konto Fundacji, ktéra zostata zrealizowana pod
hastem Zbieramy na cycki, nowe fryzury i dragi*>. Celem wyboru prowokujacych
stéw bylo przede wszystkim zwrdcenie uwagi odbiorcéw na apel, przebicie si¢
z komunikatem ws$réd innych kampanii 1%. Magdalena Prokopowicz, inicjatorka
kampanii, tlumaczyla inicjatywe: ,,My, chorujacy na raka od wielu lat mamy
juz dystans do tej choroby, stad pomyst, aby kampania nie epatowata bdlem
i cierpieniem, a raczej poszta w strone pozytywnych skojarzefi”?%, potrzeba zmiany
méwienia o chorobie pojawita si¢ wsréd oséb dotknigtych nowotworem, zabawy
stowem, jezykiem, widoczny humor i dystans do siebie nakierowane byly na
zmian¢ ich wizerunku obecnego m.in. w mediach. Lekkos¢ formy, zabawa stfowem
i humor pojawiaja si¢ takze w innych inicjatywach Fundacji. ,,Gadaj — badaj” byla
akcjg skierowang do me¢zczyzn, majacq zachecié ich do regularnych badan pod
katem raka prostaty. W toku realizacji kampanii skupiono si¢ na problemie wstydu
towarzyszacego samemu badaniu, postanowiono oSmieszyé 6w stan, promujac
tym samym zachowania profilaktyczne. W tym celu pojawito si¢ np. haslo Kro
nie wypina, tego wina, b¢dace parafraza popularnego powiedzenia, czy Aby zyc,
czasem wystarczy sie schyli¢, uswiadamiajace jak wazne sg badania kontrolne oraz
jak niewiele wysitku wymaga zabezpieczenie si¢ przed nowotworem.

Nalezy zaznaczy¢, ze nie kazda kampania spoteczna dotyczaca choroby no-
wotworowej dazy do zmniejszenia strachu m.in. za pomocg uzytego jezyka. Na
polskim rynku pojawialy si¢ kampanie nawigzujace do tematyki $mierci w kon-

** Co robimy, http://policzmysie.pl/o-akcji/ [dostep: 15.05.2014].

% http://prokopowicz.natemat.pl/15997,zbieramy-na-cycki-nowe-fryzury-i-dragi [dostep:
15.05.2014].

2 Zbieramy na cycki, nowe fryzury i dragi, http://prokopowicz.natemat.pl/15997,zbieramy-na-
cycki-nowe-fryzury-i-dragi [dostgp: 15.05.2014].
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tekscie raka, epatujace strachem. W 2011 roku agencja Arip Next przeprowadzita
kampani¢ majaca na celu zachgcenie kobiet do profilaktycznych badan piersi.
Akcja realizowana byla pod hastem 1 listopada — Dzieri Kobiet dopetnionym sto-
wami: Codziennie 13 Polek umiera na raka piersi. Nie pozwdl, aby dzienn Wszyst-
kich Swietych stat sie réwniez Twoim $wietem. Badaj sie regularnie, to nic nie
kosztuje?’ . Catosé byta stylizowana na klepsydre, co jeszcze wyrazniej potegowa-
fo negatywne odczucia. Twércy w tym przypadku skupili si¢ na u§wiadomieniu
odbiorcom powagi sytuacji za pomocg strachu, wprowadzenia elementéw zwig-
zanych ze $miercia. Podobng konwencje wybrano w trakcie realizacji IV edycji
programu Mam Haka Na Raka, ktéra skupiala si¢ na problemie nikotynowym
oraz raku pluc. Bohaterka kampanii byta mtoda kobieta, ktéra opowiadata histo-
ri¢ swojego zwiazku: Gdyby na poczqtku zapewnit, e mnie zabije, pewnie bym
sie z mim nie zwiqzata |[...] Nazywam si¢ Marta, dzis jest ostatni dzieri mojego
Zycia®®. Wersja filmowa zbudowana jest z kolei z krétkich uje¢, ukazujacych ko-
biete w réznych sytuacjach, odbiorca wyraznie zauwaza, ze bohaterka wyglada
coraz gorzej, ostatnie ujecie pokazuje ja w szpitalu, podigczong do kropléwki,
bez wloséw, z papierosem w reku. Koncepcja zaktadata u§wiadomienie odbiorcy,
jakie skutki moze przynies¢ palenie, czyli $mier¢.

Podsumowanie

Kampanie spoteczne w Polsce, w ktérych podejmowany jest temat choroby
nowotworowej, s3 warto§ciowym materialem w badaniach nad sposobem kreowa-
nia rzeczywistosci za pomocg jezyka. Przekazy dotyczace profilaktyki zdrowotnej
w wigkszosci skupialy si¢ na przetamywaniu strachu przed choroba wiasnie za
pomoca narzedzi, jakimi sa stowa. Gry jezykowe, humor, lekkos$¢ przekazéw sa
charakterystyczne dla kampanii dotyczacych raka, w wiekszosci analizowanych
przypadkéw skupiano sie na podkreSlaniu Scistej zalezno$ci pomigdzy wezesnym
wykryciem choroby a wyleczeniem. W mniejszosci byly natomiast kampanie epa-
tujace strachem, oparte na schemacie: brak badan prowadzi do §mierci. W ostat-
nich latach nadawcy optuja za przedstawianiem pozytywnych aspektéw w przy-
padku wykrycia choroby, ma to zacheci¢ odbiorcéw do kontroli, zbudowa¢ w nich
przeswiadczenie o koniecznosci szybkiej reakcji jako gwarancji wyleczenia. Warto
zaznaczy¢, ze w analizowanym materiale nie pojawily si¢ kampanie kierowane do
0s6b chorych, w trakcie leczenia, w ktérych wykorzystano by konwencje strachu.

2] listopada — nowy Dzieri Kobiet, http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,1989,1 _listo
pada_nowy_dzien_kobiet [dostep: 15.05.2014].
28 http://www.niezpapierosem.pl/ [dostep: 15.05.2014].
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Obraz choroby nowotworowej w kampaniach spotecznych to dolegliwosé, z ktérg
mozna walczy¢, a przede wszystkim wygrywacd, nadawcy szczegdlnie podkreslajg
role regularnych badafi, wyczulenia na niepokojace sygnaty, brak oporéw przed
wizytg u lekarza. Nie porusza si¢ w tym miejscu tematu poziomu opieki medycz-
nej, mozliwosci terapii, jej kosztownosci, brakuje takze kampanii skierowanych
do lekarzy. W nawigzaniu do koncepcji promocji zdrowia, a takze roli jezykowe-
go oraz medialnego obrazu Swiata, kampanie spoteczne petnig role informacyjna,
motywujaca, zachecajacg do dziatania i podejmowania walki z choroba.

Wykaz skrétow

JOS - jezykowy obraz $wiata
MOS - medialny obraz §wiata
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Ze sformutowania medialny obraz swiata (MOS), nawigzujacego do
terminu jezykowy obraz swiata (JOS), korzystaja badacze réznych
dyscyplin nauk humanistycznych i spotecznych. Jest ono wazne za-
rowno w badaniach dotyczacych spolecznego, czy szerzej kulturo-
wego oddziatywania mediow masowych, jak tez w badaniach doty-
czacych relacji migdzy medialnym obrazem Swiata a jezykowym
obrazem $wiata.

Publikacja, ktorg proponujemy Czytelnikowi, zawiera probe omo-
wienia pojecia medialnego obrazu §wiata, mechanizmoéow jego kon-
struowania, metod badania oraz prawnych ograniczen ksztaltowania
obrazu $§wiata w mediach. Odnalez¢ w niej mozna takze refleksje
dotyczace spotecznych i kulturowych konsekwencji MOS. Dopet-
nieniem rozwazan teoretycznych sg opracowania o charakterze
analitycznym prezentujace studium przypadku (z uwzglednieniem
rodzaju medium, zr6znicowania gatunkowego, uwarunkowan o cha-
rakterze poznawczym).
Ze Wstepu
Iwona Hofman
Danuta Kepa-Figura
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