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WSTEP

Ksigzka Wspdiczesne media — media informacyjne to juz siédma publikacja
z serii Wspditczesne media, ktéra pod nasza redakcja jest wydawana od 2009 roku
przez Wydawnictwo UMCS. Tym razem Czytelnikowi zainteresowanemu teorig
i praktyka mediéw chcialybySmy zaproponowaé artykuly dotyczace zagadnienia
informacyjnosci przekazéw medialnych, z zastrzezeniem, ze zawarte w tytule
wyrazenie media informacyjne nie ma charakteru objasniajacego. Traktujemy
je jako hasto wywotawcze w dyskusji dotyczacej realizacji przez media funkcji
informacyjne;.

Zebrane przez nas artykuly podzielitySmy na dwa tomy. Tom pierwszy, a wla-
Sciwie calg dwutomowg publikacje, otwiera tekst Zbigniewa Oniszczuka Niemiec-
kie media masowe jako Zrddla informacji, ktory traktujemy jako merytoryczne
uzasadnienie pos§wiecenia osobnego opracowania tematyce informacyjnosci me-
diéw. Zbigniew Oniszczuk omawia szeroko zakrojone badania spotecznego od-
bioru mediéw przeprowadzane w Niemczech, formutujac przy tym wnioski po-
twierdzajace powszechne przekonanie dotyczace oczekiwan odbiorcow wzgledem
przekazéw medialnych jako Zrédet informacji. Na podstawie przywotanych ba-
dan migdzy innymi uznaje spoleczeristwo niemieckie za ,,szczeg6lnie nastawione
na zdobywanie i otrzymywanie informacji medialnych”; zauwaza zachodzgce pod
wplywem nowych mediéw zatarcie granic mi¢dzy poziomami komunikowania
oraz realizowanymi przez media celami komunikacyjnymi (informowaniem a roz-
rywka); konstatuje ,,dyferencjacje funkcjonalng w opinii odbiorcéw oceniajacych
informacyjna ofert¢ poszczegdlnych mediéw”. Opracowanie Z. Oniszczuka jest
tym cenniejsze, ze badania spolecznego odbioru mediéw w Polsce nie sg prowa-
dzone ani tak systematycznie, ani tez na te skale co w Niemczech.

Z uwagi na to, ze w zasadniczej cz¢Sci na tom pierwszy sktadaja si¢ artykuty,
w ktérych zagadnienie informacyjnosci medidw rozpatrywane jest pod katem for-
my wypowiedzi medialnej, opatrzytySmy je zbiorczym podtytulem Informacyjnosé
przekazu a forma wypowiedzi medialnej. W ramach wyznaczonych tym podtytu-
fem wyréznitySmy dodatkowo trzy czastki. Artykuly Pawla Nowaka, Anny Granat
oraz Magdaleny Slawskiej — cho¢ napisane z wykorzystaniem réznych perspektyw
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metodologicznych — potwierdzaja t¢ samg tez¢ o zmianie sposobu rozumienia in-
formacji oraz nieostro$ci granicy migdzy przykladami gatunkéw informacyjnych
1 nieinformacyjnych. Pawet Nowak wykorzystuje przy tym pragmatyczng kategorie
aktu mowy, Anna Granat skupia si¢ na analizie Srodkéw jezykowych, zas Magda-
lena Slawska, postugujac sie pojeciem antygatunkowosci, proponuje genologiczne
omoéwienie zapowiedzi i wywiadu jako gatunkéw informacyjnych.

Trzy kolejne artykuly taczy przede wszystkim skupienie na przekazach me-
dialnych ujetych w formy gatunkéw wyréznionych jako informacyjne. Maria Woj-
tak w tekscie pod tytutem O nowych formach dziennikarskiej informacji w pra-
sie tradycyjnej wyznacza kierunek zmian zachodzacych wspéicze$nie w sposobie
konstruowania wiadomosci dziennikarskiej. Pokazuje, ze miejsce paktu faktogra-
ficznego obowigzujacego w tego typu praktyce komunikacyjnej zastgpuje zjawi-
sko nazywane przez nig zabawowym paktem komunikacyjnym, w ramach ktore-
go nadawca miedzy innymi ma prawo do wickszej kreatywnosci, niezaleznoSci
w sposobie formutowania mysli. Krzysztof Kaszewski, proponujac analize infor-
macji dziennikarskiej z uwzglednieniem rodzaju medium, skupia si¢ na sposobie
wykorzystania 1. osoby liczby mnogiej. Z kolei Ewa Bulisz omawia szczegdl-
ne przyklady wywiadu jako gatunku informacyjnego w prasie opiniotwdrcze;j.
Dowodzi przy tym, ze mozliwosci komunikacyjne gatunku zmieniajg si¢ dzigki
kreatywnej postawie dziennikarzy.

Ostatnig grupe artykuléw, ktére dotyczac informacyjnosci przekazu, skupia-
ja sie na jego uksztaltowaniu formalnym, laczy uczynienie przedmiotem zain-
teresowania informacyjnoSci tekstow niebedacych przyktadami gatunkéw stricte
informacyjnych, a nawet gatunkdéw nieinformacyjnych. Maria Krauz, omawiajac
zagadnienie informacyjnosci recenzji jako gatunku pogranicznego na styku lite-
ratury i dziennikarstwa oraz informacji i publicystyki, wyréznia zawarte w recen-
zji skladniki informacyjne. Beata Zywicka proponuje studium prezentujace obraz
ludu w dyskursie publicystycznym po 1989 roku. Mateusz Kasiak, konstatujac
nieobligatoryjno$¢ spéjnosci funkcji tytutu i funkcji gatunku wypowiedzi, zwra-
ca uwage na informacyjnos$¢ tytutéw artykuldéw publicystycznych. Dwa ostatnie
artykuly podejmujg zagadnienie informacyjnosci ogloszeri prasowych (tekst autor-
stwa Wioletty Kochmariskiej) oraz reklamy (tekst Moniki Wasilonek). Wioletcie
Kochmariskiej oméwienie struktury ogloszen umieszczanych na wybranym por-
talu internetowym pozwolito miedzy innymi na pokazanie ogloszenia jako Zrédta
informacji nie tylko o przedmiocie ogtoszenia, lecz takze o nadawcy tego oglo-
szenia oraz o jego projektowanym odbiorcy. Monika Wasilonek dzigki analizie
semiotycznej dokonuje odczytania ukrytych tresci (nazywajac je informacjami
ukrytymi) zawartych w reklamach Coca-Coli.
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Drugi tom publikacji sktada si¢ z dwdch czesci i zawiera 19 artykuléw. Czesé
pierwsza, zatytutowana Infernet jako przestrzen informacji, stanowi wieloaspek-
towe ujecie problematyki nowych mediéw w kontekscie wartosci informacyjnej
gatunkéw internetowych oraz specyficznych kanaléw przekazu. Autorzy tych ar-
tykutéow zastosowali w wiekszosci metode studium przypadku.

Bardzo dobrym wprowadzeniem do czgSci pierwszej jest artykut Jana Plesz-
czynskiego zatytulowany Informacja, wiedza i wybor w epoce nowych mediow,
bedgcy wnikliwg refleksja miedzy innymi o kompetencjach wspétczesnych odbior-
c6w medidw — ,,poszukiwaczy informacji”’. Autor podejmuje probe charakterystyki
regul wyboru informacji i organizowania informacji w wiedzg.

Pawet Wieczorek w artykule Nieuchronnosc¢ newsa w czasach internetu defi-
niuje nieuchronnos¢ jako ,,ujawnianie przez internautéw tego, co bytoby ukryte”,
a wiec kieruje swojg uwage na potencjat funkcjonalnosci internetu. Dariusz Skal-
ski niejako uszczegétowia to zagadnienie, przedstawiajac dziatalnos$¢ stuzb spe-
cjalnych w obszarze niejawnego uzyskiwania danych z cyberprzestrzeni. Zjawisko
»podstuchéw” omawiane przez D. Skalskiego wydaje si¢ obecnie najpowazniej-
szym zagrozeniem wolnosci wypowiedzi w réznych typach mediéw.

Katarzyna Brzoza interesujaco prezentuje problematyke polskich portali
internetowych skierowanych do kobiet, stusznie wskazujac na zrdéznicowanie
(fem)portali w zaleznosci od przyjetych celéw komunikowania. Pomimo wyrazne;j
dominanty portali poradnikowych, Autorka potwierdza, Ze internet jako przestrzef
informacji najefektywniej wykorzystany jest w dyskursie feministycznym.

Karolina Burno-Kaliszuk po§wiecita swoje rozwazania funkcji informacyjnej
blogéw dziennikarskich ogélnopolskich tygodnikéw opinii, koncentrujac badania
na formie gatunku (struktura, szablon graficzny).

W swoistym dwuglosie z Janem Pleszczyniskim pozostaje Grzegorz Ptaszek
w artykule pt. Czy internet niszczy kulture informacji? Media spotecznosciowe
Jjako Zrodto wiedzy o faktach i zdarzeniach. Autor, stwierdzajac istotne zmiany
w obiegu informacji i jej odbiorze przez internautéw, postuluje rozwiniecie badan
nad teorig i praktyka Zrédlowego wykorzystania internetu.

Krzysztof Flasiriski, podejmujac temat Cechy komunikacji angazujqgcej czytel-
nikow skandynawskich dziennikéw informacyjnych w serwisie Facebook na przy-
ktadzie , Aftenposten”, ,,Goteborgs-Posten” i ,, Politiken”, nie odnalazl jednak —
po przeprowadzonych analizach — unikalnego zespotu cech wypowiedzi powodu-
jacych zainteresowanie odbiorcow.

Piotr Nieradka i Katarzyna NiedZwiecka podj¢li temat funkcji informacyjnej
i marketingowej social media, akcentujac mozliwosci realizacji strategii marke-
tingowych dzieki relacjom uzytkownikéw mediow spoteczno$ciowych.
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Poza gtéwnym nurtem rozwazan, ale w Scistym zwiazku z tytutem publikacji
znajduje si¢ artykut Aleksandry Bagieriskiej-Masioty Autorskie prawa osobiste
w internecie i ich ochrona.

Artykuly zamieszczone w czedci drugiej tomu uporzgdkowano pod hastem 7a-
bloidyzacja, infotainment (i inne) — czyli meandry wspdiczesnej informacji w me-
diach. Artykuly te stanowia przeglad przejawéw zjawisk w réznych typach me-
diéw. Przyktadowo: Maja Chacifiska zajmuje si¢ poréwnywaniem tabloidyzacji
i infotainmentu w serwisach informacyjnych w Polsce i we Francji z uwzglednie-
niem wyznacznikéw tabloidyzacji.

Katarzyna Gajlewicz-Korab w artykule Informacja a kryzys. Funkcja informa-
cyjna francuskich mediow elektronicznych w czasie ataku na redakcje ,,Charlie
Hebdo” zaakcentowala problem wolnoSci stowa (braku cenzury) w kontekscie
globalnych wyzwar cywilizacyjnych. Artykuly Katarzyny Gajlewicz-Korab i Ka-
tarzyny Sadowskiej-Dobrowolskiej, poSwiecone zamachowi w redakcji ,,Charlie
Hebdo” 7 stycznia 2015 roku, warto czytaé lgcznie ze wzgledu na odmienno$¢é
proponowanych ujeé¢ badawczych, miedzy innymi w plaszczyZnie narracyjnosci —
jako skrypt wydarzenia medialnego.

Monika Grzelka i Agnieszka Kula zaprezentowaly charakterystyke wspotcze-
snego newsa informacyjnego, sytuujac jego warto$¢ pomigdzy ,.istotnoscig” a ,,in-
terwencyjnoscig”.

Wojciech Furman w artykule Negatywizm jako skutek mediatyzacji komuniko-
wania politycznego na przyktadzie gazety regionalnej wyjasnit pojecie negatywi-
zmu jako konfrontacyjnych dziatan dziennikarzy zmierzajacych do weryfikowania
informacji otrzymanych od politykéw, egzemplifikujgc zjawisko analiza zawarto-
Sci dziennika ,,Nowiny”.

Marcin Sanakiewicz w artykule Telewizyjna (dez)informacja: funkcje, mity,
performance, na podstawie trzech giéwnych magazynéw wiadomosci najwicgk-
szych stacji w Polsce (TVP, TVN, Polsat) podjat prob¢ odpowiedzi na intrygujace
pytanie ,,czy jest mozliwe, ze funkcja informacyjna wspoétczesnej telewizji jest
jednoczes$nie funkcjg dezinformacyjng’.

Podobny trop interpretacyjny podjeta Anna Szwed-Walczak w artykule Tele-
wizja internetowa — informacja, sensacja czy kreacja?, trafnie rozrézniajac trzy
typowe kategorie opisujagce warto$¢ przekazu elektronicznego.

Danuta Kalinowska oméwita wizerunek medialny polskiej Policji, a Lukasz
Jedrzejski — wladz partyjno-paristwowych w Polskiej Kronice Filmowej w roku
1956. Artykuly, chociaz zréznicowane przedmiotowo, taczy metodologia badania
wizerunku.
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Czes$¢ drugg tomu, analogicznie do pierwszej, koiczy studium prawnicze.
Piotr Wisniewski omawia bowiem uwarunkowania prawne dziatalnoS$ci telewizji
komercyjnych naziemnych w latach 2010-2014.

Oba tomy niniejszej publikacji stanowig zwartg i logiczng calo$¢, spetniajac
kryteria interdyscyplinarnej analizy problemu medioznawczego — informacyjnosci
mediéw masowych. Zagadnienie to jest wazne dla badai nad mediami ze wzgle-
du na swojg aktualno$é. WspélczeSnie mozna zaobserwowaé pewnego rodzaju
napiecie migdzy postulatem informacyjnoSci mediéw a przekonaniem o ich rze-
czywistej informacyjnosci, a takze sprzeczno$¢ miedzy réznymi oczekiwaniami
odbiorcéow wzgledem przekazéw medialnych w ogodle, a szczegdlnie tych, ktére
zapowiadane sg jako realizacje gatunkéw informacyjnych. Jak pokazaly analizy
przeprowadzone w poszczegblnych artykulach, wazne jest w tym kontekScie — po
pierwsze — spostrzezenie trudnoSci w pogodzeniu oczekiwan rzetelnosci dziatari
autoréw przekazéw medialnych oraz rzetelnej informacyjnosci efektéw tych dzia-
fait z oczekiwaniami, by zaréwno te dziatania, jak i ich efekty byly atrakcyjne.
Po drugie — spojrzenie na przemiany obserwowane we wspélczesnych mediach
w kontekscie tendencji odchodzenia od tradycyjnego podziatu na gatunki infor-
macyjne i publicystyczne.

Mamy nadzieje, ze Czytelnika zainteresowanego funkcjonowaniem mediéw
masowych, ktéry siega po publikacje objete wspdlnym tytutem Wspotczesne
media, zainteresuja pytania badawcze stawiane przez poszczegllnych Autoréw
w ramach tekstéw skladajacych sie na Wspotczesne media — media informacyjne.

Iwona Hofman
Danuta Kepa-Figura






Zbigniew Oniszczuk

Uniwersytet Slaski

NIEMIECKIE MEDIA MASOWE JAKO ZRODLA
INFORMACII (NA PODSTAWIE BADAN ODBIORU)

1. Znaczenie badan spotecznego odbioru mediéw masowych w RFN

Systematyczne ogélnokrajowe badania nad spotecznym odbiorem mediéw ma-
sowych w Niemczech zapoczatkowane zostaly w 1964 roku, a od roku 1970 pro-
wadzone sa w piecioletnich cyklach'. Ich zleceniodawca byta specjalna komér-
ka badawcza (ARD/ZDF Langzeitstudie Massenkommunikation) powotana przez
wspolng komisje obu niemieckich struktur organizacyjnych zwiazanych z mediami
publicznymi (ARD - struktura stacji radiowych i telewizyjnych oraz ZDF — struk-
tura drugiego programu telewizji publicznej. W XXI wieku badania te zyskaty
finansowe wsparcie agendy rzadu federalnego zajmujacej si¢ sprawami kultury
i mediéw masowych (Bundesregierung fiir Kultur und Medien — BKM). Aktyw-
nym uczestnikiem badafi odbioru jest znana w Swiecie niemiecka placéwka ba-
dawcza o profilu medioznawczym — Hans-Bredow-Institut, dziatajaca od 1950
roku przy Uniwersytecie w Hamburgu®. Badania te, wykonywane dawniej na
podstawie bezposrednich wywiadéw kwestionariuszowych, sg obecnie realizowa-
ne poprzez sondaze telefoniczne lub skomputeryzowane wywiady interpersonalne
(Face-to-Face-Interviews — CAP) na reprezentatywnej prébie ok. 1500 responden-
téw w wieku od 14 lat>.

' W Polsce nie prowadzi sie tak szeroko zakrojonych i systematycznie realizowanych badan
spotecznego odbioru mediéw masowych. Odnotowaé¢ mozna jedynie badania czastkowe, analizujace
znaczenie telewizji publicznej jako Zrédla informacji z roku 2001 czy tez informacyjna funkcje
polskich mediéw w kontekscie wyboréw prezydenckich z 2015 roku. Zob. Telewizja publicz-
na jako Zrddio informacji, http://tnsglobal.pl/archiv_files/M.1712.pdf; http://www.wirtualneme
dia.pl/artykul/telewizja-i-internet-najwazniejszymi-zrodlami-informacji-dla-internautow-przed-wyb
orami-prezydenckimi.

% Znaczenie tych badari podkreslaja Ch. Breunig, K.-H. Hofsiimmer, Ch. Schroter, Funktionen
und Stellenwert der Medien — das Internet in Kontext von TV, Radio und Zeitung, ,Media
Perspektiven” 2014, Heft 3, s. 122-124.

? Ibidem, s. 123-124.
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Znaczenie regularnie prowadzonych badarn spotecznego odbioru mediéw pole-
ga przede wszystkim na stworzeniu rozleglej bazy empirycznych danych, pozwa-
lajacych na ustalenie réznorodnych uwarunkowan i efektéw oddziatywania prasy,
radia, telewizji czy internetu, takich jak: motywy korzystania z mediéw; prefe-
rencje medialne, tematyczne i gatunkowe; funkcjonalne znaczenie poszczegdlnych
mediéw; przejawy i kierunki zmian oraz prawidlowosci i tendencje w zachowa-
niach odbiorcow.

Wazny fragment realizowanych badafi dotyczy korzystania z mediéw maso-
wych jako Zrédta informacji. Dla odbiorcéw pozyskiwanie informacji z mediéw
stanowi bowiem jeden z najwazniejszych motywdéw ich odbioru, potwierdzonych
zaréwno w badaniach empirycznych, jak i w koncepcjach teoretycznych wyjasnia-
jacych mechanizmy oddzialywania mediéw masowych, takich jak teorie: uzytko-
wania i korzysci czy Agenda Setting*. Stad tez w niemieckich badaniach, obok
wielu interesujacych danych statystycznych, nie brakuje takze préb okreslenia
czynnikéw determinujgcych informacyjne wykorzystywanie mediéw masowych.
Do najwazniejszych naleza:

— postepujaca konwergencja techniczna pozwalajgca na coraz wigeksza rézno-
rodno$¢ ustug medialnych (typu Triple Play, IPTV);

— strategia krzyzowania oferty medialnej dostosowanej do oczekiwan odbior-
cOw coraz chetniej korzystajacych z internetu jako platformy dostepu do mediéw
tradycyjnych’;

— zacieranie si¢ granic mi¢dzy komunikowaniem masowym a indywidualnym
spowodowane rozwojem internetu, ktdry stat si¢ nie tylko medium réznorodnych
tresci (Contentmedium), ale rowniez coraz wazniejszg platforma rozpowszechnia-
nia (Verbreitungsplattform) mediéw tradycyjnych;

— odchodzenie od klasycznego informowania w stron¢ infotainmentu, wywota-
ne procesem tabloidyzacji masowego komunikowania oraz rosnagcym znaczeniem
internetu jako medium stuzacego rozrywce®;

— rosngce zainteresowanie mieszkaicow RFN codziennym pozyskiwaniem

* Teoria uzytkowania i korzysci oraz teoria Agenda Setting to znane od lat 70. XX wieku
koncepcje wyjasniajace mechanizmy oddziatywania mediéw na ich odbiorcéw. Pierwsza z nich
akcentuje podmiotowg pozycje odbiorcéw, ktérzy korzystanie z medidw warunkujg stopniem za-
spokojenia ich potrzeb. Teoria Agenda Setting (zwana tez ,hipoteza porzadku dziennego”) wska-
zuje za$§ na to, ze to media kazdego dnia okre$lajg hierarchi¢ wazno$ci tematéw przykuwaja-
cych uwage odbiorcéw oraz bedacych przedmiotem rozméw i dyskusji. Zob. Nauka o komuniko-
waniu. Podstawowe orientacje teoretyczne, red. B. Dobek-Ostrowska, Wydawnictwo UWr, Wro-
ctaw 2001.

5 U. Hasebrink, J.-H. Schmidt, Medieniibergreifende Informationsrepertoire, ,Media Perspek-
tiven” 2013, Heft 1, s. 2-3.

6 Ch. Breunig, K.-H. Hofsiimmer, Ch. Schréter, op. cit., s. 122.
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informacji z réznych Zrédet (w roku 2013 deklarowato je 85% obywateli, a w roku
2014 juz 89%)’;

— substytucyjne a nie komplementarne skutki zwigkszajacej si¢ popularnosci
internetu w odniesieniu do odbioru mediéw tradycyjnych®;

— utrwalanie si¢ funkcjonalnej dywersyfikacji mediéw w ich spolecznym
odbiorze, powodujgcej okreslone preferencje w wyborze medialnego Zrdédla in-
formacji’.

Z powyzszego zestawienia wynika bardzo wyraZnie, ze to rozwdj internetu
spowodowat istotne zmiany w wykorzystywaniu informacyjnych waloréw mediow
masowych. Teza ta zostata wielokrotnie potwierdzona w badaniach empirycznych.

2. Preferencje odbiorcéw w korzystaniu z medialnych Zrédet informacji

Prowadzone cyklicznie badania odbioru mediéw masowych w RFN pozwalajg
na uchwycenie charakterystycznych tendencji w pozyskiwaniu medialnych infor-
macji. Szczegdlnie istotne zmiany nastagpily w okresie od 2000 do 2010 roku
(co ilustruje tabela 1). W tym czasie w wyborze dwéch najwazniejszych Zro-
det informacji media tradycyjne (gazety, radio i telewizja) zanotowaly wyraZng
tendencj¢ spadkowa, ktéra najmocniej wystgpila w prasie codziennej (odsetek od-
biorcéw zmniejszyl si¢ z 68% w 2000 roku do 54% w roku 2010), a najstabiej
dotkneta radio (z 45% do 38%). W przypadku telewizji, ktéra pozostala najcze-
Sciej uzytkowanym Zrédtem informacji, wystapit jednak 10-procentowy spadek
odbiorcow. Jedynie internet wykazuje wyrazng tendencj¢ wzrostowa, jako ze od-
setek jego zwolennikéw zwigkszyt sie z 13% w roku 2000 do 45% w roku 2010.
Jednak, co warte podkreslenia, w grupie najmtodszych respondentéw (w wieku
14-29 lat) internet stat si¢ w 2010 roku najwazniejszym Zrédlem informacji az
dla 76% odbiorcéw!?. W swietle tych danych mozna przyjaé, ze wzrost znaczenia
internetu jako wiodacego zrddia informacji idzie w parze ze zmniejszeniem si¢
informacyjnej rangi mediéw tradycyjnych.

Obok ustalenia preferencji odbiorcéw w wyborze najwazniejszych medial-
nych Zrédet informacji waznym problemem badawczym pozostaje okreslenie kon-
kretnych form medialnego przekazu regularnie wykorzystywanych w zdobywaniu

" S. Hollig, U. Hasebrink, Nachrichtennutzung im Wandel: Neue Plattformen, Endgeriite und
Zugdnge, ,,Media Perspektiven” 2014, Heft 11, s. 530-531.

8 Szerzej na temat wzajemnych relacji miedzy mediami tradycyjnymi (gféwnie prasa) a inter-
netem, opartych na substytucyjnosci badZ komplementarnosci, pisze U. Mogerle, Substitution oder
Komplementaritit? Die Nutzung von Onlinefs und Printzeitungen im Wandel, UVK, Konstanz 2009.

° Ch. Breunig, K.-H. Hofsiimmer, Ch. Schréter, op. cit., s. 122—144.

' Ibidem, s. 124-125.
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Tab. 1. Medialne preferencje odbiorcéw w wyborze dwdch najwazniejszych Zrédet informacji
w latach 2000-2010 (w procentach)

Medium 2000 2005 2010
Telewizja 73 69 63
Gazety 68 59 54
Radio 45 41 38
Internet 13 30 45

Zrédto: Ch. Breunig, K.-H. Hofstimmer, Ch. Schréter, Funktionen und Stellenwert der Medien — das Internet
in Kontext von TV, Radio und Zeitung, ,Media Perspektiven” 2014, Heft 3, s. 125.

informacji. Przeprowadzone w 2014 roku badania ankietowe, w ramach ktérych re-
spondenci wskazywali wszystkie wykorzystywane co najmniej kilkakrotnie w cig-
gu minionego tygodnia medialne Zrédta informacji, umozliwily skonstruowanie
swoistej listy rankingowej, obejmujacej nastepujace Zrodia:

— informacje telewizyjne — 84%;

— informacje radiowe — 52%;

— drukowane gazety — 44%;

— catodobowe informacyjne stacje telewizyjne i radiowe — 43%;

— internetowe wydania gazet — 23%;

— media spoteczno$ciowe — 23%;

— portale informacyjne — 21%;

— inne internetowe Zrddia informacji — 20%;

— drukowane czasopisma — 20%;

— stacje radia i telewizji internetowej — 19%"'!.

Analiza struktury tej listy, grupujacej dziesie¢ najczesdciej wykorzystywanych
medialnych Zrédet informacji prowadzi do kilku interesujacych spostrzezen. Po
pierwsze, podstawowymi regularnie wykorzystywanymi Zrédfami informacji po-
zostajg w opinii odbiorcow media tradycyjne, wsréd ktérych telewizja zajmuje
wyraZnie pozycje dominujaca. Po drugie, gdyby jednak zsumowaé wskazania do-
tyczace réznych internetowych Zrédet informacji, to znaczenie internetu zdecydo-
wanie ro$nie, co sprawia, ze jest on gtéwnym konkurentem telewizji. Po trzecie,
zaskakuje drugie miejsce zajmowane przez informacje radiowe, co w potacze-
niu z czwartg pozycjg catodobowych stacji radiowych i telewizyjnych przekonuje
o docenianiu przez odbiorcéw informacyjnego potencjatu radia i o jego zdolnoSci
do konkurowania z innymi mediami. Po czwarte, niespodziewanie znaczaca jest
lokata prasy codziennej w wersji drukowanej i internetowej, co stanowi specy-
ficzng ceche niemieckich odbiorcéw, nalezacych do najwierniejszych czytelnikow
prasy codziennej w Europie.

g, Hollig, U. Hasebrink, op. cit., s. 532.
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Wybér konkretnego medium jako Zrédta informacji tgczy si¢ jednak w prze-
konaniu niemieckich badaczy z potrzebg udzielenia odpowiedzi na pytanie: co
sktania odbiorcéw do wyboru tego a nie innego medium, innymi stowy — jakie
czynniki determinujg ten wybdr. Przeprowadzone pod tym katem badania przez
Hans-Bredow-Institut w 2011 roku pozwolily na stworzenie swoistej hierarchii
wskazywanych przez respondentéw czynnikow:

— rodzaj medium (prasa, radio, telewizja, internet) — jest decydujacy dla 83,1%
badanych odbiorcéw;

— format (gatunek) medialnej oferty (talk-show, serwis informacyjny, wywiad
itd.) — 7,9%;

— preferencje wynikajace z kontaktéw interpersonalnych (bezposrednich lub
zapoSredniczonych) — 3,9%;

— prestiz (renoma) konkretnej stacji telewizyjnej, radiowej, portalu czy tytutu
prasowego — 3,7%;

— typ stacji radiowej lub telewizyjnej (prywatna lub publiczna) — 0,5%;

— inne — 1,5%"%.

Z zestawienia tego wynika wyraZnie, ze w wyborze konkretnego medium
jako Zrédta informacji liczy sie¢ przede wszystkim jeden czynnik — rodzaj danego
medium. Odbiorcy majg zatem swoje ustalone preferencje medialne i nimi
si¢ gléwnie kierujg. Jedynie uzupelniajgce znaczenie majg takie czynniki, jak
format i gatunek medialnej oferty, czy tez wskazéwki plyngce z kontaktow
interpersonalnych badZ prestiz lub renoma konkretnej stacji, portalu czy pisma.

Jesli zatem preferencje wyboru konkretnego medium jako Zrédla informa-
cji sa dla odbiorcéw klarowne, to pojawia si¢ kolejna wazna kwestia: jaka jest
wiodaca tematyka informacji pozyskiwanych z konkretnych mediéw. Czy moz-
na méwic o specyficznym podziale r6l wsrod mediéw dostarczajacych informacji
z réznych przeciez dziedzin. I na to pytanie przynoszg odpowiedZ wspomniane
badania z 2011 roku. Wskazaly one na preferowanie przez odbiorcéw zestawu
obejmujacego osiem grup tematycznych: informacje ogdlne, tematy polityczne,
wydarzenia na Swiecie, sprawy krajowe, tematyke regionalna, zainteresowania
wlasne, kulturg, grupowe trendy i mody, itp. (zob. tabela 2). Laczac je z kon-
kretnymi mediami, otrzymujemy ich swoiste profile tematyczne, wyznaczajace
jednocze$nie w opinii odbiorcéw funkcjonalne znaczenie preferowanych mediéw.

Na podstawie przytoczonych wynikéw badad mozna zatem stwierdzié, ze
telewizja zdecydowanie dominuje jako gléwne Zrédlo informacji, szczegdl-
nie w zakresie wydarzen na Swiecie (40,9% respondentéw wskazalo na telewizje
jako najwazniejsze Zrédto informacji w tej dziedzinie) i w Niemczech (42,2%)

12 U. Hasebrink, J.-H. Schmidt, op. cit., s. 5.
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Tab. 2. Znaczenie gtéwnych 7Zrédetl informacji w konteks$cie poruszanej tematyki (w procentach)

Gléwne Ogoélne | Tematy | Wydarze- S Wtasne Grupowe

.. . . . prawy | Sprawy .

Zrédio infor- poli- nia na kraju | regionu zaintere- | Kultura trendy
informacji | macje | tyczne | S$wiecie sowania i mody, itp.
Telewizja 29,9 40,9 45,9 42,2 18,6 26,0 32,6 8,0
Radio 18,9 15,6 16,1 18,3 18,6 59 4,0 2,1
Gazety 25,2 214 19,0 20,9 41,8 9,1 10,3 4,1
Czasopisma 1,8 2,5 1,4 1,4 0,8 11,9 2,5 2,5
Internet 17,8 13,5 14,3 12,6 8,6 16,7 13,7 13,7
Kontakty
inter- 39 43 2,1 34 8,7 15,2 35,0 68,6
personalne
Inne 2,7 1,7 1,2 1,2 2,9 12,7 3.8 1,0

Zrédto: U. Hasebrink, J.-H. Schmidt, Medieniibergreifende Informationsrepertoire, ,Media Perspektiven” 2013,
Heft 1, s. 5.

oraz w przypadku tematyki politycznej (40,9%). Jesli te rezultaty skonfrontujemy
z wynikami uzyskanymi przez pozostale media, to mozna zaryzykowaé twierdze-
nie, ze medialny obraz §wiata, spraw niemieckich i sfery polityki jest ksztattowany
przede wszystkim przez przekazy telewizyjne, majace zdecydowang przewage nad
gazetami, radiem czy internetem. Oznacza to réwniez, ze w procesie mediatyza-
cji polityki w RFN giéwng rolg¢ odgrywa telewizja. Jezeli dodamy do tego, ze
takze w przypadku ogdlnych informacji, spraw kultury lub wilasnych zaintere-
sowan odbiorcéw telewizja zajmuje znaczacg pozycje jako Zrédto informacji, to
z punktu widzenia realizacji funkcji informacyjnej telewizja w Niemczech jest
niekwestionowanym liderem w opinii odbiorcéw.

Drugie pod wzgledem funkcjonalnego znaczenia gléwne Zrédio informacji
to gazety, ktére sg dla niemieckich uzytkownikéw mediéw masowych najwaz-
niejszym dostarczycielem informacji dotyczacych regionu (dla 41,8% badanych).
Jednak i w obszarze ogélnych informacji (25,2%), tematyki politycznej (21,4%)
oraz wydarzen krajowych (20,9%) i zagranicznych (19,0%) prasa codzienna zaj-
muje drugg pozycje po telewizji. Potwierdza si¢ zatem niemiecki fenomen wy-
jatkowej popularnosci prasy codziennej jako istotnego Zrddia informacji. Czym
mozna to ttumaczy¢? Przede wszystkim tym, ze Niemcy to kraj gazet i dzienni-
kéw (Deutschland ist ein Zeitungsland)'3. Ich sieé, liczaca w sumie w 2012 roku
1532 pisma o lacznym nakladzie przekraczajacym 18 min egzemplarzy'4, obej-
muje trzy grupy typologiczne: mate gazety lokalne (Lokalblditter), duze dzienniki
regionalne (Regionalzeitungen) i nieliczne, w wigkszoSci prestizowe, dzienniki

'3 Die Zeitungen im Medienland Deutschland, www.deutschland.de/de/topic/kultur//kommuni
kation-medien/die-zeitungen-im-medienland-deutschland [dostep: 1.03.2014].
4 W. I. Schiitz, Deutsche Tagespresse 2012, ,Media Perspektiven” 2012, Heft 11, s. 571.
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ponadregionalne (iiberregionale Tageszeitungen). Tak duza liczba tytutéw obec-
nych na rynku sprawia, ze prasa codzienna jest nieocenionym Zrédtem informacji,
zwlaszcza w odniesieniu do spraw regionalnych i lokalnych. Nic wigc dziwnego,
ze dzienniki regionalne i lokalne sa w 91% prenumerowane .

Z kolei radio jest doceniane przez odbiorcéw jako wazne Zrédio informacji
w zakresie ogdlnych informacji (dla 18,9% respondentéw), tematyki regionalnej
(18,6%) oraz spraw krajowych (18,3%). W tych trzech dziedzinach, a takze
w obszarze problematyki politycznej (15,6%) radio plasuje si¢ na trzecim miejscu
wsréd medialnych Zrédel informacji, co oznacza, ze jego informacyjne walory
s3 magnesem wcigz przyciagajacym rzesze odbiorcéw. Jednoczesnie jednak to
medium ma réwniez swoje informacyjne stabosci. Ot6z w obszarze wilasnych
zainteresowan odbiorcéw, spraw kultury oraz grupowych trendéw i méd radio
zyskalo najmniejsze uznanie spo$réd wszystkich kanatéw przekazu informacji.
Mozna zatem uznaé, ze w opinii niemieckich uzytkownikéw mediéw ma ono
jasno sprofilowany wymiar funkcjonalny.

Przygladajac si¢ natomiast wynikom osiggni¢tym przez internet, mozna
fatwo zauwazy¢, ze ma on w omawianych badaniach znaczenie drugoplanowe
jako zrédio informacji, ale znaczace w odniesieniu do informacji ogdlnych (dla
17,8% uzytkownikéw) oraz zwigzanych z wlasnymi zainteresowaniami odbiorcéw
(16,7%). Co warte uwagi, w przypadku pozostatych grup tematycznych internet
notuje zblizone wyniki (na poziomie 13-14%), jedynie w odniesieniu do spraw re-
gionalnych wypada zdecydowanie najstabiej (jedynie 8,6%). Jednak w zestawieniu
z innymi mediami to internet cieszy si¢ relatywnie najbardziej zréwnowazonym
zainteresowaniem swoich odbiorcéw, co nalezy traktowaé jako pozytywna oceng
informacyjnego potencjatu tego medium. Oznacza to, ze w niedalekiej przysztosci
stanie si¢ on liczagcym si¢ konkurentem mediéw tradycyjnych w dostarczaniu réz-
norodnych informacji swoim uzytkownikom. Przekonuje o tym fakt stale rosngcej
popularnosci tego medium, ktére w 2010 roku wykorzystywane byto przez 69,4%
odbiorcow w wieku od 14 lat wzwyz, a w 2014 roku juz przez 79,1% (w tym
przez 58,3% uzytkownikéw codziennie)'®.

Wsréd mediéw tradycyjnych czasopisma, co zrozumiate, maja marginal-
ne znaczenie informacyjne. Wyjatek stanowi jedynie informowanie w dziedzinie
wlasnych zainteresowan czytelnikéw, istotne dla 11,9% respondentéw. W pozosta-
ych grupach tematycznych wyniki czasopism oscylujg w granicach 1,2% wskazafi
odbiorcéw. Jednak i tak dostrzezenie informacyjnego znaczenia czasopism pozy-
tywnie §wiadczy o funkcjonalnym znaczeniu tego medium, ktére w Niemczech

15 T. Behrens, Niemiecki krajobraz mediéw. Podstawowe zasady, status quo i szczegdlne
wyzwania, ,,.Biuletyn Niemiecki” 29.04.2014, nr 35, s. 6.
1 Daten zur Mediensituation in Deutschland 2014, ,Media Perspektiven. Basisdaten”, s. 82.
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cieszy si¢ duza popularnoscia, jako ze dwa najchetniej czytane typy czasopism:
popularne kolorowe magazyny, tzw. czasopisma publicznoSci (Publikumszeitschri-
Jten) oraz czasopisma fachowe, branzowe i specjalistyczne (Fachzeitschriften),
przeznaczone dla specjalistow i hobbystéw z réznych dziedzin, wydawane byly
w 2014 roku w liczbie blisko 2 tys. tytuléw o tacznym jednorazowym naktadzie
przekraczajacym 113 min egzemplarzy'’.

Dla uzyskania petniejszego obrazu preferencji odbiorcéw wobec medialnych
Zrédet informacji warto dokonaé pewnego zabiegu, ktéry unaoczni relacje
mi¢dzy mediami tradycyjnymi a internetem w tej dziedzinie. Otdz,
gdy przyjrzymy si¢ odsetkowi respondentéw preferujacych konkretne media
w kontekscie rozpatrywanych grup tematycznych, mozna dostrzec interesujacqg
prawidtowos¢: media tradycyjne (telewizja, radio i gazety — czasopisma nalezy
pominaé ze wzgledu na ich marginalne znaczenie informacyjne) ciesza si¢ wigk-
szym uznaniem odbiorcéw niz internet w pigeciu z oSmiu grup problemowych
(informacje ogdlne, tematyka polityczna, wydarzenia na §wiecie i w kraju, spra-
wy regionu). Internet staje si¢ w tym zestawieniu istotnym konkurentem mediéw
tradycyjnych, wyprzedzajac radio i gazety jedynie w trzech grupach tematycznych
(wlasne zainteresowania, kultura oraz grupowe trendy i mody). Mozna zatem przy-
jaé, ze w 2011 roku media tradycyjne skutecznie opieraly si¢ ekspansji internetu
jako medium informacyjnego. Jednocze$nie te trzy tematyki, w ktérych pozycja
internetu byla zauwazalna, zblizaly go do kontaktéw interpersonalnych, cenio-
nych wiasnie w tych dziedzinach. Potwierdza to wigc wspomniang juz teze, ze dla
swoich uzytkownikéw internet jest jednocze$nie i medium masowym, i kanalem
komunikacji interpersonalne;.

Kontakty interpersonalne odgrywaja bowiem specyficzng role wsréd
kanatéw przekazu informacji, zdecydowanie dominujgc jako gtéwne Zrédto infor-
macji w zakresie grupowych trendéw 1 tematéw (az 68,6% wskazan responden-
téw). Jesli potaczymy ten rezultat z faktem, ze kontakty interpersonalne lideruja
takze w sprawach kultury (35,0%), to uzyskujemy przejrzysty profil tematyczny
i zarazem funkcjonalny tego kanalu upowszechniania informacji. Dodajmy przy
tym, ze kontakty interpersonalne sa rowniez cenione w zakresie wlasnych zain-
teresowan respondentéw (15,2%) oraz spraw regionalnych (8,7%). Co ciekawe,
ponad 70% badanych wykorzystuje w celu pozyskania informacji w kontaktach
face-to-face rozmowy bezposrednie i telefoniczne'®. Oznacza to, ze z jednej strony
istniejg obszary tematyczne, w ktérych media nie spelniaja oczekiwan odbiorcow,
za$ z drugiej strony mozna méwié o wcigz trwalym znaczeniu interpersonalnego

"7 Ibidem, s. 48.
18 U. Hasebrink, J.-H. Schmidt, op. cit., s. 10-11.
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dialogu w pozyskiwaniu i rozpowszechnianiu informacji. Warto przy tym zauwa-
zy¢, ze kontakty interpersonalne sg Zrodlem informacji wymagajacym aktywnosci
pozamedialne;j.

W swietle oméwionych badain mozna zauwazy¢, ze niemieccy odbiorcy stwo-
rzyli do§¢ charakterystyczng funkcjonalng hierarchi¢ waznosSci poszczegdlnych
mediéw masowych, ktérych specyficznym uzupelnieniem sg kontakty interperso-
nalne. Jednak uwzglednienie cech spoteczno-demograficznych badanych, a szcze-
gblnie wieku — wnosi istotne korekty do przedstawionej hierarchii (co ilustruje
tabela 3).

Tab. 3. Hierarchia waznosci gtéwnych Zrédet informacji w kontekscie poruszanej tematyki
w opinii odbiorcéw w wieku 14-29 lat (w procentach)

Gléwne Ogoélne | Tematy | Wydarze- Wtasne Grupowe

L2 . . . Sprawy | Sprawy .

Zrédio infor- poli- nia na . . zaintere- | Kultura trendy

. . . . kraju | regionu ) . g

informacji | macje | tyczne | Swiecie sowania i mody, itp.
Telewizja 254 35,2 37,5 39,2 14,7 20,6 30,9 8,1
Radio 11,4 10,0 11,5 11,8 12,7 1.8 3,6 0,7
Gazety 20,0 17,8 18,7 17,3 39,9 5,5 7,0 0,9
Czasopisma 0,6 1,8 0,6 0,8 0,5 11,8 1,2 3,1
Internet 32,6 28,1 27,6 25,6 18,0 38,0 28,5 33,8
Kontakty
inter- 5,7 4,9 3,6 4,6 12,1 15,2 25,8 52,2
personalne
Inne 1,6 2,2 0,5 0,7 2,1 0,0 3,0 1,2

Zrédto: U. Hasebrink, J.-H. Schmidt, Medieniibergreifende Informationsrepertoire, ,Media Perspektiven” 2013,
Heft 1, s. 5.

Jak fatwo dostrzec, najwazniejsza zmiana polega na tym, ze media tradycyjne
wyraznie tracg na znaczeniu jako gléwne Zrédia informacji na korzys$¢ internetu,
a takze kontaktéw interpersonalnych. Internet jest dla grupy odbiorcéw w wieku
14-29 lat najwazniejszym sposrdod wszystkich Zrédel informacji w pozyskiwa-
niu ogdlnych informacji (dla 32,6% respondentéw tej grupy wiekowej) oraz in-
formacji dotyczacych wlasnych zainteresowan uzytkownikéw (38,0%). Jednocze-
$nie w przypadku czterech grup tematycznych (tematyka polityczna, wydarzenia
w kraju i na §wiecie, sprawy regionu) staje si¢ drugim pod wzgledem preferencji
odbiorcéw medialnym Zrédiem informacji. Telewizja pozostaje dla najmtodszych
odbiorcéw najwazniejszym Zrédlem informacji w odniesieniu do tematyki poli-
tycznej (dla 35,2%) oraz wydarzen w kraju (39,2%) i na §wiecie (37,5%). Gaze-
ty pozostajg nadal najbardziej cenionym Zrédlem informacji o sprawach regionu
(dla 39,9%), zachowujac réwniez znaczenie w dostarczaniu ogdlnych informacji
(20,0%) oraz informowaniu o wydarzeniach na §wiecie (18,7%) i w kraju (17,3%),
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a takze tematyce politycznej (17,8%). Z kolei czasopisma jako Zrédia informacji
majg jeszcze bardziej marginalne znaczenie niz w przypadku caloSci badanych;
jedynie w odniesieniu do wiasnych zainteresowan zachowuja swoja zauwazalng
pozycje (11,8%). Natomiast kontakty interpersonalne zyskuja jako Zrédio infor-
macji w odniesieniu az do pigciu kategorii tematycznych (informacji ogdlnych,
tematyki politycznej, wydarzeii w kraju i na §wiecie oraz spraw regionalnych).
Jedynie w przypadku tematyki kulturalnej (25,8% badanych) oraz grupowych
trendéw i méd (52,2%) ten kanat przekazu informacji traci nieco na znaczeniu.
W sumie jednak wida¢ wyraznie, ze wiek odbiorcéw jest najwazniejszym czyn-
nikiem modyfikujacym hierarchi¢ waznoSci Zrédet informacji, przy czym prefe-
rencje najmlodszej grupy odbiorcéw zwigkszaja informacyjne znaczenie internetu
1 kontaktéw interpersonalnych.

3. Internet jako Zrodto informacji dla jego uzytkownikow

Najwazniejszg tendencjg ostatnich lat w odbiorze mediéw masowych w RFN,
jak dokumentujg to badania, jest rosngce znaczenie internetu jako medium
informacyjnego. Badania z 2014 roku wykazaly bowiem, ze 64% niemieckich
uzytkownikéw poszukuje w sieci informacji réznego rodzaju. Oznacza to, ze az
35,6 mln niemieckich obywateli w wieku od 14 lat wzwyz docenia znaczenie
internetu jako Zrédta informaciji'®. Jednakze aktywno$é poszukiwania informacji
w sieci zalezy od wieku internautéw (co ilustruje tabela 4). Dos¢ powiedzied, ze
najmiodsi uzytkownicy internetu (w wieku 14-29 lat) na czynnos$¢ te poswigcajg
czterokrotnie wiecej czasu w ciggu dnia (przecigtnie 35 minut) niz odbiorcy
w wieku powyzej 50 lat?°.

Tab. 4. Czestotliwos¢ poszukiwania informacji w sieci w zaleznos$ci od wieku internautéw
w 2014 roku (w procentach)

Czestotliwos¢ Ogétem | 14-29 lat | 30-49 lat | 50-69 lat | 70 lat i wiecej
Codziennie 26 29 32 19 13
Kilka razy w tygodniu 18 27 16 14 10
Raz na tydzieit 5 5 5 5 4
Kilka razy w miesigcu 4 5 5 3 1
Rzadziej 11 11 13 9 11
Nigdy 36 24 30 50 59

Zrédto: B. van Eimeren, Nachrichtenrezeption im Internet, ,Media Perspektiven” 2015, Heft 1, s. 3.

19 B. van Eimeren, Nachrichtenrezeption im Internet, ,,Media Perspektiven” 2015, Heft 1, s. 2.
20 gy
Ibidem.
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Kategoria wieku wywiera réwniez istotny wpltyw na czestotliwos$¢ poszuki-
wania informacji w sieci. Co istotne, wszystkie grupy wiekowe wykazujg wysokg
aktywnos$¢ w tej dziedzinie, jako ze najwickszy odsetek uzytkownikéw internetu
deklaruje zdobywanie potrzebnych informacji codziennie lub kilka razy w tygo-
dniu. Jednak w przypadku codziennego szukania wiadomosci w sieci przoduje
zdecydowanie, co jest nieco zaskakujace, grupa internautéw w wieku 30-39 lat,
sposréd ktorych czyni to az 32%. Natomiast w odniesieniu do aktywnosci mierzo-
nej kilkakrotnym szukaniem informacji w ciggu tygodnia lideruje grupa najmtod-
szych internautéw (27%). Gdyby jednak zsumowac odsetek szukajacych wiado-
mos$ci w internecie codziennie lub kilka razy w tygodniu, to wéwczas znéw naj-
aktywniejsi sg internauci w wieku 14-29 lat (w sumie 56%), wyprzedzajac grupe
w wieku 30-39 lat (48%). Najmniej aktywni w poszukiwaniu wiadomosci w sieci
sa, co zrozumiate, odbiorcy najstarsi, zwlaszcza w wieku 70 lat i starsi. R6znice
pomiedzy ta grupa internautéw a grupa obejmujaca osoby w wieku 50-69 lat nie
sa jednak zbyt duze, co oznacza, ze i dla najstarszych obywateli RFN internet
staje si¢ coraz wazniejszym medium informacyjnym.

Nie mozna jednak zapominaé, ze wcigz relatywnie wysoki jest odsetek
internautéw w ogdle nieszukajacych w sieci informacji. Dla ogétu uzytkownikéw
internetu wynosi on bowiem az 36%, a w grupie najstarszych (powyzej 50. roku
zycia) przekracza Srednio 50%. Mozna zatem powiedzieC, ze relatywnie spora
grupa niemieckich internautéw nie docenia informacyjnych waloréw tego medium.

Jednak dla dalszego wzrostu znaczenia internetu jako medium informacyjnego
szczegllne znaczenie maja motywy poszukiwania przez internautéw informacji
w sieci, ktére warunkujg przeciez aktywnos¢ w tej dziedzinie. Przeprowadzone
w 2014 roku badania zwracaja uwage na dominacj¢ pigciu motywow:

1) ,,jesli idzie o aktualne informacje, to szukam w internecie tych, ktére sa
mi znane z tytutéw prasowych, stacji telewizyjnych czy radiowych” — to motyw
istotny dla 66% internautéw;

2) ,.dla mnie wazne jest, by by¢ poinformowanym o aktualnych wydarzeniach,
dlatego wykorzystuje zasoby sieci” — 63%;

3) ,szukam w internecie aktualnych informacji, majacych charakter pogte-
biony, ukazujacych tto wydarzen lub spraw, interpretujacych lub wyjasniajacych
aktualne zdarzenia czy tematy” — 60%;

4) ,chcialbym mie¢ wlasny obraz wydarzen i dlatego wykorzystuje réznorod-
ne Zrédia informacji dostgpne w sieci” — 57%;

5) ,.wielo$¢ informacji w internecie jest dla mnie nie do ogarni¢cia. Dlatego
ograniczam si¢ do korzystania tylko z kilku waznych Zrédet” — 50%?2!.

2L Ibidem, s. 5.
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Analizujac te motywy, mozna zauwazyC, Ze internauci poszukujg w sieci
przede wszystkim wiadomosSci aktualnych. Stad tez Swiadomos¢ stalego aktuali-
zowania informacji w internecie sktania ich do informacyjnej aktywnosci. Infor-
macje stale uzupetniane, poszerzane czy poglebiane stanowig wiec o przewadze
internetu nad mediami tradycyjnymi. Co ciekawe jednak — prasowe, radiowe czy
telewizyjne doniesienia i relacje stymulujg internautéw do aktywnego zdobywania
potrzebnych wiadomos$ci w sieci. Mozna zatem méwic¢ o swoistej symbiozie mig-
dzy internetem a mediami tradycyjnymi w obszarze motywéw determinujacych
aktywno$¢ informacyjng. Ta aktywno$¢ przejawia sie réwniez w checi stworzenia
wlasnego obrazu otaczajacej rzeczywistoSci. Ta cze$¢ internautéw nalezy wiec
do najbardziej §wiadomych obywateli RFN, cenigcych sobie konstytucyjne prawo
do zdobywania informacji i bycia poinformowanym??. Jednoczesnie jednak pew-
na grupa uzytkownikéw internetu uznaje bogactwo zasobéw informacyjnych sieci
za mankament utrudniajgcy dotarcie do pozadanych wiadomosci. Zalew informa-
cyjny nalezy zatem traktowaé jako istotng bariere w poszukiwaniu wiadomosci
w sieci. Sytuacja taka moze by¢ szansg dla prestizowych i renomowanych mediow
tradycyjnych, ktére na swoich stronach internetowych gwarantowatyby wybdr naj-
wazniejszych oraz rzetelnie opracowanych informacji i relacji.

Poszukiwanie informacji w sieci taczy si¢ z konieczno$cig wyboru interne-
towej formy ich przekazu. Niemieckie badania i w tej kwestii przynoszg warte
odnotowania rezultaty. Na ich podstawie mozna zbudowac swoisty ranking naj-
chetniej wykorzystywanych internetowych platform informacyjnych:

— wyszukiwarki — sg preferowane przez 42% niemieckich internautéw;

— portale i strony informacyjne — 27%;

— media spofecznoSciowe — 16%;

— poczta elektroniczna — 12%;

— SMS-y — 3%?3.

Przedstawione zestawienie wskazuje wyraznie na preferowanie przez niemiec-
kich internautéw wyszukiwarek oraz portali i stron informacyjnych, ktére tacz-
nie sg instrumentem poszukiwania wiadomosci w sieci dla 68% respondentow.
Istotne miejsca zajmujg réwniez media spotecznosSciowe i poczta elektronicz-
na. W przekonaniu badaczy w najblizszej przysztosci rosnaé bedzie informa-
cyjne znaczenie mediow spoleczno$ciowych, o czym przekonujg doswiadczenia

22 Prawo to gwarantuje art. 5 niemieckiej Ustawy Zasadniczej (Grundgesetz) z 23 maja 1949
roku, bedacy fundamentem swobody gloszenia pogladéw, wolnosci mediéw i wolnosci informacji.
Zob. Z. Oniszczuk, Ksztattowanie si¢ polityki medialnej (Medienpolitik) rzqdu RFN w latach 1949—
1989, Wydawnictwo US, Katowice 2002, s. 82—83.

3s. Hollig, U. Hasebrink, op. cit., s. 535.
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amerykarskie i potudniowoeuropejskie’*. Dodatkowo rozwéj technologiczny be-
dzie tez sprzyja¢ upowszechnianiu si¢ mobilnego uzytkowania internetu, co zwigk-
szy informacyjne znaczenie tego medium. Mozna wigc przyjaé, ze juz niedlugo
stanie si¢ on powaznym rywalem telewizji w dostarczaniu informacji niemieckim
odbiorcom.

4. Refleksje 1 spostrzezenia ptynagce z badan odbioru

Zastanawiajac si¢ nad wnioskami wyplywajacymi z przedstawionych badar
ukazujacych znaczenie mediéw masowych jako Zrédet informacji — warto pod-
kresli¢, ze spoleczeristwo niemieckie, na tle innych, jest szczegdlnie nastawione
na zdobywanie i otrzymywanie informacji medialnych. Potwierdzajq to miedzyna-
rodowe badania przeprowadzone w latach 2013-2014 w dziesieciu krajach przez
znang w Swiecie placéwke badawcza Reuters Institute for the Study of Journa-
lism z Oksfordu, w trakcie ktérych 81% niemieckich respondentéw zadeklarowato
zainteresowanie pozyskiwaniem wiadomosci z mediéw masowych, co dato im dru-
gie miejsce wsrdéd badanych krajéw. Mozemy wiec w przypadku obywateli RFN
méwic o swoistym ,,gtodzie informacji”. Nic zatem dziwnego, ze w badaniach od-
bioru mediéw masowych w Niemczech tak wielkg wage przyklada si¢ do analizy
opinii odbiorcéw oceniajacych pelienie przez media funkcji informacyjne;.

Badania te z jednej strony dostarczaja wielu interesujacych wynikéw o wy-
miarze faktograficznym i statystycznym, z drugiej za§ — sklaniaja do refleksji
zwracajgcych uwage na pewne tendencje, prawidlowosci, zjawiska i procesy. Dzig-
ki temu niemiecka nauka o komunikowaniu masowym i komunikacji spoleczne;j
(Kommunikationswissenschaft) zyskuje cenny impuls rozwojowy.

Z pewnoscia jednym z wazniejszych spostrzezen jest zaakcentowanie znacze-
nia procesu zacierania si¢ wraz z rozwojem internetu i nowych mediéw granic
miedzy komunikowaniem masowym a indywidualnym oraz migdzy prymarnym
informowaniem a zwykla rozrywka. Stwarza to ktopoty z wykorzystywaniem tra-
dycyjnych kategorii analitycznych w badaniach odbioru i zmusza do szukania
innych, odpowiadajacych nowej medialnej rzeczywistosci>. Jednoczesnie wspo-
mniany proces powoduje zauwazalng dyferencjacj¢ funkcjonalng w opinii odbior-
cOw oceniajacych informacyjng ofert¢ poszczegdlnych mediéw. Stad dominacja
telewizji w informowaniu o kwestiach politycznych czy wydarzeniach w kraju i na
Swiecie, przy jednoczesnym uczynieniu ze spraw regionalnych i lokalnych domeny
prasy codziennej oraz przypisaniu wlasnych zainteresowan, tematyki kulturalnej

2 [bidem, s. 536.
25 U. Hasebrink, J.-H. Schmidt, op. cit., s. 2.
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czy probleméw majacych swdj wymiar grupowy badZ Srodowiskowy w przewa-
zajacym stopniu do kontaktéw interpersonalnych?®.

Sprawcza rola w tym procesie przypada przy tym internetowi, ktéry stat si¢
medium hybrydowym (Hybridmedium), integrujacym z jednej strony komunika-
cj¢ indywidualng (interpersonalng), a z drugiej — komunikacj¢ masowa. Internet
stuzy wiec przekazywaniu tresci jako platforma komunikacyjna, a jednoczesnie
umozliwia dostep do obecnych w sieci tradycyjnych mediéw masowych jako plat-
forma dostgpu. Cechuje go takze integryzm funkcjonalny, jako ze medium to
oferuje informacje, interakcje, rozrywke, transakcje. Trudno zatem funkcje inter-
netu poréwnywac z funkcjami tradycyjnych mediéw masowych. Internet zaspokaja
bowiem réwnolegle potrzeby realizowane do tej pory przez tradycyjne media ma-
sowe oraz petni funkcje, ktére dawniej wigzane byly z aktywno$cig pozamedialng,
prowadzong gtéwnie w tzw. czasie wolnym (telefonowanie, prowadzenie rozméw,
spotykanie si¢ z przyjaciéimi). I witasnie ten komunikacyjny wymiar internetu
przesadza o jego wyjatkowosci, bedac szczegdlnie dla najmlodszych internautow
podstawowym motywem jego uzytkowania®’.

I tu dochodzimy do kolejnego wniosku wyraznie wynikajgcego z omawia-
nych badafi. Wiasnie grupa najmtodszych odbiorcéw (w wieku 14-29 lat) sta-
nowi zbiorowos$¢ najbardziej specyficzng sposréd ogétu badanych. To oni pre-
ferujg internet jako wazne Zrdédio informacji, to oni sg zwolennikami mobilne-
go korzystania z zasobow informacyjnych sieci. Ich zasluga jest rosngca popu-
larno$¢ tabletéw 1 smartfonéw, co nie oznacza odrzucenia kontaktu z mediami
tradycyjnymi, w tym przede wszystkim z telewizja>®. Wydaje si¢ jednak, ze sto-
sowany w niemieckich badaniach odbioru przedziat wiekowy jest zbyt szeroki.
Obejmuje on zaréwno uczniéw i studentéw, jak i mlodych pracownikéw, ma-
nageréow czy wiascicieli firm. Réznice w wyznawanych warto$ciach, potrzebach
badZ gustach wymienionych zbiorowosci sg przeciez bezdyskusyjne. Stad tez wi-
da¢, ze w niektérych badaniach odchodzi si¢ od tego standardu i dla najmtod-
szych odbiorcéw wprowadza si¢ dodatkowe przedzialy wiekowe (np. 18-24 lata,
25-34 lata)?®. Pozwala to na bardziej wnikliwa analize generacyjnych uwarunko-
war korzystania z mediéw masowych, takze pod katem ich znaczenia jako Zrédet
informacji.

Spogladajac nieco szerzej na wyniki prezentowanych badan, dostrzegamy ko-
lejne zjawisko. Wydaje sie¢, ze korzystanie z informacji medialnych jest ksztalto-
wane jednoczesnie przez dwie tendencje. Jedna prowadzi ku zmianie dotychczaso-

% Ibidem, s. 11.

27 Ch. Breunig, K.-H. Hofsiimmer, Ch. Schroter, op. cit., s. 142—143.
28 B. van Eimeren, op. cit., s. 3-5.

¥ S. Hollig, U. Hasebrink, op. cit., s. 537-538.
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wych standardéw, druga dazy do ich zachowania®”. Stabilne jest bowiem w Niem-
czech relatywnie wysokie zainteresowanie pozyskiwaniem informacji z mediéw,
w tym wiadomosci dotyczacych spraw regionalnych i lokalnych, co stanowi pewng
specyficzng ceche niemieckich odbiorcéw. Rowniez telewizja zachowuje wcigz sta-
tus gtéwnego medium informacyjnego. Trudno w tych wypadkach méwi¢ o zmia-
nie. Ale jednoczesnie platformy komunikacyjne internetu stajg si¢ cennym Zro-
dlem informacji dostgpnych w komunikacji interpersonalnej. Szczegélny poten-
cjal maja w tym wypadku media spolecznosciowe?!. Jednoczesnie coraz szersze
korzystanie z multimediéw, giéwnie smartfonéw i tabletéw, zmienia skale do-
stepu do réznorodnych informacji. To bez watpienia nowa jako$¢ w tej dziedzi-
nie. Ta swoista kombinacja zmiany i zachowania status quo znajduje swéj wyraz
w konwergentnym wykorzystywaniu rozmaitych urzadzen i drég rozpowszechnia-
nia wiadomosci. Wymiana informacji na Facebooku, skanowanie tytuléw publika-
cji z internetowych wydan prasy, czytanie artykutu w drodze do pracy czy szkoty
na smartfonie jest uzupetniane ogladaniem wieczornego serwisu telewizyjnego
na ekranie tradycyjnego odbiornika telewizyjnego lub na tablecie. I w tej sytuacji
mozemy méwic o krzyzowaniu si¢ starych oraz nowych form dostepu i korzystania
z medialnych informacji.

W tym momencie zaczynamy zastanawiaé si¢ nad kolejng konsekwencja ba-
dan odbioru: czy nowe i tradycyjne media uzupetniajg sie, czy tez sie wzajemnie
wypierajg w dostarczaniu odbiorcom pozadanych przez nich informacji? Innymi
stowy, czy mozemy méwié¢ o komplementarnosci, czy raczej o substytucyjnosci
obu typéw mediéw? Aby znaleZé odpowiedZ na te pytania, nalezy w pierwszej
kolejnosci zastanowic si¢ nad potencjalem nowych mediéw, a zwlaszcza internetu,
w tworzeniu substytucyjnych relacji z mediami tradycyjnymi. W tym wypadku, jak
przekonuja badania i prace niemieckich medioznawcéw, z pomocg przychodzi teo-
ria uzytkowania i korzysci (uses and gratification theory), wedle ktérej nowe media
dysponuja takim potencjalem ze wzgledu na szeroki zakres gratyfikacji funkcjo-
nalnej przejawiajacej si¢ w mozliwoS$ciach dostarczania informacji, rozrywki czy
prowadzenia komunikacji interpersonalnej*?. Rozpatrywanie wzajemnych relacji
mi¢dzy nowymi a tradycyjnymi mediami wymaga jednak przyjecia krétko- i diu-
goterminowej perspektywy. Dopiero wéwczas mozna ocenié¢ skutki wzajemnych
relacji migdzy obu typami mediéw. Dotychczasowe doswiadczenia pokazuja, ze

% Ibidem, s. 538.

3! Na rosnace znaczenie mediéw spotecznosciowych jako miejsca pozyskiwania i wymiany
informacji zwraca takze uwage E. Stasiak-Jazukiewicz, Zmiana paradygmatu? Niemiecki system
medialny, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2013, s. 203-204.

32 W. Seufert, C. Wilhelm, Wie stark verdringen oder ergdanzen sich (neue und alte) Medien?,
,.Medien und Kommunikationswissenschaft” 2013, Heft 4, s. 569.
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trudno jednoznacznie wskazaé na dominacje jednej tendencji. Mamy bowiem do
czynienia w badaniach odbioru zaréwno z relacjami opartymi na substytucyjnosci
(gdy internet staje si¢ zwlaszcza dla mtodych uzytkownikéw coraz wazniejszym
Zrédtem informacji o réznorodnej tematyce), jak i na komplementarno$ci (gdy
odbiorcy informacji z telewizji, radia czy prasy szukajg w sieci ich aktualizacji
lub poglebienia). Jedyne zauwazalne zmiany wystepuja w indywidualnych prefe-
rencjach uzytkownikéw medidéw, doceniajacych potencjat gratyfikacyjny nowych
mediéw>3. Waga tego procesu, jak i jego skomplikowany charakter sprawiaja jed-
nak, Ze wymaga on zaréwno eksploracji naukowej, jak i spotecznej debaty3*.

I to jest wilasnie charakterystyczne dla prowadzonych w Niemczech badafi
odbioru mediéw masowych. Ich rezultaty sa nie tylko omawiane w krggach na-
ukowcéw, ale takze przenoszone do mediéw, a za ich poSrednictwem do opinii
publicznej, stajac sie nierzadko przedmiotem ogélnonarodowego dyskursu. Swiad-
czy to o istotnym znaczeniu mediéw masowych dla spoteczefistwa niemieckiego.
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KONSTATYWY? ASERCJE? REPREZENTATYWY? —
GRANICE MEDIALNEJ PRAGMALINGWISTYKI
INFORMACYJINEJ

Teoria pragmalingwistyczna powstata z mysla o komunikacji bezposredniej
1 interpersonalnej (rozumianej jako rozmowa miedzy maksymalnie 6-8 osoba-
mi), bo wtedy da si¢ kontrolowaé, ocenia¢ i poprawiaé wszystkie trzy aspekty
komunikowanego aktu mowy: lokucje (form¢ komunikacji), illokucje (jej inten-
cje) i perlokucje (efekt/skutek dziatania werbalnego). Tymczasem przez kolejne
dziesigciolecia od pierwszych publikacji Johna Langshawa Austina (lata 50. XX
wieku) rola komunikacji bezpoSredniej zmniejszala si¢ coraz bardziej, a wzrasta-
to znaczenie komunikacji posredniej/medialnej', w ktérej nie ma prostego i sku-
tecznego sposobu korygowania btedéw pragmatycznych, a ich niepopelnianie jest
niemalze niemozliwe ze wzgledu na heterogeniczno§é masowych odbiorcéw?.

Pragmalingwistyka i jej dokonania mogly zatem by¢ pozostawione na teryto-
rium komunikacji ,,twarza w twarz” lub tez mozna bylo sprobowaé zastosowac te
metod¢ w komunikacji publicznej — medialnej i marketingowej — majac, oczywi-
Scie, §wiadomos$¢ koniecznosci jej modyfikacji w trakcie jej implementowania do
przestrzeni komunikowania spotecznego.

Ten tekst jest zatem prébg zmierzenia si¢ ze skutkami przenoszenia teorii
informacyjnych aktéw mowy na terytorium mediéw masowych oraz ze zmiana-
mi zachodzgcymi zaréwno w rozumieniu informacji i gatunkéw informacyjnych
przez genologéw i dziennikarzy, jak i w rozgraniczaniu aktéw mowy oznajmie-
niowych i sprawczych w najnowszych koncepcjach pragmatyki jezykowej. Coraz
czeSciej pojawia si¢ bowiem w nich i w catej refleksji humanistycznej wygodne,
niebezpieczne i w réznym stopniu uzasadnione stowo klucz: graniczne (czasami

! Wptynelo na to wiele czynnikéw, z ktérych najwazniejszym wydaje si¢ postep techniczny
i zwigzane z nim: miniaturyzacja urzgdzein komunikacyjnych oraz komercyjne wykorzystanie
internetu, tacznosci satelitarnej i cyfryzacja mediéw.

2 Nie da sie bowiem przygotowaé skutecznego i interesujacego komunikatu, adresowanego
jednoczesnie na przyktad do kobiety w wieku 50 lat z malej miejscowosci 1 mezczyzny w wieku
28 lat z duzego miasta, a przynajmniej stopieii skutecznosci jednego przekazu bedzie w takiej
sytuacji zapewne rézny.
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mieszane, pograniczne, intuicyjne). Czy mozna zatem w takiej sytuacji w ogo-
le prébowaé broni¢ typologii aktéw mowy? Czy mozliwe jest obiektywizujgce
(o obiektywnym nawet nie méwi¢) okreslenie jakiego$ przekazu jako informacyj-
nego albo publicystycznego? Czy moze wszystkie komunikaty spofeczne tworzg
semiotyczny bezkres, rodzaj medialnej pulpy, z ktérej kazdy odbiorca i nadawca
wycigga to, co chce i umieszcza w dowolnej i, paradoksalnie, pozbawionej regut
formie. Tylko czy ta forma naprawde istnieje i jakie sg jej granice?

1. Prawda 1 fatsz a skuteczno$¢ w czynieniu Swiata stowami

Wprowadzony przez Austina® w poczatkowej fazie opracowywania koncepcji
pragmatycznej podziat aktéw mowy na konstatywy i performatywy zostat po kilku
latach przez niego samego zanegowany, a przynajmniej pozbawiony ostrych i wy-
raznych granic. Wsréd wypowiedzi nie da si¢ bowiem jednoznacznie wyréznié
aktéw mowy konstatujacych (stwierdzajacych, informujacych, dla ktérych najwaz-
niejsze jest rozstrzygniecie, czy sg prawdziwe, czy falszywe) w opozycji do aktéw
mowy performatywnych (sprawczych, gdzie liczy si¢ skutecznos$¢ lub niefortun-
no$¢ dzialania komunikacyjnego) albo wypowiedzi catkowicie bezsensownych.
W kazdej przestrzeni komunikacyjnej akt mowy ma okreslone aspekty, z ktérych
dwa: illokucyjny oraz lokucyjny sg zalezne od nadawcy, bo perlokucyjny, zwlasz-
cza w komunikacji poSredniej, do ktérej nalezy przede wszystkim komunikacja
medialna i marketingowa, taki by¢ juz nie musi i/lub nie moze. Aspekt illoku-
cyjny w pierwszym etapie komunikacji prowadzi/powinien prowadzi¢, jesli bytby
fortunny, do generowania konwencjonalnych stanéw rzeczy i konwencjonalnych
stanéw mentalnych, ktérymi moze by¢ zmiana rzeczywistosci, spowodowanie ja-
kiego§ dzialania (performatywy), ale takze przyjecie informacji, podzielenie si¢
nig z innymi, uznanie jej za istotng (konstatywy). Z kolei aspekt lokucyjny, zbu-
dowany zgodnie z regutami jezyka, do czego$ sie odnosi i co$ opisuje, a wiec ma
wlasnosci semantyczne, czyli jest zawsze konstatywa, bo o czymS§ stwierdza.

Kolejne lata i badania nastepnych pragmalingwistéw (Johna Rogera Searle’a®,
Paula Herberta Grice’a®) doprowadzily do wyodrebnienia trzech koncepcji aspektu
illokucyjnego.

W pierwszej, najbardziej kanonicznej z nich, uznaje si¢ natur¢ komunikacyj-
ng aspektu illokucyjnego, utozsamia si¢ ja z intencja komunikacyjng nadawcy,

3 Por. J. L. Austin, Jak dziataé stowami?, [w:] idem, Mdwienie i poznanie, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 1993, s. 550-560.

4 J. P. Searle, Czym jest akt mowy?, ,Pamietnik Literacki” 1980, z. 2, s. 241-248.

> P. H. Grice, Logika a konwersacja, [w:] Jezyk w $wietle nauki, red. B. Stanosz, Czytelnik,
Warszawa 1980, s. 91-114.
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ktéra decyduje o mocy i charakterze aktu. Nadawca odpowiada w catosci za je-
go skuteczno$¢, poniewaz odbiorca jedynie reaguje na sformulowang przez niego
wypowiedZ, a nadawca powinien doskonale przewidywad, jak zachowa si¢ odbior-
ca. Widaé wyraznie, ze taka koncepcja illokucji moze by¢ wykorzystywana, o ile
w ogoéle, jedynie w przypadku bezposrednich aktow mowy, gdy nadawca i odbior-
ca znajduja si¢ w tej samej sytuacji komunikacyjnej albo nadawca zna wszystkie
uwarunkowania kontekstu pragmatycznego. Nie sposob natomiast przyjaé takie-
go rozumienia aktu illokucyjnego w komunikacji medialnej i marketingowej, bo
nie mozna przewidzie¢ reakcji wielu odbiorcéw, a z pewnoscig nie beda one
takie same.

W drugiej koncepcji illokucja ma charakter instytucjonalny, poniewaz wigze
si¢ z regutami tworzacymi instytucje jezyka i umozliwiajacymi je uprawnienia-
mi oraz zobowigzaniami nadawcy, a moc aktu zalezy od jakosci reguly, ktérg on
si¢ postuguje. W tej koncepcji istniejg akty mowy o stopniowalnej intencji. Sg
i takie, ktoérych instytucjonalny i oficjalny charakter nadaje im dodatkowej wagi,
np. przysigga wojskowa, przysigga malzenska czy ustawa lub inny akt prawny, ale
istnieja jednoczesnie w tych samych grupach intencjonalnych akty mowy o malej
mocy illokucyjnej, np. obietnice czy opinie. Dzieje si¢ tak zaréwno w komunika-
cji bezposredniej, jak i w komunikacji medialnej oraz spotecznej, w ktdrej bardzo
czesto méwi sie o niewymagajqcych realizacji obietnicach wyborczych czy o tym,
ze ktoS jego opinie¢ uznat za werdykt i ma teraz do niego pretensje. W wigkszo-
Sci wypadkéw moc illokucyjna kazdego z aktéw jest znana wszystkim cztonkom
spoleczenistwa, a zatem pozornie tatwa do racjonalnej oceny i zwigzana, przy-
najmniej w zatozeniach, z przewidywalng illokucja/reakcja/skutkiem. Tymczasem
wcigz, ze wzgledu na réznorodno$é odbiorcéw, ten sam komunikat jest traktowa-
ny przez cze$¢ odbiorcéw inaczej niz przez pozostatych. Opini¢ utozsamiaja oni
ze stwierdzeniem, obiektywnym (!) faktem, obietnice traktuja jak zobowigzanie
bez mozliwosci jego odwotania, a poinformowanie o gwarancji jako jej zapewnie-
nie. Dziatania instytucjonalne ustawodawcOow i organizacji, chronigcych interesy
konsumentéw i publiczno$ci, zmierzaja do ujednoznaczenia intencji aktéw mowy
pojawiajacych si¢ w przestrzeni publicznej, ale nie sa w stanie przeciwdziatad
stereotypowym odbiorczym oczekiwaniom intencjonalnym, ktére w przypadku
przekazéw medialnych, politycznych czy marketingowych zafalszowuja racjonal-
ng ocen¢ odebranych komunikatéw przez widzéw, stuchaczy, czytelnikéw czy
internautéw. Zbiér postaw i pogladéw kazdego odbiorcy w polaczeniu z retorycz-
ng emocjonalizacjg przekazu medialnego i marketingowego powoduja, ze plotka
staje si¢ intencjonalnie informacja, zdania z reklamy zapewnieniem, a opowiastka
wyborcza jedyng i niepodwazalng prawda.
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I wreszcie w trzeciej koncepcji akty illokucyjne sg z natury interakcyjne —
nadawca zawsze rozpoczyna odtwarzanie okreS§lonego skryptu komunikacyjnego,
a pelne jego zrealizowanie zalezy od reakcji odbiorcy. Zatem moc aktu zale-
zy od rodzaju i stopnia zakorzenienia w S$wiadomosci odbiorcy odtwarzanego
wzorca®. Widaé wigc wyraZnie zwiazek tego rozumienia aktu illokucyjnego ze
stereotypowym odbiorczym oczekiwaniem intencjonalnym. O ile jednak oparte
na psychotechnikach i socjotechnikach oraz wzmocnione ideologizacjg odbioru
instytucjonalne rozumienie illokucji zaburza i zaktdca racjonalne i obiektywizu-
jace odczytanie intencji, o tyle interakcyjno$¢ pragmatyczna, opierajaca si¢ na
dialogowosci komunikacji, nie jest wykorzystywana, a przynajmniej nie powinna
by¢, do manipulowania odbiorcami.

2. Illokucyjne akty mowy a informowanie w mediach

Z przedstawionych powyzej koncepcji aktéw illokucyjnych pierwsza jest naj-
bardziej oczywista i dlatego, by¢ moze, najmniej realistyczna i operacyjna w od-
niesieniu do komunikacji medialnej i spolecznej. W przypadku komunikacji z he-
terogenicznymi odbiorcami niezb¢dnym warunkiem mozliwosci wykonania wig-
zacej illokucji jest obowigzywanie okre§lonych scenariuszy, do ktérych nalezg
takze wypowiedzi informacyjne w mediach, a zatem illokucja, tak jak w koncep-
cji drugiej, ma charakter instytucjonalny. I nawet jesli komunikaty dziennikarskie
nie sg juz ,.czystymi”, ,klasycznymi” informacjami, to petnia taka funkcje, bo
nadawca komunikuje je w informacyjnej konwencji jezykowej, gatunkowej, ,ra-
méwkowej”, a odbiorcy wlasnie dzigki tym konwencjom za informacyjne je uzna-
ja, niezaleznie od ich wartoS$ci i zakresu, czyli odniesienia do Swiata zewnetrznego.

By¢ moze postmedialno$¢ komunikacji polega wlasnie na tym, ze media sg
samowystarczalne, tak jak kiedy§ samowystarczalny byl system jezykowy, i in-
formacjg jest po prostu to, co za informacje¢ uznajg dziennikarze i/lub czytelni-
cy, stuchacze, widzowie czy internauci. Warunkiem illokucyjnosci asercji bytoby
wtedy zatem rozpoznanie intencji poinformowania przez odbiorcg, warto dodac,
intencji, ktéra nadawca chce, zeby odbiorca zobaczyt w tym akcie, niezaleznie
od jego lokucji i przyjetej ramy gatunkowej. John Roger Searle i jego nastep-
cy twierdzili i twierdza bowiem, ze w akcie illokucji oznajmiania/informowania
nadawca staje si¢ odpowiedzialny za prawdziwo$¢ stwierdzonej tre$ci; oczywiscie
w ramach okreslonej spolecznej konwencji komunikacyjnej — w tym wypadku
konwencji informowania’.

6 M. Witek, Akty mowy, Krakéw [artykul w druku].
7 Wypowiedz staje sie takim, a nie innym aktem illokucyjnym [...] nie tyle za sprawa
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Najblizsza wspélczesnemu informowaniu jest chyba jednak trzecia koncep-
cja, ktorej podstawy stanowi przekonanie o diadycznej naturze aktéw mowy i ich
illokucji. PrawdziwoS¢ czy sprawczo$¢ aktu nie zalezy zatem ani od zgodnoSci
wypowiedzi ze §wiatem zewngtrznym, ani od sprawnos$ci i umiejetnosci komuni-
kacyjnych samego nadawcy, tylko jest efektem oddzialywania obydwu komuniku-
jacych si¢ podmiotéw — nadawcy i odbiorcy, ktérych role przenikajg si¢ ze sobg
i trudno jednoznacznie okresli¢, kto jest kim i czy w ogéle taka kategoryzacja
i rozpisanie rél sa potrzebne. Asercja/konstatywa sktada sie, tak jak i wszystkie in-
ne akty mowy, z aktu nadawcy i reakcji odbiorcy. Moze by¢ zatem tak, ze nadawca
komunikuje informacj¢, a odbiorca tego przekazu za taki nie uznaje, zwlaszcza
gdy w warunkach ,,na wejsSciu” ograniczajg go ideologiczne i kulturowe oczeki-
wania lub uprzedzenia illokucyjne, powodujace, ze nawet najlepiej skonstruowana
lokucyjnie przez nadawce asercja zostanie uznana za manipulatorska. Jednocze-
$nie co§, czego nadawca nie przekazuje z intencja poinformowania o faktach,
odbiorca moze za takie uznaé i zareagowaé na taki przekaz jak na informacje.
W znacznym stopniu odczytanie intencji aktu mowy zalezy w tym wypadku od
zgodnosci dzialania komunikacyjnego z wzorcem informacji, w ktérym znajduja
si¢ stwierdzenia nadawcy i akceptacja zawartej w nim tresci przez odbiorce, jezeli
podmioty komunikujace w petni wspdtpracujg ze soba i/lub odbiorca jest ulegly
wzgledem nadawcy.

3. Biologiczny model jezyka a skuteczno$¢ komunikacji i informacji

Wedlug Ruth G. Millikan® wykorzystywane przez uczestnikéw aktu mo-
wy (takze informacyjnego) konwencje jezykowe, komunikacyjne, pragmatycz-
ne sg rodzajem konwencji naturalnych, czyli powtarzalnymi wzorcami zacho-
wafi, ktére rozprzestrzeniaja si¢ — dzigki nasladownictwu — nie tylko ze wzgle-
du na swoja funkcjonalno$é, praktyczno$¢, uzytecznos$¢, ale takze z uwagi na
swoje znaczenie kulturowe i spoleczne. Za zachowania konwencjonalne uzna-
je sie zatem te, ktérych forma jest regularnie odtwarzana przez cztonkéw spo-
feczenistwa, czyli utworzona na wzér formy innych, wczesniejszych zachowar
i w jakim$ stopniu arbitralna (oparta na konwencji, a nie naturalna w rozu-
mieniu podstawowym) ze wzgledu na rozwazno$é/rozsadek/racjonalno$¢ zacho-
wania. W kazdej konwencji jezykowej pojawiajg si¢ dwa oczywiste dziatania:

naturalnych faktéw dotyczacych méwigcego — jego przekonan, intencji perlokucyjnych itp. — ile ze
wzgledu na pewien fakt normatywny” (W. P. Alston, lllocutionary Acts and Sentence Meaning,
Cornell University Press, Ithaca and London 2000, s. 70-71).

8 Por. R. G. Millikan, Language: A Biological Model, Clarendon Press, Oxford 2005.
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czynnos$ci méwigcego, ktére rozpoczynaja proces pragmatyczny, oraz uzupehnia-
jace reakcje stuchajgcego/stuchajacych. W wypadku asercji/konstatyw dziatanie
moéwigcego polega miedzy innymi na sformutowaniu wypowiedzenia w trybie
oznajmujacym, a reakcja stuchajgcego na zaakceptowaniu wyrazonej w ten spo-
sob przez méwigcego informacji/sagdu/opinii. W naturalnych konwencjach jezy-
kowych i zwyczajowych sytuacjach komunikacyjnych nie ma konieczno$ci iden-
tycznych albo catkowicie zgodnych z konwencjami gatunkowymi i kulturowymi
zachowan nadawcy i odbiorcow. Moga wigc pojawiaé sie odstgpstwa od tych
zasad, np. nadawca formuluje komisywe zamiast asercji, a odbiorca nie akcep-
tuje opinii nadawcy. Jednak dziatania przypisane danej formie komunikacyjnej
powinny si¢ pojawiaé¢ na tyle regularnie, zeby obejmujaca je konwencja (sche-
mat/skrypt/gatunek) nie zniknety z repertuaru skutecznych narzedzi koordynacji
interakcji spotecznej. Koordynacja, o ktérej mowa, jest bowiem wiasciwg funkcjg
konwencji jezykowych®.

W koncepcji naturalnych zwyczajéw jezykowych moc kazdego aktu komuni-
kacyjnego (mowy) jest konwencjonalna, gdyz zalezy od zasad stosowanych przez
nadawce i odbiorcéw, a nie od wyrazanych przez nich stanéw mentalnych, emo-
cjonalnych i wolitywnych, poniewaz sa one wtérne wobec znanych podmiotom
komunikacyjnym oraz respektowanych przez nie zasad i konwencji. Moc pragma-
tyczna wynika zatem z dopasowanych do siebie dziataii nadawczo-odbiorczych,
tworzacych wzorzec aktualizowanej w danej sytuacji komunikacyjnej interakcji
jezykowe;.

Jesli zatem odbiorcy mediéw sg przygotowani, przekonani przez nadawce me-
dialnego, ze beda mieli do czynienia z aktami mowy informacyjnymi, to w taki
sposob traktujg kazdy komunikat zawarty w serwisach i programach informacyj-
nych czy znajdujacy si¢ na stronach gazet, opatrzony tytulem Wiadomosci albo
umieszczony na portalach informacyjnych. Interakcja jezykowa i komunikacyjna
ze strony odbiorcéw przekazéw dziennikarskich jest wtedy §wiadomie wiadomo-
Sciowa i dazaca do przywrdcenia kooperacji informacyjnej, nawet w sytuacjach,
gdy pojawiajg si¢ w przestrzeni komunikacyjnej akty mowy o charakterze spraw-
czym, a nie powiadomieniowym, a lokucja tych aktéw nie ma nic wspdlnego
z asercjami czy konstatywami.

Podobnie na ten problem patrza Kent Bach i Robert Michael Harnish!?, pod-
kreslajac istnienie w wigkszoSci wypowiedzi dwéch aktéw mowy. Pierwszym

® Por. M. Witek, Naturalizing Illocutionary Rules, [w:] Beyond Description: Naturalism
and Normativity, red. M. Mitkowski, K. Talmont-Kaminski, College Publications, London 2010,
s. 243-264.

10 por. K. Bach, R. M. Harnish, Linguistic Communication and Speech Acts, MIT Press,
Cambridge, Massachusetts and London 1979.
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z nich jest akt oznajmieniowy (informacyjny), bedacy bezpoSrednim stwierdze-
niem o warunkach prawdziwo$ci okreSlonych przez reguly semantyczne danego
jezyka!l. Drugim aktem jest dziatanie okreslone przez wiasciwa illokucje, ktéra
jest wskazana i nazwana przez czasownik performatywny wyrazony na powierzch-
ni tekstu lub tez znajdujacy si¢ w strukturze glebokiej wypowiedzi, np. grama-
tyczna i semantyczna prawdziwo$¢ zdania: Spotkam si¢ z Paristwem w poniedzia-
tek rano i1 zawarta w jego strukturze glebokiej, ale bardzo fatwa do wydobycia
przez odbiorcéw, intencja ‘zobowigzuje si¢ do spotkania z Paristwem w ponie-
dziatek rano’.

W przypadku aktéw mowy jawnych, lokucyjno-illokucyjnych stwierdzen/in-
formacji, np. Informujemy, ze ustawa X zostata dzis uchwalona przez Sejm wigk-
szoSciq glosow lub mniej jawnych lokucyjnie, np. Agnieszka Radwariska przegrata
pojedynek z Sereng Williams, mozna méwi¢ o respektowaniu lub wrecz realizowa-
niu konwencji pragmatycznej jezyka naturalnego. Natomiast w przypadku perfor-
matyw, uzytych w konwencji oznajmieni (konstatyw/asercji) i nasladujgcych mniej
lub bardziej udanie lokucje aktéw mowy informacyjnych, istnieje w komunikacji
medialnej i spotecznej specjalny, uwarunkowany doSwiadczeniowo i kulturowo,
mechanizm pragmatyczny — przystosowania i schematycznosci.

Mechanizm przystosowania w interpretacji wypowiedzi dziennikarskich ja-
ko informacyjnych wynika z ewolucyjnego przebiegu zdominowania serwiséw
wiadomos$ci medialnych przez rozrywke, opinie i warto§ciowanie. Zdecydowanie
ma on charakter empiryczny — nadawcy i odbiorcy oswajali si¢ z zachodzacy-
mi w sposobie przekazywania wiadomo$ci zmianami, przesuwajac Swiadomie lub
mniej §wiadomie granice uznawania wypowiedzi za asercje i informacje.

Schematyczno§¢ natomiast to tworzenie i odczytywanie aktéw mowy jako
informacji przez uczestnikéw komunikacji medialnej, ktérzy nie mieli stalego
kontaktu z dawnymi, tradycyjnymi wypowiedziami informacyjnymi na przyktad
ze wzgledu na swoj mtody wiek. Siggajg zatem nie do swojej doswiadczeniowej
wiedzy, ale do interpretacji standardowej, w ktérej na przyktad kazdy komunikat
w serwisie internetowym jest informacja.

Sa sytuacje, w ktérych mechanizmy te moga przesta¢ dziala¢, bo nadaw-
ca wprowadzil zbyt duze zmiany w konwencjach naturalnych aktéw mowy. Ten
problem pojawia si¢ w zwigzku z uzyciem w mediach jawnych performatyw, po-
niewaz czasami nie powodujg one zadnej zmiany w rzeczywistosci i sa de facto
oznajmieniem, opisowym przedstawieniem dziatania. Medialne i spoteczne, a za-
tem w wigkszoSci wypadkéw posrednie, a nie bezposrednie akty mowy stajg si¢

" Lokucje kazdego aktu mowy da sie oceni¢ od strony jej prawdziwosci lub fatszu z perspekty-
wy regul semantycznych i gramatycznych jezyka polskiego i kazdego innego systemu jezykowego.
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w ten sposOb pragmatycznie niejednoznaczne, nieostre i sg ,,w asercji’, a ,,poza
sprawczoscig”’. Przestaja by¢ w serwisach informacyjnych performatywami i za-
czynaja by¢ traktowane jako konstatywy.

4. Medialny Swiat reprezentatyw?

Zapewne trzeba zatem rozszerzy¢ zbiér wypowiedzen, ktére mozna zaliczyé
do orzekajacych o $wiecie aktéw mowy (asercji i konstatyw), i uzna¢ za uza-
sadnione koncepcje niemieckiej szkoty pragmalingwistycznej, a zwlaszcza teorie
reprezentatyw Eddy Weigand'?. Reprezentatywy to po prostu akty mowy odpowia-
dajace warunkom prawdziwosci, ktérych intencj¢ mozna bytoby wyrazi¢ nast¢pu-
jaca formuly: ,.chce, zeby$ wiedzial, ze tak jest”. Ten zamiar i cel komunikacyjny
spetniaja, zdaniem Weigand, nie tylko konstatywy i asercje, ale takze nuncjatywy,
ktére nadawca wypowiada nie tylko po to, zeby poinformowaé o czyms$ odbiorce,
ale takze zaktadajac, ze jest to dla stuchacza informacja nowa, aby ustysze¢ reak-
cje na te informacje z jego ust, otrzymac sprzgzenie zwrotne, w ktérym zawarte
bedg: opis emocji odbiorcy, pytanie lub dodatkowe informacje zwigzane z dostar-
czonymi mu danymi. Sg one zatem propozycja dtuzszej komunikacji i moga staé
si¢ ciagiem replik dialogowych, np. w komentarzach do tekstéw dziennikarskich
na portalach informacyjnych.

Poza nuncjatywami Weigand zalicza do reprezentatyw takze inne, niekoniecz-
nie kojarzone w klasycznych koncepcjach pragmalingwistycznych z prawda i infor-
macja, typy aktow mowy: asercje, asercje ewaluatywne (oceniajace), konstatywy
(zobowigzania), ekspresywy (wyrazajace emocje).

Za szczegllnie interesujgce z perspektywy informacyjnosci mediéw mozna
uznaé akty mowy, nazwane przez niemieckg badaczke reprezentatywami modal-
nymi. Sa to wypowiedzi, ktére nie wyrazaja faktu, a jedynie mozliwo$¢ zaistnienia
czego$. Nie jest wiec przypadkiem, ze sg one takze nazywane deliberatywnymi
aktami mowy'3, bo warunki prawdziwosci staja sie w nich niejednoznaczne, a ich
intencje mozna byloby przedstawié¢ taka oto formulg: chce, Zebys wiedzial, Ze tak
mogloby byc, i jesli masz ochote, podyskutowal ze mng o tym. W ten sposéb

12 Por. E. Weigand, Spracheals Dialog. Sprechakttaxonomie und kommunikative Grammatik,
De Gruyter, Tiibingen 1989.

3 Deliberowac¢ oznacza ‘rozwazaé co$ lub naradzaé si¢ nad czym§’, a zatem wskazuje
na dyskusje jako intencj¢ i skutek uzycia tego rodzaju aktu mowy. W artykule z 2007 roku
proponowalem zaliczy¢ tego rodzaju wypowiedzi do verbatyw, czyli aktow mowy, w ktorych
informuje si¢ lub dyskutuje o czyichs stowach, przewiduje ich konsekwencje, méwi o mozliwosciach
i zagrozeniach (P. Nowak, Zabawic si¢ na Smierc... Nowe akty mowy w komunikacji medialnej,
,Polonistyka” 2007, nr 7, s. 12-16).
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dziennikarze méwig o mozliwych przysztych wydarzeniach, zapowiadaja wizyty,
spotkania, imprezy kulturalne czy sondaze i rankingi, ktére w tej chwili sg jed-
nym z najwazniejszych tematéw newséw, niezaleznie od tego, czy zwiazane sg
z kampaniami wyborczymi, czy z uzywaniem palca do dlubania w nosie. Infor-
macyjna warto$¢ przynajmniej czgsci z tych komunikatéw jest nikta, ale mogg
one wywotywaé dyskusje wsrdd ich odbiorcow, dlatego czesto dotyczg faktow,
do ktérych dojdzie, o ile w ogdle dojdzie, nawet za kilka lat, takich jak or-
ganizacja wielkich imprez sportowych badZ spekulacje na temat przyjecia euro
przez Polske. Do reprezentatyw naleza takze akty warunkowe (jesli..., to...),
ktére wymagajg od odbiorcéw akceptacji lub odrzucenia proponowanego kie-
runku dziatania i zawartos$ci informacyjnej wypowiedzianego przez dziennikarza
aktu mowy, dezyderatywne (zadajace/zyczeniowe), na ktore reakcja moze by¢ bar-
dziej dialogowa (gdy jest stowna) lub czynnosciowa (gdy wykonana zostanie na
jej podstawie jaka$ czynno$¢), oraz normatywne (ustalajgce), ktére prowokujg
do akceptacji ich zawartoSci albo do negacjii dialogu, stuzacego rozstrzygnie-
ciu, co w sposobie interpretacji rzeczywistosci stanie si¢ normg, a co zostanie
odrzucone.

Uwzgledniajac fakt, ze w komunikacji medialnej ze wzgledu na heterogenicz-
nos$¢ odbiorcéw odczytanie intencji jest najczesciej niejednoznaczne i moze byc
niezgodne z zamiarem nadawcy, informacyjnym aktem mowy/reprezentatywa jest
kazda wypowiedz, ktérg za informacyjna uzna nadawca, odbiorca oraz nadawca
i odbiorca.

5. Informacyjna pragmalingwistyka medialna — migdzy internalizmem
i eksternalizmem

Uznanie aktu mowy za asercje¢ albo komisywe, traktowanie go jako dyrekty-
wy lub deklaratywy, bycie przez wypowiedZ konstatywa lub performatywg i inne
pragmatyczne interpretacje komunikatow sg coraz czgsciej arbitralnym rozstrzy-
gnieciem kazdego uczestnika komunikacji i mogg budzi¢ watpliwoSci oraz wy-
wolywaé dyskusje i spory.

W komunikacji bezposredniej i w tradycyjnych ujeciach pragmalingwistycz-
nych akty mowy mozna bylo podzieli¢ na fortunne i ,,niewypaly komunikacyjne”.
W fortunnych aktach mowy intencja wypowiedzi pokrywatla si¢ ze skutkiem wy-
powiedzi, a za powodzenie dziatania komunikacyjnego odpowiadal nadawca, ktory
przekazywal odbiorcy komunikat w $cisle okreslonym celu, starajac si¢, aby od-
biorca odkryt jego zamiar komunikacyjny i wlasciwie na niego zareagowal. Niepo-
wodzenie komunikacji bylo spowodowane popetnieniem przez wypowiadajacego
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jednego z dwéch bledéw — genetycznego i taktycznego'*. Blad genetyczny polega
na méwieniu, komunikowaniu czego$ odbiorcy, gdy on w ogdle nie jest zaintere-
sowany wypowiedzig nadawcy. Nie ma wtedy znaczenia ani lokucja, ani illokucja
aktu mowy, poniewaz odbiorca nie chce poznawaé przekazu (takze medialnego
czy reklamowego) i reagowac na niego. Z kolei btad taktyczny polega na wybo-
rze przez mowigcego niewlasciwego sposobu wyrazenia lokucji, w sytuacji gdy
odbiorca byl zainteresowany intencjg jego wypowiedzi. Uzycie innego aktu mo-
wy, zastosowanie jakiego$§ mniej lub bardziej emocjonalnego synonimu, uzytego
w tekScie nadawcy wyrazu czy innego rodzaju zabieg gramatyczno-semantyczny
mogly zamienié ,,niewypal komunikacyjny” w fortunny akt mowy i doprowadzié
do ,,szczgscia komunikacyjnego”.

W komunikacji publicznej i to niezaleznie od jej informacyjnego lub publi-
cystycznego czy marketingowego charakteru intencja aktu mowy przestaje byc¢
tylko lub w ogéle kwestia nadawcy wypowiedzi. Idgc tym tropem, Jesus Navar-
ro-Reyes!? twierdzi, ze dzisiejsza pragmalingwistyka stworzyta dwie réwnowazne
i wykluczajace si¢ koncepcje fortunnos$ci komunikacyjnej — pragmalingwistyke
internalistyczng i pragmalingwistyke eksternalistyczna.

Przypominajaca tradycyjne zatozenia pragmatyki jezykowej pragmalingwi-
styka internalistyczna, oparta na intencji internalizmu sprawstwa illokucyjnego,
utrzymuje w mocy przekonanie, ze moc illokucyjna wypowiedzi zawsze zalezy
od intencji méwiacego, ktory jest twdrcg i kontrolerem aktu mowy oraz odpowia-
da za jego skutek. Dzieje si¢ tak dlatego, ze, zdaniem zwolennikéw tej koncepcii,
nie istnieja niezamierzone, a jednoczesSnie wigzace uczestnikéw komunikacji il-
lokucje. Wszelkie watpliwosci co do zamiaréw nadawcy da sie zatem wyjasnié
w dialogu i interakcji, charakterystycznych dla komunikacji bezposrednie;j.

Tymczasem w ramach pragmalingwistyki eksternalistycznej illokucyjna war-
to$¢ aktu mowy zalezy nie tyle od intencji méwiacego, ile od tego, jak stuchajacy
ten akt odbierajg. Zatem wypowiadajac asercje, mozna zmieni¢ rzeczywistos$¢
mimo braku performatywnej intencji albo performatywa moze by¢ odebrana in-
tencjonalnie jako konstatywa, bo tak zrozumieli okreslony akt mowy stuchacze.
Jest to przeciwny internalizmowi eksternalizm sprawstwa illokucyjnego. Przynaj-
mniej w niektérych wypadkach moc aktu mowy nie zalezy od intencji méwigcego,
lecz od okolicznosci jej wykonania i obowigzujacych w tych okoliczno$ciach pro-
cedur. O mocy aktu mowy nie decyduje zatem intencja mdéwigcego, ale to, jak
funkcjonuje on w konkretnym epizodzie interakcji spoteczne;.

14 M. Tokarz, Argumentacja, perswazja, manipulacja, Gdafiskie Wydawnictwo Psychologiczne,
Gdansk 2006, s. 214-218.

15 J. Navarro-Reyes, Speech Acts. Criteria and Intentions, ,JLodz Papers in Pragmatics” 2010,
nr 6, s. 145-170.
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Wydaje si¢, ze media i komunikacja spoteczna nigdy nie byly oparte na in-
ternalizmie sprawstwa illokucyjnego, ale wraz ze wzrostem liczby mediéw oraz
ich rozwojem technicznym i zmianami w sposobie uzywania mediéw (chociaz-
by pojawienia si¢ multiscreeningu i polimedialnosci) réznice pomigdzy intencjg
a skutkiem komunikatu dziennikarskiego czy marketingowego jeszcze si¢ pogle-
bily i staly si¢ bardziej eksternalistyczne.

Wspdlczesne media i zasady ich funkcjonowania moga doprowadzi¢ i do-
prowadzaja do tego, ze dziennikarze ,,wypowiadajg”’ performatywy, nie nadajac
im takiej intencji lub ,nadajg” asercjom (konstatywom/reprezentatywom) moc
sprawcza.

Najczesciej to odbiorcy mediéw, a nie tworcy komunikatéw medialnych nadajg
intencje wprowadzonym do przestrzeni komunikacji publicznej aktom mowy.
Jesli dziennikarz jest nadawcg w informacyjnym epizodzie interakcji spotecznej,
to jego wypowiedZ, niezaleznie od rodzaju wykorzystanego aktu mowy, jest
przez wigkszo$¢ czytelnikéw, stuchaczy, widzow czy internautéw traktowana
1 interpretowana jako wiadomos¢, a zatem kazdy akt mowy ma powiadomieniowg
warto$¢ pragmatyczng.

Niewykluczone, ze nieostro$¢ granic informacji i nieinformacji wynika takze
Z prostoty (a po trosze nawet prostactwa), elementarnosci i tabloidyzacji dzien-
nikarskiego spojrzenia oraz jezykowego dziatania, ktérego zreszta oczekuje od
nadawcow wickszos¢é niewyedukowanych medialnie i niekompetentnych komuni-
kacyjnie odbiorcéw.

Nie tylko w komunikacji urzedowej nadchodzi nieuchronnie czas plain lan-
guage i prymitywizacji komunikowania, ktérych skutki wptywaja lub wptyng na
gatunkowg i rodzajowa stron¢ komunikacji — takze komunikacji medialne;.
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JEZYK JAKO NARZEDZIE PUBLICYZACJI MEDIOW
INFORMACYJINYCH

Tezg artykulu czyni¢ stwierdzenie, ze dzigki wyekscerpowaniu okre$lonych
Srodkéw jezykowych z tekstéw postulatywnie informacyjnych mozna udowod-
ni¢ obecnos¢ w tychze tekstach elementéw intencjonalnie publicystycznych. Moje
rozwazania majg zatem potwierdzi¢ powszechne przekonanie o braku we wsp6t-
czesnych mediach istnienia czystej intencji informowania, ktéra najczesciej jest
rozszerzona o cheé¢ wplywania na odbiorce. Argumentacj¢ potwierdzajaca posta-
wiong tez¢ opre na przegladzie licznych prac badawczych dotyczacych jezykowych
wyznacznikéw ,,publicyzacji” tekstéw informacyjnych oraz przeprowadze anali-
z¢ trzech wybranych losowo newséw, czyli tekstow z zatozenia informacyjnych.
W powyzszym zdaniu pojawil si¢ wyraz publicyzacja, ktéry ma dwa znaczenia:
‘upublicznienie czego§’ oraz ‘nadawanie utworom literackim charakteru publi-
cystycznego’!. Ta druga eksplikacja ze stownika PWN odnosi si¢ oczywiscie
réwniez do tekstow medialnych o charakterze informacyjnym, odréznianych od
»publicystycznych”, przy czym wyraz publicystyka rozumiem jako ‘wypowiedzi
na aktualne w danym momencie tematy polityczne, spoteczne, kulturalne itp.;
postugujg si¢ one Srodkami perswazyjnymi i zmierzaja do czynnego oddziaty-
wania na opini¢ publiczng. P. stanowi jedng z podstawowych form dziatalnoS$ci
dziennikarskiej; r6zni si¢ od informacji tym, ze nie przekazuje tylko w obiektyw-
nej formie wiadomosci o faktach, ale je naswietla z przyjetego punktu widzenia,
komentuje, wyjasnia’2.

Definicja ta ukazuje tzw. stare rozréznienie dziennikarstwa na informacyjne
i publicystyczne, tj. na: gatunki informacyjne — powiadamiajace i gatunki publi-
cystyczne — interpretujace oraz opiniotwércze (perswadujace)’.

U Publicyzacja, http://sjp.pwn.pl/sjp/publicyzacja;2573011 [dostep: 10.04.2015].

2 M. Glowirski, Publicystyka (hasto), [w:] Stownik terminow literackich, red. J. Stawinski,
Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich — Wydawnictwo, Wroctaw—Warszawa—Krakéw—Gdansk-£.6dz
1988, s. 416.

3 Podzial wedtug Popularnej encyklopedii mass mediow, red. J. Skrzypczak, Kurpisz, Poznan
1999, s. 157.
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Ze wzgledu na cele J. Lazar wyréznia trzy typy komunikowania®:

e komunikowanie informacyjne (cel: wzrost §wiadomosci i wiedzy indywidualnej jednostki)

e komunikowanie perswazyjne (cel: wyksztalcenie nowych postaw lub zmiana juz istniejacych)

e komunikowanie prowokujace do okre§lonych zachowari — propaganda (odwoluje si¢ do
informacji i perswazji jako $rodkéw psychologicznego oddziatywania)’.

Jednakze termin publicystyczny nie jest tak jednoznaczny. Wystarczy chocby
przywota¢ fragment ksigzki Z polszczyzng za pan brat autorstwa Anny Cegiely
i Andrzeja Markowskiego, dotyczacy stylu publicystyczno-dziennikarskiego:

Tekst publicystyczny petni bardzo wazne funkcje: informuje o réznych wydarzeniach poli-
tycznych, gospodarczych, kulturalnych, ksztaltuje opini¢ spoteczng o aktualnych wydarzeniach na
§wiecie, uczy krytycznego spojrzenia na wiele zjawisk, ksztattuje gusty literackie, plastyczne itp.°

Nasuwa si¢ zatem wniosek, ze wspolnym wyrazem publicystyka mozna ob-
ja¢ wszelka dziatalno$¢ dziennikarska, niezaleznie od tego, czy jej giéwnym
celem jest informowanie, czy tez ksztaltowanie opinii publicznej. Warto réw-
niez przy okazji przywotania tego popularnego poradnika zacytowaé wnioski
autorow:

Nie istnieje wlasciwie jeden styl publicystyczno-dziennikarski. Mozna najwyzej méwié o je-
zyku gatunkéw publicystycznych albo o jezyku poszczegélnych dziennikarzy. Za malo jest cech
wspélnych wszystkim wypowiedziom publicystycznym, by mogly one stworzy¢ jeden, w miare
jednorodny styl. Do cech wspdlnych mozemy na pewno zaliczyé: najczesciej uzasadnione mie-
szanie elementéw z réznych stylow — potocznego, naukowego, urzedowego, artystycznego; za-
barwienie emocjonalne wielu wypowiedzi; sugestywno$¢, skrotowos$¢, czgsto nawet schematycz-
no$¢ konstrukeji; postugiwanie si¢ prostg skiadnig. [...] Jezeli tekst jest informacyjny, nalezaloby
przedstawia¢ zagadnienie ciekawie i wyczerpujaco. Jesli jest polemika, musi zawieraé¢ logiczne
argumenty’ .

Anna Cegieta i Andrzej Markowski potwierdzili zatem w swych rozwaza-
niach to, co mozna odnaleZ¢ na temat kwestii stylu dziennikarsko-publicystycz-
nego w Kulturze jezyka polskiego Danuty Buttler, Haliny Kurkowskiej 1 Haliny
Satkiewicz. Autorki, wypowiadajac si¢ na temat styléw funkcjonalnych, napisa-
ly, ze ,,poszczegdlni badacze wyrdzniajg jedne style, a neguja obecno$¢ innych
(czesto np. odrebnosé stylu publicystyczno-dziennikarskiego)”®.

* Podaje za: B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, Teoria komunikowania publicznego i po-
litycznego, Astrum, Wroclaw 2001, s. 79 i nast.

> A. Koztowska, Oddziatywanie mass mediow, Oficyna Wydawnicza SGH, Warszawa
2006, s. 29.

° A Cegieta, A. Markowski, Z polszczyzng za pan brat, Iskry, Warszawa 1982, s. 49-50.

7 Ibidem.

8 D. Buttler, H. Kurkowska, H. Satkiewicz, Kultura jezyka polskiego, t. 1, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 1986, s. 54.
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Z zacytowanych opracowan wynika, ze w celu udowodnienia istnienia ,,upubli-
cystyczniajacych” Srodkéw jezykowych w tekstach postulatywnie informacyjnych
wlasciwg metoda nie moze by¢ typowa analiza stylistyczna tekstow dziennikar-
sko-publicystycznych, poniewaz wielu badaczy istnienie takiego stylu po prostu
neguje. Styl ten taczy w sobie inne style polszczyzny, i to nie tylko funkcjonal-
ne. Warto tu zwrdci¢ uwage na wplatanie do wypowiedzi dziennikarskich stylu
artystycznego, naukowego® czy najbardziej ekspansywnego — potocznego. Ten
ostatni doczekal si¢ licznych opracowan, ktére interesujgco spointowata Barbara
Boniecka:

Méwige o wypowiedziach potocznych, naukowcy stosujacy podejscie strukturalistyczne akcen-
tuja zazwyczaj ich drobiazgowy charakter, skrétowo$¢ (przejawiajaca si¢ w réwnowaznikach zdan
i uniwerbizmach), niezbornos$¢ sktadniowsg (potoki sktadniowe, skladniowe kontaminaty), niepo-
prawnos¢é w realizacji poszczegdlnych podsysteméw (anakoluty, wadliwy dobér koricowek fleksyj-
nych, przejezyczenia, niedbaly sposéb artykutowania pewnych glosek, biedy stylistyczne)'®. W uje-
ciach o nachyleniu semantycznym eksponowana jest juz antropocentryczno$¢ tych wypowiedzi (za-
uwazalna w metaforach), emocjonalno$¢ (widoczna w leksyce, a takze wyrazana morfologicznie),
nadmiarowo$é (ujawniajaca si¢ w powtérzeniach i falstartach)'!. Do tego drugiego zestawu cech
chce dotaczy¢ precyzje wystowienia nadawcy, czyli wskazac na to, ze jego drobiazgowe, doktadne,
skrupulatne'? przedstawianie rzeczy stuzy Scislosci, jasnosci, jednoznacznosci mysli nadawcy prze-
kazywanej jakiemu$ odbiorcy, bardzo dobrze $wiadczac o tym pierwszym, i ze takie zachowanie
jezykowe jest nieodtaczng cechg potocznej polszczyzny'®. Swoja opinia prébuje wiec zlagodzi¢

® Za trzy gléwne opozycje potocznosci J. Bartminiski uznal poetycko$é, naukowosé i oficjal-
nos¢: J. Bartminski, Styl potoczny, [w:] Wspdtczesny jezyk polski, red. idem, Wydawnictwo UMCS,
Lublin 2001, s. 129-131.

10" Tres¢ przypisu pierwszego za: B. Boniecka, Rzecz w jasnosci wypowiedzi, [w:] Potocznosc¢
a zachowania jezykowe Polakéw, red. eadem, S. Grabias, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2007, s. 73:
,Tabelarycznego zestawienia réznic miedzy jezykiem moéwionym (mutatis mutandis — potocznym)
a pisanym w zakresie fleksji, stowotwdrstwa, sktadni, leksyki oraz na poziomie tekstu dokonat
A. Wilkon w pracy Typologia odmian jezykowych wspdiczesnej polszczyzny, Katowice 1987, s. 50
i n. Szczegétowy opis skladni przynosi ksigzka N. Perczynskiej, Wybrane cechy sktadniowo-
-stylistyczne polszczyzny mowionej (na materiale gwary poétnocnomazowieckiej wsi Szczutowo
i okolic), Wroctaw 1975, opisy fleksji potocznej, stowotwérstwa, stylu i skfadni miesci tom Studia
nad sktadniq polszczyzny mowionej, Wroctaw 1978, zredagowany przez T. Skubalanke, z kolei samg
istote potocznosci oraz kulturowe i filozoficzne implikacje potocznos$ci omawia si¢ w tomie 5. serii
Jezyk a Kultura, Wroclaw 1992, zredagowanym przez J. Anusiewicza i F. Nieckulg”.

"' Tres¢ przypisu drugiego za: B. Boniecka, Rzecz w jasnosci. .., op. cit., s. 73: ,Tu warto
wskazac na prace z toméw: Z zagadnieri stownictwa wspdtczesnego jezyka polskiego, red. M. Szym-
czak, Wroctaw 1978, Jezykowy obraz Swiata, Lublin 1990, red. J. Bartmirniski, a ponadto na nie-
ktore artykuly z trzytomowego dziela, zredagowanego przez G. Habrajska, Jezyk w komunikacyji,
L.6dz 2001”.

'2 Tres¢ przypisu trzeciego za: B. Boniecka, Rzecz w jasnosci..., op. cit., s. 74: ,Por. SIP
PWN, t. 2, red. M. Szymczak, Warszawa 1982, s. 916”.

13 Tres¢ przypisu czwartego za: B. Boniecka, Rzecz w jasnosci. . ., op. cit., s. 74: ,,Oczywiscie
mozna udowodni¢ sgd przeciwny (zob. przypis 6). Zdaje si¢, ze potocznoscig rzadza dwie
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ostro§¢ dos¢ powszechnego odczucia, jakoby mowa potoczna [...] byla ponad miare jezykowo
zagmatwana, pokretna, niepoprawna, niezorganizowana czy chaotyczna tresciowo [...]".

W odniesieniu do kwestii potocznoSci trzeba takze zacytowaé ,,zasady do-
boru §rodkéw potocznych”!> w tekstach przynaleznych do rozmaitych gatunkéw
prasowych zaproponowane przez Mari¢ Wojtak. Badaczka wyszczeg6lnita dla wy-
powiedzi informacyjnych prawidlowosci, takie jak:

1. Zasada relewancji w odniesieniu do tematu w kanonicznych wariantach wzorcéw gatun-
kowych. Konkretna leksyka stuzy tu precyzyjnemu przedstawieniu spraw i zdarzeri o doniostosci
Srodowiskowej lub indywidualne;j.

2. Reguta dwugtosowosci komunikatu w alternacyjnych wersjach poszczegdlnych gatunkéw,
czyli we wzmiance, notatce czy wiadomosci oraz spokrewnionych z nimi zapowiedziach z domi-
nantg publicystyczng. Glos dziennikarza wystylizowany na polszczyzne obiegows (standardowq)
jest dopelniony glosem uczestnika przedstawionych zdarzen (tu zakres uzycia form potocznych za-
lezy od tematu wypowiedzi oraz od tego, czy osoba eksponuje rol¢ spoleczna, czy akcentuje swa
podmiotowosc).

W tekstach publicystycznych z kolei polszczyzna potoczna pojawia si¢ zaréwno w zwiazku
z ich interpretacyjnym charakterem, jak i mozliwoscia pokazywania perspektywy indywidualnego
ogladu rzeczywistosci oraz zderzenia punktéw widzenia. Konieczno§¢ wprowadzania ocen staje si¢
przyczyna siggania po gotowe Srodki lub wprowadzania neologizméw (czy okazjonalizméw),
powstajacych dzigki zastosowaniu proceséw typowych dla potocznego slowotworstwa. Kolejng
sfere obecnosci potocyzméw (nie tylko leksykalnych) wyznacza dialogowa forma wypowiedzi
prasowej (por.: wywiad, wstawki dialogowe w reportazu, dialogowos$¢ zewnetrzna oraz wewnetrzna
w felietonie, r6znorodne przejawy dialogowosci zewngtrznej w komentarzu).

Wsréd zabiegéw formalnych, sprzyjajacych stosowaniu form potocznych w gatunkach publicy-
stycznych, mieszcza si¢:

e Zasada przestrzegania paktu faktograficznego, oznaczajgca konieczno$¢ dokumentalnego
relacjonowania, a wigc zaréwno relewancji tematycznej, jak i stylistyczne;j.

e Gry stylizacyjne jako skfadniki konceptyzmu typowego dla felietonu, ale obecnego takze
w wywiadach czy niektdrych reportazach.

e W ten sposéb potoczno$¢ wspodtokresla zakresy wielostylowosci gatunkéw prasowych,

wspéltworzac skale typowych dla nich paradokséw!®.

Ten diugi fragment zostal przywotany w catosci, poniewaz najdobitniej po-
twierdza tez¢ o wykorzystywaniu przez dziennikarzy Srodkéw jezykowych, ty-
powych dla gatunkéw publicystycznych, generujacych potoczno$¢ komunikacyjng

przeciwstawne tendencje: tendencja do ogdlnikowosci, nieprecyzyjnosci i tendencja do konkretno$ci
i jednoznaczno$ci. Oczywiscie, w ogdlnym rozrachunku efekt jezykowej dziatalnosci uzytkownika
jezyka co do precyzji wyslowienia moze by¢ mierny, ale Swiadome zmierzanie nadawcy do
wypowiadania si¢ jasnego i dokladnego jest zauwazalne i niewatpliwe”.

14 B. Boniecka, Rzecz w Jasnosci. .., op. cit., s. 73-74.

15 M. Wojtak, Potocznosé w wypowiedziach prasowych a konwencje gatunkowe, [w:] Potocz-
nos¢ a zachowania. . ., op. cit., s. 144.

' Ibidem, s. 144-145.
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w tekstach z zalozenia informacyjnych. Warto takze wspomnieé, ze Wojtak po-
wolata sie na bogata literature!” potwierdzajaca ekspansje potocznosci w ,,rézno-
rodnych obszarach komunikowania publicznego”!8.

ZYozono$¢ stylowa w zakresie informacyjnym i publicystycznym, a nawet wy-
mieszanie z innymi stylami, pozwala uznaé to zjawisko za pierwszy dowdd po-
twierdzajacy teze, ze jezykowe Srodki stylistyczne, skladajgce si¢ na informacyj-
nos$¢ i publicystyczno$é, nie kreuja ani tego typu odrgbnych styléw, ani nawet
stylu wspdlnego wypowiedziom dziennikarskim. Oznacza to, Ze nieistnienie sty-
lu dziennikarsko-publicystycznego §wiadczy o wymieszaniu Srodkéw jezykowych
charakterystycznych dla przekazywania informacji i wplywania na odbiorce, a za-
tem z zalozenia o mozliwosci publicyzacji za ich pomocg informacji, tak zreszta,

""" Ibidem, s. 131.

18 Zob. m.in.: M. Wojtak, Potocznosc w tekstach prasowych, [w:] Jezyk a komunikacja 4. Jezyk
trzeciego tysigclecia I, t. 1, Nowe oblicza komunikacji we wspotczesnej polszczyinie, red. G. Szpila,
Tertium, Krakéw 2001, s. 323; W. Lubas, Stownictwo potoczne w mediach, [w:] Jezyk w mediach
masowych, red. J. Bralczyk, K. Mosiotek-Ktosifiska, Upowszechnianie Nauki — O$wiata ,,Uno-O”,
Warszawa 2000, s. 84-85; idem, Polskie gadanie. Podstawowe cechy i funkcje potocznej odmiany
polszczyzny, Wydawnictwo UO, Opole 2003, s. 139-145; J. Warchala, Kategoria potocznosci w je-
zyku, Wydawnictwo US, Katowice 2003, s. 200-216; M. Kita, Perswazyjne uzycie Jezyka potocznego
w kontakcie ogolnym, [w:] Z problemow wspotczesnego jezyka, red. A. Wilkon, J. Warchala, Wy-
dawnictwo US, Katowice 1993, s. 34-38; 1. Kaminska-Szmaj, Sfowa na wolnosci, Europa, Wroctaw
2001, s. 54-61; K. Oz6g, Polszczyzna przetomu XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia, Fraza, Rze-
szow 2001, s. 67-69; M. Wojtak, Wyznaczniki gatunkowe zapowiedzi, [w:] Nowe media — nowe
w mediach, red. 1. Borkowski, A. Wozny, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2001, s. 54-55; eadem,
Wyznaczniki gatunkowe sylwetki prasowej, ,,Stylistyka” 12, Opole 2003, s. 259-260; eadem, Ga-
tunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004; A. Markowski, Kategoria potocznosci w jezyku
i w opisie jezyka, [w:] Jezyk a Kultura, t. 5, Potocznos¢ w jezyku i w kulturze, red. J. Anusiewicz,
F. Nieckula, Wiedza o Kulturze, Wroctaw 1992, s. 55-59; idem, Leksyka wspdlna réznym odmia-
nom polszczyzny, t. 1-2, Wiedza o Kulturze, Wroctaw 1992; J. Warchala, Dialog potoczny a tekst,
Wydawnictwo US, Katowice 1991, s. 42-46; M. Wojtak, Przejawy mody w sposobie ksztattowa-
nia informacyjnych gatunkow prasowych, [w:] Moda jako problem lingwistyczny, red. K. Wojtczuk,
Wydawnictwo Akademii Podlaskiej, Siedlce 2001, s. 46-49; eadem, Wyznaczniki gatunkowe ko-
mentarza prasowego, [w:] Tekst w mediach, red. K. Michalewski, Wydawnictwo UL, £.6dZ 2002,
s. 373-374; eadem, O doskonatosci wypowiedzi publicystycznej na przyktadzie felietonow J. Szczep-
kowskiej, [w:] O doskonatosci, cz. 1, red. A. Maliszewska, Archidiecezjalne Wydawnictwo Ldédzkie,
1.6dz 2002, s. 387-391; M. Kita, Wywiad prasowy. Jezyk — gatunek — interakcja, Wydawnictwo
US, Katowice 1998, s. 46-49; K. Wolny-Zmorzyfiski, O poetyce wspétczesnego reportaiu pol-
skiego 1945-1985, Wydawnictwo WSP w Rzeszowie, Rzeszéw 1990, s. 144; R. Jedliriski, Ga-
tunki publicystyczne w szkole sredniej, Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne, Warszawa 1984,
s. 126; J. Litwin, Potocznos¢ w reportazu, [w:] O stylu poezji i prozy. Funkcje, kategorie, struktury,
red. T. Ampel, Wydawnictwo URz, Rzeszéw 1995, s. 183-194; A. Mikotajczuk, Punkt(y) widzenia
w reportazu. Od etymologii nazwy do tworzywa gatunku, [w:] Punkt widzenia w tekscie i w dys-
kursie, red. J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartmirniska, R. Nycz, Wydawnictwo UMCS, Lublin
2004, s. 113-126.
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jak 1 ,informatyzacja” tekstéw publicystycznych. Teze¢ zawarta we wstepie arty-
kutu potwierdza wiec brak ,,tropdw stylistycznych” dla stylow.

Jako drugi dowdd potwierdzajacy teze, ze jezyk stanowi narzg¢dzie intencjo-
nalnej publicystycznosci medidw postulatywnie informacyjnych postuzy stwier-
dzenie, ze kazdy gatunek wypowiedzi medialnej dysponuje kanonem S$rodkéw
jezykowych, jednakze wiele z nich powtarza si¢ zaréwno w tekstach informa-
cyjnych, jak i publicystycznych. Moze o tym zaswiadczyé szczegdlowa analiza
funkcjonalna tego typu wybranych wypowiedzi dziennikarskich. W tym miej-
scu warto odwota¢ si¢ do dokonan Janiny Fras, ktéra pos§wiecila rozdzial trzeci
swojej ksiazki Dziennikarski warsztat jezykowy'® kwestii obiektywizmu i ten-
dencyjnosci tekstu dziennikarskiego oraz sposobom ich wyrazania. Za sytuacje
modelowg dla prasowego tekstu informacyjnego, zdaniem autorki, nalezy uznad
taka, w ktérej dziennikarz, dobierajac Srodki jezykowe, kieruje si¢ zasada obiek-
tywizmu dziennikarskiego. Zasada ta nawigzuje do ,klasycznego empiryzmu,
ktéry zaktada, ze ludzkie doznania i do§wiadczenia sg obiektywnym odzwier-
ciedleniem rzeczywistoSci, a tym samym mogg by¢ obiektywnie uzewng¢trznia-
ne”?Y. W przywotanej publikacji odnajdujemy wykres (zob. wykres 1) tluma-
czacy, jak nalezy odbieraé gtéwne elementy pojmowania obiektywizmu dzienni-
karskiego.

OBIEKTYWIZM
z // \ z 2
FAKTYCZNOSC BEZSTRONNOSC
- N - \ »
PRAWDZIWOSC ISTOTNOSC ZROWNOWAZENIE NEUTRALNOSC

Ve AN
NIEEMOCJONALNOSC NIEWARTOSCIOWANIE

Wykres 1. Pojmowanie obiektywizmu dziennikarskiego

Zrédto: J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2003, s. 50 (wedlug Wester-
stahla — G. Westerstahl, Objective News Reporting, ,Communication Research” 1983, nr 10).

Janina Fras nakre§lita zarys zalecert dotyczacych uzycia §rodkéw jezykowych
decydujacych o zachowaniu bezstronnoSci wypowiedzi dziennikarskich z domi-
nujaca funkcja informacyjng (sygnatu, newsa, wzmianki, notatki, wiadomosci,
sprawozdania, relacji, streszczenia). Oto owe zalecenia:

19 Zob. I. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wydawnictwo UWr, Wroclaw 2005.
2 Ibidem, s. 49.
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— Tekst powinna znamionowaé jednolito§¢ budowy zdan, przewaznie poje-
dynczych, rozwinigtych.

— Czegsciej powinna by¢ uzywana mowa zalezna od niezaleznej, a tej ostatniej
nalezy unikad.

— Sposréd zdan podrzednych najczesdciej powinny by¢ wykorzystywane przy-
dawkowe i dopetnieniowe.

— Wsréd rozwinigtych czg¢$ci mowy najczesciej powinny by¢ rozwijane przy-
dawki, dopelienia i okoliczniki.

— Wysoka czgsto§¢ wystepowania powinna cechowaé rzeczowniki, w tym
abstrakcyjne odczasownikowe, zakoiiczone na: -anie, -enie, -cie.

— Teksty powinny by¢ nasycone nazwami: geograficznymi, stanowisk, zawo-
déw, godnosci, wiasnymi ludzi, instytucji (czgsto w postaci akroniméw), rzeczy.

— Wykorzystywanie zaimkéw.

— Rzadkie wykorzystywanie przymiotnikow.

— Unikanie nasycenia stownictwem ideologicznym.

— Jasne i logiczne konstrukcje sktadniowe.

Mozliwie najczgstsze stosowanie strony czynnej czasu terazniejszego i form
osobowych.

— Unikanie terminologii, wyrazéw trudnych i obcych obok upowszechniania
si¢ angielszczyzny oraz terminologii specjalistycznych.

— Wprowadzanie indywidualizméw i neologizméw jako przejaw wrazliwosci
1 inwencji jezykowe;j.

— Upowszechnienie si¢ ekspresywnosci przez stosowanie Srodkéw jezykowych
budujacych tekst patetyczny, emfatyczny, w tym takze wprowadzanie do tekstow
wulgaryzmow.

— Upowszechnienie szablonowych form jezykowych, uproszczen, frazeséw
i banatéw.

— Whpisywanie si¢ w nurt egalitaryzacji, demokratyzacji ogélnej odmiany je¢-
zyka oraz uwolnienia z rygoréw cenzury obyczajowej w celu uwiarygodniania,
przydawania autentyczno$ci dzigki stosowaniu stownictwa przystgpnego dla od-
biorcy, czesto zatem potocznego, oraz dzieki mieszaniu stylow?!.

Powyzsze zestawienie nie tylko nie jest wewngtrznie spdjne, ale nawet z jednej
strony postulatywne, a z drugiej wrecz stanowi zbiér ,antyzalece”. Oto, co
napisata sama autorka:

Teksty o funkcji gléwnie informacyjnej powinny byé wigc pisane polszczyzng literacka
w odmianie oficjalnej, powinny by¢ poprawne sktadniowo, wolne od kolokwializméw, wyrazow

2l Zestawienie opracowane na podstawie: J. Fras, op. cit.
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nacechowanych emocjonalnie i okazjonalizméw. Wazne jest tez przestrzeganie regul jezykowego
savoir-vivre’u — dziennikarz powinien wiedzie¢ jak, co, gdzie, kiedy, dla kogo wypada lub nie
wypada napisac.

Réwnoczesnie w poradniku warsztatowym nie mozna nie dostrzegaé rzeczywistosci i pisaé
jedynie o sytuacji pozadanej czy modelowej. Lektura bowiem wspéiczesnej prasy u§wiadamia, ze
sformutowane zalecenia nie sa przestrzegane w zadnym z polskich mediéw — takze w prasie,
z wylaczeniem moze elitarnych, niskonakltadowych miesigcznikéw i kwartalnikéw literackich,
religijnych czy naukowych®.

Janina Fras jednakze nie pozostawia watpliwosci, Ze powyzszy zestaw ,,pseu-
dozalece’” ma charakter postulatywno-empiryczny, poniewaz ,trudno [...] jest
znalezé w mediach dluzszy tekst, napisany jezykiem zupelnie neutralnym. Juz
bowiem od notatki poczawszy, utrzymanie si¢ w ryzach neutralnosci i obiekty-
wizmu jest niemozliwe>3. W dalszej czesci rozwazari autorka réwniez wprost
moéwi, ze dziennikarz, ,przekazujac [...] informacj¢ za pomocg takich, a nie
innych stéw, przekazuje takze odbiorcom stosunek do tej informacji”?* za po-
moc3a jezykowych Srodkéw, tj. wyrazéw prymarnie warto$ciujacych, ktére mozna
sparafrazowac: ,,nadawca sadzi, ze to jest Zle/zte lub nadawca sadzi, ze to jest do-
brze/dobre”? oraz $rodkéw jezykowych wtérnie wartosciujacych (opisowo-war-
toSciujacych), tj. takich, w ktérych ,,sktadnik wartoSciujacy jest uzupelnieniem
podstawowe;j tresci”®. Badaczka przywotata sposoby uzupetnienia owej podsta-
wowej tresci. Wskazata na uzupetnianie w sposéb staly, gdy warto§ciowanie na-
lezy do definicji wyrazu i w spos6b konotacyjny, gdy warto$ciowanie nie jest
cechg definicyjng. Autorka jednakze zdystansowata si¢ od tak przyjetego podzia-
tu powotaniem sie na publikacje Janiny Puzyniny?’, zauwazajac, ze ,.klasyfikacje
w obrebie §rodkéw opisowo-wartosciujacych sa dyskusyjne i czesto intuicyjne’?8.

Jak juz wspomniatam, warto dokona¢ przegladu Srodkéw jezykowych, mie-
dzy innymi za Fras, charakterystycznych dla wybranych konkretnych gatunkéw
dziennikarskich wtasnie pod wzgledem funkcjonalnym.

Najwazniejsze dziennikarskie gatunki informacyjne, ktére maja za zadanie
»przekazywanie wiadomosci w sposéb mozliwie zwarty, rzeczowy, obiektywny
i bliski rzeczywistosci”?, to:

2. Fras, op. cit., s. 54.

> Ibidem, s. 50.

** Ibidem, s. 52.

5 Ibidem.

% Ibidem.

27 Zob. I. Puzynina, Szermierka na stowa, ,,Spotkania” 1991, 3 lipca, s. 20-22; eadem, Jezyk
wartoSci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1992.

% Ibidem, s. 53.

% Sposoby przekazywania informacji z Popularnej encyklopedii. . . , op. cit., s. 157.
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a) wzmianka — krétka, ogdlnikowa informacja o pojedynczym fakcie, wydarzeniu lub stanie
rzeczy albo krétkie, informacyjne wtracenie, umieszczone w wigkszej publikacji;

b) notatka — krétka informacja wzbogacona o dodatkowe fakty szczegdétowe;

c) sprawozdanie — rzeczowa, zwi¢zla i aktualna relacja z przebiegu jakiego$§ zdarzenia;

d) reportaz — sprawozdanie o prawdziwych wydarzeniach, sytuacjach, ludziach, ktérych autor
bezposrednio do§wiadczyt lub byt ich obserwatorem;

e) wywiad — tekst skonstruowany w formie pytari i odpowiedzi przytoczonych dostownie;

f) do gatunkéw informacyjnych naleza réwniez: sylwetka, kronika wydarzen, przeglad prasy,
statystyki, wykresy, plany, mapy itd.*

Do najwazniejszych publicystycznych gatunkéw dziennikarskich, ktére zawie-
raja ,,obok tresci informacyjnych, silnie eksponowany element interpretacji i oce-
ny dziennikarza; zmierzajg do ksztaltowania opinii publicznej i postaw spotecz-
nych [...], naleza:

a) komentarz — wypowiedZ dotyczagca sprawy aktualnej, zawierajgca interpretacj¢, ocen¢
i stanowisko autora, majaca intencj¢ opiniotworcza;

b) artykul publicystyczny — wypowiedZ wyrazajgca stanowisko autora wobec istotnych proble-
moéw i zjawisk spotecznych;

c) esej — osobista wypowiedZ na tematy ogdlne, charakteryzujaca si¢ swoboda ujecia i dbato-
$cig o forme ujecia;

d) recenzja — wypowiedz informujgca o fakcie kulturalnym, skrétowo omawiajaca i krytycznie
analizujaca ten fakt, eksponujgca osobiste oceny dziennikarza;

e) felieton — krétka wypowiedZ o lekkim, efektownym, czgsto przekornym, ironicznym cha-

rakterze, wyrazajaca subiektywny poglad autora na dany temat™!.

Tab. 1. Jezykowe wyznaczniki wybranych gatunkéw dziennikarskich

WZMIANKA
Gatunek charakteryzujacy si¢ ubdstwem jezykowym (bardzo prosta konstrukcja sktadniowa
z nielicznymi orzeczeniami, czesto zdanie pojedyncze lub cigg takich zdan), ale za to
z rozbudowanymi grupami imiennymi oraz werbalnymi

NOTATKA
Forma dtuzsza od wzmianki, lecz podobna jezykowo. Wieksza liczba konstrukcji sktadniowych,
a czasem rezygnacja ze zdan pojedynczych na rzecz wspétrzgdnie zlozonych

SPRAWOZDANIE
Gatunek relacyjny, liczne aktywizujace wypowiedZ czasowniki. Krétkie zdania ze skapa grupa
podmiotu oraz rozbudowana grupa orzeczenia, co zapewnia zwi¢zlo$¢ i rzeczowos$¢. Obok
wspélrzednie ztozonych konstrukcji skladniowych zdania zlozone podrzednie. Przymiotniki
i przystéwki, opisujac osoby i zdarzenia, umozliwiaja odniesienia poréwnawcze

3 podziat na podstawie Popularnej encyklopedii. . . , op. cit., s. 157.
3L Ibidem.
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REPORTAZ

Relacja ze skfadnikiem osobistych przezy¢, do§wiadczen uczestnikdw, wzbogacona o wyrazy
opisujace przedmioty, uczucia, zjawiska, zachowania itd. Obok zatem rzeczownikéw i czasow-
nikéw — przymiotniki i przystéwki. Opis ciagéw logicznych wydarzen zapewniajg zdania wsp6t-
rzgdnie i podrzednie, a czgsto wielokrotnie ztozone. Zaséb stownictwa relacyjnego ubarwiony
leksemami opisujacymi stany psychiczne i przezycia wewnetrzne. Autentyczne wypowiedzi
prezentowanych oséb z cechami charakterystycznymi dla gwar regionalnych, socjolektéw czy
wszystkich potocznych odmian jezyka zawierajacych indywidualne cechy i obrazy $wiata ich
uzytkownikéw

WYWIAD

Zawiera doslowne przytoczenia, czyli mowe¢ niezalezng. Zdania pytajace przeplatajace si¢
z oznajmujacymi i wykrzyknieniami. Moze nie by¢ wypowiedzig skonstruowang w czysto
literackiej odmianie jezyka. Moze zawiera¢ bledy gramatyczne, stylistyczne, frazeologiczne
i skladniowe. Respondent autoryzuje swoje wypowiedzi. Zdania pytajace zwiezle, wiec naj-
lepiej pojedyncze lub wspéirzednie ztozone. Ich leksyka charakteryzuje si¢ nagromadzeniem
wyrazéw z ,,grzeczno$ciowego” pola semantycznego. Nagromadzenie jezykowych wyznaczni-
kéw wywiadu zalezy réwniez od jego rodzaju. Informacyjny — bedacy relacjg Swiadka wydarzei
lub rozmowg ze specjalistg, badZ tez krdtka rozmowa z osobg znang

SYLWETKA
Nagromadzenie wyrazéw opisujgcych, przyciggajacych uwage odbiorcy i w pelni charakteryzu-
jacych opisywang postaé. Zdania faczne oraz przyczynowo-skutkowe umozliwig skonstruowanie
biografii

KRONIKA WYDARZEN
Zbiér chronologicznie uporzgdkowanych wzmianek badZ notatek, ktdre jako pojedyncze zdania
moga czasami 1aczyé sie we wspolrzedne wynikowe lub podrzedne obrazujgce laricuch
przyczynowo-skutkowy

PRZEGLAD PRASY
Krétkie formy jezykowe reprezentowane przez fragmenty réznych publikacji wprost zacytowa-
ne, czasami opatrzone komentarzem. Cytat moze zastgpié streszczenie. Ostatnio przegladem
prasy okresla si¢ takze dluzsze artykuly komentujace niektdére publikacje lub do nich nawia-
zujace

KOMENTARZ
To tekst ocenny, zwykle sygnowany, zawiera jezykowe wyznaczniki emocji nadawcy, czyli
ekspresywa. Prosta sktadnia, powtérzenia, wyliczenia, konstrukcje warunkowe typu: jezZeli —
to; skoro — wiec porzadkuja tekst w forme zwartg i logiczng

ARTYKUL PUBLICYSTYCZNY

Forma jezykowa uzalezniona od wirtualnego odbiorcy oraz zwroty egocentryczne Swiadczace
o subiektywizmie tresci typu: w moim przekonaniu, wedfug mnie, warto podkreslic¢, moim
zdaniem, wydaje mi sie itd.; zwroty nawigzujace, ujawniajace samokontrole, np.: zgadzam sie
Z...; przyznaje stusznos¢, nie popieram zdania itd.; modulanty modalne ujawniajace rodzaj
postawy moéwigcego wobec okreslonych tresci, np.: podobno, bez wqtpienia, niezawodnie,
prawdopodobnie itd.; modulanty afektujace wartoSciujace emocjonalnie wypowiedZ, np.:
nareszcie, niekoniecznie itd.; modulanty sytuujace, konotujace dodatkowe informacje, np.: fez,
tylko, juz
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ESEJ

Jest to najbardziej jezykowo literacka forma gatunku dziennikarskiego. Charakteryzuje go po-
etyckos¢, czyli dbatosé o forme przekazu, chociaz najczesciej pisany jest proza. Obok zdari
weryfikowalnych moga wystapi¢ poetyckie obrazy. Kunszt jezykowy prezentowany bywa za
pomocg paradokséw, btyskotliwych aforyzméw. Rzadko przybiera forme narracji. Zdania nie
muszg si¢ Iaczyé w ciagi logiczne i wigzaé przyczynowo-skutkowo. Fleksja, morfologia i styli-
styka sa podporzadkowane literackiej odmianie polszczyzny, a wrecz jezykowi artystycznemu.
Czasami nastepuje wprowadzenie ,,nienormatywnych” form, np. kolokwializméw

RECENZJA
Moze przybiera¢ forme od parozdaniowej informacji do felietonu, eseju, polemiki, rozprawy
czy studium. Dobér adekwatnej do tematu terminologii. Sktadnia recenzji nie musi by¢ prosta,
gdyz powinna zachecaé swa barwa i nacechowaniem emocjonalnym. Dzigki zastosowaniu
odpowiedniej leksyki moze by¢ ona na przyklad grzeczna, ostra lub szydercza

FELIETON

Cechami charakterystycznymi tego gatunku sg: male rozmiary, jezykowe Srodki ekspresji, swo-
bodne dywagacje, czgsto elementy satyry. Pojawia si¢ cyklicznie, najczesciej tworzony przez
jednego publicyste i dlatego charakteryzuje go jezykowa wyrazistos¢ autorskiego stylu. Eks-
presywa i modulanty oddajace stosunek méwigcego do tresci wypowiedzi typu: moim zda-
niem, uwazam, Ze... zapewniajg subiektywizm, nieoficjalnos$¢, prywatnos¢ sagdéw i eksponuja
podmiot autorski. Odpowiednia leksyka zapewnia odbiorcy poczucie familiarnosci. Ten ,,lek-
ki, fatwy i przyjemny” w odbiorze gatunek ,,przemyca” silng perswazyjnos$¢, emocjonalnos¢,
a nawet prowokatorskos$¢. Dzieje si¢ tak dzigki zastosowaniu Srodkéw jezykowych budujacych
zart, szyderstwo, ironi¢, przeSmiewczos$¢ badZ powage, emfatycznos$¢. Przykladowymi Srodka-
mi s3 niejednorodnos$¢ i niekonieczna poprawnos$¢ jezyka, kontrast, kalambur, paradoks. Od
eseju rézni felieton aktualno$¢ problematyki. Jego odmiang jest kronika tygodniowa. Felietony
mozna podzieli¢ na: asocjacyjny — przypomina swobodny strumieni §wiadomosci; logiczno-dys-
kursywny ze zdaniami wynikowymi oraz podrzednie zfozonymi okolicznikowymi przyczyny,
celu itp. (od szczegétu do ogétu); fabularny — przypomina opowiadanie z zaskakujacym fina-
fem; udramatyzowany z dialogami, scenka bez didaskaliéw

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wydawnictwo UWr,
Wroctaw 2005 oraz S. Bortnowski, Warsztaty dziennikarskie, Stentor, Warszawa 1999.

Powyzsze zestawienie wskazuje, ze kazdy z przywotanych gatunkéw dzien-
nikarskich znamionowany jest przez inny zestaw Srodkéw jezykowych, ale jed-
noczesnie mozna zaryzykowaé stwierdzenie, ze Srodki te nie dadzg sie prosto
zakwalifikowa¢ jako cechujgce gatunki informacyjne lub publicystyczne. Dzigki
temu, ze wSrdd wymienionych przez Fras cech jezykowych, ktére nalezy uznaé za
wzorcowo obiektywizujace, znalazly si¢ Srodki emocjonalne, wartosciujace i in-
dywidualizujace, mozna rozwazania réwniez tej autorki uznac za potwierdzajgce
teze o mieszaniu Srodkéw jezykowych ,.informacyjnych” z ,,publicystycznymi”.

Kolejng propozycja metodologiczng, ktéra przywotam i ktéra to chciatabym
wykorzysta¢ do wlasnego opracowania analitycznego, jest zastosowanie narzedzi
pragmatyki w celu wyekscerpowania §rodkéw jezykowych z tekstéw postulatyw-
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nie informacyjnych i udowodnienia ich publicyzujgcej funkcji w tychze wypo-
wiedziach. Srodki jezykowe ,,obstugujace sfery komunikacji”, jak by powiedziala
Wojtak??, takie jak: przekazywanie i wplywanie, moim zdaniem, warto rozpatry-
wacé jako komunikaty jezykowe bedgce sktadnikami aktéw mowy. ,,Pragmatyka
[...] skupia uwage na konkretnych wypowiedziach, czgsto na pojedynczych dzia-
taniach jezykowych jako skfadnikach procesu komunikacji™??, dlatego przyjrze
si¢ trzem losowo wybranym tekstom o charakterze newséw, czyli z zalozenia in-
formacyjnych, zakotwiczonych w konkretnej sytuacji komunikacyjnej, i postaram
si¢ wyciagngé wnioski co do istnienia charakterystycznych srodkéw jezykowych,
ktére jako elementy lokucji niosqg w sobie w okre§lonym kontekScie moc illo-
kucyjna, intencje. W jednym przypadku, kiedy bedzie to mozliwe, zbadam tez
recepcje tekstu, a wigc wlasciwo$é perlokucyjng wypowiedzi dziennikarskie;j.

Pierwszy z analizowanych przeze mnie tekstéw pochodzi z numeru ,,Gazety
Wyborczej”, ktérego ,,motywem przewodnim dnia” byl temat, zawarty w ,,czo-
16wkowym” artykule Co sie dziato w kokpicie TU-154. OczywiScie nie bede
analizowala tego newsa, poniewaz z calg pewnoscig nie mozna uznaé tego ar-
tykutu za tekst czysto ,,informacyjny” ze wzgledu choéby na spoteczno-prawny
kontekst dotyczacy tragedii smoleriskiej. Wezmg¢ natomiast pod uwage krdtka in-
formacje, zamieszczong na dalekiej, dsmej stronie, ktérej ksztalt ma znamiona
newsa i mozna przypuszczac, ze jest ,,klasyczng” informacja (zob. fot. 1).

KRAJ

W SKROCIE

PRAWO DLA UBOGICH

Bezplatna pomoc do poprawki

Rzad nie przyjal wczoraj projektu o bezplatnej pomocy prawnej, ktéry przygotowalo Minister-
stwo Sprawiedliwosci. Rzeczniczka rzadu Malgorzata Kidawa-Bloriska poinformowala, ze wymaga
on poprawek. Niewykluczone, ze rzad przyjmie poprawiony projekt za tydzied. Ustawa zaklada,
ze powstanie ponad 1,5 tys. punktéw darmowej pomocy prawnej. Ma ona przystugiwaé osobom
spelniajacym kryterium dostgpu do §wiadczen z pomocy spolecznej, a takze osobom poszkodo-
wanym w wyniku zdarzen naglych, np. kleski zywiotowej, oraz osobom, ktére ukorczyly 75 lat,
kombatantom i weteranom. D. PAP*

Powyzszy tekst napisal autor: ,D. PAP” jako reprezentant nadawcy, ktdre-
go nie sposéb jednoznacznie okresli¢. Nie wiadomo, czy jest to wydawca, czy
redaktor naczelny, czy redaktor dziatu, czy tez sam autor zacytowanych stéw.

32 7ob. M. Wojtak, Stylistyka a pragmatyka — stan i perspektywy w stylistyce polskiej,
»Stylistyka” 1998, nr 7.

3 T. Skubalanka, Podstawy analizy stylistycznej. Rozwazania o metodzie, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2001, s. 241.

3 D. PAP, Bezptatna pomoc do poprawki, ,Gazeta Wyborcza” 2015, nr 81 (8414), sroda
8 kwietnia, s. 8.
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PRAWO DLA UBDGICH
Bezplatna pomoc
do poprawki
Rzqd nie przyjal wezoraj projek-
tuobezplatne] pomocy prawnej,
Sprawiedliwosci. Rzeczniczka rea-
du Malgorzata Kidawa-Blonska
poinformowala, 7e wymaga on po-
prawek. Niewykluczone, ze rzad
przyjmie poprawiony projekt za
tvdzien. Ustawa zaklada, ze po-
wstanie ponad 1,5 tys. punktow
darmowej pomocy prawnej. Ma
ona przyslugiwaé osobom spel-
niajgeym kryterium dostepu do
swiadezen z pomocy spoleczne;,
atakze osobom poszkodowanym
T o omﬁ
ktore ukonczyly 76 lat, komba-
‘tantom i weteranom. o o,

Fot. 1. Artykul ze strony 6smej ,,Gazety Wyborczej”

Zrédto: D. PAP, Bezptatna pomoc do poprawki, ,Gazeta Wyborcza” 2015, nr 81 (8414), sroda 8 kwietnia,
s. 8-9.

Generalnie taki tekst nalezy uzna¢ za wytwor wielu decydentéw, ktérych opinie
mieszcza si¢ w ogdlnie przyjetej linii marketingowo-politycznej ,,Gazety Wybor-
czej”. Tekst zostal opublikowany 8 kwietnia 2015 roku, w $rode, niemal zaraz
po Swietach Wielkanocnych i na dwa dni przed piata rocznica katastrofy prezy-
denckiego samolotu. Tematowi temu oraz rozmaitym tematom ,,krazacym wokot”
narodowej tragedii GW poswiecila pig¢ kolejnych stron. News, ktéremu chce si¢
przyjrzeé, znalazt si¢ na stronie 6smej w dolnym prawym rogu, a wiec w miejscu
bardzo ,,odlegtym” jesli chodzi o kwestie zwigzane z zainteresowaniem odbiorcy.
Tekst ten znalazt si¢ w bezposrednim sasiedztwie artykutéw pod nast¢pujacymi
tytulami: Nowa podstawa jezyka polskiego, stare metody, Donos na polski Kosciot,
w rubryce PRZEGLAD KATOLICKICH SZCZUINI, Trudne dziedziczenie oraz
Bedzie nowy GIODO w tej samej rubryce, co zanalizowany nizej tekst: KRAJ
W SKROCIE, ale pod nazwa: SEIM. Jak wida¢, prawie wszystkie tytuly sasiadu-
jace z analizowanym skromnym newsem maja konotacje negatywne. Nazwe pod-
rubryki wobec KRAJU W SKROCIE stanowi PRAWO DLA UBOGICH. Moim
zdaniem nazwa ta jest dwuznaczna.
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Dobér tych, a nie innych elementéw leksykalnych wypowiedzi zalezy zaréwno od intencji
stylizacyjnych jej tworcy (np. dazenia do potocznosci lub — przeciwnie — oficjalnosci jej ksztaltu
sfownego), jak i od stopnia zamierzonej przez niego precyzji tekstu®.

Mozliwe, ze owa dwuznaczno$¢ jest przypadkowa i rubryka ma faktycznie
informowaé o tym, ze bedzie mowa o zmianach w prawie, ktére maja doty-
czyé, a moze takze poméc ludziom ubogim. Z drugiej strony jednak, w sze-
roko rozumianym kontekScie, czyli kilku stron gazety z negatywnymi trescia-
mi, od razu czytelnikowi nasuwa si¢ mySl o celowym doborze leksyki w tej
nazwie. ,,Prawo dla ubogich” stanowi swego rodzaju trawestacj¢ nazwy ,,Biblia
dla ubogich”, ktéra potocznie rozumie si¢ jako ksi¢ge nie tyle dla ludzi nie-
zamoznych, co ubogich duchowo. Prawo dla ubogich moze zatem kojarzy¢ sie
negatywnie jako prawo dla nieukéw, niewyksztalconych, czyli prymitywne, by-
le jakie, generalnie negatywne. Oczywiscie jest to, jak wspomnialam wczesniej,
dwuznaczno$é. Mysle, ze w konteksScie zagmatwanych kwestii prawnych, ktére
wydajg si¢ proste do wyjasnienia w powszechnym rozumieniu, np. kwestie praw-
no-techniczne zwigzane z odczytaniem ,.czarnych skrzynek™ (artykut z pierw-
szych stron gazety), mogg nasuwaé rézne inne skojarzenia. Pod nazwg rubryki
zamieszczono tytul: Bezptatna pomoc do poprawki. 1 znowu mamy do czynie-
nia z dwuznaczno$cig. Leksem poprawka oznacza ‘1. drobne poprawienie ja-
kiej$ rzeczy; 2. powtdrny egzamin; 3. wartos¢, ktérg nalezy dodaé algebraicz-
nie do wartoSci wskazanej przez przyrzad pomiarowy, aby otrzymaé rzeczywistg
warto$¢ wielkosci mierzonej’3°; poprawa natomiast, to: ‘1. zmiana na lepsze;
polepszenie; 2. polepszenie stanu zdrowia’>’. Naturalnie mozna przypuszczad,
ze chodzi o naniesienie jakiej$ drobnej poprawki, ale mozna tez domniemywac,
ze prawodawca powinien stangé ,,do poprawki”, poniewaz nie jest dobrze przy-
gotowany i nie potrafi wlasciwie opracowal przepiséw w taki sposdb, aby nie
trzeba bylo ich juz poprawiaé. Z uwagi na to, ze jest to news, temat nowy, za-
skakujacy, mysle, iz ta druga wersja semantyczna jest bardziej prawdopodobna,
jesli chodzi o intencje kierujaca nadawcg. Nadawca musi bowiem mieé¢ Swiado-
mos$¢, ze podobnie jak on, odbiorca filtruje znaczenie wypowiedzi przez bagaz
wlasnych dos§wiadczen, a bardzo istotng kwestig jest, przywolany juz wczes$niej,
kontekst:

Wspdblng cechg zjawisk psychicznych jest, wedle Brentana, intencjonalno$é. [...] Umyst, Swia-
domos¢ i psychika nie sg lustrem biernie odbijajacym rzeczywisto$¢ (rejestrujgcym reprezentacje,

3 D. Buttler, H. Kurkowska, H. Satkiewicz, op. cit., t. 2, s. 45.
3 poprawka, http://sjp.pl/poprawka [dostep: 8.04.2015].
37" Poprawa, http://sjp.pl/poprawa [dostep: 8.04.2015].
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przedstawienia, psychiczne obrazy tej rzeczywistosci), sg raczej czyms$ aktywnym, a poznanie ludz-

kie jest bardziej tworzeniem niz odzwierciedlaniem™®.

Czytelnik wypelnia miejsca niedookreslenia, jak mdéwit Roman Ingarden,
wspoltworzy tekst. Dwuznacznosci sa zdecydowanie po co$. Nadawca ma intencje,
aby przekazac poprzez nie czytelnikowi komunikat ,,naddany’:

Moim zdaniem, zawsze zalezy mu [nadawcy] na spotecznym oddzialywaniu jego przekazow.

[...] Nadawca prasowy chce oddzialywaé na §wiadomo$¢ czytelnikéw za pomoca wyselekcjono-
-39

wanych przez siebie treSci™ .

W znamiona takiej ,,wyselekcjonowanej tresci” zaopatrzone sg tytul i nazwa
rubryki, ktére maja sprawiaé, ze czysto informacyjny przekaz mieszczacy si¢
w korpusie artykutu przejmuje od nich cechy negatywne. JeSli natomiast majq
»hegatywizowac”, to zdecydowanie t¢ wypowiedZ dziennikarskg nalezy uzna¢ za
tekst oceniajacy (,,ocenny”). Srodek jezykowy, jakim jest taki dobér lekseméw, aby
powstata dwuznaczno$¢, ma charakter opiniotworczy. Konkretnie ma wyptynad
w ten sposéb na odbiorce, aby ten zmienil swojg postawe lub utwierdzil si¢
w negatywnej opinii na temat stanu polskiego prawa i prawodawstwa.

Poprawna konstrukcja wypowiedzi wymaga nie tylko przestrzegania w niej wszystkich rygoréw
gramatycznych narzucanych przez system wspélczesnej polszczyzny (np. wilasciwej hierarchii
sktadniowej cztonéw, wyrazistego sygnalizowania ich zwigzkéw §rodkami morfologicznymi itp.),
ale i okreslonego doboru skfadajacych sie na nig elementéw leksykalnych.

W tekscie informacyjnym mamy zatem zawarta, dzigki umieszczeniu artyku-
Tu w kontekscie i opatrzeniu niejednoznaczng tytulaturg, publicyzacje informacji
newsowej. Asercja korpusowa w lokucji — dzieki woli, intencji nadawcy impliko-
wanej kontekstowo i presuponowanej dwuznacznoSciami tytulatury — stata si¢ za
sprawg mocy illokucyjnej ekspresywna, negatywng oceng lub dyrektywg skiero-
wang metaforycznie do prawa, a realnie do prawodawcéw, aby zmienili nie tylko
to, co wlasnie jest zle, ale w ogdle prawo w Polsce, takze w kontekscie tra-
gedii smoleriskiej czy innych ,,negatywnych prawniczo” tytutéw, umieszczonych
edytorsko tak, jak wida¢ na fotografiach (fot. 2 i 3).

38 J. Bobryk, Akty swiadomosci i procesy poznawcze, Wroclawska Drukarnia Naukowa,
Wroctaw 1996, s. 114.

¥ 'W. Pisarek, O mediach i jezyku, Universitas, Krakéw 2007, s. 96.

40 D. Buttler, H. Kurkowska, H. Satkiewicz, op. cit., t. 2, s. 44.
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Fot. 2. Strona pierwsza ,,Gazety Wyborczej”

Zrédio: D. PAP, Bezplatna pomoc do poprawki, ,,Gazeta Wyborcza” 2015, nr 81 (8414), Sroda 8 kwietnia, s. 1.

Fot. 3. Strona ésma i dziewiata ,,Gazety Wyborczej”

Zrédto: D. PAP, Bezptatna pomoc do poprawki, ,Gazeta Wyborcza” 2015, nr 81 (8414), sroda 8 kwietnia,
s. 8-9.
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Drugi tekst to artykut wyedytowany online na stronie portalu ONET w rubry-
ce/zaktadce: LUBLIN. WIADOMOSCI LOKALNE:

W Lublinie na uczelni¢ najlepiej rowerem

Siedem lubelskich wyzszych uczelni wraz z Urzedem Miasta rozpoczely akcje, ktéra ma
zacheci¢ studentéw i pracownikéw naukowych do przyjezdzania na uczelni¢ rowerem miejskim —
informuje Radio Lublin.2.

Akcja rozpoczela si¢ przed budynkiem Agro II Uniwersytetu Przyrodniczego, gdzie jest tylko

kilka stanowisk do pozostawienia roweru. Jak zapewnia prorektor do spraw studenckich uczelni
Krzysztof Gotacki — tych stanowisk przybedzie.

W ramach konkursu ‘Rowerem na uczelni¢’ odbeda si¢ dwa losowania: 12 maja oraz
16 czerwca. (ks)

(Fot. 4): Foto: Shutterstock W Lublinie na uczelni¢ najlepiej rowerem

~Krzysiek: A co beda losowaé? Numery totolotka? Kto pisat ten tekst?

dzisiaj 08:19 | ocena: 100%

odpowiedzocen: -1 +1

~rebco: Notka tak ciekawa, Ze zbiera si¢ na wymioty.

dzisiaj 10:28 | ocena: 100%

odpowiedzocen: -1 +1

~F': Jezdzitem na UP rowerem, pod agro i rektoratem miejsca na 10—15 roweréw, ale nigdy miejsca
nie brakowalo. Grubasy jedne leniwe.

dzisiaj 10:44 | ocena: 85%

odpowiedzocen: -1 +1

~Stiopa: My Ukraificy co za darmo studiujemy w Polsce tez na rowerach bedziemy dymac czy
moze dostaniemy jakie§ darmowe karnety i bilety na przejazd miejskimi S§rodkami transportu za
darmo???

dzisiaj 09:36 | ocena: 68%

odpowiedzocen: -1 +1

~pieszy: A skonczcie w koricu z tymi durnmi rowerami, najch¢tniej to bym zdelegalizowal ten
wynalazek a wielbicieli na leczenie elektrowstrzasami albo gazrurka w szprychy he hehe

dzisiaj 11:22 | ocena: 69% | odpowiedzi: 1

odpowiedzocen: -1 +1

antykomunista: Smierdzace urzednicze pasozyty wymyslily, umeczony lubelski podatnik zaptaci.
dzisiaj 11:59 | ocena: 50%

odpowiedzocen: -1 +1

~rektor: bedo losowaé rowery

dzisiaj 09:45 | ocena: 100%
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odpowiedzocen: -1 +1

~Anddy71: $§wietnie niech powiedza ze kazdy kto jeZdzi rowerem miejskim od zuka skoniczy studia
to wszyscy beda jezdzié, co za wspaniata promocja!!

dzisiaj 16:40 | ocena: 100%.

odpowiedzocen: -1 +1

~zyx: 4 rowery juz zginely. ..

dzisiaj 15:29

odpowiedzocen: -1 +1

~fwds: To si¢ skoniczy ttok w autobusach! I tak juz nie ma tloku praktycznie od 3 lat (max.
1 autobus na dzien)!

dzisiaj 12:39 | ocena: 100%*'

Zacytowany tekst (bez poprawek redakcyjnych) mozna w przyblizeniu zakwa-
lifikowa¢ gatunkowo jako ,,przeglad prasy”, poniewaz wiadomos¢ jest przywotana
z innego medium, wprawdzie nie z prasy, ale lokalnej stacji radiowej, jednakze jest
to sygnat, ze informacja pochodzi nie ,,z pierwszej reki”. Jesli chodzi o kontekst,
trudno jest wypowiadac si¢ na ten temat podczas analizy tekstu internetowego,
ktéry otwiera si¢ w oddzielnym linku i nie mozna go zakwalifikowa¢ jako np.
umieszczony ,,w poblizu innego”, poniewaz tutaj odbiorca decyduje o kolejnosci
czytanych materialéw. Generalnie tekst jest przyporzgdkowany bezposrednio do
wiadomoSci regionalnych i do takich wilasnie treSciowo nalezy. Zostat podpisany
inicjatami, co moze stanowi¢ informacj¢ naddang, ze autor dystansuje si¢ od tego,
co pisze. Nie chce, z sobie wiadomych powoddw, by¢ kojarzony z opublikowany-
mi sfowami z imienia i nazwiska. Chce pozostaé przezroczysty dla odbiorcy. Takg
postawe mozna uznaé¢ za swego rodzaju kontekst sytuacji nadawczo-odbiorcze;j,
ktéra implikuje odczytanie komunikatu jako nadanego przez autora uogdlnionego,
istniejacego, ale nieistotnego, odzegnujacego si¢ od tresci newsa.

Tytut artykulu oraz lid, jak wida¢ na zamieszczonej fotografii 5, zapisane
odmiennymi fontami, przekazuja semantycznie, ,Jlokucyjnie” czysta informacje
o tym, ze na lubelskie uczelnie najlepiej dojezdza¢ rowerami miejskimi. Korpus
artykutu zdaje si¢ réwniez nie zawiera¢ zadnych jezykowych wyktadnikéw na
poziomie semantycznym, ktére §wiadczylyby o tym, ze news ma jaki§ dodatkowy
cel niz jedynie poinformowanie o akcji odbywajacej si¢ na terenie Lublina,
ktérej celem jest ,,udogodnienie” przez Urzad Miasta przejazdéw przez zatloczone
miejsca studentom i wyktadowcom. Wprawdzie we wszystkich trzech elementach
tekstu wystepuja leksemy ,,odobiektywizowujgce” wypowiedZ dziennikarskg, np.:
najwyzszy stopien przystéwka najlepiej w tytule, asercja w lidzie modwigca
o akcji, iz ma zachecic¢ (nie jest to jednak dyrektywa na poziomie wyrazania
eksplicytnego) oraz komisywna fraza stanowisk przybedzie, ktéra réwniez jest

41 (ks), W Lublinie na uczelnie najlepiej rowerem, http://wiadomosci.onet.pl/forum/w-lublinie-
na-uczelnie-najlepiej-rowerem,2,1537318,0,czytaj-najnowsze.html [dostgp: 14.04.2015].
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Fot. 5. Screenshot podstrony ONET

Zrédo: http://wiadomosci.onet.pl/lublin/w-lublinie-na-uczelnie-najlepiej-rowerem/lzretz [dostep: 14.04.2015].

czystg asercjg, poniewaz wystepuje jako przytoczenie stéw konkretnej osoby.
Mozna zatem stwierdzié, ze na poziomie ,,Jokucji” news jest typowg informacja,
ktéra mozna nawet zakwalifikowaé jako konstatacje, dajaca si¢ zweryfikowad
w kategoriach prawdy i falszu. Czy te znamiona czystej asercji dadza si¢
przenies¢ na poziom ,,mocy illokucyjnej”? Tekst z portalu cz¢sto opatrywany jest
komentarzami internautéw. W tym wypadku mamy do czynienia z takg wiasnie
sytuacjg. Oczywiscie przy zachowaniu odpowiedniego dystansu wobec zachowar
interakcyjnych anonimowych czytelnikéw mozna, z pewna doza ostroznosci,
prébowaé wydoby¢ skutek wypowiedzi dziennikarskiej — perlokucje.

Pojawito si¢ pod tym artykutem dwanascie komentarzy. Pierwszy z nich odno-
si sie do ostatniego zdania newsa, ktére brzmi: W ramach konkursu ‘Rowerem na
uczelnie’ odbedq sie¢ dwa losowania: 12 maja oraz 16 czerwca. Internauta ,,Krzy-
siek” zadat trzy pytania: A co bedq losowac?; Numery totolotka? Kto pisat ten
tekst?. Pytania te wymagaja od autora tekstu odpowiedzi. Barbara Boniecka klasy-
fikuje tego typu wypowiedzi jako protokolarne*?, w tym przykladzie wymagajace
zidentyfikowania przedmiotu losowania i nazwania autora artykutu. Swiadczy to
o tym, ze czytelnik zauwazyl niescistosci w tekScie i uznal go za zbyt malo in-
formacyjny. To z kolei moze §wiadczy¢ o tym, iz odbiorca nie odczytal intencji
nadawcy jako checi pelnego poinformowania, ale tez nie dostrzegt Zadnego innego
celu w komunikacie dziennikarskim.

42 B. Boniecka, Struktura i funkcje pytaii w Jezyku polskim, seria: Komunikacja Jezykowa i jej
Zaburzenia (red. S. Grabias), 18, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2000, s. 111.
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,Rebeeco” skomentowat artykul: Notka tak ciekawa, Ze zbiera sie na wymioty.
Ta ekspresywna wypowiedZ §wiadczy o tym, Ze internauta jest zawiedziony,
bowiem oczekiwal, ze zgodnie z reguta news bedzie wnosit nowe informacje. Fakt,
ze uznal je za nieinteresujace, Swiadczy o tym, ze tekst z zasady newsem nie jest.

Niejaki ,,F” stwierdzil: JeZdzitem na UP rowerem, pod agro i rektoratem
miejsca na 10-15 rowerow, ale nigdy miejsca nie brakowato. Grubasy jedne
leniwe, co stanowito niejako dopowiedzenie do treSci, w ktérej znalazta si¢
informacja, ze miejsc na rowery bedzie przybywalo.

Nastepng wypowiedZ ,,Stiopy” mozna zakwalifikowaé jako przejaw nieche-
ci autora komentarza do Ukraificéw, natomiast z punktu widzenia celu rozwazaf
istotny nie jest ten, lecz kolejny komentarz. ,,Pieszy” napisat: A skoriczcie w koricu
z tymi durnmi rowerami, najchetniej to bym zdelegalizowat ten wynalazek a wiel-
bicieli na leczenie elektrowstrzasami albo gazrurka w szprychy he hehe. Ten ,,na-
szpikowany” bledami tekst §wiadczy o niecheci wypowiadajacego si¢ do akcji
korzystania z roweréw miejskich. Podobne przestanie niesie za soba komentarz
antykomunisty”: Smierdzqce urzednicze pasoiyty wymyslity, umeczony lubelski
podatnik zapfaci. Zacytowane tu dwa komentarze zwracaja uwage tym, Ze nie sta-
nowig odpowiedzi na informacj¢ o udogodnieniach, ale tym, ze sg ,,sprzeciwami”
wobec akcji. W tym momencie warto zauwazy¢, Zze moze nasungé si¢ wniosek
o tym, iz mamy do czynienia z odpowiedzig nie na asercj¢, ale na dyrektywe, na
nawotywanie do udziatu w akcji.

Jako kolejny wypowiedziat si¢ internauta ,,rektor”, ktéry skonstatowal: bedo
losowac rowery. Ta wypowiedz, jak mysle, celowo stylizowana na gware, szcze-
gblnie zabawnie brzmigca w ustach ,,rektora”, ma na celu wySmianie os6b, ktére
skuszg si¢ do wziecia udziatu w akcji losowania roweréw. Ta ironia znéw wska-
zuje na dyrektywny charakter artykutu. Z komentarzy wynika, ze jego autor miat
na celu nie tyle powiadomienie, a nawet nie tylko wplyniecie na odbiorcg do
zmiany postawy lub utwierdzenie w postawie aprobujacej wobec akcji, ale wrecz
zachecenie do wziecia w niej czynnego udziatu. Tak réwniez uwazat ,,Anddy71”,
ktéry napisal: swietnie niech powiedzq Ze kaidy kto jeZdzi rowerem miejskim od
Zuka skoriczy studia to wszyscy bedq jeZdzic, co za wspaniata promocja!! W tym
,bezinterpunkcyjnym” tekscie czytelnik wprost wspomnial o ,,promocyjnym” cha-
rakterze artykutu.

»ZyX’ zauwazyl, ze 4 rowery juz zginety. .., a ostatni z wypowiadajacych sig,
podobnie jak kilku poprzednikéw, ironicznie stwierdzil, ze To si¢ skoriczy ttok
w autobusach! I tak juz nie ma tloku praktycznie od 3 lat (max. 1 autobus na
dzieri)! Ten komentarz réwniez mozna uzna¢ za odpowiedZ na swego rodzaju pro-
pagande, a nie na informacj¢ o nowym rodzaju wygodnej komunikacji miejskie;j
dla studentéw i wykltadowcow.



Jezyk jako narzedzie publicyzacji mediéw informacyjnych 63

Z reakcji na newsa w postaci dotgczonej do tekstu artykutu petnej palety ko-
mentarzy (stanowi ona integralng czes¢ przekazu, poniewaz jest stale widoczna
w otwartym oknie z newsem), rozumianej jako akt perlokucji, wylania si¢ moc
illokucyjna wypowiedzi nadawcy — (ks). News nie jest w swej istocie newsem,
poniewaz nie ma znamion informowania o czyms$ nowym, informuje o ,,starym”.
Ze wzgledu na to, ukryte pod przykrywka asercji dyrektywy, o ktérych wspo-
minalam, majg w rzeczywistosci naklania¢ do korzystania z roweréw miejskich.
Owo naklanianie ,,wzbogaca” informacja o jakim$ tajemniczym losowaniu, ktére
droga skojarzeri nasuwa mys$l o wygranej. Bardzo wazng funkcje¢ manipulacyjno-
-reklamowg petni tez fotografia prezentujaca kolorowe rowery.

Jak wida¢, analiza wykazata, ze z pozoru asertywna moc illokucyjna, ptynaca
z braku cech newsa w tek$cie, w rzeczywistodci okazata si¢ dyrektywna —
nakfaniajagca do wziecia udziatu lub udzielenia poparcia akcji Urzgdu Miasta.
Wiadomo o tym z recepcji komunikatu.

Trzeci tekst to wypowiedZ Macieja Orlosia w ,,Teleexpressie extra” (fot. 6):

C
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Fot. 6. Screenshot podstrony YouTube
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Zrédlo: https://www.youtube.com/watch?v=2GZNYtuUMs4 [dostep: 10.04.2015].

Na podréznicze wody ~ wyplywaja tez uczestnicy polskiej wyprawy w Andy na wysokosci
prawie szeSciu tysiecy metréw w najwyzej pofozonym jeziorze na $wiecie chcg nurkowaé na
minimum pigciu metrach i to przynajmniej dwadziescia minut. W ten sposéb planuja zlowié
rekord Guinnessa w nurkowaniu wysokogérskim*.

3 M. Orlos, ,Teleexpress EXTRA”, 13 lutego 2015, https://www.youtube.com/watch?v=2G
ZNYtuUMs4 [dostep: 10.04.2015].
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Powyzszy tekst cechuje odmienno$¢ od modelu akcentuacyjnego charaktery-
stycznego dla jezyka polskiego. Redaktor Maciej Orto§ wprawdzie akcent wy-
razowy stosuje zgodnie z wszelkimi prawidlami rodzimej gramatyki, ale przy-
cisk zdaniowy nie przystaje do modelu charakterystycznego dla polszczyzny. Aby
zastosowaé nacisk zdaniowy, nadawca komunikatu ,,skanduje akcentem inicjal-
nym”*, co jest zasadniczo typowe, cho¢ niewlasciwe®.

Nietypowe, w sensie ,,niepolskie”, jest natomiast ,,nielogiczne” stosowanie ak-
centu logicznego. Wsrdd czterdziestu trzech stéw, zdaniem Macieja Orlosia, na
szczegllne wyrdznienie zastuguje dwanascie z nich. Nie byloby w tym nic dziw-
nego, gdyby to nie byly nastepujace wyrazy: wyplywajq, tez, Andy, szesciu, w,
najwyzej, jeziorze, minimum, pigciu, dwadziescia, minut, zbowi¢. Moim zdaniem
te wyrazy nie sg no$nikami znaczen najistotniejszych dla calego tekstu, ale Maciej
Orlo$ jest jednym z najlepszych polskich prezenteréw wiadomosci i nie mozna
g0 posadzi¢ o brak przemyslen w tej kwestii*®. Wedlug mnie, jest to zabieg ce-
lowy i coraz powszechniejszy we wspotczesnych polskich mediach. Dziennikarze
i prezenterzy, zwlaszcza telewizyjni, starajg si¢ za pomocg rozmaitych Srodkéw

4 Zob. M. Steffen-Batogowa, Struktura akcentowa jezyka polskiego, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa—Poznan 2000, s. 201.

5 H. Jadacka, Akcent, [w:] Nowy stownik poprawnej polszczyzny, red. A. Markowski, Wydaw-
nictwo Naukowe PWN, Warszawa 2000, s. 1613-1615; przedruk, [w:] J. Bartmiriski, M. Nowosad-
-Bakalarczyk, Prozodia, Fonetyka, Fonologia, ,,Wspdlczesna Polszczyzna”. Wybdr opracowan, 9,
Lublin 2012, s. 167, 170: ,,Wypowiedzi wielu dziennikarzy, parlamentarzystéw politykéw, zwlasz-
cza mniej sprawnych jezykowo, charakteryzuje przesuwanie akcentu pewnych wyrazow na pierwszg
sylabe [...]. Taki sposéb wymawiania, motywowany na ogét wzgledami emocjonalnymi nie jest
godny polecenia”.

M. Wysocka, Prozodia mowy w percepcji dzieci, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2012, s. 39:
,,Podzial na prozodi¢ emocjonalng i lingwistyczng sigga 1947 roku, kiedy to G. H. Monrad-Krohn
(G. H. Monrad-Krohn, Dysprosody oraltered ,, melody of language”, ,.Brain” 1947, 70, s. 405-415)
wyréznil nastgpujace rodzaje prozodii: wewngetrzng, emocjonalng, intelektualng i nieartykufowa-
ng. Prozodia wewnetrzna (zwana dzi§ lingwistyczng) dotyczy akcentu leksykalnego i zdaniowego
oraz rodzaju intonacji zawigzanego z okre§lonym typem zdania (oznajmujacym, pytajacym lub
rozkazujacym). Prozodia emocjonalna zwigzana jest z uczuciami nadawcy komunikatu, prozodia
intelektualna wigze si¢ z celowym nadawaniem wypowiedzi znaczenia innego niz zawarte w war-
stwie leksykalnej, prozodia nieartykulowana odnosi si¢ zas do zjawisk ekstralingwistycznych (na
przyktad wzdychania, chrzakania). Powszechnie uznaje si¢, ze prozodia emocjonalna (rozumiana
dzi$ jako polaczenie prozodii emocjonalnej i intelektualnej) petni liczne funkcje komunikacyjne —
od odkrywania stanéw emocjonalnych nadawcy po nadawanie wypowiedzi ironii czy sarkazmu.
Prozodia lingwistyczna natomiast dotyczy struktury jezyka, wyznacza granice wyrazow, zdaf, typy
zdan (E. Plante, M. Creusere, C. Sabin, Dissociating sentential prosody from sentence process-
ing: Activation interacts with task demands, ,,Neurolmage” 2002, 17, s. 401). Oba typy prozo-
dii tworzone sg przez kombinacje tych samych cech dZwigku: glosnosci, dlugosci i wysokosci
(V. Raithel i M. Hielscher-Fastabend, Emotional and linguisticpercepion of prosody, ,,Folia Phonia-
trica et Logopaedica” 2004, 56, s. 9)”.
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jezykowych przycigga¢ uwage odbiorcéw. News ma nie$¢ informacje, a poniewaz
programdéw informacyjnych jest bardzo duzo, zadaniem prezentera jest sktonie-
nie telewidza do oglgdania tego programu, a nie innego. Temu celowi ma stuzy¢
,uatrakcyjnienie” newsa. Role dZzwiekowego ,,usensacyjnienia” moze pelnié ak-
centowanie wskazujace, iz temat i treSci sg tak istotne, ze istotne jest prawie
kazde stowo. Oczywiscie nadmiar podkreslonych dZzwigkowo wyrazéw zaburza
rozumienie znaczeii zawartych w wypowiedzi*’, ale nad intencja prawidlowego
przekazania informacji pod wzglegdem semantycznym goéruje intencja sktonienia
potencjalnego telewidza do odbioru. Prymarny zatem wobec informacji stal si¢ tu
cel impresywny, asercja ze wzgledu na naduzywanie akcentu zdaniowego zamie-
nita si¢ w dyrektywe. Czesty silny nacisk (podkreslony mimika i gestykulacja) ma
sprawiaé wrazenie, ze tekst jest tak interesujacy, i ze nie sposéb go nie wystuchad.

Poza tym taki sposéb akcentowania, coraz czestszy, jak juz wspominatam,
dodatkowo w potaczeniu z charakterystycznym pauzowaniem (np. przed poda-
niem wlasnego nazwiska po zakoriczeniu relacji), przedluzong wymowg glosek,
zwlaszcza w wyglosie, specyficzng intonacja (melodia mowy) i wymowa nosowa*®
imituje styl prezentowania wiadomosci przez prezenteréw zachodnioeuropejskich
i amerykanskich. Dla wielu odbiorcow owa imitacja podnosi warto$¢ informacji,
gdyz mozna jg wéwczas uznaé za bardziej ,,prawdziwg’ i powszechniejszg. Jest
to jeden z przejawéw globalizacji medidw.

W wiekszosci tekstow mozna odnalezé, jesli nie wszystkie, to wiekszos¢ funk-
cji jezykowych przypisanych okre§lonym elementom procesu komunikacji wyrdz-
nionym przez Romana Jakobsona. Juz chocby na tej podstawie mozna wysnué
wniosek, ze funkcja informatywna nierozerwalnie tgczy si¢ z innymi, w tym
z impresywng. Jesli nawet celem nadawcy jest jedynie poinformowac, to prze-
ciez chce on takze wptynaé na odbiorcg, aby jego informacja zostata przez niego
co najmniej odebrana. Intencja komunikatywna zatem jest bardziej ztozona, niz

47 Zob. G. Demenko, Analiza cech suprasegmentalnych jezyka polskiego na potrzeby techno-
logii mowy, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznart 1999, s. 105: ,Percepcja mowy dokonuje si¢
gléwnie na plaszczyZnie segmentalnej. Jednakze poprawne rozumienie mowy zwiazane jest réw-
niez z funkcjonowaniem cech suprasegmentalnych, ktére pozwalajag dokonaé podziatu tekstu na
sekwencje wyrazow stanowiacych spdjng catosé pod wzgledem syntaktycznym lub semantycznym.
W tekscie pisanym funkcje taka pelnig znaki interpunkcyjne, ktérych obecnosé pozwala odbior-
cy przeprowadzaé podzial tekstu na jednostki informacji zgodnie z intencja nadawcy. W tekscie
méwionym wyodrebnianie jednostek zwanych frazami jest osiggane poprzez realizacje okreslonych
konturéw intonacyjnych, strukture rytmiczng wypowiedzi (rozktad akcentéw, zjawiska iloczasowe)
oraz obecno$¢ pauz”.

8 Pisalam o tym w: Kryzys delimitacji w jezyku mediow, [w:] Wspdtczesne media. Kryzys
w mediach, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2012, s. 189-206 oraz
Intencja komunikacyjna zawarta w warstwie fonologicznej przekazu medialnego (tekst oddany do
recenzji do tomu Jezyk a media, Krakéw 2015).
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mogtoby si¢ wydawac. Potwierdzity do zaréwno analizy opracowarn badaczy sty-
listéw, funkcjonalistéw, jak i przeprowadzone przeze mnie analizy pragmatyczne
teksu prasowego, internetowego oraz telewizyjnego. Wszystkie opracowania do-
wodza, ze najczesciej pod postacig tekstu czysto informacyjnego kryje si¢ intencja
wplywania na odbiorceg. To jezykowe Srodki stylistyczne tozsame w komunikatach
informatywnych i impresywnych, to jezykowe wyznaczniki poszczeg6lnych gatun-
kéw dziennikarskich kwalifikowanych zar6wno jako informacyjne, jak i publicy-
styczne na mocy wspdtcze$nie udowodnionej konwergencji mediéw, to w konicu
pragmatycznie udowodnione cechy dyrektywnosci oraz ekspresywnosci illokucyj-
nej implikowane na bazie asercji w rozmaitych tekstach mass mediéw dowodza, ze
jezyk stanowi narzedzie intencjonalnej publicystyczno$ci medidw postulatywnie
informacyjnych.
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NA PRZEKOR WYZNACZNIKOM GATUNKOWYM —
O ANTYGATUNKOWOSCI

Kazdy gatunek prasowy ma swoje wyznaczniki gatunkowe, czyli takie kom-
ponenty, ktére go okreslajg i wyrdzniajg. Te komponenty sytuuja si¢ w planie
kompozycyjnym, czyli w strukturze tekstu, w planie stylistycznym i poznawczym
oraz sa widoczne w relacjach nadawczo-odbiorczych tekstéw!. Zbigniew Bauer
wskazuje na najwazniejsza konwencj¢ w gatunku, czyli na dominant¢ gatunkowg
wypowiedzi, ktéra decyduje o odbiorze tekstu i o jego skutecznosci’. Niniejszy
artykut przyblizy przyktady takich tekstéw, ktére zostaly stworzone na przekor
swoim podstawowym wyznacznikom gatunkowym. Swoje rozwazania zilustruje
przyktadami tekstéw z pola gatunkéw informacyjnych.

Gatunek a tekst

,Gatunek wypowiedzi to kulturowo i historycznie uksztaltowany oraz ujety
w spoleczne konwencje sposéb jezykowego komunikowania si¢; wzorzec orga-
nizacji tekstu™® — wskazuje Stanistaw Gajda. Bozena Witosz natomiast pisze,
ze ,,gatunek traktowany jest jako istniejacy intersubiektywnie w kompetencji ko-
munikacyjnej cztonkéw danej spotecznoS$ci w danej kulturze wzorzec, ktéry —
cho¢ przeksztalca si¢ wraz ze zmianami historyczno-kulturowymi — dziata ko-
dyfikujaco”™. Samo pojecie gatunku funkcjonuje wiec jako ,,model”, ,wzorzec”,
,prototyp” czy tez pewna ,,forma”.

! Por. perspektywe komponentéw wzorca gatunkowego Marii Wojtak: M. Wojtak, Gatunki
prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 16-17.

2 7. Bauer, Gatunki dziennikarskie, [w:] Dziennikarstwo i $wiat mediéw, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Universitas, Krakow 2008, s. 256-257.

3 S. Gajda, Gatunkowe wzorce wypowiedzi, [w:] Wspdtczesny jezyk polski, red. J. Bartminski,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2008, s. 255.

* B. Witosz, Tekst i/a gatunek. Jeden czy dwa modele?, [w:] Gatunki mowy i ich ewolucja.
Tekst a gatunek, t. 2, Wydawnictwo US, Katowice 2004, s. 42.
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Gatunek za badaczami traktuje wiec jako konstrukt teoretyczny, sytuowany
na pewnym poziomie abstrakcji, tekst natomiast — jako ptaszczyzne aktualizacji
czy konkretyzacji’. Uznaje wiec, ze gatunek, jako pewna abstrakcyjna forma,
znajduje swoje odbicie, swa konkretyzacje w tekscie — ,utekstawia si¢”. Tekst
bedzie wigc realizacja gatunkowego wzorca, rzeczywistym i realnym wytworem.
Gatunek przedstawia niejako zasade funkcjonowania danego wzoru dla tekstu.
To zbidr zasad, wyznacznikéow dla danego tekstu, ktéry bedzie mégt realizowad
je w wersji wzorcowej badZ mieszczac si¢ na poziomie wielu odstepstw. Teksty,
ktére przywotam ponizej, beda zbudowane na zasadzie zaprzeczenia jednego
z podstawowych wyznacznikéw danego gatunku.

Maria Wojtak, omawiajac rézny stopien realizacji gatunkowego wzorca, wy-
mienia: wzorzec kanoniczny, wzorce alternacyjne i wzorce adaptacyjne’.

Obszar centralny pola zajmuje wzorzec kanoniczny, stref¢ bliskg centrum wzorce alternacyjne,
a w strefach peryferyjnych, a wigc najbardziej oddalonych od centrum i bliskich granic pdl typowych
dla innych gatunkdéw, sytuuja si¢ wzorce adaptacyjne. Jest to takze obszar krzyzowania si¢ gatunkéw
i powstawania hybryd®.

Warto zaznaczy¢, ze autorka mowi o wewnetrznym zrdéznicowaniu poszcze-
gblnych gatunkéw prasowych, relacje miedzy gatunkami ujmuje za$§ wielowy-
miarowo”. Taki sposéb myslenia jest mi bliski. Gatunki pojmuje jako zbiory
wieloptaszczyznowe, o plynnych, rozmytych granicach!'®, w ktérych konkretne
realizacje tekstowe sa wynikiem przynaleznoSci do réznych miejsc w polach
gatunkowych.

> Por. ibidem, s. 40-49.

% Tego sformufowania uzyta Ewa Stawkowa: E. Stawkowa, Antygatunek i metagatunek a struk-
tura tekstu (kilka wybranych zagadnien), [w:] Gatunki mowy. .., op. cit., , s. 334.

7M. Wojtak, Gatunki prasowe, op. cit., s. 18—19.

¥ Ibidem, s. 19.

? Ibidem, s. 304-308.

10 Bozena Witosz postuluje, aby koncepcije typologiczne gatunkéw budowaé zgodnie z zasa-
dami podobieristwa rodzinnego, gdzie przejScia migdzy poszczegélnymi kategoriami sg mozliwe:
,,Koncepcje typologii budowane zgodnie z zasadami podobiefistwa rodzinnego pozwalajg na wazne,
[...] rozstrzygnigcie metodologiczne — bez wzgledu na to, czy skupimy si¢ na centrum kategorii
gatunku, czy na jego granicach, traktowanych jednakze nie jako linie zamknigcia, obrysowujace
kontury gatunku, lecz jako strefa pograniczna, przej$cia do pola sasiedniej kategorii — nasze spoj-
rzenie kierujemy w stron¢ wyznacznikéw genologicznych”. B. Witosz, Genologia lingwistyczna.
Zarys problematyki, Wydawnictwo US, Katowice 2005, s. 145.
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Antygatunkowos$¢

Pojecie antygatunkowosci traktuje jako pewien kontekst do interpretacji wyjat-
kowych realizacji tekstowych!!. Czlon anty- tworzy wyrazy zlozone oznaczajace
przeciwstawienie, przeciwienstwo. Mirostaw Banko w Innym stowniku jezyka pol-
skiego podaje: ,,anty — tworzy nazwy i okreSlenia oséb, rzeczy i zjawisk, ktére
sa przeciwienstwem czego$ lub przeciwstawiaja si¢ czemus”!2. Jednoczesnie chce
podkresli¢, ze kategorii antygatunku nie wprowadzam jako przeciwienstwa pojecia
samego gatunku. Michail Bachtin, ktérego koncepcja gatunkéw mowy jest pod-
stawg dzisiejszej genologii, wskazywal, ze nie ma wypowiedzi bezgatunkowych:
fundamentalng zasada jest ta, iz komunikacja jezykowa odbywa si¢ za pomocg
okreSlonych gatunkéw: ,,Mdéwimy wylacznie przy uzyciu okreSlonych gatunkéw
mowy [...]. Cho¢ teoretycznie mozemy w ogdle nie wiedzie¢ o ich istnieniu,
w praktyce stosujemy je zrecznie i pewnie”’'>. W podobnym tonie wypowiadata
si¢ Stefania Skwarczynska: ,,[. .. ] nie ma utworu literackiego, pozbawionego kosé-
ca rodzajowego”!4. Te wazne mysli wspétczesni genolodzy wyzyskuja w swych
badaniach najczesciej. Antygatunkowos$¢ bede wigc traktowaé jako prébe ,,nego-
cjowania” statusu gatunku w konkretnym tekScie prasowym. Bedzie to wyraz-
ne nawigzanie do danego gatunku z jednoczesnym zaprzeczeniem podstawowych
wyznacznikéw gatunkowych. Antygatunkowos$¢ w teksScie to préba przekroczenia
waznych komponentéw gatunku.

Czlon anty- w kontekscie gatunku mozna odnalezé w pojeciu antypowiesci'.
Antypowies¢ byla w literaturze francuskiej kierunkiem, ktéry stawiat sobie za cel
przebudowe gatunku: , Ksztaltujac takg teori¢ powiesci, przedstawiciele nouveau
roman zrezygnowali z wielu atrybutéw, ktére wydawaly si¢ koniecznymi wyr6z-
nikami gatunku (z tego wlasnie powodu ich utwory nazywano na poczatku anty-
powiesciami)”'®. W Stowniku terminéw literackich podkreslono, ze ,,antypowiesé
kwestionuje tak w wypowiedziach teoretycznych, jak i w praktyce dotychczasowe

' Maria Wojtak aktualizacje tekstowe rozréznia na: realizacje, reprezentacje i okazy. M. Woj-
tak, Gatunki prasowe, op. cit., s. 309.

12" Inny stownik jezyka polskiego, t. 1, red. M. Bariko, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2000, s. 33.

3 M. Bachtin, Estetyka tworczosci stownej, oprac. E. Czaplejewicz, Pafistwowy Instytut
Wydawniczy, Warszawa 1986, s. 373.

14°S. Skwarczynska, Niedostrzezony problem podstawowy genologii, [w:] eadem, Wokdt teatru
i literatury. Studia i szkice, Instytut Wydawniczy Pax, Warszawa 1970, s. 171.

15 Por. wazny artykul Krzysztofa Unitowskiego: K. Unifowski, Szzuka cytatu: od powiesci przez
antypowies¢ do metapowiesci, [w:] Genologia dzisiaj, red. W. Bolecki, 1. Opacki, Instytut Badan
Literackich, Warszawa 2000, s. 173-190.

15 Stownik literatury polskiej XX wieku, red. A. Brodzka, Zaktad Narodowy im. Ossoliriskich,
Wroctaw 1992, s. 712.
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formy powiesci. Powies¢ ma zdoby¢ artystyczng odrebnosé, uswiadamiajac so-
bie swoje wlasne zatozenia i ograniczenia, traktujac z nieustannym krytycyzmem
swe wlasne formy i ujecia”!’. Pisanie o antygatunkowosci jest wiec blizsze ba-
daczom literatury niz lingwistom'® i wyraznie niesie prébe zmiany, przebudowy
gatunku'®.

Propozycje omdéwienia pojecia przynosi artykut Ewy Stawkowej Antygatunek
i metagatunek a struktura tekstu (kilka wybranych zagadnieri)*°, ktéry opisuje te
zagadnienia i zawiera analizy tekstéw literackich. Pojecie antygatunku przywotuje
za autorka opracowania:

[...] w idei antygatunku zawiera si¢ akt przekraczania norm danego gatunku, ostentacyjnego
zaprzeczania jego regutom, czyli wszelka jawna innowacyjno$¢ gatunkowa. Antygatunek zatem
W naszym rozumieniu przywoluje dany wzorzec gatunkowy, nawigzuje do niego, nosi jego ,.Slady”,
ale jednoczesnie pokonuje jego ograniczenia. W takim rozumieniu jest takze pewna forma polemiki
z tradycja genologiczng (szerzej: literacka)?'.

Antygatunkowos$¢ tekstow miescitaby si¢ w zbiorze, ktéry Wojtak podaje ja-

ko: ,,indywidua tekstowe — okazy?>. Beda to, moim zdaniem, wyjatkowe meta-

morfozy gatunkowe?>.

Do przedstawienia tych wyjatkowych realizacji tekstowych wybratam dwa ga-
tunki prasowe: zapowiedZ i wywiad. Mozna je sklasyfikowaé jako gatunki infor-
macyjne®*. Gatunki informacyjne pelnia przede wszystkim funkcje powiadamia-

' Stownik termindw literackich, red. J. Stawiriski, Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich, Wroctaw
1989, s. 315.

18 Por. A. Burzyiiska, Anty-teoria literatury, Universitas, Krakéw 2006.

19 Warto w tym miejscu przywolaé ksiazke Zbigniewa Bauera: Antymedialny reportaz Ryszar-
da Kapusciriskiego. Autor wprowadza wyrazenie ,,antymedialny reportaz” dla tekstéw Ryszarda
Kapuscinskiego, ktére gatunkowo przeciwstawiajg si¢ poetyce wspotczesnych mediéw: ,,«reportaz
antymedialny»: reportaz wymykajacy si¢ regulom, narzuconym przez wspodiczesny system trans-
misji informacji”. Z. Bauer, Antymedialny reportai Ryszarda Kapusciriskiego, Wydawnictwo PAP,
Warszawa 2001, s. 127.

20 E. Stawkowa, op. cit., s. 333=339.

! Ibidem, s. 335.

22 M. Wojtak, Wzorce gatunkowe wypowiedzi a realizacje tekstowe, [w:] Gatunki mowy. ..,
op. cit., s. 34.

% Szerzej metamorfozy gatunkowe opisatam na przyktadzie oryginalnych przeksztatcei w wy-
wiadach prasowych w ksiazce Formy dialogu w gatunkach prasowych. M. Slawska, Formy dialogu
w gatunkach prasowych, Wydawnictwo US, Katowice 2014, s. 82-107.

2% Choé¢ trzeba podkresli¢, ze w przypadku wywiadu stanowiska badaczy sa wyraZnie podzie-
lone: Zbigniew Bauer uwaza wywiad, obok reportazu, za skomplikowany gatunek informacyjny.
Por. Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie, op. cit., s. 268. Kazimierz Wolny-Zmorzyriski, Andrzej Ka-
liszewski 1 Wojciech Furman klasyfikuja wywiad jako gatunek informacyjno-publicystyczny. Por.
K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria — praktyka —
Jezyk, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006, s. 34. Natomiast Malgorzata
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nia, natomiast gatunki publicystyczne podporzadkowane sg funkcji komentowania
i interpretowania. Podzial gatunkéw na informacyjne i publicystyczne

[...] utrzymuje si¢ w rozmaitych opracowaniach dotyczacych dziennikarskiej genologii raczej
sifg tradycji niz na podstawie najnowszych przekazéw i tekstow medialnych. Ta zmieniona sytuacja
sprawia, ze teksty ,,informacyjne” i ,,publicystyczne” klasyfikuje si¢ tak nie ze wzgledu na ich
szczegllne cechy strukturalne, lecz dominujgcg funkcje (faktografia lub interpretacja rzeczy-
wistosci)?.

Analizujac teksty z perspektywy anygatunkowos$ci, warto przyjrze¢ si¢ takze
kategorii informacyjno$ci w tych nietypowych realizacjach.

AntyzapowiedZ

Pierwszy przyklad ciekawej gry z wyznacznikami gatunkowymi przedstawie
na przyktadzie rubryki z tygodnika ,,Przekrdj”.

Zapowiedz to gatunek informacyjny petniacy funkcje wstepnego powiadamia-
nia o okreS§lonym fakcie, o problemie czy opinii i zarazem o tekScie drukowanym
wewnatrz gazety, ktéry te informacj¢ uzupetni, rozszerzy. Maria Wojtak, tytutujac
rozdzial o zapowiedzi, pisze, ze jest to ,,informacja o informacji i reklama infor-
macji”?®, dostrzegajac ,.funkcje wstepnego powiadamiania o okreslonym fakcie
i zarazem tekscie drukowanym wewnatrz gazety, ktéry informacje uzupetnia”?’.
ZapowiedZ pelni wiec podwdjng funkcje: informacji o tekscie i jego reklamy. Jest
gatunkiem, ktéry przez anonsowanie zawartoSci gazety, zacheca do jej lektury
i jest sposobem na zdobywanie czytelnika®®.

Teksty z ,,Przekroju” umieszczone w rubryce W tym tygodniu nie piszemy. ..
mozna interpretowac jako antyzapowiedzi. Sa to zapowiedzi autonomiczne i za-
prezentowane w formie serii. Rubryka umiejscowiona byfa na poczatku numeru,
najczesciej na stronie trzeciej lub pigtej, pojawiata si¢ obok komentarzy odredak-
cyjnych, czyli edytoriali?’. Tym samym spelniala dwa wyznaczniki gatunkowe:

Kita w monografii dotyczacej wywiadu traktuje go jako gatunek paraliteracki. Por. M. Kita, Wywiad
prasowy. Jezyk — gatunek — interakcja, Wydawnictwo US, Katowice 1998, s. 166. Moim zdaniem
wywiad jest idealnym przykladem gatunku, ktérego zaklasyfikowanie genologiczne moze zaleze¢
od konkretnego tekstu. Por. M. Slawska, Formy dialogu w gatunkach prasowych, Wydawnictwo US,
Katowice 2014, s. 72.

25 7. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow. Historia — teoria — praktyka, Universitas,
Krakéw 2009, s. 331.

2 Por, M. Wojtak, Gatunki prasowe, op. cit., s. 101.

7 Ibidem, s. 101.

% Por. M. Wojtak, Analiza gatunkéw prasowych, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2008, s. 68—69.

* Por. monografic o gatunkach paratekstowych autorstwa Iwony Loewe: I. Loewe, Gatunki
paratekstowe w komunikacji medialnej, Wydawnictwo US, Katowice 2007.
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skrétowos$¢ komunikatu i istotne, wazne miejsce w piSmie. W dziennikach miej-
sce na zapowiedzi to najczesciej pierwsza strona gazety, w tygodnikach jest to
takze oktadka pisma, a moze by¢ nim strona ze spisem treSci usytuowana w po-
blizu komentarza odredakcyjnego.

Strukture wzorca kanonicznego zapowiedzi, jak wskazuje Wojtak, tworzg
nastepujace segmenty:

— tytut o funkcji informacyjnej i formie zawiadomienia lub oznajmienia,

— korpus ztozony z jednego lub kilku zdan komunikujacych o aktualnym zdarzeniu,
— formuta odsytajaca do tekstu wiasciwego™.

Iwona Loewe, analizujac praktyke redakcyjng paratekstow, wskazuje na pojawia-
jace si¢ w zapowiedziach formuly inicjalne typu: Czytaj w Dzienniku czy Dzis
piszemy. .. Autorka wskazuje, ze te elementy zapowiedzi albo zdradzaja ocze-
kiwania nadawcy tekstéw wobec czytelnikéw, albo ujawniaja intencj¢ dziennika-
rzy3!. Rubryka W tym tygodniu nie piszemy... juz w tytule wskazuje zatem na
pewnego rodzaju prowokacje gatunkowa. Mamy tu do czynienia z realizacjg kon-
wencji wzmianki seryjnej, ale ze wzgledu na inicjalng formule antyzapowiedzi
mozna wspomniang rubryke potraktowac jako prébe zaprzeczenia gatunku, jakim
jest zapowiedZ prasowa.

Zapowiedzi w rubryce zbudowane s3 na zasadzie dokoniczenia formuly ini-
cjalnej W tym tygodniu nie piszemy. .., ktéra konczy si¢ wielokropkiem i od tego
znaku interpunkcyjnego rozpoczynaja si¢ poszczegdlne krétkie wypowiedzi. Za-
powiedzi seryjne rozpoczynaja si¢ od formuly: ... o fym, Ze lub ... 0. Pogrubiona
czcionka natomiast wskazuje na tytut zapowiedzi. Przyktadowo:

...0 wspanialym meczu, ktéry nasza reprezentacja rozegrala z druzyng San Marino. Polacy
zostali 12. druzyna, ktérej 207. zesp6t rankingu FIFA strzelit bramke w meczu o punkty. Sg powody
do buczenia.

(,,Przekr6j” 16.09.2013)

... 0 fotoradarach. Czekamy za to bardzo na ,,Drogéwke” Wojtka Smarzowskiego.

(,,Przekr6j” 21.01.2013)

...0 tym, zZe zniesienie wiz dla Polakéw wyjezdzajacych do USA coraz blizej. Zobaczymy —
uwierzymy.

(,,Przekr6j” 22.04.2013)

Z racji tego, ze rubryka bazuje na formule dziennikarskiej o tym nie piszemy,
nie pojawiaja si¢ pod poszczegdlnymi wzmiankami zapisy odsylajace do tekstéw
wewnatrz numeru typu: czytaj s. X, szczegoty s. X, szerzej na s. X, wiecej s. X. Choé
przez pewien okres funkcjonowania tej rubryki drukowano pod koniec wszystkich

30 M. Wojtak, Gatunki prasowe, op. cit., s. 103.
31U 1. Loewe, Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej, Wydawnictwo US, Katowice
2007, s. 143.
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wypowiedzi formule odsylajaca: spis prawdziwych tresci s. X, ktéra dodatkowo
podkreslata gatunkowq strukture zapowiedzi. Iwona Loewe zwraca takze uwage
na elementy graficzne w zapowiedziach prasowych, takie jak: logo gazety oraz
strzatki. Elementy graficzne, wyodrebniajace poszczegdlne zapowiedzi, pojawiaja
si¢ takze w tej rubryce.

Prezentowane antyzapowiedzi nie sg formutowane jako odpowiedzi na trzy
kanoniczne pytania informacyjne. Mimo zZe sg lakoniczne i skrétowe, blizej im do
tekstow publicystycznych. Przyktadowo:

...0 wasach Bronistawa Komorowskiego. Prezydent zgolil je za namowg zony. Ciekawe, czy
podazy za hipsterskg modg i zapusci tez brodg.
(,,Przekr6j” 14.01.2013)
...0 Ludwiku Sobolewskim, zawieszonym prezesie Gieldy Papier6w Wartosciowych. CBA
sprawdza, czy — by wspiera¢ swoja dziewczyne aktorke — nie zostal samozwariczym producentem
filmowym. Mial by¢ Oskar, beda Maliny.
(,,Przekr6j” 7.01.2013)

Te wzmianki gatunkowo sytuuja sie blizej satyrycznego, zartobliwego komentarza
czy felietonu niz tekstu informacyjnego. Suchy, rzeczowy i precyzyjny jezyk
informacji zostal tu zastgpiony giéwnie rejestrem potocznym. Teksty zapowiedzi
sa zwigzte, ale utrzymane w konwencji zabawy, z widoczng sktonno$cig do puenty.

Co ciekawe, w tej rubryce spotka¢ mozna takze proby przetamania antyga-
tunkowosci zapowiedzi — redakcja proponuje wypowiedzi zapowiadajace teksty,
ktére pojawig si¢ w przysztym tygodniu. Przez dwa kolejne tygodnie drukowano
wzmianke o tym samym tytule:

... 0 zespole Weekend. Bo o nim w kolejnym numerze.
(,,Przekrdj” 7.01.2013)
... 0 zespole Weekend. Tak, mieliSmy napisa¢ juz teraz. Ale potrzebujemy jeszcze chwilki, by
przetrwacd jego rytmiczng tworczo$¢. Juz za tydzien zatariczymy dla was!
(,,Przekr6j” 14.01.2013)

W rubryce mozna takze odnalez¢ zapowied? felietonu Jakuba Zulczyka, gatunko-
wo zblizong do edytorialu, czyli komentarza redakcyjnego:

...o festiwalu w Miedzyzdrojach. Bo podobnie jak Jakub Zulczyk (patrz jego felieton na
stronie 50), wszelkiej masci felietonom méwimy stanowczo do$¢. Zwlaszcza gdy jest to natretny
lans gwiazd. I to przede wszystkim tak zwanych gwiazd, ktére réwnie chetnie jak nad morzem,
lubig brylowaé na Pudelkach. Oraz innych Plejadach.

(,,Przekréj” 8.07.2013)

Obok rubryki W tym tygodniu nie piszemy. .. pojawiala si¢, cho¢ nieregularnie,
rubryka A Wy nie chcecie czytac. .., ktéra wizualnie wygladata bardzo podobnie.
Widniata przy niej adnotacja z logo portalu spotecznoSciowego:
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W $rody pytamy Was na Facebooku, jakie sprawy umiescilibyScie w tej rubryce. Wybrane
odpowiedzi publikujemy w wydaniu papierowym!
(,,Przekréj” 15.07.2013)

Tresci tekstow w rubryce W tym tygodniu nie piszemy... uznane s3 przez
redakcje ,,Przekroju” za takie, o ktérych nie warto szerzej pisa¢. Tym bardziej
ze te zapowiedzi nie sg eskortami materialéw na prezentowane tematy wewnatrz
numeru. Sg raczej manifestem redakcji — o tych sprawach spoleczno-politycznych
pisa¢ nie zamierzamy. To antyzapowiedzi z wyraZznymi §ladami gatunku. Sa
to teksty, ktére w sposéb jawny, a zarazem polemiczny, nawigzujg do jednego
z typéw zapowiedzi. Przez powtarzanie stajg si¢ zaczynem nowej konwencji.
W planie funkcjonalnym przystuguje im nowa kwalifikacja gatunkowa. Mozna
je jednoczesnie interpretowaé jako adaptacyjne formy komentarzy3?. Odswiezaja
zatem konwencje dwéch gatunkéw, prowadzac z jednym z nich jawng gre na
poziomie formalnym.

Antywywiad

Drugim przyktadem tekstu, ktéry mozna interpretowaé przez pryzmat anty-
gatunkowosci, jest wywiad przeprowadzony przez Monike Olejnik i Agnieszke
Kublik z Andrzejem Wajda>>.

Najwazniejszym gatunkowym wyznacznikiem wywiadu jest jego dialogowy
charakter, czyli wyrazny podziat tekstu na glosy. Konwencja gatunkowa polega
na formie krétkich pytan dziennikarza i z reguly dluzszych odpowiedzi jego
rozmoéwcy. Wedtug Matgorzaty Kity do najwazniejszych wyznacznikéw gatunku
naleza:

— struktura dialogowa;

— dwie kategorie uczestnikéw dialogu o wyznaczonych w obrebie gatunku
rolach; sa to przeprowadzajacy wywiad (czyli dziennikarz) i udzielajacy wywiadu;

— ciag pytafi (krétkich) dziennikarza i odpowiedzi (dtuzszych) udzielajacego
wywiadu, przekazywanych w mowie niezaleznej;

— funkcjonowanie w odbiorze masowym dla wirtualnego odbiorcy — czytelnika

lub widza czy stuchacza®*.

32O zréznicowaniu zapowiedzi szerzej pisze Wojtak: M. Wojtak, Analiza gatunkdéw prasowych,
op. cit., s. 69-71.

3 Ten przyktad analizowalam takze jako wywiad, w ktérym zaburzono dialogowy charakter
tekstu. Podawalam wéwczas takze inne przyktady monologowych wywiadéw. Por. M. Slawska,
op. cit., s. 97-102.

3* M. Kita, op. cit., s. 167.
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Tytul wywiadu z Andrzejem Wajda brzmiat: Dwie na jednego: Andrzej Wajda,
a sam tekst ukazal si¢ w ,,Gazecie Wyborczej” 25 marca 2000 roku®. Wywiad
poprzedzat lid:

Polacy wzieli udziat w komunistycznej przesziosci, ale gdyby wtedy, w roku 45, inteligenci:
profesorowie uniwersytetéw, architekci i my, rozpoczynajacy $§wiadome zycie mlodzi artysci. ..
Gdyby$Smy my wszyscy powiedzieli ,,nie” — kim bySmy byli dzisiaj? Walgsa nie umiatby czyta¢ ani
pisa¢, a nami rzadzitby Lukaszenko — opowiada Andrzej Wajda Agnieszce Kublik i Monice Olejnik
o swoim kinie w PRL-u.

Formuta zastosowana w lidzie: opowiada Andrzej Wajda Agnieszce Kublik i Mo-
nice Olejnik jest wyraZznym odejSciem od wersji kanonicznej wywiadu, w ktérym
sktadnik finalny zazwyczaj ma posta¢: Rozmowa X-a z Y-iem, Z Y-iem rozma-
wia X, Rozmowa 7z X-em>°. Forma ,opowiada” zdradza to, co w tym wywiadzie
na poziomie wyznacznikéw gatunkowych zostalo zmodyfikowane.
Antygatunkowos$¢ tego tekstu przejawia si¢ bowiem przede wszystkim w seg-
mencie gtéwnym wywiadu, ktéry nie zawiera pytari formutowanych przez dzienni-
karki i odpowiedzi osoby udzielajacej wywiadu. Korpus wywiadu sktadat si¢ tylko
z jednego dziennikarskiego pytania i z dlugiej wypowiedzi Andrzeja Wajdy, ktéra
przy pierwszym wzrokowym kontakcie sprawia wrazenie struktury monologowe;j.
Wywiad rozpoczyna pytanie:

Agnieszka Kublik i Monika Olejnik: W historii Polski, ktéora Pan opowiada w swoich
filmach, Polacy sa bohaterami i zdrajcami. Sa wspaniali i okrutni, cnotliwi i wystepni,
heroiczni i bezmyslni. Czy to i Panska historia?

Po tym rozbudowanym pytaniu nast¢puje odpowiedZ rezysera:

Andrzej Wajda: Polacy tacy wilasnie sg, tak uksztaltowata ich przeszio$¢. Tak jak i mnie
uksztaltowata. Nie oddzielalem nigdy historii Polski od siebie samego. Ale czy nas ksztaltuje
rzeczywisto$¢, czy to my ja ksztaltujemy? [...]

Po tej wypowiedzi nie pojawiaja si¢ juz kolejne pytania. Natomiast monologowy
tekst bohatera wywiadu podzielony jest na kroétkie akapity. Bardzo czesto pomie-
dzy wybranymi segmentami brakuje powigzania tematycznego. Przyktadowo:

[...] Ale tez moim filmem wladza nie byla usatysfakcjonowana, bo mial uczci¢ dziesiatg
rocznice powstania partii. Jak go zobaczyli, to z tego zrezygnowali.

Dzi$ tatwo powiedzie¢, ze mozna bylo poczekaé do PaZdziernika. Ale przeciez nikt si¢ nie
spodziewal, ze PaZdziernik nastapi. Réwnie dobrze mozna méwié, ze najlepiej bylo poczekac¢ do
roku 1989 i wtedy zacza¢ robi¢ filmy... [...]

35 Gazeta Wyborcza” opublikowata ten wywiad w wyjatkowych okolicznosciach — ze wzgledu
na nagrodzenie Andrzeja Wajdy Oscarem za caloksztalt twérczosci.
36 Por. M. Wojtak, Gatunki prasowe, op. cit., s. 242-243.
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Migdzy poszczegdlnymi fragmentami wywiadu brakuje elementéw zapewniaja-
cych spdjnosé. W wypowiedzi rezysera nagle dochodzi do zmian tematu, co su-
geruje, ze zapewne w tych miejscach padaty dziennikarskie kwestie. Takze w wy-
powiedziach bohatera wywiadu mozna odnalez¢ echa dziennikarskich pytar:

Dzisiaj tatwo pytaé, czy PRL byta moim polskim paristwem. Ale jakie bylo inne? Najpierw
mieliSmy wprawdzie rzad w Londynie, ale przeciez nie mégl mi on zastapi¢ rzadu w Polsce. [...]

Co jest naprawde niecenzuralne w Popiele i diamencie? Sposéb, w jaki gra Cybulski. On
zachowywal si¢ z takg wewnetrzna wolnoscia. .. Tego nikt nie przewidzial. I tego zachowania nie
dato sie¢ ocenzurowac.

Wyrazne zwroty bohatera wywiadu do dziennikarek takze sugerujg prowadzo-
ng interakcje:

Ale prosze¢ pamigtac, ze wtedy sytuacja byla juz inna. Zrobilem ten film po 13 latach — tak
dlugo lezal scenariusz.

Mimo ze gtéwny tekst wywiadu sktada si¢ z jednego pytania i dtugiej wypo-
wiedzi bohatera wywiadu, widoczne jest to, ze tekst byl budowany na zasadzie
interakcji miedzy dziennikarkami a bohaterem®’. Jednoczesnie zaburzenie struk-
tury dialogowej pozwala méwic¢ o tym wywiadzie w kontekscie antygatunkowosci,
czyli zachwiania podstawowych wyznacznikéw gatunkowych.

Antygatunek rozpatrywatabym w nawigzaniu do Bachtinowskiego podzialu na
gatunki prymarne (proste) i wtérne (zlozone)*® jako gatunek wtérny. Gatunkiem
prymarnym bytby gatunek w wersji kanonicznej. Tworzenie tekstu antygatunko-
wego zasadza si¢ na zaprzeczeniu jego wersji kanonicznej, na przetamaniu pod-
stawowych wyznacznikéw gatunkowych. Interpretacja tekstu jest jednak na tyle
czytelna, ze tatwa do uchwycenia dla odbiorcy, poniewaz w antygatunkowosci
bardzo silnie zarysowany jest wlasnie gatunkowy wzorzec. To nietypowe realiza-
cje gatunkowe, ktére jednak nie naruszajg tozsamosci samego gatunku. Od strony
tworcy sg formg polemiki z regutami wzorca gatunkowego.

Antygatunkowos$¢ a metatekstowos$¢

,lekst obliczony jest wigc na szczegdlnie aktywne wspoélidziatanie czytelni-
ka, ktéry odnajduje miedzy innymi instrukcje metatekstowe jawnie wpisane do
wypowiedzi oraz bierze pod uwage hipotetyczne znaki o funkcji metatekstowe;j,

37 Warto w tym miejscu przywotaé analize monologowego wywiadu w ksiazce Wojtak, ktéra
postrzega taki zabieg jako spos6b nadania niepowtarzalnego ksztaltu okazowi gatunku: M. Wojtak,
Gatunki prasowe, op. cit., s. 264-265.

3% M. Bachtin, op. cit., s. 351.
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wylaniajace sie z tekstu w procesie lektury”?® — wskazuje Teresa Dobrzyrska.

Wypowiedzi metatekstowe czesto odstaniaja zasady organizacji tekstu i mozna
je traktowad jako procedure jego interpretacji. Préba wprowadzenia antygatunko-
wosci w tekscie czesto bywa podkreSlona przez sygnaly metatekstowe. Tak byto
w przypadku tych antyzapowiedzi i antywywiadu.

W jednym z numerdéw ,,Przekroju” w rubryce W tym tygodniu nie piszemy. ..
zamiast seryjnych wzmianek o funkcji anonsujacej pojawia si¢ komentarz meta-
tekstowy:

W tym tygodniu nie piszemy o tych,

o ktérych tak bardzo nie chce nam si¢ pisac,

ze nawet nie napiszemy w rubryce, w ktérej nie piszemy
o niezastugujagcych na opisanie.

To zabawna, lakoniczna préba opisu intencji komunikacyjnej tej rubryki, w ktérej
mieszczg si¢ ,,niezastugujgcy na opisanie”.

Natomiast opowie$¢ o wywiadzie z Andrzejem Wajda przynosi ksigzka Dwie
na jednego*® Moniki Olejnik i Agnieszki Kublik, w ktérej zostal przedrukowany
wywiad*!. W lidzie autorki zdradzaja, jak doszlo do tej nietypowej realizacji
gatunku:

Nasze wywiady utrzymane s3 mniej wiecej w jednolitej konwencji. Wyjatek stanowi rozmowa
z Andrzejem Wajda.

Na pozér udato nam sie sprowokowaé go do zwierzen, zadajac tylko jedno pytanie, po
ktérym niezwykle szczerze opowiedzial nam o swoim zyciu, o watpliwosciach, rozterkach, bledach
i momentach spelnienia.

Tak proste to jednak nie bylo. W rzeczywistoSci padto mndstwo pytand, na ktére Wajda
odpowiadat, cho¢ nie wszystkie byly dla niego tatwe. [...]

Nasze pytania nie przypadly do gustu zonie rezysera Krystynie Zachwatowicz. I to ona
postawifa nam ultimatum: albo wyrzucamy pytania, albo wywiadu nie ma!

[...] Redakcja zgodzita si¢ ustgpié, ale udalo nam si¢ tak zredagowaé wywiad, zZeby bystry
czytelnik moégt bez trudu dostrzec, gdzie byly pytania.

Dziennikarki w tym fragmencie zdradzajg kulisy powstawania wywiadu i wyja-
$niajag wazng gatunkowa zmiane¢. Metatekst w obu przykladach antygatunkowych
staje si¢ instrukcja do odbioru tekstu.

Interpretowanie tekstéw przez pryzmat antygatunkowosci przywoluje, moim
zdaniem, pojecie palimpsestu Gérarda Genette’a: ,,[...] t¢ dwoisto$¢ przedmiotu

¥ T. Dobrzyiiska, Od niespéjnosci do (super) koherencji. Rola metatekstu w utworze literackim,
[w:] eadem, Tekst — styl — poetyka. Zbior studiow, Universitas, Krakéw 2003, s. 56.

4 M. Olejnik, A. Kublik, Dwie na jednego, Wydawnictwo Rosner i Wspdlnicy, Warszawa
2006.

41 Tekst w ksiazce otrzymal tytul: Tiu bylo moje miejsce. M. Olejnik, A. Kublik, op. cit.,
s. 65-78.
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ze wzgledu na relacje tekstualne mozna by poréwnaé do starego obrazu palimpse-
stu, gdzie spod jednego tekstu tego samego pergaminu wyziera inny, ktérego 6w
pSZniejszy tekst nie przyslonit catkowicie, pozwalajac mu miejscami prze§wity-
waé”*?. Przejaw gatunkowego palimpsestu to relacja gatunku i antygatunku®?. Ta
relacja pokazuje, ze mozna zbudowaé tekst na przekér gatunkowym wyznaczni-
kom, ale jednocze$nie na bazie gatunkowego wzorca. Tak, aby odbiorca zrozumiat
zamyst twoércy i bez problemu odkryt t¢ gatunkowa prowokacje. Teksty budowa-
ne na zaprzeczaniu gatunkowym wyznacznikom to przejawy dziennikarskiej kre-
atywnoSci, préby od$wiezenia gatunkéw. Antygatunek moze staé si¢ pewna nowa
konwencja, konwencja polemiczng do tradycji gatunkowe;.

W oméwionych tekstach konwencja antygatunkowa jednocze$nie przetamuje
ich dominante informacyjng. Twoércy tych tekstéw, od§wiezajac gatunek informa-
cyjny, wprowadzaja elementy publicystyki. Dobrym przykiadem sg analizowane
antyzapowiedzi, ktére jednoczesnie sg przeciez komentarzami. Elementy metatek-
stu, opowiadajace o przetamaniu pewnego schematu gatunkowego, réwniez pod-
kreslajg przekroczenie informacyjnosci tych wypowiedzi. Teksty te, ze wzgledu
na antygatunkowg innowacyjnos$¢, staja si¢ tekstami publicystycznymi.
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O NOWYCH FORMACH DZIENNIKARSKIEJ
INFORMACII W PRASIE TRADYCYJNEJ

Informacje (nie tylko dziennikarska) wigze si¢ z powiadamianiem o okreslo-
nych faktach czy zdarzeniach. Nie oznacza to zgody na ujednolicanie jej parame-
tréw komunikacyjnych. Zaréwno istota informacji, jak i jej cechy znajduja bowiem
do tej pory réznorodne dookreslenia. Zagadnienia te nie bedg jednak przedmiotem
szczegotowej prezentacji w niniejszym artykule.

Chcac przygotowac tlo dla problematyki wskazanej w tytule, postaram si¢ naj-
pierw odpowiedzie¢ na pytanie, jaka informacja by¢ powinna w §wietle teorii, czy
tez doktadniej rzecz ujmujac, norm zawartych w podrgcznikach badZ poradnikach.
Bedzie zatem mowa o informacji wyidealizowanej. Tak ujmowana informacja jest
postrzegana jako: 1) r6zna i oddzielona od komentarza (graficznie lub za pomocg
innych sygnaléw)', 2) (w innym ujeciu) odréznialna od publicystyki (na zasa-
dzie opozycji)?, 3) istotna (dotyczaca faktéw badz zdarzen o okreslonej doniosto-
$ci), 4) obiektywna (w tagodniejszej wersji sprawiajaca wrazenie obiektywnos$ci),
5) rzetelna (z powotlaniem si¢ na Zrédta), 6) wazka poznawczo i wzbudzajaca
zainteresowanie, 7) sformatowana gatunkowo, cho¢ zawarto$¢ zbioru gatunkéw
informacyjnych nie rysuje si¢ jasno’. Sposréd cech, ktére obecnie ulegaja dy-
namicznym przeobrazeniom ze wzgledu na polimorficzno$§¢ medidw, najwazniej-
sza jest aktualnos¢. Prasa tradycyjna pod tym wzgledem przegrywa z mediami

! Postulat ten przewija si¢ w réznych publikacjach. Odsytam w tym miejscu do: L. Zakrzewska,
Po pierwsze Informacja, [w:] Dziennikarstwo od kuchni, red. A. Niczyperowicz, TS Wydawnictwo
Tomasz Szukata, Poznan 2001, s. 7-24.

2 Zob. dla przykladu: K. Wolny-Zmorzyriski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dzien-
nikarskie. Teoria. Jezyk. Praktyka, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006,
s. 26-31.

3 Zob. m.in.: M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 29-33;
K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. .., op. cit., s. 31-35;
Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski,
Universitas, Krakéw 2000, s. 146-157.
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elektronicznymi, co staje si¢ jedng z przyczyn osobliwych przeobrazen informacji
we wspomnianej prasie.

Po tej z zalozenia selektywnej i schematycznej charakterystyce informacji
wyidealizowanej trzeba zaprezentowa¢ informacje¢ zakorzeniong we wspotczesnej
praktyce dziennikarskiej, realizowanej na uzytek prasy tradycyjnej, a w zwiagzku
z tym pytaé: Jaka informacja jest? Jaka moze by¢? Jaka bywa?

Odpowiadajgc wstepnie, powinnam stwierdzié¢, ze duza cze$¢ komunikatéw
prasowych nalezacych do tej kategorii spetnia w znaczacym stopniu dos$¢ ela-
styczne normy odnoszone w Srodowisku dziennikarskim do komunikatéw infor-
macyjnych*. Komunikaty te sa na ogét powiazane ze stanem rzeczy (odpowiadaja
na pytania: kto? co? kiedy? gdzie? w jaki sposéb? jak? dlaczego? z jakim skut-
kiem?) i ulozone zgodnie ze schematem odwréconej piramidy. Nie one jednak
w prasie dominuja. Analogiczne obserwacje poczynione w odniesieniu do innych
mediéw i osadzone w nowszych teoriach komunikacyjnych pozwolity badaczom
stwierdzaé, ze obecnie dziennikarze rzadko w wiadomosciach jedynie informuja,
a raczej komunikujga co§ odbiorcom czy tez komunikujg si¢ z odbiorcami przez
wprowadzanie ocen i opinii>. Ta zmiana si¢ utrwalila i nadal stanowi elementarny
sposéb odejscia od wyidealizowanego kanonu.

Nie mozna jednak twierdzi¢, ze przemiana informowania w komunikowaniu
dokonata si¢ nagle, wigc uchodzi¢ powinna za rewolucyjng. Przeciwstawiajac sie
dyskretnie opozycyjnemu ustalaniu relacji miedzy informacja a publicystyka, cze-
go empiria tekstowa nie potwierdzala, dookreslatam przed laty wszelkie gatunki
prasowe jako rodzaj informacji®. Oto zbi6r tych formul objasniajacych: wzmian-
ka — minimalna informacja prasowa, notatka prasowa — informacja poszerzona,
wiadomo$¢ prasowa — informacja petna, zapowiedzZ — informacja o informacji i re-
klama informacji, sylwetka prasowa — informacja o sobie i rekomendacja osoby,
komentarz prasowy — informacja zinterpretowana, felieton — informacja zakamu-
flowana, wywiad prasowy — informacja rozpisana na glosy, reportaz — informacja
zobrazowana. Dla mnie informacja jako dziennikarska praktyka komunikacyjna
stanowi kontinuum, a w ramach publicystyki ma charakter informacji wtopionej
w interpretacyjny przekaz.

Odwolujac si¢ do pojecia pola gatunkowego, prezentowalam ponadto we-
wnetrzne rozwarstwienie gatunkéw uznawanych tradycyjnie za informacyjne. Po-
kazywalam wyraZnie, ze informacyjno$¢ gatunkéw nazywanych informacyjnymi

4 L. Zakrzewska, Po pierwsze Informacja, op. cit., s. 15-16.

5> Zob. P. Nowak, Informowanie w przestrzeni komunikacji medialnej, [w:] Nowe zjawiska
w jezyku, tekscie, komunikacji, red. A. Naruszewicz-Duchlinska, M. Rutkowski, Instytut Filologii
Polskiej] UWM w Olsztynie, Olsztyn 2006, s. 254.

6 Zob. M. Wojtak, Gatunki prasowe, op. cit., passim.
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jest konwencja rzadko realizowana w dziennikarskiej praktyce’. Piszac nie tylko
o wzorcach kanonicznych, lecz wyodrebniajac alternacje i adaptacje gatunkowe,
dostrzegatam w kazdym gatunku jego odmian¢ z dominantg informacyjng i od-
miane z dominantg publicystyczng.

Co wiecej, charakteryzujac kilka lat temu przeobrazenia komunikacji medial-
nej, wyodrebniatam komunikacje¢ z dominantg informacyjng i komunikacje z do-
minanta interakcyjna (chodzito o media tradycyjne)®. Juz wtedy podkreslatam, ze
komunikacja z dominantg informacyjna podlega modyfikacjom, ktére sg skutkiem
Taczenia powiadamiania z interpretowaniem, subiektywnego selekcjonowania in-
formacji, a takze wiazania informacji z rozrywka’. Moglam takie obserwacje
popieraé rozlegtymi badaniami kilku zainteresowanych komunikacja medialng je-
zykoznawcéw oraz wlasnymi analizami'©.

W tym miejscu chece si¢ zatrzymad nad badaniami, jakie prowadzila i pro-
wadzi Danuta Kepa-Figura, poniewaz moje ustalenia poczynione na uzytek tego
artykutu jawig mi si¢ jako komplementarne. Tok mysSlenia badaczki wigze si¢
z odwotaniami do okreSlonych teorii komunikacji oraz ich osadzeniem w teo-
rii JOS i modyfikowanych (udoskonalanych) koncepcji pragmalingwistycznych,
zwlaszcza zagadnien intencjonalnosci, presupozycji i zasady kooperacji. W ra-
mach komunikacji medialnej interpretowanej jako transmisja danych, ,,respektu-
jac pakt faktograficzny, nadawca miatl zapewnié¢ odbiorcy dostep do informacji
sprawdzonych przez siebie i potrzebnych odbiorcy”!!. Jak to celnie okresla Kepa-
-Figura w innym artykule: ,,Certyfikat jakosci informacji wystawial nadawca”!?,
a komunikacja ,,opierata sie na przekazie przezroczystym”!'?. Zmiana charakteru

7 Konwencje pojmuje jako umowe spoteczng zakladajaca pewne dziatania okreslonego nadaw-
cy (dziennikarza) i oczekiwania odbiorcy. Esencjg tej umowy w odniesieniu do informacji byl pakt
faktograficzny. Zob. Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie, op. cit., s. 146—147.

8 M. Wojtak, Kolaze tekstowe jako forma komunikacji publicystycznej, ,Studia Jezykoznaw-
cze”, t. 2, Synchroniczne i diachroniczne aspekty badar polszczyzny, Szczecin 2003, s. 9-27.

® Por. m.in.: G. Majkowska, O jezyku mediéw, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediéw, op. cit.,
s. 232-243; Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie, op. cit., s. 154—155; M. Worsowicz, Inforozrywka
w prasie, [w:] Nowe media — nowe w mediach, red. 1. Borkowski, A. WoZny, Wydawnictwo UWr,
Wroctaw 2001, s. 209-218.

10" Zob. M. Wojtak, Przejawy mody w sposobie ksztattowania informacyjnych gatunkéw praso-
wych, [w:] Moda jako problem lingwistyczny, red. K. Wojtczuk, Wydawnictwo Akademii Podlaskiej,
Siedlce 2002, s. 35-51.

"' D. Kepa-Figura, Intencje (czy intencja) nadawcéw medialnych, czyli fatycznosé wspéteze-
snej komunikacji medialnej, [w:] Wspolczesne media — status, aksjologia, funkcjonowanie, t. 1,
red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2009, s. 416.

12 Eadem, Gry jezykowe w mediach tradycyjnych i Internecie, [w:] Beitriige der Europdischen
Slavistischen Linguistik (POLYSLAV) Band 10, red. B. Brehmer, V. 2danowa, R. Zimny, Verlag
Otto Sanger, Miinchen 2007, s. 65.

'3 Eadem, Gry jezykowe we wspdlczesnej komunikacji medialnej — semantyczna i pragma-
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komunikacji medialnej stata si¢ jedng z przyczyn rezygnacji z przezroczystosci
komunikatu i zainicjowania w mediach gier jezykowych, stuzgcych aktywizowa-
niu odbiorcy oraz budowaniu wizerunku nadawcy!'#. Kolejne drobiazgowe analizy,
zwlaszcza informacyjnych programéw telewizyjnych, doprowadzily badaczke do
interpretowania gier jezykowych jako narzedzi nowej komunikacji (polegajacej na
generowaniu znaczefl) oraz odkryciu tego, ze gry ,,dajg komunikowaniu maso-
wemu fatyczno$é symulujaca interakcyjnosé”!d. | Interakcja zachodzi — czytamy
w jednym z artykutéw — ale nie ma charakteru interpersonalnego. Jest relacja
miedzy nadawcy i tekstem oraz tekstem i odbiorcg. Deklarowana interakcja per-
sonalna nie istnieje”!©.

Te ustalenia wspotgrajg z moimi opisami interakcyjnego stylu komunikowania
w prasie kobiecej i mtodziezowej!’. Powrdce do nich w dalszej czesci artyku-
Tu, charakteryzujac podstawowe zalozenia interpretacji wybranych zmian, jakim
obecnie podlega informowanie w prasie tradycyjne;j.

Co istotnego moglam zatem zaobserwowaé, poddajac analizie najnowsze
teksty prasowe traktowane ramowo jako informacyjne? W jakim kierunku poszty
zmiany? Czy to trwata tendencja?

Wspdlczesne wypowiedzi informacyjne tworzg zbidr niezwykle réznorodny,
co widaé wyraznie, gdy sie je rozpatruje na poziomie dyskursywnym!'®. Wiaze te
kwestie z pryzmatycznym zréznicowaniem dyskursu medialnego, ktéry petni réz-
ne funkcje z woli nadawcéw i ze wzgledu na rzeczywiste badZ wyimaginowane
potrzeby odbiorcéw. Wszelkie komunikaty medialne wspétuczestnicza w budo-
waniu wspdlnoty dyskursywnej, opartej na wizji Swiata ksztaltowanej z punktu
widzenia odbiorcy (z uwzglednieniem jego potocznych wyobrazeri i do§wiadczen),

tyczna analiza jezyka mediow, ,,Prace Jezykoznawcze Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego” 2009,
z. 11, 5. 97.

1% Szczegbly w: eadem, Gry jezykowe w mediach tradycyjnych i Internecie, op. cit., s. 69.
Eadem, Gry jezykowe we wspotczesnej komunikacji medialnej. . ., op. cit., s. 111.

' Ibidem, s. 111.

7M. Wojtak, Interakcyjny styl komunikowania w prasie kobiecej, [w:] Teksty kultury. Oblicza
komunikacji XXI wieku, t. 1, red. J. Mazur, M. Rzeszutko-Iwan, Wydawnictwo UMCS, Lublin
20006, s. 115-128; eadem, Interakcyjny styl komunikowania we wspotczesnej prasie (na przyktadzie
prasy miodziezowej), [w:] Style konwersacyjne, red. B. Witosz, Wydawnictwo US, Katowice 2006,
s. 119-129.

18 Dyskurs ujmuje jako catoksztatt praktyk komunikacyjnych zwigzanych z okreslona dziedzina
aktywnosci ludzkiej. Pewne zbiorowosci (wspdlnoty dyskursu) w trakcie réznorodnych interakcji
ustalajg i uzgadniajg istotne dla siebie tresci (wizje Swiata), konserwuja stosowne scenariusze
zachowari komunikacyjnych oraz reguly ich wypelniania za posrednictwem wypowiedzi i/lub
$rodkéw niewerbalnych. Zob. m.in. M. Wojtak, Gatunki prasowe w dyskursywnym zakorzenieniu,
[w:] Tekst — gatunek — dyskurs na przetomie XX i XXI wieku, red. J. Szadura, Polihymnia, Lublin
2012, s. 12-13.
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zgodnie z oczekiwaniami odbiorcy (chodzi przede wszystkim o zakres porusza-
nych zagadnien), z udziatem odbiorcy (czesto fingowanym), za pomoca Srodkéw
jezykowych znanych odbiorcy, przede wszystkim potocznych, choé zakres otwar-
cia komunikatéw prasowych (medialnych) na réznorodne style wystowienia jest
praktycznie nieograniczony'®.

Dyskurs prasowy funkcjonuje jako proces, a wiec zbiér strategii, ktore
realizuja nadawcy, by zatrzymac na sobie uwagg odbiorcéw, zainteresowaé ich
swymi komunikatami, zaintrygowaé, pozyskac dla okreslonych idei czy wartosci,
rozbawié — jednym slowem zajaé soba?”.

Jest to dyskurs absorpcyjny, czyli otwarty wielokierunkowo na inne dyskur-
sy. Owa otwarto$¢ polega na wchlanianiu odmiennych dyskurséw, czynieniu ich
przedmiotem prezentacji, a wigc takze Zrédlem tematyki, form przekazu i Srodkéw
jezykowych. W prasie absorpcja przebiega na dwa sposoby. Mozna wigc méwic —
po pierwsze — o absorpcji przytoczeniowej, gdy gazeta funkcjonuje jako medium
i przekaznik, stajgc si¢ forma prezentacji dyskursu X (lub jego wybranych sktadni-
kéw). Prasa utatwia bowiem, jak wiadomo, kontakt z réznymi dyskursami. W tego
rodzaju absorpcji zachowana jest tozsamo§¢ dyskursu X we wszystkich aspektach
(tematycznym, ontologicznym, funkcjonalnym itd.), cho¢ prezentacja ma zmienne
zakresy. Reprodukcja sktadnikéw dyskursu X jako samodzielnych komunikatéw
to pierwszy przejaw tego typu absorpcji. Kolejnym jest przytaczanie okre$lonych
komponentéw obcego dyskursu w ramach przekazu prasowego w formie tzw.
,»gloséw dopuszczonych” (wypowiedzi uczestnikéw relacjonowanych zdarzer lub
cytatéw z dokumentéw). Na poziomie wzorcéw gatunkowych oraz konkretnych
komunikacyjnych wykonan oznacza to stosowanie zasady zmiany punktéw widze-
nia (zderzania ré6znych punktéw widzenia) we wszystkich typach przekazu, a nie
jedynie w reportazu. Zadanie scalania wizji Swiata (lub tez uleganie sugestywno-
Sci jednego z ujec) nalezy do odbiorcy. W ten sposob (miedzy innymi!) realizuje
si¢ we wspblczesnej prasie dziennikarski obiektywizm?!.

Drugi typ absorpcji nazywam interpretacyjnym, poniewaz dyskurs X nie
zachowuje wtedy pelnej autonomii, a prasa w istotnym stopniu go przeksztatca®?.

Pomijajac w tym miejscu omawianie innych cech dyskursu, chce rozwingé
ostatni watek, a wiec zagadnienie nowych sposobow osiggania wrazenia obiek-
tywizmu, gdyz pozwala on na formutowanie roboczej hipotezy, ujmujacej istote
dyskursywnie motywowanych zmian w polu informacyjnym. Pole to jest obecnie

19" Szerzej na ten temat: eadem, Interakcyjny styl komunikowania w prasie kobiecej, op. cit.,
s. 115-128.

2 Eadem, Gatunki prasowe w dyskursywnym zakorzenieniu, op. cit., s. 14.

' Ibidem, s. 16.

2 Ibidem.
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bardzo dynamicznym obszarem komunikacyjnym. Dziennikarze (aktywni w me-
diach tradycyjnych), takie odnosze wrazenie, bawig si¢ informacjg (informowa-
niem) i/lub bawig si¢ w informowanie. W niektérych przekazach granice miedzy
tymi dziataniami sa ptynne. Informowanie dziennikarskie jako konwencja zysku-
je nowe i zaskakujace realizacje. Elastyczne normy podlegajg nadal uzualnym
(§rodowiskowym) metamorfozom.

Moéwigc o bawieniu si¢ czy zabawie, nie mam na mySli charakteryzowanej
juz wielokrotnie, wspominanej tu, inforozrywki. Nie sprowadzam tez owej za-
bawy do pojecia gier jezykowych, wnikliwie opisanych, co juz przedstawialam,
przez Kepe-Figure. W zwigzku z powyzszym chce zwrdci¢ uwage na jeszcze jedno
zjawisko, by moje interpretacje uczynié bardziej przekonujacymi. W dziennikar-
stwie informacyjnym (czy tez w dziennikarstwie w ogéle) nastgpita w ostatnich
latach kolejna zmiana, uchodzaca za rewolucyjna. Dziennikarstwo wigzato si¢ do-
tychczas, przypomnijmy jeszcze raz, z pewnym rodzajem tworczej aktywnosci,
z poszukiwaniem, selekcjonowaniem, opracowywaniem redakcyjnym oraz prze-
kazywaniem informacji. Zgodnie formulowane pesymistyczne diagnozy modwig
o kryzysie takiego dziennikarstwa, o braku perspektyw i stopniowym zanikaniu.
Co wiecej, analogiczny los ma spotka¢ nawet owo dziennikarstwo oparte na grach
jezykowych, na fingowanej interakcyjnosci.

A co pojawia si¢ w zamian? Zdaniem medioznawcéw: dziennikarstwo adap-
tacyjne, antycypacyjne i przeksztalcone w gre informacyjna?. ,|[...] platformy
gier informacyjnych — pisze Zbigniew Bauer, cytujac badaczy zachodnich — moga
by¢ samodzielnymi mediami, alternatywnymi lub réwnolegtymi wobec platform
tradycyjnych, takich jak gazety, stacje radiowe i telewizyjne, a takze serwisy in-
ternetowe mediéw mainstreamowych czy blogosfera™?*.

Model dziennikarstwa do niedawna dominujgcego jednak nie zniknal. Ob-
serwujgc tradycyjng prase, dostrzegam nowe tendencje imitacyjne, polegajace na
prébach wciggania odbiorcéw w informacyjng zabawe (okreSlenia gra nie stosuje
ze wzgledu na stale powigkszany bagaz semantyczny, jaki za sobg niesie).

Na czym zatem polega zabawa informacjq i jakie cechy zabawy trzeba wzigé
pod uwage, aby uchwyci¢ istote zjawiska? Zabawe, przypomne tylko te ustalenia,
ktére sg niezbedne do uzasadnienia formutowanej w niniejszym artykule hipote-
zy interpretacyjnej, tworza czynnosci pozwalajace przyjemnie spedzi¢ czas. Za-
bawiaé¢ kogo$ to znaczy zajmowaé go czyms§ przyjemnym?. Zabawa informacija

% Szczegbly w: Z. Bauer, Gry informacyjne — wydmuszka czy nowy sposéb na dziennikarstwo
XXI wieku, [w:] E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic,
Z. Bauer, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2015, s. 259-285.

** Ibidem, s. 274.

%5 Zob. M. Piechota, Rozrywka — ujecia i konteksty, [w:] M. Piechota, G. Stachyra, P. Nowak,
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obejmuje wigc te dziatania (redakcyjne i inne formy aktywnosci stuzace powiada-
mianiu), ktére sag swobodne, podejmowane przez dziennikarzy dla urozmaicenia
komunikacji (medialnej) i sprawienia przyjemnosci zaréwno sobie, jak i odbior-
com. Po stronie nadawcy taka zabawa oznacza zatem zadowolenie odczuwane
w trakcie procesu twoérczego i satysfakcje z jego rezultatow. Dla odbiorcy ma
to by¢ niespodzianka i satysfakcjonujaca lektura. Dziennikarze proponujg zatem
nowa forme¢ aktywizowania odbiorcéw, budujac zabawowy pakt komunikacyjny
(nie wiadomo, w jakim stopniu dla owych odbiorcéw czytelny). W ramach tego
paktu wyklucza si¢ rywalizacje (charakterystyczng dla gry), a dowartoSciowuje
wsp6tdzialanie’®. Nie ma tu mowy o banalizacji tresci, o stosowaniu chwytéw
zjednujacych niewybredna publicznos$¢ czytelnicza czy innych przejawach tablo-
idyzacji.

Traktowanie podejmowanych dziatai informacyjnych w kategoriach zabawo-
wych wigze si¢ bowiem z elastycznoScia podejscia do wykonywanych zadan, zdol-
no$cig nie tylko przyjmowania, ale tez zmieniania i odrzucania regul. W tym
przypadku chodzi o nadawanie informowaniu charakteru twoérczej aktywnosci,
czyli wychodzenie poza standard, przetamywanie szablonowosci i przewidywal-
nosci, a wigc takich cech informacji dziennikarskiej, ktére wprawdzie utatwiaja
jej odbidr, ale mogg prowadzi¢ do nudy. Informacji, przypomng, postrzeganej jako
konwencja.

Ujmowanie informowania w zabawowych ramach zasadniczo zmienia zatem
zakresy swobody i konieczno$ci w dziataniach redakcyjnych. Staje si¢ przyczyna
kreatywnosci — innej, co wazne, niz kreatywnoS¢ publicystyczna. Rdéznice sg
jednak niejednokrotnie subtelne.

Tak konstruowana informacja pozwala taczy¢ przyjemnosé z uzytecznoscia,
unikaé banatu, odbiorcéw traktowaé jako grupe elitarng, wyrobiona kulturowo?”.

Bawigc si¢ w informowanie i bawigc si¢ informowaniem, dziennikarze zaj-
mujg siebie i odbiorcéw czym§ w gruncie rzeczy przyjemnym, nietuzinkowym,

Rozrywka w mediach i komunikacji spotecznej. Wybrane zagadnienia, Wydawnictwo WSPA, Lublin
2012, s. 7-48. Autorka snuje rozwazania na temat zabawy, uwzgledniajac pojecia pokrewne, czyli
gra i rozrywka, z odwolaniem si¢ do definicji stownikowych, a takze opracowan socjologicznych
i kulturoznawczych.

% Nie oznacza to rezygnacji z pojecia gry jezykowej.

2" Dostrzegatam te zjawiska i opisywatam w ramach komunikacji z dominanta interakcyjna.
Zob. m.in.: M. Wojtak, ,, Wysoki wspdiczynnik czadu”, czyli o stownictwie w prasie specjalistycz-
nej — na wybranych przyktadach, [w:] Stownictwo wspdtczesnej polszczyzny w okresie przemian,
red. J. Mazur, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2000, s. 118; eadem, O przemianach w jezyku mediow
(prasa wyspecjalizowana), [w:] Jezyk a komunikacja 1. Zbior referatow z konferencji ,,Jezyk trze-
ciego tysigclecia”, Krakow 2—4 marca 2000, red. G. Szpila, Wydawnictwo Tertium, Krakéw 2000,
s. 240 i nast.; eadem, Kolaze tekstowe. .., op. cit., s. 9-27.
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interesujgcym, czasem intrygujacym, pozostajac w granicach powiadamiania. Aby
wytlumaczy¢ wstepnie zjawisko, odwotam si¢ do schematu dziatania komunika-
cyjnego, jakim jest informowanie. Sktadniki podstawowe takiego dziatania da si¢
uja¢ w formule: kto informuje (powiadamia) kogo o czym. Schemat poszerzony
obejmuje okolicznosci, powody, skutki, sposoby.

Informujac w sposéb nietuzinkowy, dziennikarze wprowadzaja ostatnio naste-
pujace nowosci?®: 1) substytucje podmiotowa, 2) osobliwe traktowanie przedmiotu
informowania.

Przeksztalcenie pierwsze nalezy wigzaé z czestym w réznych mediach (gtéw-
nie w prasie) oddawaniem pola komunikacyjnego osobom spoza Srodowiska
dziennikarskiego. Nie chodzi przy tym o listy do redakcji, interwencje czy tzw.
glosy dopuszczone, wkomponowane w wypowiedzZ dziennikarskg. Chodzi o uczy-
nienie z uczestnika zdarzen osoby, ktéra przygotowuje autorskg relacje, nadajac jej
form¢ wypowiedzi dziennikarskiej (na przyktad sprawozdania badZ innej formy
okotoreportazowej)?® lub o odgrywanie roli stuchacza (tez konwencja znana z re-
portazu) i przekazywanie relacji podmiotowej zamknigtej formula: Wystuchat X.
W ramach tego artykutu przyktady wspomnianych praktyk komunikacyjnych nie
bedg prezentowane.

Modyfikacja druga oznacza zwykle wybdr nietypowego przedmiotu informa-
cji, odejécie od dyskretnosci (powigzania z przedmiotem) ku mimetyzmowi ko-
munikacyjnemu lub mimikrze (najczesciej stylistycznej). To sg tendencje gtéwne
i powtarzalne. Uzupetnieniem stajg si¢ przeksztalcenia okazjonalne, a wigc nie-
powtarzalne. Nie twierdzg, ze to charakterystyka wyczerpujaca. Takie zjawiska
udalo mi si¢ dotychczas zaobserwowal w prasie gléwnego nurtu. Taka bywa
wspotczesna informacja w prasie tradycyjne;j.

Egzemplifikacje zaczynam od przyktadu ilustrujagcego komunikacyjny mime-
tyzm zwigzany z niezwyczajnym potraktowaniem przedmiotu informacji. Nie po-
mijam przy tym uksztaltowania gatunkowego, gdyz odkrywa ono najwazniejsze
wymiary nowosci (kreatywnosci zabawowej).

Przedmiotem blizszej analizy czyni¢ tekst opublikowany w ,,Gazecie Wybor-
czej” z 15 listopada 2013 roku w dziale Kraj Wydarzenia. Autorka — Malgorzata
Domagata ujmuje komunikat w forme¢ wiadomosci (artykutu). Przedmiotem po-
wiadamiania jest ksiazka Krzysztofa Laszkiewicza Po pierwsze cztowiek. Dzia-
tania antydyskryminacyjne w jednostkach policji (innych danych o tej publikacji

2 Selekcje, wybér tematyki, hierarchizowanie, interpretowanie danych oraz gry jezykowe
juz znamy.

% Zob. M. Wojtak, Publicystyczne wizerunki zwyktych (niezwyktych) kobiet, [w:] Wspélczesny
i dawny obraz kobiety w jezyku i literaturze, red. L. Mariak, J. Rychter, volumina.pl, Szczecin 2015,
s. 339-350.
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brak). Nie jest to, jak widaé, typowy przedmiot informacji. Wskazana tematyka
wyréznia¢ winna raczej recenzje. Analizowany tekst z calg pewno$cig nie jest
jednak adaptacyjna forma recenzji. Jaki gatunek reprezentuje? Jak jest w nim
traktowana i formowana tkanka informacyjna?

Gdyby tekst byt zwykta wiadomoscia, realizujacq wzorzec kanoniczny, mégiby
mie¢ tytut Poradnik dla policjantow, streszczajacy lid typu: Ukazata sie ksigzka,
ktora pomoze policjantom w kontaktach z przedstawicielami mniejszosci seksual-
nych i etnicznych. Korpus za$ (tu przedstawi¢ dla oszczgdnosci miejsca jedynie
zarys) moglby si¢ prezentowaé nast¢pujaco: Na rynku ksiegarskim ukazata sie
ksigzka, ktora pomoze policijantom w pracy z przedstawicielami mniejszoSci sek-
sualnych lub etnicznych. Odnotowywano bowiem przypadki dyskryminacji takich
0s0b przez funkcjonariuszy policji. Poradnik odpowiada miedzy innymi na pytanie,
kto i jak powinien rozmawiac z lesbijkq, jak traktowac osoby transseksualne, w ja-
ki sposob zachowywac sie w domu romskim lub w trakcie interwencji w meczecie.
Nie da si¢ zaprzeczy¢, ze tak zredagowany segment moglby stanowic streszczajacg
cze$¢ recenzji.

Tekst autentyczny nie ma wiele wspdlnego z tym hipotetycznym wykona-
niem, uwzgledniajacym reguly informacji wyidealizowanej (klasycznej). Zostat
pomyslany i wykonany z polotem. Tytul Instrukcja na geja stanowi rezultat za-
skakujacej odbiorce kontaminacji wyrazen instrukcja (obstugi) czego i sposob
na co (kogo). Miesci si¢ w kategorii tytuléw zabawowych, realizujacych regu-
ly gry z czytelnikiem, ktérego ma przede wszystkim zaintrygowaé. Lid nalezy
do kategorii lidéw mieszanych i jest kolejnym krokiem w procesie zaskakiwania
czytelnika':

»Wyglada jak kosmita z tymi wlosami i kolczykiem w nosie, a potem si¢ dziwi, Ze
oberwal” — takich komentarzy ma oduczyé policjantéw poradnik, jak postgpowac z Romami czy
homoseksualistami.

Korpus w czgSciach ramowych, czyli na poczatku i na koricu, nawiazuje do
konwencji recenzji (mozna tu méwi¢ o przebitce gatunkowej, gdyz konwencja
recenzyjna jedynie prze§wieca przez tekst zawierajacy wszelkie znamiona artyku-
tu)32. Wstepng prezentacje ksiazki (staly skladnik klasycznej recenzji) zawierajg

300 grach w tytufach pisatam wielokrotnie. Zob. dla przykladu: Analiza gatunkéw prasowych.
Podrecznik dla studentow dziennikarstwa i kierunkow pokrewnych, Wydawnictwo UMCS, Lublin
2008, s. 18-22.

31 Wyréznienie fragmentu tlustym drukiem oddaje ksztalt oryginatu.

2.0 pojeciu przebitki gatunkowej zob. M. Wojtak, Wartosci w wywiadzie — wartos¢ wywia-
du, [w:] Wspotczesne media. Wartosci w mediach — wartosci mediow, t. 2, Wartosci mediow,
red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2014, s. 233. Wyznacznikom ga-
tunkowym recenzji pos§wigca wiele miejsca w swych publikacjach M. Krauz. Zob. dla przykiadu:
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stowa autora, aluzja do jej oceny miesci si¢ w Srodtytule Lektura obowigzkowa
i opinii rzecznika policji, ktéry posrednio pozytywnie ocenia warto$¢ i przydat-
no$¢ poradnika, a przypisujac policjantom obowigzek samoksztalcenia, zapewnia,
ze chetnie po te lekture siggaja.

Podstawowa czes$¢ analizowanego tekstu, czyli korpus, ma form¢ mimetyczna,
gdyz nasladuje poradnik®?. Odzwierciedlaniu formuly poradnika stuza $rédtytuty
(z reguly w formie pytan): Kfo ma rozmawiac z lesbijkq?; A co z trans?;
W domu Romow; Czy Sciggac buty w meczecie? Kazdy segment rozpoczety takim
tytulem zawiera cytaty z analizowanej ksigzki. Forma przekazu jest relewantna
w stosunku do tresci. Dla przyktadu odwotam si¢ do fragmentu, ktéry odnosi si¢
do Roméw:

e Postaraj si¢ wyeliminowa¢ z swego jezyka slowo Cygan. Poprawny zwrot to Rom lub
Romni (o kobiecie). W dokumentach stuzbowych postuguj si¢ tylko tymi pojeciami. Stowo Cygan
przywoluje wiele stereotypowych skojarzeri. Na temat zZadnej mniejszosci nie wolno policjantowi
Iub policjantce wyprowadzaé uogdlnien.

e Bardzo niemile widziane jest komentowanie stosunkéw rodzinnych panujagcych w romskim
domu, sytuacji materialnej domownikéw, a w szczegélnosci krytyka czy ironia ich dotyczaca.
Wskazane jest ponadto, by w kontaktach z przedstawicielami spotecznosci romskiej brali udziat
zaréwno funkcjonariusze, jak i funkcjonariuszki policji. Kobiety romskie sg bardzo nieufne wobec
0s6b spoza spotecznosci, w szczegdlnosci wobec mezczyzn. Zasadniczym obszarem sa tu kwestie
osobiste, intymne. Sprawy dotyczace kobiet nalezy wiec powierza¢ kobietom, a mezczyzn —
mezczyznom.

Na koniec warto doda¢, ze powigzania analizowanego komunikatu z kon-
wencjg artykutu wynikajg nie tylko z typowej dla tego gatunku struktury, lecz
takze z uzupelniajgcego tekst materialu ikonograficznego, ktérym jest zdjecie
z podpisem: Funkcjonariusze policji ochraniajgcy Marsz Rownosci w Krakowie,
maj 2009 r.

Autorka tekstu wybrata swobodnie i suwerennie jego formute gatunkowa w ra-
mach dyskursu informacyjnego. Potaczyla w jedna calos¢ konwencje wiadomo-
Sci (artykutu) — jako formatowanie podstawowe — z regulami recenzji (subtelnie
jedynie zaznaczonymi), podstawowej czesci tekstu nadajgc forme niecodzienna,
bo mimetyczng w stosunku do przedmiotu prezentacji. Realizowana w korpu-
sie absorpcja przytoczeniowa zyskuje forme¢ niepowtarzalng. W taki oto sposéb

Recenzja — gatunek naukowy, krytycznoliteracki czy publicystyczny, [w:] Wielojezycznosé w per-
spektywie stylistyki i poetyki, red. M. Ruszkowski, Wydawnictwo Akademii Swietokrzyskiej, Kielce
2004, s. 135-151; eadem, Jak recenzenci mowiq do odbiorcow — o jezykowych srodkach perswazji
w naglowkach recenzji filmowych, [w:] Wspdtczesne media. Jezyk mediow, red. 1. Hofman, D. Ke-
pa-Figura, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2013, s. 33-45.

3 Whaikliwa charakterystyka wyznacznikéw gatunkowych w: E. Ficek, Poradnik. Model gatun-
kowy i jego tekstowe aktualizacje, Wydawnictwo US, Katowice 2013.
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realizuje si¢ nie tylko dziennikarski obiektywizm, ale poglebia warto$¢ poznawcza
przekazu. Czytelnik za$ jest poddawany oddzialywaniu regul zabawowego paktu
komunikacyjnego.

Drugi przyktad z tej samej kategorii jest bardziej skomplikowany, ale znacz-
nie ciekawszy. Jest nim artykul Piotra Pytlakowskiego zatytulowany Dzika mitos¢
(opublikowany w ,,Polityce” z roku 2014, nr 12). Publikacja zostata po§wigco-
na prezentacji jednego faktu — kontaktu seksualnego Swini domowej z dzikiem
i urodzenia si¢ stada mieszaricéw, ktére zaskoczony hodowca zostawit w swoim
stadzie. Na owg prezentacje sklada si¢ jednak splot zdarzen: informacja o checi
sprzedazy mieszaficow zamieszczona w internecie nie przez hodowce, lecz przez
jego znajomego, odkrycie tej informacji przez straznika towieckiego, interwen-
cja w chlewni, potraktowanie faktu jako przestepstwa i doniesienie o tym policji
(zlozone przez straznika), przestuchanie hodowcy, oskarzenie go o naruszenie
prawa przez celowe (zabronione) krzyzowanie gatunkéw udomowionych i dzi-
kich, pierwsza rozprawa sadowa (bez udzialu oskarzonego) i wyrok skazujacy,
apelacja (skarga hodowcy), druga rozprawa sgdowa z udziatem hodowcy i wyrok
uniewinniajacy, dalsze losy hodowcy i jego stada.

Ow splot zdarzen nie zostal przedstawiony ani w kolejnosci chronologicz-
nej, ani w porzadku logicznym czy przyczynowo-skutkowym. Czytelnik styka si¢
z dygresyjnym ukfadem zdarzen, uktadem, dodajmy, sprzyjajacym budowaniu na-
pigcia. Generalnie w tej prezentacji zderzajg si¢ dwa porzadki: zyciowy konkret
i modelowa sytuacja prawna arbitralnie w interpretacji tego konkretu zastoso-
wana przez str6zéw prawa. Na linii tekstu wspomniane porzadki zyskuja forme
kilku szczegétowych scenariuszy komunikacyjnych, przedstawianych ze zmienng
wyrazisto$cig. Za dominujgca strategie¢ dyskursywna uzna¢ mozna krzyzowanie
proceséw absorpcyjnych z przewaga absorpcji przytoczeniowej (przypomnijmy
jej role w stwarzaniu pozoréw dziennikarskiego obiektywizmu). Rezultatem sto-
sowania wspomnianych strategii staje si¢ uruchomienie technik palimpsestowych.
W korpusie artykutu pewne scenariusze sg zarysowane raz mocniej (cytat z tek-
stu urzgdowego dla przyktadu), raz stabiej (formuta metatekstowa czy aluzja).
Arbitralnemu ustalaniu kolejnosSci prezentowania zdarzefi towarzyszy suwerenny
wybdr scenariusza komunikacyjnego i sposobu jego przedstawienia w tekscie.
Aby to pokazaé, sprébuje wymienia¢ kolejno sekwencje zdarzen i sposoby ich
utrwalenia w artykule:

1. Wiadomos$¢ o sprzedazy Swiniodzikéw znaleziona przez straznika towiec-

kiego w internecie i zinterpretowana urzedowo*:

3% Zostata zachowana pisownia oryginalna [przyp. — red.].
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Starszy straznik towiecki Zbigniew Jaskiewicz, szperajac w Internecie, natrafil na §lad.
Urzgdowo okreslit to tak: ,,Ustalilem w przegladarce gogle, ze oferowane sa do sprzedazy mieszarice
$wini i dzika zwane potocznie Swiniodzikami”. Natychmiast przystapit do pracy operacyjnej.

Zatelefonowal pod wskazany adres i podajac si¢ za potencjalnego nabywce, spytal o adres.
Jak kazdy straznik mial wykuty na blache art. 119 ustawy o ochronie przyrody, ktéry zabrania
,Krzyzowania gatunkéw dziko zyjacych z domowymi”. To znaczy rozmnaza¢ mozna, ale za stosowng
zgoda Generalnej Dyrekcji Ochrony Srodowiska. Starszy straznik miat dojmujace przeczucie, ze
Feliks Predkiel ze wsi Studnia pod Legnica zZadnej zgody nie posiada.

2. Wizja lokalna w gospodarstwie. W jej prezentacji zderzajg si¢ dwa scena-
riusze komunikacyjne: a) wizyta nieznanych (nieSmiatych) gosci — tak sytuacje
zinterpretowal hodowca, b) urzedowa wizja lokalna. Oto fragment obrazujacy re-
alizacje scenariusza pierwszego:

Kiedy do Studnicy zajechat wypasiony terenowiec, hodowca §win Feliks Predkiel zdziwit sig,
ze dwaj niemtodzi juz mezczyzni, ktérzy wysiedli z samochodu, czajg si¢ za domem. Pomyslal, ze
jacy$ niesmiali. Potem dowiedziat si¢, ze w towarzystwie starszego straznika Jaskiewicza nawiedzit
go sam komendant wojewddzki Paristwowej Strazy Lowieckiej z Wroctawia Dariusz Olejniczak.

Scenariusz drugi jest rozpisany na kilka szczegétowych schematéw komu-
nikacyjnych. Jest to opis dokonany z punktu widzenia straznikéw (urzednikéw)
z cytowaniem sporzgdzonych przez nich dokumentéw, ze stylizowaniem relacji
autorskiej na wzor oficjalnego raportu. Dla ilustracji odwotam si¢ do nastepu-
jacego fragmentu artykutu, dobrze, jak sadze, ilustrujgcego stosowanie technik
palimpsestowych:

Dokonano inspekcji chlewu. W boksach pochrzakiwaly zaniepokojone §winie (w protokole
odnotowano ,,lochy rasy $§wini domowej”) i prosicta w réznym wieku. Wprawne oko straznikéw
lesnych w $winiskim stadzie dostrzeglo jednostki wybitnie odmienne. Mialy ciemna szczecing
1 przygladaly si¢ obcym bystro, cho¢ spode tba. Stwarzaly groZne wrazenie, chociaz do pana
Predkiela wyraZnie si¢ lasily. Komendant wojewddzki i starszy straznik ocenili z oddali wyglad,
wage 1 wiek stworzen. Nazwali je Swiniodzikami. [...] W protokole napisali: ,,Feliksa Predkiela
pouczono o zakazie rozmnazania zwierzat”.

3. Kontrola weterynaryjna. Ta sekwencja tekstowa jest zredagowana w ana-
logicznej konwencji jak powyzej przedstawiona wizja lokalna.

4. Przestuchanie hodowcy po doniesieniu, jakie policji ztozyt starszy straznik
fowiecki. Epizod ten zostal przedstawiony w analogiczny sposéb. Oto stosowny
fragment artykutu:

Hodowce §win wezwano na przestuchanie. Posterunkowy z komisariatu w protokole zapisat
wyjasnienie podejrzanego: ,,Uciekla mi locha, ukryta si¢ w kukurydzy, nie wiedzialem, ze w czasie
ucieczki mojej lochy mogto dojs¢ do jej zaplodnienia, ktére jest zabronione prawem”.

5. Akt oskarzenia, rozprawa i wyrok skazujacy. Ta sekwencja zdarzen zyskala
analogiczny, cho¢ skondensowany zapis reporterski. Oto fragment:
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Sad Rejonowy w Legnicy przeprowadzil rozprawg bez udzialu stron i skazal Feliksa Predkiela
na 500 zt grzywny i 50 zI optat sadowych. Uznal go za winnego dopuszczenia do ,;rozmnozenia
zwierzat w wyniku skrzyzowania lochy §wini domowej z dzikiem”.

6. Reakcja skazanego (oskarzonego) i jego skarga (protest) uwzgledniony
przez sad. W technikach prezentacji tych faktéw nie ma nowosci.

7. Nowa rozprawa z udzialem oskarzonego. Scenariusz tego wydarzenia ko-
munikacyjnego jest przedstawiany wybidrczo. Autor koncentruje si¢ na zezna-
niach oskarzonego, cytujac lub parafrazujac jego stowa i nawiazujac aluzyjnie do
sformalizowanej komunikacji sadowej* . Oto dla ilustracji fragment artykutu:

Kiedy $winiodziki przyszly na $wiat, pan Predkiel zawiadomil weterynarza [...] i zapytat,
co robi¢. ,,Ale on na dobrag spraw¢ sam nie wiedzial i poradzil, zebym mlode chowal” — rolnik
tlhumaczyt sadowi. Poczatkowo nie zamierzal sprzedawaé warchlakéw, ale jeden ze znajomych
zamie$cil w Internecie ogloszenie i podat jego numer telefonu. ,,Ja nie mam Internetu” — wyjasniat
przed sadem. Znajomy chcial mu pomoc, bo u paistwa Predkieléw si¢ nie przelewato. ,,Hoduje
$winie, ale jestem na skraju bankructwa” — oskarzony opowiadal wysokiemu sgdowi.

Sktadnikiem tej sekwencji tekstu jest tez parafraza wyroku. Dominuje zatem
urzedowy punkt widzenia. Dzigki zmianom techniki prezentacji stosownych sce-
nariuszy komunikacyjnych tekst jest interesujacy dla odbiorcy. Odwotajmy si¢ do
nastepujacego fragmentu:

Sad zwazyl wszystkie okoliczno$ci i uniewinnil rolnika. Uznal, Ze ucieczka lochy miata cha-
rakter incydentalny i nie byta spowodowana przez obwinionego, a przepisy nic nie méwig o przy-
padkowym zaplodnieniu §wini przez dzika. O stosowne zezwolenie powinny wystepowac osoby,
ktére zamierzaja Swiadomie rozpoczaé hodowle Swiniodzikéw. Pan Predkiel, w przeciwienstwie do
swej lochy, nie zamierzal niczego rozpoczynaé. Stanat w obliczu faktéw dokonanych.

Dodatkowa okoliczno$cig fagodzaca, wedlug sadu, bylo odstapienie przez obwinionego od
zamiaru sprzedazy $winiodzikéw. Zadeklarowat straznikom fowieckim, ze owoce nocnej przygody
swojej lochy w kukurydzy sam skonsumuje i tak tez uczynil.

Na koniec trzeba dodaé, ze zabawowy charakter przekazu nie wynika jedynie
ze zderzania dotad przedstawionych punktéw widzenia, realizowania zréznicowa-
nych (odpowiadajacych owym punktom widzenia) scenariuszy komunikacyjnych
i technik ich prezentacji na linii tekstu. Autor wprowadza watek typowy dla in-
forozrywki, wplatajac w przedstawiong juz relacje (lub fragmenty sprawozdaw-
cze) scenariusz przygody milosnej. W tych kategoriach w kilku miejscach (dos¢
nieoczekiwanie dla odbiorcy) w takim ksztalcie jest pokazywana ucieczka Swi-
ni domowej i nieoczekiwane skutki tego wydarzenia. Aby kontrast, wywolujacy

35 Szczegéowa charakterystyke komunikaciji sadowej zawiera nastepujaca publikacja: A. Cho-
dufi, M. Zieliniski, Jak sqdy i trybunaly komunikujq si¢ z obywatelami, [w:] Kultura zachowari
Jezykowych Polakow. Materiaty z VIII Forum Kultury Stowa Rzeszow 20-22 paZdziernika 2011,
red. M. Krauz, K. Oz6g, Wydawnictwo URz, Rzeszéw 2013, s. 118-126.
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efekty komiczne, uwydatnié, autor nawigzuje do schematu poznawczego mitosci,
rozpasania erotycznego czy mezaliansu. Oto sygnalizowane fragmenty:

Nad Feliksem Predkielem zawisly czarne chmury. Z powodu nieokietznanej seksualnie lochy —
ktéra wdata si¢ w romans z nieznanym odyrnicem, czym naruszyla, co wida¢ jak na dioni, majestat
panstwa — sprawa trafita do sadu. Hodowce $win oskarzono o celowe krzyzowanie $wini z dzikiem.
W akcie oskarzenia nie wyjasniono jednak, jakim sposobem dopuscit si¢ zabronionego czynu.
Czym przekonal odyrica do swojej maciory? Gdzie doszlo do mezaliansu?

Teraz postanowit da¢ odpér wiadzy, aby dowies¢, ze nie tylko nie jest ciemniakiem, ale tez nie
zamierza pelni¢ roli str6za moralnosci rozpasanej erotycznie Swini domowe;j.

Nawet starszemu straznikowi fowieckiemu trudno bytoby zakwalifikowa¢ je [mowa o kolejnym
pokoleniu zwierzat — dop. M. W.] jako nielegalng krzyzéwke — tak na oko. Zwykla pamigtka po
milosnej przygodzie Swini, ktéra poszla za wezwaniem serca.

W artykule zastosowano zatem odpowiednie dekorum pojeciowe i stylistyczne.
Obowigzuje zasada relewancji realizowana w zréznicowany sposéb. Interpretujac
konkretne zdarzenie (fakt) w kategoriach przestepstwa, czy tez raczej podazajac za
taka urzedniczg interpretacja, autor wykorzystuje cate bogactwo technik redakcyj-
nych. Obok cytatéw i parafraz réznorodnych dokumentéw pojawiaja si¢ szkicowo
zarysowane scenariusze zdarzefi (na przyktad wizja lokalna czy rozprawa sadowa).
Autor ucieka si¢ do formut metatekstowych zapowiadajgcych okreslone sposoby
rozgrywania konkretnych sytuacji: urzedowo okreslit to tak, w protokole odno-
towano, w protokole napisali, posterunkowy z komisariatu w protokole zapisat
wyjasnienia podejrzanego, rolnik ttumaczyt sqdowi, oskarzony opowiadat wyso-
kiemu sqdowi. Dopelnia prezentacji specjalistyczna leksyka (prawnicza z zakresu
sadownictwa oraz zwigzana z przedmiotem regulacji): praca operacyjna, poten-
cjalny nabywca, starszy straznik, nie posiadac zgody, zrobic¢ cos nielegalnie, in-
spekcja, policja, raport, zakaz, pouczenie, kontrola weterynaryjna, hodowca swin,
podejrzany, petnomocnictwo, akt oskarzenia, zabroniony czyn, sprawa trafita do
sqdu, przeprowadzic¢ rozprawe bez udziatu stron, skazac, grzywna, optaty sqdo-
we, uznacé za winnego dopuszczenia do. .., wyrok, wyznaczy¢ termin rozprawy
glownej z udziatem oskarzonego, dowodzi¢ przed sqdem, sqd zwazyt okolicznosci
i uniewinnit rolnika, okolicznos¢ tagodzqca.

Na linii tekstu w zwigzku z kolejnymi scenariuszami komunikacyjnymi, z kt6-
rych wynikaja obligacje redakcyjne (suwerennie jednak przez autora wybrane),
nast¢puje zderzanie oficjalno$ci z potocznos$cig. Wyznaczniki oficjalnoSci stylu
to przede wszystkim formy leksykalne i gramatyczne typu: dokonano inspekcji
chlewu, w protokole odnotowano, Feliksa Predkiela pouczono, w akcie oskarze-
nia nie wyjasniono, w jakim celu trzyma mieszarice, Zadnej zgody nie posiada,
wszedt w posiadanie, w celu uzyskania odpowiedzi. Potocznos$¢ sygnalizuja za$
miedzy innymi nastgpujace formy leksykalne: wypasiony terenowiec, czajq sie
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pod domem, niesmiali, obstawa, odwaga (nabra¢ odwagi), swinie, chlew, boks,
stado, szczecina, mieszarice, Swiniodziki, prosieta, warchlaki.

Analizy pokazuja, ze w artykule (bliskim poetyce reportazu) pojawia si¢ infor-
macja zobrazowana. Bezposrednia (dziennikarska) interpretacja stanowi malerikg
czastke tekstu (sktada si¢ na nig mitosne dekorum), podstawowy chwyt polega
na ujmowaniu kolejnych dygresyjnie uktadanych sekwencji zdarzedi w mimetycz-
nych scenariuszach, ktére si¢ na siebie nakladajg. Czytelnik jest zapraszany, takie
odnosze wrazenie, do radowania si¢ autorskimi konceptami redakcyjnymi.

Konkluzje. Twércy norm, odnoszgcych si¢ do dziennikarskiej informacji, usy-
tuowali te praktyke komunikacyjng po stronie dzialain w znaczacym stopniu odtwa-
rzanych, wymagajacych opanowania kilku sprawnosci komunikacyjnych i umie-
jetnosci ich zastosowania w praktyce redakcyjnej. Informacja miata funkcjono-
wacé jako dziennikarskie rzemiosto, wykonywane rzetelnie i dajgce ,,produkty”
w formie tekstéw analogicznych, przewidywalnych, zgodnych z ksztaltowanymi
w uzusie oczekiwaniami czytelnikéw (z paktem faktograficznym). Talent pisarski,
inwencj¢ tworcza mozna bylo pokazywaé w publicystyce.

Reguly stosowanego obecnie (nie twierdzg, ze zawsze) zabawowego paktu
komunikacyjnego oznaczaja: 1) swobode autorska, dotyczacq nie tylko wyboru
tematyki, ale przede wszystkim sposobu jej prezentacji, 2) elastyczne traktowa-
nie regul gatunkowych, 3) gre procesami absorpcji, 4) ukfon w stron¢ czytelnika
bez banalizowania podjetej tematyki — przeciwnie z troska o jej komunikacyjne
dowartos$ciowanie, 5) przyjemno$¢ dla autora (wyplywajaca z kreatywnosci, a nie
powielania szablonéw) i cheé sprawienia przyjemno$ci czytelnikowi, ktéry ma
by¢ usatysfakcjonowany lektura, czerpigc z tekstu nie tylko okreslony zaséb wia-
domosci o faktach lub zdarzeniach, lecz takze rado$¢ z obcowania z komunikatem
niezwyklym.
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FORMY 1. OSOBY LICZBY MNOGIEJ
W RADIOWYM SERWISIE INFORMACYJNYM

Formy 1. os. Im. czesto pojawiajg si¢ w komunikacji medialnej. Majg dwa
gléwne zastosowania: po pierwsze pozwalajg mediom méwié lub pisaé o sobie
w celach autoprezentacyjnych, po drugie pomagajg tworzy¢ wigzi z odbiorcami lub
przynajmniej sugerowac ich istnienie. W artykule analizuje¢, jakie znaczenie majq
formy MY i jakie funkcje petnig w radiowym serwisie informacyjnym. Zbadano
pietnascie rozglosni ogélnopolskich i lokalnych'.

1. MY w polszczyznie — ustalenia teoretyczne

1. os. Im. to w jezyku polskim forma gramatyczna bardzo pojemna znacze-
niowo i funkcjonalnie. Jak zauwaza Janusz Lalewicz, wlasciwe odczytanie jej
sensOw jest zwykle niemozliwe na gruncie samego systemu jezykowego, wyma-
ga uwzglednienia uzusu spotecznego oraz sytuacji komunikacyjnej konkretnego
uzycia’.

Na poziomie systemowym MY to ‘nadawca i co najmniej jedna inna oso-
ba’. Jesli wsréd oséb ,,dodawanych” do nadawcy jest odbiorca, méwi si¢ o MY
inkluzywnym (np. ChodZmy do domu), za$ jesli go nie ma, méwimy o MY eksklu-
zywnym (nadawca i co najmniej jedna osoba inna niz odbiorca — np. Mowilismy ci
to wcezoraj). Poniewaz w polszczyZnie nie ma osobnych form gramatycznych dla
tych dwoch typéw 1. os. Im. (inaczej niz w wielu jezykach §wiata), ,,zakres zbio-
ru wyznaczonego przez MY [...] jest, w ramach kategorii osoby, nieokreSlony.
Zazwyczaj jest on dany przez kontekst jezykowy lub pozajezykowy (znajomos¢ sy-
tuacji, w jakiej odbywa sie akt méwienia) [...]"3. W interpretacji przydaje sie tez

! Nazwy stacja lokalna 1 stacja regionalna sg uzywane w artykule wymiennie.

2 J. Lalewicz, Retoryka kategorii osobowych. Zarys problematyki, [w:] Tekst i zdanie. Zbidr
studiow, red. T. Dobrzyriska, E. Janus, Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich — Wydawnictwo Polskiej
Akademii Nauk, Wroctaw 1983, s. 267.

3 Gramatyka wspdlczesnego jezyka polskiego. Morfologia, red. R. Grzegorczykowa, R. La-
skowski, H. Wrébel, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1998, s. 197.
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pozajezykowa, ogdélna wiedza o §wiecie. Nawet jednak po uwzglednieniu wszyst-
kich wymienionych czynnikéw niejednokrotnie trudno z pelnym przekonaniem
orzekacC o sktadzie grupy nazywanej MY, co czyni z tej formy wygodne narzg¢dzie
perswazji.

Odczytanie sensu MY staje sie jeszcze trudniejsze w komunikacji medialne;.
Po pierwsze dlatego, ze system gramatyczny uksztaltowal si¢ w czasach, gdy
nie bylo komunikowania si¢ posredniego i jezyk nie modgt dostosowaé si¢ do
bardziej ztozonych ukladéw rél*. Po drugie dlatego, ze w sytuacji medialne;
mnozg si¢ mozliwe znaczenia ze wzgledu na wielopoziomowos$¢ komunikacji
(mikro- i makrosytuacja komunikacyjna®). Uczestnikami porozumiewania sie
sa na réznych plaszczyznach: cale medium (stacja radiowa lub telewizyjna,
redakcja gazety), przedstawiciele nadawcy medialnego (prowadzacy programy,
audycje, lektorzy czytajacy serwis, reporterzy i korespondenci w terenie, autorzy
artykutéw), goscie zaproszeni do studia oraz odbiorcy (stuchacze, widzowie,
czytelnicy). Mnogo$¢ uktadéw i rél potwierdzaja wyniki badah — np. analiza
programéw telewizyjnych®, przeprowadzona przez Katarzyne Sitkowska, ukazata
sze$¢ typéw MY: tworcy programu, gospodarze programu, gospodarz i widzowie,
nadawca i jego rozmoéwca/rozméwey, nadawca i osoba/osoby z nim zwigzane,
goscie zaproszeni do programu)’.

Przechodzac z plaszczyzny langue na plaszczyzne parole, Janusz Lalewicz
zauwaza, ze:

[...] uzycie kategorii osobowych w praktyce porozumiewania nigdy prawie nie jest po prostu
i wylgcznie aktualizacja systemu gramatycznego; zeby je wyjasnié, trzeba na ogét odwolaé si¢ do
zwyczajowych norm czy konwencji komunikacyjnych [...]. Konwencja komunikacyjna przeksztalca
i rozbudowuje system gramatyczny kategorii tak, by stworzy¢ system form osobowych, ktéry
stuzylby do rozrézniania nie tylko rél komunikacyjnych wskazywanych w wypowiedziach oséb,
lecz réwniez pozycji, jakie zajmuja one wobec siebie na ptaszczyznie stosunkéw spofecznych®.

Uzycia, ktére sa przeksztalceniami i rozszerzeniami kategorii gramatycznych,
nazywa sie transpozycjami’.

4 J. Lalewicz, op. cit., s. 271.

5 Por. W. Miodunka, A. Ropa, Z zagadnieri socjolingwistycznego opisu sytuacji. Na przyktadzie
sytuacji telewizyjnych, ,,Socjolingwistyka” 1976, nr 2.

® Byly to serwisy informacyjne, telewizja $niadaniowa, falk-show, programy motoryzacyjne,
kulinarne, kulturalne (nowosci literackie i filmowe).

7 K. Sitkowska, Stowo w komunikacji telewizyjnej. Strategie nadawczo-odbiorcze, Wydawnic-
two UL, L.6dZ 2013, s. 75-109.

8 J. Lalewicz, op. cit., s. 272.

° A. Okopieii-Stawisiska, Jak formy osobowe grajg w teatrze mowy?, [w:] Tekst i fabuta,
red. C. Niedzielski, J. Stawinski, Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich, Wroctaw 1979, cyt. za
J. Lalewicz, op. cit., s. 274.
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Transpozycje dzieli si¢ na skonwencjonalizowane i dorazne (indywidualne),
ale granica migdzy uzusem a kreacja czesto jest trudno uchwytna. Przyktadami
przeksztalcen silnie skonwencjonalizowanych sg formy pluralis modestiae w tek-
Scie naukowym (Przedstawilismy glowne zafoZenia...) i pluralis maiestatis sto-
sowane przez wladcéw (My, krdl...), czyli transpozycje MY zamiast JA. Inne
(wybrane) przeksztalcenia przedstawia tabela 1.

Tab. 1. Przyktadowe transpozycje MY

Typ transpozycji
MY zamiast JA

Przyktad(y)
A teraz obejrzymy gardfo. (lekarz
do pacjenta)
Pomoglismy wielu osobom. (prezes
fundacji do dziennikarza)
Moze otworzymy okno?

Uwagi
ranga nadawcy zwykle wyzsza od
rangi odbiorcy
funkcja rzecznika grupy

pluralis propositionalis — MY pro-
pozycja; ranga nadawcy zwykle
nizsza od rangi odbiorcy

MY zamiast TY
Iub WY

Za pot godziny idziemy spac. (ro-
dzic do dziecka)

MY protekcjonalne — pluralis com-
modi

Nie napinamy miesnia. (pielggniar-
ka do pacjenta)

MY zjednujace — pluralis benevo-
lentiae

Brornimy swego! (polityk do wybor-

coOw)
MY INKLU- | To nasz wielki sukces. (polityk do | MY uzurpatorskie
ZYWNE zamiast | wyborcéw)
MY EKSKLU-
ZYWNEGO
MY zamiast Mieso dusimy ok. godziny. (instruk- | MY zneutralizowane osobowo —
KAZDY, cje, przepisy, porady) modalne, dydaktyczne
WSZYSCY

MY zneutralizowane osobowo —
ogoblne, uniwersalne prawdy

W Polsce mamy kilkanascie parkéw
narodowych.

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Niektére typy MY mozna wykrywaé dzigki przeprowadzeniu testéw formal-
nych — np. jesli forma 1. os. Im. daje si¢ wymieni¢ na jest (lub na czasownik
z sie, tworzacy zdanie bezpodmiotowe), mamy najprawdopodobniej do czynienia
ze zneutralizowanym osobowo MY przekazujacym twierdzenie ogdlne (W Polsce
mamy = jest kilkanascie parkow narodowych). Z kolei MY modalne dopuszcza
wymian¢ czasownika na konstrukcje z czasownikiem niewlasciwym typu nalezy,
powinno sie (Mieso dusimy = nalezy dusic ok. 30 min). W wigkszoSci przypadkéw

10 Por. K. Klositiska, Retoryka form osobowych w dyskursie politycznym, ,Poradnik Jezykowy”
2004, nr 1; J. Wasilewski, Retoryka dominacji, Wydawnictwo Trio, Warszawa 2006, s. 154-160.
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jesteSmy jednak skazani na analize treSci w kontekScie sytuacyjnym oraz w od-
niesieniu do zdroworozsagdkowej wiedzy o §wiecie.

Mnogo$¢ mozliwych znaczen MY lezy u podstaw bogactwa pragmatycznego —
rozmaite zastosowania retoryczne majg zaréwno podstawowe, systemowe typy
form 1. os. Im., jak tez konwencjonalne i indywidualne transpozycje.

Zwigkszanie liczby jest zawsze sposobem na uzyskanie przewagi (przy zwra-
caniu si¢ do odbiorcy indywidualnego)!! lub réwnowagi (kiedy kierujemy wypo-
wiedZ do grupy odbiorcéw). Pomaga tez podnie$¢ wage i wiarygodno$¢ wypo-
wiedzi (przy zdroworozsadkowym zatozeniu, ze wiele os6b myli si¢ rzadziej niz
jednostka).

Nie spos6b tu wymienié¢ wszystkich szczegétowych zastosowar form MY'2,
jednak juz ukazanie ogdlnych celéw ich uzycia dowodzi wszechstronnosci prag-
matycznej. MY moze retorycznie petni¢ zaréwno funkcje odrdzniajaca (stuzyc
podkreslaniu odrebnosci grupy i jej tozsamosci — my jesteSmy tacy, a oni/inni
tacy nie sq), jak i wlaczajaca (stuzgca rozszerzeniu grupy — wszyscy jestesmy
podobni, jakos sobie bliscy). Przekonywanie za pomocg MY moze skupiaé si¢
na ksztattowaniu postawy i dziatania odbiorcy, moze tez by¢ skoncentrowane na
nadawcy i kreowaniu jego obrazu (méwienie o sobie zawsze wigze si¢ z autopre-
zentacja). Ranga nadawcy moze by¢ za pomoca form 1. os. Im. obnizana, a on
sam ukrywany (np. pluralis modestiae) albo przeciwnie — mozna go w ten sposob
eksponowaé, wywyzszaé, nobilitowaé (np. pluralis maiestatis). MY znakomicie
podkresla wspdlnote pogladéw, celéw itp. nadawcy oraz odbiorcy, oferujac dwie
drogi: albo ,,wciaga si¢” odbiorce do wspdlnoty nadawcy, narzuca mu poglady
i opinie jego grupy (np. MY uzurpatorskie), albo prébuje si¢ wigczy¢ nadawce
do wspoélnoty tworzonej przez odbiorcow (MY zjednujace). MY moze pomagad
ksztaltowaé relacje z odbiorca o nizszym statusie (zmniejszanie dystansu, stwa-
rzanie poczucia réwnosci, maskowanie wtadzy — pluralis commodi) lub z inter-
lokutorem wyzszym rangg (préba uzyskania zgody odbiorcy na co$§ — pluralis
propositionalis).

3. Wasilewski, op. cit., s. 154.

12 Przekonywanie za pomoca form 1. os. Im. badano m.in. w jezyku polityki, reklamy,
komunikacji radiowej i telewizyjnej — por. K. Klosiniska, op. cit.; J. Bralczyk, O jezyku propagandy
i polityki, Wydawnictwo Trio, Warszawa 2007; idem, Jezyk na sprzedaz, Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdarisk 2004; K. Sitkowska, op. cit.; R. Dybalska, Realizacja réinych ptaszczyzn
komunikacyjnych w wybranych gatunkach wypowiedzi radiowych, [w:] R. Dybalska, D. Kepa-Figura,
P. Nowak, Przemoc w jezyku mediow? Analiza semantyczna i pragmatyczna audycji radiowych,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004; P. Nowak, Swiadomos¢ komunikacji w audycjach radiowych,
[w:] R. Dybalska, D. Kepa-Figura, P. Nowak, op. cit.; K. Janicka, B. Kudra, Autoprezentacja
wybranych rozglosni radiowych (analiza poréwnawcza rozglosni PR 1 i RMF), [w:] Wspdiczesne
odmiany jezyka narodowego, red. K. Michalewski, Wydawnictwo UL, L.6dz 2004.
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Odréznienie réznorakich typéw MY jest utrudnione przez to, ze czesto wspot-
wystepujg one w jednej wypowiedzi (przeplatanie r6znych odmian MY jest ko-
rzystne perswazyjnie'®) oraz przez to, ze s3 wyrazane takimi samymi §rodkami
formalnymi. Trzy podstawowe to: formy czasownikowe (jestesmy, pilismy, bedzie-
my spac, weZmy), zaimek osobowy my oraz zaimek dzierzawczy nasz. Mnogos¢
funkcji dotyczy zwlaszcza form czasu terazniejszego czasownika, przysztego oraz
nieprzesziego. Formy przeszie wydaja si¢ bardziej dostowne, precyzyjniejsze, nie-
co mniej podatne na transpozycje.

2. Radio jako medium wspdlnotowe

Wsréd tradycyjnych medidw radio jest najbardziej wspdlnotowe, w niejednym
aspekcie moze pod tym wzgledem rywalizowa¢ nawet z internetem. ,,Wspdlnota
ze stuchaczem [...] staje si¢ metawartoScig i wlasciwie nie ma rozgtos$ni, ktéra
z mniejszg lub wigkszg czestotliwoscig nie odwolywataby sie do motywu jednos$ci
ze stuchaczami”!?. Wojciech Markiewicz zauwaza, ze ,,jest to medium «inter-
personalne», tzn. takie, w ktéorym nadawca i odbiorca funkcjonujag w duzej
bliskosci [... 171

Dazenie do bliskosci i wspdlnoty realizuje si¢ wieloma sposobami, migdzy
innymi przez:

— docieranie do odbiorcy w najrozmaitszych warunkach: podczas pracy,
wypoczynku, przemieszczania si¢ — komunikat w postaci dZwigkowej moze by¢
odbierany podczas wykonywania innych czynnosci, w ciemnoSciach itd.;

— nieustanne nadawanie — medium w kazdej chwili jest gotowe towarzyszy¢
odbiorcy; szanujace si¢ radio nigdy nie milczy i nie nadaje powtérek;

— redukowanie dystansu migdzy radiem a stuchaczami, np. postugiwanie si¢
formami jezykowymi typowymi dla prywatnej pltaszczyzny komunikacji (nieofi-
cjalne formy adresatywne i zaimki, imiona — czgsto w postaci zdrobnialej, po-
ufalej);

— jak najczestszy kontakt ze stuchaczami, przebiegajacy wielokanalowo (te-
lefon, SMS-y, mejl) i dwukierunkowo (np. zaréwno stuchacze dzwonig do radia,
jak i radio dzwoni do stuchaczy);

— umozliwianie stuchaczom zabierania glosu na antenie, publicznego wyra-
zania swoich pogladéw (demokratyczno$c);

13 K. Klosifiska, op. cit., s. 28.

4 G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Wydawnictwo UMCS, Lublin
2008, s. 72.

S W. Markiewicz, Radio — ,$wiat z diwiekow”, [w:] Dziennikarstwo i $wiat mediow,
red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Universitas, Krakow 2012, s. 315.



106 Krzysztof Kaszewski

— oferta muzyczna $ciSle dostosowana do gustéw i oczekiwarhi modelowego
stuchacza — nadawane utwory sg fundamentem tozsamosci wspdiczesnego radia;

— zajmowanie si¢ sprawami waznymi dla stuchacza i jego otoczenia (szcze-
gblnie w przypadku radia lokalnego).

Radio usilnie stara si¢ wejS¢é w codzienny §wiat odbiorcy, zaprezentowac si¢
mu jako kto§ znajomy, swoéj, bliski — w wigkszym stopniu niz konkurencja w ete-
rze. W realizacji tego celu moga pomagaé formy 1. os. Im. Praktyka komunika-
cyjna potwierdza skuteczno$¢ tych starafi: odbiorcy wiazg si¢ z konkretng stacjg
na diuzszy czas, podobnie jak z tytulami prasowymi, a inaczej niz w przypadku
oferty stacji telewizyjnych.

3. Analiza materiatu

Material badawczy stanowily serwisy informacyjne pigtnastu rozgtosni — pie-
ciu ogélnopolskich (PR 1, PR 3, RMF, ZET, Radio Maryja) oraz dziesi¢ciu lo-
kalnych (w trzech duzych miastach — szczegély w tabeli 2). Rozglosnie dobierano
wedlug kryterium stuchalnosci oraz tak, by w materiale znaleZli si¢ zaréwno
przedstawiciele wszystkich najwiekszych graczy polskiego rynku radiowego, jak
1 stacje niezalezne.

Tab. 2. Analizowane lokalne stacje radiowe

s Miasto
Grupa wiascicielska Krakéw Warszawa Poznan
Polskie Radio Radio Krakéw Radio RDC Radio Merkury
Grupa RMF - - RMF MAXXX Poznan
Eurozet - Antyradio Warszawa -
Grupa Radiowa Time | Radio Plus Krakéw - Radio Eska Poznan
Grupa Radiowa Agory - TOK FM -
Stacje niesieciowe Radio KRK FM Radio Kolor -

Zrédto: Opracowanie whasne.

Przeanalizowano 105 serwiséw informacyjnych, nadanych w siedem dni ro-
boczych (migdzy 3 a 23 lutego 2015 roku), w wiekszosci o godz. 8.00 (poranek
to radiowy prime time). Serwisy trwaly od trzech do pieciu minut, zawieraly od
trzech do sze$ciu newséw, poprzedzonych niekiedy czotéwkg (headlinem). Wigk-
szo$¢ z nich czytato dwoje lektoréw.

Serwisy informacyjne wybrano do analizy z trzech powodéw. Po pierw-
sze wiadomosci traktuje si¢ jako probierz komunikacji w mediach — obec-
no$¢ okreslonych zjawisk w sferze informacyjnej pozwala sadzié, iz te zja-
wiska sg obecne i wazne w calej komunikacji medialnej. Po drugie informa-
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cje to wizytéwki konkretnych mediéw: ,,Dziatalno$¢ informacyjng stacji radio-
wych mozna potraktowaé jako probierz stosowanych przez nie strategii komu-
nikacyjnych i sposobéw ksztaltowania dyskursu [...]”'°. Po trzecie formy MY
czgsto pojawiaja sie w informacjach, co przekonuje, ze sg istotne komuni-
kacyjnie — mimo ze nieuzasadnione merytorycznie (nie przekazujg informacji
o Swiecie).

Analizy mialy pozwoli¢ odpowiedzie¢ na nastgpujace pytania:

— Kitére formalne wyznaczniki 1. os. Im. pojawiajg si¢ najczesciej w informa-
cjach radiowych?

Jak czesto uzywa si¢ ekskluzywnych form MY, a jak czesto inkluzywnych?

Kto wchodzi w sktad grup okres§lanych jako MY?

O czym moéwi si¢ przy uzyciu réznych form 1. os. Im.?
— Jakie swoje cechy, role itp. stacja radiowa eksponuje przy uzyciu tych form?

Czy stacje réznego typu (zasigg, status, grupa wilascicielska) réznig si¢ pod
wzgledem stosowania form 1. os. Im. w serwisie informacyjnym?

3.1. Dane statystyczne

W badanych informacjach odnaleziono 159 form 1. os. Im., co daje $rednio
1,51 na serwis (najwigcej w jednym serwisie — sze$¢ razy). Bez danych poréw-
nawczych trudno interpretowaé te liczbe (to duzo czy mato?), mozna natomiast
poréwnaé czesto$¢ pojawiania sie form MY w informacjach stacji ogdélnopol-
skich oraz lokalnych. Wynik okazuje si¢ niezgodny z intuicja: czeSciej korzy-
stajg z tych form stacje ogélnopolskie (przecietnie 1,83 na serwis przy Srednio
1,36 dla rozgtosni lokalnych). Te dane sugeruja, iz tworzenie lub wzmacnianie
wspélnoty nie jest najczestszg funkcjg 1. os. Im. w radiowym serwisie infor-
macyjnym.

Druga informacja statystyczna dotyczy czestosci wystepowania podstawowych
Srodkéw wyrazajacych 1. os. Im. Szczegdly przedstawia tabela 3.

Tab. 3. Czgsto$¢ wystgpowania podstawowych Srodkéw wyrazajacych 1. os. Im.

Srodek Udziat (w procentach)
Czasownik 58
Zaimek nasz 33
Zaimek my 9

Zrédto: Opracowanie whasne.

'6 R. Dybalska, op. cit., s. 219.
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Zdecydowang wigkszo$¢ stanowig formy czasownikowe. Mniej wiecej co trze-
cia forma to uzycia zaimka nasz, za§ bardzo rzadko postugiwano si¢ zaimkiem
my (we wszelkich jego formach: nam, nami, nas). Pod wzgledem typéw Srodkéw
nie zaobserwowano istotnej réznicy miedzy stacjami ogdélnopolskimi a regional-
nymi, natomiast wida¢ odmienno$¢ informacji radiowej i prasowej — w tekstach
informacyjnych dziennikéw ogélnopolskich zaimek my pojawia sie czesciej!”.

Ostatnie zestawienie pokazuje czestoS¢ wykorzystania form uznanych za
ekskluzywne (stupki ciemne) oraz form uznanych za inkluzywne (stupki jasne).

| 80%
0% 72%

67%

28% iy

20%

WSZYSTKIE ogdlnopolskie lokalne

Wykres 1. Czgstos¢ wystepowania form ekskluzywnych i inkluzywnych w badanych serwisach

Zrédto: Opracowanie whasne.

Zaréwno w calej prébie, jak i w obu podgrupach dominujg formy ekskluzyw-
ne. MY dotyczy nadawcy ukazywanego zbiorowo (zesp6t radia), a nie obejmu-
je odbiorcy (stuchacza) — petni zatem funkcje autoprezentacyjne. Widaé jednak
wyrazng réznic¢ mi¢dzy proporcjami w stacjach ogdélnopolskich i lokalnych: roz-
glosnie regionalne czgsciej postugujg si¢ formami inkluzywnymi (1:2) niz stacje
ogélnokrajowe (1:4). Dowodzi to, ze stacje regionalne sg bardziej nastawione na
budowanie wspélnoty ze stuchaczami, ale i dla nich nie jest to pierwszoplanowy
cel uzywania form MY.

'7 Por. K. Kaszewski, Elementy autoprezentacyjne w tekstach informacyjnych dziennikéw
ogolnopolskich, ,,Studia Medioznawcze” 2012, nr 4.
gotnop:
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3.2. Zastosowanie form ekskluzywnych

Podstawowym zastosowaniem form ekskluzywnych w badanych serwisach jest
informowanie o dzialaniach radia reprezentowanego przez konkretne osoby:

[1] Jego zwiastun obejrzat nasz korespondent w Moskwie [PR 1]'8

[2] Nasz reporter [...] dowiedziat si¢ z wiarygodnych Zrédel, jak na co dzien wygladala praca
laboratorium w Policach [TOK]

[3] Jak opowiadal naszemu reporterowi jeden z pikietujacych, jest coraz gorzej, a kredyty
trzeba sptaca¢ [RDC]

[4] Ten temat §ledzi nasz reporter [...] [RDC]

[5] O co walcza pedagodzy, relacjonuje nasz reporter [...] [PR 1]
[6] W siedzibie JSW jest nasza reporterka [TOK]
[7] Na parkingu przy wezle Budziszéw na autostradzie A4 jest nasz reporter [...] [RMF]

Srodkiem wyrazajacym 1. os. Im. jest zaimek nasz, polaczony ze stowami
reporter(ka) lub korespondent(ka). Nasz oznacza tu ‘nalezacy do tego samego
zespotu co lektor serwisu’ i daje si¢ wymieni¢ na nazwe rozgtosni w D. (np.
reporter RDC). Konstrukcje z nazwg stacji spotyka si¢ jednak rzadko, co wska-
zuje, ze precyzyjne identyfikowanie rozgtosni i utrwalanie jej nazwy jest w tym
momencie mniej istotne niz podkreslenie zespotowej natury radia.

Opisywane sg trzy rodzaje dziatan lub stanéw czionkéw zespolu radia. Pierw-
sza grupa to informacje o zakonczonych dzialaniach, wyrazone w czasie przesztym
[1]-[3] — stuchaczom przedstawia si¢ efekty tych poczynai. Druga grupa to nazwy
dziatan ciagle trwajacych, co podkresla czas terazniejszy w przyktadach [4] i [5].
Trzecia grupa to informacje o tym, gdzie aktualnie przebywa osoba reprezentu-
jaca rozglo$nie — w badanych serwisach zawsze pojawial si¢ w takiej sytuacji
czasownik jest w sasiedztwie nazwy miejsca [6], [7].

O dziataniach radia informuja tez czasowniki w 1. os. Im.:

[8] O nowe sklady zapytaliSmy Beate Czemerajde z PKP InterCity [PR 3]

[9] Czy mozna bez nich zy¢ — to pytanie zadaliSmy na ulicach naszego miasta [MAX-P]
[10] Jak juz informowali§my, podczas zdje¢ doszto do zderzenia dwéch §miglowcéw [RMF]
[11] W Legionowie ponownie taczymy si¢ z naszym reporterem [...] [RMF]

[12] O poranku sprawdzamy sytuacj¢ na poznanskich ulicach [MAX-P]

18 Skréty wskazujace zrédfo przyktadéw: PR 1 — Pierwszy Program Polskiego Radia; PR 3 —
Program Trzeci Polskiego Radia; RMF — RMF FM; ZET - Radio ZET; MAR - Radio Maryja;
PR-K — Polskie Radio Krakéw; PL-K — Radio Plus (Krakéw); KRK — Radio KRKR FM (Krakow);
RDC - Radio RDC (Warszawa); A-W — Antyradio (Warszawa); TOK — Radio TOK FM (Warszawa);
KOL - Radio Kolor (Warszawa); MER — Radio Merkury (Poznari); MAX-P — RMF MAXXX
(Poznan); ES-P — Radio Eska (Poznan).
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Czasowniki uzywane do przedstawienia dziatan dotycza najcz¢Sciej méwienia
lub innych czynnoS$ci zwigzanych z komunikowaniem si¢, zdobywaniem informa-
cji itp. Wystepuja w czasie przesztym [8]—[10] lub terazniejszym [11], [12]. Te
ostatnie formy sg atrakcyjne dla radia, poniewaz dynamizuja przekaz oraz pod-
kreslajg aktualnos$¢ dziatan i Swiezo$¢ informacji, co daje mu przewage nad prasg
i telewizja.

Informacje o dziataniach przekazane za pomocg czasownikéw sg ogdlniejsze
od tych w przyktadach [1]-[7] — o tym, kim tutaj s MY, musimy wnioskowac
na podstawie reszty zdania, sytuacji komunikacyjnej i wiedzy o §wiecie. Czasem
wida¢, ze chodzi raczej o reporteréw [8], [9], [12], czasem bardziej o lekto-
réw (obecnych lub czytajacych ktéryS§ wczesniejszy serwis) [10], [11]. Pewnosé
niekiedy trudno uzyska¢ i zapewne wiasnie o to chodzi — o ukazanie kolektyw-
nos$ci radia, jego nastawienia na prac¢ zespotowa. Mamy tu sytuacje podobng jak
w programach telewizyjnych, w ktérych ,,dzialania czesci zespotu sa przypisywane
calosci”!®, a ,,méwigcy whacza si¢ do grupy wykonawcow” %,

Wsréd dziataii podejmowanych przez zespdt radia warto wyrdzni¢ jedng
podgrupe — dzialania wyraZnie ukierunkowane na odbiorce:

[13] W wiadomosciach przestrzegamy przed grypa: lekarze przypominaja — nie wolno jej
lekcewazy¢ [KOL]

[14] Uspokajamy — nikomu nic si¢ nie stalo [RMF]

[15] Urzednicy MSW zmierza baseny w calej Polsce. Za chwilg¢ wyjasnimy dlaczego [TOK]

[16] Kierowcom przypominamy — od dzi§ musicie si¢ liczy¢ z utrudnieniami w ruchu w ciagu
ulicy Bukowskiej [MAX-P]

[17] Niech Wam si¢ zawsze sprawdza. Nasze zyczenia dla synoptykéw — dzi§ ich §wieto [ZET]

[18] W Dniu Megzczyzn serdecznie pozdrawiamy wszystkich panéw i namawiamy do tego,
zebyscie o siebie dbali [ZET]

W przykladach odnajdujemy nazwy réznego typu wptywania na stuchacza —
jego zachowania (przestrzegamy [13], namawiamy [18]), wiedzg (wyjasnimy
[15], przypominamy [16]) czy stan uczuciowy (uspokajamy [14]). W tej grupie
mieszcza sie tez akty grzecznoSciowe, takie jak Zyczenia [17] czy pozdrowienia
[18], skierowane do czeSci stuchaczy lub okreSlonej grupy spofecznej. Dzialania
nastawione na stuchacza sg zawsze wyrazone w czasie terazniejszym i prawie
zawsze czasownikowo — mdwienie o nich jest réwnoczesne i réwnoznaczne
z ich wykonaniem. Sprawia to, ze choé MY oznacza calg rozglosni¢, to pozycja
lektoréw jest tu istotniejsza i bardziej widoczna niz w innych przypadkach.

9 K. Sitkowska, op. cit., s. 81.
0 Ibidem, s. 82.
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Rzadko w badanym materiale pojawialy si¢ formy ekskluzywne zaimka my —
méwily one o rozglos$ni w roli odbiorcy informacji:

[19] Sprawa poruszyla tez minister edukacji, zapewnila nas, ze jest w kontakcie z kuratorem,
ktéry zna sprawe [ZET]

[20] W rozmowie z nami przyznal, ze prowadzil negocjacje w sprawie wejscia Ukrainy
i Biatorusi do Unii Europejskiej oraz NATO [PR 1]

[21] Rzecznik urzedu miasta powiedzial nam, ze zgodnie z prawem na stanowiska polityczne
w samorzadzie nie trzeba oglasza¢ konkursu [MER]

Uzycia zaimka my w przyktadach [19]-[21] sg typowe dla roli odbiorcy in-
formacji, ktéra by¢ moze jest zbyt pasywna dla medium dynamicznego i nasta-
wionego na dzialanie — i dlatego pojawiata si¢ rzadko. MY odnosi si¢ tu przede
wszystkim do innych niz lektorzy pracownikéw stacji.

Oprécz dziatan formy ekskluzywne przedstawialy tez stany lub cechy rozgto-
$ni, np.:

[22] Znamy nowe zaplecze Ewy Kopacz [PL-K]
[23] Znamy wyniki badan ankietowych na temat zywienia przedszkolakéw w Wagrowcu [MER]
[24] Znamy najnowsze policyjne statystyki kradziezy aut w naszym miescie [MAX-P]

Czasownik zna¢ w podstawowym znaczeniu odnosi si¢ tylko do ludzi —
w przyktadach [22]-[24] MY to w jednakowym stopniu wszyscy tworzacy zespot
radiowy.

Osobng, liczng grupe stanowig informacje o organizacji serwisu lub calej
raméwki stacji (np. zapowiadanie kolejnych audycji, zwlaszcza nawigzujacych te-
matycznie do informacji). Takie elementy pojawiajg si¢ w czotéwce (headlinie), na
poczatku lub na koricu kolejnych newséw oraz na zakorniczenie catego serwisu, np.:

[25] Powiemy tez o muzeum bez ekspozycji — w Szczecinie [TOK]

[26] Zamiast soli¢, wolg pieprzy¢é — powiemy o protescie klientéw baréw mlecznych [... ]
[PR 1]

[27] Do tej sprawy bedziemy dzi$ jeszcze w info wraca¢ [KRK]

[28] Za kilkanascie minut porozmawiamy o tym z wiceprezes tej partii Beata Szydto [PR-K]

Takie informacje s3 wyrazane za pomoca czasownikéw w czasie przysztym
badz nieprzesztym. Zapowiadana przyszto§¢ moze by¢ bardzo bliska [25] lub
nieco dalsza [28], a nadchodzace zdarzenia mogg by¢ pojedyncze [26] lub
wielokrotne [27]. W zalezno$ci od perspektywy zmienia si¢ nieco znaczenie
MY - powiemy dotyczace rozpoczynajacego si¢ serwisu wskazuje niewatpliwie na
lektoréw, czasowniki w przykladach [27] i [28] mogg dotyczy¢ tez innych oséb,
ktére pdZniej bedg zabieraé¢ glos na antenie.
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Wsréd form opisujacych organizacje komunikacji znajdziemy tez takie, w kt6-
rych mozna dostrzec odcieri inkluzywnoSci, np.:

[29] Zmieniamy temat [PL-K]
[30] A zaczynamy od informacji spod Szczecina [ES-P]
[31] A ten serwis zaczynamy od kolejnej eksplozji [PR 3]

Przyktady [29]-[31] dotycza niewatpliwie dziatania medium (lektorzy moéwia
o sobie), ale tez niewykluczone jest rozumienie ich jako opisu wspdlnego dziatania
radia i stuchaczy — wszak beda oni robi¢ to samo, co lektorzy. Jest to jednak
inkluzywno$¢ niesymetryczna — pozycje dominujaca zawsze zajmuje nadawca
radiowy, odbiorca moze jedynie przyja¢ podsuniety lub narzucony mu kierunek
dzialaii, podaza¢ za przewodnikiem?' (MY uzurpatorskie).

3.3. Zastosowanie form inkluzywnych

Formy inkluzywne wystepowaly czesciej w informacjach stacji lokalnych. Pod-
kredlaty tam przynalezno$¢ nadawcy radiowego i sluchacza do jednej z dwéch
typéw wspdlnot: regionalnej lub krajowej (narodowej). Przyktady mdwienia
o wspdlnocie lokalnej:

[32] W naszym regionie czwarty dzied nieprzejezdna jest krajowa dwdjka w Zdanach koto
Siedlec [RDC]

[33] Przez dwa lata 40 znanych artystéw, jezdzac po naszym regionie, odwiedzito kilkadziesiat
miast [ES-P]

[34] Korzysci z nowej sieci odczujemy dopiero, gdy zaczna z niej korzystaé operatorzy
[MAX-P]

[35] Krécej z Poznania do Szczecina pojedziemy najprawdopodobniej dopiero w 2020 roku
[ES-P]

Formy inkluzywne sa wyrazane przez konstrukcje ,,zaimek nasz + rzeczow-
nik region” [32], [33] lub przy uzyciu czasownikéw [34], [35]. Wyrazenie nasz
region jest mniej precyzyjne niz nazwa wlasna (Mazowsze, Wielkopolska) i na-
biera tresci dopiero w kontekscie reszty informacji lub nazwy rozgtosni, ale za to
silnie wskazuje na przynalezno$¢ nadawcy (rozglosni) do terytorialnej wspdlnoty
odbiorcéw. Moze tez nazywaé obszar, ktéry nie pokrywa si¢ z nazwa w no-
menklaturze geograficznej. W przyktadach ,,czasownikowych” regionalna wspdl-
notowos$¢ jest nieco mniej widoczna — mozemy o niej wnioskowac dopiero po
analizie treSci calego zdania (a i wtedy nie mozemy z calta pewnoscig twierdzié,

2l Inkluzywno$é nasila sig, jesli takich form uzywa lektor prowadzacy serwis w pojedynke.
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ze np. w wypowiedzi [?] nie méwi si¢ o grupie wigkszej niz mieszkaficy Poznania
1 okolic).
Stacje lokalne odwolujg si¢ tez do wspdélnoty wszystkich Polakéw:

[36] Zaledwie co dwudziesty piaty samochéd w naszym kraju ma mniej niz dwa lata [TOK]
[37] Blado wypadamy tez w poréwnaniu z mniej zamoznymi przedstawicielami regionu [PL-K]

[38] Na pewno maj, ale kiedy doktadnie beda wybory prezydenckie dowiemy si¢ dzisiaj [A-W]

OkreSlenie nasz kraj w przyktadzie [36] jest peryfraza nazwy Polska, w przy-
ktadzie [37] z kontekstu zdaniowego (inni przedstawiciele regionu) wynika, ze
wypadamy znaczy tyle, co ‘Polska wypada’. Nieco inaczej jest w przyktadzie
[38] — tu czasownik mozna poprzedzi¢ stowem wszyscy, co przekonuje, zeby do-
wiemy si¢ ttumaczyC bardziej osobowo — jako ‘wszyscy (Polacy) dowiedzg si¢’.

W serwisach stacji ogélnopolskich formy inkluzywne pojawialy si¢ rzadziej
i wykorzystywano do tego konstrukcje z zaimkiem nasz, czasowniki za§ — spo-
radycznie (w sferze inkluzywnoSci rozglosnie lokalne przewazaja wigc nie tylko
pod wzgledem iloSciowym, ale i z perspektywy zréznicowania jakoSciowego).
Na antenie ogdlnopolskiej odwolywano si¢, co zrozumiate, tylko do wspdlnoty
w wymiarze krajowym:

[39] Nasz kraj jest jednym z ostatnich panistw Europy bez przepiséw, ktére regulujg
zaptodnienie pozaustrojowe [PR 1]

[40] Dwéch Polakéw zgingto w zamachu terrorystycznym w muzeum w Tunezji — to sg
informacje, jakie przed momentem potwierdzita nasza MSZ [RMF]

[41] Przyjecie takiej strategii wydaje si¢ szczeg6lnie istotne w obliczu wojny za nasza
wschodnig granica [MAR]

[42] Powiemy réwniez o przedstawionym przez Ministerstwo Srodowiska programie ochrony
powietrza, ktéry kaze martwi¢ si¢ o nasze zdrowie [PR 3]

[43] Prezydenta bedziemy wybiera¢ 10 maja [PR 1]

Zaimek nasz faczyl si¢ przede wszystkim ze stowem kraj [39], a takze (rza-
dziej) z nazwami obiektéw dotyczacych catego paristwa (nazwa ministerstwa [40],
granica [41]) lub wszystkich Polakéw (zdrowie [42]). Podobnie jak w informa-
cjach stacji lokalnych, wyréznione okreslenia mozna wymienia¢ na (lub rozbudo-
wywac o) stowa Polska, polski, Polacy.

We wszystkich przeanalizowanych sytuacjach w sklad grupy nazywanej za po-
mocg form MY inkluzywnego wchodzili wszyscy ludzie tworzacy stacje radiowg
oraz mieszkancy danego regionu lub catego kraju. Lektorzy czytajacy serwis nie
uzywali form MY do méwienia tylko o sobie, lecz petnili funkcje rzecznikéw
zespotu rozgtosni.
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3.4. Perswazyjny wymiar form 1. osoby liczby mnogiej

Przewaga form ekskluzywnych nad inkluzywnymi dowodzi, ze MY w radio-
wych serwisach informacyjnych petni funkcje giéwnie autoprezentacyjne — mo-
wienie o sobie zawsze jest w jakim$ stopniu autoprezentacjg, jawng lub ukryta,
intencjonalng badZ spontaniczng. W przypadku komunikacji medialnej autopre-
zentacja nadawcy jest nieustanng konieczno$ciag wymuszona przez rynek i kon-
kurencje. MY w informacji radiowej jest bliskie MY w klasycznej reklamie —
w niej inkluzywno$¢ nie jest czesta i typowa, MY to ,,najczesciej firma, ktéra dba
o konsumenta”??.

Poniewaz autoprezentacja polega zawsze na uwypuklaniu wybranych rél, cech,
osiagnie¢ itd. (nie ma mozliwosci i sensu przywotywaé wszystkich swoich zalet),
interesujgce jest przyjrzenie si¢, jakie informacje o stacji maja podsuna¢ stucha-
czowi formy MY, i zastanowienie, dlaczego akurat te zostaly wyeksponowane.

Formy ekskluzywne moéwigce o dzialaniach radia podkreslajg, ze jest ono
podmiotem bardzo aktywnym, podejmujacym rozmaite dziatania. Stownictwo je
opisujace subtelnie sugeruje posiadanie przez rozglo$ni¢ pewnych zalet przydat-
nych podczas zdobywania informacji (dociekliwo$¢, pracowitos¢), ukazuje tez,
ze stacja pelni funkcje kontrolng wzgledem rzeczywistoSci, poniewaz sprawdza,
interweniuje itp. Cenne wizerunkowo jest tez podkreslanie obecno$ci reprezen-
tanta radia w miejscu zdarzeri, bo relacje na zywo dowodzg aktualnosci przekazu
i zwiekszaja jego wiarygodnos¢. Stosowanie MY ma odréznia¢ stacje od konku-
rencji: my dotarliSmy do tych informacji, a oni — nie(koniecznie).

Dziatania ukierunkowane na stuchaczy ukazujg kolejne zalety nadawcy me-
dialnego: jest dobrze wychowany i troszczy si¢ o innych. Rozglosni zalezy, by jej
stuchacze (a moze i wszyscy mieszkaricy regionu czy kraju) byli dobrze poinfor-
mowani i mieli dobry nastréj, stad przekazuje przydatng wiedzg, stosuje okoliczno-
Sciowe akty grzecznoSciowe itp. Niczym przyjaciel albo przynajmniej kulturalny
znajomy pamieta o sprawach waznych dla odbiorcy (np. o jego Swigcie).

Wazng funkcje autoprezentacyjng petnig wypowiedzi informujace o wiedzy.
Kto§, kto co§ wie, jest wartoSciowy, a jesli si¢ tg wiedzg dzieli, to jest takze
przyjaznie nastawiony. W dodatku posiadana i oferowana stuchaczom wiedza jest
nowa, §wieza, czyli cenna, niepowtarzalna, moze nawet niedostepna w innych
Zrédtach. Informowanie o wiedzy to autoprezentacja w czystej postaci — to, ze
rozglos$nia co$§ wie, jest istotniejsze od informacji o §wiecie, poniewaz méwi si¢
o tym najpierw (w pierwszym zdaniu newsa, czyli w bardzo uprzywilejowanym
miejscu).

2 J. Bralezyk, Jezyk. .., op. cit., s. 102.



Formy 1. osoby liczby mnogiej w radiowym serwisie informacyjnym 115

MY organizujace strumiefi informacji pomaga budowaé wizerunek nadawcy
dbajacego o klarowno$¢, spdjnosé, przyjazno$¢ przekazu. Z jednej strony to
kolejny przejaw troski o komfort odbiorcy, z drugiej — dowdd wysokiej jakosci
oferty (uporzgdkowana, dopracowana, bogata).

Wigkszo$¢ form MY inkluzywnego ma za zadanie ukazywaé rozglosnie jako
podmiot podobny do odbiorcy, chcacy i mogacy byé czionkiem wspdlnoty, do
ktérej nalezg stuchacze. Komunikacyjne dziatania radia sg tu bardzo podobne do
zachowan prowadzacych programy telewizyjne, w ktérych zachodzi ,,przekonywa-
nie, ze nadawca podziela jego poglady, ma te same problemy i zainteresowania’?
oraz staran politykow, ktérych bardzo interesuje ,,wskazywanie na jedno$¢ dzialan,
intereséw czy chocéby odczué”?*.

W serwisie informacyjnym blisko§¢ miata wymiar przede wszystkim teryto-
rialny — krajowy lub regionalny. Blisko$¢ mentalng (sposéb bycia, patrzenia na
$wiat), pomagajacg wzbudzi¢ sympati¢ i przywigza¢ widza, manifestuje si¢ w ra-
diu podczas audycji innego typu (np. w czasie dyzuréw prezenterskich, rozmoéow
ze stluchaczami itp.). Dodatkowg funkcjg najsilniejszych uogdlnieri (krajowych)
jest poszerzanie kregu odbiorcéow — ,,uswiadomienie stuchaczowi, ze zalicza si¢
do grupy, ktérej dotyczy informacja”?> — oraz nadawanie wiadomosciom wiekszej
rangi (to, co dotyczy wszystkich, jest wazne).

Pozostate formy MY zawierajacego odcien inkluzywnosci (zwigzane z orga-
nizacja przekazu) dziatajg odwrotnie — usilujg wciagngé widza w dziatania ze-
spolu rozglosni, pozwalajg mu poczué si¢ blizej grupy tworzacej stacje. Sugeruja
atrakcyjne dla zwyklego stuchacza partnerstwo z nadawcg medialnym, kuszg po-
siadaniem ,,wysoko postawionego przyjaciela”. Jest to oczywiscie tylko ztudzenie,
gdyz odbiorca nie ma zadnego wplywu na to, co i kiedy bedzie si¢ dziato. Moze
uczestniczy¢ w komunikacji tylko tak, jak pozwalajg prezenterzy na antenie.

3.5. Réznice migdzy badanymi nadawcami

Badane stacje réznig si¢ pod wzgledem natezenia i sposobow wykorzystania
form 1. os. Im. Wykres 2 ukazuje réznice pod wzgledem czgsto$ci wykorzystania
podstawowych typéw Srodkéw wyrazania MY.

Jasno widad, iz rozktad jest niepowtarzalny dla danej stacji i nie zalezy od
tego, czy jest ona rozgltos$nig ogélnopolska, czy tez lokalna.

2 K. Sitkowska, op. cit., s. 109.

2 K. Klosifiska, op. cit., s. 28.

% M. Steciag, Informacja, wywiad, felieton. Sposoby istienia tradycyjnych gatunkéw w radiu
komercyjnym, Oficyna Wydawnicza Uniwersytetu Zielonogoérskiego, Zielona Géra 2006, s. 148.
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Wykres 2. Czgstos¢ wykorzystania podstawowych typéw Srodkéw wyrazania MY przez
poszczegdlne stacje radiowe

Podstawowa rdznica polega na tym, iz radio ogdlnopolskie statystycznie
czedciej korzystato z badanych form niz radio lokalne. Druga wazna obserwacja
jest taka, ze radio publiczne czeSciej korzysta z 1. os. Im. niz stacje komercyjne.
Poniewaz analizy treSci wykazaly, ze podstawowa funkcja MY w serwisie jest
méwienie o nadawcy, wypada uznadé, ze jest to dla radia publicznego wazny Srodek
autoprezentacyjny, istotniejszy niz dla mediéw prywatnych.

Jesli chodzi o indywidualne réznice pomiedzy stacjami, to najwiecej form
1. os. Im. znaleziono w serwisach informacyjnych RMF FM, TOK FM oraz
Pierwszego Programu PR. O ile dwa pierwsze miejsca zapewne niespecjalnie
zaskakuja, o tyle mozna uznaé za niespodzianke trzecig lokate (wSrdd pigtnastu
rozglo$ni) podstawowej anteny radia publicznego.

Najmniej form MY odnaleziono w wiadomoS$ciach Radia Kolor, Antyradia
Warszawa, Radia Maryja oraz KRK FM (lokalna, niesieciowa stacja krakowska).
Te dane wymagaja jednak bezwzglednie uzupetnienia — niska frekwencja anali-
zowanych elementéw w serwisie informacyjnym absolutnie nie §wiadczy o tym,
ze wymienione rozglosnie nie méwig o samych sobie. Wrecz przeciwnie: mowig
chetnie i czesto, tyle ze za pomocg innych Srodkéw — przede wszystkim nazwy
stacji, umieszczanej w tekScie informacji oraz w linerach (hastach reklamowych
serwisu, odtwarzanych mi¢dzy newsami). Jedyna stacja niemal catkowicie pozba-
wiong autopromocji w serwisie informacyjnym bylo Radio Maryja.

4. Podsumowanie

Formy 1. os. Im. sag waznym elementem j¢zyka radiowego serwisu informacyj-
nego. Réznice miedzy stacjami ogélnopolskimi a lokalnymi okazaly si¢ mniejsze
niz mozna by przypuszcza¢ — dotyczyly gléwnie proporcji miedzy formami in-
kluzywnymi i ekskluzywnymi.

W wigkszosci przypadkéw MY dotyczylo radia i jego zespotu. Lektorzy
serwisu uzywali tej formy jako rzecznicy stacji, bardzo rzadko za§ w odniesieniu
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do samych siebie. Wsréd cech uwypuklanych za pomoca MY ekskluzywnego
byty: aktywno$¢, dociekliwo$¢, pracowito$¢ stacji, aktualno$¢ i wiarygodnosé
informacji, troska o stuchacza (na ré6zne sposoby).

Typowym zastosowaniem inkluzywnych form MY bylo ukazanie stacji jako
cztonka wspdlnoty terytorialnej (krajowej w przypadku stacji ogélnopolskich i lo-
kalnej w przypadku stacji regionalnych) tworzonej przez stuchaczy. Pokazywano
obraz rozgtosni jako aktywnego uczestnika zycia spotecznosci, ktéremu zalezy na
dobru jej cztonkéw: ktéry informuje, pomaga, interweniuje itp.

Wykorzystanie 1. os. Im. w informacji radiowej r6zni si¢ wyraZnie od jej wy-
korzystania np. w informacji prasowej. Wynika to migdzy innymi z zasadniczych
réznic komunikacyjnych migdzy tymi mediami. Radio jako medium natychmia-
stowe siega chetnie po czas teraZniejszy, w prasie nastawionej na relacje z minio-
nych zdarzeri dominuje czas przeszty. Z kolei zaimek my, w miare czgsto uzywany
w tekstach prasowych (jako wyznacznik pasywnej roli odbiorcy), rzadko pojawial
si¢ w radiu, ktérego zywiotem jest aktywnos¢.
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Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej

METAMORFOZY STRUKTURY WYWIADU
W TYGODNIKACH OPINIT*

Uwagi wstepne

Niniejszy artykul bedzie préba przekazania takich realizacji gatunku, kté-
re uzupetniaja zbiér znanych i opisywanych metamorfoz. Wywiad prasowy, ze
wzgledu na swg charakterystyczng kompozycje — ciggu pytan i odpowiedzi, jest
jednym z najbardziej rozpoznawalnych przez czytelnikéw gatunkéw dziennikar-
skich. Z uwagi na polisemi¢ terminu oraz wieloaspektowe definiowanie warto
uscislié, czym jest wywiad jako gatunek!.

Definiuje si¢ go zwykle jako ,,opublikowang w konkretnym piSmie roz-
mowe dziennikarza z przedstawicielem $wiata kultury, polityki, biznesu czy
nauki (rzadko publikuje sie wywiady z osobami mato znanymi)”?. Profil pi-
sma, w ktérym ukazuje si¢ wywiad, narzuca zaréwno tematyke, stylistyke,
jak i inne wyznaczniki — stad ogromne bogactwo form wywiadu. Mozna jed-
nak méwi¢ o pewnych wypracowanych normach gatunkowych, ktére stabilizu-
ja dialog bedacy wywiadem. Pole gatunkowe wywiadu ma nieostre granice,
a o stabilno$ci gatunku decyduje gtéwnie jego struktura®. W niniejszym artykule
chciatabym przedstawi¢ rézne realizacje samej struktury wywiadu w ,,Polityce”
i w ,,Newsweeku”.

* Druk publikacji zostat sfinansowany przez Uniwersytet Marii Curie-Skfodowskiej w ramach
Wydziatu Humanistycznego nr BS-05-0000-D012 ZFIN 00000040.

! W artykule pomijam zagadnienia warsztatowe, a wicc zwigzane z procesem tworzenia,
redagowania i autoryzowania wywiadu.

2 M. Wojtak, Gatunki prasowe, [w:] Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzifiski, Wydaw-
nictwo ParkEdukacja, Warszawa—Bielsko-Biata 2007, s. 295.

* Eadem, Kreatywno$¢ w wywiadzie a kreatywno$é wywiadu (na przyktadzie przekazow
prasowych), [w:] Jezyk polski. Wspotczesnosé. Historia, t. VII, red. W. Ksigzek-Brylowa, H. Duda,
M. Nowak, Wydawnictwo Swiat Ksigzki, Lublin 2009, s. 166.
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O mikrowywiadzie — sktadniku prasowego przegladu wydarzen

Tygodniki opinii pokazuja nowe mozliwosci komunikacyjnego zastosowania
wywiadu, ktéry po odpowiednich zabiegach pelni funkcje krétkiego komunikatu
(dawniej z reguly wzmianki), bedacego sktadnikiem przegladu wydarzei minio-
nego tygodnia.

Maria Wojtak wyréznia trzy warianty wywiadu prasowego®, wyodrebniajac
realizacje wzorca kanonicznego, wzorcéw alternacyjnych badZ adaptacyjnych.
Pierwszy wariant, czyli tzw. wzorzec kanoniczny, stanowi podstawowy zbidr trwa-
lych wyznacznikéw strukturalnych, stylistycznych i pragmatycznych wywiadu.
Charakteryzuje si¢ minimalng struktura, na ktérg sktada si¢ nagléwek, wywiad
wilasciwy (korpus) i formutly finalne. Nagiéwek zwykle ma postaé dwusktadniko-
wa — obejmuje tytut gtéwny i nadtytul lub podtytul. Centralny segment przyjmuje
ksztalt dialogu, na ktéry sktadaja si¢ pytania formutowane przez dziennikarza
i odpowiedzi udzielane przez rozméwce. Czgs¢ wprowadzajaca stanowia zwykle
repliki, w ktérych dziennikarz prezentuje gtéwny temat rozmowy badzZ przedstawia
rozméwce, odwotujac si¢ do obiegowych opinii o nim. Wywiady reprezentujgce
kanoniczny wzorzec naleza dzi$§ juz do rzadkosci ze wzgledu na skostnialy sche-
mat kompozycyjny. W analizowanych przeze mnie czasopismach, mi¢dzy innymi
w ,,Polityce” czy w ,,Newsweeku”, wywiady ulegajg zmianom ilo§ciowym i jako-
Sciowym, tworzgc warianty alternacyjne i adaptacyjne. Szczegdlnie interesujgce
wydajg sie te realizacje tekstowe, ktore zaistnialy na tamach prasy opiniotwérczej
jako stowarzyszone ze spisem tresci oraz z innymi gatunkami o funkcji anonsu-
jacej. Oto stosowne przykiady:

Tytul: Wykluczamy atak Izraela

Izrael jest coraz bardziej zaniepokojony. Gdyby zbombardowal jedno z miejsc, gdzie
rzekomo macie bron jadrows, jak zareagowalby wasz rzad?

Mahmud Ahmadinezad: — Moga si¢ niepokoié, ale czy to znaczy, ze nas zaatakuja? Czy w ogdle
sa w stanie? Zapraszam pana do Iranu. Sam pan zobaczy, ze to ogromny kraj, znacznie wigkszy,
niz syjonisci sa w stanie ogarna¢ umyslem. Wigc taki scenariusz jest w ogéle niemozliwy i nie
bierzemy go pod uwage, planujac nasze decyzje.

Jak Iran odczul najnowsza tur¢ miedzynarodowych sankcji ekonomicznych?

— Nie maja one wplywu na irafiska gospodarke, a jeSli juz, to pozytywny. Dzigki nim Iran
zyskuje nowe mozliwosci wzrostu gospodarczego, bo rozwija wlasne branze przemystowe.

Czy rozwaza pan zmiane konstytucji, by ubiega¢ sie o trzecia kadencje?

— Nie. Nie mozna zmienia¢ konstytucji dla jednej osoby. Konstytucja musi trwac. Zreszta nie
ma takiej koniecznosci, bo w Iranie mamy do$¢ wykwalifikowanych ludzi.

4 ML Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 242-266.
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Tytul: Bokserem nie bede

Podobno obrazil si¢ pan na ministra za pomysl mianowania szefem Dowoddztwa Wojsk
Specjalnych plk. Patalonga, pana poprzednika na stanowisku szefa GROM?

Ptk Dariusz Zawada, dowédca GROM: — Obrazajg si¢ mate dzieci. Wrécilem do jednostki, bo
mialem wyciagnaé ja z zapasci, powstrzymac falg odejs¢ i stworzy¢ wizje na przysztosé. Uwazam, ze
dwie pierwsze sprawy udato mi si¢ uporzadkowaé. Na trzeciej poleglem. Nie udato mi si¢ przekonaé
ministra do mojej wizji. Trudno. Uznalem wigc, ze czekanie do czerwca przyszlego roku, kiedy
koriczy mi si¢ kadencja, byloby nieuczciwe. Nie mozna braé pienigdzy za wykonywanie zadan,
ktérych sie nie akceptuje.

Panska koncepcja zakladala podobno uniezaleznienie sie GROM od DWS. W wojskowych
kregach méwilo sie, Ze ogon chcial macha¢ psem.

— A ja mialem wrazenie, ze to mnie si¢ chce caly czas ucia¢ ogon. Nie dam zrobi¢ z siebie
boksera.

W mediach coraz czeSciej pojawiaja si¢ opinie, ze GROM to grupa zarozumialcow,
ktorymi nie da si¢ zarzadzaé, wiec trzeba was zlikwidowad.

— Od kilku lat dzialamy na pierwszej linii w Afganistanie. Gromowcy si¢ nie oszczedzaja,
a mimo to nie mieliSmy tam strat. Nie ma lepszego testu na wyszkolenie jednostki. Zlikwidowaé
nas? W sumie czemu nie. Tylko prosze¢ uwaznie stuchad, kto nas chce zlikwidowaé, zeby wiedzieé,
kogo pytaé, co dalej, gdy zrobi si¢ gorgco i trzeba bedzie zadzwonié po sily specjalne.

Ze wzgledu na forme analizowane wywiady nazywam mikrowywiadami (cho-
ciaz w literaturze przedmiotu nie wystepuje takie okreslenie). Nie posiadajg one
rozwini¢cia na stronie internetowej danego tygodnika. Powstaly z myslg o takiej
formie. Nie maja takze kontynuacji w nastepnym wydaniu. Chociaz w wywiadzie
nie ma ustalonej liczby zadawanych przez dziennikarza pytad, to na tle standardo-
wych wywiadéw — te wyrdzniajg si¢ ograniczonymi rozmiarami. Zwykle zawierajg
od dwoch do czterech pytan. W literaturze przedmiotu nie spotkatam okreslenia
dla takich form wywiadéw, a w moim przekonaniu stanowig one pewng odmia-
ne wywiadu, dlatego powinny si¢ sta¢ przedmiotem analiz. Mikrowywiady majq
zarébwno w ,,Polityce”, jak i w ,,Newsweeku” swoje stale miejsce na poczatku
pisma®. Wystepuja na jednej stronie obok innych krétkich form dziennikarskich,
takich jak komentarz, notatka prasowa, wzmianka, zapowiedZ lub rysunek sa-
tyryczny. W ,,Polityce” mieszczg si¢ w pierwszym dziale, otwierajagcym pismo,
ktéry zatytulowany jest Peryskop®, analogicznie w ,,Newsweeku” wystepuja pod
tytutem Flesz’. Dzialy te przedstawiaja w kilku wypowiedziach, reprezentujacych
rézne gatunki, aktualne wydarzenia z kraju i ze $wiata. Ich tematyka obejmuje
szeroki wachlarz zagadniefi — poczawszy od tresci powaznych, czesto tragicznych,

5> Warto zaznaczy¢, ze takze mikrowywiady moga wystepowaé jako teksty satelickie w gatun-
kach w formie kolekcji.

® Por. Peryskop — uklad optyczny umozliwiajacy ogladanie przedmiotéw znajdujacych sie
poza polem widzenia obserwatora; hasto ze Stownika wyrazow obcych i zwrotéw obcojezycznych
z almanachem, red. W. Kopalinski, Wydawnictwo Swiat Ksigzki, Warszawa 2000, s. 386.

7 Por. Flesz — lampa blyskowa, Stownik wyrazéw obcych, op. cit., s. 174.
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po nawet satyryczne i banalne, zazwyczaj dotyczace réznych dziedzin aktywnosci
spotecznej (polityki, muzyki, kina, sportu, technologii, ksigzek).

Mikrowywiady na poziomie schematéw gatunkowych realizuja wzorzec ka-
noniczny, gdyz posiadaja tylko najwazniejsze skladniki wywiadu: tytul i korpus.
Jest to podyktowane matg iloScig miejsca na stronie, ktéra jest kolazem kilku ga-
tunkéw. Rzadko podawana jest informacja o osobie udzielajacej wywiadu, gdyz
jest ona znana czytelnikowi. Jesli istnieje potrzeba wyjasnienia, kim jest rozméw-
ca, wowczas pojawia si¢ poszerzona formuta ekspozycyjna: Rozmowa z Zenonem
Kruczyriskim z Pracowni na rzecz Wszystkich Istot o desperackiej probie powstrzy-
mania odptatnych polowari w Otulinie Puszczy Biatowieskiej®; Kevin Costner, jed-
na z najwiekszych hollywoodzkich gwiazd lat 80. i 90. przyjezdia do Gdyni, gdzie
20 marca wraz ze swoim zespotem rockowym da koncert®.

Wywiad prasowy jest réznie sytuowany przez badaczy w dwusktadnikowej
typologii obejmujacej gatunki informacyjne i publicystyczne. Wydawaé by sie
mogto, ze skoro mikrowywiady sa to formy znacznie zredukowane pod wzgledem
objetosci struktury, to przekazuja wiadomos$ci w sposéb zwarty i rzeczowy.
Pytania w nich zawarte maja czesto charakter zblizony do pytai w sondach
i ankietach. Jednak mikrowywiady, pomimo krétkiej formy, czesto realizuja
funkcje perswazyjne i wywotuja u odbiorcéw emocjonalne reakcje. Dzieje si¢ to
za sprawg odpowiedzi rozméwcdw, ktdre nie sa pozbawione interpretacji faktow.
Tak wigc nie mozna zakwalifikowaé mikrowywiadéw wylgcznie do informacji lub
publicystyki. Maria Wojtak wielokrotnie w swoich publikacjach podkreslata, ze
czystej informacji w prasie dzi§ nie ma'®.

Mikrowywiad moze pojawié si¢ takze obok artykutu jako pewien rodzaj ko-
mentarza eksperta. Dla przedstawienia takiego funkcjonowania mikrowywiadu
w prasie postuze si¢ przykladem z ,Newsweeka” ze stycznia 2010 roku. Artykut
Sybir, yeti i Hollywood przedstawia przejmujaca histori¢ Polaka — Witolda Gli-
skiego, ktéremu w 1941 roku udato si¢ uciec z sowieckiego tagru na Syberii do
Indii. Ponizej artykutu po§wigconego tej przejmujacej historii umieszczony zostat
krétki wywiad z francuskim podréznikiem, ktéry, chcac uczei¢ pamigé o ofiarach
gulagu, przebyl na piechot¢ opisany w artykule szlak. Na korpus wywiadu sktada-
ja sie zaledwie trzy pytania redaktora i trzy odpowiedzi udzielone przez rozméwce.
Wywiad nie zostat wyeksponowany przez redakcje, gdyz jest tylko dodatkiem do
artykulu-bazy. Dla czytelnika moze on stanowi¢ ciekawostke, pewne uzupelnienie
po lekturze artykutu.

8 Polityka” 2010, nr 38.
%  Newsweek” 2010, nr 6.
10 Por. M. Wojtak, Gatunki prasowe, op. cit., s. 29-33.
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Z przedstawionych analiz wynika, ze tygodniki opinii utrwalajg konwencje
wywiadu klasycznego w nieco zmodyfikowanej formie. Jest to mikrowywiad, kt6-
ry urozmaica zbiér wypowiedzi tworzacych atrakcyjnie zredagowany przeglad
wydarzer tygodnia. Staje si¢ jednym z przejawéw indywidualizacji i personali-
zacji przekazu prasowego. Klasyka gatunku w stuzbie innowacyjnosci komuni-
kacyjnej — to nowe perspektywy, jakie przed wywiadem otwiera prasa powazna
i opiniotworcza.

Nowe mozliwosci zastosowania wywiadu rozbudowanego

Wywiady diuzsze w prasie opiniotwoérczej sa zdecydowanie blizsze publi-
cystyce, ze wzgledu na interpretacje prezentowanych faktéw, zawarte zaréwno
w replikach moderatora, jak i bohatera wywiadu.

Ponadto wyr6zniajg si¢ nie tylko dlugoscig, ale i znacznym rozbudowaniem
struktury o elementy fakultatywne, stad rzadkoscig sq wywiady klasyczne o utrwa-
lonym schemacie kompozycyjnym. Najczesciej sa to wywiady realizujace wzorce
alternacyjne, ktérych dystynktywna cechg sg zmiany ilo§ciowe i jakoSciowe. Maria
Wojtak za zmiany iloSciowe uznaje redukcje niektérych segmentéw, np. opusz-
czanie etykietalnych formul. Ale podkres§la przy tym, ze dla wywiadu wieksze
znaczenie ma wzbogacenie struktury kanonicznej o dodatkowe czgsci.

Wywiady w prasie opiniotwérczej wykorzystuja wiele takich modyfikacji.
Poniewaz dziennikarze prasowi w ostatnich latach coraz intensywniej rywalizujg
o odbiorce z telewizjg czy radiem, starajac si¢ im doréwnac, stosujg wzorowane na
innych mediach techniki przeprowadzania wywiadu. Obligatoryjnym sktadnikiem
wywiadu prasowego stata si¢ fotografia jego bohatera.

Przykladem ciekawej innowacji jest przeprowadzenie wywiadu z dwiema
osobami, co w obrgbie korpusu, czyli wywiadu wlasciwego, zmienia schemat
pytanie — odpowiedZ, na pytanie — odpowiedZ 1 — odpowiedzZ 2. Aby przedstawi¢ to
jasniej, postuze si¢ fragmentem wywiadu z Hillary Clinton i Henrym Kissingerem,
ktéry ukazat si¢ w ,,Newsweeku” w styczniu 2010 roku:

~Newsweek™: Co panig najbardziej zaskoczylo na stanowisku sekretarza stanu?

Clinton: Chyba intensywnoS$¢ pracy. To jest zajecie na 24 godziny przez 7 dni w tygodniu.
Te slowa zabrzmig banalnie, ale §wiat jest naprawde wielki, a Stany Zjednoczone maja obowigzki
praktycznie wszedzie. Zreszta stajemy przed zadaniami nie tylko dwu- czy wielostronnymi, lecz
takze globalnymi. Mnie osobiscie najtrudniej jest utrzymac szerszy, wyprzedzajacy program, ktdéry
bedzie czym$ wiecej niz tylko odpowiedzia na biezace problemy, bo fatwo sta¢ si¢ niewolnikiem
wlasnej skrzynki e-mailowej. Tu nie ma czasu wolnego. Laduje, zabieram si¢ do pracy, potem lecg
w kolejne miejsce, laduje i znéw zaczynam prace. Kiedy wracam, moja skrzynka jest zapchana
po brzegi.
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Kissinger: Miatem bardzo podobne do§wiadczenia. Zanim zostalem sekretarzem stanu, bylem
doradcg do spraw bezpieczenstwa narodowego. Wiedzialem wigc, jakie problemy docieraly do
Biatego Domu, a jakie do sekretarza. W wypadku Bialego Domu byly to najczesciej zagadnienia
strategiczne, natomiast jesli chodzi o sekretarza stanu, to — jak podkreslita Hillary — waznych dla
USA grup intereséw jest tyle, ile panfstw, z ktérymi utrzymujemy stosunki. Codziennie wieczorem
trzeba wigc wlasciwie podejmowaé decyzj¢, komu zrobié afront, nie zajmujac si¢ jego sprawami.
(Clinton si¢ smieje). Bo nie ma sposobu, zeby si¢ z tym wszystkim uporaé. Jednym z zadari rzadu
jest oddzielenie tego, co pilne, od tego, co wazne, i upewnienie si¢, ze zajmujemy si¢ sprawami
waznymi. Kolejne wyzwanie, przed ktérym staje sekretarz stanu, wigze si¢ z tym, Ze ma on moim
zdaniem najlepszy zesp6t w Waszyngtonie, ale tez zlozony — jak zaden inny — z prawie samych
indywidualnosci. Zgraé¢ wszystkich tak, zeby pracowali na rzecz wspdlnego celu, to dla sekretarza
gigantyczne zadanie.

Clinton: To prawda.

Kissinger: Cho¢ wczesniej spedzitem w Biatym Domu cztery lata, nie u§wiadamialem sobie,
jak bardzo jest to wazne, poki sam nie znalaztem si¢ na széstym pigtrze Departamentu Stanu.

Clinton: Do tego, co powiedzial Henry, dodalabym jeszcze, ze nie mozna traci¢ z oczu nie
tylko spraw waznych i pilnych, ale i tendencji dtugofalowych, bo co$, co nie jest ani pilne, ani
wazne dzi§, moze si¢ takie okazac za rok albo dwa. Potrzebny jest wigc zréznicowany wachlarz
umiejetnosei [.. . ].

Przy dwdch uczestnikach wywiadu tworzy si¢ bardziej skomplikowana struk-
tura korpusu. Wywiad zostaje zblizony do natury rozmowy. Powstaje dialog nie
tylko miedzy dziennikarzem a odpowiadajgcymi, ale takze miedzy samymi bo-
haterami wywiadu. Henry Kissinger udziela odpowiedzi, ale na podstawie wcze-
$niejszej wypowiedzi Hillary, méwi: Miatem bardzo podobne doswiadczenia''.
Clinton w calym wywiadzie kilkakrotnie odnosi si¢ do stéw Kissingera, mowigc:
To prawda; Dokiadnie takie; Stusznie'?. Ponadto taki wywiad pozwala na zapre-
zentowanie danej kwestii z réznych punktéw widzenia.

W zbiorze analizowanych wywiadéw nietrudno znaleZ¢é przyktady innych, ty-
powych dla tego gatunku, alternacji ilosciowych'3. Sa to uzupelnienia klasycznego
wywiadu o dodatkowe komunikaty. Nalezy do nich nota zawierajaca informacje
o osobie udzielajgcej wywiadu. Realizuje si¢ w niej w zr6znicowany spos6b kon-
wencja biogramu:

Prof. Irena Hausmanowa-Petrusewicz — urodzila si¢ 27 grudnia 1917 r. Jest neurologiem;
specjalizuje si¢ w elektrofizjologii klinicznej, genetyce klinicznej; gléwnym przedmiotem jej
badan jest neurobiologia. Kieruje Zespotem Choréb Nerwowo-Mig$niowych Instytutu Medycyny
Doswiadczalnej i Klinicznej im. Mirostawa Mossakowskiego PAN. Tytul profesora uzyskala
w 1954 r. Jest czlonkiem rzeczywistym PAN, prezesem honorowym Polskiego Towarzystwa

1 ,.Newsweek” 2010, nr 2, s. 37.

' Ibidem, s. 36-37.

13 Zob. M. Wojtak, Rozmowa i coS jeszcze, czyli o strukturze wywiadu prasowego, [w:]
Ad perpetuam rei memoriam. Profesorowi Wojciechowi Ryszardowi Rzepce z okazji 65. urodzin,
red. J. Migdat, Wydawnictwo Poznanskie Studia Polonistyczne, Poznai 2005, s. 430—431.
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Neurologicznego. Byla wiceprezydentem Swiatowej Federacji Neurologicznej w latach 1985-89;
nalezy do licznych zagranicznych stowarzyszent naukowych. Kierowata Katedra i Klinika Neurologii
Akademii Medycznej przez ponad 30 lat (1958-89). Wypromowata 60 doktoréw nauk, opiekunka
16 habilitacji.

Z pochodzenia jest Amerykaninem, ale zaslynat jako cztonek legendarnej brytyjskiej grupy
Monty Pythona, wspéitworca ich skeczy i filméw. Jako rezyser od lat przenosi widzéw w §wiat
wyobrazni — najpierw w trylogii Time Bandits, Brazil i Przygody barona Miinchhausena, potem
w trylogii amerykanskiej — Fisher King, 12 matp i Las Vegas Parano, wreszcie w Nieustraszonych

braciach Grimm! Dzigki telewizji Polsat i firmie Gutek Film na polskie ekrany wszed! jego

najnowszy film — dojrzaly, zapierajacy dech w piersiach Parnassus'®.

Dzigki takiej nocie czytelnik otrzymuje niezbedna dawke informacji o boha-
terze wywiadu wystepujacym w roli eksperta.

Kolejng forma dopowiadania w wywiadzie sg didaskalia, czyli informacje
o okolicznosSciach prowadzenia rozmowy. Pojawiajg si¢ bardzo rzadko w prasie
opinii, stuzg przede wszystkim zaakcentowaniu emocjonalnego wydzwicku wy-
powiedzi. Oto przyktad:

Czy jako muzyk potrzebuje pan prywatnego ochroniarza (Costner zagrat ochroniarza Whitney
Houston w filmie Bodyguard)?
— (§miech) Raczej nie. Calkiem nieZle radz¢ sobie sam.

Wyimki zachecajace do lektury, wyréznione w okienku lub czcionka pogru-
biona, a wiegc wybrane fragmenty wywiadu uznane przez redakcje za wyjatkowo
interesujgce, da si¢ interpretowaé jako kolejny przejaw przeksztalcen alternacyj-
nych. Oto kilka przyktadéw: Ze spotkari z Ryszardem Kapusciriskim ludzie niscy
wychodzili o pietnascie centymetrow wyzsi'>; Wpojono nam kompleks Polski, za-
petlenie historiq, romantyzm pomieszany z chamstwem'®; Badajgc zachowania
matp mozemy sie wiele dowiedzie¢ o korzeniach naszej Zyczliwosci wobec in-
nych'’; Ludzie potrafigey sie z siebie Smiac, traktujqcy siebie i przeszkody, na
Jjakie natrafiajg, 7 odrobing autoironii — zyjq lepiej i diuzej's.

Sktadnikiem dodatkowym w stosunku do gatunkowego kanonu sg komentarze
redakcyjne. Sposréd wielu wybralam ten, ktéry wyjasnia, dlaczego dziennikarze
czasami wybieraja wywiad zamiast artykutu. Odslfaniajg tajniki redakcyjnej kuch-
ni, przypominajac o tym, ze wywiad pelni czesto role stuzebna w stosunku do
innych gatunkéw. Szczesliwym zbiegiem okolicznodci, a raczej dzigki osobliwo-
Sci bohatera, wywiad-baza zaistnial jako realizacja gatunku macierzystego. Oto
komentarz poprzedzajacy wywiad wlasciwy.

Bohaterem przytoczonego biogramu jest Terry Gilliam.
15 ,.Newsweek” 2010, nr 9.
' Ibidem, nr 28.

17" Polityka” 2010, nr 31.
8 Ibidem, nr 33.
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To nie mial by¢ wywiad. Pracowalem nad tekstem o $mierci [...]. Postanowilem poprosi¢
Tony’ego Judta, by wzbogacil mdj tekst kilkoma przemysleniami [...]. Wystalem do Tony’ego
Judta e-mail z kilkoma pytaniami. Po paru godzinach odpisal, ze odpowie na nie nast¢pnego
dnia. I rzeczywiscie: przystal odpowiedzi nazajutrz. Wyczerpujace i blyskotliwe, ukladajace si¢
w gotowy wywiad. Mialem z tego wylowi¢ kilka najcenniejszych mysli i wpleS¢ je we wilasne
rozwazania? Czulem, ze wszystko, co zrobi¢, moze jedynie zepsuc tekst, ktéry dostalem od
Judta. I zrezygnowalem z napisania artykulu. W zyciu dziennikarza sg chwile pokory. Wtedy
najmadrzejsze, co moze zrobié, to przestaé si¢ madrzy¢. Zamilknaé. Wystucha¢ madrzejszych
i przekaza¢ ich stowa czytelnikom — Piotr Bratkowski.

Jesli w wywiadzie kladzie si¢ nacisk na prezentacj¢ osobowosci i pogladéw
udzielajacego odpowiedzi, wéwczas mozna méwié¢ o wywiadzie jako o adaptacyj-
nej formie sylwetki prasowej. Adaptacje czastkowe najczesciej przybieraja forme
rozmowy ekspertéw lub ,laika” ze ,specjalista”!”.

W prasie opiniotworczej wywiad jest gatunkiem szczegdlnie waznym, gléwnie
kiedy dziennikarz chce wyeksponowaé przekonania osoby udzielajacej wywiadu.
Forma dialogu najlepiej oddaje budowane napigcie i zderzenie pogladéw roz-
méwcow, tak wazne w Swiecie polityki. Jesli jest on przeprowadzony z osoba
znang (w analizowanej prasie z czolowym politykiem), wowczas stanowi esencje
danego wydania. Potwierdzeniem jego wagi jest umieszczenie wizerunku osoby
udzielajacej wywiadu na oktadce pisma.

Zblizony do rozmowy kilku 0séb, rozwijajacy temat i potwierdzajacy ich do-
$wiadczenia, uzupetniony o komunikaty zachecajace do lektury, subiektywizujacy
1 indywidualizujacy komunikaty staje si¢ sugestywna i zywg forma wspéiczesne;j,
powaznej publicystyki.

Przedstawione analizy pokazujg, ze wywiad prasowy nie jest wypalong czy
tez skostniatg formg przekazu. Nie tylko tabloidy czy tygodniki o lekkiej formie
potrafig ré6znymi formami wywiadéw zadziwi¢ odbiorcéw.

Inwencja dziennikarzy tygodnikéw opinii poszerza mozliwo$ci komunikacyjne
gatunku. Specjalnie zredagowane mikrowywiady stajg si¢ adaptacyjnymi realiza-
cjami takich gatunkéw informacyjnych, jak wzmianka czy notatka. Analogicznych
przejawéw zastosowania wywiadu nie notuje dotagd prasoznawstwo.

19 Matgorzata Kita wyrézniala nastepujace typy interakcji werbalnych wyzyskiwanych w wy-
wiadzie: przekomarzanie si¢, dyskusja naukowa, negocjacje, plotkowanie, przestuchanie, spowiedzZ
(wyznanie), seans psychoanalityczny, rozmowa ekspertéw, rozmowa dziennikarza ,laika” ze ,,spe-
cjalistg”’, rozmowa profesjonalistow. Wigcej: M. Kita, Wywiad prasowy: jezyk — gatunek — interakcja,
Wydawnictwo US, Katowice 1998, s. 194-196.
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MIEDZY INFORMACJA A NAKLANIANIEM —
O SKLADNIKACH INFORMACYJNYCH
W RECENZJI PRASOWE]

Czy recenzja, w ktérej autor omawia i analizuje dzieto (literackie, nauko-
we, filmowe, teatralne) lub wydarzenie kulturalne, nalezy do gatunkéw infor-
macyjnych czy publicystycznych? To istotne pytanie, gdyz wyboér gatunku ma
wplyw na ksztalt jezykowy i konstrukcje tekstu. Z kolei znajomo$¢ regul gatun-
kowych pozwala wlasciwie odczytaé intencje komunikacyjng, warto wigc rozpo-
cza¢ od wskazania cech gatunkowych recenzji. Jest ona gatunkiem pogranicznym,
niejednorodnym, majacym cechy tekstéw literackich, naukowych i publicystycz-
nych, a jej ksztalt stylistyczny zalezy od nadawcy, odbiorcy, miejsca druku, celu
i sposobu przekazu. Z tego wzgledu wyrdznia si¢ recenzje naukowe (i ich od-
miany: recenzje wydawnicze, recenzje wewnetrzne prac dyplomowych), publicy-
styczne/dziennikarskie (drukowane w prasie i przeznaczone dla szerszego kregu
odbiorcéw) oraz dydaktyczne!. W Zrédiach leksykograficznych i opracowaniach
naukowych nastgpuje dalsze uszczegélowienie tego terminu przez dodanie do na-
zwy gatunkowej przydawki przymiotnej, wskazujacej przedmiot analizy i cel, spo-
sOb pisania, wyb6r srodkéw stylistycznych czy ich jakosé, np.: literacka, jezyko-
znawcza, naukowa, wewnetrzna, wydawnicza, obszerna, rzeczowa, szczegotowa,
polemiczna, entuzjastyczna, nieprzychylna, szydercza, skromna, powierzchowna,
druzgocqca, krytyczna, dobra, zta itd.). Mozna je nazwa¢ odmianami gatunkowy-
mi® lub podgatunkami®, majacymi jeszcze rézne jednostkowe realizacje tekstowe
odpowiadajgce gatunkowym wzorcom alternacyjnym i adaptacyjnym zapropono-
wanym przez Marie Wojtak®.

' Por. M. Krauz, Recenzja — gatunek naukowy, krytycznoliteracki czy publicystyczny?, [w:]
Wielojezycznos¢ w perspektywie stylistyki i poetyki, red. M. Ruszkowski, Wydawnictwo Akade-
mii Swictokrzyskiej, Kielce 2004; K. Wolny-Zmorzyiiski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gartunki
dziennikarskie. Teoria — praktyka — jezyk, WAIP, wyd. II, Warszawa 2009.

2 M. Szulczewski, Publicystyka. Problemy teorii i praktyki, PWNN, Warszawa 1976, s. 21.

3A. Wilkoni, Rodzaje, podrodzaje, gatunki, ,Stylistyka” 2003, t. 12, s. 254.

* M. Wojtak, Wzorce gatunkowe wypowiedzi a realizacje tekstowe, [w:] Gatunki mowy i ich
ewolucja, t. 2, Tekst a gatunek, red. D. Ostaszewska, Wydawnictwo US, Katowice 2004, s. 29-39.
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Biorac pod uwage réwniez diugosé tekstu, wybdr Srodkéw stylowych, cel
i kompozycje, za recenzje uznaje si¢ dzi§ nie tylko obszerne, szczegétowe oceny
dzieta, ale takze recenzje notki, recenzje eseje, recenzje felietony” i reklamy. Re-
cenzjg jest bowiem zgodnie z definicjg ,,tekst prezentujacy, oceniajacy i opiniujacy
jakie$ dzieto (ksiazke, prace naukowa, film, utwér muzyczny, obraz, sztuke) lub
wystep artystyczny”®. A jezeli przyjmiemy, ze wspdiczesny odbiorca prasy chce
podstawowe informacje poznaé szybko, to nalezy przypuszczac, ze krétkie teksty
bedg mialy wigcej czytelnikow.

Najwickszym zmianom podlega recenzja prasowa. Z jednej strony nazwa ga-
tunkowg recenzja opatrywane sg rézne formy tekstu (i tematy; popularne sg dzi$
recenzje kulinarne, czyli opinie o restauracjach), z drugiej strony termin recenzja
pojawia sie w zestawieniach: recenzje i artykuly, recenzje i felietony, recenzje
i oceny, recenzje i omdwienia, recenzje i opinie, recenzje i polemiki, recenzje
i porady, recenzje i zapowiedzi, co w opinii specjalistéw oddziela recenzje od
wskazanych gatunkéw z nig spokrewnionych. Réznice jednak daja sie¢ wskazaé:
felieton, to tekst lekki, o indywidualnym charakterze, w ktérym autor skupia si¢
na subiektywnych odczuciach, ocena jest nastawiona giéwnie na wartoSciowa-
nie, polemika natomiast to gatunek, w ktérym nie caloSciowa ocena dzieta jest
wazna, ale czyj$ punkt widzenia, zapowiedZ filmu jest najcz¢Sciej dwuzdaniowg
caltoscig sktadajacq si¢ z informacji i oceny, zas omdéwienie mozna uznac za stresz-
czenie dziela. Wielo§¢ odmian wigze si¢ ze wspomnianym wcze$niej podziatem
gatunkéw na rodzaje, podrodzaje, gatunki, podgatunki oraz konkretne realizacje
tekstowe.

W recenzji wltaSciwej wszystkie te gatunki si¢ zawieraja, gdyz jest to
wypowiedZ krytyczna zawierajaca informacje o aktualnym dziele i jego tresci,
oceng catosci i poszczegdlnych czesci (warto$ciowanie) oraz reklame badZ an-
tyreklame dzieta proponowang przez krytykéw, ekspertdéw, rzeczoznawcdw, spe-
cjalistéw, dziennikarzy piszacych w dziale Kultura, a takze polemike z opiniami
innych krytykéw czy widzow.

Zastanawiajac si¢ nad przynaleznoS$cig tekstu krytycznego do gatunkéw infor-
macyjnych lub publicystycznych, nalezy podkresli¢, ze recenzja czgsciej wymie-
niana jest wiréd wypowiedzi publicystycznych’. Niekt6rzy badacze nie okreslaja

> Przykladem oceny filmu, majacej ksztatt felietonu jest tekst T. Sobolewskiego, w ktérym
autor ocen¢ wprowadza z punktu widzenia widza, dolaczajac elementy prywatne, rodzinne,
podkreslajac wlasne emocje i odczucia; por. Uleglem urokowi ,,Avatara”. Jamesa Camerona mozina
Smiato wlgczyc do trojki wielkich bajarzy, obok Lucasa i Spielberga. Bytem na ,,Avatarze” razem
z corkq podatng na bajki, ktora sama bajki uktada. Zachwycilismy si¢ oboje (GW 18.01.2010).

S Por. definicje zawarta w Wielkim internetowym stowniku jezyka polskiego, red. P. Zmigrodz-
ki, www.wsjp.pl/index.php?id_hasta=1854 [dostep: 6.04.2015].

7 Por. W. Furman, A. Kaliszewski, K. Wolny-Zmorzynski, Gatunki dziennikarskie. Specyfika
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jej przynaleznosci do zadnej z grup, nie uznajac jej za typowy dziennikarski gatu-
nek®. Przyjmuje stanowisko wskazane we wstepie do Gatunkéw prasowych przez
Mari¢ Wojtak, ze recenzja jest gatunkiem pogranicznym, niejednorodnym, ,.czyli
spokrewnionym z literatura lub pismiennictwem naukowym™, pojawiajacym sie
obok podstawowych dziennikarskich typéw wypowiedzi: informacyjnych i publi-
cystycznych. A moze jednak nalezy rozwazy¢ spostrzezenia Magdaleny Slawskiej,
ze nie ma gatunkéw pogranicznych, za ktore z kolei autorka uwaza formy infor-
macyjno-publicystyczne (czasem z domieszkg literackich), gdyz ,kazdy gatunek
publicystyczny korzysta w jakim$ stopniu z informacji, poniewaz umozliwia ko-
mentowanie jej, rozszerzanie i interpretacje, czyli kazdy tekst publicystyczny jest
w pewnym stopniu tekstem informacyjnym”!?. Wéwczas recenzja nalezalaby do
gatunkéw publicystycznych.

Podkresli¢ nalezy, ze gtéwnym celem recenzji jest ocena dzieta, wigc war-
toSciowanie zjawisk i faktow wedlug okreslonych zasad jest jej najwazniejszym
sktadnikiem. W recenzji naukowej przewaza ocena obiektywna poparta logiczng
argumentacjg, cho¢ fragmenty recenzji wydawniczej wybranej na oktadke ksigzki
sa czesto obrazowe i metaforyczne!'!. W recenzji publicystycznej zas sady ekspre-
sywne skierowane do szerokiego grona odbiorcéw podporzgdkowane sg funkcji
perswazyjnej, a cze$¢ wyrazen oceniajacych jest mocno skonwencjonalizowana,
np. hit, wybitna rola, kultowa scena; najlepszy film roku, majstersztyk, nie brak
réwniez skladnikéw potocznych.

Niezaleznie od oceny recenzja sluzy odbiorcom do zapoznania si¢ z ofertg
wydawniczg, teatralng, muzyczng czy kinowa, przygotowana jest przez specja-
liste, zawiera wigc wiele sktadnikéw informacyjnych, ktére oméwig, analizujac
wybrane recenzje filméw drukowane w prasie lub w internecie. Ten typ recenzji
mozna uznaé¢ za gatunek medialny, spetniajacy najwazniejsze cechy takich
gatunkow: istnieje w mediach i jest rozpoznawany przez odbiorcéw medidw, jego
definicja odnosi si¢ do celéw gatunku, formy i znaczenia, nadawca korzysta z cha-
rakterystycznego dla danego medium zasobu obrazéw (ikonografii), a jego forma

ich tworzenia i redagowania, Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Zarzadzania , Kwadryga”, Rzeszéw
2000, s. 87.

8 J. Fras nie wymienia recenzji wsréd podstawowych gatunkéw dziennikarskich; por. J. Fras,
Dziennikarski warsztat jezykowy, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 1999, s. 77-90.

° M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 7.

O M. Slawska, Formy dialogu w gatunkach prasowych, Wydawnictwo US, Katowice
2014, s. 36.

"' Por. analize fragmentéw recenzji umieszczonych na okladkach ksiazek naukowych;
M. Krauz, Recenzja z okfadki ksiqiki naukowej — struktura, tresc¢ i funkcje, [w:] Dziatania na
tekscie. Przektad — redagowanie — ilustrowanie, red. S. Niebrzegowska-Bartminska, M. Nowosad-
-Bakalarczyk, T. Piekot, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2015.
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odnosi si¢ do konwencji gatunkowych w sposéb swobodny, jednak zachowane sg
najwazniejsze wyrézniki'?.

Jakie sktadniki uzna¢ za informacyjne? Informacja podstawowa to odpowiedz
na pytania kto? co? kiedy? gdzie?, a rozszerzona uzupelniona jest o kolejne sktad-
niki — jak? dlaczego? Ocena natomiast skupiona jest wok6t odpowiedzi na pytanie
jaka? Michal Szulczewski, analizujgc prase z lat 60., wskazuje, ze cechami infor-
macji sg doktadno$¢, jednoznaczno$¢, zwieztosé, szczegdtowose, zrozumiatosc,
prawdziwo$é!3. Badacze wspélczesnej prasy dodaja jeszcze kolejne cechy, takie
jak: obiektywnos$¢, bezstronno$¢, brak wartoSciowania i wyktadnikéw osobistego
stosunku do faktéw!#, dzi§ réwniez licza sie fakty istotne, wazne, nowe, rézno-
rodne i podane w atrakcyjny sposéb. Gatunki publicystyczne cechuje natomiast
mig¢dzy innymi dociekliwos$¢, obrazowosé, oryginalny i subiektywny sposéb ujecia
tresci, che¢ oddziatywania na odbiorcéw, selektywnos¢ i impresyjnosé!>.

W recenzji publicystycznej znaleZzé mozna zaréwno cechy informacji, jak
i perswazji. Teksty dluzsze, zajmujace czgsto strong w gazecie, sg dzi§ dzielone
na mniejsze fragmenty, majace przyciaggnaé¢ uwage Srodtytuly, co nazywane
bywa krytycznie ,dziennikarstwem kawatkowanym”'®; w funkcji perswazyjnej
pojawiaja si¢ rozbudowane nagléwki, wyimki, lidy, obrazy, bez ktérych juz nie
ma tekstu w gazecie.

Nagromadzenie sktadnikéw informacyjnych znajduje si¢ w zapowiedziach
filméw, ktére poprzedzone sg wyrazeniami podkre§lajgcymi ich informacyjny
charakter, np. porcja informacji, gars¢ informacji, dawka informacji, najwazniejsze
informacje. Oto przyklady:

Jutro spotkanie w Canal Plus. Obiecuje kolejng porcje informacji o filmach, ktérych nie
mozecie przegapiC. (zapowiedZ programu telewizyjnego; 6.04.2015, godz. 15.00)

12 Nie tylko rozwijaja sic nowe gatunki i nowe sposoby ich ksztaltowania spowodowane
szybkim rozwojem sposobéw komunikacji za pomoca nowych mediéw. Jak pisze T. Goban-Klas,
»faktem jest ogélno§wiatowa eksplozja medialna, czyli konstruowanie i szybkie upowszechnianie
calej gamy zupelnie nowych instrumentéw gromadzenia, przetwarzania i przesylania informacji,
co wywiera gleboki wplyw na wszystkie sfery zycia czlowieka”; por. T. Goban-Klas, Cywilizacja
medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, WSiP, Warszawa 2005, s. 6.

13 M. Szulczewski, Informacja, [w:] Teoria i praktyka dziennikarska. Wybrane zagadnienia,
red. B. Golka, M. Kafel, Z. Mitzner, PWN, Warszawa 1964, s. 91-93; M. Slawska, Formy
dialogu. . ., op. cit., s. 35.

14 Por. J. Fras, op. cit., s. 77; Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie, [w:] Dziennikarstwo i swiat
mediow, red. Z. Bauer, E. Chudziniski, Universitas, Krakéw 2000, s. 150.

S M. Szulczewski, Publicystyka..., op. cit., s. 70-78; M. Slawska, Formy dialogu. ..,
op. cit., s. 36.

16 M. Chylifiski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Wydawnictwo Polskapresse, Warszawa 2008,
s. 176, cyt. za M. Slawska, Formy dialogu. . ., op. cit., s. 32.
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Filmowy serwis informacyjny. Gar$¢ informacji na temat filmu Warcraft (www.battlenet.pl/bn/
nowosci/135; dostep: 15.04.2015)

O ile w zapowiedziach pojawiaja si¢ obietnice podawane w 1 os. lp. (ta for-
ma fleksyjna potwierdza prawdziwos¢, ale dzigki temu wypowiedZ staje sie¢ su-
biektywna), o tyle w tekscie zapowiedzi dominuje bezosobowosé, szczegdtowosc,
obiektywnos¢, zwigztos¢, co z kolei cechuje informacje. Oto przyklad zapowie-
dzi filmu:

Drzikie historie

premiera: 2 stycznia 2015

thriller z elementami komedii

produkcja: Argentyna, Hiszpania

rez. Damian Szifrén. (www.warszawa.naszemiasto.pl/artykul/premiery-kinowe-roku-2015;

dostep: 15.05.2015)

Przyjmujac, iz zgodnie z definicja informacja, czyli wiadomosc to ,,co$, co
zostato powiedziane lub napisane o czyms$” (www.wsjp.pl/index.php?id_hasta;
dostep: 6.04.2015) recenzja jako omdwienie i ocena jest informacja o aktualnym
wydarzeniu (np. filmie, ksiazce, koncercie, wystawie). Mozna woéwczas wydzieli¢
dwa rodzaje informacji:

1) informacj¢ obiektywna — fakty, czyli gatunek filmu, obsada, pierwowzor
literacki, scenariusz, miejsce i czas premiery;

2) informacj¢ subiektywng — wartoSciowanie (dobre czy zie dzielo, gdyz
czytelnik oczekuje informacji, czy warto zobaczyé film). Za takg informacje
w skrécie mozna tez uzna¢ znaki graficzne, zwane recenzjami gwiazdkowymi,
umieszczane obok tytutu filmu.

Sktadniki informacyjne w recenzji

1. Najwazniejszym elementem jest nota informacyjna!’, czesto umiesz-
czana jako paratekst recenzji, czyli tekst okalajgcy tekst wlasciwy. Zawiera sche-
matycznie podane najwazniejsze dane: tytul, rok i miejsce produkcji, rezyserie,
nazwiska wykonawcow, dystrybutora, czas trwania. Czotéwka filmowa umieszczo-
na jest na poczatku lub na koricu tekstu, obok fotografii, miedzy tytutem a tekstem
wlasciwym lub wpleciona w inicjalng badz finalng czes¢ tekstu krytycznego. Moze
by¢ dodatkowo wyrdzniona za pomocg znakéw graficznych, na przyktad pogru-
bionym drukiem:

17 Ta czes¢ informacji nazywana jest obsada (tzw. afisz teatralny, czoléwka filmowa, w ktérej
zawarte sg nazwiska tworcéw oraz ich wczesniejsze dokonania i sukcesy). Natomiast waga dokonan
nalezy juz do publicystyki; por. S. Bortnowski, Warsztaty dziennikarskie, Wydawnictwo Stentor,
Warszawa 1999, s. 138.
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Na koricu: BOGOWIE / Polska 2014 / rezyseria: Y.ukasz Polkowski / dystrybucja: Next
Film / czas: 112 min.

Podstawowe informacje o filmie znajduja si¢ tez w lidach, np.:

W $rode wieczorem na Stadionie Narodowym pokazano Miasto 44. Co dzisiejszy 30-latek ma
do powiedzenia tamtym trzydziestolatkom, ktérzy nakrecili Kanat i Eroice? (T. Sobolewski, GW
30.07.2014)

Informacje dotyczace obsady, okolicznoSci realizacji filmu, producenta, wy-
tworni, a takze kosztéw produkcji sa nagromadzone w miejscach strategicznych —
w poczatkowym lub koficowym akapicie, dzieki czemu mogg by¢ tatwiej zapa-
mietane przez odbiorcg np.:

Polski tytut filmu Xaviera Beauvois [Ludzie Boga] jest mylacy, podobnie jak plakat. Sugeruje
odwieczng opowie$¢ z zywotéw Swigtych — o misjonarzach meczennikach dzialajacych wsréd
Lhiewiernych”. Tymczasem ,JudZmi Boga” mozna nazwaé wszystkich uczestnikéw dramatu —
trapistéw, okolicznych muzulmandw, ale takze islamskich terrorystéw, ktérzy najezdzaja okolice.
(T. Sobolewski, GW 27.01.2011: 12)

Koniec: Ten film ucieszy widzéw obu plci. Ucieszyt tez producentéw — kosztowal 4 min dol.,
a zarobil az 30 mln. (J. Szczerba, Wszystko w porzqdku, GW 24.02.2011: 10)

2. Istotnymi informacjami sg dane dotyczace autora scenariusza, pier-
wowzoru bohatera, jego dokonan i sposobu pokazania w filmie (pre-
cyzuja relacje miedzy jego zyciorysem a kreacja filmowa — dotycza przerdbek,
skrotéw, selekceji faktow). W wypowiedzi pojawiajg si¢ fragmenty biografii, da-
ty, okre§lone jest miejsce pracy, wskazane dokonania, a dane informacyjne moga
by¢ ogdlne, np. kilka lat z Zycia lub szczegdtowe: trzy lata (1983-86). W takie
rozwazania wplecione sg oczywiscie komentarze oceniajgce scenariusz, a infor-
macja pochodzaca z wyselekcjonowanych faktéw wspomaga zrozumienie tekstu.
Oto odpowiednie fragmenty recenzji, rozpoczynajace si¢ od subiektywnej oceny:

Kroélestwo za scenariusz. [...]. Legendarny kardiochirurg Zbigniew Religa przypomina bo-
hatera rodem z kina amerykariskiego. Bo tak wlasnie o jednostkach wybitnych opowiada si¢
za oceanem. Uwage skupiajac wokol jakiego$§ problemu, ktérym tutaj byla pierwsza w Pol-
sce operacja przeszczepu serca, zamiast linearnej, czgsto wymuszonej, chronologicznej narra-
cji. Scenariusz Krzysztofa Raka koncentruje si¢ ledwie na kilku latach z zycia [w recenzji
zamieszczonej w ,,Fakcie” informacja jest jeszcze uszczegétowiona: obejmuje niespetna trzy la-
ta (1983-86) z zycia profesora], w efekcie czego bohatera od razu poznajemy ,w akcji”. Przy
operacyjnym stole, na placu budowy, ktéry ma si¢ zamieni¢ w jego klinike, czy w gabine-
cie partyjnych dygnitarzy, gdzie toczy bdj o pieniadze na drogi, a niezbgdny jest sprzet me-
dyczny. Ta ostatnia scena jest zresztg do$¢ symptomatyczna, bo pokazuje, jak daleko twdércom
jest od wiktania si¢ w polityke. A to — co udowodnily inne polskie biografie — grunt wy-
jatkowo grzaski. (www.film.dziennik.pl/recenzje/artykuly/471978,bogowie-z-krwi-i-kosci-recenzja.
html; dostgp: 10.04.2015, godz. 10.00; rec. Kuba Armata; Bogowie Lukasza Palkowskiego)
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W Bogach polityczne kompromisy stanowig jedynie Srodek do osiagnigcia celu, mniejsze zlo,
co w zaden sposéb nie naraza na szwank reputacji Religi. Paradoksalnie wszystkie jego stabosci —
porywczy charakter, siarczyste przeklenstwa znad stolu operacyjnego czy alkoholowe ciggoty —
sprawiajg, ze jesteSmy jeszcze blizej bohatera. Bo tworcy postanowili przedstawié go jako faceta
z krwi 1 kodci, ktéry jak leczy, to calym soba, a jak pije, to na umér. (www.film.dziennik.pl/recen
zje/artykuly/471978,bogowie-z-krwi-i-kosci-recenzja.html; dostgp: 10.04.2015, godz. 10.00; rec.
Kuba Armata)

3. Istotng informacjg jest tytul filmu oraz gatunek, ktéry ma wptyw
na sposéb ujecia tematu, konwencje, odnowienie znanych motywéw; rzadko
wprowadzona jest tylko nazwa gatunkowa, mniej lub bardziej Scista: thriller,
western, wieloaspektowy film o Powstaniu Warszawskim (Miasto 44); zwykle
przy okresleniu gatunku oceniany jest sposob realizacji: zwariowana komedia,
tzawy melodramat, najbardziej kasowy western wszech czaséow. Nazwanie gatunku
pomaga widzom w odbiorze, poniewaz odnosi dzielo do pewnych ustalonych
1 powtarzalnych wyréznikéw, podobnych schematéw fabularnych, typéw bohatera,
z kolei znajomo$¢ gatunku pozwala planowaé wybor repertuaru, szczegdlnie
wowczas, gdy dotyczy to szerokiego krg¢gu odbiorcéw. Informacje o gatunku
zawarte sg juz w zdaniu inicjalnym, np.:

Od dzi§ w kinach nominowane do Oscara Pogorzelisko Denisa Villeneuve’a: rodzinny
kryminal o szalefistwie wojny. (P. T. Felis, GW 28.01.2011: 16)

Juz w kinach Londyriski bulwar Williama Monahana. To kino gangsterskie w gwiazdorskiej
obsadzie, zlepione z samych cytatéw. Lepiej broni si¢ literacki pierwowzor. (J. Szczerba, GW 5-6.
02.2011: 12)

Prawdziwe mestwo to jedyny komercyjny film tej zimy, ktéry producentom nie przyniést komer-
cyjnego rozczarowania. Jesli tempo sprzedazy biletéw utrzyma si¢ (a po oscarowych nominacjach
wszystko na to wskazuje), moze by¢ to najbardziej kasowy western wszech czasow (W. Orliniski,
GW 10.02.2011: 18)

Jak si¢ pozbyc cellulitu Saramonowicza to zwariowana komedia zrealizowana w konwencji
nadmiaru. Mnie nie $mieszy. (J. Szczerba, GW 4.02.2011: 14)

Czarny czwartek Antoniego Krauzego to najlepszy sposréd historycznych filméw o PRL
powstatych po 1989 roku. Dzi$ premiera (T. Sobolewski, GW 25.02.2011: 14)

4. Informacyjny charakter maja wypowiedzi nawigzujace do kontekstu
powstania filmu, np.:

Trzeba pamigtaé, w jakim kontekscie powstawaly filmy szkoly polskiej. Gra szta o duza
stawke. Kanat 1 Eroica mialy by¢é pozegnaniem z tragiczng legenda powstania. Dzi§ ta legenda
wraca w innej, bezproblemowej formie. Skomercjalizowana. Podana w hiperrealistycznych obrazach.
Wszystko mozna pokazaé — ale po co? (rec. Tadeusz Sobolewski, GW 30.07.2014, Sobolewski
recenzuje Miasto 44: ,Doskonata imitacja wielkiego kina”)

5. Uzupetieniem danych informacyjnych jest wskazanie rezysera i jego
dziatan, czyli odpowiedZ na pytania: kto? jak? Omawiane s3a zamiar tworcy,



136 Maria Krauz

koncepcja, spdjnos¢ i celowo$é dziatar,, a nawet pietno indywidualnosci. Poinfor-
mowaniu czytelnika stuzg réwniez opisy dzialan rezysera, np.:

Rezyserowi Lukaszowi Palkowskiemu (38 1.), a przede wszystkim scenarzyscie Krzysztofowi
Rakowi (42 1.) udato si¢ uchwyci¢ czlowieka. Ze wszystkimi jego wadami, slaboSciami, ale
tez cechami charakteru, ktére sprawily, ze przeszed! do historii. (www.fakt.pl/polityka/bogowie-
-recenzja-filmu-o-zbigniewie-relidze-,artykuly,494395 .html; dostep: 10.04.2015)

Melodramat dwudziestolatkéw, ich milosng inicjacje Komasa zderza z wizja apokalipsy.
Swiadomie wykorzystuje efekt dysproporcji: deszcz krwi spadajacy z nieba po wybuchu czolgu
pulapki — a réwnoczesnie perypetie mifosnego tréjkata. W podobny sposéb Wajda w swoim filmie
o powstaniu (ktéry ani na jot¢ si¢ nie zestarzal) zderzal wizj¢ dantejskiego piekla i mitosny watek
Stokrotki i Koraba, ich romans, ktérego scenerig jest gnojéwka kanatu.

Jest jednak zasadnicza réznica: w Kanale chodzilo o wydobycie potwornosci wojny, absurdu
powstania — tu chodzi o intensywno$¢ przezycia. Na tym polega przesuni¢cie pamieci powstania
w strone popkulturowa: chodzi juz tylko o podbijane efektami specjalnymi emocje i epatowanie nimi.
Gdybym mial najdosadniej opisa¢ swoje wrazenie, poréwnatbym Miasto 44 do tunelu okropnosci
w wesolym miasteczku, przez ktéry w ciemno$ciach przejezdzaja zakochane pary, mijajac kolejne
stacje grozy. (T. Sobolewski GW 30.07.2014)

Poréwnania z innymi filmami stuza ilustracji wiedzy piszgcego tekst oraz
poszerzaniu wiedzy czytelnika (sa wigc istotnymi wyktadnikami informacji), ale
rozwazania dotyczace celowodci dziatar rezysera, oceniajace koncepcje i efekty,
a takze potoczne obrazowanie (np. poréwnanie wrazefi z filmu — posrednio filmu —
z jazda w wesolym miasteczku) naleza juz do wartoSciowania i komentarza
subiektywnego.

6. Istotna czedcig tekstu krytycznego jest streszczenie i opis wybranych
scen. Te sktadniki znajduja si¢ na poczatku tekstu, zapowiadane sg przez formuty
metatekstowe oceniajace fabule, ministreszczenia uzupetniaja not¢ informacyjng
lub wypetniaja inicjalny akapit tekstu. Streszczenie prowadzone tylko do punktu
kulminacyjnego funkcjonuje jako tto do oceny dziela filmowego. Zawiera od-
powiedzi na pytania kto? z kim? gdzie? kiedy? co robi?, a jego funkcja jest
naszkicowanie fabuly, nazwanie bohateréw i wskazanie relacji miedzy nimi. Oto
przyktady:

Film rozpoczyna si¢ obrazem Zegnania ciata: gléwny bohater — mlody Daigo pracujacy jako
okuribito, czyli ,,odprowadzajacy” zmarlych — po raz pierwszy myje i przebiera dziewczyng, ktora

popelnita samobdjstwo. Okazuje si¢ jednak, ze dziewczyna jest... mezczyzng. A przynajmniej
kiedy$ byta. (GW 22.01. 2010: 17; Pozegnania Yojiro Takita)

Stefan, pracownik Wedla utrzymujacy przez okupacje matke — wdowe po oficerze, ktory zginat
w 1939 r. — i malego braciszka, w tajemnicy przed matka idzie na zbiérke organizacji. Ciagnie
go tam dziewczyna, kolezanka z podwdrka, ktéra si¢ w nim kocha. Stefan zostawi matke i wbrew
jej zakazowi pdjdzie do powstania, uwiktany w milosny tréjkat: ciemna Kama, jasna Biedronka.
Wychodzac z domu, na pozegnanie wykonuje przed matka i braciszkiem zabawng pantomime, taniec
pajaca. Che¢ wyjscia z infantylnej roli pajacyka i stania si¢ mezczyzng dzigki mitosci i walce — tak
mozna w najwigkszym skrécie stresci¢ Miasto 44.
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Nieobliczalni Davida Charhona sa dowodem zdrowia francuskiej kinematografii: skoro pojawi-
Ta si¢ nowa gwiazda, trzeba ja eksploatowaé. A o to najtatwiej w standardowym kinie gatunkowym,
w tym przypadku w komedii sensacyjne;j.

Fabuta jest prosta. Na wysypisku §mieci w podparyskim Bobigny zostaja znalezione zwloki
zony szefa francuskiego zwiazku pracodawcow (taki jest poczatek krétkiego streszczenia, zapowie-
dziany zdaniem minimalnym: ,,Fabula jest prosta”). (GW 10.04.2013)

7. Kolejnymi elementami sg informacje dotyczace akcji, czyli dokladne
umieszczenie jej w czasie, wskazanie rozwoju, wyliczenie scen i powigzaf
mi¢dzy nimi czy dane o sposobie montazu. Nierozerwalnie z nimi wystepujg
w tekScie okre$lenia waloryzujace, np. sugestywne sceny, nudne dialogi, ciekawa,
trzymajgca w napieciu akcja, por.:

Cho¢ trzeba przyznaé, ze pierwsze sceny Miasta 44 sugestywnie oddajg zaskoczenie wal-
ka, w ktéra dwudziestoletni amatorzy wchodza na zywo. Pierwszy zabity Niemiec, ich réwie-
$nik. Pierwsza $mieré kolegi. Pierwszy moment refleksji — ze to powstanie wlasciwie nie ma
sensu, ale skoro juz si¢ w nie weszlo, trzeba si¢ bi¢. Oczekiwanie, az ruszy front zza Wi-
sly i ,,bedzie si¢ dzialo”. W perypetie bohateréw udato si¢ wples¢ sporo wiedzy o powstaniu.
Zarysowano elitarno$¢ powstaicow, ich charakterystyczne szpanerstwo, oddzielenie od zwyklych
ludzi. O sytuacji politycznej dowiadujemy si¢ ze strzgpkéw dialogéw: ze powstanie bylo ob-
liczone na kilka dni; ze Rosjanie — jedyna szansa — si¢ zatrzymali; ze zrzuty spadaja na te-
ren wroga; ze cywile majg dos¢ powstania; ze w szpitalach powstanczych leza takze niemiec-
cy jeficy; ze podczas gdy gineta Staréwka, w Srédmiesciu trwafo w miare normalne zycie”.
(www.wyborcza.pl/1,75475,16404671,sobolewski_ recenzuje — miasto_ 44 _doskonataimitacja.html;
dostep: 10.04.2015)

Moze to wina szybkKich ujeé¢, moze wirujacej nad glowa bohatera kamery, moze delirycznego
ukladu scen, ktéry mial widza przenie$¢ do pijackiego Swiata, gdzie mieszajg si¢ dni i godziny.
Ale Pod mocnym aniofem — choé to dzielo niestychanie wazne, bo nareszcie ukazujace pijanstwo
w konwencji bardziej tragicznej niz Smiesznej — nie zapada szczegdlnie w pamigc. Jest wprawdzie
mocne i przewraca w bebechach, ale to wszystko. Zostawia kaca, ktérego szybko da si¢ przecier-
pieé. (www.kultura.newsweek.pl/recenzja-filmu-pod-mocnym-aniolem; Jakub Korus, recenzja filmu
Wojciecha Smarzowskiego; dostgp: 20.03.2015)

Akcja Idy rozgrywa si¢ w latach 60. — ten zalosny $wiat przedstawiony zostal na kontrze,
z poetyckim pietyzmem. Nawet ugér wyglada w filmie uwodzicielsko. Fascynujaca brzydota
mebli, samochodéw, zapyzialych kawiarenek, w ktorych stychaé charakterystyczne dla tamtych lat
przeboje Ludmily Jakubczak czy Karin Stanek (http:/film.dziennki.pl/recenzje/artykuty441466;
Fukasz Maciejewski 25.10.2013)

8. Efekty specjalne i kostiumy to kolejne informacje, na ktére skia-
da si¢ opis wygladu, szczegdtowy opis dziatania, przygotowanie scen. W niekt6-
rych recenzjach przy omawianiu scenografii pojawiajg si¢ przymiotniki, a nawet
skonwencjonalizowane polaczenia: bogata scenografia, efektowne kostiumy, za-
chwycajqgce efekty, ale takie okre§lenia waloryzujace wnoszg juz element oceny.
Informacyjny charakter maja natomiast te wyrazenia, w ktérych wyjasniane sg
na przyktad skomplikowane ruchy robota-lalki, zdradzane tajniki komputerowo
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generowanych scen, nazywane techniki wykonania filmu. Informacje o wizualnej
stronie filmu pojawiajg si¢ w analizach krytycznych wéwczas, gdy ta czgs$é dzie-
fa filmowego jest wazna, nowa, wymaga staran specjalistow, jak np. w filmach
Gwiezdne wojny (1977), Superman (1978), E.T. (1983), Park Jurajski (1993),
Wtadca Pierscieni: Druzyna Pierscienia (2001), Avatar (2009). Oto wybrane
fragmenty:

Tytulowy bohater filmu w czgéci scen ,.grany” przez robota-lalke, ktérym sterowato kilka
0s6b siedzacych w specjalnym pomieszczeniu. Skomplikowane ruchy dlonmi obcego w innych
momentach sa efektem pracy profesjonalnego mima majacego na rekach specjalne rekawiczki.
Rezyserowi produkcji zalezato na maksymalnym realizmie tak bardzo, ze powiedzial mtodej Drew
Barrymore odgrywajacej jedng z rél, iz E.T. jest prawdziwym, zyjagcym kosmitg. (www.kom
puterswiat.pl/artykuly/redakcyjne/2015/02/przelomowe-efekty-specjalne; dostep: 25.03.2015)

Rezyser Titanica, James Cameron mial jasno okre§lony cel — chcial przesunaé barierg
efektéw specjalnych go granic. Titanic byl w chwili premiery najdrozszym filmem w historii,
przede wszystkim wiasnie ze wzgledu na ogromng liczbe efektow. Do stworzenia produkcji
wykorzystano wiele obrazéw wygenerowanych komputerowo, a takze miedzy innymi duze modele
statku. Stynna scena, w ktérej filmowa para stoi na dziobie Titanica, zostala tak naprawde nakrecona
w studio na zielonym tle. (www.komputerswiat.pl/artykuly/redakcyjne/2015/02/przelomowe-efekty-
specjalne; dostep: 25.03.2015)

Dtlugo oczekiwany film Jamesa Camerona zrealizowany z wielkim rozmachem poréwnywalnym
do Titanica. Szacowany budzet na poziomie 237 milionéw dolaréw daje mu trzecie miejsce pod tym
wzgledem w historii kina. Avatar zostal wykonany w dwéch technikach: tradycyjnej 2D i zupetnie
nowej technice 3D. Zdjecia do filmu wykonane zostaly w 2007 roku, natomiast na postprodukcje
przeznaczono dwa lata. (www.filmweb.pl/avatar/descs; dostgp: 25.03.2015)

9. Informacja w recenzji sa réwniez wiadomoSci o aktorach grajacych
gtéwne lub wazne role. Oprécz podania nazwisk aktor6w oraz nazwisk granych
przez nich bohateréw, ujawnienia wieku, pojawiaja si¢ réwniez krétkie opisy
ich powierzchowno$ci i gry, opisy gestow, mimiki. Informacje te pozwalaja
odbiorcy wyciggaé odpowiednie wnioski z komentarza proponowanego przez
recen zenta, np.:

Tytutowy doktor Parnassus (Christopher Plummer) wydaje si¢ z poczatku zniszczonym,
sfrustrowanym i ignorowanym przez wszystkich artysta: umie dogada¢ si¢ z samym diablem i drwi
sobie z uplywu czasu, ale nijak nie potrafi tego przeku¢ w spektakl. (GW 7.01.2010: 14)

Przygarbiony, siarczyscie przeklinajgcy, sporo pijacy i niewyjmujacy z ust papierosa Tomasz
Kot w roli Religi, ktéry potrafi wyrwaé $mierci czlowieka na ulicy, bo ,,wlasnie tedy przechodzit” —
jest tak samo charyzmatyczny jak jego prawdziwy bohater. Ma tez jednak mocne wsparcie drugiego
planu. Piotr Glowacki (34 1.) jako Marian Zembala, Szymon Warszawski (26 1.) w roli Andrzeja
Bochenka, Rafal Zawierucha (27 1.) jako Romuald Cichori i Magdalena Czerwinska (36 1.) w roli
Anny Religi, Zony profesora — sprawdzaja si¢ znakomicie. (www.fakt.pl/polityka/bogowie-recenzja-
filmu-o-zbigniewie-relidze-,artykuly,494395.html; dostgp: 10.04.2015)
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10. Informacyjny charakter majg takze przywotane w tekscie fragmenty opisu-
jace odbidr dzieta przez widzéw (np. opisy reakcji publicznosci) oraz powotywanie
si¢ na wczeSniej juz wygtoszone czy opublikowane gtosy krytyki. Cytowa-
nie cudzych opinii staje si¢ punktem wyjscia do dalszych refleksji, zazwyczaj
polemicznych i zapowiedzianych za pomocg odpowiednich operatoréw metatek-
stowych, aby utatwi¢ czytelnikowi odbidr tekstu. Wiele opinii widzéw, petnigcych
funkcje incipitéw, przytaczanych jest w recenzjach filmu 50 twarzy Greya, por.:

To byly totalnie zmarnowane dwie godziny mojego zycia — powiedziata pierwsza osoba, ktéra
opuscifa sale po seansie 50 twarzy Greya zorganizowanym dla dziennikarzy. — To bylo bolesne.
I wcale nie chodzi o sceny sado-maso, ktérych tam prawie nie ma — dodata.

Simon Bus [...] — Nie chcialbym poswigci¢ swojego prywatnego czasu, by to ogladaé. Jestem
pewien, Ze mojej dziewczynie bardziej by si¢ spodobato — méwit.

Inny dziennikarz [...] — Oprécz podgryzania ust i klepania po posladkach, nic, ale to zupetnie
nic si¢ nie wydarzylo, to bylo potwornie nudne. (recenzje TVN24)

Po premierze Miasta 44 pisano, ze film Jana Komasy histori¢ traktuje jako tlo dla opowiesci
o tréjkgcie mitosnym wsrdd nastoletnich AK-owcéw, ze za duzo tu efekciarstwa i komiksowosci,
ze wojng przedstawia si¢ jako ekscytujaca gr¢ komputerows. Z wiekszo$cia zarzutéw trudno mi
si¢ zgodzi¢. (www.film.dziennik.pl/dvd-blue-ray/artykuly/486247, miasto-44-t0-nie-jest-gra-kompu
terowa-recenzja-dvd.html; dostep: 11.04.2015; godz.17.00)

11. Informacjg podporzadkowang funkcji perswazyjnej jest wyliczenie na-
grod, ktére juz film otrzymal. Sg one podawane na poczatku recenzji, stanowig
réwniez czes$¢ tytutu, podtytulu, lidu lub zdania inicjalnego, np.:

W Pogorzelisku, ktére wygrato Warszawski Festiwal Filmowy, a kilka dni temu otrzymato
nominacje do Oscara za najlepszy film nieanglojezyczny, Slad wielkiego kina kryje si¢ gdzie
indziej — w przenikaniu si¢ wojny i mifosci, zemsty i upokorzenia. W straceniczej grze Nawal, ktéra
rzuca wyzwanie rodzinie, religii i wojennym regulom, jakby wpadia w obted. (Pawet T. Felis, GW
28.01.2011: 16)

Interesujacym, wymagajacym glebszej analizy zagadnieniem, a w tym artyku-
le jedynie zarysowanym, jest ponadto sposéb wlaczania informacji w tekst krytycz-
ny. Korzystajac z terminologii Wojtak'®, mozna wyrézni¢ kilka typéw informacji:
skondensowang, przemycona, wpleciong w tekst, nawiasowa (dodang).

Informacja skondensowana (mniej lub bardziej pelna) — to nota
zawierajaca dane filmu (tak jest czesto w miesigczniku ,,Film”), ale moze dotyczy¢
réowniez jednozdaniowego streszczenia poczatku fabuly, np.:

18 Maria Wojtak podobna terminologie stosuje, tytutujac niektére gatunki prasowe. Por.
tytuly rozdzialéw: Wiadomosc¢ prasowa — informacja petna, Komentarz prasowy — informacja
zinterpretowana, Felieton — informacja zakamuflowana, Wywiad prasowy — informacja rozpisana
na glosy, Reportaz — informacja zobrazowana; por. M. Wojtak, Gatunki prasowe, op. cit., s. 78,
166, 202, 238, 268.
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Lid: Od jutra w kinach Ludzie Boga — kameralny film o trapistach zamordowanych w Algierii
przez islamskich terrorystéw. W zlaicyzowanej Francji obejrzalo go 3 mln widzéw. Jak go odbierze
pobozna Polska? (T. Sobolewski, GW 27.01.2011: 12)

Incipit: Juz od pierwszych scen filmu, gdy ojciec panny miodej wscieka si¢, ze zatrudniony
wideooperator ,,nie skamerowal, jak cérke prowadze do oftarza”, a podczas Slubu w kosciele
wyjmowana w ostatniej chwili obraczka upada na podlogg, wiadomo, ze filmem Smarzowskiego
rzadzi¢ bedzie prawo karykatury. (P. T. Fellis, GW 15.10.2014: 4)

Informacja przemycona, czyli nawigzania intertekstualne
w recenzji, stanowig jej wazny sktadnik, gdyz skala poréwnan czyni refleksje kry-
tyczng bardziej rzetelng, obiektywng i sprawiedliwg, a szerokie tlo, poréwnania
z innymi dzietami oraz dokonaniami rezysera i wspottworcéw filmu potwierdzajg
wiedze recenzenta i poszerzajg wiedzg czytelnika. Oto fragmenty recenzji:

Ksigzka Marshalla trafita w rece Agnieszki Holland. Autorka Europy, Europy nie tylko
maksymalnie ograniczyla liczne sentymentalizmy, zapisane réwniez w autobiograficznej ksiazce
Krystyny Chiger, ale takze znakomicie skompletowata zesp6t wspdtpracownikéw. (rec. Lukasz
Maciejewski, film W ciemnosci; F 2012, nr 1, s. 73)

Bywa, ze film idzie o wiele dalej i glgbiej niz zamierzat rezyser. To wlasnie ten przypadek. Po
Michaelu Hanekem, po Ulrichu Seidlu jeszcze jeden austriacki rezyser — 37-letnia Jessica Hausner —
na chfodno, analitycznie, od podszewki przyglada si¢ uSwieconym rytuatom. (T. Sobolewski,
GW 30.01.2010: 11)

Intertekstualnos¢ jest istotng cecha recenzji, gdyz sie¢ nawigzarn do innego tek-
stu lub dzieta jest konstytutywna cechg gatunku (ocena innego dzieta oraz ocena
przez poréwnanie z innymi dokonaniami). Nawigzania pojawiajg si¢ réwniez ja-
ko element perswazyjnego dziatania: odniesienia do innych dziet tego samego
tworcy, przywotanie filméw, ktére juz odniosty sukces jako element reklamy i za-
pewnienia o wartosci omawianego obrazu (w warstwie jezykowej to przywolanie
tytutu, nazwiska rezysera, tresci, symbolicznych scen — cytaty, parafrazy, aluzje).
Oto kilka przyktadéw:

Tytul recenzji: Kumple Amatora (odwolanie do filmu Krzysztofa KieSlowskie-
go, poruszajgcego podobny problem):

Incipit: Powtdérka z Bodyguarda, uklon w stron¢ Powigkszenia, zonglowanie zapozyczenia-
mi, cytaty z innych, Manahan bierze je wprost, w skali 1:1. (J. Szczerba, Londyriski bulwar
GW 5-6.02.2011: 12)

Tres¢: Pawel Pawlikowski po latach spedzonych w Wielkiej Brytanii symbolicznie powraca
Idg do ojczyzny. [...]. Twérca Lata mifosci przywoluje zreszta w Idzie rézne rodzime konteksty
historyczne, muzyczne czy filmowe. Odnajdziemy nawigzania do Niewinnych czarodziejow Wajdy
(zwlaszcza w fakturze muzycznej) czy Matki Joanny od Aniotow Kawalerowicza. To polska szkota
filmowa przepisana przez litani¢ réwnoleglych rodzimych idioméw kulturowych czy literackich.
(http://film.dziennki.pl/recenzje/artykuty441466; Lukasz Maciejewski; dostep: 25.10.2013)
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Informacja moze by¢ wpleciona w wyrazenia wartoSciujace podpo-
rzadkowane funkcji perswazyjnej. Taki sposdb przekazu jest najbardziej charak-
terystyczny dla recenzji prasowej. Informacja i komentarz taczg si¢ w jedng wy-
powiedZ. Taka forme ma czesto podtytul czy lid:

Tytul: W kolejce po cud. Od wczoraj w kinach Lourdes Austriaczki Jessiki Hausner. Cud
polega na tym, ze ten wybitny film spodoba si¢ zaréwno katolikom, jak i ateistom (T. Sobolewski,
GW 30.01.2010: 11)

Tytul: Baletnica w matni

Podtytul: Od dzis w kinach ,,Czarny tabed?” Darrena Aronofsky’ego. To brawurowa, ale
pretensjonalna bajka o demonizmie sztuki ze Swietng rolg nagrodzonej Ztotym Globem Natalie
Portman (P. T. Felis, GW 21.01.2011: 14)

Informacja potaczona z refleksjg dotyczy rowniez aktoréw i ich gry. Nazwiska
wykonawcéw i ich role filmowe, czyli informacyjne skfadniki w wypowiedzeniach
podlegaja ocenie umiej¢tnosci, co potwierdzajg kolejne fragmenty:

Robert Wieckiewicz w roli Sochy daje Oskarowa kreacje; integralna partyture, iaczaca
kontekstowe, historyczne wplywy ze wspéiczesnymi kontrapunktami skomponowat Antoni Komasa-
-Lazarkiewicz; autorka zdjec¢ Jolanta Dylewska pokazata, ze jesli chodzi o malowanie ekranowego
$wiatla oraz kompozycje kadru nie ma sobie réwnych w europejskim kinie (czego dowodem
Zlota Zaba na grudniowym festiwalu Camerimage). (rec. Lukasz Maciejewski, film W ciemnosci;
F 2012, nr 1, s. 73)

Mniej wyrobieni widzowie, dla ktérych Ninoczka czy Byc albo nie by¢ to terra incognita, moga
si¢ nieco rozczarowaé. Wszelako precyzyjnej szkatultkowej narracji imitujacej lekture powiesci
czy tez pomyslowej stylizacji zaproponowanej przez rezysera trudno nie doceni¢. Nowy film
autora Kochankow z KsigZyca i Genialnego klanu budzi nostalgie za dawno miniong przesztoscia,
starym kinem oraz deficytowymi wartosciami — takimi jak me¢ska przyjazi i zawodowa lojalnos¢.
Wyglada zabawnie, niczym wypieszczona bombonierka. Z wysmakowana rézowa dekoracja,
plynnie zmieniajaca si¢ szerokoScia ekranu dostosowana do czaséw, o ktérych opowiada, oraz
mndstwem niezapomnianych, szalonych kreacji rodem z komikséw i burlesek braci Marx.
(Janusz Wréblewski, Wisienka na torcie, rec. filmu Grand Budapest Hotel, P 25.03.2014)

W tekstach recenzji drukowanych w prasie czesto pojawia si¢ informacja
nawiasowa (dodana, uzupelniona). Zwykle w ten sposéb uzupetniane sg
nazwiska aktoréw grajacych role, nazwy nagréd, daty, dane liczbowe, mniej istotne
informacje, np.:

Czystos$¢ i niewinno$¢ miodziutkiej postulantki siostry Idy Lebenstein (Agata Trzebuchow-
ska) zderza si¢ z gwaltownoscig i demoralizacjg stalinowskiej prokuratorki Wandy Gruz (Agata
Kulesza), ale przeciez Pawlikowski jest rezyserem zbyt wysokiej proby, zeby mogly go zadowolié
oczywistosci. (http:/film.dziennki.pl/recenzje/artykuly441466; Lukasz Maciejewski 25.10.2015)
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Na koniec kilka uwag o informacyjnos§ci tytutu. Badacze trady-
cyjnie dziela tytuly na informacyijne i publicystyczne'®, ale jednoczesnie podkre-
§laja wage atrakcyjnosci tytutu®®, nie dziwi wiec obecnosé gier tytutu z tekstem
badz z czytelnikami®!'. Tytul recenzji jest tak skonstruowany, ze zawiera informa-
cje i perswazje??, co potwierdza zdanie Bortnowskiego, ze we wspdiczesnej prasie
sktadniki informacyjne i stuzace warto§ciowaniu (czyli analiza krytyczna, ocena
i reklama) oraz ekspresywne ,krzyzuja si¢ i tacza, czesto trudno je rozdzieli¢”?.

Miejscem, w ktorym skupione sg sktadniki informacyjne, jest poczatek tek-
stu wlasciwego recenzji. Sposéb przekazania informacji jest rézny i zalezy od
medium (gdyz kazde Zrédio ma inne kody), miejsca druku, grona odbiorcow,
typu czasopisma, a takze stylu indywidualnego nadawcy. Poniewaz analizowa-
ne sa recenzje publicystyczne, obowigzujg zasady charakterystyczne dla prasy.
Od charakteru gazety zalezy ukfad tekstu, forma jezykowa nagtéwka, obecnos¢
zabiegéw zwiazanych z grafizacja tekstu: rodzaj czcionki, wielko$¢ druku, ko-
lor druku. Jezeli chodzi o ksztalt jezykowy, wybdr zalezy od autora; jezyk
moze by¢ charakterystyczny dla informacji, a tylko sposéb przekazu moze byc
perswazyjny.

Informacyjno$¢ w recenzji aktualizowana jest przede wszystkim przez Srodki
jezykowe stuzace przekazaniu konkretnych faktéw w sposéb obiektywny:

— nazwy wlasne — nazwiska twdrcéw, tytuly filméw, nazwy nagrdéd, miejsc,
firm dystrybucyjnych;

— uzywanie terminologii charakterystycznej dla dziela filmowego — nazwy
gatunkéw filmowych, sposobu rozwijania narracji filmowej, np. fabuia, ekipa,
rezyseria, kontekst historyczny, gtowne role, kreacje, narracyjny wektor filmu,

19 Por. W. Pisarek, Poznac prase po naglowkach! Naglowek wypowiedzi prasowej w oswietleniu
lingwistycznym, Wydawnictwo: RSW Prasa-Ksigzka-Ruch, Krakéw 1967, s. 108-109; J. Fras,
op. cit., s. 105-106.

2 Por. krétkie uwagi J. Bralczyka o atrakcyjnosci tytutu w polszczyZnie wspéiczesnej; J. Bral-
czyk, Tytut musi by¢ atrakcyjny, ,,Super Nowosci” 2015. Por. réwniez analiz¢ nagléwkéw w dzien-
nikach M. Slawskiej. Jej obserwacje nie potwierdzaja juz tradycyjnej zasady, iz nagtéwek w ga-
tunkach informacyjnych powinien by¢ informacyjny, a w gatunkach publicystycznych oryginalny
i atrakcyjny. Wiekszo$¢ tytuléw nie tylko informuje, ale réwniez bawi, zaciekawia czy szokuje, por.
M. Slawska, Tytut — najmniejszy tekst prasowy, ,,Rocznik Prasoznawczy”, t. 11, red. T. Mielczarek,
Sosnowiec 2008, s. 121-122.

2! Takie dwa rodzaje gier w tekstach prasowych wyréznia Maria Wojtak, Gatunki prasowe,
op. cit., s. 23.

2 Jezykowe srodki perswazji w nagféwkach recenzji oraz gry z czytelnikiem, por. M. Krauz,
Jak recenzenci mowiq do odbiorcow — o jezykowych Srodkach perswazji w nagtéowkach recenzji
Sfilmowych, [w:] Wspdiczesne media. Jezyk mediow, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2013.

23 S. Bortnowski, op. cit., s. 135.
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akcja, efekty specjalne, czarno-biate kadry, faktura muzyczna, polska szkota
filmowa;

— struktury skfadniowe — krétkie zdania, konstatacje, czyli takie, ktére infor-
mujg o faktach zaistnialych w rzeczywistosci (obiektywnie, bez oceniania);

— daty i liczby.

Mimo wielosci sktadnikéw informacyjnych analiza refleksji krytycznych po-
kazuje, ze dominuje ocena, gdyz wartoSciowanie, komentowanie, rozszerzanie
informacji o dziele sag domeng opisywanego gatunku.

Wykaz skrétow

GW — ,,Gazeta Wyborcza”

F -, Film”
Dz — ,,Dziennik”
P — ,.Polityka”
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CIEMNY LUD WSZYSTKO KUPI*? OBRAZ LUDU
W POLSKIM DYSKURSIE PUBLICYSTYCZNYM
PO ROKU 1989

Wprowadzenie

Lud nalezy do nazw okreslajacych wspdlnoty ludzkie i oznacza nie tylko pe-
wien obiekt wyodrebniony w rzeczywistosci spolecznej, politycznej czy kulturo-
wej, ,lecz takze konotuje okre§lone cechy tego obiektu i przypisuje mu okreslone
warto$ci. W tradycji polskiej kultury sg to wartodci zdecydowanie pozytywne,
zgodne z dziedzictwem oS$wiecenia i zwlaszcza romantyzmu, kiedy pojecie ludu
weszlo do kanonu podstawowych wartosci polskich, a stowo bylo nawet pisane

39 ]

duzg literg”". Stad tez wyraz ten zajmuje do$¢ wysoka 604. pozycje na liScie ran-
gowej wspolczesnej polszczyzny (SFPWKurcz). Lud, podobnie jak spofeczeristwo
czy narod, jest zaliczany do grupy poje¢ nazwanych mianem ,,noSnikéw wartosci”,

,»s10w sztandarowych”, ,,symboli kolektywnych”, ,nazw warto$ci” czy zwyczajnie

,,.slow kluczy”z.

*,,Z tym Wehrmachtem to lipa, ale jedziemy w to, bo ciemny lud to kupi”. Stowa te, wedtug
dziennikarzy — Tomasza Lisa, Wiestawa Wladyki, Tomasza Wolka i Katarzyny Kolendy-Zaleskiej,
zostaly wypowiedziane przez Jacka Kurskiego przed nagraniem w studiu radia TOK FM programu
porannego 14 pazdziernika 2005 roku w odpowiedzi na pytanie Tomasza Lisa ,,Dlaczego w ogéle
zaczale§ z tym dziadkiem Tuska?”. Jacek Kurski wielokrotnie zaprzeczal, ze jest autorem tych
stéw, m.in. w ,,Kropce nad i” w rozmowie z Monikg Olejnik stwierdzit, ze ,,jest to przypisywane
mu kiamstwo [...] obraZliwe wobec naszego spoleczeristwa”, zob. www.tvn24.pl, a takze ,,Co z ta
Polskg?” — program publicystyczny prowadzony przez Tomasza Lisa, emitowany w telewizji Polsat
od 30 wrzesnia 2004 do 20 wrze$nia 2007 roku, realizowany na zywo z udzialem publicznosci oraz
»Media” 12 grudnia 2005 roku.

! J. Bartmiiiski, M. Mazurkiewicz-Brzozowska, Lud. Profile pojecia i ich konteksty kulturowe,
[w:] Nazwy wartosci. Studia leksykalno-semantyczne I, red. J. Bartmifski, M. Mazurkiewicz-
-Brzozowska, Wydawnictwo UMCS, Lublin 1993, s. 213.

2 Romualda Pigtkowa sfowa, bedace wartosciami w sensie rozszerzonym, wzbogaconym
o warto$ciowanie przestrzeni, nazywa wykfadnikami badz tez nosnikami wartosci, Anna Wierzbicka
moéwi o sfowach kluczach, Walery Pisarek stosuje okreslenie sfowa sztandarowe, pojecia flagowe,
wyrazy wazne, Michael Fleischer pojecia te kojarzy z symbolami kolektywnymi, za$ Jerzy Bartmiriski
proponuje termin nazwy wartosci.
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W niniejszym szkicu przedmiotem opisu jest rozumienie pojecia ludu w dys-
kursie’ prasowym po roku 1989, a wiec w przelomowym dla Polski czasie
waznych przeobrazen politycznych, spotecznych, ekonomicznych i kulturowych
zwiazanych z transformacja ustrojowg kraju. Nagle zmiany, dokonujace si¢ na
plaszczyznie industrialnej i cywilizacyjnej, znalazly swoje natychmiastowe od-
bicie w leksyce. ,,W Polsce stowo lud — jak pisza Maciej Abramowicz i Jerzy
Bartminski — wraz z calg rodzing wyrazow stalo si¢ przedmiotem manipulacji
i naduzy¢ po 1945 roku”, dlatego analiza semantyczna tego pojecia ,,ma istotne

znaczenie dla pokazania sposobu, w jaki poprzez jezyk interpretowano sytuacje

historyczna i aktualng™*.

Analiz¢ rozumienia ludu we wspdlczesnej polszczyZnie zaprezentuje wedlug
zatozen lingwistyki kognitywnej, wyodrgbniajac jego aspekty semantyczne (fa-
sety)’, rozpatrujac ich wypelnienie i ustalajac elementarny zespét cech utrwalo-
nych we wspdlczesnym, polskim obrazie ludu. Podstawa materialowa opiera si¢
na danych systemowych (S) zebranych z leksykonéw jezyka polskiego oraz tek-
stowych (T) wyekscerpowanych gtéwnie z wysokonaktadowych, opiniotwérczych
i zréznicowanych ideologicznie gazet oraz dziennikéw®, a takze z Narodowego
Korpusu Jezyka Polskiego (NKIJP).

3 Przez dyskurs rozumiem ,,interakcje spofeczng dokonujaca sie przy udziale jezyka”, ,ciag
zachowarni jezykowych, ktérych postaé¢ zalezy od tego, kto méwi, do kogo méwi w jakiej sytuacji
i w jakim celu” (S. Grabias, Jezyk w zachowaniach spotecznych, Wydawnictwo UMCS, Lublin
1994, s. 231).

* M. Abramowicz, J. Bartminski, Francuski peuple i polski lud. Dwa pojecia — dwa paradyg-
maty jezykowo-kulturowe, ,Etnolingwistyka. Problemy Jezyka i Kultury”, nr 8, red. J. Bartmiriski,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 1996, s. 43.

> Pojecie fasety przyjmuje za Bartmifiskim i Niebrzegowska-Bartmiriska, ktérzy zdefiniowali
ja jako ,,wigzke cech sktadajaca si¢ na eksplikacje” (J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminiska,
Profile a podmiotowa interpretacja swiata, [w:] Profilowanie w jezyku i w tekscie, red. J. Bart-
minski, R. Tokarski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 1998, s. 215). W informacji naukowej faseta
znaczy tyle co ‘podkategoria’, ‘grupa klas odpowiadajacych jakiej$ wspdlnej charakterystyce’, ozna-
czajacych na przyktad rodzaj materiatu, rodzaj czynnosci itd. W zblizonym, cho¢ nieco szerszym
znaczeniu funkcjonuje pojecie domeny u Langackera. Fasety mogg by¢ grupowane w kategorie
(S. Niebrzegowska-Bartminska, Od separacyjnego do holistycznego opisu jezykowego obrazu swia-
ta. Na marginesie dyskusji nad ksztattem artykutow w Leksykonie aksjologicznym Stowian i ich
sgsiadow, [w:] Wartosci w jezykowo-kulturowym obrazie swiata Stowian i ich sqsiadow 3. Proble-
my eksplikowania i profilowania pojec, red. 1. Bielifiska-Gardziel, S. Niebrzegowska-Bartminska,
J. Szadura, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2014, s. 78). Natomiast aspekt to ,,domena wyrézniona
z okreslonego punktu widzenia” (M. Brzozowska, O przebiegu badari nad zmianami nazw wartosci
w latach 1990-2000, [w:] Jezyk — wartosci — polityka. Zmiany rozumienia nazw wartosci w okresie
transformacji ustrojowej w Polsce. Raport z badari empirycznych, red. J. Bartminiski, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2006, s. 36-43).

® Sa to pisma reprezentujace Srodowiska liberalno-demokratyczne (,Gazeta Wyborcza”,
,Polityka”), prawicowo-konserwatywne (,,Rzeczpospolita”), katolickie (,,Tygodnik Powszechny”),
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Lud w $wietle danych systemowych

We wspélczesnym jezyku polskim /ud ma trzy rézne, ale zwiazane ze sobg
znaczenia. Oznacza po pierwsze ‘pracujace warstwy spoleczenstwa miast i wsi,
przede wszystkim robotnicy i chtopi’ (SJPDor), ‘warstwy spoleczenistwa utrzymu-
jace sie z pracy najemnej, przede wszystkim robotnicy i chiopi’ (USJPDub) oraz
‘og6t chtopéw i robotnikéw, a takze innych ludzi pracujacych fizycznie i niezbyt
zamoznych’ (ISJPBan); po drugie lud to: ‘zbiorowisko ludzi zwigzanych ze sobg
wspélnym pochodzeniem i jezykiem, miejscem zamieszkania, wspélng kulturg;
grupa etniczna rdznigca si¢ od narodu brakiem okrzeptej tradycji pafstwowe;j,
szczep, plemi¢’ (SJPDor, USJPDub), ‘ludzie zyjacy na tym samym obszarze, ma-
jacy wspdlna kulture i jezyk, ale niemajacy Swiadomosci narodowej ani tradycji
panstwowej’ (ISJPBar), ‘zbiorowisko, skupienie, ogdt ludzi zwigzanych ze sobg
wspélnym pochodzeniem, postugujacych si¢ tym samym jezykiem, opierajacych
si¢ na wspodlnej kulturze’ (PSWPZgo1) i po trzecie — ‘zbiorowisko ludzkie, ludzie,
tlum’ (SJPDor; USJPDub), ‘duza, liczna grupa ludzi zebranych w okreslonym
miejscu’ (PSWPZg6t), a nawet ‘bardzo duza ilo$¢ ludzi’ (ISJPBar).

Jak wida¢ definicje stownikowe wyrazu lud skupiajg si¢ wokot kilku podsta-
wowych eksponentéw semantycznych. Lud w znaczeniu podstawowym wyraznie
postrzegany jest przez pryzmat aspektu politycznego, a nawet ideologicznego, wte-
dy utozsamiany jest z robotnikami i chtopami pracujagcymi fizycznie, zazwyczaj
niezbyt bogatymi. Zwtaszcza w SIPDor daje si¢ zauwazy¢ wyrazZne podszycie ide-
ologiczne, potwierdzone cytatem z Konstytucji PRL: W Polskiej Rzeczypospolitej
Ludowej wiadza nalezy do ludu pracujqcego miast i wsi. W dalszej kolejnoSci lud
kojarzony jest z narodem, grupg etniczna. Istotnymi wyréznikami semantycznymi
ludu staja si¢ wowczas jego miejsce zamieszkania, porozumiewanie si¢ jednym
jezykiem i wspdlna kultura. Ostatnie najszersze znaczenie i najblizsze potoczne-
mu widzeniu ludu skupia si¢ na aspekcie spotecznym i fizykalnym, gdzie lud to
zwyczajnie ludzie, zbiorowisko ludzkie, bardzo duza liczba ludzi, ttum, np. tfum
luda, morze, mrowie ludu czy tez zartobliwie kupa luda.

Zbiér wyrazéw bliskoznacznych wzgledem [ludu jest bardzo liczny i boga-
ty. Nalezg do niego: robotnicy i chiopi, lud pracujgcy, proletariat, masy, wito-
Scianstwo, klasa robotnicza, ludzie prosci, stan niiszy, ludnos¢ wiejska, chlop-
stwo; szczep, plemie, narod; zbiorowisko (ludzkie), ludzie, ttum; gmin, plebs, bie-
dota, warstwa najubozsza, pospolstwo, ttum, mottoch. (SSCien; SSDabGelTur;

narodowo-katolickie (,,Nasz Dziennik”) i lewicowe (,,Irybuna”). Gtéwnym zadaniem tego rodzaju
mediéw informacyjnych, do ktérych naleza m.in. czasopisma, jest budowanie przekazéw informa-
cyjnych, ktére ksztaltujg opinie publiczng, wplywajg na postawy, oceny, a takze system wartoSci
odbiorcéw.
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SSPKurz). Mozna zauwazyé, ze duza grupa wyrazéw pozostajacych w bliskoSci
semantycznej z ludem wyraznie ewoluuje w kierunku trzech podstawowych zna-
czefi tego leksemu, definiowanych jako ‘ludnos$¢ wiejska, ludzie prosci’, ‘robotnicy
i chlopi, proletariat’ oraz ‘naréd’. Odnotowane w stownikach synoniméw (SSP-
Kurz; SSCien) wyrazy bliskoznaczne wzgledem ludu skupiajg si¢ wokot trzech
nadrzednych komponentéw znaczeniowych. W pierwszej kolejnosci synonimy /u-
du odnoszg si¢ do czynnika spoteczno-bytowego, bowiem chtopstwo to ‘ogdt rolni-
kéw, zwlaszcza majacych niewiele ziemi’ (ISJPBan); wiesniacy to, jak podkreSlaja
stowniki, wyraz przestarzaly, ktéry oznaczal dawniej ‘niezamozne osoby zyjace
na wsi i pracujace na roli’, a dzisiaj jest nazwg pojawiajacq si¢ zwlaszcza w kra-
jach stabo rozwinigtych na okreSlenie biednych mieszkaincéw wsi’ (ISJPBan);
natomiast wfosciaristwo to, podobnie jak wiesniacy, réwniez stowo archaiczne,
okres$lajace ‘ogdt oséb mieszkajacych na wsi i pracujacych na roli” (ISJPBan).
Kolejna grupa synoniméw skupia si¢ wokot czynnika psychospotecznego i funk-
cjonuje z odcieniem pogardy, a nawet ironii. I tak pospolstwo to ‘ludzie proSci
i niekulturalni’ (ISJPBan), plebs ‘0g6t ludzi niewyksztatconych i niezamoznych,
majacych niewyrobiony gust i obojetny stosunek do kultury’ (ISJPBaf), gmin
to réwniez ‘ogot ludzi niewyksztalconych i niezamoznych’ oraz ‘uboga warstwa
chlopéw’ (ISJPBatt), za$§ motfoch nazywa ‘duza grupe ludzi lub zbiorowos¢ ludz-
ka, zwlaszcza niekulturalng i nieobliczalng’ (ISJPBan), a masa ‘rzeszg zwyktych,
przecietnych ludzi, czgsto przeciwstawianych elicie spoleczeristwa lub poszcze-
gb6lnym jednostkom’ (ISJPBar). Potoczne i obraZliwe wyrazenie ciemna masa
funkcjonuje na okreslenie kogo§ nierozgarni¢tego, mato inteligentnego (ISJPBafi;
WSFIPMiild).

Jesli chodzi o ostatni szereg wyrazéw bliskoznacznych wzgledem /ludu, to
odwotuje si¢ on do czynnika geopolitycznego oraz narodowosciowego, bowiem
nardd i grupa etniczna to ‘ludzie mieszkajacy na jakim$ terytorium, méwiagcy
przewaznie jednym jezykiem, zwigzani wspolng historig i kulturg, majacy wspdlne
interesy polityczne i gospodarcze, oraz ludzie mieszkajacy na jakim$ terenie,
zwlaszcza na wsi’ (ISJPBan), za$ plemie to réwniez ‘grupa ludzi mieszkajacych
na tym samym terenie, majacych te same obyczaje, religi¢, jezyk’, ale ‘niezbyt
zaawansowana cywilizacyjnie’ (ISJPBan) i ludnosc¢ to ‘wszyscy ludzie jakiego$
kraju lub obszaru, ktérzy tam zyja’ (ISJPBan).

Lud najcze¢sciej przeciwstawiany jest patrycjatowi, stanowi wyzszemu, arysto-
kracji, magnaterii, moznowtadztwu; buriuazji, bogaczom, kapitalistom, finansje-
rze, mieszczanstwu, stanowi Sredniemu, klasie Sredniej, szacownym obywatelom;
elicie, socjecie, Smietance, high life’owi oraz inteligencji (SAD3abGel).

Podstawa tego przeciwstawienia jest fundowana na odniesieniu do kilku eks-
ponentéw semantycznych. Po pierwsze, na odniesieniu do zajmowanej pozycji
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spolecznej i zasobnosci majatkowej, bowiem zaréwno patrycjat, jak i arystokra-
cja, magnateria, moznowtadztwo, burzuazja (dzi§ stowa historyczne, przestarza-
fe i nieuzywane) oznaczaja w kolejnoSci ‘grupe najzamozniejszych mieszkan-
cOw miast Sredniowiecznych, giéwnie kupcéw, bankieréw, posiadaczy gruntéw,
sprawujacych wiladzg w miescie i czerpigcych zyski z jej piastowania’ (PSWP-
Zgoh), dalej ‘najwyzsza, uprzywilejowana warstwe posiadaczy, stanowigca kla-
s¢ panujaca, obdarzong zwykle dziedzicznymi tytutami rodowymi’ (PSWPZg6t),
a ‘w spoteczenstwie feudalnym rody, w ktérych posiadaniu byly wielkie obszary
ziemi, bardzo zamozne, majacy duzy wptyw na polityke, na sprawowanie rzadéw’
(PSWPZgoh), z kolei stan wyzszy, bogacze, kapitalisci, mieszczaristwo, finansje-
ra to ‘grupa bardzo bogatych ludzi prowadzacych interesy finansowe, warstwa
ludzi utrzymujacych sie¢ z posiadanego kapitatu w postaci Srodkéw produkcji, za-
sobow bankowych, przedsiebiorstw handlowych, ogdét ludzi posiadajacych wiele
doébr materialnych, dysponujacych duzym kapitatem, dbajacych o jego pomna-
zanie’ (ISJPBari; PSWPZg6t), za$ socjeta i Smietanka oraz high life nazywajq
‘warstwe ludzi wyrdzniajacych si¢ w danej spolecznosci ze wzgledu na posia-
danie pewnych cenionych débr, decydujacych o najwyzszym statusie, elit¢ to-
warzyska, osoby reprezentujace dane Srodowisko, wysokie sfery, kategori¢ ludzi
z wyzszych sfer’ (PSWPZg6t). Po drugie, na odniesieniu do wyksztaltcenia, po-
niewaz inteligencja to ‘warstwa ludzi wyksztalconych, ktérzy zajmujg si¢ pracg
naukowg, twdrczoScig artystyczng i kulturalng, zarzadzaniem, kierowaniem insty-
tucjami i zespotami ludzkimi oraz rozwigzywaniem zagadnien praktycznych, kto-
re wymagaja wyksztalcenia specjalistycznego i stosowania wiedzy teoretycznej’
(PSWPZgoh).

Liczna grupa derywatéw pochodzacych od rzeczownika /ud réwniez dostarcza
wielu nowych cech. W jezyku polskim rzeczownikowi /ud odpowiada przymiot-
nik ludowy, czyli ‘taki, ktéry dotyczy pracujgcej grupy spotecznej, a zwlaszcza
robotnikéw i chtopéw’ (PSWPZg6t) oraz ‘taki, ktéry dotyczy wsi, jej mieszkan-
cow, wywodzacy si¢ ze wsi’ (PSWPZgo6l), a takze taki, ktéry jest ‘przeznaczony
dla ogétu ludnodci; powszechny’ (ISJPBar). Derywat ten w pierwszej kolejno-
$ci jednoznacznie dotyczy ludu rozumianego jako grupa spoleczna skladajaca si¢
gtéwnie z robotnikéw i chlopdw, np.: Manifest lipcowy postawit przed narodem
polskim zadanie zbudowania nowej, ludowej Ojczyzny, w ktérej rzqdzic bedq ludzi
pracy (Barb. Nauka 131; SJPDor), w drugiej wskazuje na zwiagzek ludu ze Sro-
dowiskiem wiejskim, wyraZnie odnosi si¢ do wsi oraz chtopéw, np.: Uroczystos¢
ta miata wybitnie ludowy charakter, gdyz brato w niej udziat okoto trzech tysiecy
gorali i goralek (Wierchy 1931, s. 190; SJPDor); w trzeciej za$ na przeznaczenie
dla ogétu spoleczenistwa, powszechno$¢, a nawet pospolitos$¢, np.: Nie opuscita
Zadnego festynu ludowego organizowanego w miescie (ISJPBan); Zorganizowany
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przez wtadze naszego miasta festyn ludowy zgromadzit w niedzielne popotudnie
wielu mieszkaricow naszego miasteczka (PSWPZgo?).

Jerzy Bartminski i Malgorzata Mazurkiewicz-Brzozowska podkreslajg fakt, ze
»przymiotnik ludowy zostal w roku 1990 wycofany z oficjalnej nazwy paristwa
[Polska Rzeczpospolita Ludowa — B. Z.] i wojska (a nawet, z innych juz wzgledéw,
z tytulu komunistycznej gazety «Trybuny Ludu»)”’.

Inny derywowany przymiotnik — ludny to ‘peten ludzi, gesto zaludniony,
majacy wielu mieszkaicow’ (USJPDub); obfitujacy w ludzi; takze taki, ‘na
ktérym w ogble zamieszkujg ludzie’ (PSWPZgdt). Odnosi si¢ wylacznie do
ludzi i okre§lonego obszaru, miejsca przez nich zamieszkanego, np.: Ludna wies
sprzeciwita si¢ wladzom, dlatego droga nie pojdzie tymi polami; Ludne uliczki,
petne kramow zachecaty do zrobienia zakupow (PSWPZgol) lub Z ludnej wsi
pozostaty zgliszcza (ISJPBan).

Z kolei ludowos¢ to ‘zespdt cech charakterystycznych dla wsi; to, co ma
charakter ludowy, jest ludowe’ (PSWPZg6l), np.: Prostotg, bezposrednioscig,
melodyjnosciq, oryginalng ornamentykq opartq na ludowosci odznaczajq sie jego
liryki o tematach zaczerpnigtych z Zycia ludowego, do ktorego ucieka Rydel
znuzony wyrafinowaniem kultury miejskiej (Wojen. T. Hist. lit. II, s. 240; SJPDor).

Natomiast ludomania to ‘przesadne, powierzchowne interesowanie si¢ ludem,
spolecznoscig wiejska, jej obyczajowoscia, tradycja, kulturg itp. polaczone z upo-
wszechnianiem ludowo$ci jako waznego pierwiastka kulturowego w zyciu spote-
czenstwa’ (PSWPZg61); ‘nacechowane egzaltacjg zainteresowanie sprawami ludu
wiejskiego, bezkrytyczne idealizowanie ludu wiejskiego’ (USJPDub), np.: Ludo-
mania, jakkolwiek moZze uchodzic¢ za forme promocji wsi, jest faktycznie karykaturg
szczerego zainteresowania losem chtopa i jego wiejskim Zyciem (PSWPZgol).

Jesli za$ chodzi o wyraz ludowiec, to odnosi si¢ on do ‘dzialacza ludo-
wego, cztonka lub sympatyka partii chtopskiej’, np.: akcje, protesty ludowcow
(USJPDub).

Pochodzace z taciny wyrazenia populistyczny (od populus ‘lud’) w znaczeniu
‘sprzyjajacy lub ulegajacy gustom przecigtnych ludzi’ (ISJPBan) oraz populizm,
oznaczajacy ‘dzialalnos$¢ polityczng odwotujaca si¢ do intereséw, oczekiwai i opi-
nii wiekszoSci ludzi w celu uzyskania ich poparcia i zdobycia wptywdéw lub wia-
dzy’ (ISJPBar) bywaja cz¢sto stosowane z dezaprobata, np.: Egzotyka w tanim,
populistycznym wydaniu wspotistnieje tu z kiczem i kulturq masowq (ISJPBan),
a od czasu kampanii prezydenckiej w roku 1990 ,,;sa uzywane z ewaluacja ne-
gatywng dla nazwania programéw deklarujacych rowno$¢ w dostepie do débr
konsumpcyjnych i zaspokojenie roszczei wszystkich obywateli bez liczenia si¢

7 J. Bartminski, M. Mazurkiewicz-Brzozowska, op. cit., s. 214.
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z realnymi mozliwoSciami ekonomicznymi panistwa i stopniem aktywnoSci sa-
mych obywateli”®, por.: Kampania wyborcza juz sie skoriczyla i czas skoriczy¢
z populistyczng retorykqg (ISJPBar).

Nie wiem, o co chodzi w pomysle wprowadzenia kar za §miecenie i naduzywanie wulgarnych
stéw. Nie §miem przypuszczaé, ze autorzy tej idei chca zapuszkowal cale spoteczerstwo. Lud
zada krwi. Pomysléw zaostrzenia kar nie sposéb jednak zby¢ stwierdzeniem: to tylko kampania
polityczna, tani populizm. (NKJP)

Wiele kolokacji, czy tez potocznych potaczen ze stowem lud réwniez do-
kumentuje kilka nowych cech tego stowa. Konstrukcje typu: jezyk ludu, muzyka
ludowa, piesni, stroje, tarice ludowe, ludowe podania, obrzedy, tradycje, zwyczaje,
wierzenia, tworca ludowy (rzeZbiarz, artysta, balladysta), sztuka ludowa, a nawet
medycyna ludowa oznaczajg, ze lud wystepuje w roli agensa (podmiotu dzialajace-
g0), tworzy, jest autorem. Inne natomiast, takie jak: jadfodajnia ludowa, literatura
ludowa pokazujg lud nie tyle w roli tworcy, co raczej eksploratora, uzytkownika
tego, co jest dla niego przeznaczone®.

Frazeologizmy i sfrazeologizowane wyrazenia typu ciemny, prosty, siermiez-
ny lud, oswiecac¢ lud pokazuja jego ubdstwo intelektualne, glupote, brak wy-
ksztafcenia i zacofanie. Natomiast potaczenia typu lud ucisniony, wyswobodzic¢
lud (PSWPZg6t) dokumentuja z jednej strony zniewolenie i wykorzystanie lu-
du przez wladze, a takze jego uleglo$¢ oraz postuszeristwo wobec rzadzacych,
z drugiej za$ — dazenie do odzyskania wolnoSci, niezaleznosci i mozliwoSci de-
cydowania o sobie. Lud wyraZnie postrzegany jest z zewnatrz jako obiekt troski,
opieki, zainteresowania i ucisku. Inne z kolei, takie jak: wola ludu, glos ludu,
wladza ludu, przywddca ludu, méwia o tym, ‘czego chce lud, nardéd, wickszosé;
demokratyczny wybdr’ (WSFIPMiild), akcentujg role ludu i wptyw na sprawowa-
nie wladzy demokratycznej, np.: Nie narzekaj na ich decyzje, ci ludzie sq w rzqdzie
z woli ludu, dziatajq w imieniu catego narodu oraz Sktad sejmu moze wydawac
sie dziwny, ale taki byt glos ludu i nie ma na to rady (WSFIPMiild).

Lud w Swietle danych tekstowych

Lud razem z takimi pojeciami, jak nardd i spoteczeristwo nalezy do gru-
py poje¢ kolektywnych czy tez ,.komplekséw zbiorowosci”!?, ktére juz w swoja

¥ Ibidem, s. 215.

® Por. M. Abramowicz, J. Bartmisiski, op. cit., s. 53.

10" Florian Znaniecki, opisujac rézne grupy zbiorowosci, m.in. spoleczeristwo i naréd, okreslit
je jako kompleksy zbiorowosci oraz zmienne spoteczne catosci, zob. F. Znaniecki, Socjologia
wychowania, t. 1, Pafistwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 1973, s. 65, 67-69.
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strukture semantyczng majg wpisane cechy podkreslajace wspdlnotowosé, spéj-
no$¢ i jednos¢, szczegblnie wyraznie wyeksponowane na plaszczyZnie spolecznej,
politycznej i gospodarcze;j.

Lud w dyskursie publicystycznym po roku 1989 jest postrzegany gléwnie
w wymiarze spoteczno-politycznym. Dominuje wyobrazenie ludu jako zbiorowo-
$ci, ogbtu ludzi, wigkszej grupy oséb. Typowymi reprezentantami ludu pozostaja
nadal w pierwszej kolejnosci chlopi, a pdZniej robotnicy.

Sposréd wielu komponentéw znaczeniowych, ktére mozna przypisaé ludowi
na pierwszy plan wysuwa si¢ udziat ludu w zyciu politycznym kraju i jego wpltyw
na elity rzadzace.

Woéwczas lud przestaje by¢ anonimowym zbiorowiskiem, skupiskiem ludzi,
pewnym monolitem, a zaczyna by¢ postrzegany albo jako zorganizowana wspdl-
nota polityczna, por.:

[.,Solidarno$¢” — B. Z.] Byta to zorganizowana wspdlnota ludzi ponad podziatami klasowymi,
kulturowymi, majatkowymi, politycznymi, ideologicznymi, narodowosciowymi, religijnymi i jakimi
tylko chcecie. W dodatku byt to rzeczywisty lud zdobywajacy wiadzg. (GW 9.03.1992)

albo tez bywa utozsamiany z jego przedstawicielami zaangazowanymi w polityke,
por.:

»Wszyscy” jest okre§leniem, ktére bez dodatkowych objasnien jest zazwyczaj powodem niepo-
rozumien. Przez ,,wszystkich” rozumie si¢ zazwyczaj demos, czyli lud, ktéry rzadzi (w demokracji
bezposredniej), a SciSlej: w ktérego imieniu rzady sprawuja wyltonieni z niego reprezentanci (w de-
mokracji przedstawicielskiej). (GW 20.05.1995)

Synonimem tak rozumianego ludu staja si¢ sprawujacy wladze politycy. Za
przyktad moze postuzy¢ nazwa ugrupowania politycznego o chtopskich korzeniach
Polskie Stronnictwo Ludowe.

Bezposredni udziat ludu w sprawowaniu wladzy bywa faczony z rolg ludu
jako straznika, strzeggcego prawa, tadu i porzadku publicznego. Jezeli wladza nie
spetnia jego oczekiwai, wtedy lud jawnie okazuje swoje niezadowolenie, wyste-
pujac przeciwko rzadzacym. Wéwczas najczesciej jest okreslany jako zbuntowany,
zadziorny, zawziety, niepostuszny. Lud nazywany jest wtedy tumem, czyli ‘duza
niezorganizowang grupg ludzi zebranych w jakim§ miejscu, np. aby co$§ obserwo-
wac lub demonstrowaé przeciwko czemu§’ (ISJPBan), mottochem czy tez masq.
Zaréwno ttum, mottoch, jak i masa s negatywnie warto$ciowane. Czesto uzywa
si¢ ich z odcieniem pogardy, dezaprobaty badZ lekcewazenia. W takim rozumieniu
lud bywa przeciwstawiany wladzy i jest postrzegany jako nizsza klasa niech¢tna
zmianom, pozostajaca na marginesie zycia spolecznego i politycznego, por.:

Jezeli przeprowadzimy zmiany do$¢ szybko, by klasa §rednia, popierajaca rynek, wyksztalcita
si¢, nim lud si¢ zbuntuje przeciw tym przemianom — to transformacja si¢ uda. (GW 20.12.1997)
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Synonimem [ludu stajg si¢ robotnicy, por.:

Nieraz pisalem, dosy¢ zjadliwie, o miodych elitach politycznych, ktére, doszedlszy do wiadzy,
zostawily lud na ulicy. Bez takiego zamiaru, bez swojej winy, nie chcialy; ot, tak wyszto. Robotnicy
wielkiego przemystu, ktérzy zadecydowali o zwycigstwie polskiej pokojowej rewolucji, majg si¢ za
porzuconych na pastwe losu, bez jasnych perspektyw, a nawet wrecz — z perspektywa budzacy lek.
(GW 18.06.1994)

Wyraznie rysuje si¢ takze opozycja mi¢dzy ludem a elitami rzgdzacymi, por.:

W Polsce drugorzgdne sg dzi$ jakiekolwiek podzialy wedle kluczy politycznych czy formacyj-
nych. To sa podzialy wewnatrz elity; zasadniczy natomiast jest ten migdzy owa elita a ludem. Elita
ma panstwo, ktére jak zawsze tupi, a lud nie tylko ze nie ma paristwa, ale jeszcze do tego stracit
poczucie, ze feudat zajmie si¢ jego losem, zapewni pracg, zadba o czworaki, czyli da przydzial na
M-3. (P 28.07.2001)

W swoim politycznym i spotecznym dziataniu lud staje si¢ czesto obiektem
manipulacji, zostaje pozbawiony samodzielnoSci, tatwo daje si¢ oszukaé, jest
fatwowierny.

Kancelaria Premiera zatrudnia dziewigciu sekretarzy stanu. Jest to dwa razy wigcej niz za
rzagdoéw M. Belki. A lud nadal wierzy, ze z ust ptynie prawda i tylko prawda, np. to, Ze walczg jak
Iwy o tanie panistwo. (Tryb 14.03.2006)

Donald Tusk zapowiedziat, ze jesli jego formacja zdobedzie wtadzg, w Polsce dokona sie istny
cud gospodarczy. Dzi§ juz wiemy, ze byla to sktadana ciemnemu ludowi obietnica bez pokrycia.
(Rz 14.01.2015)

Z ta cechg ludu wigze si¢ ubdstwo intelektualne. Lud uwazany jest za
niewyksztalcony. W takiej sytuacji stowu [lud najczesciej towarzysza epitety
ciemny, glupi, zacofany.

W takim ujeciu lud wystepuje w opozycji do elit intelektualnych (wyksztalco-
nej inteligencji) i jest postrzegany jako ,,nieo§wiecona, bierna masa, ktorg trzeba
ksztalci¢”.

I tak wlasnie wyglada dylemat inteligenta: wolno mu dostrzec ciemnot¢ ludu, ale nie wolno
mie¢ jej za zte. Dla naszych pradziadow rzecz byla prostsza — ze stwierdzenia owej ciemnoty
wynikata powinno$¢ noszenia kaganka o$wiaty, by lud wydZzwigna¢. Tradycyjna inteligencja tak
rozumiata swa role stuzebna. Tyle ze komunizm przetracit jej kregostup, wpedzit w poczucie winy
i wskazat kierunek w dét — ku ludowi, a role przeformulowal na stuzalczg. Totez dzi§ pytanie, co
winny wyksztalcone elity nieo§wieconym masom, jest jednym z najtrudniejszych i niewdzigcznych.
Kazda bowiem odpowiedzZ $ciaga gromy pod ogdélnym hastem: nie wolno pouczaé. (GW 15.03.1996)

Ciemny lud, ciemna masa, plebs, pospolstwo, gmin, ciemnogrod to najczesciej
wymieniane synonimy ludu.

Niekiedy ta eksponowana ciemnota i gtupota ludu bywa fasadowa, bo wcigz
wazng cechg ludu gieboko ukrytg i niedoceniang jest specyficznie pojeta madrosé
ludowa, por.:
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Zaden rzad, Zaden premier nie zastal kasy paristwa w tak dobrym stanie. Jest wiec z czego
dzieli¢, obiecywaé np. renty i emerytury juz uchwalone przez poprzednikéw, tanie paliwo, na ktdre
jeszcze Belka obnizyl akcyze itd. Odcinanie kuponéw od sukceséw poprzednikéw niediugo si¢
skoniczy. Propaganda nie zapelni si¢ kasy. Wtedy okaze si¢, ze ten calkiem ciemny lud wszystko
inaczej oceni. (Tryb 14.03.2006)

,Czlowiek z ludu” jest uwazany za typowego reprezentanta ludu i to on jest
przedstawicielem i nosicielem ludowej, zgodnej z powszednim do§wiadczaniem
madrosci zyciowej, ktérego cechuje praktyczna umiejetno$¢ rozwigzywania pro-
blemdéw i radzenia sobie w zyciu, wynikajaca z doSwiadczenia, sprytu i intuicji,
,»a jego sposéb postrzegania Swiata jest wiecej wart niz zfozone dociekania, czy
abstrakcyjna i niepotrzebna erudycja uczonego”!!. Ta cecha znalazta potwierdze-
nie w jezyku w postaci znanego wyrazenia zdrowy chiopski rozum.

Inng cechg dos¢ silnie utrwalong w tekstach jest ubdstwo materialne ludu, jego
bieda wynikajaca najczesciej z braku pracy. Lud bezrobotny pojawia si¢ wowczas
w opozycji do ludu pracujgcego, por.:

Na wszelkich reformach majacych ulzy¢ cigzkiej doli ludu najwigcej traci wlasnie lud, owi
najbiedniejsi, ktérym wprowadzane w zycie polityczne fantasmagorie maja — w zatozeniu — poméc
najbardziej. (GW 29.04.1994)

Najgorsze w tym wszystkim jest to, ze ten ,.ciemny lud” jest coraz biedniejszy, bezrobocie
niezmiennie wysokie mimo niespotykanego w dotychczasowych dziejach Polski exodusu ludzi
mlodych, a sita nabywcza rosnie w tempie najmniejszym w Unii Europejskiej. Nie wierze, aby
Kaczyniscy mieli pomyst jak to naprawic. (NKJP)

Chlodna analiza wykaze tez, ze to wcale nie inteligencja byla beneficjentem PRL. Jakie$
apanaze, nagrody, stypendia stuzyly do przekupywania jej drobnej czgsci. Reszta zostala przeciez
trwale spauperyzowana. Prawdziwym beneficjentem byt lud w sensie dostownym — biedna i zacofana
wies. Nie tylko dlatego, ze dostata ziemi¢. Réwniez dlatego, ze stamtad miliony wyszly do miast,
stworzyly klase robotniczg, zasilily inteligencje, ale takze wiadzg¢ i administracje, wojsko i inne
organy. (GW 28.11.1992)

Lud pozostaje w $cistym i symbiotycznym zwigzku z kulturg, jako twdrca, po-
pularyzator i krzewiciel kultury ludowej. Chociaz coraz czgsciej we wspotczesnej
polszczyZnie méwionej przymiotnik ludowy bywa zastepowany przez folkowy, za-
pewne pod wpltywem jezyka angielskiego, poniewaz folky to ‘styl amerykanskiej
wokalno-instrumentalnej muzyki rozrywkowej drugiej potowy XX wieku, zwigza-
ny genetycznie z pie$nig ludowg, poczatkowo jako styl wykonawczy i ruch popula-
ryzowania tradycyjnego badz anonimowego repertuaru, p6zniej (lata 60.) réwniez
gatunek nowych ballad, protest songéw, piosenek oraz utworéw poezji Spiewanej’
(PSWPZgoh), czyli ‘zwigzanym z muzyka i stylem folk, wykonywanym w stylu
folk’ (PSWPZgo6t). Najczesciej wystgpuje w polaczeniach typu festiwal muzyki
Jfolkowej, ballady folkowe czy polskie grupy folkowe, por.:

"' M. Abramowicz, J. Bartmirski, op. cit., s. 52.
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Ustawa o jezyku polskim nakfania nas do nieprzyjmowania obcych siéw, jezeli mamy polskie
zamienniki. Kampani¢ na rzecz rozumnej ochrony polszczyzny uprawiaja systematycznie na falach
Polskiego Radia prof. Andrzej Markowski i red. Matgorzata Tulowiecka. Ale wigczam radio i slysze,
ze oto Program Pierwszy zapowiada nowy konkurs muzyki folkowej. Do licha, to stowo muzyka
ludowa nie moze im przej$¢ przez gardto? Czyzby stowa lud i ludowy mialy by¢ skompromitowane?
(P 26.02.2000)

Owszem, odwotujemy sie do stylistyki ludowej, ale jednoczes$nie uzywamy elementéw muzyki
rozrywkowej. I to — w naszym odczuciu — w najlepszych proporcjach. Folklor wykorzystujemy
w stopniu takim, ze jeszcze ,,nie boli”. To widaé — a raczej stycha¢ — réwniez w sferze tekstowe;.
Czerpiemy z tekstow w stylu ,,husia-siusia”, ale bierzemy tylko zdrowg ilo$¢. Za§ w kontrapunkcie
tworzymy rzeczy wspoélczesne, przy ktérych ta muzyka ludowa ma duze uzasadnienie. (NKJP)

Etnografowie przemierzali ten rozlegly i powiklany etnicznie kraj, aby zapisywaé nuty i teksty
piosenek ludowych [...]. Spiewak folkowy byt instytucja z czaséw ,,przedmagnetofonowych”. Byt
zywym no$nikiem cech muzyki, ktérej nie mozna bylo zapisa¢ w nutach — jej akcentu, intonacji,
maniery. Jego zadanie polegato na zapamigtywaniu i odtwarzaniu. Interpretowanie, zmienianie,
dodawanie czego$ od siebie bylo bledem w sztuce. (GW 6.12.1996)

Inng wazng cechg ludu jest silne przywigzanie i do tradycji, zwyczajéw, i do
obrzedéw ludowych. Swiadcza o tym nie tylko licznie przywotane wczesniej
kolokacje, ale takze wyjatki z tekstéw, np.:

Na czele jechali gospodarze — staro$cina Beata Rak i starosta Maciej Wactawik. Tuz za nimi
podazata bryczka z wicemarszatkiem wojewddztwa dolnoslaskiego Andrzejem Kosidrem, starosta
ktodzkim Dariuszem Mikosg wraz z matzonka oraz noworudzkimi wlodarzami: miasta — Markiem
Baweckim i gminy — Boguslawem Rogifiskim. A za wladza podazal lud siejacy ziarno i nie zawsze
zbierajacy godziwy plon. Tak wygladal caty korowdd tegorocznych Powiatowo-Gminnych Dozynek
majacych miejsce 24 wrzesnia. (NKJP)

Istotng cecha ludu eksponowana w tekstach jest prosta, gieboka i naturalna
jego poboznos$¢ oraz religijno$¢ wyrosta z tradycji przodkéw i silnej wiezi
z przyrodg, por.:

Imiona mialy swoje kapliczki czy figury przydrozne. Byli to §wieci kochani i czczeni przez
Iud. Ulubionymi patronami rolnikéw byli §wigci: Roch, Izydor, Idzi. Ich kapliczki staly i stojg po
dzi§ dziefi na miedzach, wsréd pol. (N 20/1998)

Paczewo to wie§ ludzi energicznych. Preznie dziata tu Koto Gospodyn Wiejskich, ktére —
przypomnijmy — w tym roku zrobito najladniejszy wieniec w wojewddztwie. Preznie dzialaja na
terytorium wspdlnym i na swoich posesjach mieszkaricy. Inwestuje gmina. Lud jest tez pobozny,
co przejawia si¢ w pracach przy kosSciele i w Bozych miejscach poza kosciotem. NaliczyliSmy tu
na przyklad az pig¢ Swigtych figur i dwa krzyze. (NKJP)

Z ta cecha ludu wiaze si¢ jego nadmierna ulegto$¢ i postuszefistwo wobec
Kosciota oraz ksiezy, por.:

Jak ksieza kazali — tak ludzie glosowali. Wybrali zatosnych komediantéw, ktérzy nic sensow-
nego zrobi¢ nie umieja, tylko organizuja smutne igrzyska. Lud si¢ cieszy, ze ma wroga wszystkiemu
winnego. (Tryb 25.05.2006)
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Lud jest ciemny i od wiekéw poddawany byl wplywom kleru. Ksigdz miat obowigzek
przewidzie¢, chroni¢. Ludowi si¢ wybacza. (NKJP)

Prawica skrajna natomiast nie miata zadnych rozterek, gdyz nie miata nabozenstwa do
demokracji, wrecz przeciwnie, uwazata, ze lud nie ma o sobie decydowac, lecz jedynie zy¢ wedle
niezmiennych moralnych praw objawionych, ktérych wyktadni¢ daje Kosciét. Rewolucja zatem to
zaden btad ludu, ale jedynie wyrugowanie wpltywéw religii przez jej wrogéw. (GW 2.10.1998)

W wypowiedziach prasowych lud wystepuje czesto we wspdlrzednych zwigz-
kach sktadniowych, giéwnie z narodem i spoteczeristwem (spotecznoscig). Ta
wspotrzedno$é skladniowa jest odzwierciedleniem §wiadomosci nadawcy, ktdry
wymienione komponenty traktuje jako réwnorzg¢dne, zblizone do siebie, por.:

Sadzimy, ze przeptyw informacji i technologii dokonat catkowitej unifikacji spoleczenstw i juz
zaden nardd, lud, spoleczno$¢ nie sa w stanie nas niczym zadziwi¢. Czy na pewno? (AG 7-8/1998)

W dyskursie publicznym lud czesto pojawia si¢ w kolekcji przede wszystkim
Z narodem i spoteczeristwem.

Podstaweg kolekcji ludu z narodem stanowig takie komponenty znaczeniowe,
jak miedzy innymi: wspdlne pochodzenie, postugiwanie si¢ tym samym jezykiem,
wspélna kultura, tradycja'?. Mimo to lud nigdy nie byl postrzegany jako synonim
narodu. By¢ moze zawazyly na tym czynniki historyczno-kulturowe, bowiem
,»W polskiej tradycji pojecie narod jest szlacheckiego pochodzenia i wspétdziatato
z koncepcjg ludu jako chlopstwa. Wizja ludu formowana z pozycji szlacheckiej,
a potem z pozycji inteligentéw wywodzacych si¢ w Polsce ze szlachty uleglia
zakonserwowaniu w §wiadomosci spotecznej i w jezyku”!3.

Natomiast kolekcja ludu ze spoteczeristwem opiera si¢ na odniesieniu do
wspélnych inicjatyw, intereséw i podejmowania waznych decyzji spotecznych,
wynikajacych ze wspétpracy, jednomySlnosci, solidarnosci i zgody. Dodatkowo
semantyka /udu rozwija si¢ w kierunku synonimii ze spofeczeristwem. Jak dowo-
dza Abramowicz i Bartminski, ,,na takg ewolucje pojecia ludu w Polsce wplyw
miato typowo polskie zjawisko, jakim w latach 80. stal si¢ ruch «SolidarnoSci».
Obserwatorzy polskiego zycia spotecznego i politycznego dostrzegli ludowy cha-
rakter tego ruchu, na przykiad w przyjeciu zasady wspdlnego dzialania majacego
spotecznie akceptowalny cel”'*.

12 Por. B. Zywicka, Miejsca i wartosci. Zmiany w jezykowym obrazie przestrzeni we wspot-
czesnej polszczyinie, Wydawnictwo Polihymnia, Lublin 2007, s. 165-188, a takze Obraz narodu
we wspotczesnym dyskursie publicznym po roku 1989, [w:] Wspdiczesne media. Medialny obraz
Swiata, t. 2, Studium przypadku, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo UMCS, Lublin
2015, s. 138-156.

13 M. Abramowicz, J. Bartmifiski, op. cit., s. 54.

"% Ibidem, s. 54-55.
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-Solidarno$¢” to nie byt dorywczo zebrany tlum, ktéry macha sztandarami, wdrapuje si¢ na
mury i przewraca pomniki. Nie byl to tez byle zwigzek zawodowy, ktéry kidci si¢ z pracodawcami
o pienigdze. Byla to zorganizowana wspdlnota ludzi ponad podziatami klasowymi, kulturowymi,
majatkowymi, politycznymi, ideologicznymi, narodowoSciowymi, religijnymi i jakimi tylko chcecie.
W dodatku byt to rzeczywisty lud zdobywajacy wladzg. ,,Solidarno$¢” byta czyms, co Swiatu zaparlo
dech w piersiach. Ale §wiatu zaparfo dech w piersiach, poniewaz wyczul on w ,,Solidarnosci”
zapowiedZ, ze po obaleniu komunizmu mozliwe bedzie organizowanie si¢ spoleczenstw na nowej
zasadzie, niekoniecznie wokét dawnych antagonizméw i tradycyjnie sprzecznych intereséw. Bylo to
prawdziwe zwycigstwo nad marksizmem. Zanosilo si¢ mianowicie na koniec walki klasowej. Moze
nie tylko klasowej. (GW 9.03.1992)

Wyczuwa si¢ pewng zmian¢ nastrojéow i doz¢ pesymizmu, ktéry ogarnal dawniejszy, uksztal-
towany w czasach ,,Solidarno$ci” optymizm opierajacy si¢ na wierze we wrodzong madro$¢ ludu
1 w samoregulacyjne mechanizmy demokracji i samorzadnosci. Te dwa elementy zlozone razem
mialy sprawic, ze rozwdj i samoorganizacja spoleczeristwa beda szty w dobra strong. (RPN 12/1995)

Podsumowanie

W dyskursie medialnym wyraznie dominuje widzenie ludu przez pryzmat
cech politycznych i spofecznych, zgodnie z ktérymi lud postrzegany jest jako
Zrédto wiladzy politycznej, wspdlnota polityczna, staje si¢ ,,pewnego rodzaju
jednoscia, ma jedna wole i mozna mu przypisaé jedno dziatanie”!”. Latwo jednak
moze zmieni¢ si¢ w tlum, mottoch i mase, wystepujac przeciwko rzadzacym.
Bardzo czesto lud bywa uciskany, ciemiezony, cierpi krzywde, nedze i straszliwg
biede, np.:

Lud cierpi ngdz¢ — jeszcze nigdy nie bylo tak Zle. Kto jest winien? ,,Gluche i §lepe ekipy
reformatorskie, rzadzace od 1989 r., walnie wsparte przez obecnie rzadzaca koalicj¢”. Ci ,,na gérze”
po to przeciez rzadza, by napcha¢ sobie kabzy. (GW 29.07.1994)

Lud bywa réwniez aktywny i dynamiczny. Wéwczas jawi si¢ jako niezalez-
ny, czynny podmiot, potrafigcy domagaé si¢ swoich praw, nawet za cene walki
1 ofiar. Potwierdzaja to liczne potaczenia z czasownikami oddajacymi ruch, dy-
namiczno$¢, przemieszczanie si¢, a takze nazywajacymi uczucia i objawy stanéw
emocjonalnych, np.: lud buntuje sie, jest niezadowolony, wylega (wychodzi) na
ulice, na miasto, manifestuje swoje niezadowolenie i zqda najczesciej sprawiedli-
wosci, por.:

Lud zada sprawiedliwej kary dla zabdjcy chlopaka. A co z tym zdegenerowanym brudasem,
ktéry zadzgal innego chlopaka, zeby mu zwinaé odtwarzacz? (NKJP)

15 T. Hobbes, O obywatelu, [w:] Elementy filozofii, t. 2, przel. Cz. Znamierowski, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 1956, s. 973.
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Znaczgcy pozycje w obrazie ludu zajmujg réwniez cechy kulturowe. Brak
wyksztalcenia, ciemnota i glupota pozostaja w kontrastywnym zestawieniu z ma-
droScia, zdrowym chlopskim rozsadkiem, architekturg, sztukq i literaturg ludowa,
a takze z kultywowaniem tradycji i obyczajéw ludowych.

W obrazie ludu wazne miejsce zajmujg takze cechy religijne. Z jednej strony
zostaje wyeksponowana naturalna poboznos$¢ i religijno$¢ ludu, z drugiej za$ jego
przesadna ulegto$¢ wobec Kosciota i ksiezy.

Z punktu widzenia sytuacji bytowej czesto méwi si¢ nie tyle o pracowitoSci
ludu, ile o ubdstwie materialnym wynikajagcym z braku pracy.

W rezultacie przemian politycznych, gospodarczych i kulturalnych w Polsce
po roku 1989 zmienito si¢ postrzeganie ludu, zwlaszcza na ptaszczyznie spotecz-
nej i bytowej. Analiza materialu wykazala, ze nastapito zauwazalne przesuniecie
semantyczne w zakresie znaczenia poj¢cia. Powoli usuwa si¢ w ciefl utozsamianie
ludu z biednymi, ci¢zko pracujacymi na roli chtopami czy robotnikami, zamiesz-
kujacymi na wsi. Obecnie zaczyna dominowaé postrzeganie ludu jako po pro-
stu ludzi, skupiska/zbiorowiska ludzkiego, zwigzanego wspolnym pochodzeniem,
wspodlng kulturg i postugujgcego sie jednym jezykiem. Podobne modyfikacje w ro-
zumieniu (znaczeniu sfowa lud) zaobserwowal Jerzy Bartminski. Podsumowujac
wyniki badari ankietowych na temat zmian w pojmowaniu wybranych nazw war-
tosci, przeprowadzonych w roku 1990 i 2000 (ASA 90 i 2000) wsréd mtodych
Polakéw — studentéw, podkreslit, ze w rozumieniu /udu:

Nastgpuje przesuniecie z kategorii klasy czy grupy spolecznej tradycyjnie utozsamianej
z chlopstwem i definiowanej poprzez zwiazek z pracg fizyczna (na roli), z sita, tradycja, brakiem

wyksztalcenia, w kierunku wspdlnoty ogdlniejszej, spoleczenstwa jako takiego, przeciwstawianego
wladzy, elitom'®.

Te przesunigcia w rozumieniu slowa lud odnotowuja takze nowsze Zrédla
leksykograficzne, np. PSWP Zgétkowej na pierwszym miejscu rejestruje znaczenie
ludu jako ‘zbiorowiska, skupienia, ogétu ludzi zwigzanych ze sobg wspdlnym
pochodzeniem, postugujacych sie jednym jezykiem, opierajacych si¢ na jednej
kulturze’, a nie jako ‘pracujacych warstw spoteczeristwa, zwlaszcza robotnikdw
i chlopéw’. Takie spojrzenie na lud moze prawdopodobnie wynika¢ z nieco innego
juz funkcjonowania dzisiejszej wsi i jej tradycyjnych mieszkaiicéw, z ktérymi lud
nadal jest identyfikowany.

16 1. Bartminski, LUD, [w:] Jezyk — wartosci — polityka. Zmiany rozumienia nazw wartosci
w okresie transformacji ustrojowej w Polsce. Raport z badan empirycznych, red. J. Bartminski,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2006, s. 211.
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Rozwigzanie skrotéow Zrodet

AG — ,, Arsenal Gorzowski”

GW - ,,Gazeta Wyborcza”

N — ,Niedziela”

P — ,Polityka”

RPN - ,,Res Publica Nowa”

Rz — ,Rzeczpospolita”

Tryb — ,,Trybuna”

NKIJP — Narodowy Korpus Jezyka Polskiego

Barb. Nauka — Barbag J., Lider J., Najdus W., Mariarski K., Stuczaiski E., Nauka o Polsce
i Swiecie wspolczesnym, Pafnstwowe Zaklady Wydawnictw Szkolnych, Warszawa
1950.

Wierchy 1931 — Rocznik poswigcony gérom i géralszczyznie. Organ Polskiego Towarzy-
stwa Tatrzanskiego, Lwéw. Oddzial Lwowski Polskiego Towarzystwa Tatrzariskiego
i Ksiggarnia H. Altenberga, Polskie Towarzystwo Tatrzariskie, Krakéw 1931-1948.

Wojen. T. Hist. lit. I — Wojeniski T., Historia literatury polskiej, t. 1-2, Spétdzielnia
Wydawnicza Wiedza, Warszawa 1948.
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TYTUE WIELE CI POWIE — KROTKI TEKST, WIELE
INFORMACII. O TYTULACH ARTYKULOW
PUBLICYSTYCZNYCH

Stowem wstepu

Tekst dotyczy tytutéw prasowych artykutu publicystycznego. Analizowane ty-
tuly pochodzg z artykuléw publicystycznych tygodnika ,,Newsweek Polska”. Ar-
tykut publicystyczny uwazam za odrebny gatunek prasowy, autonomiczng forme
dziennikarska o charakterystycznych dla siebie wyznacznikach gatunkowych!. 7y-
tut prasowy ujmuje jako kroétki tekst> w formie opisu, streszczenia, zawiadomienia
lub hasta, ktéry funkcjonuje jako gtéwny element kazdej wypowiedzi dzienni-
karskiej na trzech poziomach: 1) metatekstowym jako tekst o tekscie giéwnym,
zapowiadajacy go, informujacy o nim i o jego treSci — realizujacy funkcje in-
formacyjna, ale tez streszczajacy go lub/i przedstawiajacy — realizujacy funkcje
deskryptywno-streszczajaca, a takze koncentrujgcy uwage na tekscie, reklamuja-
cy go — o funkcji pragmatycznej; 2) paratekstowym, jako element otoczenia tek-
stu wlasciwego, stuzacy gléwnie jego przedstawieniu i zwrdceniu uwagi na sam
tekst, niekoniecznie jego tres¢, cho¢ z nig korespondujacy — realizujacy gtéwnie
funkcje pragmatyczna; 3) pozatekstowym, w znaczeniu tekstu autonomicznego,
analizowanego poza tekstem wilasciwym, w oderwaniu od niego (ujecia meta-
tekstowego) i jego otoczenia (ujecia paratekstowego). Pozatekstowo$é oznacza

' Ow problem genologiczny, zbadanie artykutu publicystycznego jako odrebnej jednostki
genologicznej, stanowi przedmiot moich szerszych badan.

% Za najmniejsza wypowiedZ prasowa, z gatunkowymi wyznacznikami, uwazana jest wzmian-
ka. Zob. M. Wojtak, Wzmianka do zadan specjalnych, ,Media — Kultura — Spoleczenistwo”, nr 2,
red. J. Dunin, £.6dZ 2007. O tytule jako o najmniejszym teks$cie pojawiajagcym si¢ w prasie pisze
Magdalena Slawska, analizujac tytuly prasowe, m.in. jako teksty zajmujace strategiczna pozycije
w wypowiedzi dziennikarskiej. Zob. M. Slawska, Tytut — najmniejszy tekst prasowy, ,Rocznik
Prasoznawczy”, t. 11, red. T. Mielczarek, Sosnowiec 2007, s. 117-126.

3 Na tzw. nature paradoksalng tytutu, w kontekscie tytuléw literackich, zwrécil uwage
Henryk Markiewicz, ktéry zauwazyl, ze funkcjonuja one meta- i paratekstowo. Maria Wojtak
odniosta ten dwoisty charakter tytutu do tytutéw wypowiedzi prasowych. Zob. H. Markiewicz,
Tytuly dziet literackich, [w:] H. Markiewicz, Zabawy literackie, Wydawnictwo Oficyna Literacka,
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usunigcie tytulu z kontekstow tekstu, do ktérego sie odnosi. Funkcjonujac jako
samodzielny tekst, moze by¢ rozpatrywany wilasnie w sposéb autonomiczny lub
wlaczony w konteksty innych tekstow. Tytul moze by¢ tekstem bardzo krétkim,
jedynie zwracajacym uwage na pewne informacje, o postaci na przyktad hasta (ty-
tut gléwny, Srédtytut). Moze mieé¢ takze mniej lub bardziej rozbudowang postac.
W zwigzku z tym pojawia sie w formie nagtéwka (ztozonego z tytutu giéwnego,
nadtytutu i podtytulu w réznych kombinacjach) czy zapowiedzi tekstu na oktad-
ce danego numeru. Rézne formy tytutu tacza si¢, tworzgc zlozone konstrukcje
tytularne; wowczas tytul ma posta¢ bardzo rozbudowana, dzigki czemu mozemy
méwié o swoistej strukturze takiego ciggu tytularnego, ztozonej na przyktad z ty-
tutu zapowiadajacego tekst na okladce, nagtéwka, $rédtytutéw. Tak rozumiany
tytul, jako tekst, ma nie tylko charakterystyczng dla siebie strukture, ale takze
petni okreslone funkcje (informuje o zdarzeniach, opisuje je, streszcza, a takze
komentuje i ocenia). Wstepnie mozna przyjaé, ze tytut jako tekst ztozony jest
zatem wieloinformacyjny. Zawiera wiele informacji, ktére mozna przypisaé po-
szczegllnym elementom ciggu tytularnego. I tak, tytut odnoszacy si¢ do jakiegos
artykutu, umieszczony na oktadce gazety, to informacja zapowiadajaca, nadtytut
jest informacja wprowadzajgca, tytul gtéwny — informacja giéwna komunikatu,
podtytut natomiast jest no$nikiem informacji uzupetniajace;j.

W artykule pokaze rodzaje tytutéw ze wzgledu na zajmowane miejsce w struk-
turze ciggu tytularnego i petniong w nim funkcje: od tytutéw pojedynczych po
rozbudowane konstrukcje tytularne, ktoére sg charakterystyczne wlasnie dla arty-
kutéw publicystycznych. Wskaze takze najwazniejsze funkcje tytutéw petnione
w tekscie, jak i sposéb funkcjonowania tytuléw w strukturze tekstu, a takze zana-
lizuj¢ je w kontekScie uzytych, przy ich konstrukcji, gier jezykowych, co pozwoli
na wyrdznienie tytuléw ze wzgledu na posiadany stopieni informacyjnosci — mie-
szanych, tj. informacyjno-publicystycznych, oraz publicystycznych alternacyjnych
i adaptacyjnych.

Tytut prasowy w literaturze przedmiotu

Wedlug stownikéw jezyka polskiego* tytuf, z jezyka lacifiskiego titulus, ozna-
cza ‘napis’, to miedzy innymi wyrazenie bedace nazwg jakiego$ tekstu czy wypo-

Krakéw 1992; M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004. Ja proponuje
tréjstopniowe ujecie tytulu jako metatekstu w powigzaniu z tekstem giéwnym jako paratekstem,
czyli elementem otoczenia tekstu giéwnego oraz jako tekstu autonomicznego, analizowanego poza
strukturg i kontekstem tekstu gléwnego oraz jego otoczenia.

4 Zob. m.in. Stownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 1982; Stownik jezyka polskiego, red. W. Doroszewski, Pafistwowe Wydawnictwo Wie-
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wiedzi, na przyklad ksigzki, utworu muzycznego czy filmu. W tekstologii przyjeto
si¢ mowié tradycyjnie, ze jest to nazwa wlasna tekstu, pewien wyréznik tekstu lub
jego fragmentu. W prasoznawstwie i genologii dziennikarskiej fyfuf to zatem na-
zwa okreSlonej wypowiedzi dziennikarskiej lub jej fragmentu, akapitu itp. Litera-
tura specjalistyczna podkresla przede wszystkim informacyjng i przedstawieniowg
funkcje tytutéw tekstéw dziennikarskich. Normatywne podejScie nakazuje albo
postuluje, by nagléwki w syntetyczny sposéb ujmowaly tres¢ dziennikarskiej wy-
powiedzi prasowej i przede wszystkim poinformowaly czytelnika o wydarzeniach
opisanych w tresci tekstu’. Tytul nazywa tekst, przez co go indywidualizuje®,
jest jego wyréznikiem’, swoista wizytéwka, znakiem i symbolem?®, ale takze je-
go etykieta, nie tylko go nazywajac, ale wlasnie etykietujac, tak by byl sp6jny
z trescia tekstu i dopasowany do charakteru wypowiedzi®. Tytuly maja w réwnej
mierze, a moze przede wszystkim, zachgcac czytelnika do przeczytania tekstu, ma-
ja by¢ zatem atrakcyjnie napisane, mogg zaskoczy¢, roz§mieszyC, zaintrygowac,
po prostu powinny przyciagaé i skupia¢ uwage odbiorcy. Jak to zrobi¢? Najle-
piej skonstruowacd tytut, ktéry w pelni zrealizuje funkcje ekspresywna jezyka, jest

sugestywny i emocjonalny, ale o zwieztej budowie!”.

Dostrzega si¢ kilka gléwnych tendencji w sposobie konstrukcji tytutéw pra-
sowych. Przede wszystkim to postepujacy rozdzial funkcji tytutu i gatunku wy-
powiedzi. W zwiazku z tym trudno juz dzieli¢ tytuly na informacyjne i publi-
cystyczne. Tradycyjnie o tytutach informacyjnych pisze si¢, ze majg informowac
w formie prostego i zrozumiatego komunikatu, a o tytutach publicystycznych jako
tych ,,bawigcych si¢” z tekstem i z czytelnikiem, ktére mogg by¢ opinig, ko-
mentarzem, wyrazaja gléwng mys§l tekstu, czesto sg prowokacja i maja postad
dynamicznego hasta!l.

dza Powszechna, Warszawa 1958; Internetowy stownik jezyka polskiego, dostepne online [dostep:
10.01.2015]; Stownik terminow literackich, red. J. Stawinski, Ossolineum, Wroclaw 1988; Ilustro-
wana encyklopedia, red. M. Sajko, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004.

> J. Miodek, Szablon metaforyki nagtéwkow w prasie sportowej, ,,Acta Universitatis Wratisla-
viensis. Prace Literackie” 1974, t. XVI, s. 92.

6 J. Bartmifski, S. Niebrzegowska-Bartmiriska, Tekstologia, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2014, s. 212.

" Zob. np. M. Wojtak, Gatunki. . ., op. cit.

8 Zob. m.in. K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teo-
ria — praktyka — jezyk, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006; S. Bortnowski,
Warsztaty dziennikarskie, Wydawnictwo Stentor, Warszawa 2007.

°'S. Beres, Problematyka komunikatywnosci i metaforycznosci nagléwkéw prasowych na
przyktadzie ,, Stowa Polskiego”, ,,Wroctawski Rocznik Prasoznawczy” 1974, s. 92.

10" J. Miodek, Syntetyczne konstrukcje leksykalne w jezyku polskim, Zaklad Narodowy im.
Ossoliniskich, Wroctaw 1976, s. 136-144.

""" Zob. np. M. Wojtak, Gatunki. .., op. cit.; J. Miodek, Szablon metaforyki. .., op. cit.
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Podstawowa funkcja informacyjna, charakteryzujaca, tradycyjnie, wlasnie ty-
tuly informacyjne, cho¢ jest obecna, to jednak przestala by¢ funkcjg prymarng.
Tytuly przestajg wigc informowaé, a staja si¢ prowokujace, szokujace, intrygu-
jace — funkcja pragmatyczna zaczyna dominowaé nad informacyjna, publicy-
styczno$é pokonuje informacyjnosé!'?. Wobec tego obok funkcji informacyijnej,
nominatywnej, deskryptywnej pojawia si¢ funkcja pragmatyczna i to ona zdaje
si¢ dominowaé. Co nie jest zjawiskiem cechujagcym wylacznie prase wspotcze-
sng. Zagadnienie to podejmowali badacze prasy stosunkowo wczesnie'?. Oprécz
dominacji funkcji zabawowej, rozrywkowej i pragmatycznej dostrzega si¢ takze
ekspansje potocznosci, styl potoczny przenika do stylu publicystyczno-dzienni-
karskiego i jest to widoczne réwniez w sposobie konstrukcji tytutéw'*. Tytu-
ly prasowe coraz czesciej zaczynaja przypominaé slogany reklamowe!®, a moz-
na by powiedzieé, ze takze hasta polityczne, slogany propagandowe. W proce-
sie tym duza rol¢ odgrywaja takze inne zjawiska, szersze, takie jak tabloidy-
zacja, polityzacja mediéw i zycia spolecznego czy konwergencja medidw. Ty-
tuly prasowe stajg si¢ réwniez coraz bardziej ubogie gramatycznie. Maria Woj-
tak pisala, ze gramatyka tytuléw jest lakoniczna, bowiem przewazaja konstruk-
cje nominalne, gtéwnie zawiadomienia. Inni badacze, na przestrzeni lat, wyka-
zywali, ze tytuly maja coraz czesciej postaé réwnowaznikéw zdaf, a rzadziej
zdan pojedynczych (jeSli juz to raczej dominujg nierozwini¢te nad rozwinig-
tymi) i zdafi wspétrzednie ztozonych. Zdarzajg si¢ zdania podrzg¢dnie ztozone,
bardzo rzadko wielokrotnie ztozone'®. Stanistaw Bortnowski zauwaza, ze czesto

12 7ob. M. Wojtak, Gatunki. . ., op. cit.

13S. Gajda, Spoleczne determinacje nazw wlasnych tekstéw (tytutéw), ,Socjolingwistyka” 1987,
nr 6, s. 83-85.

14 Zob. np. W. Pisarek, Poznac prase po nagléwkach! Nagléwek wypowiedzi prasowej w oswie-
tleniu lingwistycznym, Wydawnictwo Osrodek Badari Prasoznawczych RSW ,.Prasa”, Krakéw 1967;
H. Satkiewicz, Stylistyczne wyzyskanie elementow leksykalnych w tekstach nagiowkow prasowych,
[w:] Opisac¢ stowa, red. A. Markowski, Dom Wydawniczy i Handlowy Elipsa, Warszawa 1992;
J. Borkowski, Aluzje i stylistyczne powinowactwa naglowkow prasowych lat 80. i 90., [w:] Jezyk.
Media. Literatura, red. A. WoZny, Wydawnictwo Arboretum, Wroctaw 2002; K. Ozég, Polszczyzna
przetomu XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia, Stowarzyszenie Literacko-Artystyczne ,,Fraza”,
Rzeszéw 2001; M. Wojtak, Gatunki. . ., op. cit.

15 Zob. G. Majkowska, H. Satkiewicz, Jezyk mediéw, [w:] Polszczyzna 2000. Oredzie o stanie
Jezyka na przetomie tysigcleci, red. W. Pisarek, Uniwersytet Jagielloriski Osrodek Badan Praso-
znawczych, Krakéw 1999; J. Stawnicka, Innowacje frazeologiczne we wspotczesnych nagiowkach
prasowych, [w:] Jezyk a komunikacja 1. Zbior referatow z konferencji ,,Jezyk trzeciego tysigcle-
cia”, Krakow, 2—4 marca 2000, red. G. Szpila, Krakowskie Towarzystwo Popularyzowania Wiedzy
o Komunikacji Jezykowej ,,Tertium”, Krakéw 2000; J. Borkowski, op. cit.

16 70b. np. W. Pisarek, Poznac prase. .., op. cit.; S. Bortnowski, Warsztaty dziennikarskie,
Wydawnictwo Stentor, Warszawa 1999; J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wydawnictwo
UWr, Wroctaw 1999 i 2005.
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pojawiaja si¢ tytuly w formie zdafi pytajacych i rozkazujacych, a takze replik
dialogowych!”.

Klasyfikacje tytuléw prasowych uwzgledniaja zatem migdzy innymi dlugosé
tytuléw, ich funkcje, forme¢ gramatyczng czy zastosowanie okre$lonej gry je-
zykowej w ich budowie. Walery Pisarek, na podstawie ukladéw graficznych
sktadnikéw tytutu, wyréznia nagléwki piramidalne, zwiste, spadkowe, schodko-
we, skaczace i ramkowe. Ze wzgledu na miejsce tytulu w stosunku do tekstu
pisze o nagtéwku afiszowym, grzbietowym, przeci¢tym, spadajacym, stercza-
cym, wcietym i wiszacym'®. Bortnowski za podstawowe kryteria podziatu uwa-
za stylistyke tytutéw i ich funkcje. Wyodrgbnia w zwigzku z tym takie kate-
gorie nagléwkoéw, jak informujgce, oceniajace i komentujace, apelujgce, intrygu-
jace/wciagajace/tajemnicze/niejasne, oparte na metaforze/poetyckie/symboliczne,
stylizowane, odwotujace si¢ do gry stéw, kalamburdw i aliteracji. Badacz zauwa-
za, ze rozne funkcje i style nagléwkow taczg sie, a poszczegdlne ich sktadniki
uzupelniaja sie funkcyjnie'.

Forme gramatyczng i styl tytutéw analizowaly réwniez Magdalena Fiternicka
i Matgorzata Smerczeniak, ktére badaly rézne funkcje tytutéw czy ich sktadnie®.
Na styl tytutéw prasowych w szczegdlny sposéb zwracaja takze uwage Jerzy
i Stanistawa Bartmifiscy, ktérzy wyodrebniaja nagtéwki nawigzujace do znanych
wyrazen ze stylu potocznego, parafrazujace frazeologizmy i przyslowia, nagtéwki
operujace metaforg, wykorzystujace antonimy, rymy czy nagtéwki wartoSciuja-
ce?!. O stylu i funkcjach tytuléw pisat tez Stanistaw Beres, ktéry skupit sie na
spéjnosci znaczenia tytutu z tekstem, do ktérego sie odnosi’?. Stanistaw Fran-
kowski, Jan Miodek, Barbara Guziuk, Lidia Krawiec, Barttfomiej Guz i Beata
Grochala analizowali miedzy innymi metaforyke i frazeologie tytutéw, koncentru-
jac sie takze na intertekstualnosci tytuléw i licznych innowacjach stylistycznych?3.

17°S. Bortnowski, Warsztaty. .., op. cit., 2007, s. 20-24.

'8 W. Pisarek, Poznac prase. .., op. cit., s. 150.

19§, Bortnowski, Warsztaty. . ., op. cit., 2007, s. 24.

20 M. Fiternicka, O nagléwkach prasowych (na przykltadzie naglowkow recenzji muzycznych
i teatralnych , Kuriera Szczeciviskiego”), ,Przeglad Zachodniopomorski” 1991, z. 1, s. 69-78;
M. Smerczeniak, Struktura sktadniowa i funkcje nagtowkow we wspotczesnej prasie, [w:] W kregu
Jezyka polskiego. Slgsko-poznariskie kolokwia lingwistyczne, red. E. Jedrzejko, Wydawnictwo us,
Katowice 2001.

2l J. Bartminski. S. Niebrzegowska-Bartminska, op. cit., s. 212-215.

22 S. Beres, op. cit, s. 91-117.

23 Zob. S. Frankowski, Frazeologia i metaforyka potoczna w nagléwkach prasowych, ,,Acta
Universitatis Nicolai Copernici. Filologia Polska” 1977, t. XII, s. 129-138; J. Miodek, Szablon
metaforyki. . . , op. cit., s. 91-102; idem, O pewnym stereotypie formalnym nagtowkow prasowych,
»Jezyk Polski” 1981, z. 3-5, s. 307-309; idem, Tytut w tytule jako Srodek stylistyczny, ,,Roz-
prawy Komisji Jezykowej WTN” 1981, t. XII, s. 121-129; B. Guziuk, Redukcja, nominalizacja
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Barbara Szutek-Kowalska uwzglednia dobdr tytutu do tresci i charakteru wy-
powiedzi prasowej, wskazujac na tytuly informacyjne, pytajace, okolicznoSciowe,
wstepnie wprowadzajace czy bezokolicznikowe. W tej klasyfikacji brak jednak
jasnych kryteriéw podzialu. Miesza si¢ charakter tytutu i jego funkcje z grama-
tyka, stylem?*. Edyta Paluszyriska, piszac przede wszystkim o ekspresji tytuléw,
zauwazyla, ze miesci si¢ ona gléwnie w obrebie ich funkcji pragmatycznej, ktéra
jest ta najbardziej ekspansywng funkcja, dlatego tytuly analizuje pod wzgledem
jezykowo-stylistycznym, czyli aspektem, w ktérym owa ekspresywnos$¢ jest re-
alizowana. Wymienia i analizuje zatem nagiéwki o funkcji ekspresywnej, tym
samym ukazujac specyfike ekspresji prasowej w ogodle. Nie pomija jednak tytu-
16w o funkcji komunikacyjnej, interakcyijnej i tekstowej?>. W §wietle teorii tekstu
1 badan nad dyskursem nagtéwek, czy ogélniej tytul, nie tylko prasowy, opisywa-
ny jest jako pewna strategiczna sktadowa tekstu, tzw. ,,mnemotechniczny sygnat
makrostrukturalny”?%, czyli element obligatoryjnie wystepujacy w strukturze kaz-
dego tekstu, ktéry wobec tego tekstu, rozumianego jako akt komunikacyjny, petni
dwie podstawowe funkcje. Pierwsza jest funkcja kontekstualizacyjna®’, obejmu-
jaca de facto dobrze znane z prasoznawczych opracowan funkcje: poznawcza,
pragmatyczng czy nominatywng. Za pomoca tytulu tekst wiaczany jest w pewne
konteksty, mozna go nie tylko sklasyfikowac¢ jako konkretng form¢ dziennikarska,
ale takze nazwad, opisa¢. Druga funkcja okreslana jest mianem makrostruktu-
ralnej?®, co definiuje si¢ jako funkcje zapowiadajaca tresé tekstu — odpowiednik
funkcji deskryptywno-streszczajace;j.

Rézne klasyfikacje odnoszg si¢ réwniez do tytuléw réznych gatunkéw pra-
sowych. Brakuje takze cato$ciowego omdwienia tytutu prasowego. Maria Woj-
tak stwierdza, ze tytul prasowy ma status niedookreslony?’. W swojej typolo-
gii tytuléw autorka zauwaza, ze funkcjonujg one jako sktadnik okreSlonych gier

i defrazeologizacja zwiqzkow frazeologicznych w naglowkach prasowych, ,.Zeszyty Jezykoznawcze”
1980, s. 44-52; L. Krawiec, Komizm w nagtowkach prasowych, ,,Poradnik Jezykowy” 1989, z. 9-10,
s. 649-563; B. Guz, Jezyk wchodzi w gre — o grach jezykowych na przyktadzie sloganow reklamo-
wych, naglowkow prasowych i tekstow graffiti, ,Poradnik Jezykowy” 2001, nr 10; B. Grochala,
Intertekstualnos¢ w nagtowkach ,,Gazety Wyborczej”, [w:] Tekst w mediach, red. K. Michalewski,
Wydawnictwo UL, £.6dZ 2002, s. 222-229.

24 B. Sutek-Kowalska, Krdtko i tresciwie, [w:] O warsztacie dziennikarskim, red. J. Adamowski,
Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2002, s. 36-37.

% Zob. E. Paluszyiiska, Naglowki w ,, Gazecie Wyborczej” (ekspresywna leksyka, frazematyka,
metaforyka), Wydawnictwo Piktor, £.6dZ 2006.

% A. Duszak, Tekst, dyskurs, komunikacja miedzykulturowa, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 1998, s. 128.

2 Ibidem.

2B Ibidem.

* M. Wojtak, Gatunki. .., op. cit., s. 21-22.
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komunikacyjnych. Odchodzac od pojecia gry komunikacyjnej, a wykorzystujac
pojecie gry jezykowej, ktéra za Danutg Kepa-Figura rozumiem jako dziatanie je-
zykowe, ,,polegajace na celowym naruszeniu regut jezykowych jako systemu (czyli
regul gramatycznych i semantycznych), jak i reguf uzycia tego systemu3’, chcia-
fabym zauwazy¢, ze wszelkiego rodzaju zaskakujace przeksztalcenia jezykowe
sa wyrdznikiem tytulu artykulu publicystycznego alternacyjnego. Przeksztalcenia
te zmieniajg funkcje tytulu z informacyjnej na pragmatyczng, majg tez zachecié
czytelnika do przyjecia okre§lonego punktu widzenia, wizji Swiata nadawcy. Poja-
wiajg sie w zwigzku z tym gry autoteliczne zwigzane z nasladowaniem konwencji
pozaprasowych, nawigzania intertekstualne, np. filmowe, literackie, aluzje, para-
frazy, tabloidyzacja tytutu itd., a tytuly z kolei stajg si¢ tytutami publicystycznymi,
adaptacyjnymi.

Nagtowek prasowy czy tytut prasowy?

Juz przedstawienie tych kilku klasyfikacji i opiséw tytuléw pokazuje, ze
réwnolegle z pojeciem tytut prasowy funkcjonuje okreSlenie nagléowek prasowy.
W tradycji prasoznawczej przyjelo sie okresla¢ tytuly dziennikarskie nagléwkami.
Zreszta rézni badacze w rézny sposéb stosuja to samo nazewnictwo, bedac
w wigkszym lub mniejszym stopniu wierni tradycji dziennikarskiej. Nagtowek
utozsamia si¢ z tytutem, odréznia od niego lub traktuje jako jego sktadnik. Walery
Pisarek, prekursor polskich badar nad jezykiem prasy, pisat w 1967 roku, ze
nagtowek jest po prostu tytutem prasowym; to tytut jakiej§ wypowiedzi, dziatu lub
rubryki, ktéry odréznia si¢ od innych tytutéw tym, ze jest tytutem wydrukowanym
w czasopi§Smie i moze by¢ rozbudowany o nadtytul lub podtytul’!. Zatem to
miejsce druku jest wyznacznikiem i wyrdznikiem nagtéwka.

W Encyklopedii wiedzy o prasie czytamy, ze ,nagiéwek wypowiedzi pra-
sowej to uksztaltowany graficznie tytul (gféwny) wraz z ewentualnymi nadty-
tufem i podtytutem™3?. Nagtéwek znéw charakteryzuje wiec wypowiedzi praso-
we. Stownik terminologii medialnej odnotowuje tytuf jako ,.istotna, poczatkowa

3 Zob. D. Kepa-Figura, Istota fatycznosci a komunikacja medialna, [w:] Teorie komunikacji
i mediow 3, red. M. Graszewicz, J. Jastrzgbski, Oficyna Wydawnicza Atut — Wroctawskie Wydaw-
nictwo Oswiatowe, Wroctaw 2010, s. 7.

31 W. Pisarek, Pozna¢ prase. .., op. cit., s. 4; idem, Naglowki wiadomosci w dziennikach,
»~Zeszyty Prasoznawcze” 1965, nr 1, s. 31-48; idem, Tajemnica naglowkow prasowych, [w:]
S. Urbanczyk, Jezyk polski. Poprawnosc, piekno, ochrona, Bydgoskie Towarzystwo Naukowe,
Bydgoszcz 1969.

32 Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich,
Wroctaw 1976, s. 150.
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cze$é kazdej publikacji”3®, ktéra odpowiada tresci tejze publikacji i ma zache-
ci¢ czytelnika do jej przeczytania. Natomiast naglowkiem 6w Stownik... nazywa
»poczatkowy element materialu dziennikarskiego (wypowiedzi dziennikarskiej),
sktadajacej si¢ z tytutu oraz podtytutu lub nadtytutu”3*. Po raz kolejny mamy wy-
razne rozgraniczenie tytufu prasowego (nagfowka) oraz tytutu nieprasowego. Jako
zasadniczy wyrdznik pojawia sie jednak zdecydowanie wystepowanie podtytutu
lub nadtytulu, z ktérymi tytul wlasciwy tworzy ,,poczatkowy element materiatu
dziennikarskiego”>.

Podzial na tytut prasowy i tytul pozaprasowy nie zawsze jest oczywisty. Ja-
rostaw Scislak oddziela te dwa pojecia, jednak w ramach szeroko pojetej pra-
sowosci zaréwno nagléwek, jak 1 tytul uwaza za dwie wazne czeéci sktadowe
wypowiedzi prasowej, z ktérych ta wazniejsza, a w calej wypowiedzi najwaz-
niejsza, jest tytul. Wedlug niego naglowek to syntetyczny (zwigzly), ale jed-
noczes$nie analityczny (wskazujacy co najwazniejsze) opis pewnej sytuacji, ma
by¢ zatem napisany w sposob zrozumialy, aby bylo wiadomo, co si¢ wyda-
rzylo, z kolei tytut moze opiera¢ si¢ na réznych grach jezykowych. Badacz
nie doprecyzowuje jednak, ktore komponenty uwaza za naglowek, a ktére za
tytut®®. Stanistaw Bortnowski natomiast przez nagléwek rozumie fytut gléwny,
ktéry moze by¢ wzbogacony o nadtytut lub podtytutf. Kiedy naglowek ztozo-
ny jest z wielu wyrazéw, wéwczas mamy do czynienia z tekstem zlozonym?’.
Z kolei Jerzy Bartminski i Stanistawa Niebrzegowska-Bartmifiska na okresle-
nie tytutu w prasie postuguja si¢ pojeciem nagfowka, ktéry definiujg jako wie-
losktadnikowe, wbudowane w ztozong strukture, funkcjonujace komunikacyjnie,
ukfady nadtytutu, tytutu, podtytutu i Srédtytutu. Nagléwek natomiast ujmowany
jest przez badaczy jako cze$¢ ramy tekstowej. Warto jednak zauwazy¢, ze nie
wszystkie wypowiedzi prasowe majg tytul o tak rozbudowanej strukturze, nie
wszystkie go mie¢ moga i nie wszystkie takiej struktury wlasciwie potrzebuja®.

33 W. Furman, Tytut, [w:] Sfownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Universitas, Krakéw
2006, s. 225.
W. Furman, Nagtowek, [w:] Stownik terminologii medialnej, op. cit., s. 127.
3 Ibidem.
J. gciélak, Jak zostac dziennikarzem, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw 2007, s. 117.
A. Bortnowski, Warsztaty. .., op. cit., 2007, s. 20-24.
W moich badaniach zauwazylem, ze tytuly o ztozonej strukturze tytularnej, ktére okreslam
ciggami tytularnymi, pojawiaja si¢ w wypowiedziach realizujacych najwazniejsze tematy danego
numeru. Najczesciej tytuly te zwigzane sg z artykutami publicystycznymi, rzadko z wywiadami,
bardzo rzadko z felietonami, komentarzami, a praktycznie w ogdle nie pojawiaja si¢ w innych
wypowiedziach publicystycznych. Takze wickszo$¢ wypowiedzi informacyjnych cechuje si¢ tytutem
pojedynczym lub (rzadziej) dwuskladnikowym. Spostrzezenia te potwierdzaja, ze to wlasnie
artykuly publicystyczne podejmujg najnowsze i najwazniejsze tematy, bardzo czgsto tzw. tematy
oktadkowe.
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W wiekszoSci opracowan prasoznawczych pojecie fytutu stosuje si¢ réwnolegle
Z pojeciem naglowka.

Maria Wojtak tytut prasowy postrzega jako komponent inicjalny i sktadnik
ramy tekstowej’®. Te funkcje tytul moze pelni¢ samodzielnie lub w potacze-
niu z lidem. Funkcjonuje on jako metatekst, a wigc tekst o tekscie lub/i para-
tekst, czyli istotny skfadnik otoczenia tekstu wiasciwego i stuzy jego przedsta-
wieniu*®. We wspomnianych dwéch ujeciach ryrut moze petni¢ rézne funkcje:
nominatywna, czyli nazywajgcg tekst; deskryptywna, tj. opisujaca, przedstawia-
jaca treS¢ wypowiedzi; pragmatyczna, oddziatujgca na odbiorce i oczywiscie in-
formacyjna, bo kazdy tytut o czym$ informuje i co§ komunikuje. Maria Woj-
tak tytuly dzieli na tytuly pojedyncze oraz nagtéwki, czyli posta¢ rozbudowa-
ng tytutu, dwu- lub trzysktadnikowg (tytul gtéwny z nadtytutem i/lub podtytu-
fem). Przy czym trzyskladnikowa konstrukcja uwazana jest przez badaczke za
maksymalng*!.

Ja w swoich badaniach, kontynuujac mysl lubelskiej badaczki, réwniez za tytut
uwazam inicjalny element wypowiedzi dziennikarskiej, zaréwno ten rozbudowany,
jak 1 pojedynczy, a takze oddzielnie traktowany tytut gtéwny, nadtytul, podtytut
i Srédtytuly. Dodatkowo klasyfikacje tytutéw chciatbym wzbogaci¢ o tytul oktad-
kowy, odnoszacy si¢ do artykutu, jak i tytul zapowiadajacy artykut w spisie tresci.
Tytut okladkowy, tytul zapowiadajacy w spisie tresci oraz tytut gtéwny artykutu
tworzg ciag tytutowy. Traktowane tacznie sktadaja si¢ na konstrukcje tytularna,
ktoéra jest kluczowa przy analizie artykutéw publicystycznych. Tytuly zostaly za-
nalizowane pod wzgledem pelnionych funkcji, formy gramatycznej, stylu i gier
jezykowych, na jakich sg oparte.

Tytuly miedzy informacyjnosScig a publicystycznoscig

Analizie zostato poddanych 26 tytutéw pojedynczych giéwnych artykutéw pu-
blicystycznych z tygodnika ,,Newsweek Polska”. W wigkszym lub mniejszym stop-
niu realizujg one postulat informacyjnosci, komunikujac o czyms, ale informacja

¥ Mozna jednak zauwazyé, ze wiele wypowiedzi dziennikarskich nie ma ramy tekstowej
wyraznie wydzielonej. Postulowalbym zatem moéwienie o tytule jako o skfadniku inicjalnym
wypowiedzi prasowe;.

0 M. Wojtak, Gatunki. .., op. cit., s. 21-22.

1 Ibidem. W praktyce komunikacyjnej najczestsza konstrukcja zozona jest dwusktadnikowa,
choé pojawiajg sie takze trzyskladnikowe. W moich badaniach nad artykulem publicystycznym
przyjalem jednak klasyfikacje tytuléw obejmujaca takze wielosktadnikowe (wielotekstowe) ciagi
tytulowe i rozbudowane struktury tytularne, ktérych uwzglednienie jest istotne przy analizach
genologicznych artykutu publicystycznego.
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jest albo zinterpretowana, albo zakamuflowana i prawie zawsze podana w spo-
s6b niekonwencjonalny, czyli za pomoca jakiej$ gry jezykowej. W konsekwencji
zdecydowana wigkszoS¢ tych krétkich tekstéw to typowe tytuly publicystyczne,
majagce zwréci¢ uwage gldwnie na wypowiedzZ dziennikarskg, ktérg nazywajg. Im
wiecej takich przeksztatcen jezykowych, tym w wiekszym stopniu tytut oddala
si¢ od podstawowej funkcji informacyjnoSci, stajac si¢ tytulem publicystycznym
alternacyjnym o przeksztalceniach charakterystycznych dla publicystyki, a nawet
tytulem publicystycznym adaptacyjnym (rozrywkowym lub pozaprasowym), ce-
chujacym si¢ przeksztalceniami jezykowymi charakterystycznymi dla tekstéw po-
zaprasowych — literackich, filmowych, internetowych, telewizyjnych itd., a takze
ulegajgc tabloidyzacji. W réwnym stopniu tytuly te koncentrujg uwage same na
sobie, sa krétkimi, sugestywnymi i btyskotliwymi hastami, czesto konstruowanymi
jak slogany polityczne lub reklamowe.

Lista wybranych tytutéw to:
1. Kopanie si¢ 7 Rydzykiem (Cezary Michalski, 4/2012, 23-29.01.2012).
2. Lubiezna i krzyzowcy (Anna Szulc, Ewa Szadkowska, 31/2012, 30.07-
5.08.2012).
3. Nieswiete rodziny (Renata Kim, Matgorzata Swigchowicz, 31/2012, 30.07-
5.08.2012).
. Bogurodzico, przegon Putina! (Michal Kacewicz, 31/2012, 30.07-5.08.2012).
. Sacer4Sacer (Cezary Lazarewicz, 39/2012, 24-30.09.2012).
. Prezerwatywq w twarz (Anna Szulc, 49/2012, 3-9.12.2012).
. Kosciot na obcasach (Marek Rybarczyk, 49/2012, 3-9.12.2012).
. Kosciot kontra wolnos¢ (Tadeusz Barto$, 2/2013, 7-13.01.2013).
. Nie lekajcie sie (Maja Kaim, Violetta Ozminkowski, 6/2013, 4-10.02.2013).
10. Karzgca reka Boga (Aleksandra Pawlicka, 27/2013, 1-7.07.2013).
11. Pokuta (Violetta Ozminkowski, 4/2012, 23-29.01.2012).
12. Siedliska (Violetta Ozminkowski, 31/2012, 30.07-5.08.2012).
13. Niech Zyje pr@sa (Marek Rabij, 31/2012, 30.07-5.08.2012).
14. Good morning PRL (Violetta Ozminkowski, 39/2012, 24-30.09.2012).
15. Sokowiréwka Windsoréw (Marek Rybarczyk, 39/2012, 24-30.09.2012).
16. Lot nad kukutczq siecig (Rafal Kalukin, 49/2012, 3-9.12.2012).
17. Polska zgwatcona (Piotr Bratkowski, 49/2012, 3-9.12.2012).
18. Doktor G. i Mr Hyde (Wojciech Ciesla, 2/2013, 7-13.01.2013).
19. Joanna Krystyna Curie (Aleksandra Krzyzaniak-Gumowska, 2/2013,
7-13.01.2013).
20. Rozszarpac chytrq babe (Anna Szulc, 2/2013, 7-13.01.2013).
21. Slumdog. Gwaliciciel z ulicy (Marek Rybarczyk, 2/2013, 7-13.01.2013).
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22. PiStolet (Aleksandra Pawlicka, 6/2013, 4-10.02.2013).

23. La, la, la. I wgz! (Anna Szulc, 6/2013, 4-10.02.2013).

24. Mitos¢ w sieci (Anita Zuchora, 27/2013, 1-7.07.2013).

25. Kreatorzy kontra amatorzy (Jacek Tomczuk, 27/2013, 1-7.07.2013).
26. Dziecigtko Windsor (Marek Rybarczyk, 27/2013, 1-7.07.2013).

Typy tytuléw

Tytut | Cechy tytutéw publicystycznych | Cechy tytutéw publicystycznych adapta-
(nr) alternacyjnych  (tytut publicys- | cyjnych (tytul publicystyczny adaptacyjny
tyczny alternacyjny) w wersji rozrywkowej lub pozaprasowej)
1 Gra leksykalna Brak
2 Gra leksykalna Gra autoteliczna. Nawigzanie intertekstu-
alne
3 Gra formg graficzng®, leksykal- | Nawigzanie intertekstualne: aluzja lite-
na i syntaktyczna racka i parafraza
4 Gra syntaktyczna Gra intertekstualna i nasladowanie formy
innego gatunku: prasowego i pozapraso-
wego, aluzja literacka
5 Gra forma graficzng, leksykalna | Gra autoteliczna i nasladowanie elemen-
i syntaktyczna téw form pozaprasowych
6 Gra forma graficzna, leksykalna, | Brak
syntaktyczna
7 Gra leksykalna Brak
8 Gra graficzna, syntaktyczna Brak
9 Gra formg graficzng Gra intertekstualna, cytat literacki
10 Gra formg graficzng, leksykalna | Gra intertekstualna, aluzje literackie
11 Gra leksykalna Brak
12 Gra syntaktyczna, graficzna Brak
13 Gra formg graficzna, gra leksy- | Brak
kalna
14 Gra leksykalna Nawigzanie do tytutu filmu Good mor-
ning Vietnam (1987)
15 Gra formg graficzng, gra leksy- | Tabloidyzacja
kalna
16 Gra formg graficzng Gra intertekstualna, nawigzanie literackie
17 Gra leksykalna Gra intertekstualna
18 Gra formg graficzng, leksykalna | Gra intertekstualna, nawigzanie literackie
19 Gra forma graficzna, leksykalna | Brak

#2 Choé wyrézniona przeze mnie gra graficzna nie jest gra jezykowa sensu stricto, lecz
gra formalna, zostala przeze mnie uwzgledniona, poniewaz — jak zauwazyla Kepa-Figura —
przeksztalcenia graficzne sa czestym sposobem inicjowania wlasciwych gier jezykowych.
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20 Gra syntaktyczna, graficzna, lek- | Tabloidyzacja
sykalna
21 Gra formg graficzng Gra intertekstualna, nawigzanie filmowe
22 Gra forma graficzna, syntaktycz- | Brak

na, leksykalna

23 Gra foniczna, leksykalna Gra intertekstualna

24 Gra leksykalna Gra intertekstualna, nawiazanie literackie
25 Gra foniczna, leksykalna Brak

26 Gra leksykalna Tabloidyzacja. Gra intertekstualna

Omowienie zestawienia:

Jeden typ przeksztalcenn (alternacyjny) Swiadczy o tym, ze wystepuje tytul
publicystyczny alternacyjny. Obecnos$¢ przeksztalcei adaptacyjnych charaktery-
styczna jest dla tytutéw publicystycznych adaptacyjnych, sposréd ktérych mozna
wyrézni€ te bardziej rozrywkowe (np. tabloidyzowane) lub pozaprasowe (np. in-
tertekstualne).

Sposréd 26 zanalizowanych tytuléow 8 zawiera gry syntaktyczne, 23 — leksy-
kalne, 16 — graficzne, 2 — foniczne. Jesli chodzi o tytuly adaptacyjne to 11 tekstéw
wykorzystuje gry intertekstualne — 8 nawigzan, aluzji, cytatéw lub parafraz lite-
rackich i 1 nawigzanie filmowe; mamy tez 2 tytuly oparte na grach autotelicznych
oraz 2 naSladujace formy innych gatunkéw prasowych badZ pozaprasowych lub
ich segmentéw, 2 tytuly ulegaja tabloidyzacji.

Zasadniczo kazdy tytut*? posiada wszystkie najwazniejsze funkcje, czyli na-
zywa tekst (funkcja nominatywna), przedstawia jego tres¢ (funkcja deskryptywna)
oraz oddzialuje na czytelnika (funkcja pragmatyczna). Wszystkie tytuly charakte-
ryzuje réwniez wickszy lub mniejszy stopieri informacyjnosci, publicystyczno$ci
oraz perswazyjnosci. Im wigcej zastosowano gier tekstowych, jezykowych lub
intertekstualnych, tym bardziej tytul nabiera charakteru perswazyjnego. Tytuly
tabloidowe majg z kolei charakter bardziej rozrywkowy.

Tytut pojedynczy i tytuly ztozone

Juz analiza tytutéw pojedynczych gtéwnych pozwala zauwazy¢, ze wickszosé
z nich pelni w tekscie strategiczne role pragmatyczne. Tytuly nie tylko intryguja,
ale takze prowokujg, probujag wywota¢ w czytelniku okres§lone emocje i reak-
cje. Wiele z nich wchodzi w skfad dluzszych konstrukcji tytularnych. Wiele to

4 Przypomne, ze jako tytul traktuje wszystkie typy tytuléw: zaréwno pojedyncze, jak i rozbu-
dowane czy ciagi tytulowe nazywam tytulami.
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tytuly publicystyczne zlozone — dwu- lub trzysktadnikowe w wariancie nadtytut
+ tytul pojedynczy gléwny, nadtytul + tytul pojedynczy giéwny + podtytut lub
nadtytut + tytul pojedynczy gtéwny + podtytul, np. Co si¢ stalo z episkopatem
[sic!]? KoSciot kontra wolnos¢ (,,Newsweek”, 2/2013, 7-13.01.2013). W praktyce
»Newsweek Polska” najczesciej pojawiaja sie dwuskiadnikowe tytuly w warian-
cie nadtytutu z tytutem pojedynczym gtéwnym. W przypadku analizy artykuléw
publicystycznych, ciekawym zjawiskiem jest obecnos$¢ ciggéw tytutowych, ktére
tworzg konstrukcje tytularne danego artykutu. Sg to swoiste logicznoformalne ko-
respondencje. Za przyktad niech postuzy artykut Nieswiete rodziny (,,Newsweek”,
31/2012, 30.07-5.08.12).

W tek$cie mamy do czynienia z ciggiem tytulowym, na ktéry sklada sie
oktadkowy tytut-zapowiedzZ artykutu (w tym przypadku nagtéwek ztozony z tytutu
gléwnego z podtytulem) oraz tytul wewnetrzny (réwniez w formie nagtéwka
zlozonego z nadtytulu i tytulu gléwnego). Jezeli dotaczymy do tego ciggu takze
tytul-zapowiedZ w spisie treSci oraz S$rédtytuly, mozemy méwié o konstrukcji
tytularnej artykutu. Schemat wyglada nastepujgco:

nagléwek zapowiadajacy oktadkowy (tytut + podtytut)
TATA w sutannie
JAK KOSCIOt. TOLERUJE PODWOJNE ZYCIE KSIEZY
tytul i zapowiedZ w spisie tresci
Ksieza i dzieci — Prowadzq podwdjne Zycie: rano odprawiajq msze, a poiniej
Jadq odwiedzi¢ swoje rodziny. I nikt sie temu specjalnie nie dziwi — ani
parafianie, ani nawet biskupi
nagtéwek wewnetrzny (nadtytut + tytut giéwny)
Ksieza i ich dzieci
Nieswiete rodziny
Srédtytuty
Proboszcz nie widziat
Tak po prostu jest
Tata w sutannie
Alimenty od Kosciota
Kara dla wszystkich
Dziecko zniknie
Kosciot milczy
Przyjrzyjmy si¢ poszczegdlnym czesSciom ciggu tytutowego. TATA w sutan-
nie ma charakter informacyjno-publicystyczny, ale przede wszystkim perswazyj-
ny, ma zaintrygowaé czytelnika. Oparty jest na grze graficznej, wyrézniono stowo
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tata wielkimi literami. Dodatkowo gra jezykowa wynika z zastosowania przeciw-
stawnych znaczeniowo lekseméw tafa i sutanna. Nie sa to oczywiscie klasycz-
nie rozumiane przeciwiefistwa semantyczne, jak na przyktad antonimy, ale owa
sprzeczno$¢ wynika z kulturowego rozumienia tych stéw. Jezeli potraktujemy su-
tanne jako metonimiczne rozumienie ksiedza, wowczas leksemy te sg opozycyjne,
bowiem ksigdz katolicki nie moze by¢ tatg z racji obowigzujacego go celibatu.
Podtytul JAK KOSCIOE TOLERUJE PODWOJNE ZYCIE KSIEZY poprzez pyta-
jaca forme¢ oparty jest na grze syntaktycznej, a zastosowanie wielkich liter to gra
formg graficzna. W spisie treSci pojawia si¢ w niezmienionej formie tytut poje-
dynczy gtéwny Ksieza i dzieci, co wyraza temat artykutu oraz zapowiedZ treSci
artykulu, ktéra jest wlasciwie jego streszczeniem (bedzie wigc o zyciu ksiezy,
ktére ma dwa oblicza — §wieckie i religijne — a takze o stosunku do takiego zycia
innych — wiernych i duchownych).

Nadtytut nagtéwka wewnetrznego Ksieza i ich dzieci nazywa tekst i pelni
prymarnie funkcje informacyjna, komunikuje o tresci artykutu, sekundarnie petni
funkcje pragmatyczna, bo w sposéb kontrowersyjny probuje zainteresowaé czytel-
nika. Jest to wiec tytut pragmatyczny. Leksykalnie nadtytul sktada si¢, podobnie
jak tytul oktadkowy, z opozycyjnych znaczeniowo leksemoéw, tworzac sprzeczng
logicznie konstrukcje semantyczna. Tytut wlasciwy wewnetrzny Nieswiete rodziny
oparty jest na grze leksykalnej, to modyfikacja wyrazenia okreslajacego biblijng
rodzing Jézefa, Maryi i Jezusa. Dodatkowo jest to aluzja do bohateréw biblijnych,
a konkretniej parafraza utrwalonego w Biblii okreslenia Swieta Rodzina.

Ciag tytulowy pelni funkcje nominatywna, deskryptywng i pragmatyczng
zarazem. To zlozony tytut informacyjno-publicystyczny w wersji adaptacyjnej
z sensacyjnym nacechowaniem. Wrazenie zagadkowoSci, sensacji i tajemnicy
dopetniajg Srédtytuly: Proboszcz nie widziat; Tak po prostu jest; Tata w sutannie;
Alimenty od Kosciota; Kara dla wszystkich; Dziecko zniknie; Kosciot milczy.
Taki sposéb formutowania tytutéw charakterystyczny jest dla tekstéw §ledczych,
prawnych, ktére mogg by¢ prasowe, ale nie muszg: pojawiajg si¢ leksemy ze stylu
urzedowego czy zargonu zawodowego — prawniczego i policyjnego — takie jak:
alimenty, kara, milczenie, znikniecie. Poszczegdlne sktadniki konstrukcji tytularnej
sg zatem spdjne znaczeniowo.

Warto réwniez zwrdci¢ uwage na to, ze struktura tytularna jest wiasciwie
pewnym planem cafego tekstu, funkcjonuje jako skrypt, na podstawie ktérego
mozna odtworzy¢ tres¢ artykutu i sposéb oraz kolejno$¢ formutowania tez, argu-
mentéw i wnioskow. Nie czytajac wiec artykutu, mozemy stwierdzi¢, ze tematem
jest sytuacja ksiezy, ktérzy sa ojcami (ksieza i ich dzieci). Duchowni zakladaja
nieformalne rodziny. Tekst pokazuje wigc przyklady takich nieswietych rodzin.
Koncentruje si¢ takze na reakcjach wiernych i przetozonych ksi¢zy-ojcéw, hierar-
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chéw koscielnych wobec podwdjnego zycia duchownych. Kolejne skfadniki struk-
tury tytularnej wskazujg na to, ze tekst przytacza przyktady historii nieswietych
rodzin (Proboszcz nie widziat; Tak po prostu jest). Srédtytuly pozwalaja twier-
dzi¢, ze historie te wigzg si¢ z niedopowiedzeniami, milczeniem i tzw. cichym
przyzwoleniem (Tak po prostu jest; Kosciot milczy; Proboszcz nie widziat), ale
takze pociagaja za sobg konkretne skutki, gtéwnie prawne, wigzg si¢ z dylema-
tami moralnymi i tajemnicami (Alimenty od Kosciota; Dziecko zniknie; Kara dla
wszystkich).

Podziatl tytutéw ze wzgledu na liczbe segmentéw, miejsce w tekScie
1 w gazecie

W konteksScie zanalizowanego przykladu uwazam, ze wyodrgbnienie ciggéw
tytulowych, a nawet wielosktadnikowej struktury tytularnej i wiaczenie ich do
analiz jest istotne dla zbadania artykuléw publicystycznych. Tytuly te stanowia
nierozerwalny sktadnik ich struktury. Warto wiec uwzgledni¢ konstrukcje tytular-
ne w szerszych analizach tekstéw prasowych.

Ze wzgledu na liczbe segmentéw, miejsce w tekScie i w gazecie proponuje
nastepujacy podzial tytuléw prasowych:

1. Tytut pojedynczy gléwny — tytul pojedynczy, krétki tekst nazywajgcy
artykut, od jednego do kilku wyrazéw.

2. Nadtytut — tytul pojedynczy uzupetniajacy (gérny).

3. Podtytut — tytut pojedynczy uzupetniajacy (dolny).

4. Nagtéwek — rozbudowany, wielosktadnikowy (ztozony z dwéch lub trzech
sktadnikéw, a do kilkunastu, rzadko kilkudziesigciu wyrazéw) tytut w kombinacji
nadtytut + tytut gtéwny lub tytut giéwny + podtytut, lub nadtytut + tytut gléwny
+ podtytul.

5. Srédtytut — tytut pojedynczy uzupetniajacy, wewnatrztekstowo oddzielajacy
kolejne akapity artykutu.

6. Tytut oktadkowy — tytul zewnetrzny artykutu, znajdujacy si¢ na oktadce
w postaci tytutu pojedynczego lub nagtéwka. Traktowany w oderwaniu od
artykutu moze by¢ ujmowany jako tekst-zapowiedz.

7. Tytut zapowiadajagcy w spisie tresci — tytul-zapowiedZ w formie tytulu
pojedynczego lub nagtéwka.

8. Tytut dzialu — tytul pojedynczy uzupelniajacy czesto w formie nadtytulu,
petiacy funkcje nadtytutu.

9. Ciag tytulowy — tekst wielotytutowy lub wielotekstowy tytut, a w przy-
padku tytuléw artykuléw publicystycznych internetowych — hipertekstowy ciag
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tytutowy, najczg¢Sciej w kombinacji tytut oktadkowy + tytul zapowiadajacy w spi-
sie tresci + tytul gléwny.

W swoich badaniach stosuje tez okreSlenia, takie jak:

10. Tytut wilasciwy — kiedy méwi¢ o nagtéwku lub tytule pojedynczym
gléwnym.

11. Tytuly wewnetrzne — w odniesieniu do nagtéwka, tytutu gtéwnego, nad-
tytutu, podtytutu, Srédtytutu.

12. Tytul zewnetrzny — w odniesieniu do tytulu oktadkowego i tytulu ze spisu
tresci.

13. Konstrukcja tytularna — przez ktéra rozumiem strukture tytutowa ztozona
ze wszystkich wystepujacych i odnoszacych si¢ do artykutu publicystycznego
tytuléw.

W wigkszosci przypadkéw tytuly okladkowe gazet odnosza si¢ wilasnie do
artykutéw publicystycznych, poruszajacych wazne, tzw. aktualnie gorace i szeroko
dyskutowane tematy, dlatego sg charakterystyczne i wazne w analizach wlas$nie
artykutéw publicystycznych.

Whioski koncowe

W sposobie ksztaltowania tytuléw artykuléw publicystycznych widoczny jest
brak sztywnych zasad. Maja one réznorodny styl, form¢ gramatyczng oraz zrdz-
nicowany uktad poszczegélnych komponentéw. Tytul to najwazniejszy element
strukturalny artykutu publicystycznego i tym samym obligatoryjnie w nim wyste-
pujacy (nie ma artykulu bez tytutu). Fnkcjonuje on jako metatekst i/lub paratekst
w artykule publicystycznym. To zarazem komponent inicjalny lub element kom-
ponentu inicjalnego artykutu publicystycznego®*.

Rézne cechy tytuléw nakladaja si¢ na siebie. Wynika to z wielu réznych
paradokséw wspotczesnej genologii dziennikarskiej. Jesli chodzi o sprzecznoSci
widoczne w tytulach prasowych to sg to przede wszystkim spdjnos¢ tytutu z tema-
tem wypowiedzi i przyjetym czy postulowanym gatunkiem oraz brak tej spdjnosci,
funkcja informacyjna wobec perswazyjnej, jasnos$¢ i prostota wobec dziennikar-
skiej erudycji. Tytuly, z jednej strony, daza do strukturalnego i semantycznego
usamodzielnienia, mimo informacyjnosci i publicystycznosci przybieraja postad
haset reklamowych, majg charakter rozrywkowy, zaskakuja grami jezykowymi,
jednak z drugiej strony, nadal sg potaczone ze strukturg artykutu i funkcjonujg

* W kontekscie moich szerszych badaii trudno jednak méwié o tytule jako o skladniku
ramy tekstowej, gdyz artykuly publicystyczne nie majg wyodrebnionego strukturalnie komponentu
finalnego.
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metatekstowo. Nalezy jednak podkreslié, ze z powodzeniem, przy szerszych ana-
lizach, mogg by¢ odbierane jak parateksty otoczenia tekstu wiasciwego, tworzg
teksty wielotytutowe (ciagi tytutowe) i tacza si¢ w rozbudowang wielosktadni-
kowa konstrukcje tytularna, ktéra jako cato$¢, w oderwaniu od tekstu gtéwnego,
stanowi najwazniejszy skladnik jego otoczenia. W praktyce, na podstawie samej
struktury tytularnej, mozemy odtworzy¢ tre$¢ tekstu giéwnego. Mozna wigc ujaé
ten tekst wielotytulowy jako skrypt tytulowy.

Tytuly w artykulach publicystycznych sg zatem wieloinformacyjne (informu-
ja o formie wypowiedzi, tresSci tekstu, nazywaja tekst, a poszczegdlne sktadniki
tytuléw rozbudowanych wnosza informacje wprowadzajace, gtéwne czy uzupet-
niajace), wielofunkcyjne (realizuja funkcj¢ nominatywna, deskryptywna, pragma-
tyczng), wielointencyjne (chcg informowaé, zaskakiwaé, intrygowaé, naklaniac,
szokowa¢ itd.), wielopostaciowe (pojedyncze, ztozone), a wystepujac w postaci
rozbudowanej, sg wielotekstowe.
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Jednym z wyznacznikéw wspodlczesnej, zmediatyzowanej, rzeczywistosci jest
sprawny przeplyw informacji rozumianej jako ,,powiadamianie spoleczenistwa lub
okreslonych zbiorowosci w sposéb zobiektywizowany, systematyczny i konkretny
za pomocg Srodkéw masowego przekazu o biezacych lub prognozowanych wyda-
rzeniach majacych istotne znaczenie polityczne, naukowe, gospodarcze, kulturalne
itp. lub wzbudzajacych szczegélne zainteresowanie odbiorcéw”!. Taka perspekty-
wa pozwala na postrzeganie informacji jako funkcji tekstu wyznaczonej jednoScia
intencji nadawcow i sposobem ujmowania Swiata, ale, co wazne, wyraZznie odreb-
nej od komentarza®. Termin informacja jest wieloznaczny, moze oznaczaé takze
konkretny gatunek dziennikarski, ale w §wiadomosci spolecznej informacja to
przede wszystkim ‘powiadomienie o czyms§, zakomunikowanie czego$; wiado-
mosé, wskazéwka, pouczenie’®. To ostatnie stanowisko pozwala na postrzeganie
informacji niezaleznie od kontekstu genologicznego, bowiem jej Zrédtem stajq sie
rézne gatunki wypowiedzi.

Przedmiotem moich zainteresowarn badawczych uczynitam ogloszenia, ktére
zostaly zamieszczone w serwisie ogloszeniowym, znanym lokalnej spoteczno-
$ci jako rzeszowiak.pl*, w dziale Nieruchomosci, w zaktadce Mam do wynajecia
w pierwszym kwartale 2015 roku’. Ogloszenie gatunkowo przynalezy do tekstéw

! Por. S. Dubisz (red.), Uniwersalny stownik jezyka polskiego, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2008, hasto Informacja 2, s. 1212.

2 O sposobach rozumienia terminu informacja wyczerpujaco pisata M. Wojtak, por. eadem,
Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 29-39.

3 S. Dubisz, op. cit., hasto Informacja 1, s. 1212.

* Dla potocznej nazwy strony internetowej (a nie instytucji) zwyczajowo zapisywanej mata
litera w tekScie przyjeto ten sposéb realizacji ortograficzne;j.

5 W podanym okresie liczba zamieszczonych ogtoszen wahata sie od ponad o§miuset do blisko
tysigca anonséw, poniewaz serwis prowadzi dzienng aktualizacje ogtoszen. Ogladowi poddano okoto
pieciuset z nich.
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uzytkowych® o bogatej tradycji, podporzadkowanych celom informacyjno-perswa-
zyjnym nadawcy. W kanonie wzorca tekstowego, pojmowanego jako ,.konwen-
cjonalny, istniejacy intersubiektywnie w danej spotecznosci (grupie spolecznej)
zesp6t dziala”’, oczekiwane sg stale segmenty. Latwo je wyodrebnié, nazwaé
i zilustrowa¢ konkretnymi realizacjami zamieszczonych na stronie i analizowa-
nych oglosze, por.:

1. Nagtéwek — ze wskazaniem ogdélnym mam do wynajecia/wynajme lub
elementem konkretyzujacym przedmiot ogloszenia (z fakultatywna mozliwoScig
rozszerzenia informacji o nim), z wyrazonym lub pominietym w linii tekstu
elementem wskazania ogélnego. Warto nadmienié, ze w tekScie e-wydania jest
to odrgbna zakladka (poziom nadrzedny wzgledem zasadniczej tresci tekstu
ogloszenia), przyktadowo:

Mam do wynajecia. [6462001]°
Do wynajecia lokal handlowy w Rzeszowie. [6467371]
Wynajme pokoj. [6455514]

Nowe mieszkanie w centrum miasta. [6463663]

2. Otwarcie oferty — wariantywnie w postaci powtérzonego nagtéwka
lub (rzadziej) z komponentem perswazyjnym (w tej funkcji np. zwrot grzeczno-
Sciowy do makroodbiorcy w postaci skonwencjonalizowanej formy powitania czy
leksykalne wskazanie wyjatkowosci oferty), por.:

Mam do wynajecia mieszkanie okoto 50 m?. [6432964]
Do wynajecia mieszkanie na ul. Boruty-Spiechowicza 6. [6344529]

Od zaraz mieszkanie 46 m. dla 1-3 os6b. !'!PROMOCIJA!!! Pierwszy miesiagc wynajmu tylko
800 zt 1! [6413048]

Witam. Mam do wynajecia mieszkanie 38 m? (pokdj+kuchnia+tazienka) dla pary, dwéch oséb
pracujacych badz studiujacych. [6396881]

¢ Por. K. Sobstyl, Ogloszenia towarzysko-matrymonialne w jezyku polskim i niemieckim.
Studium pragmalingwistyczne, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2002, s. 18.

7 Por. J. Mazur, Styl i tekst w aspekcie pragmatycznym (z zagadnieri teoretyczno-metodologicz-
nych), ,,Socjolingwistyka” IX, 1990, s. 73.

8 Cytowane przyktady korpusu materialu opatrzono lokowaniem w postaci umieszczonego
w nawiasie kwadratowym numeru, ktéry identyfikuje ogloszenie we wskazanym portalu oglosze-
niowym. Zaczerpni¢te fragmenty przywotane zostaly zgodnie z pierwowzorem, bez nanoszenia
korekty ortograficzno-stylistycznej. Zmieniono jedynie rozktad akapitéw i poprawiono te biedy
literowe (oraz zbedne spacje), ktore zaburzaly odbior tekstu.
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3. Prezentacja przedmiotu oferty — jako realizacja schematu lub
w sposéb oryginalny, przyktadowo:

umeblowane (lodéwka, telewizor, meble) z loggia, ul. Graniczna (niedaleko Politechniki) TV
kablowa, internet; dla dwoch os6b pracujacych lub starszych studentéw na okres nie krétszy niz
1 rok. [6283158]

od 1 maja, po remoncie na ulicy Spytka Ligezy (boczna Targowej) w poblizu szpital Szopena
jest to mieszkanie 60 m? duza przestronna kuchnia w niej naroznik stét meble lodéwka kuchenka
gazowa i podstawowe wyposazenie (czajnik garnki sztuéce naczynia tazienka z wanng pierwszy
pokéj duzy z balkonikiem moze by¢ dla dwdch lub trzech 0s6b w nim znajduja si¢ meble telewizor
kanapa fotele tawa i pojedyncze 16zko drugi pokéj nieco mniejszy ale réwniez przestronny w nim
dwuosobowe t6zko szafa (z lustrem) komoda szafka nocna fotel i wysoka szafka (moze by¢ réwniez
na ubrania lub ksigzki itp) pokoje nieprzechodnie mieszkanie bez wlasciciela idealne zaréwno
dla oséb pracujacych jak i studentéw. lokalizacja bardzo dobra zaraz przy mieszkaniu przystanek
autobusowy dla studentéw URZ calkiem niedaleko jest nawet piechota. [6462001]

4. Propozycja ceny (fakultatywnie) i/lub propozycja jej negocjacji,
przyktadowo:

atrakcyjna cena. [6343742]

CENA za wynajem wynosi 2000 ztotych/mc + dodatkowo rachunek za media wedlug zuzycia.
Wymagana jednomiesi¢czna kaucja zwrotna. [6356957]

Cena najmu: 1400 zt plus jednorazowa kaucja zwrotna w wys. 1400 zt oraz media (czynsz/woda
ok. 200 z1, multi-media, gaz, prad). Preferowane osoby pracujagce. Do negocjacji. [6431087]

5. Dane do kontaktu z ogloszeniodawca’ z fakultatywnie obec-
nym zamknig¢ciem kontaktu, por.:

Kontakt tel. 601 142 770. [6451157]

178632714;502141742;602257100 Posrednik odpowiedzialny — Lestaw Chmura, nr licencji
zaw. 8766. [6467436]

Prosze o kontakt telefoniczny po godz. 19.00. Nie odpowiadam na smsy. Pozdrawiam.
796 015 002. [6446979]

Wyréznione powyzej elementy struktury tekstu wprost odpowiadajg tekstowej
organizacji wypowiedzi wskazanej przez badaczy gatunku. Wedlug nich, chod
,»ogloszenia mogg mie¢ wiele wariantow, jednak warto przestrzegaé nastepujace-
go wzoru: stowo kluczowe — przedmiot i miejsce oferty (krétko) — prezentacja
przedmiotu (lub wymagari) — cena — kontakt”!?. Wyréznione we wzorcowym

® Por. M. Zasko-Zielifiska, A. Majewska-Tworek, T. Piekot, Szruka pisania. Przewodnik po
tekstach uzytkowych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008, s. 178.
10 gp-
Ibidem.
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schemacie komponenty ogloszenia w sposéb wyrazisty nawigzujg do jego isto-
ty, wiec do funkcji informacyjnej — ktérg w ujeciu globalnym mozna uznaé za
rodzaj hiperinformacji przekazywanej przez nadawce/tworce tekstu. Na ten global-
ny informacyjny przekaz skladaja si¢ czastkowe informacje jako hipoinformacje
umieszczane przez ogloszeniodawce w odpowiednich sktadowych tekstu. W ana-
lizowanych ofertach ich zakres jest r6zny, co mozna przedstawi¢ w nastgpujacym
ujeciu schematycznym:

INFORMACJA W OGLOSZENIU:

INFORMACIE + INFORMACIJE + INFORMACIJE
O OFERCIE O OFERENCIE O ADRESACIE
OGLOSZENIA*
Infomacje + Informacje | |
ogdblne szczegblowe l !
1 1
nagléwek prezentacja dane do kontaktu otwarcie oferty
przedmiotu oferty
+ + +
otwarcie propozycja ceny prezentacja
oferty przedmiotu oferty
+

dane do kontaktu

* Gwiazdkg oznaczono elementy wystepujace w przekazie fakultatywnie.

Dla kompletno$ci prowadzonych analiz trzeba tez wspomnie¢ o stylu zamiesz-
czanych w portalu wypowiedzi, sposobie ich funkcjonowania, realizowanego przez
nie celu i sytuacji komunikacyjnej, w ktérej one wystepuja!!. Sytuacja komunika-
cyjna ksztaltowana jest miedzy innymi przez rodzaj medium — kontakt za posred-
nictwem portalu ogloszeniowego internetowego oparty jest na istnieniu heteroge-
nicznej wspélnoty komunikacyjnej, ktérej sposéb komunikowania jest jednostron-
ny. Konkretnie wskazany (ujawniajacy si¢ w tresci) trwaly nadawca przekazuje in-
formacje projektowanemu przez siebie w tekScie makroodbiorcy, z ktérym kontakt
bezposredni jest niemozliwy'?. Owa projekcje wyznaczaja wystepujace na pozio-
mie leksykalnym zwroty grzeczno$ciowe (takze w funkcji regulatoréw fatycznej

1 Por. J. Mazur, op. cit.

12 por. G. Sawicka, Relacje w triadzie jezyk — biznes — media, [w:] Jezyk, biznes, media. Prace
Komisji Jezykoznawczej Bydgoskiego Towarzystwa Naukowego, t. 9, red. A. Rypel, D. Jastrzgbska-
-Golonka, G. Sawicka, Bydgoskie Towarzystwo Naukowe, Bydgoszcz 2009, s. 14-15.
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wiezi!3) oraz opisowe wskazania cech odbiorcy. Wyznacznikami ,.grzecznego”
kontaktu nadawcy z odbiorcg sg przede wszystkim formuty powitania interlokuto-
ra w inicjalnej czg¢Sci otwarcia oferty w postaci skonwencjonalizowanego witam.
Jest to popularna w kontakcie internetowym formuta powitania, gdyz nie wymaga
wiedzy nadawcy o statusie odbiorcy. Niektérzy widza w takim sposobie nawig-
zania kontaktu neutralno$é¢ formy'#. Mozna jednak traktowaé go jako godzacy
w odbiorce przez jego uprzedmiotowienie lub niestosowny w zwiazku z przypi-
sywanymi konotacjami ,,gospodarskimi” — wita si¢ goScia w ,,swoich progach”.
Nie zmienia to faktu, ze witam to jedyny obserwowany w korpusie analizowanych
tekstow sposob realizacji przywitania si¢ ogloszeniodawcy z odbiorcg, por.:

Witam. Mam do wynajecia mieszkanie 38 m?. [6396881]

Witam, Mam do wynajecia mieszkanie 50 m. [6416978]

W zwigzku z sytuacjg komunikacyjna, jaka okresla kontakt za poSrednictwem
ogloszeniowego portalu internetowego, w strukture powitania okazjonalnie wpi-
sany zostaje zwrot adresatywny do projektowanego odbiorcy w postaci kolektywu
paristwo'3, por.:

Witam Panstwa serdecznie, Jesli poszukuja Paristwo. [6407032]

co podnosi range komunikatu'®. O jego donioslosci §wiadczy takze zapis wywo-
fanego adresatywu, czgsto wielkg litera. Dodatkowo, w analizowanym ogloszeniu

w formule powitania zostaje wpleciony przystéwek serdecznie, ktéry w stowniku

objasniony zostaje jako ‘z glebi serca, szczerze; z zyczliwoscia, z uczuciem’!”.

Jest to w tekScie znak emocji nadawcy, majacy na celu skrécenie dystansu wyzna-
czonego leksemami witam i parnstwo dla realizacji celéw perswazyjnych. O nich

13 Por. m.in. K. Oz6g, Leksykon metatekstowy wspdtczesnej polszczyzny méwionej, Wydawnic-
two UJ, Krakéw 1990; M. Marcjanik, Typologia polskich wyrazeri jezykowych o funkcji grzeczno-
Sciowej, [w:] Jezyk a Kultura, t. 6, Polska etykieta jezykowa, red. J. Anusiewicz, M. Marcjanik, Acta
Universitatis Wratislaviensis, Wroctaw 1991, s. 27-31; A. Grybosiowa, Destrukcja tradycyjnego,
polskiego modelu grzecznosci. Nowe formuty globalne, [w:] Przemiany jezyka na tle przemian wspot-
czesnej kultury, red. K. Ozég, E. Oronowicz-Kida, Wydawnictwo URz, Rzeszéw 2006, s. 31-38.

4 Por, B. Matuszczyk, O strukturze internetowych listow reklamowych, [w:] Tekst w mediach,
red. K. Michalewski, Wydawnictwo UL, £.6dZ 2002, s. 161.

15 Zwroty kolektywne byly przedmiotem badaii m.in. M. Mycawki, por. eadem, Zwroty adre-
satywne w tekstach przemowien, [w:] Wspotczesna polszczyzna mowiona w odmianie opracowanej
(oficjalnej), red. Z. Kurzowa, W. Sliwifiski, Universitas, Krakéw 1994, s. 159-166.

16 Por. B. Matuszczyk, op. cit.

'7 Por. B. Dunaj (red.), Multimedialny stownik jezyka polskiego, wydanie na CD, ptyty 1-3,
2007.
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stanowi tez semantyka serdecznie, dzigki czemu w komunikat wpisana zostaje
kategoria szczerosci.

Przywotany powyzej kolektyw paristwo spelnia jeszcze jedng wazng funkcje
w tekScie — stuzy projekcji odbiorcy, choé, warto dodac, bez wskazania jego cech
szczegdlowych. Inaczej, gdy potencjalny adresat ogloszenia zostaje dookreslony
w tekscie anonsu, czesto w sktadowej zawierajacej dane do kontaktu z odbiorcg. To
nierzadko wykorzystywany sposéb organizacji tekstu. Wskazanie potencjalnego
adresata realizowane przez okreSlenie liczby osoby/oséb, statusu rodzinnego,
informacji o zatrudnieniu lub kontynuowanej nauce, rysie charakterologicznym,
ale tez plci czy narodowosci, por.:

Dla 1-3 os6b. [6413048]

Mieszkanie dla oséb bez dzieci i zwierzat. [6425268]
Preferowane osoby pracujace, rodziny. [6360300]
Mieszkanie moze by¢é wynajete przez studentow. [6344529]
Oferta skierowana wytacznie dla Polakéw. [6446908]

Mile widziane malzenstwo. [6451157]

Oferta skierowana jest dla mezczyzn i par. [6447482]

Idealne miejsce dla oséb cenigcych dostepnosé wszelkich ustug od medycznych po handlowe,
o$wiatowe, transportowe, koriczac na rozrywkowych. [. .. ] Oferte kieruj¢ do konkretnych odbiorcéw:
firm rodzin lub ambitnych miodych ludzi. [6441065]

We wskazanych powyzej informacjach zawe¢zajacych czgsto grono potencjal-
nych odbiorcéw mozna upatrywaé pozorng sprzeczno$¢ z nadrzedng intencjg tek-
stu, czyli checig wynajmu mieszkania/lokalu. Jest to jednak $wiadomie realizo-
wana strategia marketingowa, dzigki ktérej nadawca:

— uwzglednia przewidywane cechy potencjalnego najemcy (tj. np.: wiek, ptec,
status informujacy o zatrudnieniu/pobieraniu nauk itp.);

— wzbudza zaufanie odbiorcy (poprzez konotowang szczero$¢ komunikatu);

— uzupelnia informacje o intencji o tredci kulturowego stereotypu ,,dobrego”
najemcys;

— w podtekscie informuje o sobie i posiadanych pogladach.

Przywotanie perswazyjno-marketingowych intencji istnienia analizowanych
tekstow jest powodem, dla ktérego nalezy w tym miejscu poruszyé kwesti¢ sty-
lowej organizacji zamieszczanych w serwisie rzeszowiak.pl ogtoszen. Wywotany
gatunek reprezentuje tzw. teksty uzytkowe, co konotuje urzedowos¢ w zakresie
stylu. Na wazne jej wyznaczniki wskazuje si¢ wielokrotnie, mi¢dzy innymi in-
formujac, ze ,,Ogloszenie winno by¢ napisane stylem zwigzlym i precyzyjnym.
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Warto uzywac krétkich zdan lub réwnowaznikéw, wskazane jest takze wyliczanie
cech”!®. Wsréd zgromadzonych w korpusie materiatu przyktadéw mozna odnalezé
programowe odstepstwa od podanych prawidetl, ktére trzeba uznaé za Swiadomie
realizowane gry jezykowe z odbiorca. Wywolany termin ttumaczony jest poprzez

,»wszystkie operacje, ktorych celem jest ograniczenie przeZroczysto$ci komunika-

tu, wprowadzenie don nadmiaru organizacji stylistycznej”!?. Wiele z poddanych

ogladowi ofert ogtoszen przyjmuje adaptacyjna postaé tekstéw o cechach prozy
fabularnej, co przejawia si¢ w rozbudowaniu struktury (przedstawionej w po-
czatkowej czesci pracy), przejrzystej delimitacji tekstu na rozdzialy dzigki wyra-
zonym w strukturze podtytutom oraz w organizacji sktadniowej tekstu (zdania),
przyktadowo:

OSIEDLE

Nowo powstaly Apartamentowiec przy ulicy Powstancéw Warszawy. Sasiadujacy z obszernym par-
kingiem, dwoma stacjami benzynowymi, Biedronka, McDonaldem oraz kinem Helios. Nieopodal
znajduje si¢ réwniez Klasztor Ojcéw Dominikanéw, Przychodnia Specjalistyczna, gabinety stoma-
tologiczne, Bank Pekao S.A., Restauracja Galicyjska, Stadion Miejski, Lidl, Praktiker, V liceum,
Zespot Szkdl Elektronicznych, Politechnika Rzeszowska, WSK PZL Rzeszéw, a takze przystanki
autobusowe pozwalajace dostaé si¢ w kazdy zakatek Rzeszowa. Bulwary Nad Wistokiem z mné-
stwem terendw zielonych oraz Sciezek rowerowych — wszystko to w zasiegu wzroku. Idealne miejsce
dla 0séb ceniagcych dostepnosé wszelkich ustug od medycznych przez handlowe o§wiatowe, trans-
portowe koriczac na rozrywkowych.

APARTAMENTOWIEC:”
Wijazd: od ulicy Emilii Plater. Na wjeZdzie znajduje si¢ rogatka otwierana elektrycznie po kliknig¢ciu
pilota, a przy wejsciu do klatki jest videodomofon. 6-cio pigtrowa kondygnacja.
Pierwszy w Rzeszowie budynek mieszkalny oferujacy Strefe Rekreacyjng
Na dachu plac zabaw dla dzieci, tenis stolowy, przyrzady do ¢éwiczen, stol szachowy, faweczki.
Na ostatnim pigtrze jest basen, a dodatkowo dzieki szklanej $cianie fantastyczny widok na okolice.
Jest on potaczony z Silownia oraz Saung — wszystko to do dyspozycji mieszkanicéw codziennie
od 6-22.

MIESZKANIE:
Mieszkanie o powierzchni 50 metréw. Usytulowane na drugim pietrze. Posiada korytarzyk, tazienke,
salon potagczony z kuchnig, dwa pokoje oraz duzy balkon.
Wszystkie pomieszczenia majg okna od strony wschodnie;j.
Wyposazenie AGD/RTV: Lodéwka, Mikrofaléwka, Plyta Elektryczna, Telewizor 32, Pralka.
W sypialni obszerna szafa robiona na wymiar oraz loze malzenskie. Drugi pokdj: rozkladana sofa
oraz szafa. Mieszkanie do wynajgcia od 10 kwietnia.

18 M. Zasko-Zielifiska, A. Majewska-Tworek, T. Piekot, op. cit.

19 Por. R. Zimny, Niektére cechy skladni wspélczesnego sloganu reklamowego jako podstawa
gry jezykowej, ,Jezyk Polski” LXXVI, 1996, z. 2-3, s. 147-154.

20 W tekscie oryginatu pomiedzy umownymi rozdziatami, jak i wybranymi calosciami znacze-
niowymi nadawca zostawit odstepy wyznaczone przez puste wersy. Odstepy te, z racji ograniczen
redakcyjnych, w trakcie cytowania zlikwidowano.
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Oferte kieruje do konkretnych odbiorcéw; firm, rodzin lub ambitnych mtodych ludzi.

Koszt wynajmu: 1900 zl (cena zawiera czynsz do spéldzielni, oplate za strefe rekreacyjng oraz
wodg) + rachunki za media wg. zuzycia (prad i gaz)
Telefon kontaktowy: +48 608 682 283. [6441065]

Jezeli przyjmie si¢, Ze kanoniczna postaé¢ ogloszen zamieszczanych w dziale
Mam do wynajecia zawiera si¢ w formule:

Po co? Co? Jakie? Za ile? Jak dostepne?
wskazanie ogodlne wskazanie szczegdtowy opis wskazanie wskazanie
celu przedmiotu przedmiotu najmu konkretne/ sposobu
ogloszenia najmu bez jego prowadzony w celu ogdlne ceny zrealizowania
warto§ciowania wskazania istotnych kontaktu
cech mieszkania/
lokalu

to w strukturach alternatywnych, bedacych maksymalng realizacja, ujawniajg si¢
jeszcze komponenty, takie jak:

1) kto ma do wynajecia;

2) komu ma do wynajgcia;

3) jakie wynajmie — [z uwzglednieniem warto$ciowanych (na rézne sposo-
by, przyktadowo: leksykalnie, stowotworczo, kontekstowo], drobiazgowych cech
przedmiotu otoczenia, ktére w tekscie rozwijane bywaja wedtug zasady paczko-
wania — jej istotg jest dodawanie kolejnych czesci tekstu jako rozwiniecie juz
istniejacych);

4) gdzie jest lokalizacja wraz ze szczegétowymi danymi o otoczeniu;

5) od kiedy oferta zyska na waznoSci;

6) okazjonalno§é/momentalno$§¢ anonsu;

7) korzyS$ci dla najemcy;

8) formuty zamkniecia.

Warto — choéby wybidrczo — wskazaé rozwinigcia dla wyliczonych rozszerzei.

Czestym sposobem ujawnienia si¢ nadawcy ogloszenia jest forma fleksyjna
zastosowanych czasownikéw. Taki nadawca rozpoznawany bywa jako JA:

Wynajme apartament na ulicy Wzgérza Witosa. [66378897]

Niekiedy z doprecyzowaniem ja = osoba prywatna:

Wynajmuje bezposrednio (nie za posrednictwem agencji nieruchomosci). [6360300]
lub jako MY:

Posiadamy do wynajecia lokale pod handel. [6396978]

Przedstawiamy Paristwu atrakcyjne mieszkanie. [6356957]
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Zaobserwowano, ze réznicowanie podmiotu méwigcego na JA/MY delimituje
rodzaj nadawcy w rzeczywistosci. JA to podmiot stanowiacy osobe prywatng, MY
wystepuje jako ekwiwalent znaczeniowy nadawcy instytucjonalnego (np. agencji
reklamowej).

W sytuacji, gdy oferte ogtasza osoba prawna, jakg jest np. Broker Nieru-
chomosci [6441065], pojawiaja si¢ urzedowe dane reprezentujagcego ten prawny
podmiot agenta, ktéry bezposrednio zwigzany jest z oferowanym w ogloszeniu
mieszkaniem/lokalem, przyktadowo:

Posrednik Odpowiedzialny, Licencja Nr 2115. [6441065]

Niekiedy nadawca wprost przedstawia si¢ odbiorcy:

Zapraszam do kontaktu. Pawel Ujma. [6342452]

Kwesti¢ projektowanego w ogloszeniu odbiorcy poruszono juz we wczesniej-
szych partiach tekstu, warto jedynie dodaé, ze konstrukcja tej zmiennej komu-
nikatu bywa tworzona wieloptaszczyznowo jako konfiguracja r6znych informacji,
np. o stanie cywilnym, cechach osobowos$ci i sposobie bycia, por.:

Mile widziane malzenstwo lub para — osoba odpowiedzialna, dbajaca o mieszkanie.
[6415563]

Interesujacy jest wachlarz Srodkéw wykorzystywanych do nazbyt dokladnego
przekazu o przedmiocie oferty. Zawarte tu informacje balansujg czesto na granicy
z komentarzem ocennym, tworzac specyficzny tygiel informacyjno-publicystyczny.
Taki efekt daje choéby warto$ciowanie informacji na poziomie leksykalnym, por.:

Mieszkanko po remoncie, w pelni umeblowane. [63444529]

Wynajme apartament na osiedlu Wzgérza Witosa. [6378897]

Albo wprowadzenie w tre$¢ informacji nieobiektywnych, we wspélczesnej kultu-
rze nawigzujacych do kategorii nowosci, luksusu czy typowej dla konsumpcjoni-
zmu tzw. okazji w formie wyjatkowej promocji, por.:

Mieszkanie §wiezo odmalowane, nowa tazienka. [6413048]

Mieszkanie posiada wszelkie udogodnienia, takie jak klimatyzacja, cyrkulacja C. W. U. oraz
ogrzewanie podlogowe. [6420236]

Apartament wykoniczony materialami najwyzszej jakosci, zaprojektowany przez architekta
wnetrz zgodnie z najnowszymi trendami, ze szczegdlng uwaga na komfort. W oknach rolety
zewngtrzne zapewniajace 100% prywatnosci. [6378897]
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Dla wygody mieszkaicéw na dachu budynku [...] przeszklony basen z podgrzewana wodg
i placem zabaw dla dzieci, a ponadto przestronny hall, mini sifownia, sauna, fontanna. [6356957]

NMPROMOCJA!!! Pierwszy miesigc najmu tylko 800 z} !!! [6413048]

Ogtoszeniodawcy chetnie famig zasade kompozycji nakazujaca skrétowosc re-
lacji stownej i, czyniac to jako jedng z postaci marketingowej gry, wpisujg w tres¢
anonsu wiele informacji zbednych z punktu widzenia istoty oferowanej przystugi.
Taki zabieg mozna zaobserwowaé w alternatywnych informacjach o lokalizacji
i infrastrukturze naturalno-urbanistycznej czy wyposazeniu lokalu, por.:

nie daleko do Mc donalds na lwowskiej URz oraz WSPiA. [6343358]

W otoczeniu sklepy spozywcze (m.in. Biedronka), poczta, ztobek, przedszkole, szkota pod-
stawowa, koscidl, plac zabaw dla dzieci, Sciezki rowerowe, korty tenisowe, myjnia samochodowa,
przystanek autobusowy, obwodnica oraz supermarket REAL. [6360300]

300 m. od MAKRO, 500 m. od ronda na ul. Lwowskiej. Obok budynku sklep spozywczy
i przystanek autobusowy z liniami: 16 (do centrum) i 101 ok. 300 m. od budynku przystanek
autobusowy na ul. Lwowskiej z wigkszoscig linii do centrum: 4, 9, 13, 15, 16, 17, 25, 26, 34,
90, 91 (trzy przystanki autobusowe do Scistego centrum). [6415563]

GARAZ W CENIE WYNAJMU. [6404787]

W kuchni sprzet agd wysokiej klasy firmy Electrolux. [64356597]

Zdarza si¢, ze zabawa z klientem wymyka si¢ spod logicznej kontroli,
skutkiem czego w tredci ogloszenia pojawiaja si¢ informacje niemal absurdalne.
Za takie mozna uzna¢ chocby prezentacje dziatki towarzyszaca ofercie, ktorej
przedmiotem jest mieszkanie w bloku, por.:

Do wynajecia mieszkanie w Glogowie Mlp. [...] Duza i bardzo fadna dzialka do dyspozycji,
ogrodzona, zagospodarowana, z parkingiem. [6404787]

Waznym elementem wywierania presji na odbiorce jest uzmyslowienie mu, ze
prezentowana wlasnie oferta jest krétkotrwala, wiec decyzja najmu winna zapasé
niezwlocznie, bez dlugiego zastanawiania si¢. Nadawca osigga ten cel, wprowa-
dzajac w organizacje przekazu przystéwki czasu, daty dzienne, poSwiadczenie
aktualno$ci anonsu, por.:

Wolny od zaraz. [6432719]

Mozliwo$¢ wprowadzenia si¢ juz od kwietnia, data do ustalenia. Ogladnigcie mieszkania
w dniach 4,5,6 kwietnia po wczesniejszym ustaleniu godziny. [6415563]

Ogloszenie jeszcze jest aktualne, zniknie z serwisu, gdy mieszkanie zostanie wynajete.
[6425268]
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Lokowane w strukturze tekstu ogloszenia informacje o zapewnianych korzy-
Sciach odbiorcy sa tez, podobnie jak inne fragmenty wypelniajace maksymalny
wzorzec tekstowy, rodzajem marketingowej gry, w ktérej zyskuje przede wszyst-
kim ten, kto wynajmuje (cho¢ trzeba doda¢, ze ten przekaz stanowi jednocze$nie
pochodng funkcji informacyjnej i/lub fatycznej). Wsréd profitbw mozna umie-
$ci¢ informacje odniesione do kategorii ceny/sposobu ptatnosci (z preferowanymi
przymiotami, jak: ‘niska’, ‘do negocjacji’, ‘platno$¢ roztozona na raty’, ‘oplaty
wedlug realnego zuzycia’ itp.), do doznah cielesnych i duchowych w zwigzku
z proponowang oferta, por.:

Mieszkanie znajduje si¢ 2,5 km od centrum Rzeszowa i polozone jest w zacisznej i spokojnej
okolicy na niewielkim osiedlu, ktére gwarantuje komfort oraz cisze, a takze zapewnia Sciezki
spacerowe i rowerowe. [6420236]

Prad, ciepta woda, ewentualnie gaz — rozliczana wedlug stanu licznika. [6413048]
Mozliwo§¢ NEGOCJACJI i uzyskania satysfakcjonujacej ceny. [6396978]
Mozliwo$¢ zaparkowania auta. [6343759]

Kaucja moze by¢ wptacona w 2 ratach przez pierwsze 2 miesiace zamieszkania. [6413048]

Mozna sadzié, ze elementem ramy zamykajacej ogtoszenie jest formuta wska-
zujaca na sposob kontaktu z jego nadawcg. Trzeba jednak pamigtaé, ze ten ostatni
podejmuje wszelkie mozliwe czynnosci prowadzace do konkretyzacji odbiorcy na
poziomie tekstu, co utatwia mu wszystkie nast¢pne dzialania strategiczne. Skoro
nadawca zadal sobie trud ,,upostaciowienia” odbiorcy (przyktadowo dzigki zwro-
tom adresatywnym), to, koficzac przekaz, czuje si¢ zobligowany do nadal grzecz-
nego rozwigzania kontaktu. W finalnej czgsci ramy pojawiaja si¢ zatem rdézne
akty mowy w funkcji wykladnika w tekscie i fatycznej dla komunikatu. Te akty
to przyktadowo deklaracje, zaproszenie do kontaktu, obietnice:

Wigcej informacji udzielam pod numerem tel.: 691492009. [6378897]

Prosze¢ o kontakt telefoniczny. [6425268]

Zapraszam do kontaktu. Pawel Ujma. [6342452]

Zapraszam do obejrzenia. [6440515]

Obiecuje wiecej zdje¢ na pocztg — w temacie prosze¢ napisac: mieszkanie prosba o zdjecia.

[6446908]

Strategia perswazji jest realizowana na wiele sposobéw. Jej czgScia sg tez
modyfikacje w ptaszczyZnie graficznego zapisu przekazanej oferty, wprowadzane
przez nadawce ogloszenia. Ten rodzaj perswazji jest czgsto wykorzystywany, co
wiaze sie z typem przekazu, jaki poSredniczy w nadawaniu ogloszen, a dostownie
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e-ogloszen. Nadawca pragnie zwréci¢ uwage odbiorcy na zamieszczony przez
siebie tekst, bawigc si¢ grubosScia wykorzystywanej czcionki, stosujac kapitaliki
naprzemiennie z wersalikami albo podkreSlniki, przyktadowo:

Bardzo dobra komunikacja z centrum Rzeszowa, 150 m od ul. Podkarpackiej — wylotowej na
Krosno-Barwinek. [6413048]

OFERTA BEZPOSREDNIA, MOZLIWOSC NEGOCJACII i uzyskania satysfakcjonujacej
ceny — RZESZOW UL. POLONINSKA 7. [6396978]

Oferuje do wynajecia nowy lokal ustugowy (lub mieszkalny) o powierzchni 11 m?, 36 m?,
48 m? znajdujacy sie na 1-2 pietrze budynku ustugowego z przeznaczeniem na biura, gabinety,
poradnig, szkofe i inne ustugi znajdujacy si¢ na bocznej ul. Armii Krajowej, blisko ul. Rejtana.
[6419646]

Do wynajecia mieszkanie 2-pokojowe dla 4 os6b w nowym, niskim budynku. Mieszkanie
umeblowane, domofon, internet, antena satelitarna, pralka, lodéwka, parking. 3 PRZYSTANKI
AUTOBUSOWE OD CENTRUM. Ogtloszenie jest aktualne — zniknie gdy mieszkanie zostanie
wynajete. [6425268]

Mieszkanie 49 m? do wynajecia, umeblowane (lodéwka, telewizor, meble) z loggia, ul. Gra-
niczna (niedaleko Politechniki) TV kablowa, internet; dla dwéch oséb pracujacych lub starszych
studentéw na okres nie krétszy niz 1 rok. Cena 1200 zt plus oplaty licznikowe+kaucja.

Telefon 668 414 904. [6283158].

Elementami przykuwajgcymi uwage odbiorcy w tekstach ogloszen sa takze
tzw. wirtualne buZki. Te wiaSciwe komunikacji elektronicznej znaki sg skutecz-
nym elementem budujacym sytuacje marketingowg (skracajg dystans, dzialajg fa-
tycznie, przychylnie usposabiajg adresata ogloszenia), posrednio takze informujg
o emocji nadawcy. Wykladniki funkcji emotywnej wpisujg si¢ réwniez w palete
Srodkéw stuzacych celom perswazyjno-marketingowym. Takg samg funkcje petni
tez zwielokrotnienie wykrzyknika, por.:

lokalizacja bardzo dobra zaraz przy mieszkaniu przystanek autobusowy dla studentéw URZ
catkiem niedaleko jest nawet piechotg &
cena 1200 plus oplaty wg licznikéw zainteresowanych prosze
o kontakt 502 028-618 Henryk. [6462001]

NMPROMOCJA!!! Pierwszy miesiac wynajmu tylko 800 zl !!! [6413048]

Dzigki przeprowadzonej w pracy analizie wybranego typu ogloszein mozna
stwierdzié, ze 6w gatunek informacyjny podlega nieustannym zmianom, ktérych
istoty mozna upatrywaé¢ w réznych czynnikach. Najbardziej oczywistym jest ro-
dzaj medium — czyli serwis internetowy, w jakim ogloszenia si¢ ukazuja i wszelkie
typowe innowacje dla wskazanego noS$nika (te wynikaja z checi wyrdznienia si¢
wsréd nattoku tresci, podlegajac jednoczesnie — co moze wydawac si¢ sprzeczne —
réznorakiej schematyzacji i modom zwigzanym z e-edycjq). Innym Zrédtem zmian
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jest rzeczywisto$¢ kulturowa i charakterystyka spoteczna wspoélczesnego pokole-
nia. Wplyw na ostateczny ksztalt badanych ogloszet miat réwniez jezyk codzien-
nej komunikacji, zar6wno méwionej, jak i pisanej (z programowym niechlujstwem
w zakresie realizacji norm ortograficznych). Niezmiennie jednak ogloszenie daw-
niej i dziS jest Zrédtem informacji. Jak przedstawiono w tekscie, dotycza one
nie tylko samego przedmiotu ogloszenia, ale wskazuja na obie komunikujace si¢
strony, wiec na istniejagcego w rzeczywistosci nadawce oraz projektowanego hi-
potetycznego odbiorce. Posrednio wszelkie komponenty struktury ogloszenia dajg
przekaz o wspdlczesnych ludziach i czasach, w ktérych zyja.
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INFORMACIJA I PERSWAZJA A INFORMACJA UKRYTA.
ANALIZA SEMIOTYCZNA REKLAM COCA-COLI

Semiotyka jest w istocie dyscypling badajaca wszystko to, co
moze by¢ uzyte, azeby ktamaé. Jesli co$ nie moze by¢ uzyte
do powiedzenia ktamstwa, to takze odwrotnie, nie moze by¢
uzyte do powiedzenia prawdy: nie moze by¢, w istocie uzyte
do ,,powiedzenia” czegokolwiekl.

Umberto Eco

Semiotyka, czy tez analiza semiotyczna zasygnalizowana w tytule niniejszego
artykutu, traktowana jest jako dyscyplina, za pomocg ktérej bada si¢ calosé
kultury. Ujmujac rzecz szerzej, mozna powiedzie¢, ze semiotyka zajmuje si¢
wszystkim, co mozna uzna¢ za znak, ktéry rozumie si¢ jako znaczaca substytucje
czego$ innego. Stowa Umberto Eco zacytowane na wstepie rozwazan nie zostaly
przywotane przypadkowo. Sa one o tyle wazne, ze skoro znak odnosi si¢ do
czego$, co w ogdle nie musi istnie¢ ani pojawia¢ si¢ w skonkretyzowanym
miejscu i czasie, to mozna za Eco z pelng odpowiedzialno$cig za stowo powtdrzyc,
ze ,teorie klamstwa nalezy wykorzysta¢ jako calkowicie wszechstronny postulat
semiotyki ogélnej.

Niniejsze opracowanie dziele na trzy czgsci. W pierwszej zdefiniuje typy ko-
munikowania, wyrézniajac komunikowanie informacyjne, perswazyjne i estetycz-
ne. W drugiej przyjrze si¢ ustaleniom Eco w dziedzinie badai semiotycznych
i pozioméw kodyfikacji reklamy. Ostatnia cze$¢ po§wiece na analize wybranych
przyktadéw reklam Coca-Coli, wskazujac na zawarte w nich kody kulturowe oraz
zaznaczajac istote kontekstu kulturowego, a takze dominujacych kategorii w pro-
cesie interpretacji ukrytych znaczen.

W teorii procesu komunikowania przyjmuje si¢, ze dzieli si¢ on na dwa typy,
ktére wyodrebnia si¢ ze wzgledu na cel, jaki towarzyszy uczestnikom tego pro-
cesu. Teoria ta zaklada, ze wyrdézniamy komunikowanie informacyjne i perswa-

' U. Eco, Teoria semiotyki, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2009, s. 7.
2 Ibidem.
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zyjne’. Analizujac jednak nauke o komunikacji w relacji z semiotyka, do typéw
komunikowania nalezy wiaczy¢ takze komunikowanie estetyczne. Stowo komu-
nikowanie wywodzi si¢ z tacifiskiego communicare, co oznacza ‘byé w relacji,
uczestniczy¢ w, zrzesza¢ si¢’. Obecnie natomiast komunikowanie jest pojmowane
tak, jak w znaczeniu angielskiego stowa communication. Pojecie komunikacji by-
o definiowane wielekro¢. Hanna Waliriska de Hackbeil w rozprawie doktorskiej

z 1975 roku zaprezentowala ponad dwiescie definicji komunikowania®.

Badania nad komunikacjg wyrosty z pracy Mathematical Theory of Commu-
nication Claude’a Shannona i Warrena Weavera. Jest to przyktad szkoty, ktéra
komunikacje uznaje za transmisj¢ przekazu. Zasadniczy za§ model komunikacji
jest procesem prostym i linearnym, w ktérym wyrdzniamy Zrédlo, sygnat, kanat,
odbiorce i szum komunikacyijny>.

Zrédio postrzegane jest jako decydent. Nastepuje podjecie decyzji o tym, jaki
przekaz zostanie przestany. W odniesieniu do reklamy jest to decyzja, jakie dane
bedg zawarte w przekazie, czy bedzie mowa o konkretnym dziataniu danego pro-
duktu, czy raczej bedzie to préba pobudzenia emocjonalnego w celu naktonienia
do zakupu. Nastepnie przekaz zostaje przeksztalcony w sygnat, ktéry przechodzi
przez okreslony kanat (tj. telewizje, radio, prase, billboard, ulotke itp.) i dociera
do odbiorcy (konsumenta). Warto zwrécié uwage na szum komunikacyjny, czy-
li wszystkie dZwigki towarzyszgce nadawaniu i odbieraniu sygnalu. Zaki6ceniem
moga by¢ réwniez inne czynniki, takie jak niewygodne krzeslo czy zamyslenie®.
Powyzsze pojecie komunikacji, jak juz wspomniatam, jest tym podstawowym, jed-
nak nalezy pamietaé, ze ,termin komunikacja juz obrést bogactwem znaczer™”.
Emory Griffin przytacza siedem tradycji oméwionych przez Roberta T. Craiga®:

— Tradycja socjopsychologiczna — komunikacja jako wplyw in-
terpersonalny.

— Tradycja cybernetyczna - komunikacja jako przeplyw infor-
macji.

3 B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spotecznego, Wydawnictwo Astrum, Wro-
cltaw 1999, s. 30.

* Za: E. Brzezitiska, Komunikacja spoteczna. Skrypt dla studentéw, Wydawnictwo Zaklad
Amerykanistyki i Mass Mediéw. Instytut Studiéw Miedzynarodowych. Uniwersytet £.6dzki, £.6dZ
1997, s. 41-42.

> J. Fiske, Wprowadzenie do badari nad komunikowaniem, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw
1999, s. 21-22.

® Ibidem, s. 23.

’ Podaje za: E. Griffin, Podstawy komunikacji spotecznej, Gdariskie Wydawnictwo Psycholo-
giczne, Gdansk 2003, s. 54.

$ Ibidem, s. 54-67.
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— Tradycja retoryczna — komunikacja jako kunsztowne przemawia-
nie publiczne.

— Tradycja semiotyczna — komunikacja jako proces dzielenia si¢
znaczeniem za posrednictwem znakdow.

— Tradycja socjokulturowa — komunikacja jako tworzenie i odgry-
wanie rzeczywistosci spotecznej.

— Tradycja krytyczna — komunikacja jako refleksyjne wyzwanie rzu-
cone niesprawiedliwemu dyskursowi.

— Tradycja fenomenologiczna — komunikacja jako do§wiadczanie
siebie i innych dzigki dialogowi.

Procesy komunikowania, o czym juz byla mowa, dzielg si¢ na dwa typy, ze
wzgledu na cel, jaki towarzyszy uczestnikom procesu. Jest to komunikowanie
informacyjne i perswazyjne. Komunikowanie informacyjne to tworzenie wzajem-
nego porozumienia i zrozumienia miedzy uczestnikami procesu, przy zalozeniu,
ze nadawca nie chce wplywaé na postawy i zachowania odbiorcéw. Zatem dane
prezentowane w tym typie komunikowania majg charakter neutralny, rzeczowy
i obiektywny®. Z przytoczonej definicji komunikowania informacyjnego wynika,
7ze ma ono niewiele wspdélnego z reklama, gdyz jej gtéwnym celem jest wplyw
na postawy i zachowania. Co wiecej, reklama nigdy nie ma charakteru neutral-
nego, rzeczowego i co najwazniejsze obiektywnego. Reklama jest subiektywna,
stronnicza, a swoja nierzeczowo$¢ prezentuje, wykorzystujac uczucia i emocje
odbiorcow.

Z kolei komunikowanie perswazyjne wykorzystuje techniki naklaniania, na-
mawiania, zach¢cania, ttumaczenia, fagodzenia, oczarowywania. W tym komuni-
kowaniu celem nie jest juz obiektywna informacja ani ustalenie prawdy. Zasad-
niczym tu zadaniem jest naklonienie odbiorcy do aprobaty oraz zaadaptowania
nowych zachowan i postaw zgodnych z koncepcjg nadawcy. Wyrdznia si¢ trzy
typy perswazji. Perswazje przekonujaca, pobudzajaca i t¢, ktéra najmocniej ociera
si¢ o reklame¢ — naktaniajaca. Przycigga ona odbiorce do idei, postaw, zachowan
wyznawanych przez nadawceg. W zaleznoSci od jej celu mozna jg uznaé za pozy-
teczng lub szkodliwa, uczciwg lub nieuczciwa, jawng badZ ukryta — nie ma zatem
jednoznacznej klasyfikacji co do jej pozytywnych i negatywnych cech!®. Zorgani-
zowana perswazja nazywana jest propaganda. Nie jest ona utozsamiana z reklama,
poniewaz reklama jest skierowana do jednostki, a propaganda oddziatuje na cate
spoteczenstwo'!.

° B. Dobek-Ostrowska, op. cit., s. 30-31.

' Ibidem, s. 32-37.

1P Pawelczyk, D. Piontek, Socjotechnika w komunikowaniu politycznym, Wydawnictwo
Naukowe Instytutu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM, Poznai 1999, s. 43.
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Ostatnim wyréznionym przeze mnie typem komunikowania jest komunikowa-
nie estetyczne. Kody estetyczne dominujgce w tym typie komunikowania sg bardzo
trudne do zdefiniowania, poniewaz sg one zréznicowane i zmienne. Znajdujg si¢
z reguly pod silnym wptywem kontekstu kulturowego. Co istotne z punktu wi-
dzenia przedmiotu moich rozwazan, zachgcajg one odbiorce do zaangazowanego
udzialu w odczytywaniu tekstu (reklamy), w negocjowaniu znaczenia, dekodowa-
niu. Kody sg ekspresywne i dotycza sfery zewnetrznego, subiektywnego $wiata.
Kody estetyczne mogg tez tamaé pewne konwencje. Reklama (z ukrytym znacze-
niem) moze zawieraé w sobie pewne podpowiedzi dotyczace jej dekodowania.
Artysta, a w tym przypadku kreator reklamy, zaktada, ze spoteczeristwo pozna je-
go kody, nauczy si¢ ich, zaakceptuje i odpowiednio odczyta przekaz. Kody z kolei
sa podstawowym elementem analizy semiotycznej i jedynie znajomo$¢ odpowied-
nich kodéw pozwoli odbiorcy na wtasciwg (badZ nie) interpretacje analizowanego
dzieta (reklamy). Istotng kwestig jest to, Ze warunkiem przezycia estetycznego jest
»otwarcie” analizowanego dzieta. Kazda forma, o ile ma warto$¢ estetyczna, jest
otwarta'?.

Semiotyka bada wszelkie procesy kulturowe jako procesy komunikacji, dla-
tego tez proces komunikacyjny mozemy zdefiniowaé jako przeptyw sygnalu ze
Zrédia do adresata. Sygnat ten w momencie przeptywu z jednego urzadzenia do
drugiego nie zawiera w sobie wtasciwosci znaczacych, tak naprawde okresla tylko
adresata. Dlatego w tej sytuacji nie mamy do czynienia z procesem sygnifikacji,
lecz jedynie z przeptywem pewnej informacji. Tyle razy, ile celem tego komu-
nikatu bedzie istota ludzka, tyle razy bedziemy mieli do czynienia z procesem
sygnifikacji, pod warunkiem ze sygnat pobudzi reakcj¢ interpretacyjna u adresata.
A proces ten mozliwy jest wlasnie dzigki istnieniu kodu'?. Kod jest systemem
prawdopodobiefistwa — jest ustalony z géry i jedynie na jego podstawie mozna
stwierdzi¢, czy sktadniki przekazu sa intencjonalne — czyli czy byly zamierzeniem
7rédia, czy jednak sa skutkiem szumu komunikacyjnego'*. Wazne jest réwniez,
by pamigtaé, ze znaczenie komunikatu i zawarta w nim informacja nie sg sy-
nonimami, krétko rzecz ujmujgc, informacja i znaczenie to dwie rdzne rzeczy,
stad pojecie informacji ukrytej, ktérg nalezy odczyta¢ z niedostownego znaczenia
przekazu. Dzieje si¢ tak dlatego, ze opieramy si¢ na semantyce, na mocy kt6-
rej to tekst i kontekst definitywnie stanowia o znaczeniu danego przekazu czy

terminu’?.

12.U. Eco, Dzieto otwarte, Wydawnictwo W.A.B., Warszawa 2008, s. 124.
Idem, Teoria. .., op. cit., s. 8-9.
Idem, Semiologia Zycia codziennego, Czytelnik, Warszawa 1998, s. 160.
Idem, Od drzewa do labiryntu. Studia historyczne o znaku i interpretacji, Wydawnictwo
Aletheia, Warszawa 2009, s. 461.
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Umberto Eco odnosi si¢ do dwdch istotnych definicji semiotyki, ktére za-
proponowali Ferdinand de Saussure oraz Charles Sanders Peirce. De Saussure
zaktadal, ze jezyk jest systemem znakdéw, ktére wyrazaja pojecia. Stad Eco wy-
prowadzil poréwnanie jezyka do pisma, alfabetu gluchoniemych, symbolicznych
obrzeddéw, form towarzyskich, sygnatéw wojskowych itd. Wystepuje silna rela-
cja miedzy signifiant (nos$nik znaku) i siginifié (znaczenie). Znaki wyrazaja idee,
a idee te majg charakter zdarzenn mentalnych, ktére przynaleza do ludzkiego umy-
stu. Ch. S. Peirce natomiast zatozyt, ze semiotyka to inaczej doktryna o istocie
i fundamentalnej réznorodnosci mozliwej semiozy. Semioza ta byla dla niego
dziataniem lub wplywem, ktére dokonywalo si¢ dzigki wspoipracy albo zawierato
wspétprace trzech czynnikéw, takich jak znak, przedmiot i jego interpretant!®.
A kim lub czym jest 6w interpretant? Nie wolno go rzecz jasna myli¢ z interpre-
tatorem. Interpretant jest tym, co gwarantuje wazno$¢ znaku, nawet wtedy, gdy
konkretny interpretator jest nieobecny. Ch. S. Peirce stwierdzil, ze interpretant
jest tym, co znak wytwarza w quasi-umysle, ktérym z kolei jest interpretator.
Najkrécej rzecz ujmujac, aby jednoznacznie ustali¢, czym jest interpretant jakie-
go$ znaku, nalezy go nazwaé za pomocg innego znaku, ktéry to znak z kolei
ma inny interpretant dajacy si¢ okresli¢ za pomocg jeszcze innego interpretanta
itd. W tym to wlasnie momencie zaczyna si¢ proces niczym juz nieograniczonej
semiozy (jedynym ograniczeniem jest liczba mozliwych interpretantéw). Semioza
ta gwarantuje ustanowienie systemu semiotycznego, ktéry mozna traktowac jako
catkowicie zdolny do uzasadniania swojego istnienia za pomoca wlasnych narze-
dzi. To, co zastepuje znak, zwane jest jego przedmiotem, to, co przekazuje — jego
znaczeniem, a idea, ktérej daje poczatek, jest jego interpretantem.

Interpretant moze przybiera¢ rézne formy:

— Moze by¢ ekwiwalentem no$nika znaku w jakim§ innym systemie semio-
tycznym.

— Moze by¢ indeksem, ktéry jest ukierunkowany na jaki§ konkretny przed-
miot, implikujac tym samym pewien element uniwersalnej kwantyfikacji.

— Moze by¢ naukowa definicja w kategoriach tego samego systemu semio-
tycznego.

— Moze by¢ emotywnym skojarzeniem, ktére nabywa warto$¢ ustanowionej
konotacji (pies znaczy wiernosc).

— Moze by¢ po prostu tlumaczeniem wyrazenia na inny jezyk lub jego

zamiang przez jaki$ synonim!’.

16 1dem, Teoria. . ., op. cit., s. 14-17.
7" Ibidem, s. 73-717.
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W kontekScie moich analiz najistotniejszg forme interpretanta stanowi emo-
tywne skojarzenie, ktére bedzie nabywalo warto$¢ pewnej ustanowionej konotacji.
Logo czy tez reklama Coca-Coli ma pewng warto$¢ 1 kojarzy si¢ z pewnymi emo-
cjami lub stanami psychicznymi, takimi jak rado$¢, przyjazi, mtodosé, szczescie,
rodzina.

Analiza semiotyczna jest skuteczna tylko wtedy, jesli widownia, ktéra tej ana-
lizy dokonuje, jest widownia aktywng i tworczg. Pojawia si¢ w tej sytuacji takie
pojecie, jak partyzantka semiologiczna, o ktérej Eco wspominal podczas swojego
referatu wygloszonego na kongresie Vision 67. Zwi¢Zle ujmujac te kwestie, je-
§li w codziennej komunikacji wieloznaczno$¢ jest wykluczona, to w komunikacji
estetycznej jest ona zamierzona. W masowej komunikacji natomiast wspomniana
wieloznaczno$¢, chociaz zdaje si¢ by¢ ignorowana, jest absolutnie zawsze obecna.
Nie jest odkryciem to, ze Swiat komunikacji masowej peten jest sprzecznych od-
czytan, a rozmaito$¢ interpretacji jest stalg zasadg. Przekaz zostaje wyslany przez
skonkretyzowane Zrédto, ale dociera do zréznicowanych sytuacji socjologicznych,
w ktérych zazwyczaj obowiazuja rézne kody!3.

Reklamy coca-coli jako produktu globalnego tym bardziej natrafiajg na nie-
skoniczong wielo$¢ interpretacji, dlatego bardzo czg¢sto mamy do czynienia z glo-
kalizacjg globalnego przekazu reklamowego. Adresaci tych przekazéw stanowig
widownie, a w przypadku aktywnych semiotycznie odbiorcéw widownie tworcza.
Podobnie jak w kazdej innej sprzedazy tak i tutaj pod uwage brana jest ocena
mozliwych konsumentéw, wiasnie po to, aby dostosowaé towar do ich gustéw
1 upodoba.

Nalezy jednak pamigtaé, ze widownia nigdy nie jest podmiotem komunikacji,
jest tylko jej przedmiotem. Nawet ta mocno sfragmentaryzowana, ktéra ,konsu-
muje” przystosowane do jej potrzeb programy, pozostanie adresatem zaleznym,
a jej upodobania beda interpretowane przez korporacje medialne, ktére biora pod
uwage utworzone na podstawie licznych konsumenckich badari profile socjode-
mograficzne. Teoretycy komunikowania masowego przyjmujg, ze widownia jest
bezradna, a media korporacyjne dowolnie moga nig manipulowaé, za$ Zrédto
spolecznego wylaczenia jest umiejscowione w sferze §wiata konsumpcjonizmu.
Z drugiej strony natomiast, wiele uznanych badafi wskazuje na zdolnos$¢ ludzi
do dowolnego modyfikowania znaczonego przekazu i interpretowania go zgod-
nie z wlasnymi ramami kulturowymi oraz mieszania przekazu z jednego Zré-
dia z szeregiem réznorodnych stosowanych przez nich praktyk komunikacyjnych.
Eco w swoich tekstach podkresla zdolno$¢ ludzi do naktadania wiasnych kodow
i subkodéw na kody nadawcy, aby odpowiednio (w zgodzie z wlasnym bagazem

8 Ibidem, s. 76.
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kulturowym) budowaé znaczgce przekazu. Wazne jest to, ze obecnie nadawcy
i odbiorcy sg jednocze$nie tym samym podmiotem.

Trudno jest wyznaczy¢ jednoznaczng granicg, ktéra stanowitaby o klarow-
nym wyodrebnieniu nadawcy i odbiorcy komunikatu. Jesli potraktujemy proces
komunikacji jako wspdlng, wielokierunkowg sie¢, woéwczas wszyscy nadawcy sg
odbiorcami, a wszyscy odbiorcy s3 nadawcami. Komunikacja w nowych ramach
okazuje si¢ wielokanatowa i wielomodalna. Nadawcy i odbiorcy interpretuja kody
i subkody, wprowadzaja do tego wlasne kody, ktére znaczaco rozluzniajq relacje
migdzy znaczacym a znaczonym w przesylanym przekazie. Problem polega na
tym, ze w $wiecie komunikacji masowej nadawcy i odbiorcy stajg si¢ jednym
podmiotem tego procesu, wigc negocjujac znaczenie mi¢dzy kodem zawartym
w przekazie a kodem odczytanym z przekazu, aby méc wyprodukowaé wlasne
znaczgce (znaczenie przekazu dla jednostki uczestniczacej w procesie komuni-
kacji). Nadawca/odbiorca muszg zinterpretowaé tresci, ktére otrzymali z wielu
kanatéw komunikacyjnych, przez wiaczenie wlasnego kodu w interakcje z kodem
przekazu, pochodzacym od nadawcy i przetwarzanym w subkodach kanatéw. Po-
nadto musi on negocjowaé swoje znaczenie jako odbiorcy na podstawie wlasnego
do$wiadczenia kulturowego jako nadawcy. Co wiecej, podmioty komunikacyjne
nie sg wyizolowanymi ze S§wiata bytami, a wrecz przeciwnie, wcigz oddziatuja na
siebie nawzajem przez tworzenie sieci komunikacyjnych, ktére formujg wspdlne
znaczenie. PrzesuneliSmy uwage z komunikacji masowej skierowanej do widow-
ni na aktywng widownie, ktéra czesto wypracowuje swoje znaczenie przez ze-
stawienie wlasnego doswiadczenia z jednokierunkowym przeptywem informacji.
Obserwujemy zatem powstawanie interaktywnego tworzenia znaczefi. To wlasnie
nazywa si¢ tworcza widownig, bedaca Zrédtem kultury remiksu, ktéra charakte-
ryzuje §wiat masowej komunikacji zindywidualizowanej'®.

W analizie reklam istotna jest kategoria semiotyczna, zwana ideologia. W da-
nej reklamie presuponowane musi by¢ to, ze nadawca popiera dang ideologie,
podczas gdy sama ideologia jest pewng zorganizowang wizja Swiata, ktéra musi
zosta¢ poddana analizie semiotycznej. W zwigzku z tym mozna stwierdzié, ze
kazdy adresat danego przekazu, w celu wyboru danych subkodéw, ktére zastosuje
w odniesieniu do komunikatu, zwrdci si¢ do swojego kontekstu kulturowego, do
swoich wlasnych, subiektywnych wizji §wiata. To pojecie ideologii mozna rozu-
miec jako fatszywa Swiadomosé, jako pewien komunikat, ktéry bedzie si¢ zaczynat
od deskrypcji faktualnej, a potem bedzie probowat ja teoretycznie usprawiedliwic,
stajac si¢ stopniowo akceptowany przez spoleczeiistwo za sprawg nadkodowania.

9 M. Castells, Wiadza komunikacji, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2013,
s. 135-143.
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Semiotyka kodéw nie jest zainteresowana tym, jak komunikat zaczyna funkcjo-
nowad, interesuje ja tylko, w jakim sensie to nowe kodowanie mozna okresli¢
mianem ,,ideologicznego™?".

W reklamie, w tym w reklamach Coca-Coli, wyrézni¢ mozna wielkie uktady
sematéw?!, ktére badaczy zaczynaja interesowaé na poziomie ikonograméw. Moz-
na tutaj réwniez opracowac system pojec retoryki wzrokowej. Ze strony badawcze;j
zajmujemy si¢ pewnymi kodami ikonograficznymi, kodami smaku i wrazliwosci,
kodami retorycznymi, stylistycznymi oraz kodami pod§wiadomosci. W analizie,
ktéra zaprezentuj¢ w dalszej czesci artykulu, zbadam zwiazek migdzy retoryka
a wspomniang wyzej ideologig. Podazajac wcigz za ustaleniami Eco, w odniesieniu
do komunikatu wzrokowego mozna wyrdznié trzy poziomy kodyfikacji: ikonicz-
ny, ikonograficzny i tropologiczny. W warstwie wzrokowo-stownej dotaczaja do
nich dwa kolejne poziomy: topiczny i entymematyczny??.

Ryc. 1. Reklama Quality Managment System of Coca-Cola

Zrédto: Obraz pobrany ze strony internetowej: http://www.coca-cola.sk/na-stiahnutie [dostep: 26.05.2015].

Poziom ikoniczny przedstawia pewna cech¢ przedmiotu, ktéra swojg dosadng
plastycznoscig bezposrednio wzbudza pozgdanie, cho¢ moze denotowal tylko
chtéd, miekkos$é, zawiesisto$é, rzeskoS¢ (ryc. 1, 2). Jak wskazuje sama nazwa

20 U. Eco, Teoria. . ., op. cit., s. 306-307.

2l Sematy to zestawienia znakéw, bloki, pola znaczeri, na podstawie ktérych odbiorca zaréwno
rozpoznaje, jak i klasyfikuje przedmioty postrzegane lub postrzezone.

22 U. Eco, Nieobecna struktura, Wydawnictwo KR, Warszawa 2003, s. 175-196.
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5 open a Coke, open happiness

Ryc. 2. Reklama ,,Open a Coke, open happiness”

Zrédto: Obraz pobrany ze strony internetowej: http://www.cocacola.com.pl/historia/historia-reklamy-coca-co-
la.html [dostgp: 26.05.2015].

poziomu, rzecz dotyczy pewnego konkretnego ikonu, ktéry wyodrebnia pewng
ceche reklamowanego napoju. Ryciny 1 i 2 prezentuja niezwykla plastycznosé
napoju, a rosa na butelce denotuje nam, ze jest on chiodny i na pewno przyniesie
konsumentom orzeZwienie.

Poziom ikonograficzny to dwa typy kodyfikacji — historyczna i reklamowa.
Kodyfikacja historyczna oznacza postugiwanie si¢ uktadami, ktére w kategoriach
ikonografii klasycznej sugeruja pewne konwencjonalne znaczenia (ryc. 3). Jak
wida¢ na ponizszym zdj¢ciu, historyczne mundury giéwnych bohateréw majq
denotowa¢, ze mamy do czynienia ze straznikami granicznymi, ktérzy po wypiciu
coca-coli dokonuja minimalnej korekty granicy miedzy panstwami.

Ryc. 3. Reklama Open happiness (ponad podziatami)

Zrédio: Kadr z filmu pobranego ze strony internetowej: http://www.cda.pl/video/3046034/Ponad-podzialami-
Coca-Cola [dostep: 26.05.2015].
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W kodyfikacji reklamowej zaktada si¢, ze reklama rozpowszechnia pewne kon-
wencjonalne ikonogramy (ryc. 4). W tym przypadku mamy do czynienia z pew-
nym cato$ciowym ikonogramem, ktéry dotyczy postaci Swietego Mikotaja. Co-
ca-Cola stworzyla jego wyobrazenie jako dobrotliwego staruszka z siwag brodg
w czerwonym stroju. Taka posta¢ Mikofaja zaprojektowat dla Coca-Coli amery-
kariski ilustrator, Huddon Sundblom, w 1931 roku®3.

s Podaruj radosc. §
.. - Zostan Swietym Mikofajem! .

Ryc. 4. Reklama ,,Podaruj rado$¢”

Zrédto: Obraz pobrany ze strony internetowej: http://portalmedialny.pl/art/41288/coca-cola-rozpoczyna-komu
nikacje-swiateczna.html [dostgp: 26.05.2015].

Poziom tropologiczny to wzrokowe odpowiedniki tropéw stownych. Trop mo-
ze by¢ niezwykly i uzyskiwaé przez to warto$¢ estetyczng albo tez moze byé
doktadnym przelozeniem wzrokowym metafory juz tak przebrzmiatej i tak spo-
spolitowanej, ze przechodzi niezauwazona. Moze by¢ to tez podwdjna metonimia
o funkcji utozsamiajacej’* (ryc. 5). Liscie ,koki” przedstawione na wizualnej re-
klamie reprezentujg doktadnie to, co znajduje si¢ w butelce napoju.

Antonomazja — kazdy pojedynczy obiekt w reklamie wystepuje jako przedsta-
wiciel catego swojego rodzaju lub gatunku. Dziewczyna pijaca nap6j. (Kwantyfi-
kator ogdlny) (ryc. 6). Para pijgca napdj wystepuje jako przedstawiciel wszystkich
radosnych, szczesliwych, zakochanych par.

2 Za: http://'www.cocacola.com.pl/historia/historia-swietego-mikolaja.html [dostep: 26.05.
2015].

2 Termin podwdjnej metonimii stosuje za Eco, Nieobecna... Np. zestawienie konserwy
miesnej z zywym zwierzeciem nazywa konserwe mianem zwierzgcia, a zwierz¢ mianem konserwy.
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Ryc. 5. Reklama ,,Plants make us happy”

Zrédlo: Obraz pobrany ze strony internetowej: http://www.gutewerbung.net/coca-cola-plants-make-us-happy/
[dostep: 26.05.2015].

@
“Kocham Cie,
kocham”

(P Consena vt Powinds o plosenia,

[ T | L ——

Ryc. 6. Reklama ,,Czujesz to? Powiedz to piosenka”

Zrédlo: Obraz pobrany ze strony internetowej: http:/www.wprost.pl/ar/467592/Coca-Cola-w-ramach-kampanii
-Powiedz-to-piosenka-uruchomila-Live-Service-Wystarczy-przeslac-swoj-krotki-tekst-aby-otrzymac-od-marki-g
otowa-piosenke/ [dostgp: 26.05.2015].
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Ryc. 7. Reklama ,,Shake Up Christmas”

Zrédto: Obraz pobrany ze strony internetowej http://media2.pl/reklama-pr/70930-Rusza-swiateczna-kampania-
Coca-Coli-wideo.html [dostep: 26.05.2015].

Ryc. 8. Reklama ,,Przyjaciotom si¢ UFO”

Zrédto: Kadr z filmu pobranego ze strony internetowej: https://www.youtube.com/watch?v=J6rd0C7IddM
[dostep 26.05.2015].
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Poziom topiczny obejmuje przestanki oraz toposy argumentacyjne. Do na-
szych wywodéw wystarczy uznanie mozliwosci istnienia pewnych blokéw przyje-
tych pogladéw, mogacych stanowi¢ czy to przestanke entymematu, czy to ogélny
schemat, do ktérego mozna dolgczyé rézne podobne do siebie entymematy. Gru-
pa miodych ludzi lub rodzina przy stole na poziomie ikonograficznym wywotuje
skojarzenia z — rodzina, grupa przyjaciét, ale jednoczesnie przypomina caty splot
przekonan. Konotowane sg do tego grupy argumentéw. Jesli rodzina jest taka, to
czemu Twoja rodzina nie miafaby taka by¢, Twoi przyjaciele itd. Z takiego pola
topicznego wynikaja entymematy — wszyscy przyjaciele dobrze si¢ bawig — wszy-
scy dobrzy przyjaciele pijg coca-cole na wspdlnych spotkaniach, kto pije coca-cole
i dzieli si¢ nig ze znajomymi, jest dobrym przyjacielem. Wigkszo§¢ wzrokowych
toposéw reklamowych polega na pokazywaniu ikonogramu, ktéry mocg skojarzen
bedzie przypomina¢ milczaca przestanke (ryc. 7, 8).

epiej

Kazem smakuje [

Ryc. 9. Reklama ,,Witaj po radosnej stronie zycia”

Zrédlo: Obraz pobrany ze strony internetowej: http://www.sztybel.pl/podprogowa-coca-cola/ [dostep:
26.05.2015].

Poziom entymematyczny, czyli konstruowanie wlasciwych rozumowan wzro-
kowych. Uzyte ikonogramy przypominatyby nie tylko wspomniane juz powyzej
pola topiczne, ale réwniez pola entymematyczne (przestanki), innymi stowy, za-
ktadatyby juz skonwencjonalizowane rozumowania, przywolywane na mysl przez
pewien skodyfikowany obraz (ryc. 9, 10, 11). Niektére komunikaty zaczynaja by¢
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Ryc. 10. Reklama EURO 2012

Zrédlo: Obraz pobrany ze strony internetowej: https://www.behance.net/gallery/2640245/Coca-Cola-EURO-
2012 [dostep: 26.05.2015].

i o Ry
Share a O P
Coke with...

#tShareaCoke

Ryc. 11. Reklama ,,Share a Coke”

Zrédlo: Obraz pobrany ze strony internetowej: http://www.brandsynario.com/cocacola-brings-global-share-a-
coke-campaign-to-pakistan-in-ramadan [dostep: 26.05.2015].
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rozumiane dopiero przy zestawieniu z innymi obrazami, ktére wydobeda pewne
konkretne kategorie. Reklama Coca-Coli (ryc. 9) bedzie lepiej zrozumiana, jesli
zestawi si¢ ja z obrazem kobiecego tona. Zasygnalizowanie kategorii kobiecego fo-
na pozwoli odbiorcom reklamy odczyta¢ wczes$niej nieu§wiadamiany komunikat.
Oto6z ksztalt butelki oraz wpadajace do niej widelce przedstawiajg obraz kobiece-
go fona. Hasto ,,Razem smakuje lepiej” ujawnia nam ukryta wcze$niej przestanke
dotyczaca wspélnej kolacji (positku) z partnerem/partnerky. Zas reklama z ryci-
ny 10 zostanie poprawnie odkodowana tylko w znanym kontek$cie EURO 2012.
Ostatnia reklama (ryc. 11) zawiera natomiast ukryta przestanke, w ktérej butelki
odgrywajg role cztonkéw rodziny oraz przyjaciét.

Dotychczas dokonatam analizy reklam Coca-Coli, opierajac si¢ na zawartych
w nich kodach wzrokowych i stownych. W nastepnej czesci artykutu przeanalizuje
przekaz reklamowy, w ktérym dzigki odwotaniu do poszczegdlnych subkoddw,
mozna odczytaé pogtebiony przekaz ideologiczny.

Skupie si¢ teraz na kampanii, ktérej hasto przewodnie brzmiato ,,Happiness
Factory”, co w wolnym tlumaczeniu znaczy ,,Fabryka Szczescia”. Krétko zacytuje,
jak kampania byla opisywana (jakimi stowami) przez polskich specjalistow PR
Coca-Coli:

Akcja reklamy, tak jak w poprzednich dwdch wersjach, umiejscowiona jest w niezwyklym
bajkowym S$wiecie, zamknietym w automacie z napojami Coca-Cola. Tym razem magiczna kraina
Zostaje opanowana przez ziewanie za sprawg zmeczonego i znudzonego nauka studenta, ktory po-
stanawia zrobi¢ sobie przerwe i orzezwic sig, siegajac po butelk¢ Coca-Coli. Realizowana kampania
odwotuje si¢ do kluczowej wartosci marki Coca-Cola: rado$ci. Gtéwny komunikat podkres§la emo-
cje, jakie towarzyszg otwarciu napoju, a ktére wigza si¢ z chwilg radosci i przyjemnego orzeZwienia
w ciagu dnia®.

Swiat tu przedstawiony to §wiat bajkowy, magiczny, ktérego mozna do§wiad-
czyé, siegajac po butelke tego radosnego napoju. Ponizej kilka kadréow z tej re-
klamy i linki odsytajace do wersji pelnej i telewizyjnej (ryc. 12, 13, 14, 15).

Telewizyjng wersje reklamy otwiera obraz monety, ktérg konsument wrzuca
do automatu. Moneta ta, uderzajac w wodospad, uruchamia machine znajduja-
ca si¢ w ,,szczeSciomacie”, w ktérej male, ,,szczesliwe” stworki celebrujg ,,po-
wstawanie” nowej butelki coca-coli. Nast¢pnie w blizej nieokreslonej Sniegowej
krainie pingwiny lepia krzywe batwany i chlodzg te butelke do temperatury ocze-
kiwanej przez kupujgcego. Podczas wesolej zabawy $niezkami pingwiny zegnajq
butelke. Potem nastgpuje wielka zabawa, rados$¢, §wigtowanie przescigajace nie-
jeden karnawat. Butelka odgrywa role jak gdyby modelki na wybiegu, gwiazdy
na czerwonym dywanie. Nagle rozklada si¢ muszla koncertowa, przypominajaca

% Fabryka szczescia po raz trzeci, tekst dostepny w internecie pod adresem: http://www.co
cacola.com.pl/464_1025.htm [dostgp: 11.01.2011].
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Ryc. 12, 13, 14, 15. Reklama ,,Happiness Factory”

Zrédlo: Tapety Windows7; http://www.youtube.com/watch?v=RINnyE6DDnQ — pelna wersja [dostep:
11.01.2011]; http://www.youtube.com/watch?v=NwCn-D5xFdc&feature=related — wersja telewizyjna [dostep:
11.01.2011].

budynek opery w Sydney. Widz obserwuje wielki festiwal, zza butelki wytania
si¢ grupa kolorowych postaci, ktére mozna uzna¢ za iluzjonistéw. Zapalajg si¢ po-
chodnie, w niebo wzlatujg fajerwerki, publiczno$¢ na trybunach szaleje z radosci,
sypie sie konfetti. I w tej atmosferze butelka wypada z automatu do rgk mto-
dego me¢zczyzny, ktéry jg otwiera. Patrzy na butelke, potem na auto(szczescio)-
mat, kiwa glowa i odchodzi... Chyba naprawde uwierzyt! Jedng monete wymienit
na szczescie.

Warto wspomnieé, ze hastem pomocniczym tej kampanii byly stowa: ,,Uwolnij
rado$¢”. Do$¢ dwuznaczne w odniesieniu do tej reklamy. Uwolnij rado$¢ z auto-
matu, w ktérym jest jej petno i uwolnij rado$¢ swoja wlasng, ze swojego wnetrza.
Zabieg dobry i udany. Reklama tez dobra i udana, jednak niezwykle iluzoryczna.
Bajkowy Swiat wyobrazeil sprawia, ze na duszy robi si¢ cieplej i milej, a ile uSmie-
chéw wywoluje rados¢ matych stworkéw cieszacych sie na widok ,,wycackanej
i wychuchanej” butelki niezwyklego napoju. A to przeciez tylko zwykla coca-
-cola! Zawiera rozpuszczony dwutlenek wegla, a od innych tego typu napojéw
rézni si¢ tym, ze zawiera wyciag z liSci koki oraz esencje z rosnacych w Afryce
orzeszkéw wiecznie zielonego drzewa koli. Z kolei jej charakterystyczny smak
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to wynik mieszanki cukru i wyciagéw, ktére tworzy si¢ z wanilii, pomaraiczy
i cytryny?0. Jednak tajemnica, jaka jest budowana wokét tego produktu (nikt nie
wie tak naprawde, jak ten napdj powstaje), Swietne kampanie i niezwykta rozpo-
znawalno$¢ (ksztalt butelki jest zastrzezony od 1965 roku dla Coca-Coli) tworzg
w umysfach odbiorcéw (konsumentéw) poczucie wielkiej radosci i szczesliwosci.
W koricu Coca-Cola zaprasza nas takim hastem: ,,Witaj po radosnej stronie zycia”.
Nasuwa si¢ zatem prosty wniosek: bez coca-coli jesteSmy po drugiej stronie — tej
smutnej, natomiast pijgc coca-colg, mozemy poczué co§ w rodzaju przynaleznoSci
do krainy szczesliwosci.

Ale czy to, co zobaczyliSmy w tej reklamie, to na pewno kraina szczesliwosci?
Nie, to iluzja! By to udowodnié¢, odwotam si¢ do pelnej wersji tej reklamy (zob.
Zrédto do ryc. 12, 13, 14, 15). Jednak zanim jg przeanalizuje, przytocze kilka
zarzutéw formulowanych wobec koncernu Coca-Cola:

— Po pierwsze firmie zarzuca si¢ rozbicie protestéw pracownikéw w Dudullu
w Turcji przy pomocy ,,szwadronéw $mierci”?’, a takze przesladowania zwigzkéw
zawodowych w firmach rozlewczych w Kolumbii.

— W lipcu 2001 roku kolumbijski zwigzek zawodowy Sinaltrainal, z pomocg
United Steel Workers of America i International Labor Rights Fund na Florydzie,
ztozyt skarge przeciw The Coca-Cola Company i jej partnerom w Kolumbii.
O$miu zwigzkowcéw zostalo zabitych, 65 grozono $miercig. Niemiecki zwigzek
zawodowy Ver.di wezwal do bojkotu produktéw Coca-Coli. Koncern z kolei
zaprzeczyt zarzutom?3.

— W 2001 roku firma zostala pozwana za dyskryminacj¢ rasowa przez
afroamerykanskich pracownikéw i pracownice, a takze przez konsumentéw Coca-
-Coli, kiedy okazato si¢, ze koncern sprzedaje Latynosom i Afroamerykanom
przeterminowane napoje. The Coca-Cola Company zawarta wtedy rekordowq
ugode na kwote 192,5 mln dolaré6w?°.

— Wedlug BBC w 2003 roku koncern zanieczyScit ogromne powierzchnie
rolne w Indiach trujacymi i rakotwdrczymi chemikaliami. Firmie zarzucono tez
wielkie zuzycie wody, co w konsekwencji doprowadzilo do suszy, na skutek
ktérej ucierpieli lokalni rolnicy. Przeciwko The Coca-Cola Company protestowali
mieszkaricy Indii, sposréd ktérych 300 zostato aresztowanych?C.

% B. Kozlowski, Wynalezienie Coca-Coli, tekst dostepny w internecie pod adresem: http://ka
lendarium.polska.pl/wydarzenia/article.htm?id=229686 [dostep: 11.05.2015].

2 http://www.ekonsument.pl/a54 _killer _cola.html [dostep: 26.05.2015].

28 http://business-humanrights.org/en/coca-cola-lawsuit-re-colombia [dostep: 26.05.2015].

* M. Karolkiewicz, Bunt w koncernie Coca-Cola, artykul ze strony: http://www.tygodnik
przeglad.pl/bunt-koncernie-coca-cola/ [dostep: 26.05.2015].

30 Mib, AFB, Indie: Coca-Cola oskariona o zanieczyszczanie Srodowiska, artykut ze strony
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— Organizacja Human Rights Watch w 2004 roku zarzucita Coca-Coli wyko-
rzystywanie dzieci do pracy na plantacjach trzciny cukrowej w Salwadorze!.

Przyjrzyjmy si¢ zatem, co szokujacego mozna zobaczy¢ w tym reklamowym
przekazie. Moneta (pieniadz jako symbol kapitalizmu) wrzucona przez m¢zczyzne
toczy si¢ niczym glaz z zawrotng predkosSciag z gory. I co widzimy? Zgniata
i zabiera ze sobg jedng z tych radosnych postaci — ofiarg dla szczgs$cia konsumenta.
Za moment widzimy po raz kolejny drugiego ,ludzika”, ktéry radosnie macha
reka po wykonanej pracy odestania butelki do procesu produkcji. A przeciez
przed chwila moneta rozgniotta swoim pedem jego kolege z pracy. ,,.Ludzik”
stojagcy w trawie (z kaskiem na glowie — zwykly robotnik) zatyka uszy, jest
jakby ogluszony i przerazony tym, co si¢ dzieje. Nastepnie widzimy catujace si¢
kulki z duzymi ustami. To niewolnicy! Siedza w klatce i czekajg tylko na rozkaz
wykonania przeznaczonej dla nich pracy. Po jej zakoriczeniu pewnie natychmiast
znowu wrocg do klatki. Czy niewolnictwo jest podstawg krainy szczes§liwosci?
Ponadto, przebywajac w klatce, kulki nieustannie si¢ catujg, zeby zachowac
wilgotno$¢ swoich ust — czyzby to sugerowalo przemoc na tle seksualnym?

Przechodzimy do etapu zamykania butelki. Ta cata wyrzutnia przypomina
machine $mierci wyjeta w niezmienionej postaci ze Sredniowiecza. Kolejny
»ludzik” zostaje wykorzystany do wykonania wymaganego efektu koricowego.
Uderza z wielkq sila w ujScie butelki i wypada mu zab. Przemoc w pracy lub brak
zasad bezpieczenistwa — czy to jest podstawa krainy szczesliwosci? Widzimy tez,
Ze opisywane powyzej ,.catus$ne kulki” zostaly wyrzucone w nieznang widzom
przestrzen. A dlaczego? Poniewaz okazaly si¢ niepotrzebne. Wykonaly swojq
prace i dla ,,Fabryki Szczegscia” nie stanowia juz zadnej wartoSci. Jest to klasyczny
obraz funkcjonujacych obecnie uméw ,,$Smieciéwek”. Pracownik jest potrzebny
tylko na czas wykonania danego zadania, po czym zostaje wyrzucony, natomiast
na jego miejsce przyjmuje si¢ kolejnego pracownika, ktéry za jaki§ czas bedzie
potraktowany tak samo jak jego poprzednik.

W nastepnej kolejnosci widzimy krajobraz zimowy. I tu tez nie jest lepiej. Dla-
czego pingwin lepi krzywe batwany? Bo jest zabawny? Nie! Bo to jest produkcja
masowa, gdzie nie liczy sie jako$¢, ale ilo§¢. Pingwin nie jest w stanie dobrze
wykona¢ tej pracy. Lepi balwany byle jak, bowiem one niebawem i tak wpadng
do jakiego§ ,naczynia” i si¢ rozpadna. Taki zreszta jest proces konsumowania,
ktéry w rzeczywistosci jest procesem niszczenia, a wielo§¢ produktéw otaczaja-
cych konsumenta powoduje, ze jakoS¢ ich wykonania jest coraz gorsza. A swojg

http://wyborcza.biz/biznes/1,100896,7687860,Indie_ _ Coca_ Cola_oskarzona_o_zanieczyszczanie
_srodowiska.html [dostep: 26.05.2015].

31 Artykul dostgpny pod adresem: http://zwyklezycie.pl/2015/02/in-coke-we-trust/ [dostep:
26.05.2015].
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droga, obraz balwana, ktéremu odpada gtowa i reszta tutowia, nie nalezy do przy-
jemnych. Ale tez... nadmiar pracy — czy tak jest w krainie szczgsliwosci? 1 to,
co widzimy na koficu. Ta pickna uroczysto$¢. To oddanie hotdu butelce. Mozna
pokusic€ sie o niewybredne poréwnanie z minionym systemem politycznym, kiedy
to przyjazd pierwszego sekretarza partii byl wielkim wydarzeniem i z tej okazji
trzeba byto zrobi¢ fete. Nastgpnie odpalane sg zywe pochodnie. Radosne ,,ludzi-
ki” sluzg za ogniste race. Jeden upada, uderza o ziemig, inne wyciggajg gasnice
i gaszg go, ale zabawa wciaz trwa i trwa. Bo przedstawienie trzeba doprowadzi¢
do korica. Show must go on. ..

Po tej analizie wniosek nasuwa si¢ sam. Zludna szczesliwo$¢ oferowana
nam przez reklame to tylko plytka ideologia! Wystarczy przyjrzeé si¢ glebi tego
przekazu. Spoleczenistwo masowe, wystane do fabryk, wykonujace mechanicznie
wszelkie czynnoSci, zniewolone, godzace si¢ na wszystko, niemyslace (?), ale na
rozkaz okazujace rado$¢ z tego, co samo wytworzylto. Czyli z iluzji wolnosci. Ten
pigkny $wiat pod szktem moze okazaé si¢ metamorfozg Dantejskiego inferna. Jak
zauwaza Peter Sloterdijk, Benjaminowskie rozumienie pasazy bylo inspirowane
marksistowskim spostrzezeniem, ze pod kolorowym, btyszczacym, zachecajacym
Swiatem towaru kryje si¢ nieprzyjemny, ponury §wiat pracy. Ta interpretacja bylta
znieksztalcong sugestia, ze kapitalistyczny kontekst Swiata sam w sobie okazuje si¢
piekfem. Studia Benjamina, jak stwierdza Sloterdijk, §wiadczg o tym, ze Swiat jest
nieudany>2. T (hiper)rzeczywisto$¢ ,,Fabryki Szczescia” do tego nieudanego $wiata
ponad wszelkg watpliwos$¢ przynalezy. Do podsumowania tej cz¢Sci wykorzystam
cytat z wiersza Jana Brzechwy:

Chwal si¢ gumg do zucia, chwal si¢ Coca-Cola
Niektérzy Coca-Cole od wolnosci wola™.

Podsumowujac powyzsze rozwazania, chc¢ nadmienié, ze informacja, ktéra
jest ukryta w przekazie reklamowym, nie zawsze zostaje odczytana przez poten-
cjalnych odbiorcow. Analiza semiotyczna danego przekazu pozwala Swiadomemu
odbiorcy na krytyczny i zarazem twoérczy odbidr oferowanej przez media tresci.
Taki odbiér pozwala na odczytanie réznorakich idei, §wiadomie badZ nieSwiado-
mie ukrytych w komunikacie. Zaproponowane przeze mnie interpretacje reklam
Coca-Coli nie sg jedynymi stusznymi prébami dekodowania z pozoru latwego
i przyjemnego przekazu. W swoich analizach ujawnitam pewng kategorie¢, ktéra

32 p. Sloterdijk, Krysztatowy Patac. O filozoficzng teorie globalizacji, Wydawnictwo Krytyki
Politycznej, Warszawa 2011, s. 217-218.

33 J. Brzechwa, Glos Ameryki, utwér dostepny w internecie pod adresem: http://www.wiersze.
annet.pl/w,,9022 [dostep: 11.05.2015].
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miata mnie prowadzié przez narracj¢ zaproponowang przez autora. Wielo$¢ drég
odczytu tej narracji to w rzeczywisto$ci ocean znaczen. Droga obrana przeze
mnie przebiegata pod szyldem kapitalizmu i konsumpcjonizmu rozumianego jako
proces niszczenia. Konsumpcjonizmu, ktéry we wspdlczesnym Swiecie stal sie
zjawiskiem negatywnym, bo pokonal §wiat spoteczenistwa produkcyjnego. W tym
Swiecie konsument stal si¢ wrogiem obywatela, a wiec jednocze$nie wrogiem
wszelkich cnét. Przy interpretacji ,,Fabryki Szczescia” przede wszystkim skupi-
fam si¢ na pojeciu fabryki. To wiasnie ta kategoria doprowadzita mnie do wniosku,
ze przekaz reklamowy bez podloza ideologicznego nie moze zaistnie¢, bo spote-
czefistwo, do ktérego trafia, stanowi pewng wspdlnote — producentéw czy konsu-
mentéw? — a owa ideologia opiera si¢ na wspdlnocie ich pogladéw. Wspdlnotg
pogladéw konsumentéw jest nieustanny proces konsumowania. .. nieosiggalnego
niestety dla nich — choé oferowanego na wyciagniecie reki — szczescia. . .
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Ksiazka Wspdtczesne media — media informacyjne to juz sidma publi-
kacja z serii Wspotczesne media, ktora pod nasza redakcja jest wyda-
wana od 2009 roku przez Wydawnictwo UMCS. Tym razem Czytel-
nikowi zainteresowanemu teorig i praktykq mediéw chciatyby$smy
zaproponowac artykuly dotyczace zagadnienia informacyjnosci prze-
kazéw medialnych, z zastrzezeniem, ze zawarte w tytule wyrazenie
media informacyjne nie ma charakteru objasniajacego. Traktujemy je
jako hasto wywotawcze w dyskusji dotyczacej realizacji przez media
funkcji informacyjne;j.
Ze Wstepu
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