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TELEWIZYJNE SERWISY INFORMACYJNE W OBLICZU
SMIERCI JANA PAWEA 11

Analiza serwisu informacyjnego TVP | ,,Wiadomos$ci” w dniach 1-3 kwietnia 2010 roku

Obszar badania

Badaniem objgte zostaly 3 dni, cztery serwisy informacyjne ,,Wiadomos$ci”
TVP 1 od 1-3 kwietnia 2005. W ponizszym artykule analiza nadawcy obejmu-
je kanat TVP 1, na antenie ktoérego prezentowany jest program ,,Wiadomosci”.
Gtowne wydania ,,Wiadomos$ci” TVP 1 nadawane sa stale o godzinie 19.30, jed-
nak w dniach analizy oprocz godziny 19.30, miato miejsce wiele innych godzin
nadawania. Badanie objeto serwis z 1 1 2 kwietnia 2005 roku z godziny 19.30 —
jako serwisy ,,oczekujace”, i serwis specjalny po $mierci papieza o godzinie 22.05
z 2 kwietnia, a takze serwis z 3 kwietnia z godziny 19.30, jako pierwszy gtowny
serwis po $mierci papieza. Nagrania serwisow to tasmy archiwalne TVP sygna-
tury V 5846 do V 5850, wykorzystano takze program komputerowy do wyszuki-
wania materiatdw i opisoéw archiwalnych TVP — MAC i CUADRA STAR. Serwi-
sy sktadaly si¢ z jednego tematu oscylujacego wokot postaci Jana Pawta II. Temat
glowny dzielit si¢ na podtematy, ktére mozna podzieli¢ na:

1) zagadnienia spoteczne,

2) zagadnienia religijne i duchowe,

3) inne.

Jan Pawel Il — cztowiek mediow

Jan Pawet Il nazwany zostat ,,papiezem mediow”!. Profesor Goban-Klas na-
zwal Jana Pawta II ,,Wielkim Komunikatorem” — charisma oznacza w jezyku
greckim dar, potaczone z communio, czyli uczyni¢ wspdlnym, potaczy¢, tworzy
charyzmat, dar komunikowania i taczenia.> Informacj¢ o $mierci takiej osobowo-
$ci media na calym $wiecie podaly jako wazny news, a media w Polsce przestawi-
ly sig calkowicie na ten jeden temat — umieranie i $mier¢ papieza. Nalezy wspo-

"A. Lewek, Jan Pawel Il media — dziennikarze, [w:] Odchodzenie JP II do domu Ojca w pol-
skich mediach, red. L. Dyczewski, A. Lewka, J. Oledzki, Katowice 2008, s. 48.
2 Stowo na oktadke, Odchodzenie JP Il do domu Ojca w polskich mediach..., dz. cyt.
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mnie¢, ze $mier¢ Jana Pawla II byla pierwszym wydarzeniem o tak duzym stop-
niu zaangazowania medialnego w Polsce po 1989 roku. Dlaczego ostatnie dni
Jana Pawta II staty si¢ az takim fenomenem medialnym? Czy mozna zjawisko
to thumaczy¢ osobowoscia Jana Pawta I, czy dodatkowo obecny poziom rozwo-
ju spoteczenstwa informacyjnego ma tutaj swoj udziat? Papiez znat site i pote-
ge mediow i wykorzystywat ja do swojej postugi ewangelizacyjnej. Zmienit ko-
munikacj¢ Watykanu z ludzmi mediow i ze spoteczno$cia wierzacych. Do czasu
pontyfikatu Jana Pawta Il nie moéwito si¢ nawet o chorobach papiezy. Tym razem
papiezowi przy umieraniu towarzyszyt §wiat. Media skupity uwage ludzi wokot
postaci Jana Pawta I — , jak rodzine przy fozu umierajqcego”.® Wokot Watyka-
nu w kwietniu 2010 roku skupity si¢ wszystkie liczace si¢ redakcje. Nastroj po-
wagi 1 wzniosto$ci uderzat takze w mediach wydawaloby si¢ odleglych §wiato-
pogladowo od katolicyzmu, agencja prasowa AMI w muzulmanskiej Maureta-
nii pisata: ,,narody $wiata traca jednego z najznakomitszych obroncow tolerancji
wolnosci i pokoju”, a izraelski ,,Haaretz”: ,,byt wielkim bohaterem pojednania
migdzy narodami”.* Zauwazano, ze relacje papieza zbudowane z mediami opie-
raty si¢ zawsze na pelnej otwartosci i szczerosci wobec ludzi. Byt wierny war-
tosciom, ktore wyznawat i ktore proponowatl innym. Nie zabiegat o przychyl-
nos¢ i nie poddawat si¢ potedze medidow, wychodzac z zalozenia, Ze jego posta-
wa wiernos$ci prawdzie obroni si¢ sama. Uwazal, ze ,, prawda nie inaczej sie na-
rzuca, jak tylko sitq samej prawdy, ktora wnika w umysty jednoczesnie tagod-
nie i silnie”.> W polskich mediach nawet pierwsze wielkie wydarzenie kryzy-
sowe, jakim byt zamach terrorystyczny 11 wrzesnia 2001 roku, nie wprowadzit
w ramowke programow tak daleko idacych, dtugotrwatych zmian i nie przesta-
wit kanalow na jeden temat.® Zawarto$¢ serwisu ,,Wiadomo$ci TVP” 1 w dniu 11
wrzesnia byla owszem monotematyczna, ale juz od 12 wrzesnia w serwisie po-
jawialy sig inne informacje ( material o urodzinach Stanistawa Lema, a 13 wrze-
$nia o sprzeczkach podczas kampanii wyborczej, ktora trwata wtedy w Polsce”)
Efekt medialny, podobny do tego, jakim byta §mier¢ papieza, nastapit dopiero 10
kwietnia 2010 roku po katastrofie samolotu prezydenckiego pod Smolenskiem.
Wtedy takze przez pare dni serwisy i program telewizyjny zawieraty 100% jed-
nej informacji.

3 A. Stopka, M. Jakimowicz, Lekcja umierania, ,,Go$¢ Niedzielny” 2005, nr 15, s. 19.

4 G. Svidercoschi, Pozwdlcie mi odejs¢ do Pana, [w:] Odchodzenie JP II do domu Ojca w pol-
skich mediach..., dz, cyt., s. 39.

5 Jan Pawet 11, Oredzie na XXIV Dzier Srodkéw spotecznego przekazu — Misja Kosciota w erze
komputerow 1990, ,ETHOS” 2005, nr1-2(69-70), s. 18.

5 Archiwum TVP, system MAC.

7 Tamze.
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Reakcja telewizji polskich na $mier¢ papieza

Juz pod koniec marca 2010 roku wierni catego $wiata zbierali si¢ w swo-
ich miejscowosciach i na placu $w. Piotra na modlitwg. Przekazy medialne opie-
raty si¢ na emocjonalnym obrazie rozmodlonych i smutnych ludzi. Modlili sig
nie tylko katolicy, ale takze przedstawiciele innych kosciotéw prawostawni, pro-
testanci, muzulmanie i Zydzi.? W piatek wieczorem oczekiwano odejécia papie-
za, a wierni modlili si¢ nie o zdrowie, ale zeby papiez nie cierpial.® Wieczorem
na placu $w. Piotra odmawiano rézaniec, po jego zakonczeniu okoto 21.55 nade-
szta ta najwazniejsza wiadomo$¢ tamtych dni — ,,Jan Pawel Il odszedt do domu
Ojca”. O 21.55 dziennikarze odebrali w telefonach komérkowych sms-a o waz-
nym e-mailu na swoich skrzynkach internetowych, byto to oficjalne potwierdze-
nie $mierci papieza:

Ojciec Swiety zmart dzi§ wieczorem o godzinie 21.37 w swym apartamencie prywatnym. Pro-
cedura przewidziana przez Konstytucj¢ Apostolska Universi Gregis, ogtoszona przez Jana Pawta 11
22 lutego 1996 roku, zostata wprowadzona w zycie.'®

Od tej chwili wszystkie polskie stacje telewizyjne, nie liczac gazet, internetu
i radia staly si¢ domem spotkania zatobnikow. Dziennikarze byli przyjaciotmi po-
grazonymi wraz z widzami w zatobie 1 smutku, mieli Izy w oczach. Polsat w swo-
jej informacji uzyt sformutowania: ,, Stow zabrakto nam o 22. Tej nocy miliony
Polakow poczuly sie sierotami”™!.

W obliczu tej sytuacji kryzysowej po raz pierwszy w swojej historii anteny
TVP potaczyly si¢ w jedna i nadawatly ten sam program jednoczesnie. Informa-
cj¢ o $mieci papieza podano okoto 3 minuty po tym, jak podano ja w innych pol-
skich mediach. W TVP juz od paru lat stworzony byt zespdt zajmujacy si¢ ewen-
tualng $miercia Jana Pawta Il i uznano, ze informacja o $mierci papieza TVP nie
bedzie si¢ Scigac¢ z innymi mediami. Po ogloszeniu $mierci miat nastapi¢ czas re-
fleksji i zadumy, a nie chaos informacyjny. Spigto kanaty TVP w jeden i trwato to
te trzy minuty."?

Wszystkie polskie stacje telewizyjne TVP, TVN, POLSAT — zmienity swoj
program i dostosowaty go do atmosfery zalu i smutku.

W dniu 1 kwietnia 2005 roku udzialy w ogladalnosci ,,Wiadomos$ci” TVP 1,
z godziny 19.30 wzrosty w poréwnaniu z dniami 30 1 31 marca. 30 marca 2005 roku
udziaty wyniosty 34%, podczas gdy 31 marca 38%, 1 kwietnia 41%, a 2 kwietnia

8 Kronika Dni Ostatnich, DVD, GW Polskapresse 2005.

® Tamze.

0 J.L. Allien Jr, Benedykt XVI. Poczqtki pontyfikatu, Poznan 2006, s. 41.

" Kronika Dni Ostatnich..., dz. cyt.

12 Wedtug ks. A. Majewskiego, dyskusja panelowa, [w:] Odchodzenie JP II do domu Ojca
w polskich mediach..., dz. cyt., s. 464
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spadty do 39%, 3 kwietnia wzrosty do 46%, a 4 kwietnia spadty 39%, bylo to
okoto 4-5 milionéw widzow dziennie. Analogiczne dni w ,,Faktach” TVN przed-
stawiaty si¢ nastepujaco: 30.03 — 24% udziatoéw, 31.03 — 24%, 1.04 — 28%, 2.04
—22%,3.04 —22% 14.04 — 17%. W POLSACIE z codziennych 18% udziaty spa-
dty 2.04 do 16%."* Wzrost ogladalnosci przed 2 kwietnia oznacza, ze wraz z na-
ptywem informacji o stanie papieza wzrasta zainteresowanie réoznymi serwisami
informacyjnymi wszystkich stacji, ,,Wiadomosci” TVP 1 ogladane byty najchet-
niej. Spadek ogladalno$ci w dniu §mierci Jana Pawla II we wszystkich serwisach
moze oznaczaC, ze wydarzenie to bylo wazne dla ludzi, ktorzy potrzebowali po-
czucia wspolnoty i przebywali w kosciotach lub na ulicach, nie towarzyszyli wte-
dy mediom, chcieli zaangazowac sig¢ osobiscie w dziejace si¢ wydarzenie. W go-
dzinie $mierci papieza o 21.37, TVP 1 nadawata film Pan Tadeusz, gdzie udziaty
wynosity 18%, film przerwano i ksiadz Andrzej Majewski ogtosit §mier¢ papieza.
Zaraz potem nadano serwis ,,Wiadomosci” TVP 1, ktéry osiagnat 29% udziatow,
ten sam czas w TVN wyniost 19%, bylo to specjalne wydanie ,,Faktow TVN24”,
W okolicach 21.37 TVN nadawala serial Kryminalni, ktéry mial wyzsza ogla-
dalnos¢ niz Pan Tadeusz i wynosit 20% udziatéw. TVP juz od rana 1 kwietnia
nadawata wiele programow o tematyce papieskiej i specjalne studia papieskie, a 2
kwietnia nadawano muzyke powazna i wigcej filméw o tematyce papieskiej, do-
datkowo studia papieskie.'*

Stacje rozrywkowe zawiesily swoja dziatalno$¢ (np. MTV Polska, VIVA!
Polska, Mango TV). Realizatorzy musieli zastosowa¢ wiele roznych form realiza-
cji telewizyjnej 1 jezyka filmu, zeby osiagna¢ efekt zatoby i zadumy. Zmieniono
loga stacji na czarne, zredukowano emisje programéw rozrywkowych i blokéw
reklamowych. Ilo$¢ reklam w POLSAT-cie i w TVN zredukowano w niedzielg po
$mierci papieza, o dzien pozniej niz w telewizji publicznej. W ciagu 3 dni od piat-
ku do niedzieli POLSAT wyemitowat 504 reklamy, TVN —399, TVP 1 -80a TVP
2 —34. W TVP 2 ilo$¢ reklam zredukowano o blisko 94%, TVP1 o 86%, POLSAT
0 66%, TVN 0 72%."

Analiza sposobu przedstawienia sytuacji kryzysowe;j
w serwisie informacyjnym ,,Wiadomosci TVP 17

Jednym z elementow sktadowych serwisow informacyjnych jest news.
W tym wypadku, kiedy czesto nie byto tej najwazniejszej informacji do wypro-
dukowania newsa, positkowano si¢ felietonami, krotka forma filmowa na dany te-

13 Na podstawie TNS OBOP, archiwum wtasne

14 Tamze.

1S Opracowanie wedtug tabel z: B. Dyczewski, Reakcja glownych stacji telewizyjnych w Pol-
sce na odejscie Jana Pawta I, [w:] Odchodzenie JP Il do domu Ojca w polskich mediach...,
dz. cyt., s. 392-407.
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mat. Strukturalnie felieton zachowuje formg newsa, (off, setka, efekty), ale temat
felietonu nie musi by¢ §wiezy, aktualny, jest raczej wspomnieniowy lub przekro-
jowy. Dla jasnosci opisu w analizie, materiaty filmowe w serwisach nazwano jed-
nolicie newsami, niezaleznie od ich gatunku. Gléwne cechy serwisow informa-
cyjnych to oprawa redakcyjna programu, struktura tematyczna informacji i kon-
strukcja wybranych newsow.!® Atmosfere i przestanie serwisu informacyjnego
buduje si¢ nie tylko warstwa stowna. Do uzyskania pewnych efektow wykorzy-
stuje si¢ narzedzia zaczerpnigte z filmu. Sa to efekty muzyczne, Swietlne, ruch ka-
mery, odpowiednie zonglowanie planami filmowymi, modulowanie glosu, tem-
pa mowienia, pauzy i milczenie. Srodki wyrazu filmowego w ,,Wiadomosciach”
TVP 1 w szczego6lnie trudnych do realizacji dniach umierania Jana Pawta 11 zosta-
ty w pelni wykorzystane.

Oprawa programu

Oprawa programu informacyjnego jest bardzo waznym elementem wpro-
wadzajacym widza w inna rzeczywisto$¢ medialng. Informuje i wskazuje, jaki
program jest ogladany i pozwala oddzieli¢ poszczegolne elementy programu od
siebie. W programach informacyjnych sa to czotéwki, dzingle, belki, ramki, ty-
lowki, loga. Czotéwka oddziela poprzedni punkt ramowki od programu, ktory si¢
zaczyna. Jest znakiem identyfikacyjnym programu, symbolem mocno wpojonym
w mentalno$¢ spoteczng (jezeli program jest prestizowy).

Czotéwka wydania serwisu z dnia 2 kwietnia z godziny 19.30'7 niczym nie
roznita si¢ od codziennej czotowki programu. Jedynie plan przed czotowka, kto-
rym realizatorzy oczekuja na wybicie doktadnej godziny 19.30, byt widokiem na
ludzi na placu $w. Piotra, z widoczna czg$cia mieszkalna papieza, z oknami, na
ktore spogladal wtedy swiat. Jako tytdéwke pod litery koncowe wykorzystano plan
totalny z widokiem na kopute Bazyliki $w. Piotra i rzesza ludzi na placu $w. Pio-
tra. Stanowi to klamre realizacyjna, wprowadza i pozostawia widza w centrum
wydarzen tamtych dni.

Czotoéwka specjalnego wydania serwisu 2 kwietnia 2005 roku o godzinie
22.05 z powodu $mierci papieza zostata zmieniona na ptynacy pas ze zdjeciami
Jana Pawta II, jako tto uzyta zostata lekko przezroczysta fotografia Bazyliki $w.
Piotra, pojawiajaca si¢ w pewnej chwili oraz kula ziemska z okrazajacymi ja pro-
mieniami. W serwisie ,, Wiadomosci” z dni analizy brak jest szybkich ruchow ka-
mery, dynamizmu wykorzystywania planéw filmowych od pelnych do $rednich,
realizacja programu nie narzuca szybkos$ci i dynamiki i nie osiaga efektu widowiska

16 Wedtug M. Mrozowski, Telewizyjne programy informacyjne — polskie i zagraniczne, ,,Studia
Medioznawcze” 2009, nr 3(38), s. 29.
17 Arch. TVP, sygnatura nr V 5847.
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informacyjnego. Juz od 1 kwietnia gtowne wydania ,,Wiadomosci” prowadzone
byly rownolegle z Warszawy i Watykanu. Nadato to przekazowi ogromna wia-
rygodnos¢, osiagnigto efekt bycia na miejscu wydarzen. Az do 9 kwietnia, dzien
po pogrzebie papieza 8 kwietnia, w ,,Wiadomo$ciach” nie wystgpowaty felietony
inne niz $cisle zwiazane z osoba papieza, tematyka papieska, zalem po nim i po-
grzebem. Serwisy zostaty wydluzone nawet do 2 godzin. Wydtuzenia programow
oznaczaja wyjatkowa wage wydarzen i sa ogromnym wyzwaniem realizatorskim.

Glowne wydanie ,,Wiadomosci” z godziny 19.30 zakonczyto si¢ o 20.15.
O godzinie 21.37 Jan Pawet II zmart. O godzinie 22.05 wyemitowano wydanie
specjalne ,,Wiadomosci”'8, ktore trwato 2 godziny 15 minut, od godziny 22.05
do 00.15. Polaczono wtedy wszystkie anteny TVP i ujednolicono logo na czarne
,» 1T VP” bez numerow kanatow. Czotowka z elementami papieskimi obowiazywa-
ta w serwisach do dnia pogrzebu. Muzyke zmieniono na spokojna, instrumental-
na kompozycji Piotra Rubika. Wydanie specjalne z godziny 22.05, r6znito si¢ od
poprzednich przede wszystkim powolnym tempem i wielo$cig impresji muzycz-
no-obrazkowych i zdjg¢ ,,bez komentarza”. Pokazywano na zywo, bez antenowe-
go pospiechu ludzi skupionych w ko$ciotach i na ulicach. Przez dwie trudne re-
alizacyjnie godziny wyemitowano 8 materiatow typu news, raczej o zabarwieniu
felietonow filmowych, wspomnieniowych i impresyjnych, wypuszczono podgla-
dajaca kamerg typu ,,bez komentarza”, gdzie bez pospiechu transmitowano mo-
dlitwy rozancowe, koronki do Mitosierdzia Bozego i msze $wigte, taczono si¢
z reporterami w Warszawie, Wadowicach, Krakowie, Szczecinie. Byly rozmowy
z go$émi w plenerze i jedna rozmowa z go$ciem w studiu.

Wszystkie dlugie biate, ktore wlasciwie stawaty si¢ live’ami, przykrywane
byty obrazkami z miejsc, o ktérych mowil dziennikarz. Realizatorzy uzywali naj-
czesciej plandw filmowych bliskich, ktore sa planami psychologicznymi, odzwier-
ciedlajacymi glebokie emocje bohatera i nie sa planami informacyjnymi. Mimo to
famiac zasady uzywania jako informacji planéw totalnych, pelnych do $rednich,
skupiono si¢ na planach bliskich i detalach. Zastosowano takze wiele transfokacji
kamera, szczeg6lnie na okna w apartamencie, w ktorym umierat papiez.

Po czotowce nastgpnym planem serwisu jest studio. Serwisy informacyjne
réznych stacji, bardzo czgsto zaczynaja ujgcie studia jazda kamery na siedzace-
go prezentera. Taki zabieg ma za zadanie wywola¢ w widzu wrazenie przestrzeni
i rozmachu, z jakim realizowany jest serwis. Jest manifestacja zamoznosSci i gu-
stu gospodarza. Rozmach realizacyjny, zasobno$¢ wyposazenia studia, pokazy-
wanie calej techniki, reflektoréw, kamer jest takze manifestacjq profesjonalizmu.
Typ studia, wyposazenie, aranzacja jest podstawowym kryterium rozroézniania
studiéw telewizyjnych roznych kanatéw telewizyjnych.!* W serwisie ,,Wiadomo-
$ci” z dni analizy, brak jest szybkich ruchow kamery, dynamizmu wykorzysty-

18 Arch. TVP, sygnatura V 5848-V 5849.
1 M. Mrozowski, dz. cyt., s. 29.
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wania planow filmowych od pelnych do $rednich, realizacja programu nie narzu-
ca szybkosci i dynamiki, tym samym nie osiaga efektu widowiska informacyjne-
go. Dopelnieniem obrazu studia jest prezenter lub prezenterka. Rola takiej osoby
jest podstawowa, czgsto ogladalnos$¢ programu zalezy wtasnie od tej osoby. W re-
dakcji ,,Wiadomos$ci” prowadzacy zmieniali si¢ tak czgsto, ze nie byto do tej pory
szans na profesjonalnego anchora, co jest duza szkoda dla polskiego rynku dzien-
nikarskiego. ,, Wiadomosci” z 2005 roku proponowaly forme siedzaca z najazdem
kamery z planu pelnego do $redniego na prowadzacego.

Calos$¢ serwisu z 1 kwietnia zostata zrealizowana na zasadzie taczen miedzy
studiem w Warszawie i Watykanem. Nie bylo schematu realizacyjnego, pot pro-
gramu to zagranica — potowa kraj. Laczenia przeplataty si¢ wzajemnie: ,,do Wa-
tykanu jeszcze powrocimy”, ,, To byt Krakow, do innych polskich miast bedziemy
si¢ przenosi¢ w dalszej czesci ,, Wiadomosci”, teraz ponownie Rzym. Kamil Dur-
czok”.(1 kwietna g.19.30)

Realizacyjnie serwis byt podobny do serwisu z dnia nastgpnego, z 2 kwiet-
nia®, ktory takze zostat wydhuzony do 45 minut, trwat do godziny 20.15. Serwis
rozpoczat plan filmowy totalny na Bazylik¢ $w. Piotra i thum ludzi zebranych pod
nia. P6zniej wypuszczona zostata codzienna czotowka ,,Wiadomo$ci” bez zmian
w kolorystyce, obrazie i muzyce. Serwis nie zaczynatl si¢ planem studia i zwy-
czajowym powitaniem widzow, ale od razu podzielonym planem na widok studia
w Warszawie i1 prezentera w Watykanie, stojacego w planie srednim na tle thumu
ludzi i widoku na Bazylike $§w. Piotra. Graficznie pomigdzy ramkami z prezen-
terami umiejscowiono logo Watykanu. W ostatniej minucie serwisu powrocono
do laczenia z Watykanem z pytaniem, czy sa najnowsze informacje, nowe szcze-
g6ty dotyczace zdrowia papieza. W planie srednim prowadzacy z Watykanu od-
powiada. Zmieniajac plan na podwojne ramki prezenterskie zakonczono serwis.
Podwdjne ramki, a nie zmiana planu na studio w Warszawie pozwolily zacho-
wac ramowy uklad serwisu zaczynajacego si¢ i konczacego jednoczesnym pla-
nem z Warszawy i z Watykanu.

Gloéwne wydanie ,,Wiadomosci” 2 kwietnia z godziny 19.30 zakonczyto sig
0 20.15. O godzinie 21.37 Jan Pawet II zmart. O godzinie 22.05 wyemitowano
wydanie specjalne ,,Wiadomosci™*!, ktore trwato 2 godziny 15 minut, od godziny
22.05 do 00.15. Potaczono wtedy wszystkie anteny TVP i ujednolicono logo na
czarne ,,TVP” bez numerdéw kanalow. Czolowka z elementami papieskimi obo-
wigzywata w serwisach do dnia pogrzebu. Muzyke zmieniono na spokojna, in-
strumentalna, kompozycji Piotra Rubika.

Wydanie specjalne z godziny 22.05, réznilo si¢ od poprzednich przede
wszystkim powolnym tempem i wielo$cig impresji muzyczno-obrazkowych i pla-
néw ,,bez komentarza”. Pokazywano na zywo, bez antenowego pospiechu lu-

20 Arch. TVP, sygnatura V 5848.
2! Tamze, sygnatura V 5848-V 5849.
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dzi skupionych w kos$ciotach i na ulicach. Program konstrukcyjnie zrealizowa-
ny zostal na zasadzie wprowadzania newsow i live’6w bialymi, rozmow z gosc-
mi, taczen z miastami i pokazywaniu kadrow typu ,,bez komentarza”. Pozwolito
to w sposob spokojny i1 godny pokaza¢ atmosferg tamtej nocy. Nie skupiano sig
na cigglym moéwieniu i komentowaniu wydarzenia. Newsy byty dtugie (do okoto
3 minut), a plany ,,bez komentarza” i bez montazu, bardzo dtugie okoto 4-minuto-
we. Nie przerywano taczen, kiedy milkta modlitwa, tylko pokazywano stojacych
i skupionych Iudzi. Okoto 22.30 prowadzacy z Watykanu jeszcze raz przypomniat
o0 godzinie $mierci papieza: ,, niespetna godzine temu zmart papiez Jan Pawet 11"
Nastapit news o reakcji ludzi w chwili ogloszenia $mierci papieza. Dramaturgicz-
nie nalezato taki materiat pokaza¢ w serwisie na poczatku, po informacji o $§mier-
ci papieza w pierwszym wejsciu. Emisja newsa emitowanego w godzing po fak-
cie 1 w polowie serwisu tlumaczy si¢ tym, ze potrzebny byt czas na zmontowa-
nie odpowiednich uje¢. Ponad dwugodzinny program na zywo, z newsem na kto-
ry wprawdzie wszyscy czekali, ale byl on mimo to zaskoczeniem, byt niezwykle
trudny do realizacji. Dziennikarze i realizatorzy byli juz bardzo zmegczeni, a at-
mosfera i osobiste zaangazowanie wyczerpywato dodatkowo sity. Prawdopodob-
nie dlatego serwis z godz. 22.05 miat parg realizacyjnych niedociagnig¢, jak np.
niezréznicowane, niezmieniajace si¢ plany filmowe totalne trwajace zbyt dlugo.
Pokazanie emocji na twarzach wiernych realizuje si¢ planami bliskimi, mozna je
wtedy przytrzymac, poniewaz kadr jest nasycony emocjami, nie ma wrazenia dtu-
zyzny. Plany totalne nie sa planami psychologicznymi, sa typowymi planami in-
formacyjnymi i nie nalezy ich dlugo trzymac.

Wydanie gtéwne ,,Wiadomosci” z 19.30 w dniu 3 kwietnia®, jako pierwszy
gldwny serwis po ogloszeniu $mierci papieza, wyjatkowo roznit si¢ oprawa od po-
przednich. Cato$¢ zrealizowana byta z Watykanu. Zaczeto go czotéwka ze spokoj-
na muzyka, impresja na temat smutku i zalu ludzi po ogloszeniu faktu $mierci pa-
pieza, konczaca si¢ czarno-biata klepsydra. Nastgpnie zastosowano dtuga pano-
ram¢ planu totalnego z podktadem smutnej muzyki, z promieniami zachodzace-
go stofica na placu $§w. Piotra i kopule bazyliki. Plan zmieniono na petny i kamera
wykonata najazd na namiot stuzacy za studio i na prowadzacego Kamila Durczo-
ka. Serwis wydtuzony zostat do godziny, zastosowano wiele transfokacji kamera,
szczegolnie na okna w apartamencie, w ktorym umart papiez. Prowadzacy w Wa-
tykanie taczyt si¢ na zywo z reporterami w Polsce, ktorzy relacjonowali, jak $§mieré
papieza przezywaja rodacy, a takze z reporterami w Watykanie i w innych kra-
jach (Francja, USA, Rosja). Pokazano tez na zywo Krakow, Wadowice i Zakopa-
ne, wprowadzono jedno taczenie ,,bez komentarza”, co jest wyjatkiem w tego typu
serwisach. Wydanie to zakonczono odjazdem od prowadzacego i panorama na Ba-
zylike $w. Piotra z muzyka i recytacja wiersza papieza: ,, non omnis moriar, to co
we mnie niezniszczalne, teraz staje twarzq w twarz z Tym, ktory Jest”.

22 Arch. TVP, sygnatura V 5850.
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Struktura tematyczna informacji

Newsy w analizowanych programach trwaja $rednio od 1’30 do 4 minut.
W serwisach z dni 1-3 kwietnia z godziny 19.30 i wydan specjalnych przekaz
oscylowat wokot Stolicy Apostolskiej 1 miejsc w Polsce zwiazanych z papiezem.
Wszystkie informacje dotyczyly spraw papieskich, a serwisy wydtuzono do 45
minut lub do godziny. W poréwnaniu z serwisem z dnia 31.03 z godziny 19.30,
jest to dramatyczna zmiana, poniewaz wtedy serwis trwat, jak codzienne serwi-
sy, okoto 20 minut, a news o papiezu byt jeden, dotyczyt akt NRD-owskiej STASI
i motywow zamachu z 1981 roku®. Serwisy w dniach badania od 1 do 3 kwietnia
tematycznie nie r6znity si¢ od siebie. Zawarto$¢ newsow — felietonéw to przede
wszystkim historyczne ujgcia pontyfikatu, pielgrzymki, biografie papieza, reakcje
ludzi przezywajacych jego chorobg i $mier¢. Tematyka zwiazana z wydarzeniami
tamtych dni i poruszajaca tematy spoleczne to newsy o $mierci i godnym umie-
raniu, o cierpieniu, ci¢zko chorych ludziach, o wartosci cierpienia dla dzieta zba-
wienia $wiata, o nadziei zycia po $mieci i tematy przyblizajace znaczenie i sym-
bole $wiat, takich jak objawienia fatimskie, $wigto Milosierdzia Bozego. Pojawit
si¢ takze watek o zachowaniu si¢ mediow w tych dniach. Z zawartosci tematycz-
nej serwisoOw mozna dowiedzie¢ si¢ wiele o prawdach wiary, prawie koscielnym,
prawie dotyczacym konklawe, procedur po $mierci papiezy.

Struktura tematyczna newsow, setek i live’6w we wszystkich serwisach nie
jest skomplikowana, wszystkie dotycza osoby lub tematéw zwiazanych z papie-
zem. W sumie newsow jest 45. Newsy zagraniczne stanowia wigkszo$¢ w licz-
bie 24 newsow, krajowe to 12 oraz 9 newsow bez wyraznego podziatu na za-
graniczne i krajowe, sa to newsy o tematyce spolecznej, biografie, pielgrzym-
ki. Newsy nacechowane sg wyrazeniami, $wiadczacymi o tym, ze dziennikarze
byli osobami wierzacymi lub nienegujacymi podstawowych prawd wiary. Kazdy
z poruszanych w newsach i rozmowach na zywo tematoéw opiera si¢ na wypo-
wiedziach osob, ktore w wigkszosci byty na placu $w. Piotra, pielgrzymowaty do
Watykanu lub modlity si¢ w kraju. Byli to przyjaciele papieza, kurialisci, osoby du-
chowne. Wszystkie wypowiedzi maja charakter emocjonalny, nacechowany prze-
zyciami osobistymi, wspomnieniami. Go$cie zaproszeni do rozmowy to osoby
duchowne — o. Jan Gora, o. Konrad Hejmo, ks. Andrzej Strus, hierarchowie ko-
scielni — abp Tadeusz Goctowski, bp Tadeusz Ptoski, bp Tadeusz Pieronek i na-
ukowcy — prof. Stanistaw Grygiel.

Watki spolteczne
Tematy dotyczace zagadnien spolecznych to choroba i umieranie w kontek-
$cie chrzescijanskim, godne przezywanie choroby i cierpienia, nauczanie papieza.

2 Arch. TVP, sygnatura V 5847.
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Smier¢ i towarzyszace jej cierpienie to ,jeszcze do niedawna temat tabu, teraz te-
mat numer jeden, temat publicznej refleksji i dyskusji”(Smier¢ — nie tabu, 2.04
2.19.30). Temat umierania nazwany jest ,, lekcjq jakiej udziela swiatu Jan Pawet
11, pokazuje milionom ludzkq godnosé "(biata z 2.04 g.19.30), ,, nikt tak jak on nie
wierzyt w godnosé kazdego czlowieka. Z wiarq idzie na spotkanie Boga.”(news,
Swiat sie modli, 2.04 g.19.30) Dziennikarze cytuja stowa papieza wypowiedzia-
ne w ostatnich chwilach ,,jestem radosny, wy tez bqdzcie”. Daja przyktady na
ogromna site oddziatywania papieza na ludzi chorych: ,,Sita oddziatywania pa-
pieza nawet w tych ostatnich dniach jest tak duza, ze chorzy zgadzajq si¢ na za-
biegi ktérym poddawany byl papiez bez leku i dyskusji”(news, Smier¢ — nie tabu,
2.04 2.19.30); ,, Od kiedy papiez ma wykonanq tracheotomie, stosunek do tego za-
biegi zmienit sie diametralnie na korzys¢” (prof. Zdzistaw Kruszynski, anestezjo-
log, news ,,Smier¢ — nie tabu”2.04 g.19.30). Dziennikarz stwierdzit w tym sa-
mym newsie, ze: ,, teraz odchodzenie, nieuniknione dla kazdego istnienia na zie-
mi, moze by¢ cho¢ troche tatwiejsze. Dla tych, ktorzy odchodzq i dla tych, ktorzy
zostajq . Podkreslano ostatnia wolg papieza, ktory nie chciat, zeby go intensyw-
nie podtrzymywac przy zyciu, zaintubowanego w szpitalu, wybral naturalna, god-
na $mier¢ w domu. Cytowane byty stowa papieza, ktore skierowat do lekarzy, ze
., intensywne leczenie jest bezuzyteczne, bo nie respektuje catosci chorego czto-
wieka, ktory juz dotart do swego kresu”. (Prasa swiatowa, 2.04. g. 19.30).

Innym waznym 1 rozleglym watkiem spotecznym bylo poczucie wspdlnoty,
jaka stworzyta si¢ na placu $w. Piotra i w Polsce. Przybycie dziesiatek tysigcy mto-
dych ludzi na plac §w. Piotra nazwano ,, nieoczekiwanym dniem mlodziezy (biala
7 2.04 2.19.30). Cytowano stowa arcybiskupa Comastriego, ze ,, kiedy ojciec cier-
pi synowie skupiajq si¢ wokot niego, i kiedy ojciec umiera synowie klekajq i modlg
sie, w ten sposob okazujq swoje przywiqzanie i wdziecznos¢ ”(biata z 2.04 g.19.30).
Wypowiedzi setkowiczow oscylowaty wokoét tematu wspolnoty. ,,dzis jest taki
dzien, ze trzeba by¢ razem” (news, Polska sie modli, 2.04 g.19.30). W jednym z fe-
lietondéw cytuje si¢ stowa z ,,The Times”, ktory pisat: ,, powinnismy by¢ na placu
sw. Piotra, by dzieli¢ cierpienie z Janem Pawtem 11", dziennikarz w offie dopowie-
dziat ,,i to do konca jego dni” — (news, Prasa Swiatowa, 2.04 2.19.30)

Watek nauczania papieza i rozumienia go

Religijnos¢ i glgbokie emocje zawtadngly ludzmi w tamtych dniach. Moz-
na si¢ zastanowi¢, czy takze nauka papieza byta dla nich tak samo wazna. Wypo-
wiedzi zwyklych obywateli, przecigtnych setkwiczow daja jasny obraz, ze mimo
ogromnych emocji, ktére w nich wywotywat papiez, z gtebokim stuchaniem jego
nauki mieli problemy. Nazywali papieza ,,kochanym” i ,niezwykle bliskim”,
ale przyznawali, ze nie do konca stuchali jego stow: ,, odchodzi wielki czlowiek,
nasz Ojciec, ktorego nie zawsze si¢ stucha, ale zawsze sie kocha”, gorale dodaja:
, uczyl nas wielu prawd, nie kazdy rozumial, nie jest tak prosto nauka ojca Swie-
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tego, jest i prosto i ciesko”(pisownia fonetyczna gwary goralskiej). Dziennikarz
dodaje w offie: ,,7eraz Polacy zdajq egzamin z jego nauczania’(news, Polska sie
modli, 2.04 g.19.30). Prowadzacy na zakonczenie specjalnego wydania serwisu
z g.22.05, komentowal: ,, nie zdawalismy sobie sprawy ze stow ,, niech zstqpi Duch
Twdj i odnowi oblicze ziemi, tej ziemi”, powtarzat to par¢ razy, z zalem w glosie
(biata na zakonczenie, 02.04. g. 22.05) W materiatach opisujacych znaczenie pon-
tyfikatu nacisk jest potozony na okolicznosci historyczne pontyfikatu i na wielki
wplyw papieza na przemiany w Europie: ,, papiez otwartych serc i otwartych umy-
stow”, ,,w pewnym sensie zdemokratyzowat i uproscit Kosciot”, ,,spowodowat, zZe
Kosciot i papiestwo staly sie bardziej sympatyczne” (Znaczenie pontyfikatu, 2.04
g.22.05), ,, przekroczyt progi synagog, meczetow, i Swiqtyn luteranskich ’[...], nazy-
wa sig ten pontyfikat: ,, czasem dialogu miedzy religiami i kulturami”. Nie wszyst-
ko jednak w tym pontyfikacie si¢ udato, dziennikarz podkresla brak porozumienia
z cerkwia rosyjska, ale nie upatruje w tym winy Jana Pawta II:

[...] mimo gestow ze strony Jana Pawta 11, [...] dialog z rosyjska cerkwia utknal w martwym
punkcie. (Znaczenie pontyfikatu, 2.04. g. 22.05)

Autorzy materiatdéw biograficznych zainteresowani byli takze twoérczos$cia
papieza, siggnigto do anegdot z zycia, opowiesci przyjaciot i znajomych. Przy-
woluje si¢ wspomnienia z wypraw kajakowych, narciarskich. Mimo ze szkolni
koledzy papieza zebrali si¢ w Wadowicach, to wielu ze wzgledu na wiek nie mo-
gto przyjechac. Reporterzy sami dotarli do brakujacych. Tematy wspomnienio-
we 1 biograficzne o Janie Pawle II utrzymywane byly w konwencji cieptej i no-
stalgicznej opowiesci, z wieloma anegdotami. Rysuje si¢ tutaj obraz cztowieka
wielkiego, ale tak cieptego i przyjaznego, ze nie stwarzat zadnych barier. Przy-
jaciele nazywaja go ,, wujkiem w czerwonej czapeczce”(2.04 g.19.30 Przyjaciele
o papiezu), probuja wprowadza¢ w zycie jego stlowa, ze po $mierci bliskiej oso-
by ,jest czas na zal, ale nie na rozpacz”. Dziennikarka, autorka felictonu sama
takze podchwytuje t¢ mys$l i dodaje nia otuchy sobie 1 widzom ,,dzis tym, kto-
rym trudno pogodzi¢ sie z odchodzeniem Ojca Swietego, te stowa mogq dodaé
otuchy” (2.04 2.19.30 Przyjaciele o papiezu). W felietonach biograficznych wy-
korzystywane sa filmy archiwalne z anegdotami i bon motami papieza. Akcen-
towane sa drobiazgi, ktore buduja nastrdj: ,, ciezarowkq miedzy bankami z mle-
kiem dociera z Mazur do Warszawy” — papiez dostat wtedy nominacj¢ biskupia.
Autorka felietonu o biografii papieza nazywa go w offie: ,, papiez przetamujqcy
schematy, cierpiqcy, pielgrzym, wierni widzq w nim nie tylko najwyzszego hie-
rarche koScielnego ale by¢ moze przede wszystkim ojca, przyjaciela, powiernika
swych trosk”(Biografia, 02.04.g.22.05). Dziennikarz nazwal papieza ,,ukocha-
nym bratem”: ,,w modlitwie za swojego ukochanego brata nie ustajq wadowicza-
nie (biata 2.04 g.19.30).
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Watki religijne

Do tematoéw z zawarto$cia tresci religijnych nalezy dotaczy¢ takze wypo-
wiedzi gosci, biate i live’y dziennikarzy. Elementy religijne wystgpowaty wia-
sciwie wszedzie. Rysuje si¢ tutaj ogolny obraz glebokiej wiary (a na pewno nie
negacji) ze strony dziennikarzy podstaw wiary katolickiej (chrzescijanskiej). Na
$mier¢ spojrzano od strony osob wierzacych. Dziennikarze podkreslali symbo-
liczne znaczenie daty $mierci papieza w przeddzien $swigta Milosierdzia Boze-
go, ale liturgicznie juz w $wigto Milosierdzia: ,, Symbolicznego znaczenia nabie-
ra Smier¢ Jana Pawla Il w wigilie obchodzonego dzis swieta Bozego Mitosier-
dzia” (biata, 3.04. g. 19.30), emitowane byly bez przerywania modlitwy koron-
ka do Milosierdzia i r6zaniec. Dziennikarze uzywali stow: ,,wzruszajqce swiadec-
two modlitwy i mitosci”, ,,jednym z najwazniejszych miejsc w najblizszych go-
dzinach z calq pewnosciq bedzie krakowskie sanktuarium Bozego Milosierdzia
w Lagiewnikach "(biata 2.04. g. 19.30). W bialych podkresla sig, ze dla papieza
ijego pontyfikatu byto to bardzo wazne $wigto, podkreslano papieskie przestanie:
Ljesli zawierzymy Bozemu Mitosierdziu to przestaniemy sie leka¢”(O Mitosier-
dziu, 3.04, 2.19.30). Niezaleznie od taczen z Sanktuarium w tagiewnikach, wa-
tek $wigta Mitosierdzia Bozego pojawia sig takze w felietonach. W materiat o pa-
pieskich pielgrzymkach wklejono setke papieza z 2002 roku: ,, nadszed! czas Zeby
oredzie o Bozym Milosierdziu wlato w serca nadzieje i byto zarzewiem nowej cy-
wilizacji, cywilizacji mitosci”, dziennikarz, dodajac swoj komentarz odautorski,
pisze, ze papieskie pielgrzymki byly zawsze petne nadziei i pelne optymizmu
(Polskie pielgrzymki, 2.04. g.22.05). Autorka felietonu o Mitosierdziu Bozym ttu-
maczy widzom, czym jest milosierdzie wedlug niej: ,,ro wyciqgniecie reki do po-
trzebujqcego, znalezienie go”. (03.04. g.19.30).

Podobnie jak innych prawd wiary katolickiej, bezdyskusyjnie uzywa sig po-
jecia ,,zycie wieczne”. Uzywane byto bez trybu przypuszczajacego, nie podwa-
zano 1 nie obiektywizowano faktu istnienia zycia wiecznego. Prowadzacy cyto-
watl prasg¢ $wiatowa, jeszcze bardziej uwiarygodniajac prawdziwos¢ tego stwier-
dzenia — ,,gazety swiatowe piszq, ze papiez z wielkq godnosciq przechodzi do zy-
cia wiecznego” (biala z 2.04 g.19.30). Duch glgbokiej wiary i nierelatywizowa-
nie prawd wiary, jasno rysowat si¢ takze podczas rozmow z gosémi. Dziennikarze
ulegali tonowi nadanemu przez religijna atmosferg chwili 1 gosci, ktorzy wypo-
wiadali si¢ w duchu gigbokiej wiary. Dziennikarze nie zaprzeczali i nie polemizo-
wali co do podstawowych prawd wiary katolickiej (i chrzescijanskiej), ale konty-
nuowali rozmowy w duchu religijnym (np. rozmowa z prof. S. Grygielem, serwis
2.04. g.22.05, z 0. Konradem Hejmo). Rozmawiajac z innym go$ciem ksigdzem
Andrzejem Strusem, dziennikarz uzywat stow ,,Szczes¢ Boze ojcu, i dziekuje za
rozmowe, Szczes¢ Boze”(2.04 g.22.05), w live uzywano stow okreslajac papieza
,.Nastepcq $w. Piotra” i ,, Ojciec Swiety”(2.04 g.22.05). Innemu gosciowi, bisku-
powi Tadeuszowi Pieronkowi zostato zadane standardowe w takich przypadkach



Maria Kottunowska — Telewizyjne serwisy informacyjne w obliczu §mierci Jana Pawta 11 21

pytanie: ,, dlaczego Bog nie wystuchuje modlitw o zdrowie papieza?”. Biskup thu-
maczy ,, pozwolmy Bogu rzqdzi¢ Swiatem i badzmy wdzieczni za to, ze byl taki pa-
piez”(wywiad z bp. Tadeuszem Pieronkiem, serwis dn. 2.04 g.19.30). Takie py-
tanie o stosunek Boga do wydarzen na ziemi pokazuje, ze sam fakt istnienia czy
nieistnienia Boga nie jest dla dziennikarza przedmiotem rozwazan, on uznaje, ze
Bog jest, pyta tylko o Boze wyroki.

Podczas dni umierania papieza az do jego pogrzebu przekaz medialny moz-
na podsumowac stwierdzeniem ,,Wszyscy jesteSmy wierzacy, wierzymy w praw-
dy wiary proponowane przez Kosciot katolicki, kochamy papieza”, podobnie jak
w dniu zamachu 11 wrzes$nia pisano ,,Wszyscy jesteSmy Amerykanami”.

Watek medialny

Oddzielnym tematem jest watek medialny. Sa to 4 newsy i liczne watki w live-
’ach o zachowaniu si¢ mediéw w tych dniach. Podkreslano, ze komunikaty o zdro-
wiu papieza zajmuja pierwsze strony gazet i czotowki w telewizjach: ,,Tradycyj-
ne ramowki zlamato wiele stacji”. W ,,Wiadomos$ciach” pokazano skrot serwisow
z réznych egzotycznych stacji na $wiecie (,, Wiadomosci”, 2.04 g.19.30), Rzym
nazwano ,, najwiekszym studiem swiata”, gdzie ,,tysiqce dziennikarzy przekazuje
informacje z Watykanu do swoich krajow, pokazuje sie jak bardzo Jan Pa-
wet Il zmienil swiat wykorzystujqc potege mediow ”(,,Wiadomosci” news, O me-
diach, 3.04. g. 19.30). W newsach podkreslano strong¢ techniczna przedsigwzigcia
medialnego: ,,Oszatamiajqca ilos¢ srodkow technicznych, platformy i stanowiska
pracy”(Potega mediow, 2.04, g.19.30) Osoby duchowne miaty dobre zdanie o pra-
cy dziennikarzy: ,, nie szukacie tylko tej tajemnicy, czy jest czy zyje, ale tez zbiera-
cie poktosie Jana Pawla I, dar przelomu drugiego i trzeciego tysiqclecia” (Pote-
ga mediow, 2.04, 2.19.30). Dziennikarze wypowiadajacy si¢ w newsach mieli po-
zytywne zdanie o papiezu: ,,fenomen tego pontyfikatu polegal na tym, ze papiez
otworzyt si¢ dla mediow “(setka red. Marcina Przeciszewskiego, O mediach, 3.04,
g.19.30), ,, wielu si¢ z nim nie zgadza, ale smucq si¢ wszyscy”, ,,mozna zgadzac sie
lub nie z papiezem, ale on ma takq site, ze smucq sie wszyscy niezaleznie od wiary-
“(setka Roberto Arce, Sifa mediow, 2.04 g. 19.30), ,, wiele lat temu papieze umiera-
li w zdrowiu, teraz wszystko widzimy ”(setka Dmitrija Chawina, Sita mediow, 2.04
g. 19.30). Informacje NBC otwieraty poranki serwisami z Watykanu, najwazniej-
si dziennikarze, jak Bruno Vespa, do ktorego programu zadzwonit kiedys Jan Pa-
wet 11, byli zaangazowani w relacje z tych dni. Starali si¢ by¢ obiektywni i ostroz-
ni, tak jak dziennikarz NBC, Matt Lauer: ,,zdarza sie, ze jakis cztowiek cos mowi,
a to moze by¢ nieprawdziwe, ale inne media to podchwycq i przekazujq dalej, waz-
ne jest, zeby oddzieli¢ plotke od faktu”(Potega mediow, 2.04, g.19.30). Dzienni-
karze nie kryja, ze to jedno z najtrudniejszych zadan, ktore ich spotkato (Potega
mediow, 2.04, g.19.30) W newsie o komentarzach §wiatowej prasy, pojawiaja si¢
wsolidarnos¢ z cierpiqcym papiezem i uznanie dla spokoju z jakim Jan Pawel 11
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przyjmuje chorobe”, papiez z ,,wielkq godnosciq przechodzi do zZycia wieczne-
go "(Prasa Swiatowa, 2.04. g. 19.30). Wloscy komentatorzy sa peini uznania dla
., niezwyktej woli zycia”, ,,obejmujq umierajqcego papieza”, nazywaja go ,,atle-
tq Boga” 1 pisza, ze ,, tropit dobro nawet tam, gdzie go nie bylo "(Prasa swiatowa,
2.04. g. 19.30).

Podsumowanie

Z analizowanych serwiséw informacyjnych wynika, ze materialy newsowe
budowane byly ze skupieniem i bez sztucznej emocjonalnosci, chociaz z duza
doza subiektywizmu, wynikajacego z osobistego przejecia si¢ dziennikarzy $mier-
cia papieza. Nie zdecydowano si¢ na wytamanie z nastroju ogélnonarodowej za-
loby. Serwisy byly tak realizowane, ze odpowiadaly oczekiwaniom spotecznym,
a te oczekiwania to bylo wspotluczestnictwo mediéw w zalobie. Serwis w dniu
$mierci Jana Pawta Il towarzyszyt widzom ponad 2 godziny. Zawarto w nim wiele
laczen z miejscami symbolicznymi dla papieza, gdzie zebrato si¢ wielu wiernych.
Udziat ogladalno$ci wyniost 29% i1 wzrastat do 36%, podczas gdy TVN i POL-
SAT osiagnety okoto 19 —20%.2* Oznacza to, ze forma dtugich taczen i modlitw,
jaka zaproponowata TVP, zostata zaakceptowana przez widzow i nie przeniesli
si¢ oni do stacji konkurencyjnych.

Mozna takze stwierdzi¢, ze po do$wiadczeniu medialnym $mieci papieza
i pozniej po 10 kwietnia 2010 roku, po do$§wiadczeniu katastrofy smolenskiej,
ujawnia si¢ tendencja, uciekania si¢ mediow w sytuacji kryzysowej do Koscio-
ta z prosba o wyjasnienia i pocieszenie. Hierarchom w obu tych przypadkach, za-
dawano pytania: ,,jak dalej zy¢?”, ,,dlaczego Bog pozwala na takie tragedie?”.
Oznacza to, ze w chwilach ogélnonarodowych tragedii, media, szukajac odpo-
wiedzi na eschatologiczne pytania i szukajac sensu takich wydarzen, zwracaja si¢
do Kosciota, szukajac oparcia w swojej niepewnosci i zagubieniu. Chcg takze za-
proponowa¢ widzowi pelna i doktadna probg odpowiedzi na pytania o niezrozu-
miate dla cztowieka dramaty. Atmosfera panujaca w mediach po $mierci papieza
bylta bardzo nacechowana wartosciami i dogmatami religii katolickiej. Jezyk me-
diéw w tamtych dniach takze byl nieobiektywny. Mimo Ze juz wczesniej pewne
proby zobiektywizowania jezyka przekazu o papiezu prébowat wprowadzi¢ To-
masz Lis, szefujacy do 2004 roku redakcji ,,Faktow” TVN, takze w tej stacji nie
uniknigto osobistych i subiektywnych wyrazen. Juz podczas pielgrzymek papie-
skich Tomasz Lis bardzo dbat, zeby nie popas¢ w egzaltacje i by¢ przede wszyst-
kim dziennikarzem. Nie pozwalal sobie i swoim pracownikom na poddawanie
si¢ uniesieniom. Nie chciat manifestowac, ze dziennikarz jest czgscia katolickiej
wspolnoty. Wprowadzil zasade mowienia o Janie Pawle II ,,papiez” lub ,,Jan Pa-

2 Wedtug TNS OBOP — archiwum wlasne.
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wel II”, unikat wyrazenia ,,0Ojciec Swiqty”. Miat tutaj na wzgledzie widzow nie-
wierzacych, ktérzy wyrazeniem ,,Ojciec Swiety” mogliby poczué sie ,,dyskom-
fortowo”. Pilnowat siebie i dziennikarzy, zeby mowic ,,ksigza”, a nie ,kaptani”
czy ,.duchowienstwo”, ,,miejsce gdzie odbywa si¢ msza”, a nie ,,miejsce cele-
bry”, ,,Komunia Swieta”, a nie ,»Najswigtszy Sakrament”, ,,ludzie”, a nie ,,wier-
ni”, ,,Ewangelia”, a nie ,,Stowo Boze”. Jak sam jednak przyznaje, wzruszen byto
tyle, ze nieswiadomie moglo si¢ zdarzy¢, ze te nakazy byly famane.” Jeszcze wig-
cej emocji bylo podczas Smierci papieza, i tak jak w stacji komercyjnej TVN, tak
i w redakcji medium publicznego ,,Wiadomos$ci” nie uniknigto subiektywizmu
i zwyktych ludzkich odruchéw w przekazie medialnym. Dziennikarze poddali si¢
atmosferze tamtych dni, gubigc granicg migdzy emocjami wynikajacymi z same-
go wydarzenia a tworzona przez siebie atmosfera smutku i zaloby.

B T. Lis, Nie tylko Fakty, Warszawa 2004, s. 250.
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WYRAZIC NIEWYRAZALNE — O SMIERCI BLISKICH
WJEZYKU

Nie sposob oswoi¢ sie ze $miercia. Zotnie-
rze, lekarze i przedsigbiorcy pogrzebowi widza ja
bez przerwy i przyzwyczajaja si¢ do pewnych jej
aspektow, lecz nie do jej istoty. Nie sadzg, aby kto-
kolwiek to potrafit. Dla mnie otrzymanie wiado-
mosci o $mierci bliskiej osoby jest jak droga w dot
po znanych, lecz pograzonych w mroku schodach.
Chodzites nimi milion razy i wiesz, ile stopni jesz-
cze przed toba, ale gdy chcesz stana¢ na nastgpnym,
okazuje sig, ze go nie ma. Potykasz si¢ i nie mo-
zesz w to uwierzy¢. 1 od tej pory bedziesz sig tam
potykat czgsto, poniewaz, jak wszystkie rzeczy, do
ktorych przywyktes, ten brakujacy stopien stal sig
czastka ciebie.

Jonathan Karrol'

Wstep

Pojecie kryzysu, ‘sytuacji niekorzystnej dla kogo$ lub czegos$’?, dotyczy za-
rowno zycia spotecznosci, jak i jednostki i jej osobistych doswiadczen. Niewat-
pliwie, sytuacja kryzysowa jest dla kazdego cztowieka $mier¢ bliskiej mu osoby,
zwlaszcza $mier¢ dziecka. Jak pisze K. Herej-Szymanska,

Okreslaniem postaw wobec $mierci zajmuje si¢ psychologia. [...] Postawy te widoczne sg row-
niez w jgzyku, w ustalonych zwrotach jezykowych, zawierajacych wyrazy $mier¢. Zwroty te uka-
zuja postawy calego spoteczenstwa, moéwiacego danym jezykiem. Stosunek jednostek ludzkich do
$mierci widoczny jest rowniez w tekstach mowiacych o tych ludziach. Biorac po uwagg konteksty
wyrazu $mier¢, otrzymujemy w wyniku ich analizy jgzykowy obraz $mierci, a jego wynikiem sa po-
stawy opisywanych ludzi wobec $mierci.?

!'J. Karrol, Glos naszego cienia, cz. 3, Poznah 2000, s. 7.

2 Multimedialny Stownik Jgzyka Polskiego PWN (dla uproszczenia w dalszej czgéci pracy
jako skrot: MMSIJP) v.s. kryzys.

3 K. Herej-Szymanska, Biblijny obraz jezykowy stosunku cztowieka do smierci, ,,Jezyk Polski”
2004, R. LXXXIV, z. 3, s. 164—-173.
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Kryzys zwiazany z wyrazona sytuacja dotyka sfery intymnych doznan, o kto-
rych trudno jest wypowiadac sig¢ publicznie, trudno po prostu méwic.

W wypowiedziach o $mierci, szczegolnie kogo$ bliskiego, systemowo pojawia-
ja si¢ takie elementy, jak: wskazanie tego, kto umart, czg¢sto w sposob emocjonal-
nie nacechowany (nazwa osobowa), nazwanie czynno$ci rownoznacznej ze Smier-
cia (nazwa czynnosci) oraz opis doznawanych w zwiazku ze $miercia stanoéw emo-
cjonalnych (nazwy emocji). Szczegdlna uwage w niniejszym opracowaniu autorka
poswigci sposobom przekazu o czynno$ci umierac, a dla zachowania komplekso-
wosci ujgcia pozostate sktadniki relacji o $mierci bliskich (tj. nazwy osobowe i na-
ZWy emocji) zostang wskazane w cytowaniach i ogdlnie oméwione. Przywotana juz
trudno$¢ méwienia o $mierci moze wynikac¢ ze strachu, ktory uzasadnia kulturowe
tabu faczone ze $miercia, moze tez by¢ modelowym przyktadem stereotypizowanej*
funkcji obronnej stosowanej jako element ,,impregnowania si¢” na rzeczywisto$¢
1, jak zaznacza Max Scheler, wypierania ze sfery swiadomosci faktu nieuchronno-
$ci egzystencjalnej $mierci i tym samym zaprzeczeniu jej rdzeniowi i istocie®, por:

W naszych rozmowach nie pojawial sie temat Smierci. Czy przyczyng tego byl strach przed
Smierciq, czy wrodzone nam wszystkim pragnienie Zycia? Nie wiem. (I 25, s. 8)

W wielu intymnych wypowiedziach po $mierci kogo$ bliskiego, zawartych
w Informatorach Fundacji Warszawskiego Hospicjum dla Dzieci, przyczyn nale-
zy upatrywa¢ w braku adekwatnych srodkéw jezykowych (co w licznych cytowa-
niach respondenci wyrazaja wprost dzigki nieosobowej konstrukcji brak (mi) stow),
za pomoca ktorych osoba mowiaca moglaby wyrazi¢ wszystkie doznawane emocje:

BO6l, zal i pustka, ktorq po sobie zostawil, jest tak wielka, Ze nie ma stow, ktore by mogly to opi-
saé. Brakuje odgtosu wydzieliny z rurki, brakuje odglosu ssaka, brakuje usmiechu, telefonu od Mac-
ka, brakuje wszystkiego... (I 55, s. 7),

oraz jasno okre$lonych form wypowiedzi, ktore bytyby najodpowiedniejsze:

Kiedy otrzymatam propozycje, zeby napisac kilka stow o Lukaszu, zaczetam si¢ zastanawiac,
w jaki sposob powinnam przedstawié to, co czuje. Sucha relacja: urodzil si¢ z wadq, zyt i ... smut-
ny koniec. A moZe wynurzenia zrozpaczonej matki po niespodziewanej Smierci syna, ktory byt dla
niej jedynym celem zycia? Ostatecznie wybratam forme listu skierowanego do Ciebie moj Malut-
ku, moj maty kumplu. (1 10, s.4)

Opisywane w publikacjach sytuacje $mierci, to wytacznie ujgcie czynno-
sci umrzec jako procesu fizjologicznie, w sposob naturalny doswiadczanego

4 Jednym z nowszych i wyczerpujacych ujeé dotyczacych teorii stereotypu jest praca I. Bielif-
skiej, Stereotyp rodziny we wspolczesnej polszczyznie, wydana w Warszawie w 2009 roku.

5 M. Scheler, Cierpienie, Smieré, dalsze Zycie : pisma wybrane , przet. Adam Wegrzecki, War-
szawa 1994, s. 73-74; wypowiedzi z Informatorow cyt. za: http://www.hospicjum.waw.pl/bibliote-
ka.html (np. 7 25, s. 8).
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przez czlowieka. Brak zatem w nazwach czynnosci §mierci takich czasownikow,
ktore konotowatyby nienaturalng przyczyng umrzec, ulokowana w istnieniu agen-
sa badz obiektu zadajacego $mier¢.

Mimo iz zadne stowa nie oddadza w pelni wszelkich doswiadczanych prze-
zy¢, wypowiedzi o $mierci osoby bliskiej, zar6wno w potocznych rozmowach, jak
i w relacjach medialnych, nie sa rzadko$cia. Przyczyn istnienia takich komunika-
tow nie mozna, wobec §wiadomosci faktu, ze kazdy powstaje z innych przyczyn,
globalizowac¢. Analiza ich pozwala jednak sadzi¢, ze dla jednych jest to sposob
na wyciszenie, odreagowanie silnych emocji, rodzaj werbalnego katharsis, dla in-
nych forma oswojenia si¢ z krytyczna sytuacja i u§wiadomienia sobie jej w pelni,
jeszcze inni traktujq takie wypowiedzi jak swoisty rodzaj podtrzymywania men-
talnej wigzi ze zmarta osoba poprzez state jej wspominanie. Niezaleznie od mo-
tywacji, wszystkie wypowiedzi tworza grupe tekstow wywotanych analogiczna
sytuacja o powtarzalnych cechach gatunkowych. Tozsamos$¢ genologiczna
okresla strukture tekstu, wptywa na okre§lony typ struktur sktadniowych, form
gramatycznych i stosowany dobor stownictwa w sposobie ujgcia sytuacji.

Nazwy czynnos$ci umrze¢ w jezyku

Jednym z wyrazonych w materiale sposobow mowienia o $mierci jest taki ro-
dzaj jezykowego uksztattowania komunikatu, aby nie wyrazaé wprost w plasz-
czyznie stow czynno$ci umieraé, a umozliwi¢ konotowanie tego faktu na pod-
stawie zestawienia znaczen egzystencjalnego by¢€ : nie by¢ i form gramatycz-
nych opozycyjnie wyrazonej kategorii czasu — przeszlos¢ : terazniejszo$é uzy-
tych w wypowiedzi nazw czynnosci, por.:

Nie przypominamy sobie sytuacji, zZeby Piotrus ptakal. To on dawat nam sitg do zycia. Dzis nie
ma z nami Piotrusia. Zostaly tylko wspomnienia. (151, s.11)

Trudno jest mi o Nim mowié nie placzqc.... Tak niedawno moj synek byl ze mnq... A teraz Go
przy mnie nie ma... (1 45, s.4)

Powtarzalnym w wypowiedziach zabiegiem jest metaforyzacja czynno-
$ci $mierci.’ Metafore jako zjawisko jezykowo-stylistyczne opisano w licznych
pracach teoretycznoliterackich i jgzykoznawczych. W niniejszym opracowaniu
przyjmuje si¢ za T. Dobrzynska, ze metafora, jako trop stylistyczny, powstaje w wy-
niku przeniesienia nazwy wiazanego z podobienstwem lub analogia’, jak dzieje
si¢ w ujeciu $mierci jako podrozy, z wyrazonymi komponentami przemieszczaé

5 Jednym z ciekawych opracowan tego zagadnienia jest publikacja A. Krzyzanowskiej, Polska
i francuska frazeologia smierci wydana w Lublinie w 1999 roku. Autorka rozwija wywotang problema-
tyke, bazujac na zrodtach materialowych w postaci najwigkszych stownikow ogdlnych obu jezykow.

7 Jest to tzw. metafora whasciwa, por. T. Dobrzynska, Metafora, Wroctaw 1984, s. 5.
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si¢ w sposob zwykle naturalny dla cztowieka — za pomoca noég. W analizowanym
materiale jezykowym jest to metafora wiodaca, wyrazana chocby w stowach jed-
nej z matek:

Wyruszyt w swojq ostatniq podréz. [...] odszed!. Nie zabrat ani lekow usmierzajqcych bol, ani
opatrunkow, ani strzykawek... Zapomniat? Nie. nie Pawel. Musial wiedziec, Ze tam gdzie idzie, Zad-
na z tych rzeczy nie bedzie mu juz potrzebna. Ze tam gdzie wyrusza, pojecie cierpienia nie wyste-
puje. (150, s. 13)

Czasownik odej$é¢ i podobne, budujace z nim wspdlne pole semantyczne,
oznacza »idac oddala¢ sig, odsuwac si¢ od kogos$ lub czegos, opuszczac jakie$
miejsce«.® Budujac ujecie metaforyczne $mierci jako podrézy, spetia dzieki ko-
notacjom funkcje wypierania obrazu cztowieka, ktory bezwolnie, pozbawiony
znamion witalno$ci umiera w pozycji horyzontalnej. Osoby bliskie znacznie bar-
dziej chetnie wybieraja obrazowanie ujmujace, ze umierajacy odchodza, por.:

Moja siostra Wiktoria odeszla 6 lat temu. Piszac odeszta zwracam szczegolng uwage na to sto-
wo, gdy? ona nie umarta. (145, s.5)

Odchodza, witalni, petlni energii, bezsprzecznie zdolni do podstawowego,
charakteryzujacego tylko cztowieka, przemieszczania si¢ w postawie wertykal-
nej. Wsréd przyktadéw na wybrany typ metaforyki, znaleziono tylko jedna wy-
powiedz, w ktorej nastapita wtorna do metafory metonimizacja odej$¢ na rzecz
odlecieé¢, co mozna uzasadni¢ obecnym w kulturze i wierzeniach® wyobrazeniu
zmarlego dziecka jako aniofa, por.:

Nauczyt nas, co znaczy zy¢ petnq piersiq, co znaczy w ogole zy¢ i jak , cicho odlecieé”.
(150,s. 11)

Podroz postrzegana jako przestrzenne przemieszczanie si¢ zaktada istnienie
punktu, momentu startowego kierunkowego przemieszczania sig, ktory w jezyku
moze by¢ okreslany jako miejsce poczatku drogi w przestrzeni lub czasie.

Nie ma dzieciuszka z nami. Zdecydowatla si¢ na opuszczenie naszego domu 7 grudnia.
(148, s. 4)

Monika odeszta [...] w Wigilie¢ o godzinie 9.45. (134, s. 17)
Nazajutrz wieczorem Iwonka odeszta. (133, s. 3)

Odeszta od nas w niedzielny poranek w dniu 10.06. 2007 r. majqc niespetna 7 lat. (141 ,s.5)

8 Hasto: odchodzié, [w:] MMSIJP.

® Ciekawe opracowaniec zagadnienia jezykowego stosunku cztowieka do $mierci w Biblii
przedstawita K. Herej-Szymanska, Biblijny obraz jezykowy stosunku czlowieka do smierci, ,,Jgzyk
Polski” LXXXIV, 2004, z. 3, s. 164-173.
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Odeszla cichutko w pigkny stoneczny dzien 23 maja 2005 roku o godz. 11.00. (135, s. 3)

Z racji, iz omawiany typ wypowiedzi ma charakter subiektywny, antropocen-
tryczne, skierowane na siebie ujgcie odej$¢ mowiacy zlokalizuja we wiasnej oso-
bie jako podmiocie tej przestrzeni. To najliczniej reprezentowany typ wskazania
punktu poczatkowego drogi, ktora potwierdzaja wybrane fragmenty ilustracyjne:

Lukaszek odszedl od nas do Pana Boga 8 grudnia 2002 r. (123, s. 5)

23 kwietnia Olus odszedl od nas rano, we snie po cichutku, wiedzqc, ze jestesmy blisko przy
nim. (144,s.5)

Sandrusia [...] odeszta od nas cicho i spokojnie. (123, s. 10)

Czasownik ruchu odejs¢ konotujacy przemieszczenie si¢ dokads bywa czg-
sto uzupetniany o okolicznik miejsca, jakim jest wskazanie punktu przestrzeni,
w kierunku ktérego nastgpuje ruch. Jak zauwaza A. Krzyzanowska, ,,W takim wy-
padku stopniowo zaciera si¢ wyrazisto§¢ metafory podrdzy; przewazaja wyobra-
zenia zwiazane z chrzeScijanska wizja swiata lub tradycja pozachrzescijanska,
przekonania, czym jest istota ludzka i co si¢ dzieje z nig po $mierci. Szczeg6lnej
rangi nabiera wowczas punkt docelowy podrdzy”.!® W tekstach korpusu materia-
hu wyrazany poprzez wskazanie jako celu jakiego$ innego Swiata:

Kacper odszedt 01.01.2011 do $swiata, gdzie nie ma bolu, nie ma cierpienia [...]. (155,s.7)

Znamienne w wypowiedzianych relacjach jest to, ze inno$¢ jest zawsze war-
to$ciowanym pozytywnie elementem nowej rzeczywistosci, a sam przymiotnik
kontekstualnie zyskuje znaczenie ,,dobry z konotowanym stopniem wyzszym na-
tezenia cechy”:

Wierzymy, Ze odeszta do lepszego swiata, ze czeka na nas. (153, s.9)

Kubusiowi splynely z oka dwie tzy i odszedl w lepszy dla niego swiat bez cierpienia i bolu.
(143,s.5)

Bywa, Ze natgzenie dobra pozwala na nazwanie nowej, istniejacej po drugiej
stronie, rzeczywisto$ci Kraina Szczgsliwosci. O takiej wspomina jedna z matek:

Jej obecnos¢ byta dla mnie tak wazna, ze gdy odeszta do Krainy Szczesliwosci, zostata pustka
i wielka tesknota za niq i wszystkim, co sie z niq kojarzy. (115,s.9)

I nawet jezeli pozostawieni w bolu bliscy nie do konca potrafia nazwac¢ miej-
sce — kres ostatniej, najwazniejszej w zyciu kochanej osoby drogi, nie przestaja
wierzy¢, ze ono istnieje, ze jest jakie$ tam, gdzies, czy dalej, por.:

10 A. Krzyzanowska, Polska i francuska frazeologia Smierci, Lublin 1999, s. 59.
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17 lutego 2009 roku — tego dnia Dominis poszedt dalej, sam. (148, s. 5-6)

Jednym z fundamentow kultury katolickiej jest wiara w dualna strukturg
ludzkiego istnienia. Wspottworzacymi elementami, jakby forma i trescia czto-
wieczenstwa, sa ziemskie ciato, ,,z prochu powstate i w proch majace si¢ obro-
ci¢”, oraz nie$miertelna dusza. Smier¢ (choé nie tylko ona) burzy ten symbio-
tycznie istniejacy zwiazek, pozwalajac na symboliczny rozdzial jego komponen-
tow, ktoremu towarzyszy hierarchizacja rangi (dusza ponad ciatem) i funkcji.

Zasnelo jej cialo, odeszla dusza — duszyczka malej istotki, ktorq tak kocham i nigdy nie prze-
stane kochac. (145, s.5)

Wyznawcy religii chrzescijanskiej wierza, ze niesmiertelna dusza czlowie-
ka trafia po $mierci do nieba (w jezyku symbolizowanego na wiele sposobow,
np. przez Pana (Boga), Stworce, kontekstualnie jednoznaczny, cho¢ obiektywnie
uogoblniajacy przystowek miejsca fam). W niebie istnieje nadal w postaci metafi-
zycznego bytu, wiazacego wszystkie cechy istnienia ziemskiego i bedacego tym
samym tukaszkiem, Ania czy Kacprem:

Kacper [...] spotkat si¢ z Krzysiem, Olq, Aniq, Adasiem. Teraz tam rozrabiajq. (155, s. 17)
Lukaszek odszedl od nas do Pana Boga 8 grudnia 2002 r. (123, s. 5)
Odeszla do Pana 11 lutego 2002 roku przezywszy 24 lata i siedem miesiecy. (I 19, s. 5)

Odszedl do Nieba w dniu 31 stycznia 2007 roku. (140, s. 7)

Jezeli umiera dziecko, 6w byt staje si¢ okreslony, uosobiony jako aniot — po-
zaziemska istota, ktorej stereotypowe cechy zawarte sa w wyobrazeniu jako po-
sta¢ pigknego radosnego dziecka ze skrzydtami, por.:

1 poszedt Aniolek z grzechotkq po skrzydetka nowiutkie do domu Ojca i tam na nas poczeka.
(137,s.14)

Kamil odszedt i powigkszyt grono aniotkow. (140, s. 6)
Mamy teraz w niebie Matego, Kochanego Aniotka. (132, s. 3)

Przeczytaj o Ani — dziewczgynce, ktora jest Aniotem... (139, s. 4)

Odejscie kogo$ to w relacjach bliskich zawsze zjawisko momentalne, wy-
obrazane jako punkt kulminacyjny — granica umozliwiajaca przejscie na druga
stong (Umart cicho, przeszedt na drugq strone z usmiechem (1 29, s. 5)), dla kto-
rego mozliwe jest precyzyjne — czasem nacechowane pigtnem przesadnej, przera-
zajacej doktadnos$ci — wskazanie na osi czasu (jest to zreszta typowy wyznacznik
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sytuacji kryzysowej). Ten aspekt istnienia $mierci w jezyku jest tak powszechny,
iz zacytujg tylko wybrane ilustracje:

Krzys odszedt od nas 16 wrzesnia 2009 r. Bog pozwolit nam przez 8 lat, 6 miesiecy, 9 dni 17
godzin i 10 minut miec¢ czqstke nieba na ziemi — ukochanego Krzysia. (150, s. 10)

Ulenki nie ma juz wsrod nas. Odeszla cichutko w piekny stoneczny dzien 23 maja 2005 r.,
0 godz. 11.00. Nie zdqzyta mieé swoich czternastych urodzin... (136, s. 3)

Jednoznacznosci wskazania momentu odejscia czgsto towarzysza jezykowe
srodki ujmujace ten fakt w kategoriach czynnosci przedwczesnej, niespodziewa-
nej, a wykazane na plaszczyznie leksykalnej stowa, jak: odeszta zbyt wczesnie
(I 51, s.14), tak szybko (1 46, s.7), brakowalo jej niecalego miesiqca do skon-
czenia 4 lat (148, s.4), odeszta niespodziewanie w chwili, gdy jej stan na to nie
wskazywal (1 39, s.5) oraz wypowiedz rodzicow:

Poszlismy po nadzieje, ale kiedy nam jq odebrano, zapytalismy, ile jeszcze mamy czasu? Nie
uzyskalismy odpowiedzi. Wydawalo nam sig, Ze mamy go duzo. Probowalismy zy¢ normalnie.
(123,s.11)

celnie realizuja poetycko ujeta przez ks. J. Twardowskiego maksyme Spiesz-
my sie kocha¢ ludzi, tak szybko odchodzq.

Istniejaca w jezyku metafora $mierci jako podrozy pozwala na wyodregbnie-
nie w pierwszej linii tekstu typowego dla tej ostatniej aktu pozegnania, ktory ini-
cjuje odchodzace dziecko poprzez dziatanie lub, rzadziej, oczekiwanie na dziata-
nie bliskich, por.:

Pozegnal sig 7 najblizszymi i odszed!. (150, s. 13)

Nie ma Dzieciuszka z nami. Zdecydowala si¢ na opuszczenie naszego domu 7 grudnia. Brako-
wato jej niecatego miesiqca do skonczenia 4 lat. [...] Dziecko przemyslalo sprawe i starannie wy-
brato moment poZegnania. (148, s. 4)

[...] otworzyt oczy na chwile, jakby chciat sig z nami pozegnaé. (143, s.7)
Czekal, az kazdy pozegna go na dobranoc. U boku mamy zasnql na zawsze. (137, s. 6).

Pozegnanie to akt, ktory moze wprowadza¢ w relacje bliski — umierajacy
pierwiastek oswojenia si¢ tego pierwszego z nieuchronnoscia Smierci, konotujac
tym samym $wiadoma, wolicjonalng zgode na odejscie. Jako jej wyraz w ptasz-
czyznie tekstu obok odej$¢ pojawiaja si¢ czasowniki pozwoli¢, méc czy rzeczow-
nik zgoda, por.:

Bardzo mocno przytulitam coreczke do serca, pocatowatam i wyszeptatam Jej do uszka — bar-
dzo mocno Cie kocham Skarberiku, ale jesli chcesz juz odejs¢, to pozwalam Ci kochanie. (1 54, s. 6)
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Wzrok matki proszqcy, by agonia niepotrzebnie si¢ nie przediuzata. Dojrzata zgoda rodzicow
na odejscie ich synka. (128, s. 4)

Forma biernie wyrazonej zgody jest takze przyjecie postawy modlitewnej
(modli¢ si¢ o cos to cheieg, by to zaistniato, co jest rOwnoznaczne ze zgoda na to)
opisanej stowami matki:

Stan Blanki byt bardzo powazny, a nam pozostata tylko modlitwa o dobrq Smier¢, ktorej Pan
Bog wystuchat. (151,s.17)

Zgodzi¢ si¢, dostownie ‘przysta¢ na co$, [...] na czyja§ propozycjg, na ja-
kie$ zmiany’!" konotuje postawg umiarkowanie bierng — nietworcza, wobec kre-
atywnego wzgledem rzeczywistosci, decyzyjnego postanowic¢ czyli ‘zdecydowac
sie na co$, powziaé jakas decyzje; zadecydowac o kims$, o czyms$’2. W wypo-
wiedziach o $mierci bliskich w rolg agensa czynnos$ci pestanowi¢ pozostajacej
w laczliwos$ci semantycznej z odej$é¢ wchodzi albo Bog:

Bartek zmart 24 grudnia o 16. Pan Bég w tak pieknym dniu zabrat go do siebie. (1 55,s. 12)

A gdy jego misja dobiegla juz konca, Bog wezwal Aniotka swego do siebie po skrzydta.
(150, s.13)

Wiemy, ze Bog chyba tak chcial, aby juz wiecej nigdy nie cierpiata. (132, s. 3),
albo ten, kto umiera, por.:

Po 24 godzinach od zdarzenia Krystianek postanowil nas opuscié. (141,s.7)

Tym razem nie pomogty leki. Mateuszek postanowit odejsé, zmart 3. listopada, cichutko, spo-
kojnie. (136, s. 3)

[...] Dominis tego chciat. [...] Puscit nasze dtonie nie pytajqc nikogo o zdanie. (148, s. 5-6)

Dzigki cho¢by ostatniemu z cytowan, mozna domniemywac, ze przyzwole-
nie otoczenia na $mier¢ jako realizacj¢ postanowien staje si¢ aspektem drugorzed-
nym, bez wptywu na to, co si¢ stanie. W zwiazku z tym, wérod analogicznych do
umrze¢ nazw czynnosci, pojawia si¢ czasownik wymknaé sie, uzyty w drugim
z podstawowych znaczen, tj.: ‘wyj$¢ ukradkiem, chylkiem; uciec, wydosta¢ sig,
umkna¢ skad’!3, por.:

Odeszta nagle, uspita mnie na godzinke i wtedy po cichutku wymkneta mi sie. Mata Elfinecz-
ka z Zupetnie Innego Swiata. (1 30, s. 6)

"Por. hasto: zgodzi¢ sie, [w:] MMSIJP.
12 Por. hasto: postanowié, [w:] MMSIJP.
13 Por. hasto: wymknqé sie, [w:] MMSIJP.
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Waznym dla uzycia powyzszego czasownika jest kontekst sytuacyjny i oko-
licznosci powstania tekstu. Zebrane na uzytek badan wypowiedzi sa wspomnie-
niami bliskich o zmartych, czg¢sto nieletnich Iub catkiem malutkich. Dla nich dni
poprzedzajace $mier¢ to czas trwania w bolu fizycznym, cierpieniu wywotanym
niemoca zmiany swego stanu i bezradno$cig zatamanych bliskich. To tez czas na-
dziei, ze to wszystko jak najszybciej si¢ skonczy, uda si¢ wymknac¢ chorobie, bier-
nie uciec od niej i odejs$¢ tak niepostrzezenie, aby oszczedzi¢ tym, ktdrzy zostaja
traumatycznych doznan.

Rozmoéwcy akcentuja takze fakt skrajnie odmiennej, aktywnej postawy wo-
bec $miertelnej choroby. Wowczas $mier¢ kogos bliskiego staje si¢ walka o jego
zycie. W zebranym materiale metaforyka $mierci jako walki jest czgsto wyko-
rzystywana w przekazach. Warto dodac, ze cecha ‘aktywny’ przybiera rézne na
skali warto$ci: od niskiego stopnia natgzenia w sytuacji obrony po maksymalny
w sytuacji podejmowania walki. Umierajacy wchodzi najczeséciej w rolg obroncy,
skazanego na porazke¢ w nierownej bitwie z silniejszym agresorem.

Wierzylam, ze i tym razem obroni sig i ze bedzie, jak dawniej. (1 46, s. 6)
Myslatam, ze jest silna, Ze te infekcje zwalczy, a ona gasta mi na rekach. (146, s.7)

Z wezasow wrocilismy w Srode 12 lipca. W czwartek i piatek Ania stabla coraz bardziej. Prze-
grata swojg walke w sobote 15 lipca. (138, s.5)

1w koncu nadszedt ten tragiczny dzien. Choroba okazala sig silniejsza. (152, s. 4)

Konotowana z tresci relacji niska aktywnos$¢ tego, kto odchodzi, powoduje, iz
to bliscy przejmuja rolg walczacego podmiotu. Czasownik walczyé wystepuje wow-
czas w rekcji przyimkowej walezy¢ o co$/kogo$, jak w relacji rodzicow Adasia,
gdzie dodatkowo odnalez¢ mozna inne czasowniki tworzace na zasadzie podobien-
stwa lub przystawalnosci pole semantyczne walczy¢, tj.: szarpac i krzyczeé, por.:

[...] tego dnia wieczorem stan Adasia bardzo sie pogorszyl. RozpoczeliSmy naszq walke o nie-
go. Sinial, plakal calq noc. Zmart 10 lipca o godzinie 10:25. Zaczetam krzyczed, szarpaé Go, ale to
byt juz koniec. (146, s. 5)

Tuz przed smierciq, w chwili naszej walki o kazdy jego oddech, otworzyl na chwile oczy |...]
(143,s.7)

Do konca walczylismy z Mukowiscydozq, ktora od 16 lat wyszarpywata nam z ramion nasze
ukochane dziecko. Wiele razy wygrywalismy. To dawato nam sile i motywowato nas. Tym razem
bylismy bezsilni. Kacper zmart w sobote 19.01 2010 roku o godzinie 14.20. (153, s.5)

Postawa walki bliskich o kogo$ nie wymaga akceptacji ze strony osoby, o kto-
rej zycie toczy si¢ boj. W skrajnych przypadkach moze jednak wywotywac sprze-
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ciw, postaweg buntownicza, ktora finalnie reorganizuje okolicznosci batalii. W no-
wej, jezykowej sytuacji, przywotujacej krwawe pole bitwy, stronami walecznego
konfliktu sa odpowiednio: umierajacy — w tym ujgciu silny, zadajacy ciosy agre-
sor — i skazani na porazke rodzice, por.:

Po dtugiej i zazartej walce 7 nami — wygral, zadajqc ciosy, o ktorych bedziemy pamietad,
i rany, ktore bedziemy odczuwaé. (148, s. 5-6)

Wsrdd zebranych cytowan, powtarzalnym, wyodrgbnionym na zasadzie po-
dobienstwa sytuacji tropem, jest oniryczne przedstawienie $mierci w jezyku. Po-
dobne spostrzezenia wypowiada A. Krzyzanowska, ktora twierdzi, ze:

Jednym z silniej utrwalonych w §wiadomosci spotecznej symboli $§mierci jest sen. Analogia
miedzy fizjologicznym stanem snu i $mierci ma swoje zrodlo w podobienstwie zachowan $piacego
i zmarlego: horyzontalnej pozycji ciata, braku aktywnos$ci ruchowej, zamknigciu oczu.'

Przedstawienie $mierci jako snu wprowadza do sytuacji, w ktorej wystepuje,
spokoj i ciszg. Paradoksalnie ta sama cisza, ktorej semantyke wyrazaja w wypowie-
dziach formy rzeczownika, przymiotnika badz przystowka, jest czgsto nieodzowna
towarzyszka jezykowych nazw $mierci. Wystarczy wspomnie¢ takie przyktady, jak:

Odeszla od nas cicho i spokojnie. (123, s. 10)

Zmart cicho i spokojnie 14 marca 2003 roku, dwa tygodnie po swoich dwudziestych urodzi-
nach. (125, s. 8)

Drziecko juz nie oddychato. Odeszto cicho, pieknie, bezglosnie. (148, s. 4)
Weiqz stysze cisze jej smierci. (124, s. 3)

Mozna oczekiwaé, ze cisza jako objaw, zapowiedz czego$ ztego, zwiastun
$mierci bedzie uyymowana w jezyku w postaci utrwalonego w uzusie zestawienia
ztowroga cisza. Nic bardziej mylnego. Bliscy odnajduja w tym sktadniku sytuacji
duchowy spokoj, ukojenie. Pickna cisza to powod sktaniajacy do pogodzenia si¢
z odejsciem dziecka, ktore przeciez tylko cichutko zasngto, mimo ze to odejscie
,jest okrutne i niesprawiedliwe. Wbrew naturze.” (125, s. 3), por.:

Po prostu zasnelas, a w moim Swiecie pojawia sie pustka. (144, s. 4)

Zasnela bezglosnie, wydaje sie wrecz bez jakiegokolwiek cierpienia, wtulona w moje ramiona
w otoczeniu tatusia, braciszka Kamila i przyjaciot. (151,s. 17)

Szymus zasnql i odszedl do lepszego swiata. (152, s. 4)

4 A. Krzyzanowska, dz. cyt., s. 69.
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Analogia $mierci do snu daje bliskim poczucie tego, ze najdrozsza osoba zo-
stata utracona jedynie w sensie fizycznym, ze istnieje druga strona, w ktorej po
przebudzeniu istnienie trwac bedzie nadal, a cena za pewnosé, ze mitosé pozosta-
Je takze wtedy, gdy konczy sie fizyczna obecnosé. (133, s. 5) jest niewypowiedzia-
na tesknota.

Niektorzy w rozpaczy podejmuja jeszcze desperacka probe wyrwania z objec
Morfeusza ukochanej osoby, po czym godza si¢ z zastala rzeczywistoscia. Prze-
budzenie nie nadejdzie. Rodzice Danielka w relacji o jego Smierci mowia wprost:

Przy tozku Danielka pochylamy sie, by delikatnie zbudzi¢ go ze snu. Mowimy do niego, lecz
... pogwalamy, by nadal tak spokojnie sobie spat. (148, s.5)

Inni dodaja:
U boku mamy zasnqt na zawsze. (137, s. 6)

Ostateczno$¢ i nieodwracalnos¢ to cechy $mierci, ktore daja mowiacym o niej
odwage mowienia o niej wprost, przetamujac tym samym tabu. W stowach reflek-
sji, wypowiadanych przez bliskich zmartym, pojawia si¢ czasownik umrzeé, cz¢-
$ciej na oznaczenie czynno$ci zamknigtej w przesztosci, w niektorych tylko przy-
padkach procesualnie wskazujacy na trwanie jej w czasie, por.:

Kacper zmart w sobote 19.09.2010 roku o godzinie 14.20. (1 53, s. 5)

Zmart cicho i spokojnie 14 marca 2003 roku, dwa tygodnie po swoich dwudziestych urodzi-
nach. (125, s. 8)

Umarli cicho, przeszedt na drugq strone z usmiechem. (129, s. 5)
Umierala pogodzona ze swoim losem: spokojnie i godnie. (131, s. 4)

Mariuszek umiera na rekach doktora Tomasza Dangla, pielegniarki Malgorzaty Murawskiej
i nas, rodzicow. (129, s. 19-20)

Metaforyka zycia i $mierci w kregu kultury chrzescijanskiej przywotu-
je obrazy $mierci jako wizje gasnacego $wiatla. Bog, jako ten, ktory zwycigzyt
$mier¢, bywa okreslany Swiatto$cia, bedac jednoczesnie Zyciem, Droga i Praw-
da. W jezyku symbolike $wiatta przywotuja takie rzeczowniki, jak np. ptomien,
iskra, swieca, zar czy dostownie swiatfo, a ich pojawienie si¢ w kontekscie egzy-
stencjalnym oraz uzycia swieci¢ oznaczaja witalno$¢. Podczas chrztu w obrzad-
ku chrzescijanskim kaptan obarcza rodzicéw i chrzestnych misja podtrzymywa-
nia $wiatta, co symbolizuje pelna odpowiedzialno$¢ za zycie dziecka, tez w jego
duchowym wymiarze. Opozycyjnie, wyobrazenie kresu ziemskiego bytowania
utozsamiane bywa z gasnqcym swiatlem, co utrwalily w jezyku liczne zwiazki
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frazeologiczne (chocby: gasngé w oczach) i dlatego jednym ze znaczen gasnqé
jest ‘traci¢ sily zywotne, umiera¢ wymiera¢’'®. Tropy oparte na podobienstwie
$mierci i gasnacego $wiatla to kolejny ze sposobéw moéwienia o $mierci ukocha-
nej osoby, a ich wybor wydaje si¢ tym bardziej zasadny, iz komunikaty dotycza
$mierci spowodowanej choroba. Oto wybrane przyktady:

Nie boj sie. Twoj Spiewajqcy kangurek jak zawsze jest z Tobq. Zgasto Twoje swiatlo. (128, s. 3)
Nasza iskierka zgasta w piqtek 18 grudnia 2009r., o godzinie 14:44. (151,s. 17)

Mpyslatam, ze jest silna, Ze te infekcje zwalczy, a ona zgasta mi na rekach. Zostato mi po niej
tvlko puste tozeczko. (146, s.7)

We wspomnieniach jednej z 0s6b pojawia si¢ tez motyw plonacej §wiecy, kto-
ry mozna w kulturze postrzega¢ jako rodzaj majacego chroni¢ przed ztem amuletu
(stereotypowo wiazanego z gromnica), cho¢ réwnolegle informujacego o utrzy-
maniu procesow zyciowych (§wieca zostaje zdmuchnigta, gdy nastapi $mierc).

Pomagalam mu trzymac swiece [...] Kamil odszedt od nas o godz. 10:08. (140, s. 6)

Stowa, za pomoca ktérych mozna opisa¢ $mieré, nie nazywajac jej wprost,
mogga takze mie¢ u podstawy skojarzenia fizjologicznych oznak tego, ze zycie ko-
go$ dobieglto kresu. W wypowiedziach pojawiaja si¢ woéwczas figury stylistycz-
ne (ktorych istota jest mozliwo$¢ zastgpowania nazwy zjawiska inna, powiazang
relacja sasiedztwa, wspotwystgpowania lub wspoétzaleznosci rzeczywistej badz
intelektualnej'®) okre§lane mianem metonimii. Badania porownawcze okreslen
$mierci w jezyku polskim i francuskim przyczynity si¢ do wyodrebnienia dwoch
zasadniczych grup uzycia metonimii:

[...] w pierwszej znalazty si¢ zwiazki ujmujace $§mieré¢ w aspekcie biologicznym poprzez jej
fizjologiczne i fizyczne objawy [...], — do drugiej naleza frazeologizmy przedstawiajace $mierc
w aspekcie kulturowym, metafizycznym — utrwalone przez wierzenia i religig.!”

Pierwsza z grup ma w cytowaniach liczna reprezentacje. Smier¢, jako biolo-
giczny aspekt konca zycia, objawia si¢ takimi somatycznymi stanami organizmu,
jak m. in.: brak akcji serca, brak oddechu, sztywnosc ciata, blados¢, zamkniecie
powiek/oczu. Metonimie wyodrebnione w materiale dotycza jedynie wybranych
objawow. Sa nimi: brak akcji serca, por.:

Nie cierpiata, jej serduszko przestato bi¢. Byta z nami prawie dziewie¢ miesiecy. (143, s. 10)

15 Hasto: gasnqé, [w:] MMSJP.

16 Por. hasto: metonimia, [w:] Stownik terminow literackich, red. M. Glowinski, J. Stawinski,
T. Kostkiewiczowa, A. Okopien-Stawinska, Wroctaw 1976, s. 237-238.

7A. Krzyzanowska, dz. cyt., s. 47.
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Bylismy przy niej, gdy serduszko uderzylo po raz ostatni. (150, s. 16)

Odeszla 4 wrzesnia, niespodziewanie, po dwoch zapaleniach pluc, jej mate serduszko nie wy-
trzymalo. (146, s.7),

oraz brak oddechu, por.:

W pewnym momencie Daniel przestaje oddycha¢. To niemozliwe, chyba nam sie wydaje, co to
znaczy? A jednak to prawda. Pojawia sie jakas dziwna pustka. (1 33, s. 5)

Po chwili Zuzia przestata oddychaé. (1 54, s. 6)

Dziecko juz nie oddychato. Odeszlo cicho, pieknie i bezglosnie. (148, s. 4)

Wyrazem postrzeganym dzi$ jako archaiczny jest rownoznaczne do oddech,
dawniej powszechne stowo tchnienie, pozostale w wyrazeniach wiazanych z eg-
zystencja w postaci zwrotdw: tchnqé Zycie, wydac ostatnie tchnienie. Do tego ujeg-
cia nawiazuje stylizowana, literacko brzmiaca wypowiedz, gdzie westchnac zy-
skuje kontekstualnie nowy typ znaczenia — umrzeé, por.:

A ty kochana gleboko westchnetas i odesztas. (154, s. 10)

Jezykowa kreacja $mierci jako brak oddechu powoduje, ze wszelkie stany
zaburzenia tej czynno$ci bgda konotowaty nadchodzacy kres zycia i beda trak-
towane jako wstgpna z faz procesu umierania. Te spostrzezenia takze latwo zo-
brazowac stosownymi cytowaniami. W pierwszym rzecz nazwana jest wprost,
drugi sekwencja wyrazonych czynnos$ci pozwala na uzupetienie informacji o za-
burzeniach w oddychaniu:

Tego dnia wyjqtkowo cigiko si¢ mu oddychalo. Czekal, az kazdy pozegna go na dobranoc.
U boku mamy zasnqf na zawsze. (135, s. 16)

Po powrocie podczas karmienia Krystiana przez sonde, maluszkowi cofnelo sig jedzonko i od
razu posinial. Natychmiast podlqczytam go pod tlen i od tego momentu, na tym tlenie pozostat juz,
do konca. [...] Po 24 godzinach od zdarzenia Krystianek postanowit nas opuscic. (147,s.7)

Ostatni tekst wywotuje jeszcze jeden z charakterystycznych objawow $mier-
ci — wyrazonej poprzez czasownik posinie¢ bladej, a precyzyjniej bladoniebie-
skiej, barwy skory.

Zebrane i przytaczane stowa bliskich umierajacemu $wiadcza, ze o $mier-
ci trudno jest mowi¢ w sposob subiektywny. Chetnie wykorzystuje si¢ dla takich
wypowiedzi gotowe utrwalone w jezyku i kulturze ujecia schematyczne. Moze
wynika to z przekonania, ze nie ma odpowiednich stow dla przekazu takich infor-
macji i wszelkie proby subiektywnego jej nazwania niewiele w tym zakresie zmie-
nia, moze przyczyn nalezy upatrywac¢ w kulturowym tabu wigzanym ze §miercia.
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Nazwy osobowe zmarlych w wypowiedziach o $mierci

Poniewaz wykorzystano wspomnienia 0sob bliskich mowiacym, w wypowie-
dziach pojawiaja si¢ imiona wtasne. Wspomnienie Michala (I 51, s.14), Wikto-
rii (145, s.5) czy Kamila (I 40, s.6) przyktady wielu imiennie wywotanych dzieci,
ktorym nie bylo dane beztroskie dziecinstwo i dtugie szczgsliwe zycie. Imig rzad-
ko przywolywane jest w formie podstawowej jego brzmienia. Opowie$ciom towa-
rzysza silne emocje, ktore powoduja, ze nienacechowana emocjonalnie, podstawo-
wa posta¢ nazwy osobowej przybiera forme¢ zdrobniata lub nacechowana jeszcze
wigksza doza emocjonalnosci formg hipokorystyczna. Zdrobnienia i spieszczenia
nie sa w tekstach realizowane jedynie wedlug kanonicznego dla danej nazwy oso-
bowej wzorca. Obok regularnych formacji zdrobniatych, takich, jak np.:

Mineto juz kilka tygodni od Smierci Asi Pawlickiej. (119, s. 5)

Lukaszek odszed! od nas do Pana Boga 8 grudnia 2002 r. Przezyt 15 lat i dwa miesiqce. (123,
s.5)

Pan R. mowi, ze smier¢ Wojtka byta pierwszq bez bolu. Umart cicho, przeszedt na drugq stro-
ne ze smiechem. (129,,s.5)

Ania zmarta 9 04. 2008 r. 0 godz. 18.45. (149, s. 4)

pojawiaja si¢ zaskakujace odbiorcg pieszczotliwie brzmiace postaci imion
wiasnych.
Ten typ przyktadow ilustruja systemowo tworzone z —u$/-i§ spieszczenia:

W dniu 7 maja 2010, rowno rok po tym, jak dowiedzielismy sie, ze zostaniemy rodzicami,
Szymus zasnql i odszedt do lepszego dla niego swiata. (152, s. 4)

Dzis nie ma z nami Piotrusia. Zostaly tylko wspomnienia. (1 51, s. 11)
17 lutego 2009 roku — tego dnia Dominis poszedt dalej, sam. (148, s. 5-6)

23 kwietnia Olus odszedt od nas rano, po cichutku wiedzqc, zZe jestesmy blisko przy nim.
(144,s.5).

Podobnie funkcjonuja spieszczenia takie, jak: Krzys (1 50, s. 10), Kubus (143,
s. 5), oraz zenskie Karolisia (1 51, s. 19), Majeczka (1 46, s. 7), Agniesia (1 39,
s. 5), Kingusia (1 32 s. 3). Wérdd imion znalazly si¢ takze nieupowszechnione,
nacechowane sytuacyjnoscia uzycia takie formacje o charakterze pieszczotliwych
realizacji, jak przyktadowo: Momninia (125, s. 3), Basiulek (123, s. 11), Karolisia
(I51, s. 19) czy spieszczonych rzeczownikow o znaczeniu dziecko — Dzieciuszek
(148, s. 4), czy maluch — Maluszek (141, s. 7) lub Malutek (1 10, s. 4).
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Przywotujac bliskich, czgsto wskazuje si¢ na relacje pokrewienstwa, przy
czym te takze bywaja zdrabniane, por.:

Bardzo mocno przytulitam coreczke do serca, pocatowatam i wyszeptatam Jej do uszka
[..]1(154,s.6)

Do konca walczyliSmy z Mukowiscydozq, ktora od szesnastu lat wyszarpywata nam z ramion
nasze ukochane dziecko. (153, s. 5)

Moj najmiodszy siostrzeniec Krzys. (150, s. 11)
Tak niedawno moj synek byt ze mnq... A teraz go przy mnie nie ma. (145, s. 4)

Moja siostra Wiktoria odeszla szes¢ lat temu. (145, s. 5)

W niektorych tekstach umierajace dzieci, jeszcze za zycia'® nazywa si¢ Aniot-
kami (I 37, s. 14), (I 32, s. 3) lub utozsamia si¢ z innymi postaciami mistyczny-
mi, np. elfami, por. mala Elfineczka z zupelnie Innego Swiata (1 30, s. 6), Czaro-
dziejkq (148, s. 4).

Mowieniu o bliskich towarzysza czgsto procesy wtornie onimizacyjne, po-
legajace na przeniesieniu nazw z rejestru potocznych do wiasnych. Takie re-
alizacje stowne tez mozna bylo odnalez¢. Ukochane, bedace dzie¢mi, osoby
nazywane sa przez wspominajacych je respondentow, przyktadowo: Skarbem/
Skarbenkiem (154,s.6),(151,s.11), Twardzielem (152,s.4), Iskierkq (151,s.17),
Stoneczkiem (144, s.5), Myszkq (131, s. 4).

O ile motywagja przesunig¢ w powyzej wymienionych nazwach wydaje si¢
czytelna, to dopiero dzigki zawartemu w wypowiedzi rodzica objasnieniu mozna
zrozumie¢, dlaczego ukochane dziecko nazywali Ferromonkiem, por.:

Nazywalismy go naszym Ferromonkiem, bo zapach jego skory byt dla nas niepowtarzalny
i upajajqcy. (151, s. 11).

Nierzadkie jest takze w zamieszczanych relacjach wskazanie wprost zmartego
dziecka poprzez wymienienie jego petnej (imig i nazwisko) nazwy osobowej, por.:

19 pazdziernika odeszta od nas Martynka Kruk, szesnastoletnia dziewczyna... (142, s. 15),

Minelo juz kilka tygodni od Smierci mojej ukochanej coreczki Asi Pawlinskiej. (119, s. 5).

18 W naszej kulturze istnieje przekonanie, ze zmarle dzieci trafiaja do Nieba i sa w nim Aniota-
mi. Strach, niepewnos$¢ i brak wptywu na rzeczywisto$§¢ powoduja uruchomienie reakcji obronnej,
czego skutkiem jest wczesniejsze, jeszcze za zycia kochanego dziecka, utozsamienie go z Aniotl-
kiem. Jednoczesnie nalezy zauwazy¢, ze Aniolek to takze niezwykle grzeczne dziecko, badz psotny
maluch, do ktérego ta nazwa osobowa przypisywana jest na zasadzie przeno$ni utworzonej na kan-
wie doslownego przeciwienstwa.
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Nazwy emocji i odczu¢ wiazanych z procesem umierania

Ludzkie reakcje na $mierc¢ osoby bliskiej sa jednostkowo roézne. B. Boniecka,
piszac o wypowiedziach potocznych, wskazuje, iz cechuja si¢ one dialogowoscia,
skrotowoscia, niezborno$cia sktadniowa i niepoprawnoscig w realizacji oraz eks-
ponowaniem antropocentryzmu, emocjonalnoscia i nadmiarowoscia tych wypo-
wiedzi."” Zebrane dla celow badania cytaty w petni potwierdzaja te naukowo-te-
oretyczne diagnozy, realizujac na ptaszczyznie tekstu wymienione jego aspekty
z mniejsza badz wigksza konsekwencja. Zawsze 1 bezwzglednie towarzyszy im
emocjonalne nacechowanie. B. Scigata, obserwujac internetowe teksty kondolen-
cji, akcentuje fakt obecnosci w nich nastawienia emocjonalnego podmiotu mo-
wiacego.?’ Nie inaczej jest w relacjach o $mierci dzieci. Pelna analiza emocji, kto-
re towarzyszgq wypowiedziom z racji ograniczen redakcyjnych, nie jest w niniej-
szym punkcie opracowania mozliwa, ale warto zaznaczy¢ powtarzalne stany emo-
cjonalne i odczucia (takze somatyczne), ktore w korpusie tekstow sa mozliwe do
wyodrebnienia. Tymi sa niewatpliwie: strach?(I155,s. 7), b6l (112,s. 10), Zal (151,
s. 17), bezsilnosé (153, s.5), smutek(151,s. 17), tesknota (115, s.9), pustka (133,
s. 5). Respondenci wielokrotnie przyznaja wprost, ze ich stan emocjonalny jest
trudny do precyzyjnego nazwania i wyrazenia:

W gltowie miatam mysli i uczucia, ktorych nie umiatam nazwaé. (147 s. 6)

Podsumowanie

Emocje, jakich doznaje cztowiek po stracie kogos bliskiego, niewatpliwie na
tyle silne, iz mimo wszczepionego kulturowo Igku przed $miercia jako tabu, do-
znajacy ich odczuwaja potrzebe werbalnego ich przekazu.?? Ten rodzi miedzy ko-
munikujacymi si¢ stronami rodzaj zbudowanej na empatii specyficznej wigzi du-
chowo-emocjolnalnej, ktorej nostalgiczna® natura umozliwia swoiste katharsis
mowiacego, ktore oczyszcza ze ztych emocji i pozwala je zastapi¢ kojacymi du-
szg cieplymi wspomnieniami o zmartym dziecku.

1 Por. B. Boniecka, O precyzji wystowienia, ,,Jezyk Polski” 2004, LXXXV, z. 5, s. 346.

2 Por. B. Scigata, Wypowiedzi zalobne w Internecie. Analiza jezykowo-stylistyczna, ,Jezyk
Polski” 2008, LXXXVIII, z.4-5, s. 326.

21 Z racji powtarzalno$ci wymienianych stanéw emocjonalnych, wybrane zostana tylko wska-
zania przyktadowych cytowan.

22 Warto zauwazy¢, ze tamanie takiego tabu nie powoduje zaktocen w plaszczyznie estetycz-
nej, kulturowej i obyczajowej (por. uwagi zawarte w artykule M. Kaczor, Tabu a estetyka jezykowa,
,»Jezyk Polski” 2003, R. LXXXIIIL, z. 1, s. 46-49).

B Por. J. Zgrzywa, Co znaczy dzi$§ wyraz nostalgia?, ,Jezyk Polski” 2004, LXXX, z. 5,
s. 355 -361.
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MEDIA WOBEC KATASTROFY SMOLENSKIEJ

Nawiazujac do katastrofy smolefiskiej, Mariusz Szczygiet w czeskim talk-
-show przekonywat, Ze nardd polski do zycia potrzebuje nieszczgscia. Mowit, ze
Polacy sa lepsi w celebrowaniu pogrzebow i klgsk niz sukcesow. ,,Krzywda nas
wywyzsza ponad inne narody. Polska kultura jest kultura nekrofilska. Smieré po-
woduje uszlachcenie cztowicka”.! Podkre$lat takze, ze nieszczeScie jest tym, co
powoduje, ze Polacy sa w stanie si¢ zjednoczy¢. ,,Poniewaz wiemy, ze $wiat nie
docenia naszego cierpienia, pokazemy: w celebrowaniu $mierci i tragedii jeste-
$my mistrzami §wiata!”.?

Czy tak rzeczywiscie jest, jak moéwi reportazysta? Czy jesteSmy mistrzami
$wiata w celebrowaniu tragedii? Jaki wplyw na postrzeganie tragedii maja media?
W niniejszym tekscie chcialbym skupic¢ sig¢ na dwoch kwestiach. Po pierwsze, od-
powiedzie¢ na pytanie, czy katastrofe smolenska mozemy traktowac jako wydarze-
nie medialne? Po drugie, chcialbym zastanowi¢ sig, jaka postawe w obliczu trage-
dii przyjmuja dziennikarze — czy w ich pracy zaobserwowaé mozna gléwnie nasta-
wienie na informowanie, czy raczej emocjonalne podej$cie do tematu.

Jako przyktad odzialywania mediow na widzéw moze postuzy¢ utwor Mi-
chata Lorenca, pt. Wyjazd z Polski. Wydaje sig, ze mozna zaryzykowac¢ stwierdze-
nie, ze dla tysigcy osob — widzoéw telewizji publicznej utwor ten nie kojarzy si¢
z filmem Rozyczka (z ktorego $ciezki dzwigkowej pochodzi), ale z okresem Zato-
by narodowej i przesuwajaca si¢ na ekranie telewizora lista 96 nazwisk osob, kto-
re zginely w katastrofie lotniczej. Swiadcza o tym setki komentarzy, ktére poja-
wiaja si¢ pod tym utworem w serwisie YouTube.?

U'M. Szczygiel, Zrob sobie raj, Wotowiec 2010, s. 194-195.

2 Tamze.

3 Do maja 2011 na jednym tylko kanale w serwisie YouTube film z utworem Wjjazd z Polski
miat ponad 520 tysigcy wyswietlen. Zob.: http://www.youtube.com/watch?v=ybs_e-8Ljp4 [dostep:
29.05.2011]. Interesujace wydaja si¢ komentarze internautoéw: uzytkownik ScarlettFloresja napisat:
,,Przepickny utwor, niestety nam Polakom juz zawsze kojarzy¢ si¢ bedzie z katastrofa:(,,podobnego
zdania jest uzytkownik ZizuBVB: ,, Ten utwor mi si¢ juz zawsze bedzie kojarzy¢ tylko z ta katastrofa :/
Tyle czasu mingto, a on nadal mi chodzi po gtowie. Emocjonalny utwor”; uzytkownik 151roses napisat:
,,Zadna inna muzyka nie oddataby tak smutku i zalu po $mierci Prezydenta jak ta”. W kontekscie przy-
toczonych opinii oraz wielu innych, ciekawy wydaje si¢ jeden z ostatnich komentarzy zamieszczonych
pod utworem. Uzytkownik plmnw, nie kryjac negatywnego nastawienia do mediow, napisat: ,,I po co
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Katastrofa smolenska jako wydarzenie medialne

W kazdym spoleczenstwie od czasu do czasu zdarzaja si¢ wybuchy wszech-
ogarniajacej radosci lub zalu jednoczace wszystkich rzadzacych i spoleczenstwo
dziennikarzy i ich widownig, czytelnikéw 1 stuchaczy. Moga to by¢ wydarzenia
o roznym charakterze: religijnym, sportowym czy politycznym. Wspomnie¢ tu
mozna chociazby wspdlnotg zalu po $mierci Jana Pawta II, czy rados$¢ ze zwy-
cigstw Adama Matysza. Wtasnie takie wydarzenia amerykansko-izraelscy socjo-
logowie mediow, Daniel Dayan i Elihu Katz, nazywaja ,,media events” — ,,wyda-
rzenia medialne”.* Badacze ci uwazaja, ze wydarzenia medialne maja specyficz-
na strukture wewnetrzna i specyfike oraz kazde z nich wywiera okreslony wptyw
na $wiadomos¢ jednostkowa i zbiorowa. Ich znaczenie bierze si¢ gtownie z ich
niecodziennos$ci i wyjatkowosci. W mediach sa przedstawiane jako wydarzenia
o znaczeniu epokowym. Kanaly telewizyjne i stacje radiowe prowadza nieprze-
rwang relacje ,,na zywo”. Gazety wydaja specjalne numery, ktore czgsto w catosci
poswigcaja danemu wydarzeniu. Doda¢ nalezy, ze Dayan i Katz uwazaja, iz owe
medialne wydarzenia sg niezwykle wazne dla tworzenia i podtrzymywania §wia-
domosci narodowej. Media pozwalaja spoteczenstwu przyjrzec sig sobie, identy-
fikowac si¢ z przedstawianymi obrazami. W ten sposob indywidualna tozsamos¢
taczy si¢ ze zbiorowa tozsamoscia i utrwalana jest ciagtos¢ narodowej kultury.’

Zaryzykowa¢ mozna stwierdzenie, ze takim wydarzeniem medialnym stata
si¢ katastrofa rzadowego samolotu. Katastrofa smolenska zdominowata polskie
media w kwietniu 2010 roku. Gazety zmienity swoj wyglad, dominowal smutek
i czarno-biaty kolor. Do gazet naptywata ogromna liczba zamoéwien na nekrolo-
gi i kondolencje. Prawie wszystkie zwigkszyty objetos¢, by je pomiesci¢. Zrezy-
gnowano takze z reklam i autopromocji. Lacznie od 10 do 18 kwietnia, tj. do za-
konczenia zatoby narodowej, w gazetach ukazato sig az 6659 publikacji dotycza-
cych katastrofy. Juz w dniu tragedii, w popoludniowych wydaniach specjalnych
odnotowano blisko 40 tekstow. Niedzielne specjalne wydania gazet w ponad 130
publikacjach odnosily si¢ do tego wydarzenia. Najwigcej artykutow ukazato sig
w poniedzialek — niemal 1200. Wskaznik ten nie spadl ponizej tysiaca dziennie
az do soboty. Najczgsciej o katastrofie samolotu TU-154M pisata ,,Gazeta Wy-
borcza”, ktérej dziennikarze opracowali niemal 250 materiatdéw. Ponad 200 pu-
blikacji ukazalo si¢ w ,,Rzeczpospolitej” oraz lokalnym ,,Dzienniku Polskim”.
Zauwazy¢ nalezy, ze redaktorzy biznesowego ,,Dziennika Gazety Prawnej”
nie pozwolili na zdominowanie tamoéw pisma tylko jednym tematem. W ciagu

tyle t¢ telewizje ogladac? Ja bladego pojgcia nie miatem, ze ta piosenka byta taczona z 10.04. I mam to
dalej gdzies$, mogg sig cieszy¢ muzyka, a nie tym, co media mi wlepity do glowy”.

“D. Dayan, E. Katz, Wydarzenia medialne, Warszawa 2008.

> www.bistro.edu.pl/artykul, Tragedia_Smolenska jako wydarzenie medialne.html [dostgp:
1.04.2011].



Wojciech Magus$ — Media wobec katastrofy smolenskiej 43

tygodnia w dzienniku ukazato sig¢ 87 artykulow o katastrofie, znacznie mniej nie
w konkurencyjnych pismach. Wspomnie¢ trzeba, ze nawet prasa sportowa niz
pozostata oboje¢tna na to wydarzenie. Na tamach ,,Przegladu Sportowego” uka-
zalo si¢ 47 artykutéw o katastrofie, a w ,,Sporcie” 59 tekstow.°

Echo dnia — Radom |
Fakt |
Polska — Dziennik Zachodni I
Polska — Dziennik Baltycki 1
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Wykres 1. Tytuly prasowe, ktore opublikowaty najwigcej artykutow dotyczacych katastrofy
w dniach 10-18 kwietnia 2010 roku
Zrédto: Badanie: Reakcje mediow na katastrofe. PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Interesujace wydaje si¢ zestawienie tematéw dominujacych w gtéwnych te-
lewizyjnych programach informacyjnych (Fakty, Panorama, Wiadomosci, Wyda-
rzenia). Materiaty o katastrofie stanowity prawie potowe wszystkich doniesien
serwisow informacyjnych w kwietniu 2010 roku.’

gospodarka i ekonomia
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ekologia, natura, przyroda
koscidl, religia, etyka
historia.

przestgpstwa, sady

polityka

tragedia, wypadek, katastrofa

Wykres 2. Liczba materialow w podziale na tematy w czterech glownych programach infor-
macyjnych w kwietniu 2010 roku

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: Analiza dziennikéw informacyjnych. Kwiecien
2010. Press-Service Monitoring Mediow

6 Zob.: Raport: Reakcje mediow na katastrofg, http://www.press-service.com.pl/pl/firma/
pressroom/informacje-prasowe/art60.html [dostep: 1.04.2011]; Analitycy przebadali ponad 1000
tytulow prasy ogolnopolskiej i regionalnej — zaréwno dziennikow, jak i periodykow.

7 Zob.: www.press-service.com.pl/pl/firma/pressroom/informacje-prasowe/art74,polityka-w-
cieniu-katastrofy.html [dostep: 1.04.2011].
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Tematow politycznych, cieszacych sig najwigkszym zainteresowaniem ser-
wisow informacyjnych, w kwietniu 2010 roku byto blisko 50% mniej niz w mar-
cu. Zgodzi¢ si¢ nalezy z analitykami Press-Service, ktorzy tg sytuacje okreslaja
krotko — polityka zostata przyémiona przez katastrofe.® Zauwazy¢ nalezy, ze od
10 do 20 kwietnia dzienniki telewizyjne niemalze w catosci poswigcone byly ka-
tastrofie. Na poczatku informowano o samym zdarzeniu, spekulowano nad moz-
liwymi scenariuszami wypadku, publikowano list¢ pasazerow tragicznego lotu.
Pojawialy si¢ wspomnienia pary prezydenckiej oraz pozostatych ofiar katastrofy.
W materiatach dziennikarzy zauwazy¢ mozna bylto skojarzenia wypadku samo-
lotu prezydenta z dramatem oficerow, ktorzy zostali zamordowali w Lesie Ka-
tynskim w 1940 roku. Pojawiato si¢ sformulowanie ,,drugi Katyn” oraz stwier-
dzenie, ze podobnie jak 70 lat temu tak i teraz w Rosji zgingla intelektualna eli-
ta Polski. W serwisach byto takze duzo informacji o reakcjach innych panstw,
o kondolencjach ptynacych z catego $wiata. Dziennikarze skupili si¢ takze na
pokazywaniu nastrojéow Polakow i ich solidarnosci w obliczu narodowe;j trage-
dii.® Oceniajac materialy dziennikarskie dotyczace ofiar katastrofy wyemitowa-
ne w programach informacyjnych, podkresli¢ nalezy, ze w zdecydowanej wigk-
szosci charakteryzowaly si¢ patosem, byly niezwykle powazne i nacechowane
emocjonalnie. W pozniejszym okresie temat ten rowniez byl obecny w glow-
nych wydaniach serwisow informacyjnych, ale przebijaty si¢ do nich i inne wy-
darzenia, w tym glownie tematy nawiazujace do przedterminowych wyborow
prezydenckich.!?

Podobnie jak prasa takze radiostacje dostosowaly si¢ do wyjatkowej sytu-
acji. Na czas zatoby stacje radiowe wprowadzity zmiany w raméwkach. Niemal
wszystkie kanaly zawiesity emisj¢ reklam, programoéw rozrywkowych i konkur-
sow. Kanaty publiczne nadawaty utwory muzyki klasycznej, ktore byly przery-
wane specjalnymi serwisami informacyjnymi pos§wigconymi tragicznym wyda-
rzeniom. W wigkszosci stacji pojawialy si¢ rozmowy i wspomnienia o ofiarach
katastrofy, nierzadko bardzo emocjonalne. Doda¢ nalezy, ze serwisy interneto-
we wszystkich stacji radiowych zmienity barwy, pojawity si¢ na nich raporty spe-

8 Tamze.

9 Raport medialny: Analiza dziennikow informacyjnych Wiadomosci, Panorama, Wydarzenia,
Fakty — Kwiecien 2010; Zob.: www.press-service.com.pl/gfx/pressservice/files/4 stacje/analiza
glownych wydan_dziennikow_ informacyjnych.pdf [dostep: 1.04.2011].

10 Interesujace zestawienie materialow poswigconych katastrofie w telewizyjnych program-
ach informacyjnych w okresie 10.04.2010-10.04.2011 przygotowal przywotywany juz Press-Ser-
vice. W tym okresie odnotowano 1558 informacji na ten temat. Oznacza to, ze w ciagu miesiaca
pojawialo si¢ ok. 129 materialow dotyczacych tragedii. Tak wigc o katastrofie moéwiono $rednio
ponad czterokrotnie kazdego dnia analizowanego okresu. Najczg$ciej o0 omawianym temacie wspo-
minano w ,,Wiadomosciach” i ,,Panoramie”, rzadziej w ,,Wydarzeniach”, a najrzadziej w ,,Faktach”.
Zob.: http://www.press-service.com.pl/gfx/pressservice/files /4 stacje/ smolensk. rok po trage-
dii__raport medialny 10 04 2010-10_04 2011.pdf [dostep: 30.05.2011].
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cjalne, relacjonujace wydarzenia minuta po minucie oraz ksiegi kondolencyjne.!!
Zatoba narodowa wptyneta takze na telewizje. Wigkszo$¢ stacji zmienito ramow-
ki, emitujac na biezaco informacje dotyczace katastrofy. W sobote 10 kwietnia
na antenach TVP1 i TVP2 nadawany byl program kanalu TVP Info, a takze spe-
cjalne wydania ,,Wiadomosci” i ,,Panoramy” oraz programu ,,Goracy temat”. Sy-
gnat TVP Info byl retransmitowany takze na antenie kanatow TVP Polonia, TVP
Kultura czy TVP Sport.!> Czotowe stacje komercyjne TVN i Polsat w zwiazku
z zatoba narodowa takze wprowadzity specjalne ramowki bez pozycji rozrywko-
wych. W pierwszych dniach zrezygnowatly takze z reklam." Jednak czg$¢ rekla-
modawcow, jak np. Polkomtel, Polska Telefonia Cyfrowa, Nestle Polska, Kraft
Foods Polska czy Aviva zrezygnowato z emisji reklam do konca zaloby narodo-
wej.'* Retransmisje sygnalu TVN 24 przez cala sobote prowadzit tez kanat TVN
i tematyczne stacje TVN 7, TVN Style, TVN Turbo, TVN Warszawa oraz iTVN.!
W niedzielg (11 kwietnia) TVN nie nadato kolejnego odcinka ,,Tanca z gwiazda-
mi”. Réwniez Polsat zrezygnowat z wlasnej ramowki i retransmitowat sygnat Pol-
sat News. Program kanatu informacyjnego oglada¢ mozna byto takze na antenach
TV 4, Polsatu 2, Polsatu Sport, Polsat Cafe, Polsat Play czy TV Biznes. Co cieka-
we widzowie Canal Plus, ktorzy ogladali mecze pitki noznej musieli oby¢ sig bez
polskiego komentarza, ktory z racji tragedii zostat wytaczony.

Wszystkie kanaty informacyjne w kwietniu 2010 roku zwigkszyty swoje wi-
downie, przy czym najwigcej zyskat Polsat News, uzyskujac 232-procentowy
wzrost. TVP INFO zyskat blisko 55%, TVN24 ponad 85 %, Superstacja — tyl-
ko o niecate 40%.'® Z danych AGB NMR dla portalu Wirtualnemedia.pl wynika,
ze 10 kwietnia migdzy godzinami 10 a 13, czyli krotko po katastrofie, najwigcej

" www.wirtualnemedia.pl/artykul/zmiany-ramowek-stacji-radiowych [dostep: 1.04.2011].

12 www.wirtualnemedia.pl/artykul/kanaly-telewizyjne-zmienily-ramowki [dostgp: 1.04.2011].

13 www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvp-rezygnuje-z-reklam-na-cala-zalobe-stacje-komercyjne-
nie [dostgp: 1.04.2011]; Telewizja Polska wstrzymata emisjg reklam do konca zatoby narodowej, tj.
do 18 kwietnia 2010 roku. Stanistaw Wojtera, rzecznik prasowy TVP krok ten uzasadnial nastgpujaco:
,Telewizja Polska uwaza, ze w dniach zatoby narodowej i podniostych uroczystosci panstwowych
podstawowym zadaniem nadawcy publicznego jest udostgpnienie jak najwigkszej grupie widzow
w Polsce i za granica rzetelnego i wszechstronnego przekazu informacyjnego”. Stacje komercyjne
wznowity emisjg reklam od 13 kwietnia, jednak bylo ich znacznie mniej niz zwykle.

4 www.wirtualnemedia.pl/artykul/specjalne-ramowki-polsatu-i-tvn-do-piatku-wracaja-rekla-
my [dostep: 1.04.2011].

1S Warto zaznaczy¢, ze 10 i 11 kwietnia sygnalem wymienialy sig trzy gldwne stacje telewi-
zyjne: TVP, Polsat i TVN, ktore w tym czasie transmitowaly sygnaty swoich kanatéw informa-
cyjnych: TVP Info, TVN24 i Polsat News. Doda¢ nalezy, ze TVN i Polsat transmitowaly sygnat
TVP, ktéra do Katynia wystata ponad 30-osobowa ekipg i trzy wozy transmisyjne, ktore mialy
relacjonowaé uroczystosci z rocznicy. Zob.: http://media2.pl/media/63217-media-zmobilizowane-
w-obliczu-tragedii.html [dostep: 1.04.2011].

16 www.wirtualnemedia.pl/artykul/stacje-informacyjne-w-gore-najbardziej-polsat-news [do-
step: 1.04.2011]. www.wirtualnemedia.pl/artykul/miliony-widzow-ogladalo-relacje-po-tragedii-pod-
smolenskiem [dostep: 1.04.2011].
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widzoéw przyciagnely serwisy informacyjne i komentarze w TVN (1,72 mln wi-
dzow), w dalszej kolejnosci znalazty si¢ kanaty: TVP 1 (1,66 mln osob), TVN 24
(1,64 mIn), TVP 2 (1,51 mIn) i TVP Info (1,42 mln). Laczna widownia gtéwnych
kanatéw ogolnych i stacji informacyjnych w tym czasie to 9,53 mln o0séb, co dato
86,36 procent udziatu w rynku.!’

Tabela 1. Udziat telewizyjnych stacji informacyjnych w rynku w wybranych miesigcach

Wszyscy 4+ 1649

Stacja Miesiac Rok AMR SHR % SHR %
kwiecien 2010 365 682 5,82% 3,29%

TVP Info kwiecien 2009 236 050 4,.24% 2,43%
marzec 2010 236 437 3,72% 1,93%

kwiecien 2010 271 486 4,32% 3,92%

TVN 24 kwiecien 2009 146 457 2,63% 1,87%
marzec 2010 158 063 2,49% 1,82%

kwiecief 2010 51 688 0,82% 0,76%

E‘;ﬁgt kwiecien 2009 15 568 0,28% 0,23%
marzec 2010 21038 0,33% 0,23%

kwiecien 2010 16911 0,27% 0,18%

Superstacja kwiecien 2009 12 101 0,22% 0,15%
marzec 2010 10611 0,17% 0,11%

Zrédlo: www.wirtualnemedia.pl/artykul/stacje-informacyjne-w-gore-najbardziej-polsat-news
[dostep: 1.04.2011]

Biorac pod uwage zachowanie widzow po 10 kwietnia, wydaje si¢ stuszne
stwierdzenie, ze sytuacje kryzysowe wplywaja na zainteresowanie mediami. Po-
wod tego jest prosty — ludzie chca informacji.

Postawa dziennikarzy

W dalszej czg$ci tekstu cheiatbym skupi¢ sig na postawie dziennikarzy wo-
bec katastrofy. Sprobuj¢ odpowiedzie¢ na pytanie, czy dziennikarze nastawili si¢
na informowanie, czy raczej emocjonalnie podchodzili do tematu. Zauwazy¢ na-
lezy, ze nie bylo wyscigu o newsa informujacego o katastrofie. Jako pierwsza
o wypadku rzadowego samolotu poinformowata telewizja Polsat News. O tym,

17" www.wirtualnemedia.pl/artykul/miliony-widzow-ogladalo-relacje-po-tragedii-pod-smolenskiem
[dostep: 1.04.2011].
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ze byto to wazne wydarzenie dla $wiata mediéw, moze §wiadczy¢ nagroda Grand
Press w kategorii News za 2010 roku'® dla Wiktora Batera (korespondenta Polsat
News w Rosji), ktory pierwszy przekazatl informacje o katastrofie na lotnisku Sie-
wiernyj. Rano 10 kwietnia Wiktor Bater byl w Lesie Katynskim. Pierwszg infor-
macj¢ o wydarzeniu otrzymat od swojego informatora, cztonka polskiej delegacji
czekajacej na lotnisku w Smolensku: ,,Wiktor, prezydent nie przyleci. Samolot si¢
rozbit. Ja nie zartuje. Ja nie zartujg”. Nastgpnie dziennikarz potwierdzit t¢ infor-
macj¢ u funkcjonariusza BOR, po czym jak sam wspomina, ,,pedzac 200 kilome-
tréw na godzing w kierunku Smolenska”, nadat informacje telefonicznie.'” O go-
dzinie 9.04. Polsat News na koniec serwisu podato informacje¢ od korespondenta
o awarii samolotu z prezydentem Lechem Kaczynskim na poktadzie. O 9.13. Ba-
ter nadat relacjg, w trakcie ktorej na podstawie nieoficjalnych informacji otrzy-
manych od delegacji, ktora miata wita¢ prezydenta na lotnisku, poinformowat, ze
samolot prezydenta rozbit si¢ w trakcie podchodzenia do ladowania. Dziennikarz
zacytowat takze swojego rozmowcg ,,ze nie ma co zbiera¢”.*

Interesujaca wydaje si¢ reakcja 0sob przygotowujacych ,,Poranek” w TVN24,
ktorej kulisy pozna¢ mozna dzigki programowi ,,Czarno na bialym” Tomasza Sa-
kiewicza.?! Atmosfera panujaca w redakcji poczatkowo byta ,,weekendowa”. Pro-
wadzacy poranek Beata Tadla i Jarostaw Kuzniar duzo zartowali i podejmowali luz-
ne tematy. Pierwsze niepokojace informacje zaczety dociera¢ do studia juz przed
dziewiata od reporterow z Rosja — Rafala Poniatowskiego, ktory byt na cmentarzu
katynskim i Jana Mroza, ktéry z powodu problemow z wiza zostat zatrzymany
na lotnisku w Smolensku. Maciej Stomczynski, wydawca programu 10 kwietnia,
wspominat pierwsze informacje nastepujaco: ,,Odbieram telefon i stysze¢ Rafata
Poniatowskiego, ktory mowi: Stuchaj, rozbit si¢ prezydencki samolot. Ja mowig:
Zartujesz, a on: Nie. I sie roztaczylem. To byta 8.53, moze 4. I wtedy zaczeta sie
burza”.*? Jan Mroz z kolei przekazat nastgpujaca informacjg: ,,jest mgta, nic nie wi-
da¢, ale panuje tu totalny chaos, styszg wszedzie syreny i nie wiem, co si¢ dzieje”.
Do redakcji przybyt Michal Samul, zastgpca redaktora naczelnego TVN24, kto-
ry przez telefon prosit, by redakcja wstrzymata si¢ z podawaniem tej informacji

18 www.grandpress.press.pl/438,0,kategoria-news-wiktor-bater.html [dostep: 1.04.2011].

19 Tamze. Podczas gali wrgezenia nagrody Bater opowiadat miesigeznikowi ,,Press” o kulisach
podjecia decyzji o nadaniu informacji o katastrofie. To, ze Polsat News jako pierwszy zdecydowat sig
poinformowac¢ o tym wydarzeniu, §wiadczy¢ moze o duzym zaufaniu redakcji do doswiadczonego
korespondenta, jakim jest Bater.

2 Materiat z Polsat News z dnia katastrofy, w posiadaniu autora.

21 Kulisy pracy dziennikarzy TVN24 w dniu 10 kwietnia 2010 roku przyblizone zostaty w spec-
jalnym wydaniu programu ,,Czarno na biatym” Tomasza Sekielskiego wyemitowanym 8.04.2011.
Sekielski rozmawiat z dziennikarzami, wydawcami i producentami TVN24 o tym, dlaczego zwleka-
li z podaniem informacji o katastrofie.

22 Program ,,Czarno na biatym” TVN24 z 8 kwietnia 2011r. Zapis programu dostepny pod adre-
sem: www.tvn24.pl/0,1698729,0,1,10iv2010-poranek-w-tvn24,wiadomosc.html [dostep: 1.04.2011]
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przed oficjalnym potwierdzeniem. W koncu wiadomos¢ niemal w 100% potwier-
dzit Jan Mroz, ktory przekazat, ze rozmawial ze Stawomirem Wisniewskim, mon-
tazysta TVP, ktory w krotkim czasie po katastrofie zjawit si¢ pod brama lotniska
i dotarl bocznymi $ciezkami na miejsce, gdzie lezaly szczatki samolotu. To Sta-
womir Wisniewski jest autorem pierwszego nagrania z miejsca katastrofy, ktore
obieglo polskie i zagraniczne media.”> Wydawcy TVN24 wstrzymali si¢ z poda-
niem informacji do 9.19, kiedy przekazano widzom, ze ,,byly ktopoty z ladowa-
niem prezydenckiego samolotu JAK-40”. W wejsciu antenowym Rafat Poniatow-
ski mowit, ze byta proba ladowania, po czym piloci poderwali samolot do gory, ale
kontakt z nim si¢ urwat. Jarostaw Kuzniar zachowawczo przekonywat: ,,probuje-
my zebra¢ jak najwigcej, jak najbardziej potwierdzonych informacji, tak aby nie
przekrecic niczego”. Nie udalo si¢ jednak uniknaé pomytek, m.in. takiej ze dzien-
nikarze TVN24 poczatkowo informowali o katastrofie samolotu JAK-40 a nie TU
-154M, czy tych dotyczacych liczby ofiar. Oficjalne potwierdzenie katastrofy prze-
kazat Piotr Paszkowski, 6wczesny rzecznik MSZ, najpierw podczas rozmowy te-
lefonicznej z producentka programu Pauling Tamulewicz, a pézniej podczas wej-
$cia antenowego.?* Nastepnie Beata Tadla i Jarostaw Kuzniar na zmiang odczytali
listg ofiar. Po roku zgodnie przyznali, Ze czytanie tej listy na zmiang uchronito ich
przed ,,rozklejeniem sig¢” 1 ukazaniem emocji.

Z kolei TVP INFO pierwsze informacje o katastrofie podato o godzinie 9.27.
Stawomir Siezieniewski przekazat lakonicznie za MSZ-em — ,,prezydencki samo-
lot rozbit si¢ pod Smolenskiem”. ,,Nie przeczuwatem tego, o czym za chwilg mia-
fa dowiedzie¢ si¢ cata Polska. Laczylismy si¢ z reporterami, ktorzy byli tam na
miejscu. Wszyscy mowili o tym, ze nie wiele wiedza. Co$ sig stato, ale nikt nie
wiedziat doktadnie co. To byto bladzenie w smolenskiej mgle. Potem z minuty na
minutg, na wizji odkrywalismy kolejne watki tej wielkiej tragedii” — wspomina
tamten dzien Siezieniewski.”

Zauwazy¢ mozna, ze w pierwszych dniach po katastrofie media solidarnie
przyjety zasade ,,De mortuis aut bene, aut nihil” (,,O zmartych albo dobrze, albo
wecale”). Od razu pojawily si¢ oskarzenia o hipokryzje, skierowane do mediow,
ktore wezesniej byly krytyczne, czy wrecz nieprzychylne prezydentowi Lechowi

% Zob. www.tvp.info/informacje/swiat/na-miejscu-byla-potworna-cisza [dostgp: 1.04.2011];
Wisniewski rano 10 kwietnia 2010 roku widziatl katastrofg¢ TU-154M z okna hotelu, ktory znajdu-
je sig blisko lotniska: ,,Automatycznie ztapalem za kamerg, jak to typowy pracownik mediow.
I biegiem przeleciatem przez te bloto i patrze, ze to polski samolot. Od razu zauwazylem czarng
skrzynke, rozwalony ogon, zniszczony silnik, kadtub, szczatki”.

2 Wypowiedz Piotra Paszkowskiego, rzecznika MSZ, dla TVN24 z 10.04.2010 r.: ,,Samolot
ulegt rozbiciu przy podchodzeniu do ladowania na lotnisku w Smolensku. Najprawdopodobnie;j
zahaczyt o drzewa. Akcja gaszenia juz sig¢ zakonczyta i shuzby ratownicze przystapity do proby
wydobycia pasazerow”.

 http://tvp.info/magazyn/kartka-z-kalendarza/pierwsze-tragiczne-wiesci-ze-smolenska [dostep:
1.04.2011].
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Kaczynskiemu. Pojawiaty sig glosy, ze widzowie i czytelnicy zostali rzuceni z jed-
nej skrajnosci w druga. To zdanie podziela takze medioznawca dr Elzbieta Kos-
sewska, ktora uwaza, ze t¢ druga skrajno$¢ wymusita na mediach ,,zalobna kul-
tura”. Badaczka uwaza, ze przed katastrofg adresaci medidw zostali ,,uwiedzeni,
oszukani piérami dziennikarzy, ktorzy pokazywali im obraz prezydenta nieporad-
nego, nieskutecznego, nieracjonalnego”.?® Dr Kossewska dodaje przy tym, ze po
10 kwietnia mozna byto zaobserwowac¢ w mediach ,,zalobny lukier”, ktory jej zda-
niem, nie pasowal do tego, co mowito si¢ o Lechu Kaczynskim przed katastrofa.

W pewnym stopniu stuszne wydaje si¢ stwierdzenie, ze po 10 kwietnia Pola-
cy ujrzeli w mediach nieznany im, zyczliwszy obraz prezydenta Lecha Kaczyn-
skiego. Najchlodniejsze zdanie materiatu Katarzyny Kolendy-Zaleskiej nadane-
go w ,,Faktach” TVN w dniu katastrofy brzmiato: ,,Jego prezydenturg oceniano
roznie”. Bylo jednak od razu spuentowane przez bylego premiera Tadeusza Ma-
zowieckiego, ktory stwierdzil, ze teraz nie czasu na oceny. Oprocz tego materiat
przedstawiat Lecha Kaczynskiego jako odwaznego opozycje, jedna z gtownych
postaci okragtego stotu, senatora, posta, prezesa Najwyzszej [zby Kontroli, mini-
stra sprawiedliwosci, wspotzatozyciela partii Prawo i Sprawiedliwo$é, prezyden-
ta Warszawy i prezydenta Polski. Z offu widz dowiaduje sig: ,,Ci, ktorzy go znali,
wspominaja go jako cieptego cztowieka. [...] Zginat tak jak zyt — na stuzbie. Byt
wielkim polskim patriota”. Kolenda-Zalewska na pytanie o charakter materiatu
moéwila, ze pokazala Lecha Kaczynskiego w pozytywnym §wietle, bo co innego
miataby zrobi¢. Dziennikarka nie widzi w zachowaniu medidéw zadnego dysonan-
su. ,,Gdy zyja, mowimy o politykach. A umiera cztowiek™ — podkreslata.”” Biorac
pod uwagge te stowa, zauwazy¢ mozna, ze cze$¢ dziennikarzy starala sig¢ rozgrani-
czy¢ oceny Lecha Kaczynskiego jako polityka i jako cztowieka. Podobnie mozna
interpretowa¢ tekst Ludzki Czlowiek Jacka Zakowskiego, w ktorym dziennikarz
pisat o prezydencie: ,,Kiedy zyl, zwykle bytlem z Nim w zasadniczym sporze. Gdy
zginal, wazniejsze stalo si¢ to, co dobrego chcial wnie$¢ 1 wnosit do naszego zy-
cia. [...] Byl umiarkowany, empatyczny, ciepty, ludzki”.”® Pamigtajac ostre opi-
nie Zakowskiego®, na pewno dla czesci czytelnikow stowa te byly zaskoczeniem.
Dziennikarz pytany o zmiang nastawienia do prezydenta stwierdzil, ze respektu-
jac zasady wspotzycia spotecznego, z szacunkiem odnosi si¢ do zmartych.*

W dniu katastrofy na antenie radia TOK FM Adam Michnik przyznat, ze wy-
powiadat o Lechu Kaczynskim sady nie zawsze sprawiedliwe. Jednak, jak pod-
kreslal, zawsze widziat w prezydencie ,,wielkiego polskiego patriote, cztowieka,

2% E. Wojcik, Iluzja nowej ery, ,,PDF” 2010, nr 5, s. 4.

7 E. Rutkowska, Festiwal mitosci, ,,Press” 2010, nr 5, s. 26.

2 J. Zakowski, Ludzki Czlowiek, ,,Polityka” 2010, nr 16, s. 8-10.

29 W pazdzierniku 2008 roku Zakowski o Lechu Kaczynskim méwit: ,,Prezydent ma problemy
psychiczne, nie panuje nad soba, nie panuje nad tym, co mowi”’; Zob.: http://wiadomosci.gazeta.pl/
Wiadomosci/1,80708,5830425.html [dostep: 1.04.2011].

30 E. Rutkowska, dz. cyt., s. 27.
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dla ktorego Polska byta najwazniejsza”.*! Osobista refleksja naczelnego ,,Gaze-
ty Wyborczej” znalazta si¢ w wydaniu specjalnym dziennika, ktore ukazato si¢
w niedziele 11 kwietnia:

Lech Kaczynski naznaczyt polska histori¢ cata swoja biografia. Historycy sporzadza bilans
Jego dokonan. Dzis$ nie jest moment na zadne oceny wywazone. Dzi$ jest czas na zal i dobra pamig¢.
[...] Byt cztowiekiem prawym, zyczliwym, rozumnym. I byt cztowiekiem szalenie sympatycznym,
czego nierzadko doswiadczatem.’?

Co ciekawe Adam Michnik nie kryl, Ze na oceng prezydentury jest za wcze-
$nie. Wydaje sig, ze podobnie jak inni dziennikarze byt pod wrazeniem ogromu
tragedii, jaka wydarzyla si¢ pod Smolenskiem.

Gtos tamat si¢ dziennikarzom kilka dni po katastrofie. Taka sytuacja kilka-
krotnie przytrafita si¢ Monice Olejnik*, ktorej wczesniej zdarzato si¢ wehodzi¢
w spér z Lechem Kaczynskim. Olejnik nastgpujaco thumaczyta, dlaczego plaka-
ta po prezydencie: ,,Dla mnie jest to szczegolnie trudne, bo czgsto si¢ ktocilismy
z prezydentem, a teraz go optakuje, ale ktocilismy si¢ na szczgécie merytorycz-
nie, wigc ja nie wysztam poza jakie$ granice”.’* Dziennikarka dodata, ze czgs¢
ofiar to byli stali goscie jej programow: ,,Spotykalismy si¢ z nimi czg$ciej niz
z naszymi rodzicami”. Taka postawa Moniki Olejnik spotkata si¢ z krytyka czg-
$ci widzoéw zarzucajacych jej hipokryzje i nieszczeros$¢.* Takze redaktor naczel-
ny miesigcznika ,,Press” Andrzej Skworz krytycznie ocenit takie zachowanie.

31 Zob. http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci/1,80708,7755505,Adam_Michnik Zawsze
widzialem w_ Lechu Kaczynskim.html [1.04.2011].

32 A. Michnik, Polske spotkato nieszczescie, ,,Gazeta Wyborcza”, wyd. specjalne z 11 kwietnia
2010, s. 3.

33 Tu wspomnie¢ mozna o rozmowie Moniki Olejnik z Joachimem Brudzinskim (,,Go$¢ Radia
Zet z 12.04.2010), podczas ktorej poset PIS mowit tamiacym glosem: ,,Pani nas, kldcacych sig
politykow, potrafita zaprzyjaznia¢. Tak wiele razy siedziatem chociazby z Jerzym Szmajdzinskim
podczas niedzielnych rozméw w tym studiu. Chciatem Pani bardzo za to podzigkowac¢”. Innym pro-
gramem o przejmujacym charakterze bylo wydanie specjalne ,,Siddmego dnia tygodnia” (Radio Zet
11.04.2010), podczas ktorego dziennikarka nie kryjac tez mowi, ze taka tragedia nie dotkneta $wiata
nigdy. Doda¢ jeszcze mozna o rozmowach w programie ,,Kropka nad i” (TVN24) z Michatem
Kaminskim (12.04.2010) oraz Jolanta Kwasniewska (13.04.2010).

#M. Kowalczyk, G. Kopacz, Parszywy zawdd, ,,Press” 2010, nr 5, s. 24.

¥ Krytykujace opinie pojawialy si¢ m.in. w komentarzach pod materiatami z audycjami
Moniki Olejnik na portalach TVN24.pl oraz radiozet.pl. Przytocz¢ tu dwie z nich: uzytkownik
zarazal4 pisat (14.04.2010 12:23): ,,Pani Moniko Najpierw przecieralam oczy a potem uszy ze
zdumienia. To juz bylo niesmaczne... to wspolne szlochanie z Panem Kaminskim. Nie taki stosunek
do pary Prezydenckiej przez ostatnie lata Panig charakteryzowat, jak i wielu innych Pani kolegow.
Pan Kaczynski nie byl z mojej bajki, ale z szacunku dla $mierci wypadato by okaza¢ nie cyrk, ale
wstrzemigzliwo$¢”, czy wpis uzytkownika o nicku Rudolf Adolf (11.04.2010, 22:09): ,,Pani Olejnik
przez prawie cata kadencjg Pana Prezydenta Lecha Kaczynskiego dowalata temu cztowiekowi kiedy
tylko mozna i czym popadnie ,wykonujac rozkazy swoich mocodawcow z obozu rzadowego. Teraz
udaje wielkie wzruszenie. Ohydna dwulicowos¢”.
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W komentarzu Otrzyj oczy, dziennikarzu pisat:

Mam za zle dziennikarzom, ze udaja kogo$, kim nie sa. Ze zamiast ¢wiczy¢ trudna sztuke mo-
wienia w obliczu $mierci, wola ucieka¢ w fatwe emocje i tanie zachwyty”.3¢

Nalezy jednak doda¢, ze pojawialy si¢ glosy rozumiejace postawe dzienni-
karki i wpierajace ja w sytuacji, w jakiej si¢ znalazta.’” Zrozumienia dla tez Mo-
niki Olejnik nie kryt takze Piotr Zaremba, publicysta ,,Polski The Times”:

Lech Kaczynski przy wszystkich burzliwych polityczno-towarzyskich zaszto$ciach po prostu
lubit znana dziennikarke, a i ona w przerwach migdzy niezliczonymi starciami potrafita mu czasem
okaza¢ sympatig. Swiat nie jest czarno-bialy. Zycie nie zawsze uktada si¢ wedlug wyobrazen bo-
jownikoéw najrozniejszych frontow.*

Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze tego rodzaju wsparcie ze strony czgsto krytyku-
jacych sig dziennikarzy byto rzadkoscia.

Konsensus medialny i wspolne przezywanie zatoby nie trwalo dlugo. Cztery
dni po katastrofie Zdzistaw Krasnodebski w emocjonalnych stowach zwrécit si¢ do
dziennikarzy, ktorzy jego zdaniem obrazali prezydenta, a po jego $mierci go opta-
kiwali. ,,] wy miejcie odwagg, pozostancie soba. Juz zaczgliscie dzieli¢ tupy i do-
bierac si¢ do szaf. Zrobcie kolejne »Szkto kontaktowe«, wysmiejcie tg $mierc, wy-
pijcie malpki. Zapro$cie Palikota i Niesiotowskiego. Krzyczcie: »cham« i ,,duren”,
i »byly prezydent Lech Kaczynski«. WySmiewajcie i drwijcie. Badzcie soba. Gar-
dze wami. Jestem dumny, ze Go znalem” — pisat w ,,Rzeczpospolitej”.* Podobna
opinia znalazta si¢ w gto§nym wierszu Marcina Wolskiego Na smierc¢ prezydenta
Kaczynskiego opublikowanym w ,,Gazecie Polskiej”, ktory konczy si¢ stowami:
,»Na kolana tajdaki, sypa¢ popiol na glowe. Dzi§ mozecie Go uczci¢ tylko wstydu
minuta!”.* W wydaniu papierowym utwor ten nie miat ,,dedykacji”, jednak w wer-
sji internetowej ,,Gazety Polskiej” wiersz ten dedykowany byt mediom.

36 Zob.: www.press.pl/lewa_strona/pokaz.php?id=1745& [dostgp: 20.04.2010]; Redaktor
naczelny branzowego miesigcznika podkreslal, ze dziennikarze nie sa od wspotczucia, tylko od in-
formowania: ,,Wolalbym, zeby polscy dziennikarze zamiast przezywac — analizowali, komentowali,
wyijasniali, zbierali informacje. A te, jesli juz, znajduj¢ prawie wylacznie w prasie. W telewizji jest
ich ostatnio jak na lekarstwo. Mamy za to serial $cigania si¢ o to, kto cichszym i nizszym glosem
spyta setnego rozméwcg: ,,Gdy widzial pan prezydenta ostatnio, co pan czul?”.

37 Jako przyktad podam wpis zamieszczony w serwisie internetowym pod audycja ,,Siodmy
dzien tygodnia” (Radio Zet) z 11.04.2010. Uzytkownik Krystyna pisata (12.04.2010, 17:18): ,,Pani
Moniko, jestem bardzo poruszona Pani postawa nie tylko na antenie zetki, ale rowniez w tv. Duzy
szacunek za to, ze potrafita Pani w takiej chwili szczerze i bardzo odwaznie przyznac¢ sig publicznie
do-oglednie méwiac-nie zawsze dobrych opinii o Panu Prezydencie. Ja tez nie bytam Jego wielka
mitosniczka, ale zal mi bardzo, Ze zginat i nie tylko jako Prezydent, ale jako cztowiek”.

38 P, Zaremba, Przemyst pogardy, ,,Rzeczpospolita” 2010, nr 104, s. 13.

39 7. Krasnodebski, Juz nie przeszkadza, ,,Rzeczpospolita” 2010, nr 87, s.16.

M. Wolski, Na smier¢ prezydenta Kaczyhiskiego, ,,Gazeta Polska” 2010, nr 15, s.1.
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Zdaniem Krzysztofa Ziemca, prowadzacego ,,Wiadomosci” w TVPI, rela-
cjonowanie katastrofy bylo okazja na swoistego rodzaju rachunek sumienia dla
dziennikarzy:

Czy w obliczu $mierci tak wielu waznych 0sob nie okazato sig, ze btedna jest obowiazujaca
w mediach formuta braku szacunku dla klasy politycznej? [...] czy nie jest bledem, ze dziennikarze
w rozmowach z politykami zawsze chcg by¢ na pierwszym planie?.*!

Biorac pod uwage zachowanie niektorych dziennikarzy prowadzacych roz-
mowy polityczne, np. przerywanie rozmowcy, atakowanie ad persona, narzu-
canie odpowiedzi, itp., zgodzi¢ si¢ mozna z Ziemcem i krytycznie ocenié¢ taka
postaweg. Interesujaca w tym konteksScie wydaje si¢ wypowiedz Malgorzaty
Sekuty-Szmajdzinskiej wdowy po Jerzym Szmajdzinskim, ktora zdradzita, ze
z niechgcia udzielata wywiadow, podczas ktorych byta konfrontowana z innymi
cztonkami rodzin ofiar katastrofy. Podkreslita, ze w stosunku do dziennikarzy trze-
ba zachowa¢ si¢ asertywnie i walczy¢ o swoje, by nie stac si¢ tylko narzedziem.
Jej zdaniem media skrz¢tnie wykorzystuja roznice migdzy rodzinami zmartych.
,Nieraz wreez zeruja na tragedii i naszym bolu. Kazda sprzeczka moze si¢ tad-
nie sprzeda¢. Juz nie mowiac o sytuacjach, kiedy np. publikowane sa fragmenty
protokotéw sekcji zwlok albo zdjgcia strzgpow odziezy, co dotyczyto chocby ge-
nerata Blasika”.** Opinia Malgorzaty Sekuly-Szmajdzinskiej jest niewatpliwie
wazna, poniewaz jest to glos osoby, ktora przezyta tragedi¢ osobista, a nie tylko
wykreowang za posrednictwem mediow.

Profesor Adam Chmielewski, oceniajac reakcje mediow, w tym gltownie
dziennikarzy TVN-u z Monika Olejnik na czele, stwierdzil, Zze na zachowanie
dziennikarzy wplyng¢to poczucie winy. Uwazal, Ze dziennikarze nie kierowali si¢
zdrowym rozsadkiem ani rozumem. Chmielewski zwrocit uwageg na pewnego ro-
dzaju sprzeczno$c¢, swoisty dysonans poznawczy, w stosunku do tego, co dzienni-
karze mowili po katastrofie, a co wezesniej:

Jesli dziennikarz, ktorego znamy z szyderczego u$miechu na ekranie czy niewybrednych ko-
mentarzy w gazecie, nagle prezentuje si¢ jako petna zalu i wspotczucia osoba, to z jednej strony jest
to dowdd jego hipokryzji, a z drugiej glebokie przekonanie, ze ludzie akurat tego od niego oczekuja.*

Na pytanie, czy media dobrze zdaly egzamin w obliczu tragedii, Katarzyna
Kolenda-Zaleska odpowiedziala, ze jej zdaniem doskonale sobie poradzity. Dzien-
nikarka uwaza, ze media rzetelnie relacjonowaty to, co dziato si¢ w catej Polsce
i oddawaty uczucia Polakow — zaré6wno te pozytywne, jak i te negatywne, w chwi-

4 M. Kowalczyk, G. Kopacz, dz. cyt., s. 24.

“ http://wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/szmajdzinska-media-zeruja-na-tragedii, 1,4237382
wiadomosc.html [dostep: 10.04.2011r.].

M. Urbanek, Latwiej jest poplynqc¢ z innymi w strumieniu lez, http://wroclaw.gazeta.pl/wro-
claw/1,35771,7815034.html [dostep: 26.04.2011r.].
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li, gdy doszto do kontrowersji wokot pochéwku prezydenckiej pary na Wawelu.
Zdaniem Kolendy-Zaleskiej reporterzy i dziennikarze ,,zdali egzamin z wrazliwo-
$ci” oraz poradzili sobie bardzo dobrze w trudnej dla catego kraju sytuacji. ,,Zawie-
dli natomiast publicysci, ktorzy juz trzeciego dnia po katastrofie juz zaczgli jatrzy¢.
Teksty pana Krasnodgbskiego i Mazurka w »Rzeczpospolitej« burzyly powage
sytuacji i smutek tej zatoby, byly kompletnie niestosowne”.* Zdaniem prof. Zbi-
gniewa Mikotejki, ktory sceptycznie odnidst si¢ do postawy mediow, bytoby le-
piej, gdyby narod dokonat rzetelnej oceny prezydentury Lecha Kaczynskiego.
Podkreslat, ze media o ofiarach katastrofy mowity jako o meczennikach, ktorzy
polegli w stuzbie narodowi. Doprowadzi¢ to miato do wyolbrzymienia zasady, ze
o zmarlych wypada mowi¢ albo dobrze, albo wcale. Mikotejko przypominat, Ze ta
zasada dotyczyta ludzi, a nie r6l spotecznych czy politycznych.*

Interesujace w konteks$cie oceny postawy medidow wobec katastrofy jest
oswiadczenie Rady Etyki Mediow wydane 13 kwietnia 2010 roku. Przeczytamy
w nim, ze polskie media godnie przeszty probe, jaka byla katastrofa pod Smolen-
skiem, ,,informujac Polakow o przebiegu zdarzen, przewidujac ich przetomowe
znaczenie w budowaniu jednosci wokot spraw najwazniejszych dla panstwa i na-
rodu — mimo roznic ideowych i politycznych”.* REM zaapelowata takze o wy-
trwanie w poczuciu odpowiedzialnosci za dobro wspoélne:

Poniechajmy eksponowania politycznych swardw, szerzenia sensacyjnych poglosek, pochop-
nych podejrzen i oskarzen. Niech ta tragedia narodowa umocni w nas dobre odruchy i postawy, jakie
ujawnily si¢ tak powszechnie w dniach zatoby.*’

Czas pokazat, o czym wspominatem wczesniej, ze atmosfera narodowej zgo-
dy, ktora widzowie mieli okazj¢ obserwowac¢ w mediach w pierwszych dniach po
katastrofie, nie miata szans przetrwa¢. Zachowanie mediow zostato takze docenio-
ne przez Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji. W o§wiadczeniu podpisanym przez
Witolda Kotodziejskiego, przewodniczacego tej instytucji, czytamy:

Glos mediow stat si¢ wyrazem holdu calego narodu i wyrazem jego uczué, a przekazy medial-
ne pobudzity nas do giebokich refleksji, pojednania i poczucia wspdlnoty.*

KRRIiT wyrazita ponadto podzigkowanie i przekazata wyrazy najwyzszego
uznania dla wszystkich ludzi radia i telewizji w Polsce, ktorzy swym oddaniem

4 Plakalismy wszyscy, ale poza antengq, ,,PDF”, nr 5/2010, s. 3.

45 Zob. http://fakty.interia.pl/fakty dnia/news/masowa-zaloba-nie-zawsze-szczera-i-potrzeb-
na, 1465137, [dostep: 1.04.2011].

4 www.medialink.pl/artykul/7422,idcommentp 14213 [dostep: 1.04.2011].

47 Tamze.

48 22 kwietnia 2010 roku KRRIT wystosowata stanowisko zatytutowane ,,Podzigkowanie dla
mediow w zwiazku z dniami zatoby narodowej w dniach 10 — 18 kwietnia 2010 roku”; dokument
dostepny pod adresem: www.krrit.gov.pl/bip/LinkClick.aspx?fileticket=Wr1mmE68Xa0%3Dé&tab
id=458 [dostep: 1.04.2011].
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przyczynili si¢ do godnego przekazu o tragicznych zdarzeniach i dramatycznych
przezyciach. Doda¢ nalezy, ze w o§wiadczeniu tym doceniono takze decyzjg o bra-
ku emisji reklam w dniach zatoby.

Odnotowac nalezy takze to, ze obok przychylnych opinii na temat reakcji
medidéw na katastrofe pojawiaty si¢ takze gltosy negatywnie oceniajace zachowa-
nie dziennikarzy.”® Zgodzi¢ si¢ mozna z Piotrem Rutkowskim, ktéry uwaza, ze po
tragedii smolenskiej media, gldwnie elektroniczne, nie zdaty egzaminu i zamiast
informowac, zajely si¢ w kryzysie autoterapia wspomnien.>*® W tym miejscu przy-
pomnie¢ trzeba, ze w okresie zaloby narodowej media prawie catkowicie zlekce-
wazyly takie informacje, jak: 2 tysiace zabitych w trzgsieniu ziemi w Chinach,
waszyngtonskie rozmowy na temat rozbrojenia nuklearnego, czy skutki wywota-
ne oszustwami banku Goldman Sachs.*’

Podsumowanie

Oceniajac postawe mediow, trudno jednoznacznie odpowiedzie¢, dlaczego
dziennikarze zachowywali si¢ tak a nie inaczej w obliczu katastrofy. Co spowo-
dowato, ze czg$¢ z nich, tak jak Wojciech Czuchnowski, naiwnie miala nadzieje
na to, ze tragedia wptynie na dziennikarzy i ,,pewne sady” beda ostrozniej formu-
towane®?? Janina Paradowska zachowanie redakcji ,,Polityki”, ktore miato przeja-
wia¢ si¢ m.in. w braku racjonalnej oceny sytuacji, tumaczy strachem (publicyst-
ka moéwi, ze dostawali pogrozki), tym, ze nie chcieli burzy¢ obrazu zatoby oraz
tym, ze dali si¢ trochg zaszantazowac¢ moralnie.® Trudno powiedzie¢, czy strach
przed fizycznym zagrozeniem powodowat, ze media po katastrofie oblal tzw. ,,za-
lobny lukier”, czy moze raczej obawa przed zaburzeniem obrazu zatoby i napiet-
nowaniem przez opini¢ publiczna.

W rozwazaniach na powyzszy temat wydaje si¢ zasadne wspomniec¢ o inicja-
tywie odbiorcow mediéw, a mianowicie o stronie na portalu spotecznosciowym
Facebook ,,Stop hipokryzji w polskich mediach”, ktéra w pdzniejszym okresie

4 Wspomnie¢ mozna o stowach Janiny Paradowskiej wypowiedzianych dwa tygod-
nie po katastrofie podczas spotkania ze studentami w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu
Wroctawskiego. Publicystka krytycznie ocenita postawe medidw, moéwiac m.in., ze ,,laly warstwe
lukru”. Zob.: http://wroclaw.gazeta.pl/wroclaw/1,37663,7811879.html [dostgp: 1.04.2011].

30 www.computerworld.pl/news/358195.html[dostep: 1.04.2011].

1 Do tych wyliczen doda¢ mozna chociazby informacj¢ o dedykowaniu Polakom trzydniowe;j
zaloby w Brazylii, ktora w polskich mediach interpretowana byta wylacznie jako zal po ofiarach
katastrofy rzadowego samolotu. Podobnie méwiono o wybuchu islandzkiego wulkanu Eyjafjal-
lajokull, glownie w kontekscie kolejnego fatum nad Polska, ktore moze zagrozi¢ obecnosci gtow
panstw na pogrzebie pary prezydenckiej na Wawelu.

2 E. Wojcik, dz. cyt., s. 5.

53 http://wroclaw.gazeta.pl/wroclaw/1,37663,7811879.html [dostep: 1.04.2011].
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zostala przeksztalcona w ,,Stop manipulacji w mediach”.>* Strona ta skupia ludzi
zarzucajacych mediom manipulowanie informacjami, w tym tymi na temat zmar-
lego prezydenta. W tym miejscu warto przytoczy¢ stowa przywotywanego juz
Andrzeja Skworza: ,,Przypochlebianie si¢ opinii publicznej nie jest misja dzien-
nikarza. Jest nig poszukiwanie prawdy, prezentowanie rozbieznych opinii, pu-
bliczna debata, czasem spor”. Oceniajac postawe mediow, stwierdzi¢ mozna,
ze w okresie po katastrofie dostosowaty si¢ one do oczekiwan odbiorcow, dawaty
widzom to, co chcieli zobaczy¢. Media pokazujac ofiary, nie uchronity sig¢ przed
ich mitologizacja, co przez jednych bylo pozadane, a przez innych krytykowane.
Konczac, cheiatbym stwierdzié, ze katastrofa smolenska stata si¢ permanent-
nym wydarzeniem medialnym, z powracajacymi co miesiac epizodami. Zaznaczy¢
jednak nalezy, ze cze$¢ widzow jest juz zmeczona tym spektaklem® i w ramach swo-
istego sprzeciwu 10 dnia kazdego miesiaca odcina si¢ od mediéw — od informacji.

5 Warto przytoczy¢ wiadomo$¢ zamieszczong na tej stronie: ,Jeszcze 12 godzin przed $miercia
prezydenta Lecha Kaczynskiego w mediach trwat w najlepsze festiwal nienawisci do tego cztowieka
ijego zony. 12 godzin po jego $mierci ci sami ludzie oglaszaja si¢ przyjaciotmi pary prezydenckiej i pieja
peany na jej temat. Trzy dni pdzniej ci sami ludzie bez grama zazenowania rozpgtali nagonke majaca
zaktoci¢ pogrzeb pary prezydenckiej. Po tygodniu wrocili do retoryki sprzed wypadku w Smolensku
oskarzajac o zaklamanie, histerig, manipulacje wszystkich tych ktorzy maja dos¢ ich dwulicowosci”.

55 Zob.: http://www.press.pl/lewa_strona/pokaz.php?id=1745& [dostep: 1.04.2011].

56 Jako przyklad takiego zachowania postuzy¢ moze inicjatywa internautdw ,,Dzien bez
Smolenska” na portalu Facebook, ktora skupita ponad 100 tysigcy osob. Organizatorzy akceji chcieli,
by 3 lutego 2011 w mediach nie byto informacji o katastrofie: ,,Mgcza Cig juz stowa: Smolensk, Katyn,
katastrofa, kontrolerzy, MAK? Nie chcesz wzniecac powstania? Masz dos¢ polowania na winnego? | ... ]
Wez udziat w inicjatywie na rzecz zdrowia psychicznego i emocjonalnego! Oglosmy 3 lutego dniem
bez Smolenska! Bez mowienia o tym co sig stalo. Bez my$lenia o tym. Bez sprawdzania informacji.
Bez stuchania opinii. Bez emocji. Bez ktétni” — apelowali internauci. Inicjatywa ta byta krytykowana
przez politykow zwiazanych z PiS oraz przez prawicowych publicystow. Strona zostata usunigta 26
stycznia 2011 roku przez autorow, ktorzy argumentowali, Ze inicjatywa zostaje wykorzystywana, by
dzieli¢ Polske, a to nie bylo ich zamiarem. Zob.: http://wiadomosci.onet.pl/raporty/ katastrofa-smolen-
ska/dzien-bez-smolenska-zostal-odwolany, 1,4156203,wiadomosc.html [dostep: 1.04.2011].
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WIZERUNEK JAROSEAWA KACZYNSKIEGO
WTELEWIZYJNYCH REKLAMACH POLITYCZNYCH
PRZED KATASTROFA SMOLENSKA I PO KATASTROFIE

Wizerunek polityczny

Wizerunek oznacza ,,podobizne, wyobrazenie, portret, obraz”.! To subiek-
tywne wyobrazenie o konkretnym cztowieku, okreslonej sprawie czy przedmio-
cie, a takze uproszczony obraz, ,.ktory zalezy w duzej mierze od zyczen, tesk-
not, obaw, do$wiadczen oraz nastawien osoby, ktora go formutuje”.? Wizerunek
polityczny to ,,tworzone w okreslonym celu szczeg6lnego rodzaju wyobrazenie,
ktore poprzez wywotywanie skojarzen przydaje obicktowi dodatkowych wartosci
i w ten sposob przyczynia si¢ do jego emocjonalnego odbioru™.?

U podstaw budowanych wizerunkéw politykow znajduja si¢ coraz czesciej
nie tyle zalozenia oferty programowej, ile zdecydowanie wyrazniej akcentowane
cechy dowodzace kompetencji i zaangazowania polityka w sprawy panstwa i spo-
leczenstwa. Konsekwencja personalizacji polityki jest kreowanie, modyfikowanie
i upowszechnianie wizerunku partii skupiajace si¢ na dzialaniach marketingowych
skoncentrowanych niemal wytacznie wokot lidera partyjnego Iub jej czotowych re-
prezentantow. To zjawisko prezydencjalizacji* kampanii stuzy potaczeniu stereoty-
powego obrazu spotecznego ugrupowania z indywidualnymi przymiotami polity-
ka. Trafnie dobrany lider staje si¢ gwarancja marki i rosnacego poparcia dla partii.’

Rozpowszechniany za pomoca reklamy wizerunek polityka ma na celu wy-
szczegolni¢ elementow osobowosci dowodzace jego kompetencji, jednocze-
$nie wzbudzajac u opinii publicznej pozytywny stosunek emocjonalny do niego
(reklama personalna), jak rowniez do reprezentowanej przez polityka partii poli-
tycznej (reklama instytucjonalna). Zatem wizerunek polityka zalezy nie tylko od

' M. Szymczak, Stownik jezyka polskiego, t. 111, Warszawa 1989, s. 726.

2 K. Huber, Image, czyli jak by¢ gwiazdq na rynku, Warszawa 1994, s. 25.

3 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk
20006, s. 153.

4 Szerzej: R. Wiszniowski, Marketing wyborczy. Studium kampanii wyborczych w systemach
prezydenckich i semiprezydenckich (Finlandia, Francja, Polska, Stany Zjednoczone), Warszawa—
Wroctaw 2000, s. 87 czy M. Kolczynski, J. Sztumski, Marketing polityczny, Katowice 2003, s. 105.

5 Szerzej: M. Kolezynski, Marketing polityczny w kampaniach wyborczych, [w:] M. Jezif-
ski (red.), Marketing polityczny w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, Torun 2004, s. 63.
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uwypuklanych cech osobowosci czy posiadanych umiejgtnosci, ale réwniez od
postrzegania przez odbiorcow reprezentowanej przez niego (obecnie lub w prze-
sztosci) formacji politycznej. To caloksztatt obrazu stworzonego ,,na podstawie
informacji o funkcjach, jakie wczesniej petnit polityk, jego gestach, postawie,
ubiorze, otoczeniu i stylu zycia”.b

Ziemowit Jacek Pietras wskazuje trzy podstawowe aspekty dotyczace two-
rzenia wizerunku politycznego. Poszczegolne elementy wymiaru kognitywne-
g0, na ktory sktadajq si¢ posiadane przez odbiorcg informacje na temat podmio-
tu politycznego oraz wymiaru afektywnego, zwigzanego z uczuciami i emocja-
mi, jakie polityk/partia wzbudza u wyborcy, tworza wymiar konotatywny, kto-
rego efektem jest konkretna decyzja, wybdr okreslonego nadawcy komunikatu/
podmiotu politycznego.’

Dan Nimmo i Robert Savage ze wzgledu na prezentowane w reklamach tresci
podzielili wizerunek kandydata na stylistyczny i polityczny. Pierwszy — zwiaza-
ny ze sposobem przedstawiania zachowania polityka (jego osobowosci, cech cha-
rakteru, manier), drugi — z formalnymi zdolno$ciami i umiejgtnosciami liderow,
podbudowa polityczna oraz poruszana tematyka polityczna. Prowadzone na tej
podstawie badania pozwolity autorom dowies¢ hipotezy o przewadze stylistycz-
nego wizerunku kandydata nad wizerunkiem politycznym podczas podejmowa-
nia decyzji wyborczej przez elektorat.® Badacze wyroznili i zaproponowali klasy-
fikacje podstawowych wizerunkdéw politykow, opierajac sig na trzech kryteriach:
roli politycznej, stylu politycznego oraz zaréwno roli, jak i stylu politycznego. Ze
wzgledu na rolg polityczna wyszczegolniono wizerunek: konserwatysty, liberata,
niezaleznego przywodcy, profesjonalisty, agitatora, pojednawcy, goracego zwo-
lennika czego$, reprezentanta okre$lonej grupy spotecznej 1 nowej twarzy w po-
lityce. Biorac pod uwagg styl polityczny, kandydaci moga promowa¢ migdzy in-
nymi: integralno$¢, pragmatycznos¢, empatyczno$é, dojrzatosé, uczciwosé, sta-
bilnos¢, stuzalczosé¢ czy kulturalnos¢. Stosujac oba kryteria rownoczesnie, zdefi-
niowano obrazy: megza stanu, aktywiste, tytana, aroganta, tradycjonalist¢, mani-
pulatora, kompetentnego zawodowca i polityka budzacego zaufanie.® Ci sami ba-
dacze wyro6znili rowniez 77 cech decydujacych o ostatecznym obrazie wizerunku
polityka w umystach odbiorcéw. Przymioty te autorzy podzielili na cztery kolej-
ne kategorie: przywoddca, polityk, méwca oraz osoba. Tym samym o zdolnosciach
przywodczych rozstrzygaja: wyksztatcenie, kompetencje, do$wiadczenie, wy-
rafinowanie, poziom pesymizmu, prawdomownos¢, konserwatyzm, liberalizm,
wytrwalos¢, twardo$¢ charakteru, surowosc, elastycznosé, szerokie horyzonty

8 M. Cichosz, (Auto)kreacja wizerunku polityka na przyktadzie wyboréw prezydenckich w IIT
RP, Torun 2004, s. 62.

" Szerzej: Z. J. Pietra$, Decydowanie polityczne, Warszawa—Krakow 2000, s. 420.

8 Szerzej: R. Wiszniowski, dz. cyt., s. 82-83.

9 Szerzej: Z. J. Pietras, dz. cyt., s. 421-422.
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myslowe, umiejetnos¢ cigzkiej pracy, aktywno$é, smiatos¢, zdecydowanie i od-
waga. Cechami polityka badacze uczynili: m. in. umiejetnos¢ posiadania whasne-
go odmiennego od grupy zdania, bezinteresownos¢, uczciwos¢, jednoznacznosc,
lojalnos¢, demokratyzm oraz przywiazanie do wartosci republikanskich. Wsrod
pozadanych zdolnosci komunikacyjnych kandydata znalazty sig: szczerosé, bty-
skotliwos$¢, dobre poinformowanie, zrozumialo$¢, zrecznos¢, wprawa, ozZyw-
czo$¢, perswazyjnos¢, barwnosc¢, budzenie natchnienia i emocji shuchaczy, powa-
ga, mowienie w sposob interesujacy, dobra organizacja wypowiedzi, ciepto, ener-
gia, emocjonalno$¢, brak wahan i napigcia wewngtrznego. Z kolei przymiotami
wynikajacymi z cech osobistych polityka powinny by¢: zdolno$¢ budzenia sym-
patii, uroda, szlachetnos¢, uczciwos¢, niekonfliktowos¢, uprzejmos¢, praktycz-
no$¢, poczucie wielkosci, budzenie zaufania, glebia pogladow, wrazliwos¢, opa-
nowanie, spokoj, gtadkos¢, dojrzatosé i sktonnos¢ do zachowan rebelianckich. '

Cztery zasadnicze grupy przymiotow, przyczyniajacych si¢ do pozytywne-
go stosunku odbiorcy wzgledem polityka wyrdznit rowniez Patrick Pierce. Pierw-
sza z nich sa ,,zdolnosci przywodcze, na ktore sktadaja sig: umiejgtnos$¢ sprawo-
wania silnego przywodztwa, uzyskiwania szacunku i zdolnos¢ inspirowania pod-
wladnych”, druga — kompetencja, rozumiana jako ,,umiejetnos¢ cigzkiej pracy,
inteligencja i wiedza”, trzecig grupg tworzy ,,integralno$¢ wewngtrzna kandydata,
wynikajaca z jego uczciwosci, przyzwoitosci, moralnosci oraz zdolno$ci dawania
dobrego przyktadu”, czwarta — empatia, a wigc ,,umiejetnos¢ dbania o obywateli,
mite usposobienie oraz zdolno$¢ do wyrazania wspotczucia”.!!

Konsekwencja ,,teledemokracji” jest tworzenie i upowszechnianie wize-
runkéw maskujacych czy znieksztatcajacych rzeczywiste przymioty politykow,
a ,.kandydat i jego wizerunek medialny staja si¢ produktem, do zakupu ktérego za-
chgcaja reklamy polityczne”.'? Wizerunek podmiotow politycznych, akcentowa-
ny zwlaszcza podczas kampanii wyborczych, jawi si¢ wigc odbiorcy jako uprosz-
czony (odpowiednio przygotowany) obraz fragmentu rzeczywistosci, ,,szanse na
zyskanie akceptacji wyborcéw ma [...] przede wszystkim ten polityk, ktory sprze-
daje widzowi atrakcyjny wizerunek bedacy oczywistym wynikiem strategii mar-
ketingowych”."?

O spotecznym odbiorze wizerunku polityka decyduja zatem jego cechy spo-
leczno-demograficzne (wiek, pte¢, pochodzenie geograficzne czy spoteczne, wy-
ksztatcenie, miejsce zamieszkania), jak rowniez te wynikajace z jego osobowosci

10'D. Nimmo, R. Savage, Candidates and Their Images: Concepts, Methods and Findings,
Pacyfic Palisades 1976, s. 230-235, za: Z. J. Pietra$, dz. cyt., s. 425-426.

P, Pierce, Political Sophisticatin and the Use of Candidate Evaluation, ,,Political Psychol-
ogy” 1993, nr 1, s. 24-25, za: Z. J. Pietra$, dz. cyt., s. 425.

12 Szerzej: tamze, s. 419.

13 M. Jezinski, Marketing w politycznym zwierciadle, [w:] tenze (red.), Marketing polityczny
w poszukiwaniu..., dz. cyt., s. 28.
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(przymioty osobiste, charakter) czy posiadanych umiejgtnosci (doswiadczenie,
wiedza, kompetencje). Dopehieniem kreowanego obrazu sa poszczegolne sktadni-
ki komunikacji interpersonalnej, w tym specyficzne cechy komunikacji werbalnej
i niewerbalnej. Wizerunek kandydata tworzony jest zazwyczaj na podstawie cech
pozadanych, pozytywnie ocenianych przez spoteczenstwo, a elementy mogace
wplyna¢ niekorzystnie na budowany obraz sg przemilczane lub ,,neutralizowane”.

Istotne dla ksztattowanego wizerunku sa komponenty emocjonalne, a wigc
uczucia, jakie wzbudza swoim wygladem i zachowaniem kandydat u odbiorcow,
oraz aspekty funkcjonalne (wyksztatcenie, doswiadczenie zawodowe), jak rowniez
spoteczne (zwiazki lidera z okreslonymi grupami spolecznymi) czy programowe
(promowane poglady, program) i epistematyczne (przekonanie obywateli, ze poli-
tyk/partia, na jaka oddadza glos, wniesie nowa jako$¢, dokona zmian w polityce).'*

Kreowanie wizerunku politykow w telewizyjnych reklamach politycznych,
jako narzedzia komunikacji catkowicie zaleznego pod wzgledem formy i tresci od
nadawcy, nalezy wigc nakresli¢ opierajac si¢ na teorii autoprezentacji, rozumia-
nej jako proces sprawowania kontroli (w mniejszym lub wigkszym stopniu) nad
sposobem postrzegania okreslonej jednostki przez otoczenie.'> Mark Leary pod-
kresla, iz potrzeba autoprezentacji wzrasta w sytuacji, gdy osoba jest przekonana
co do zwiazku wywieranego przez nig wrazenia a osiagnigciem celu, do ktérego
dazy, lub gdy widzi zasadnicza rozbieznos¢, migdzy tym jak odbieraja ja inne jed-
nostki a wizerunkiem, jaki chciataby prezentowac. Silna motywacja kontrolowa-
nia kreowanego wizerunku widoczna jest zwlaszcza w zyciu publicznym, a takze
w okolicznosciach zaleznosci bytu i funkcjonowania danej osoby od innych jed-
nostek. By uzyskac przychylnos¢ odbiorcow, kandydat powinien zwroci¢ szcze-
g6lna uwage zwlaszcza na kilka zasadniczych elementéw kreowania wizerunku
1 wywierania wrazenia. To przede wszystkim kontrola zachowan niewerbalnych
(wyglad zewngtrzny, ,,mowa ciata”), autoprezentacja w przyjaznym dla kandyda-
ta miejscu, otoczeniu, odpowiednie opisywanie swojej osoby, a takze nawiazywa-
nie i podtrzymywanie wlasciwych kontaktéw spotecznych (budowanie wtasnego
wizerunku na zasadzie ,,odbitego blasku”).!¢

Marzena Cichosz wyrdznia trzy sytuacje zwiazane z potrzeba ksztaltowania
wizerunku polityka, kiedy kandydat: ,,posiada juz wizerunek, ktéry musi jedynie
utrwali¢ i zapobiec utracie pewnych cech”, ,,posiada wizerunek, ktéry nalezy zmie-
ni¢” lub ,jest nieznany szerszej publicznosci”.!'” Wizerunek Jarostawa Kaczyn-
skiego, polityka znanego spoteczenstwu, niewatpliwie w analizowanym okresie

4Szerzej: M. Cichosz, Wizerunek lidera politycznego, [w:] M. Jezinski (red.), Marketing poli-
tyczny w poszukiwaniu..., dz. cyt., s. 82—82.

15 Szerzej: M. Leary, Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji, Gdansk 1999,
s. 27.

16 Szerzej: tamze, s. 54-67.

7M. Cichosz, (Auto)kreacja wizerunku..., dz. cyt., s. 70-71.
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(zwlaszcza poprzedzajacym kampanig prezydencka w 2010 roku) nalezato przebu-
dowa¢, w wielu aspektach wykreowac nawet od podstaw, z jednej strony wzmac-
niajac pozytywne elementy, z drugiej redefiniujac lub ostabiajac aspekty negatyw-
ne. W ,neutralnych” warunkach gwaltowna zmiana wizerunku mogtaby by¢ nie-
zwykle trudna ,,nie tylko ze wzgledu na ograniczona pojemno$¢ uwagi odbiorcy, ale
takze dlatego, Ze juz sama proba jej dokonania w warunkach kampanii odbiera wia-
rygodnos¢”.'® Wydaje sig jednak, iz cien katastrofy smolenskiej i zwiazane z tym
faktem poruszenie spoteczne niewatpliwie przyczynity si¢ do akceptacji zupehie
odmiennego od dotychczas ukazywanego wizerunku Jarostawa Kaczynskiego.

Wizerunek Jarostawa Kaczynskiego w latach 2005-2011

W wizerunku autoprezentacyjnym Jarostawa Kaczynskiego, prezesa Prawa
i Sprawiedliwos$ci oraz kandydata ubiegajacego si¢ o urzad Prezydenta RP w 2010
roku, w telewizyjnych reklamach politycznych w latach 2005-2011 wyrazny jest
fakt dostosowania kreowanego image’u do aktualnej sytuacji na scenie politycz-
nej. W analizowanym okresie wyr6zni¢ mozna przeplatajace si¢ ze soba etapy
,skrajnej” retoryki: od zdecydowanej, nieprzejednanej, niekiedy wrecz agresyw-
nej (lata 2005-2007, od kwietnia 2009 roku do 10 kwietnia 2010 roku, poczatek
2011 roku) po umiarkowana, stluzaca ociepleniu wizerunku, akcentujaca przede
wszystkim potrzebg pojednania i wspotpracy (poczatek 2009 roku, po 10 kwiet-
nia 2010 — katastrofie pod Smolenskiem).

W okresie poprzedzajacym katastrofe smolenska Jarostaw Kaczynski ukazy-
wany byt w spotach jako przywodca konsekwentny, nieugigty, nieprzejednany, do-
trzymujacy stowa. To przywoddca charyzmatyczny, ,,zadaniowy”, nielubiany, acz-
kolwiek ceniony i szanowany za swoja pracowito$¢ i dazenie do celu.!” W stosowa-
nym przez polityka jezyku nie brakowato okreslen emocjonalnych, pejoratywnych,
czesto odwotujacych si¢ do konfliktu. Statym elementem kolejnych kampanii za-
réwno parlamentarnych, jak i samorzadowych (w: 2005 r., 2006 r., 2007 1., 12009 1.)
byty spoty poswigcone przeciwnikom politycznym, zwtaszcza gtéwnemu rywalo-
wi: Platformie Obywatelskiej. Zdefiniowanie kategorii szeroko rozumianego ,,wro-
ga” bylo cecha charakterystyczna przekazow reklamowych.* Wrogiem, z ktorym
nalezy walczy¢, byly procz kontrkandydatow, przypisywane im zjawiska spotecz-
ne (bezrobocie, przestepczos¢, korupcja), a nawet stany rzeczywistosci (obtuda, po-
garda, agresja). Sylwetke Jarostawa Kaczynskiego opisywat w jednym ze spotow
w kampanii z 2007 roku lektor:

18 N. de Barbaro, Dojs¢ do glosu. Radykalny przewodnik po kampanii wyborczej, Krakow
2005, s. 136.

19 Szerzej: N. Maliszewski, Jak zaprogramowaé wyborce, Warszawa 2009, s. 217.

2 Wrogiem byli m. in.: liberatowie, oligarchowie, wyksztatciuchy, tze-elity czy aferzysci
i ztodzieje.
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Dwa lata temu obiecaliSmy zmniejszenie bezrobocia, wzrost gospodarczy, wigksze bezpie-
czenstwo. Temu programowi zaufaly miliony Polakow. Premier Kaczynski dotrzymat stowa. Go-
spodarka ro$nie, wigcej ludzi ma praceg a glos Polski liczy si¢ w §wiecie. Premier Kaczynski obie-
cat tez, ze nie pozwoli na okradanie Polakéw. Kiedy korupcja ogarniata wysokich urzednikow po-
kazat, ze potrafi podejmowac twarde decyzje. Pozostal wierny zasadom. Premier Kaczynski zasa-
dy zobowiazuja.

»Incydentalne” ocieplenie wizerunku Jarostawa Kaczynskiego przyniosty
dwa wyemitowane na poczatku 2009 roku spoty promujace slogan ,,Czyny, nie
cuda” z udziatem trzech postanek Prawa i Sprawiedliwo$ci (okreslanych przez
dziennikarzy mianem ,,aniotkow Kaczynskiego™): Joanny Kluzik-Rostkowskiej
(,,Minister Pracy i Polityki Spotecznej w rzadzie premiera Jarostawa Kaczyn-
skiego™), Grazyny Ggsickiej (,,Minister Rozwoju Regionalnego w rzadzie
premiera Jarostawa Kaczynskiego™) oraz Aleksandry Natalii-Swiat (,,Przewod-
niczacej Komisji Finansow Publicznych w latach 2006-2007”).2! W zrealizowa-
nych w nowoczesnych wnetrzach biurowych reklamach bohaterki podkreslaty:
W pierwszym — osiagnigcia partii z okresu jej rzadow, ktore korzystnie wplyngty
na polska gospodarke, w drugim — propozycje ugrupowania stanowiace swoista
»recepte na kryzys”.?> Tematem wiodacym w zamysle PiS byto ukazanie troski
o dobro polskiej gospodarki w obliczu skutkow $wiatowego kryzysu finansowe-
go z lat 2007-2009. Po wypowiedziach postanek dotyczacych propozycji dzia-
tan skupionych wokot rozwoju inwestycji w Polsce Jarostaw Kaczynski propo-
nowat rzadowi wspotprace: ,,Oczekujemy od rzadu energicznych dziatan w wal-
ce z kryzysem. JesteSmy gotowi do wspotpracy, aby Polska powrdcita na droge
szybkiego rozwoju”.

W podobnej atmosferze przebiegaly w tym czasie wystapienia medialne
z udziatem Jarostawa Kaczynskiego. Przyktadem moze by¢ tu chociazby rozmo-
wa Moniki Olejnik z Jarostawem Kaczynskim w programie pt. ,,Kropka nad i’
wyemitowanym w TVN24 11 lutego 2009 roku. Ton wypowiedzi Jarostawa Ka-
czynskiego byt diametralnie r6zny od dotychczasowego, zwtaszcza w odniesieniu
do glownego rywala politycznego Donalda Tuska, cechujacego si¢ do niedawna
wedle prezesa PiS ,,wilczymi oczami”, tym razem jednak Jarostaw Kaczynski
zmienil zdanie, podkre$lajac, iz przeszto$¢ chciatby ,,odciac¢ grubg kreska” a lider
Platformy Obywatelskiej ma jednak ,,mite oczy”. Podczas rozmowy Jarostaw Ka-
czynski akcentowat:

2 Nalezy dodaé, iz zaréwno Grazyna Gesicka, jak i Aleksandra Natalii-Swiat zginety w kata-
strofie smolenskie;j.

22 Na stronie internetowej Prawa i Sprawiedliwosci spot ten nosit tytut ,,Recepta na kryzys”,
szerzej: www.pis.org.pl z dn. 20.06.2009 r.

2 Okreslenia takiego Jarostaw Kaczynski uzyt w wywiadzie dla Polskiego Radia, szerzej: ga,
J. Kaczynski: Nie jestem politycznym ktamczuchem. Na ,, wilcze” oczy Tuska mam swiadkow, http://
wiadomosci.gazeta.pl z dn. 15.01.2011r.



Matgorzata Adamik-Szysiak — Wizerunek Jarostawa Kaczynskiego... 63

Ja proponuje zeby$Smy nie mowili o tym co bylo kiedys, bo ja postanowilem to wszystko za-
mknac [...] ja sig¢ zmienilem [...] doszedtem do wniosku, Ze w polskim zyciu publicznym dzieje si¢
co$ bardzo niedobrego i kto$ musi by¢ tym pierwszym, kto powie koniec, juz bez rozliczania kto jest
winien [...] postanowitem da¢ szansg na zakonczenie tego niedobrego stanu, bo tak naprawdg to do
niczego nie prowadzito i mogtlo coraz bardziej obniza¢ jako$¢ naszego zycia publicznego [...] uzna-
tem, Ze trzeba przyczynic si¢ do tego zeby ta wojna si¢ skonczyla, zeby ten bardzo zly jezyk, peten
agresji, jezyk naszej polityki zostat zmieniony w jezyk bardziej merytoryczny [...] nawet jesli inni
beda nadal uzywac takiego jezyka to my [PiS — przyp. M.A.-Sz.] w zadnym razie nie bedziemy tym
jezykiem odpowiadac [...] nie bedziemy do tego jezyka wracac.**

Jednak wyniki sondazy® mimo ocieplenia wizerunku lidera PiS nie wzrosty
znaczaco, stad tez juz w kwietniu (niedtugo przed wyborami do Parlamentu Eu-
ropejskiego®) Prawo i Sprawiedliwo$¢ wyemitowato pierwszy spot uderzajacy
w wizerunek Platformy Obywatelskiej. Reklama ,,Kolesie” krytykowata PO za
niedotrzymanie obietnic wyborczych, przypominajac i modyfikujac hasto z kam-
panii wyborczej PO z 2007 roku ,,By zyto sig¢ lepiej. Wszystkim” na ,,By zylo sig
lepiej. Kolegom”. Obraz rzeczywisto$ci ukazanej w reklamie (z jednej strony: pta-
cze i protesty zwalnianych stoczniowcow, likwidacje zaktadow pracy, rozdawanie
paczek z zywnoscia, z drugiej: osoby zwiazane z Platforma, ktorym powodzi sig
coraz lepiej) dawat do zrozumienia, Ze od czasu uzyskania wtadzy przez PO lepiej
zyje si¢ tylko otrzymujacym milionowe dotacje z rzadu ,.kolegom Tuska” (m. in.
Hannie Gronkiewicz-Waltz, Grzegorzowi Schetynie czy Tomaszowi Misiakowi).
Kolejne spoty telewizyjne PiS-u w tej kampanii niewiele miaty wspolnego z me-
rytorycznym przekazem, partia skupita si¢ przede wszystkim na negatywnej kam-
panii wizerunkowej wymierzonej w przeciwnikéw politycznych.”

Zasadnicza metamorfoza wizerunku Jarostawa Kaczynskiego w analizowa-
nym okresie lat 2005-2011 zauwazalna byla zwtaszcza w odniesieniu do kwe-
stii definiowanej w spocie z 2005 roku w kategoriach wroga — Rosji (,,Spot mo-
skiewski”). Obszerne fragmenty spotu zatytutowanego ,,Jarostaw Kaczynski do
Rosjan”, zaprezentowane podczas konferencji prasowej 9 maja 2010 roku, a do-
stgpnego jedynie w internecie zostaly rowniez wyemitowane w ogdlnopolskich
stacjach telewizyjnych, byly takze cytowane przez prasg.”® Wedtug dziennikarzy

24 Obszerne audiowizualne fragmenty programu zostaly zamieszczone na stronie internetowe;j
TVN24, szerzej: Magazyny, ,,Kropka nad i’ 11.02, www.tvn24.pl z dn. 20.11.2009 r.

2 Zamiast wzrostu poparcia PiS po ,,zmianie wizerunku” stracita $rednio 2-3 punkty procen-
towe w stosunku do PO, szerzej: W. Wybranowski, PiS przed kampaniq traci w sondazach, http://
www.rp.pl z dn. 15.01.2011 r., oraz PiS stracito w sondazach, mimo kampanii, http://www.wiado-
mosci.dziennik.pl z dn. 15.01.2011 r.

26 Wybory do Parlamentu Europejskiego odbyly sie¢ 7 czerwea 2010 .

27 Szerzej: M. Adamik, Telewizyjna reklama polityczna w kampanii wyborczej do Parlamentu
Europejskiego w 2009 roku w Polsce, [w:] M. Jezinski, W. Peszynski, A. Seklecka, Wybory do Par-
lamentu europejskiego. Media i marketing polityczny, Torun 2010, s. 233-241.

2 9 maja 2010 roku, a wigc w dniu zaprezentowania spotu na konferencji prasowej sztabu
wyborczego Jarostawa Kaczynskiego w gtownych wydaniach programéw informacyjnych: TVP,
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Jarostaw Kaczynski podjat zdecydowane kroki w celu ,,odciecia si¢” od nieko-
rzystnej w aktualnej sytuacji politycznej przypisywanej mu ,,etykiety rusofoba”
(patrz: tab. 1).%°

Ta forma reklamy wprowadzajacej*®, skonstruowanej w konwencji odezwy
ukazywata nieznana dotad szerszemu odbiorcy tagodna i roztropna osobowosc¢
polityka. Przekaz odnoszacy si¢ do konkretnej kwestii, skierowany w warstwie
werbalnej nie do wyborcow, lecz do spoteczenstwa rosyjskiego, niést jednak po-
srednio bogata tre$¢ na temat osoby Jarostawa Kaczynskiego, sugerujaca jego ce-
chy charakteru, sposob myslenia i dziatania.

W spocie w potzblizeniu widac¢ byto Jarostawa Kaczynskiego w okularach,
siedzacego przy stoliku nakrytym serweta, obok srebrny imbryk, porcelanowa fi-
lizanka. Tlem bylo eleganckie i ,,ciepte” wngtrze®! (pianino, na nim roztozone
nuty, ciemny kredens, stare ksiegi, zapalone lampki nocne, kwiaty w wazonie).
Wypowiadane stowa ttumaczone byly w ukazujacym si¢ na ekranie tekscie na je-
zyk rosyjski.** Kandydat w trakcie przekazu trwajacego 3 minuty 18 sekund mo-
wil o swej rodzinie, czule wspominat brata, z jednej strony dowodzit swego ,,czto-
wieczenstwa”, wrazliwosci na krzywdg spoteczna, z drugiej — budujac przyjazne
relacje sasiedzkie, prezentowal cechy przypisywane przywddcy narodu (roztrop-
no$¢ i pragmatyzm).

Adam Bielan zmiang retoryki Jarostawa Kaczynskiego wzgledem Rosji thu-
maczyt nastepujaco:

Wiele si¢ zmienito w Rosji, Putin juz nie chwali menadzerskich talentoéw Stalina, Miedwiediew
mowi o Katyniu niemal tak, jak by$my sobie tego zyczyli, cho¢ zabrakto jeszcze stowa ludobdjstwo.*

TVN, Polsat. Obszerne_fragmenty spotu opublikowano roéwniez w prasie: www. kandydat z okienka.
pl, ,Dziennik. Gazeta Prawna”, nr 89 (2720) z dn. 10 maja 2010 ., s. 1; W. Wybranowski, P. Gursz-
tyn, Kaczynski do Rosjan, ,,Rzeczpospolita”, nr 107 (8618) z dn. 10.05.2010 r., s. 7; W. Szacki, Ja-
rostaw Kaczynski do przyjaciot Moskali, ,,Gazeta Wyborcza” nr 107.6325 z dn. 10.05.2010 ., s. 4.

2 Szerzej: m. in.: tamze, zob. tez. W. Wybranowski, P. Gursztyn, Kaczyrniski..., dz. cyt.

30 Byt to pierwszy spot Jarostawa Kaczynskiego w kampanii prezydenckiej w 2010 roku.

31 Przekaz zostat nagrany prawdopodobnie w nieco zmodyfikowanym wngtrzu kawiarni Mu-
zeum Powstania Warszawskiego, szerzej: pc, Odezwa Kaczynskiego do Rosjan nagrana w Mu-
zeum Powstania Warszawskiego, http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci/1,80269,7862977,0de-
zwa_Kaczynskiego do Rosjan nagrana w_Muzeum Powstania.html z dn. 15.11.2010 1.

32 W internecie dostgpna byta rowniez wersja tego spotu z lektorem.

33 W. Szacki, dz. cyt.
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Tabela 1. Stosunek Jarostawa Kaczynskiego do Rosji i Rosjan w 2005 1 w 2010 roku

,»Spot moskiewski”
z 2005 roku

Spot ,, Jarostaw Kaczynski do Rosjan”
z 2010 roku

Lektor: ,,Napas¢ Hitlera i Rosji Sowiec-
kiej kosztowata nas $mier¢ 6 milionow lu-
dzi, straszliwe znoszenie i pot wieku niewo-
li. Dzi$ Rosja kaze nam dzigkowaé za Jalte.
Rosjanie zamordowali tysiace polskich ofice-
réw. Dzi§ odmawiaja uznania tej zbrodni za
ludobdjstwo. Pupin zaprasza do Moskwy Ja-
ruzelskiego. A $§wiatu obwieszcza sig, ze...
Rozpad Zwiqzku Radzieckiego to najwieksza
katastrofa XX wieku”.

Jarostaw Kaczynski: ,,Rosja chce dzi$ upo-
korzy¢ Polske! Za to, ze nie moze nam roz-
kazywaé, ze nie pozwolilismy jej zdlawié
demokracji na Ukrainie. Godno$¢ narodu pol-
skiego wymaga, by polski prezydent na to nie
pozwolit. Dlatego, jak nasi sasiedzi, powi-
nien odmoéwi¢ udzialu w akademii na cze$é
Zwiazku Sowieckiego”.

Lektor: ,,Prawo i Sprawiedliwo$é. Honor
zobowiazuje”.

Jarostaw Kaczynski: ,,Panie i Panowie, Przyja-
ciele Rosjanie. Dzi$ 9 maja 2010 roku, na Placu
Czerwonym mial sta¢ moj ukochany brat Pre-
zydent Polski Lech Kaczynski. Wiem, o czym
by myslal, patrzac z duma na defilujacych pol-
skich zohierzy. Myslatby o milionach zohie-
rzy, milionach zotierzy rosyjskich, ktoérzy po-
legli w walce z niemiecka III Rzesza. Ale my-
slatby takze o Katyniu. Myslalby o zbrodni,
ktéra 70 lat temu tak bardzo podzielita nasze
narody. Wiem, ze w ziemi rosyjskiej leza milio-
ny ofiar stalinowskiego terroru: Rosjan, przed-
stawicieli innych narodow. Wiem, ze stalinizm
i ostateczne rozliczenie stalinizmu jest proble-
mem obydwu naszych narodow. Wiem jedno-
czesnie, ze nowe mozna budowac tylko w opar-
ciu o prawdg, ze musimy t¢ prawdg poznaé, na-
wet wtedy jesli jest ona bardzo bolesna. Polacy
pamigtaja ciosy i kule zbrodniarzy z NKWD,
ale pamigtaja takze, ze w tym strasznym czasie
od bardzo wielu Rosjan spotykata ich pomoc.
Pamigtaja, ze wielu Rosjan potrafito podzieli¢
si¢ tym co mieli, cho¢ mieli bardzo, bardzo nie-
wiele. Ja sam wiem, ze moj dziadek Aleksan-
der Kaczynski ustyszat od Rosjanina: Aleksan-
drze Piotrowiczu biegit i dzigki temu uratowat
moja babke, mojego ojca i siebie. 10 kwietnia
tego roku doszto do wielkiej tragedii. Odruch
wspolczucia i sympatii milionow Rosjan zostat
przez Polakow dostrzezony. Zostat dostrzezony
i doceniony. Dzigkujemy za kazda tzg, za kaz-
dy zapalony znicz, za kazde wzruszajace sto-
wo. Sa w historii takie momenty, ktore potrafia
zmieni¢ wszystko, ktore potrafia zmieni¢ bieg
historii. Mam nadziejg, i taka nadziej¢ ma tak-
ze miliony Polakow, w tym takze i ci, ktorzy
popierali Lecha Kaczynskiego, ze taki moment
nadchodzi, ze dojdzie do tej wielkiej potrzeb-
nej zmiany, dla nas, dla naszych dzieci, dla na-
szych wnukow”.

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie spotow PiS z 2005 i 2010 r. — ze zbioréw autorki.
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Jednak krétko po przegranej w wyborach samorzadowych w 2010 roku Ja-
rostaw Kaczynski ponownie powraca do retoryki sprzed katastrofy smolenskie;j.
W marcu 2011 roku w telewizji emitowana jest reklama polityczna Prawa i Spra-
wiedliwosci krytykujaca dziatania rzadu Donalda Tuska w sferze zmian syste-
mu emerytalnego. Spot** wpisywat si¢ nie tylko w kanony negatywnej rekla-
my wizerunkowej uderzajacej w konkretnych politykow tzw. ,,jednej rodziny”**
(m. in. Donalda Tuska, Waldemara Pawlaka, Leszka Balcerowicza, Jerzego Buz-
ka, Jacka Rostowskiego czy Jana Krzysztofa Kieleckiego), ale takze problemo-
wej — wskazujac proponowane przez parti¢ rozwiazanie: ,,realny wybor ZUS
albo OFE”. Pierwsza cze$¢ reklamy skonstruowana w odcieniach szarosci, kto-
rej towarzyszyta dodatkowo wzbudzajaca niepokéj muzyka, prezentowata po-
litykow podczas pracy w sejmie, w trakcie konferencji prasowej czy wystapie-
nia telewizyjnego opatrzona zostala komentarzem lektora: ,,Skad my ich znamy?
To wciaz ci sami specjalisci od mirazy”, w ktory wpleciono fragment wypowie-
dzi na méwnicy sejmowej Jerzego Buzka: ,,System emerytalny ma da¢ emery-
tom gwarancj¢ bezpiecznej starosci”. Kolejne kolorowe juz kadry przedstawiaty
plakat Otwartego Funduszu Emerytalnego z wizerunkiem pary emerytdw wypo-
czywajacych na plazy, zaraz potem ubranych na czarno me¢zczyzn wynoszacych
z budynku i wrzucajacych do busa wypetnione worki z napisem OFE oraz parg
w $rednim wieku, wybierajaca wyciag z konta emerytalnego (na ekranie dostrze-
gamy druk wyciagu: ,,Stan konta emerytalnego OFE: — 68%”) i w koncu zrozpa-
czonego mtodego mezczyzne sprawdzajacego na komputerze stan konta (patrz:
il. 1). Calos$¢ adekwatnie komentowana byta przez lektora: ,,Obiecywali waka-
cje pod palmami. Obiecywali, ze niczego nam nie zabiora, ale zabieraja. Robia
skok na nasze emerytury. Sprawdzmy konta emerytalne, bo moze juz je oprozni-
li”. Puenta przekazu byla wyciszona, nastrojowa muzyka, wngtrze gabinetu i po-
sta¢ Jarostawa Kaczynskiego podpisujacego dokumenty. Na ekranie pojawily si¢
stowa wypowiadane przez Kaczynskiego: ,,Czas na odwazne decyzje”. Znamien-
nym wydaje si¢ tu fakt utozsamiania lidera — Jarostawa Kaczynskiego, ciepte-
go 1 troskliwego (na co wskazuje kolorystyka otoczenia, zapalona lampka noc-
na, brak marynarki) a jednocze$nie stanowczego (krawat, powazny wyraz twa-
rzy, zdecydowany ton glosu) z partia Prawo i Sprawiedliwo$¢, zaakcentowany
w stowach lektora. W momencie pojawienia si¢ na ekranie sylwetki Jarostawa
Kaczynskiego stycha¢ byto stowa lektora: ,,Prawo i Sprawiedliwos$¢ daje realny
wybor ZUS albo OFE”.

3 Reklama ukazywata si¢ w wersji dtuzszej (60 sek.) i krotszej (30 sek.). Krotsza wersja uka-
zywala niemal ten sam scenariusz, roznita sie przede wszystkim dynamiczniejszym montazem.
y p y y )SZy
35 Na ekranie na tle wizerunkow politykoéw pojawia sig stowa: ,,JEDNA RODZINA”.
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Ilustracja 1. Kadry ze spotu PiS ,,Czas na odwazne decyzje”
Zrodto: Spot PiS ,,Czas na odwazne decyzje z marca 2011 roku®.

Niedlugo przed pierwsza rocznica katastrofy smolenskiej’” w telewizji wsrod
reklam komercyjnych ukazat si¢ 30-sekundowy spot skonstruowany w formie ele-
gii zatytutowany ,,Puste miejsce”. Ztozony jedynie ze $ciezki dzwigkowej oraz ob-
razu przekaz wspomnial Lecha Kaczynskiego w okresie sprawowania prezydentu-
ry*, m.in. podczas spotkania z prezydentem USA Georgem Bushem czy prezyden-
tem Gruzji Micheilem Saakaszwilim. Po czym ukazane zostaly zza drutu kolcza-
stego kadry szczatkow rozbitego samolotu prezydenckiego, dalej zapalone §wiatto,
puste krzesto przy biurku w gabinecie prezydenta, na biurku otwarty kalendarz (sce-
na opatrzona datg ,,10. 04. 2010”). Kolejne obrazy to rozmowa premiera Donalda
Tuska z rosyjskim premierem Wtadimirem Putinem i fragment przedstawiajacy pre-
zydenta Rosji Dimitrija Miedwiediewa z matzonka podczas wizyty w Polsce. W ka-
drze na twarzy prezydenta Rosji wylaniajacej si¢ zza sztandaru polskiego maluje si¢
usmiech (1), zaraz potem widzimy jak Jarostaw Kaczynski klgka i catuje trumng bra-
ta (patrz: il. 2). Zwienczeniem przekazu sa kadry ukazujace thumy ludzi z biato-czer-
wonymi flagami przed Patacem Prezydenckim oraz gabinet Lecha Kaczynskiego,
tym razem jednak puste krzesto zajgte jest przez skupionego Jarostawa Kaczynskie-

36 Spot dostgpny na stronie Prawa i Sprawiedliwosci, http://www.pis.org.pl/multimedia.
php?play=504 z dn. 15.05.2011 r.

W telewizji publicznej spot emitowany w trakcie bloku reklam komercyjnych od 3 kwietnia
2011 roku, na stronie PiS spot ukazat si¢ dzien wczesnie;.

3 Niektore zdjecia Lecha Kaczynskiego wykorzystane w spocie byly powtdrzeniem z rekla-
my PiS emitowanej w przeddzien konca ciszy wyborczej w trakcie kampanii samorzadowej w 2010
roku, pt. ,,List do Polakow”.
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go zapisujacego kolejne strony kalendarza. W tle pojawia si¢ hasto: ,,DOKONCZY-
MY JEGO DZIELO” oraz odrgczny podpis Jarostawa Kaczynskiego.

Tustracja 2. Nastgpstwo kadrow w spocie PiS ,,Puste miejsce”
Zrodto: Spot PiS ,,Puste miejsce” z kwietnia 2011 roku®.

Obie reklamy w zestawieniu z wczesniej opisywanymi wydaja si¢ niemal
wzorcowym przyktadem wyréznianej przez Mirostawa Karwata prowokacji per-
manentnej, czyli ,,sposobu dziatania (sztucznego wywolywania zjawisk i wyobra-
zen, nagla$niania spraw, przyspieszania lub hamowania pewnych zmian spotecz-
nych), ktory polega na wzglednej ciaglosci zachowan, czynnosci, zabiegow, ge-
stow rytualnych, deklaracji podejmowanych stale w tej samej formie w tej samej
sprawie w stosunku do niemal tych samych podmiotow” (zwlaszcza politykdw
konkurencyjnej Platformy Obywatelskiej — przyp. M. A.-Sz.).*°

Glownym celem przekazow reklamowych kreujacych wizerunek Jarostawa
Kaczynskiego w 2010 roku, podobnie jak na poczatku 2009 roku, byta zmiana
postrzegania jego osoby jako polityka konfliktowego, nieprzejednanego i kontro-
wersyjnego. Tym samym w przekazach przeplataty si¢ komponenty emocjonalne
i funkcjonalne. Stonowany podktad muzyczny, kadry ukazujace kandydata pod-
czas pracy przy biurku w stylizowanym wnetrzu gabinetu (fudzaco podobne, do
tych, ktére pojawily si¢ piec lat wezesniej w spotach Lecha Kaczynskiego) oraz
ze spotkan z politykami migdzynarodowymi budowaty obraz ,,zadumanego megza

3 Spot dostgpny na stronie Prawa i Sprawiedliwos$ci, http:/www.pis.org.pl/multimedia.
php?play=518 z dn. 15.05.2011 r.
M. Karwat, Teoria prowokacji. Analiza politologiczna, Warszawa 2007, s. 92.
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stanu, ktorego odmienita narodowa i osobista trauma”.*! Towarzyszace wszyst-
kim przekazom tto biato-czerwonej flagi panstwowej lub biato-czerwonego bu-
kietu kwiatéw podkreslaty mysl przewodnia kampanii, w ktorej wartoscia nad-
rzedna dla kandydata jest dobro Polski i Polakow. Ten wizerunek ,,aniota poko-
ju™#? zatroskanego o losy Polski wzmacniat przekaz werbalny (doktor prawa, maz
stanu, skuteczny przywodca, cztowiek czynu).* Ociepleniu budowanego obrazu
stuzyty kadry ukazujace usmiechnigtego kandydata w stroju codziennym (niefor-
malnym) w gronie mtodych oso6b podczas sadzenia drzew, a takze fragmenty cie-
ptych powitan polityka podczas spotkan z wyborcami w roznych stronach Polski.

Zmiana dotychczasowego wizerunku* widoczna byla zaraz po oficjalnym
ogloszeniu checi kandydowania w wyborach prezydenckich Jarostawa Kaczynskie-
go. Uzasadnienie tej decyzji polityk zawart w adresowanym do wyborcow liscie za-
mieszczonym na stronie internetowe;j partii, ktérego fragmenty, ze wzgledu na brak
bezposredniej wypowiedzi kandydata w tej kwestii*’, cytowata wigkszo$¢ mediow:

Wyjatkowo cigzka proba spotkata w tych dniach wszystkich tych, ktoérzy stracili w Smolen-
sku swoich bliskich — zony, megzow, matki, ojcow, synow, corki, dziadkdw, wnukow, siostry i bra-
ci. Ten bol, to cierpienie, byly, sa i beda rowniez moim udziatem. Odszedt moj najukochanszy Brat
i Jego Matzonka, odeszli moi serdeczni, wieloletni przyjaciele i wspdtpracownicy z naszej partii
Prawo i Sprawiedliwos¢, o ktorych nigdy nie zapomng. Odeszli postowie, senatorowie, ministrowie
rzadu z innych formacji politycznych, ktérych szanowatem i z ktorymi wspotpracowatem. Zgingli
prezesi najwazniejszych instytucji panstwowych i wybitni przedstawiciele wielu organizacji i $ro-
dowisk. Zotnierze, dowddcy Sit Zbrojnych RP. Polska jest z nich dumna [...] Tragicznie przerwane
zycie Prezydenta RP, $mier¢ elity patriotycznej Polski, oznacza dla nas jedno: musimy dokonczy¢
Ich misjg. Jestesmy Im to winni, jestesmy to winni naszej Ojczyznie. Cho¢ pograzeni w bolu i zato-
bie, zwiazani wieczna pamigcia o stracie, mamy obowiazek wypehic¢ Ich testament. Polska to nasze

' A, Stankiewicz, P. Smitowicz, Jarostaw Kaczyriski: Czy naprawde sie zmienil?, http://www.
newsweek.pl/artykuly/sekcje/polska/jaroslaw-kaczynski--czy-naprawde-sie-zmienil,59192,1 z dn.
25.08.2010r.

42 PAP, Przeglad prasy:,,Frankfurter Allgemeine Zeitung”, Kaczynskiemu udato si¢ zachowaé
wizerunek aniola pokoju, http://www.wprost.pl/ar/200669/Kaczynskiemu-udalo-sie-zachowac-
wizerunek-aniola-pokoju/ z dn. 02.07.2010 r.

W pierwszym wyemitowanym w telewizji spocie wyborczym Jarostawa Kaczynskiego prze-
kaz werbalny w catosci oparty byt na offie: odbiorca ogladajac kolejne kadry ukazujace kandydata
podczas pracy przy biurku, w trakcie sadzenia z mtodzieza drzew (dgbow), w dzwigku styszat jego
stowa: ,,Myslac o Polsce czgsto wspominam symbole naszej historii. Dab Bartek to niemy $wiadek
naszych dziejéw. Byt z nami w czasach chwaly i kiedy pokolenia Polakéw oddawaty zycie za nie-
podlegtosé. To dzigki nim zyjemy dzi§ w wolnym kraju, ale sita panstwa i dobrobyt spoteczenstwa
nie sg dane raz na zawsze, wymagaja nieustanne;j troski, wspolnego dziatania oraz madro$ci i odwa-
gi rzadzacych. Podejmujac decyzje dzis, bierzemy odpowiedzialnosé¢ za losy przysztych pokolen”.

4 Marek Suski, polityk PiS twierdzit, ze Jarostaw Kaczynski po 10 kwietnia 2010 nie zmienit
sig, to ,,Jansowany w mediach wizerunek byt falszywy. Teraz, po katastrofie, wreszcie pokazywane
jest oblicze szefa PiS”, szerzej: A. Stankiewicz, P. Smitowicz, dz. cyt.

4 Nalezy dodaé¢, iz Jarostaw Kaczynski po katastrofie smolenskiej dlugo nie wypowiadat sig
bezposrednio publicznie — kontakt z mediami i spoleczenstwem ograniczony byt w zasadzie do wy-
powiedzi zamieszczanych w internecie.
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wspolne, wielkie zobowiazanie. Wymagajace przezwycigzenia takze osobistego cierpienia, podjg-
cia zadania pomimo osobistej tragedii. Dlatego podjalem decyzj¢ o kandydowaniu na urzad Prezy-
denta Rzeczpospolitej Polskiej. Mam w tej decyzji wsparcie rodziny. Wszystkich, ktérzy chea kon-
tynuowac¢ dzieto ofiar smolenskiej tragedii, ktorzy chca by prawa Polska i prawi Polacy — jak pigk-
nie powiedziat przewodniczacy ,,Solidarno$ci” Janusz Sniadek — na zawsze podniesli glowy, wzy-
wam do wspotpracy. Badzmy razem. Dla Polski. Polska jest najwazniejsza.*

W kampanii prezydenckiej Jarostawa Kaczynskiego dominowaty przekazy re-
klamowe akcentujace potrzebg dialogu 1 wspotpracy. Jak zauwazyt Jarostaw Flis
spot pt. ,,Dab Bartek™ ,,inaczej niz spoty PiS z poprzednich kampanii nie jest skie-
rowany przeciwko komus. Jest fagodny, patriotyczny, wpisuje si¢ w taki wlasnie
styl catej kampanii Kaczynskiego”.*” Podobnego zdania byli przedstawiciele agen-
cji reklamowych. Zdaniem Przemystawa Bogdanowicza (Agencja Reklamowa
BBDO) spot Jarostawa Kaczynskiego ,,jest zgodny z jego postacig i pogladami.
Pokazuje si¢ on nam jako urzednik panstwowy, dla ktorego najwazniejsza jest pol-
ska historia i tradycja. Symbolem tego jest dab Bartek™®, natomiast Pawet Kastory
(Agencja Reklamowa DDB) podkreslal, iz Jarostaw Kaczynski w spocie pokazuje
si¢ jako ,,zupelie inny cztowiek niz ten dotad znany. Do przeszto$ci odwoluje si¢
tylko po to, zeby mowic o przysztosci, jest odmtodzony [...] pokazuje si¢ z mto-
dzieza. Taka przemiana moze okaza¢ si¢ skuteczna, bo wszyscy o niej mowia”.*

Podwazeniu wiarygodnosci tak wykreowanego wizerunku Jarostawa Kaczyn-
skiego stuzyt spot Bronistawa Komorowskiego wyemitowany przed II tura wybor-
cow prezydenckich w 2010 roku, zatytutowany ,,Debata”. Przekaz zwierat cytaty
wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego ,,przed” i,,p0” metamorfozie, ktorych praw-
dziwosci dowodzit podpis dotyczacy okresu ich nagrania (patrz: tab. 2). Reklama
skonstruowana w formie debaty ,,dwoch” politykow (zapowiadanej przez charak-
terystyczny dzingiel), ktorych wizerunki i odpowiedzi na pytania widz mogt obej-
rze¢ na przeciwstawnych telebimach, prowadzona byta przez prezenterkg i pre-
zentera. Po kazdym pytaniu odbiorca otrzymywat odpowiedz Jarostawa Kaczyn-
skiego sprzed 2010 roku oraz Jarostawa Kaczynskiego w 2010 roku. Prezenterka
zapowiedziala uczestnikow debaty nastepujaco: ,,Dzi§ goscimy w naszym studiu
dwoch kandydatow, ktorzy roznia si¢ najbardziej w swoich pogladach”, po czym
prezenter dodat: ,,Witam zatem w naszym studiu prezesa Jarostawa Kaczynskiego,
z drugiej za$ strony witamy... Pana prezesa Jarostawa Kaczynskiego”.

4 Fragmenty o$wiadczenia Jarostawa Kaczynskiego z 26 kwietnia 2010 roku zamieszczone
zostaly na stronie internetowej PiS, http://www.pis.org.pl/article.php?id=17305 z dn. 20.01.2011 .

4TW. Wybranowski, K. Kopacz, Kandydaci przed metq, ,,Rzeczpospolita”, nr 129 (8640) z dn.
4.06.2010 ., s. 4.

% maty, Podobne do siebie , gadajqce glowy”, ,Rzeczpospolita”, nr 134 (8645) z dn.
11.06.2010 ., s. 2.

4 Tamze.

30 Byt to jedyny negatywny spot Bronistawa Komorowskiego.
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Tabela 2. Fragment spotu Bronistawa Komorowskiego pt. ,,Debata” z 2010 roku

Uczestnik debaty I Uczestnik debaty 11

Jarostaw Kaczynski Jarostaw Kaczynski

(Obraz:  materialy  archiwalne | (Obraz: materialy archiwalne
Pytanie prezenterki/ z 2010 roku, w tym, fragmenty spo- | z lat 2005-2007, w tym: frag-
prezentera tkan z wyborcami, na tle sloganu: | menty konferencji prasowych,

., Polska jest najwazniejsza” oraz | wiecow wyborczych PiS oraz
kadr ze spotu z 2010 roku ,,Jaro- | kadr ze ,,Spotu moskiewskie-

staw Kaczynski do Rosjan”) go” z 2005 roku)

»RoOznice w demokracji sa rzecza | ,,Nasi przeciwnicy to sa strasz-

zupetnie naturalng”. nie mali ludzie, marni pod kaz-
Co Pan mysli o opozycji? dym wzgl¢dem intelektualnym

i moralnym”. (2007)

~Musimy skonczy¢ raz na za-|,My, jesli bedzie trzeba, cho¢
Czy mozliwa jest dobra|wsze, skonczy¢ Polsko-Polska |bardzo tego nie chcemy! Po-

wspolpraca z opozycja? wojng”. dejmiemy te walke na noze!”
(2006)
,.Ja dzisiaj bedg zawsze juz mowit | ,,Precz z komuna! Ale przede
Co Pan mysli o lewicy? lewica, nie bedg uzywat tego sto- | wszystkim precz z postkomu-
wa, ktorego sam uzywatem”. na!” (2006)
Panie prezesie a jaki jest - »Rosja chce dzi§ upokorzy¢
Panski stosunek do Rosji? Polske™ (2005)

A Pan Panie prezesie, co |,PanieiPanowie, przyjaciele Ro- -
chcialby Pan powiedzie¢ dzi$ | sjanie”.
Rosjanom?

Zrédlo: Opracowanie whasne na podstawie audycji Bronistawa Komorowskiego z kampanii
prezydenckiej w 2010 roku — ze zbioréw autorki.

Spot konczyta wypowiedz usmiechnigtej prezenterki: ,,To co? Do zobaczenia
przy urnach czwartego lipca?” oraz kadry ukazujace z jednej strony telebim, na
ktorym Jarostaw Kaczynski konkluduje: ,,Czuj¢ si¢ zwycigzca tej debaty i to ta-
kim catkowicie jednoznacznym”, z drugiej szyderczy $miech polityka.

Na temat trwatosci zauwazalnej zmiany wizerunku i pogladow Jarostawa Ka-
czynskiego wypowiadali si¢ tez psychologowie. Zgodnie twierdzac, iz osobista
tragedia z pewnoscia wplyngta na zachowanie polityka, ale sposobu patrzenia na
$wiat, osobowosci nie sposob zmienic, stad tez kwestia czasu jest powrot do ,,sta-
rych nawykoéw” bez wzgledu na wynik wyborczy.”!

51 Szerzej: Czy Jarostaw Kaczyrhiski sie zmienit? — Newsweek pyta psychologéw, http://www.
newsweek.pl/artykuly/sekcje/newsweek polska/czy-jaroslaw-kaczynski-sie-zmienil---newsweek-
pyta-psychologow,59188,1 z dn. 20.11.2010 r.
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Podsumowanie

Niewatpliwie katastrofa smolenska byta precedensowym wydarzeniem
w polskiej polityce, stata sig tez istotnym aspektem przezy¢é spolecznych. Swiad-
czy¢ moze o tym chociazby nagly wzrost w systematycznie prowadzonych przez
CBOS* badaniach sondazowych zaufania spotecznego do politykow, w tym do
Jarostawa Kaczynskiego — nowego kandydata Prawa i Sprawiedliwosci w wybo-
rach prezydenckich (patrz: tab. 3). O ile zaufanie to siggato w lutym 2010 roku za-
ledwie 27%, o tyle w czerwcu (juz po prezentacji spotu ,,Jarostaw Kaczynski do
Rosjan”) wynosito 47%, a wigc byto wyzsze niz pigc lat temu (po emisji ,,Spotu
moskiewskiego”), kiedy to w wyniku kampanii wyborczej PiS odniosto sukces.
Co ciekawe, w niedtugim czasie, juz po powrocie Jarostawa Kaczynskiego do re-
toryki sprzed 10 kwietnia 2010 roku (negatywnej, napastliwej) poparcie udzie-
lone politykowi ponownie zmalato (ponad potowa respondentdow, podobnie jak
przed katastrofa smolenska nie ufa liderowi PiS).

Tabela 3. Zaufanie spoteczne dla Jarostawa Kaczynskiego — porownanie

Czerwiec 2005 Luty 2010 Czerwiec 2010 Kwiecien 2011
(po emisji w telewi- | (przed , katastrofq | (po zamieszczeniu | (po emisji spotow)
zji ,, Spotu moskiew- smolenskq”) w Internecie spotu
skiego”) [%] ., Jarostaw Kaczyn-
[%] ski do Rosjan”) [%]
Zaufanie 44 27 47 31
Nieufnos¢ 28 51 34 52
Brak zdania 28 22 19 17

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie sondazy CBOS®.

Zabiegi sztabu Jarostawa Kaczynskiego, ktorym dowodzita Joanna Kluzik-
Rostkowska, okazaty si¢ skuteczne. Deklaracja merytorycznej kampanii, zmiana
retoryki — wyciszenie w obliczu osobistej tragedii, ocieplenie wizerunku, troska
i refleksja nad przysztoscia panstwa polskiego oraz zapowiedz kontynuacji polity-
ki brata niewatpliwie sprawily, iz dzigki zaistniatym okoliczno$ciom znaczna czgs¢
elektoratu Lecha Kaczynskiego oraz osob niezdecydowanych poparta Jarostawa
Kaczynskiego. Tym bardziej, iz krétko po katastrofie badania sondazowe wskazaty

52 Co miesiac lub co dwa miesiace CBOS bada zaufanie spoteczenstwa do znanych politykow.

53 W marcu 2010 r. nie prowadzono takiego badania. CBOS, Zaufanie do politykéw w czerw-
cu, Warszawa, czerwiec 2005; CBOS, Zaufanie do politykow w lutym, Warszawa, luty 2010; CBOS,
Zaufanie do politykoéw przed wyborami prezydenckimi, Warszawa, czerwiec 2010; CBOS, Zaufanie
do politykéw w kwietniu, Warszawa, kwiecien 2011. Wymienione wyniki badan dostgpne na stronie
www.cbos.pl z dn. 20.05.2011 .
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znaczny wzrost poparcia dla niezyjacego juz prezydenta (patrz: tab. 4). Sytuacja ta
wydaje si¢ adekwatnym przyktadem prowokacji ,,warunkowe;j”, dzigki ktérej po-
srednie oddziatywanie na spoteczenstwo pozbawione jest ,,ostentacyjnego organi-
zowania zewngtrznego nacisku, obliczone jest na skutki skutkow”.>* W takim przy-
padku ,ksztattowanie i zmienianie sytuacji spoteczno-gospodarczej i politycznej
stwarza bodzce do powstania okreslonych nastrojow, opinii i przekonan, co z kolei
sktania ludzi do zachowan (reakc;ji), ktore w odpowiednich warunkach [...] pozor-
nie nasuwajq sie same przez sie [ ...] Jest to wiec ksztattowanie (odpowiednie ukie-
runkowanie i wzmacnianie lub ostabienie) okre$lonej motywacji do aktywnosci”.*®

Tabela 4. Zmiany w spotecznym wizerunku Lecha Kaczynskiego przed katastrofa i po kata-
strofie smolenskiej

Luty 2010 Maj 2010
Cech Tak | Nie ozvriLﬁinz(i)eé Tak Nie oj;vr?e(iilgi)eé

cchy el | 1al | P e | el | P
Przywiazany do tradycji i warto$ci 74 15 1 89 4 7
narodowych
Uczciwy cztowiek 49 19 32 72 7 21
Rozumie problemy zwyktych ludzi, 30 51 19 57 2 )1
troszezy sig o ich los
Prawdziwy maz stanu — w swej
dziatalnosci kieruje si¢ dobrem kraju 26 36 18 32 32 16

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie sondazy CBOS ,,Ocena Prezydenta Lecha Ka-

czynskiego”.%

Wizerunek lidera rozpowszechniany za pomoca telewizyjnych reklam ma
wyszczegolni¢ elementy osobowosci swiadczace o kompetencji polityka, wzbu-
dzajac u opinii publicznej pozytywny stosunek emocjonalny nie tylko do niego,
ale rbwniez, co zwiazane jest ze wspomnianym juz zjawiskiem personalizacji po-
lityki, do reprezentowanej przez nadawce partii politycznej. Reklamy z udziatem
Jarostawa Kaczynskiego zaréwno z poczatku 2009 roku, jak i z kampanii prezy-
denckiej i samorzadowej w 2010 roku pod wzgledem formy i tresci odzwiercie-
dlaty metamorfoze kreowanego na potrzeby kampanii nie tylko wizerunku polity-
ka, ale rowniez jego pogladow. Wydaje si¢ jednak, iz naglty wzrost poparcia spo-

5+ Szerzej: M. Karwat, dz. cyt., s. 100.

5 Tamze.

%6 CBOS, Ocena Prezydenta Lecha Kaczynskiego, Warszawa, czerwiec 2010, www.cbos.pl
zdn. 20.01.2011 r.
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tecznego dla lidera, a w konsekwencji dla calego Prawa i Sprawiedliwo$ci w 2010
roku wynikat z zaistniatej specyficznej sytuacji zarowno politycznej, jak i spo-
tecznej. Do osiagnictych wynikéw wyborczych przyczynita si¢ z pewnoscia row-
niez konsekwencja i ,,rozciagnigcie” w czasie podjetych dziatan kampanijnych,
w tym wizerunkowych, rozpoczetych przed wyborami prezydenckimi, a zakon-
czonych dopiero po wyborach samorzadowych.

Philippe Braud zauwaza, iz ,,gtownymi atutami w kampanii wyborczej sa
— dobry wizerunek osobisty oraz popularna etykieta partyjna; powiazanie tych
dwodch elementow stanowi profil symboliczny. Rozumiemy przez to narzucony
w czasie kampanii wyborczej system prezentacji, ktory zastepuje rzeczywista toz-
samos¢ kandydata, przynajmniej w oczach tych, ktorzy go nie znaja osobiscie”.>’
Wspomniany profil symboliczny stanowi zatem zachowanie swoistej rownowa-
gi pomigdzy rzeczywistymi a kreowanymi (szczegdlnie podkre§lanymi) cechami
kandydata oraz jego afiliacja polityczna, ktérej niejako pochodna jest akcentowa-
na oferta polityczna (zwlaszcza jej ideologiczne podstawy).

Spoty sa tylko jednym z narzedzi marketingu politycznego, stad tez ukazywa-
ny w nich wizerunek nie moze catkowicie odbiega¢ od utrwalonego w §wiadomo-
$ci spoteczenstwa obrazu polityka. Nad spojnoscia wizerunku autoprezentacyjne-
go ukazanego nie tylko w reklamach, ale rowniez w rozmowach z dziennikarzami
czy spotkaniach z wyborcami czuwat sztab Jarostawa Kaczynskiego. Jednak brak
oczekiwanego rezultatu podejmowanych dziatan sprawiat, iz w niedlugim czasie
Jarostaw Kaczynski wracat do swego ,,pierwotnego” wizerunku, taktyka taka wy-
daje si¢ podwaza¢ wiarygodnos$¢ autoprezentacyjnego wizerunku polityka.

Zintegrowana komunikacja marketingowa (IMC®) w celu osiagniecia moz-
liwie najlepszego wplywu na grupe docelowa wymaga, aby wszystkie formy ko-
munikacji sktadajace si¢ na cato$¢ podejmowanych dziatan kreujacych pozadany
obraz produktu, byly spdjne, zintegrowane, by wzajemnie uzupehiaty si¢.” O ile
zastosowanie tego zalecenia w stosunku do stricte produktu wydaje si¢ stosun-
kowo proste, o tyle zachowanie tej reguty, co potwierdza obserwowana prakty-
ka polityczna (w tym analiza oméwionych tu reklam), w przypadku wykreowane-
go wizerunku polityka (czgsto pojmowanego metaforycznie w kategorii produktu
na rynku politycznym), zwtaszcza w dhuzszej perspektywie okazuje si¢ niezwy-
kle trudne. Otaczajaca polityka zmieniajaca si¢ rzeczywisto$¢ niewatpliwie wpty-
wa na jego zachowanie, sposob bycia.

57P. Braud, Rozkosze demokracji, Warszawa 1995, s. 210.

58 Skrét: IMC, ang. integrated marketing communications.

%9 Szerzej: A. Davis, Wszystko, co powinienes wiedzie¢ o PR. Odpowiedzi na 500 najwazniej-
szych pytan, Poznan 2008, s. 136.
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KRYZYS WIZERUNKOWY POLITYKOW

Media odgrywaja wspotczesnie jedna z gtownych rdl w kreacji wizerunku po-
litykow. Jednak tematyka kryzysu wizerunkowego w srodowiskach politycznych
nie jest zagadnieniem nowym, gdyz istnieje tak dtugo jak wiadza. W czasach, kie-
dy nie funkcjonowaly media elektroniczne, tatwiej mozna byto zatai¢ kompromi-
tujace dla wtadzy informacje. Nie bez znaczenia w konteks$cie poruszanego tema-
tu jest rowniez rodzaj ustroju politycznego. W demokracjach krytyka jest zjawi-
skiem powszechnym, czego nie mozna powiedzie¢ o ustroju autorytarnym czy to-
talitarnym. Dzi$ kazde, nawet najmniejsze potknigcie polityka jest szeroko komen-
towane w mediach.! Czasami sa to niuanse czesto obracane w zart przez atakowa-
na strong. Do prawdziwego kryzysu wizerunku dochodzi wowczas, gdy mamy do
czynienia z tzw. afera.? Kazdy obserwator zycia politycznego zachowat w pamieci
takie sceny. Na mysl przychodza chociazby tzy, ktore ronit prezydent Bill Clinton,
w zwiazku z tzw. afera rozporkowa. W Polsce od poczatku lat 90. widoczny jest
proces ujawniania licznych afer (zelatynowa, Rywina, Orlenu itp.). Kazde, nawet
drobne niedociagnigcie, nie moéwiac o powaznym nadszarpnigciu zaufania spo-
tecznego, wymaga odpowiedniego zachowania ze strony polityka. Zagadnienie ra-
dzenia sobie w kryzysie przedstawione zostanie na przykladzie przegladu znanych
afer z udzialem senatoréw Krzysztofa Piesiewicza i Tomasza Misiaka oraz postow
Zbigniewa Chlebowskiego 1 Mirostawa Drzewieckiego. Przedstawione przyktady
dotycza dziatan politykow, ktore sa watpliwe pod wzgledem moralnym, natomiast
w kwestii zasad prawnych nie wszystkie zostaly zbadane.

W tekscie chciatabym ukazaé, ze osoby pehlniace funkcje publiczne, w tym
przypadku bedace czlonkami najwazniejszego ugrupowania politycznego, sa pod

! Ciekawe rozwazania na temat rozpowszechniania si¢ skandalu politycznego prowadzi J. B.
Thompson. Podaje on pig¢ czynnikdw, ktore stuza owemu zjawisku, sa to: zwigkszajaca sig¢ widocz-
nos$¢ przywodcow politycznych, zmieniajace sig technologie komunikacji i inwigilacji, zmieniajaca
si¢ kultura dziennikarska, kultura polityczna, coraz wigksza legalizacja zycia politycznego. Czytaj
wigcej: J. B. Thompson, Skandal polityczny, wladza i jawnosé¢ w epoce medialnej, Warszawa 2010,
s. 136-147.

2 Termin ten zaczerpnigto ze stynnych afer dotyczacych struktur wladzy w USA. Do nazwy
wiasnej kazdego wydarzenia, ktore posiadato znamiona przestgpstwa lub czynu podwazajacego do-
bre imig polityka dodawano przedrostek ,,gate”. Czytaj wiecej: F.P. Seitel, Public Relations w prak-
tyce, Warszawa 2003, s. 234.
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statg obserwacjq i ostrzalem mediow. Towarzyszy temu czgsty atak ze strony §ro-
dowisk dziennikarskich i nieustajace prowokacje. Postaram si¢ rowniez dowiesc,
ze to, w jaki sposob media pokazuja polityka, jest najwazniejszym elementem za-
rzadzania kryzysowego. Odpowiednia komunikacja z mediami, sposob prezentacji
polityka przed kamera sa poddawane ciagtej ocenie przez opini¢ publiczna. Jedno-
cze$nie nalezy nadmieni¢, ze media ,,zywia si¢” kryzysami wizerunkowymi poli-
tykow, co odzwierciedla si¢ w czgstotliwosci prezentowania materiatdéw dotycza-
cych tego rodzaju tematow.

Kryzys efektem skandalu

Krystyna Wojcik przywoluje znaczenie stowa kryzys, ktory w jezyku greckim
i tacinskim oznaczat ,,sytuacje decydujaca, punkt zwrotny jakiego$ niebezpieczne-
go rozwoju”. Od VIII wieku pod wptywem francuskiego crise, stowo to rozumia-
no jako trudne, rozstrzygajace, decydujace potozenie. Obecnie, mowiac o kryzysie
wizerunku, osoby badz instytucji mamy na mysli ktopotliwa sytuacje czy wydarze-
nie, ktore wplywa negatywnie na jej postrzeganie i podwaza dobra opinig¢ o niej.

Najczegsciej to ktopotliwe zdarzenie jest bezposrednim skutkiem afery lub
skandalu. Bardzo wnikliwie i szeroko definiuje skandal polityczny John B. Thomp-
son. Przyczyn jego zajscia jest wiele, najczesciej wiaze si¢ on z naduzywaniem
wladzy. Dokonuje si¢ réwniez podzialu na skandal o charakterze seksualnym i fi-
nansowym.* Pojawienie si¢ skandalu wywotuje powazne skutki dla osoby publicz-
nej czy polityka. Podwazona zostaje funkcja w zyciu publicznym oraz moralnos¢
jako osoby: ,,[...] skandale sa potencjalng przyczyna uszczuplania reputacji; czy-
nig to szybko i gruntownie. Kiedy reputacja zostaje nadwatlona, odbudowanie jej
moze okaza¢ si¢ bardzo trudne, a czasami nawet niemozliwe”.>

Sytuacjom kryzysowym towarzyszy m.in. zaskoczenie, utrata kontroli nad na-
stepujacymi w szybkim tempie zdarzeniami i1 panika. Dlatego tak wazna jest od-
powiednia komunikacja z otoczeniem, ktora wymaga wlasciwego zachowania si¢
i podjecia takich krokow, ktore zneutralizuja atak mediow.® Fraster Seitel przywo-
tat gtowne zasady zachowania w sytuacjach kryzysowych, majacych zastosowanie
w zarzadzaniu firma, ale podobnie mozna je odnies$¢ do przypadkow kryzysow per-
sonalnych. Amerykanski badacz podat trzy gléwne wytyczne do odpowiedniej re-
akcji podczas kryzysu, sa to: dobre przygotowanie, dostgpnos¢, wiarygodnosc. Se-
itel jest takze autorem 10 najwazniejszych podpowiedzi skutecznego zarzadzania
w kryzysie: ,,1. zabiera¢ glos jako pierwszy i czgsto; 2. nie wdawac si¢ w speku-
lacje; 3. podawac nieoficjalne informacje (na wlasne ryzyko); 4. trzymac sig fak-

3 K. Wojcik, PR Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa 2005, s. 363-364.
4J. B. Thompson, dz. cyt., s. 118-120.

STamze, s. 311.

5 F.P. Seitel, dz. cyt., s. 230.
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tow; 5. by¢ otwartym i zaangazowanym; 6. nie wdawac si¢ w utarczki z media-
mi; 7. sformulowac tez¢ i powtarzac ja; 8. by¢ kompetentnym zrodtem; 9. by¢ spo-
kojnym, wiarygodnym, wspotpracowac; 10. nigdy nie ktamac”.” Osoby uwiktane
w afere, ktore maja wiedze na temat powyzszych wskazowek oraz zechca ja zasto-
sowaé moga, wyjs¢ z trudnej sytuacji bez uszczerbku dla wizerunku.

Krzysztof Piesiewicz — upadek autorytetu moralnego

Bardzo wyrazistym przyktadem kryzysu wizerunkowego na styku polity-
ki i zycia prywatnego byta afera obyczajowa z udziatem Krzysztofa Piesiewicza.
Znany i szanowany senator byl oskarzycielem w stynnym procesie ws. zabojstwa
ks. Jerzego Popietuszki, wystepowat rowniez w roli obroncy ptk. Ryszarda Kuklin-
skiego. To takze dtugoletni wspotpracownik rezysera Krzysztofa Kieslowskiego,
wspotautor licznych scenariuszy do jego filmow m.in. Dekalogu. Cztowiek o nie-
poszlakowanej opinii, uchodzit za autorytet moralny.®

11 grudnia 2009 roku ,,Super Express” opublikowat artykut pt. Senator brat
kokaine, ktéry zawieral kompromitujace zdjgcia przebranego w sukienke senato-
ra, zazywajacego bialy proszek przypominajacy narkotyki. Bylo to bezposrednia
przyczyng wybuchu afery obyczajowej.® W efekcie rozpetania si¢ burzy medialnej,
wyszty na jaw kulisy catego zdarzenia. Postawiono Piesiewiczowi zarzuty w spra-
wie posiadania oraz naktaniania do spozywania narkotykow.

Senatorudzielit wywiadu SE, w ktorym wyjasnit, jak doszto do tego zdarzenia,
przedstawit historig znajomosci w osobami bezposrednio zamieszanymi w sprawg.
W wywiadzie wyjawit wiele szczegotow, ktore wskazuja na che¢ oczyszczenia sig
z zarzutow. Nie ukrywatl tez intymnych stosunkéw z gldéwna sprawczynig tego
zdarzenia, opisywal miejsca spotkan i sytuacje konfliktowe z kobieta. Mowit o za-
planowanej akcji, ktéra miala go oSmieszy¢. Zarzuty o zazywaniu narkotykow
odpierat, thumaczac, ze byly to sproszkowane leki, cho¢ przyznat, ze z narkoty-
kami miat do czynienia na Zachodzie, w krajach, gdzie to jest prawnie dozwolo-
ne.!® Skruszony Piesiewicz przyznawal, ze byt szantazowany, wptacit duze sumy
pieniedzy za utrzymanie nagrania w tajemnicy, méwil: ,,Bytem na skraju samo-
bojstwa... Jestem wyniszczony. Od miesiaca, od momentu akcji policyjnej, nie
mieszkam w domu. Ja nie mam zycia. To jest piekto...”.!" Jak podaja media, za
namowa przyjaciot Piesiewicz udzielit pierwszego wywiadu dla Telewizji Reli-

7 Tamze, s. 235.

8 Zob.: http://film.wp.pl/id,573,name,Krzysztof-Piesiewicz,0soba_biografia.html?ticaid=1c86¢,
[dostgp: 11.05.2011].

9 Senator brat kokaine, ,,Super Express” 2009, nr 290, s 1.

10 Zob.: http://www.se.pl/wydarzenia/kraj/spowiedz-piesiewicza_122487.html, [dostep:
10.05.2011]. Por.

11 Zob.: www.se.pl/wydarzenia/kraj/spowiedz-piesiewicza 122487.html?p=2, [dostep: 15.05.2011].
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gia.tv. Pytany o poczucie winy odpowiadat: ,,Czy mogg sobie co$ zarzucic¢? Tak:
naiwnos¢, lekkomyslnosé... Staram sig doj$¢ do siebie, pouktada¢ porozwalane
klocki. Muszg to zrobi¢, bo to nie tylko moje zycie, ale zycie mojego otoczenia,
najblizszych”.'? Nie mamy watpliwosci, ze okoliczno$ci ujawnienia nagrania bar-
dzo negatywnie wptynety na wizerunek cenionego adwokata.

Srodowisko polityczne Platformy Obywatelskiej zachowato ostroznos¢ i za-
stosowalo strategie odcigcia si¢ od polityka. Donald Tusk powiedzial, Zze dziatal-
nos$¢ senatora w polityce si¢ zakonczyta. Grzegorz Schetyna ttumaczyt, Ze nie by-
toby zdje¢, gdyby to wydarzenie nie miato miejsca.'® Jedynie senatorowie stang-
li w obronie Piesiewicza. Pierwszym krokiem politycznym byla jego rezygnacja
z cztonkostwa w PO, poczatkowo zrzekt si¢ rowniez immunitetu. Jednak po anali-
zie prawnej decyzj¢ t¢ odwotat i pozostawil do rozwigzania Senatowi, ktory si¢ za
nim ujat. Immunitet chroni go przed zarzutami o posiadanie narkotykow do kon-
ca kadencji Senatu.!* Na tamach ,,Super Expressu”, ktory od poczatku zaangazo-
wal si¢ w sprawe Piesiewicza, pojawialy si¢ liczne artykuly krytykujace te decy-
zjg, ktora znacznie odwleka w czasie $ledztwo.

Srodowisko filmowe takze dosy¢ krytycznie odniosto si¢ do tych wydarzen.
Mimo ze obecnie media nie zajmuja si¢ tym tematem, to jest on nadal drazli-
wy. W marcu 2010 roku przypadata 15 rocznica $mierci Krzysztofa Kieslowskie-
go. Na uroczystosci te Piesiewicz nie zostal zaproszony. Powodem takiej decyz;ji
byta budzaca watpliwosci postawa mecenasa, ktora moglaby odwréci¢ uwage od
glownego tematu uroczystosci.'?

Nalezy podkresli¢, ze senator nie byt skory do wypowiedzi publicznych, bar-
dzo niechgtnie udzielat wywiadéw zaraz po wyjsciu na jaw skandalu obyczajowego.
Skorzystat z urlopu i na kilka miesigcy wyjechat z Polski. Przede wszystkim miat zal
do siebie. Pierwszym krokiem, ktory powinien zrobi¢ polityk w takiej sytuacji, sa
przeprosiny i o§wiadczenie o prawdziwosci wypowiadanej przez niego wersji zda-
rzen. Eryk Mistewicz, specjalista od PR, powiedziat w jednym z wywiadow: ,,Kwe-
stig profesjonalnego poprowadzenia wyjscia z kryzysu wizerunkowego jest powaz-
ne potraktowania opinii publicznej. Przeproszenia za dyskomfort, ktorego byt przy-
czyna, i bardzo doktadnego wyjasnienia okoliczno$ci zdarzenia”.'* W zachowaniu
Piesiewicza wida¢ byto skruche. Jego zrzeczenie si¢ immunitetu ucigtoby pewnie
dywagacje dotyczace checi zamazania dowodow. Gest ten $wiadczyltby o tym, ze
sam Piesiewicz chce jak najszybszego wyjasnienia sprawy.

12 Zob.: www.wprost.pl/ar/188815/Piesiewicz-sprawa-umorzona/?1=1415, [dostep: 11.05.2011].

13 Zob.: http://archiwum.rp.pl/artykul/912214.html, [dostep: 10.05.2011].

14 Zob.: http://archiwum.rp.pl/artykul/922377.html, [dostegp: 13.05.2011].

15 Zob.: http://www.gazetawroclawska.pl/slowopolskie/376090,senator-krzysztof-piesiewicz-
czlowiek-wyklety,id,t.html?cookie=1, [dostgp: 13.06.2011].

16 Zob.: www.poranny.pl/apps/pbcs.dil/article? AID=/20091220/MAGAZYN/664993602, [do-
step: 09.05.2011]. Podobne rady znajduja si¢ w ksiazce: M. Karnowski, E. Mistewicz, Anatomia wladzy,
Warszawa 2010, s. 177.
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W powyzszym przypadku nalezy zwroci¢ uwage na brak §wiadomosci w po-
dejmowaniu okreslonych krokow strategicznych przez polityka. Swiadczy o tym
jego aktywnos$¢ na oficjalnej stronnie internetowej, na ktdrej aktualnosci zamy-
kaja si¢ na dniu 20 pazdziernika 2009 roku. Nie ma zadnych informacji o dziata-
niach senatora zwigzanych z wyja$nieniem afery.'” Piesiewicz mogt wyjs¢ z tej sy-
tuacji obronna r¢ka, gdyby realizowat przemys$lany plan dziatania. On natomiast
zamknal si¢ w domu, nie wykorzystat chwili, ktora mogta wptyna¢ na zmiang po-
strzegania jego osoby. Czlonkowie Senatu wypowiadali si¢ o nim jako o czlowie-
ku wycofanym, zaszczutym i milczacy. Dzi$ Piesiewicz mowi, ze nie unika ludzi.
Stara sie zy¢ normalnie.'® Nie brakuje jednak kontrowersji na temat szeroko ko-
mentowanego spotkania z kobietami w jego domu i niewyjasnionych faktow co
do proszku jaki zazywat w trakcie spotkania. Zapewne wkrétce po zakonczeniu
kadencji parlamentu prokuratura zacznie bada¢ sprawg z jego udziatem.

Trudno ocenia¢ odizolowanie si¢ Piesiewicza. Jako autorytet w sprawach
moralnych najwigcej stracit w oczach opinii publicznej. Bedac osoba publicz-
na, powinien zachowac czujnos¢ i przede wszystkim dostrzec w tej trudnej sytu-
acji takze uczucia innych ludzi, nie tylko wtasna porazke. Nie ulega watpliwosci,
ze zabrakto takze specjalistow, ktorzy w bardzo stresujacych i zaskakujacych sy-
tuacjach jak ta, potrafiliby z dystansem i zawodowa sprawnos$cig zarzadza¢ nad-
szarpnigtym wizerunkiem. P6zniejsze zdjecia ukazujace sig¢ w prasie pokazywaty
ztamanego cztowieka, zmartwionego i cierpiacego. To moze wystarczy¢, aby mu
wspotczué. Wiele osob zadeklarowato wsparcie dla Piesiewicza, postala specjal-
na strona internetowa: wspieramypiesiewicza.pl."” Jednak wspolpraca z mediami
1 jasne przedstawienie sprawy, cheé szybkiego jej rozwiazania, powoduja, ze opi-
nia publiczna jest doinformowana i na tej podstawie ksztaltuje swoje osady. Kie-
dy za$ brakuje faktéw, dochodzi do spekulacji i wydawania czgsto bezpodstaw-
nych wyrokow.

Zarzuca si¢ senatorowi bardzo ograniczony i niewlasciwy kontakt z media-
mi. E. Mistewicz twierdzit, ze ,,kazdy kto podejmuje walke z tabloidami, stoi za-
wsze na straconej pozycji”.** K. Piesiewicz miat zal, ze gazeta ingeruje w jego zy-
cie prywatne, i na jego nieszczesciu buduje swoj kapitat. Sprowokowato to dys-
kusje o granicach ingerencji dziennikarzy w zycie prywatne osob publicznych
i szeroko pojetej etyce zawodowej. Krytyczny wobec tabloidow glos w dyskusji

17 Zob.: www.piesiewicz.pl/index.php, [dostep: 15.05.2011].

18 Zob.: www.polskatimes.pl/rozmaitosci/376090,senator-krzysztof-piesiewicz-czlowiek-
wyklety,id,t.html?cookie=1#material 2, [dostep: 13.05.2011].

19 Strona jest obecnie zlikwidowana. Nalezy doda¢, ze 51 mtodych prawnikow wystosowato
do K. Piesiewicza list poparcia, w ktorym wyrazili wdzigcznos$¢ za jego wktad w ustalenie moral-
nych kanonéw w zawodzie adwokata. Wsparli go rowniez w kwestii wyjasnienia kluczowej dla nie-
go sprawy. Zob.: www.gover.pl/news/szczegoly/guid/mlodzi-prawnicy-wspieraja-piesiewicza, [do-
step: 02.06.2011].

20 M. Karnowski, E. Mistewicz, dz. cyt., s. 176.
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zabrat Arcybiskup Jozef Zycinski.2' Aby lepiej zrozumie¢ postepowanie Piesie-
wicza, nalezy odwotac si¢ do stow Krzysztofa Kieslowskiego, ktory powiedziat,
ze ,,nie wolno wchodzi¢ z kamera do psychiatryka czy izby wytrzezwien, bo nie
wszystko jest na sprzedaz”.?? By¢ moze podejscie to byto podyktowane pogarda
dla dominujacej we wspotczesnych realiach kreacji wizerunku. Jakis czas przed
afera obyczajowa Piesiewicz wypowiedziat takie stowa: ,,Jak stysz¢ stowo PR to
dostaje gesiej skorki. Mam juz alergi¢ na to, poniewaz — na lito$¢ boska — demo-
kracja nie polega tylko na PR-rze”.?

Tomasz Misiak — manager wizerunku

Przyktad skandalu zwigzanego z senatorem Tomaszem Misiakiem pokazuje,
jak nalezy postgpowaé w sytuacji kryzysu wizerunkowego. Mtody polityk i do-
swiadczony przedsigbiorca oskarzony zostat o wplywanie na specustawe stocz-
niowa, po tym jak 14 marca 2009 roku w ,,Gazecie Wyborczej” ukazat si¢ arty-
kut pt. Senator Misiak i stoczniowcy. Zostaty w nim opisane fakty sktaniajace do
podejrzen wobec senatora T. Misiaka, ktory byt zaangazowany w prace nad usta-
wa dotyczaca m.in. wsparcia dla bylych pracownikéw stoczni. Zwolnionych pra-
cownikéw miata szkoli¢ i doradza¢ m.in. firma Work Service, ktorej Misiak byt
wspotwlascicielem. Watpliwosci budzit tez sposdéb wyboru firmy (bez przetargu)
przez Agencje Rozwoju Przemystu.?

Po tekscie w ,,Gazecie Wyborczej” Misiak zareagowal btyskawicznie. Za-
dzwonit do jednego z najblizszych wspotpracownikéw Tuska z prosba o radg.
Otrzymat odpowiedz: ,,Badz dostgpny dla dziennikarzy”. Zorganizowal wigc
konferencje, zaczatl odwiedzaé telewizje.”® Senator Misiak na swojej stronie in-
ternetowej odpowiedzial na stawiane mu zarzuty. Do kazdego oskarzenia przed-
stawit argumentacjg¢. Tak napisal w pierwszym wpisie:

W ciagu ostatnich pigciu dni statem sig obiektem zainteresowania ogromnej ilosci mediéw i poli-
tykow. Powstata tzw. sprawa Misiaka, ktorej reperkusje maja ogromny wptyw na moje dobre imig, ka-
rier¢ zawodowa i biznesowa. Pomimo licznych prob odpowiedzi na stawiane wobec mnie zarzuty, spo-
tkatem sig z brakiem zainteresowania faktami, ktore rzeczywiscie miaty miejsce. Moja osoba i dziatal-
nos¢ ocenione byty przez wielu moralistow, wiele autorytetow. Oceny te zostaty kompletnie oderwane
od rzeczywisto$ci prawnej i moralnej. Nie miaty nic wspdlnego z faktycznymi zdarzeniami.?

21 Zob.: http://wyborcza.pl/1,76842,7358623,Abp_Zycinski_broni_Piesiewicza i_krytyku-
je_media.html, [dostep: 15.05.2011].

22 M. Krzymowski, Piesiewicz sprawa umorzona, ,,Wprost” 2010, nr 11, s. 9—11.

2 Zob.: www.proto.pl/archiwum/info?itemId=59106, [dostep: 12.05.2011].

24 M. Chrzan, Senator Misiak i stoczniowcy ,,Gazeta Wyborcza”, nr 62/2009, s. 1. Czytaj wie-
cej: M. Chrzan, Misiak dobrodziej, ,,Gazeta Wyborcza” 2009, nr 62/, s.4.

2 M. Krzymowski, Wodka, muzea i poledwiczki, ,,Wprost™ 2009, nr 51, s. 22.

26 Zob.: www.misiak.org/index.php?option=com_content&task=blogcategory&id=42&Itemid
=100&limit=10&limitstart=20, [dostgp: 12.05.2011].
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Mimo jasnej deklaracji o niepopetieniu zarzucanych mu naduzy¢ zrzekt si¢
cztonkostwa w PO, akcji w Work Service oraz zrezygnowal z prac w Komisji Go-
spodarki Narodowej. Zrobit to, jak sam ttumaczyt, dla dobra tych instytucji. Zwro-
cit sig tez do resortu skarbu o przeprowadzenie kontroli w tej sprawie. Rada Nad-
zorcza Agencji Rozwoju Przemyshu przedstawiata raport, z ktorego wynika, ze
wszystko odbylo si¢ zgodnie z prawem. Kontrole zlecone przez ministra skarbu
i rzecznika dyscypliny partyjnej wykazaty, ze Misiak nie mial wplywu na usta-
we 1 na proces wyboru kontrahenta w konkursie. Ministerstwo skarbu uznato, ze
postepowanie co do wyboru firmy majacej prowadzi¢ szkolenia przeprowadzono
zgodnie z prawem i bez uchybien.”’

W czasie gdy badano spraweg jego ingerencji w ustawe, czegsto pokazywat si¢
w towarzystwie narzeczonej Ewy Mandziou, pieszczotliwie nazywanej przez se-
natora Rybka. Publicznie wypowiadat si¢ o wsparciu, jakiego udzielita mu przy-
szta zona. Kiedy juz pojawily si¢ pierwsze raporty oczyszczajace go z winy, zadbat
o sprostowania w prasie, ktore rozestal wszystkim parlamentarzystom. Bez watpie-
nia odwotywanie si¢ do kobiety, ktdra pomogta mu przetrwac cigzkie chwile, od-
wrocito uwage od krytycznych komentarzy i ocieplito wizerunek.

Misiak na swojej stronie internetowej informowat spoteczenstwo o kolej-
nych dziataniach w sprawie tzw. sprawy Misiaka. Znalazta si¢ tam notka z ,, Trybu-
ny Ludu”, w ktorej redakcja przepraszata senatora za stowa oskarzajace go o tzw.
»majstrowanie przy specustawie”. Pozwal on m.in. posta PiS Adama Hofmana
oraz dziennik ,,Rzeczpospolita” za podobne stowa. Przeprosiny pojawiajace si¢
w licznych dziennikach byty bardzo istotnym elementem zmazywania winy.*

Misiak nadal kontroluje informacje na swoj temat. Wiosna 2011 roku pozwat
klub parlamentarny PiS za ,,Raport o stanie panstwa”, w ktorym opisano aferg
z jego udziatem. Uwazat on, ze dokument ten narusza jego dobra osobiste. Senator
nie unikat pytan dziennikarzy, twierdzac, Ze nie ma sobie nic do zarzucenia. Dzia-
fat zgodnie z jasno okreslong strategia, ktora mozna zawrze¢ w zdaniu: ,,Sytuacja
nie jest jasna, a w takiej chwili wygrywa zawsze ten, kto pierwszy t¢ histori¢ opo-
wie, zamieni tony papieru, nagrane odstuchy w twarda opowies¢, narracjg, opo-
wies¢ dla ludzi”.?

Mimo ze nie stwierdzono, aby T. Misiak dziatat niezgodnie z prawem, to
nierozwigzana pozostaje kwestia etyki i taczenia funkcji biznesmena i polityka.
Z wydarzen tych senator Misiak wyszed! bez konsekwencji prawnych. Jako mto-
dy i1 aktywny czlowiek wykazat si¢ duzym zaangazowaniem w wyjasnienie spra-
wy. Mimo ze jego nazwisko kojarzy si¢ wielu z podejrzanymi dziataniami, to

27 Zob.: http://wyborcza.pl/1,76842,6821851,Bez_epilogu_w_sprawie Misiaka.html, [dostep:
10.06.2011].

28 Zob.: www.misiak.org/index.php?option=com_content&task=blogcategory&id=42&Itemid
=100&limit=10&limitstart=20, [dostep: 12.05.2011].

2 M. Karnowski, E. Mistewicz, dz. cyt., s. 17.
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mozna powiedzie¢, ze wciaz dba o swoje dobre imig, nie tylko wytaczajac spra-
wy wszystkim, ktorzy przypisuja mu dziatalno$¢ niezgodna z prawem, ale tez
w pierwszej kolejnosci przedstawiajac swoja wersje zdarzen. Uchodzi za pracowi-
tego polityka dbajacego o swoje rodzinne miasto, zaangazowanego w liczne inicja-
tywy zawigzane z rozwojem Wroctawia. W ten sposob pokazuje swoje atuty, stara-
jac sie przykry¢ zte wrazenie, jakie wywotaty informacje o aferze z jego udziatem.

Zbigniew Chlebowski i Mirostaw Drzewiecki
— skazani na polityczna emeryturg

Artykul pt. Wplywowi politycy i afera hazardowa, ktory ukazat si¢ z 1 paz-
dziernika 2009 roku w ,,Rzeczpospolitej”, wywotat duze zainteresowanie me-
diéw i zachwiat pozycja PO na scenie politycznej. Byt przyczynkiem do opi-
sywania tzw. afery hazardowej, w ktora zamieszani byli Zbigniew Chlebowski,
owczesny szef klubu parlamentarnego PO i Mirostaw Drzewiecki, minister spor-
tu. Ujawnione stenogramy rozmow znanych politykow wskazywaly na lobbo-
wanie przez Zbigniewa Chlebowskiego na rzecz intereséw branzy hazardowe;.
W sprawe zamieszany byt rowniez wroctawski biznesmen Ryszard Sobiesiak
i lobbysta Jan Kosek.*

Chlebowski tego samego dnia, kiedy doszto do ujawnienia rozmowy z So-
biesiakiem, bardzo chaotycznie ttumaczyl, ze nie mial nic wspolnego z tzw. ,,zala-
twianiem”. Powiedzial, ze rozwaza decyzj¢ o podaniu si¢ do dymisji ze wzgledu na
bardzo wulgarna formute rozmowy, nie za$ pojawiajace si¢ podejrzenia. Posel nie
prezentowal si¢ wiarygodnie, byt spocony i roztrzgsiony*'. W dniu wybuchu afe-
ry Chlebowski zostat zawieszony w obowiazkach szefa klubu PO. Pod koniec paz-
dziernika 2010 roku zrzekt si¢ mandatu PO.

Do niedawna jeden z najpopularniejszych dzialaczy partii rzadzacej musiat
wycofaé si¢ z zycia publicznego. Kolega z klubu, zarazem rzecznik rzadu Pawet
Gras$ radzit: ,,Chlebus, blagam, przez par¢ dni nie ogladaj telewizji i nie czytaj ga-
zet, bo wyladujesz w wariatkowie”.*> Rozgoryczony posel emocjonalnie reagowat
na krytyke niektorych partyjnych kolegdw, np. Janusza Palikota i Jarostawa Gowi-
na, ktorzy publicznie ganili jego postgpowanie.** Wyraznie nie mogt si¢ pogodzic
z wycofaniem z zycia politycznego.

W styczniu 2010 roku Chlebowski ztozy!t zeznanie przed komisja $ledcza. Sze-
roko komentowane w mediach wystapienie posta bylo dopracowane pod wzgle-

30 C. Gmyz, G. Zawadzka, Wplywowi politycy i efera hazardowa, ,,Reczpospolita” 2009,
nr 230, s.1.

31 Zob.: http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci/1,80708,7478923, Chlebowski_bedzie sie
pocil _choc_jest zimno .html, [dostgp: 24.05.2011].

32 M. Krzymowski, Wédka, muzea..., dz. cyt.

33 Tamze.
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dem modulacji glosu, gestykulacji, nienagannego wygladu oraz makijazu. Zezna-
nie przed komisja byto profesjonalnie przygotowane, ale nie wptyn¢to na wiary-
godnos¢ jego osoby, poprzez nienaturalny wizerunek polityka.*

M. Drzewiecki, jak wynikato z zapisu rozmoéow telefonicznych, byt drugim
podejrzanym o ingerencjg¢ w tryb zatwierdzania ustawy hazardowej. Na pierwszej
konferencji, roztrzgsiony poset oddat si¢ do dyspozycji premiera. Bardzo cha-
otycznie odpowiadal na pytania dziennikarzy, miat trudnosci z werbalizacja swo-
ich mysli.* Kilka dni pézniej podat si¢ do dymisji, w rezultacie zachowat jednak
mandat poselski. Podczas zeznan przed komisja hazardowa w styczniu 2010 roku,
byly minister sportu prezentowat si¢ juz jako opanowany cztowiek, merytorycz-
nie przygotowany do rozmowy. Przedstawil wykres, ktory mial wykluczy¢ jego
ingerencj¢ w ksztalt ustawy celem zdobycia srodkéw na Euro 2012. Stawiane za-
rzuty thumaczyt checig uderzenia w rzad przez CBA. Doniesienia prasowe wska-
zywaly, ze obu politykdéw przygotowywat do zaprezentowania si¢ przed komisja
$ledcza lobbysta Andrzej Diugosz.*

Kolejnym wydarzeniem, ktére negatywnie wptyneto na postrzeganie Drze-
wieckiego, bylo ujawnienie nagrania krotkiego wywiadu udzielonego dziennika-
rzowi na Florydzie. Na nagraniu tym mozna bylo ustysze¢, ze ,,Polska to dziki
kraj”. Po powrocie do Polski poset probowat ttumaczy¢ te niefortunne stowa, za-
przeczajac temu, co weze$niej powiedziat. Srodowisko polityczne nie szczedzi-
to stéw krytyki pod adresem Drzewieckiego. Poset lewicy Bartosz Artukowicz
w wypowiedzi dla TOK FM przyznal, ze Drzewiecki powinien przeprosic za aro-
gancjg, ktora nie przystoi ministrowi polskiego rzadu.’” Byly minister sportu pre-
zentowat si¢ jako niewiarygodny cztowiek o podwojnym wizerunku.

W kwietniu 2011 roku prokuratura umorzyta sledztwo w sprawie tzw. afery
hazardowej z powodu niezebrania wystarczajacych dowodow, na podstawie kto-
rych mozna byltoby postawi¢ postom zarzuty. Taka decyzja sprzyja oczyszczaniu
wizerunku przez podejrzanych.*® Dyskusji nie podlega natomiast etyczny wymiar
sprawy, gdyz mimo umorzenia §ledztwa, zamieszani w afer¢ politycy nie budza za-
ufania spoleczenstwa.

3 Zob.: www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/391846,chlebowski_przed komisja co
ujawnil_glowny bohater afery hazardowej.html, [dostgp: 11.05.2011].

35 Zob.: www.tvn24.pl/0,10640,,,afera-hazardowa,raport.html, [dostgp: 12.05.2011].

36 P. Gursztyn, Afera hazardowa byla aferq, ,,Rzeczpospolita” 2011, nr 81, s. 4. Zob. takze
G. Zawadzka, P. Gursztyn, Afera hazardowa: byly dowody, nie ma zarzutéw, ,,Rzeczpospolita”
2011, nr 82, s. 1.

37 Zob.: http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci/1,80708,7605340,Politycy o Drzewiec-
kim__Dziecinne poczucie niesprawiedliwosci .html, [dostgp: 28.05.2011].

3% Zob.: www.rp.pl/artykul/371375,655788 Umorzenie_sprawy tzw__afery hazardowej
trafna_decyzja.html, [dostgp: 10.05.2011].
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Rola mediéw w przekazywaniu informacji

Media maja tendencje do skupiania si¢ na sensacyjnych informacjach z zycia
politykow. Szczegolnie przyciagaja uwage: ,,rozwody, jazda po pijanemu, ptacenie
lub nieplacenie alimentow, nepotyzm”. Brakuje natomiast konstruktywnej oceny
rzeczywistej aktywnosci politycznej.*” Media kreuja politykow, poddaja weryfika-
cji ich dzialalnos¢, ale najczesciej koncentruja si¢ na tzw. wpadkach. Jedna z naj-
wazniejszych 16l mediéw jest ich wplyw na ksztaltowanie opinii spoteczenstwa.
Swiadczy o tym chociazby Raport politykéw polskich przygotowany przez Instytut
Monitorowania Mediow. Bez watpienia skandale polityczne maja duzy wptyw na
agend¢ mediow. Przyktadowe zestawienie najwazniejszych medialnych tematow
z marca 2009 roku pokazuje, jak wazng informacja byta wowczas tzw. afera Misia-
ka. W ciggu niecalego miesigca informacja o senatorze pojawita si¢ ogélnopolskich
serwisach informacyjnych 54 razy, plasujac si¢ w ogélnym zestawieniu na ésmym
miejscu.®’ Czestotliwos¢ realizacji takich materiatdw wynika przede wszystkim
z atrakcyjnosci tematow, ktore przykuwaja uwage odbiorcow mediow, w mniej-
szym stopniu zas z chgci weryfikacji uczciwosci politykow.

Rolg mediéw z zakresie omawianych zagadnien doskonale obrazujq ankie-
ty przeprowadzone przez sondazowni¢ SMG/KRC dla TVN24. Zadane pytanie
brzmiato: ,,Czy w zwiazku z podejrzeniami wobec M. Drzewieckiego premier
Donald Tusk powinien usuna¢ go z PO?” To samo pytanie zadano, wskazujac na
Z. Chlebowskiego. W pierwszym przypadku 47% ankietowanych odpowiedzia-
o pozytywnie, a 29% nie miato zdania. W przypadku Z. Chlebowskiego 55% an-
kietowanych nie chciato go widzie¢ w roli cztonka PO, a 22% nie wyrazito opi-
nii.*! Oznacza to, ze spoteczenstwo nie chce, aby zamieszani w podejrzane intere-
sy politycy byli ich przedstawicielami w Sejmie. Jest to element nacisku ze stro-
ny dziennikarzy na $rodowiska polityczne. Opinia spoteczna jest brana pod uwa-
ge w kwestiach istotnych dla ksztattowania si¢ zmian na scenie politycznej. Media
w ten sposob utwierdzaja si¢ w przekonaniu, ze spoteczenstwo oczekuje informa-
cji na dany temat. Nie ulega watpliwosci, z pewne fakty w zaleznosci od sympa-
tii czy antypatii danego medium ulegajgq manipulacji. W tym przypadku spoteczen-
stwo ma szanse petic¢ rolg obiektywnego obserwatora, ktory potrafi bezstronnie
ocenia¢ dorobek poszczegolnych osob zwiazanych z polityka.

¥ M. Skata, Czym jest ten caly PR..., czyli czas zawola¢ fachowca!, [w:] Ten wredny PR 2009,
Jak Public Relations zmienito Polske, Warszawa 2009, s.13.

9 Zob.: www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport_politycy marzec2009.pdf, [dostep: 12.06.2011].

41 Zob.: http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci/1,80708,7106155,Sondaz__ Tusk powinien_
usunac_Chlebowskiego i Drzewieckiego.html, [dostgp: 21.05.2011].
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Podsumowanie

Afery wizerunkowe sa nieodtacznym elementem zycia publicznego. Sytuacja
kryzysowa dotykajaca jednej osoby zasadniczo rozni si¢ od kryzysu w firmie. Jest
trudniejsza chociazby ze wzgledu na dziatanie w pojedynke, ktore poteguje stres,
co nie zawsze wplywa na racjonalne i przemyslane zachowanie polityka. Jest jed-
nak pewna zalezno$¢ migdzy politykiem jako czlonkiem partii a zarzadzaniem
w firmie. Wyzej przytoczone przyktady dotycza politykow, ktdrzy byli czlonkami
PO, czyli partii rzadzacej. W kazdym z przypadkow widoczna byta wyrazna kryty-
ka dla powyzszych procederé6w wyrazona przez premiera Donalda Tuska. Obser-
wuje si¢ rowniez naciski ze strony partii, np. zachgcajace do wycofania sig z zy-
cia publicznego. Partia, ktora jak w tym przypadku buduje swoje poparcie na wi-
zerunku, bardzo restrykcyjnie podchodzi do afer politycznych czy obyczajowych.

Media jawig si¢ jako najwazniejszy kreator postrzegania politykoéw przez spo-
feczenstwo. Polityk moze wykorzysta¢ je na swoj uzytek i czerpa¢ korzysci. Nie-
umiej¢tny kontakt z mediami prowadzi zas do nadszarpnigcia jego wizerunku.
Jako osoby publiczne, politycy nie moga liczy¢ na specjalne traktowanie. Dzien-
nikarz ma za zadanie poinformowac opinig publiczna o dziatalnosci polityka, roz-
licza go 1 pigtnuje, gdy naduzywa on swojej wladzy. Nie musi zastanawiac si¢ nad
konsekwencjami ujawniania pewnych faktow. Inaczej jest w przypadku oséb pry-
watnych, gdzie taka refleksja dziennikarz powinien si¢ kierowac.

Podane przyktady pokazuja odmienne sposoby zarzadzania reputacja. Wska-
zuja zardwno na ignorowanie zagadnienia komunikacji w kryzysie, nieudolnos¢
w dziataniu, i bardzo sprawne radzenie sobie w decydujacych dla kariery polity-
ka chwilach. Politycy powinni mie¢ §wiadomos$¢ zasadzek, jakie moga ich czekac
podczas sprawowania wladzy, oraz wiedzg jak zareagowac na stuszne czy tez nie-
prawdziwe zarzuty. Eryk Mistewicz w jednym z wywiadow podkreslat, ze:

Polityk jednak 24 godziny na dobg jest obiektem zainteresowania. Musi sobie zdawaé sprawe
z tego, ze bardzo wiele 0sob i srodowisk czyha na jego potknigcie, na jego blad. Im wazniejszymi
sprawami si¢ zajmuje, im wigcej decyzji od niego zalezy, albo im za wigkszy autorytet moralny ucho-
dzi, tym bardziej musi sig liczy¢ z naciskami i probami skompromitowania. Czasami bardzo brutal-
nymi. To w $wiecie polityki naturalne, catkowicie normalne. Tak funkcjonuje ten $wiat.*?

42 Zob.: www.poranny.pl/apps/pbcs.dll/article? AID=/20091220/MAGAZYN/664993602, [do-
step: 09.05.2011].
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WIZERUNEK KOSCIOLA KATOLICKIEGO W MEDIACH

Stosunek Kosciota do mediow i mediow do Kosciota oraz sposobu jego
przedstawiania to temat bardzo istotny, wpisujacy si¢ w dyskusje na temat miej-
sca Kosciota we wspolczesnym $wiecie i jego relacji z kultura masowa. Trud-
no wyobrazi¢ sobie funkcjonowanie dzisiejszego spoleczenstwa bez medialnych
srodkow komunikacji. Prasa, radio, telewizja, internet $ledza i na biezaco relacjo-
nuja nam praktycznie kazde istotne wydarzenie z zycia §wiata. Komentuja sytu-
acje: polityczna, gospodarcza, spoteczna. Kreuja obraz wspolczesnosci oraz pro-
muja trendy obowiazujace w wigkszosci dziedzin zycia. Media w duzym stopniu
formuja nasza swiadomos$¢, maja wplyw na osobiste wybory i tworza tzw. opini¢
publiczna. Bywaja sytuacje, ze media sa srodkiem manipulacji i wykorzystywa-
nia przez rozne sity polityczne czy $wiatopogladowe.

Ztozony $wiat mediow wiaze si¢ W sposob niewatpliwy rowniez ze sfera re-
ligijna oraz duchowa. Srodki komunikacji spotecznej ksztattuja takze wizerunek
instytucji Kos$ciota i ludzi wierzacych, staja si¢ tez nierzadko zrédlem istotnie for-
mujacym misj¢ ewangelizacyjna.'

Nalezy jednak bra¢ pod uwage fakt, ze media dostarczaja nam przetworzony
obraz rzeczywisto$ci. To wszystko, o czym czytamy i co ogladamy, nie jest lite-
ralnym odbiciem prawdy, nie ma wigc charakteru normatywnego i wynika z isto-
ty mediéw, ktére posrednicza wylacznie w przedstawianiu nam prawdy o Swiecie.
Misja mediow powinno by¢ przekazywanie prawdy, ale nastgpuje w nich czgsto
zmiana zatozen, dla odbiorcy mediéw bowiem nie zawsze prawdziwe jest to, co
jest zgodne z rzeczywistoscia, ale to, co zostalo przekazane w sposob bardziej in-
teresujacy i przekonywajacy.

Nalezy zawazy¢, ze media w taki sposob przekazuja wybrane tresci, aby wy-
wola¢ emocje w spoteczenstwie, nie zastanawiaja si¢, czy maja racj¢. Mediom za-
lezy na szybkim i komunikatywnym przekazie. Srodkiem przekazu w mediach
jest nie tylko tres¢, ale takze forma. Wspotczesne media stanowia rodzaj ,,ambo-
ny” o globalnym zasiegu. W takim ujgciu staja si¢ one bardziej narzedziem upo-
litycznienia niz komunikacji.

! K. Otdakowski, Media pod lupq, Krakow 2010, s. 5.
2 Tamze, s. 7.
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Media moga bardzo zdynamizowac¢ przekaz religii przede wszystkim, dlatego
ze tworza multimedialny przekaz Ewangelii. Przez cale stulecia Ko$ciot byt ogra-
niczony do bardziej linearnego sposobu gloszenia Ewangelii. Opierat si¢ na rozu-
mie i poznaniu intelektualnym. Skutkiem takiego stanowiska stato si¢ rozumie-
nie wiary w kategoriach swiatopogladu, czyli zbioru prawd, ktére trzeba przyjac
i w nie uwierzy¢. Przekaz medialny tworzy kanat poznania, ktéry odwotuje si¢ do
naszej wyobrazni, uczu¢. To dzigki tej wrazliwosci medialnej nastepuje w Koscie-
le ozywienie sfery symboli, znakow, gestow oraz modlitwy ciatem. Bardzo istotna
kwestia z punktu widzenia Ko$ciota to mozliwo$¢ uruchomienia tancucha solidar-
nosci o zasiegu globalnym. Media informuja nas w bardzo szybkim tempie o roz-
nych klgskach, ktore dotykaja ludzkos¢, nie pozwalaja nam zobojg¢tnie¢ na ludz-
ka krzywdg. Dzigki ich przekazowi §wiat szybko niesie pomoc poszkodowanym,
bierze w obrong pokrzywdzonych oraz ujawnia naduzycia wladzy. Dzigki mediom
nie pozostajemy w konwencjonalnych formach przekazu wiary. Za posrednictwem
mediow zycie ludzi wierzacych toczy si¢ na oczach $wiata. To z kolei prowadzi
do autentyzmu i przejrzystosci, autorytety sa weryfikowane.? List apostolski Jana
Pawta II z 2005 roku skierowany do 0s6b odpowiedzialnych za $rodki spoteczne-
go przekazu, nakresla program dziatania Kos$ciota:

Narzuca sig potrzeba podjgcia pewnych decyzji, ktore sprowadzi¢ mozna do trzech podstawo-
wych opcji: formacja, uczestnictwo, dialog. W pierwszym rzgdzie konieczna jest szeroka praca for-
macyjna, tak aby media znane byly i wykorzystywane w sposob swiadomy i odpowiedni. Nowe j¢zy-
ki, jakie one wprowadzaja, zmieniaja proces przyswajania i jakos¢ stosunkow migdzyludzkich, dla-
tego bez odpowiedniej formacji istnieje niebezpieczenstwo, ze zamiast bycia na stuzbie osob, dopro-
wadza one do ich instrumentalizacji i powaznego uzaleznienia. Dotyczy to w sposéb szczegdlny mto-
dziezy, ktora przejawia naturalng sktonnos$¢ do technicznych innowacji i rdwniez dlatego najbardziej
potrzebuje wychowania do odpowiedzialnego i krytycznego korzystania z mediow. Skoro $rodki spo-
tecznego przekazu stanowia dobro przeznaczone dla calej ludzkos$ci, nalezy szukac¢ coraz aktualniej-
szych form, azeby mozliwy byt szeroki udzial w ich zarzadzaniu, rowniez poprzez odpowiednie ini-
cjatywy legislacyjne. Nalezy przyczyni¢ sig¢ do wzrostu kultury wspétodpowiedzialnosci.*

Niestety nie oznacza to, ze mediom i religii zawsze jest tatwo istnie¢ obok
siebie. Czgsciowo wynika to z faktu, ze media relacjonuja fakty, religia raczej
mowi o ideach. Emisja faktow musi by¢ krotka, przyciagajaca uwage, za$ dla roz-
winigcia idei potrzeba czasu. Media zajmuja si¢ sprawami lokalnymi, ,,wlasnym
podworkiem”, zalezy im, aby odbiorce zszokowac, przyciagna¢ jego uwage. Re-
ligia dotyka problemow uniwersalnych, nie chodzi jej o schlebianie gustom, ale
0 zmaganie si¢ 1 stawianie wyzwan. Religia przede wszystkim zwraca uwage na
prymat cztowieka. To stuchacz i czytelnik jest najwazniejszy.

Zdaniem Kosciota istotne znaczenie posiada dzisiaj koherentna wizja zycia,
ktorej w mediach bardzo czgsto brakuje. Proponuje si¢ odbiorcom coraz silniej-

3 Tamze, s. 8.
4 http://www.kns.gower.pl/jan_pawel ii/jan_pawel ii.htm
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sze wrazenia, probuje si¢ przyciagna¢ ich uwage dramatycznymi obrazami, co
moze prowadzi¢ do sytuacji, ze odbiorca bgdzie oczekiwal w Zyciu coraz moc-
niejszych wrazen. Wazna jest takze spoisto$¢ wartosci. Wolnos¢ wypowiedzi i pu-
blikacji funkcjonuje prawidlowo, gdy towarzyszy jej odpowiedzialnos¢ za stowo
oraz dbato$¢ o dobre imie cztowieka.

Koegzystencja Kosciota i mediéow zalezy od wzajemnego poznawania sie-
bie i pozytywnego nastawienia.’ Dzisiaj pozycj¢ Kosciota wyznacza nie tylko jego
misja, ktéra wypetnia wobec wiernych, ale jednoczesnie coraz trudniejsze relacje
z otoczeniem. Relacje te glownie zaleza od rzeczywistych, nierzadko wieloptasz-
czyznowych warunkéw spoteczno-ekonomicznych, lecz rowniez od wzrastajace;
liberalizacji zycia i zmian w normach, na ktdrych opieraja si¢ wierni. Ewolucja,
jaka na przestrzeni ostatnich lat czynnie dokonuje si¢ w spoleczenstwie polskim, ma
réwniez wplyw na stosunek do instytucji koscielnych oraz na sit¢ i znaczenie wia-
ry w spoteczenstwie, ktore uwaza sig za katolickie. Coraz bardziej materialistycz-
nie nastawione spoteczenstwo akceptuje liberalny styl zycia, a nawet jest w stanie
wyrzec sig¢ wartosci przyjetych za chrzescijanskie na rzecz tworzonego konsump-
cyjnego modelu zycia. Bardziej istotne jest ,,mie¢” a nie ,,by¢”, a to prowadzi do
odejscia od Kosciota i jego instytucji. Pojawila si¢ takze nieche¢ do podejmowania
odpowiedzialno$ci za wspolnotg Kosciota katolickiego. Rosnie rownoczesnie utra-
ta zaufania do instytucji koscielnych, co wspodlczesnie jest powszechnym zjawi-
skiem. Nalezy zwroci¢ uwage, iz odejscie mtodych ludzi od Kosciota i jego insty-
tucji jest czynnikiem niesprzyjajacym spelnianiu misji postannictwa Kosciota. Co-
raz trudniej jest przestrzega¢ powszechnie obowiazujacych zasad czy norm.®

Kosciot zgodnie z definicja Katechizmu Kosciota katolickiego jest ,,spotecz-
no$cia wyposazona w strukture hierarchiczna i Mistycznym Cialem Chrystusa;
zgromadzeniem widzialnym i wspolnota duchowa”.” Kosciot jako wzor komuni-
kowania podaje Chrystusa, ktory dla chrzescijan jest przyktadem dobrego i owoc-
nego porozumienia. Chrystus ukazal pojecie komunikowania, stuzac i oddajac sie-
bie z miloscig innym. Komunikacja buduje wigzi migdzy ludzmi i zbliza ich mig-
dzy soba. Temu wilasnie maja stuzy¢ media. Chrystus docieral skutecznie do ludzi,
trafiat do ich serc. Komunikowanie to utozsamianie si¢ z tym, co si¢ moéwi.2 W po-
jeciu Kosciota zawarte sa, dwa jednolite formaty jego egzystencji: nadprzyrodzo-
ny, niemozliwy do empirycznego zbadania, oraz zewngtrzny, obejmujacy widzialna
strukturg. Trudne sytuacje dotykaja strony instytucjonalnej Kosciota. ,Jestesmy [...]
skazani na napigcia i konflikty. Wiemy jednak, ze sa konflikty zabojcze i konflikty,

> Tamze, s. 9.

5 D.Tworzyto, Wizerunkowe aspekty funkcjonowania instytucji oraz fundacji koscielnych,
www.proto.pl/artykuly/PR/Pdf/wizerunek instytucji_koscielnych.pdk

" Katechizm Kosciola katolickiego, Poznan 1994, nr 771.

8 A. Burda, Komunikacja w Bogu wzorem komunikacji spotecznej, www.poslaniec.net/?Pa-
ge=spis&Nr=0609.
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ktére oznaczaja rozwoj” — pisat o konfliktach w Kosciele ks. J. Tischner w ksiaz-
ce Ksiqdz na manowcach.’ Katechizm Kosciota katolickiego podkre§la znaczenie
instytucji Ko$ciota w stwierdzeniu: ,,Jezus nadat swojej wspdlnocie strukture, kto-
ra bedzie trwata az do catkowitego wypehienia Krolestwa”.! Kosciot musi radzié
sobie na co dzien z dramatem grzesznosci swoich cztonkdéw, wzywajac ich do na-
wroécenia, tak wigc Kosciot zyje z jednej strony w nieustannym kryzysie, a z dru-
giej mobilizowany jest do tego, aby kryzys przezwycigzat i wydobywat z niego do-
bro i $wigto$¢, stajac si¢ fundamentem prawdy i wolnosci w §wiecie.!!

Na sytuacjg wspolczesnego Kosciota w Polsce maja wplyw nastgpujace pro-
cesy: transformacja gospodarcza oraz ustrojowa bedaca powolnym i skompliko-
wanym, ale rzeczywistym odzyskiwaniem suwerennos$ci, a ponadto moderniza-
cja, integracja europejska oraz globalizacja. Jak podkreslono w trakcie II Polskie-
go Synodu Plenarnego:

Przeobrazenia ustrojowe i ekonomiczne po roku 1989 zapewnily obywatelom petniejszy
udziat w zyciu spoteczno-gospodarczym kraju. Nowy porzadek gospodarczy oparty na prawie do
wolnosci i inicjatywy w dziedzinie ekonomicznej, wolnym rynku, wlasnosci prywatnej i konkuren-
cji stworzyt korzystne warunki dla rozwoju przedsigbiorczosci. Tworcza inicjatywa i wola pracy dla
dobra Ojczyzny zaowocowaty staltym podnoszeniem si¢ poziomu gospodarczego kraju. Mechani-
zmy gospodarki rynkowej wymuszaja wprowadzanie nowoczesnych technologii oraz wigksza dba-
to$¢ o jakos¢ i konkurencyjnos¢ produktow na rynku. Integracja gospodarki polskiej ze struktura-
mi jednoczacej si¢ Europy otwiera nowe mozliwosci wspotpracy i stwarza nowe warunki wszech-
stronniejszego rozwoju.'?

Przez dhugi okres PRL-u Kosciot byt ostoja polskiego antykomunizmu. Jed-
noczyt w sobie niemal wszystkich, stajac si¢ w jakim$ sensie ,,dobrem wspol-
nym”. Tematy zwiazane z zyciem i dziatalnoscia Ko$ciota byty scisle reglamen-
towane i poddane cenzurze. Wraz z obaleniem komunizmu i nadej$ciem wolnosci
nastgpowato stopniowe otwieranie przestrzeni medialnej dla Kos$ciota. Byt to pro-
ces trudny. Po pierwsze istniata w wielu ludziach utrwalona bariera psychologicz-
na, usuwajaca tematy zwiazane z religijnoscia poza granicg¢ normalnosci, jako we-
wngtrzng 1 prywatng sprawe jednostki. Po 1989 roku objawil si¢ w Kosciele kry-
zys instytucjonalny. Ko$ciol nie byt w stanie przeksztatci¢ si¢ w Kosciot plurali-
styczny, zmienit si¢ w Ko$ciol tryumfujacy, sobie tylko przypisujacy zwycigstwo
nad komunizmem."

9 J. Tischner, Ksiqdz na manowcach, Krakéw 1999, s. 12.

0 Katechizm..., dz. cyt., n. 765.

1" Swiety Kosciol grzesznych ludzi, [w:] M. Zigba, Demokracja i antyewangelizacja. Komentujac
nauczanie Jana Pawia I, Poznan 1997, s. 160—-163.

12 Kosciot wobec zycia spoteczno-gospodarczego, nr 18, [w:] Polski Synod Plenarny (1991-1999),
Poznan—Warszawa 2001, s. 71; M. Przybysz, Kosciol w kryzysie? Crisis management w Kosciele
w Polsce, Tarnéw 2008, s.178.

13 J. Gowin, Zimna wojna religijna, ,,Gazeta Wyborcza” 19-20. 08. 1995, s. 9.
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Zroédtem kolejnego kryzysu, ktéry dotknat polski katolicyzm, byto niewatpli-
wie nieprzeprowadzenie przez odrodzone panstwo skutecznego procesu dekomu-
nizacji, dzigki czemu dawni kolaboranci i beneficjenci zniewolenia mogli skon-
struowaé mit pod nazwa: ,,wszyscy byli§my umoczeni”, doprowadzajac w ten spo-
sob do konfuzji moralnej, ktorej skutki beda odczuwane jeszcze przez dtugi czas.'

Ujawnit si¢ takze zasadniczy kryzys identyfikacji ideowo-moralnej z Ko$cio-
tem. Gdy w okresie komunistycznym walczyt z aborcja i pijanstwem, wymagat
przywrocenia religii w szkole, protestowat przeciwko zagarnianiu mienia kos$ciel-
nego, jego wysitki spotykaty si¢ z szerokim poparciem. Kiedy jednak na poczat-
ku lat dziewigc¢dziesiatych zaczeto podejmowaé dziatania majace na celu realiza-
cje tych postulatow, okazato sig, ze poparcie jest znacznie mniejsze. Uprzednio
udzielano go nie tyle z racji ideowych, religijnych, ile raczej ze wzgledu na to, ze
byto ono sposobem ostabienia i walki z systemem komunistycznym. !>

Trzeba zaznaczy¢, ze styl dzialania Kosciota w sferze publicznej nie brat pod
uwage wystarczajaco aspiracji 1 oczekiwan spoteczenstwa. Kos$ciot poczut sig
beneficjentem przemian i chciat korzysta¢ z nich, aby szybko odzyskac pozycje
autorytetu duchowego i moralnego w sferze publicznej. Z czasem obawy dotycza-
ce ekspansji Kosciota okazaty si¢ bezzasadne. Bardzo pomogta w tym wzajem-
na otwarto$¢ Kosciota i $wiata mediow, rozpoczgta w duzej mierze przez dwcze-
snego sekretarza Episkopatu Polski, biskupa Tadeusza Pieronka oraz $p. biskupa
Jana Chrapka. Zawazyto na tym roéwniez stopniowe ocieplenie, i oswojenie sig¢ we
wzajemnych relacjach ludzi Kosciota i przedstawicieli mediow.'

Media, piszac o podziatach i konfliktach w Kosciele, nie zawsze rozumieja ich
naturg oraz nie zawsze nadaja im wiasciwa interpretacjg. Dla wspotczesnych me-
didéw najbardziej nosnym sposobem mowienia o Kosciele jest osadzenie go w kon-
tekscie konfliktu. Moze on mie¢ bardzo wiele poziomoéw. Moze dotyczy¢ kontro-
wersyjnych wypowiedzi duchownych na tematy polityczne, oskarzen o naduzycia
finansowe lub obyczajowe oraz nominacji na stanowiska w administracji kosciel-
nej. Czegsto podejmowane sa kwestie odnoszace si¢ do sporéw dotyczacych praw
wlasnosci majatku zagrabionego Kosciotowi w przesztosci oraz kontrowersji doty-
czacych wspoéltfinansowania przez panstwo budowy obiektow sakralnych. Bardzo
interesujacy dla mediow jest temat lustracji os6b duchownych, zwtaszcza gdy oka-
zuje sig, ze powszechnie uznane autorytety zawiodly w przesztosci.

Religia ukazywana w mediach moze by¢ niebezpieczna, poniewaz silne przy-
wigzanie do wlasnych pogladow moze rodzi¢ brak tolerancji dla os6b inaczej
myslacych. Religia moze by¢ przedstawiana jako zaczatek sporu $wiatopoglado-
wego. Na poczatku lat 90. w ten sposdb argumentowano sprzeciw wobec wpro-
wadzenia religii do szko6l. Zaznaczano, ze dzieci wierzace beda dyskryminowaty

4 M. Przybysz, dz. cyt., s. 179.
15 Tamze.
16 K. Otdakowski, dz. cyt., s. 55.
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dzieci z rodzin obojetnych religijnie. Te z kolei, aby unikna¢ szykan, beda uczesz-
czaty na religi¢ wbrew swoim przekonaniom.'’

Realne konflikty rodza si¢ wtedy, gdy religia zostaje wykorzystana instru-
mentalnie dla osiagnigcia celow ubocznych. Zdarza sig, ze jednostki odwotuja sig
do religii, aby przekona¢ do swoich dziatan w sferze politycznej i spotecznej. Od-
wolanie si¢ do autorytetu jest skuteczne, argumenty bowiem zyskuja znaczng sitg
przekonujaca, co powoduje, ze nikt z wierzacych nie bedzie chciat si¢ im prze-
ciwstawi¢. W takiej sytuacji manipulacja spoteczenstwem moze doprowadzi¢ do
sytuacji, kiedy to media stana si¢ narzedziem upolitycznienia, co moze prowadzic¢
do podzialow, nienawisci i pogardy.

W stosunku do 0s6b duchownych media stawiaja wysokie wymagania du-
chowe i etyczne. Oczywisty jest fakt, ze ten, kto mowi o zyciu opartym na ide-
atach Ewangelii, powinien by¢ wiarygodny i prawdomowny. W innej sytuacji
konsekwencje jego dziatan beda niszczy¢ zaufanie do stéw i czyndéw podejmowa-
nych w imig gloszonych wartosci.'®

Fundamentalna grupg podmiotow otoczenia wewngtrznego Kosciota katolic-
kiego i jego instytucji stanowia wierni. To do nich adresowany jest przekaz doty-
czacy misji, jaka wypetnia Ko$ciot. Powinna zatem byc¢ jasna i pozbawiona wszel-
kich dwuznacznosci. I w tym przypadku niezbedne wydaje si¢ peliejsze uswia-
damianie wiernych o glownych celach, zadaniach Ko$ciota, aby nie dochodzito
do sytuacji, w ktorych podwazany jest autorytet Kosciota i jego przedstawicieli.'

Powszechna obecno$¢ medidow powoduje, ze zycie osobiste i1 spoteczne to-
czy si¢ na oczach $wiata. Konkurencja na rynku rodzi ogromne zapotrzebowanie
na sensacyjne informacje, ktore nalezy szybko przekaza¢ w atrakcyjnej formie.
Trudno jest odrézni¢ wiadomosci prawdziwe od fatszywych, oddzieli¢ fakty do-
brze udokumentowane od zastyszanych plotek czy przypuszczen. Takie jest me-
dialne tto niemalze wszystkich podejmowanych publicznie kwestii. Odnoszac si¢
do tej sytuacji, Kosciot zwraca uwagg, ze rozliczenie z przesztoscia nie powinno
odbywac sig¢ wytacznie kosztem ludzi, ktorzy stali si¢ ofiarami strachu i przemo-
cy. Nawet, jezeli swiadomie i bez przymusu podjeli wspotprace ze Stuzba Bezpie-
czenstwa lub wywiadem, byli na ustugach systemu totalitarnego, uwarunkowane-
go przemoca i zaklamaniem. Prawda o przesztosci powinna by¢ opisywana w pet-
nym kontekscie. Media, podejmujac ten temat, powinny dazy¢ do rzetelnej i spra-
wiedliwej oceny tych, ktorzy tworzyli mechanizmy bezprawia, a nie tylko kon-
centrowac si¢ na ludziach, ktorzy okazali stabo$¢ charakteru i ulegli presji szan-
tazu. Sprawa ks. M. Czajkowskiego to wlasciwy przyktad rozwiazania kryzyso-
wej sytuacji. Jest to takze udowodnienie realizowania standardéw etycznych, ko-

17 Tamze, s. 59.

'8 Tamze.

1 D.Tworzyto, Wizerunkowe aspekty funkcjonowania instytucji oraz fundacji koscielnych,
www.proto.pl/artykuly/PR/Pdf/wizerunek_instytucji_koscielnych.pdf
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niecznych w wypehianiu misji dziennikarskiej — stuzenia prawdzie i dobru spo-
lecznemu, a przy tym dowod znajomosci podstawowych regut zarzadzania sy-
tuacjami kryzysowymi. Szybkie zareagowanie na zaistniaty kryzys, stworzenie
kompetentnego zespotu, przebadanie setek dokumentow, przeprowadzenie licz-
nych rozmow dla sprawdzenia wiarygodnosci akt, praca wlozona w opracowanie
raportu wraz z bardzo szybkim tempem jego publikacji — wszystko to spowodo-
wato, ze sposob rozwiazania kryzysu lustracyjnego zaproponowany przez redak-
cj¢ ,, Wigzi” mozna uznaé za przyktadny.?

Te wydarzenia zdynamizowaly proces mierzenia si¢ z archiwami Instytutu
Pamigci Narodowej, ktore obok $wiadectw nieztomnos$ci zawieraja rowniez trud-
ne przyktady stabosci i zdrady.

Pozytywnym owocem sytuacji kryzysowej zwiazanej z ujawnieniem wspot-
pracy ks. M. Czajkowskiego z UB i SB oraz sposobem jej rozwiazania przez
,»Wigz” stalo si¢ przyspieszenie prac nad lustracja duchownych w Polsce. Co wig-
cej, dzigki analogicznym dziataniom ks. T. Isakowicza-Zaleskiego, przyczynito si¢
do zajecia oficjalnego stanowiska przez biskupow polskich w tej kwestii. W Me-
moriale Episkopatu Polski w sprawie wspolpracy niektorych duchownych ze shuz-
bami bezpieczenstwa wiladze koscielne wskazaly drogg postepowania przy oce-
nianiu wspolpracy niektorych duchownych z organami bezpieczenstwa panstwa
komunistycznego. Biskupi, publikujac swoj dokument, sprzeciwili si¢ ,,lustracji
pozbawionej sprawiedliwych zasad, ktora moze wyrzadzi¢ powazna krzywdg wie-
lu uczciwym duchownym, osobom zycia konsekrowanego i wiernym $wieckim” 2!

Ujawnienie prawdy jest wazne, ale powinny by¢ brane pod uwagg jej skutki
dla zycia ludzi, dla dobrego imienia pokrzywdzonych i winnych. Biskupi okresli-
li wspotpracg z organami bezpieczenstwa mianem ,,grzechu publicznego”.?* Isto-
ta zta polegata na podporzadkowaniu sig totalitarnej wtadzy (wrogiej KoSciotowi
i religii) 1 oddaniu si¢ do jej dyspozycji. Juz sama obietnica lojalno$ci wobec tej
wladzy zostata uznana za przewinienie: ,,Organom bezpieczenstwa PRL wbrew
pozorom nie zalezato tylko na przekazywanych wiadomosciach, ale na zwiaza-
niu sumienia tego, kto podpisat wspotprace z nimi. On nie musiat przekaza¢ zad-
nej wiadomosci; wystarczyto, ze szedt przez zycie ze §wiadomoscia zdrady, ja-
kiej dokonat, podpisujac «umowe o wspotprace» z wtadzami niszczacymi warto-
$ci religijne i moralne”.*

Ukrywanie przez Kosciot nietatwej prawdy w sferze publicznej moze miec
kilka przyczyn: jedna z nich jest Igk przed zgorszeniem. Wydaje sig, ze lepiej by-

20 A. Friszke, A. Karon—Ostrowska, Z. Nosowski, T. Wisnicki, T. [w:] ,,Jankowski”. Historia
wspotpracy, ,,Wigz” 2006, nr 7-8; M. Przybysz, dz. cyt., s. 221.

2 Memorial Episkopatu Polski w sprawie wspdlpracy niektérych duchownych z organami bez-
pieczenstwa w Polsce w latach 1944-1989, za: M. Przybysz, dz. cyt., s. 22 — 23.

2 Tamze.

2 Tamze.
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loby ukry¢ przykre informacje, bo moga one naruszy¢ zaufanie do instytucji oraz
wywola¢ zbedna dezorientacje wérod wiernych. Niestety, w dtuzszej perspekty-
wie wigksze zgorszenie wywoluje ukrywanie trudnych faktow. Prowadzi to takze
do podtrzymywania wyidealizowanego obrazu duchownych. Kolejnym powodem,
dla ktorego ukrywa sig prawdg, jest swoiScie rozumiana solidarnos$¢ korporacyjna,
polegajaca na trzymaniu si¢ razem za wszelka ceng. Znajduje si¢ wtedy wiele ra-
cji usprawiedliwiajacych, buduje si¢ front obronny oraz atakuje si¢ innych, oskar-
zajac o ztosliwy spisek. Istnieje takze rodzaj uzasadnionego lgku przed sposobem
wykorzystania prawdziwych informacji przez opini¢ publiczna: czy nie spowoduje
to skazania winnych na $mier¢ cywilna z przekresleniem ich zyciowego dorobku?
W ciagu ostatnich lat, od momentu, gdy Kosciot odzyskal prawo obywatel-
stwa w przestrzeni publicznej, nastapita ogromna ewolucja w sposobie przedsta-
wiania go w mediach. Do niedawna ograniczalo si¢ ono do okolicznosciowych
celebracji z udzialem biskupéw. Dzisiaj postrzeganie Kosciota wykracza poza
ramy liturgii i uroczystosci. Kosciol stat si¢ widoczny w catej panoramie zaan-
gazowania na polu edukacji, kultury i dobroczynnosci. Stal si¢ lepiej rozumiany,
nie tylko przez pryzmat wielkich uroczystosci, ale takze w wielu innych przeja-
wach aktywnosci. Trafito do przekonania spoteczenstwa i mediéw, ze wymiar re-
ligijny nalezy do istotnych elementow zycia cztowieka. Media przestaty si¢ nan
zamyka¢, cenzurowalyby bowiem wtedy otaczajaca nas rzeczywisto$¢. Powsta-
o wiele katolickich mediéw.** Nastapito poglebienie rozumienia roku liturgicz-
nego, wskazujacego punkty odniesienia dla ludzi zyjacych w naszym kreggu kul-
turowym. Bardziej podkresla si¢ duchowa i teologiczna wymowe $wigta niz jego
folklorystyczne zabarwienie. Tworzone sa programy artystyczne, zawierajace
bezposrednie odniesienia do przestania uroczystosci. Odbywa si¢ wiele koncer-
tow muzycznych i widowisk, ktére otwarcie podejmuja przekaz ewangeliczny.
Kos$ciot wspiera i angazuje si¢ w wiele dziatan charytatywnych, pomaga-
jacych ludziom poszkodowanym wskutek klgsk zywiotowych i nagtych wypad-
koéw. Dziatania KosSciota na polu charytatywnym media przedstawiaja rzetelnie,
tak, ze budza one zaufanie opinii publicznej. Ofiarodawcy nie obawiaja sig¢ prze-
kazywa¢ Kosciolowi swoich §rodkow, poniewaz wie jak optymalnie je spozytko-
wac. Wsrod wydarzen ko$cielnych, ktore niezmiennie cieszyty si¢ ogromnym za-

2 W Polsce mamy trzy profile katolickich mediow: religijne, z dodatkiem religii i pot — na pot.
Radio Plus i telewizja Puls sg przyktadem mediéw zawierajacych w swej ofercie programy religijne.
Natomiast telewizja ,,Trwam” i Religia TV sa to kanaly wylacznie religijne. TV Trwam oferuje ni-
skobudzetowe produkcje. Sztuczny, moralizujacy poglos wszechobecny w mediach Rydzyka plasu-
je telewizjg redemptorystow daleko w tyle za kanatem ksigdza Sowy. Sukces Religii TV rosnie. Ka-
nat nalezy do imponujacej catosci: dziesiatek tematycznych sciezek. Widz religijny zainteresuje sig
firma, ktora zapewnia mu wszechstronng ofert¢. Dziennikarze Religii TV przewyzszaja poziomem:
znajomoscia tematu i gotowoscia do jego eksploracji oraz zasobami komunikacyjnymi — dziennika-
rzy innych telewizji katolickich. To takze sukces polskiego Kosciota, ktory odwazyt si¢ wspotpra-
cowac z firma niosaca odmienny przekaz moralny.
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interesowaniem spotecznym, byty pielgrzymki papieskie, a takze ostatnio, beaty-
fikacja Jana Pawta Il — wielkie §wigta medialne. Sposob ich pokazywania poma-
gal w przezyciu duchowym wydarzenia wszystkim zainteresowanym, ktorzy nie
mogli uczestniczy¢ w nim bezposrednio.

Umiat to doceni¢ Jan Pawel II, ktory niejednokrotnie dzigkowat mediom
za ich wklad w przekaz jego oredzia. Jan Pawel Il dostrzegal znaczenie me-
diéw i mowit o ich pozytywnym wptywie na rozwoj spoteczny. W encyklice Re-
demptoris missio napisal, ze juz nie wystarcza samo postugiwanie si¢ $rodka-
mi spotecznego przekazu w ewangelizacji. Konieczne staje si¢ wiaczenie same-
go oredzia i nauczania Kosciota w odregbna kulturg, jaka stworzyty nowoczesne
media. Zdaniem papieza ,,pierwszym «areopagiem» wspotczesnym jest $wiat §rod-
koéw przekazu, ktory jednoczy ludzko$é i czyni z niej, jak to sig okresla, «$wiato-
wa wioske». Srodki spotecznego przekazu osiagnely takie znaczenie, ze dla wie-
lu sa gldownym narzedziem informacyjnym i formacyjnym, przewodnikiem i na-
tchnieniem w zachowaniach indywidualnych, rodzinnych, spotecznych”.” Dlate-
go istotna jest refleksja Kosciota nad jego obecnoscia i rola w $wiecie, w srodkach
masowego przekazu.

Podkreslajac pozytywna ewolucje w ukazywaniu obrazu Kosciola, trzeba
zwrdci¢ uwage takze na problemy wynikajace z dokonujacej si¢ w mediach prze-
miany kulturowej. Ogromna konkurencja tworzy popyt na wiadomosci coraz bar-
dziej sensacyjne. Te bowiem najlepiej si¢ sprzedaja. Pragnac wyrobi¢ sobie opini¢
o Kosciele na podstawie serwisow informacyjnych, mozna by wyciagnaé¢ wnio-
sek, ze jest on instytucja petlna naduzy¢ i patologii. Media interesuja si¢ gtow-
nie faktami, ktorymi da si¢ szokowac opini¢ publiczna. Sptaszczaja w ten sposdb
obraz rzeczywisto$ci, poniewaz szybkos¢ i sita przyciagania uwagi nie zawsze
wiaza si¢ z doktadnos$cia i rzetelnoscia. Bardzo wiele zalezy takze od wewngtrz-
nego przekonania dziennikarza. Zdarza sig, ze ludzie o Kosciele moéwia przez
pryzmat wlasnych osobistych doswiadczen, nierzadko uwarunkowanych zia wola
oraz ignorancja.

W demokratycznym spoteczenstwie istnieja dziedziny, w ktorych Kosciot
doswiadcza duzej krytyki. Dotyczy to zwtaszcza moralnosci 1 obyczajow. Jako
przyktad o. Oldakowski przytacza artykut zamieszczony w ,,Gazecie Wyborczej”
z 3 XII 2008 roku. Na pierwszej stronie wydania pod tytutem: Ich Watykan nie
broni umieszczono zdjgcie dwoch mezczyzn-gejow powieszonych w majestacie
prawa w Iranie w roku 2005. Wniosek: Watykan, ktory tyle mowi o godnosci czto-
wieka i mito$ci blizniego, nie bierze w obrong skazanych na §mier¢ za wyrazanie
odmiennej orientacji seksualnej. Nikt zas nie napisat o tym, ze dokument ONZ za-
wierajacy postulat zaprzestania represji wobec homoseksualistow w innym miej-
scu otwiera droge do zréwnania orientacji seksualnych w mig¢dzynarodowych

% Jan Pawet 11, Encyklika ,,Redemptoris missio”, Krakow 1991, n.37.
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konwencjach. Caty dokument byt zatem nie do przyjgcia przez Stolicg Apostol-
ska, co nie oznacza zgody na stosowanie przemocy wobec kogokolwiek, co zasu-
gerowat tekst ,,Gazety Wyborczej”.?

Coraz czg$ciej pojawia si¢ ostra krytyka wypowiedzi papieza. Podczas piel-
grzymki Benedykta X VI do Afryki wigkszo$¢ mediow skupita si¢ na jednej infor-
macji dotyczacej prezerwatyw, ktorych stosowanie wedtug papieza nie rozwia-
zuje problemu AIDS, ale go poteguje, powodujac gorsze skutki dla zycia ludzi
niz ewentualne efekty zabezpieczajace przed choroba. Ostre komentarze mediow
zwrocily uwage cztonkow Parlamentu Europejskiego, ktory rozwazal potgpienie
stow Benedykta XVI w kontekscie walki z AIDS, wlaczajac je do dorocznego ra-
portu dotyczacego praw cztowieka. Oczywiste jest, ze wielu postow nie zgadza
si¢ z papiezem i krytycznie osadza jego wypowiedzi, ale po raz pierwszy Forum
Parlamentu Europejskiego cenzurowalo nauczanie Glowy Kosciota i podejmo-
wato glosowanie nad tym, co wolno papiezowi powiedzie¢, a czego nie wolno.?’

Jedna z wielu spraw bulwersujacych opini¢ publiczna jest dziatalno$¢ Ko-
misji Majatkowej. Pracowala bez jakiejkolwiek kontroli i mozliwos$ci odwotania.
Komunikujac swoje decyzje i nie przyjmujac do wiadomosci zadnych sprzeci-
wow. Przez te wszystkie lata panowala cisza na ten temat. Nie powinno wigc dzi-
wic¢, ze gdy w koncu zaczgto o tym mowic — rozpgtala si¢ awantura. Kolejne ujaw-
niane nieprawidlowosci zaczely trafia¢ na medialne czotéwki i wywolywaty co-
raz wigksze emocje. Zakonczenie dziatalnosci komisji wcale ich nie wyciszyto.
Sprawa jest ciagle gtosna.

Jak w takiej sytuacji powinien zachowac si¢ katolik? Bedac cztonkiem Ko-
Sciota i czytajac o oszustwach przy wycenie gruntow, szybkich i dziwnych trans-
akcjach sprzedazy gruntow — kazdy pragnatby ustysze¢ sensowne wyjasnie-
nia. Z drugiej strony media niewiele mowia na temat naprawienia krzywd ma-
terialnych 1 moralnych, nawet, jezeli zostaly popetnione wbrew obowiazujace-
mu w panstwie komunistycznym prawu, a kreuje si¢ obraz Kosciota, ktory chce
si¢ wzbogaci¢ kosztem panstwa oraz struktur samorzadowych. W zwiazku z tym,
to tych, ktorzy padli ofiarg kradziezy, przedstawia sig jako ofiary, ale tych, ktorzy
musza oddac cos$, co bezprawnie zabrali ich poprzednicy. Medialny rozgtos wo-
kot tej sprawy tworzy spoteczna presje, odmawiajac tym samym Kosciotowi pra-
wa do zagrabionej wlasnosci.?®

Wymienione wyzej przyktady, jak rowniez wiele innych pojawiajacych sig
przestanek zmuszaja Kosciot do podejmowania dziatan prowizerunkowych po-
legajacych nie tylko na kreowaniu nowego obrazu Ko$ciota, ale i ochronie wi-
zerunku istniejacych instytucji. Dziatania prowizerunkowe powinny przejawia¢
si¢ przede wszystkim w budowaniu zaufania do instytucji koscielnych w oczach

26 K. Otdakowski, dz. cyt., s. 58.
27 Tamze.
28 Tamze.
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wiernych, reagowania na wszelkie przejawy krytyki czy wrgez skrajne oznaki
atakow na Koscidt, jego instytucje i przedstawicieli. Kosciot powinien takze po-
dejmowac¢ kroki zmierzajace do szybkiego i odpowiedzialnego komunikowania
w przypadkach waznych dla ko$cielnych instytucji.”®

Wszelkie media, a zwlaszcza media publiczne, sa dobrem wszystkich ludzi,
a wiec takze chrzescijan. Kosciél nie moze ich, wigc lekcewazy¢, a raczej po-
winien stara¢ si¢ je wspotksztalttowac. Kosciot, decydujac sig¢ na gloszenie swo-
jej doktryny przez srodki przekazu zmuszony jest tworzy¢ odpowiedni programu
duszpasterski, zawierajacy catosciowa wizj¢ swego dziatania. Ze strony Koscio-
la istnieje koniecznos¢ dobrego i kompetentnego przygotowywania do méwienia
o sprawach wiary, tak by media mogly by¢ srodkiem wiernie przekazujacym jego
naukg. Tylko coraz wigksze zaangazowanie KoS$ciota i ludzi $wieckich w przeka-
zywanie treéci religijnych, przyczyni si¢ do szerzenia ewangelizacji i sprawi, ze
religia nie utraci swojej kulturotwoérczej roli.*

Wspolczesnie kazda diecezja czy zgromadzenie zakonne powinno mie¢ do-
brze przygotowanego rzecznika prasowego, ktorego zadaniem jest kontakt z me-
diami i przedstawianie punktu widzenia spotecznosci chrzescijanskiej na spra-
wy ogolnospoteczne, a wigc dotyczace kazdego czlowieka. Brak profesjonalnych
rzecznikow prasowych w instytucjach Kosciota badz obciazanie ich dodatkowy-
mi zajgciami, utrudniajacymi im petna dyspozycyjnos¢ powoduje, ze dziennikarz
zamiast czerpa¢ informacje ze zrodta, czerpie je ze zrodet wtornych, poniewaz
musi przygotowac materiat.

Waznym efektem dziatan prowizerunkowych z punktu widzenia Kosciota
jest tworzenie atmosfery pozytywnego przekazu informacyjnego. Przekaz w tej
sytuacji to nie tylko kazania, albo artykuly zawarte w katolickich mediach oraz
kazda informacja, w ktorej porusza si¢ problem wiary albo religii, odwoluje si¢ do
wiernych, lub z nimi dyskutuje. Dziatania Ko$ciota powinny mie¢ na celu prze-
konanie otoczenia, a szczegolnie mediow, za posrednictwem, ktérych mozna do-
trze¢ do swojej grupy odbiorcow, iz przekazuje si¢ im biezace, wiarygodne oraz
kompletne informacje. Kolejnym istotnym efektem dziatan public relations, kto-
ry mozemy zaliczy¢ do grupy niewymiernych jest wytworzenie i podtrzymywa-
nie wzajemnego zrozumienia i odpowiednich relacji miedzy Kos$ciotem, a otocze-
niem. Dziatania public relations podobnie jak w firmach czy innych wspodlnotach
spotecznych wazne sa i w przypadku Kosciota, ktéoremu umozliwiaja budowanie
wizerunku i wzmacnianie zainteresowania misja przez niego gloszona. Staja sig
tez wsparciem na wypadek wybuchajacych kryzysow zwiazanych np. z przedsta-
wicielami KoS$ciota czy innymi waznymi dla wspdlnoty chrzescijanskiej sprawa-
mi. Nie jest mozliwe uniknigcie wszelkich sytuacji trudnych. Kosciot takze powi-

» D.Tworzyto, Wizerunkowe aspekty funkcjonowania instytucji oraz fundacji koscielnych, dz. cyt.
30 A. Burda, Komunikacja w Bogu wzorem komunikacji spolecznej, www.poslaniec.net/?Page-
=spis&Nr=0609.
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nien by¢ przygotowany na takie ewentualnosci, by moc sobie radzi¢ w kryzyso-
wych sytuacjach. W przypadku zaistnienia takowych szybko i precyzyjnie reago-
wac. Umozliwi to pozytywne i skuteczne umacnianie wizerunku Kosciota w spo-
leczenstwie, jak rowniez wzmocni jego wptyw na etyke¢, moralno$¢ i wszelkie za-
sady, wedlug ktorych zyje polska rodzina oraz spoteczenstwo.’!

Dzisiaj informacje dotyczace dziatan podejmowanych przez instytucje kosciel-
ne, a szczegodlnie gdy sa to organizacje charytatywne takie, jak Caritas, maja wplyw
na popraw¢ wizerunku. Przynosza efekty zwiazane z realizowaniem waznych ce-
16w, do ktorych zaliczamy: wzrost zaufania, wzrost §wiadomosci spolecznej, rozwoj
placowek stuzacych spoteczenstwu. Wszystko to daje mozliwosci dziatania zwiaza-
nego z wypetnianiem misji prospotecznej, itp. Niektore instytucje, podobnie jak Ca-
ritas, potrzebuja szczegdlnej dbatosci o wizerunek. Pomimo tego, iz jest to organi-
zacja znana, brak jest w tym przypadku autopromocji idei oraz prowadzonych dzia-
fan. Spoteczenstwo wie duzo o Caritasie, ale mimo wszystko petniejsza informacja
mogtaby odnie$¢ znacznie bardziej owocny skutek, niz to ma miejsce dotychczas.*?

Wspotczesne media maja nie tylko prawo, ale i obowiazek rzetelnego infor-
mowania spoleczenstwa. Staraja si¢ wiec dociera¢ do najwazniejszej grupy docelo-
wej Kosciota katolickiego 1 jego instytucji — jego wiernych. Stad tez jedna z zasad-
niczych barier praktycznej aplikacji dziatan public relations w umacnianiu wizerun-
ku Kosciota katolickiego moze by¢ blokada informacji. Istnieja sytuacje zwiazane
z utrudnianiem dziennikarzom dostepu do poznania i przekazania pelnych wiado-
mosci. Nie jest to dziatanie wlasciwe, poniewaz dziennikarze sami potrafig i stara-
ja si¢ dotrze¢ do danych, ktorych potrzebuja. Nierzadko poszukuja oni informacji
ukrywanych przez Kosciot. Podjete poszukiwania moga przyczyniac si¢ do powsta-
nia sytuacji kryzysowej. Jednoczesnie utrudnianie dostgpu do informacji jest dzia-
taniem niezgodnym z istota dziatan public relations. Innym btedem, réwniez odno-
szacym si¢ do informacji jest zbyt szerokie ich przekazywanie. Takie postgpowanie
prowadzi do chaosu informacyjnego, braku rzetelnego przekazu i powoduje niechg¢
ze strony dziennikarzy. Wspotczesny $wiat ceni szybko$¢ i precyzyjno$¢ dziatania.
Dotyczy to rowniez informacji, dlatego wazne jest, aby Kosciol, instytucje kosciel-
ne, a takze jego przedstawiciele szybko i jasno wypowiadali si¢ w kwestiach, kto-
re Kos$ciota dotycza. Nie mozna dopuszczaé¢ do sytuacji takich, jak chociazby spra-
wa ksigdza Henryka Jankowskiego, gdzie przez dtugi czas nie bylo jasnej, konkret-
nej informacji, albo, co istotniejsze jasnego stanowiska wtadz i hierarchéw kosciel-
nych. Powodowato to pojawianie si¢ domystow, spekulacji, jak rowniez negatyw-
nych artykulow podwazajacych autorytet Kosciota i jego przedstawicieli. Informa-
cja musi dociera¢ do wiernych, nawet, jesli jest gorzka z punktu widzenia Kos$ciota.
Tego oczekuja media, a za ich posrednictwem wierni.™

31 D.Tworzyto, Wizerunkowe aspekty funkcjonowania instytucji oraz fundacji koscielnych, dz. cyt.
32 Tamze.
33 Tamze.
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Podsumowujac, bardzo istotna z punktu widzenia Kos$ciota jest $wiadomos¢,
ze media moga i odgrywaja ogromna rol¢ w dziele ewangelizacji. Daja mozli-
wos¢ zwielokrotnienia przekazu oraz dzigki zastosowaniu nowoczesnych techno-
logii docieraja w kazdy zakatek ziemi. Rownocze$nie media promuja chrzescijan-
ska wizj¢ komunikowania, w ktorej liczy si¢ przede wszystkim cztowiek i obro-
na jego godnosci.

Dzigki mediom latwiejszy jest dostgp do ,,nowych kanalow poznania”, kto-
re pozwalaja za pomoca dzwigku i obrazu skuteczniej przemowi¢ do wspotcze-
snego cztowieka, pobudzajac jego myslenie i wyobrazenie §wiata. Media otwie-
raja przed nami nowe wymiary doswiadczenia Boga, takze zwiazane z dzialaniem
Kosciota na roznych polach dziatalnosci spolecznej. Postugiwanie si¢ srodkami
komunikowania zgodnie z ich natura jest dla Ko$ciota warunkiem wiarygodnosci
przekazu Ewangelii.

Wiasciwa komunikacja migdzy organizacja a mediami jest podstawa ksztat-
towania pozytywnego jej wizerunku, niezb¢dnym warunkiem sprawnego zarza-
dzania kryzysami; odnosi si¢ rowniez do Kosciota. To wtasnie sytuacje kryzyso-
we czesto ukazuja braki w przygotowaniu do prowadzenia profesjonalnych rela-
cji z mediami oraz negatywnie wptywaja na wizerunek Kosciota i znacznie utrud-
niaja wyjscie z trudnej sytuacji. Szybka reakcja i oparte na zasadzie wylacznej
prawdy poinformowanie mediow o podjetych srodkach zaradczych (na przyktad
poprzez wydanie oswiadczenia prasowego) stanowi najskuteczniejsze rozwiaza-
nie kryzysu. Chodzi tu o przekazanie spoleczenstwu informacji, ze wtadza ko-
$cielna wie o sytuacji i juz si¢ nia zajmuje, jednoczesnie majac pomyst i srodki
na zaradzenie skutkom danego wydarzenia. Wykorzystanie do tego dzialania me-
diéw pozwala w sposdb dynamiczny i sprawny zakomunikowaé spoleczenstwu
(tej samej grupie odbiorczej, ktora od dziennikarzy dowiedziata sig o zaistnieniu
kryzysu) informacji o podjetych czynno$ciach. Zasada mowienia wszystkiego, co
powinno si¢ w danej sytuacji powiedzie¢, nie wymaga tamania praw cztowieka.
Profesjonalne zarzadzanie kryzysowe to nie publiczna spowiedz, lecz przekazanie
rzeczowych i konkretnych informacji, zawartych w zwigztej formie.**

W dobie ogromnej konkurencji na rynku nadawcy przescigaja si¢ w atrakcyj-
nych formach wypowiedzi, czg¢sto niestety ze szkoda dla zawarto$ci programow.
Przekaz wiadomosci uktadany jest w raméwkach pod wzgledem wskaznika ogla-
dalnosci. Programy, ktore z natury sa ambitniejsze, zostaja czgsto wyparte przez
te najbardziej popularne. Takie komunikowanie nie stuzy nawiazywaniu kontaktu
i budowaniu wspdlnoty z odbiorcami.

Wielkie znaczenie dla Kosciota ma formacja ludzi mediéw oraz odbiorcow.
Nie mozna by¢ profesjonalista, zapominajac o glosie sumienia i kodeksie etycz-
nym. Podstawowym kryterium przekazu jest dobro osoby. Informacja ma docie-

3 M. Przybysz, Crisis management w kosciele. Zarzqdzanie kryzysami medialnymi od zakrystii,
www.deon.pl/.../art, 1 crisis-management-w-kosciele-zarzadzanie-kryzysami-medialnymi-od-zakrystii. htm
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ra¢ do konkretnego odbiorcy. Ko$ciot nie zwraca si¢ do anonimowej masy ludzi.
Wolnos¢ publikacji, szybkos¢ przekazania informacji jest wazna, ale najwazniej-
sze by stuzyta cztowiekowi i nie naruszata jego dobrego imienia.

Niestety, zbyt czgsto ludzie mediéw dokonuja projekcji osobistej wizji $wia-
ta i staraja si¢ narzuci¢ odbiorcom swoje przekonania w sferze ideologicznej. Waz-
nym dla innych staje si¢ kryterium wyznaczone przez wysoki poziom ogladalno-
$ci. Nadawcy staraja si¢ przypodoba¢ gustom publicznosci oraz promuja styl zy-
cia, w ktérym mozna wybiera¢ to, co kazdemu odpowiada, a nie koniecznie stu-
zy. Gtéwnym kryterium rzetelnego komunikowania powinno pozosta¢ dobro osoby
ludzkiej oraz jej godnos¢. Pragnac je zachowac, konieczne jest wypracowanie za-
sad etycznych stuzacych do wlasciwej oceny nowych zjawisk w dziedzinie mediow.
Wspblczesnie uczestniczymy w procesie komunikowania na skalg globalna poprzez
media, zwlaszcza telefonig i internet. Nieograniczone mozliwosci przekazu wyma-
gaja tym bardziej poszukiwania i ukazywania petnej prawdy o osobie ludzkie;j.

Dla Kosciota nowy s$wiat cyberprzestrzeni stwarza wigksze mozliwosci
ewangelizacji, jest swego rodzaju wezwaniem w postugiwaniu si¢ jej potencja-
tem dla gloszenia oredzia. Ko$cidt musi zrozumie¢ internet, aby komunikowac si¢
szczegoblnie z ludzmi mlodymi, postugujacymi si¢ gldownie nowymi technologia-
mi, ale rOwniez po to, aby czyni¢ z niego jak najlepszy uzytek.

Wiele z mediow rzetelnie informuje o zyciu Kosciota, pokazujac prawdziwie
proporcje wystgpowania trudnych spraw — informuja o codziennej pracy Koscio-
fa, o dzietach edukacyjnych, kulturalnych, medialnych. Jest takze opiniotworcza
grupa mediow lewicowych, ktore traktuja Kosciot jako przeciwnika polityczne-
go. Problem z z wlasciwym wizerunkiem Kosciota w mediach wynika z niezrozu-
mienia jego istoty i ze stosowania wobec niego kryteridow analogicznych do innych
instytucji zycia publicznego, w ktorych na przyktad wigkszos¢ decyduje, co jest
dobre i1 kto ma racjg. Kosciot jest waznym elementem zycia spotecznego, ale poj-
mowany jest wylacznie jako hierarchicznie zorganizowana ziemska instytucja,
o ktdrej mozna pisac jak o kazdej innej. Tymczasem Kosciot to takze niewidzialna
rzeczywisto$¢ duchowa, ktorej obecnosé nie dla kazdego jest czyms$ oczywistym.

35 ekai.pl/wydarzenia/konferencje/.../prawda-o-kosciele-w-mediach



Marek Czyrka
WSBiA w Lukowie

KRYZYS W GRECJI NA LAMACH POLSKIEJ PRASY

Czym jest kryzys?

Celem artykulu jest omowienie, w jaki sposob publicysci ukazuja kryzys
w Grecji na famach polskiej prasy. Czym jest kryzys w przystepny sposob wyja-
$nia dziennikarz tygodnika ,,Polityka” Cezary Kowanda, ktéry w artykule Swiri-
ska grypa Il przybliza zawilo$ci dotyczace zawirowan nie tylko w greckiej, ale
i w calej europejskiej gospodarce. Kowanda ttumaczy, kiedy panstwo moze zban-
krutowaé. Wyjasnia, ze rzady pozyczaja potrzebne im pieniadze na Swiatowym
rynku finansowym, sprzedajac inwestorom obligacje. Po uptywie terminu waz-
nos$ci obligacji, wynoszacym od kilku miesigcy do kilkunastu lat, rzady musza je
odkupi¢, wyptacajac premig nabywcom papieréw wartosciowych. Inwestorzy do-
magaja si¢ za zakup obligacji duzego oprocentowania, jesli pod wptywem donie-
sien o zlej sytuacji na rynku finansowym uznaja dany kraj za mniej wiarygodny
niz byt wczesniej. Gdy dane panstwo nie jest w stanie wykupi¢ wczesniej sprze-
danych obligacji, jest zagrozone bankructwem.

Iskra, ktéra wywotata kryzys w Grecji, bylo oswiadczenie premiera socjali-
stycznego rzadu Jeoriosa Papandreu, urzedujacego od jesieni 2009 roku, o praw-
dziwej wysokosci deficytu budzetowego, wynoszacego ponad 13 proc. PKB,
a wedlug niedawnych ustalen nawet 15,4 proc. Bylo to ponad dwa razy wigcej, niz
informowal poprzedni, konserwatywny premier. Rynki finansowe utracily za-
ufanie do Grecji. Okazato sig, ze przez lata greccy politycy dokonywali oszustw
ukrywajacych faktyczny stan finanséw publicznych i doprowadzili do zadtuzenia
panstwa. Wyszlo na jaw, ze Grecja ani razu od wejscia do strefy euro, a wigc od
poczatku roku 2001, nie posiadata deficytu zgodnego z Paktem Stabilnosci i Wzro-
stu, wynoszacego ponizej 3 proc. PKB. Kryzys w Grecji rozprzestrzenit sig do in-
nych panstw. Wszystkie one padty ofiara wirusa finansowej grypy. Sa to: Grecja,
Hiszpania, Irlandia, Portugalia i Wtochy, okreslane w prasie anglosaskiej skro-
tem PIGS Iub PIIGS od pierwszych liter nazw tych krajow w jezyku angielskim.

Druga po Grecji ofiara kryzysu w strefie euro, nazywanej tez eurolandem,
okazata sig Irlandia, w ktorej banki udzielaty niefrasobliwie kredytéw. Spowodo-
walo to rozwdj rynku nieruchomosci, a nastgpnie nagly upadek tej branzy. Defi-
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cyt irlandzkiego PKB wynidst 32 proc. i spowodowat niepokdj rynkow finanso-
wych. Irlandia, jako druga po Grecji, otrzymata pomoc migdzynarodowa. Hisz-
pania zostata dotknigta kryzysem na rynku nieruchomosci i wysokim bezrobo-
ciem. Portugalia jest uwazana za kraj majacy najstabsza i najmniej konkurencyjna
gospodarke w strefie euro. Wlochy maja zbyt niski wzrost gospodarczy i nieefek-
tywna administracjg.

W celu pomocy panstwom dotknigtym kryzysem kraje Unii Europejskiej, we
wspotpracy z Migdzynarodowym Funduszem Walutowym, ustanowilty specjal-
ny mechanizm pomocowy. Panstwo cztonkowskie, ktorego oprocentowanie obli-
gacji ulega gwaltownym zmianom, moze zrezygnowac¢ z emisji papieréw warto-
sciowych 1 pozycza¢ bezposrednio z nowego mechanizmu, finansowanego przez
UE i MFW. Do roku 2013 przeznaczono na ten cel 750 mld euro. Pozyczka jest
oprocentowana w wysokosci 5,8 proc. rocznie. Nie ma pewnosci, czy panstwa po-
grazone w kryzysie sa w stanie zwrocic ten dtug.! Ekonomista i analityk rynkow
finansowych podsumowuje na famach tygodnika ,,Wprost™:

Decyzja o przeznaczeniu 750 mld euro na pomoc zagrozonym kryzysem panstwom zajgta po-
litykom europejskim i przedstawicielom MFW dwa dni. Rozpatrzenie standardowego wniosku kre-
dytowego w banku trwa przynajmniej dwa miesiace.

Nie sposob poruszy¢ wszystkie zagadnienia dotyczace kryzysu w Grecji, na
tamach prasy. Omawiajac te tematyke ukazujace si¢ mozna skupic¢ si¢ na udziele-
niu odpowiedzi na pytanie, czy autorzy artykulow prasowych postrzegaja kryzys
jako powazne zagrozenie dla przysztosci zjednoczonej Europy. Poszukujac odpo-
wiedzi, trzeba omowi¢ przede wszystkim wybrane artykuty publicystyczne, po-
$wigcone zasygnalizowanej tematyce.

Publicysci, omawiajac kryzys w Grecji i sytuacje gospodarcza w Europie, pi-
sza artykuly analityczne oraz krotsze teksty informacyjne. Autorami tekstow do-
tyczacych omawianej tematyki sa najczesciej publicySci zajmujacy sig tematy-
ka ekonomiczna, a takze specjalisci i politycy, zardbwno polscy, jak i zagraniczni.
Wsrod piszacych na ten temat w tygodniku ,,Polityka” mozna wymieni¢ m. in.:
Cezarego Kowandg, Adama Krzeminskiego, Andrzeja Lubowicza, Jacka Moj-
kowskiego, Macieja Nawarskiego, Tadeusza Olszanskiego, Witolda M. Ortow-
skiego, Joanng Solska i Wawrzynca Smoczynskiego. W tym tygodniku ukazato
si¢ kilkadziesiat artykutéw poswigconych tematyce kryzysu w Europie. Podobna
liczbe publikacji zamieszcza na ten sam temat tygodnik ,,Wprost”. Na jego tamach
o kryzysie pisza miedzy innymi: Mirostaw Cielemecki, Piotr Cywinski, Krzysztof
Rybinski, amerykanski ekonomista i inwestor Peter Schiff, Marek Zuber. Na ta-
mach ,,Gazety Wyborcze]” kryzysowi poswiecaja uwage m. in.: Leszek Baj, Ma-
rek Beylin, Tomasz Bielecki, Witold Gadomski, Jacek Pawlicki. W ,,Rzeczpospo-

! C. Kowanda, Swiriska grypa II, ,,Polityka”, 18.12.2010 1., nr 51, s. 68.
2 M. Zuber, Zrzutka na Grecje, ,,Wprost” 2010, nr 21.
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litej” kryzysem greckim i sytuacja gospodarcza w Europie zajmujg si¢ m. in.: Hu-
bert A. Janiszewski, Andrzej Krakowiak, Ignacy Morawski, Piotr Semka, Anna
Stojewska, Tomasz Wroblewski, Bohdan Wyznikiewicz, Rafat. A. Ziemkiewicz.
Kryzysowi w Grecji przygladaja si¢ rowniez ,,Dziennik Gazeta Prawna” i ,,Puls
Biznesu”, ktore publikuja gléwnie informacje o biezacej sytuacji na rynkach
finansowych. Artykuly dotyczace omawianej tematyki zamieszcza takze ,,New-
sweek Polska”. Mniej artykutow na omawiany temat jest w ,,Gazecie Polskiej”
i ,,Naszym Dzienniku”. Tematyke kryzysu zauwazyly tabloidy ,,Super Express”
oraz ,,Fakt”, publikujace wywiady ze znanymi ekonomistami, a takze informuja-
ce o sytuacji w panstwach strefy euro. Te dzienniki probuja przede wszystkim wy-

W tym artykule sa omowione publikacje o charakterze publicystycznym. Za-
mieszczaja je przede wszystkim ,,Gazeta Wyborcza” i ,,Rzeczpospolita”, a takze
tygodnik ,,Polityka”.

Publicysci o kryzysie greckim

Kryzys w Grecji wybucht w roku 2008 i juz wowczas trudnosci w gospodarce
zauwazyla polska prasa. Tomasz Mielczarek zwraca uwagg, iz to ,,media elektro-
niczne decyduja o ksztatcie opinii publicznej, postawach spotecznych i wzorcach
zachowan konsumpcyjnych”, a ,,ich funkcjonowanie pociaga za soba daleko ida-
ce konsekwencje ekonomiczne, polityczne i kulturowe”.? Doda¢ nalezy, ze wptyw
na media elektroniczne ma takze prasa, ktora podaje informacje nagtasniane przez
radio i telewizjg. Publicy$ci powinni informowac o kryzysie w sposob odpowie-
dzialny, starajac si¢ nie wywotywac paniki w spoteczenstwie. Analizujac przyto-
czone nizej przyktady, mozna postawic tezg, ze wigkszo$¢ medidw tak uczynita.

W listopadzie 2008 roku ekonomista i cztonek rad nadzorczych wielu spot-
ek gieldowych Hubert A. Janiszewski w publikacji Kolejny kryzys za rogiem?
zauwaza na tamach ,,Rzeczpospolitej”, iz gwattowne zmiany na rynkach kapita-
lowych i kryzys instytucji finansowych, rozprzestrzeniajacy si¢ z Grecji na cata
Europg, szczegolnie dotknety rynki wschodzace, w tym rosyjski. Wyraza opinig,
iz taki stan rzeczy moze by¢ pozytywny dla Unii Europejskiej, ktora powinna
wykorzysta¢ trudno$ci gospodarcze Rosji przez podjecie krokdéw zmierzajacych
do zmniejszenia zaleznosci od dostaw ropy i gazu od Federacji Rosyjskiej. Eko-
nomista proponuje uruchomi¢ paneuropejska agencje¢ zakupow strategicznych
ilo$ci nosnikoéw energii, zdolng negocjowa¢ na rownych warunkach z kontrolo-
wanym przez rzad Gazpromem i innymi rosyjskimi dostawcami®. W omawianym

3 T. Mielczarek, Miedzy monopolem a pluralizmem. Zarys dziejow Srodkow komunikowania
spolecznego w Polsce w latach 1989-1997, Kielce 1998, s. 90.

4 H. A. Janiszewski, Kolejny kryzys za rogiem?, ,Rzeczpospolita”, 15.11.2008 r., nr 8168,
s. B-012.
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artykule pojawia si¢ konkretny postulat pod adresem rzadzacych Unig Europe;j-
ska. Potwierdza to, ze media ,,daza do sktonienia wladz panstwowych, by podje-
ty oczekiwane decyzje”.

Inni publicysci takze stawiaja postulaty. Pozytywne strony kryzysu w Eu-
ropie dostrzega Andrzej Krakowiak, ktory w artykule Inwestorzy wybiorq Pol-
ske, jesli ich do tego zachecimy, zamieszczonym na internetowej stronie ,,Rzecz-
pospolitej” 9 lutego 2009 roku, prezentuje teze, ze rzad RP oraz Polska Agen-
cja Informacji i Inwestycji Zagranicznych musza uczyni¢ wszystko, aby ugrun-
towa¢ pozycje Polski jako kraju idealnego do lokowania centrow finanso-
wo-ksiggowych, ustugowych czy badawczych, nalezacych do firm szukajacych
oszczednosci w bogatszych krajach. Krakowiak jest przekonany, iz nalezy ,,do-
brze traktowac inwestorow, ktorzy juz Polske wybrali”. Uwaza, ze to wlasnie
oni najlepiej zareklamuja Polske, ,,szczerze polecajac nasz kraj swoim partne-
rom biznesowym”.®

Marek Beylin z ,,Gazety Wyborczej” przypomina spostrzezenie brytyjskie-
go filozofa Johna Graya sprzed blisko dwudziestu lat, ze Europa jest oparta na
dobrobycie, a nie na wartosciach i jesli nadejdzie wielki kryzys gospodarczy, eu-
ropejskie liberalne demokracje by¢ moze sczezna, a po wspolnej Europie nie bg-
dzie $ladu. Beylin ocenil, ze przed laty ,,w tych uwagach tatwo byto dostrzec tyl-
ko btyskotliwe, cho¢ puste ¢wiczenie umystowe. Dzi$§ nabieraja one — zgoda,
dos¢ histerycznej — powagi”.”.

Piszacy o skutkach kryzysu zwracaja szczegdlna uwage na niebezpieczen-
stwo utworzenia grupy najbogatszych panstw, ktore moga odwroci¢ si¢ od bied-
niejszych krajow i probowac same radzi¢ sobie z trudnosciami w gospodarce.
W lutym 2009 roku prasa $ledzita wizytg Donalda Tuska w Berlinie, ktory przed
podréza do Niemiec podkreslit migdzy innymi:

Chodzi o to, by panstwa najwigksze, najbogatsze nie uznaty, ze utworza ekskluzywny klub
najbogatszych, ktory bedzie tylko sobie pomagatl. Chodzi tez o to, by nie stosowano praktyk wspie-
rajacych wylacznie narodowa gospodarke, czy narodowy sektor finansowy, co jest wbrew regutom
Unii Europejskiej.®

Jacek Pawlicki w jednym z artykutéw na tamach ,,Gazety Wyborczej” zajmu-
je si¢ wplywem kryzysu na jedno$¢ Europy. Dowodzi:

1. Hofman, Czy czwarta wladza staje sie pierwszq? Wplyw mediow na przebieg kampanii wy-
borczych w Polsce w 2005 roku, [w:] Media w wyborach. Kampanie wyborcze. Media w polityce,
red. T. Sasinska-Klas, Torun 2007.

8 A. Krakowiak, Inwestorzy wybiorq Polske, jesli ich do tego zachecimy, ,,Rzeczpospolita”,
10.02.2009 r., nr 8239, s. B-002.

M. Beylin, Swigteczna krzepi, ,,Gazeta Wyborcza”, 31.01.2009 r., nr 26, s. 14.

8 A. Kazimierczuk, J. Kottunowicz, O kryzysie i wypedzonych, ,, Rzeczpospolita”, 27.02.2009
r., http://www.rp.pl/artykul/269290.html, |15.03.2011 r.|.
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Integracja jest dobra, kiedy jest dobrze. Kiedy jest gorzej, uwiera jak niewygodny but. Solidar-
nos¢ staje si¢ pustym stowem i nawet euro trzeszczy. Stare polskie przystowie mowi: ,,Kupa, mosci
panowie, kupy nikt nie ruszy”. Niby wszyscy instynktownie wiedza, ze w grupie latwiej przetrwaé
trudne czasy. Niestety, europejska kupa zaczyna dzieli¢ si¢ na narodowe kupki. Do tego coraz sil-
niejsze sg tendencje od$rodkowe. Krzepna populistyczne ruchy antyeuropejskie.®

Tomasz Wroblewski w artykule w ,,Rzeczpospolitej” Czas dla Europy na
opamietanie, ktory ukazat si¢ 15 czerwca 2009 roku, stwierdza, iz ,,jeszcze pot
roku temu wydawato sig, ze europejskim politykom uda si¢ ubezwtasnowolni¢
wolny rynek i upodmiotowi¢ wyborcow”. Formutuje teze, ze po wyborach do
Europarlamentu nastapit ,.koniec z orgiami pakietéw stymulacyjnych i rozko-
szami zycia na kredyt” i przewiduje, ze ,,duch kapitalizmu bedzie unosit si¢ nad
wszystkimi decyzjami — zar6wno nad nowymi regulacjami instytucji finanso-
wych, jak i strategia antykryzysowa”. Autor omawianego artykutu ocenia nega-
tywnie funkcjonowanie Unii Europejskiej w okresie kryzysu w Grecji i na We-
grzech. Przypomina przepowiedni¢ Miltona Friedmana, wedle ktorej Unia Eu-
ropejska rozpadnie si¢ przy pierwszym podmuchu kryzysu. Friedman uwazat,
iz ,,idealistyczny projekt polityczny nie wytrzyma konfrontacji z brutalna rze-
czywistoscia, kiedy chmury nadciagna nad Europg”. Wroblewski ocenia, ze test
faktycznie wypadt kiepsko, gdyz ,,zabrakto silnego przywddztwa, zarzadzania
kryzysowego, koordynacji i mechanizméw zabezpieczajacych mniejsze pan-
stwa przed protekcjonizmem najsilniejszych”. Publicysta przewiduje, iz ,,kryzys
moze zblizy¢ do oryginalnego projektu prorynkowej Unii, a nie czysto politycz-
nego projektu naginajacego naturalne prawa ekonomii do utopijnych wizji euro-
urzednikow”.10

Rafat A. Ziemkiewicz ocenia w ,,Rzeczpospolitej” z maja 2009 roku, iz ,,tak
naprawdg¢ mamy do czynienia z kryzysem... moralnym”. Dostrzega niechec¢ rza-
déw europejskich panstw do ograniczen wydatkow i pyta: ,,Jesli miara wszyst-
kiego stata si¢ wygoda, jesli odrzucili$émy i transcendencje i wspdlnote, to w imig
czego mamy ponosi¢ wyrzeczenia?”. Ziemkiewicz porownuje dziatania panstw
unijnych w sprawie kryzysu w Grecji do pojenia alkoholika jeszcze wigksza ilo-
scig alkoholu, spychajac problem na pézniejsze czasy. Zadaje pytanie: ,,Czy de-
mokracja europejska i stworzone przez nia wspolne instytucje sa w stanie zna-
lez¢ trwate rozwiazanie problemu, a nie tylko odepchnigcie go na nastgpna ka-
dencje?” Publicysta sadzi, ze ,,odpowiedz zalezy od tego, czy Europa znajdzie
powod, dla ktorego nalezatoby si¢ w pewnych sprawach ogranicza¢”.! Ten i inne
artykuty dowodza, ze ,,na calym $wiecie specjalnosciag mass mediow jest ujaw-

9 J. Pawlicki, Kryzys testuje Unie, ,,Gazeta Wyborcza”, 20.03.2009 r., nr 67, s. 12.

10" T. Wroblewski, Czas dla Europy na opamietanie, ,Rzeczpospolita”, 15.06.2009 r.,
nr 8344, s. A-013.

'R, A. Ziemkiewicz, Grecka abstynencja nie potrwa dlugo, ,,Rzeczpospolita”, 20.05.2009 r.,
nr 8627, s. A-016.
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nianie i definiowanie zjawisk spolecznie szkodliwych, wskazanie na ich przy-
czyny i proponowanie przeciwko nim $rodkéw zaradczych”.!?

W listopadzie 2009 roku Rafat A. Ziemkiewicz na tamach ,,Rzeczpospoli-
tej” stwierdza, iz ,.kryzys pokazal, ze europejska solidarnosc¢ i jedno$¢ to mrzon-
ka, gdyz kazde z duzych panstw ma swoje interesy i te sa dla niego najwazniej-
sze, wypadkowa tych interesow wyznacza si¢ w negocjacjach pomigdzy owymi
panstwami, nie w zadnych instytucjach wspodlnych, a kraje mate, c6z, musza znac¢
swoje migjsce i grzecznie shucha¢”.!?

W krytycznym tonie wypowiada sig¢ prezydent Wioch Giorgio Napolita-
no, ktérego wnioski i zapowiedzi przytacza ,,Rzeczpospolita” we wrzesniu 2009
roku. Wedtug Napolitano konieczne jest stworzenie silnych instytucji unijnych.!'*

W styczniu 2010 roku Leszek Baj z ,,Gazety Wyborczej” pyta, czy euroland
moze sig¢ rozpas¢ i przytacza wypowiedz ekonomisty Nouriela Roubiniego, pro-
fesora Uniwersytetu Nowojorskiego, ktory zapowiedzial, iz strefa euro bedzie na
rozdrozu, z silnym centrum i stabszymi peryferiami, wskutek czego niektore kraje
moga opusci¢ uni¢ monetarna.'” Na wypowiedz Roubiniego zwraca uwagg takze
ekonomista Krzysztof Rybinski na tamach tygodnika ,,Wprost”. Roubini nazywa
swiniami kraje PIIGS. Rybinski twierdzi, ze maja one szans¢ na latanie, ale pod
warunkiem, iz nauczy ich tego Mi¢dzynarodowy Fundusz Walutowy, a nie poli-
tyk, pod ktorego kierunkiem ,,nauka latania b¢dzie duzo trudniejsza”.'¢

Wiceprezes Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa, Bohdan Wyznikie-
wicz ocenia na stronach ,,Rzeczpospolitej” z lutego 2010 roku, ze koloryzowanie
danych statystycznych w Grecji w celu uspienia czujnosci Komisji Europejskiej
,uderza w prestiz” catej zjednoczonej Europy.!” Zdaniem Wyznikiewicza przekre-
cone dane moga przynies¢ tylko krotkotrwaly efekt, jakim jest uspienie czujnosci
Komisji Europejskiej, gdyz takie bylo zadanie tej nagannej praktyki, lecz fatszo-
wanie statystyk tylko pogarsza spraweg, albowiem zamiast stosowania jakichkol-
wiek dziatan naprawczych ma miejsce samouspokojenie i biernos¢. Zdaniem pu-
blicysty ujawnienie prawdy i tak jest nieuchronne i prowadzi nie tylko do kompro-
mitacji manipulantow statystyka, ale tez godzi w prestiz catej Unii Europejskiej.'®

12 Za duzo czy za malo. Z Krzysztofem Michalskim rozmawia R. Karys, [w:] Czwarta wladza?
Jak polskie media wplywajq na opinie publiczng, red. W. Nentwig, Oficyna Wydawnicza Glos Wiel-
kopolski, Poznan 2006, s. 69-70.

BR.A. Ziemkiewicz, Ludzie z eurogumy, ,,Rzeczpospolita”, 28.11.2009 r. http://www.rp.pl/ar-
tykul/398563.html, |31.03.2011 r.|.

4 Wiochy: to nie koniec kryzysu, ,,Rzeczpospolita”, 05.09.2009 r., http://www.rp.pl/arty-
kul/359082.html, |31.03.2011 r.|.

15 L. Baj, Euroland moze si¢ rozpasé?, ,,Gazeta Wyborcza”, 28.01.2010 r., nr 23, s. 25.

16 K. Rybinski, Swinie grozq euro? ,,Wprost” 2010, nr 9.

17 B. Wyznikiewicz, Kryzysowy efekt domina omija Polske, ,,Rzeczpospolita”, 26.02.2010 r.,
nr 8559, B-001.

18 Tamze.
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Cztonek brytyjskiej Izby Lordow i ekonomista, Robert Skidelsky na tamach
,,Gazety Wyborczej” ocenia sytuacje w Unii Europejskiej nastgpujaco:

Dramatyczne wyzwania, marne rozwiazania — oto historia Unii Europejskiej. Za rzadko staje
ona na wysokosci zadania, a Europa jest ekonomicznie i geopolitycznie coraz stabsza. Traktat rzym-
ski z 1958 r., powotujacy do zycia Europejska Wspolnotg Gospodarcza, byt wielkim krokiem naprzod.
Jednak decyzja utworzenia wspolnego rynku bez wspodlnego rzadu byta odroczeniem problemu.

Ta sytuacja wymaga zmiany. Rozumie to byly szef Migdzynarodowego Fun-
duszu Walutowego Dominique Strauss-Kahn. ,,Gazeta Wyborcza” podaje jego wy-
powiedz, w ktorej przyznaje, ze Stary Kontynent nie jest juz centrum $wiata i ,,jesli
nie chcemy, by za 20 lat Europa byta bez znaczenia, musimy dziata¢”.?

W kwietniu 2010 roku prasa informuje, iz Grecy pozycza od innych krajow
nawet do 120 mld euro, lecz najpierw musza zreformowac swoje finanse. Unia ma
wprowadzi¢ wigcej gospodarczej dyscypliny.?! W tym czasie ,,Gazeta Wyborcza”
donosi, ze seryjne obnizki ocen wiarygodnosci kredytowej krajow strefy euro —
Grecji, Hiszpanii i Portugalii — spowodowaly zachwiania gietd na §wiecie, lecz
wystapienie kanclerz Niemiec i szefow Europejskiego Banku Centralnego i Mig-
dzynarodowego Funduszu Walutowego oraz zapowiedz, ze pozyczka dla Grecji
siggnie 100—120 mld euro, ma uspokoi¢ sytuacj¢ na rynkach. Kryzys finanséw
publicznych w Europie rozprzestrzeniat si¢ wowczas na inne kraje strefy euro.?
Ostatecznie Unia Europejska zgodzita si¢ na zatwierdzenie pomocy dla Aten. We-
dlug ,,Gazety Wyborczej” kraje strefy euro ,,po trzech miesiacach wahan, sporow
o role Migdzynarodowego Funduszu Walutowego w ratowaniu Grecji oraz o ska-
lg cig¢ budzetowych zadanych od Aten”, stworzyly mechanizm unijnej pomocy,
ktora da Grekom do 110 mld euro kredytow w ciagu trzech lat”.> W tym samym
artykule zacytowana jest wypowiedz ,,dyplomatoéw z Brukseli”: ,,Sta¢ nas na rato-
wanie matej Grecji, ale jesli pozar ogarnatby Hiszpanig, bylibysmy skonczeni”.**

»(Gazeta Wyborcza” zamieszcza opinig analityka banku inwestycyjnego Mor-
gan Stanley Joachima Felsa, wedle ktérego grecki kryzys moze spowodowac re-
akcje tancuchowa. Stanley uwaza, iz pakiet pomocowy dla Grecji stworzyt zty
precedens, gdyz z powodu politycznych kalkulacji mozliwe jest opuszczenie
przez Niemcy strefy euro jako sposob na utrzymanie przez to panstwo fiskalnej
stabilnosci.

19 R. Skidelsky, Euro jest nagie, ,,Gazeta Wyborcza”, 27.03.2010 r., nr 73, s. 17.

2 1. Baj, Szef MEW: Marchewki to za mato, potrzeba kija, ,,Gazeta Wyborcza”, 30.03.2010 r.,
nr75,s.21.

2T, Bielecki, Unia gasi grecki pozar miliardami euro, ,,Gazeta Wyborcza”, nr 101,30.04.2010r.,
s. 28.

22 L. Baj, T. Bielecki, Grecja trzesie Europgq, ,,Gazeta Wyborcza”, 29.04.2010 1., s. 22.

B T. Bielecki, 110 mid euro dla Grecji, ,,Gazeta Wyborcza”, 04.05.2010 r., nr 102, s. 20.

24 Tamze.

% Gospodarka w skrécie, ,,Gazeta Wyborcza”, 17.04.2010 1., nr 90, s. 37.
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Prezes Fundacji demosEUROPA — Centrum Strategii Europejskiej, Pawet
Swieboda na stronach ,,Gazety Wyborczej” ocenia, ze ,,nowe czarne chmury, ktore
zebraty si¢ nad Europa, nie chca znikna¢ jak chmura pylu wulkanicznego w wyz-
szych partiach stratosfery”. Dodaje, iz ,,sceny, ktore rozgrywaja si¢ na ulicach Aten,
to poczatek kilku lat lub wrecz catej dekady ,tez i potu” pod Akropolem. Swieboda
podkresla, iz istnieje wiele katastroficznych scenariuszy dla Europy, wedle ktorych
,Jjedni wieszcza rozpad eurozony i koniec Unii, z nieukrywana satysfakcja twier-
dzac, ze bylta sztucznym tworem, ktoéry nie wytrzymuje proby czasu” a ,,inni roz-
dzieraja szaty z powodu eksplozji narodowych egoizmow”. Autor omawianego ar-
tykulu wyraza jednak nadzieje, iz Europa wyjdzie z kryzysu obronna reka.?

Interesujacy artykut Ignacego Morawskiego prezentuje ,,Rzeczpospolita”
w kwietniu 2010 roku. W publikacji Pokryzysowy powrot decouplingu poruszo-
ne zostaly zagadnienia zwiazane ze spojna polityka Unii Europejskiej i solidar-
noscia jej cztonkow. Morawski przypomina, ze po wybuchu kryzysu swiatowego
w 2008 roku komentatorzy ekonomiczni czesto postugiwali si¢ terminem ,,deco-
upling”, oznaczajacym ,,0dczepienie”. Wyjasnia, ze zastanawiano si¢ wowczas,
czy rynki wschodzace utrzymaja wysoki wzrost PKB przy rosnacym na Zacho-
dzie kryzysie finansowym. Okazato sig, ze w wigkszosci przypadkdéw nie podota-
ly temu zadaniu. Morawski zauwaza pojawienie si¢ w publicystyce nowego ter-
minu —,,multi-speed recovery” — ozywienie o zréznicowanej predkosci i uznaje to
pojecie za decoupling 1. Powtarza stawiane przez opini¢ publiczna pytanie, czy
kryzys finansé6w publicznych w Grecji i w innych panstwach jest w stanie nega-
tywnie wptyna¢ na $wiatowa gospodarke. Uznaje, ze ta kwestia powinna intere-
sowac Polakow, gdyz rozprzestrzeniajacy si¢ kryzys zadtuzenia na Starym Kon-
tynencie, dotyczacy m. in. Wtoch i Hiszpanii i stanowiacy bombg dla Europy, do-
tknie w koncu Polske, chociaz trudno okresli¢, w jakim stopniu.?’

Publicysta ,,Gazety Wyborczej” Witold Gadomski w artykule Pomoc dla Gre-
¢ji, wnioski dla Europy wyraza zrozumienie wobec polityki Niemiec i Holandii,
ktore ,,prowadza rozsadna polityke budzetowa” i nie chca placi¢ na kraje niesto-
sujace sig do surowych rygorow w sektorze finansowym. Przyznaje: ,,Europa nie
miata wyjscia. Musiata zorganizowac potezna akcje ratunkowa — pakiet pomoco-
wy wart 750 mld euro — by kryzys w Grecji nie przeniost si¢ na Portugalig, po-
tem na Hiszpanig, a w koncu na caty kontynent. Uczynita to niechgtnie i z op6z-
nieniem. By¢ moze, gdyby decyzje w sprawie pomocy dla Grecji zostaty podjete
wczesniej, kryzys nie przybralby rozmiarow katastrofy”. Gadomski stwierdza, ze
wiadze Unii Europejskiej dziataja zbyt powoli i sa przez to niewydolne.

2 P. Swieboda, Co jej nie pograzy, to ja wzmocni, ,,Gazeta Wyborcza”, 08.05.2010 r., nr 106, s. 15.

27 1. Morawski, Pokryzysowy powrot decouplingu, ,,Rzeczpospolita”, 27.04.2010 r., nr 8609,
B-001.

2 W. Gadomski, Pomoc dla Grecji, wnioski dla Europy, ,,Gazeta Wyborcza”, 11.05.2010 r.,
nr 108, s. 2.



Marek Czyrka — Kryzys w Grecji na tamach polskiej prasy 109

Ekonomista West LB Ignacy Morawski w artykule w ,,Rzeczpospolitej” Eu-
ropejski wezel gordyjski dowodzi, iz Unia Europejska zmienia si¢, a zmiany te sa
przetlomowe, szczegdlnie w strefie euro. Morawski dostrzega w kryzysie fiskal-
nym szans¢ na dalsze jednoczenie Europy, gdyz konieczne jest ujednolicenie go-
spodarki w celu pokonania trudnosci gospodarczych. Ekonomista postuluje wpro-
wadzenie §cislejszych kryteriow dla polityki fiskalnej poszczegolnych krajow, np.
ustanowienie obowiazku zbilansowania budzetu w ciagu cyklu koniunkturalne-
g0, a zatem doprowadzenia do sytuacji, w ktorej nadwyzka w czasie boomu jest
rowna deficytowi podczas recesji. Morawski uwaza za pozyteczne wprowadzenie
wspolnej polityki gospodarczej w obszarach ochrony pracownikdw, ubezpieczen
spotecznych, transferow socjalnych i podatkow. Opowiada si¢ za wspolna polity-
ka strukturalna. Autor omawianego artykulu podsumowuje:

Stary Kontynent musi rozwiaza¢ wezet gordyjski. Albo si¢ zdezintegruje, albo bedzie zmie-
rza¢ w kierunku federacji. To jest dylemat epokowy. Po kilkudziesigciu latach postepujacej integra-
cji pierwsze rozwiazanie wydawatoby sig Sciezka zbyt bolesna. Drugie rozwiazanie za$ zupelnie nie
przystaje do politycznych realiow. Czy ktokolwiek wyobraza sobie demokratyczny rzad w Brukse-
li wiadajacy cata Europa? Obie $ciezki sa zatem niewyobrazalne, ale ktoras bedzie realizowana.”

Na te same zagadnienia zwraca uwagg publicystka ,,Rzeczpospolitej” Anna
Stojewska, ktora w maju 2010 r. informuje, ze kryzys grecki wymusil na pan-
stwach strefy euro stworzenie funduszu ratunkowego wartego 750 mld euro.
W Unii najwigkszym darczynca okazaly si¢ Niemcy. Plany ratunkowe powsta-
ly na spotkaniach migdzyrzadowych, gdyz traktaty unijne nie méwia o ratowa-
niu panstw strefy euro. Niemcy zaproponowaly glebsza integracje gospodarcza
i wprowadzenie dziatan prewencyjnych, m. in. wzajemnego informowania si¢
o szczegodtach ustaw budzetowych lub wprowadzenia konstytucyjnego ogranicze-
nia wydatkow. Berlin chciat takze sankcji dla krajow uporczywie niewypeknia-
jacych zalecen unijnych, np. czasowego pozbawienia panstwa prawa glosu na
forum UE. W tym czasie uwazano, ze w celu wprowadzenia w zycie tych postu-
latow konieczne sa zmiany w traktacie lizbonskim. Nie zgadzajq si¢ na to inne
panstwa, np. Wielka Brytania®. O propozycjach Niemiec donosi tez dziennikarz
,»Gazety Wyborczej” Tomasz Bielecki, ktory informuje, iz unijni politycy rozpo-
czeli prace nad reforma przepiséw, majaca zapobiec powtdrce z kryzysu grec-
kiego.’! W polskiej prasie zwraca si¢ uwagg na wypowiedzi niemieckich polity-
koéw dotyczace skutkow kryzysu. W maju 2010 roku ,,Gazeta Wyborcza” cytuje
przewidywania bytego ministra spraw zagranicznych Niemiec, Joschki Fischera.

1. Morawski, Europejski wezel gordyjski, ,,Rzeczpospolita”, 18.05.2010 r., nr 8625, s. B-001.

30 A. Stojewska, Chcq zmienié traktat lizbonski, ,,Rzeczpospolita”, 25.05.2010 r., nr 8631,
A-011.

SUT. Bielecki, Niemcy podyktujq jak zreformuje si¢ Unia?, ,,Gazeta Wyborcza”, 22.05.2010 r.,
nr 118, s. 32.
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Ow polityk prognozowat podczas debaty ,,Europa a nar6d” na Uniwersytecie War-
szawskim, ze ,,jesli euro nie przetrwa, projekt europejski zostanie zniszczony”.3

W czerwcu 2010 roku ,,Gazeta Wyborcza” alarmowala, ze ,,po Grecji mowi
si¢ 0 mozliwosci bankructwa Wegier”, a inwestorzy zaczgli wyprzedawac polska
walutg i ztoty traci na warto$ci, na czym cierpia wszyscy, ktorzy sptacaja kredy-
ty w obcych walutach.*

Jacek Pawlicki w artykule z lipca 2010 roku wyraza przekonanie, iz Mistrzo-
stwa Swiata w Pilce Noznej w RPA pokazaty, ze ,,Europa jest potega, choé juz tyl-
ko w futbolu”. Stwierdza, ze ,,w poréwnaniu z rozpgdzonymi gospodarczo Chi-
nami, Indiami czy Brazylia Europa wyglada i zachowuje si¢ jak z6tw posuwaja-
cy si¢ wolno, ukryty za gruba skorupa dobrobytu”. Dodaje, iz ,,politycznie i mi-
litarnie Unia Europejska jest wciaz kartem, szczegolnie w zestawieniu z USA”.**
W tym czasie Maria Kruczkowska na tamach ,,Gazety Wyborczej” alarmuje, iz
Europa jest otoczona przez Chinczykdéw. Dziennikarka informuje wrgez o inwa-
zji, piszac: ,,Chinskie ministerstwo handlu narysowalo juz plany inwazji. Droga
do serca Europy wiedzie przez Grecje, Irlandi¢ i Polske. W tym roku Chinczycy
moga kupi¢ m.in. warszawska FSO, Hute Stalowa Wola i EuroPort w Gdansku.
Chinskie ogromne pieniadze kraza nad Europa, wypatruja, gdzie ladowac. Korzy-
stajac z kryzysu, ktory oslabia twierdzg Unia Europejska, zdobywaja przyczotki
na jej obrzezach, w Butgarii, Rumunii i w Polsce”.*

Optymistyczny punkt widzenia prezentuje w rozmowie z dziennikarka ,,Ga-
zety Wyborczej” Anna Napiorkowska byly minister spraw zagranicznych Francji
Hubert Vedrine, ktdry wyraza opinig, ze ,,jesli strefa euro miataby upasé, to upadta-
by podczas kryzysu greckiego”. Polityk twierdzi, ze nie do$¢, ze strefa nie upadta,
to dzieki kryzysowi zrozumiano, ze potrzebny jest europejski rzad gospodarczy.*

We wrze$niu 2010 roku ,,Gazeta Wyborcza” informuje, ze szef Komisji Euro-
pejskiej zaapelowat w oredziu o solidarno$¢ i przy$pieszenie reform w UE. Zadat:
,Unia musi pokaza¢ co$ wiecej niz 27 réoznych strategii narodowych”.%’

»Gazeta Wyborcza” z listopada 2010 roku donosi, iz kryzys strefy euro do-
tknat takze Irlandig, Hiszpani¢ i Portugali¢. Irlandia zwrocita si¢ o pomoc Unii
oraz Migdzynarodowego Funduszu Walutowego zaledwie pot roku po podobnym
apelu Grecji. Strefa euro nadal byta wigc w niebezpieczenstwie.’®

W listopadzie 2010 roku Piotr Mazurkiewicz w opublikowanym w ,,Rzecz-
pospolitej” artykule Kolejne trupy wypadajq z szaf stwierdza, iz kryzys na $wia-

32 Czy kryzys jest wystarczajqco gleboki?,,Gazeta Wyborcza”, 29.05.2010 ., nr 124, s. 23.

33 R. Grochal, P. Maciejewicz, Prezes Belka i juz, ,,Gazeta Wyborcza”, 10.06.2010 r., nr 133, s. 2.

34 J. Pawlicki, Europa to gra zespolowa, ,,Gazeta Wyborcza”, 26.07.2010 r., nr 172, s. 10.

3 M. Kruczkowska, Jestesmy otoczeni, ,,Gazeta Wyborcza”, 26.07.2010 r., nr 172, s. 12.

3 A. Napioérkowska, Skoriczyla sie dominacja Zachodu, ,,Gazeta Wyborcza”, 09.07.2010 r.,
nr 158, s. 10.

37T. Bielecki, Barroso: Tylko razem nie potoniemy, ,,Gazeta Wyborcza”, 08.09.2010 1., nr 210, s. 9.

38 Irlandia wola o pomoc, ,,Gazeta Wyborcza”, 23.11.2010 r., nr 273, s. 1.
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towych rynkach z cata moca obnazyt kruche podstawy niektorych gospodarek eu-
ropejskich. Wyraza opinig, ze ,,gdy zawirowania w globalnych finansach sig za-
czynaly, panstwa strefy euro wydawaty si¢ ostatnimi, ktére wpadna w tarapaty”.
Publicysta podkresla fakt udzielenia pomocy Grecji przez zjednoczona Europg,
mimo iz ,,zwtaszcza w Niemczech opory przed ratowaniem lekkomyslnego i od
lat zyjacego ponad stan kraju byly ogromne”. Mazurkiewicz obawia sig¢ reak-
cji Niemiec, jako najwigkszego ptatnika netto do budzetu Unii Europejskiej, na
kryzys w Hiszpanii, po eksplodowaniu tam rynku nieruchomosci. Przewiduje,
ze Niemcy moga straci¢ cierpliwosé¢, ,,zwlaszcza, jesli z podobnymi problema-
mi jak w Irlandii przyjdzie walczy¢ w Portugalii”.*

W listopadzie 2010 roku Leszek Baj i Patrycja Maciejewicz przypomina-
ja inne doniesienia prasowe, mowiace, ze Irlandia jest drugim po Grecji pan-
stwem, ktore sigga po pomoc UE i MFW, wykorzystujac przyznanie jej 85 mld
euro. Publicys$ci wyrazaja obawy, ze to samo czeka Hiszpanig i Portugali¢ i za-
stanawiaja si¢, co moze uspokoié¢ inwestorow, stwierdzajac, iz gra szefow rza-
dow 1 przywodcow panstw toczy si¢ o wysoka stawke: upas¢ albo przetrwac.
Opisuja dzialalno$¢ politykow nastgpujaco: ,,Premierzy i ministrowie dzien
zaczynajg od flirtu i umizgdéw, w potudnie siggaja po rozpaczliwy czasem PR,
popotudnie spedzaja na udowadnianiu, ze nie sa wielbladem. Wszystko po to,
by anonimowa masa finansistow data im kredyt zaufania”.*

W grudniu 2010 roku ,,Gazeta Wyborcza” pyta, czy burzliwe protesty za-
hamuja znaczace oszcze¢dnosci panstw Unii, ktére dotknat kryzys. Ten sam
dziennik donosi, iz w Europie zaognia si¢ spér migdzy politykami uwazajacy-
mi cigcia budzetowe za jedyna recepte a wyborcami, ktorzy obawiaja si¢ zbyt
duzych oszczedno$ci.*! Ekonomista Andrzej Lubowski na tamach ,,Gazety”
uwaza, ze kryzys pokazal stabos$¢, opieszatos$¢ i brak strategicznej wizji Unii
Europejskiej.*?

Na tamach ,,Gazety Wyborczej” toczy si¢ dyskusja, czy strefa euro moze
si¢ rozpas¢. W styczniu 2011 roku prof. Dariusz Rosati polemizuje z publicysta
Witoldem Gadomskim oraz nie zgadza si¢ z ekonomistami Paulem Krugmanem
i Nourielem Roubinim. Gadomski, Krugman i Roubini obawiaja si¢ mozliwosci
rozpadu eurolandu. Tymczasem Rosati nie wierzy w upadek strefy euro.* Kry-
tykuje Roubiniego, ktory w artykule Jesienny eurokac na tamach ,,Gazety Wy-

3 P. Mazurkiewicz, Kolejne trupy wypadajq z szaf, ,,Rzeczpospolita”, 23.11.2010 ., http://
www.rp.pl/artykul/568371.html, [27.08.2011 r.].

4 L. Baj, P. Maciejewicz, Kryzysowe eurodomino, ,,Gazeta Wyborcza”, 29.11.2010 r., nr 278,
s. 38; Pomoc dla Portugalii w wysokosci 78 mld euro zatwierdzona, http://www.euractiv.pl/,
[25.05.2011 r. W maju 2011 r. ministrowie finansow strefy euro jednomyslnie zatwierdzili przyznanie
78 mld euro pozyczek pomocowych dla Portugalii.

I Europa wsciekla na zaciskanie pasa, ,,Gazeta Wyborcza”, 16.12.2010 r., nr 293, s. 1.

42 A. Lubowski, Dramatycznie o euro, ,,Gazeta Wyborcza”, 17.12.2010 r., nr 294, s. 30.

D. Rosati, Rozpad strefy euro? Bzdura!, ,,Gazeta Wyborcza”, 17.01.2011 r., nr 12, s. 27.
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borczej” z 25 wrzes$nia 2010 roku prognozuje, iz ,,w optymistycznym scenariu-
szu euro przetrwa pare lat™,

Jacek Pawlicki w artykule Lepiej juz byto, Unio? ocenia, ze 2010 rok byt pod-
tym dla UE rokiem podzialow, narodowych egoizmow, sypiacej si¢ strefy euro
i deportacji Romow. Nie stawia jednak pozytywnej prognozy. Uwaza, iz ,,na to,
ze w 2011 r. bedzie lepiej, nie nalezy liczy¢”. Wyjasnia:

Lepiej miato by¢ rok temu, kiedy Europa wchodzita w nowy rok na fali entuzjazmu po wej-
$ciu w zycie traktatu lizbonskiego. Szybko okazato sig, ze nie wzmocnil on Unii, jak oczekiwano.
Ba, w grudniu 2010 r. przywodcy musieli podja¢ decyzje o zmianie traktatu, by weieli¢ w zycie me-
chanizm ratunkowy dla strefy euro.*

W artykule Nie placz, Europo optymistycznie o przysztosci Starego Konty-
nentu wypowiada si¢ Pawel Swieboda. Przyznaje, ze ,,uszy puchna od powszech-
nego biadolenia na upadek Europy”. Odnotowuje, iz ,,setki politykdw, analitykow
i komentatorow rozdzieraja szaty, jakby grozita nam wojna lub zaraza”. Ocenia,
ze ,,po cichu w Europie dzieje si¢ jednak lepiej”.4

Wawrzyniec Smoczynski w publikacji na tamach tygodnika ,,Polityka” do-
wodzi, ze ,strefa euro jest juz za bardzo zrosnigta, by si¢ rozpasé, ale nie dosc¢
jednolita, by trwa¢ w obecnym ksztatcie”. Jako lekarstwo na kryzys widzi kon-
trolowane bankructwo najstabszych panstw i rozpoczecie prac nad unia fiskalna®’.
Smoczynski uwaza, ze styczen 2011 roku byt sprawdzianem wiary w trwalos¢
strefy euro, gdyz to wtasnie w tym miesigcu rzady sprzedawaty najwigcej swoich
obligacji, a kraje eurolandu planowaly pozyczy¢ 80 mld euro, gtdéwnie na refinan-
sowanie istniejacych dtugéw i zaciagnigcie nowych, pokrycie deficytoéw i pomoc
dla Grecji. Artykut ,,Polityki” jest zakonczony wyjasnieniem, czym zajmuja si¢
instytucje i mechanizmy stworzone w celu walki z kryzysem.*®

Na tamach ,,Dziennika Gazety Prawnej” premier Luxemburga, Jean-Claude
Juncker postuluje wprowadzenie mechanizmu monitorowania konkurencyjnosci
wewnatrz strefy euro, Uwaza, iz ,,jesli ktory$ z krajow zacznie si¢ oddala¢ od eu-
ropejskiego mainstreamu z powodu nieodpowiedzialnej polityki ekonomicznej,
nalezy wprowadzi¢ system kar, takich jak za tamanie deficytu”.*®

W lutym 2011 roku Katarzyna Zachariasz omawia na stronach ,,Gazety Wy-
borczej” wyniki badan Eurobarometru i przytacza opini¢ Jacka Kucharczyka z In-

4 N. Roubini, Jesienny eurokac, ,,Gazeta Wyborcza”, 25.09.2010 r., nr 225, s. 17. Inny kryty-
kowany przez Rosatiego artykut to publikacja Witolda Gadomskiego Co bedzie, jesli plan ratunko-
wy sie nie uda, ,,Gazeta Wyborcza”, 27.12.2010 r., nr 301, s. 24.

4 J. Pawlicki, Lepiej juz bylo, Unio?, ,,Gazeta Wyborcza”, 07.01.2011 r., nr 4, s. 14.

46 P. Swieboda, Nie ptacz Europo, ,,Gazeta Wyborcza”, 08.01.2011 r., nr 5, s. 19.

4TW. Smoczynski, Skazani na euro, ,,Polityka”, 22.01.2011 r., nr 4, s. 56-58.

4 Tamze.

9 R. Wos, Juncker: Euro nawet w czasie kryzysu nie bylo zagrozone, ,,Dziennik Gazeta Praw-
na”, 17.09.2010 r., nr 182.
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stytutu Spraw Publicznych, z ktorej wynika, iz Polacy sa najwigkszymi euroopty-
mistami. Upatruja oni w Unii Europejskiej nadziejg na zwalczenie kryzysu i bezro-
bocia. Mimo trudnosci w gospodarce Polacy maja duze zaufanie do instytucji unij-
nych. 74 proc. z nich optymistycznie mysli o przysztosci zjednoczonej Europy.™
W roku 2011 prasa nadal wyraza obawy przed stworzeniem Europy dwoch
predkosci. Publicysta ,,Rzeczpospolitej” Piotr Semka w artykule Unia jak wirujq-
¢y bqczek zamieszcza wypowiedz szefa polskiej dyplomacji Radostawa Sikorskie-
go, ktory stwierdzil, iz ,,Kryzys nie moze by¢ pretekstem do zamykania Unii Euro-
pejskiej”. Semka zauwaza, ze minister spraw zagranicznych podkresla koniecznosc¢
zachowania wolnorynkowych ideatow Unii ze wzgledu na obawy podzielenia Eu-
ropy na dwie grupy panstw — bogatszych i biedniejszych. Publicysta podsumowuje:

Wybrany przez piarowcow Donalda Tuska na symbol polskiej prezydencji dziecigcy baczek
moze wige okazaé si¢ wyjatkowo trafnym pomystem. Unig czekaja bowiem trudne do przewidze-
nia zawirowania.>!

Byty ambasador tytularny w Statym Przedstawicielstwie RP przy UE w Bruk-
seli, Dariusz Sobkow na tamach ,,Naszego Dziennika” z marca 2011 roku kry-
tycznie ocenia state dazenie bogatszych panstw Europy Zachodniej do hegemo-
nii w Unii Europejskiej. Dowodzi, ze ,,politycznym gwarantem supremacji Eu-
ropy Zachodniej nad Wschodnia miata by¢ konstytucja UE, a gwarantem finan-
sowym strefa euro”. Stwierdza, iz ,,zycie zweryfikowalo te plany i teraz z op6z-
nieniem podejmowane sa proby ratowania sytuacji przez tworzenie nowych
funduszy, paktow dla konkurencyjnosci, modyfikacje traktatu z Lizbony, wzmac-
nianie euro, tworzenie strefy Euro plus etc”. Ocenia, ze ,,wszystko to przypomi-
na¢ zaczyna bardziej biurokratyczng kakofoni¢ niz racjonalne zarzadzanie druga
gospodarka $wiata, jaka jest nadal gospodarka UE”.*

Podsumowanie

Reasumujac, stwierdzi¢ nalezy, ze publicysci poswigcaja duzo miejsca na ta-
mach polskiej prasy kryzysowi w Grecji. Skupiaja si¢ nie tylko na informowaniu
o przyczynach i zwalczaniu trudno$ci w greckiej gospodarce, lecz czynia proby
przewidzenia, w jaki sposob kryzys moze wptyna¢ na funkcjonowanie strefy euro
a takze calej Unii Europejskie;j.

Mozna wnioskowac¢, ze autorzy artykutdw prasowych nie sa w stanie podac
precyzyjnych prognoz dotyczacych przysztosci zjednoczonej Europy po uporaniu
si¢ z trudno$ciami gospodarczymi. Nikt nie jest pewien, czy Europa jest w stanie

S0 K. Zachariasz, Na klopoty... Unia, ,,Gazeta Wyborcza”, 02.03.2011 r., nr 50, s. 24.
SUP. Semka, Unia jak wirujqcy bqczek, ,,Rzeczpospolita”, 17.02.2011 r., nr 8855, s. A-002.
52 D. Sobkow, Strefa euro — od kryzysu do kryzysu, ,,Nasz Dziennik”, 29.03.2011 r., nr 73.
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upora¢ si¢ z problemami gospodarczymi. Na tamach prasy tocza si¢ spory na
temat stabilnosci strefy euro, a takze podziatu Starego Kontynentu na panstwa
bogatsze i biedniejsze. Przedstawia si¢ rozny punkt widzenia: od prognoz pesy-
mistycznych po niezwykle optymistyczne. Prasa duze nadzieje upatruje w pan-
stwach o rozwinigtej gospodarce, ktore biora na siebie cigzar ratowania krajow
dotknigtych kryzysem. Publicy$ci wyrazaja takze obawy, czy bogate panstwa
beda cierpliwie znosi¢ ci¢zar pomocy.

Merytoryczna debata dotyczaca kryzysu w Grecji nie przypomina wielu in-
nych dyskusji w mediach, niekiedy bedacych ,autokarykaturami dotyczacymi
spraw nieistotnych”.>

Stanistaw Tyczynski zauwaza: ,,Najistotniejszym zadaniem srodkow przeka-
zu jest wyksztatcenie swiadomego wyborcy. Mamy da¢ mu mozliwie najwigcej
informacji. Bo jedynie wtedy bedzie miat mozliwo$¢ dokonania wtasciwego wy-
boru”.>* Polska prasa, informujac o kryzysie w Grecji, spelnia wiasnie to zdanie.
Czytelnik ma mozliwos$¢ oceni¢ stan gospodarki w Europie 1 na tej podstawie jest
w stanie podejmowac decyzje przy okazji wyborow na réznym szczeblu, ktore
moga zdecydowac o przysztosci catej Unii Europejskiej. Moze takze akceptowac
albo probowac¢ sprzeciwic si¢ biegowi zdarzen w Europie.

Prasa odgrywa istotna role w okresie kryzysu gospodarczego. Politycy, kto-
rzy podejmuja wazne dla gospodarki decyzje, musza positkowacé si¢ opinig wyra-
zona przez spoteczenstwo na famach gazet i tygodnikow. Podobnie byto w okre-
sie transformacji ustrojowej po 1989 roku, kiedy wymiana informacji migdzy rza-
dzacymi a rzadzonymi stata si¢ w Polsce rzeczywistoscia.*

Trzeba zauwazy¢ za Stawomirem Czapnikiem, iz media sa w stanie odwracaé
uwage od pewnych rodzajow ryzyka i skupia¢ si¢ na innych, bardziej spektaku-
larnych, jak terroryzm czy przestepczosé, a takze ze srodki komunikowania spo-
tecznego maja mozliwo$¢ przyczynic si¢ do wzbudzenia bezzasadnego albo stabo
uzasadnionego strachu.’® W przypadku kryzysu w Grecji tak sie jednak nie stato.
Artykuly dotyczace zlej sytuacji gospodarczej sa wywazone, merytoryczne i nie
stuza wywotywaniu sensacji lub strachu. Media nie uciekaja od tematu kryzysu,
mimo iz ta tematyka jest trudna dla przecigtnego czytelnika.

53'W. Piatkowska-Stepaniak, Media na strazy demokracji — utopia czy rzeczywistos¢?, [w:] Me-
dia w wyborach. Kampanie wyborcze..., s. 150.

3 Nawet muzyka jest politykq. Ze Stanistawem Tyczynskim rozmawia Krzysztof Burnetko, [w:]
Czwarta wladza?..., s. 112.

55 W. Adamczyk, Media masowe w procesie budowania demokracji w Polsce (1989-1995),
Poznan 1999, s. 77.

56§, Czapnik, Otwarte spoleczenstwo, wolne media i wolny rynek. Strategiczni sojusznicy czy
naturalni wrogowie?, [w:] Oblicza polskich mediow po 1989 roku, red. L. Pokrzycka, B. Romiszew-
ska, Lublin 2008, s. 138.
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INTERNET JAKO NOWA FORMA KOMUNIKOWANIA
POLITYCZNEGO W SYTUACJI KRYZYSOWEJ

Wstep

Termin komunikowanie wywodzi si¢ od tacinskiego czasownika communico,
communicare, ktéry thumaczy si¢ jako udzieli¢ komus wiadomosci, naradza¢ si¢
oraz rzeczownika communio, co oznacza wspolnos¢, poczucie tacznosci. W XVI
wieku stowu komunikowanie wraz z rozwojem techniki dodano znaczenia ,,trans-
misja” i ,,przekaz”, ktére ulegly ogromnej popularyzacji dzigki duzemu rozwo-
jowi urzadzen shuzacych przekazywaniu informacji na odlegtos¢, takich jak tele-
graf, telefon, radio, telewizja oraz internet.!

Powstanie i rozw¢j internetu, ktory datuje si¢ na lata trzydzieste ubiegtego
wieku, zwigzany jest z amerykanska mysla wojskowo-technologiczng (za pra-
c¢ nad innowacyjnym sposobem przesylania informacji w amerykanskim woj-
sku odpowiedzialny byt US Defence Department’s Advanced Research Projects
Agency). Internet zapoczatkowal Wiek Informacji, ktory takze mozna okresli¢
Wiekiem Komunikacji. Dzigki wykorzystaniu techniki cyfrowej mozliwe sta-
o si¢ przesytanie na odlegtos¢ obrazéw, dzwickow, danych bez jakiejkolwiek
kontroli instytucji centralnych.? Nastepnie powstanie prostych aplikacji progra-
mowych umozliwito przeksztatcenie trudnego jezyka programistow w intuicyj-
na obstluge przegladarek internetowych bez znajomosci szczegotowej wiedzy in-
formatyczne;j.

To nowe medium nie jest w peini dojrzale i uksztattowane, przez co nie po-
siada jeszcze jednej, spojnej definicji. Wielka encyklopedia PWN probuje glo-
balng sie¢ zdefiniowaé jako ogdlnoswiatowa sie¢ komputerowa, taczaca lokalne
sieci, korzystajace z pakietowego protokotu komunikacyjnego TCP/IP [...] po-
zwalajaca na bezposrednia, natychmiastowa wymiang informacji migdzy uzyt-
kownikami.’ Internet wymyka sie takze regulacjom prawnym. Dzieki swojej
specyfice, ktora uniemozliwia wskazanie miejsca jego istnienia, nie jest podmio-
tem prawa, lecz caty cigzar odpowiedzialno$ci za tresci, ktore sa w nim rozpo-

! B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2006, s. 61.
2 M. Castells, Spofeczenstwo sieci, Warszawa 2008, s. 58.
3 Wielka encyklopedia PWN, t. 12, Warszawa 2002, s. 193—195.
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wszechniane ponosza osoby, ktore z niego korzystaja na mocy prawa krajowego
panstwa, w ktérym przebywaja oraz prawa miedzynarodowego.

Internet zmienit sposob komunikacji. Kiedy uzytkownicy nie mieli mozli-
wosci korzystania z sieci, jedyna droga, jaka mogli pozyskiwac informacje, byta
telewizja, radio i prasa. Jednakze, w tych tradycyjnych mediach publikacja kaz-
dej informacji musiata zyskac¢ aprobat¢ wydawcy lub przynajmniej dziennikarza,
ktéry oceniajac ja poprzez swoj system aksjologiczny i patrzac na nia przez pry-
zmat zapotrzebowania przez rynek odbiorcow, arbitralnie decydowat o jej istnie-
niu lub nieistnieniu w sferze medialnej. Od momentu umasowienia i popularyza-
cji internetu, obnizenia kosztow jego dostepu oraz pojawienia si¢ aplikacji umoz-
liwiajacych w prosty sposob budowanie portali internetowych i wprowadzanie
do nich nowych informacji, zespét redakcyjny czy dany dziennikarz przestat by¢
niezbedny dla nadawcy, gdy ten chcial przekaza¢ dang informacjg spoteczenstwu
lub wypowiedzie¢ si¢ na okreslony temat. Redagujac swoja strong¢ w internecie,
piszac bloga lub videobloga, korzystajac z newsletteréw, poczty e-mail, telewizji
internetowej, portali spolecznosciowych, nadawca moze w kazdej chwili wysta¢
wiadomos$¢ do odbiorcy, bez posrednictwa wielkich stacji nadawczych.

Natomiast sytuacj¢ kryzysowa na gruncie politologii nalezy zdefiniowac jako
kryzys polityczny, czyli gwattowne, decydujace pod jakim$ wzgledem, zmiany
i trudnosci, bedace zaburzeniem zwyklego funkcjonowania, doprowadzajace do
polepszenia lub pogorszenia zastanego stanu.’ Nowe medium, jakim jest inter-
net, bardzo dobrze sprawdza si¢ w sytuacji kryzysowej, kiedy trzeba natychmiast
nada¢ komunikat lub wygtosi¢ stosowne oswiadczenie. Potrzeba zaledwie kilku
chwil, aby zamiesci¢ na stronie internetowej dana wypowiedz lub hasto wzywa-
jace do wyjscia na ulice. Nadawca radiowy czy telewizyjny moze rowniez w po-
rownywalnym czasie nada¢ podobny komunikat, ale jego dostepno$¢ w tym me-
dium jest krotkotrwata, natomiast w internecie tre$§¢ nadanego komunikatu do-
stepna jest do momentu zdjecia go przez wlasciciela serwisu.®

Media spotecznosciowe

W komunikowaniu politycznym coraz wigksza role odgrywaja media spo-
leczno$ciowe. Raport Internet Standard Social Media 2010 przygotowany
w grudniu 2010 roku, media spotecznosciowe definiuje jako kanal komunika-
cyjny, ktory w przeciwienstwie do kanalow tradycyjnych (np. telewizja, radio,
prasa), gdzie przekaz nadawany jest tylko w jedna strong, zapewnia komunika-

4D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 58.

5 Mala encyklopedia wiedzy politologicznej, red. M. Chmaj, W. Sokét, Torun 2001, s. 169—170.

5 A. Starewicz-Jaworska, Komunikacja polityczna w swietle wybranych aspektéw Internetu,
[w:] RE: Internet — spoleczne aspekty medium, red. L. Jonak, P. Mazurek, Warszawa 2006, s. 249.
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cje obustronna.” Przektadajac powyzsza definicje¢ na codzienne zycie milionow
internautéw na calym §wiecie, media spotecznosciowe pozwalaja im aktywnie
wspotdziataé i uczestniczy¢ w tworzeniu portali internetowych oraz wypowiadac
si¢ na interesujace ich tematy. Media spotecznosciowe swoim zasiggiem obejmu-
ja rézna problematyke, mozna na nich wyrazaé¢ swoje poglady polityczne, dzie-
li¢ opinig na temat wybranych produktéw komercyjnych i ustug, zawiera¢ nowe
znajomosci z uzytkownikami gier sieciowych, a takze wyszukiwa¢ korzystne
oferty cenowe lub rozmawia¢ z innym uzytkownikami tego samego serwisu na
tematy zwiazane z zainteresowaniami lub hobby.®

Jak twierdza tworcy raportu, powotujac si¢ na dane statystyczne, czasy trady-
cyjnych portali internetowych typu horyzontalnego (nieposiadajacych mozliwo-
$ci interakcji) okres najwigkszej popularnosci maja juz za soba. Chociaz sa one
jeszcze notowane w gornych miejscach list rankingowych, pokazujacych liczby
odwiedzajacych je uzytkownikow, to wiele miejsca musialy juz oddac¢ serwisom
spotecznosciowym. Ponizej znajduje si¢ tabela przedstawiajaca ranking najpo-
pularniejszych serwiséw spoteczno$ciowych na swiecie obejmujacy liczbg uzyt-
kownikow, liczbe odston i procentowy udziat w rynku w 2010 roku.

Lp. Nazwa serwisu Liczba uytkownikéw Liczba odson Zasieg (%)
1 |facebook.com 590 000 000 690 000 000 000 38,2
2 |youtube.com 490 000 000 77 000 000 000 31,8
3 |wordpress.com 110 000 000 1 300 000 000 7,0
4 |twitter.com 110 000 000 6 400 000 000 6,9
5 |youku.com 67 000 000 960 000 000 4,3
6 |myspace.com 61 000 000 7100 000 000 3,9
7 |fc2.com 50 000 000 2 700 000 000 3,2
8 |tudou.com 49 000 000 800 000 000 3,2
9 |flickr.com 46 000 000 1900 000 000 3,0

10 |linkedin.com 45 000 000 2 500 000 000 2,9

11 |orkut.com.br 37 000 000 70 000 000 000 2,4

12 |photobucket.com 35 000 000 800 000 000 2,2

13 |dailymotion.com 34 000 000 590 000 000 2,2

14 |ameblo.jp 34 000 000 1 500 000 000 2,2

15 |blogger.com 34 000 000 1700 000 000 2,2

16 |vkontakte.ru 28 000 000 32 000 000 000 1,8

17 |tianya.cn 28 000 000 310 000 000 1,8

18 |hiS.com 25 000 000 6 500 000 000 1,6

19 |zynga.com 23 000 000 4000 000 000 1,5

20 |renren.com 21 000 000 1500 000 000 1,4

Zrodto: DoubleClick Ad Planner, pazdziernik 2010 r. za: M. Grzechowiak, B. Jaskowska,
A. Malek, Internet Standard Social Media 2010 r., Warszawa 2010 1., s. 6.

7 M. Grzechowiak, B. Jaskowska, A. Malek, Internet Standard Social Media 2010, Warsza-
wa 2010, s. 4.
8 Tamze.
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Ze statystyk wynika, ze w pazdzierniku 2010 roku portal spotecznosciowy Fa-
cebook miat 590 milionéw unikalnych uzytkownikdéw, natomiast tuz za nim upla-
sowal si¢ serwis YouTube.com, na ktérym internauci moga zamieszczaé krotkie fil-
miki, rejestrujac 490 milionéw odwiedzajacych. Oznacza to, ze tylko z tych dwoch
serwisow korzysta juz 25% uzytkownikow sieci. Okoto 110 milionéw 0sob korzy-
sta natomiast z platformy blogowej Wordpress.com oraz mikrobloga Twitter. My-
Space.com, Flickr.com oraz Linkedin.com sg stronami rozpoznawanymi w wigk-
szo$ci krajow, w ktorych internet jest powszechnie dostgpny. Natomiast Youku.
com i Toudu.com to chinskie odpowiedniki serwisu YouTube.com, a japonski ser-
wis fc2.com to miejsce, w ktérym mozna prowadzi¢ blogi i publikowa¢ wtasne
amatorskie filmy nakrgcone kamera video lub telefonem komérkowym. Portal Or-
kut.com.br to brazylijski serwis spoteczno$ciowy popularny gtéwnie w tym pan-
stwie, natomiast pod nim w rankingu znajduja si¢ serwisy: photobucket.com (ho-
sting zdj¢¢), dailymotion.com (hosting video), blogger.com (portal stuzacy gtow-
nie do prowadzenia wtasnego bloga) oraz najpopularniejszy wsrod Rosjan portal
spotecznosciowy vkontakte.ru. Natomiast dziewigtnasta w rankingu najpopular-
niejszych serwiséw spoteczno$ciowych na $wiecie jest strona zynga.com $wiad-
czaca ustugi gier online, a dwudzieste miejsce na liscie najpopularniejszych por-
tali w tym rankingu zajmuje chiniski odpowiednik Facebooka, czyli renren.com.®

Poczatki rewolucji na Bliskim Wschodzie

Internet 1 social media odegraty duza role w tzw. arabskiej wio$nie ludow.
Prawdopodobnie bez techniki XXI-go wieku nie bytyby mozliwe przemiany, kto-
re miaty miejsce na poczatku 2011 roku na Bliskim Wschodzie. Desperacki akt sa-
mospalenia 26-letniego absolwenta kairskiego uniwersytetu Mohammeda Bouazi-
zi, ktoremu wladza skonfiskowata warzywny stragan, stal si¢ wydarzeniem zapal-
nym, ktorego efekty byty widoczne w catym kraju'. Samobdjcza scena Bouazizie-
go zostala sfilmowana amatorska kamera video i umieszczona w internecie. Film
ten podchwycila telewizja Al-Dzazira i wyemitowata go na antenie. Kiedy wybu-
chly protesty, Tunezyjczycy, a p6zniej Egipcjanie wzajemnie si¢ mobilizowali do
wyjscia na ulicg przez wysytanie do siebie krotkich wiadomosci tekstowych sms!!.

Masowe protesty przeciwko prezydentowi Zin el-Abidina Ben Alemu rozpo-
czely si¢ w polowie grudnia 2010 roku, gtéwnie w biedniejszym od turystyczne-
go wybrzeza centrum kraju, gdzie turysci zagladaja bardzo rzadko. I cho¢ Tune-
zja jest jednym z najbogatszych krajow Afryki, posiadajac wzrost gospodarczy

9 Tamze, s. 6-7.

10 Portal internetowy ,,Gazety Wyborczej”, www.gazeta.pl, D. Pszczotkowska, Rewolucja
w Tunezji, [inf. z 14.01.2011]

'R, Stefanicki, Rewolucja na zywo, ,,Gazeta Wyborcza”, 12—-13.02.2011 r., nr 35.7158, s. 21.
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w wysokosci 5% PKB, to bezrobocie wsrod mtodych osob, dobrze wyksztatco-
nych, w szczegdlnosci z centralnej czgsci panstwa dochodzi nawet do 30%. Czte-
ry tygodnie protestow zmusilty urzedujacego od 23 lat na stanowisku prezyden-
ta Tunezji Zin el-Abidina Ben Alego do ztozenia dymisji. Jeszcze kilka dni przed
podaniem si¢ do dymisji na ulicach i przedmies$ciach Tunezji trwaty liczne prote-
sty przeciwko prezydentowi Ben Alemu, ktory wydawat si¢ nieugiety, cho¢ spo-
leczenstwo domagato si¢ odejscia przywodcy. Niektore demonstracje byty roz-
pedzane sita przez stuzby policyjne. Az w koncu Ben Ali nie wytrzymat presji
spotecznej. W jednym z wieczornych wystapien telewizyjnych zapowiedziat, ze
policja nie bedzie uzywac przemocy w stosunku do protestujacych obywateli
oraz potwierdzil zakonczenie cenzury zardwno prasy, jak i internetu, ktora byta
bardzo ostra. Po wystapieniu Alego odblokowany zostat dostep do takich serwi-
sow jak YouTube, ktorego wladze obawialy si¢ z tego wzgledu, Ze mozna na nim
zamieszczac filmy np. z demonstracji'?. Obowiazki glowy panstwa przejat tym-
czasowo premier Mohamed Ghannouchi. W swoim orgdziu zapowiedziatl prze-
strzeganie konstytucji, wprowadzanie reform zar6wno politycznych, jak i ekono-
micznych oraz spotecznych, zaprosil do wspéirzadzenia partie opozycyjne oraz
zaakceptowat spoteczenstwo obywatelskie.'

Wolnos$¢ internetu

Po oficjalnym wystapieniu premiera Mohameda Ghannouchi i potwierdze-
niu opuszczenia kraju przez bylego juz prezydenta Ben Alego, prezydent USA
Barack Obama pogratulowat Tunezyjczykom odwagi i zaapelowat o wolne wy-
bory w Tunezji. Wystapienie Obamy nalezy rozpatrywa¢ w konteks$cie wygloszo-
nego 15 lutego 2011 roku przez Sekretarz Stanu USA Hillary Rodham Clinton
przemowienia na temat polityki zagranicznej USA, dotyczacej wolnosci w inter-
necie, ktore mialo miejsce na Uniwersytecie George’a Waszyngtona. Na poczat-
ku Clinton przedstawita wczesniejsze sukcesy rzadu Obamy, a mianowicie: spo-
zytkowanie 5 milioné6w dolaréw w 2010 roku na wspieranie dostgpu do informa-
cji 1 bezpiecznej komunikacji w internecie i urzadzeniach mobilnych oraz wspie-
ranie dzialan podejmowanych przez dyplomatéw amerykanskich w przypadku
represji politycznych w stosunku do blogerow, dziennikarzy zaréwno mediéw
tradycyjnych, jak i internetowych, stosowanych przez panstwa w ktorych obec-
na jest cenzura. Zapowiedziata takze, ze zgodnie z tym co zostalo powiedziane
w Wilnie we wrzesniu 2010 roku USA beda odgrywaé znaczaca rolg w swiato-
wej koalicji na rzecz wolnego internetu.!'*

12 Tamze.

13 Portal internetowy ,,Gazety Wyborczej”, www.gazeta.pl, D. Pszczolkowska, Rewolucja
w Tunezji, [inf. z 14.01.2011].

!4 Portal internetowy Departamentu Stanu USA, www.state.gov, Internet freedom, [inf. z dnia
15.03.2011].
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Nastepnie Sekretarz Clinton oznajmila, ze rzad Stanow Zjednoczonych za-
inicjuje dziatania zwiazane z ochrong otwarto$ci internetu oraz innych technolo-
gii komunikacyjnych oraz wezwata spoteczno$¢ migdzynarodowa do obrony wol-
nos$ci stowa i zgromadzen. Aby wcieli¢ w zycie powyzsze hasta, Clinton zapo-
wiedziala powotanie Biura Koordynatora ds. Cyberprzestrzeni oraz przekazanie
ponad 30 min dolaréw na zwigkszenie otwartego dostepu do internetu, wsparcie
0s0b zajmujacych sig dziatalnoscia cyfrowa oraz zwalczanie ewentualnych repre-
sji internetowych. W swoim przemoéwieniu podkreslita, ze: , Kierunek, jaki wy-
tyczymy dzi$, okresli przyszlos¢ tych, ktorzy przyjda po nas — to, czy beda mie-
li szans¢ doswiadczy¢ wolnosci, bezpieczenstwa i dobrobytu dzigki otwartemu
internetowi”. Innym dziataniem §wiadczacym o zaangazowaniu Stanéw Zjedno-
czonych w ,,uwalnianiu” internetu miato by¢ przewodniczenie konferencji, zor-
ganizowanej pod auspicjami UNESCO, w ramach Swiatowego Dnia Wolnosci.'s

Inicjatorzy rewolucji

Mtody mezezyzna, ktory dokonatl aktu samospalenia, stat si¢ symbolem re-
wolucji na Bliskim Wschodzie, gdyz to wtasnie ludzie mtodzi byli glownymi
jej inicjatorami i realizatorami. Nie jest to zaskoczeniem, jesli przeanalizujemy
raport o Rozwoju Spotecznym w Panstwach Arabskich (Human Development
Report) napisany przez intelektualistow i badaczy z krajow Bliskiego Wschodu,
wydany przez Organizacje Narodow Zjednoczonych. Stwierdza on, ze najwaz-
niejszym wyzwaniem spolecznym krajow arabskich jest ,,wyz demograficzny”,
ktory powoduje, ze okoto 60% populacji stanowia ludzie mtodzi, ktorzy maja
mniej niz 25 lat. Region ten, ze $rednia wieku 22, jest prawdopodobnie najmtod-
szym demograficznie regionem na §wiecie, gdzie srednia wieku wynosi 28 lat.
Panstwa regionu arabskiego charakteryzuja si¢ najwigkszym przyrostem natural-
nym na $wiecie. W latach 1975-1980 wskaznik rozrodczosci panstw arabskich
wynosit 6,5, co nalezy zinterpretowac, ze kazda arabka urodzita szescioro lub
siedmioro dzieci. W latach 2000-2005 wskaznik ten zmalal do 3,6, natomiast
wspotczynnik zastgpowalnosci pokolen wynidst 2,1. Wedtug demografow popu-
lacja w krajach arabskich w roku 1980 wynosita 150 milionéw, w roku 2007 —317
milionéw, a do roku 2015 wzro$nie do okoto 395 milionow.'¢

Inicjatorzy powstan nie sg osobami o fundamentalistycznych pogladach. Ha-
sta, jakie glosili, aby zamanifestowaé swoj sprzeciw prezydentowi, nie odwotu-
ja si¢ do islamu. Dotycza one zadan zwiazanych z odejsciem skorumpowanych
dyktatorow i urzednikow, stworzenia nowych miejsc pracy oraz wprowadzenia

15 Portal internetowy Ambasady Stanéw Zjednoczonych Ameryki w Polsce, www.polish.po-
land.usembassy.gov, Sekretarz Clinton o wolnosci w Internecie, [inf. z 15.03.2011].

16 Portal internetowy Organizacji Narodow Zjednoczonych, www.arab-hdr.org, Arab Human
Development Reports, [inf. z 18.03.2011].
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demokracji. Jednakze osoby te nie odzegnuja si¢ od islamu, ale maja inne do
niego podejs$cie i nastawianie, niz ich poprzednicy urzadzajacy podobne rewo-
lucje ponad 30 lat temu. Mozna ich nazwa¢ pokoleniem postfundamenalistycz-
nym, gdyz w ich systemie warto$ci islam nie jest ideologia, na ktérej mozna budo-
wac nowy porzadek polityczno-spoteczno-gospodarczy. Uczestnicy rewolucji nie
glosili hasel nacjonalistycznych, ale byli nastawieni patriotycznie, gdyz podczas
kazdej manifestacji mozna byto zaobserwowac trzymane w re¢kach flagi narodo-
we. W gloszonych przez nich hastach cigzko byto doszukac sig teorii spiskowych
wymierzonych przeciwko Stanom Zjednoczonym, Izraelowi, czy tez Francji,
o ktorej byto wiadomo, ze utrzymywata bardzo dobre stosunki z Ben Alim."”

Jak pokazuja badania, mtode pokolenie rewolucjonistow jest lepiej wyksztal-
cone od swoich poprzednikow. Kazdego roku uniwersytety kairskie opuszczajq
dobrze wyksztalceni absolwenci, postugujacy sig biegle jezykiem angielskim, ale
niestety nikt nie jest w stanie zapewni¢ im jakiejkolwiek pracy, nie mowiac juz
o tej zgodnej z ich wyksztalceniem. Zbyt wolno rozwijajaca sig, a ponadto regu-
lowana przez skorumpowane panstwo gospodarka, nie buduje zadnych perspek-
tyw na przysztos¢, co rodzi ogromne frustracje, niezadowolenie, a czgsto takze
wykluczenie spoteczne. Mtodzi arabowie zyja raczej w pojedynczych rodzinach
niz wielopokoleniowych rodach. Dzigki rozwojowi techniki sg takze lepiej poin-
formowani, przez co moga si¢ ze sobg komunikowa¢, wykorzystujac nowe $rodki
przekazu. Maja oni $wiadomo$¢, ze rzady islamskie przeobrazaja si¢ w dyktatu-
ry i w zwiazku z tym, nie fascynuje ich ani Iran, ani Arabia Saudyjska. Wartosci,
ktore wyznaja, sa uniwersalne, oddzielaja religi¢ od polityki, traktujac te pierw-
sza w kategoriach osobistych. Demonstranci przede wszystkim zadaja godnosci,
poszanowania ich praw oraz demokracji, ktora nie jest juz dobrem importowanym
z USA, tylko wartos$cia uniwersalna réwniez dla krajow Bliskiego Wschodu. '

Klikajacy rewolucjonisci

Wiesci naplywajace z Tunezji spowodowaty wybuch rewolucji w Egipcie.
Na informacje, ze spokojne od 23 lat spoteczenstwo tunezyjskie wypedzito pre-
zydenta Bel Alego, egipski Twitter zawrzal. Zaczely pojawia¢ si¢ wpisy, aby 25
stycznia (w Narodowy Dzien Policji) wyj$¢ masowo na ulicg i zamanifestowac
swoje niezadowolenie z poczynan wtadz. Na internetowe wezwanie stawito si¢
15 tysigcy Egipcjan. Zorganizowanie jednej rewolucji natychmiast spowodowa-
o wyjscie z domoéw kolejnych osob pragnacych zamanifestowaé swoj sprzeciw.
Gdy mieszkancy stolicy dowiadywali sig za posrednictwem Facebooka i innych

170. Roy, Fundamentalisci z ludzkq twarzq, ,,Gazeta Wyborcza”, 19-20.02.2011r, nr 41.7164,
s. 21.
'8 Tamze.
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serwisow internetowych o zamieszkach i dziataniach policji, spontanicznie wy-
chodzili na ulice. Ruch 6 kwietnia (nazwe zawdzigczajacy dacie strajku przemy-
stu tekstylnego w 2008 roku), ktory takze przytaczyt si¢ do demonstrantéw, zato-
zyl swoj profil na portalu spotecznosciowym Facebook, do ktérego zapisalto sig
90 tys. internautow.

Aby broni¢ si¢ przed rozwojem rewolucji, egipskie stuzby specjalne zabloko-
waly mozliwos¢ nadawania telewizji Al-Dzazira, ktora relacjonowata rewolucje
24 godziny na dobe oraz wytaczyly dostep do serwerdw, przez co odcigty miesz-
kancoéw od internetu. Specjalnie dla rewolucjonistoéw Google, Twitter i SayNow
uruchomity aplikacj¢ Speak-to-tweet, ktéra pozwalata poprzez telefon komoérko-
wy umiesci¢ na stronie internetowej komunikat w postaci stownej i dzigki temu
obejs¢ blokadg internetu.

Kiedy rewolucja w Tunezji osiagneta swoje apogeum, telewizja Al-Dzazira
zostata pozbawiona mozliwosci nadawania z tego kraju. Jednak to nie ograniczy-
o transmitowania wydarzen, ale tylko zmienito ich charakter. Zamiast wlasnych
zdje¢ dziennikarze stacji pokazywali te, ktore zostaly zamieszczone na serwisach
spotecznosciowych. Setki i tysiace ochotnikow wyszukiwaty dla niej filmy po-
kazujace demonstrantow, zamieszczone w serwisie YouTube. Wykorzystywano
z Facebooka i Twittera wpisy osob bioracych udziat w manifestacjach i emitowa-
no rozmowy telefoniczne oraz wiadomosci, ktore byly przesytane w formie sms. "

Internet to narzedzie wygodne w przygotowywaniu i organizowaniu wszel-
kich rewolucji spotecznych. Jak twierdzit Wadie Abu Nasar, izraelski Arab, po-
litolog 1 nauczyciel akademicki, internet stanowi prawdopodobnie dla miodych
ludzi, korzystajacych z Facebooka i Twittera, polis¢ ubezpieczeniowa rewolu-
cji, a ,,mtodzi ludzie nalezacy do spotecznosci globalnej, sledzacy informacje ze
$wiata, korzystajacy z wolnosci w sieci, nie dadza si¢ zamkna¢ w totalitarnych
i anachronicznych rezimach”.?

Mozna skonstatowaé, ze rewolucje, ktore maja miejsce w panstwach arab-
skich, sa rewolucjami informacyjno-informatycznymi. Sktadaja si¢ na nie trzy
elementy: telefony komorkowe, ktore umozliwiajg natychmiastowa wymiang in-
formacji, np. poprzez krotkie przekazy tekstowe sms, mozliwos$¢ robienia zdjeé
1 nagrywania krotkich filmow, np. wiecow demonstrantow. Drugim elementem
rewolucji sg internetowe portale spotecznosciowe, ktore umozliwiaja w bardzo
szybki i tatwy sposdb zamieszczenie wiadomo$ci w postaci zdjecia lub filmu
w internecie. Natomiast trzecim elementem jest telewizja (szczegdlnie satelitar-
na), ktéra transmituje najczesciej na zywo, to co sig¢ dzieje w centrum wydarzen.
Innym dziataniem wpisujacym si¢ w definicj¢ rewolucji informacyjno-informa-
tycznej jest fakt ujawnienia przez portal Wikileaks informacji dotyczacych ko-
rupcji we wladzach panstw arabskich. Jednakze warto zauwazy¢, ze w przypadku

19 R. Stefanicki, dz. cyt., s. 21.
2 Kto pozbiera klocki, ,,Gazeta Wyborcza”, 5-6.02.2011 r., nr 29.7152, s. 14-15.



Pawel Hayn — Internet jako nowa forma komunikowania politycznego... 123

mediow elektronicznych odgrywaja one czgsto nie tylko rolg korespondenta wy-
darzen, ale rowniez ich inicjatora. To wlasnie miato miejsce w przypadku trans-
mitowania wydarzen z placu Tahrir (Egipt), na ktorym byto 200 tys. osdb, a tele-
wizja rozpowszechniata informacje, ze byto ich milion.

Internet i portale spoteczno$ciowe dobrze sprawdzaja si¢ podczas koordyna-
cji dziatan politycznych. W przypadku rewolucji na Bliskim Wschodzie (Egipt,
Tunezja) na Facebooku i Twitterze organizatorzy umieszczali wpisy informuja-
ce, ktore ulice sa zablokowane przez sity rzadowe, apelowali do spoteczenstwa
o wsparcie dla rewolucjonistow w postaci jedzenia, napojow, kocy chroniacych
przez zimnem w nocy oraz zamieszczali przy pomocy telefonow komorkowych
i kamer video wlasny obraz rewolucji, rozniacy si¢ w zasadniczej mierze od tego,
jaki byt podawany w telewizjach krajowych (panstwowych). Media spoteczno-
sciowe zostaty wykorzystane takze jako miejsce, w ktorym mozna udziela¢ po-
rad dotyczacych miedzy innymi wykorzystywania cola-coli w celu zmniejsze-
nia dziatania gazoéw lzawiacych stosowanych przeciwko demonstrantom przez
sily rzadowe, a takze wylewania farby na szyby samochodéw policyjnych, aby
zmniejszy¢ pole widzenia siedzacym w nich policjantom.?!

[luzja sieci

Biatoruski opozycjonista Evgeny Morozov w swojej ksiazce zatytutowanej
The Net Delusion, wydanej jeszcze przed zamieszkami na Bliskim Wschodzie,
podkresla, ze internet to miecz obosieczny, z uwagi na to, ze jest dostgpny dla
wszystkich. Moga z niego korzysta¢ takze wladze panstwowe, ktore za posred-
nictwem sieci zdobywaja informacje o wrogach rezimu, a dyktatorzy wykorzy-
stuja portale spotecznosciowe do podburzenia obywateli przeciwko inicjatorom
powstan i rewolucji. W roku 2009 w Iranie, kiedy uaktywnit si¢ Zielony Ruch,
probujacy wykorzysta¢ do swoich celow portale spotecznosciowe, wtadze rzado-
we uruchomily specjalne komorki, ktore miaty za zadanie wytapywac dane oséb
i zdjecia popierajacych ten ruch, na podstawie ktorych zostawali zatrzymywani.
Jednoczesnie Evgeny Morozov przestrzega przed poktadaniem zbytniej ufnosci
w nowinki technologiczne, przypominajac, ze kilkadziesiat lat temu ogromne na-
dzieje wiazano z nowo wymyslonym urzadzeniem, jakim byt faks.??

Na Biatorusi funkcjonariusze KGB (jedyna biatoruska instytucja, ktora pomi-
mo upadku komunizmu nie zmienita swojej nazwy) korzystaja z internetu, aby in-
wigilowa¢ obywateli. Tak byto w przypadku opisywanym przez Morozova, biato-
ruskiego opozycjonisty, studenta pierwszego roku Uniwersytetu w Minsku Pavela

2! Portal internetowy ,,Gazety Wyborczej”, www.gazeta.pl, F. al-Salem, Sita Oddolna, wersja
2.0, [inf. 2 24.05.2011].
2 E. Morozov, The net delusion: the dark side of internet freedom, New York 2011, s. 54.
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Lyashkovicha. Zostat on wezwany przez funkcjonariuszy KGB do wyttumacze-
nia si¢ ze swojej podrozy do Polski oraz z uczestnictwa w antyrzadowych orga-
nizacjach. Funkcjonariusze byli doskonale poinformowani o dziatalnosci Lyash-
kovicha, poniewaz od pewnego czasu $ledzili wpisy, ktore zamieszczal w swoim
profilu zatozonym w portalu spotecznosciowym vkontakte.ru. Czynnikiem obcig-
zajacym Pavela Lyashkovicha byta takze liczba ,,przyjaciol”, antyrzadowych ak-
tywistow, ktorzy byli skojarzeni z jego profilem, a takze wyrazenie nieformalne;j
zgody (poprzez kliknigcie na wybrany link) na wspolprace z innymi organizacja-
mi aktywistow.”

W styczniu 2011 roku ,,The Economist” podat informacje, ze z koncem 2010
roku wietnamska wersja portalu spoleczosciowego Facebook zostata zamknigta.
Dziatanie to zwigzane bylo z przygotowaniami do jedenastego kongresu Komu-
nistycznej Partii Wietnamu, ktéory ma wskaza¢ kierunki rozwoju kraju oraz wy-
szczegblni¢ najwazniejsze cele stojace przed partia. Zamknigeie serwisu Face-
book miato uniemozliwi¢ wolna, internetowa dyskusj¢ na tematy, wokot ktorych
mieliby debatowac cztonkowie partii oraz zapobiec wyciekowi za granicg nieko-
rzystnych z punktu widzenia komunistycznych decydentow informacji**. W celu
stworzenia wsrod obywateli iluzji wolnosci internetowej wiadze przygotowaty
portal GoOnline zblizony swoja funkcjonalnoscia, a nawet kolorystyka do Face-
booka, ktory zostat uruchomiony pod adresem www.go.vn. Portal ten nalezy do
wietnamskiego Ministerstwa Informacji i Komunikacji, ktore zaangazowato do
jego stworzenia trzystu programistow, grafikow komputerowych oraz dziennika-
rzy. Dzigki temu, ze portal ten nalezy do instytucji panstwowej, zadna komorka
policyjna nie ma problemu, aby pozyskac informacje o uzytkownikach tej strony,
hastach do prywatnych profili, a takze do szpiegowania obywateli.”

Evgeny Morozor pokazuje w swojej ksiazce The Net Delusion, ze nie tyl-
ko panstwa autorytarne wykorzystuja media spotecznosciowe do pozyskiwa-
nia informacji o swoich obywatelach. Takie metody stosuje takze indyjska poli-
cja w Kaszmirze. Sprawdza ona, czy wpisy umieszczane na Facebooku sa w ja-
kims$ stopniu powiazane z problematyka przynaleznosci politycznej tego regionu.
Zwiazane jest to z sporem, ktory trwa od 1947 roku, kiedy to powstajace panstwa
Indii i Pakistanu nie mogty si¢ porozumie¢ odno$nie do przynaleznosci Kaszmiru,
o ktory odbyty si¢ trzy wojny. Jesli policjanci znajda podejrzane informacje, wta-
sciciel profilu wzywany jest na posterunek w celu ztozenia zeznan dotyczacych
aktywnosci politycznej. Swiadomos¢ bycia inwigilowanym przez policje prowa-
dzi do tego, ze wielu aktywistow zaktada swoje profile, podajac fatszywe dane, co
spotyka si¢ z sprzeciwem wiascicieli Facebooka.?

23 Tamze, s. 155.

2 Portal internetowy The Economist, www.economist.com, Defriended, [inf. z 12.03.2011].
% E. Morozov, dz. cyt. s. 156.

26 Tamze.
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Autor ksiazki The Net Delusion pokazuje chtodny punkt widzenia dotyczacy
oceny skuteczno$ci internetu. Faktem jest, Ze nic nie zastapi tradycyjnej polityki
sity, ktora decyduje o przemianach polityczno-spotecznych w danym kraju. Samo
klikanie w klawiature i uzywanie internetu nie wystarczy, aby cokolwiek zmienic.
Po kazdej rewolucji i obaleniu dotychczasowej wladzy musi przyj$c czas na utwo-
rzenie nowego rzadu, ktory bedzie wdrazat oczekiwane reformy w zycie. I tu po-
jawia si¢ nierozwiazywalne pytanie, w jaki sposdéb wyloni¢ reprezentantoéw Fa-
cebooka, czy innych portali spotecznosciowych do zasiadania w gremiach decy-
zyjnych. Niestety nic nie zastapi roli sformalizowanych organizacji politycznych,
posiadajacych struktury, program i realna sit¢ oddziatywania.

Natomiast z pewnoscia internet i media elektroniczne maja duzy wpltyw na
to, w jaki sposob ludzie zachowuja si¢ oraz jakie podejmuja decyzje. W Tunezji
niewatpliwie internet odegrat znaczaca rol¢ w rozprzestrzenianiu si¢ informacji
o samospaleniu Mohammeda Bouazizi, ktora wywotata masowe protesty demon-
strantow. Szacuje sig, ze wedtug badan swoje profile w portalu Facebook, ktore-
go dyktator Ben Ali nie zablokowat wystarczajaco szybko, ma 18 proc. miesz-
kancow. Faktem jest rowniez, ze wyksztatcona mlodziez arabska nie ma proble-
mu z korzystaniem z telefonow komoérkowych i bardzo czgsto postuguje si¢ nimi,
robiac fotografie oraz nagrywajac filmy. RoOwniez potowa Tunezyjczykdéw dyspo-
nuje telewizja satelitarng i korzysta z najbardziej popularnego w tym regionie ka-
natu telewizyjnego Al-Dzazira. Natomiast dziennikarze tej stacji w swoich rela-
cjach takze wykorzystuja materiatly zamieszczane na Facebooku lub w serwisie
YouTube.”

Portale spolecznosciowe szczegdlne znaczenie i role odgrywaja w Egipcie.
Wedtug dubajskiej agencji Spot on Public Relations z Facebooka korzysta w Egip-
cie ponad 3,5 miliona internautow (najwigcej sposrod wszystkich krajow arab-
skich) i jest ich wigcej niz czytelnikow gazet kontrolowanych przez panstwo.?

Internet rowniez moze by¢ wykorzystywany w sferze symbolicznej do soli-
daryzowania si¢ z rewolucjonistami walczacymi o ,,lepsze jutro”. Takim zacho-
waniem moze by¢ np. umieszczanie flagi tunezyjskiej zamiast zdjecia profilowe-
go. Internet jest siecia globalng i nawet takie dziatanie moze przynie$¢ pewien
skutek.?’ Facebook ma ponad p6l miliarda uzytkownikow na $wiecie, ktorzy mie-
sigcznie spedzaja w nim 700 miliardow minut, a $redni uzytkownik zalogowany
jest do ponad 80 stron, grup, wydarzen i aktywno$ci.*® Takie portale jak Facebook
nie znaja granic i sa wspotczesna agora wymiany informacji.

2T T.G. Ash, Twitter i Wikileaks nie zrobily rewolucji, ale pomogly, ,,Gazeta Wyborcza”,
22-23.01.2011 r., nr 17.7140, s. 17.

8 'W. Kedaj, Regula domina, Wprost, nr 5, s. 54.

P T.G. Ash, dz. cyt., s. 17.

30 J. Bojaczyk, Zespoly szybkiego reagowania, ,,Rzeczpospolita”, nr 4 (8821), dodatek Plus
Minus nr 1 (932), s. 11.
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Malcolm Gladwell znajduje w mediach spotecznosciowych jeszcze jeden cie-
kawy aspekt. Portale spotecznosciowe tworza nowa rzeczywisto$¢. Mozna miec¢
tysiace ,,przyjaciol” na Facebooku, a kontaktowanie si¢ z nimi nie wymaga wigk-
szego wysitku, gdyz obstuga portalu sama zadba, aby informacje zamieszczane
w profilu wyswietlaly si¢ u naszych ,,znajomych”. Internet pozwala niezwykle er-
gonomicznie wykorzystywac czas do kontaktow. Jednak z drugiej strony z uwa-
gi na specyfike tych kontaktow cigzko jest zaangazowac internautow do podejmo-
wania dziatan, tym bardziej, jesli te dziatania uwarunkowane sa jakims ryzykiem.
Gladwell bardzo mocno podkres$la rozrdznienie na osoby, z ktorymi mamy kon-
takt w realnym $wiecie i na te osoby, z ktorymi kontaktujemy sig¢ poprzez rzeczy-
wisto$¢ wirtualna. Portale spotecznosciowe moga odgrywac rolg usprawiedliwie-
nia si¢ danej osoby przed ponoszeniem wysitku i uczestnictwem w spotecznych
inicjatywach obywatelskich. Zagrozeniem dla tych akcji wynikajacych z mediow
spotecznosciowych jest fakt, ze niektdrzy uzytkownicy sieci, cho¢ dostrzegaja
problem, ktoéry wymaga wspdlnego rozwiazania, nie chca podejmowac zadnych
wysitkow, a swoje dziatanie ograniczaja do kliknigcia myszka przycisku wyraza-
jacego poparcie dla danej idei, sprawy lub w ostatecznosci dokonania przelewu
kilku centow dla danej organizacji, ktora podejmuje dziatania, aby dany problem
lub kwestie rozwigzac.’!

Inwigilacja sieci

Badania przeprowadzone nad mediami spotecznosciowymi udowodnity teze,
ze za kazdym razem kiedy uzytkownik upublicznia swoje dane w internecie, sa
one wykorzystywane do ustalania osobistych preferencji w réznych dziedzinach,
a to jest pierwszy krok do przejecia kontroli nad naszym zachowaniem. Co wig-
cej, badacze z Uniwersytetu Cambridge dowiedli, ze Facebook do swojego dzia-
tania uzywa podobnych mechanizméw jak wyszukiwarka Google, ktéra znana
jest z tego, ze gromadzi informacje o uzytkownikach. Jedng z popularnych metod
dziatania portali spoteczno$ciowych jest wykorzystywanie poczty e-mail i wbu-
dowanej do niej ksiazki adresowej, w celu znalezienia dodatkowych znajomych.
Portale, takie jak Facebook czy LinkedIn, prosza nas o czasowy dostep do naszych
skrzynek pocztowych, aby automatycznie wysta¢ zaproszenie dotaczenia do wy-
branego portalu spotecznosciowego. Problem pojawia si¢ w momencie, kiedy
program do obshlugi poczty e-mail automatycznie zapisuje adresy, pod ktore wy-
sytamy wiadomos¢. Taki adres moze zosta¢ wykorzystany przez portal spoteczno-
sciowy do wystania zaproszenia do osoby, ktorej mozemy nie zna¢. Wyszukiwa-
nie profili poprzez adresy e-mailowe moze prowadzi¢ takze do zidentyfikowania

31 Portal internetowy The New Yorker, www.newyorker.com, M. Gladwell, Small change, [inf.
7 28.05.2011].
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osoby, ktora korzysta w np. z Facebooka, postugujac si¢ fatszywymi danymi. Ta-
kie dzialanie jest w stanie przeprowadzi¢ zwykly internauta nieposiadajacy wie-
dzy informatycznej, wigc dla stuzb specjalnych zajmujacych si¢ ta problematy-
ka, zidentyfikowanie maskujacych si¢ 0sob przewaznie nie stanowi problemu.*

Portale spotecznos$ciowe sa na tyle popularnym zjawiskiem w $wiecie inter-
netu, ze niektorzy uzytkownicy zaktadaja sobie kilka profili w r6znych serwisach,
wprowadzajac do wybranych z nich r6zne informacje (np. dotyczace wieku, miej-
sca zamieszkania, zainteresowan itp.). Czgsto przy odrobinie chgci i umiejgtnosci
mozna sprawdzi¢ i potaczy¢ te informacje w jedna calos¢, nawet jesli sa one pu-
blikowane przy uzyciu pseudonimu.®

Pomimo tego, ze Facebook odgrywa duza role w rewolucyjnych zmianach,
jakie zachodza na Bliskim Wschodzie, to jego tworcy nie chca opowiadaé sig za
zadna ze stron konfliktu. Wtasciciele tego portalu spotecznosciowego nie chcie-
li wykorzysta¢ historycznej okazji do tego, aby Facebook stat si¢ platforma de-
mokratycznych przemian i skrupulatnie przestrzegali regulaminu, ktory zakazu-
je tworzy¢ profile i grupy tematyczne pod sfalsyfikowanymi danymi i wymaga-
li, aby kazdy uzytkownik rejestrowat si¢ w portalu, uzywajac rzeczywista toz-
samos¢. Firma twierdzi, ze takie przepisy chronia pozostatych uzytkownikow
przez oszustwami. Jednak obroncy praw czlowieka sa tymi zasadami oburzeni.
Zgodnie z swoim regulaminem Facebook zamknat jedna z najbardziej popular-
nych stron utworzonych na tym portalu, dotyczaca wydarzen w Egipcie, na ktorej
mozna bylo przeczyta¢ wezwania do wyjscia na ulice. Powodem usunigcia stro-
ny byt fakt, ze jej autor Wael Ghonim ukrywat si¢ pod pseudonimem. Ostatecz-
nie, kiedy rewolucja stata si¢ faktem, Ghonim zostal namierzony przez wtadze
egipskie i skazany na 12 dni wigzienia. Amerykanski senator stanu Illinois Ri-
chard J. Durbin zarzucit wtascicielom portalu, ze nie posiadaja wtasciwych za-
bezpieczen chroniacych prawa cztowieka. W krotkim o§wiadczeniu Elliot Schra-
ge, wiceprezes Facebooka ds. globalnej komunikacji stwierdzit tylko, ze techno-
logia jest waznym aspektem walki rewolucyjnej, ale nic nie zastapi odwagi i de-
terminacji obywatelskiej.>*

Chinskie reperkusje

Komunistyczny rzad Chinskiej Republiki Ludowej robit bardzo wiele, aby
wydarzenia z Bliskiego Wschodu nie dotarly do mieszkancow Panstwa Srodka.
Relacje, jakie pojawiaty si¢ w panstwowych mediach, podawane byty jako suche

32 E. Morozov, dz. cyt. s. 156.

3 Tamze, s. 159.

3% Portal internetowy ,,The New York Times”, www.nytimes.com, J. Preston, Facebook Of-
ficials Keep Quiet on Its Role in Revolts, [inf. z 14.02.2011]
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komunikaty, catkowicie pozbawione emocji i ekspresji jak np.: ,,Rzad egipski kon-
tynuuje kompleksowe dziatania na rzecz przywrocenia porzadku publicznego”.®
Natomiast prawdziwe komentarze dotyczace informacji naptywajacych z Bliskie-
go Wschodu mozna byto wyczyta¢ w internecie. I cho¢ jest on cenzurowany, to
i tak internauci tamiac zakaz komentowania wydarzen, wykorzystujac anonimo-
wos¢ sieci, pisali, co rzeczywiscie mysla o rezimach dyktatorskich. Nie mieli si¢
czego obawiaé, poniewaz zakaz ten tamie na co dzien 400 milionéw Chinczykow.
W chinskim internecie mozna bylto na przyktad przeczyta¢, ze Hosni Mubarak jest
»autokrata” lub ,,skorumpowanym oprychem”. Kiedy cenzorzy internetu zatozy-
li filtry, usuwajace wiadomosci zawierajace stowa dotyczace dygnitarzy panstw
arabskich oraz nazwy panstw, w ktorych odbywaty sig rewolucje, to internauci za-
czeli postugiwac sig synonimami lub imionami wlasnymi autokratow jak np. ,,Mu
Xiaoping” czy ,,Mu Jintao”. Aby powstrzymac proceder zamieszczania roznych
wiadomosci i komentarzy dotyczacych walk rewolucyjnych, nalezaloby odtaczy¢
mieszkancow od sieci (Mubarakowi udato sig tak zrobi¢ na kilka dni). Jednak ta-
kie dziatanie mogtoby si¢ odbi¢ bardzo negatywnie. Jak twierdzi Perry Link, ame-
rykanski sinolog ,,nawet jesli jest to wykonalne, od internetu zalezy zycie tylu lu-
dzi — chodzi nie tylko o komentarze polityczne, ale takze o informacje, handel czy
komunikacje — tak ze wyciagnigcie wtyczki bytoby prawdziwym kataklizmem”.*

Podsumowanie

Rewolucja na Bliskim Wschodzie ma wiele wspdlnego w polska Solidar-
noscia. Mozna powiedzie¢, ze wpisuje si¢ niejako w dziedzictwo polskiej wal-
ki o prawa do wolnos$ci, sprawiedliwosci, rdwnosci wobec prawa, poszanowa-
nia praw czlowieka i uznania demokracji jako formy sprawowania wtadzy. To, co
dzialo si¢ dwadziescia lat temu w Polsce, teraz na nowo, troch¢ w zmienione;j for-
mie, odzywa podczas arabskiej wiosny ludow.

Jak stusznie stwierdza Courthney C. Radsch na tamach Huffington Post, me-
dia spotecznos$ciowe nie sa panaceum na polityczne, gospodarcze i spoteczne pro-
blemy dreczace poszczegdlne panstwa i regiony, ale sa dobrym, potencjalnie za-
awansowanym narzedziem do organizowania i uruchamiania reform spotecznych,
a takze nagta$niania probleméw na arenie miedzynarodowej.’” Sytuacja w pan-
stwach Maghrebu jest bardzo dynamiczna i nie jest fatwo prognozowac, co wyda-
rzy si¢ w niespokojnych na dzien dzisiejszy Jordanii, Jemenie, Algierii, Libanie.

W Sudanie, ktory obecnie przechodzi proces podziatu panstwa, odbywa si¢
spoteczny bunt przeciwko rzadzacemu tym panstwem Omarowi al. Basziowi. Po-

3 P. Link, Sie¢ was wyzwoli, ,,Gazeta Wyborcza”, 26-27.02.2011 r., nr 47.7170, s. 18.

3¢ Tamze.

37 Portal internetowy Huffington Post, www.huffingtonpost.com, C. C. Radsch, Double-Edged
Sword: Social Media's Subversive Potential, [inf. z dnia 28.05.2011 r.].
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dobnie niespokojnie jest w Maroku, gdzie demonstranci wychodza na ulice, prote-
stujac przeciwko wszechobecnej korupcji w panstwie, a takze domagajac si¢ spo-
tecznych i ekonomicznych reform. Inicjatorami tych zamieszek sa zwiazki mto-
dziezy oraz Stowarzyszenie Sprawiedliwos¢ 1 Dobroczynnosé¢. Kto mogt przewi-
dzie¢, ze dyktatorzy tacy jak Zin el-Abidin Ben Ali, czy Hosni Mubarak, ktorzy
od kilkudziesigciu lat potrafili utrzymywac si¢ przy wtadzy, traktujac panstwo jak
prywatne przedsigbiorstwo, majac czgsto na to przyzwolenie Zachodu, beda mu-
sieli w tak szybki i dramatyczny sposob ucieka¢ z wlasnego kraju? Pewne jest na-
tomiast to, ze bardzo ci¢zko begdzie powstrzymac rozwoj globalnej sieci i wyko-
rzystywanie jej w celach dzialan narodowowyzwolenczych.
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KRYZYS, PROTEST I SOCIAL MEDIA. NOWE MEDIA
NARZEDZIEM ORGANIZACJI PROTESTOW SPOLECZNYCH

Wstep

Artykul dotyczy wykorzystania nowych mediow jako narzedzi w proce-
sach: organizacji i spotecznego nagtasniania protestow spotecznych. Jego pod-
stawowym celem jest odpowiedz na pytania: czy (jesli tak, w jakich kontekstach)
w XXI wieku nowe media funkcjonuja jako narzedzie skutecznej organizacji pro-
testow, a takze mobilizacji opinii publicznej w celu poparcia okreslonych kwestii
waznych dla protestujacych? Jaki udziat w sieciowej organizacji protestéw maja
w omawianym okresie media gtéwnonurtowe (offline i online)?

W pierwszej czesci artykulu syntetycznie omawiam charakterystyki nowych
mediow, ktore sa kluczowe dla analizowanych w tekscie dziatan. Dwie kolejne
czesci zawierajq analize spolecznych praktyk zwiazanych z organizacja protestow
spotecznych przy wykorzystaniu nowych mediow: 1) sieciowa koordynacje¢ dzia-
fan offline, w konkretnych fizycznych przestrzeniach; 2) polityke medialng akty-
wistéw, prowadzona w XXI wieku przy uzyciu nowych mediow. W czesci ostat-
niej podejmujg temat nowych mediow jako narzedzi, wykorzystywanych podczas
protestow w panstwach arabskich u progu drugiej dekady XXI wieku.

Nowe media: definicje

Kategoria kluczowa przy tym temacie artykutu jest pojecie ,,nowych me-
diow”. To termin wciaz trudny do precyzyjnego zdefiniowania. Juz samo stwo-
rzenie definicji ,,medidoW” — syntetycznej i zawierajacej ich najistotniejsze charak-
terystyki — nastrecza trudnosci. Niemiecki filozof mediéw Dieter Mersch stusznie
zauwaza, ze interdyscyplinarny charakter pojecia ,,media” sprawia, ze ,,przemie-
rza ono bardzo rozproszone regiony znaczen”.! Dlatego pod ogdlnym pojeciem
mediéw rozumiem tradycyjne i nowe $srodki komunikowania masowego (czyli
przede wszystkim prasg, radio, telewizj¢ i internet). Nie chodzi jednak tylko o tech-
nologie czy przedsigbiorstwa medialne. Gdy mowa o mediach jako ,,narzedziach”

' D. Mersch, Teorie mediow, Warszawa 2010, s. 10.
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okreslonej ludzkiej dziatalno$ci — jaka jest na przyktad organizacja wszelkiego ro-
dzaju zbiorowych protestow — potrzebna jest szeroka perspektywa. Dlatego ,,me-
dia” rozumiem nie tylko jako technologie czy struktury spoteczno-ekonomicz-
ne (korporacje medialne), ale i zbiory symboli, na ktore sktadaja si¢ przekazy
medialne i spoteczne praktyki z nimi zwigzane.

Rozgraniczam media stare (tradycyjne) i nowe, a takze postuguje si¢ poje-
ciem ,,media gtéwnonurtowe”. Podzial na media stare i nowe jest klasycznym po-
dzialem, opartym na kryterium technologicznym, wywodzacym si¢ z dwudziesto-
wiecznej tradycji badan nad komunikowaniem masowym. Media stare (tradycyj-
ne) to oczywiscie prasa, radio, telewizja.

»Nowe media” to pojecie mniej wygodne, poniewaz wciaz nie ma zgody do-
tyczacej jego zakresu znaczeniowego. Z reguty nowe media definiuje si¢ poprzez
wyliczenie cech, ktore je charakteryzuja.? Abstrahuje tu od szczegotowych rozwa-
zan terminologicznych i wobec niejednoznaczno$ci terminu do nowych mediow
zaliczam: internet, interaktywne aplikacje komunikacyjne i cyfrowe media umoz-
liwiajace dostep do nich (wigc 1 np. telefony komorkowe).

Wykorzystujac kryterium spoteczno-ekonomiczne, mozna wyodrebni¢ do-
datkowo tzw. media gtdwnonurtowe (media gtbwnego nurtu, mainstream media),
rozumiane jako przedsigbiorstwa medialne o ustalonej pozycji, rozpowszechnia-
jace przekazy zarowno offline, jak i online.* Przedsigbiorstwa medialne (czyli
organizacje spoteczno-ekonomiczne, dziatajace na rynkach medialnych) wyko-
rzystuja dzi§ zardwno tradycyjne (analogowe) technologie medialne, jak i nowe
media, przyczyniajac si¢ do dalszej komercjalizacji sieci. Specyfika nowych me-
diéw troche komplikuje wykorzystanie w niektorych kontekstach terminu ,,me-
dium gtownonurtowe”, poniewaz liczne witryny (np. doskonale radzace sobie na
medialnym rynku Facebook czy YouTube) oparte sa na tresciach generowanych
przez uzytkownikéw i ich (uzytkownikow) wzajemnej, poziomej komunikacji.
Na przyktad Facebook.com jest witryna w oczywisty sposob nastawiona na ge-
nerowanie zysku, ale jednoczesnie, w okreslonych kontekstach, spoteczne prak-
tyki z nia zwiazane sa okreslane mianem dziatalnos$ci obywatelskiej (grassro-
ots), cho¢ oczywiscie prowadzonej w ramach wytyczonych $cisle przez wiasci-
cieli portalu. To specyficzna sytuacja, ktora, jak si¢ wydaje, bedzie coraz czgst-
sza: narzedziem obywatelskiego, prodemokratycznego aktywizmu staje sig tech-
nologia obliczona na komercyjny zysk.

2 Zob. L. Manovich, Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006, 91-117; M. Lister, J. Dovey,
S. Giddings, 1. Grant, K. Kelly, Nowe media. Wprowadzenie, Krakow 2009, 22—-71; J. van Dijk, Spo-
teczne aspekty nowych mediow, Warszawa 2010, 16-24.

3 E. Mitchelstein, P. Boczkowski, Online news conspumtion research: An assessment of past
work and an agenda for the future, ,New Media & Society” vol. 12, nr 7, s. 1085-1102.
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Cechy nowych mediow w XXI w. jako narzedzi aktywizmu

Dos$wiadczenia XXI w. pokazuja, ze nowe media (réwniez niektore gtdéwno-
nurtowe) moga by¢ efektywnym narz¢dziem mobilizacji. Istotna rolg w zwigksze-
niu ich aktywizujacego potencjatu odgrywaja: dynamika i kierunki przemian wspot-
czesnej sieci. Zmiany te mozna opisac jako cztery wzajemnie powiazane tendencje.

Pierwsza jest upowszechnienie nowych mediéw. Druga: ich rosnaca konwer-
gencja — przenikanie si¢ technologii, platform i tre§ci medialnych oraz publiczno-
sci. Oba zjawiska sprzyjaja aktywizmowi, bo 1) zwigkszaja liczbg potencjalnych
uzytkownikow (biernych, czynnych) danej technologii w okreslonej sytuacji —np.
0s6b mogacych odebrac¢/rozpowszechni¢ dalej informacje o protescie; 2) posze-
rzaja repertuar dostgpnych dziatan i ulatwiaja pojawienie si¢ danego przekazu
medialnego (mniej lub bardziej zmodyfikowanego w procesie obrobki redakceyj-
nej) w mediach gtdéwnonurtowych.

Trzecia tendencja, wazna z punktu widzenia wspolczesnego aktywizmu, jest
powstanie i eksplozja popularnosci* tzw. social media — jak wspomniane Facebo-
ok, YouTube, a takze Twitter, Wikipedia i wiele innych).® Social media to aplika-
cje internetowe oparte na technologicznym i ideologicznym fundamencie Web 2.0
1 umozliwiajace konstruowanie i rozpowszechnianie tresci generowanych przez
uzytkownikow (tzw. User-Generated Content, UGC).® Spoteczno$ciowy charak-
ter wspolczesnej sieci stanowi jedna z najwazniejszych determinant jej rozwoju.
Jest wazny rowniez z punktu widzenia jej funkcjonowania jako narzedzia orga-
nizacji protestow spotecznych (czy, patrzac szerzej, jako narzgdzia wspolczesne-
go aktywizmu) — cho¢ nie ma zgody, co do jej rzeczywistej skutecznosci (o czym
wigcej ponizej).

Waznym rodzajem social media sa serwisy spotecznosciowe — sa bardzo po-
pularne, ale i istotne z punktu widzenia tematu artykutu. Lucja Kapralska stusz-
nie zwraca uwagg, ze polskie thumaczenie terminu social network sites [SNS] jest
mylace. Nie chodzi w nich bowiem o rolg ,,spotecznosciotworcza” (niezaleznie od
tego, jak zdefiniujemy spotecznos$ci online’), ale bardziej o sieci spoteczne, kto-

4'W kwietniu 2011 r. w pierwszej czworce najpopularniejszych witryn na $wiecie w poszcze-
golnych rankingach znajdowaty si¢ Facebook i YouTube (w roznej kolejnosci — réznice wynikaja
z przyjetej metodologii) — zob. http://www.google.com/adplanner/static/top1000/; http://www.lab-
nol.org/internet/most-popular-websites-2011/19449/; http://www.ebizmba.com/articles/most-popu-
lar-websites (1.06.2011).

5 Zob. A. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges and opportunities
of Social Media, ,,Business Horizons” 2010, nr 53, s. 59—68.

6 Tamze, s. 61.

7 Zob. B. Wellman, Connecting Community: On — and Off-line, ,,Contexts” 2004, nr 4, s. 22-28;
tenze, The Glocal Village: Internet and Community, ,,Jdea&s — The Arts & Science Review” 2004, nr 1
(vol. 1), s. 26-30; A. Etzioni, Are Virtual and Democratic Communities Feasible? [w:] Democracy and
New Media, red. H. Jenkins, D. Thorburn, Cambridge & London 2004, s. 85-89.
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rych te witryny sa odwzorowaniem® (innymi stowy: prymarna rola SNS jest wi-
zualizacja okres$lonych sieci spotecznych, a nie ich generowanie). A to jest istotne
z punktu widzenia ich wykorzystania jako narzedzi aktywizmu.

Ta cecha serwisOw spotecznosciowych determinuje bowiem generalny charak-
ter wiezi migdzy ich uzytkownikami. Sg to najczesciej wigzi stabe (jak taki typ rela-
cji spotecznej opisat w latach 70. XX wieku socjolog Mark Granovetter®): zdecydo-
wana wigkszo$¢ cztonkow danej sieci spotecznej konkretnego uzytkownika np. Fa-
cebooka czy Naszej-klasy to jego blizsi lub dalsi znajomi, a nie przyjaciele (jak z re-
guly sa nazywana jest ta relacja w poszczegodlnych serwisach spotecznosciowych).

Charakterystyka ta jest kluczowa, gdy pytamy o skuteczno$¢ serwisOw spo-
tecznosciowych jako narzedzi protestu. Po pierwsze dlatego, ze wigzi spotecz-
ne w ramach social media (czgsciej stabe niz silne) rzadko wspotwystepuja z wy-
sokim poziomem kapitatu spotecznego ludzi potaczonych owymi wigziami. Po
drugie, stabe wigzi czgsto oznaczaja relatywnie duze spoleczne zrdznicowa-
nie czlonkow danej sieci spotecznej (co moze przetozy¢ si¢ na szybsze rozprze-
strzenianie si¢ informacji w ramach sieci). Czyli: z jednej strony charakter wigzi
taczacych uzytkownikdéw social media nie oznacza bynajmniej ,,automatyczne-
g0” wysokiego poziomu kapitatu spotecznego, potrzebnego do podjgcia decyzji
o udziale w dziataniu o jakims$ stopniu ryzyka (albo chociaz wysitku). Z drugiej
strony, social media — whasnie przez relatywnie wysokie zréznicowanie spoteczne
uzytkownikow — moga stanowi¢ skuteczne (szybkie, tanie, wygodne) narzgdzie
rozprzestrzeniania informacji wsrod spotecznie heterogenicznych zbiorowosci.

Ostatnia, czwarta tendencja, ktora wytycza kierunek rozwoju nowych me-
diow w XXI wieku i jest wazna dla wspotczesnego aktywizmu to coraz bardziej
mobilny charakter nowych mediéw. Dzigki coraz mniejszym i bardziej wygod-
nym laptopom oraz komérkom posiadajacym dostgp do sieci i coraz lepszej jako-
$ci samych aparatow i kamer cyfrowych, aktywizm moze by¢ dziatalnoscia ela-
styczng i zmediatyzowana, jak nigdy wczesniej.

Sieciowa koordynacja protestow offline

Dobrym punktem wyjscia przy omawianiu wykorzystania nowych mediow
jako narzedzi organizacji protestow spotecznych jest pojecie e-mobilizacji (mobi-
lizacji online) ktora definiuje za Andrew Chadwickiem!'? jako ,,wykorzystywanie

8 1. Kapralska, O komunikacyjnych i integracyjnych funkcjach serwiséw spolecznosciowych,
[w:] Komunikowanie w zmieniajqcym sie spoleczeristwie, red. M. Niezgoda, M. Swiatkiewicz-Mo-
$ny, A. Wagner, Krakow 2010, s. 264-265.

® M. Granovetter, The Strenght of Weak Ties, ,,American Journal of Sociology™ 1973, nr 78 (6),
s. 1360-1380.

10°A. Chadwick, Internet Politics. States, Citizens, and New Communication Technologies,
New York and Oxford 2006, s. 114.
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nowych mediow przez grupy interesu i ruchy spoteczne do celow politycznej re-
krutacji, organizacji i kampanii”."

Glokalnos¢ jest terminem, po ktéry sigga Manuel Castells, opisujac global-
ny zasigg wspotczesnych ruchow spotecznych i ich jednoczesny silny zwiazek ze
sfera lokalnosci (najbardziej wptywowe ruchy spoteczne sa zakorzenione w $ro-
dowiskach lokalnych i zarazem nastawione na uzyskanie globalnego oddziaty-
wania).'”> W tym artykule termin ,,glokalny” uzywam w trochg innym kontekscie.
Glokalna e-mobilizacj¢ rozumiem jako wykorzystywanie nowych mediéw przez
aktywistow w ich dziataniach organizacyjno-mobilizacyjnych jednoczes$nie na
dwoch przenikajacych si¢ poziomach: globalnym i lokalnym. Chodzi wigc o wy-
korzystanie nowych mediow — w tym coraz czgsciej i w coraz wigkszym stop-
niu mediéw mobilnych — do zdalnej (czyli prowadzonej poprzez rozproszona,
zdecentralizowana sie¢) koordynacji zbiorowych dzialan jednoczes$nie majacych
miejsce w $cisle okreslonej fizycznej przestrzeni (przestrzeniach).'

Takie wykorzystanie nowych mediow podczas organizacji protestow spo-
tecznych jest dzi$ podstawowa praktyka spoteczna w repertuarze wspolczesne-
go aktywizmu. Mozna wrecz powiedzie¢, ze dla aktywizmu wiek XXI zaczat si¢
w 1999 roku, wowczas bowiem w sposob przelomowy uzyto nowych mediow
podczas dwoch zbiorowych, koordynowanych globalnie akcji. Jedna byty prote-
sty podczas szczytu Swiatowej Organizacji Handlu w Seattle w listopadzie 1999
roku. Druga — o kilka miesigcy wczesniejszy (odbyt sig 18 czerwca 1999 r.) Kar-
nawat Przeciwko Kapitalizmowi [Carnival Against Capitalism — CAC], demon-
stracja w Londynie, w ktorej kilka tysigcy ludzi przemaszerowalo ulicami miasta,
protestujac przeciwko przebiegowi ekonomicznej globalizacji (podobne demon-
stracje odbyly si¢ tego dnia w kilkudziesigciu miastach $wiata).

To wtasnie wtedy wyksztalcit si¢ kanon dziatania, polegajacy na efektywnym
wykorzystaniu cyfrowych mediow mobilnych do organizacji i biezacej modyfika-
cji zbiorowych ulicznych protestow i od tamtej pory skutecznie przygotowane pro-
testy spoteczne wykazuja wiele podobienstw organizacyjnych. Ich podstawowa ce-
chg stanowi zdecentralizowany, oddolny styl organizacyjny, odznaczajacy si¢ jed-
noczesnie dzialaniami na wysokim poziomie koordynacji. Ten typ organizacji dzia-
tan grupowych Alan Scott i John Street nazywaja zorganizowana spontanicznoscia
[organized spontaneity], pojeciem dobrze oddajacym zdecentralizowany, sieciowy
1 zarazem skoordynowany typ dziatania zbiorowego. Najwazniejsze jego cechy to:

"W naukowej refleksji nad ruchami spotecznymi ostatnich lat czgsto wiaze si¢ funkcjono-
wanie tzw. nowych ruchéw spotecznych z nowymi mediami, technologia dla nich kluczowa — zob.
M. Castells, Sita tozsamosci, Warszawa 2008; A. Mellucci, Challenging Codes: Collective Action in
the Information Age, Cambridge University Press, Cambridge 1996.

12 Zob. M. Castells, Galaktyka internetu. Refleksje nad Internetem, biznesem i spoleczen-
stwem, Poznan 2003, s. 162—163.

13 Wigcej na temat samej glokalnej e-mobilizacji — zob. J. Nowak, Glokalna e-mobilizacja:
(naprawde) nowe media narzedziem obywatelskiej mobilizacji, ,Nowe Media” 2010, nr 1, s. 69-84.
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¢ przygotowania koordynowane online;

e wysoka ptynnos¢ form organizacyjnych;

e niski poziom centralizacji dowodzenia (lepszym okresleniem niz dowo-
dzenie jest zreszta w tym przypadku koordynacja);

e relatywnie wysoka efektywnos$¢ — cele (te taktyczne, dotyczace konkret-
nych akcji planowanych i przeprowadzanych przez protestujacych) sg realizowa-
ne, czgsto na biezaco modyfikowane w razie potrzeby.'*

W XXI wieku zorganizowano wiele wystapien, ktorych przygotowanie i bie-
zaca koordynacja oparta byta na tym modelu."” Oprocz zorganizowanych w ten
sposob: Karnawatowi Przeciwko Kapitalizmowi i antyszczytu w Seattle, siecio-
wa koordynacje wykorzystywaly rowniez demonstracje przeciw wojnie w Iraku
w lutym 2003 roku (najwigkszym pojedynczym globalnym protescie w historii,
obejmujacym ponad 600 miast w ponad 60 panstwach, w ktorych protestowato
okoto 10 milionow ludzi).

Innym przyktadem skutecznego wykorzystania nowych mediéw do glokalne;j
e-mobilizacji jest People Power II, wielka demonstracja ponad miliona obywa-
teli w centrum Manili na Filipinach w styczniu 2001 roku, wyrazajaca sprzeciw
obywateli wobec niepowodzenia procesu impeachmentu prezydenta Josepha Es-
trady.'¢ Byt to protest bardzo spontaniczny, niepoprzedzony dtugotrwatymi przy-
gotowaniami. Ogromny udziat w koordynacji protestu mieszkancéw Manili mia-
ly telefony komorkowe (gtownie sms-y) — popularne na Filipinach z powodu dro-
gich 1 wadliwych linii naziemnych, wolnej poczty i drogich komputeréow, a takze
przeludnionych miast.!” Pokojowe protesty nie byly jedynym powodem zmiany
wladzy w kraju (Estrada stracit poparcie armii), ale odegraly istotna rolg: telefo-
nia komorkowa umozliwita obywatelom organizowanie si¢ w spontaniczne zbio-
rowosci przy jednoczesnym koordynowaniu wzajemnych dziatan, ktore nie stano-
wig typowych zachowan tlumu.'®

Podobny charakter mialy obywatelskie protesty przeciwko Rewolucyjnym Si-
fom Zbrojnym Kolumbii (FARC), ktérych organizacja (szczegodlnie w pierwszej
fazie przygotowan) oparta byta na Facebooku. Podczas protestow setki tysiecy Ko-

4 A. Scott. J. Street, From Media Politics to E-Protest. The use of popular culture and new
media in parties and social movements. ,,Information, Communication & Society” 2000, vol. 3:2,
s. 226; A. Chadwick, dz. cyt., s. 128-129.

15 Inne (poza omowionymi w artykule) przyktady tego typu zgromadzen — zob. C. Shirky, Reply
to Malcolm Gladwell, ,,Foreign Affairs”, 03/04.2011, http://www.foreignaffairs.com/articles/67325/
malcolm-gladwell-and-clay-shirky/from-innovation-to-revolution (1.06.2011).

16 Zob. V. Rafael, The Cell Phone and the Crowd, “Public Culture” 2003, 15(3), s. 399-425,
http://repositories.cdlib.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1038&context=international/uclacseas
(1.06.2011). Po czterech dniach obywatelskich protestow Joseph Estrada zostal zmuszony do
rezygnacji.

17 Tamze; A. Chadwick, dz. cyt., s. 128.

18 V. Rafael, dz. cyt., s. 415; por. D. Gillmor, We the Media. Grassroots Journalism by the
People, for the People, Sabastopol 2004, s. 34.
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lumbijczykéw (szacunkowo — migdzy 500 tysiecy a dwoma milionami) wyszty
w lutym (glownie 4 lutego) 2008 roku na ulice Bogoty (kolejne tysiace na ulicach
innych miast w Kolumbii i $§wiata), by wyrazi¢ sprzeciw wobec bojoéwkom FARC,
prowadzacym dziatania zbrojne na terenie kraju i przetrzymujacym w dzungli set-
ki zaktadnikow. Protesty rozpoczat 33-letni inzynier Oscar Morales, zatozyt w lu-
tym 2008 roku grupe na Facebooku 4 Million Voices Against FARC —w ciagu doby
miata ona 3000 cztonkéw, szybko zdobyta 250 tysiecy, pod koniec 2008 roku li-
czyta 300 tysigcy'. By zorganizowac i skoordynowac uliczne wystapienia wyko-
rzystano aplikacje komunikacyjne online, ktore, jak twierdza koordynatorzy pro-
testow, umozliwity radykalne ograniczenie kosztow przygotowan do niezbedne-
go minimum.*

Howard Rheingold, analizujacy m.in. protesty w Manili i Seattle, okre$la tego
typu dziatania mianem inteligentnego thumu [smart mob], czyli samoorganizuja-
cego sig¢ systemu informacyjnego, w ktorym jednostki i mate grupy wymieniaja
migdzy soba istotne dla nich informacje.?' Sieciowa infrastruktura nowych me-
diéw umozliwia glokalna, zdecentralizowana, spontaniczna komunikacje¢ w szer-
szej spotecznie skali, ktora z kolei stanowi warunek konieczny powodzenia akcji,
takich jak demonstracja w Manili, czy innych, podobnych do niej pod wzgledem
sposobu organizacji (oddolna spontaniczna mobilizacja, polegajaca na dynamicz-
nej agregacji dzialan jednostek).

Jednoczesnie nie jest to model skuteczny zawsze, w kazdych warunkach. Do-
swiadczenia ostatniej dekady wskazuja, ze glokalna e-mobilizacja jest efektyw-
nym modelem organizacji dziatan w okreslonym konteks$cie: gdy protest jest or-
ganizowany w panstwach o przynajmniej umiarkowanie wysokim poziomie de-
mokratyzacji systemu politycznego. W rezimach autorytarnych wplyw technolo-
gii na uktad sit nie jest tak jednoznaczny (temu zagadnieniu poswigcona jest ostat-
nia czg$¢ mojego artykutu).

Nowe media a polityka uwagi

Nowe media stanowia wygodne i skuteczne narzedzie dla wspotczesnego ak-
tywizmu z jeszcze jednego powodu: umozliwiaja coraz tatwiejsze i szybsze: re-
jestracje, produkcje/edycje, a takze rozpowszechnianie przekazow medialnych
w systemach medialnych. Polityka medialna jest oczywiscie jedna z immanent-

19 C. Neumayer, C. Raffl, Facebook for Protest? The Value of Social Software for Political
Activism in the Anti-FARC Rallies, DigActive Research Series, December 2008, s. 2.

20 B. Cullum, Oscar Morales and One Million Voices Against FARC, Movements.org, http://www.
movements.org/case-study/entry/oscar-morales-and-one-million-voices-against-farc/ (1.06.2011).

2! Ksiazka Howarda Rheingolda na temat inteligentnych thumow — zob. H. Rheingold, Smart
Mobs. The Next Social Revolution, Perseus Books, Cambridge 2002. Witryna Rheingolda poswig-
cona zagadnieniom z ksigzki: www.smartmobs.com.
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nych cech aktywizmu od do$¢ dawna, bo rosnace znaczenie medidéw masowych
uczynito je kluczowym bezposrednim i pierwszym adresatem komunikatéw for-
mutowanych przez ruchy spoteczne na catym $wiecie. Protest (demonstracja, hap-
pening) to zbiorowa akcja, podczas ktorej generowane sg liczne komunikaty o du-
zym znaczeniu symbolicznym, i ktéra w coraz wigkszym stopniu obliczona jest na
dotarcie do maksymalnej publicznosci wtasnie przez zaposredniczenie medialne
(co, nawiasem mowiac, istotnie wplywa na formy protestu, oparte na wyrazistym
obrazie, relatywnie prostym — tatwym do krotkiego omoéwienia w mediach — prze-
kazie). Teoretyk nowych mediow Jewgienij Morozow trafnie nazywa owa poli-
tyke medianag ,,polityka uwagi”??, poniewaz wywotanie zainteresowania mediow
gtéwnonurtowych jest dzisiaj jednym z kluczowych elementéw strategii aktywi-
zmu (czy szerzej wspotczesnych ruchow spotecznych?).

Rozw6j nowych mediow utatwil owa wspotprace, poniewaz ich multimedial-
ny charakter utatwia przygotowywanie i publikowanie w sieci przekazow juz nie-
jako ,,gotowych” do wykorzystania przez media gtdwnonurtowe. Juz pod koniec
lat 90. XX w. media cyfrowe zaczely funkcjonowaé w roli, w ktorej — w rosnacym
stopniu — funkcjonuja do dzisiaj: nie tylko jako narzedzie rejestracji okreslonej rze-
czywistosci (np. ulicznego protestu), ale i jako przestrzen komunikacyjna, w ktorej
aktywisci (czy, patrzac szerzej, cale ruchy spoteczne) umieszczaja przekazy infor-
macyjne, chetnie przez media tradycyjne adaptowane (po spetnieniu okre§lonych
warunkow)?* do ich potrzeb — funkcjonuja wigc jako narzedzie konstruowania
przekazow, obliczonych na wywotanie zainteresowania mediow gtdwnego nurtu.

Najbardziej skuteczne e-kampanie opieraja si¢ bowiem na wykorzystywa-
niu sieci jako narzedzia konstruowania agendy mediow tradycyjnych, czemu nie-
watpliwie sprzyja wspomniany wczesniej proces konwergencji szeroko pojetego
systemu medialnego. Jeszcze w 2003 roku Henry Jenkins i David Thorburn scep-
tycznie odnosili si¢ do potencjalu nowych mediéw w kontekscie ich funkcjono-
wania jako narzedzia rozpowszechniania na masowgq skalg informacji o dziata-
niach aktywistow:

22 E. Morozov, Tunisia, social media and the politics of attention, “Foreign Policy”, 14.01.2011,
http://neteffect.foreignpolicy.com/posts/2011/01/14/tunisia_social media and the politics of at-
tention (1.06.2011).

% Ruchy spoteczne w drugiej potowie XX w. czgsto okre$la si¢ mianem ,,nowych ruchow spo-
tecznych”, akcentujac kilka cech, ktore maja je wyrdzniac na tle podobnych, wezesniej istniejacych
formacji spotecznych — zob. J. Nowak, Aktywnos¢ obywateli online. Teorie a praktyka, Lublin 2011,
s. 152-158.

24 Media tradycyjne interesuja si¢ aktywizmem, bo, z jednej strony, aktywisci potrafia mowic
jezykiem mediow, szczegllnie jezykiem telewizji (preferujacym obraz i wyrazista narracjg), przez
co mediom tatwo wiaczy¢ przekazy nadawane przez aktywistow w swoja agendg. Z drugiej stro-
ny, aktywizm odwoluje si¢ do ogélnie podzielanych wartosci (jak ochrona srodowiska czy sprawie-
dliwos$¢ spoteczna), co umozliwia mediom glownonurtowym konstruowanie przekazoéw jednocze-
$nie legitymizujacych same media (wchodzacych w rolg emanacji gtosu ludu) — M. Castells, Sita...,
dz. cyt., s. 148, 173.
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Wtadza filmu i telewizji, umozliwiajaca im przemawianie do szerokiej publicznosci, jest bez-
granicznie wigksza niz rozproszony zasigg nowych mediow, poprzez ktore rozpowszechnia sig wie-
le wiadomosci, ale jedynie nieliczne moga liczy¢ na odbior.?

Rzeczywiscie, by osiagna¢ masowa skalg protestu czy demonstracji, wciaz
konieczne jest wywolanie zainteresowania mediow glownonurtowych. Warto
podkresli¢, ze wspomniane wyzej protesty przeciw FARC w Kolumbii w 2008
roku okazaly si¢ tak duze i jednoczes$nie skuteczne, poniewaz profilem na Facebo-
oku, informujacym o przygotowanych demonstracjach, zainteresowat si¢ medial-
ny mainstream — przede wszystkim media publikujace offline (prasa, radio, tele-
wizja — w szczegolnosci najwigkszy kolumbijski dziennik ,,El Tiempo™). Umiejet-
no$¢ wywotania zainteresowania mediow gtownonurtowych (publikujacych za-
rowno online, jak 1 w sposob tradycyjny) to jedna z wazniejszych determinant
skutecznego wspotczesnego aktywizmu.

Na poczatku drugiej dekady XXI wieku nowe media funkcjonuja juz nie tyl-
ko jako narzgdzie wptywania na agend¢ mediow gtownonurtowych. Coraz czg-
$ciej sa one wykorzystywane jako narzedzie rozpowszechniania przekazow me-
dialnych bezposrednio do ich adresatéw — w ramach na przyktad social media.
Takim dziataniom sprzyjaja tendencje rozwojowe nowych mediow (m.in. wspo-
mniane w pierwszej czgsci tekstu rozwoj social media 1 witryn umozliwiajacych
publikacjg tresci generowanych przez uzytkownikow, a takze wzrost popularno-
$ci tresci zawierajacych przekazy wideo). Te zmiany w spotecznych praktykach
zwiazanych z mediami umozliwity aktywistom coraz bardziej skuteczne omija-
nie mainstreamowych posrednikoéw i docieranie z medialnymi przekazami bezpo-
$rednio do ich grup docelowych.

Takie dziatanie jest mozliwe wtedy, gdy bezposredni odbiorcy przekazow
przygotowanych przez aktywistow chg¢tnie korzystaja z nowych mediow, za po-
$rednictwem ktorych dane treSci sa rozpowszechniane (warunkiem koniecz-
nym jest wigc relatywnie wysoki odsetek 0sob korzystajacych z nowych mediow
wsrod potencjalnych odbiorcow danych tresci).

Poza tym, im wigksza jest popularno$¢ pewnych kwestii w ramach social me-
dia czy innych aplikacji sieciowych spoza tych zarzadzanych przez media glow-
nonurtowe, tym wigksza szansa, ze okre$lone kwestie (czy przekazy) trafia do
medialnego mainstreamu. Te ostatnie wspolczesnie coraz czgsciej wykorzystu-
ja w swych przekazach tresci generowane w sieci w sposob oddolny i poza wi-
trynami przedsigbiorstw medialnych (np. zawartos¢ amatorskich blogow, filmy
umieszczane na YouTube czy aktywnos$¢ uzytkownikow serwisoOw spotecznoscio-
wych). Jesli okreslona kwestia (czy po prostu jakis przekaz medialny) osiaga re-
latywnie duza popularno$¢ w ramach np. social media, istnieje duze prawdopo-
dobienstwo, ze zainteresuje si¢ nim medialny mainstream, a w prasie, radiu, tele-

% H. Jenkins, D. Thorburn, /ntroduction, [w:] Democracy..., dz. cyt., s. 13.
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wizji 1 wydaniach sieciowych pojawia si¢ tresci (przygotowane juz przez zawo-
dowych dziennikarzy) dotyczace kwestii majacych swoj poczatek w nowych nie-
profesjonalnych mediach.

Dobrym przyktadem bardzo skutecznego wykorzystania mechanizmu prze-
plywéw tresci miedzy oboma systemami medialnymi (mediami tradycyjnymi i no-
wymi)* do organizacji protestu spotecznego byta akcja wymierzona przeciwko fir-
mie Adidas, ktéra w marcu 2011 roku zaczgta zamalowywanie legendarnego dla
polskich street-artowcoOw muru na Stuzewcu, w celu umieszczenia tam swojej re-
klamy. Dziatanie to wywotato bardzo gwattowny protest ze strony srodowisk pol-
skich hip-hopowcow i graficiarzy, ktorego centralnym punktem byt profil na Face-
book.com zatytutowany adisucks.”” Wystarczyly dwa dni, by protest osiagnat re-
latywnie wysoka popularno$¢ — zar6wno wsrdd uzytkownikéw internetu, ktorzy
przytaczali sig do grupy adisucks® i aktywnie rozpowszechniali w sieci informacjg
o protescie i jego przyczynie, jak 1 wérdd odbiorcow medidw gtdéwnonurtowych,
ktore chetnie i szybko opisaly cata sprawe.?’ Firma Adidas juz dwa dni po rozpo-
czgeiu protestu przerwata zamalowywanie muru i wydata o$wiadczenie, w kto-
rym oglosita, ze podjeto decyzje o ,,wstrzymaniu prac nad projektem, aby z rozwa-
ga zweryfikowac podjete dziatania oraz dalsze kroki”.** Cata akcja jest $wietnym
przyktadem protestu zupetnie nowego typu, opartego przede wszystkim na dziatal-
nosci online i skutecznym przyciagnigciu uwagi mediow gtownonurtowych. Pro-
test okazat si¢ skuteczny, poniewaz jego uczestnicy to ludzie na co dzien chetnie
(1 relatywnie aktywnie) wykorzystujacy social media i jednocze$nie wchodzacy
w sktad grupy potencjalnych klientow firmy (kilka linii produktow Adidasa skiero-
wanych jest wlasnie do ludzi zwiazanych z kultura hip-hopu i graffiti).

Tego typu akcji, dobrze wykorzystujacych potencjat social media do mobili-
zowania spolecznej uwagi, bedzie przybywac. Tym bardziej, ze przynajmniej nie-
ktore spoteczne wzorce wykorzystania internetu sprzyjaja rosnacemu potencja-
towi e-mobilizacji, prowadzonej z pominigciem mediow tradycyjnych (przynaj-
mniej na poczatku akcji): szybko ro$nie popularnos¢ materialdéw wideo oglada-
nych w sieci. Jednoczesnie wydtuza si¢ ogon zjawiska (uzywajac terminu Chrisa

26 Wigcej na temat przenikania sig tresci migdzy starym a nowym systemem medialnym — zob.
J. Nowak, Nowy medialny ekosystem: zmiany wzorcow obiegu przekazow w globalnym systemie me-
dialnym wywolane rozwojem nowych mediow, [w:] Wspotczesne media — wolne media?, red. 1. Hof-
man, D. Kepa-Figura, Lublin 2010, s. 156—169.

27 Zob. http://www.facebook.com/pages/adisucks/134728066598497 (1.06.2011).

28 27 marca 2011 r., niecale dwie doby od rozpoczecia zamalowywania muru, profil adisucks
liczyt juz prawie 27 tysigcy cztonkdow (zob. M. Rabij, Adidas pod murem, ,Newsweek”, 04.04.2011,
http://www.newsweek.pl/artykuly/sekcje/biznes/adidas-pod-murem--czyli-kompletna-reklamowa-
porazka,74739,1 (1.06.2011).

» Migdzy innymi ,,Zycie Warszawy”, ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Newsweek”, Onet.pl.

30 Adidas: zamalowanie muru, to miat by¢ hold dla graffiti, ,,Gazeta Warszawa”, 27.03.2011,
http://warszawa.gazeta.pl/warszawa/1,34862,9329791,Adidas__zamalowanie muru__to mial byc
hold_dla_graffiti.html (1.06.2011).
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Andersona): coraz wigcej jednostek 1 grup tworzy wiasne sieciowe kanaty (profi-
le) wideo, a uzytkownicy sieci coraz chetniej z nich korzystaja.’!

Nowe media a protesty w panstwach arabskich

Powyzsze analizy odnosza si¢ do generalnego dziatania nowych mediow jako
narzegdzi organizacji protestu spolecznego, zawieraja rowniez kontekstualizacje
wykorzystania nowych mediéw w omawianej aktywnosci w panstwach demokra-
tycznych. Do pewnego stopnia odmienng kwestia jest, na ile nowe media moga
stanowi¢ narzedzia organizacji i koordynacji protestow w sytuacji, gdy przeciw
protestujacym wiadze sktonne sa odpowiedzie¢ sila.

Przetom pierwszej i drugiej dekady XXI wieku to czas, w ktdrym nastapi-
lo wiele istotnych przetomoéw politycznych w arabskich panstwach Bliskiego
Wschodu i Afryki Pétnocnej. Na niektore z nich sktadaly si¢ protesty, w ramach
ktorych wykorzystywano nowe media (glownie social media z Facebookiem,
Twitterem 1 YouTube na czele). Wykorzystanie technologii cyfrowych byto jed-
nym z wazniejszych punktow odniesienia w $wiatowych medialnych relacjach
dotyczacych tych wydarzen: protesty przetomu 2010 i 2011 r. w Egipcie nazy-
wano Facebook revolution, tak samo nazywano wydarzenia w Tunezji (uzywano
rowniez okreslenia Twitter revolution), rola social media podkreslana byta row-
niez w analizach wystapien w Iranie pod koniec poprzedniej dekady.* Ta cze$é
artykutu dotyczy wlasnie wykorzystania nowych mediow podczas ostatnich pro-
testow w panstwach arabskich i zawiera ich (mediéw) charakterystyke jako na-
rzedzi organizacji protestu wymierzonego w (najczesciej niedemokratyczne) wla-
dze panstwowe.

Podstawowym problemem zwiazanym z aktywnym uczestnictwem w prote-
stach podczas kryzyséw najpowazniejszych (czyli potencjalnych rewolucji) jest
problem motywacji do zaangazowania si¢ w dane dziatania. Organizacja prote-
stow takich, jak te wyliczone powyzej, wymaga wigzi duzo silniejszych niz ,,sta-
be” i jednoczesnie wymaga wysokiego poziomu kapitatu spotecznego. To stawia
pod znakiem zapytania potencjat social media jako uniwersalnie skutecznych na-
rzgdzi masowych protestow, poniewaz, jak powiedziane byto powyzej, uzytkow-
nikdw social media z reguty tacza dos¢ stabe wigzi spoleczne, niesprzyjajace po-
dejmowaniu dziatan o relatywnie duzym stopniu ryzyka.

Kapitat spoteczny jest warunkiem koniecznym, progowym do dziatan wy-
magajacych podjecia osobistego ryzyka. A social media, jak trafnie zauwaza
Malcolm Gladwell, nie tyle zwigkszaja motywacj¢ do podjgcia takich dziatan,

3 M. Tsur, Online Video. New tools are helping video become part of the fabric of the Web, ,,Tech-
nology Review” 2010, http://www.technologyreview.com/web/25111/?ref=rss&a=f (1.06.2011).

32 Nawiasem mowiac, terminem Twitter revolution okre§lano rowniez zamieszki w Motdawii
w 2009 r.
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ile zwigkszaja stopien uczestnictwa — poprzez obnizenie poziomu motywacji, ja-
kiego owo uczestnictwo wymaga.** Nieporownywalnie tatwiej jest protestowac
sprzed ekranu monitora niz na ulicy — aktywnos$¢ w ramach Facebooka nie pole-
ga na motywowaniu ludzi do rzeczywistych poswigcen, ale na motywowaniu ich
do robienia rzeczy, ktore moga zrobi¢, gdy nie sa wystarczajaco zmotywowani, by
zgodzi¢ si¢ na prawdziwe poswigcenie.

Oczywiscie protestujacy w Iranie, Egipcie czy Tunezji korzystali skutecznie
z social media jako narzedzi koordynacji konkretnych wystapien, jako sieci wy-
miany informacji, a takze jako narzedzi prowadzenia polityki uwagi, konstruujac
przekazy obliczone na wzbudzenie zainteresowania mediow na $wiecie. Jedno-
czesnie jednak trudno o jednoznaczng odpowiedz na pytanie, na ile 6w potencjat
social media jako narzedzi duzego protestu w panstwie niedemokratycznym zo-
stat zrealizowany.

W literaturze przedmiotu nie ma zgody dotyczacej rzeczywistego znaczenia
nowych mediow w rewolucjach w panstwach arabskich. Z jednej strony, podkre-
$la si¢ ich pozytywna rolg jako narzedzia rozpowszechniania informacji, a takze
ze zwigkszaly zasigg i fatwos$¢ wyrazania opinii przez obywateli oraz przyspiesza-
ty i poszerzaty skale zbiorowej koordynacji.** Z drugiej strony, Clay Shirky wska-
zuje, ze skutecznie wykorzystywane nowe media przez protestujacych nie ozna-
czaja automatycznej zmiany uktadu sit, ktora przesadza o powodzeniu protestow
— szczegoblnie w sytuacji, gdy druga strona (najczesciej rzadowa) decyduje si¢ sig-
gac po przemoc, by utrzymac status quo.

Sama mozliwo$¢ uzycia nowych mediow nie wywotuje zmiany jakosciowej:
analizy dotyczace wykorzystania mediow cyfrowych przez Iranczykow protestu-
jacych pod koniec 1 dekady XXI w. wskazuja, ze social media nie spowodowa-
ly automatycznej zmiany. Organizowane (i zarzadzane czasem spoza Iranu) pro-
file na social media poswigcone przywodcom opozycji stanowity forum wymiany
pogladow migdzy cztonkami iranskiej opozycji (a takze ich zwolennikami na Za-
chodzie) i ulatwialy komunikacje i koordynacje dziatan. Jednoczesnie jednak ho-
ryzontalny charakter nowych mediéw — w niektorych sytuacjach sprzyjajacy pro-
testujacym — stanowit jedna z przeszkod w dlugoterminowych dziataniach. Brak
hierarchicznej struktury ruchu uniemozliwiat dokonanie skutecznego podziatu rol
i zadan. Problem stanowit réwniez niski odsetek uzytkownikdw internetu w samym
Iranie — wigkszos$¢ ruchu na profilach poswigconych protestom w Iranie generowali
ludzie spoza kraju®*. Cameron Abadi, piszacy m.in. dla ,,Foreign Affairs” i,,Spiegel

3 M. Gladwell, Small change. Why the revolution will not be tweeted, “The New Yorker”
4.10.2010, http://www.newyorker.com/reporting/2010/10/04/101004fa_fact gladwell (1.06.2011).

3 Zob. C. Shirky, dz. cyt., a takze wpisy na blogu Jewgienija Morozova NetEffect na witrynie
“Foreign Policy” http://neteffect.foreignpolicy.com/.

35 C. Abadi, Iran, Facebook, and the Limits of Online Activism, “Foreign Policy”, 02.2010,
http://www.foreignpolicy.com/articles/2010/02/12/irans_failed facebook revolution (01.06.2011).
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International”, trafnie podkresla, ze ,,polifoniczny duch iranskiej blogosfery, w kto-
rej kazdy-pisze-za-siebie, jest wspaniatym ¢wiczeniem z wolnosci stowa, jednak
nie jest najlepszym sposobem grupowych negocjacji z wrogim rezimem?.3

Inna watpliwos$¢ dotyczaca pozytywnego wptywu social media na omawia-
ne protesty jest zwiazana z wcigz relatywnie niskim poziomem wykorzystania
tych mediow przez zdecydowana wigkszo$¢ protestujacych. Oczywiscie tunezyj-
skie czy iranskie wystapienia byty mocno obecne w social media, ale byty to wpi-
sy w duzej mierze anglojezyczne i generowane przez uzytkownikdéw mieszkaja-
cych poza miejscem wydarzen.’” Nowe media sa skutecznym narzedziem mobili-
zacji, gdy sa wystarczajaco rozpowszechnione wsrod potencjalnych uczestnikow
danych wydarzen. Nie musza oczywiscie korzysta¢ z nich wszyscy potencjalni
protestujacy (cho¢ im wigcej, tym lepiej), ale musza osoby odpowiedzialne za ko-
ordynacje¢ dziatan. Inaczej nowe media nie beda wystarczajaco efektywne i moga
zosta¢ zastgpione przez inne formy rozpowszechniania informacji: media glow-
nonurtowe (w panstwach arabskich kontrolowane przez wtadze) i wymiang infor-
macji z ust do ust. Zreszta bardziej skuteczne niz internet — jako narzedzia roz-
powszechniania informacji o przebiegu protestow i posunigciach wladz — okaza-
ly si¢ w Afryce Potnocne;j telefony komorkowe, umozliwiajace szybka i wygodna
wymiang sms-Ow (rowniez dlatego, ze tatwiej dzigki nim omijac filtry utrudniaja-
ce korzystanie z internetu, wykorzystywane przez wtadze).

Kolejny problem dotyczy reakcji wiladz: przyktad Iranu pokazuje, ze nowe
media, wykorzystywane chgtnie przez czgs¢ protestujacych, moga by¢ skutecznie
uzyte roOwniez przez rezim broniacy status quo. Iranska policja dzigki analizie so-
cial media 1 innych aplikacji sieciowych latwiej docierata do tozsamosci aktywi-
stow. Jewgienij Morozov konkluduje trafnie, cho¢ do$¢ pesymistycznie: jesli an-
tyrezimowe protesty nie zakoncza si¢ upadkiem niedemokratycznej wtadzy), po-
tencjalny zysk z wykorzystania nowych mediow przez protestujacych by¢ moze
zostanie przewazony przez koszty wykorzystania nowych mediow (tatwos¢ wy-
tropienia dysydentow).*®

Nastepna kwestia dotyczy pytania, na ile internet (i w jego ramach social me-
dia) umozliwiaja prowadzenie przez aktywistow skutecznej polityki uwagi na po-
ziomie globalnym? Nowe media od poczatku lat 90. funkcjonuja jako narzedzie,
ktore — jesli dobrze wykorzystane — umozliwia generowanie poprzez media glow-
nonurtowe uwagi §wiatowej opinii publicznej, ktora moze stanowi podstawe po-
litycznych dziatanian protestujacych.®® Rzeczywiscie, z jednej strony, dzieki no-

36 Tamze.

37 M. Gladwell, dz. cyt.

38 E. Morozov, What if Tunisia s revolution ended up like Iran’s?, “Foreign Policy”, 15.01.2011,
http://neteffect.foreignpolicy.com/posts/2011/01/14/what_if tunisias_revolution ended up like
irans (01.06.2011).

% Nowe media bardzo skutecznie zostaty wykorzystane przez zapatystow w Meksyku w 1994
r. — zob. J. Nowak, Aktywnosé..., dz. cyt., s. 162—166.
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wym mediom $wiatowe media mogty publikowa¢ bardziej precyzyjne relacje do-
tyczace wydarzen na Bliskim Wschodzie i w Afryce Potocnej, a takze zamiesz-
czac poruszajace zdjecia i filmy (jak amatorskie nagranie rejestrujace Smier¢ jed-
nej z demonstrantek w Teheranie podczas protestow po ogloszeniu wyniku wy-
boréow w 2010 r.). Z drugiej strony, samo publikowanie materiatow online przez
protestujacych nie wystarcza: o ile Al-Jazeera i France 24 ch¢tnie wykorzystywa-
ly tresci publikowane na social media przez aktywistow z Tunezji, media amery-
kanskie niemal nie zajmowaly si¢ tym tematem (szczegélnie w pierwszym etapie
protestow).*

Podsumowanie

Powyzsze rozwazania prowadza do kilku wnioskow: tendencje rozwojowe
nowych medidow generalnie sprzyjaja ich funkcjonowaniu jako narzedzi skutecz-
nej organizacji protestow i mobilizacji opinii publicznej w celu poparcia okre-
slonych kwestii. Samo rozpowszechnienie social mediow nie jest skorelowa-
ne ze wzrostem kapitatu spotecznego czy motywacji do podjecia ryzykownych
badz wymagajacych dziatan przez ich uzytkownikéw (jakim z reguly jest udziat
w protescie), jednak nowe media moga obniza¢ prog motywacji potrzebny do
wzigcia udziatu w protescie. Innymi stowy: social media moga utatwia¢ podje-
cie takich dziatan.

Odrebna i znacznie bardziej skomplikowana kwestig jest relacja migdzy so-
cial media a mediami gtownonurtowymi w prowadzeniu tzw. polityki uwagi przez
protestujacych. To wciaz media glownego nurtu — stare i nowe — sa najwazniej-
szym narzedziem mobilizowania szerokiej opinii publicznej dla poparcia okre-
slonych kwestii. Spoteczne filtrowanie moze nie zastapi¢ dziatania tradycyjnych
mediow masowych w ich roli selekcyjnej — czego dobrym przyktadem — poza
powyzszymi — jest chociazby funkcjonowanie witryny Wikileaks, udostgpniaja-
cej setki tysigcy stron dokumentow, ktorych znaczenie opinia publiczna pozna-
je zgodnie z interpretacjami dokonywanymi przez dziennikarzy takich, jak ,,Gu-
ardian” czy ,,New York Times” (polscy dziennikarze piszacy o Wikileaks z regu-
ty opieraja si¢ na analizach przeprowadzonych przez profesjonalistow z mediow
brytyjskich, niemieckich, amerykanskich). Mozna wigc powiedzie¢, ze medium
gtéwnonurtowe (profesjonalny nadawca) jako gatekeeper legitymizuje okreslone
informacje jako spolecznie istotne. Skoro jednak coraz wigcej tresci w medialnym
mainstreamie pojawia sig, poniewaz rosnie ich sieciowa, oddolna popularnos¢,
by¢ moze na problem ten mozna spojrze¢ jak na konkretyzacjg sporu o traftnosc¢
diagnoz dokonywanych przez Maxwella McCombsa — czyli: na ile media gtow-
nonurtowe konstruuja agende publicznych tematow, na ile natomiast sa jej od-

4 E. Morozov, Tunisia..., dz. cyt.
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zwierciedleniem (wigc informacje o konkretnym protescie 1 tak trafitby do $wia-
domosci opinii publicznej)? Problem ten, jak si¢ wydaje, jest wciaz empirycznie
nieweryfikowalny.

Z kolei, pytanie o oddziatywanie nowych mediéw jako czynnika zmiany
w podlegajacych przemianom panstwach arabskich nie powinno by¢ ograniczo-
ne tylko do kwestii ewentualnych taktycznych usprawnien spolecznej mobiliza-
cji. Wazniejsza wydaje si¢ perspektywa szeroka, strategiczna: jak wygladac be-
dzie dlugoterminowy wptyw nowych mediow na rezimy niedemokratyczne? Jak
doswiadczenie nowych mediow (relatywna swoboda wypowiedzi i bezposrednie-
go kontaktu ze $wiatowa opinig publiczna) moze wptynaé na obywatelskie posta-
wy? Otwarte pozostaje rowniez pytanie, czy (jesli tak, w jaki sposob) nowe media
zmienia funkcjonowanie niedemokratycznych wtadz panstwowych, cenzury czy
propagandy — tym bardziej, ze przyktad Chin (wbrew utopistycznym przewidy-
waniom z konca XX w.) wskazuje, ze rozpowszechnienie nowych mediow wcale
nie musi oznacza¢ automatycznej demokratyzacji rezimu.
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KRYZYS CZY EFEKT ZROWNANIA?
UWAGI O WULGARYZMACH W TEKSTACH MEDIALNYCH

Wulgaryzmy przetaczaly si¢ w ostatnich miesiacach przez media nie tylko
w uzyciu podstawowym — co bgdzie przedmiotem niniejszych rozwazan — ale
takze na poziomie metajezykowym: jako przedmiot i glowny obiekt dziennikar-
skich dociekan, jako news. Mam na mysli dwie, czgsto taczone w mediach spra-
wy. Pierwsza byto wykrycie i ujawnienie przez TVN trzech niecenzuralnych stow
w tekscie komiksu ,,Chopin New Romantic”, majacego promowac¢ polska kultu-
r¢ w Niemczech w ramach obchodéw Roku Chopinowskiego. Drugi news z wul-
garyzmem w roli gltéwnej pojawit sig w ,,Wiadomosciach” TVP 1 i dotyczyt
projektu pt. ,,Haft polski”, ktorego jedna z odston bylo zamieszczenie w kilku
miastach billboardow zawierajacych tzw. brzydki wyraz.! Motywem wspolnym
dla obu wydarzen medialnych byta, nazwijmy to, niefrasobliwos¢ urzednicza
przejawiajaca si¢ w fakcie, iz oba przedsigwzigcia artystyczne byty finansowa-
ne przez Ministerstwo Spraw Zagranicznych (komiks) oraz Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego (billboardy).

Pomigdzy oboma przypadkami ,,wulgaryzacji medialnej” zachodza jednak
pewne roznice. W tekscie komiksu bowiem slowa niecenzuralne pojawiaja sig
w konteks$cie innych wypowiedzi, sa poza tym czg$cia dialogdw prowadzonych
w $rodowisku wigziennym, mozna uznac, ze ich uzycie jest w duzym stopniu uza-
sadnione sytuacyjnie i funkcjonalnie (ma np. walor uprawdopodobnienia warstwy
jezykowej przekazu). Inaczej jest w przypadku pozbawionego kontekstu hasta
zamieszczonego na billboardzie, w przestrzeni miejskiej ogdlnodostepnej, gdzie
odbiorca staje si¢ czgsto (duzo czgsciej niz w przypadku komiksu) osoba przypad-
kowa. Skontrastowanie publicznej przestrzeni miejskiej z jej funkcja nosnika me-
dialnych tresci 1 wykorzystanie tej funkcji w celu przekazu co najmniej kontro-
wersyjnego jest tu wyrazne, dlatego duzo trudniej broni¢ stosownosci wulgary-
zmu w ,,Hafcie polskim” niz w komiksie.

! Projekt ten polegat na wyszukiwaniu i fotografowaniu interesujacych — z punktu widzenia
artystki, Moniki Drozynskiej — tekstow graftfiti i nadawania im nastgpnie formy haftu. Fotografie
z niektorymi haftami pojawity si¢ wlasnie na billboardach, w$rdd nich z inkryminowanym tekstem:
»Zimo, wypierdalaj”.
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Tego rodzaju wystapienia tekstowe sa dla nas w zasadzie marginalne,
moga jednak postuzy¢ za ilustracj¢ rzeczy niewatpliwie waznej, tj. zroznicowa-
nia funkcji wulgaryzméw w jezyku i ich (nie)stosownosci w réoznych kontek-
stach 1 sytuacjach. Oba wydarzenia spotkaty si¢ z jednostronna i na ogot zgod-
na krytyka zaré6wno medioéw, jak i opinii publicznej (wystarczy poréwnaé wpi-
sy w postaci komentarzy internetowych), co moze oznaczac, ze powszechne jest
w spoteczenstwie przekonanie o niestosownosci wyrazow wulgarnych w sztu-
ce. Umiejscowienie ich w ramach struktury dzieta sztuki to profanacja — a wige
wlaczenie w obszar sacrum (sztuka) elementow profanum (w obregbie ktdrego
lokalizowane sa bez watpienia wyrazenia wulgarne). Owo powszechne oburze-
nie 1 poczucie niesmaku trochg si¢ ktdci z codziennym doswiadczaniem jegzy-
ka w komunikacji spontanicznej, bezposredniej, méwionej (ale i ,,wtdrnie oral-
nej” — w internecie). Z jednej strony zatem mamy deklarowany sprzeciw wobec
wulgaryzacji, z drugiej — zalew wyrazen wulgarnych w codziennym, zywym jeg-
zyku, 1 to w funkcjach i formach najbardziej wyszukanych (cho¢ lepiej byloby
rzec — niewyszukanych, obejmujacych nadto cato$¢ uniwersum komunikacyj-
nego). Jest to jednak paradoks pozorny, ktorego kluczem, oprocz pominigtych
tu aspektow psychologicznych motywujacych uzycie okreslonych form jezyko-
wych, jest wlasnie wspomniana dyferencjacja obszaréw, porzadkow, czy wresz-
cie — rejestrow jezyka.

Jesli zgodzimy sig z obserwacja, ze przyczyna niestosownosci w obu przyto-
czonych przypadkach byto pomieszanie porzadkéw, ze w obszarze sztuki, percy-
powanej jako element kultury wysokiej nie mieszcza si¢ tak wyraziste wyktadniki
sfery profanum, to przenoszac cigzar rozwazan na sfer¢ zawartosci i formy prze-
kazu medialnego mozna postawi¢ kilka pytan: jak sa postrzegane media? Jaka
jest ich pozycja i wzajemne zroznicowanie wsrod przekaznikow tresci symbo-
licznych? Czy wreszcie: jaki jest udzial wyrazen uchodzacych za wulgarne w tek-
stach medialnych 1 jaka funkcjg w nim one petnia?

Niniejsze rozwazania zasadniczo ograniczaja si¢ do sfery mediéw tradycyj-
nych (przedinternetowych), a w szczegdlnosci do prasy, zasadne zatem wydaje
si¢ wskazanie jej stosunkowo wysokiego statusu spotecznego, i co za tym idzie —
przypisywanie jej rangi pewnego rodzaju autorytetu.? Kultura druku wyksztatcita
i kultywuje bardzo wyrazne znamiona przynalezno$ci mediow do ,,wysokiej sfery
komunikacji”, ktorej straznikami i gwarantami sa z jednej strony instytucje medial-
ne jako organizacyjny producent i dystrybutor tresci symbolicznych, a stabilizato-
rami — sytuujacy z drugiej strony ,,uktadu komunikacyjnego” odbiorcy mediéw ze
swymi kompetencjami, ale i oczekiwaniami oraz wyobrazeniami na temat jakosci
i poziomu form przekazu medialnego. To wzajemne sprzg¢zenie na linii nadawca-
odbiorca (czy producent-konsument) warunkuje odpowiednio wysoki status for-

2 O autorytecie tekstu drukowanego i pozycji autora por. np. M. Foucault, Powiedziane, napi-
sane. Szalenstwo i literatura, Warszawa 1999.
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malny i aksjologiczny tradycyjnych mediow.® Do$¢ powiedzie¢, ze stowo wydru-
kowane cieszy si¢ odpowiednim statusem, powaga, autorytetem, takze w zakre-
sie ustalania porzadku i1 kodyfikacji norm jezykowych — wystarczy przywotac rolg
korpusu tekstow literackich przy pisaniu stownikow, czy uznanie publicystyki (czy
wrecz ogotu jezyka medidw) za jeden z nosnikdw wzorcowego rejestru jezyka.
W odniesieniu do samych prapoczatkdéw mediéw, do wynalazku druku, Ong pisat:

Druk stworzyt wyczerpujace stowniki i podsycat pragnienie uprawomocnienia ,,poprawnosci”’
jezykowej. Pragnienie to wyrasta w duzej mierze z poczucia jezykowego opartego na studium wy-
uczonej taciny. [...] Od poczatku, od wieku osiemnastego, az do ostatnich dziesigcioleci stowniki jg-
zyka angielskiego przyjmuja zwykle jako normg jezykowa to, co stosowali pisarze (i to nie wszyscy),

tworzac teksty do druku. Wszelkie inne sposoby postugiwania si¢ jezykiem, odbiegajace od sposo-
394

bow przyjetych w druku, uznano za ,,niepoprawne’.

W obszarze tak postrzeganego stowa drukowanego nie mieszcza sig, jak
mozna zatozy¢, elementy reprezentujace wybitnie niskie rejestry jezyka, jakimi sa
wulgaryzmy.® Zderzaja si¢ tu jednak dwie obserwacje. Po pierwsze — powszech-
ne przekonanie, ze postugiwanie si¢ nimi wyltamuje si¢ z przyjetych konwencji
obyczajowych i jest $wiadectwem niskiego poziomu kultury. Po drugie — row-
nie powszechna $wiadomo$¢ ich wysokiej frekwencji w zywej mowie, zwlasz-
cza w aktach niekontrolowanej, swobodnej, spontanicznej komunikacji. Za tra-
dycyjne funkcje wyrazen obscenicznych i przeklenstw uznaje si¢ na ogot ekspre-
sj¢ uczuc¢ i emocji, roztadowanie napigcia, che¢ wplynigcia na zachowania stucha-
czy, zamiar obrazenia badz napigtnowania kogos, a takze funkcje ludyczne.® Re-
alizuja si¢ one jednak prawie wylacznie w zywej, spontanicznej mowie. W formie
pisanej — ktora systemowo narzuca swego rodzaju przefiltrowanie uporzadkowa-
nia formalnego wedtug nowych kryteriow 1 wlaczenie zaro6wno czynnosci racjo-
nalnych (zawieszajac tym samym spontaniczno$¢ i emocjonalno$¢ méwienia), jak

3 Pomijam w tym miejscu zagadnienie fragmentaryzacji medidéw, segmentacji odbiorcow
i zréznicowane w zwiazku z tym oczekiwania pod katem poszczegolnych instytucji (oraz redakcji)
jako nadawcy. Istnieja bowiem obszary mediow, w ktorych normy sa mniej rygorystycznie trakto-
wane, a poruszane tu aspekty wulgaryzacji tekstow prezentuja si¢ zgota inaczej — na temat miejsca
i funkcji wulgaryzmow w prasie alternatywnej (gtownie tzw. zinach) por. I. Biernacka-Ligigza, Wul-
garyzmy w prasie alternatywnej, [w:] Jezyk a kultura. T.17: Zyczliwos¢ i agresja w jezyku i kulturze,
red. A. Dabrowska, A. Nowakowska, Wroctaw 2005, s. 315-325.

*W. Ong, Oralnosé i pismiennosé. Stowo poddane technologii, Lublin 1992, s. 178—179.

5 Przyjmujg tu definicje wulgaryzmu M. Grochowskiego, ktory ujmuje go jako jednostke lek-
sykalna, za pomoca ktorej mowiacy ujawnia swoje emocje wzgledem czegos lub kogos, tamiac przy
tym tabu jezykowe — por. M. Grochowski, Stownik polskich przeklenstw i wulgaryzméw, Warsza-
wa 1995, s. 15. Przedmiotem analizy sa tu przede wszystkim wulgaryzmy systemowe (wlasciwe),
a wigc takie wyrazenia, ktore ze wzgledu na swoje cechy formalne zostaty objgte tabu — za ich po-
moca tamane sa przede wszystkim konwencje jezykowe (tamze, s. 16).

5 J. Kowalikowa, Znaczenie i funkcja wyrazéw tzw. brzydkich we wspdlczesnej polszczyz-
nie mowionej, [W:] Wspolczesna polszczyzna méwiona w odmianie opracowanej (oficjalnej), red.
Z. Kurzowa, W. Miodunka, Krakow1994, s. 109-110.
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i okreslonych konwencji i wymogoéw wynikajacych z trwalosci stowa zapisane-
go — funkcje te w duzym stopniu blakna. Jesli zatem sa zapisywane, to albo se-
kundarnie jako elementy utrwalenia jgzyka mowionego (w dialogach, sprawozda-
niach, protokotach), albo prymarnie jako elementy stylizacji artystycznej, wspot-
tworzace warstwg estetyczng przekazu.

Stosunkowo rzadko w prasie ogdlnej mamy do czynienia z prymarnym uzy-
ciem wyrazen wulgarnych’. Jesli si¢ jednak juz pojawiaja, staja si¢ wyrazistym
sygnatem zaangazowania emocjonalnego autora. Skoro bowiem $wiadomie zdo-
bywa si¢ on na tak drastyczne ztamanie konwencji przekazu, musi mie¢ ku temu
(tak to odbieramy) wazne powody — w czytanie takiego tekstu wlacza si¢ pew-
na nadwyzka pragmatyczna: odbiorca musi w wigkszym stopniu uwzgledni¢ in-
tencje i emocjonalng warstwe przekazu. Tak wlasnie jest w tek$cie o wymow-
nym tytule Kaddafi ma w dupie, co tam niesmiato bgka swiat (,,Gazeta Wybor-
cza” 18.03.2011), gdzie dodatkowo uruchamia sig¢ swego rodzaju licentia poeti-
ca — autorem jest Janusz Rudnicki, jak czytamy w notce pod felietonem: ,,pisarz
1 eseista”. Jemu niejako z natury rzeczy ,,wigcej wolno”, totez mniej oburza czy
razi ostatnie zdanie z tekstu: ,,I nareszcie nikt z nich [Niemcéw — M.R.] nie bedzie
mnie tu wkurwia¢”. Zdarza sig tez, ze tego rodzaju emocjonalne nasycenie wy-
powiedzi dziennikarskiej jest swego rodzaju nawiazaniem do omawianego tek-
stu, w ktorym zostaty uzyte wyrazenia wulgarne — sa one niejako przeniesione
z poziomu metatekstu do tekstu. Wpisuja si¢ wowczas z jednej strony w swoisty
sposob narracji (nawiazanie, spdjnos¢, uzasadnienie), a z drugiej — wspottworza
warstwe ekspresywna tekstu publicystycznego. Tak jest np. w teks$cie R. Liniar-
skiego Legio, kiedy i ja dostane z liscia? (GW-Sport, 4.04.2011 r.), gdzie najpierw
autor relacjonuje sposob zagrzewania kibicow pitkarskich do dopingowania dru-
zyny, a potem uzupetnia wlasnym, odautorskim wulgaryzmem:

[...] z gniazda postawionego przez klub na kibolskiej trybunie ryczy uzbrojony w mikrofon:
,,Nie wiem, czy czgs§¢ z was sig zorientowala, ale jestesSmy na »zylecie «. A to nie jest miejsce dla ja-
kichs, kurwa, odpicowanych matolatek, dla jakich$ dtugowtosych, kurwa, pazi, dla jakichs, kur-
wa, gamoni. [...] Jak widzisz, ze kolega obok ciebie nie $piewa, to zajeb mu w teb. [...] Wez tego
mongota w teb jebnij! Wez go, do ciebie mowig. Postuchaj: wypierdalaj, jak nie chcesz $piewac,
bo ci zajebig w teb zaraz.

No i w sobotg zajebal. [...] Czy i mnie moze jebna¢? Jesli pitkarze nie sa bezpieczni na bo-
isku, czy jako posiadacz sezonowego karnetu mogg si¢ czué¢ bezpiecznie na stadionie?

W tekstach prasowych (i og6lnie: przekazach medialnych) obserwujemy jed-
nak przede wszystkim wtorne, sekundarne, czy tez metatekstowe uzycie wulga-
ryzmow. Sa one najczesciej wplatane w teksty dialogowe, cytowania wypowie-

" Moéwig rzecz jasna o przekazie medialnym, wylaczam zatem nieistotne tu przepadki zareje-
strowanych (i upublicznionych potem wtornie — w Internecie) wulgarnych zachowan jgzykowych
dziennikarzy w sytuacjach prywatnych (np. znane casusy Tomasza Lisa czy Kamila Durczoka).
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dzi innych o0s6b — znosi si¢ wigc w pewnym stopniu odpowiedzialnos¢ piszace-
go dziennikarza (to nie sa jego stowa, on je ,,tylko przytacza). Oto mamy repor-
taz Fejs bestii (,,Duzy Format” 10.02.2011) o internetowym linczu na sprawcach
przemocy wobec zwierzat, w ktorym na zasadzie przytoczen z wpisoOw na ,,Face-
booku” pojawiaja si¢ liczne — w tym najostrzejsze — wulgaryzmy:

Facebook: ,,Stuchajcie, ja mam juz tego dosy¢. Ja mam autokary — mam firme¢ przewozowa —
moze zbierzemy si¢ i tam pojedziemy i zajebiemy patami. Widzg tu duzo chetnych do tego, to roz-
prawimy si¢ raz dwa ze skurwysynami”.

Alicja ma 24 lata i jest nauczycielka w szkole polonijnej w Holandii. Na Naszej Klasie do jed-
nej z bestii napisala: ,, Ty jeste$ jebanym potworem. Gdybym mogta, tobym splungta na twoje, po-
bite przez kogos, cielsko!”.

Na podobnej zasadzie — cho¢ bardziej agresywnie i wyraziscie, o czym beg-
dzie mowa ponizej — funkcjonuja nagrane spontaniczne (najczesciej: prywat-
ne) wypowiedzi 0sdb publicznych, w ktérych pojawily si¢ wyrazenia wulgarne
w strukturze przekazu telewizyjnego. W niektérych przypadkach nasycenie wul-
garyzmami jest na tyle silne, Ze przystania w odbiorze publicznym merytoryczne
tresci wypowiedzi — jak byto w ostawionej rozmowie telefonicznej pomigedzy po-
litykami watbrzyskiej PO?:

— To co ona zrobita kurwa, styszalem od chuja pienigdzy od Wilda, ona wzigta pieniadze od
Wilda zeby zajebaé¢ Mirka, a Domagata kurwa zeby zajeba¢ kurwa Wilda, my$my tak stali kurwa
po boku. Teraz jak si¢ wypierdolil projekt jej z Wildem to jest duzy problem.

— No to ona byta zawsze przez was karmiona.

—No co ty to mnie si¢ pytasz, no to Kurwa ja tam nawet nie wiem. IdZ i si¢ spytaj naszego
kolegi Piotra czy ona byta karmiona czy nie. Jak byta karmiona i tak napierdalala, te filmy tej pie-
przonej kroniki, no Lonek kurwa, to kurwa to niewiarygodne.

— Ja patrzytem na to z boku. To byto dla mnie szokiem, tak miedzy nami.

— Mowitem, Ci kurwa w sobotg, a ty Kurwa nic nie kumates.

W prezentowanej w telewizji (TVN, ,,Fakty”) wersji stowa wulgarne byty
zwyczajowo ,,wypikane” (nalozono na nie filtr w postaci zagluszajacego pisku),
jednak nasycenie nimi tekstu musiato wstrzasna¢ widzem, przywyktymi raczej
do przestrzegania okreslonych standardow stowa w mediach. Trudno uznaé, ze
zabieg ,,wyciszania” wulgaryzméw miat tu na celu poszanowanie wrazliwosci
estetycznej telewidzow — zreszta, obejmowat on nie cate wyrazy, tylko rdzen bg-
dacy nosnikiem wulgarnych tresci, przewaznie tatwo byto wychwyci¢ elementy
fonetyczne naglosowe badz wyglosowe tak, aby widz mégt zidentyfikowaé stowo
mimo jego zredukowanej formy. Sama tre$¢ przekazu — korupcyjna propozycja
— mogla by¢ przeciez omoéwiona w innym sposob, nie byto koniecznos$ci prezen-

8 Przytaczany tu fragment pochodzi ze stenogramu dost¢pnego w internecie (http://syska.sa-
lon24.pl/255547,skandal-w-walbrzychu-senator-po-do-prokuratury)
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towania oryginalnych nagran. Uzna¢ wigc mozna, ze newsem stata si¢ tu nie owa
tres¢, ale wlasnie forma, a w szczegdlnosci — epatowanie wulgaryzmami. Ona tez
stata si¢ potem przedmiotem publicznej debaty (m.in. w publicystyce czy na fo-
rach internetowych). Forma wypowiedzi prywatnej, po upublicznieniu i medial-
nym naglo$nieniu, staje si¢ de facto sposobem dyskredytacji cztowieka, jego pu-
blicznego napigtnowania i — bywa — swoistego linczu medialnego.

Stowo w przekazie telewizyjnym traktujemy podobnie jak w prasie (autory-
tet instytucji medialnej), ma ono jednak t¢ niebezpieczna przewage, ze trudniej si¢
przed nim broni¢. W przypadku telewizji odbiorca jest bardziej bezbronny, trudniej
mu ,,cenzurowac¢” komunikat czy kontrolowac (cho¢by prewencyjnie, np. przed
dzie¢mi) — poprzez telewizj¢ Swiat zewngtrzny wdziera si¢ do szczelnej, chronio-
nej, prywatnej przestrzeni.® W tej sytuacji nawet przekaz zmodyfikowany, poda-
ny obrobce eufemizujacej jest niejako systemowo agresywny — mozna uznac, ze
w stopniu o wiele wyzszym niz nawet cytowane w pelnym brzmieniu wyrazy wul-
garne w prasie. Nad tymi ostatnimi o wiele tatwiej odbiorcy ,,zapanowac”.'°

Osobna kwestia pozostaje, czy standardowo stosowane w mediach zabiegi
eufemizacyjne rzeczywiscie spelniajg swa rolg. Zastgpienie czg$ci wyrazu wul-
garnego elementami ,,zagluszajacymi” (pisk w radiu/telewizji czy gwiazdki badz
wielokropek w prasie) petni funkcje¢ fizycznej ,,przystony”, jednak pragmatycznie
w zaden sposob nie utrudnia zdekodowania wtasciwej, pelnej formy drazliwego
w publicznym dyskursie stowa. Zabieg ten wydaje si¢ paradoksalnie — na pozio-
mie systemowym — uzasadnia¢ czy thumaczy¢ obecnos$¢ niektérych stow w prze-
kazie upublicznionym, w ktorym nie powinny si¢ one (jako obtozone spotecznym
tabu) w ogole znalez¢. Gdyby nie owe ,,przystony”, media musiatyby albo wpro-
wadza¢ owe stowa w pelnej postaci (dazenie do weryzmu ktocitoby si¢ z koniecz-
noscia spetnienia wysokich standardow stowa w przekazie publicznym), albo za-
stapi¢ je jakimi$ innymi badz w ogdle pominaé dany fragment — co z kolei pod-
dawaloby w watpliwos$¢ dziennikarska rzetelnos¢ i chec¢ przekazania petnej
prawdy. Stopien ingerencji w form¢ mediowanych tresci staje si¢ zarowno pro-
bierzem dziennikarskiej wiarygodnosci, jak i sprawdzianem etyczno-wychowaw-
czym czy tez normatywno-kulturowym.

Proceder upubliczniania w mediach wypowiedzi prywatnych stanowi¢ moze
osobne zagadnienie do rozwazania w kontek$cie np. rozgraniczenia sfery pu-
blicznej i prywatnej, zakresu (i granic) medialnej penetracji — zgodzimy si¢ za-
pewne, ze jedna z podstawowych funkcji medidow pozostaje informowanie, i ze
w imig prawdziwego i pelnego przekazu media sigga¢ powinny gtgboko i szeroko

® M. Halawa, Zycie codzienne z telewizorem, Warszawa 2006, s. 47.

1" Mozna tu dodatkowo wskazac¢ roznice miedzy przecietnym czytelnikiem prasy a przecigtnym
telewidzem, akcentujac przede wszystkim poziom ,,odbiorczych kompetencji medialnych”, wiaza-
cych sig z koniecznoscia wlaczenia okreslonych dziatan interpretacyjnych w przypadku réznych me-
diow, por. J. Thompson, Media i nowoczesnosé. Spoteczna teoria mediow, Wroctaw 2001, s. 44—46.



Mariusz Rutkowski — Kryzys czy efekt zréwnania? Uwagi o wulgaryzmach... 155

w najrozniejsze dziedziny i sfery zycia, takze prywatnego. Mieszcza si¢ w tych
dziataniach takze upublicznione rozmowy czy przechwycone sms-y (by przy-
wotac¢ tylko jeden ostawiony przyktad: ,,Chwata nam i naszym kolegom! Chu-
jom precz!”'). Ich publikowanie moze si¢ jednak wydawac uzasadnione w sytu-
acjach, gdy istotna jest tre$¢ — np. propozycja korupcyjna. Watpliwosci mnoza si¢
w tych przypadkach, gdy uwaga mediow koncentruje si¢ na samej formie — czy
chodzi wowczas faktycznie o to, by (jak media tlumacza) ,,pokazaé, jacy oni na-
prawde sa, jak mowia”, czy tez jedynie o przyciagnigcie uwagi i podniesienie
w ten sposob wskaznikow medialnego udzialu w rynku?

Praktykuje si¢ ponadto wlaczanie wulgaryzmow w strukture produkcji me-
dialnych na zasadzie cytatu, aluzji, komponentu sytuujacego przekaz w okreslo-
nym kontekscie i dajacym przez to mozliwos¢ odpowiedniej interpretacji. Tak
byto w programie ,,Szymon Majewski Show” w stacji TVN (8 marca 2011 r.),
gdzie wczesdniej odnotowany w mediach sposob zwracania si¢ do dziennikarzy
przez me¢za Marty Kaczynskiej stat si¢ — niejako na zasadzie Fiskowskich ,,tek-
stow trzecich” — osig konstrukcyjna jednego z zartow.!?

Omawiane zjawisko — ekspansja juz nie potocznosci i bylejakosci, ale wul-
garnoS$ci 1 agresji werbalnej — najtatwiej zinterpretowac¢ w kategoriach kryzysu,
upadku obyczajow, ogdlnej pauperyzacji i rownania w dot. Aby jednak owa dia-
gnoze¢ poglebié, warto by¢ moze rozwazy¢, czy omawiane zjawisko to rzeczy-
wiscie tylko kryzys mediow i degrengolada przestrzeni publicznej, czy tez moze
rownocze$nie jesteSmy $wiadkami pewnej zmiany akcentow funkcji i postrzega-
nia pozycji i roli mediow? Czy bowiem nie nast¢puje przesuwanie ich roli (lub
na poziomie spolecznym: postrzegania, widzenia tej roli) z kulturotworcze;j,
sytuujacej media w obszarach wysokich, do roli ,,czystych przekaznikow”, §rod-
koéw technicznych rejestrujacych rzeczywistos¢, umozliwiajacych oglad tych ob-
szarow $wiata, ktore bylyby niedostgpne bez owych ,,przedtuzaczy zmystow”.

Mozliwe, ze takie przewartosciowanie jest jeszcze jednym efektem upo-
wszechnienia internetu, ktory systemowo znosi resztki koturnowosci mediow
i narzuca bezposrednio$¢. Media zostaty w ten sposob zmuszone do podjgcia wy-
zwania w jeszcze jednej konkurencji: obok szybkosci, aktualnosci, dopuszczenia
do gtosu odbiorcow (uzytkownikow), istotna stata si¢ takze wiarygodnos¢ i da-
zenie do oddania autentycznego charakteru wydarzen we wszystkich mozliwych
aspektach (rzecz jasna — przy uwzglednieniu systemowej selektywnosci przeka-
zu medialnego). Media maja by¢ przezroczyste, niewidoczne, niewyczuwalne,
a wartos$cia przekazu medialnego staje si¢ jego zgodno$¢ z poznanymi wzorcami

"'Sms wystany przez A. Halbera do R. Kwiatkowskiego, ujawniony na posiedzeniu $ledczej
komisji sejmowej przez J. Rokitg.

12 Nagrane wulgarne odpowiedzi Dubienieckiego zostaty w programie satyrycznym wykorzy-
stane jako ,,gtos” w jego automatycznej sekretarce: probujacy si¢ potaczy¢ rozmowca miat do wy-
boru opcje wyrazone najmocniejszymi wulgaryzmami.
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zycia do§wiadczanego bezposrednio. W tym sensie wartosciowy przekaz to taki,
ktory nie ktoci sig z realnym $wiatem, nie razi sztucznoscia, ale jest jego dopet-
nieniem: realizowanym za pomoca mediow przesuni¢ciem horyzontdéw i rozcia-
gnigciem perspektywy. Proces rejestrowania $wiata nie moze by¢ zaktocony kon-
wenansami — $wiat ekranu czy publicystyki prasowej winien wpisywac si¢ w co-
dziennos¢, zlewaé z nig. Odwrotna niejako strona opisywanych konwencji me-
dialnych jest produkcja programéw reality show w typie ,,Big Brothera”.

Obok postepujacego (wraz z tabloidyzacja) tematycznego zréwnania mediow
1 rzeczywistosci warto zasygnalizowac takze ,,rutynowo$¢ odbioru produktu me-
dialnego, praktyczna czynno$¢, ktora ludzie wykonuja jako integralng czes¢ zycia
codziennego”."® Korzystanie z mediéw to czynnos¢, a wigc dziatanie wymagaja-
ce aktywnosci (roznej w przypadku réznych mediéw), a jednoczesnie wpisujace
si¢ w szereg innych typow ludzkich codziennych zachowan i czynno$ci. Wpisa-
nie medidow w rytual codziennosci to nic innego jak dopuszczenie ich do wspot-
ksztaltowania rzeczywisto$ci symbolicznej, w ktorej ludzie funkcjonuja. Przeka-
zy medialne staja si¢ wazna czescia naszego codziennego do$wiadczenia, nakta-
dajac si¢ 1 wspottworzac osobiste, indywidualne wzorce poznawcze, zréwnujac
si¢ z innymi typami do$wiadczen:

Wraz z przetwarzaniem przekazu medialnego i zwiazanych z nim reakcji do gtosu moze do-
chodzi¢ narracja, w ktorej ludzie moga przywotywaé swoje mysli, odczucia, doswiadczenia i wia-
zace si¢ z danym tematem aspekty wlasnego zycia. Podczas takiego dyskursywnego opracowywa-
nia przekaz moze zmienia¢ swoje znaczenie, jako ze jest postrzegany z coraz to innego punktu wi-
dzenia, poddawany komentarzom oraz, by¢ moze, krytyce innych osob, a takze stopniowo wplatany
w symboliczna strukturg zycia codziennego. Odbierajac 1 przyswajajac przekazy medialne, ludzie
angazuja si¢ w proces samotworzenia i samozrozumienia — cho¢ czgsto weale tego nie zauwazaja.'*

Na zakonczenie pewna dygresja metaedytorska i technologiczna. Ot6z pod-
czas pisania tego tekstu zmuszony bytem kilkakrotnie do napisania na klawiatu-
rze komputera wyrazéw wulgarnych. Jaki ma do nich ,,stosunek” najbardziej roz-
powszechniony edytor tekstu? W pelni je akceptuje — tj. nie zaznacza jako blad
czy wyraz nieznany. Mozna powiedziec, ze sa one systemowo tolerowane w prze-
strzeni pis an ej . Jako konkluzj¢ na poziomie metapisania mozna wigc przyjac
twierdzenie, ze wyrazy te spowszednialy na tyle, ze sa nawet tolerowane przez
technologi¢ komputerowa. Wlaczywszy te obserwacj¢ w ramy teorii medialnego
zrownania'®, otrzymujemy jeszcze jeden przejaw zblizenia rzeczywistos$ci i me-
didéw, tym razem w zakresie traktowania najbardziej wyrazistych, systemowych
przejawow ekspresji jezykowe;.

13 J. Thompson, dz. cyt., s. 43.
4 Tamze, s. 47-48.
15 Na ten temat por. B. Reeves, C. Nass, Media i ludzie, Warszawa 2000.
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WULGARNOSC PRZEKAZU JAKO PRZEJAW BRAKU
WARTOSCI W POLSKIM INTERNECIE
NA PRZYKLADZIE YOUTUBE

Serwis YouTube pozwala na publikacje w sieci krotkich filméw przez uzyt-
kownikow. Bywaja to teledyski, fragmenty pelnometrazowych fabut, relacje z wy-
darzen sportowych, etc. Jednak w Polsce bardzo duza popularnoscia ciesza si¢ for-
my, w ktorych bohaterami sa przypadkowi ludzie, a jedynym ich wyrdznikiem jest
wulgarnos$¢. Przyjmuje ona r6zne formy: bywaja to respondenci sond ulicznych,
przypadkowi uczestnicy badz komentatorzy roznych wypadkow, a takze bohatero-
wie quasi-reportazy filmowych, ktorzy stali si¢ internetowymi celebrytami. W ni-
niejszym tekscie przedstawig kilka najpopularniejszych filmikow, rozpatrze je pod
wzgledem kryteriow estetycznych uzywanych w kulturze masowej oraz z punk-
tu widzenia etyki mediow, a takze opisz¢ fenomen popularnosci, dzigki ktorej tym
zjawiskiem interesuja si¢ media ,,powazne”, aspirujace do tzw. kultury wysokiej.

Jednym z prekursorow zjawiska popularyzacji wulgarnosci byt niejaki Cygan
(wt. Jan Kreczman)', uczestnik wywiadu dla mtodziezowej telewizji.? Mgzczyzna
dobitnie wypowiadat si¢ na temat ,,bandy ztodziei polskich, decydentow”, ktorzy
go oszukali. Skarzyt si¢ na pinéset (sic!) ztotych renty, krytykujac stuzby ochro-
niarskie 1 straz miejska, ktore to ,k***y j***ne” za darmo biora jego pieniadze.
Filmik doczekat si¢ niemalze 4 milionéw wyswietlen, Cygan stat si¢ symbolem
uci$nionych przez ZUS, a wyrazenie ,,Oszukali mnie!” zdobito koszulki z jego
wizerunkiem dostgpne na serwisie Allegro.

Zabawnym respondentem okazal si¢ rowniez pan, przedstawiajacy si¢ jako
,-doktor natuk” (sic!). Ktory na pytanie, kiedy si¢ najczgsciej Smieje, odpart ,,jak-
by Jan Rodzen upadt i sobie ghupi ryj rozwalit’”*, dodajac jeszcze na koniec ,,Niech
zyje wolna Polska! Precz z komuna!”. Ten filmik byt juz nieco mniej popularny
(nieco ponad 700 tysigcy odston), jednak rowniez doczekat si¢ grona wielbicieli,
cytowan, a takze forow dyskusyjnych.

'K. Kapiszewski, Fenomem, artykut dostgpny w internecie pod adresem http://www.przeglad-
tygodnik.pl/pl/artykul/fenomem (pobrano 30.04.2011).

2 Zob. materiat filmowy dostgpny pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=Dro6iT-
glvng (pobrano dnia 30.04.2011).

3 Zob. materiat filmowy dostgpny pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=GFt-
8BYpzsdc (pobrano dnia 30.04.2011)
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Inny przyktad to Barbara Kwarc, znana jako Pani Basia z ,,Klatki B”, bohater-
ka wideobloga, w ktorym dzieli si¢ przemy$leniami na temat codziennych spraw,
w tym tak istotnych, jak ,,pies srajacy w windzie”.* Mozemy tez zobaczy¢ ja choc-
by wyzywajaca Swiadkéw Jehowy.® Prosty jezyk, wstawki typu ,,lelum polelum”,
no i obowiazkowe przerywniki , k***a” — oto elokwencja pani Barbary. Mimo to
pierwszy filmik z jej udzialem obejrzato ponad 7 milionow uzytkownikow, a i kil-
kanascie nastgpnych miato ponad milionowa widownig.

Kolejny filmik:® ogolony na tyso fan sportowej odziezy zjezdza z drugiego
pigtra bloku po piorunochronie. Na dole czekaja jego rozbawieni koledzy, kiedy
nagle z okna wynurza si¢ czujna sasiadka, krzyczac: ,,0 ty sk***synu, urwiesz mi
od internetu!”. — Jestem hardkorem — odpowiada chtopak. — Jestem kaskaderem
w Holitudzie!

Jak oceniac¢ takie ,,produkcje”? Jakie kryteria przyja¢ przy ocenianiu ich po-
tencjalnej warto$ci? Czy w ogole mozna w tym przypadku oceniaé ich estetyke?
W swej ksiazce Studia kulturowe. Teoria i praktyka, Chris Barker pisze, iz kryte-
ria estetyczne w kontek$cie kultury masowej sa bezuzyteczne, ze wzgledu na ich
relatywizm:

Proba stworzenia uniwersalnych kryteriow ocen estetycznych nieuchronnie prowadzi do re-
latywizmu, czyli przekonania, ze w réznym czasie i przestrzeni znajduja zastosowanie alternatyw-
ne kryteria. W zwiazku z tym w obrgbie studiow kulturowych nacisk ktadzie sig raczej na spotecz-
ne 1 polityczne konsekwencje konstruowania i rozpowszechniania konkretnych reprezentacji $wia-
ta. Kryteria oceny, ktorymi postuguja si¢ badacze z zakresu studiéw kulturowych, opieraja si¢ nie
tyle na estetyce, ile na wartos$ciach politycznych i analizie ideologicznej. Rola krytyki staje si¢ tu
dazenie do lepszego zrozumienia powigzan mig¢dzy procesami symbolicznymi i kulturowymi a wta-
dza spoteczna, polityczng i ekonomiczna. Z tej perspektywy nie ma wigkszej potrzeby skupiac sig
na tym, czy kultura jest pod wzglgdem formalnym i estetycznym ,,dobra” czy ,,zta”. Nalezy raczej
rozwazyc¢ jej konstrukcjg ,,ideologiczna” i potencjalne konsekwencje, pamigtajac, ze pozycja, z kto-
rej sie to czyni ma charakter nieuchronnie warto$ciujacy.’

W przypadku tak specyficznego medium, jakim jest internet, gdzie panu-
je (przynajmniej w teorii) pelna demokracja uzytkownikow i kazdy moze samo-
dzielnie okresli¢, co mu sig¢ podoba, a jedynym obiektywnym kryterium jest popu-
larnos$¢, relatywizm estetyki moze sig tylko powigkszac, co mozna zaobserwowacé
cho¢by w komentarzach pod filmami, gloryfikujacych najwulgarniejsze postaci.
Rowniez najchgtniej cytowane sa frazy zawierajace przeklenstwa.

4 Zob. material filmowy dostepny pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=32nX4M-
gv{04 (pobrano dnia 30.04.2011)

5 Zob. materiat filmowy dostepny pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=JSo-
Z8XsCtK4 (pobrano dnia 30.04.2011)

6 Zob. material filmowy dost¢pny pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=8nd5n-
SKVOUo (pobrano dnia 30.04.2011)

7 C. Barker, Studia kulturowe. Teoria i praktyka, Krakow 2005, s. 73.
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Wspomniana rdéwnos$¢ internautow tworzy jeszcze jedna barier¢ w ocenach
estetycznych. Pisze o tym Dominic Strinati:

W nawiazaniu do faktu, iz elitaryzm moze by¢ uzyty do powotywania si¢ na niesprawdzone
wartosci, ktore sa podstawa ferowania dogmatycznych sadow na temat kultury popularnej, pierwszy
pojawiajacy si¢ problem dotyczy uprzywilejowania, ktore nadaje si¢ tym stanowiskom, z punktu
widzenia ktorych moze by¢ rozumiana i interpretowana kultura masowa wzglednie popularna. Sta-
nowisko elitarystyczne zaktada, ze kulturg popularna lub masowa mozna w sposob wlasciwy zro-
zumie¢ i interpretowaé z punktu widzenia kultury wysokiej czy wyzszej teorii, wedtug zasad este-
tyki smaku elit kulturalnych i intelektualnych. Jest to problem, poniewaz zasady czy wartos$ci leza-
ce u podstaw tego stanowiska pozostaja cz¢sto niezbadane i nie maja waloru teoretycznego. Zakta-
da sig, ze elitarne wartosci i estetyka sa bezwzglednie prawomocne i autorytatywne, a zatem zdol-
ne do oceniania innych typoéw kultury. Mozna twierdzi¢, ze teoria kultury masowej jest elitarystycz-
na, gdyz elitaryzm bazuje na zespole niesprawdzonych wartosci, ktore ksztattuja odbior kultury po-
pularnej reprezentowany przez jej zwolennikéw. Charakterystyczna dla elit jest proba narzucania
swoich gustow jako najlepszych, jako jedynych godnych posiadania, a wigc i narzucanie ich jako
sposobdw analizy kultury popularne;.

Idac dalej, elitaryzm zdaje sig¢ nie rozpoznawac, iz kultura masowa moze by¢ rozumiana, in-
terpretowana i oceniana przez inne grupy z pozaelitarnych pozycji spotecznych i estetycznych. Ro-
dzi to pytanie, dlaczego ocena kultury popularnej ze strony pewnych grup jest traktowana jako lep-
sza lub bardziej prawomocna niz oparta na standardach innej grupy.®

Spolecznos¢ internetowa jest bardzo wyczulona na wszelkie proby kontro-
li, narzucania gustéw, osady autorytetow, etc. Spelnia si¢ tu prosta zaleznos¢: to,
co popularne jest fajne i na odwroét. Pojawia si¢ zjawisko sprzg¢zenia zwrotnego.
Poprzez komentarze, liczne przerobki (nierzadko taczace kilka cytatoéw w jedna
kompozycje) i gry intertekstualne, uzytkownicy YouTube popularyzuja ulubione
tresci, przedtuzajac ich zywotnos¢.

Wspomniane ,,Oszukali mnie” Cygana, ,,jestem hardkorem!” czy ,,ale urwat
z filmiku pokazujacego kraks¢ samochodowa staty si¢ swoistymi bon-motami, cyta-
tami uzywanymi w odniesieniu do wielu codziennych sytuacji. Osoby rozpoznajace
owe kwestie i rozumiejace t¢ intertekstualnos¢ tworza grupeg ,,wtajemniczonych”,
tych, ktorzy sa na biezaco. Liczy si¢ ilos¢ wyswietlen na YouTube, polecen na wy-
kop.pl czy tez ,,lubi¢ to” na Facebooku, etc. Zatem jesli wigkszosci podoba si¢ opo-
wie$¢ Pani Barbary o defekacji psa — c6z, nalezy przypomnie¢ sobie stara paremig,
ze de gustibus non est disputandum.

Jednak, jesli nie mozna oprze¢ si¢ na kryteriach estetycznych, w jaki sposob
ograniczy¢ wulgarny przekaz? Jan Pleszczynski proponuje kryteria etyczne, po-
dajac jako przyktad programy Kuby Wojewodzkiego, ktore

122 1229

moga [...] nie miesci¢ si¢ w czyjej$ moralnosci, natomiast zasadniczo nie sa nieetyczne. Tak-
ze wiele sposrod kontrowersyjnych i szokujacych fotografii publikowanych w prasie nalezy oceniac¢

8 D. Strinati., Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznan 1998, s. 42.
® Zob. material filmowy dostgpny pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=BRnw-
M2xo0 -A (pobrano dnia 30.04.2011)
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w kategoriach estetyki i moralnosci, a nie etyki. Brak etyki mozna natomiast zasadnie zarzucaé pro-
dukcjom typu ,,Big Brother”, ktore promuja liczne antywartosci, jak podgladactwo, naruszanie in-
tymnosci, gorszenie odbiorcow!'®

Kryteria etyczne mozna uzna¢ zatem za bardziej uniwersalne i uzy¢ ich jako
podstawowe przy ocenie zjawiska wulgarnosci na YouTube. Filmiki petne prze-
klenstw i prostackich odzywek trudno wtedy ocenia¢ tylko na ptaszczyznie ,,podo-
ba si¢ — nie podoba”. Poczucie zgorszenia, niesmak wywolany kaleczeniem jezyka
(przeciez wulgarno$¢ to nie tylko brzydkie wyrazy!) moglyby spetnia¢ decydujaca
rolg przy kwalifikowaniu pewnych tresci jako bezwartosciowe. Jednak cigzko jest
rozpatrywac to zjawisko wylacznie w kontekscie kultury masowej, czyli niejako
bezosobowej, gdzie odpowiedzialnos¢ za bezwartosciowos¢ rozktada si¢ na milio-
ny, skoro popularno$¢ niektérych filmikow stata si¢ tak duza, ze doczekaly si¢ one
publikacji w jak najbardziej powaznych gazetach czy tygodnikach opinii.

Cygan pokazywany byt w ,,Faktach” TVN, wszyscy znaja kandydata na pre-
zydenta Biategostoku Krzysztofa Kononowicza. Barbara Kwarc doczekata si¢ na-
wet wywiadu w prestizowym wydawnictwie ,,Gazety Wyborczej” — ,,Twarze Du-
zego Formatu™''. W rankingu ,,Przekroju” zatytutowanym ,,Z czego $mieja si¢ Po-
lacy”'?, rowniez opisywana jest Pani Basia, a takze dwa inne fenomeny polskiego
YouTube — Hardkorowy Koksu i Forfiter.

Ten pierwszy okazat si¢ by¢ sprawnie poprowadzong kampanig reklamowa
suplementow diety dla ¢wiczacych na sitowni. A odzywki Roberta Burneiki — li-
tewskiego kulturysty, mieszkajacego w USA, a mdéwiacego po polsku z dziwnym,
kresowo-amerykanskim akcentem, ze ,,nie ma op***lania si¢” i trzeba ,,wpie-
r¥**la¢ stejki” — w rzeczywistosci byly nazwami specyfikow, takich jak ,,Rocket
Fuel” czy ,,Double Blaster”."

Z kolei Forfiter'* (od angielskiego four-feet, czyli cztery stopy dtugosci)
to historia polowania na aligatora. Nasz rodak rozmawia ze swoim szwagrem
w specyficznym dialekcie bedacym mieszanka polskiego i angielskiego, oczywi-
Scie gesto przetkana przeklenstwami. Kwestie ,,no bierz ta, k***a kure” czy tez
jest pigkny, it’s beautiful” rowniez sa obecnie modne wsrod polskich internau-
tow. Forfiter doczekat sig nie tylko facebookowego konta i swego miejsca w ran-
kingu ,,Przekroju”, ale takze utrzymanej w bluesowym stylu piosenki'> autorstwa

10J. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, Warszawa 2007, s. 48.

" Twarze Duzego Formatu, Warszawa 2009.

12}.. Orbitowski, M. Rachid Chehab, Z czego si¢ smiejq Polacy, ,,Przekrdj” 2011, nr 2, s. 10.

13 Zob. S. Czubkowska, Hardkorowy Koksu, czyli Swiety Graal e-marketingu, artykut dostepny
w internecie pod adresem http://forsal.pl/artykuly/503669,hardkorowy koksu_czyli_swiety_gra-
al e marketingu.html (pobrano dnia 30.04.2011).

14 Zob. materiat filmowy dostgpny pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=IgmT-
KXiljuQ (pobrano dnia 30.04.2011)

15 Zob. materiat filmowy dostgpny pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=1b0uom-
M9z0g (pobrano dnia 30.04.2011)
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sieciowego performera — CeZika'®, znanego m.in. ze $piewania ,,0d tytu” w pro-
gramie Szymona Majewskiego.

Trudno jest zaprzeczy¢ ambicjom ,,Gazety Wyborczej” czy ,,Przekroju”, jed-
nak takimi publikacjami niejako legitymizuja obecno$¢ wulgaryzmow w polskim
internecie, a takze sprawiaja, ze owe filmiki przestaja by¢ rozpatrywane jako, ko-
lokwialnie mowiac, wyghupy, czy tez swoisty folklor, a wzbudzajq zainteresowa-
nie szerszych grup spotecznych. Tym samym wznosza je do poziomu kultury wy-
sokiej, czyniac z przypadkowych ludzi kulturowy fenomen.

W tej sytuacji nalezy postawi¢ pytanie, czy w dobie powszechnego dostepu
do internetu istnieje jakikolwiek sposob na ograniczenie wulgarnosci i powstrzy-
manie kryzysu warto$ci? Internauci kazda probe cenzury traktuja jako zamach na
wolno$¢ stowa, a wiadomo, ze dla serwisow internetowych (i po$rednio reklamo-
dawcow) liczy si¢ kazde kliknigcie, wigc ich wtasciciele nie beda narazaé si¢ na
utrate ,.klikalnosci” w imig dbatosci o czystos¢ jezyka, szczegdlnie, ze tresci wul-
garne powigkszaja popularno$¢. Podobny skutek osiagaja wyzej wymienione pu-
blikacje. Jedynym wyjsciem wydaje si¢ zatem, bedaca wynikiem zmiany podej-
$cia, autocenzura — zarOwno prewencyjna, jak i ta post factum. Kazdy internauta
narzekajacy na poziom prezentowanych obecnie na YouTube tre$ci moze w pro-
sty sposéb przyczyni¢ si¢ do ograniczenia ich zywotno$ci — poprzez unikanie
takich filmikow i nieuczestniczenie w ich rozpowszechnianiu. I przestanmy
wreszcie traktowa¢ wulgarnos¢ jako co$ fascynujacego, a zacznijmy ja zwalczac
jako to, czym faktycznie jest — nowotwor niszczacy jezyk i czyniacy przekazywa-
ne tresci zupetnie bezwarto$ciowymi.

16 Zob. oficjalna strona CeZika, dostgpna pod adresem http://cezik.com/.






Magdalena Trysinska

Uniwersytet Warszawski

JAK PRZECIWDZIALC KRYZYSOWI FORMY?
0 JEZYKU KRESKOWEK DLA DZIECI

Filmy animowane moga przyczyni¢ si¢ do rozwoju jezyka dziecka we
wszystkich aspektach — semantycznym, gramatycznym i pragmatycznym. Oczy-
wiscie moga takze spowodowac nabywanie wzorcow negatywnych (blednych
form gramatycznych, btednych znaczen czy wreszcie nieakceptowanych spo-
tecznie zachowan jezykowych).

W niniejszym opracowaniu bior¢ pod uwagg jedynie aspekt semantyczny,
dlatego tez ograniczg si¢ do przyblizenia badan nad rozwojem jezykowym dziec-
ka tylko w tej ptaszczyznie.

Dla rozwoju jezykowego dziecka ilosciowy przyrost stownika jest szcze-
gblnie istotny. Za autorami ré6znych opracowan mozna podac orientacyjne dane
liczbowe':

Wiek dziecka Przybliio.na liczba stow
w stowniku czynnym
koniec 1. roku zycia 3
18 miesigcy 25
2 lata 300-400
3 lata 1000
5 lat 2000
7 lat 4000
14 lat 8000-10000

Stownik bierny dziecka z cata pewnoscia jest wigkszy. Ewa Filipiak?, powo-
lujac si¢ na Szumana, podaje, iz liczba wyrazow rozumianych przez dzieci sied-
mioletnie wynosi okoto 5000 jednostek, natomiast w wieku 14 lat powigksza si¢
czterokrotnie (czternastolatek rozumie okoto 20 000 stow).

Dla badan nad jezykiem medidow dla dzieci istotne jest, iz: ,,Pasywne rozu-
mienie mowy poprzedza jej aktywne uzywanie i jest wtasciwie warunkiem roz-

! Za: E. Filipiak, Konteksty rozwoju aktywnosci jezykowej dzieci w wieku wezesnoszkolnym,
Bydgoszcz 2002, s. 107.
2 Tamze.
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woju mowy’”. Kazda sytuacja stwarza okazje do opanowywania znaczen no-
wych stow. Dotyczy to nie tylko codziennych czynnosci, w ktorych dziecko bie-
rze udzial (jedzenie, ubieranie, zakupy, wizyta u lekarza), ale takze spotkan z bo-
haterami ulubionych kreskowek, filmow, wierszykow czy opowiadan. E. Filipiak
mowi w tym przypadku o szybkim tworzeniu mapy, czyli opanowywaniu zna-
czen stow po ich krotkiej ekspozycji.*

W mlodszym wieku, kiedy dominuje uczenie si¢ w sposob spontaniczny,
dzieci z wlasciwa sobie ciekawoscia i chgcig poznawania otaczajacego $wia-
ta daza do poznawania znaczen. Juz w czasie tworzenia zdan stownik dziecka
wzbogaca si¢ o ponad 1000 jednostek leksykalnych. A kolejny okres przyno-
si prawdziwa rewolucje. Dziecko rozpoczyna wlasna tworczosé jezykowa (por.
dziecigce neologizmy), a przede wszystkim zaczyna pyta¢. Zdobywa takze zdol-
no$¢ do uczenia si¢ w sposob spontaniczno-reaktywny, a przy tym nie traci chgci
poznawania swiata, takze $wiata jezyka. Ten okres trzeba w zwiazku z tym wy-
korzystac jak najlepiej. Psycholodzy zwracaja uwage, Ze sa to najwazniejsze lata
w zyciu cztowieka — nie wolno ich zaprzepasci¢.’ Nie zawsze srodowisko rodzin-
ne jest w stanie zapewni¢ dziecku odpowiedni poziom stymulacji (przyczyny
moga by¢ rdzne: niski status spoteczny, brak czasu na zabawg i wspdlne rozmo-
wy, wreszcie patologia). Wowczas ogromna nadzieje nalezy poktada¢ w eduka-
cji przedszkolnej i wezesnoszkolnej. Ale nie tylko. Z pomoca moga przyjs¢ war-
tosciowe przekazy medialne (i oczywiscie dobra literatura dziecigca, ktorej ko-
rzystnego wptywu nie trzeba uzasadniac). Z bogatej oferty medialnej trzeba tyl-
ko wybra¢ to, co moze korzystnie wptynac na rozwoj matego uzytkownika jezy-
ka polskiego.

Na potrzeby niniejszego opracowania wybratam film Marta mowi. Jest to
amerykansko-kanadyjski® serial animowany, przeznaczony dla dzieci w wieku
4-7 lat. Jak czytamy w opisie filmu, zamieszczonym w Wikipedii: ,,W kazdym
odcinku prezentowane jest przewodnie stowo-klucz oraz 20 innych stéw. Serial
koncentruje si¢ na zagadnieniach mowy, co nadaje mu walory edukacyjne. Dzieci,
poznajac nowe stowa oraz ich znaczenia, przygotowuja si¢ do nauki czytania”.’

Analizowany serial rzeczywiscie sprzyja rozwijaniu stownika dziecka, za-
rowno biernego, jak i czynnego. Moze si¢ takze przyczyni¢ do przechodzenia
stow ze stownika biernego do czynnego, na przyktad podczas zabawy. W kaz-
dym odcinku pojawiaja si¢ stowa, ktore przez bohaterow sa definiowane — w ten

3 Tamze.

4 Tamze, s. 110.

> Por. G. Dryden, J. Vos, Rewolucja w uczeniu, Poznan 2003, s. 227-267.

5 W telewizji polskiej emitowana jest oczywiscie wersja dubbingowana. W swoich analizach
nie bior¢ pod uwagg jezyka oryginatu. Interesuje mnie bowiem jedynie polska wersja kreskowki,
odbierana przez polskie dzieci. Zaktadam, ze polski dubbing musi by¢ dostosowany do polskiego
odbiorcy, dla ktorego jezyk oryginatu pozostaje bez znaczenia.

7 www.wikipedia.pl [data dostgpu: 30 maja 2011r.]
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sposob dziecko poznaje nowe znaczenia. Nalezy zaznaczy¢, ze definicje te poja-
wiaja si¢ w roznorodnych sytuacjach komunikacyjnych, zupetnie niezwiagzanych
z procesem celowej edukacji. W ten sposob wykorzystuje sig¢ spontaniczna cheé
dziecka do uczenia sie.

Mozna wskaza¢ kilka sytuacji, w ktorych bohaterowie odkrywaja znacze-
nia nowych stow.

Istotne jest to, kto jest gldownym bohaterem filmu. Jest nim Marta, pies, kto-
ry posiadt zdolnos¢ méwienia ludzkim gltosem. Poniewaz kompetencja komuni-
kacyjna Marty ciagle wymaga doskonalenia, czgsto prosi ona swoich opiekunow
0 wyjasnianie znaczenia stow.

[Marta] Méwi [kaczor], ze nie wyzdrowiat. Skrzydto bardziej boli i znéow jest mu Zle.
[Mama Heli] A na pewno nie symuluje?
[Marta] Stucham? A co znaczy: symuluje?
[Mama] To znaczy, ze udaje. Moze symuluje bl skrzydta, cho¢ jest juz zdrowy?

Kiedy Marcie uda si¢ odgadnaé¢ znaczenie jakiego$ stowa, wywoluje to
u niej naturalng rado$¢:

[Hela] Wyobrazasz sobie, co to bedzie, jak razem zamieszkaja? Chyba trudno o wigksza
rozbiezno$¢.

[Marta] Rozbiezno$¢? Czy to oznacza réznic¢ migdzy nimi?

[Hela] Wtasnie.

[Marta] Jej! Sama zrozumiatam!

Sa sytuacje, kiedy to Marta okazuje si¢ kompetentnym uzytkownikiem j¢-
zyka, szczeg6lne w kontaktach ze swoimi czworonoznymi przyjaciéimi. Dlatego
czesto stuzy ludziom pomoca w zrozumieniu innych zwierzat:

[Hela] Marta rozumie wigkszo$¢ zwierzat.

[wlasciciel psa] Moze powiedzie¢, co dolega Slapi. Wyglada na bardzo nieszczgsliwa.
[Marta] Slapi, chcesz sobie pogawedzic?

[Slapi] hau hau

[Marta] Pogawedzi¢, to znaczy pogadac sobie ze mna, co sig dzieje.

Na podstawie kontekstu sytuacyjnego mozna stwierdzi¢, ze Slapi pyta Mar-
tg (oczywiscie w psim jezyku), co oznacza czasownik pogawedzié. Takich ,,roz-
mow” Marty z innymi zwierzgtami jest w filmie wiele. Czgsto Marta pelni role
thumacza — powtarza pytanie swojego ,,rozmowcy”, tak jakby chciata przethuma-
czy¢ widzom zwierz¢ca mowge. Tak si¢ dzieje na przyktad w ponizszej sytuacji:

[Marta] Ralf, cze$¢, bedziemy cig¢ odwiedzac.
[kaczor] kwa kwa kwa
[Marta] Dlaczego cig¢ zostawiamy? Jeste$ zdrowy, niepotrzebny ci bandaz.
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Nie tylko Marta ma problem ze zrozumieniem niektorych pojec. Takze inni
bohaterowie filmu tltumacza sobie nawzajem znaczenie stow. Producent filmowy
upewnia si¢ w tym przypadku, czy jego fachowy jezyk jest zrozumialy dla laika:

[producent filmowy] Mam dane o ogladalnosci. Wiecie, co to jest?
[Hela] To takie wyliczenie, ile 0sob ogladato program?

W kolejnej rozmowie natomiast Ron zdaje si¢ pierwszy raz stysze¢ stowo
zrasta:

[Marta] Opiekujemy si¢ kaczorem, ktoremu zrasta si¢ skrzydto.
[Ron] Zrasta?
[Hela] To znaczy, ze kosci sig lecza.

Nalezy podkresli¢, iz mimo ze w film ma przede wszystkim walory eduka-
cyjne, dydaktyzm nie jest tu nachalny. Nauka znaczen nowych stow jest umie-
jetnie wkomponowana w tre$¢ filmu. Kazdy odcinek ma temat przewodni, kto-
ry sklania do rozszerzania stownictwa z danego kregu znaczeniowego. Na przy-
ktad ogladajac odcinek pt. Wataha Marty, mali widzowie dowiedza sig, co to
jest: drzewo genealogiczne, pokolenie, przodek, potomek, a takze wataha (przod-
kowie psow zyli bowiem w watahach). Pojawia si¢ nawet hasto encyklopedycz-
ne — Marta oglada film o swoich przodkach, z ktérego dowiaduje sig, ze:

Wilk to grozny drapieznik pojawia si¢ w legendach i bajkach. Ale czy wiedzieliscie, ze wilki
to przodkowie dzisiejszych psow?

Nie wszystkie stowa, ktore moglyby by¢ nieznane dziecku, sa definiowane.
Myslg jednak, Ze nie utrudnia to odbioru, poniewaz z kontekstu dziecko tatwo
domysli sig¢ znaczenia wyrazu, np. torreador, ewakuowac (szpital). Sa oczywi-
$cie 1 takie wyrazy, ktoére moga sprawi¢ trudno$¢, szczegolnie polskiemu widzo-
wi (pamigtajmy bowiem, ze film powstal w innej kulturze, kanadyjsko-amery-
kanskiej). Mam tu na mysli takie wyrazy, jak: baseball, swieto Chanuki. Definio-
wane sa tylko te wyrazy, ktore pozostaja w Scistym zwiazku z tematem odcinka.

Na uwagg zastuguja jednak takze definicje stow prostych znaczeniowo, naj-
prawdopodobniej znanych matemu dziecku. Najczg$ciej petnia one funkcje hu-
morystyczne. Tak jest w sytuacji, gdy starsza pani, przewrazliwiona na punkcie
swojego zdrowia, rozmawia z lekarzem:

[Pani D.] No, jak moja wysypka, panie doktorze? Czy ja jeszcze kiedy$ poczujg ulge?

[Lekarz] Ulgg?

[Pani D.] Jest pan lekarzem i nie wie pan, co to ulga? Ha! Ulga jest, gdy wreszcie, wreszcie
przestaje nas bole¢ i czujemy sig lepiej!

[Lekarz] Doskonale wiem, co to takiego ulga. Po prostu si¢ dziwilem, ze pani o tym wspomi-
na, bo nie ma pani wysypki.
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Ta sama pacjentka nie rozumie znaczenia wyrazu rados¢, poniewaz na co
dzien skupiona jest na swoich licznych dolegliwosciach i niedogodnosciach zycia:

[Lekarz] Ale Marta sprawia tyle radosci innym pacjentom.

[Pani D.] Czego? Czego?

[Hela] Radosci, czyli Zze oni ciesza sig z Zycia.

[Pani D.] Ha, rado$¢! Ze sig ciesza z zycia? Nie, nie styszalam, to pewnie jakas nowos$¢.
Zdziwienie budzi fakt, gdy ktos, po kim nie spodziewamy si¢ kompetencji

w zakresie definiowania, wykazuje si¢ nig. Dwie przyjaciotki dziwig sig, gdy ich

kolega, Tadek, ktory nie przejawia na ogot zdolnosci w tym zakresie, poda zna-

czenie jakiego$ stowa, oczywiscie niezbyt skomplikowanego semantycznie:

[Tadek] Czes¢, dziewczyny. Dzigki za pomyst wspolnego zamieszkania. Byto $wietnie. To
niesamowite, ile nas taczy. Kiedy co$ ci¢ z kim$ laczy, to znaczy, ze wy to samo lubicie. Mnie
i Trumana tacza na przyktad wspoélne kolezanki. Na razie!

[Hela] Czy Tadek wiasnie...

[Alicja] co$ zdefiniowal.

Zdarza sig, ze Tadek definiuje stowa oczywiste, ktorych nie potrzeba definio-
wac. Jego definicje sa przy tym zawile, i nie wnosza nic nowego do znaczenia sto-
wa, raczej bardziej je gmatwajgq. Wowczas ujawnia si¢ rozrywkowa funkcja filmu:

[Truman] Zeby wyleczy¢ Marte, musimy wiedzie¢ doktadnie, co jej jest.

[Tadek] Wtasnie, a dokladnie nie znaczy czegos jakby co moze jej dolega¢. Nie. Dokladnie
znaczy: absolutnie, catkowicie, z pewnoscia to, co jej dolega.

[Truman] [skonsternowany] Yyy dzigki, Tadku. Czy Marta jadta dzi$ cos$ nietypowego?

Sa takze sytuacje, ktore tylko pozornie wymagaja definiowania. Dobrym
przyktadem jest tu rozmowa rodzicéw z Hela dotyczaca pobytu chorego kaczo-
ra w domu rodzinny:

[Hela] A to Ralf. Zostanie, az wydobrzeje.
[Tata] Co?!
[Hela] To znaczy, az wyzdrowieje. Ztamat skrzydto.

Zaimek pytajacy co na og6t sygnalizuje odbiorcy, ze nadawca nie zrozumiat
przekazu. Dlatego tez Hela thumaczy ojcu znaczenie stowa wydobrzec. Kontekst
wizualny pozwala jednak twierdzié, iz pytanie ojca bylo wywolane irytacja — jest
wyraznie niezadowolony z koniecznos$ci goszczenia kapry$nego kaczora.

Zdarza sig, ze jeden z rozméwcoOw zwraca uwagge drugiemu, iz zle uzywa ja-
kiegos stowa:

[Tata] Nasz rodzina tez ma wlasne tradycje, jak niedzielny obiad z babcig i dziadkiem, i do-
roczny wyjazd pod namiot.
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[Hela] Tato! Doroczny to taki, ktory jest co rok, my bylismy raz.
[Tata] W tym roku znowu pojedziemy, obiecuj¢. Dlaczego? No bo jestem przywiazany do
tradycji.

Konieczno$¢ definiowania moze wynika¢ z faktu, iz jeden z rozméwcow
nie zrozumial znaczenia stowa. Pomylit je na przyktad ze stowem o podobnym
brzmieniu lub pozornie podobnym znaczeniu.

[Alicja] Oni nie udaja, ze sa braémi. Oni si¢ nimi staja!

[Hela] Gorzej! Staja sig¢ blizniakami. Nie sadzitam, ze sa tak podobni.

[Marta] Podobni znaczy nudni?

[Hela] Nie. Podobne znaczy cz¢$ciowo takie same, zblizone, ale nie identyczne. Tu i tu mam
mleko, ale jedno z czekolada.

[Lekarz] I znalaztas pierwszych pacjentow.

[Marta] U mnie raczej pacynki odpadaja. To dlatego, ze bez dtoni nie mam jak poruszaé pa-
cynka.

[Hela] Nie, doktor nie moéwi o pacynkach, tylko o pacjentach. To znaczy o chorych ludziach,
ktorzy si¢ lecza w tym szpitalu.

[Marta] Aaa! Czyli znalaztam pacjentéw. No proszg, prosze! Jakie tadne stowo!

Sytuacje te pokazuja matemu uzytkownikowi jgzyka, ze warto poznawac
znaczenia nowych stoéw, a takze tych, ktore wydaja si¢ znajome. Brak znajomo-
$ci znaczenia leksemu moze bowiem prowadzi¢ do nieporozumien w codziennej
komunikacji. Jednocze$nie pomyiki sa czyms$ oczywistym, a wyjasnianie zna-
czeh moze by¢ zrédtem zabawy.

Przyktady wybrane z filmowych dialogow pozwalaja stwierdzi¢, ze w filmie
pojawiaja sig rozne sposoby definiowania, rozne typy definicji.

Kiedy mowimy o definiowaniu, konieczne wydaje si¢ okreslenie znaczenia
samego terminu definicja.

Piotr Krzyzanowski® zwraca uwage, ze termin ten obejmuje wyrazenia o roz-
nej postaci. Zauwaza trudnosci w oddzieleniu definicji od innych wyrazen niebg-
dacych definicjami. Trudno$¢ wynika z faktu, ze termin definicja stosowany jest
zardwno w nauce, jak i filozofii oraz zyciu codziennym. Wedtug S. Kaminskiego,
definicja to ,,okreslenie (krotkie, lecz peine) zmierzajace do jednoznacznej charak-
terystyki jakiego$ przedmiotu [...] lub zakomunikowania o semantycznych funk-
cjach wyrazenia [...] poprzez wskazanie sposobu jego przekladalnosci na inne wy-
razenie”.® Czyli, jak pisze P. Krzyzanowski, ,,tym, co wyrdznia definicyjne wyra-
zenia sposrod innych wyrazen jezykowych jest funkcja wyjasniajaca z odniesie-
niem zarowno do rzeczywisto$ci pozajezykowej, jak i zwrotow jezykowych”.!?

8P. Krzyzanowski, O rodzajach definicji i definiowaniu w lingwistyce, [w:] O definicjach i de-
finiowaniu, red. J. Bartminski, R. Tokarski, Lublin 1993, s. 387-400.

9 Za: tamze, s. 387.

10 Tamze.
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Barbara Boniecka'' zwraca uwagg, ze definiowanie (a takze eksplikowanie'?) to

najwazniejsze operacje tekstotworcze. Proby definiowania i eksplikowania poja-

wiaja si¢ juz u dzieci w wieku przedszkolnym. Cztowiek dorosty takze na co dzien

jest zmuszony do wyjasniania lub rozumienia znaczen stow, rzeczy. W tym miej-

scu trzeba wskaza¢ na kolejny problem — r6znice w definiowaniu stow i rzeczy.
Nawoja Mikotajczak-Matyja pisze, ze:

Podziat na definicjg rzeczy (inaczej realna) a definicj¢ stowa (inaczej nominalng) najczgsciej
przedstawia si¢ nastgpujaco:

— definicja rzeczy: zdanie bedace jednoznaczna charakterystyka danego przedmiotu, zdanie
wypowiadajace o tym przedmiocie co$, co o jednym i tylko jednym przedmiocie mozna wypowie-
dzie¢; jest to najzwigzlejsze ujecie wiedzy o przedmiotach danego rodzaju,

— definicja stowa: charakterystyka stowa lub wyrazenia, rownoznaczna z nim, spetniajaca wa-
runek przektadalnosci, wyraznie podajaca informacjg o znaczeniu stowa lub wyrazenia; jest $rod-
kiem przektadu jezykowego. '

W analizowanych tu definicjach, przeznaczonych dla dziecigcego odbior-
cy, czgsciej wystepuja definicje stowa, co nie znaczy, ze nie zwraca si¢ uwagi
na charakterystyki przedmiotow, np.: przodkowie to cztonkowie rodziny, kto-
rzy byli wczesnie;j.

Definicja ta charakteryzuje przedmiot (przodka), ale jednoczesnie podaje in-
formacj¢ o znaczeniu stowa. Mozna ja uzna¢ za $rodek przektadu jezykowe-
go. Laczenie tych dwoch rodzajow definicji wydaje si¢ zasadne w przypadku
dziecigcego odbiorcy. Istotne jest bowiem, aby dziecko umiato potaczy¢ pojecie
Z 1zecza, 1zecz z pojeciem, a jednoczesnie znato znaczenie stowa. Twierdzenie,
iz wypowiedzenie definiujace moze by¢ jednoczes$nie definicja rzeczy, jak i defi-
nicja stowa jest do$¢ rozpowszechnione.

Warto w tym miejscu wspomnie¢ o klasyfikacji definicji nominalnej, wpro-
wadzonej przez R. Robinsona.'* Autor ten wyrdznia: definicje W-W (word-
word), w ktorych jedno stowo oznacza to samo, co inne stowo, oraz definicje
W-T (word-thing), w ktérych stowo oznacza pewng rzecz.

Zgodnie z tym podziatem definicja pokolenia (pokolenie to cztonkowie ro-
dziny, ktorzy sa w podobnym wieku) bedzie nalezata do typu W-T. Jednoczesnie
widoczny jest tu zwiazek pomigdzy dwoma typami definicji. Robinson twierdzi

' B. Boniecka, Definicje i eksplikacje dzieciece,[w:] Zaburzenia mowy. Mowa teoria-prakty-
ka, t. 1, red. S. Grabias, Lublin 2001, s. 159-174.

12 B. Boniecka terminy definicja i eksplikacja traktuje synonimicznie, ale nie wszyscy zga-
dzaja sig z takim stanowiskiem. Dla G. Falkenberga sa to odmienne rodzaje analizy jezykoznaw-
czej. W moim artykule przyjmuje stanowisko Bonieckiej, poniewaz, jak pisze autorka, ,,[...] kaz-
dego z tych poje¢ mozna uzy¢, gdy sig chce wytuszezy¢ tres¢ znaczeniowa jakiego$ innego poje-
cia” [tamze, s.159].

13 N. Mikotajczak-Matyja, Definiowanie pojeé przez przecietnych uzytkownikéw jezyka i przez
leksykografow, Poznan 1998, s. 34-35.

14 Za: tamze, s. 35.
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bowiem, ze definicja W-T implikuje definicj¢ W-W. Tak samo definicja W-W moze
implikowac definicje W-T, pod warunkiem, ze odbiorca zna znaczenie jednego ze
stow.!S Za przyktad niech postuzy definicja rzeczownika niesnaski wykorzystana
w jednym z odcinkéw omawianego filmu — niesnaski to kiotnie o drobiazgi.

W tym momencie istotna staje si¢ wiedza odbiorcy, a w przypadku definicji
przeznaczonych dla dziecka jest to szczegdlnie wazne. Definicjom tym najblizej
jest do definicji leksykograficznych, ale nie mozemy zatozy¢, ze definicje przed-
stawiane w filmie sa definicjami stownikowymi. Juz pobiezny przeglad tych de-
finicji pozwala stwierdzi¢, ze w filmie nie wystepuja typowe definicje stowni-
kowe. Wszystkie bowiem uwiklane sa w szerszy kontekst sytuacyjny, staja si¢
sktadnikami innych gatunkow (przede wszystkim rozmowy) i posiadaja czton 1a-
czacy (czyli, to znaczy, jest wtedy, gdy). Definicje te ponadto przedstawiaja naiw-
ny obraz §wiata, a nie naukowy czy encyklopedyczny, co jest zrozumiate w kon-
tekscie malego odbiorcy. Poniewaz odbiorca definicji jest dziecko, z okreslonym
poziomem wiedzy, autorzy dialogdw (tu: dubbingu), musza (powinni) uwzgled-
nia¢ ten fakt podczas wyjasniania znaczenia stow. Taki poglad nie jest obcy tak-
ze leksykografom. R. Tokarski na przyktad stwierdza, dla jezykoznawcy naj-
wazniejsze powinny by¢ nie tyle elementy rzeczywistosci istniejace obiektyw-
nie, co obiekty widziane przez samych uzytkownikow jezyka w zalezno$ci od
ich do$wiadczenia, wiedzy spotecznej, przekonan, systemoéw warto§ciowania.'®
Dla wielu leksykografow i semantykéw najwazniejszy jest potencjalny odbior-
ca stownika, ktorym jest najczesciej przecietny uzytkownik jezyka. Dlatego tez
podczas tworzenia definicji trzeba przede wszystkim bra¢ pod uwagg to, czy od-
biorca bgdzie w stanie t¢ definicj¢ odebra¢ we wlasciwy sposob.

Zatozenie to nabiera jeszcze wigkszego znaczenia w przypadku wyjasnia-
nia stow w filmie dla dzieci. Autorzy filmowych dialogéw powinni bra¢ pod
uwage mozliwosci odbioru przez dziecko w wieku przedszkolnym czy wcze-
snoszkolnym. Dla dziecka definicje te powinny mie¢ wartos¢ poznawcza — na
przyktad po obejrzeniu filmu dziecko powinno wiedzie¢, co to jest wataha, czy
tez w jakim kontekscie uzy¢ stowa niesnaski. Aby ten cel zostal osiagnigty tre-
$ci bardziej skomplikowane musza by¢ objasniane przy uzyciu stow prostszych,
a przede wszystkim znanych dziecku. Dziecko moze nie zna¢ stowa niesnaski,
ale mozemy spodziewac sig, ze wie, co to jest kfotnia.

Definiowanie stéw bardziej skomplikowanych przez te prostsze seman-
tycznie jest zgodne z postulatami jezykoznawcow. J. Apresjan zwraca uwageg na
dwie istotne zasady dotyczace definiowania znaczen leksykalnych.!” Po pierw-
sze ,,definicja powinna sprowadza¢ pojecie nieznane do juz znanego”, co oznacza,

15 Tamze.

16 Za: tamze, s. 11-12.

17]. Apresjan, Definiowanie znaczen leksykalnych, [w:] Semantyka i stownik, red. A. Wierzbic-
ka, Wroctaw-Warszawa-Krakow-Gdansk 1972, s. 40.
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ze znaczenie bardziej ztozone powinno by¢ objasniane przez znaczenia mniej
skomplikowane semantycznie. W ten sposéb mozna unikna¢ efektu btgdnego
kota. Po drugie: ,,Znaczenia wyrazen definiowanych i definiujacych musza by¢
tozsame”. Oznacza to ze wyrazenia te moga by¢ zamienne z punktu widzenia sen-
su. Definicja niesnasek na pewno nie spetnia warunku pierwszego. Kfotnia jest
bowiem wyrazem zlozonym semantyczne. Mamy tu do czynienia z definicja sy-
nonimiczna, ktéra zdaniem Apresjana nie jest definicja we wiasciwym tego sto-
wa znaczeniu. Ttumaczenie wyrazu podstawowego przez synonim prowadzi do
tautologii, czyli wyraz zostaje niezdefiniowany. Jest to konstatacja z cata pewno-
$cig stuszna, ale tylko w odniesieniu do definicji stownikowych wystgpujacych
w stownikach jednojezycznych. W przypadku definicji dla dzieci definicje syno-
nimiczne maja bowiem wigksza warto$¢ poznawcza, ale do tego watku powroce
w dalszej czesci artykutu.

Wybor metody definiowania powinien wynika¢ z jego celu, czyli twoérca de-
finicji musi uwzgledniaé, co definiuje i kto bedzie odbiorca. Zgadzam si¢ z twier-
dzeniem M. Grochowskiego, ktory pisze:

Nieuzasadnione bytoby [...] przyjmowanie zalozenia, iz wszyscy potencjalni uzytkownicy
stownika siggaja do niego w tym samym celu i oczekuja tego samego rodzaju informacji.'®

Zatozenie to tym bardziej nalezy odnie$¢ do odbiorcy dziecigcego, dla kto-
rego typowe definicje stownikowe czy encyklopedyczne nie maja wartosci po-
znawczej. Ponadto w odniesieniu do dziecka, odbiorcy specyficznego i niezwy-
kle wymagajacego, trzeba stosowaé jezyk obiegowy. Aby dziecko mogto zro-
zumie¢ znaczenie leksemu, musi by¢ ono przekazane za pomoca kodu, ktorym
postuguje si¢ dziecko. Musi to by¢ jezyk maksymalnie prosty. Takze leksykogra-
fowie staraja si¢ formutowac definicje za pomoca jezyka obiegowego. Kieruja si¢
przy tym motywacja pragmatyczna, semantyczng i gnoseologiczna, w zalezno-
$ci od wlasnych przekonan i celu definiowania.'” W przypadku definicji dla dzie-
ci istotna jest motywacja pragmatyczna, semantyczna i gnoseologiczna znajda si¢
na dalszym planie.

Jak juz wspomniatam, w analizowanym filmie wystgpuja r6zne rodzaje defi-
nicji. Korzystajac z typologii wypracowanej przez leksykografow, jezykoznaw-

18 M. Grochowski, Obiekty, cele i metody definiowania a rodzaje definicji. Zarys problematy-
ki, [w:] O definicjach..., dz. cyt., s. 35.

1 Motywacja pragmatyczna sprowadza si¢ do stwierdzenia, ze hasto stownikowe jest przeznaczo-
ne dla odbiorcy niewyrobionego, bez rozbudowanej $wiadomosci jezykowej; motywacja semantyczna
jest dwojakiego rodzaju: o charakterze metodologicznym, zgodnie z ktéra do definiowania nalezy uzy-
wac jednostek semantycznie prostszych, oraz o charakterze ,,przekonaniowym”, zwracajaca uwageg na
fakt, iz ten typ jezyka lezy u podstaw ludzkiego myslenia; zgodnie z motywacja gnoseologiczna nato-
miast tylko za pomoca jezyka obiegowego mozna odda¢ zdroworozsadkowy, naiwny typ odbioru $wia-
ta, typowy dla przecigtnego native-speakera (za: A. Markowski, Definiowanie i definicje w opisie jezy-
ka obiegowego. Przyczynek do dyskusji [w:] O definicjach..., dz. cyt., s.102—-103)
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cow, mozna wskazac tu na przyktad definicje: realnoznaczeniowe, struktural-
ne, zakresowe i synonimiczne, czyli zgodne z podziatlem proponowanym przez
W. Doroszewskiego.?® Nie pojawiaja si¢ z oczywistych wzgledéw definicje gra-
matyczne (nie ma potrzeby definiowania stow funkcyjnych, pustych znaczenio-
wo). Dokonujac klasyfikacji definicji wyodrebnionych z rozmoéow filmowych bo-
hateréw, skorzystalam przede wszystkim z podziatu zaproponowanego przez
M. Grochowskiego.?!

M. Grochowski definicje dzieli przede wszystkim na encyklopedyczne
i stownikowe. Definicje encyklopedyczne, czyli realne w czystej postaci wiasci-
wie w filmie nie wystegpuja. ,,Celem definicji encyklopedycznej jest przekazanie
wiedzy o przedmiotach i stanach rzeczy nalezacych do zakresu charakteryzowa-
nego pojgceia, ktore sa reprezentowane za pomoca danego wyrazu hastowego”.?
Beda to wspomniane wczesniej definicje rzeczy, w opozycji do definicji pojec.

Do definicji encyklopedycznej mozemy zaliczy¢ wspomniang juz definicje¢
rzeczownika wataha:

Wataha to grupa wilkow lub pséw zyjacych razem.

Oczywiscie mamy tu przywotane jedno z trzech znaczen (fowieckie) wymie-
nianych w stowniku jezyka polskiego, to, ktore jest wykorzystywane w filmie.
Definicja encyklopedyczna jest takze definicja wilka:

Wilk to grozny drapieznik; pojawia si¢ w legendach i bajkach. Ale czy wiedzieliscie, ze
wilki to przodkowie dzisiejszych psow?

Jednak definicja ta odnosi si¢ przede wszystkim do wiedzy potocznej, do
wiedzy dziecka. Nie ma wigc warto$ci naukowej, cho¢ ma z nia cechy wspol-
ne — wilk to drapieznik i przodek psa®.

W filmie przewazaja definicje stownikowe, czyli takie, ktore zwracaja uwa-
g¢ na znaczenie stowa.

M. Grochowski definicje stownikowe dzieli na definicje metajgzykowe i po-
stulaty znaczeniowe.

Postulaty znaczeniowe maja posta¢ zdan zbudowanych wytacznie z jednostek jednego okre-
slonego jezyka naturalnego, tego mianowicie, ktorego elementy systemu leksykalnego stanowia
przedmiot charakterystyki. Jako zdania oparte na relacji hiponimii jedno- lub dwukierunkowe;j

2 Mowa o definicjach stosowanych w Stowniku jezyka polskiego, red. W Doroszewski, War-
szawa 1958-1669.

2I' M. Grochowski, Obiekty, cele, metody..., dz. cyt.

22 Tamze, s. 36.

3 Por. definicj¢ z Uniwersalnego stownika jezyka polskiego, red. S. Dubisz, Warszawa, 2003.:
wilk 1. «Canis lupus, duzy ssak drapiezny podobny do psa, o ptowej siersci z domieszka czerni na
grzbiecie, masywnie zbudowany, zamieszkujacy lasy, tundry i stepy Eurazji i Ameryki Potnocnej»
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(réwnoznacznosci) nie moga z zatozenia przekazywacé zadnych informacji, celem takich zdan jest
jedynie ujawnianie zalezno$ci semantycznych migdzy jednostkami danego jezyka, a wigc migdzy
jednostka-definiendum a prostszymi od niej jednostkami uzytymi w definiensie.*

Sa to definicje idealne. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze postulat idealnej prze-
ktadalnosci jest w praktyce trudny do spetnienia, szczegodlnie w definicjach kie-
rowanych do dziecigcego odbiorcy. W tym wypadku wazniejsza jest jasno$¢ wy-
wodu niz doktadnos¢ eksplikacji.

Za definicje przedmiotowe mozna uznaé¢ ponizsze:

Zwyczaj to cos, co ludzie robig od dawna.

Czyja$ kultura to wszystko, co zostato mu przekazane przez rodzing i przez jego kraj.
Rodzenstwo to jest brat lub siostra.

Terapia to wszystko to, co si¢ robi, by wyleczy¢ chorobe lub rang.

Do definicji przedmiotowych zaliczam takze definicje strukturalne wg kla-
syfikacji Doroszewskiego:

Doroczny to taki, ktory jest co rok.

Definicja przymiotnika doroczny spetnia w tym przypadku warunek rowno-
znaczno$ci, dzigki temu, ze oddaje znaczenie strukturalne definiowanego wyra-
zu. Ten typ definicji wystepuje jednak bardzo rzadko w analizowanym materiale.
Mozna jednak podkresli¢, ze ten typ definiowania moze mie¢ dla dziecka duza
warto$¢ poznawcza, szczegolnie ze dzieci w wieku przedszkolnym same tworza
liczne neologizmy o przejrzystej strukturze stowotworczej.”

W klasie definicji metajgzykowych M. Grochowski wyrdznia podklaseg defi-
nicji deskrypcyjnych i podklase definicji-instrukeji praktycznych.

Ze wzgledu na specyfike badanego materialu istotne sa definicje-instrukcje
praktyczne. Wedtug Grochowskiego sa ,,to takie charakterystyki jednostek leksy-
kalnych, ktore zawieraja lub z ktorych przynajmniej wynikaja konkretne wska-
zowki dotyczace poprawnego [...] postugiwania si¢ tymi jednostkami, a wigc
uzycia w sposob sensowny i prawdziwy oraz poprawny pod wzgledem grama-
tycznym i pragmatycznym’.2

Konstrukcja definicji-instrukcji moze by¢ bardzo rézna. Typowa instrukcja
wystapita w ponizszym przyktadzie, kiedy Marta — pies, thumaczy swoim poten-
cjalnym ofiarom, na czym ma polega¢ ich rola ofiary.

Stuchajcie, eee, zle to robicie. Musicie zachowaé porzadek natury. My polujemy, jak nasi
przodkowie, wilki. A wy co? Jestescie ofiarami. To jest bardzo wazna rola. Yy na czym polega?

2 M. Grochowski, Obiekty, cele, metody..., dz. cyt., s. 38.

% Np. wdziuraé si¢ ‘wsadzi¢ co$ do dziury’; kto$ jest niemowny ‘nie mowi’; kucharnia ‘miej-
sce pracy kucharza (przyktady ze zbiorow whasnych)

26 Tamze, s. 40.
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No, yyy, ogdlnie dajecie nam si¢ zje$¢ na obiad. Hej, nietadnie! [wiewiodrki nie zgodzily na bycie
ofiarami]

Podobnie w przypadku definicji rozejmu:
Rozejm jest wtedy, gdy ustalicie, ze juz si¢ nie chcecie spierac.

Definicja pokazuje, co trzeba zrobi¢, aby zawrze¢ rozejm. Tym samym po-
przez instrukcje, dochodzimy do znaczenia stowa.

Z definicjami-instrukcjami mamy réwniez do czynienia wtedy, kiedy ukaza-
na jest r6znica pomigdzy stowami bliskoznacznymi lub homonimicznymi:

Hm, nie, lomotanie to glo$ny hatas, jakby ktos w co$ walil. O taki. A buczenie to dtugi
dzwigk.

[Ottis] Przed chwila stycha¢ bylo skrzyp.

[Pablo] Yyy, skrzyp to taka roslina, a tu nic nie ro$nie.

[Ottis] Tak, skrzyp to jest taka ro$lina, ale to jest tez taki dzwiegk, co$ jak stara deska; i ja sty-
sz¢ skrzyp.

Definicje-instrukcje sa wykorzystywane w wyjasnianiu znaczen zwiazkoéw
frazeologicznych:

[Rezyser] Dobra, to ztamcie nogg, co?
[Marta] Dlaczego?
[Aktorka] W ten sposob zyczy si¢ powodzenia. To taki stary teatralny zwyczaj.

[Hela] Super. To przejdzmy do sedna.
[Marta] Sedna? A to sig je?
[Hela] To takie powiedzenie. Znaczy, Ze zaczniemy teraz mowic¢ o tym, o co nam chodzi.

Zwraca si¢ tu uwage na wlasciwy kontekst uzycia danego wyrazenia, nie po-
mijajac oczywiscie znaczenia.

Do tej podklasy zaliczy¢ nalezy definiowanie przez ostensje, ktore polega na
,Wskazywaniu na pewien obiekt i przypisywaniu mu predykatu P uzytego w zda-
niu typu to jest P”.%

Najrzadziej mamy do czynienia z definicjami ikonograficznymi, czyli wska-
zujacymi na desygnat definiowanego terminu.

[Tata] Rozumiem, ale mozesz by¢ milsza. Wiesz, co znaczy urazi¢?

[Marta] Nie wiem, nikt mi nie ttumaczyt.

[Tata] Tak wygladam, kiedy czuje si¢ urazony. Nie chcesz nic powiedziec? [...]
[Hela] Co sig stato tacie? Taka ming robi, gdy czuje si¢ urazony.

2T Tamze, s. 41.
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[Hela] Drzewo genealogiczne. Umieszcza si¢ na nim cata rodzing: na gérze sa moi przodko-
wie [...] mama i tata, babci Lusia, moi pradziadkowie, nizej sa ich wszystkie dzieci, wnuki i pra-
wnuki, a to ja i Kubus.

Na rolg definicji ikonograficznych w procesie dydaktycznym zwraca uwa-
g¢ M. Grochowski. Jednoczesnie pokazuje wady takiego sposobu definiowania
— obrazy nie pozwalaja na uchwycenie wszystkich cech istotnych definiowanego
przedmiotu czy pojgcia. Mozna si¢ zastanowi¢, czy wyraz twarzy bohatera po-
zwoli widzowi odkry¢ znaczenie definiowanego pojecia (przeciez kazdy moze
nieco inaczej wyrazac ten stan). Tworcy filmowych dialogéw maja tego $wiado-
mos¢, dlatego definicja ikonograficzna zostata w tym przypadku uzupetiona de-
finicja deskryptywna (o ktorych bgdzie mowa ponize;j).

[Mama] Dobrze, Marto, trzeba by¢ szczera, ale czujg si¢ trochg urazona. A urazi¢ to znaczy
sprawi¢, ze komus jest niemito.

Takze definicja drzewa genealogicznego zostata wzbogacona o czton zna-
czeniowy:

Drzewo genealogiczne to ludzie, pokazuje ich pokrewienstwo.

W filmie czg$ciej mamy do czynienia z takimi definicjami ostensywnymi,
w ktorych pojawiaja si¢ stowa o znaczeniu demonstracyjnym?:

Nie, lomotanie to glo$ny hatas, jakby kto$ w co$ walit, o taki.

W tym przypadku definicja uruchamia u odbiorcy zmyst stuchu, a nie wzro-
ku, jak przy definiowaniu ikonograficznym.

Do definicji ostensywnych mozna takze zaliczy¢ te, w ktorych podaje sig
konkretne przyktady. Wowczas zamiast gestu wskazujacego mamy czysto wer-
balne wskazanie. Jest to mozliwe nawet wtedy, gdy definiowany obiekt jest nie-
obecny w polu widzenia. Taka szeroka interpretacj¢ definicji ostensywnej do-
puszcza m.in. J. Kotarbinski.” Ten typ definicji ostensywnych wystgpuje najczg-
$ciej w analizowanym materiale:

Przeciwnicy to na przyktad zawodnicy dwoch druzyn.

Aby definicja ostensywna dobrze spetniata swoja funkcje, musi odnosic si¢
do doswiadczenia odbiorcy. Trzeba zatozy¢, ze dziecko wie, kim sa zawodnicy
przeciwnych druzyn i wiedzg t¢ potrafi wykorzysta¢, aby odkry¢ znaczenie sto-
wa przeciwnicy.

2 N. Mikolajczak-Matyja, Definiowanie pojeé przez przecietnych uzytkownikéw jezyka...,
dz. cyt., s. 65.
2 Za: tamze, s. 65.
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Definicja ostensywna rzadko wystepuje samodzielnie; czeéciej pojawia si¢
z definicja deskrypcyjna. Dopehnia ja, czyni bardziej zrozumiata:

Czyj$ humor to to, jak si¢ czuje, wesoto albo smutno. Ralf jest chyba w ztym humorze i jesz-
cze mu si¢ pogarsza.

Pokolenie to cztonkowie rodziny, ktorzy sa w podobnym wicku. Ja i Kubus to jedno pokole-
nie, a rodzice to inne pokolenie; jeszcze inne to dziadek i babcia.

Wartos¢ definicji ostensywnych polega tez na tym, iz pozwalaja pokazaé, ze ten sam wyraz
moze mie¢ inne odniesienie dla roznych uzytkownikdéw jezyka (wonne moga by¢ zarowno kwia-
ty, jak i migso):

[Hela] Wonne znaczy tadnie pachnacy.

Tadek] Ladne, tak? No jasne! To byta kwiaciarnia!

Hela] Pewnie, kwiaty sa wonne.

Tadek] Ale tutaj nie ma nic wonnego. [...] Sklep migsny?
Hela] Dla Marty migso jest bardzo wonne.

— r———

Kolejna podklase definicji metajezykowych stanowia definicje deskrypcyj-
ne.’® Podklasa ta w leksykografii moze by¢ zr6znicowana, w zaleznosci od tego,
na jakie cechy definiowanego pojgcia zwraca si¢ uwagg. Definicja moze bowiem
wskazywaé na cechy semantyczne, pragmatyczne lub gramatyczne leksemu.
W analizowanym materiale nie mamy do czynienia z charakterystyka indywi-
dualnych wtasciwosci gramatycznych wyrazow, istotne sa natomiast charaktery-
styki wiasciwosci semantycznych lub/i charakterystyki indywidualnych wiasci-
wosci pragmatycznych jednostek. W definicji mozna bra¢ pod uwagg tylko jedna
z wymienionych cech, wowczas bedzie to definicja homogeniczna, preferowana
w leksykografii, lub wigcej cech — w ten sposob otrzymamy definicj¢ heteroge-
niczna, np. pragmatyczno-semantyczna.’!

Na cechy semantyczne zwracaja uwage definicje:

Fetor to brzydki zapach.

Nasza rodzina jest wegetarianska od wielu pokolen, to znaczy, ze nie jemy migsa.
Podobne znaczy czg$ciowo takie same, zblizone, ale nie identyczne.

Wyjasnié, czyli powiedzie¢ wam, dlaczego on to robi.

Znajdziemy tu takze definicje niepelne, ktore stuza tylko zrdéznicowaniu
znaczeniowemu homoniméow:

Tak, skrzyp to jest taka roslina, ale to jest tez taki dzwigk, co$ jak stara deska.

Z definicji dziecko nie dowie sig, jak wyglada skrzyp, ale dzigki cztonowi
ostensywnemu potrafi wyobrazi¢ sobie, jaki to dzwigk.

30 M. Grochowski, Obiekty, cele i metody definiowania..., dz. cyt., s. 43.
3! Tamze.
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Na cechy semantyczno-pragmatyczne zwraca uwage definicja, ktora poka-
Zuje znaczenie wyrazu oraz sytuacjg uzycia:

[Hela] Marto, chcesz handlowa¢ ze Skidsem?

[Marta] Skad! Nie handlujg, chcg mu da¢ zabawki za wiewiorkg.

[Hela] To jest handlowanie. Handlujae, proponujesz, ze co$ komu$ dasz, jesli ty dostaniesz
co$ innego.

[Marta] A to tak, handlujg.

W analizowanym filmie do$¢ czg¢sto pojawiaja si¢ definicje synonimiczne.
Zaliczam je do definicji deskryptywnych, poniewaz synonim opisuje znaczenie
definiowanego wyrazu. Ten typ definicji jest raczej odrzucany przez leksykogra-
fow, poniewaz definiowany termin pozostaje wlasciwie niezdefiniowany (defi-
niowane nieznane przez nieznane). W przypadku definicji synonimicznych ko-
nieczne jest zatozenie, ze odbiorca zna znaczenie wyrazu, ktory stanowi w tym
wypadku definicje:

rozbiezno$¢ = réznica; symulowaé = udawac; pogawedzi¢ = pogadac sobie;
wydobrze¢ = wyzdrowiec; toskot = glo$ny hatas; cuchnie = brzydko pachnie;
wonny = tadnie pachnacy; rodzenstwo = brat albo siostra; fetor = brzydki zapach;
fetor = co$ Smierdzi, cuchnie

Synonimiczny sposob definiowania moze mie¢ matg wartos$¢ dla leksyko-
grafow, jednak dla najmtodszych uzytkownikow jezyka moze okazaé sig¢ naj-
warto$ciowszy. Dzigki synonimom film rozwija stownik dziecka. Bohaterowie
pokazuja bowiem, ze to samo mozna wyrazi¢ w rozny sposob. W réznicowaniu
znaczen pomoga tu ponadto definicje ostensywne. Odbiorcy dowiedza sig, ze
hatas moze by¢ loskotem lub lomotem w zalezno$ci od tego, co go powoduje.
Zarowno foskot, jak i fomot sa definiowane jako ‘glo$ny hatas’, ale fomot jest po-
wodowany przez dzwon (jakby ktos w cos walil), a toskoczq drzwi.

Bohaterowie intuicyjnie wyczuwaja subtelnosci znaczeniowe niektorych
stow bliskoznacznych. To co dla niektorych ma odmienne znaczenia, dla innych
jest tozsame znaczeniowo:

[Hela] Sprzeczacie sig o zabawke psow?!
[Alicja] Nie sprzeczamy sig, tylko ktocimy.
[Hela] To znaczy to samo, bez roznicy.

Na problem intuicyjnego definiowania stow zwracaja uwagge leksykografowie.
Glownym zrodtem niebezpieczenstwa, ptynacego z nieprawdziwego przedstawiania
faktow jezykowych w subiektywnych definicjach leksykograficznych, jest roznica
miedzy poczuciem jezykowym, intuicja czy $wiadomoscia jezykowa réznych osob.*?

32 N. Mikotajczak-Matyja, Definiowanie poje¢ przez przecietnych uzytkownikéw jezyka...,
dz. cyt., s.16.
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Jesli stwierdzamy, ze do$wiadczenia jezykowe, a wigc i intuicyjne zadnych
dwoch 0s6b (np. dwoch jezykoznawcow czy leksykografow) nie moga by¢ jedna-
kowe, to tym wigkszej r6znicy nalezy oczekiwa¢ migdzy $wiadomoscia i intuicja
jezykowa osoby zajmujacej si¢ jezykiem zawodowo a §wiadomoscia i intuicja je-
zykowa tzw. przecigtnego uzytkownika jgzyka. W materiale analitycznym sprze-
czanie sie | klocenie zostato potraktowane synonimicznie. Wynika to migdzy in-
nymi z sytuacji komunikacyjnej, w jakiej te dwa leksemy si¢ znalazty — w trak-
cie ktotni czy tez sprzeczki bohaterowie nie maja ochoty zajmowac si¢ roznico-
waniem znaczen. Warto takze podkresli¢, ze w USJP synonimem do k#oci¢ sie jest
sprzeczaé sie 1 odwrotnie.>

Wiele z powyzszych przyktadow ukazuje wazna wtasciwo$¢ definicji two-
rzonych w analizowany filmie — w jednej definicji spotykamy rozne typy definio-
wania. Nie mozemy w tym wypadku moéwi¢ o hasle stownikowym czy encyklo-
pedycznym, bo tez nie taki jest cel autoréw filmowych dialogéw. Definicje, jako
samoistne akty mowy, czy jednostki tekstowe, staja si¢ sktadnikiem innego aktu
mowy lub gatunku, np. rozmowy. Najczgsciej dochodzi do potaczenia definicji
deskryptywnej z definicja ostensywna. Definicja moze by¢ tworzona przez jedna
osobg lub przez kilku nadawcow, czyli osoby biorace udzial w wymianie zdan.

Spdjrzmy na przyktad, w ktérym dwie osoby, rodzice Heli, thumacza Mar-
cie, co to jest tradycja:

[Marta] Co to tradycje?
[Tata] Tradycja to rzeczy, ktore si¢ robi, bo zawsze robita je rodzina czy spoteczno$c.
[

Mama] Jak obchodzenie $wiat Bozego Narodzenia albo Chanuki.
[Tata] Nasz rodzina tez ma wilasne tradycje, jak niedzielny obiad z babcia i dziadkiem, i do-
roczny wyjazd pod namiot.

W pierwszej czgsci pojawia si¢ definicja przedmiotowa, nastgpnie zar6wno
mama, jak i tata podaja przyktady, ktore pozwalaja lepiej zrozumie¢ definiowane
pojecie, czyli stosuja definicje ostensywna.

Jak wynika z przedstawionej analizy, w filmie wystepuja niemal wszystkie
typy definicji, chociaz nie w czystej postaci. Fakt ten zasluguje na uwagg, po-
niewaz dzigki takiemu zréznicowaniu film nie nuzy widzéw swoim dydakty-
zmem. Definiowanie ukazane jest jako czynno$¢ codzienna, niesprawiajaca wy-
sitku, a wrecz przeciwnie, jako cos, co moze stac si¢ zrédlem zabawy, a takze hu-
moru jezykowego.

Na koniec warto odpowiedzie¢ na pytanie: Jaki jest cel definiowania wyra-
zow w filmie dla dzieci? Mysle, ze mozna wskaza¢ kilka funkcji definicji:

— definiowanie moze by¢ przede wszystkim dobra zabawa;

3 sprzeczaé sig ksiqzk. «prowadzi¢ z kim$ sprzeczke, spor; spierac sig, ktocic sig»
klocié sig 1. «toczy¢ gwattowny spor, czgsto podniesionym glosem, wszczynaé ktdtnie; sprze-
czac sig, spierac si¢» [USPJ, dz. cyt., red. S. Dubisz]
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— definiowanie pomaga zrozumie¢, co oznacza dany wyraz (kontekst nie
zawsze wystarcza), a ponadto pokazuje, jak prawidtowo postugiwac si¢ danym
wyrazem;

— definicje pelnia funkcj¢ normotworcza (dlaczego nie méwimy o dziecku,
ze ,,buczy”?, dlaczego nie mozemy uzy¢ wyrazu ,,woniec¢”?);

Mozna zatozy¢, ze definicje wykorzystane w filmie majg podobna funkcje do
definicji zamieszczanych w stownikach.** Mate dzieci nie maja zwyczaju zagla-
da¢ do stownikow, przede wszystkim miatyby problem z odbiorem trudnych nie-
rzadko definicji encyklopedycznych. Z drugiej strony film moze w tym przypad-
ku petni¢ funkcje stymulacyjna. Moze zachgcaé nieco starsze dzieci do tworzenia
wiasnych stowniczkow i do korzystania z fachowej pomocy leksykograficzne;.

W dobie wszechobecnego kryzysu jezyka, formy, wartosci przekazywanych
przy pomocy mediow, filmy dla dzieci, takie jak analizowany w artykule, za-
stuguja na szczeg6lna uwage. Pokazuja bowiem, ze kryzysowi mozna przeciw-
dziata¢, 1 ze funkcja edukacyjna nie musi taczy¢ si¢ z nudnym dydaktyzmem.
Skoro wspotczesne media daja telewidzom tak wielki wybdr, wystarczy tylko
wybrac to, co dobre, to co nie szkodzi odbiorcom, szczegdlnie tym matym. A jest
w czym wybierac.

3 Por. W. Doroszewski, Jezyk, myslenie, dzialanie, Warszawa 1982, s. 26.
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SACRUM TELEWIZYJNEJ TWARZY

Twarz blizniego ma dla mnie znaczenie nieodpartej odpowiedzialnosci po-
przedzajacej wszelkie dobrowolne przyzwolenie, wszelki pakt, wszelka umowe.
Wymyka si¢ ona reprezentacji i rozbija fenomenalnos¢. Nie dlatego, ze jest zbyt
gwaltowna, by si¢ pojawic, ale dlatego, ze w pewnym sensie jest zbyt staba — nie
jest fenomenem, poniewaz jest czyms ,,mniej” niz fenomen. Odstonigcie twarzy
jest nagoscia — brakiem formy — porzuceniem siebie, starzeniem si¢, umieraniem;
nagos$cia nad nago$ciami, bieda, pomarszczona skora, Sladem same;j siebie.!

Odslonigta twarz blizniego, w koncu odstonigta twarz Innego, sankcjonuje
ontologi¢ mojej wlasnej twarzy. Twarz Innego uwiarygodnia kierunek mojego pa-
trzenia. Wchodzimy w obopdlna dyspozycje odpowiedzialno$ci patrzenia na sie-
bie. Za posrednictwem twarzy Innego ingeruj¢ w rzeczywistos¢, o ktorej ta twarz
zaswiadcza 1 przywlaszczam ja sobie jak whasna. Ta twarz mnie dotyczy, ponie-
waz patrzy na mnie, a ja patrz¢ na nig ( odpowiedzialno$¢ patrzenia trafnie odda-
je francuski czasownik ,,regarder”, oznaczajacy ,,patrze¢” i rOwnoczesnie ,,obcho-
dzi¢”, ,,dotyczy¢”). Podmiot patrzacy na inny podmiot przetamuje w ten sposob
indywidualng samotno$¢ komunikacyjna, stajac si¢ czegscia wspolnego dla obu
$wiata. Patrzenie implikuje uczestnictwo. Patrzac na (w) twarz Innego staj¢ si¢
uczestnikiem jego tajemnicy lub tajemnicy rzeczywisto$ci, ktora twarz Innego re-
prezentuje. ,,Dusza. Uczestnictwo. Fantom. Trzy kluczowe stowa, ktore tacza ma-
gi¢ i uczuciowos¢ w akcie antropologicznym: uczestnictwie”.? Edgar Morin pisze
o krajobrazie twarzy, o kompleksowosci i r6znorodnos$ci estetyczno-ontologicz-
nej Swiatow wywotywanych jej obrazem. Dla Morina twarz jest obrazem duszy,
a dusza obrazem $wiata. Prowadzone przez niego rozwazania dotyczyly przede
wszystkim dyskursu kinematograficznego. W zblizeniu twarzy widzial Morin naj-
potezniejsza metafore jezyka filmowego.

Zblizenie twarzy i zblizenie si¢ do twarzy wydaje si¢ najbardziej rudymen-
tarnym warunkiem udanej komunikacji w sztukach przedstawieniowych. Twarz
funkcjonujaca jako metafora, jako symbol, jako znak delimituje przestrzenie in-
terpretacyjne dla podmiotu wchodzacego z nia w dialog. Staje sig¢ wyrazicielem

VE. Lévinas, Inaczej niz by¢ lub poza istotq, tham. P. Mroéwczynski, Warszawa 2000, s. 149.
2 E. Morin, Kino i wyobraznia, tham. K. Eberhardt, Warszawa 1975, s. 152.
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tajemnicy tego dialogu i jednocze$nie gwarantem jego powodzenia. We wszyst-
kich sztukach wizualnych twarz jest najbardziej pierwotnym znakiem komunika-
cyjnym i estetycznym. Jest rodzajem skrotu znaczeniowego i hastem wywotaw-
czym dla podstawowych kategorii aksjologicznych. Definiowana by¢ moze jako
sacrum otwierajace przestrzen dla nowych znaczen (niemajacych nic wspolnego
z pierwotnie przypisywanym mu znaczeniem religijnym wedtug Stefana Sawic-
kiego®) i poszerzajace swoje wlasne pole semiotyczne, a wigc przedostajace sig
na terytorium znaczeniowe sztuki. W tej twarzy wyrazona jest obietnica ujrzenia
twarzy pierwszej, twarzy samego Boga, w ktorej kazda inna znajdzie unikalne po-
twierdzenie 1 uprawomocnienie. Twarz $§wiata, obraz poswiadczajacy jego istnie-
nie, jest w sposob naturalny predysponowana do wyrazania niewyrazalnego. Dys-
kurs ikoniczny unosi to, czego dyskurs narracyjny unies¢ nie jest w stanie. Twarz
—no$nik sacrum ukonstytuowana zostaje jako forma komunikacji. Niewyrazalne
taczy si¢ w znaczeniowej symbiozie z wyrazalnym tworzac nowa kategori¢ ak-
sjologiczna: komunikacjg¢ sensu. W dyskursie sztuk wizualnych dynamika sacrum
wyrazanego obrazem twarzy jest podstawowa forma przekazywania znaczen pod-
dajacych si¢ interpretacji. A ,,interpretacja opiera si¢ zazwyczaj na nieobecnosci,
na odkrywaniu znaczenia przez powigzanie tego, co zostalo powiedziane (lub po-
kazane), z tym, co powiedziane nie zostato”.* Twarz anektuje dla sacrum oddziel-
ne terytorium, niedostgpne dyskursowi narracyjnemu, ale na dyskurs ten otwar-
te. ,, Terytorializuje” (korzystajac z terminologii Gilles’a Deleuze’a) przestrzenie
sacrum oswajane przez sztuki ikoniczne. To cecha dla sztuk tych dystynktywna.

Dyskurs telewizyjny dokonuje procesu proporcjonalnie odwrotnego — ,,de-
terytorializuje” twarz, deterytorializujac tym samym sacrum. W dyskursie tele-
wizyjnym twarz traci swoj pierwotny sens komunikacyjny, a nabywa nowy sens
wizualnoéci. Telewizyjna twarz wizualna musi zosta¢ na nowo zinterpretowana
w komplementarnych polach znaczeniowych: estetycznym, symbolicznym i ko-
munikacyjnym. Tym razem jednak wyznaczanych przez telewizyjny dyspozy-
tyw. W pewnym sensie nabiera on cech eliadowskiej hierofanii objawiajacej me-
dialne sacrum w procesie telewizyjnej produkcji. Telewizja jak maszyna wytwa-
rza nowa rzeczywisto$¢, rzeczywistos¢ medialna, przetworzona i zapozyczona,
nieodnoszaca si¢ do zadnej matrycy i do zadnego prawzoru. Produkuje sacrum.

Nie sposéb w tym migjscu nie odwotac si¢ do koncepcji Gillese’a Deleuze’a
wylozonej w jego Le vocabulaire de Gilles Deleuze®, a zwlaszcza do abstrakcyjnej
maszyny twarzowosci (,,visagéité”) produkujace sensy i znaczenia zgodne z zapo-
trzebowaniem spotecznym. Warto przytoczy¢ poglady Deleuze’a na temat dyskur-
su kinematograficznego:

3S. Sawicki, Sacrum w Literaturze, [w:] Poetyka-interpretacja-sacrum, Warszawa 1981.

4 T. McGowann, Realne spojrzenie. Teoria filmu po Lacanie, tham. K. Mikruda, Warszawa
2008, s. 97-98.

5 G. Deleuze, Le vocabulaire de Gilles Deleuze, Mayenne 2003.
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Albowiem obraz kinematograficzny, [...] ukazal nam zwiazek migdzy cztowiek i $wiatem. Stad
nastgpowat jego rozwoj albo w strong przeksztalcania $wiata przez cztowieka, albo odkrywania we-
wnetrznego, wyzszego $wiata, ktorym byt sam cztowiek.®

Obraz kinematograficzny posredniczy w kontakcie jednostki z ukryta natu-
ra rzeczywisto$ci. Na pytanie, czy obraz telewizyjny spetnia podobna funkcje, od-
powiedz, sformulowana w gramatyce deleuzjanskiej, brzmi nie. L.acznos¢ jednost-
ki ze $wiatem realizowana przez telewizj¢ jest pozorna. Ogladajacy powinien by¢
usatysfakcjonowany samym posrednictwem i nie powinien wnika¢ w naturg rze-
czywisto$ci, poniewaz ta jest po prostu ,,nieatrakcyjna”, twierdzi Tomasz Goban-
Klas.” W przeciwienstwie do rzeczywistosci telewizyjne;j.

W tym nowym konteks$cie interpretacyjnym twarz zostaje wyrugowana ze
swojego pierwotnego terytorium znaczeniowego (estetyka sztuk przedstawienio-
wych) 1 deterytorializowana na nowe terytorium (terytorium medialne). Proces de-
terytorializacji znaczen toczy si¢ rowniez rownolegle na polu sztuki wspotczesne;.

Telewizja, abstrakcyjna maszyna twarzowosci, kodyfikuje i klonuje wy-
twarzane przez nia znaczenia — produkty. Proces produkcji jest procesem stale
powtarzajacym si¢ i odtwarzajacym znaczenia na nowo. Wytwarzane sensy i war-
tosci uszeregowane zostaja w nowe kategorie medialne, ktorymi terytorializu-
je si¢ nowe przestrzenie dyskursywne. Tworzona jest medialna mitologia, za-
ludniana medialnymi archetypami. Wyznaczony zostaje $wigty medialny czas.
Telewizyjna twarz ustanawia kultur¢ symboliczna, wyzuta jednak z tajemnicy,
z przeczu¢ czego$ ponad lub czego$ poza. To kultura, w ktorej widz pozbawio-
ny zostaje mozliwosci wieloznacznej interpretacji. Konfrontuje si¢ go z pozora-
mi, atrapami, skrotami sensow, z protezami twarzy. Twarz pokazywana w tele-
wizji w uczuciowe] ekstazie czy w paroksyzmie bolu pozostaje ta sama forma
wypehiang jedynie réznymi tre$§ciami. Na tyle jednak sugestywnymi, ze widz
apriorycznie odczytuje tekst i kontekst.

[...] Cztowiek zawsze szuka czego$ poza albo pod, pragnie — jak Zeuksis — odstoni¢ zastong,
zobaczy¢, co kryje si¢ pod warstwa pozorow. Aby rozbudzi¢, aby uwikta¢ pragnienie podmiotu, nie
wystarczy doskonale odda¢ powierzchni — nalezy stworzy¢ ztudzenie, ze skrywa ona co$ wigeej, ze
jest cos jeszcze, do czego patrzacy nie ma dostgpu.®

Zadaniem maszyny medialnej jest to pragnienie nieustannie podtrzymywac.
Widz — Zeuksis musi si¢ zadowoli¢ sama zastona. Poza nia i1 poza wiecznie od-
radzajacym si¢ pragnieniem, nic go nie czeka. W produkowanej mitologii teraz-
niejszosci, twarz telewizyjna nabiera cech ikony, ktoéra wzrok widza (a wigc jego
pragnienie) przenosi do raju realizujacego si¢ w dowolnym momencie po urucho-
mieniu maszyny. Nie jest to juz rzeczywisto§¢ odroczona, niekonkretna czy nie-

b Tenze, Kino. 1. Obraz-ruch. 2. Obraz-czas, thum. J. Marganski, Gdansk 2008, s. 393.
7T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, Warszawa 2005, s. 309.
8 T. McGowann, dz. cyt., s. 7 ( ze Wstepu Kuby Mikrudy).
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dostepna poznaniu zmystowemu. To rzeczywisto$¢ namacalnego t e r a z. Widz
zawsze pozostaje w centrum $wiata, w kazdym punkcie przestrzeni, zawsze zgod-
nie ze swoim pragnieniem. Staje si¢ wszechobecny 1 wszechwiedzacy. Wyposa-
zony zostaje w atrybuty bosko$ci. Zmarly niedawno wybitny malarz ikon, Jerzy
Nowosielski, tak pisat o ikonie:

Ikona to przymus. To znaczy ani go sobie nie wymyslitem, ani sobie tego nie wykombinowa-
fem, po prostu odczuwatem tgsknotg i potrzebg uczestniczenie w Kosciele poprzez ikong. To proba
nawiazania kontaktu z rzeczywisto$cia nadprzyrodzona.®

Maszyna telewizyjna deterytorializuje aksjologi¢ religijna, przenoszac ja
na swoj obszar. Podczas medialnego nabozenstwa widz zawierza si¢ estetycznej
1 komunikacyjnej terazniejszo$ci, ktéra w miejsce metafizycznej tgsknoty propo-
nuje mu natychmiastowe spetnienie generowanej przez nia sama potrzeby. Jedy-
nie terazniejszos¢ ma tutaj wymiar sakralny.

Tym samym ukonstytuowana zostaje nowa kategoria sacrum medialnego.
W dyskursie telewizyjnym tresci i obrazy o odlegtej proweniencji ontologicznej
tacza si¢ ze soba w jeden amalgamat rozrywkowo-komunikacyjny. Zniesione zo-
stajg opozycje etyczne i estetyczne. Wszystko mozna i wolno zobaczy¢ o dowolnej
porze. Najwazniejszym z rytualow staje si¢ rytual ogladania. Wzrok widza podaza
za twarza niosaca obietnicg niesmiertelnosci, za twarza obtaskawiajaca i thumacza-
ca swiat. Ogladajacy traci perspektywe bycia ku, a zyskuje nowa, bycia od. Spek-
takl rzeczywisto$ci zostaje widzowi dany w zastgpstwie niej samej. Twarz drugie-
go czlowieka staje si¢ w tym spektaklu twarza abstrakcyjna, a tym samym zwalnia-
jaca ogladajacego z odpowiedzialnosci i rozgrzeszajaca jego potrzebe patrzenia.

Wszystkie pokazywane w telewizji obrazy, bez wzgledu na swoja trescio-
wa konsystencje, dotycza widza tylko w sposob posredni. Na ekranie widz obser-
wuje zawsze cudza $mier¢ i jest Swiadkiem zawsze cudzego upadku. Zazwyczaj
inny $wiat, ,,pokazany” w telewizji ulega dezintegracji. Nietzsche, zapowiadajacy
W Tako rzecze Zaratustra' czasy wielkiego obrzydzenia, nie przewidziat, ze ma-
szyna medialna uczyni owo obrzydzenie tak przyjemnym. W telewizyjnej orgii
obrazow rzeczywisto$¢ zatraca swoj pierwotny porzadek. Przeksztatcona zostaje
w sceng estetycznej i etycznej dowolnosci przywolujaca na mysl film pornogra-
ficzny. ,,Film pornograficzny prébuje uczyni¢ widzialnym sekrety i fantazje — ob-
sceniczng rozkosz — ktorej nigdy nie widzimy w codziennym doswiadczeniu rze-
czywistosci spotecznej, a ktora mimo wszystko si¢ w niej kryje”."" Obraz telewi-
zyjny podobnie jak obraz pornograficzny ma przede wszystkim zaspokoi¢ zmysty,
uwolni¢ obsesje i pragnienia ogladajacego, a nastgpnie stale je podsyca¢. Odby-
wa si¢ to zgodnie z dyskursywna dynamikq medium. Z jednej strony brak ciaglo-

°®D. Jarecka i M. Czech, Jerzy Nowosielski nie zyje, ,,Gazeta Wyborcza” nr 43.7166, s. 14.
0F, Nietzsche, Tako rzecze Zaratustra, thum. S. Lisiecka, Z. Jaskota, Warszawa 1999, s. 377.
' T. McGowann, dz. cyt., s. 53.
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$ci i zmiana komunikatu, z drugiej strony powtarzalno$¢ tych samych tresci. Krot-
kotrwatos¢ przezycia odczuwanego przez widza oraz ciagly niedosyt nowych do-
swiadczen sa determinujace w ksztaltowanym przez maszyne telewizyjna ,,Swia-
toobrazie”. Nie ma jednak szans na uczestniczenie w kreowanym przez telewizjg
$wiecie, poniewaz ten pozostawia go w dyspozycji niemoznosci komunikacyj-
nej. Niemozno$¢ powoduje podniecenie i w konsekwencji che¢ nieustannego do-
$wiadczania tego podniecenia, ktoremu towarzyszy jednoczesne niezrozumienie
przekazu. Niezrozumienie objawia si¢ obojetnoscia i zagubieniem. Widz zostaje
przeksztatcony w konsumenta obrazow, ,,zabawiony na $mierc”.

Pojecie spektaklu — powiedzmy szerzej: pojgcie estetyczne w jego dostow-
nym sensie doznania (to znaczy: przezycia emocjonalnego przeciwstawionego
praktycznemu przezyciu) usuwa i uniewaznia wszystkie praktyczne konsekwencje
uczestnictwa: publicznos¢ nic nie ryzykuje i w nic si¢ nie angazuje bezposrednio. '?

Symbolika tekstu telewizyjnego otwiera ogladajacego na §wiat odsaczony ze
znaczenia, gdzie forma stanowi o jego konstytucji. Symbol telewizyjny, a ,,sym-
bol jest swiadectwem doznania, w ktérym objawia si¢ sacrum”!®, scala w so-
bie dwie podstawowe dla dyskursu medialnego warto$ci: atrakcje i zmiang. Sa-
crum telewizyjne objawia si¢ w zwielokrotnionej powtarzalno$ci przekazu po-
zbawionego znaczenia, ktory w kazdym czasie zastgpowany jest nowym przeka-
zem. Narracja medialna znosi narracj¢ rzeczywista. W przeciwienstwie do rze-
czywistej, narracja telewizyjna ma nieograniczone mozliwosci igrania z czasem
i z przekazem. Utrzymanie kontinuum w $§wiecie rzeczywistym, zgodnym z na-
turalnym uptywem czasu i sekwencja wydarzen, jest warunkiem niezbednym dla
przejawiania si¢ sacrum. Sacrum medialne ujawnia si¢ dopiero w utracie ptynno-
sci i konsystencji czasu i wydarzen. To wlasciwos$¢ charakterystyczna dla karna-
walu, podczas ktérego nastgpuje zaburzenie w tradycyjnie rozumianym funkcjo-
nowaniu $wiata. Czas karnawatu odmierzany rytuatami i ceremoniami, swoja nie-
zwykloscia zakloca zwyktos$¢ codziennosci. W karnawale wyeliminowana zosta-
je rowniez kategoria prawdziwosci. Z twarza zastonigta maska mozna si¢ identy-
fikowa¢ lub mozna sig z nig ukryc¢.

Telewizja transponuje formule¢ karnawalu na swoje terytorium aksjologicz-
ne. Natomiast czas karnawatu usankcjonowany zostaje przez nig jako $wigty czas.
Jak ujat Eliade, zadanie mitow polega na wyzwalaniu ludzi z ,,upadku w Czas hi-
storyczny” poprzez integracjg z ,,Czasem $wigtym”, ,,pierwotnym”, ,,wielkim’'4.
To, co pokazuje telewizja jest bardziej wiarygodne od empirycznego do§wiadcze-
nia. Obrazy rzeczywisto$ci ,,przerastaja ja”, sa bardziej rzeczywiste od niej same;j.
Twarz telewizyjna staje si¢ blizsza niz twarz blizniego.

12 E. Morin, dz. cyt., s. 125-126.

13 P. Ricoeur, Jezyk, tekst, interpretacja. Wybor pism, tham. P. Graff i K. Rosner, Warszawa
1986, s. 59.

14J. Majewski, Religia, media, mitologia, Gdansk 2010, s. 87.
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Grzegorz Dziamski, opisujac videoinstalacj¢ Izabelli Gustowskiej Sen (pre-
zentowang w poznanskim BWA w 1992), opatrzyt ja takim oto komentarzem:

Gustowska od samego poczatku bardziej interesowaly obrazy rzeczywistosci, niz rzeczywi-
sto§¢ sama, a posrod obrazow najbardziej interesowaly ja te, ktore w powszechnym przekonaniu
uchodza za prawdziwe, bezdyskusyjne, autorytatywne przedstawienia rzeczywistosci — obrazy fo-
tograficzne i filmowe.!

To, co w niniejszym komentarzu zwraca szczeg6lna uwagg, to nie stwier-
dzenie o bezdyskusyjnosc¢ i autorytatywnosci fotograficznego i filmowego obra-
zu rzeczywistosci (ktora to bezdyskusyjnos$¢ i autorytatywnos$¢ odnie$¢ mozna
dzisiaj przede wszystkim do obrazu telewizyjnego), ale owo ,,powszechne prze-
konanie”. Poza produkcja autorytatywnych obrazéw, maszyna medialna zajmu-
je sig jednoczesnie produkcja przekonan na ich temat. Ogot przyjmuje i przejmu-
je wytwarzane przez nia wartosci i sensy. Powszechne przekonanie podzielane
przez uczestnikow rzeczywistosci telewizyjnej wprowadza ich w stan letargicz-
nego bezpieczenstwa oraz niweluje roznice jednostkowe. Poprzez zatarcie réznic
wyrugowana zostaje odrgbnos¢ ,,ja” i odrgbnosc ,,ty”.

Owa intymnos¢, czyli to, co z wnetrza cztowieka nie jest ,,na sprzedaz”, nale-
zy do spraw najsubtelniejszych, do drgan uczuciowosci, nieujawnianych tgsknot,
to samotne medytacje, stany mistyczne czy tez — na drugim koncu — rozgorycze-
nie, poczucie krzywdy, klgski zyciowej, niezrozumienia; a takze codzienna mo-
ralnos¢. Tymczasem coraz czesciej liczy sig dla wielu to tylko, co pokazata tele-
wizja, co opowiedziato radio, tak naprawde wazni sa tylko ci bohaterowie, o kto-
rych nakrgcono film.'¢

Widz chee widzie¢ w twarzy telewizyjnego bohatera swoja twarz, ale ulep-
szona, doskonalsza. Ta twarz — znak otwiera go na §wiat nicustajacego i eksta-
tycznego komunikacyjnego konsumpcjonizmu.

Z cala moca medialna rzeczywisto$¢ obecnosci kontestowana jest przez sztu-
ke wspotczesna. Tak eksploatowane przez dyskurs telewizyjny sacrum twarzy zo-
staje zanegowane w dyskursie sztuki wspotczesnej. Ta buduje swoj przekaz na
braku twarzy, na jej intencjonalnej nicobecnosci. To twarz pozbawiona umigjet-
nosci wchodzenia w dialog. Jakiej jednak rzeczywistosci dyskurs sztuki ma dzi-
siaj zaprzeczaé i z jaka rzeczywisto$cia ma sig spierac? Jedyna dostgpna jest rze-
czywisto$¢ produkowana, mieszajaca wszystkie dyskursy. Otoczona w telewizji
czcig twarz, w sztuce zostaje odrzucona i splugawiona. Stan tego splugawienia
opisuje w swojej ksiazce De Immundo (,,immunde” — brudny, nieczysty, plugawy)
traktujacej o nowej estetyce sztuki wspotczesnej, Jean Clair.

15 G. Dziamski, Sztuka w Swiecie obrazow, [w:] Ekspansja obrazow. Sztuka i media w Swiecie
wspotczesnym, red. B. Frydryczak, Zielona Gora 2000, s. 136.

19 M. Gotaszewska, Filozoficzny spér o multimedia. Szkic z pogranicza antropologii filozoficz-
nej i estetyki, [w:] Ekspansja obrazow..., dz. cyt., s. 231.
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Twarz zostaje zdeterytorializowana przez symboliczny odbyt odbierajacy jej
prymarny sens. Odbyt w funkcji niemego znaku nie jest zdolny do zmniejszenia
komunikacyjnego dystansu. Moze stuzy¢ jedynie jako kanat do przekazywania
przemielonej, zmanipulowanej i odbijajacej si¢ od swojego wlasnego obrazu rze-
czywistos$ci. ,,To tzw. Abject Art, sztuka niska, czy tez sztuka odpadow, resztek,
ktore zostaja, kiedy wszystko inne zostato odrzucone. [....] Abject Art odnosi si¢
do wszystkiego, co taczy si¢ z pogngbieniem i z ponizeniem, co miesci si¢ w polu
degradacji”.'” Na estetyke degradacji ciata w sztuce najwigkszy wplyw maja bez
watpienia media przejawiajace inny niz ona rodzaj fascynacji ciatem. Podczas,
gdy telewizja oddaje czes¢ cielesnosci, sztuka wspolczesna skutecznie dokonu-
je deformacji i fragmentacji ciata. Sztuce najblizej byto dotychczas do prakty-
ki religijnej, z ktora wchodzita w inspirujacy dialog. Praktyke religijna zastapita
praktyka telewizyjna, odbierajac sztuce jej elementarne wiasciwosci: ,,dzialanie
profilaktyczne i apostolskie”.'® Dzisiaj te dwa atrybuty przejat dyskurs medialny,
a sztuka wspotczesna utracita umiejetnos¢ wchodzenia w dialog.

Potrzeba dopiero jakiegos wielkiego strapienia, wstrzasu, nieszczgscia, aby-
smy dlugo dziwowali si¢ na widok jakiej$ nieznanej, zmienionej twarzy: naszej
wlasnej. Potrzeba niespodziewanego, nocnego zetknigcia si¢ ze zwierciadlem,
aby stang¢ twarz w twarz z jakim$ nieznanym, a nawet nieprzyjaznym widmem —
widmem samego siebie. "

17.J. Clair, De Immundo, tham. M. Ochab, Gdansk 2007, s. 18-19
'8 Tamze, s. 72
1 E.Morin, dz. cyt., s.47
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KRYZYS DELIMITACJI W JEZYKU MEDIOW

Tak by si¢ chciato powiedzie¢ za prof. Jerzym Kreczmarem, aby kazdy, nawet najtrudniejszy
tekst mowi¢ zrozumiale. Ba, zrozumiale!? Ale jak to zrobi¢? Przede wszystkim musimy dba¢, by
nasza wymowa byla czytelna.!

Cytat ten, pochodzacy z ksiazki Gawedy o potedze stowa autorstwa znanego
aktora Janusza Zakrzenskiego, odzwierciedla problem, z ktérego powinna zdawac
sobie sprawe kazda osoba wypowiadajaca si¢ publicznie. Wydaje sig, ze wigkszos¢
politykéw, dziennikarzy, aktorow, nauczycieli ma swiadomo$¢ koniecznosci pra-
cy nad czytelnoscia swoich wypowiedzi. Stuza temu przedmioty na studiach, ta-
kie jak retoryka i emisja glosu, liczne poradniki, a takze specjalistyczne kursy do-
tyczace ksztattu wypowiedzi medialnych prowadzone przez znawcow zagadnien
public relations (PR). Mimo to juz w obecnej chwili mozna méwic o kryzysie de-
limitacji w wypowiedziach medialnych. Funkcj¢ rozgraniczania ,,spelia np. pol-
ski akcent wyrazowy, przypadajacy zwykle bezposrednio po sylabie akcentowa-
nej””? oraz inne sktadniki suprasegmentalne, sktadowe warstwy wypowiedzi prozo-
dycznej, takie jak tempo mowy i intonacja.’ Przynajmniej tak by¢ powinno (moim
zdaniem), bowiem ,,powstale w procesie artykulacji zespoly dzwigkdéw sa no$ni-
kami r6znorodnych informacji jezykowych, paralingwistycznych oraz pozajezyko-
wych™, a wlasciwe stosowanie elementow suprasegmentalnych odgrywa zasadni-
cza rolg w syntezie mowy. ,,Modelowanie melodycznych struktur zwigksza zrozu-
miato$¢ i w sposodb decydujacy wptywa na naturalno$¢ wypowiedzi”.> Tymczasem
w tekstach wypowiadanych przez dziennikarzy, sprawozdawcow i prezenterow te-
lewizyjnych oraz radiowych od kilku lat daje si¢ zauwazy¢ wzorowanie na usensa-
cyjniajacym, emfatycznym® modelu intonacyjnym. W warunkach polskiego syste-

!'J. Zakrzenski, Gawedy o potedze stowa. Poradnik oratorski, Warszawa 2005, s. 30.

2 Encyklopedia jezyka polskiego, red. S. Urbanczyk, Wroctaw 1991, s. 86

3 J. Szpyra-Koztowska, Fonologia-system dzwigkowy jezyka, [w:] Wspdlczesny jezyk polski,
red. J. Bartminski, Lublin 2001, s. 487-489.

4 G. Demenko, Analiza cech suprasegmentalnych jezyka polskiego na potrzeby technologii
mowy, Poznan 1999, s. 9.

> Tamze, s. 10.

® http://pl.wikipedia.org/wiki/Emfaza, dostep: 10.04.2011 r., Emfaza (gr. emphasis — nacisk)
— podkreslenie, wzmocnienie mysli, nadanie wypowiedzi podniostego zabarwienia poprzez dobor
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mu fonologicznego polega ono na naduzywaniu akcentu logicznego i przy tej oka-
zji nieprawidlowym akcentowaniu wyrazowym. Rezultatem ulegania tej modzie
jest niezrozumiato$¢ wypowiedzi, ktora dociera do odbiorcy. Warto w tym miejscu
przywolac stowa Grazyny Demenko:

Percepcja mowy dokonuje si¢ gtdwnie na ptaszczyznie segmentalnej. Jednakze poprawne ro-
zumienie mowy zwiazane jest roOwniez z funkcjonowaniem cech suprasegmentalnych, ktore po-
zwalaja dokonaé¢ podziatu tekstu na sekwencje wyrazow stanowiacych spojna catos¢ pod wzgle-
dem syntaktycznym lub semantycznym. W tekscie pisanym funkcjg taka pelnia znaki interpunk-
cyjne, ktorych obecno$¢ pozwala odbiorcy przeprowadzaé podzial tekstu na jednostki informacji
zgodnie z intencja nadawcy. W tekscie mowionym wyodrgbnianie jednostek zwanych frazami jest
osiagane poprzez realizacjg okreslonych konturéow intonacyjnych, strukturg rytmiczna wypowie-
dzi (rozktad akcentow, zjawiska iloczasowe) oraz obecno$é¢ pauz.’

Cytowany juz wczesniej Janusz Zakrzenski przyjal za motto czytelnosci wy-
powiedzi stwierdzenie, ze ,,Rytm i porzadek rzadzi $wiatem™, a na 6w rytm i po-
rzadek sktadaja si¢ migdzy innymi:

e przemyS$lane pauzowanie, bowiem ,,czgsto uwzglednianym czynnikiem,
ulatwiajacym percepcyjna segmentacje wypowiedzi, jest cisza wystgpujaca po
granicy frazowej”,

e wilasciwa intonacja, gdyz ,,w jezykach niefonicznych, takich jak polski,
angielski, francuski udzial intonacji w przekazywaniu informacji polega na tym,
ze sygnalizuje ona pewne stany emocjonalne méwcy, jego stosunek do tresci wy-
powiedzi lub do stuchacza”.'” Innymi stowy ,,Intonacja spetnia w jezyku polskim
funkcje ekspresywna, a wigc jest wyktadnikiem stosunku méwiacego do sytuacji,
w jakiej si¢ on znajduje, do przedmiotu rozmowy oraz do osoby, pod ktorej adre-
sem wypowiedz zostata skierowana”!!,

e prawidlowe akcentowanie.

silnie nacechowanych stéw, a takze — w mowie — poprzez intonacjg, mimike i gesty, lub — w tek-
stach kultury — przesadne podkreslenie fragmentu wypowiedzi (zdania, wyrazenia, wyrazu lub syla-
by) poprzez potozenie na nich mocnego emocjonalnego akcentu; zblizone do eksklamacji, ale efek-
tem jest nacechowanie wypowiedzi afektacja, patosem lub banalnos$cia charakteryzujacymi méwia-
cego lub parodystycznie, satyrycznie oceniajacymi $wiat wokot niego (film Mis, Stanistawa Barel,
interpretacja sceny ucieczki zajaca-kota na drzewo); emfaza przedstawiana jest takze w emfatycz-
nym sposobie gry (Irena Eichleréwna), adekwatnie skomponowanej scenografii (np. w ekspresjo-
nizmie, podniostego tta dzwigkowego czy punktu widzenia pracy kamery (np. zabia perspektywa),
lub — w teks$cie pisanym — znaki interpunkcyjne (wykrzykniki, wielokropki, duze litery). W trady-
cyjnej retoryce emfazg zalicza sig do tropéw lub figur retorycznych.

7 G. Demenko, dz. cyt., s. 105.

8]. Zakrzenski, dz. cyt., s. 39.

° G. Demenko, dz. cyt., s. 38.

19 Tamze, s. 10-11.

I M. Steffen-Batogowa, Struktura przebiegu melodii polskiego jezyka ogélnego, Poznan 1966,
s. 163.
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Wiadomo, ze w tek$cie zapisanym wyraz od wyrazu oddzielany jest odste-
pem (spacja). W tekscie moéwionym wszystkie stowa ulegatyby w odbiorze stu-
chacza zlewaniu sig, gdyby nie akcent. To on pelni gtéwna role delimitacji, czyli
wyznaczania w mowie granic morfeméw lub wyrazéw. Jgzykoznawcy wymienia-
ja dwa gtéwne rodzaje akcentow:

e wyrazowy, wyrozniajacy za pomoca srodkow fonetycznych niektore syla-
by w obr¢bie wyrazu,

e logiczny, zwany zdaniowym, ktory polega na wymawianiu z naciskiem
w zdaniu wyrazow uwazanych przez mowiacego za bardziej istotne dla przeka-
zywanej tresci, przy czym wazniejsze czgSci sa wysuwane na poczatek wypo-
wiedzenia lub na jego koniec. ,,Fujisaki [zauwazyl, Ze w] mowie spontanicznej
czgstym zjawiskiem jest migdzy innymi zmiana porzadku wypowiedzi — wazne
wyrazy umieszczane sa na poczatku wypowiedzi [...]. Nieistotne fragmenty wy-
powiedzi sa wymawiane szybko, ze zredukowang artykulacja, moga by¢ catkowi-
cie lub cze$ciowo pozbawione akcentuacji”.!?

Ze wzgledu na uzyte $rodki fonetyczne mozna wyrdznic¢ nastgpujace rodza-
je akcentow wyrazowych:

e akcent dynamiczny (ekspiracyjny, ekspiratoryjny, ekspiratoryczny), w kto-
rym akcentowana sylaba wymawiana jest z wigksza sila, z wigksza intensywnoscia;

e akcent toniczny (melodyczny, prozodyczny), charakteryzujacy si¢ tym, ze
akcentowana sylaba wymawiana jest specjalnym (np. wyzszym) tonem,

e oraz akcent iloczasowy, polegajacy na tym, ze akcentowana sylaba jest
wymawiana dtuze;j.

Nalezy réwniez zauwazy¢, ze sylaba akcentowana moze by¢ wyrdzniana za
pomoca wigcej niz jednego srodka fonetycznego'?, a akcent polski jest przede
wszystkim zalezny od przebiegu wysokosci tonu”.'*

Akcent wyrazowy moze by¢:

e staly pod wzgledem fonetycznym i pada woéwczas na jedna okreslona sy-
labg we wszystkich wyrazach i formach wyrazu. Tak jest, oczywiscie z pewnymi
wyjatkami, w jezyku polskim, w ktorym pada na przedostatnia sylabe (paroksy-
toniczny);

e swobodny i pada na sylaby o réznej pozycji w obrgbie wyrazu w roznych
wyrazach i ich formach,

e staly pod wzglgdem morfologicznym i pada na jedna ( t¢ sama sylabg) tego
samego morfemu we wszystkich formach fleksyjnych danego wyrazu,

12 H. Fujisaki, Prosody, Models and Spontaneous Speech, [w:] Computing Prosody, red. Y. Sa-
gisaka, N. Campbell, N. Higuchi, New York 1997, s. 2741, [w:] G. Demenko, dz. cyt., s. 40.

3 Wikipedia, Akcent wyrazowy, http://pl.wikipedia.org/wiki/Akcent wyrazowy, dostep:
07.04.2011 r.

14W. Jassem, Akcent jezyka polskiego, ,,Prace Jgzykoznawcze” 1962, 31, Wroctaw; G. Demen-
ko, dz. cyt., s. 18.
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¢ ruchomy i moze pada¢ na rézne sylaby w roéznych formach danego wyrazu.'s

Jak juz wspomniatam, w jezyku polskim prawidtowy jest, w wigkszosci wy-
padkow, akcent paroksytoniczny. Czy taki stosuja dziennikarze i prezenterzy tele-
wizyjni i radiowi najpopularniejszych stacji medialnych? Oto przyktady:

Codziennie zastanawiam sig, jakie wiadomosci przyniesie nowy dzien, gdzie wydarzy sig¢ co$
waznego. Prawdziwa pasja i ciekawos$¢ §wiata towarzysza mi od zawsze. Gdybym nie zostat dzien-
nikarzem, to z pewnoscia bylbym dziennikarzem. W tym zawodzie zawsze trzeba mie¢ pewnosc,
ze ludzie z ktorymi pracujesz, nigdy cig nie zawioda, a ty nie mozesz zawies¢ ich. Jestes w centrum
wydarzen, ktore zmieniaja zycie ludzi, zmieniaja Swiat, bo to sa wiadomosci, na ktore czekaja wi-
dzowie. Wkrotce bede miat zaszezyt spotkac si¢ z panstwem w nowej roli, roli prowadzacego wia-
domosci. Do zobaczenia juz w maju.'® [Wypowiedz Piotra Kraski]

Transkrypcja tego tekstu przedstawia si¢ nastepujaco:
dzieeen — gdzie wydarzy si¢ co§ waznegooo — Prawdziwa pasja i ciekawo$¢
Swiata towarzysza mi od zawszeee. — Gdybym nie zostat dziennikarzeeem, to
z pewnoscia — bylbym dziennikarzeeem. — W tym zawodzie zawsze trzeba miec
pewnooos¢ — ze ludzie z ktorymi pracujeeesz, nigdy cig nie zawiodoog — a tyyy
— nie mozesz zawie$¢ iiich. Jeste§ w centrum wydarzen, ktore zmieniaja zycie lu-
dziii, — zmieniaja $wiaaat, bo to sa wiadomosciii, na ktore czekaja widzowieee. —
Wkrotce — bedg mial zaszczyt spotkac si¢ z panstwem — w nowej roliii, — roliii
prowadzacego wiadomosciii. Do zobaczenia — juz w maju. ]

Oto obraz fonetyczny wypowiedzi (z wyr6znionym biatymi, pionowymi kre-
skami fragmentem):

Powyzsza wypowiedz zdecydowanie odbiega od polskiego modelu intona-
cyjnego 1 akcentuacyjnego. Dziennikarz przede wszystkim przeciaga czas trwa-
nia samogtosek w niektorych wyrazach. W przytoczonym tekscie sa to stowa: sie-
ee, wiadomosciiii, dzieeen, waznegooo, zawszeee, dziennikarzeeem, dziennika-
rzeeem, pracujeeesz, nie zawiodooa, a tyyy, iiich, ludziii, $wiaaat, wiadomosciii,
widzowieee, roliii, roliii, wiadomoSciii.

1S Wikipedia, Akcent wyrazowy, dz. cyt.
16 http://www.youtube.com/watch?v=chQ_1GbXX3s, dostgp: 07.04.2011 .
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Wyrézniony we wczesniejszym obrazie fragment, brzmiacy [zaaawies¢
iiich], przedstawiony graficznie poprzez rozstrzelone pionowe kreski obrazuje
rozciagnigeia fali dzwigkowe;j.

Bardzo charakterystyczne jest w tym obrazie rozciaganie dzwigkow i ich
przediuzone wygaszanie w wygtlosie:

' APP— S - S T CllassissssssnsnssnsnnsC

Mozna by sie zastanawia¢, co motywuje przysztego prowadzacego owe Wia-
domosci do tego, aby kierowac¢ uwage odbiorcOw na te, a nie na inne wyrazy po-
przez przedhuzanie trwania dzwickow. Moze sa to stowa wazniejsze od innych.
Moze jest to rodzaj akcentu logicznego? Zaprzecza wprawdzie temu twierdzeniu
podkreslenie wagi wyrazu ,,si¢” [siee] uzytego w pierwszym zdaniu. Inne uwy-
puklone w ten sposob stowa mozna uzna¢ za wazne w catej wypowiedzi i daro-
wac¢ ich nadawcy, ze przez zastosowanie iloczasu znika w nich charakterystyczny
dla jezyka polskiego akcent wyrazowy. Ale dlaczego wyr6znionych zostato az tak
wiele stow? Zreszta to nie wszystko. Piotr Krasko oprocz tego stosuje wyrazny
akcent logiczny poprzez charakterystyczne ,,skandowanie” akcentem inicjalnym.

Silne [...] uwydatnienie w wyrazach wiclozgtoskowych sylaby nieakcentowanej zwigzane
jest z przesunigciem glownego akcentu wyrazowego na sylabg inicjalna. Stabsze uwydatnienie [...]
moze wystapi¢ w przypadku zachowania gtownego akcentu wyrazowego na sylabie nacechowane;j
akcentem fonologicznym i dotyczy¢ glosek, ktore tg sylabg poprzedzaja. Na takie wzmocnienia po-
datne sa zwlaszcza: sylaba inicjalna oraz sylaba bezposrednio poprzedzajaca zgtoske, na ktorej spo-
czywa gltowny akcent wyrazowy. Wydaje sig, ze wszystkie trzy opisane tu rodzaje wzmocnienia sa
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zwiazane z gradacja akcentow w wypowiedzi i stanowia sposob na podniesienie rangi akcentowa-
nego uwydatnienia wyrazow'”.

W wypowiedzi Piotra Kraski dotyczylo to stow: codziennie zastanawiam
sieee, pasja, Swiata, z pewnoSciq — bytbym dziennikarzeeem, pewnooos¢, a tyyy,
w centrum wydarzen, ludziii, to sq wiadomosciii, do zobaczenia — juz w maju.
Tekst dziennikarza zawiera 90 leksemow, z czego 32 wyr6znit akcentami ilocza-
sowymi i logicznymi, co stanowi 30% wypowiedzi, a nie wspomnialam jeszcze
o uzywaniu, dla podkreslenia istotnosci niektorych czesci tekstu, pauz. Tu byto
ich 16 i nie zawsze miaty cokolwiek wspolnego z naturalnym, logicznym prze-
stankowaniem. W ten sposoéb wypowiedz przestaje by¢ przejrzysta i czytelna dla
odbiorcy, za to sprawia wrazenie sensacyjnej, newsowej. W tym miejscu naleza-
loby zastanowi¢ sig, czym w obecnych czasach jest news. Wedtug stownika

News (nowosci) — informacje, wiadomosci z ostatniej chwili, §wieze, nieznane dotychczas fakty.
W praktyce PR stuza one organizacji do wywotania zainteresowania mediow problematyka, ktora chce
przekazaé otoczeniu, wykorzystujac mechanizm naturalnego skupiania si¢ Srodkdw masowego prze-
kazu na nowosciach i informacjach aktualnych, dotad niepublikowanych. Tym mianem mozna okre-
sli¢ informacje dotyczace roznych grup zagadnien: faktow politycznych czy administracyjnych, zda-
rzen losowych, zdarzen dotyczacych duzych grup spotecznych, zycia znanych osob, sportu, nauki itd.'®

News obecnie nie jest gatunkiem podobnym do wzmianki, ktorej zadaniem jest
przyciagna¢ uwage odbiorcy jedynie swojq aktualng informacyjnoscia. Zadaniem
newsa jest wyrdznienie si¢ z nattoku informacji poprzez zadziatanie na emocje. Spo-
sobem na to moze by¢ usensacyjnienie, podkreslenie istotnosci tresci, ale przeciez
— jezeli podkresla sig¢ jako istotne wszystko, przestaje by¢ wazne cokolwiek z tekstu.

Nauwagg zastuguje rowniez intonacja tej wypowiedzi. Mysle, ze analiza zja-
wiska'® bylaby bardzo interesujacym zagadnieniem dla anglisty, a moze bardziej
amerykanisty, ktory poréwnalby przebiegi melodyczne pod wzgledem cech cha-
rakterystycznych dla obydwu ( a moze trzech) jezykow.

Piotr Krasko spedzit wiele lat poza ojczyzna i trudno mu mie¢ za zte wptyw
amerykanskiego wzorca prezentowania informacji na jego relacje i komentarze.
Problem jednak polega na tym, ze moda na charakterystyczne uwypuklanie wigk-
szosci wyrazow coraz bardziej rozpowszechnia si¢ w jezyku mediow.

Beatyfikacyjny portret Jana Pawla Il zawisnie tu I maja. Portretow i Pomnikow Jana Pawta 11
w calej Polsce jest bardzo duzo. By powstalo muzeum, potrzebne sa pieniadze, chocby z sms-ow.
Wystarczy wysta¢ sms i zdjgcie, by sta¢ sig czg$cia wielkiego portretu i historii. Jarostaw Kus$. Wia-
domoscei.? [Wypowiedz Jarostawa Kusia]

7M. Steffen-Batogowa, Struktura akcentowa jezyka polskiego, Warszawa-Poznan 2000, s. 201.

18S. Chachotek, News, [w:] Leksykon public relations, red. J. Olgdzki, D. Tworzydto, Rze-
szow 2011, s. 120.

19 K. Janicki, Elements of British of American English, Warszawa 1989, s. 48-51.

20 Wiadomosci”, TVP1, 07.04.2011 r.
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[Beatyfikacyjny portret Jana Pawta Il zawisnie tu — [ maja. Portretow
i Pomnikéw Jana Pawtla 11 w calej Polsce jest bardzo duzo. — By powstato
muzeum, — potrzebne sa pieniqdze, chocby z sms-ow. Wystarczy wystac sms
i zdjecie, — by stac si¢ czeScia wielkiego portretu— i historii. — Jarostaw Kus
— Wiadomosci. ]

Sposrod 46 wyrazdéw Jarostaw Kus wyodrebnit poprzez akcentowanie lo-
giczne 16 oraz zastosowal 7 pauz. Byty to: portret Jana Pawta Il , [ maja, bar-
dzo duzo, muzeum, pieniqdze, sms, zdjecie, wielkiego portretu , historii, Jaro-
staw Kus, Wiadomosci. Czg$¢ z tych stow zatracita zatem swdj akcent paroksy-
toniczny na rzecz inicjalnego. Informacja o doniostym i waznym dla Polakow
przedsigwzigciu nabrata cech dramatycznosci.

Jak wspominam Sanok rewelacyjnie. To byto, to byto jedno z najlepszych czaséw yyy, w 0g6-
le jezeli chodzi o medialne bycie moje, a po drugie, jesli chodzi o media. To byl poczatek yyy lat
dziewigcdziesiatych, byt rozwoj RMF-u, wieli boom komercyjnych stacji, tworzenie sig tych sta-
¢cji po prostu jak grzyby po deszczu, wiec to bylo bardzo fajne yyy...]*' [Fragment wywiadu z Da-
riuszem Prosieckim]

Transkrypcja:

[Jak wspominam Sanok rewelacyjnieee. — To bylo, to bylo jedno z najlep-
szych czasow yyy, w ogdle jezeli chodzi o medialneee — byciee mojee, a po dru-
gie, jesli chodzi o media. — To byt poczatek yyy lat dziewigcdziesiatych, byt roz-
wo0j RMF-u, wieli boom komercyjnych stacji, tworzenie si¢ tych stacji po prostu
jak grzyby po deszczu, — wigc to byto bardzo fajne yyy...]

Juz ten fragment wystarcza, zeby uchwyci¢ charakterystyczne wydtuzanie
samogtosek podkreslajace wyraz w zdaniu. Sposrod 54 wyrazow Dariusz Prosiec-
ki wyréznit iloczasem 4, akcentem inicjalnym, ktory nalezy traktowac jako lo-
giczny — 6 stow oraz zastosowat 4 pauzy. Oto wyroznione stowa: rewelacyjnieee,
medialneee, byciee, mojee, o media, boom. Na czym polega klucz wyboru tego, co
w wypowiedzi najistotniejsze, zastosowany przez dziennikarza — naprawdg trud-
no powiedzie¢. Z cala pewnoscia natomiast mozna wyczuc¢ emfatyczno$¢ tekstu.
Jak wida¢ i z opowiesci o swoich pierwszych krokach w zawodzie mozna poprzez
wykorzystanie $srodkéw suprasegmentalnych uczyni¢ newsa.

Pan Ryszard Stec. Mieszka w Zagajewicach koto Inowroctawia i ma nietypowe hobby. Nazy-
wa siebie doktorem od traktorow. Zakochat si¢ w nich juz jako dziecko. Remontuje je od kilkunastu
lat i aktualnie ma ponad kolekcj¢ kilkunastu. Tylko kilkunastu, bo kilkadziesiat zdazyt juz sprzedac.
O panu Stecu i innych pasjonatach innych ciekawych przedmiotéw Jarostaw Kostkowski.?> [Zapo-
wiedz relacji Jarostawa Kostkowskiego]

2 http://www.youtube.com/watch?v=avcNJ5Jnqrg, dostep: 07.04.2011 r.
22 Fakty, TVN, 09.04.2011 r.
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Powyzszy tekst zostal wypowiedziany w nastgpujacy sposob:

[Pan Ryszard Stec. — Mieszka w Zagajewicach koto Inowroctawia i ma —
nietypowe hobby. — Nazywa siebie doktorem od traktorow. — Zakochat si¢ w nich
juz jako dziecko. Remontuje je od kilkunastu lat i aktualnie ma ponad kolekcje kil-
kunastu. — Tylko kilkunastu, bo kilkadziesiat zdqzyl juz sprzedaé. — O panu Ste-
cu i innych pasjonatach innych ciekawych przedmiotow — Jarostaw Kostkowski. ]

Oto obraz wypowiedzianego tekstu z wyréznionym fragmentem, o ktorym
w dalszej cze$ci artykutu:

Zapowiadajacy relacje przygotowana przez Jarostawa Kostkowskiego uzyt
53 wyrazow, z ktorych 23 uznal za tak istotne, ze nalezy je wymowic z przyci-
skiem (akcentem inicjalnym, czgsto zamiast paroksytonicznego) oraz 7 razy pau-
zowal. Wyr6znione stowa to: Ryszard Stec, Inowroctawia, ma, nietypowe hobby,
doktorem od traktorow, dziecko, od kilkunastu lat , aktualnie, kilkunastu, tylko kil-
kunastu, zdazyt juz sprzedac, innych, Jarostaw Kostkowski.

A tak wyglada obraz graficzny powigkszonego, wyrdznionego pionowymi,
biatymi liniami fragmentu, ktory brzmi [Tylko kilkunastu, bo kilkadziesiat zdqzyt
juz sprzedac]. Zaczernienia na wykresie obrazuja naciski, czyli silniejsze wymo-
wienie dzwickow.

Kiedy przyporzadkujemy poszczegdlnym sylabom elementy zapisu widmowe-
go dzwigkow, okazuje sig, ze naciski padaty w tej wypowiedzi na wigkszos¢ sylab.
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Najsilniej jednak zostaly wymowione te, ktore podkreslam: [Tylko kilkuna-
stu, bo kilkadziesiqt zdaZyt juz sprzedac.]. Potwierdza to tezg o tym, ze silniejsze
wymowienie wyrazu polega na zaakcentowaniu sylaby (lub wielu sylab), a naj-
mocniej w takim wypadku sa wymawiane pierwsze sylaby (tu jedna srodkowa),
co czasami pokrywa si¢ z charakterystycznym dla jgzyka polskiego akcentem
paroksytonicznym, gdyz duzo wyrazéw ma po prostu dwie sylaby. W wyrazach
dtuzszych akcent pada zazwyczaj na pierwsza lub (w jednym wypadku) na $rod-
kowa — akcent preparoksytoniczny. Generalnie jednak nalezy pokresli¢, ze em-
fatyczna wymowa wymaga silnego nacisku na wigkszos$¢ sylab. Tutaj miato to
miejsce w nastgpujacych miejscach: [Tylko kilkunastu, bo kilkadziesiqt zdazyt
juz sprzedac.]

Jaki ma to zwiazek z semantyka przekazu? W dalszej czgsci wypowiedzi
prezenter podkreslil silnym naciskiem stowo ,,innych”. Nalezatoby sig¢ zasta-
nowi¢, czy w tym tekscie wyraz ,,innych” jest wazniejszy od rowniez okresla-
jacego — ,,cickawych”, a moze jednak najwazniejszy jest sam wyraz okreslany:
»przedmiotow”? Dla Jarostawa Kostkowskiego jednak stowo ,,innych” jest bar-
dzo istotne. Dlaczego?

Aby udzieli¢ odpowiedzi na to pytanie oraz na pytania o sensy wyrdznien
we wczesniej zaprezentowanych fragmentach wypowiedzi dziennikarskich, na-
lezy postuzy¢ si¢ metodami badan wypracowanymi przez interakcjonistycz-
na teori¢ komunikacji jezykowej, ktora M. Kita umieszcza w lingwistycznym
nurcie ,,zorientowanym na badanie proceséw i zachowan komunikacyjnych
cztowieka oraz ich rezultatéw jezykowych, tekstowych”.2 Ow nurt interakcjo-
nistyczny ma zrédta interdyscyplinarne i wykorzystywany jest w pragmatyce
lingwistycznej.

Liczni badacze starali si¢ klasyfikowac¢ interakcje jezykowe. Przyktadowo
T. A. van Dijk** wyroznit typy stosunkéw migdzy dziataniami sekwencji inte-
rakcji ze wzgledu na:

3 M. Kita, Wywiad prasowy, jezyk, gatunek — interakcja, Katowice 1998, s. 8.
2 T. A. Dijk van, Nauka o tekscie. Wprowadzenie interdyscyplinarne, Tiibingen 1980 (thum. na
uzytek wlasny B. Boniecka), s. 225.
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e (Czas: dzialania moga si¢ czgSciowo zbiegaé, nie zbiega¢ lub nastgpowac
po sobie.

e Warunkowanie: dziatania moga by¢ warunkami lub skutkami innych dzia-
tan. Mozna tu wyszczegolnic interakcje alternujace, w ktorych agensi nastepujacych
po sobie dziatan zaleza od siebie, warunkuja si¢ wzajemnie, np. konwersacja.

e Wspolnotowos¢ celow?: interakcje jednostronne, z jednym agensem oraz
dwustronne z wigcej niz jednym agensem.

Matgorzata Kita* wydzielita nastepujace typy dialogowych interakcji jezy-
kowych:

1. Typy interakcji jezykowych obrazujacych relacje migdzy uczestnikami ak-
tow komunikacyjnych, ktorych podstawa podziatu staty si¢ nastgpujace kryteria:

e bierny lub aktywny udziat uczestnikow w interakcji,
uktad rél nadawczo-odbiorczych,

e liczba uczestnikow interakcji,

e relacja pozycji (rang) uczestnikow aktu komunikacyjnego,

e prerogatywy uczestnikow w zakresie inicjatywy tematycznej i strukturo-
wania interakcji,

e postawa strategiczna uczestnikow interakcji,

e wiedza uczestnikow interakcji.

2. Typy interakcji jezykowych uwarunkowanych wplywem kanaléw, jakimi
dokonuje si¢ komunikacja®’:

e komunikacja typu face to face, komunikacja z udzialem systemow jezyko-
wego, dzwigkowego, wizualnego (i ewentualnie innych), np.: rozmowa, kiodtnia,
spowiedz, przestuchanie, itd.,

e komunikacja z udziatlem systemow jezykowego i dzwickowego, bez kana-
hu wizualnego, np. rozmowa przez telefon,

e komunikacja pisana, komunikacja z udziatem systeméw jezykowego i wi-
zualnego, bez kanatu dzwigkowego: list, polemika pisana, recenzja, komunikacja
przez sie¢ komputerowa, itd.,

e komunikacja z udziatem systemow dzwigkowego, wizualnego (i ewentu-
alnie innych), bez kanatu jezykowego, lub z matym jego udziatem, np. rozmowy
w sytuacjach intymnych.

3. Uzycie w interakcji okreslonego kanatu i kodu komunikacyjnego pozwala
stwierdzi¢ istnienie nast¢pujacych typow interakcji dialogowych:

e w prymarnej realizacji oralnej, np.: rozmowa, ktétnia, spowiedz, przestu-
chanie, itp.,

e w prymarnej realizacji pisanej, np.: list, recenzja, polemika prasowa,

25 Tamze, s. 223.
26 M. Kita, dz. cyt.
27 Tamze.
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e typy mieszane: transkrypcje ((ustny ® pisany): przestuchanie, dyskusja,
wywiad, itd.), transpozycje (pisany ® ustny): scenariusz filmowy, itd.

4. Podzial interakcji ze wzgledu na odlegtos¢ migdzy ludzmi (parametr psy-
chiczny):

e metafora wyrazajaca stopien wzajemnej znajomosci,

metafora wyrazajaca charakter zwiazkow afektywnych,
metafora wyrazajaca charakter sytuacji komunikacji.
. Podziat interakcji ze wzgledu na temat® (jego stabilno$¢).
. Podziat interakcji ze wzgledu na temat.
. Podziat interakcji ze wzgledu na tematy.
. Podziat interakcji ze wzgledu na komunikat®:
realizacja w komunikacie maksym konwersacyjnych,
podziat interakcji ze wzgledu na jej ,,ton”*,
podziat interakcji ze wzgledu na jej cel’!,

e podzial interakcji ze wzgledu na modele zachowan tekstotworczych
uczestnikow.

Bozena Jamrozek i Jolanta Sobczak® proponuja podziat stylow komuniko-
wania si¢ na: instrumentalny, podczas ktérego rozmowa skoncentrowana jest na
przedmiocie; egocentryczny, podczas ktorego komunikaty skupiaja sig¢ na nadaw-
cy; allocentryczny, w ktorym obiektem zainteresowania jest partner.

Moja propozycja nawigzuje do logiki i ma podtoze interdyscyplinarne. Ko-
munikacja cztowieka z otoczeniem odbywa si¢ migdzy innymi werbalnie. ,,J¢-
zyk to system znakow (prymarnie dzwigkowych, wtdrnie pisanych i innych)
stuzacy do porozumiewania si¢ w obrebie danej spotecznosci”.** Do zachowan je-
zykowych zaliczam:

e wytwarzanie ciagow fonicznych w postaci wyrazow, ktére moga by¢ (ale
nie musza) taczone w grupy skltadniowe wyzszego rzedu,

e uzywanie frazeologizmow,

e uzywanie wyrazow i wyrazen onomatopeicznych,

e stosowanie wyktadnikéw prozodycznych: przestankowanie, akcenty, in-
tonacja,

e zmienianie barwy glosu,

e wprowadzanie ,,gestow wokalnych” (takich, jak np.: krzyk, mruknigcie,
chrzaknigcie, $miech).

® 6 & CO 31O\ L @ @

2 Tamze.

2 Tamze, s. 170-182.

30 Tamze, s. 182.

3 Tamze, s. 182.

32 B. Jamrozek, J. Sobczak, Komunikacja interpersonalna, Poznan 1996.

33 Encyklopedia jezyka polskiego, red. A. Kosmulska, Wroctaw 1991, s. 133.
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Nieodtacznie towarzysza im kinezyka proksemika i chronemika.** Obecno$¢
zjawisk z tego zakresu ostatecznie pozwala odczyta¢ wlasciwa semantyke prze-
kazu jezykowego.

Znaki badaja semiotycy, rozpoznawaniem ich znaczen zajmuje si¢ semanty-
ka, wzajemnymi uktadami, zalezno$ciami i regutami nimi rzadzacymi — gramaty-
ka. Druga za$ czes¢ definicji pojecia jezyka zwraca uwage na jego wymiar utyli-
tarny. Zadaniem jezykoznawcow, jak zauwazyt F. De Saussure®®, jest przyglada-
nie si¢ nie tylko langue, ale rowniez parole, czym zajmuje si¢ pragmatyka, kto-
ra pojmuje jezyk jako narzedzie komunikacji. Méwienie zaklada udziat czynni-
koéw spotecznych oraz psychologicznych, uwarunkowanych anatomia i fizjologia
cztowieka. Pragmatyka jezykowa, korzystajac z metodologii badawczych jezyko-
znawstwa, teorii tekstu, retoryki, antropologii kulturowej, socjologii, psychologii
oraz medycyny, bada sposoby porozumiewania si¢. Proces komunikacji jgzyko-
wej mozna zaprezentowaé poprzez opis interakcji jezykowych,*® ktora rozumiem
jako zwrotny proces (interakcji) z udziatem czynnika werbalnego uzytego przy-
najmniej raz przez jednego z uczestnikow komunikacji. Granice interakcji prze-
biegaja od zachowania komunikacyjnego nadawcy az do reakcji owego nadawcy,
ktora potwierdzi ostateczne osiagnigcie przez niego celu badz zasugeruje zmiang
celu lub rezygnacje z niego®’. Interakcja jezykowa musi zawiera¢ jeden akt mowy
w akcie komunikacyjnym lub ich wigksza liczbe. Jesli chodzi o cel interakcyjny,
nie mozna moéwi¢ o tym, ze interlokutor posiada tylko jedna intencjg. Zwykle jest
ich wigcej. Wynika to z koniecznosci wspotistnienia w jednym tekscie, takze dia-
logowym, wszystkich funkcji jezykowych. Funkcja informatywna, metajgzyko-
wa, poetycka, fatyczna, ekspresywna i impresywna wystgpuja w interakcji nie-
mal zawsze razem, przy czym wystgpuja w roznym stopniu nasilenia i réznych
konfiguracjach hierarchicznych, w zaleznosci od doboru $rodkow utatwiajacych
realizacj¢ zwiazanych z nimi celéw komunikacyjnych. Nawet w jednym akcie
mowy moze zawierac sig kilka réznych intencji, dlatego podczas rozpoznawania
inicjacji i cody interakcyjnej nalezy kierowac¢ sig intencja globalna, najwazniej-
sza 1 najmocniej demonstrowana przez jezykowe i niejezykowe $rodki wyrazu.

3% E. T. Hall, Ukryty wymiar, Warszawa 1976; tenze, Poza kulturq, Warszawa 1984; tenze, Bez-
glosny jezyk, Warszawa 1987, tenze, Taniec zycia. Inny wymiar czasu, Warszawa 1999

3 F. Saussure de, Cours de linguistique générale, Paris 1916, tenze, Kurs jezykoznawstwa
ogolnego, K. Kasprzyk, (thum.), Warszawa 1991.

36 Fragment rozprawy doktorskiej: A. Granat, Interakcje jezykowe z udzialem dzieci w wieku
przedprzedszkolnym, Lublin 2004.

37 J. Warchala, Dialog potoczny a tekst, Katowice 1991, s. 45, fragment: ,,Nietrudno bedzie teraz
wyodrgbni¢ w przebiegajacym dialogu powtarzajace si¢ sekwencje typu: inicjacja — reakcja na inicjacjg
— potwierdzenie. [...]. Jesli chodzi o nazewnictwo poszczegolnych sktadnikéw wymiany, to korespon-
duje ono z propozycjami M. Stubbsa (1983), w ktorego pracach znajdujemy: reakcjg, inicjacje i codg
(potwierdzenie) [...] coda wydaje si¢ elementem nieobligatoryjnym, przypuszczenie to okazuje sig jed-
nak tylko czgSciowo prawdziwe. Istnieja bowiem sytuacje, gdy coda jest wymagana lub konieczna...”
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W zwiazku z tym, jedna interakcja najcz¢$ciej zawiera w sobie kilka sktadowych.
Jezeli wszystkie one sa tego samego typu, ich kontaminacje globalna nazywam
tak, jak nazywaja si¢ wszystkie identyczne sktadowe.

Jezeli natomiast interakcja zbudowana jest z roznych typdéw interakcji skta-
dowych, taka interakcj¢ nazywam mieszana.

Proponujg klasyfikacje oparta na wyktadnikach jezykowych, uwzgledniajaca
stosunek celu do odniesionego skutku. Interakcje jezykowe dzielg na:

Koniunkcyjne (spdjne, taczne): cel nadawcy jest spojny z reakcja odbiorcy;
akty komunikacyjne przenikaja si¢ wzajemnie, tworzac spojny proces ().

Jezykoznawczo koniunkcja przejawia si¢ w mowie potocznej:

e zachowaniami werbalnymi ,,potwierdzeniowymi” typu: yhy, no,

e intonacjg wyrazajaca aprobujace zdziwienie,

e stosowaniem zaimka przystowkowego tak,

e stosowaniem wyrazen potwierdzajacych: zaiste, ze, rzeczywiscie, faktycz-
nie, naprawde, oczywiscie, dobrze,

e konstrukcjami wypowiedzen pytajacych wymagajacych odpowiedzi aser-
tywnych,

e konstrukcjami z niezaburzong spojnoscia i innymi wyktadnikami ,.tek-
stowos$ci” zaproponowanymi przez Beaugranda i Dresslera: spojnos¢ (kohezja —
uporzadkowanie gramatyczne), koherencja — uporzadkowanie semantyczne, czy-
li uporzadkowanie sensow wokot okreslonego tematu, intencjonalnos¢ — istnie-
nie celu w wypowiedzi nadawcy, akceptowalnos¢ — nastawienie odbiorcy na cheé
odebrania tekstu jako spdjnego, informacyjno$¢ — stopien zrozumienia tekstu
przez odbiorce, sytuacyjnos¢ — odpowiednio$¢ tekstu do warunkow jego wysta-
pienia, intertekstualno$¢ — czynniki warunkujace wykorzystanie wczesniejszych
tekstow do konstruowania i poznania tekstu obecnie tworzonego,

e ciagloScia semantyczna wypowiedzi nadawcy i odbiorcy.

Alternacyjne (oboczne, roztaczne): intencja nadawcy wspotgra z reakcjami
odbiorcy, ktory realizuje wlasny cel w interakcji.
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Intencja nadawcy wspotwystepuje z intencja odbiorcy. Cele interlokutorow
sa wprawdzie inne, ale nie wykluczaja si¢ wzajemnie. Realizowane sa w interak-
cji jednoczesnie, obok siebie, z powodzeniem.

Jezyk odzwierciedla te sytuacje dzigki:

e wykorzystywaniu spojnosci wypowiedzi do zmiany tematu konwersacji,

e przeplataniu struktur tematyczno-rematycznych w kolejno nastepujacych
kwestiach dialogowych,

e zaburzong spojnoscia semantyczng kolejnych wypowiedzi interlokutorow.

Negacyjne (przeciwstawne): reakcja odbiorcy jest zachowaniem przeciw-
stawnym w stosunku do zachowania nadawcy.

Poprzez interakcje negacyjna rozumiem sytuacjg catkowitej sprzecznosci in-
teresOw nadawcy i odbiorcy, obie strony probuja bezskutecznie realizowac od-
mienne, catkowicie wykluczajace si¢ wzajemnie cele.

Wyraza sig ona:
podniesionym tonem gtosu,
stosowaniem partykuly przeczacej nie,

w kolejnych wypowiedziach brakiem ciaglosci semantycznej,
przerwaniem komunikacji,

e manifestowaniem niecheci do komunikacji poprzez brak zachowan wer-
balnych,
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e wykladnikami ironii, sarkazmu, niechgci typu: zdrobnienia, zgrubienia,
spieszczenia,

e intonacja, tonem glosu, jego barwa, sprzeczng z semantyka poszczegol-
nych tekstow.

Mieszane: zawieraja w sobie elementy interakcji koniunkcyjnych, alterna-
cyjnych i negacyjnych w roznych konfiguracjach.

W nawiazaniu do propozycji typologizacji interakcji mozna sformutowac
whniosek, ze nalezy koniecznie uzna¢ prawie wszystkie interakcje za ztozone. Za-
liczenie danej interakcji do okreslonego typu stanowi pewnego rodzaju uprosz-
czenie. Wiadomo, ze kazdy interlokutor kieruje si¢ kilkoma intencjami naraz.
Dowodem na to moze by¢ konieczno$¢ uobecnienia w tekscie, réwniez dialogo-
wym, wszystkich funkcji jezykowych, chociaz w réoznym stopniu nasilenia. Ko-
munikujac, niekoniecznie werbalnie, cztowiek realizuje intencj¢ ujawnienia swo-
ich uczu¢, wplywania na interlokutora, informowania o czyms, podtrzymywania
kontaktu, manifestowania umiejetnosci doboru wtasciwych §rodkow przekazu dla
zrealizowania wlasnych celéw, na koniec — okreslenia wtasnej pozycji spolecznej
wobec rozmowcy. Oczywiscie, czasami chce rowniez ,,czarowac” jezykiem badz
zmienia¢ nim rzeczywisto$¢ spoteczng. Uproszczenie klasyfikacyjne polega na
probie odczytania intencji z uzytych do tego celu srodkow. Poniewaz niektore in-
tencje sa przez uczestnika interakcji ukrywane, nieuswiadamiane badz po prostu
nieujawniane, nie zawsze da si¢ je odczytac. W kazdym razie o zaklasyfikowaniu
interakcji do danego typu decyduje jednolito$¢ stopnia realizacji wszystkich od-
czytanych intencji interlokutoréw. Innymi stowy, najcz¢sciej interakcja koniunk-
cyjna, alternacyjna i negacyjna sktada si¢ z kilku w tym samym typie. Inaczej ma
si¢ sprawa z interakcja mieszana, ktora jest jeszcze bardziej ztozona.*®

W wypadku analizowanego fragmentu wypowiedzi dziennikarskiej mamy do
czynienia z sytuacja, kiedy nadawca jest konkretna osoba, a odbiorca jest ,,nie-
konkretny”. Stanowi zbiorowo$¢ sktadajaca si¢ z pojedynczych oséb przyjmu-
jacych relacjg z odbiornika telewizyjnego. Nie moze zatem doj$¢ do werbalnej
interakcji, ma ona natomiast przebieg bezzwrotny w sensie bezposredniej komu-
nikacji. Wypowiedz dziennikarza ma spowodowac reakcje psychiczng odbiorcy.
Odbiorca ma zareagowa¢ oczekiwana przez nadawce postawa wobec komunika-
tu. Na czym zatem najbardziej zalezy dziennikarzowi? Czy na zapoznaniu od-
biorcy z faktami? O tym, ze tak nie jest, Swiadcza wlasnie owe naciski, ktore
nadawca umieszcza w licznych fragmentach swojej wypowiedzi. Zawieraja one
potezny tadunek emocjonalny. Czyzby nadawcy chodzito o spowodowanie w od-
biorcy reakcji emocjonalnej na suche informacje. Gdyby tak byto, dziennikarz
wykorzystatby srodki jezykowe i pozajezykowe do skierowania uwagi widza-stu-
chacza na nos$niki informacji, tymczasem uwaga kierowana jest wtasnie na ko-
munikat jako cato$¢. Im wigcej zastosuje si¢ emfazy, tym bardziej prawdopodob-

3% Fragment rozprawy doktorskiej: A. Granat, dz. cyt.
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ne, ze tekst zostanie odebrany jako interesujacy. Na drugi plan schodzi tu tres¢
przekazu o kolekcjonerze traktorow, na pierwszy — sensacyjna forma. Glownym
celem relacji dziennikarskiej jest zainteresowanie sama wypowiedzia po to, aby
atrakcyjnos¢ formy zwigkszyla liczbg odbiorcow danej stacji telewizyjne;.
W wigkszo$ci mediow informacje sa te same, a o ogladalno$ci decyduje forma
ich przekazania. Wyzej zaprezentowana wypowiedz analizowana jako interakcja
moze uchodzi¢ za taczna, poniewaz cel nadawcy zostal osiagnigty, podobnie jak
oczekiwania odbiorcy. Mozna to sprawdzi¢ poprzez monitorowanie ogladalno$ci
wiasnie tej stacji medialnej — Fakty TVN sa w czotowce.

Z zaprezentowanych fragmentdw nagran mozna wywnioskowac, ze moda na
,unewsowienie” intonacji wypowiedzi dziennikarskiej zapanowata wsrod mez-
czyzn. Oczywiscie nie jest to prawda. Ten charakterystyczny sposob akcentowa-
nia probuja, niestety z powodzeniem, nasladowac réwniez kobiety. Jako przyktad
moze postuzy¢ fragment tekstu wypowiedzianego przez Danutg Cholecka. War-
to zauwazy¢, ze pierwsza cz¢s¢ wypowiedzi dziennikarki jest wzorowa intonacyj-
nie, jednak podczas rozwijania kwestii pani Cholecka niestety przypomniata so-
bie o tym, ze powinna moéwi¢ w emfatyczny sposob, co tez uczynita. Oto tekst:

Prezydent Bronistaw Komorowski podpisat ustawg przewidujaca obnizenie sktadek odprowa-
dzanych do Otwartych Funduszy Emerytalnych. Prezydent uwaza, ze ustawa nie pogorszy sytuacji
ubezpieczonych ani przysztych emerytéw i nie jest sprzeczna z Konstytucja.** [Wypowiedz Danu-
ty Choleckiej]

Transkrypcja

[Prezydent Bronistaw Komorowski podpisat ustawe przewidujaca obnizenie
sktadek odprowadzanych doo Otwartych Funduszy Emerytalnych. — Prezydent
uwaza, ze ustawa nie pogorszy sytuacji ubezpieczonych ani przysztych emerytow
— i nie jest sprzeczna zZ_Konstytucja.]

Z 30 leksemoéw prezenterka wyeksponowata 11, w tym wyraz ,,doo” nace-
chowata akcentem iloczasowym, a pozostate: Otwartych Funduszy Emerytalnych,
nie pogorszy, przysziych emerytow, nie jest sprzeczna — akcentami zdaniowymi.
Gdyby chcie¢ znowu odnalez¢ powody, dla ktérych zostaly wyr6znione akurat
te wyrazy, mozna by si¢ domysla¢, ze nadawca komunikatu chciat zwroci¢ uwa-
ge¢ odbiorcOw na to, czego ustawa nie robi: ,,nie pogorszy” i ,,nie jest sprzeczna”,
ale dlaczego zostali wyeksponowani ,,przyszli emeryci”, a ,,sytuacja ubezpieczo-
nych” juz nie? Trudno odpowiedzie¢ sensownie na to pytanie, jezeli analizujemy
tres¢ tej informacji. Wiadomo natomiast, ze przekaz naszpikowany emfatyczno-
$cia powinien zelektryzowac odbiorcow. Informacja staje si¢ sensacja!

Zaprezentowane przyktady $wiadcza o tym, ze dziennikarze w najpopular-
niejszych mediach naduzywaja akcentu zdaniowego, ktory realizuja badz jako
wydtuzanie samogtosek, badz jako skandowanie — akcentowanie inicjalne. Poza

¥ TVP Info, 09.04.2011 r.
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tym czgsto wykorzystuja w swoich wypowiedziach cisz¢ w postaci stosowania
pauz, rowniez w celu uwypuklenia pewnych tresci. Analiza powyzszych tekstow
nasuwa jednak przypuszczenie, ze podkre§lane przez wypowiadajacych kwestie
nie zawsze mozna uzna¢ za merytorycznie warte owego uwypuklenia. Nadmiar
tych $rodkow dzwickowego zwracania uwagi na dany moment artykulacji powo-
duje zaburzenia w naturalnym akcentowaniu, ktore przeciez odgrywa niebaga-
telna rolg delimitacyjna. Shuchacz zostaje postawiony przed trudnym zadaniem
zrozumienia docierajacego do niego tekstu, w ktorym gdzieniegdzie wyraz od-
dzielany jest od wyrazu akcentem, w wigkszo$ci wypadkow natomiast granice
slow wyznaczaja stawiane na ich rozmaite akcenty logiczne w celu uatrakcyjnie-
nia dramatyzmem, charakterystycznym szczegdlnie dla amerykanskich mediow.

Istnieja w réznych jezykach podobne intonacje, ktore sa inaczej realizowane. Przyktadowo
intonacja niska rosnaca [...] jest w jezyku polskim inaczej realizowana niz w angielskim. W jgzy-
ku polskim wzrost czgstotliwosci podstawowej nastgpuje z reguly pod koniec frazy, w angielskim
moze rozpoczynac si¢ od poczatku frazy [...] Tzw. naiwni uzytkownicy jgzyka potrafia wskazac
obecnos¢ akcentu. Potrafia takze znacznie lepiej imitowac¢ (bez wezesniejszego treningu) te prze-
biegi intonacyjne, ktore wystgpuja w ich rodzimym jgzyku, wreszcie w znacznie wyzszym stopniu
poprawnie przyporzadkowuja okreslone kontury intonacyjne wiasciwe intencjom mowcy jezyka
rodzimego niz jgzyka obcego.*

Na zakonczenie warto bytoby zada¢ pytanie przedstawicielom medioéw, kto-
rzy powinni stanowi¢ wzor do nasladowania dla przecigtnych uzytkownikow je-
zyka, dlaczego ulegaja modzie na przekazywanie informacji w formie newsa, dla-
czego propaguja zachowania jezykowe nienaturalne dla polszczyzny? Przeciez
»intonacja wplywa na zrozumiato$§¢ mowy. Speia funkcj¢ segmentacyjna wy-
powiedzi i ulatwia stuchaczowi wyodrgbnienie z ciaglego sygnatu mowy prze-
kazywanych przez mowce poszczeg6élnych informacji. [...] Btedy w budowie
segmentalnej sa przez sluchacza w wigkszym stopniu tolerowane niz bledy
w strukturze suprasegmentalnej wypowiedzi. Niewlasciwe miejsce wystapienia
akcentu, badz nieprawidlowy typ akcentu moze calkowicie zmieni¢ sens wypo-
wiedzi lub wywota¢ wrazenie nienaturalnosci. Lepszym rozwiazaniem w synte-
zie jest modelowanie monotonnej intonacji niz nieodpowiednie odwzorowywa-
nie cech melodycznych wypowiedzi”.*! Dlaczego w koncu pragnienie mowienia
z emfatyczng intonacja bierze w nich gore nad chgcig bycia rozumianym przez
odbiorce? Dlaczego nie zdaja sobie sprawy, ze spostrzegawczy odbiorcy nie sty-
sza w ich przekazach profesjonalizmu, ale dziennikarska ,,celebryckos¢” §wiad-
czaca o tym, ze tak naprawdg nie rozumieja, o czym méwia. Wracajac bowiem
do stéw cytowanego juz Janusza Zakrzenskiego, to stwierdzit on, ze podczas wy-
powiadania kwestii: ,,...musiatem wiedzie¢, co méwie!”*%. Dla kogos, kto pod-

4 G. Demenko, dz. cyt., s. 58-59.
4 Tamze, s.168.
4. Zakrzenski, Gawedy o potedze stowa. Poradnik oratorski, Warszawa 2005, s. 38.
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kresla wage co drugiego, przypadkowego wyrazu, rzeczywiscie nie jest wazne
to, o czym moéwi, tylko to — jak mowi. Proba zwrdcenia uwagi forma newsa na
zwyczajng tres¢ wynika oczywiscie z checi przyciagnigcia mozliwie najwigk-
szej rzeszy odbiorcow do danego medium. Odbiorcy jednakze czuja si¢ zmecze-
ni nadmiarem wrazen ptynacych z przekaznikow i pragna czystosci polszczyzny,
ktora spowoduje lepsze rozumienie docierajacych do nich wiadomosci o otacza-
jacej rzeczywisto$ci. Mimo to, paradoksalnie, ch¢tniej przyjmuja takie tresci. Je-
zyk wspotczesnych mediow charakteryzuje zatem kryzys rozumnej segmentacji
tekstu, a co za tym idzie — kryzys delimitacji. Kryzys* mozna jednak zazegnac,
przezwycigzy¢, a pocieszajace jest to, ze w polskiej telewizji i radiu mamy zna-
komitych dziennikarzy, prezenterow i sprawozdawcow, ktorzy mysla nad tym,
0 czym mowia 1 nie ulegaja bezmys$lnej modzie kreowania kazdej informacji
w formie newsa.

“ http://pl.wikipedia.org/wiki/Kryzys (definicje), dostgp: 10.04.2011, Kryzys — termin po-
chodzi z greckiego krisis 1 oznacza, w sensie ogdlnym, wybor, decydowanie, zmaganie sig, walke,
w ktorej konieczne jest dziatanie pod presja czasu. Kryzys poszerza znaczenie o takie cechy, jak na-
glos¢, urazowos¢ i subiektywne konsekwencje urazu w postaci przezy¢ negatywnych.
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TELEWIZJA SNIADANIOWA W POLSCE,
CZYLI ILE MOZNA ZMIESCIC W JEDNYM
PROGRAMIE TELEWIZYJNYM

Telewizyjna rzeczywistos¢

Wszechobecno$¢ mediow nie jest dzisiaj zjawiskiem ani nowym, ani kon-
trowersyjnym. Radio wbudowane w panel prysznicowy, telewizor w tazience czy
internet w kawiarni nie dziwa dzi§ nikogo. Dostgpno$¢ prasy, radia, telewizji i in-
ternetu jest obecnie powszechna. Rozwoj technologii, a wigc mozliwos¢ odbio-
ru mediow elektronicznych za pomoca na przyktad telefonu dodatkowo sprawita,
ze jesteSmy aktywnym i uczestniczacym odbiorca masowym. Ten obszar rozwo-
ju medidw jest nieustannie poszerzany. Drugim sposobem wdzierania si¢ mediow
w zycie cztowieka jest ustanowienie ich towarzyszem dnia codziennego. Prasa od
dawna podtrzymywata podziat na wydania codzienne i weekendowe, dzienniki,
tygodniki i miesigczniki, a wigc gazety zréznicowane periodycznie, tematycznie
i jako$ciowo. Rowniez media elektroniczne staraja si¢ dostosowac¢ do zmienne-
go trybu zycia cztowieka. Przemyslanie skonstruowana ramowka radiowa i tele-
wizyjna sprawia, ze aktywno$¢ dzienna znajduje swoje odzwierciedlenie w prze-
kazie medialnym.

O istotnym wplywie medidow na jednostke, spoleczenstwo oraz instytucje pi-
sze si¢ od dawna. Nazywanie mediow ,,czwarta wladza” jest powszechne i uza-
sadnione. Szczegdlna rolg wsrod medidw odgrywa telewizja, ktéra najpowszech-
niej zawtadngla odbiorca (podkreslic w tym miejscu nalezy rosnacy wplyw in-
ternetu, ktory dzi$ jest najwigkszym konkurentem telewizji). Tomasz Szlendak
i Tomasz Koztowski, analizujac telewizje w kontekscie psychologii ewolucyjne;j,
przywotuja powszechne przekonanie, ze telewizja istotnie wptywa na odbiorcow,
ksztattujac ich postawy i dziatania.! Oczywiscie przywolanie tej tezy stanowi po-
czatek wywodu, w ktorym dalej, na przyktadzie mtodziezy, udowadniaja oni, ze
zrodtem wzorcow codziennych zachowan tej grupy spotecznej jest wlasnie tele-
wizja. Przywolujac takze amerykanskie badania autorstwa Roberta D. Putmana,
pokazuja, jak w Stanach Zjednoczonych Ameryki, ktore sa wzorem aktywnosci
spotecznej, przynaleznos$¢ do grup lokalnych zastapiona zostata przynaleznos$cia
do spotecznosci widzow.

'T. Szlendak, T. Koztowski, Naga malpa przed telewizorem, Warszawa 2008, s. 85.
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Telewizor jest jednym z podstawowych mebli w wigkszosci domow, a jego
brak nie $wiadczy dzi§ o biedzie, tylko $wiadomie wybranym stylu zycia bez
tego medium. Jest to wprawdzie tylko pozorne uwolnienie si¢ od telewizji, gdyz
jej przekazy atakuja nas czesto poza domem lub tez telewizja zastgpowana jest
Internetem, ktory jeszcze bardziej kontroluje Zycie jednostki, ale udowadnianie
tej tezy nie jest celem niniejszego artykutu. Niemniej telewizor czgsto najbar-
dziej skutecznie gromadzi rodziny lub znajomych w jednym miejscu. Opierajac
si¢ na podanym wczesniej amerykanskim przyktadzie, mozna stwierdzi¢, ze jest
podstawowym kanatem w komunikacji spotecznej i migdzyludzkiej.? Czgsto sta-
je sig swoistym autorytetem w postaci bohatera serialu, dziennikarza czy repor-
tera. Wytlumaczenie tak istotnej roli telewizji dla zycia spolecznego John Fiske
i John Hartley upatruja w historycznych podstawach tworzenia si¢ tozsamosci
spotecznej. Twierdza oni, Ze to medium jest nastgpstwem lub kontynuacja trady-
cji bardow, ktorzy wedrujac przekazywali opowiesci o zastyszanych lub doswiad-
czanych wydarzeniach, gromadzac wokot siebie stuchaczy, rozbudzajac obrazy
w wyobrazni, identyfikujac mate grupy spoteczne z cata spotecznoscia, do kto-
rej nalezeli. Wedlug autoroéw telewizja dzisiaj petni taka funkcjg barda w kulturze
przekazu informacji duzej grupie odbiorcoéw. Istotne jest, ze podobnie jak bardo-
wie, telewizja nie tworzy spoteczenstwa, lecz przekazuje informacje o nim, pet-
ni centralng rolg w grupie, przekazujac pewne stworzone przez ludzi wartosci’.
Niemniej sita oddziatywania telewizji jest niezmiennie duza. Wspomniani wcze-
$niej autorzy publikacji Naga maitpa przed telewizorem na podstawie analizy ba-
dan réznych naukowcow przywotuja tezg, ktéra mowi, ze ,,ogladanie telewizji
jest de facto forma partycypacji w zyciu spotecznym »realnej« grupy, poniewaz
ludzie tak naprawdg nie zdaja sobie sprawy, ze wcale w nim nie uczestnicza”.
Stad czesto maja poczucie, ze w ich kregu jest wigcej przyjaciot, niz wskazuje na
to rzeczywistos¢. Swiat wirtualny zaczyna byé $wiatem, jesli nie dominujacym,
to wspoluczestniczacym na tych samych prawach, co $wiat realny. Nie trzeba tu
wecale przywotywac patologicznych przyktadow oséb uzaleznionych od telewiz;ji
czy Internetu, wystarczy postucha¢ popularnych i bardzo czestych anegdot akto-
row i dziennikarzy, ktérzy w swoim prywatnym zyciu sa nadzwyczaj czgsto my-
leni z odgrywanymi postaciami lub pelnionymi funkcjami zawodowymi. Jean Bu-
drillard — francuski filozof — méwi, ze ludzie zatracili si¢ w post-info-rozrywko-
wym, disnejowskim matriksie, czego konsekwencja jest poczucie wigkszej real-

2 Zgodnie z uproszczonym modelem komunikowania jednokanalowego autorstwa Macieja
Mrozowskiego, aby akt komunikacji powstal, musza zaistnie¢ wspolnie cztery jego podstawowe
elementy: nadawca, przekaz (komunikat), odbiorca oraz kanat (kontaktu). M. Mrozowski, Media
masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 24. W komunikacji z udzialem telewizora
wszystkie te elementy istnieja.

3 J. Fiske, J. Harley, Reading television, New York 2003, s. 65-66.

4 T. Szlendak, T. Koztowski, dz. cyt., s. 97.
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no$ci $wiata wirtualnego niz rzeczywistego®. Zanikaja w ten sposob takze pewne
granice spotecznego funkcjonowania, ciaglosci i bedacej jej wynikiem tradycyj-
nosci. Kuba Wojewo6dzki podczas rozmowy z Magda Motek podal przyktad akto-
ra Cezarego Pazury, ktory czgsto spotyka si¢ z kontrowersyjnymi zachowaniami
0s6b podchodzacych do niego jak do bliskiego znajomego, klepiacych go w ple-
cy z zadaniem ,,Czaru$ — zréb mine!”.® Takie zachowanie wskazuje, Ze granica
pomigdzy rzeczywistoscia a §wiatem medialnym jest dla niektorych niewyrazna.

W ten nurt wyraznie wpisuje si¢ telewizja $niadaniowa, ktorej formuta za-
ktada towarzyszenie odbiorcom podczas ich porannych czynnos$ci. Sposob kon-
strukcji programu, prowadzacy i goscie, dynamika magazynu nawiazuja do ryt-
mu poranka, dazac jednoczes$nie do stania si¢ wierng ,,przyjaciotka” przedpotu-
dnia gléwnie kobiet pozostajacych w domu.

Telewizja na $niadanie

Pierwszy positek z telewizorem, przed telewizorem lub telewizja zamiast po-
sitku to idea przyswiecajaca telewizji $niadaniowej. Pomyst na takie wykorzysta-
nie porannego bloku w telewizji nie jest nowy. W Ameryce pierwszy program te-
lewizji $niadaniowej zostat zrealizowany przez stancje NBC w 1952 roku i no-
sit tytut ,,Today”. Wtasciwie czas przeszty nie jest tu odpowiedni, gdyz program
ukazuje si¢ do dzi$, cieszac si¢ niezmiennie duza popularnoscia.” W Europie pre-
kursorami telewizji $niadaniowej byta Wielka Brytania, gdzie w 1983 roku sta-
cja BBC wyemitowata ,,BBC Breakfast Time”, a juz dwa tygodnie pdzniej uka-
zal sig nieistniejacy juz dzisiaj program ,,Good Morning Britain” nadawany przez
TV-am. Polacy swoj poranny program przy $niadaniu ogladaja od 1992 roku, kie-
dy telewizyjna Jedynka rozpoczeta transmisjg programu ,,Kawa czy herbata?”.

O atrakcyjnosci programow telewizji $niadaniowej w Polsce moze §wiadczy¢
fakt, ze dwoch z trzech najwigkszych ogolnopolskich nadawcow telewizyjnych
posiada poranne magazyny. W telewizji publicznej mozna nadal obejrze¢ ,,Kawe
czy herbate?” w TVP1, ,,Pytanie na $niadanie” w TVP2 oraz w telewizji komer-
cyjnej ,,Dzien dobry TVN”. Kazdy z tych programéw cieszy si¢ duza popularno-
$cia w porannym pasmie nadawania. W badaniach ogladalnosci przeprowadzo-
nych przez AGB Nielsen w marcu 2010 roku, liderem byt program ,,Dzien dobry
TVN” z blisko 791 tys. odbiorcow. Na drugim miejscu z blisko 555 tys. widzoéw
byl program ,,Kawa czy herbata”. Trzecie ,,Pytanie na $niadanie” ogladato blisko

5> Za: tamze, s. 90-91.

5 W roli gtéwnej, 4 styczen 2009, TVNStyle.

7 Najbardziej popularnym programem telewizji $niadaniowej jest ,,Good Morning America”
realizowany przez stacj¢ ABC od 1975 roku. Ogladalnos$¢ tego programu w pierwszym kwartale
2011 roku badana przez Nielsen Media Research osiagneta 4,88 mln widzow, podczas gdy program
,»Today” w tym samym czasie ogladalo 1,2 mIn oséb.
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501 tys. odbiorcow. W podobnych badaniach przeprowadzonych przez Nielsen
Audience Measurement rok p6zniej, czyli w marcu 2011 roku, kolejnos¢ progra-
mow zostata zachowana. ,,Dzien dobry TVN” zanotowato jednak spadek do 701
tys. widzow, podczas gdy ,,Kawa czy herbata” wzrost do 582 tys., odbiorcow. Po-
zostajace na trzecim miejscu ,,Pytanie na $niadanie” ogladato 498 tys. widzow,
a wigc mniej niz w roku poprzednim. Niemniej biorac pod uwagg czas nadawa-
nia, czyli poranne pasmo zwyczajowo nalezace do martwych, jest to nadal bardzo
wysoki poziom ogladalnosci.

Telewizja $niadaniowa w swoim zalozeniu powinna sta¢ si¢ czeScia zycia
domowego rano. Sama struktura programu oraz aranzacja studia nawiazuja do
gospodarstwa domowego wraz z jego gospodarzami, ktoérzy codziennie zapra-
szaja gosci do swego domu, rozmawiaja z nimi, czestuja drobnymi przekaskami
i czyms$ do picia — typowe spotkanie przy symbolicznej kawie. Widz, jako obser-
wator, staje si¢ czescia tego spotkania. Specjalnie zaaranzowane wngtrze podzie-
lone jest na powierzchnie o roznym przeznaczeniu. Punkt centralny stanowi ka-
napa lub kanapy, na ktorych przyjmowani sg goscie. Druga powierzchnig zajmuje
stol, przy ktorym rozmawia si¢ z ekspertami. Wazna przestrzen stanowi kuchnia,
w ktorej podczas catego programu przygotowywany jest positek. Dodatkowo pro-
gram realizowany jest w przestrzennym studio, gdzie w dwoch z trzech progra-
mow? tho stanowia okna pokazujace Warszawg. Zabieg ten pozwala na tym wigk-
sze wlaczenie widza w $rodowisko porannego magazynu, gdyz daje poczucie re-
alnosci przekazu.

Przedstawiona struktura programu nawiazuje do codziennej aktywnosci, na
ktorej wzoruja sig¢ poranne formaty. W przeciwienstwie do wieczornego pasma,
ktorego celem jest podsumowac¢ wydarzenia mijajacego dnia oraz zrelaksowac
odbiorceg po pracy, programy poranne majg za zadanie przygotowaé¢ do aktywno-
$ci danego dnia, zaopatrzy¢ w najwazniejsze informacje z nim zwigzane oraz wy-
pemic¢ lukg pomigdzy noca, a wydarzeniami danego dnia. Jak mowi Jan Wieten,
programy poranne stanowia przejscie od zycia prywatnego do publicznego, wy-
petiaja lukg pomigdzy rutyna domowa a obowigzkami stuzbowymi. Tym wiasnie
ro6znia si¢ od programéw oferowanych w pasmie wieczornym. Telewizja $niada-
niowa to przyjazny, uspakajajacy widzow przekaz, ktory pozwala na spokojne
przej$cie pomigdzy jednym dniem a drugim, migdzy ,,cieptym” domem, a ,,zim-
nym” §wiatem zewngtrznym.® To, w jaki sposob zapetniona bedzie ta przestrzen
czasowa, zalezy oczywiscie od odbiorcy, do ktorego kierowany jest program, a r6z-
nice te wynikaja na przyktad z rodzaju nadawcy (publicznego czy komercyjnego),

8 Aktualnie w zamknigtym studio realizowany jest tylko program Jedynki , Kawa czy herba-
ta”. Jako pierwszy na Warszawg otworzyl si¢ magazyn ,,Dzien dobry TVN”, pdznie dotaczyt takze
program ,,Pytanie na $niadanie”.

9 J. Wieten, Breakfast Television, [w:] Infotainers at Daybreak, red J. Wietem, G. Murdock,
P. Dahlgren, SAGE Publications, 2000 s.175-176.
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ktory zardbwno w Polsce, jak i za granica roznicuje program poranny. Przyktadem
moze by¢ tu rynek brytyjski, w ktérym réznica pomigdzy przekazami widoczna
byta od poczatku realizacji obu porannych magazynow. ,,Breakfast Time” byt lek-
kim, relaksacyjnym newsowym magazynem, ktérego glownym celem byto wpro-
wadzenie widza w dobry nastrdj, podczas gdy ,,Good Morning Britain” od po-
czatku realizowat misje¢ informowania i wyjasniania bardziej powaznych tematow
przeznaczonych dla wymagajacego odbiorcy. Podobnie jest w Polsce. Jak twier-
dzi szefowa dwodjkowego programu ,,Pytanie na $niadanie” Alicja Resich-Mo-
dlinska, ,,Dzien dobry TVN” kierowany jest gtdéwnie do widzow zamieszkujacych
miejskie metropolie, a ,,Pytanie na $niadanie” dodatkowo tworzone jest z my-
$la o mieszkancach miast i wsi.!° Takie segmentowanie odbiorcow wymusza na
nadawcy roznicowanie tresci i sposobu jej przekazywania. Wigcej o odbiorcy te-
lewizji $niadaniowej w kolejnych czesciach artykutu.

Telewizja $niadaniowa jako gatunek

Najkrotsza charakterystyka telewizji $niadaniowej jako gatunku jest definicja
mowiaca, ze jest to przekaz telewizyjny bedacy mieszanka wzmianki (jako new-
sowego przekazu informacyjnego w lekkiej formie), talk-show oraz serialu. Mag-
dalena Mania proponuje zakwalifikowanie porannych magazynow do programéw
publicystyczno-rozrywkowo-poradnikowych'!!, co takze oddaje charakter tych po-
rannych przekazow. Telewizja $niadaniowa opiera si¢ na réznorodnych newsach,
zaczynajac od tematow biezacych z zakresu na przyktad prawa, ekonomii czy kul-
tury az po tematy uniwersalne i ponadczasowe najczesciej natury spotecznej. Nie-
przypadkowo wskazalam w tym miejscu wzmianke, ktora jako najmniejszy ga-
tunek informacyjny powiadamia jedynie o pojedynczym fakcie lub wydarzeniu
i odpowiada na trzy pytania: kto?, co?, gdzie? Tematyka i sposob jej realizacji
odpowiada informacyjnemu charakterowi przekazu, jednak informacja nie jest
podana w czystej gatunkowo formie, tylko za posrednictwem innych form prze-
kazu, jak na przyklad rozmowa czy reportaz fabularny. Formy te realizowane sa
jednak na granicy publicystki z silng obecno$cia dziennikarzy prowadzacych pro-
gram. Ta istotna rola prowadzacych oraz oparcie wigkszosci przekazoéw na rozmo-
wie lub wywiadzie nawiazuja do talk-show. Podobnie jak w tym gatunku, w tele-
wizji $niadaniowej dziennikarze odgrywaja kluczowa rolg, tworza atmosfere, cza-
sami dominujg swoich gosci i zazwyczaj dobrze si¢ bawia. Najlepszym przykta-
dem pary prowadzacych polskie programy poranne sa Dorota Wellman i Mar-
cin Prokop. Pomijajac ich cechy fizjologiczne w postaci wzrostu i budowy ciata,
cechy osobowosciowe stanowia silny punkt przekazu. Dziennikarze czgsto Swietnie

10J. Rzemek, Dzieri dobry, Polsko, http://www.rp.pl/artykul/448623.html?print=tak (04.1V.2011).
T http://www.we-dwoje.pl/telewizja;na;sniadanie,artykul, 12062.html (04.1V.2011).
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si¢ bawia podczas programu i rozmowami miedzy soba potrafia zdominowac roz-
moéwceg lub rozméwceow. Przyktadem moze by¢ tu rozmowa wspomnianego du-
etu z Agnieszka Opalinska-Konferowicz, ktora profesjonalnie zajmuje si¢ organi-
zowaniem innym zycia:

Dorota Wellman: Personal Service — bardzo tadnie brzmi. Co mozesz dla nas zrobi¢ Agnieszko?

Agnieszka Opalinska-Konferowicz: Wszystko.

Dorota Wellman: (zwracajac si¢ do Marcina Prokopa podniesionym, podekscytowanym gto-
sem) Panie Marcinie, niech Pan nie mysli o tym, o czym ja myslg!

Marcin Prokop: (przerywajac i przekrzykujac Dorote¢ Wellman) Biorg! Prosze zapakowac¢ na
wynos. Panie Agnieszko, ale...

Dorota Wellman: (przerywajac) Byta mowa o nieruchomosciach...

Marcin Prokop: (przerywajac) Wtasnie...

Dorota Wellman: ...organizowaniu réznych rzeczy, co mozesz Agnieszko zaoferowac. ..

Marcin Prokop: (przerywajac) ...kroliczki, zajaczki, modelki. ..

Dorota Wellman: Tak. Impreza ciekawa.

Agnieszka Opalinska-Konferowicz: Ten pakiet, ktory oferujg jest naprawde szeroki'?.

Jak wigc wida¢, dopiero po dtugiej i wielokrotnie przerywanej rozmowie pro-
wadzacych, zaproszony do programu go$¢ zostat dopuszczony do glosu, podczas
gdy dziennikarze $wietnie bawili si¢ stowami. Takie zachowania sa charaktery-
styczne dla talk-show, ktéry stanowi rozrywkowy element porannych magazy-
néw. Rowniez lekka i niezobowiazujaca atmosfera rozmoéw jest nieodtagcznym
elementem porannych spotkan. Ten sposob realizacji programu oraz zachowa-
nia jego prowadzacych wpisany jest w poranne magazyny od poczatku ich istnie-
nia. lan Jones, przywolujac poczatki brytyjskiej telewizji $niadaniowej nadawa-
nej przez tradycyjne w swej formie BBC, pisze, ze pierwszy program z 1983 roku
byl kompletna niespodzianka. Konserwatywny styl aranzacji studia nagraniowe-
go ulegl diametralnej zmianie. Pojawita si¢ czerwona sofa, znikngto biurko, zza
ktorego mowil prowadzacy, pojawita si¢ na wizji kawa i herbata, a prowadzacy
ubrany byt w luznym stylu. Brytyjczycy nigdy wczesniej nie widzieli tak niezo-
bowiazujacego studia. Ale szok wywolany ta zmiang bardzo szybko zastapiony
zostal poczuciem ciepta i bezpieczenstwa, co przypadto do gustu Brytyjczykom.'
Polskie programy nie odbiegaja od tego standardu. Wyglad studia nawiazuje do
wngtrza nowoczesnego i przestronnego domu, ktéry jest potaczeniem elegancko
skomponowanej i dizajnersko utozonej przestrzeni wypehionej cieptymi barwa-
mi. Prowadzacy sa jak gospodarze, ktdrzy z pewna wyzszos$cia i praworzadnoscia
zarzadzaja catym tym ,,domem” i jego gos¢mi.

Silna pozycja dziennikarzy prowadzacych program jest na stale wpisana
w telewizje $niadaniowa. Obserwujac amerykanski wzorzec, tatwo zauwazyc,

12 Dzieri dobry TVN, 20.V.2011.
131. Jones, Morning Glory. A History of British Breakfast Television, Kelly Publications, 2004,
s. 9.
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ze poranne programy prowadza dziennikarze o znanym nazwisku i uznanej ka-
rierze w Srodowisku zawodowym. Dlatego tez méwi sig, ze najwigkszym ma-
rzeniem amerykanskiego dziennikarza jest prowadzi¢ program telewizji $niada-
niowej. W Polsce nie od razu ta cecha zostala zrealizowana. Pierwsze programy
traktowane byty jako ,,przechowalnia dla prezenterow, na ktorych stacje akurat
nie miaty pomystu. Uwazano, ze poza gospodyniami domowymi i cierpiacymi
na nadci$nienie emerytami nikt nie ma czasu oglada¢ wtedy telewizji”.'* Szyb-
ko jednak sytuacja ta ulegta zmianie i dzi$§ gldwnymi prowadzacymi poranne
magazyny sa rowniez znane postaci $wiata dziennikarskiego, a niektore z nich,
jak wspomniany duet Doroty Wellman i Marcina Prokopa w telewizji $niada-
niowej zbudowali swoje kariery i stali sig elita porannego show. Jak mowi sam
Marcin Prokop ,,Kiedy kilka lat temu zaczynatem prowadzi¢ w TVP 2 »Pytanie
na $niadanie«, miat on by¢ dla mnie przechowalnia, ale kiedy pod koniec 2007
r. przechodzitem do TVN, nad obsada dyskutowat juz caly zarzad. Nie zdawa-
lem sobie sprawy z sity tego pasma, dopoki nie zauwazyltem, jak wielka wage
przywiazuje do niego kierownictwo TVN”."> Transfery osob prowadzacych sa
waznym elementem konkurencyjnos$ci poszczegdlnych programow i zwigksza-
ja ich prestiz.

Magazyny $niadaniowe to cykliczne show nadawane na $wiecie najczegsciej
przez siedem dni w tygodniu. W Polsce dwa z trzech najwigkszych porannych
programow zachowuja ten standard. Charakterystyczna cecha przekazu $niada-
niowego jest jego nazwa. Zawsze jest ona w jaki$ sposob zwiazana z porannym
rytuatem. Podobnie jak w przytoczonych przyktadach anglojezycznych, réwniez
polskie programy nawiazuja do poranka. TVN nawiazuje do porannego powi-
tania ,,Dzien dobry”, Dwojka do ,,$niadania”, a Jedynka do porannych spotkan
przy kawie lub herbacie. Jak zaznacza Jan Wieten, nawet jesli program w tytule
nie posiada stow ,,$niadanie” lub ,,dzien dobry”, to nazwa w jaki$ sposob powia-
zana jest z czasem lub jego uptywem.!® Czas towarzyszy widzom telewizji $nia-
daniowej nieustannie. Statym punktem ekranu telewizyjnego jest bowiem zega-
rek, ktory pozwala widzowi kontrolowaé uplywajacy czas i dostosowywac swoj
rytm do przebiegu programu. Czas wpisany jest w strukturg programu od sa-
mych jego podstaw. Godziny nadawania mieszcza si¢ w przedziale 6.00-11.00,
gdzie czg$¢ programow nadawana jest pomigdzy 6.00 a 9.00, a czes$¢ pomigdzy
8.00 a 11.00. Tak dtugi czas nadawania jest duzym wyzwaniem dla producen-
tow, ktdérzy musza utrzymac zainteresowanie widza podczas calego programu.
Dlatego podstawowa zasada realizacji porannego magazynu jest ,,nie nudzié.
Program musi by¢ jak suto zastawiony na $niadanie stol, z potrawami o roz-

4 A. Niedek, I. Nyc, Dzieri dobry, Polsko!, http://www.wprost.pl/ar/156685/Dzien-dobry-Pol-
sko/71=1368 (04.1V.2011).

'S Tamze.

16 J. Wieten, dz. cyt., s. 175.
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nych smakach”.!” Istnieje bowiem ryzyko, ze przy pierwszym nudnym tema-
cie, przy braku punktow angazujacych widza, szybko zmieni on program lub
zupelnie wylaczy telewizor, zajmujac si¢ poranng aktywno$cia. Ta zmienno$¢
tre$ci 1 krotki czas mowienia o nich sprawia, ze w jednym programie porusza-
nych jest kilkanascie tematow. Dokonujac analizy 14 programow ,,Dzien dobry
TVN” $rednia ta wynosi 12 tematéw w jednym odcinku. Nie przez przypadek
wybratam do kroétkiej analizy magazyn poranny stacji TVN. Pomimo, iz jest to
najmtodszy program, to najmocniej nawiazuje do standardow $wiatowych. Jego
formuta jest najbardziej nowoczesna, a prowadzacy dziennikarze to znane oso-
by sposrod trzech najwigkszych polskich telewizji §niadaniowych.

Oczywiscie do wspomnianych powyzej 12 tematéw w jednym programie na-
lezy doda¢ przeglad prasy dokonywany przez znanych dziennikarzy newsowych,
srednio czterokrotnie wyswietlong prognoze pogody, trzy wizyty w kuchni, spe-
cyficzny serwis informacyjny, wyst¢p muzykow na zywo oraz czterokrotne blo-
ki reklamowe. Procentowy udziat kazdego bloku w cato$ci programu prezentuje
si¢ nastepujaco:

SIS

informacyiny_ Ronstrukcja programu

miuryka
Ll A%

przeglyd prasy
a%

Wykres 1. Udzial procentowy réznych przekazow w konstrukcji programu ,,Dzien dobry TVN”

Wyjadnienia wymaga okreslenie ,,specyficzny serwis informacyjny”. Pod-
czas trwania programu dziennikarze tacza si¢ ze studiem informacyjnym swojej
stacji, gdzie dziennikarz prowadzacy gtéwne wydanie serwisu po krotkiej kurtu-
azyjnej rozmowie z dziennikarzami magazynu zapoznaje widzow z kilkoma naj-
wazniejszymi wydarzeniami, ktore beda omawiane w wydaniu gtownym. Forma
jednak zblizona jest do zaproszenia do ogladania serwisu informacyjnego, czego
dziennikarz nie ukrywa, a wigc podane informacje sa przedstawione w sposob po-
wierzchowny. Dodatkowo dobor tematow na zasadzie wazne, ale lekkie oraz jedna

17 Sniadanie bez morderstw, http://www.newsweek.pl/artykuly/wydanie/748/sniadanie-bez-
morderstw,15972,1 (20.V.2011).
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informacja o charakterze tabloidowym dodatkowo poteguje wrazenie zajawki,
anie serwisu. W specyficzny sposob realizowana jest takze prognoza pogody, kto-
ra stanowi wazny element porannego programu. Prezenter nie jest juz tylko osoba
zapowiadajaca pogodg na kolejne dni, ale staje si¢ dziennikarzem, ktory podczas
swoich wej$¢ na zywo rozmawia z gos¢mi lub przechodniami. Wynika to z faktu,
ze prognoza nadawana jest zawsze spoza studia TVN, a czgsto z réznych miejsc
w Polsce. W takich sytuacjach dziennikarz opowiada histori¢ miejsca, w ktorym
si¢ znajduje, pokazuje okolice 1 dodatkowo prezentuje prognozeg pogody. Zabieg
ten dodatkowo poteguje poczucie zaangazowania si¢ widza w program. Widzi uli-
ce miasta, ktore zna, spacerujace osoby i pogode¢ podobna do tej, ktora sam ma za
oknem. Prognoza jest takze doskonatym narzgdziem do czerpania korzysci finan-
sowych przez stacje. Kazdy blok ma nastgpujaca konstrukcje: zapowiedz prezen-
tera, krotki blok reklamowy firm sponsorujacych prognozg, sama prognoza i ko-
lejny bok reklamowy sponsoréw. Catos¢ trwa okoto 3 minuty i 30 sekund, pod-
czas gdy wlasciwa prognoza pogody od 15 do 20 sekund.

Uwaga widzow utrzymywana jest poprzez ciagte zapowiedzi kolejnych te-
matow 1 gosci. Zapowiedzi te prezentuja prowadzacy program lub istnieja jako
niezalezne zajawki w postaci montazy filmowych oraz umieszczane sa na rucho-
mych paskach lub intertekstach. Program przez caty czas probuje mowic: ,,Jesz-
cze duzo ciekawych tematoéw przed Toba. Nie odchodz.” I widz zostaje, czgsto
przez caly czas trwania programu. Definiujac struktur¢ programu, czgsto dzie-
li si¢ go na dwie zasadnicze czg¢sci. Jan Wieten pierwsza z nich nazywa twardsza,
ktora zawiera bardziej powazne informacje potaczone z wiadomos$ciami ekono-
micznymi, podczas gdy w drugiej czesci dominuje tematyka Izejsza, spoteczna,
modowa, przeznaczona dla kobiet i starszej widowni.'® Podobny styl poczatko-
wo realizowany byt w polskim magazynie ,,Dzien dobry TVN”. Jak méwil jego
producent Remik Mascianica ,,0d 8.30 do 9.45 nadajemy dla osob, ktére spiesza
si¢ do pracy. Przekazujemy wtedy biezace informacje. Ukoronowaniem tej czgsci
sa ,,Fakty”. Potem nastgpuje diametralna zmiana nastroju — materiaty sa dluzsze
i1zejsze. To czegs¢ dla mam i gospodyn domowych”.! Obserwujac jednak wspot-
czesne programy, podziat ten nie jest widoczny. By¢ moze wynika to z faktu, ze
zmienit si¢ odbiorca. Osoby wyruszajace do pracy w duzych miastach, do ktorych
skierowana jest oferta TVN, rzadko wychodza z domu po godzinie 8.30. Dlate-
go od pierwszych minut program jest jednolity, spojny i nie wida¢ w nim zadnych
mniej lub bardziej gwaltownych zmian.

Charakterystycznym elementem telewizji $niadaniowej sa bardziej dyna-
miczne ujecia kamery. Nie ma tu statlego wypracowanego sposobu realizacji ob-
razu. Musi by¢ on na tyle elastyczny, zeby dostosowac sig do aktualnych potrzeb
prowadzacych i rozmowcow. W porannych magazynach realizacja idzie jesz-

18 J. Wieten, dz. cyt., s. 178.
19 A. Niedek, dz. cyt.
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cze krok dalej i pozwala na zagladanie za kamerg. Nie jest niczym dziwnym, ze
w pewnym momencie podczas rozmowy z kobieta na wizji prowadzacy mowi:

Dorota Wellman: ,,Tam stoi taki przystojny mlody megzczyzna. To jest Pani maz. Jesli moge
Panow operatoréw prosi¢ 1 pokaza¢. Doniesiemy, ktory to przystojniak. ten mtody maz ma na reku
kolejne $liczne malefistwo”.?

W tym momencie rzeczywiscie wida¢ mezczyzng z dzieckiem. Widac, ze stoi
on w miejscu sprzetu do nagrywania programu, widoczne sa jakie$ elementy kon-
strukcji. W ten sposob okazuje sig, ze poranny program jest otwarty, przejrzysty
1 uchyla pewnych tajemnic niedostgpnych w innych programach, przez co sam
staje si¢ jeszcze bardziej atrakcyjny. Wielokrotnie zdarza si¢, ze podczas zmia-
ny uje¢ widoczny jest operator innej kamery, ktory nie zszedt z wizji, a stacja nie
boi si¢ go pokaza¢. Bywa, ze w tej, przeciez nietypowej sytuacji, gdy powinien
jak najszybciej uciec z wizji, operator odwraca si¢, usmiecha i powoli przesuwa
w bok, nadal robiac ujgcia niewidoczne w tej chwili dla widza. Taki sposéb reali-

zacji programu Jane Feuer nazywa ,,obsesja transmisji na zywo”.?!

Gatunki dziennikarskie w telewizji $niadaniowe;j

Poranny program to bogactwo réznorodnych gatunkéw dziennikarskich, co
wynika z heterogenicznosci magazynow tego typu. Przykladowe wydanie tygo-
dniowe ,,Dzien dobry TVN” z 19.V.2011 zawiera nastgpujace tematy: informa-
cje o zmianach w rozktadzie jazdy PKP, plotki o gwiazdach, materiat o dyskry-
minacji w Kosciele, o udanej operacji 8-letniego chlopca, ktoremu lekarze urato-
wali stopg, informacje prawne, materiat o kobietach w polskich serialach, o ko-
bietach-mechanikach F16, o problemach z ptodnoscia u kobiet, o programie ,,You
Can Dance”, o nowym atelier znanych projektantow mody, reportaz o niewido-
mym fotografie oraz rozmowg o ksiazkach. Tematy zazwyczaj nie sa ze soba
zwiazane (cho¢ zdarza sig, jak w podanym przyktadzie, ze trzy kolejne dotyczy-
ly kobiet), a dziennikarze zobowiazani sa, zeby ptynnie przemieszczaé si¢ pomig-
dzy omawiang tematyka, rozmowami z r6znymi osobami, w zmieniajacej si¢ sce-
nerii, bedac jednoczes$nie zorientowanym we wszystkim oraz mitym dla kazde-
go 1 otwartym na kolejne spotkania. Wszystkie trzy programy oferowane przez
polskie telewizje sa podobne. Réznice pomiedzy nimi zauwazalne sa natomiast
w dynamice programu. Najbardziej dynamiczny jest podawany w niniejszym ar-
tykule za przyktad program ,,Dzien dobry TVN”. Zauwazalnie zmienia si¢ tak-
ze Dwojkowe ,,Pytanie na $niadanie”, ktore coraz bardziej zbliza si¢ do wzorcow
zachodnich. ,,Kawa czy herbata” telewizyjnej Jedynki pozostaje najbardziej sta-

2 Dzieri dobry TVN, 20.V.2011.
2 Za: J. Wieten, dz. cyt., s. 175.
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tyczna, co prawdopodobnie wynika z innej grupy odbiorcow, do ktorych kierowa-
ny jest program.

Poranny magazyn stacji TVN w swoim tygodniowym wydaniu ma zadzi-
wiajaco staty uktad. Program rozpoczyna oczywiscie powitanie prowadzacych.
Zaraz po nim nastgpuje prognoza pogody wprowadzajaca jednoczesnie widzow
w tematyke, ktora przez caly program tej prognozie bedzie towarzyszyta. Kolej-
na jest rozmowa z ekspertem zwiazana z biezacymi zmianami w réoznorodnych
przepisach, jak na przyktad w przepisach ruchu drogowego dotyczacych rowe-
rzystow. Nastepnie pojawiaja si¢ plotki o gwiazdach lokalnych i §wiatowych, by
chwile p6zniej zrobi¢ przerwe na reklameg. Kolejny blok to zamiennie pojawiaja-
ce si¢ omawiane w programie tematy, wizyty w kuchni, prognoza pogody i bloki
reklamowe. Koncowka programu to zazwyczaj tematyka zwiazana z szeroko poj-
mowang kultura, czyli omawianie ksiazek, mody oraz wystgp muzykow w studio.
Tak duza ilo$¢ tematow oraz réznych form przekazu powoduje, ze telewizja $nia-
daniowa skonstruowana jest z kilku roznych gatunkéw dziennikarskich. Donata
Subbotko w artykule o porannych magazynach taka réznorodnos$¢ nazywa kolo-
kwialnie ,,full serwis™?* i ma to swoje uzasadnienie.

Jan Wieten, analizujac telewizj¢ $niadaniowa w Wielkiej Brytanii, Holandii,
Finlandii i Szwecji, wyrdznit nastgpujace tematy omawiane w telewizji $niada-
niowej: nauka, kultura, edukacja, $rodowisko, show-business, film, literatura, mu-
zyka popularna, a dodatkowo programy telewizji komercyjnej o tematyce zwia-
zanej z domem, gotowaniem, zdrowiem, uroda i szeroko pojetym stylem zycia.
Olga Dabrowska-Cendrowska, analizujac program ,,Pytanie na $niadanie”, wy-
roznita nastepujaca tematyke: aktualno$ci, kultura, zdrowie, psychologia, cele-
bryci, wydarzenia polityczne, prawo, kulinaria, moda i uroda®. Do tematow wy-
réznionych przez wymieniong autorke¢ w programie ,,Dzien dobry TVN” nalezy
dodac¢ spoteczenstwo.

Telewizja $niadaniowa w swojej istocie jest programem synkretycznym. To
bogactwo tematow omawianych w jednym programie realizowane jest za po-
moca kilku gatunkoéw dziennikarskich. Jak wspomniatam wcze$niej, caty pro-
gram realizowany jest w konwencji talk-show. Powiazanie obu form widocz-
ne jest juz w genezie telewizji $niadaniowej. Za prekursora talk-show najcze-
Sciej uznaje si¢ Sylwestra ,,Pata” Weavera — inicjatora wspomnianego juz wcze-
$niej porannego magazynu ,,Today”. Audycja ta prowadzona byta poczatkowo
przez dziennikarza radiowego Dave’a Garrowaya i wypelniona byta rozmowami

22 D. Subbotko, Dziern dobry, potencjalny targecie!, http://wyborcza.pl/1,76842,4989494 htm-
1#ixzz103nOvXpS (20.V.2011).

3 J. Wieten, dz. cyt., s. 178.

2 Q. Dabrowska-Cendrowska, Program ,, Pytanie na Sniadanie” — czyli telewizyjna wersja
poradnikowych magazynow dla kobiet, [w:] Materialy pokonferencyjne. Media — Biznes — Kultu-
ra,w druku.
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telefonicznymi, muzyka, prognoza pogody, zdjeciami nagtdéwkow gazeta i co naj-
wazniejsze — plotkarskimi rozmowami z zaproszonymi gos¢mi.> Charakterysty-
ka ta w petni odpowiada telewizji $niadaniowej. Dodatkowo opisywana wcze$niej
silna pozycja dziennikarza w porannym przekazie oraz jego starania, by nawiazac
osobisty lub nawet intymny kontakt z widzem, sugerujac mu uczestnictwo w pry-
watnej rozmowie, a takze bardzo bliski kontakt z zaproszonym gosciem?®, pote-
guja zblizenie formuty telewizji $niadaniowej do talk-show.

Gatunkiem dominujacym w porannych magazynach jest wywiad lub rozmo-
wa. W migjscu tym rozr6zni¢ nalezy, czym sa obie te formy, ktore opieraja si¢ na
dialogu i ztudnie moga by¢ mylone. Réznica polega na wielowatkowosci tresci.
Rozmowa dotyczy zawsze jednego tematu wiodacego, narzuconego przez dzien-
nikarza. Cala tres¢ zaro6wno pytan dziennikarskich, jak i odpowiedzi rozmowcow
skupiona jest na jednym problemie. Wywiad jest natomiast wielowatkowy. Dzien-
nikarz zadaje pytania dotyczace réoznych zagadnien, a rozméwca, wypowiada-
jac sig, porusza szeroki krag tematyczny. W przypadku, gdy wywiad prowadzony
jest z kilkoma rozmowcami jednoczes$nie, to samo pytanie powinno trafi¢ do kaz-
dego rozmowcy i dopiero wtedy dziennikarz moze zmieni¢ zagadnienie, o ktore
pyta. W rozmowie wszyscy wypowiadaja si¢ na ten sam temat i nie jest koniecz-
ne powtarzanie tego samego pytania do kazdego. Zazwyczaj inicjatywa odpowie-
dzi przejmowana jest automatycznie, podobnie jak podczas prywatnych dyskusji.
Dziennikarz tylko udziela gltosu. R6znica miedzy wywiadem a rozmowa wynika
takze z celowosci interakcji. Celem wywiadu zawsze jest uzyskanie informacji
przeznaczonych dla odbiorcy, rozmowa natomiast moze by¢ i czgsto jest sytuacja
towarzyska, a jej charakter pozostaje od poczatku do konca fatyczny. W telewizji
$niadaniowej obie te formy wystepuja zamiennie i w zaleznos$ci od tematu, oso-
by, czy tez przygotowania prowadzacych omawiaja oni z zaproszonym gosciem
tylko jeden gtéwny temat, a czasami wprowadzaja nowe watki powigzane z wio-
daca trescia, ale jednak stanowiace niezalezng cato$¢. Wydawacé by si¢ mogto, ze
rozmowa jest blizsza porannym magazynom, gdyz przy tak czg¢stej zmianie tema-
tow, a wigc 1 krotkim czasie ich prezentacji, jest bardziej uzasadnione, aby sku-
pi¢ si¢ na jednym watku. Dodatkowo familiarna atmosfera w studio, bezposred-
ni kontakt z go§¢mi sugeruja rozmowg, a nie wywiad. Niemniej wywiad pojawia
si¢ stosunkowo czgsto podczas programu. Przyktadem moze by¢ wywiad, kto-
ry Jolanta Pienkowska i Robert Kantereit przeprowadzili z Lukaszem Wojtasi-
kiem z Fundacji Dzieci Niczyje i dr Aleksandra Piotrowska, psychologiem dzie-
cigcym.?’” Podczas tego spotkania pod hastem ,,Coraz mlodsze dzieci zaktadaja
profile na portalach spoteczno$ciowych” dziennikarze porozmawiali o zagroze-

BW. Godzic, Telewizja i jej gatunki po ,, Wielkim Bracie”, Krakow 2004, s. 41.

26 Wigcej na ten temat m.in. tamze, Krakow 2004, s. 43, J. Uszynski, Telewizyjny pejzaz gene-
alogiczny, Warszawa 2004, s. 112.

2 Dzien dobry TVN, 26.1V.2011.
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niach zwiazanych z udziatem dzieci w tych portalach, o tendencji spotecznej za-
nikania wigzi poza siecia internetowa, o wypaczeniach w budowaniu zwiazkow
w realnym §wiecie, o ochronie prywatnosci, o zdolno$ciach psychicznych dzie-
ci do odmawiania udzielania odpowiedzi, o statusie spotecznych w portalach spo-
tecznosciowych i 0 nowo rodzacej si¢ corce obecnego na wizji goscia programu.
A to wszystko miato miejsce podczas 9 minut, co stanowi jedna z dtuzszych wejs¢
tematycznych, a co jest takze cecha charakterystyczng wywiadu, w odréznieniu
do rozmoéw, ktore sa zazwyczaj krotsze. Roznice pomigdzy obiema formami sa
jednak dosy¢ umowne. Bezsprzeczny jest natomiast fakt, ze podczas jednego pro-
gramu tygodniowego ,,Dzien dobry TVN” gatunki te tacznie wystgpuja $rednio
trzynascie razy.

Drugim istotnym dla telewizji $niadaniowej gatunkiem jest reportaz proble-
mowy w postaci rozbudowanej relacji. W tej formie przewazaja ujecia przedsta-
wiajace jakies wydarzenie lub osobg i informujace o najwazniejszych faktach
z nimi zwiazanych. Komentarz nalezy tu do rzadkosci. Akcja prowadzona jest
tylko w jednym planie z zaznaczonym udziatem autora. Wigkszo$¢ tematow pre-
zentowanych w porannym programie rozpoczyna si¢ od takiej relacji, a pdzniej
omawiana jest z zaproszonymi do studia gos¢mi. Rozméwcami sg albo bohatero-
wie reportazu, albo celebryci, albo eksperci wypowiadajacy si¢ na temat podej-
mowany wczesniej materiale. W jednym magazynie takie reportaze pojawiaja si¢
srednio pigé razy.

Szkieletem konstrukcji porannego programu sa wszechobecne zajawki lub
inaczej zapowiedzi. Jak pisze Maria Wojtak, zajawka jest to ,,informacja o infor-
macji i reklama informacji”.?® Charakteryzujac zapowiedz, mozna by ja nazwaé
wypowiedzia zapowiadajaca materiaty, ktore pojawia si¢ w dalszej czgSci pro-
gramu. Jak wspomniatam juz wcze$niej, aby utrzymaé uwage widza, caty czas
jest on bombardowany informacjami, co wydarzy si¢ dalszej czgsci programu,
kto jeszcze bedzie jego gosciem. A wszystkie te dziatania realizowane sa po to,
aby widz nie znudzit si¢ programem i caly czas czekal na to, co wydarzy si¢ za
kilka minut. Obowiazkowo zajawki pojawiaja si¢ przed kazdym blokiem rekla-
mowym oraz przed prognoza pogody i jest ich §rednio w omawianym programie
osiem. Posiadaja one dwie formy. Pierwsza to montaz filmowy prezentujacy ko-
lejno omawiane tematy, a druga to zapowiedz prowadzacych. Procentowy udziat
trzech najwazniejszych gatunkéw telewizji Sniadaniowej widoczny jest na wy-
kresie ponizej.

2 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 101
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Gatunki dziennikarskie

Wykres 2. Udzial procentowy gatunkow dziennikarskich w programie ,,Dzien dobry TVN”

Piszac o tematyce i gatunkach telewizji $niadaniowej, nie mozna nie wspo-
mnie¢ o zjawisku infotainmentu oraz o tabloidyzacji w kontek$cie omawiane-
go programu. Infotainment taczy w sobie informacj¢ z rozrywka, czyli jest syn-
kretyczna forma, w ktorej informowanie graniczy z zabawianiem. Patrzac w tym
kontekscie na telewizj¢ $niadaniowa, rozrywkowy styl informowania wydaje sig
pasowa¢ do omawianych programow. Ponownie nie jest to tendencja wylacz-
nie polska, tylko standardowy sposob realizacji magazyndéw. Hasta ,,rozrywka na
pierwszym miejscu, a na drugim dziennikarstwo”, czy ,.informowac, ale w lek-
kiej formie” lub tez ,,dziennikarstwo, uroda i rozmowa” to charakterystyka telewi-
zji $niadaniowej w wydaniu europejskim.” Rowniez w Polsce ten styl przekazy-
wania informacji jest obecny. Za przyktad moze postuzy¢ rozmowa Jolanty Pien-
kowskiej i Roberta Kantereita na temat nowego sposobu zniesienia bolu porodo-
wego. Rozmowe z lekarzem ginekologiem-potoznikiem oraz polozng dziennika-
rze zapowiedzieli w nastgpujacy sposob:

Jolanta Pienkowska: Proszg Panstwa, my teraz porozmawiamy o czyms przyjemnym i rozwese-
lajacym mamy nadziejg, bo okazuje si¢, ze mozna sobie uprzyjemni¢ pordd i to nie sg te zastrzyki, kto-
rych wiele kobiet si¢ boi, tzw. znieczulenie zewnatrzoponowe, ale jest to co$, co podobno jest mega-
bezpieczne, a na dodatek jeszcze przyjemne.

Robert Kantereit: Ja myslatam, kiedy zobaczytem, o czym bgdziemy rozmawiac, ze to zart, ze to
jaja jakie$ sa. Niemozliwe, zeby gaz rozweselajacy byt uzywany przy porodach.

Jolanta Pienkowska: Mato tego, ze tym gazem si¢ mozesz zaciagna¢ i wtedy wszystko mija. [...]

(po kroétkiej merytorycznej rozmowie Robert Kantereit zadaje pytanie lekarzowi:)

Panie doktorze, a zdarza sig, ze lekarz tam sobie czasem powciaga w czasie porodu?*

Taki sposob rozmowy w petni realizuje ide¢ taczenia informacji z rozrywka.
Drugim wspomnianym zjawiskiem jest tabloidyzacja, od ktorej porannym
magazynom trudno jest uciec. Ten sposob przedstawiania informacji zgodnie

2 J. Wieten, dz. cyt., s. 179.
30 Dzien dobry TVN, 12.V.2011.
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z zasadami: krzykliwie, obrazowo, krétko i dosadnie ma swdj udzial w telewizji
$niadaniowej. Juz same zapowiedzi kolejnych tematdw, jak na przyktad:

Tym razem w Dzien dobry TVN Agnieszka Jastrzgbska zdradza, jak ma na imi¢ nowo naro-
dzona coreczka Joanny Liszowskiej, czy Carla Bruni jest w ciazy. Nasza reporterka udata si¢ takze
na plan programu X-Factor i zapytata jurorkg Maj¢ Sablewska o to, kto zaprojektowat jej nowa kre-
acje. Natomiast Kasia Zielinska zdradza widzom TVN, czy jest juz zargczona.’!

pokazuje, ze splaszczenie i nadmierne uatrakcyjnienie tresci powoduje, ze za-
czyna ona funkcjonowa¢ w brukowej formie. Nalezy tu jednak uscisli¢, ze taki tablo-
idalny styl istnieje gldownie w odniesieniu do plotek, ktoére w jednym programie po-
jawiaja sig raz lub dwa, a pozostale tresci prezentowane sa w formie infotainmentu.

Odbiorca telewizji $niadaniowej

Utrzyma¢ odbiorce podczas dwuipdtgodzinnego programu nie jest latwo.
Tym bardziej, ze odbiorcy porannych magazynow sa bardzo zréznicowani. Gtow-
nym targetem telewizji $niadaniowej sa jednak kobiety, cho¢ jak mowi Alicja Re-
sich-Modlinska, 30% odbiorcow to megzczyzni.*> Sposob konstrukcji programu,
atmosfera w studiu i aranzacja tego studia, a takze poruszane tematy skierowane
sa do kobiet. Jest to jedyne utatwienie w charakterystyce grupy docelowej. Poza
tym rozni si¢ ona wewngtrznie pod wzgledem wieku, wyksztalcenia, aktywnosci
zyciowej 1 zawodowej, a takze po prostu codziennej rutyny przed telewizorem.

Biorac pod uwage poranng aktywnos$¢, omawiane magazyny kierowane sg do
dwoch grup odbiorcow. Pierwsza — to osoby, ktore przygotowujac si¢ do wyjscia
do pracy, wlaczaja telewizor, a ten towarzyszy im przez caly poranek az do opusz-
czenia domu. Druga grupa to osoby pozostajace w domu, a wigc matki matych
dzieci, gospodynie domowe, osoby bezrobotne oraz osoby starsze. Przygotowujac
dwugodzinny program, trzeba wigc go tak zaplanowaé, aby zaspokoi¢ potrzeby
wszystkich tych, ostatecznie zroznicowanych grup. W rozmowie z tygodnikiem
,,Wprost” Katarzyna Nazarewicz-Sosinska, szefowa Redakcji Spoteczno-Porad-
nikowej w TVP 1 odpowiadajaca za ksztatt ,,Kawy czy herbaty” zaznaczyla, ze

Poranne programy sa ogladane krotko, za to przez duza liczbg 0sob w réoznym czasie. — Widz
oglada nas srednio p6t godziny, chociaz sa i tacy, ktorzy petne dwie godziny. Ostatnio zbadano zwy-
czaje naszych telewidzow i okazato sig, ze pierwsza rzecza, jaka robig po wstaniu z 16zka, jest wia-
czenie telewizora. Potem ida si¢ my¢, ubierac, robi¢ $niadanie. W tym czasie telewizor dziata w tle,
a oni shuchaja. Prawdziwe ogladanie zaczyna sig¢ dopiero przy $niadaniu. [...] Dlatego jesli w jed-
nym momencie program oglada na przyktad 500 tys. widzéw, a widownia zmienia si¢ co pot godzi-
ny, to dwugodzinna ,,Kawg” obejrzato razem 2 min r6znych osob.*

3 Tamze, 18.V.2011.
32 ]J. Wieten, dz. cyt., s. 189.
33 Dzien dobry TVN, 20.V.2011.
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Z tego powodu poranne magazyny charakteryzuje zmieniajaca si¢ dynamika
programu. Zazwyczaj rozpoczyna si¢ on bardziej aktywna czgscia, w ktorej po-
dawane sa biezace informacje, prognoza pogody, przeglad prasy etc. Druga czgs¢
programu jest spokojniejsza i wolniejsza. Dodatkowo caly program, aby utrzy-
mac¢ uwage widza, podzielony jest na krotkie sekwencje tematyczne, ktore mo-
glyby funkcjonowac samodzielnie. Jak zauwaza Jan Wieten, charakterystycznymi
cechami telewizji $Sniadaniowej sa heterogenicznos$¢, segmentowanie oraz powta-
rzanie tresci, ktore wynikaja z duzej roznorodnosci publiczno$ci ogladajacej pro-
gram oraz jego czasu trwania.*

Program telewizji $niadaniowej realizowany jest z mys$la o osobach, ktore
poranny magazyn traktuja jako towarzysza codziennej aktywnosci. Najczesciej sa
to matki pozostajace z matymi dzie¢mi w domu, osoby bezrobotne, a takze oso-
by odpoczywajace na emeryturach lub rentach chorobowych. Konstruujac kazdy
odcinek 1 wybierajac tematyke, ktora bedzie podczas niego omawiana, trzeba pa-
migtac o kazdej z tych grup. Tak tez staraja si¢ czyni¢ producenci telewizji $nia-
daniowej. W jednym programie mozna wigc dowiedzie¢ si¢ o: nowych przepi-
sach w ruchu drogowym (dla 0so6b aktywnych zawodowo), nadchodzacym koncu
$wiata (dla osob starszych), castingach dzieci do reklam (dla matek), akcji chary-
tatywnej, modzie weselnej i zdradzie (dla mtodych kobiet w rdznej sytuacji zycio-
wej) oraz o nowym zawodzie na rynku pracy (dla bezrobotnych).’® Tak duze zr6z-
nicowanie spowodowane jest wlasnie duzym zréznicowaniem grupy odbiorcoOw
i checia pozyskania ich uwagi dla programu.

Neotelewizja $niadaniowa

Telewizja $niadaniowa wpisuje si¢ w nurt neotelewizji.*® Termin ten oznacza
telewizjg nowa, odcinajaca si¢ od wczesniejszych form, ktéra sama siebie tworzy
i zapowiada, nawiazujac coraz bardziej bezposredni kontakt z widzami.’” Kon-
takt ten polega na wiazaniu widza ze soba poprzez przedstawienie mu mozliwo-
$ci ,,dokonania wyboru i przygotowania si¢ do wykonania operacji produkowa-
nia znaczen i emocji zwiazanych z umowa komunikacyjna odpowiednia dla da-
nego programu”.’® Ciagte zapowiedzi nowych tematdéw, uzyczenie widzom czg-
$ci materiatldw z programu w internecie, rozmowy na czacie, telefony do studia to

3% Agnieszka Kostelecka, ,, Nowa” telewizja Sniadaniowa — charakterystyka gatunku i odbior-
¢y, http://www.kulturaswiecka.pl/node/191 (20.V.2011).

33 Por. U. Eco, Podziemni bogowie, Warszawa 2007, s. 175.

3 F. Casetti, R. Odin, Od paleo- do neo-telewizji. W perspektywie semiopragmatyki, [w:]
Po kinie?.. Audiowizualnos¢ w epoce przekaznikow elektronicznych, red. A. Gwo6zdz, Warszawa
1994, s. 119.

37 Por. U. Eco, dz. cyt., s. 175.

3 F. Casetti, R. Odin, Od paleo- do neo-telewizji..., dz. cyt., s. 119.
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narze¢dzia, ktore daja odbiorcy poczucie uczestnictwa w programie. Nowa telewi-
zja otwarta jest wlasnie na odbiorce, istnieje w przestrzeni zblizajacej si¢ do $ro-
dowiska naturalnego swoich widzow.

Poranne magazyny sa imitacja codziennych spotkan i rozmow. Cytowa-
ni wczesniej autorzy twierdza radykalnie, ze jest to ostatnie miejsce, gdzie si¢
w ogoble rozmawia.’® A rozmowa towarzyska wymusza czeste zmiany tematow,
rozne style prezentowania tych tematow oraz wielu gosci, ktorzy w roznych sy-
tuacjach i przy zmieniajacych si¢ sytuacjach ogolnych, pojawiaja si¢ w naszym
zyciu. Nie jest wige niczym dziwnym, ze w telewizji Sniadaniowej tak wiele tre-
$ci pojawia si¢ w jednym programie. Bardziej niepokojacy jest fakt, ze wigkszos¢
z nich omawiana jest powierzchownie i w momencie, kiedy po wstepnej czgsci
zapoznajacej z tematem dochodzi si¢ do sedna omawianego problemu, to rozmo-
we trzeba skonczy¢. Takie sposob eksponowania tematow powoduje, ze widz zo-
staje z wiedza tematycznie bogata, ale wyjatkowo ptytka. Niestety jest to widocz-
ne w codziennych rozmowach, gdy porozmawia¢ mozemy o wszystkim, ale za-
zwyczaj tylko kilka minut, bez zagtebiania si¢ w temat. Ale to juz temat na kolej-
na analize.

¥ Tamze, s. 121.
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TABLOIDYZACJA TYGODNIKOW OPINII
NA PRZYKLADZIE ,,WPROST”

Wedlug Polskiego Badania Czytelnictwa w 2011 roku najwigksze zaintereso-
wanie czytelnikow wzbudzila ,,Gazeta Wyborcza” (13,84%). Na drugim miejscu
wsrdd najbardziej poczytnych dziennikow znalazt sig ,,Fakt” (13,72%), na trzecim
i czwartym za$ bezptatny dziennik ,,Metro” (6,45%) oraz ,,Super Express” (6,06%).!
Warto zauwazy¢, ze az trzy sposrod czterech najpopularniejszych czasopism to tzw.
tabloidy. Wyniki polskich badan nad czytelnictwem w zakresie tygodnikow ukazaty,
iz ,,Polityka” i ,,Wprost” znajdowaty si¢ na 9 i 10 miejscu w okresie sierpien 2010—
styczen 2011. Czesciej w Polsce nabywano m.in. ,,Tele tydzien”, ,,Zycie na gora-
co” oraz ,,Chwilg dla Ciebie”.? Dominacja tabloidow na polskim rynku prasowym
sktonita wydawcow dziennikow oraz tygodnikoéw uwazanych za opiniotworeze, do
czerpania wzorow z tabloidow w celu odzyskania czytelnika oraz reklamodawcow.

Popularnos$¢ dziennikéw o zabarwieniu tabloidowym wymusita takze zmia-
ng jakosci w procesie komunikowania, a w szczego6lnosci w relacji dziennikarz
— czytelnik, rowniez w innych rodzajach czasopism, m.in. w tygodnikach. Rola
dziennikarza jako korespondenta i komentatora istotnych dla spoteczenstwa wy-
darzen zostala zastapiona. Dziennikarz nie jest juz nadawca obiektywnych infor-
macji, lecz showmanem oraz dostarczycielem emocji i rozrywki.

Wedhug Wiestawa Godzica (medioznawcy ze Szkoty Wyzszej Psychologii
Spotecznej) zaciera si¢ granica pomigdzy tygodnikami opinii, a lifestylowymi pi-
smami. W. Godzic twierdzi, iz ,,nawet pisma takie jak np. »Wprost« prezentu-
ja oktadki duzo odwazniejsze niz tygodniki kolorowe”.? Ponadto wskazuje on, iz
zmiana szaty graficznej skutkuje utraty ,,czytelnika wymagajacego”. Krzysztof
Tyczkowski, (grafik i projektant, wykladowca Wyzszej Szkoty Sztuki i Projekto-
wania w Lodzi) uwaza zas$, ze ,,Tygodniki opinii wygladaja tak, jakby kto$ wio-
zyt je do miksera. Wszystkie sa identyczne. Ta papka graficzna jest niestrawna
zarébwno dla oczu, jak i dla moézgu”.* K. Tyczkowski krytykuje gtownie oktadki

! Raport PBC dzienniki za okres VIII 2010-1 2011, [w:] http://www.pbczyt.pl/page.
php?d=2&p=1&m=4&t=22, pobrano dnia 10.04.2011.

2 Tamze.

3 Powazne tygodniki kuszq seksem, [w:] ,,Rzeczpospolita”, http://www.rp.pl/artykul/18,304488
Powazne tygodniki_kusza seksem_.html, pobrano dnia 10.04.2011r.

4Tamze.
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tygodnikow ,,Wprost”, ,,Przeglad” oraz ,,Forum”. Najwigkszym zaskoczeniem dla
K. Tyczkowskiego byta oktadka tygodnika ,,Wprost” z wizerunkiem skapo ubra-
nej kobiety, prowokujacej czytelnikow swoja poza.’ Tygodnik ,,Forum” przedsta-
wil z kolei nagich nastolatkow w wannie, natomiast ,,Przeglad” na oktadce umie-
scit wizerunek modelki, przypominajacej lalkg Barbie.

Artykul ma za zadanie ukazac, jak postepuje proces tabloidyzacji w tygodni-
ku opinii ,,Wprost” oraz jakie sg przyczyny tego zjawiska. Zasadna jest takze odpo-
wiedz na pytanie, czy w wyniku tabloidyzacji zmienita sig rola dziennikarzy w pi-
smach opiniotworczych. Wazne jest sprawdzenie zastosowalnosci do zjawiska ta-
bloidyzacji prasy opiniotworczej, teorii Maxwella McCombsa i Donalda Shawa gto-
szacej, 17 ,,istotniejszy jest wpltyw mediow masowych na to, o czym ludzie mysla,
niz na to, co mysla®, w mysl zasady, iz istotne jest to, co media uznatly za wazne.

Artykut podzielono na trzy czgsci. W pierwszej przedstawiona zostata sy-
tuacja tabloidow po transformacji, zdefiniowano pojecie tabloid oraz proces ta-
bloidyzacji z jego wyznacznikami. Drugim aspektem byta analiza zawarto$ci
,»Wprost” pod wzgledem uleglosci tabloidyzacji, w trzeciej czgsci przedstawio-
no wyniki badan oktadek 119 numeréw tygodnika ,,Wprost” (wedtug klucza wy-
boru z kazdego roku numerow: 1, 10, 20, 30, 40, 50) pod wzgledem tabloidyzacji.

W badaniach wykorzystano technikg analizy zawarto$¢ tresci. Cezura, jaka
zostata narzucona, ma ukaza¢, jak wyglada proces stopniowego przyswajania
elementow, charakterystycznych dla tabloidow od konca roku 1991 do poczatku
roku 2011. Problemu nie ujgto od poczatku roku 1991, gtownie z powodu powol-
nej demokratyzacji panstwa oraz braku tabloidow, z ktorymi tygodnik musiatby
konkurowac. Pierwszym tabloidem, wydawanym w Polsce byt ,,Super Ekspress”,
ktory powstat w pazdzierniku 1991 roku. Z tego wzgledu pierwsze przebadane
numery ,,Wprost” to 40 i 50, pochodzace z okresu rozwoju ,,Super Ekspresu”.

Po likwidacji cenzury wzorce medialne ptynace z otwartych juz granic wy-
ksztalcity nowa jakos$¢ dziennikarstwa w Polsce. Korzyscia dla rynku medialne-
go w Polsce bylo to, iz redakcje wzorowaly sig¢ na pismach z tzw. wyzszej potki,
zajmujacych si¢ tematyka bliska ludziom, ale zarazem powazna — kultura, polity-
ka oraz problemami spotecznymi. ,,Plotki” natomiast stanowity marginalny doda-
tek do zawarto$ci pisma.

Chociaz w Polskiej Republice Ludowej nie ukazywata si¢ typowa prasa ta-
bloidowa, zapotrzebowanie na nig istnialo. Matgorzata Lisowska-Magdziarz
wskazuje, iz potrzeba ta byla zastgpowana poprzez ,,wie$¢ gminng”. Spoteczen-
stwo interesowato si¢ gtownie plotkami zwiazanymi z biezaca polityka. Rozma-
wiano wowczas o ekscesach zwigzanych z towarzyskim zyciem syna premiera
Piotra Jaroszewicza oraz fryzjerach zony Edwarda Gierka. Wiele doniesien miato

5 Oktadka tygodnika ,,Wprost”, nr 20, z dnia 11.05.2009 r.
5 T. Goban-Klas, Komunikowanie i media, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediow, red.
Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 2008, s. 29.
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rowniez odniesienie do historii — niemal kazdy styszat w dziecinstwie opowies¢
o czarnej wotdze bez klamek, ktora wieczorami jezdzita po wsiach oraz miastecz-
kach i uprowadzata dzieci (czarna wotga stanowita nowe wcielenie radzieckiego
czornogo worona, zabierajacego ludzi z doméw w czasach czystek).”

Z tego powodu polska prasa tabloidowa po 1989 roku trafita na podatny grunt.
Aczkolwiek przez dziesig¢ lat (od roku 1991) ,,zapotrzebowanie na plotki” byto
speliane przez jeden typowy tabloid, jakim byt ,,Super Express”. Dopiero w 2003
roku na polskim rynku prasowym pojawit si¢ ,,Fakt”. Po tym okresie, w wyniku
walki o czytelnika nasility si¢ w Polsce procesy tabloidyzacji, czyli przejmowania
cech tabloidéw przez prase opiniotworcza, okreslana ,,prasa z wyzszej potki”.t Wie-
stawa Piatkowska-Stepaniak stwierdzita, iz ,,Fakt” sprawit, iz wydawcy pism opi-
niotworczych zaczgli obserwowac nowy produkt medialny i wprowadzaé¢ zmiany
przez niego zaproponowane.® Analizie w niniejszej pracy poddano takze numery ty-
godnika ukazujace si¢ po 2001 roku, aby ukaza¢ stan, jaki unormowat si¢ po trans-
formacji. Kierunek zmian pisma ma za$ ukaza¢ analiza tygodnika od 2003 roku.

Warto w tym miejscu zastanowi¢ sig, czym jest tabloid. W swoim pierwot-
nym znaczeniu tabloid oznaczat:

[...] niewielki format gazetowy (597x 375 mm), w odrdéznieniu od prasy wielkoformatowej
oraz formatu §redniego. Poniewaz niewielki format gazety wymuszat zwigzto$¢ 1 prostotg tekstow,
stowo tabloid zaczgto z czasem oznacza¢ specyficzny rodzaj dziennikarstwa, cechujacy si¢ uprosz-
czeniami, sensacyjnoscia, zamykaniem tekstow w tatwo przyswajalne formuly, niewymagajace od
czytelnika wysitku umystowego. [...] W jezyku potocznym tabloid oznacza najczgsciej specyficzny
rodzaj prasy i dziennikarstwo z ta prasa zwiazane.'”

Tabloidy miaty by¢ lekka rozrywka i stanowi¢ kontrast dla prasy wymagaja-
cej refleksji. Rola ta nie ulegta zmianie. Ich zadaniem jest zabawa. Prasa tabloido-
wa jest nastawiona na masowego odbiorcg, z tego wzgledu musi by¢ tatwo przy-
swajalna przez najmniej wymagajacego czytelnika. Ta forma dziennikarstwa jest
sposobem na wzrost poziomu czytelnictwa, pozyskanie sponsorow oraz wysokie
wyniki finansowe.

Prasa tabloidowa posiada kilka charakterystycznych cech, ktore stanowia
0 jej odregbnosci. Charakteryzuja ja glownie takie wyznaczniki, jak: sensacyjno$¢
tresci narracyjnej, prosta aksjologia, specyficzny jezyk, przewaga obrazéw nad

7 M. Lisowska-Magdziarz, Tabloidy i tabloidyzacja, [w:] Media powszednie. Srodki komu-
nikowania masowego i szerokie paradygmaty medialne w Zyciu codziennym Polakow u progu XXI
wieku, Krakow 2008, s.192.

8 Zob. szerzej: Z. Bauer, Twdj glos w Twoim domu: cztery typy tabloidyzacji, [w:] http://ob-
licza.konferencja.org/ufiles/File/ksiazka przedkonferencyjna.pdf, s.18, pobrano dnia 6.01.2012 r.

® W. Piatkowska-Stepaniak, Tabloidy zmieniajq konkurencje, [w:] Miedzy odpowiedzialnosciq
a sensacjq. Dziennikarstwo i edukacja na przetomie wiekow, red. K. Wolny-Zmorzynski, M. Wronski,
W. Furman, s. 131.

10'M. Lisowska-Magdziarz, dz.cyt., s. 193.
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trescia, kolorowe czcionki, brak paktu faktograficznego. Tre$¢ tabloidow sktada
si¢ z infotainment oraz ulega melodramatyzacji. Zbigniew Bauer zwrocit uwagg,
iz infotainment, to informacja potaczona z rozrywka. ,,Informacja musi si¢ wia-
za¢ z pierwiastkiem widowiskowosci (show), co wptywa na konstrukcje prze-
kazu dziennikarskiego, z rzadka dzi§ wystepujacego samodzielnie”.!! Z. Bauer
zauwazyt rowniez, iz zmienita si¢ forma relacji dziennikarskich, ktora byta otwar-
ta i czgsto powiazana z innymi gatunkami. W prasie tabloidowej czgsto spotykac
mozna wywiady, potaczone z sylwetka oraz fotorelacja i komentarzem. Bohate-
rami tego rodzaju prasy sa glownie celebryci, politycy, ale czasem rowniez zwy-
kli ludzie, jednakze ich obecno$¢ warunkuje to, co w ich zyciu sensacyjne, czyli
np. zdrady, zbrodnie, przestepstwa, wypadki, katastrofy. W tabloidach dziennika-
rze nie eksplikuja wydarzen, lecz swoja rolg ograniczaja do opisu.

Druga cecha tabloidow jest prosta aksjologia. Mozna domniemywac, ze misja
tabloidow polega na wskazaniu czytelnikom, tego co jest dobre, a co jest zte. Ta-
bloidy maja dokonywac polaryzacji swiata, potgpia¢ niemoralne zachowania elit
politycznych, a z drugiej strony gloryfikowa¢ zycie prostych ludzi. Pojawiaja sig
pytania, czy podziat na,,,my” i,,0ni” nie buduje sztucznego muru migdzy zwyktymi
obywatelami, a decydentami politycznymi i czy w ten sposob nie wzmaga wsrod
obywateli poczucia niemocy, zamiast by¢ usprawiedliwieniem niepowodzen ko-
rupcja 1 nepotyzmem wiadz. Tabloidy przedstawiaja $wiat polityki w aspektach:
korupcji, rzadowego marnotrawstwa publicznych pienigdzy, zatajania prawdy, nie-
moralnych rozgrywek wewnatrzpartyjnych, powiazania z mafia, zdrad.

Za specyficzny mozna uwazaé jezyk prasy tabloidowe;j. Sktada si¢ on z pro-
stych zwiazkow frazeologicznych, ludowych porzekadet, cytatow z poezji, po-
wiedzonek i przystow z filmow oraz z kabaretow. Komunikat musi by¢ klarow-
ny, jednoznaczny i czytelny. Mata ilo$¢ tresci wynagradzana jest czytelnikowi po-
przez zdjgcia oraz wykresy.

W tabloidach nie ma paktu faktograficznego. Relacje pomieszane sa z domy-
stami, a informacje z komentarzem.

Poprzez proces tabloidyzacji mozna wigc rozumie¢ przejmowanie charakte-
rystycznych cech tabloidow w celu zmiany relacji pomigdzy prasa a czytelnikiem.
Iwona Hofman tabloidyzacje rozumie jako:

[...] ,,udziwnianie normalnego”, ,,banalizowanie dziwacznego”, traktowanie kultury jako to-
waru, a odbiorcy — jako konsumenta, schlebianie masowym gustom, radykalna krytyk niedostatkow
zycia spotecznego, uproszczanie sadéw, wyrazny podziat na pozytywnych i negatywnych bohate-
row, rezygnacja z dziennikarskiego obiektywizmu, opieranie tekstow na osobistych i prywatnych
przezyciach, epatowanie nagtoéwkami, kolorowa makieta, fotografia, rozrywkowa tematyka (styl zy-
cia, popkultura, celebryci, skandale, przestgpstwa).'

" 7. Bauer, Gatunki dziennikarskie, [w:] Dziennikarstwo i $wiat mediow, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Krakow 2008, s. 261.
121. Hofman, Misyjnos¢ a prowincjonalizm mediéw, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 4, s. 160.
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Caly opis sprowadza si¢ wigc do prostego przekazu, zawierajacego manichej-
ska wizj¢ $wiata, opartego na mitach, stereotypach i uprzedzeniach.

Kim ma by¢ wigc dziennikarz w nowej ,,jakosci” mediach? Nowa sensacyjna
formuta zmienia dziennikarza w dostarczyciela rozrywki, podgladacza zycia pry-
watnego znanych osob, a takze w donosiciela. Dziennikarz staje si¢ tworca info-
tainment. Zawod dziennikarza traci powoli elitarno$¢, poniewaz kryterium praw-
dy jest zastgpowane kryterium sensacyjnosci.

Warto w tym miejscu przej$¢ do charakterystyki analizowanego tygodnika.
,»,Wprost” jest pismem spoteczno-politycznym. Jego wydawca jest z AWR Wprost
Sp. z o0.0. Pierwszy numer tygodnika ukazat si¢ 5 grudnia 1982 r. ,,Wprost”
najpierw funkcjonowat jako tygodnik regionalny w Wielkopolsce, a nastgp-
nie w roku 1989 rozszerzyt swoj zasieg na cata Polske. Redakcja poczatkowo
miescita si¢ w Poznaniu, natomiast w 2000 roku przeniosta si¢ do Warszawy.
Magazyn ,,Wprost” bez watpienia nalezy do popularnych tygodnikéw opinio-
tworczych. Periodyk, biorac pod uwage polski rynek prasowy, ma za soba dtuga
genezeg.” ,,Wprost” do momentu objgcia funkcji redaktora naczelnego przez To-
masza Lisa, laczono z konserwatyzmem. Gtownymi tematami, jakie porusza, to
polityka, spoteczenstwo, finanse oraz gospodarka.

Tygodnik ,,Wprost” publikuje co roku rankingi, m.in.: listy 100 najbogat-
szych Polakow, rankingi sklepéw internetowych, szpitali i szkot wyzszych. Ty-
godnik przyznaje réwniez tytul ,,Czlowieka Roku Wprost”, osobie, ktora wywar-
ta najwigkszy wptyw na zycie spoleczne, gospodarcze i polityczne. Do roku 2006
pod patronatem ,,Wprost” przyznawana byta rowniez ,,Nagroda Kisiela”. W roku
2007 ponad dwudziestu cztonkow kapituty, m.in. Wiadystaw Bartoszewski, Lech
Watgsa, Andrzej Olechowski, Jan Krzysztof Bielecki sprzeciwili sig temu patrona-
towi. Swoja decyzj¢ thumaczyli niskim poziomem niektorych publikacji ,, Wprost”
oraz zaangazowaniem politycznym tygodnika. W roku 2008 zatozyli Fundacj¢
Kisiela, a jej prezesem zostat syn publicysty Jerzy Kisielewski. Trudno powie-
dzie¢, co spowodowato spadek jakos$ci merytorycznej tresci zawartych w tygo-
dniku, czy byly to decyzje personalne (zmiana redaktora naczelnego i jego zastgp-
cy), che¢ poszerzenia kregu odbiorcow i1 zwigkszenia sprzedazy czy zaangazowa-
nie polityczne. Po zmianie na stanowisku redaktora naczelnego ,,Nagroda Kisiela”
zostata wznowiona w roku 2010."

Trudno wskaza¢ moment, od ktéorego mozna dostrzec przejawy tabloidyzacji.
Proces ten ma charakter ewolucyjny. W kazdym roku tygodnik zmieniat sig, do-
dawano nowe rubryki, eksperymentowano z czcionka.

We ,,Wprost” juz w 1991 roku pojawita si¢ rubryka ,,Show-business”, jednak-
ze jej zawarto$¢ dementowata przeswiadczenie o tabloidyzacji. W rubryce opisy-

13 R. Flis, Dwadziescia lat przemian polskich mediow (1989-2009) w ujeciu periodycznym,
,.Zeszyty Prasoznawcze” 2010, R. LIII, nr 34, s. 32.
14 Nagroda Kisiela, http:/kisiel.wprost.pl/historia-nagrody/, pobrano dnia 7.01.2012 r.
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wane byly organizacyjne elementy tego Srodowiska. Gtéwnymi tematami tygodni-
ka w 1991 roku byly polityka, historia, problemy spoteczne i gospodarka. W nu-
merze 40 z 1991 roku zaczgto poshugiwac si¢ zwrotami przyciagajacymi uwage
czytelnika, m.in. artykut o teatrze poznanskim nosit tytut ,,Striptiz narodowy”.">

W roku 1992 we ,,Wprost” mozna odnalez¢ kontrowersyjne zdjecia, ktore
swiadczyly o powolnej tabloidyzacji tygodnika i nie byly kompatybilne z zamiesz-
czong obok trescia. W numerze 1 tygodnika z 1992 roku przy artykule na temat
»raka skory” pojawilto si¢ zdjecie nagiej kobiety.'® W innych numerach za$ coraz
odwazniej poruszano tematyke zwiazana z seksem, a tytuly artykutéw brzmiaty:
Seks w marzeniach — ile partneréw w dorostym zyciu majq Polacy", Polak zdo-
bywca. Meskie fantazje erotyczne'®, Zapach mitosci."® Lichwa pod kontrolq.*® Za-
gadnienia te analizowano rowniez w innych aspektach, m.in. przy opisaniu wer-
bowania Polek do domdéw publicznych.?! Nie zabrakto rowniez elementéw wska-
zujacych na korupcjogenny charakter wladzy.”> Warto zwroci¢ uwage rowniez na
inne tytuly artykutdw, m.in. Trzech na jednego, czyli dorzynanie polskiego podat-
nika, Sypiajqc z wrogiem®, ktore miaty za zadanie wywota¢ kontrowersje. W ma-
gazynie pojawila si¢ takze rubryka z programem telewizyjnym.

W roku 1994 we ,,Wprost” mozna byto zobaczy¢ m.in. nieetyczne zdjgcia,
ukazujace ciata ludzi, ktorzy zgingli w wypadku autobusu w Gdansku.?* Od roku
1994 w tygodniku zaczety pojawiac si¢ rowniez wywiady z artystami estradowy-
mi oraz opis zycia aktorow i kulisy swiata mody. Wzrastata takze liczba tytutow
oceniajacych, sprowadzajacych czytelnika na wybrany tor myslenia.

Przejawy tabloidyzacji byly obecne bez watpienia na oktadce ,,Wprost” z 12
listopada 2000 roku. Przedstawiala ona nagiego manekina, ktéry pchat cztowieka,
umieszczonego w wozku na zakupy. Oktadka byta nawiazaniem do tematu Gwalt
na konsumencie®, ktory pokazywat rosnace ceny produktow spozywczych w pol-
skich sklepach. Sam tytut byt juz skutkiem procesu tabloidyzacji. Miatl przyciagaé
uwage oraz szokowac¢ odbiorcow, ktorzy sa konsumentami. W roku 2000 rubryka
»Show-business” zostata zlikwidowana, a jej miejsce zastapity rubryki ,,Supersam”

1S'W. Kot, Striptiz narodowy, ,,Wprost”, nr 40, z dnia 26.10.1991 r.

16 Wprost”, nr 1, z dnia 5.01.1992 r., s. 56.

\7 Seks w marzeniach — ile partnerow w dorostym zyciu majq Polacy, ,,Wprost”, nr 10, z dnia
8.03.1992 ., s. 2.

18 Polak zdobywca. Meskie fantazje erotyczne, ,,Wprost”, nr 10, z dnia 8.03.1992 r., s. 53-54.

19 B. Le$niewski, Zapach mitosci, ,,Wprost”, nr 20, z dnia 17.05.1992 r., s. 54-55.

M. Luczak, Lichwa pod kontrolg, ,,Wprost”, nr 10, z dnia 8.03.1992 r., s. 55-56.

2 Tenze, Dzikie orchidee, ,,Wprost”, nr 20, z dnia 17.05.1992 1., s. 53.

2 A. Jedraszezyk (z KPN), w wywiadzie dla ,,Wprost” nr 10, z dnia 8.03.2010 r. powiedziat:
,Polskie elity wladzy zachowuja sig jak targowiczanie — kupcza naszymi interesami gospodarczy-
mi”, s. 49-50.

3 Wprost”, nr 40, z dnia 4.10.1992 r.

2 K. Grabowski, Tabor $Smierci, ,,Wprost”, nr 20, z dnia 2.01.1994 r., s. 36.

2 M. Luczak, R, Kamifiski, Gwalt na konsumencie, ,,Wprost”, nr 46, z dnia 12.11.2000 r.
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i ,Zycie”, jednakze watki w nich poruszane nie wiazaty sie z ukazywaniem zycia
celebrytow. Rubryki te zajmowaty si¢ tematami lekkimi i niewymagajacymi sku-
pienia przy czytaniu, jednakze tygodnik w dalszym ciagu utrzymywat wysoki po-
ziom publikacji. Zmienita si¢ rowniez szata graficzna, tygodnik stat si¢ kolorowy,
natomiast rozne czcionki na oktadce podkreslaty ilos¢ publikacji w danym numerze.

W roku 2001 w tygodniku ,,Wprost” przewazaty kwestie polityczne oraz go-
spodarcze. Pisano wowczas o podatku liniowym, kontroli granicznej i ctach. Po-
jawito si¢ wiele informacji o nowych technologiach. Wypowiedzi politykow zna-
nych z ,,ostrego jezyka” byty stonowane. Cytowany w rubryce ,,Dossier”, Stefan
Niesiotowski glosit:

Nie widziatem powodu, by swoja obecno$¢ [na uroczystosci zaprzysi¢zenia prezydenta] za-
szczycaé¢ pana Kwasniewskiego, bo to, ze ,,pan Kwasniewski wygrat wybory nie oznacza, ze mniej
ktamie, mniej pije i jest mniej obludny.?

W 2001 roku obecne byty teksty oskarzajace ,,Bezrobocie: polityczne reko-
dzieto. Ponad potowa bezrobotnych nie nadaje sie do zadnej pracy.?’

Oktadka omawianego numeru ukazywata Leszka Millera oraz Mariana Krza-
klewskiego, wrzucajacych odcigte dtonie do trumny.

W rubryce ,,Supersam’ doradzano za$ czytelnikom w codziennych sprawach:
jakiego uzy¢ szamponu, jakiej postucha¢ muzyki oraz jakie zakupi¢ kosmetyki.?®
Natomiast oktadka numeru 9 z 2001 roku ukazywata skorumpowana i nieuczci-
wa wladze. Tytul numeru brzmial: Fabryka ulaskawien®, oktadka przedstawiata
za$ patac prezydencki, a przed nim kolejke¢ mezczyzn w strojach z napisem ,,za-
ktad karny”. Kolejne numery potwierdzaly powiazania politykoéw z mafig. Numer
11 tygodnika z 2001 roku nazwany zostatl ,,«Masa» informacji”, a artykut doty-
czyt informacji uzyskanych od Jarostawa S., bossa Pruszkowa o kontaktach ma-
fii z politykami, prawnikami i biznesmenami. Watki mafijne byly kontynuowa-
ne przez caty rok.** W grudniu 2001 roku ukazat si¢ tekst Trzecia wojna gangow,
obok tekstu pojawily si¢ zdjecia obrazujace ciata, aresztowanie oraz bron.*! Tygo-
dnik ,,Wprost” od 1.04.2001 na biezaco informowat czytelnikow o wydarzeniach
majacych miejsce w show ,,Dwa $wiaty”.3> W numerze tym pojawiat sie rowniez
ranking ,,najseksowniejszych politykow”. ¥

26 S. Niesiotowski, ,,Wprost”, nr 1, z dnia 7.01.2001 r., s. 9.

2 B. Le$niewski, M. Zieliniski, Bezrobocie: Polityczne rekodzielo, ,,Wprost”, nr 8, z dnia
25.02.2001 .

28 Supersam, ,,Wprost”, nr 9, z dnia 4.03.2001 r., s. 68.

2 E. Ornacka, R. Ples$niak, V. Krasnowska, Fabryka ulaskawien, ,,Wprost”, nr 9, z dnia
4.03.2001 r.

30 E. Ornacka, Masa informacji, ,,Wprost”, nr 11, z dnia 18.03.2001 r.

31 Taz, Trzecia wojna gangéw, ,,Wprost”, nr 49, z dnia 9.12.2001 r.

32]. S. Mac, M. Luczak, Wojna swiatéw, ,,Wprost”, nr 13, z dnia 1.04.2001 .

33 M. Rzewuski, Atrakcyjni partyjni, ,,Wprost”, nr 13, z dnia 1.04.2001 .



232 I1. Kryzys czy zmiana formy?

Temat seksu permanentnie przejawiat si¢ w tygodniku. W numerze 18 z 2001
roku Andrzej Kulik w artykule pt. Swiat seksu opowiadat o uczuciach intymnych na
planie show ,,.Dwa $wiaty”.>* W tekScie obecne byly roéwniez cytaty z biesiadnych
przyspiewek. We ,,Wprost” zaprezentowano takze Wszystkie Polki Playboya® wraz
ze zdjeciami zrobionymi w trakcie sesji, a obok w tym samym numerze ukazano fo-
torelacj¢ z pielgrzymki Jana Pawta Il na Ukraing. UlozZenie artykutéw w pismie nie
byto tematyczne. Motyw seksu byt rowniez wigzany z tematem bezrobocia, w arty-
kule McSex.3® Tekst wskazywat, iz seks za pieniadze jest najlepsza oferta pracy dla
200 tys. mtodych Polek. W 19 numerze ,,Wprost” z 2001 roku rozwingla si¢ pod
wzgledem zajmowanej powierzchni kategoria ,,Bez granic”, a w niej informacje:

31-letnia Nicola Leske porzucita Joschke Fischera ministra spraw zagranicznych Niemiec.
Byta czwarta zona szefa niemieckiej dyplomacji. Wyprowadzita si¢ z domu bez uprzedzenia, pod-
czas gdy Fischer przebywat z wizyta w Indiach.’’

Nie zabrakto we ,,Wprost” intymnych sekretow polskich politykéw. Tekst
Maltzenska przystuga rozpoczynat si¢ stowami ,,Ciskaja talerzami, marudza po
pijanemu, nie umieja pltywac, maja dwie lewe rgece — tak przedstawiajq naszych
politykéw kochajace zony”.*® O swoich mezach wypowiadaly sie, m.in.: Maria
Oleksy, Maria Krzaklewska, Jolanta Kwasniewska, Malgorzata Tusk, Elzbieta
Ptazynska, Alesandra Miller, Anna Niesiotowska. Zycie prywatne politykow zo-
stato rowniez ukazane w artykule Wesele interesow. Artykut miat ukazaé, jak ce-
lebryci i politycy wykorzystuja $luby do autopromocji. Obok slubu Brada Pitta,
Moniki Richardson, Iwony Felicjanskiej oraz Katarzyny Figury, znalazt si¢ row-
niez tekst na temat uroczystosci §lubnej polityka Michata Kaminskiego.*

W roku 2005 nasilily sie procesy tabloidyzacji we ,,Wprost”. Jezyk tygodni-
ka stal si¢ ostry, momentami wulgarny. Utworzono nowe dziaty ,,Z zycia koali-
cji, z zycia opozycji” Mazurek & Zalewski, dziat o modzie. W numerze 39 z 2005
roku w dziale Mazurek& Zalewski pojawity si¢ informacje:

Uwaga brzydkie stowa! Nasz redakcyjny kolega rozmawiat z prominentnym dziataczem szta-
bu Cimoszewicza dopytujac o nastroje po jego rezygnacji. Ustyszal tyle: , k... przez p... zubra nie
dostang si¢ do Sejmu.” Dzigkujemy Panu Panie Wlodzimierzu. ,,List zatytutowany z Wypierdem.
»W imig prawdy«. Wsrdd dajacych odpor intelektualistow znalezli si¢ m.in. profesor Kora Jackow-
ska oraz doktor habilitowany Piotr Battroczyk. No i Jan Srodon. Maz Srody?.*

34 A. Kulik, Swiat seksu, ,,Wprost”, nr 18, z dnia 6.05.2011 r.

35 M. Klimkowski, Wszystkie Polki Playboya, ,,Wprost”, nr 25, z dnia 24.06.2001 .

3¢ P, Kudzia, G. Pawelczyk, McSex, ,,Wprost”, nr 44, z dnia 4.11.2001 r.

37 Bez granic, ,,Wprost”, nr 19, dnia 13.05.2001 .

3 B. Mazur, R. Kozinski, Maizenska przystuga, ,,Wprost”, nr 20 z dnia 20.05.2001 r., s. 68-70.

3 M. Klimkowski, Wesele intereséw, ,,Wprost” nr 36, z dnia 5.08.2001 .

4 Mazurek, Zalewski, Z zZycia koalicji z zZycia opozycji, ,,Wprost”, nr 39, z dnia 2.10 2005 r.,
s. 16-17.
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W kategorii ,,Gietda-Swiat” ukazaty sig¢ za$ informacje o produkcji biopaliw
z martwych kotéw 1 $mieci oraz wynikach badan, iz na gietdzie radza sobie najle-
piej psychopaci.*' W kategorii ,,Zycie” pojawila sie analiza wizerunkéw kandyda-
tow na urzad Prezydenta RP Lecha Kaczynskiego, Marka Borowskiego, Andrzeja
Leppera oraz Donalda Tuska, ktérych oceniali Tomasz Jacykow oraz Bernard Ha-
nadia. T. Jacykow w swej diagnozie zawarl nastepujace sformutowanie:

Od strony wizerunkowej wszyscy kandydaci sa ogarnigci do$¢ przyzwoicie. Problemem jest
to, ze nie majq twarzy. Generalnie mam wrazenie, ze biora udzial w castingu do kolejnej edycji
Shreka, a nie w wyborach na najwyzszy urzad w panstwie.*

Do tej pory takich okre$len w tygodniku nie uzywano. W ,,Dossierze” row-
niez publikowane bylty wypowiedzi bardziej wulgarne. Wypowiadali si¢ tam nie
tylko politycy, lecz roéwniez modelki, aktorzy, celebryci.®® Tygodnik ukazywat
takze zakulisowe dziatania wiadz. W numerze 40 z 2005 roku artykut: Ostatni
dotek mowit o szybkim przetargu przeprowadzonym w ostatnich dniach prezy-
dentury Aleksandra Kwasniewskiego, ktory mial sugerowa¢ dziatania pozapraw-
ne, a podtytut Kwasniewski funduje kolegom pole golfowe?* miat jednoznacznie
ukazac patologi¢ wladzy.

Powodem, dla ktorego w 2009 roku w tygodniku ,,Wprost” pojawito si¢ wie-
le tresci tabloidowych, moze by¢ likwidacja pisma ,,Wprost Light”, ktoérego tema-
tyka dotyczylta zycia celebrytow oraz prywatnego zycia politykow i przeniesienia
czesei rubryk do macierzystego ,,Wprost”. Czy jednak ten zabieg zwigkszy czytel-
nos¢ tygodnika? ,,Wprost Light” mial by¢ ,,1Zzejsza wersja tygodnika”, opowiadaé
o zyciu prywatnym politykow, celebrytow. Jednakze w wyniku niskich sprzeda-
zy zdecydowano si¢ na stworzenie z ,,Wprost Light” kolejnego dzialu tygodnika.
We ,,Wprost Light” przeczyta¢ mozna bylto o tym, jakie trendy mody obowiazywa-
ly w danym sezonie, jak zadbac o dtonie. Uwagg przyciagata ocena gustow agen-
ta Tomka i detektywa Rutkowskiego, dokonana przez styliste¢ Tomasza Jacykowa.

Pod wptywem procesu tabloidyzacji z pewnoscia byt ,,Wprost” z 15 listo-
pada 2009 roku. Na oktadce tygodnika widniata pielggniarka topless w krotkich
szortach. Biust jej zakrywaly jedynie szelki ze strzykawek. W r¢kach za$ trzymata
strzykawki na ksztalt pistoletow. Temat do ktorego nawiazywata oktadka, to Woj-
ny grypowe, czyli kto co chce zyskac¢ na epidemii.®® Przy artykule znajdowat si¢
fotomontaz minister Ewy Kopacz w stroju pielggniarki. Czcionki przy artykutach

M Gielda-Swiat, »Wprost”, nr 39, z dnia 2.10 2005 r., s. 46.

4 T. Jacykow, B. Handza, Prezydent od pierwszego wejrzenia, ,,Wprost”, nr 39, z dnia
2.10.2005 r., s. 68-72.

4 Dossier, ,,Wprost”, nr 39, z dnia 2.10.2005 r.

4 A. Pinski, J. Pinski, Ostatni dofek, ,,Wprost, nr 40, z dnia 9.10.2005 1., s. 56-57.

4 7. Wojtasinski, Wojny grypowe, czyli kto chce zyskaé na epidemii,, Wprost”, nr 46, z dnia
15.11.2009 ., s. 8.
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byly krzykliwe: czerwone badz czarne na czerwonym tle. Pojawito si¢ wiele
zdje¢. Portrety politykow w tym numerze znaczaco roéznity si¢ od tych z lat 1991
—2000. Tygodnik publikowat zdjecia politykdéw z osSmieszajacymi ich minami.

Elementy tabloidyzacji, ktére pojawily si¢ w analizowanym numerze
,»Wprost” z 2009 roku to: melodramatyzacja — ukazanie zlego §wiata polityki,
w ktérym kazdy chce co$ zarobi¢ dla siebie kosztem kraju (afera hazardowa), in-
fotainment — pomieszanie informacji z rozrywka oraz informacji z komentarzem,
co ma miejsce w nowej rubryce ,,Z zycia koalicji/opozycji”’. Mozna tam przeczy-
ta¢ m.in.:

Czasem zastanawiamy sig, czy nasz sceptyczny stosunek do dziatania mlodziezowego Szmaj-
dzinskiego nie jest niesprawiedliwy. I juz, juz zaczelismy dostrzegac jego zalety (owszem, byt pia-
tek, druga w nocy, po kilku flaszkach, nawet prezenterki Superwiochy zdawaty si¢ juz powabne),
gdy falg naszej przychylnosci rozbit Wtodzimierz Cimoszewicz. Maz 6w stwierdzil, ze w wyborach
prezydenckich Szmajdzinskiemu sukcesow nie wrozy, nie widzi tez na horyzoncie zbawcy lewicy.
No, zza Kalisza i Szmajdzinskiego faktycznie trudno co$ dojrze¢ [...] Sam Cimoszko podtrzymuje,
ze kandydowac¢ nie bedzie, chyba ze... Chyba, ze mozliwa bedzie reelekcja Lecha Kaczynskiego.
Na razie rownie prawdopodobne jest to, ze pierwszym cztowickiem na Marsie bedzie Gosiewski.*

We ,,Wprost” z 2009 roku pojawil si¢ rowniez prosty jezyk oraz zwigkszo-
no ilo$¢ epitetow 1 metafor (przewaznie porownanie polityki do seksu i sportu).
W felietonach dokonano polaryzacji $wiata na ,,my” i ,,oni”, gdzie do kategorii
,,my” zaliczono zwyktych, prostych obywateli, natomiast ,,oni”” byli uosobieniem
patologii wladzy politycznej. Bohaterami ,,Wprost” stawali si¢ coraz czgsciej ce-
lebryci, a tematyka zostata rozszerzona o modg i urodg.

Pod koniec roku 2010 w redakcji tygodnika ,,Wprost” zmienit si¢ redaktor
naczelny. Tomasz Lis zastapit pelniaca obowiazki redaktora naczelnego Katarzy-
n¢ Koztowska. Zmianie ulegly oktadki, ktore juz nie szokowaty. Bez zmian po-
zostata natomiast szata graficzna i przewaga barwy czerwonej oraz zottej. W roku
2011 pojawity si¢ nowe rubryki, m.in. ,,Tydzien kultury polskiej”. W rubryce tej
Jakub Zulczyk w numerze 13 z dnia 28.03.2011 roku pisze o nowym porsche
Maryli Rodowicz, pojawiaja si¢ przedruki z tabloidéw.”” W numerze 13 tygo-
dnika przedstawiono kwoty, jakie zarabiaja za udziat w reklamach Marek Kon-
drat oraz Szymon Majewski“*, zaprezentowano rowniez krotki zyciorys Elizabeth
Taylor.** Do nowych kategorii naleza rowniez dzialy ,,Bajka prawie polityczna
G. Markowski” oraz ,,Jan Wrobel Mam swoje powody”. Fragment bajki ukazu-
je satyryczne podejscie do $wiata polityki ,,Adam Bielan stoi na skraju przepasci.

% 7 zycia koalicji, ,,Wprost”, nr 46, z dnia 15.11.2009r., s. 6-7.

47 J. Zulczyk, Nowe porsche Maryli, ,,Wprost”, nr 13, z dnia 28.03.2011r., s. 12.

8 T. Molga, S. Stodolak, Celebrytéw biznes szol, ,,Wprost”, nr 13, z dnia 28.03.2011r., s. 72.

% A. Zuchora, Odejscie krélowej — Elizabeth Taylor, ,,Wprost”, nr 13, z dnia 28.03.2011r.,
s. 92.
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Wiatr szarpie jego ptaszcz i gnajac dalej migedzy skalnymi zalamaniami. Biale
policzki pana Adama zabarwia niezdrowy rumieniec”.”® W numerze 12 z roku
2011 ,,Wprost” artykut Kasia i Marta w sieci poinformowat czytelnikow o blo-
gach Katarzyny Tusk oraz Marty Kaczynskiej. ,,Na blogu Kasi kréluja kurtki
ramoneski w kolorze brudnego r6zu, modne kalosze i tuniki odcinane pod biu-
stem. U Marty tropienie spiskow.”*! Nie zabrakto tematow seksu, Seks, a potem
szantaz, o nowej formie zarobkéw wspieranej przez cz¢$¢ rodzicow i rowiesni-
kow nastolatek.

We ,,Wprost” pojawity si¢ ostre tytuly, takie jak Zew krwi, gdzie Aleksan-
dra Pawlicka pisata:

Prezes PiS celuje ponizej pasa, bo przyjat zasadg, ze w tej walce wszystkie chwyty dozwolo-
ne, a gdy wali si¢ ponizej pasa, przeciwnik pochyla gtowg i prosi si¢ o kolejne ciosy. Pisowskim wil-
kom nie trzeba tego dwa razy powtarzac.*

Jednego zniosq to natomiast artykut o wrogim stosunku Tuska do Schety-
ny i poréwnanie ich politycznego starcia do starcia na boisku.** W roku 2011 re-
dakcja ,,Wprost” kontynuowala watek nepotyzmu, gdzie w artykule Rodzina na
naszym W. Cieéla stwierdzil: ,,Za poparcie i oddanie ptaca wszyscy, ktorzy doj-
da do wtadzy — bez wzgledu na opcje. Placa stotkami. Wiele wskazuje na to, ze
PO w rozdawnictwie dogonita konkurencj¢”.> Tygodnik osadzat rowniez polskie
lotnictwo, publikujac w numerze 3 z 2011 roku artykut pod tytutem Wielkie oszu-
stwo — co przez lata robili piloci 36. Putku Lotnictwa.>®

W tygodniku ,,Wprost” bez problemu mozna dostrzec przejawy tabloidyza-
cji. Aczkolwiek warto podkresli¢, iz po ostatniej zmianie personalnej na stanowi-
sku redaktora naczelnego tendencje te nieznacznie si¢ zmienity. Do potowy roku
2010 w tygodniku mozna byto zobaczy¢ wigcej sensacyjnej tresci narracyjnej,
czasem btahej i niepotrzebnej. Oczywiscie nadal mozna ja réwniez dostrzec w ak-
tualnych numerach, jednakze nie ma ona charakteru dominujacego, w magazynie
nie epatuje si¢ juz sensacja. Bohaterami artykutéw od 1994 roku czgsto byli ce-
lebryci. Po roku 2005 cecha ta nasilita si¢ i utrwalita w roku 2011, poprzez stwo-
rzenie nowej rubryki ,, Tydzien kultury polskiej” oraz w wyniku poszerzenia dzia-
hu kultury. W roku 2011 mozna jednak zauwazy¢ powro6t do tematow gospodar-
czych kosztem sensacji, czgsto obecnej w 2005 roku. Tygodnik w dalszym ciagu
prezentuje prosta aksjologig, wskazuje winnych, dokonuje demistyfikacji wtadzy,

50 G. Markowski, Bajka prawie polityczna, ,,Wprost”, nr 13, z dni 28.03.2011r., s. 105.
SIM. Krzymowski, Kasia i Marta w sieci, ,,Wprost”, nr 12, z dnia 21.03.2011r., s. 38.
22 K. Swierczynska, Seks, a potem szantaz, ,,Wprost”, nr 9, z dnia 28.02.2011r., s. 48.
3 A. Pawlicka, Zew krwi, ,,Wprost”, nr 6, z dnia 7.02.2011r., s. 25.

3 M. Krzymowski, Jednego zniosq, ,,Wprost”, nr 5, z dnia 31.01.2011r., s. 15.

53 W. Ciesla, Rodzina na naszym, Wprost”, nr 5, z dnia 31.01.2011r, s. 18-21.

6 M. Krzymowski, Putk w bagnie, ,,Wprost”, nr 3, z dnia 17.01.2011r., s. 14.
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m.in. Wielkie oszustwo — co przez lata robili piloci 36. Putku Lotnictwa®, Prezes
PiS celuje ponizej pasa®®, Donald Tusk, to samiec alfa. Zazdrosnie strzeze wladzy
i nie znosi, gdy ktos wchodzi mu w droge.”® Jezyk tygodnika mozna zaklasyfiko-
wac do prostego, zrozumiatego dla przecigtnego czytelnika. Po roku 2005 nasility
si¢ wulgaryzmy oraz proste zwiazki frazeologiczne, jednakze w 2011 roku rzad-
ko pojawiaja si¢ w tresci tygodnika. Czgsto jednak przedstawiano polityke jako
walke, rywalizacje, co$ nieczystego. Zdjecia w tygodniku ,, Wprost” od roku 2005
byty szokujace, tragiczne lub komiczne, po roku 2010 obrazy te byty stonowa-
ne, jednakze zwigkszyty sig ich iloéci i rozmiary. Z pewnoscia we ,,Wprost” nie
ulegly zmianie czcionki, ktére byly czerwone, biate i czarne. Po roku 2010 wi-
da¢ jednak pewne ujednolicenie, nie pojawiaja si¢ bowiem inne kolory tytutow.
Oktadka dalej sktadata si¢ z zottego paska, gdzie publikowany byt skrot najbar-
dziej sensacyjnych, przyciagajacych uwage czytelnikow informacji, czerwonej
ramki oraz przewaznie wizerunku zaproszonego do wywiadu goscia.

Tygodnik ,,Wprost” w dalszym ciagu charakteryzuje si¢ czcionka utozsamia-
na z prasa bulwarowa, jednak mozna zauwazyc¢, iz w 2010 roku zniknety koloro-
we napisy wewnatrz magazynu. Przed 2010 rokiem ,,Wprost” znany byt z odwaz-
nych oktadek czy sensacyjnych tresci, dominowaty tematy seksu, zdrady, wal-
ki, korupcji. Jednakze po zmianie redaktora naczelnego magazynu wida¢ zmiang
w zawartosci pisma. Tematy zwigzane z moda, show-biznesem zostaly przenie-
sione do wydzielonych rubryk oraz wyraznie okrojone. Zyskat na tym dziat go-
spodarki. Zmienit si¢ rowniez jezyk, ktory przed 2010 rokiem charakteryzowat
si¢ wulgarno$cia na rzecz jezyka prostego, lecz kulturalnego.

Czytelnik, oceniajac pismo, skupia swoja uwage przede wszystkim na oktad-
ce. Z tego wzgledu, by ukazaé procesy tabloidyzacji, warto dokona¢ analizy okta-
dek tygodnika. Pod tym wzgledem przebadano 119 numerow ,,Wprost”. Wyniki
analizy pomogly zaobserwowac fale ulegania tabloidyzacji. Warto zastanowic sig,
po czym mozna poznac, iz oktadka posiadata elementy charakterystyczne dla ta-
bloidéow. Mianowicie mozna wyr6zni¢ kilka znaczacych elementéw: epatowanie
seksualno$cia 1 seksem, kolorowe czcionki o réznej wielkosci, szokujace tytuty,
przewaga obrazu nad trescia, fotomontaze. Elementy te mozna odnalez¢ w anali-
zowanych numerach. Do oktadek ,,stabloidyzowanych” zaliczono 58 oktadek, co
stanowito blisko potowg przeanalizowanych numerdw.

Oktadki neutralne charakteryzowaly si¢ spokojnymi barwami, jednolita
czcionka, obiektywnymi tytutami, jednym gtéwnym zdjgciem. Mozna zauwazy¢
tendencjg, iz takie oktadki wystepowaly przy artykutach o osobach, ktorym nada-
no tytut ,,Cztowieka Roku Wprost”.

57 Wprost”, nr 3, z dnia 17.01.2011r.
8 A. Pawlicka, Zew krwi, ,,Wprost” nr 6, z dnia 7.02.2011r., s.24.
% M. Krzymowski, Poczqtek szorstkiej przyjazni, ,,Wprost” nr 2, z dnia 10.01.2011r., s. 36.
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Pierwsze przejawy tabloidyzacji ,,Wprost” mozna byto zaobserwowac w roku
1992, gdzie dwukrotnie przewazala liczba oktadek sensacyjnych. Efekt wzmacnia-
ty réwniez tytuly na oktadkach takie, jak: Zabi¢ bogatego®, Seksowisko®!, Przepis
na wladze®*, Trzech na jednego, czyli dorzynanie polskiego podatnika®, Dlacze-
go porzucajq dzieci®. Tytuly podkreslone krzykliwa czcionka zapadaty w pamig-
ci i zachgcaty do kupna magazynu. Warto podkresli¢, iz artykuty méwiace o sek-
sie byly w Polsce do momentu powstania tabloidow tematami nalezacymi do tabu.

Wyrazny wzrost elementow tabloidyzacji mozna réwniez zobaczy¢é w roku
1993. Przez kilka lat proces ten ulegl normalizacji, gdzie liczba oktadek neutral-
nych byla wigksza lub rowna liczbie oktadek ,,stabloidyzowanych”. Sytuacja
zmienita si¢ w latach 2000-2001 oraz 2003 i 2007, kiedy to nastapil wyrazny
wzrost liczby oktadek ,,stabloidyzowanych”. Tendencje te zostaty ukazane w ta-
beli na s. 244, ktora prezentuje liczbg tytutow przebadanych w danym roku oraz
ich podziat na oktadki ,,neutralne” i ,,stabloidyzowane”.

Tabela 1. ilustruje tendencje przewagi tabloidyzacji w poszczegdlnych latach.
Warto zauwazy¢, iz szesciokrotnie tytuly ,,stabloidyzowane” przewazaty nad neu-
tralnymi oraz siedmiokrotnie ich liczba byla taka sama. Jednakze mozna wyciagnac¢
wniosek, iz w wigkszosci przebadanych tytutlow przewazata neutralna okladka.

Z pewnoscia widoczna byta tendencja, wskazujaca na to, iz wigcej oktadek
bedacych pod wplywem procesu tabloidyzacji pojawito si¢ w latach wyborow
parlamentarnych Iub prezydenckich. Teza ta sprawdzita si¢ w latach: 1993 (wy-
bory parlamentarne), 1995 oraz 2005 (wybory prezydenckie oraz wybory parla-
mentarne), gdzie liczba oktadek ,,stabloidyzowanych” byta réwna liczbie okta-
dek neutralnych. Oktadki ,,stabloidyzowane” przewazaty za§ w latach 2000 (wy-
bory prezydenckie), 2001 oraz 2007 (wybory parlamentarne). Wyjatki stanowity
lata 1997 oraz 2010.

Wplyw na liczbg ,,stabloidyzowanych” oktadek mialo takze powstanie nowe-
go przedstawiciela prasy bulwarowej — dziennika ,,Fakt”. Tendencjg¢ t¢ obrazuja
lata 2003-2005, gdzie ilos¢ oktadek z cechami tabloidu byta rowna liczbie okta-
dek neutralnych.

Warto takze zauwazyc¢, iz po roku wyborczym w 2007 nastapit spadek liczby
oktadek uwazanych za ,,stabloidyzowane”. Z pewnoscia nie byt to efekt wycisze-
nia, lecz rdwniez tego, iz od 28 maja 2009 roku na rynku prasowym pojawit si¢
dwutygodnik ,,Wprost Light”, ktérego celem byto dostarczenie czytelnikowi lek-
kich tresci o zyciu celebrytow i politykéw. Dwutygodnik funkcjonowat na rynku
przez pig¢ miesigey.

0 Tytut oktadki ,,Wprost”, nr 9, z dnia 1.03.1992 1.

! Tytut oktadki ,,Wprost”, nr 10, z dnia 8.03.1992 r.
2 Tytut oktadki ,,Wprost”, nr 30, z dnia 26.07.1992 r.
% Tytut oktadki ,,Wprost”, nr 40, z dnia 4.10.1992 r.
5 Tytut oktadki ,,Wprost”, nr 50, z dnia 13.12.1992 r.
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Tabela 1. Spis zbadanych oktadek ,,Wprost” w latach: 1991-2011

Liczba
Rok badanych Liczba okladek neutralnych
tytulow

Liczba okladek
stabloidyzowanych

1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
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W tabeli 1 mozna takze zauwazy¢, iz najwigcej oktadek ,,stabloidyzowa-
nych” pojawito si¢ w roku 2007. Warto podkresli¢, iz nastapita wowczas zmiana
redaktora naczelnego, ktérym zostal Stanistaw Janecki (réwniez redaktor naczel-
ny ,,Wprost Light”). Ponadto by? to rok, w ktorym mialy miejsce przyspieszone
wybory parlamentarne.

Wplyw na przyswajanie elementéw charakterystycznych dla tabloidow mia-
ly wigc trzy procesy: zmiany redaktorow naczelnych, wybory ogdlnopolskie oraz
rozw0j prasy bulwarowe;j.

Mimo posiadania wielu cech tabloidu tygodnik ,,Wprost” w dalszym ciagu na-
lezy do prasy opiniotworczej. Ewolucja tygodnika ukazana w niniejszej pracy mia-
ta wskazac, jakie zmiany jakosciowe zaszly na polskim rynku prasowym od roku
1991 oraz jakie procesy mialy na to wptyw. Warto zaznaczy¢, iz przedmiotem arty-
kuhu byt tygodnik ,,Wprost”, jednakze mozna tez zauwazy¢, iz tendencja przyjmo-
wania cech tabloidow byta obecna rowniez w innych tytutach prasy opiniotworczej.
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Denis McQuil wskazal, iz tabloidyzacja jest skutkiem komercjalizacji pra-
sy. Skupiono sig¢ na lekkim przekazie, pobudzajacym konsumeryzm i docieraja-
cym do najmniej wymagajacych konsumentow. McQuil zauwazyt, iz w wyni-
ku komercjalizacji mediow doszto do ,,utowarowienia kultury i relacji z odbior-
ca, redukcji integralnosci kulturowej”. Spowodowane byto to zalezno$cia od re-
klamodawcoéw oraz uwarunkowaniami rynkowymi.® Proces ten obecny byt i na-
dal jest na polskim rynku prasowym. ,,Wprost” po zmianie tresci oraz zmianie na
stanowisku redaktora naczelnego, w maju 2010 roku zanotowat wzrost sprzedazy
o ok.11 tys. egzemplarzy. Skutkiem tabloidyzacji jest gtownie trywializacja infor-
macji, ktora czytelnicy odrzucaja, zmieniajac pismo na inne.

Bez watpienia potwierdzita si¢ teoria Maxwella McCombsa oraz Dona-
lda Shawa, o wptywie mediow na myslenie odbiorcow, czego przyktadem jest to,
iz pomimo zmiany linii programowej pisma oraz zawartosci tresci stali czytelni-
cy nie odeszli od tytutu.

Warto rowniez zwroci¢ uwage na role dziennikarzy w prasie opiniotwor-
czej, ulegajacej procesom tabloidyzacji. ,,Nowa jako$¢” wymusita bowiem na
nich komentowanie rozrywki oraz relacjonowanie zycia celebrytow. Dziennika-
rze oprocz peienia roli ,,watch dog’a” musza by¢ réwniez showmanami. Z tego
wzgledu wiele tytutdéw opiniotworczych w swych redakcjach zatrudnito celebry-
tow, stylistow oraz showmanow.

% D. McQuil, Teoria komunikowania masowego, red. nauk. T. Goban-Klas, przekt. M. Bu-
cholc, A. Szulzycka, Warszawa 2008, s. 138—139.
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PROBLEMY AMERYKANSKICH MEDIOW W PERSPEKTYWIE
THE DAILY SHOW

Tak jak trudno stwierdzi¢, ze amerykanskie media informacyjne przezywa-
ja kryzys, podobnie nietatwo uznaé, iz przestrzen medialna pozbawiona jest pew-
nych problemow. Rozwoj technologii umozliwiajacych nowe sposoby komuni-
kowania si¢ przede wszystkim przez internet rodzi zardwno wielorakie mozli-
woscli, jak i zagrozenia. Dlatego wraz z coraz bardziej dynamicznym rozwojem
medidéw pojawia si¢ przed wspdlczesnym dziennikarstwem coraz wigcej wyzwan.
Internet, dajacy mozliwo$¢ praktycznie kazdemu uzytkownikowi sieci tworzenia
tresci informacyjnych oraz uznawania siebie za dziennikarza, wymaga pamigta-
nia m.in. o standardach, obyczajach oraz wartoSciach dziennikarskich, bez kto-
rych granice migdzy faktem i fikcja, informacja i rozrywka, forma i improwizacja,
trescia 1 pustostowiem, ,,dobra” 1 ,,zta” wiadomoscia moga si¢ wyraznie zacierac.
Mimo iz pozornie zaskakujaca moze wydawac si¢ zasadnos$¢ analizowania pro-
blemow amerykanskich medidw przez pryzmat satyrycznego programu The Daily
Show, trzeba przyznaé, ze trafno$¢ dokonywanych przez ten program ocen stano-
wi inspirujacy wktad w debate nad wspotczesnym komunikowaniem medialnym.
Co wigcej, spostrzezenia dokonane przez tworcow tego programu mozna odnies$¢
takze do europejskich i do polskich kanatow informacyjnych. Aby uchwyci¢ aktu-
alnos$¢ tresci przekazywanych w The Daily Show, analizowany materiat obejmuje
programy emitowane w ciagu jednego roku miedzy kwietniem 2010 a kwietniem
2011 roku. Przytoczone przyktady egzemplifikuja tylko okreslone tendencje za-
obserwowane — lecz nienazwane ani niepogrupowane — przez tworcow The Daily
Show. Celem tego artykutu jest zebranie i uporzadkowana eksplikacja powtarza-
jacych sig¢ kwestii, aby wykrystalizowatl si¢ aktualny zarys wyzwan i problemow
amerykanskich mediow. Z analizowanego materialu wylaniaja si¢ trzy gtdwne
grupy problemow, z jakimi zmagaja si¢ amerykanskie telewizje informacyjne: po-
stgpujace upolitycznienie, zorientowanie na sensacj¢ oraz nieumiejetnos¢ inkor-
porowania nowych technologii w programach informacyjnych.

Forma i popularno$¢

The Daily Show jest programem satyrycznym stylizowanym na program in-
formacyjny i1 pokazywanym wieczorami od poniedziatku do czwartku na kanale
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Comedy Central.! Program ten w ironiczny sposob odnosi si¢ do biezacych wy-
darzen w Ameryce i na $wiecie, koncentrujac si¢ przede wszystkim na polityce
i mediach, ale tez czgsto nawiazujac do spraw spoteczno-obyczajowych, sporto-
wych czy popkulturowych. Program pojawit si¢ w 1996 roku, ale obecna formu-
ta zostala przyjeta dopiero w 1999 roku wraz z przyjsciem Jona Stewarta. Catos¢
jest prowadzona z miejsca imitujacego studio dziennikow telewizyjnych i progra-
moéw informacyjnych. Juz na samym poczatku widzom pokazana zostaje plan-
sza sygnalizujaca, ze maja do czynienia z parodia, a przedstawiane informacje nie
sa rzetelnie sprawdzone.? Czas trwania programu wynosi okoto 22 minuty. Kaz-
dy odcinek sktada si¢ z kilku (od 4-5) segmentdéw. Prowadzacym za kazdym ra-
zem jest komik Jon Stewart. Pierwszy segment to monolog prowadzacego, ktory
omawia biezace wydarzenia (tzw. headlines) badz jedna wigksza sprawe istotna
dla aktualnej polityki amerykanskiej lub swiatowej. Nastepny segment stanowia
albo wywiad prowadzacego z jednym z korespondentow, albo reportaz. Kolejnym
segmentem jest rozmowa z zaproszonym gosciem, np. politykiem, aktorem, pi-
sarzem, dziennikarzem lub komikiem. Program zamyka cz¢$¢ nazwana ,,momen-
tem zen”, w ktérej przedstawiony zostaje krotki klip bez komentarza.
Ogladalnos¢ programu oscyluje w okolicach dwoch milionéw widzoéw na od-
cinek.’ Jednak rzeczywista liczba ogladajacych moze by¢ znacznie wyzsza, gdyz
kazdy kolejny odcinek emitowany jest za darmo w internecie na oficjalnej stro-
nie The Daily Show. Program otrzymat dwie nagrody Peabodiego: w 2000 i 2004
roku®, czternascie nagrod EMMY, a takze znalazt sig na liscie stu najlepszych pro-
gramow telewizyjnych wszech czasoéw magazynu Time.” Prowadzacy Jon Stewart
byt dwukrotnie gospodarzem Oskarow. Dowodzi to, ze program jest w USA bardzo
popularny i gleboko wniknat w §wiadomo$¢ odbiorcoéw nie tylko w sensie dzienni-
karsko-rozrywkowym, telewizyjnym, ale wrecz masowym, popkulturowym.
Medialna popularno$¢ spowodowata tez zainteresowanie ze strony amery-
kanskich naukowcow, ktorzy zaczgli si¢ zastanawia¢ nad fenomenem programu
oraz bada¢ jego wptyw na widzow. Przyktadem takich badan jest ankieta NAES

''W Polsce pokazywany byl na antenach CNN i Comedy Central Polska (obecnie, stan na
01.06.2011, nie znajduje si¢ w ramowce).

2 Tres¢ tej planszy brzmi: ,,Program, ktory Panstwo beda ogladaé jest parodia wiadomosci.
Historie w nim przedstawione nie sa sprawdzone. Reporterzy nie sa dziennikarzami. Opinie nie
sa w pelni przemyslane.” (,,The show you are about to see is a news parody. Its stories are not fact
checked. Its reporters are not journalists. And its opinions are not fully thought through.”)

3 Zob. D. Shea, Daily Show Ratings: Jon Stewart Drawing 2 Million Average for Record Week.
<http://www.huffingtonpost.com/2008/09/25/daily-show-ratings-jon-st n 129168.html.> [Dostgp:
15.05.2011]. Zostaje tam umieszczona informacja, ze ogladalno$¢ tego show jest porownywalna
z ogladalnos$cia prawdziwych programow informacyjnych.

4 George Foster Peabody Awards, czyli Nagrody Peabody to coroczne wyroznienia za dosko-
nale transmisje radiowe i telewizyjne.

5 Zob. J. Poniewozik, The 100 Best TV Shows of All Time. <http://www.time.com/time/spe-
cials/packages/completelist/0,29569,1651341,00.htm1> [Dostgp: 15.05.2011]
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(National Annenberg Election Survey)® przeprowadzona przed wyborami prezy-
denckimi w 2004 roku, ktorej wyniki pokazaly, ze widzowie The Daily Show
mieli najwigksza wiedz¢ o kandydatach na prezydenta sposrod odbiorcow wie-
czornych programéw rozrywkowych. Moze to dowodzi¢, ze The Daily Show pod
warstwa rozrywkowa przekazuje takze duzo informacji na temat rzeczywistosci
politycznej lub — jak dowodza badania naukowcow z Uniwersytetu w Ohio, kto-
rzy porownali wptyw The Daily Show z wptywem innych serwisow informacyj-
nych — widzowie tego programu wcale si¢ nie dowiaduja wigcej o rzeczywistosci
politycznej, ale sa po prostu lepiej wyksztatceni i ogladaja catos¢, lepiej rozumie-
jac charakter proponowanego humoru.’

Migdzy informacja i rozrywka a rozrywka 1 informacja

Nie sposob The Daily Show nie rozpatrywa¢ w kontek$cie zjawiska nazy-
wanego ,,infotainmentem”, czyli potaczeniem informacji i rozrywki, charaktery-
stycznym dla wspolczesnych mediow masowych. Neil Postman twierdzil, Ze te-
lewizja jako medium jest stworzona dla rozrywki, a nie do gruntownego informo-
wania.? Dlatego pojecie infotainmentu nie posiada jednoznacznych podstaw, aby
istnie¢, gdyz kazda informacja przekazywana w telewizji sama w sobie jest roz-
rywkowa. Niemniej jednak, co nie ulega chyba watpliwo$ci, nasycenie twardych
faktow rozrywka moze mie¢ rozne nasilenie. Zauwazalna jest coraz szersza eks-
pansja tematow lzejszych (soft newsow) w strefy, ktére uwazane sa za ,,powazne”
dziennikarstwo informacyjne. Swiadczy o tym fakt, ze istota wiadomosci telewi-
zyjnych jest ich fragmentaryczne przekazywanie, pozbawianie kontekstu, konse-
kwencja, wartosciowanie.® Jak zauwaza Gitlin, telewizja nie relacjonuje wyda-
rzen ze $§wiata takimi, jakie sa, ale umieszcza je w jaki§ ramach (np. prostokacie
ekranu, ideologii danego programu) odpowiednio dopasowujac rzeczywisto$¢ do
wymogow telewizji.!

Realia wspotczesnej telewizji natomiast wymagaja od programoéw odpowied-
niej ogladalnosci, co jest gtdéwnie zwiazane z przychodami z reklam i pozyskiwa-

6 Dostegpna do pobrania na stronie: <www.annenbergpublicpolicycenter.org> [Dostep:
15.05.2011]

7Y. M. Kimi, J. Vishak, Just Laugh! You Don 't Need to Remember: The Effects of Entertain-
ment Media on Political Information Acquisition and Information Processing in Political Judgment,
,Journal of Communication”, 58, 2008: 338-360.

8 N. Postman, Amusing Ourselves to Death: Public Discourse in an Age of Show Business,
Nowy Jork 1985, s. 103.

9 G. Erion, Amusing ourselves to death with television news: Jon Stewart, Neil Postman, and
Huxleyan Warning, [w:] The Daily Show and Philosophy: Moments of Zen in the Art of Fake News,
red. J. Holt, Oxford 2007, s. 8.

10T, Gitlin, The Whole World Is Watching: Mass Media and the Making & Unmaking of The
New Left, Berkeley 1980, s. 7-9.
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niem sponsorow. Postman zauwaza, ze wszelkiego rodzaju widomosci to w grun-
cie rzeczy tylko ,,wypehliacze luk” miedzy reklamami, a glownym zadaniem
dziennikarzy jest nie zanudzi¢ i zasmuci¢, a zaciekawié i rozweseli¢ widza.! Stad
tez ten nacisk na infotainment, aby z zasady ,,nudne” w tresci wiadomosci uroz-
maicaé, ozdabiac, ulepszaé. Cytujac Cogana i Kelso:

Jest to btedne koto; podczas gdy eksperci ubolewaja nad niedostatkiem prawdziwego i powaz-
nego politycznego relacjonowania na kanatach informacyjnych, widzowie systematyczne wiacza-
ja programy, ktore traktuja o soft newsach, zdrowiu i stylu, a nie o doglgbnych analizach czy deba-
tach politycznych.!?

Dlatego rodzi si¢ pytanie, czy w ogole jest sens dbac o jakosc¢ informacji, sko-
ro widz najwyrazniej o to nie dba? Jakie sa drogi wyjscia z tej sytuacji? Czy moz-
liwe jest uswiadomienie masowemu widzowi proceséw zachodzacych w mediach
informacyjnych?

W kontekscie The Daily Show nalezy sig zastanowi¢, czy nie mamy tu do
czynienia z procesem odwrotnym do infotainmentu; program, ktdory w swym
zatozeniu jest niewatpliwie rozrywkowy, przekazuje wreez przesadna liczbe war-
tosciowych informacji. Powstaje zatem swoista hybryda — nie informacji i roz-
rywki, lecz rozrywki i informacji. Na pewno jest to interesujace zjawisko, kto-
re jednak moze powodowac problemy, gdyz niejasne staje si¢ to, czy widzowie
ogladaja program dla rozrywki, czy raczej z powodu przedstawionych wydarzen.
Nie ulega watpliwosci, ze The Daily Show przekazuje i ksztattuje okreslona wizje
polityki, ale tez sposobu przekazywania informacji."* W pewnym sensie The Da-
ily Show podwaza autorytet prawdziwych programéw informacyjnych, powodu-
jac utrate zaufania widzoéw do tradycyjnych serwisow, a co za tym idzie potencjal-
nie coraz wigksza ingerencj¢ infotainmentu w przestrzen informacji medialnych.
Mozna sobie nawet wyobrazi¢ sytuacjg, w ktorej cieszace si¢ coraz wigksza po-
pularno$cia programy formatu The Daily Show zaczna wypierac czy wrgcz zastg-
powac tradycyjne wiadomosci.

Parodia wiadomosci a fatszownie informacji

Mozna zapytaé, w jaki sposob The Daily Show funkcjonuje zarowno w kon-
tek$cie rozrywki, jak i informacji? Nie ulega watpliwosci, ze satyra jest tak dhu-

'N. Postman, dz. cyt, s. 100.

12B. Cogani, T. Kelso, Encyclopedia of Politics, the Media, and Popular Culture, Oxford 2009,
s. 116. [Oryginalny cytat:] “It is a vicious circle: while pundits decry the paucity of real serious politi-
cal coverage on news networks, the viewers consistently tune into broadcasts that are more concerned
with soft news, health reports, and style than with in-depth political examinations or debate.”

13 Jon Stewart czgsto przyznaje sig, ze w wyborach glosuje na Partie Demokratyczna, ale nigdy
nie wyrazat zadnej awersji do innych ugrupowan.
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go i na tyle zabawna, na ile angazuje wolne myslenie i wyobraznig.'* Zatem — za-
miast ogladania bez namystu kolejnych newsow — tworcy The Daily Show pro-
ponuja zastanawianie si¢ nie tylko nad treScia przekazu, ale rowniez nad czasem
i nad forma. Powinni oni widzie¢ nie tylko ,,co”, ale i ,,jak” wiadomos$¢ zostata
przekazana. Widzowie niejako juz w zamysle formatu maja stawac si¢ krytycz-
nymi konsumentami informacji i w ten sposéb otrzymywac swoista ostong przed
bezmyslnym infotainmentem.

Fakt, Zze konkretny reportaz czy wywiad w programie nie jest prawdziwy, nie
oznacza, ze pewna tre$¢ w nim zawarta jest nieprawdziwa; przypomina to w tym
sensie np. fikcje literacka. Warto po prostu pamigtac, ze The Daily Show nie jest
alternatywnym zrédtem informacji.'* Zaznaczmy, ze nie ma w swoich szeregach
prawdziwych reporteréw zbierajacych informacje. Program opiera si¢ na wiado-
mosciach przedstawianych w innych programach informacyjnych, komentowa-
niu ich, wychwytywaniu bledoéw, sytuacji $miesznych czy tez niepokojacych. The
Daily Show w swych falszywych relacjach odstaniaja, jak media relacjonuja wy-
darzenia. Sotos nazywa to metaperspektywa wobec czwartej wladzy (czyli uwa-
za takie programy za piata wladze — check and balance — mechanizmy gwarantu-
jace rownowagg).

W przypadku The Daily Show wychwytywanie ironii nie jest skomplikowa-
ne, gdyz tworcy konstruuja ja na okreslone powtarzalne sposoby: poprzez hiper-
bolizacjg¢ lub podkreslenie skandaliczno$ci wydarzen, komplementarnosc¢ rol pro-
wadzacego i korespondentdw (on jest powazny — oni $§mieszni) i uzywanie najroz-
niejszych grafik i zdjg¢.'® Poprzez rozrywkowa prezentacjg¢ powaznych tresci The
Daily Show humanizuje je, nie tylko pokazujac fakty, ale takze rysujac je w nowej
perspektywie, swoiscie newsy komentujac (informacja i refleksja).!” Co wigcej,
jak zauwaza Zisner, komediowy charakter programu pozwala tworcom na $miel-
sze 1 bardziej dosadne ataki, komentarze, ktére w normalnym programie informa-
cyjnym nie bytyby mile widziane, bo szkodzityby interesom koncernu.'®

Upolitycznienie
Jednym z gltownych zarzutow, jaki wysuwaja tworcy wobec telewizyjnych

mediow informacyjnych, jest nadmierna stronniczo$¢ i tendencyjnos¢. Przeja-
wia sig to celowa serwisowa fragmentacja tresci tak, aby kreowala i sterowata ona

4 R. Sotos, The fake news and the fifth estate, [w:] The Daily Show and Philosophy: Moments
of Zen in the Art of Fake News, red. J. Holt, Oxford 2007, s. 31.

15 J. Zinser, The Good, the bad and The Daily Show, [w:] The Daily Show and Philosophy...,
dz. cyt., s. 49.

16 M. Gettings, The fake, the false, and the fictional: The Daily Show and news source, [w:]
The Daily Show and Philosophy..., dz. cyt., s. 23.

17]. Zinser, dz. cyt., s. 47-49.

18 Tamze, s. 49.
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kontekstem wydarzen, przedstawiajac je w pozytywnym lub negatywnym $wietle
w zaleznosci od ideologicznych uwarunkowan danej stacji czy programu. Przykta-
dem takiej sytuacji jest przywolanie relacji z ataku na konwdj z tzw. pomoca hu-
manitarng dla Strefy Gazy w programie Glenna Becka w Fox News.!” Glenn Beck
W swoim programie staral si¢ udowodnié, ze stacja Fox News jako jedyna pokaza-
ta prawdziwe nagrania z tego ataku, wyjasniajac, ze to osoby obecne na okrgtach
patkami i pretami zaatakowaly interweniujace wojska izraelskie. W ten sposob, jak
si¢ wydaje, dziennikarz w pewnym sensie zasugerowat, ze tylko Fox News poka-
zuje prawdg obiektywnie, a inne mainstreamowe media sa stronnicze. Jon Stewart
natomiast w swoim programie udowadnia, ze dzien wczesniej az dziewigé pro-
gramo6w informacyjnych réznych stacji (w tym najwazniejszych: CNN, MSNBC,
NBC, ABC) pokazato to samo nagranie, komentujac w The Daily Show ironicznie,
ze jedynie wiadomosci ,,Ulicy Sezamkowej” nie pokazaty tego nagrania. Z jed-
nej strony prawdziwa staje si¢ rzeczywisto$¢ medialna, ktorej Glenn Beck celowo
(badz tez nie) nie dostrzegt, a z drugiej strony wylania si¢ rzeczywisto$¢ kreowana,
odgorne etykietowanie przekazu jako bezstronnego i bezkompromisowego, w tym
przypadku w Fox News. Wiadomos$¢ wysytana do odbiorcéw brzmi: ,,My poka-
zujemy co$, czego inni nie chca lub boja si¢ pokaza¢”. Natomiast widzowie Fox
News nie byliby swiadomi tego przektamania, a nawet bytoby im cigzko sprawdzi¢
prawdziwos¢ tych stow, gdyby nie program Jona Stewarta.

Czgsto spotykane jest takze polityczne koloryzowanie jezyka i generalizo-
wanie, ktore moga si¢ przejawia¢ operowaniem nieprawdziwymi i krzywdza-
cymi stereotypami, jak np. gdy mowi si¢ o prawicowych Tea Party Protesters
w MSNBC czy o lewicy w Fox News.?’ I tak Fox News sa zbyt konserwatywni,
a MSNBC zbyt prorzadowi, co wedtug Jona Stewarta zaznacza si¢ wyraznie w re-
toryce jezyka uzywanego w tych stacjach. MSNBC, odnoszac si¢ do antyrzado-
wych protestow, okresla ich uczestnikow jako ,,crazies”, czyli szalonych i obta-
kanych, w swych relacjach koncentrujac si¢ gtownie na tym aspekcie, tendencyj-
nie szukajac 0sob, ktore dziwnie si¢ zachowuja badz jako$ wyrdzniaja, aby przez
takie wiasnie ekstremalne jednostkowe przyktady ukaza¢ negatywnie obraz ca-
tego ruchu. Jest to krytykowane przez dziennikarzy Fox News, ktorzy — konser-
watywni w swym przekazie — atakuja inne media za nadmierne generalizowanie
i niesprawiedliwe przedstawianie sytuacji. Natomiast w The Daily Show Jon Ste-
wart zgadzajac si¢ z Fox News, komentuje, ze wszelkie generalizacje i politycz-
na stronniczo$¢ sa zle, ale zarazem niezaleznie wytyka Fox News, Ze oni sami
w swych programach czgsto niesprawiedliwie atakuja demokratow, lewice, 1 tak-
ze niesprawiedliwie generalizuja, twierdzac, np. ze ,,liberatowie patrza na wszyst-
ko przez pryzmat rasy” czy ,,lewica chce znacjonalizowaé banki”. Jon Stewart

1 The Daily Show, 03.06.2010.
20 Tamze, 15.04.2010.
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ironicznie nakresla panujacy w mediach podziat tendencji, dostrzegajac ,,genera-
lizacje” i ,,uczciwe generalizacje” (fair generalization).

Jak juz zostalo to zaznaczone, w telewizji, gdzie wigkszo$¢ materiatu pod-
lega redagowaniu przed emisja, pelna obiektywnos¢ jest praktycznie niemozli-
wa. Kazdy komunikat podlega selekcji, co zawrze¢, a co wykluczy¢.?! W mo-
mencie takiej selekcji dziennikarze powinni by¢ mozliwie najbardziej obiektyw-
ni; nie podlega¢ wptywom koncernow, wlascicieli, politykow czy wiasnej ide-
ologii. Mimo iz taka sytuacja panuje w wigkszos$ci programéw informacyjnych,
w przypadku Fox News jest ona bardzo wyrazna ze wzgledu na silnie prawicowe
zabarwienie przekazu. Przywotana przez Jona Stewarta historia sporu o meczet
w Nowym Jorku ukazuje, jak czesto informacje niewygodne sa pomijane badz
przemilczane, gdyz ktocityby sig z obrang linig polityczna, ideologiczna lub te-
matyczna. W jednym z programow Jon Stewart komentuje sytuacjg, w ktorej Fox
News straszy widzoéw informacjami, ze planowana budowa meczetu na Manhat-
tanie jest finansowana przez organizacje terrorystyczne, ale nie wspomina, ze na
czele jednej z organizacji, ktora oni sami posadzaja o terroryzm (Kingdom Foun-
dation) stoi saudyjski ksiazg Al.-Waleed bin Talal, ktory jest mniejszosciowym
udziatowcem News Corporation, czyli wlasciciela Fox News.?? Jon Stewart sta-
wia pytanie, czy osoby prowadzace program Fox and Friends sa tak ,,glupie i nie-
kompetentne”, ze nawet nie sprawdza tej informacji, czy moze nie odwotuja sig
do tej informacji, bo ,,przeszkadzatoby to ich napgdzanej strachem narracji”? Jed-
nak problem zaakcentowany przez Jona Stewarta jest o wiele wigkszy, gdyz odno-
si si¢ ogolnie do obiektywizmu w $wiecie globalnych korporacji. Jak zauwaza So-
tos, w mediach nastapita wielka centralizacja wladzy i przez to szes$¢ gigantycz-
nych korporacji — Disney, Viacom, Time Warner, News Corporation, Bertelsmann
i General Electric — ma we wtadaniu ponad 90% catego rynku medialnego w Sta-
nach Zjednoczonych, w tym gazet, magazyndw, internetu, radia, filmow i telewi-
zji kablowej.? Naturalnie ma to znaczacy wplyw na informacj¢ i moze powodo-
wac roznego rodzaju niezreczne sytuacje, jak w przypadku materiatow przywo-
tywanych w The Daily Show, w ktorych stacje NBC i MSNBC musiaty w swych
relacjach zaznacza¢, ze reaktory atomowe w Fukushimie byly projektowane i sa
wspotwlasnoscia General Electric, czyli spotki matki tych dwoch stacji.* Na pew-
no fakt, ze nadrzedna spotka wywiera wptyw na przekaz medialny mozna oce-
ni¢ krytycznie, ale tez mozna wyobrazic¢ sobie sytuacje, w ktorej dziennikarz jest
zmuszony ksztattowaé wiadomos$¢, majac na wzgledzie dobro i interes swojego
pracodawcy. Co wigcej, to wlasnie osoby odpowiedzialne za zarzadzanie tymi
koncernami odpowiadaja za nurty ideologiczne lansowane w podlegtych im sta-

2T, Gitlin, dz. cyt., s. 9.

22 The Daily Show, 23.08.2010.
B R. Sotos, dz. cyt., s. 34.

2 The Daily Show, 24.03.2011.
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cjach. Jest to szczegdlnie widoczne w przypadku Fox News, gdzie konserwatyw-
ne, republikanskie poglady wtasciciela News Corporation, czyli Ruperta Murdo-
cha, staja si¢ ideologiczna linig podlegtych mu mediow.

Watek obiektywizmu jest w The Daily Show bardzo czgsto poruszany i zgle-
biany. Szczegdlnie czgsto problemy z tym zwiazane odnosza si¢ do stacji Fox
News; jawi si¢ wowczas pytanie: jak ma si¢ ekranowy obiektywizm Fox News
(hasto stacji: fair and balanced — sprawiedliwe i1 zrownowazone) do pozaekra-
nowej rzeczywistosci? Ramowka Fox News sktada si¢ z programéw informa-
cyjnych, opiniotworczych i opiniotworczo-informacyjnych, ale granica pomigdzy
nimi si¢ powoli zaciera — w programach opiniotwérczych jest bardzo wiele in-
formacji, spraw biezacych, natomiast w informacyjnych pojawiaja si¢ rozmaite
stronnicze opinie. W programie nadawanym przez 18 godzin dziennie az 9 go-
dzin zajmuja programy opiniotworcze, 6 godzin stricte informacyjne, a 3 godziny
opiniotworczo-informacyjne. W programach opiniotwérczych nacisk ktadziony
jest na ksztattowanie konkretnych postaw konserwatywnych i prawicowych, czy-
li: antyaborcyjnych, chrzescijanskich, antysocjalistycznych, republikanskich, go-
spodarczo-liberalnych. Jon Stewart sadzi, ze telewizje informacyjne powinny by¢
zorientowane na informowanie widza w sposob otwarty, tak, aby to on podejmo-
watl decyzje, ktora opcje polityczna chece poprzeé, mogt po prostu mie¢ swoj po-
glad na dana sprawg, a nie by¢ odgornie medialnie indoktrynowanym.

W jednym zprogramow opiniotworczo-informacyjnych America Live with Me-
gyn Kelly poproszono o komentarz w sprawie nowego prawa ograniczajacego wol-
no$¢ imigrantéw w Arizonie Lou Dobbsa, ktory przez Jona Stewarta zostal nazwa-
ny: ,,Lou ‘nie znosz¢ nielegalnych imigrantow i walcze z nimi od 15 lat’ Dobbs”.*
Jak zauwaza Jon Stewart byt to wybor czysto polityczny, gdyz wpisywat si¢ w an-
tyimigracyjna retoryke stacji. Zazwyczaj sprawy zwiazane z konstytucja komen-
tuje byly sedzia, ekspert prawny Fox News, Andrew Napolitano, ale jak uwaza
Jon Stewart nie zostal on tym razem poproszony o komentarz, gdyz wczesniej
na antenie Fox Business wypowiedzial si¢ krytycznie o nowym prawie, okresla-
jac je jako niekonstytucyjne. Wida¢ w tym wypadku sterowanie selekcja eksper-
tow, ktorzy sa dobierani odpowiednio do pogladéw preferowanych przez okreslo-
na stacj¢ telewizyjna.

Warto przypomnie¢, ze jednym z gtéwnych zadan mediow jest tworzenie
otwartej plaszczyzny dla obiektywnej debaty politycznej. Jednak w niektorych
przypadkach media informacyjne staja si¢ swoistymi ,,funkcjonariuszami” par-
tyjnymi badz korporacyjnymi, bgdac w pewien sposob sterowne przez politykow
czy korporacje, a nie stuzac widzom, ktorzy pragna obiektywnych informacji.
W konsekwencji trudno jest zwyklym obywatelom podejmowac §wiadome, doj-
rzate 1 przemyslane decyzje.

% Tamze, 08.07.2010. [Oryginalny cytat:] “Lou — I can’t stand illegal immigrants and I’ve
spent the last fifteen years of my life haranguing them — Dobbs”
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Sensacjonalizacja

Problemem serwisow telewizyjnych w oczach twoércow The Daily Show
jest takze nadgorliwe szukanie sensacji w relacjonowanych wydarzeniach. In-
formacja taka jest bardziej dramatyczna, a co za tym idzie cickawsza. Na przy-
ktad — relacjonujac $lub Chelsea Clinton — dziennikarka CNN stoi na tytach po-
siadto$ci i1 podaje, jakie samochody wjezdzaja na teren posesji, gdzie bedzie sig
odbywac si¢ uroczysto$¢?®. Pomijajac fakt, ze istotna warto$¢ tej informacji jest
prawie zadna, wyraznie wida¢ cel takiego ,,czatowania”, czyli po prostu jato-
we czekanie na jakie$ fascynujace zdarzenie, ktore prawdopodobnie nie nastapi;
mozna tez przypuszczac, ze kolejne taczenia z ta dziennikarka beda rownie bez-
produktywne. Reporterka stara si¢ stworzy¢ atmosfere suspensu, a nawet tajem-
nicy (przez swoista fabularyzacjg), aby widz pozostal z dana stacja. Podobne sy-
tuacje daja okazje do wykazania sig, jak okresla to Jon Stewart, news imagine-
ers?’, czyli osobom, ktorym bardzo tatwo przychodzi spekulowanie, przypuszcza-
nie, tworzacym informacje, ktére bardzo trudno jest jednoznacznie potwierdzic.
W relacji ze $lubu Chelsea Clinton obrazuje to migdzy innymi spekulowanie na
temat sumy, jaka prawdopodobnie przeznaczono na jego organizacje. W zalez-
nosci od stacji cena ta oscyluje migdzy dwoma a sze$cioma milionami dolarow,
jednak w zadnej z nich nie jest podane zrédto potwierdzajace prawdziwosc tej
informacji. Jon Stewart ironicznie podziwia ilo$¢ czasu i wysilek, jaki dziennika-
rze wktadaja w wyszukiwanie takich ,,waznych” wiadomosci, a nie zajmowanie
si¢ np. przeciekiem tajnych informacji na Wikileaks, czy oszczedno$ciami budze-
towymi. Sytuacja ta zostaje podsumowana konstatacja, ze Slub Chelsea Clinton
przejdzie do historii jako wydarzenie, podczas ktorego ,,najwigksza liczba dzien-
nikarzy przekazata najmniejsza liczbg informacji”.?®

Cogan i Kelso zauwazaja, ze: ,,W $wiecie, gdzie Britney Spears, Lindsay Lo-
han sa bardziej rozpoznawalne niz wielu urzednikow panstwowych, wydaje sig,
ze wiadomosci staty sig, jesli nie bardziej zorientowane na rozrywke, to przy-
najmniej mniej powazne”.”” Ma to wpltyw takze na wybor pokazywanych pro-
gramow/tematdw. Jak w przypadku programu America Live with Megyn Kelly,
gdy powazna debata kongresowa o warunkach zatrudnienia pracownikow sezo-

¢ Tamze, 02.08.2010.

27 Stowo “imagineer” powstato z polaczenia stow ,,imagine” (wyobraza¢ sobie, przypuszczac)
oraz ,engineer” (inzynier, wynalazca) i jest najczgsciej stosowane w okreslania osob, ktore w kre-
atywny sposob sa w stanie praktycznie wykorzysta¢ swoje pomysty, szczegélnie odnosi sig to do
grafikoéw komputerowych.

2 Tamze, 02.08.2010. [Oryginalny cytat:] “This wedding set a new record for most amount of
media gaining least amount of information.”

2 B. Cogan, T. Kelso, dz. cyt., s. 116. [Oryginalny cytat:] ,,In an age where Britney Spears,
Lindsay Lohan, and others are more recognizable than numerous public officials, it seems as though
something has happened to news to make it, if not more entertainment oriented, at least less serious.”
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nowych musiata zosta¢ skrocona, aby stacja mogta przekaza¢ wiadomos$¢ o Lind-
say Lohan, idacej ponownie do wiezienia.’® Jak podkresla Jon Stewart, materiat
o Lindsay Lohan poprzedzaly nastepujace stowa prowadzacej: ,,Na Kapitolu jest
teraz wiele probleméw do rozwiazania; jest takze wiele problemow do rozwiaza-
nia w catym kraju”.3! Niewatpliwie rozpoznawalno$¢ medialna celebrytki, jaka
jest Lindsay Lohan, jest wigksza od senatora Steva Kinga czy kongresmenki Zoe
Lofgren, jednak, co zaznacza Jon Stewart, waga spoteczna problemu, jakim zaj-
mujg si¢ politycy, jest o wiele wigksza niz sensacyjne wiadomosci o osobistych
dramatach znanych osob. Media zamiast czgsciowo ksztattowaé poglady widza,
uczula¢ go na palace spotecznie problemy, korzystajq z voyeurystycznych inkli-
nacji odbiorcow; robia to, wiedzac, ze tatwiej jest zaciekawi¢ ludzi tematem plot-
karskim 1 lekkim niz trudnym i nie do konca odnoszacym si¢ do spraw akurat bez-
posrednio ich dotyczacych.

Krytykowany jest takze sposdb, w jaki telewizje informacyjne nadajace na
zywo relacjonuja wydarzenia ,,z ostatniej chwili”, podajac szczatkowe i niepo-
twierdzone dane bedace w gruncie rzeczy czgsto czystymi spekulacjami. Tak byto
w przypadku domniemanego ataku rakietowego na Los Angeles, gdy nagranie wi-
deo dziwnego obiektu na niebie wykonane przez kamerzystg jednej ze stacji spo-
wodowalo niezwykte poruszenie w porannych serwisach informacyjnych, jak tez
w amerykanskim wojsku.*? P6zniej okazato sig, ze tajemniczy obiekt byt tylko sa-
molotem, ale serwisy informacyjne przez po6t dnia przescigaly si¢ w spekulacjach,
analizach i1 bezsensownych komentarzach. Presja na jak najszybsze przekazywa-
nie informacji czasami moze powodowac sytuacje, w ktorej z pozoru tajemnicza
i niecodzienna historia okazuje si¢ mie¢ banalne i niewarte przytaczania zakon-
czenie. Jon Stewart poréwnujg t¢ sytuacje do kociego ugryzienia (cat nip), ktore
z pozoru przerazajace okazuje sie zupetnie bezbolesne®. W walce o widza prze-
sadna koncentracja uwagi na sensacji i aktualno$ci powoduje, ze informacje staja
si¢ fikcja wigksza niz te sporzadzane dla potrzeb The Daily Show.

Technologizacja

Ten problem jest moze mniej istotny niz dwa poprzednie, niemniej jednak nie
ulega watpliwosci, ze rozwoj technologii coraz wyrazniej wptywa na jako$¢ prze-
kazywanych informacji. Przedstawianie tzw. wpadek w uzyciu nowoczesnych
technologii i wy$miewanie bezsensownosci niektorych rozwiazan jest dla twor-
cow The Daily Show okazja do kolejnych uzasadnionych krytycznych uogdlnien.

* The Daily Show, 27.09.2010.

31 Tamze, [Oryginalny cytat:] “There are a lot of problem on the Capitol right now; There are
a lot of problems in this country.”

32 The Daily Show, 10.11.2010.

33 Tamze.
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W programie tym nie kwestionuje si¢ zasadnosci 1 przydatnosci nowych techno-
logii, natomiast bardzo czgsto podkreslany jest fakt, ze ich niewlasciwe lub nad-
mierne wykorzystywanie prowadzi do sytuacji humorystycznych i nieprzystaja-
cych do powaznych programéw informacyjnych.

Niewatpliwie rozwoj technologii daje mediom nowe mozliwosci relacjo-
nowania 1 komunikowania si¢. Kamery i komunikatory internetowe pozwala-
ja na prowadzenie wywiadow bez potrzeby wysytania ekipy telewizyjnej do
osoby proszonej o wywiad lub sprowadzania jej do studia. Kamery w telefo-
nach komorkowych pozwalaja na nagrywanie interesujacych materiatéw i prze-
kazywanie ich stacjom telewizyjnym.** Jednak rodzi to tez pewne problemy,
gdy na przyktad jako$s¢ w ten sposob nadestanych materialow jest tak staba,
ze eksponuja bardziej problemy emisyjne niz sama informacje¢®’; podobne oba-
wy wzbudzaja osoby nieumiej¢tnie postugujace sig specjalistycznymi urzadze-
niami. Tak bylo w przypadku relacji Helen Thomas, podczas ktérego odniosta
si¢ ona do konfliktu izraelsko-palestynskiego.’* Uwagg przykuwaty w znacz-
nie mniejszym stopniu jej pozornie antysemickie komentarze niz fakt, ze osoba
nagrywajaca t¢ wypowiedz trzymata aparat komorkowy tak blisko swojej roz-
moéwcezyni, ze twarz tej prawie 90-letniej korespondentki zapetnia caty ekran.
W ten sposob bardzo wymowny w swym przekazie komentarz, aby Zydzi od-
dali Palestyng Palestynczykom, staje si¢ mniej wyrazisty niz niezamierzona ko-
miczno$¢ nagrania.

Portale spotecznosciowe wraz ze wzrostem popularnosci wsrod internautow
staja si¢ miejscem, ktoremu zarowno politycy, jak i1 roznego rodzaju celebryci
poswigcaja coraz wigcej uwagi. Dla politykow amerykanskich szczegolnym fo-
rum do wyrazania swoich pogladow stat si¢ Twitter, gdzie zalogowani uzytkow-
nicy moga publikowaé krotkie, 140-znakowe wiadomos$ci na stronie swojego
profilu tak, aby inni uzytkownicy wiedzieli, co nowego si¢ u nich dzieje. Media
dostrzegly to i takze korzystaja z Twittera jako bardzo aktualnego zrédta infor-
macji. Jon Stewart, sceptycznie podchodzac do tego typu innowacji, zauwaza, ze
kanaty informacyjne — zamiast osobiscie prosi¢ o komentarz do danej sprawy —
,1da na tatwizne”, korzystajac z ogdlnodostepnych portali. Zdarza sig, ze polity-
cy wykorzystuja w ten sposob media do promowania siebie i np. swoich ksiazek,
jak miato to miejsce w przypadku Sarahy Palin, ktora w przywotywanym przez
media komentarzu do wycieku tajnych informacji na Wikileaks odniosta si¢ do

3 Uzywanie internetu do kontaktowania si¢ z widzami i zachgcania ich do nadsytania autor-
skich materiatéw jak np. <kontakt@tvn24.pl> ([Dostep: powoduje, iz niektdre informacje dociera-
ja do redakcji szybciej i szybeiej moga by¢ przekazane opinii publicznej].

35 Jak w przypadku stynnego filmiku nagranego po katastrofie smolenskiej, gdzie w tle nagra-
nia mozna ustysze¢ trzaskanie, ktore zostato rdznie interpretowane. Zob. Strzafy na filmie ze Smo-
lenska to trzask plonqcego drzewa. <http://www.zetnews.pl/Polska/Wiadomosci/Strzaly-na-filmie-
ze-Smolenska-to-trzask-plonacego-drzewa> [Dostep: 15.05.2011]

36 The Daily Show, 07.06.2010.
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wlasnie opublikowanej przez siebie ksiazki*’. Jon Stewart zaznacza, ze Sarah Pa-
lin bardzo umiej¢tnie wykorzystuje naiwnos¢ i pewna desperacje mediow, gdyz
wiasnie poprzez publikowanie wiadomosci na Twitterze i nieudzielanie zbyt wie-
lu komentarzy i wywiadéw uczynita z Twittera swoje nieoficjalne biuro praso-
we, a stacje telewizyjne takie, jak Fox News, CNN czy MSNBC bardzo czg¢sto
cytowaly jej twitterowe wpisy. Jednak Jon Stewart zauwaza, ze wiele wiadomo-
$ci cytowanych przez media przypomina, ze wzgledu na skrotowosé publiko-
wanych tam informacji, ci¢zki do przetworzenia betkot. Ograniczenie znakowe
powoduje, ze bardzo czgsto trzeba postugiwac si¢ skrétami, emotikonami, nie-
gramatycznymi konstrukcjami, przez co wpisy te nie przypominaja powaznej in-
formacji medialnej, lecz bardziej hip-hopowa piosenke, czy wiadomos¢ z inter-
netowego komunikatora. Jak zaznacza Stewart, przez to o$mieszaja si¢ nie tylko
politycy, starajac si¢ by¢ ,,cool” 1 ,,na czasie”, ale przede wszystkim media publi-
kujace takie wiadomosci, poniewaz sprowadzaja powazny informacyjny dyskurs
do poziomu szkolnych chatow. W pogoni za wspotczesno$cia zapominaja o stan-
dardach, jakosci i warto$ciach.

Jednak najwyrazniej wida¢ wplyw wspolczesnych technologii na jakosc¢
przekazywania informacji w przypadku wyboréw parlamentarnych. By ciekawie
przedstawi¢ wybory i ich wyniki, pozornie wyjasni¢ ich znaczenie, uzywa si¢ co-
raz wigcej grafik komputerowych, chociaz ich przydatnos¢ wydaje si¢ watpliwa.
Jak podkresla Jon Stewart, obecnie kluczem do wszystkich relacji z wieczorow
wyborczych sg ,,niepotrzebne tréjwymiarowe symulacje™®; przywotuje w jednym
z programow sytuacje, gdy MSNBC i CNN przedstawity trojwymiarowe projek-
cje Kapitolu, ktore roznity si¢ jedynie wielkoscia i stuzyly za ozdobe, bo w zasa-
dzie nie ilustrowaly Zzadnych danych ani nie wyjasniaty istotnych zmian. Materiat
konczy ironiczne pytanie i natychmiastowa odpowiedz prowadzacego: ,,Ciekawe,
czym nas jeszcze zaskocza? — Jeszcze wigkszymi projekcjami...”*. Bezuzytecz-
no$¢ wielu grafik komputerowych jest takze podkreslana na przyktadach niekto-
rych wykresow pokazywanych w tzw. noce wyborcze. Bardzo czgsto zdarza sig,
ze ogoblnie zrozumiate statystyki staja sig, przez uzycie skomplikowanych koloro-
wych grafik i stupkow, trudne do rozszyfrowania.* Podkreslany jest fakt, ze dzien-
nikarze prawdopodobnie wigcej czasu spedzajq uczac si¢ obstugi nowych sprzeg-
tow, ekranow dotykowych, czy programow graficznych, niz doktadnie analizujac
dane i statystyki, ktore poprzez wykorzystanie nowych technologii medialnych

3 Tamze, 02.12.2010.

3% Tamze. [Oryginalny cytat:] “[...] pointless 3-dimensional renderings [...]

¥ Tamze. [Oryginalny cytat:] ,,What will they think of next? — Oh wait, I’ve got it, a larger one...”

4W tym miejscu przywotuje grafike pokazana na CNN, ktora wygladata jak trojwymiarowy
obraz z popularnej gry Tetris, a miata przedstawi¢ prosta statystyke, mowiaca, ze dla 52% wybor-
cOW najwazniejszym problemem jest ekonomia, dla 8% — wojna, dla kolejnych 8% — reforma zdro-
wia, a dla 32% — inne.

”
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mialy by¢ bardziej zrozumiate dla publicznosci. Che¢ pokazania przewagi nad
konkurencja w tym obszarze prowadzi do przesytu, nadmiaru tego typu relacji,
nie do konca stuzac informowaniu. Widz bywa w ten sposob bardziej oczarowa-
ny przekazem niz poinformowany. W tym konteks$cie Stewart stawia uzasadnio-
ne aksjologicznie pytanie: ile to wszystko kosztuje i czy ten koszt przektada si¢
w jakikolwiek sposob na zyski danego programu i na poziom wiedzy odbiorcow?
Tworcy The Daily Show nie twierdza, ze wykorzystywanie nowych technologii
w informacji jest zte, ale zaznaczaja, ze bardzo czgsto te nowe technologie sa nie-
wlasciwie wykorzystywane, co prowadzi do sytuacji komicznych, ktére w paro-
diach serwiséw warto pouczajaco wykorzystywac.

Podsumowanie

The Daily Show jako program satyryczny koncentruje uwagg przede wszyst-
kim na polityce, chcac przedstawi¢ ja w sposéb humorystyczny, ironiczny; re-
alizuje to, korzystajac z materiatéw uznanych amerykanskich programéow infor-
macyjnych. Jednak bardzo czgsto, dostrzegajac pewne problemy, takie jak wy-
szczegblnione i omowione w tym artykule upolitycznienie, sensacjonlizacja czy
technologizacja, dokonuje znacznie giebszej krytyki mediéw informacyjnych.
Z jednej strony mozna powiedzie¢, ze tworcy tego programu robia to ze wzgle-
du na walory komiczne tych materiatdéw oraz tatwos¢ ich wykorzystania, z dru-
giej w trosce o wysokie standardy dziennikarskie. W jednym z programéw Jon
Stewart mowi: ,,To nie ja pcham si¢ do dziennikarstwa; to dziennikarze coraz bar-
dziej na mnie naciskaja”.*' Mozliwe, ze jako efekt coraz wigkszego wplywu in-
fotainmentu dziennikarze coraz czegsciej staraja si¢ by¢ jak komicy, staraja si¢
zabawia¢ widza, zaciekawia¢, zapominajac, ze ich nadrzednym zadaniem jest rze-
telne informowanie. Jona Stewarta trudno krytykowac za to, ze w swoich progra-
mach nie jest sprawiedliwy i rzetelny, np. w krytykowaniu Fox News; jako komik,
w odréznieniu od dziennikarza, z zasady nie musi by¢ bezstronny. Jego krytyka
amerykanskich mediow informacyjnych czgsto opiera si¢ na przeswiadczeniu, ze
media te coraz czgsciej zapominaja, iz ich zadaniem jest stuzenie odbiorcy, a nie
manipulowanie nim. Ich zadaniem nie powinno by¢ zatem tendencyjne informo-
wanie o problemach spotecznych, ale rzetelne komentowanie, pomaganie w do-
konywaniu $wiadomych wyboréw politycznych, klarowne objasnianie i bycie
platforma dla madrej i wolnej od naciskow debaty politycznej. Media — w wi-
zji proponowanej przez The Daily Show — powinny ksztattowa¢ dojrzalego
widza, wyborce i obywatela, a nie rozpieszcza¢ go i w konsekwencji po prostu si¢
z nim nie liczy¢.

4 The Daily Show, 20.04.2010. [Oryginalny cytat:] “I haven’t moved towards the news box;
the news box moved towards me.”
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Struktura publikacji Wspélczesne media — kryzys w mediach
uwzglednia zaréwno specyfike zawartego w tytule zagadnienia,
jak i to, ze stalo sie ono przedmiotem analiz przeprowadzanych
przez badaczy réznych dyscyplin naukowych — m.in. politologow,
prawnikow i jezykoznawcow — ktora to ,wieloglosowo$¢” pozwala
na zobaczenie zjawiska z réznych perspektyw badawczych. [...]

Media sa — z jednej strony — podmiotem odpowiedzialnym za
ksztaltowanie sie obrazu kryzysu w ogole oraz obrazu poszcze-
gblnych jego przejawow. Z drugiej za$, sa tez przedmiotem od-
dzialywania czynnikow, ktore kryzys wywoluja. [...] Dzieki tej
monografii Czytelnik otrzyma argumenty potwierdzajace teze, ze
media sg rodzajem kodu komunikacyjnego, za pomoca ktérego
tworzony jest obraz kryzysu oraz obraz sytuacji uznawanych za
kryzysowe. A takze odnajdzie odpowiedZ na pytania dotyczace
diagnozowanego wspolcze$nie kryzysu funkcjonowania mediow.

Twona Hofman
Danuta Kepa-Figura
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