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cenTRUM i Driedzittwa kultury studenckiej w Polsce

KULTURY Narodowegos

@ NARODOWE Ministerstwo Diagnoza kierunkéw rozwoju



Byta. Jest? Bedzie!

Kultura studencka zdefiniowana w cza-
sach szczesliwie minionego ustroju zdaje
sie dzis$ byc¢ juz tylko zjawiskiem historycz-
nym. Bez watpienia byta ona osadzona
w owczesnych realiach polityczno-spo-
tecznych. Poszukiwanie wolnosci w réz-
norodnych formach aktywnosci twor-
czej, zaczynajac od studenckich teatrow,
poprzez muzyke, poezje, sztuki plastycz-
ne czy dziatalno$¢ kabaretows, byto za-
czatkiem wielu dzisiejszych teatréw, in-
stytucji kultury czy solowych karier sce-
nicznych. Trzydziesci lat okresu transfor-
macji ustrojowej to czas wielkich zmian
w obrebie polskiej kultury. Powstanie
nowych form dziatalnosci, jak organiza-
cje pozarzagdowe (fundacje, stowarzysze-
nia), czy tez rozwodj samorzgdowych in-
stytucji kultury miaty ogromny wptyw na
funkcjonowanie akademickich centrow
kultury. Ich wczesniejsza unikatowosc¢ za-
czeta sie stopniowo zaciera¢ — dzi$ funk-
cjonujg wedtug innych zasad. Wynika to
jednak przede wszystkim z ewolucji kul-
turowych potrzeb studentéw.

Z wtasnych doswiadczen wiemy, ze $ro-
dowisko studenckie, jak réwniez liczna

grupa animatorow kultury studenckiej
jest aktywna tworczo. Dotychczas brak
byto jednak szeroko zakrojonych badan
monitorujgcych kierunki rozwoju i opra-
cowanych na ich podstawie wiarygod-
nych danych oraz narzedzi gwarantuja-
cych wsparcie tej dtugiej akademickiej
tradycji. Aktualnie przy polskich publicz-
nych uczelniach dziata kilkanascie stu-
denckich centrow kulturalnych, ktérych
codzienna dziatalnos¢ uzupetnia proces
rozwoju mtodych ludzi w czasie studidéw
wyzszych. Akademickie Centrum Kul-
tury UMCS Chatka Zaka, jako jednostka
z ponad piecdziesiecioletnim doswiad-
czeniem pracy ze studentami oraz wie-
loaspektowym podejsciem do dziatan
kulturalnych, przy wsparciu Narodowego
Centrum Kultury przeprowadzito ogdlno-
polskie badanie dotyczgce uczestnictwa
studentow w kulturze.

Rozwazania na temat zjawiska wspot-
czesnej kultury studenckiej, zawarte
w raporcie z badania, ktére bedg te-
matem przysztorocznego Forum Kultury
Studenckiej, poparte zostang szeregiem
analiz zaréwno srodowiska studenckie-
go, jak i dziatalnosci jednostek zajmujg-

cych sie aktywizacjg kulturowg srodowisk
akademickich. Cele strategiczne Forum
Kultury Studenckiej realizowane bedg
m.in. poprzez okreslenie potrzeb stu-
dentéw i warunkow niezbednych do roz-
woju kultury studenckiej, opracowanie
wytycznych dla ogodlnopolskich progra-
mow wspierajgcych rozwoj kultury stu-
denckiej i akademickich centrow kultury
oraz utworzenie portalu internetowego
sieciujgcego polskie, akademickie centra
kultury oraz prezentujgcego wydarze-
nia i inicjatywy kulturalne kierowane do
studentow na terenie catego kraju. Klu-
czowym efektem projektu bedzie opra-
cowanie rekomendacji dla systemowych
rozwigzan wspierajgcych rozwdj kultury
studenckiej w Polsce.

Zapraszamy Panstwa do lektury ra-
portu. Wierzymy, ze bedzie inspirujgcy
i otworzy nowe perspektywy dla Pani-
stwa dziafan.

dr hab. Rafat Wisniewski, prof. ucz.
Dyrektor Narodowego Centrum Kultury

Izabela Pastuszko
p.o. Dyrektora ACK UMCS Chatka Zaka
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Kultura studencka ma réwnie dtuga
i bogatg historie, co uniwersytety i tra-
dycja akademicka. Od starozytnej Akade-
mii i sredniowiecznych uniwersytetow
istniaty wokot nich spotecznosci profe-
soréw i studentéw o znamiennym cha-
rakterze, cho¢ jednoczesnie wtapiajg-
ce sie w lokalne srodowiska spoteczne.
Wspotczesnie na catym Swiecie kultura
uniwersytecka wspotistnieje  z rozny-
mi postaciami kultury studenckiej. Pro-
bujagc zdefiniowaé to zjawisko, trzeba
zauwazyc¢, ze ten typ kultury bierze sie
z czasowej przynaleznosSci do Srodowi-
ska akademickiego. Istniejg w nim insty-
tucjonalne i nieformalne mechanizmy
przekazywania kolejnym pokoleniom wy-
pracowanych wczesniej tradycji kulturo-
wych i wzorow zachowan (Wroblewska
2015: 13). Cho¢ kultura studencka ist-
niata w Polsce juz wczesniej, najczesciej
kojarzy sie jej uksztattowanie z okresem
powojennym, kiedy nastgpito znaczne
umasowienie dostepu do wyzszej edu-
kacji. Zaczeta rozwija¢ sie po 1956 r.,
kiedy uniwersytety byty enklawami wol-

Wprowadzenie

nej mysli i wzglednej swobody, przede
wszystkim wtasnie w dziedzinie tworze-
nia kultury. Od lat szesc¢dziesigtych, wraz
ze wzrostem liczby studiujgcych nastgpit
rozkwit tej niszy kulturowej. Stuzyta po-
szukiwaniu wolnosci  w rdznorodnych
formach jej aktywnosci, zaczynajac od
studenckich teatréw, poprzez muzyke,
poezje, sztuki plastyczne czy dziatalnosc
kabaretowgq. Stata sie zaczatkiem wielu
dzisiejszych teatrow, instytucji kultury
oraz karier scenicznych. Kultura studenc-
ka wchtonefa w siebie wiele elementéw
kontrkultury lat szesc¢dziesigtych. Jejmoc-
ng czescig byta sztuka estradowa i teatr.
W jej obrebie rozkwitt teatr alternatyw-
ny, rozwineta sie piosenka studencka
i studenckie kabarety (Jawtowska 1975;
1981). Kultura studencka w latach sie-
demdziesigtych i osiemdziesigtych byta
Scisle zwigzana z dziatalnoscig opozycyj-
ng i zaangazowaniem politycznym. Po
przetomie ustrojowym w 1989 r. objety
ja zmiany, ktore dotyczyty catego sektora
kultury i swiata akademickiego. Powsta-
waty nowe formy prowadzenia dziatal-




nosci kulturalnej takie jak organizacje
pozarzgdowe czy samorzgdowe insty-
tucje kultury. Stopniowo zmniejszata sie
rola akademickich centrow kultury jako
dominujgcych podmiotéw kultury stu-
denckiej. Oferta kulturalna miast akade-
mickich ulegta daleko posunietej komer-
cjalizacji i uniformizacji pod wzgledem
publicznosci. Dekady po przetomie przy-
niosty tez skokowy wzrost liczby studen-
tow w Polsce. Nastgpito bezpreceden-
sowe w historii ostatnich dziesiecioleci
przejscie od systemow elitarnych do sys-
temow masowych, a w niektoérych przy-
padkach nawet systeméw powszechnych
(czyli takich, w ktérych wskaznik scho-
laryzacji brutto przekracza 50%, a przy-
ktadami sg tu juz miedzy innymi Estonia,
totwa, Wegry, Litwa, Polska, Rosja, Sto-
wenia i Ukraina) (Kwiek 2010). 31 grud-
nia 2018 r. w polskich uczelniach ksztat-
citfo sie 1 230 300 osdéb. W roku akade-
mickim 2008/09 studiowata najwieksza
liczba studentéw: 1 927 800. W 1991 r.
byto ich niespetna 400 tys. Oprocz uczel-
ni publicznych powstato tez wiele niepu-
blicznych, a edukacja wyzsza pojawita sie
w wielu miastach, ktére nie byty dotad
osrodkami akademickimi. Jednoczesnie
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zmalata liczba akademickich centréow
kultury, nie powstaty tez alternatyw-
ne instytucje dedykowane studentom.
W debacie publicznej na temat roli uni-
wersytetow coraz czesciej podkresla sie
ich trzecig misje, ktéra ma polegac na
kulturotwdrczym oddziatywaniu na ich
otoczenie spoteczne. Tymczasem kultura
studencka, stajac sie kulturg studentow,
stracita swojg wyrazistos¢ i tozsamos,
rozpuszczajac sie niejako w szeroko ro-
zumianej kulturze popularnej ludzi mto-
dych. Globalny pochdéd konsumpcjoni-
zmu dokonat gtebokich zmian w stylu zy-
cia i sposobach uczestnictwa w kulturze
nie tylko mtodych Polakow.

W tej sytuacji szczegdlnie wazne jest
pytanie o obecng kondycje kultury
studenckiej w Polsce. Interesujgce jest,
jakiej transformacji podlegta przez ostat-
nie dekady. Jak funkcjonuje w nowych
warunkach instytucjonalnych, po gtebo-
kich zmianach systemu szkolnictwa wyz-
szego i wobec redukcji instytucji kultury
skierowanych do studentow?

Ogolnopolskie Forum Kultury Studenc-
kiej to pierwszy projekt naukowo- ba-
dawczy, realizowany we wspotpracy

Ministerstwo

Diagnoza kierunkéw rozwoju
[Driedzcte kultury studenckiej w Polsce

z Narodowym Centrum Kultury, stano-
wigcy synteze informacji o rozwoju kul-
tury studenckiej w Polsce.

Wspotczesnie uczestnictwo w kulturze
jest postrzegane nie tylko jako zbidr in-
dywidualnych cech, preferencji i dziatan,
ale jest opisywane takze od strony spo-
tecznego kontekstu, w jakim funkcjonujg
jednostki. Wazne sg wiec takie wymiary
jak wzmacnianie relacji miedzy ludzmi
i tworzenie wiezi, spajajgcych spofecz-
nosci i grupy. W rezultacie egalitary-
zacji dostepu do dobr kultury, obecnie
czynnikiem roznicujacym nie jest juz
sam fakt korzystania badz niekorzysta-
nia z nich, lecz specyficzne relacje, kté-
re s z tym dobrem nawigzywane oraz
te, ktdre rodzg sie jako efekt korzysta-
nia z niego (Krajewski 2014: 19). Zatem
badajgc uczestnictwo w kulturze, wazne
sg profile tego uczestnictwa, a drogg do
ich poznania jest przygladanie sie prak-
tykom kulturowym (Fatyga 2014: 22).
Takze kultura studencka ma postac gru-
powe] tozsamosci, opartej na powigza-
niach i zbudowanej z relacji miedzyludz-
kich i dlatego w jej badaniu wazny jest
wspolnotowy, spofeczny wymiar.



Gtowne wnioski z badania

Rozumienie kultury studenckiej

Gtowng ramg wptywajaca na definio-
wanie przez respondentow pojecia kultu-
ry studenckiej jest specyficzny moment
zycia, w ktorym sie znajdujg oraz cechy
zbiorowosci, ktéra tworzy spotecznosc
studentow. Sg to gtownie osoby zyskuja-
ce samodzielnos¢ i majace duzo wolne-
go czasu, ktory mogg poswieci¢ na wita-
sny rozwoj wewnetrzny, wyrazanie sie-
bie i nawigzywanie nowych znajomosci.
Studia to etap zycia, w ktérym nawigzu-
je sie najwiecej znajomosci i wytwarza
poczucie wspolnotowosci zwigzanej ze
znajdowaniem sie w podobnej sytuacji
zyciowej. Praktyki kulturalne studentow
mozna wiec widzie¢ jako formy towarzy-
skosci o gtdwnie, chociaz nie wytgcznie,
wspolnotowym charakterze.

Studenci, poza tym, ze spotykajg sie na
uczelniach, prowadza réwniez bogate zy-
cie towarzyskie i kulturalne. Z tego po-
wodu w ich definicji kultury studenckiej
zawierajg sie zarowno takie elementy,
jak tradycje akademickie, wysoka kultura

osobista (etykieta akademicka), ale tak-
ze dazenie do wewnetrznego rozwoju
i poszerzania horyzontow. Miesci sie tez
W nim zwyczajna rozrywka, imprezy, na
ktérych mozna sobie pozwoli¢ na wie-
cej, niz nie bedac studentem. W kulture
studencka wpisane jest zatem pewne-
go rodzaju szalenstwo, spontanicznosc
i specyficzna, studencka, swobodna at-
mosfera. Studenci w rolach twdrcow
kultury podkreslali takze, ze ich dziatania
charakteryzuje wieksza swoboda i nie-
zaleznos¢, gdyz czesto robig to wytgcz-
nie hobbistycznie, dla wtasnej satysfakgji
i nie sg w zwigzku z tym pod presj3 ze-
wnetrznych oczekiwan.

O tym, ze kultura studencka jest wspot-
cze$nie rozumiana nie tylko przez pry-
zmat kultury elitarnej i wtasnego roz-
woju, ale takze rozrywki i dobrej zabawy
w czasie wolnym Swiadczg rowniez po-
dawane przyktady jej wytworow i prze-
jawow. Wskazywano przede wszystkim
na koncerty i festiwale skierowane do
tej grupy ludzi oraz spotkania w klubach,




jednak nie zabrakto takze opinii, ze kul-
tura studencka to takze teatr, wernisa-
ze, wystawy, literatura czy uczestnictwo
w warsztatach artystycznych.

Uczestnictwo studentow w kulturze

Uczestnictwo w kulturze to nie tylko
udziat w zinstytucjonalizowanym zyciu kul-
turalnym, ale takze aktywnos¢ w relacjach
konstytuujgcych okreslong zbiorowosc
i odpowiedzialnych za jej trwanie. Uczest-
nictwo w kulturze jest wiec (za Markiem
Krajewskim) aktem wtgczenia sie w zycie
spoteczne zbiorowosci, w tym przypadku
spotecznosci akademickiej, czy weziej —
tylko studenckie;j.

Studenci deklarujg dos¢ duze zaintere-
sowanie kulturg i wymieniajg liczne formy
Swojego uczestnictwa. Na jego poziom ma
wptyw dobra sytuacja materialna oraz po-
chodzenie z duzego miasta.

Najpopularniejszymi praktykami kultu-
rowymi sg: korzystanie z oferty kinowej,
koncertowej i festiwalowej, co wskazuje
na duze znaczenie form powszechnie do-
stepnych, opartych na uczestnictwie zbio-
rowym o charakterze rozrywki.

Jednak dos¢ czesto studenci mowili tak-
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ze o wydarzeniach bardziej ambitnych,
wymagajacych wyzszych kompetencji kul-
turowych i opartych na indywidualnych
wyborach, jak udziat w spektaklach te-
atralnych, wystawach czy warsztatach ar-
tystycznych.

Kolejnym wyrazem kultury studenckiej sa
réznorodne nieformalne sposoby wspol-
nego spedzania czasu, jak ,domowki”,
imprezy towarzyskie, gry planszowe badz
komputerowe, czy po prostu wspolne wyj-
Scie do miasta. Pokazuje to, jak waznym
aspektem kultury studenckiej jest tworze-
nie relacji dajgcych poczucie wspolnej toz-
samosci i budowanie wiezi grupowych.

Najczesciej studenci sg uczestnikami wy-
darzen organizowanych przez komercyjne
kluby, cho¢ korzystajg tez z oferty instytu-
cji miejskich i akademickich. Dos¢ spraw-
nie orientujg sie w wachlarzu tych opcji.

O roznych funkcjach aktywnosci kultu-
ralnej studentow $wiadczg odpowiedzi na
pytania o motywy uczestnictwa w wyda-
rzeniach i przedsiewzieciach kulturalnych.
Choc najczesciej wskazuje sie potrzebe
rozrywki, oderwania sie od codziennosci
i doswiadczania nowych doznan, to nie-
mal réwnie wazne sg motywy zwigzane

Diagnoza kierunkéw rozwoju
kultury studenckiej w Polsce

z rozwojem o0sobistym oraz potrzebg po-
szerzania wifasnych horyzontéw. Poza tym
ponownie podkreslany jest wspdlnotowy
charakter uczestnictwa i che¢ przebywa-
nia z innymi jako wazny motyw.

Motywacje korzystania z oferty kultural-
nej wskazujg ich autoteliczny charakter.
Daje im ona mozliwos$¢ rozwoju osobi-
stego, poszerzania wifasnych horyzontow
i ekspresji tworczej.

Do gtownych barier uczestnictwa stu-
denci zaliczyli brak czasu wynikajacy z ob-
cigzenia naukg badz podejmowania pracy
zawodowej. Barierg jest takze brak pienie-
dzy. Ciekawg informacjg jest to, ze dosc
liczna czes$¢ zapytanych nie uczestniczy
w wydarzeniach ze wzgledu na brak oséb,
z ktérymi mogtaby pojsé.

Gtéwne typy motywacji uczestnictwa
w kulturze (segmentacja uczestnikow
ze wzgledu na motywy)

Na podstawie analizy segmenta-
cyjnej wyodrebniono cztery gtowne
kategorie uczestnikow kultury. Naj-
liczniejszg kategorie stanowig osoby
zorientowane na przezycia o charak-
terze rozrywkowym, natomiast naj-



mniej liczna jest grupa osdb kieruja-
ca sie motywami o charakterze au-
totelicznym. Duza czes¢ studentow
podchodzi do uczestnictwa w kultu-
rze w sposob pragmatyczny, wigzac
ja z inwestycjg we wtasny rozwoj za-
wodowy. Sg to czesto ludzie twodrczy,
chcacy dzieli¢ sie swoimi dziataniami
z innymi. Osoby te sg sktonne wy-
dawac¢ znacznie wiecej pieniedzy na
kulture niz pozostali. Ostatnig grupe
stanowig poszukujacy intensywnych
doznan, ktére chcg przezywac ze zna-
jomymi.

Aktywnos¢ tworcza

Aktywnos$¢ tworcza studentéw przyj-
muje rozne formy. Najpopularniejsze
sq dziatania zwigzane z filmem, tancem
oraz $piewem. Poza tym studenci zajmu-
jg sie takze dosc czesto sztukami plastycz-
nymi, teatrem lub gra na instrumencie.
Wysoka aktywnos¢ tworcza to domena
przede wszystkim studentéw kierunkéw
humanistycznych i artystycznych.

Poziom aktywnosci tworczej jest
wyzszy u 0s6éb deklarujgcych czest-
sze uczestnictwo w wydarzeniach
i imprezach kulturalnych. Poza tym

wptywajg na niego takie czynniki jak
pochodzenie z duzego miasta i do-
bra sytuacja materialna. Osoby pra-
cujgce w trakcie studiow nie rezy-
gnujg z aktywnosci tworczej. Wsrod
studentéw-tworcow popularne s3
indywidualne formy twodrczosci,
cho¢ duzy odsetek dziata w réz-
nego typu instytucjach i organiza-
cjach. Miejskie instytucje kultury sa
czesciej od instytucji akademickich
miejscem realizowania tych twor-
czych pasji.

Wydatki na kulture

Studenci w skali miesigca wydajg na
kulture srednio okoto 150 zt, jednak
sg grupg bardzo niejednorodng. Wy-
datki potowy studentéw sg nizsze od
tej kwoty. Studenci pochodzacy ze wsi
wydajg srednio 50 zt mniej na kulture
niz mieszkancy miast. Bardzo atrak-
cyjna jest wiec oferta bezptatna, choc
z badan wynika, ze dostep do niej nie
zawsze jest w stanie aktywizowac oso-
by, ktore nie biorg udziatu w wydarze-
niach kulturalnych. Prawdopodobnie
zalezy to rowniez od innych, pozama-
terialnych czynnikow.

Potrzeby kulturalne

W zdecydowane] wiekszosci studenci
deklarujg zaspokojenie swoich potrzeb
kulturalnych. Najsilniej na poziom zaspo-
kojenia potrzeb wptywa sytuacja mate-
rialna, co oznacza, ze gtéwnym powodem
niezaspokojenia tych potrzeb jest wedtug
badanych brak pieniedzy. Studenci na co
dzient wykorzystujg oferty znizek studenc-
kich i poszukujg takich imprez, w ktérych
mogg skorzystac¢ ze znizkowej optaty lub
oferty bezptatnej.

Kultura w miescie

W wiekszosci studenci czujg sie dobrze
poinformowani o ofercie kulturalnej
w swoim miescie. Warto jednak zwro-
ci¢ uwage, ze jedna czwarta zgtasza pro-
blemy z dostepem do takich informacji
i najczesciej sg to osoby w ztej sytuacji
materialne;.

Najskuteczniejszym medium promo-
cji oferty kulturalnej s3 media spotecz-
nosciowe z Facebookiem na czele. Jed-
nak nadal waznym Zzrédtem informacji
sg tradycyjne plakaty i ulotki, w za-
leznosci od organizatora lokalizowa-
ne przez studentow albo w przestrze-

11



ni miasta, albo w obrebie kampusdéw
uczelnianych i budynkéw wydziatow.
Wiadomosci przekazywane bezposred-
nio przez znajomych takze majg zna-
czenie, co bierze sie z towarzyskiego
charakteru uczestnictwa w kulturze.

Ocena oferty kulturalnej

W zdecydowanej wiekszosci studen-
ci pozytywnie oceniajg oferte instytucji
i organizacji kultury w miescie, w kto-
rym studiujg. Akademickie instytucje kul-
tury wypadajg nieco gorzej niz instytucje
miejskie. Pewnga role wydajg sie odgry-
wac takze nieformalne grupy dziatajgce
w tym obszarze.

Pytani o oczekiwania studenci naj-
czesciejmowilio poszerzeniui zwiek-
szeniu roznorodnosci oferty, szcze-
gélnie koncertow i imprez muzycz-
nych. Zalezy im takze na warsztatach
o tematyce kulturalnej oraz spotka-
niach z tworcami kultury. W propo-
zycjach podkreslano takze mozliwos¢
wprowadzenia znizek dla studentow
oraz rozszerzenia oferty darmowych
wydarzen. Poza tym zwrdécono uwage
na potrzebe lepszej promocji oferty
kulturalnej.
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Funkcjonowanie akademickich
instytucji kultury — perspektywa
pracownikow

Aktywnos¢ kulturalna studentéw jest
obecnie w ocenie pracownikow nizsza niz
dawniej, szczegdlnie w zakresie wiasnej
tworczosci. Jedng z przyczyn widza w do-
minacji rzeczywistosci wirtualnej. W ostat-
nich latach funkcjonowanie osrodkow kul-
tury akademickiej jest coraz trudniejsze,
gtéwnie z powodu rozwoju roznorodne;j
oferty i nowych form uczestnictwa w kul-
turze. Powoduje to koniecznos¢ rywalizo-
wania o zainteresowanie studentow nie
tylko z innymi instytucjami kultury, ale
rowniez z wieloma podmiotami komercyj-
nymi. Centra kultury studenckiej dziafaja
dzi$ bardziej jako dostarczyciele atrakcyjnej
oferty niz jako miejsca edukacji kulturalne;.

Finansowe | organizacyjne powigzanie
akademickich centréw kultury z uczelnia
powoduje, ze wsparcie i oferta kierowa-
ne sg wytgcznie do ,,swoich” studentéw,
co istotnie zaweza pole mozliwych dzia-
tan i promocji oraz ogranicza wspotprace
pomiedzy uniwersytetami.

Badani pracownicy podkreslali, ze uni-
wersytety w niewystarczajgcym stopniu
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przywigzujg wage do misji kulturotworczej.
W strategiach promocji uniwersytetow
brakuje miejsca dla promowania zaréwno
oferty akademickich centrow kultury, jak
i dokonan osob dziatajgcych w ich ramach.
Miedzy innymi z tego powodu instytucje
te nie sg w stanie konkurowac o studen-
tow z innego typu podmiotami funkcjonu-
jacymi w ich otoczeniu.

Pracownicy uznajg oferte swoich osrod-
kdw za zrdznicowana. Twierdzg, ze przez
lata wypracowali metody zbierania opinii
odbiorcéw, funkcjonujg rady programowe
i wspotpraca z samorzadem studentdw,
dzieki czemu mogg dopasowac propozycje
do oczekiwan.

Pracownicy wszystkich osrodkow wy-
razali zainteresowanie wzajemng wspot-
pracg i sg bardzo pozytywnie nastawieni
do idei trwatego wspdtdziatania i wza-
jemnego sieciowania. Forum Kultury
Studenckiej jawi sie im jako cenna ini-
cjatywa, ktéra moze przyniesc¢ nie tylko
przeptyw informacji, dobrych praktyk
i doswiadczen, ale takze utatwi¢ wspolne
dziatania we wspdlnym interesie.

W dotychczasowej dziatalnosci osrodki
kultury studenckiej czesto i intensywnie



wspotpracujg z miejskimi instytucjami
kultury, organizacjami pozarzgdowymi,
samorzgdem studenckim, a takze kluba-
mi.

Gtéwnymi problemami sg braki kadro-
we, sprzetowe oraz niewystarczajgce fi-
nansowanie. W codziennej dziatalnosci
przydatyby sie tez szkolenia z zakresu
zarzadzania kulturg. Bardzo czesto po-
jawiata sie potrzeba wymiany doswiad-
czen pomiedzy osrodkami w catej Pol-
sce. Z perspektywy pracownikdw ogra-
niczenia dotyczg takze mozliwosci za-
trudniania profesjonalnej kadry, zakupu
potrzebnego sprzetu, organizacji szkolen
dla pracownikéw oraz ogdlnej profesjo-
nalizacji i rozwijania dziatalnosci.

Rekomendacje

Wyniki badan wskazujg na zaintere-
sowanie studentow kulturg oraz po-
trzebe rozwoju oferty skierowanej do
tej grupy odbiorcow. Szczegdlnie wazne
jest ukierunkowanie jej na potrzeby stu-
dentéw i niekomercyjny charakter. Poza
oczywistg ofertg warto zwrdci¢ uwage
na warsztaty i spotkania moggce pomac
w pokierowaniu  wtasnym rozwojem
i dajgce merytoryczne oraz organiza-
cyjne wsparcie w rozwijaniu tworczosci
i indywidualnych kompetencji.

Aspekt wspolnotowy uczestnictwa,
wspolne bycie ze sobg i mozliwosé
wspottworzenia wydarzen kultural-
nych jest wazne dla studentéw i tego
oczekujg od akademickich osrodkdéw
kultury. Zdaniem studentéw towa-
rzyszy tym wydarzeniom specyficz-
na atmosfera studencka, kojarzona
z wolnoscig tworczg, pewng alterna-
tywnoscig i odrebnoscig kultury stu-
denckiej od kultury gtéwnego nurtu.
Wida¢ w tym potencjat do rozwinie-
cia w tych o$rodkach.




W uczelnianych instytucjach  kultu-
ry mogg spotkac sie osoby z rdznych
wydziatow, a nawet uczelni w ramach
warsztatow, zespotdw czy innych wyda-
rzen. Bytoby korzystne, gdyby osrodki
kultury studenckiej nie ograniczaty sie do
wtasnej uczelni, a kierowaty swojg dzia-
falnos¢ do wszystkich studentéow w mie-
$cie, integrujqc spotecznos¢ zakow.

Wobec przewagi komercyjnej oferty
waznym aspektem dziatania osrodkéw
uczelnianych jest misyjny i wigczajgcy cha-
rakter, w tym takze dostepnosc oferty dla
0sOb w ztej sytuacji materialnej. Ponie-
waz dla studentow istotny jest element
towarzyskosci i wspdlnego uczestnictwa
podkreslajgcego tozsamos¢, to osrodki
uczelniane jako emblematyczne miejsca
skupiania kultury studenckiej posiadajg
potencjat do wzmacniania uczestnictwa
w kulturze. Chodzi o wtgczanie osdb po-
zostajgcych poza aktywnoscig kulturalng,
ale takze dziatalnoscig edukacyjng i ksztat-
tujacg potrzeby i nawyki kulturalne mto-
dych Polakow. Ozywienie bogatej w na-
szym kraju tradycji kultury studenckiej i ko-
jarzonej z nig swobody, niezaleznosci i au-
totelicznego charakteru kreacji wydaje sie
by¢ atrakcyjne dla badanych studentéw.
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W kontekscie tak sformutowanych za-
dan instytucje zajmujgce sie wspiera-
niem kultury studenckiej nie sg dzisiaj
zdolne sprosta¢ im w wystarczajgcym
stopniu. Obecnie w debacie publicznej
szczegolnie podkreslana jest tzw. trzecia
misja uniwersytetow, do ktorej przede
wszystkim zalicza sie ich role kultu-
rotworcza. W takiej sytuacji wydaje sie
konieczne wspieranie jednostek uniwer-
syteckich. Rekomendowanym rozwigza-
niem, ktore pojawiato sie czesto w wy-
powiedziach, jest wtgczenie dziatalnosci
w obszarze kultury do ewaluacji jedno-
stek naukowych. Obecnie brany jest pod
uwage wptyw uczelni na otoczenie spo-
teczno-gospodarcze, jednak dotyczy on
wytgcznie dziatan o charakterze nauko-
wym i dydaktycznym. Marginalizowana
jest natomiast kulturotworcza rola uczel-
ni, ktora jest scisle wpisana w dziatalnos¢
i tozsamos¢ uniwersytetow.

Wazng rekomendacjg, ktéra pojawita
sie w trakcie badan, jest tez zwiekszenie
udziatu akademickich instytucji kultury
w procesie ksztatcenia poprzez wspot-
prace z wydziatamii poszczegdlnymi kie-
runkami studiow. Wiele kierunkdow ma
obecnie profil praktyczny, z czego wyni-

Ministerstwo
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ka potrzeba organizacji duzej ilosci prak-
tyk zawodowych, ktére mogtyby byc¢ re-
alizowane w akademickich instytucjach
kultury. Rowniez studentom, zwtaszcza
z kierunkow  artystycznych i humani-
stycznych zalezy na mozliwosci zdobywa-
nia doswiadczenia zawodowego poprzez
odbywanie stazy, np. podczas organizacji
wydarzen kulturalnych w tego typu pod-
miotach. Jednoczesnie korzystna bytaby
wieksza wspotpraca miedzy uczelniami
w zakresie wspofprowadzenia akade-
mickich centrow kultury i otwarcia ich
na cate sSrodowisko akademickie miasta.

Brak srodkdow na profesjonalne zarzg-
dzanie wizerunkiem i promocjg jest tyl-
ko jednym z problemow akademickich
instytucji kultury. Instytucje te zdaniem
pracownikow funkcjonujg ,poza syste-
mem” finansowania kultury w Polsce.
Wykluczenie polega na tym, ze nie maja
mozliwosci starania sie o granty z Mini-
sterstwa Kultury i Dziedzictwa Narodo-
wego, poniewaz formalnie funkcjonuja
jako jednostki uniwersyteckie, a srodki
z Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyz-
szego sg z reguty niedostepne, gdyz ich
dziatalnos¢ nie ma charakteru naukowe-
go. Z tego powodu szczegodlnie wazne



bytyby zmiany prawa regulujgcego ich
funkcjonowanie, tak aby mogty one po-
zyskiwac srodki na rozwdj wtasnej dzia-
talnosci z roznych zrodet.

W badaniach  wyraznie wybrzmiata
potrzeba integracji i budowania sieci
wspotpracy pomiedzy akademickimi in-
stytucjami kultury w Polsce. Umozliwi
to wymiane wiedzy, wzajemng inspira-
cje oraz skuteczniejsze dziatania na polu
wspierania wspofczesnej kultury stu-
denckiej.

Gtowng rekomendacja ptynacy
z przeprowadzenia badan wydaje sie
by¢ potrzeba wprowadzenia na nowo
do debaty publicznej, zarowno doty-
czgcej ksztatcenia na poziomie wyz-
szym, jak i ogbélnego wspierania i roz-
woju kultury w Polsce, pojecia kultury
studenckiej. Z pewnoscig wspotcze-
Snie jej charakter jest inny niz dawniej,
jednak badania pokazujg, jak duzy po-
tencjat i aspiracje posiadajg osoby od-
powiedzialne za jej tworzenie. W $lad
za debatg powinny pdjs¢ decyzje re-
gulujgce status jednostek zajmujgcych
sie wspieraniem kultury studenckiej,
tak aby mogty one pozyskiwac¢ srod-

ki z roznych zrdodet, rozwijac sie i od-
powiada¢ na oczekiwania i wyzwania
wspotczesnosci. Kultura studencka sta-
nowi pewien odrebny od kultury gtow-
nego nurtu fenomen i z pewnoscig za-
stuguje na posSwiecenie jej wiekszej niz
dotychczas uwagi.
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Cel badania, podstawowe zatozenia,
giowne pytania badawcze

Gtéwnym celem przeprowadzonego
badania byto dokonanie ogdlnopolskiej
diagnozy uczestnictwa studentéw w kul-
turze. Kategorig, ktéra wyznaczata kie-
runek badania, byta kultura studencka.
Wazne byto ustalenie jej wspodtczesne-
go rozumienia, zakresu znaczeniowego
i emocjonalnego zabarwienia pojecia.
Zadaniem badania byto takze okresle-
nie potrzeb studentéw w zakresie kultu-
ry, zaréwno w roli jej konsumentow, jak
i tworcow, oraz poznanie ich oczekiwan
i niezbednych warunkow dla rozwoju
i skutecznego, instytucjonalnego wspar-
cia kultury studenckie;j.

Kolejnym celem byto przedstawienie
kontekstu instytucjonalnego funkcjono-
wania kultury studenckiej w Polsce. Poza
punktem widzenia studentow starano
sie rowniez pogtebi¢ temat, uwzglednia-
jac perspektywe 0sdb na co dzien zajmu-
jacych sie wspieraniem rozwoju tego ob-
szaru, czyli przedstawicieli akademickich
instytucji kultury w Polsce.

Jednym z waznych celéw badania bytfa
takze segmentacja odbiorcow w opar-
ciu o motywy uczestnictwa w kulturze.
Na podstawie szeregu pytan dotycza-
cych motywacji udziatu w rdznego typu
przedsiewzieciach o charakterze kul-
turalnym wyodrebniono cztery gtowne
typy motywacji uczestnictwa w kulturze
oraz poddano je ogolnej charakterystyce
W oparciu o dane zwigzane z ogdlnym
potozeniem spofecznym studentdw.

W badaniu w pierwszej kolejnosci sta-
rano sie odpowiedzie¢ na pytanie, jak
wspotczesnie rozumiane jest pojecie
kultury studenckiej przez jej gtéwnych
odbiorcow oraz tworcow. Podjeto probe
okreslenia jej cech dystynktywnych na tle
ogotu dziatan o charakterze kulturalnym.
Uczestnicy badania zostali poproszeni
o zdefiniowanie pojecia ,kultura stu-
dencka” oraz wskazanie przyktadowych
jej przejawow, w ktorych uczestnicza
badZ je wspdttworzg. Hipotezg wyjscio-
wa byto zatozenie, ze kultura studencka




w warunkach masowosci edukacji na
poziomie wyzszym oraz pod wptywem
przemian zwigzanych m.in. z dynamicz-
nym rozwojem nowych mediow komu-
nikacji nie daje sie zdefiniowa¢ w kla-
sycznych ramach pojeciowych, takich jak
na przyktad podziat na kulture wysoka
i popularng. Zatozono, ze obecny ksztatt
kultury studenckiej jest bardziej wy-
znaczany przez wspofczesne przemiany
uczestnictwa w kulturze ludzi mtodych,
nie podlega juz wptywowi zjawiska eli-
tarnosci kultury studenckiej z epoki PRL
i pierwszych lat po 1989 .

Kolejnym krokiem byta diagnoza po-
ziomu uczestnictwa studentow w kultu-
rze oraz okreslenie jego gtownych uwa-
runkowan. Badano stopien partycypacji
w poszczegdlnych formach wydarzen
kulturalnych oraz poziom i formy aktyw-
nosci tworczej. Starano sie zrozumiec,
jak na aktywnos$¢ kulturalng wptywaja
czynniki zwigzane z szeroko rozumia-
nym potozeniem spotecznym studentow,
a takze probowano okresli¢c wptyw stu-
diowania na uczestnictwo w kulturze.

W celu lepszego zrozumienia specyfi-
ki wspotczesnej kultury studenckiej pod
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uwage wzieto takze znaczenie, jakie stu-
denci nadajg swojemu dziataniu w tym
obszarze. Interesujgce wydato sie to,
z jakich powoddw biorg oni udziat w wy-
darzeniach kulturalnych, a takze jakie sg
przyczyny niskiego zaangazowania w kul-
ture lub jego braku. Ponadto starano sie
okreslic cechy charakterystyczne twor-
cOW oraz animatorow, ktorzy poza aktyw-
noscig kulturalng angazujg sie rowniez
W organizacje roznego typu wydarzen
kulturalnych. Wazny byt takze kontekst
instytucjonalny dziatalnosci studentéw.
W badaniu pytano o to, z jakimi insty-
tucjami i organizacjami zwigzani sg stu-
denci, zarowno jako tworcy i animatorzy
kultury, jak i jej odbiorcy.

Celem badania byto takze poznanie
potrzeb kulturalnych studentow i stop-
nia ich zaspokojenia oraz oceny dostep-
nej oferty roznych instytucji i organizacji
kultury. Szukano odpowiedzi na pytanie
o stopien poinformowania studentow na
temat oferty kulturalnej, a takze o naj-
popularniejsze sposoby komunikacji in-
stytucji kultury z jej odbiorcami.

Wazne byto takze okreslenie tego, jak
duzg barierg w uczestnictwie w wyda-
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rzeniach kulturalnych jest dla studentéw
koniecznos¢ zaptaty za udziat w nich.
Badano takze przecietne wydatki stu-
dentéw na kulture oraz ich zwigzek z ak-
tywnoscig kulturalng. Starano sie ocenié
w ten sposob, naile uczestnictwo w kul-
turze uwarunkowane jest sytuacjg ma-
terialng oraz czy alternatywa w postaci
oferty nieodptatnej jest w stanie zaspo-
koi¢ kulturalne aspiracje mtodych ludzi.

Badajgc opinie przedstawicieli akade-
mickich instytucji kultury, szukano od-
powiedzi na pytania o gtowne bariery
ich funkcjonowania i rozwoju, mocne
i stabe strony ich dziatalnosci, poziom
i charakter wspotpracy z innymi pod-
miotami oraz dostrzegane szanse zwigza-
ne z mozliwos$cig budowania ogdlnopol-
skiej sieci wspotpracy tego typu instytucji
dziatajgcych w Polsce.

Te ustalenia bedg stuzyty opracowaniu
rekomendacji i wytycznych dla wspiera-
nia rozwoju kultury studenckiej zarowno
na poziomie ogolnopolskim, jak i w po-
szczegdlnych osrodkach akademickich.
Przyczynig sie takze do wspofpracy
i trwatego sieciowania pomiedzy istnie-
jacymi w Polsce akademickimi centrami



kultury. Jedna z jego form bedzie utwo-
rzenie portalu internetowego sieciujgce-
go polskie, akademickie centra kultury
oraz prezentujgce dziejgce sie na terenie
catego kraju wydarzenia i inicjatywy kul-
turalne kierowane do studentow. Podsu-
mowaniem realizowanych dziatan bedzie
Ogodlnopolskie Forum Kultury Studenc-
kiej, planowane w 2021 r.

Metodologia
badania

W badaniu zastosowano triangulacje
jakosciowych oraz ilosciowych metod
badawczych. Prowadzono wywiady in-
dywidualne oraz grupowe, a takze zre-
alizowano sondaz ogdlnopolski tech-
nikg CAWI. Starano sie w ten sposoéb
uzyska¢ mozliwie najpetniejszy oglad
badanego zjawiska, bez narzucania za-
tozen, jak ma to czesto miejsce w przy-
padku stosowania wytgcznie pomiarow
ilosciowych. Decyzja ta wynikata row-
niez z tego, ze poza pomiarem aktyw-
nosci kulturalnej studentow i okresle-
niem statystycznych zaleznos$ci pomie-
dzy jej poziomem a takimi czynnikami,
jak sytuacja materialna, wielkos¢ miej-
scowosci zamieszkania, poziom stu-
diéw, wojewodztwo itd., zalezato nam
rowniez na pogtebieniu tak uzyskanej
wiedzy o interpretacje i perspektywe
studentow oraz pracownikéw akade-
mickich instytucji kultury. Dzieki temu
mozliwe byto zrozumienie sytuacji
i motywow podejmowanych przez stu-
dentoéw dziatan, a takze lepszy oglad




zaleznosci i uwarunkowan wykrytych
podczas analiz statystycznych. Per-
spektywa pracownikdow pomogta okre-
$li¢ gtowne trudnosci i szanse rozwoju
kultury studenckiej w Polsce.

Ogodlnopolskie badanieilosciowe prze-
prowadzone wsrod studentdw ma cha-
rakter reprezentatywny dla ogdtu osob
studiujgcych w Polsce. Reprezentatyw-
no$¢, z powodu braku odpowiedniego
operatu losowania, starano sie zapewnic
poprzez kwotowy dobor proby, odwzoro-
wujgcy strukture badanej zbiorowosci ze
wzgledu na takie cechy jak:

Ptec
Miejsce studiowania
Dyscyplina nauki

Forma studiow (stacjonarne /
niestacjonarne)

Typ uczelni (publiczna /
niepubliczna)

Tryb studiow (stacjonarne /
niestacjonarne)

Szczegoty na temat struktury zrealizowa-
nej proby zamieszczono w aneksie. Bada-
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LAKA

‘ 20 % uMCs

Kultury

nie przeprowadzono technikg CAWI (ang.
Computer-Assisted Web Interview), w kté-
rej respondent proszony byt o wypetnienie
ankiety w formie elektronicznej (poprzez
strone www). Udziat w nim wziety 1633
osoby i jest to préba reprezentatywna na
poziomie kraju. Warunkiem udziatu w ba-
daniu byto posiadanie statusu studenta.
Kwestionariusz zawierat zarowno pytania
zamkniete (z kafeterig odpowiedzi do wy-
boru) jak i pytania otwarte.

Segmentacja — metody i ich
charakterystyka

Na podstawie danych z badania iloscio-
wego przeprowadzona zostata segmen-
tacja studentéw ze wzgledu na motywa-
cje uczestniczenia w kulturze.

Segmentacja zostata dokonana za po-
mocg trzech metod statystycznej analizy
danych: wielowymiarowe] analizy ko-
respondencji  (Multiple Corresponden-
ce Analysis — MCA), analizy czynnikowej
(Factor Analysis — FA) oraz dwustopniowej
analizy skupien (Cluster Analysis — CA).

Analiza MCA jest metodg umozliwiaja-
cg wykrywanie powigzan pomiedzy wie-
loma zmiennymi o charakterze jakoscio-
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wym (w tym przypadku byty to zmienne
nominalne o charakterze dychotomicz-
nym). Zasada dziatania modelu umozli-
wia redukcje duzej liczby zmiennych do
mniejszej i tatwiejszej w interpretacji
liczby powigzanych ze sobg wymiardw.

Analogiczng metodg przeznaczong do
analizy zmiennych mierzonych na ska-
lach co najmniej porzgdkowych jest me-
toda FA. Podobnie jak MCA stuzy do od-
krywania ukrytych struktur w ztozonym
zbiorze danych poprzez redukcje wielu
zmiennych do mniejszej liczby wymiarow
(tzw. zmiennych ukrytych). Pomimo tego,
ze jest to metoda przeznaczona gtow-
nie do analizy zmiennych ilosciowych,
dopuszcza sie takze jej wykorzystanie
w przypadku zmiennych dychotomicz-
nych (kodowanych w sposéb zerojedyn-
kowy). W przeprowadzonym badaniu
wykorzystano jg w celu utatwienia inter-
pretacji odkrytych zaleznosci pomiedzy
poszczegdlnymi motywami uczestnictwa
w kulturze oraz oceny ich kierunku i sity.

Ostatnig wykorzystang metodg byta
analiza skupien (Cluster Analysis — CA).
Jest to najczesciej wykorzystywana me-
toda w dziedzinie klasyfikacji danych,



znajdujgca zastosowanie m.in. w bada-
niach marketingowych do segmentacji
rynku. Wykorzystanie tej metody w ni-
niejszym badaniu miato dwa cele. Po
pierwsze umozliwito potwierdzenie mo-
deli stworzonych w oparciu o MCA i FA
oraz ufatwito ich interpretacje. Po drugie
pozwolito na zakodowanie danych z ba-
dania w ten sposéb, aby mozliwa byta
ich dalsza analiza w celu okreslenia in-
nych cech respondentéw przynalezacych
do poszczegdlnych skupien (wymiaréw),
w ktérych zgrupowano osoby o podob-
nych typach motywacji.

Wykorzystanie az trzech metod anali-
zy umozliwito zniesienie stabosci kazdej
z nich wynikajacych ze specyfiki analizo-
wanych danych.

Badanie jakosciowe wsrod studentow
z roznych osrodkow akademickich w Pol-
sce przeprowadzono za pomocg metody
zogniskowanego wywiadu grupowego
(FGI, ang. Focus Group Interview). Bada-
nia FGI przeprowadzono w o$miu osrod-
kach akademickich (po 1 FGI w kazdym):
Warszawa, Gdansk, todz, Katowice, Kra-
kow, Lublin, Torun i Wroctaw. Kazde spo-
tkanie trwato ok. 2,5 godziny i wszystkie

byty nagrywane zaréwno w formie audio,
jak i wideo. W sumie przeprowadzono 8
wywiadow FGl, a w kazdym z nich brato
udziat od 6 do 10 uczestnikéw.

Badanie wsrdod przedstawicieli akade-
mickich instytucji kultury miato charakter
indywidualnego, pogtebionego, na wpot
ustrukturyzowanego wywiadu telefonicz-
nego. Badaniem objeto przedstawicieli
szesnastu akademickich instytucji zajmuja-
cych sie rozwojem kultury studenckie;.

Dodatkowym elementem badania byfa
analiza videoblogdw o tematyce kultu-
ralnej prowadzonych przez studentow.
Wykorzystano w niej metode analizy
sentymentu, ktorej celem byto okresle-
nie emocji towarzyszacych doswiadcza-
niu kultury studenckiej za posrednic-
twem mediow elektronicznych. Analiza
dotyczyta tytutdw publikowanych w sieci
materiatéw oraz komentarzy umieszcza-
nych przez ich odbiorcow.

Badania zostaty zrealizowane w okre-
sie od grudnia 2019 do maja 2020
roku. Za opracowanie merytoryczne
projektu badawczego (problematyka,
dobdér metod i technik, dobdr proby
badawczej oraz konstrukcja narzedzi

badawczych)odpowiadali: zespdt Aka-
demickiego Centrum Kultury UMCS
Chatka Zaka p.o. Dyrektora lzabela
Pastuszko i llona Wozniak-Kostecka
oraz przedstawiciele Katedry Socjologii
Zmiany Spotecznej UMCS w Lublinie dr
hab. Agnieszka Kolasa-Nowak oraz An-
drzej Stawicki. Wsparcia merytoryczne-
go udzielili: Dyrektor Narodowego Cen-
trum Kultury dr hab. Rafat Wisniewski,
prof. ucz. oraz Kierownik Dziatu Badan
i Analiz Narodowego Centrum Kultu-
ry Agnieszka Bak. Za zebranie danych
technikg CAWI oraz FGI odpowiadata
firma Danae.

Analize videoblogéw prowadzonych
przez studentdw przeprowadzita firma
Sentimenti w oparciu o tytuty i komenta-
rze umieszczane pod materiatami wideo
opublikowanymi w sieci. Analiza doty-
czyta gtéwnych emocji zwigzanych z two-
rzeniem i doswiadczaniem kultury za po-
Srednictwem medidw elektronicznych.

Vlogi zakwalifikowane do analizy spet-
niaty kryteria: tematyka dotyczy szeroko
pojetej kultury; autorzy i autorki identy-
fikujg sie jako studenci (w opisie vloga)
lub stworzyli w ciggu ostatniego roku
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Tabela 1 Liczba vlogow zakwalifikowanych do badania z podziatem na kategorie tematyczne

Liczba vlogow zakwalifikowanych do badania w podziale na kategorie tematyczne

pamietnik I 35
kanat uczelniany I 28
.l
I 12
I ©

lifestyle
ksigzki
studia za granica
sztuka

praca
medycyna
podréze
matematyka
zdrowie
jezyki

ary

film
psychologia

popularyzacja nauki

I 6
. 6
I 5
I 4
I 4
I 3
I 5
I
I 3
L P

. 2

przynajmniej jeden film zwigzany z zy-
ciem studenckim (majacy w tytule lub
opisie stowa kluczowe zwigzane ze stu-
diami lub uczelnia).

W sumie w operacie znalazty sie 153
vlogi, wtym 27 telewizyjnych kanatéw
uczelnianych czy wydziatowych. Analize
emocji przeprowadzono przy uzyciu na-
rzedzi Sentimenti. Wyniki analiz powstaty

Ministerstwo
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W oparciu o 8 emocji podstawowych (aut.
R. Plutchik) oraz klasycznego modelu sen-
tymentu ze skalg polaryzacji (pozytywny,
negatywny) i pobudzenia emocjonalnego.
Przeanalizowano takze dominujgce w po-
szczegblnych przekazach tresci (ze szcze-
golnym uwzglednieniem tych, ktore od-
noszg sie do obszaru kultury, szczegdlnie
kultury studenckiegj).



6.1 Rozumienie kultury studenckiej

W opinii badanych pojecie kultury stu-
denckiej najczesciej kojarzy sie z szeroko
rozumiang aktywnoscig w czasie wol-
nym. Okofo jedna trzecia spontanicz-
nych odpowiedzi w badaniu ilosciowym
dotyczyta tego aspektu. Podkreslano, ze
studia to okres radosnego integrowa-
nia sie, ,bardzo przyjemny czas, kiedy
cztowiek wychodzi spod ramienia rodzi-
ca. Staje sie samodzielny, ale wcigz ma
jeszcze — mozna powiedzie¢ — dzieciece
zapedy. Ma czas na to. Wiec mozna sie
pobawic¢. Z tym mi sie kojarzy kultura
studencka: poznawanie ludzi, koncerty,
brak zobowigzan”. Wazng strong tego
wspolnie spedzanego czasu wolnego
jest towarzyszgca mu atmosfera, rownie
wazna jak same koncerty czy inne formy
uczestnictwa w kulturze. Studenci mieli
tez swiadomosc, ze korzystajg z okresu
zycia, w ktorym dysponujg wyjatkowo
duzg iloScig wolnego czasu.

Analiza wynikéow

Przez kulture studencka czesto tez ro-
zumieli cechy spotecznosci studenckiej,
jej dorobek i sposdb funkcjonowania.
Mowili, ze ,przede wszystkim ona sie
odnosi do jakiejs takiej scisle okreslonej
grupy czy spofecznosci” i ,jest bardziej
dynamiczna”. Nadmieniali o tradycjach
studenckich, jako przyktad podajgc ju-
wenalia. Podnosili istnienie wspdlnoty
pokoleniowej. Przebywanie w srodo-
wisku uniwersyteckim miato znaczenie
jako czynnik zmieniajgcy sposéb zacho-
wania. Moéwili, ze na kulture studencka
sktada sie ,organizowanie zycia spotecz-
nego studentow jako grupy. Dla studen-
tow, badz przez studentéw, dla innych”.
W badaniu fokusowym studenci czasem
kojarzyli tez kulture studencka z etykietg
akademicka, zwigzanymi z nig wysokimi
standardami zachowania i kulturg osobi-
sta.

Kultura studencka jest tez powigza-
na ze wszechstronnym rozwojem we-




wnetrznym, ksztattowaniem osobowo-
Sci i ekspresjg tworczych zaintereso-
wan. Mowiono, ze ,przede wszystkim ta
otwartos¢ mozliwosci, réznorodnosé, to
sg kluczowe elementy kultury studenc-
kiej”. Zdaniem badanych, ,studenci ra-
czej nie zasiegajg z takich tradycyjnych
rzeczy, jak cos tworzg, robig, organizuja.
Zawsze chcg cos takiego nowego przep-
chac. Jakies eksperymenty”. Podkresla-
no, ze kultura studencka oznacza twor-
czo$¢ czysto hobbystyczng, swobodng,
niekomercyjng, a dzieki temu bardziej
ekstrawaganckga, oryginalng i niezalezna.
Tworey ,w wiekszosci przypadkow nie sg
skazani na to, ze muszg na tym zarobic,
nie mogg wyjs¢ gtupio, nie mogg czegos
zepsuc”. Aktywnos¢ zwigzana ze studio-
waniem pojawiata sie w wypowiedziach
raczej rzadko, wtedy zwykle studenci
mowili o kotach naukowych.

Z drugiej strony kultura studencka
kojarzy sie z imprezami, czesto pofa-
czonymi z piciem duzej ilosci alkoholu
oraz wiekszg tolerancjg na niewtasci-
we zachowania. Jednak wazna w tym
jest spontanicznosc¢: ,jakby ta czesé zy-
cia studenckiego to jest przystowiowe
piwo, gitara, muzyka, ukulele, kto$ tam
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zacznie Spiewac i nagle dziejg sie jakies
cuda”. Wskazywano tez, ze jest formg in-
tegracji mtodych ludzi, ,ze zrzesza mto-
dziez z roznych na przyktad wydziatow.
By¢ moze poprzez mnogos¢ wydarzen
tez jest w miare tatwo dostepna”. To, co
odréznia kulture studenckg, dotyczy jej
funkcji integracyjnej w obrebie wtasnej
grupy: ,taki bardziej luzny stosunek maja
studenci do wydarzen kulturalnych i nie
traktujg ich zawsze jako ,ide do teatru,
albo ,ide na koncert’, tylko koncert jest
okazja tez do spotkania sie z ludzmi, do
spedzenia czasu razem, wiec stwarza at-
mosfere, jest nie tylko celem”.

Studenci zostali zapytani o wydarzenia
i formy twdrczosci charakterystyczne dla
kultury studenckiej. Wiekszos¢ wskazata
na festyny i festiwale (30,5%). Wydaje sie,
ze juwenalia najsilniej reprezentuja ten typ
wydarzen. W dyskusjach grupowych prze-
prowadzonych w o$miu osrodkach akade-
mickich wymieniano tez takie imprezy jak
dni uczelni, festiwale, pikniki. Wspominano
o wycieczkach, warsztatach, kursach: ,s3
grupki ludzi, ktorzy jezdzg razem na narty,
przechodzi to tez przez ludzi, ktorzy razem
tance towarzyskie trenujg, i to zawsze jest
w jakis sposdb podpiete pod uczelnie, ze
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ona pomaga tym ludziom.” W ogdlnopol-
skim badaniu ankietowym dosy¢ czesto
wskazywano na koncerty (15,7%). Wazne
sg takze kluby studenckie i potaricowki. Te-
atr takze zajmuije istotne miejsce (13,5%).



Tabela 2. Wydarzenia i formy tworczosci kojarzace sie z kulturg studencka

Wydarzenia/formy tworczosci

Festyny, festiwale 30,5%
Koncerty 15,7%
Teatr 13,5%
Spotkania w pubach/klubach/gry planszowe/quizy/karaoke 11,6%
Kino/film 10,1%
Spotkania, pokazy, warsztaty 10,0%
Wydarzenia uczelniane 9,9%
Wernisaze i wystawy sztuki 9,1%
Spiew, muzyka 4,3%
Literatura 3,2%
Taniec 2,4%
Stand-up/kabaret 2,1%
Muzea 2,1%
Uczestniczenie w zajeciach artystycznych 1,9%
Sport 1,8%
Malarstwo 1,5%
Wolontariat, zbiorki/wydarzenia charytatywne 1,5%
Spotkania z autorami i ciekawymi osobami 1,3%
Studenckie radio/telewizja/gazeta 0,9%
Opera 0,6%
Inne 8,0%
Nie wiem, trudno powiedziec 8,8%
Nie ma takich wydarzen 1,9%
Brak odpowiedzi 18,3%

CAWI; N=1633; Zrédto: na podstawie danych zebranych przez firme Danae.




W wywiadach grupowych studenci
podkreslali, ze waznym elementem sta-
nowigcym o kulturze studenckiej byt
jednorodny sktad uczestnikow: ludzi
mtfodych, gtéwnie studentéw i ewentu-
alnie licealistow.

6.2 Uczestnictwo studentow
w kulturze

Studenci zostali poproszeni o oszaco-
wanie swojego zainteresowania kultu-
rg i sztuka. Niemalze potowa wykazata,
ze ich zainteresowanie tg tematyka jest
znaczgce. Jedynie 13% badanych odpo-
wiedziato, ze jest ono mate, bardzo mate
lub zadne.

Wyniki potwierdzity tez popularne
przekonanie, ze dobra sytuacja material-
nai pochodzenie z duzego miasta sprzy-
jajg zainteresowaniu kulturg. Zta i bardzo
zta sytuacja materialna wyraznie wptywa
na wzrost matego badz zadnego zainte-
resowania kulturg. Wyniki wskazujg, ze
w przypadku 9% osdb znajdujgcych sie
w bardzo ztej sytuacji materialnej wyste-
puje zupetny brak zainteresowania kul-
turg, natomiast w przypadku osdéb oce-
niajgcych sytuacje jako ztg, az co czwarta
deklaruje niskie zainteresowanie.
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Na ponizszym wykresie widaé, ze nie
istnieje pod wzgledem poziomu zaintere-
sowania kulturg duza réznica pomiedzy
mieszkancami wsi oraz matych i sred-
nich miast. Wyrdzniajg sie natomiast od-
powiedzi oséb mieszkajgcych w duzych
osrodkach, gdzie duze i bardzo duze
zainteresowanie deklaruje 56,7% bada-
nych, natomiast mate zainteresowanie
(tgcznie mate, bardzo mate i zadne) tylko
okoto 9% badanych.

Tryb studiow zaocznych czesto wigze
sie z pracg zarobkowg i oznacza mniej
wolnego czasu, co kojarzy sie z nizszym
zaangazowaniem w kulturze. Badania
potwierdzajg te intuicje, jednak nie s3 to
duze roznice, choc istotne statystycznie.

Dyscyplina studiow w duzym stopniu roz-
nicuje zainteresowanie studentéw. Wsrod
studentow dyscyplin humanistycznych i kie-
runkow artystycznych jest ono najwyzsze.
Najnizsze zainteresowanie wystepuje wsrod
studentdw nauk przyrodniczych i scistych.

Zainteresowanie kulturg rézni sie tak-
ze w grupach kobiet i mezczyzn, choc
jest ono bardzo niewielkie. Nieco wyz-
sze zainteresowanie deklarujg kobiety.
W grupie osob deklarujgcych duze oraz
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bardzo duze zainteresowanie przewaga
kobiet wynosi okoto 5 pkt. procento-
wych.

Badani studenci opisali takze formy
uczestnictwa w kulturze w ostatnim
roku. Najczesciej wybierang byto kino,
do ktérego ponad potowa chodzi kil-
ka razy w miesigcu, oraz roznego typu
koncerty.

Wyijscie do kina byto podczas pogtebio-
nych wywiaddw najczesciej wymieniang
formg aktywnosci kulturalnej. Studenci
mowili, ze ,to jest taka wrecz rutyna”.
Jednak okazato sie, ze zakres popular-
nych dziatan jest bardzo szeroki, od zu-
petnie nieformalnych, zwigzanych z gro-
nem przyjaciot po ambitne wydarzenia
kulturalne. Do waznych aktywnosci zali-
czano ,,domowki” i wyjscia ze znajomymi
do klubow, pubow i ogdlnie ,do miasta”.
Wymieniali tez gre w planszowki jako
bardzo popularny sposdb na spedzanie
czasu. Wazng cechga tych zajec jest ich
towarzyski charakter. Jak mowit jeden
z uczestnikow badania ,wspdlne granie,
czy to na instrumencie, czy w gre plan-
szowg, czy komputerows, to tak po pro-
stu wspolne granie, to jest wazne, zeby



Tabela 3. Wptyw sytuacji materialnej na zainteresowanie kulturg (odpowiedzi duze i bardzo duze oraz mate i bardzo mate zostaty zagregowane)

Wplyw sytuacji materialnej na zainteresowanie kultura

(odpowiedzi duze i bardzo duze oraz mate i bardzo mate zostaty zagregowane)

28

Bardzo
dobra

Przecietna

B Duze

= Srednie 36 Bardzo
Mate
Zadne zfa

CAWI; N=1633; CHI 2 =109,9 (p=0,000000); Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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Wplyw sytuacji materialnej na zainteresowanie kultura

MIASTO MIASTO MIASTO

do 20 tys.

20-100 tys. powyzej 100 tys.

M Bardzo duze

M Duze

[ Srednie
Mate
Bardzo mate
Zadne

CAWI; N=1633; CHI 2 =66,7826; p=0,000000; Zrédfo: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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Tabela 5. Tryb studiowania a zainteresowanie kulturg

Tryb studiowania a zainteresowanie kultura

34 31

Studia stacjonarne B Bardzo duze Studia niestacjonarne
M Duze
[ Srednie
Mate
Bardzo mate
Zadne

CAWI; N=1633; CHI 2 =66,7826; p=0,000000; Zrédfo: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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to bnyO Wspélne". Wspominali 0 atmos- Tabela 6. Zainteresowanie kulturg a pte¢

ferze akad.emlkOWf ,Zdarza sie tak, zg za Zainteresowanie kultura a pte¢
zaproszeniem znajomego przychodzimy

do akademika, gdzie poznajemy duzo in-

nych osob, ktore czesto okazujg sie po- 5 dne

chodzi¢ z réznych kregéw kulturowych. 0222 —  Bardzomate —— 15
| z biegiem rozmowy poszerzamy naszg 7 - Mate - 4
wiedze o kulturze z réznych kregow. Te 207 T Sredniej 11,5
osoby sg czesto z roznych regiondw Pol-

ski, a tez czestoz roznych regionow swia- 436

ta w ogdle. No i takie dtugie, wieczorne
rozmowy.” Studenci wskazywali tez na
koncerty, czesto kojarzone z klubami czy
pubami oraz plenerowe i masowe wyda-
rzenia kulturalne takie jak Noc Kultury,
Wianki czy Jarmark Jagiellonski lub Do-

R T 35,7 W Duze

minikanski. Moéwili: ,w mojej opinii festi- ’

wale studenckie takie darmowe sg super,

ale takiego merytorycznego, kulturalne- 29,3
go waloru to wedtug mnie to jakos super

nie niesie. W sensie, no bo wiadomo,

ze to tez jest na studencka kieszen i ze,

no, tam nie bedg wystepowac jakies Bd

&dq WYSIeP J & 143 I .Bardzoduze\
@

wie jakie gwiazdy, zagraniczne nawet,
juz nie moéwiac... Tego to w ogdle nawet
nie przewiduje. Ale, no, ze... To jest tak...
Zeby poj$é, napic sie i pobawic.”

10,1

CAWI; N=1663; Chi-square: 33,4181, O
. . . - : Fvédto: Obliczent
W rozmowach pojawiaty sie takze ~ P:0.000003; Zrodio: Obliczenia l s

) wtasne na podstawie danych
klasyczne formy uczestnictwa w kultu-  zebranych przez firme Danae.
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Tabela 7. Czestotliwos$¢ uczestnictwa w kulturze w ciggu ostatniego roku

Czestotliwos¢ uczestnictwa w kulturze w ciagu ostatniego roku rze wysokiej jak wyjscia do teatru, na

wystawy i do muzedw. Wydaje sie, ze

razw tygodniu  kilka razy kilkarazy  razdo roku nie ich obecnosc jest powigzana ze studio-
lub czesciej w miesigcu w roku lub rzadziej uczestniczytam : . .
lub czeéciej Juczestniczylem waniem w duzym osrodku ze znaczg-

cymi instytucjami kultury jak Krakow

czy Warszawa. Warto odnotowac, ze
pojawity sie wypowiedzi takze o ta-

koncerty muzyczne

‘ kich formach uczestnictwa jak warszta-

ty artystyczne, uczelniane wydarzenia

. ‘ ° kulturalne, debaty studenckie. W ba-
daniach jakosciowych szczegdélnie ude-

rzajagce jest mocne wybrzmienie wat-
‘ ‘ ku spotkan z ciekawymi ludzmi, ktory

pojawit sie zarowno jako wazny rodzaj

aktywnosci, jak i postulat w kategorii
CAWI; N=1633; Zrédto: na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

wystawy /sztuki wizualne

oczekiwan badanych.

W wypowiedziach studentéw przewa-
zat bierny sposodb uczestnictwa. Czynne
angazowanie sie czy to w organizacje
wydarzen, czy w tworczos¢ przedstawia-
no jako rzadsze. Studenci ttumaczyli to
ograniczeniami czasowymi albo faktem,
ze, bedac na poczatku studidw, nie zda-
zyli jeszcze pozna¢ wszystkich mozliwo-
$ci. Studenci zaoczni podkreslali, ze ich
zaangazowanie jest znacznie mniejsze
z powodu trudnosci tgczenia studidw
z pracg zawodowa.

teatr

festiwale

spotkania literackie

warsztaty o tematyce kulturalnej
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W obszarze kultury studenckiej za-
wierajg sie tez uczelniane aktywnosci
sportowe i naukowe. Potwierdza to jed-
na z wypowiedzi: ,ja na przyktad biore
czynny udziat i w tym i w tym, ponie-
waz chociazby na wydziale biore udziat
w kole naukowym, czy tez bratem udziat
w pucharze wydziatu i rézne takie cieka-
we przedsiewziecia to jest zawsze fajne
i tez nalezy do zycia studenckiego”.

W celu zbadania poziomu aktywnosci
kulturalnej studentéw utworzono syn-
tetyczny wskaznik w oparciu o pytanie
dotyczgce czestotliwosci uczestnictwa
w poszczegodlnych formach wydarzen
(przedstawione na wykresie powyzej):.
Ponizej przedstawiono gtowne statystyki
dotyczace rozktadu wskaznika w bada-
nej grupie. Srednia i mediana wynosza
w przyblizeniu 12 pkt. Najczesciej uzyski-
wang wartoscig byto 14 pkt.

Na podstawie rozktadu wskaznika
utworzono czterostopniowg skale prze-
dziatowg, ktoérg przedstawiono na poniz-

1 Wskaznik przyjmuje wartosci od 0 (brak jakiejkolwiek
aktywnosci kulturalnej w ciggu ostatniego roku) do 28
pkt (wszystkie wymienione aktywnosci podejmowane co
najmniej raz w tygodniu).

oooooooo
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Tabela 8. Statystyki opisowe dotyczace wskaznika aktywnosci kulturalnej

N Srednia Mediana

Wskaznik
aktywnosci
kulturalnej

12,09

1633 12,0 pkt

szym wykresie. Najliczniejszy przedziat
stanowig osoby, ktérych aktywnosc¢ zbli-
zona jest do wartosci przecietnej (miedzy
11 a 15 pkt). 25% badanych znalazto sie
w przedziale znacznie przekraczajgcym
wartos¢ przecietng.

Najwyzszg aktywnoscig, podobnie jak
pod wzgledem deklarowanego zaintere-
sowania kulturg, charakteryzuja sie stu-
denci kierunkéow humanistycznych i ar-
tystycznych. Negatywnie pod tym wzgle-
dem wyrdzniajg sie natomiast studenci
kierunkow medycznych.

Jezeli chodzi o wptyw studiéw na ak-
tywnosc¢ kulturalng, to wydaje sie, ze
najwyzszy wzrost ma miejsce po pierw-
szym roku studiowania. Studenci drugie-

Ministerstwo

Diagnoza kierunkéw rozwoju
[Driedzcte kultury studenckiej w Polsce

Statystyki opisowe

Moda SlCziest Minimum  Maksimum
Mody
14,0 pkt 139 0 28,0 pkt

go roku znacznie czesciej podejmujg taka
aktywnosc¢ niz studenci pierwszego roku,
natomiast w nastepnych latach odsetek
0sob deklarujgcych bardzo wysokie za-
angazowanie spada, co moze wigzac sie
z przyrostem obowigzkow zwigzanych ze
studiowaniem.

Ciekawg zaleznos¢ pokazujg porowna-
nia aktywnosci kulturalnej w grupach
studentow polskich i zagranicznych. We-
dtug wynikow studenci z zagranicy wyka-
ZUjg ponadprzecietng aktywnosc¢ kultu-
ralng w poréwnaniu do ogdtu badanych.
Niska i bardzo niskg aktywnosc¢ wykazuje
tylko 14% badanych z tej grupy, nato-
miast wsrod polskich studentow odsetek
ten wynosi 41%. Odsetek studentéw za-
granicznych aktywnych i bardzo aktyw-



nych jest WyiSZY o 20 pkt procentowych Tabela 9. Przedziatowy wskaznik ogdlnej aktywnosci kulturalnej
w stosunku do studentow z Polski. Na-
lezy jednak zaznaczy¢, ze w prébie ba-
dawczej studenci zagraniczni stanowili
nieznaczny odsetek (3%).

Przedziatlowy wskaznik ogdlnej aktywnosci kulturalnej

Podobna jak w przypadku zaintere-
sowania kulturg jest zaleznos¢ pomie-
q kt <cia kult | ielkodci bardzo wysoka
zy aktywnoscig kulturalng a wielkoscig 21-28 pkt.
miejscowosci zamieszkania. Ogdlna ten-
dencja jest taka, ze im wieksza miejsco-
wosC tym wyzsza aktywnosc. Najwyraz-
niejsza jest roznica pomiedzy wsig a du- 16‘_’;365';":? o
zymi miastami (powyzej 100 tys. miesz- '
kancow).

— 18

Istnieje takze zaleznos¢ pomiedzy po-
ziomem aktywnosci kulturalnej a sytu- przecietna

acjg materialng. W grupie osdb deklaru- 11-15 pkt.
jacych co najmniej ,raczej dobrg” sytu-
acje materialng odsetek osdb charakte-
ryzujacych sie bardzo niskg aktywnoscia i

nie przekracza 10%, natomiast wrazz po- 6-10 pkt. — 30
garszaniem sie sytuacji materialnej odse-

tek ten rosnie, osiggajgc nawet 36%. Co

ciekawe, w grupie o bardzo ztej sytuacji .

. . . . . bardzo niska
materialnej, mimo duzego odsetka oséb 0-5pkt.
biernych, dos¢ duzo oséb deklaruje tak-
ze duzg i bardzo duzg aktywnos¢ (tgcznie

21%) [ pOd tym Wzgledem réznice po- CAWI; N=1633; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

— 10
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Tabela 10. Przedziatowy wskaznik aktywnosci kulturalnej a dyscyplina nauki

Przedzialowy wskaznik aktywnosci kulturalnej a dyscyplina nauki

~ Nauki
humanistyczne

Sztuka
Nauki
spoteczne

Nauki inzynieryjno
-techniczne

Nauki medyczne
i nauki o zdrowiu

_Nauki Sciste
i przyrodnicze

30 38 13 6
bardzo  niska przecietna wysoka bardzo
niska wysoka

CAWI; N=1663; CHI 2=42,4704, df=20, p=0,002400; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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miedzy poszczegdlnymi kategoriami nie
sq az tak wyrazne.

Wsrdd osob, ktére nie sg w stanie prze-
znaczy¢ zadnej kwoty na kulture w skali
miesigca, niemal 80% badanych dekla-
ruje niskg aktywnosc kulturalng (w tym
50% bardzo niskg).

W dalszej czesci studenci zostali popro-
szeni o wskazanie, kto byt organizato-
rem oferty kulturalnej, z ktorej korzystali
W ciggu ostatnich 12 miesiecy. Najcze-
Sciej wskazywano na imprezy podmio-
tow komercyjnych/klubéw, uniwersytet/
uczelnie oraz miejskie instytucje kultury,
a najrzadziej na akademickie instytucje
kultury i nieformalne grupy.

W badaniu fokusowym znalazto sie
duzo przyktadow imprez klubowych,
studenci wymieniali najpopularniej-
sze lokale i ich oferte. Kluby sg jedny-
mi z najczesciej odwiedzanych miejsc,
w ktorych studenci spedzajg  wolny
czas. Podkreslali atrakcyjnos¢ oferowa-
nych tam znizek dla studentow. ,Wej-
$cie do klubu studenckiego to jest 5, 10
zt albo za darmo. Zalezy od wydarzenia,
zalezy od tego, z jakiej uczelni jestesmy.

Tabela 11. Przedziatowy wskaznik aktywnos$ci a pochodzenie studentéw

Przedziatowy wskaznik aktywnosci a pochodzenie studentow

STUDENCI Z ZAGRANICY

8 6 42 30

14

M bardzo wysoka
B wysoka
[l przecietna
niska
bardzo niska

STUDENCI POLSCY

10 31 35 14 7

CAWI; N=1633; Chi-square: 18,9431, df=4, p=0,0008; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme
Danae.
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Tabela 12. Aktywno$¢ kulturalna a ocena sytuacji materialnej

Aktywnosc kulturalna a ocena sytuacji materialnej

BARDZO
DOBRA

RACZEJ

DOBRA PRZECIETNA

@ bardzo niska
@ dobra
RACZE) 17,4 BARDZO @ przecietna
29,7 ZEA ZEA @ wysoka

bardzo wysoka
36,4

34,8

36 %‘CHATKA A panosow: Kultur Diagnoza kierunkow rozwoju
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Tabela 13. Wskaznik aktywnosci przedziatowy a wielko$¢ miejscowosci

Wskaznik aktywnosci przedziatowy a wielkos¢ miejscowosci

11. 11.

.7 .7

WIES MIASTO MIASTO
do 20 tys. 20-100 tys.
M bardzo wysoka
M wysoka
I przecietna
[ niska

bardzo niska

CAWI; N=1633; CHI 2=78,4456, p=0,000000; Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae

7
. 9

MIASTO
powyzej 100 tys.
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Tabela 14. Przedziatowy wskaznik aktywnosci kulturalnej a poziom wydatkéw na kulture No i do tego w takim klubie studenc-

kim spotykamy gtéwnie takie studenc-

kie towarzystwo, co sie wigze z tym, ze
Przedziatowy wskaznik aktywnosci kulturalnej a poziom wydatkéw na kulture jest zupetnie inny klimat. To znaczy, jest
wesoto, jest na luzie, jest tak, ze inne
osoby wydajg sie by¢ bardziej przyjazne.
A jak sie idzie do takiego klubu gdzie$
na miescie, no to czesto sie zdarzajg
jakies rézne towarzystwa, takie jakies
agresywne zachowania, niebezpieczne.
Wiec ogdlnie atmosfere wole takg, jaka
jest w klubach studenckich. Oraz tez to,
ze jest taniej, tym bardziej sprzyja temu,
ze wybieram takie kluby”. Wymieniali
tez wydarzenia uczelniane. Charaktery-
styczna dla ich oczekiwan jest nastepu-
jaca wypowiedz studenta: ,ale wtasnie
Wydziat ostatnio... moze z rok temu
miaf fajng takg inicjatywe, bo zrobili so-
bie piknik zaraz koto swojego wydziatu

101-200
zt

29

>01-400 powyzej B hardzo wysoka i mozna byfo tam po prostu... byt grill,
- 400 I przecigtna : k iak le; . bvt
40 ' ¥ niska piwo, wszystko, jak nalezy, mozna byto
z Z{ bardzo niska . s . . .
usig$¢. No, jakby atmosferaii to, jak byto
to zrobione, to wtasnie byto na czasie
i pod studentéw.” Wiekszos¢ studen-
téw biorgcych udziat w badaniu foku-
sowym mowifa o juwenaliach, a nawet
CAWI; N=1633; R Spearmana: 0,4 (p=0,0000); Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae. Wspominano, ze ,,najpiekniejsza rzeczq

w juwenaliach jest to, ze w kazdym
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Tabela 15. Czestotliwo$¢ uczestnictwa w kulturze wedtug typu instytucji

Jak czesto korzystat/a Pan/i w ciagu ostatnich 12 miesiecy z oferty kulturalnej

organizowanej/oferowanej przez

Miejskie instytucje kultury Nieformalne grupy
Akademickie instytucje kultury Imprezy komercyjne/kluby

Uniwersytet/uczelnie Inne

I kilka razy w tygodniu lub czesciej M kilka razy w miesigcu lub czesciej M kilka razy w roku

M raz do roku lub rzadziej wcale

CAWI; N=1633; Zrédfo: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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miescie sg juwenalia i najczesciej s3
w roznych terminach”.

W opinii studentow miasteczko akade-
mickie jest uznawane za naturalng prze-
strzen dla studenckich wydarzen kultu-
ralnych, ale akademickie osrodki kultury
raczej nie sg kojarzone jako wyjgtkowo
ciekawe miejsca. Na taki odbiér moze
mie¢ wptyw staba promocja wydarzen
oraz brak szerokiej oferty dla wszystkich
studentéw.

6.3 Motywacje uczestnictwa
w kulturze

W badaniu ankietowym osoby, ktore
wskazaty, ze w ciggu ostatnich 12 mie-
siecy uczestniczyty w jakiejkolwiek for-
mie aktywnosci kulturalnej, zostaty za-
pytane o powody podejmowania takich
aktywnosci. Do gtéwnych motywodw na-
lezy rozrywka, ale tez potrzeba rozwoju
osobistego. Waznym powodem jest tak-
ze chec poszerzenia wtasnych horyzon-
tow i wzbogacenia wiedzy. Istotna jest
tez potrzeba spedzania czasu z innymi,
oderwania sie od codziennosci, a tak-
ze doswiadczania wyjatkowych prze-
zy¢. Co czwarta osoba traktuje to takze
jako forme odpoczynku. 8,5% 0sdéb jest

o [T @ g

oooooooo
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motywowanych checig pokazania cze-
gos ciekawego innym. Kultura jest wiec
traktowana najczesciej jako Zrdodto roz-
rywki lub jako autoteliczna wartos¢, rza-
dziej natomiast jest wybierany aspekt
pragmatyczny, zwigzany z instrumental-
ng motywacjg przydatnosci dla kariery
zawodowej.

Podobne motywacje pojawity sie w ba-
daniu fokusowym, gdzie wymieniano
potrzebe relaksu, przyjemnego spedze-
nia wolnego czasu w towarzystwie, no-
wych doznan i nowej wiedzy. Mdéwiono
tez o okazji ,do spotkan z réznymi cie-
kawymi ludZmi, by zobaczy¢ ich punkt
widzenia”.

Réznice motywacji w zaleznosci od pfci
pokazujg wieksze zainteresowanie kobiet
uczestnictwem w kulturze dla rozwoju
osobistego oraz z powodu okazji do zycia
towarzyskiego. Mezczyzni natomiast ro-
big to czesciej dla rozrywki i odpoczynku.

W celu dokonania segmentacji bada-
nej grupy studentéw pod wzgledem mo-
tywow uczestnictwa w kulturze przepro-
wadzono analize udzielonych odpowie-
dzi metodami wielowymiarowej analizy
korespondencji (Multiple Corresponden-

Diagnoza kierunkéw rozwoju

Kultur
Y kultury studenckiej w Polsce

ce Analysis — MICA), analizy czynnikowej
(Factor Analysis — FA) oraz dwustopnio-
wej analizy skupien (Cluster Analysis —
CA). Analizy przeprowadzone tymi meto-
dami daty zblizone wyniki, co potwierdza
ich poprawnosc.

Na podstawie odpowiedzi studentow
dotyczacych gtéwnych motywow uczest-
nictwa w kulturze wyrézniono cztery
gtéwne typy motywacji: 1) odpoczy-
nek od obowigzkow i, lekka” rozrywka;
2) rozwoj profesjonalny; 3) ogdlne po-
szerzanie horyzontow; 4) intensywne do-
Znania w grupie.

1) Odpoczynek od obowigzkéow
i ,lekka” rozrywka

Kategoria pierwsza odzwierciedla zwig-
zek pomiedzy takimi motywami jak chec
odpoczynku, potrzeba rozrywki oraz ode-
rwania sie od codziennych obowigzkow.
Jednoczesnie sg one negatywnie skore-
lowane z takimi motywami jak ,aby do-
wiedzie¢ sie czegos, poszerzy¢ horyzonty”
oraz ,dla rozwoju osobistego”. W zwigzku
z tym nalezy traktowac te kategorie jako
grupe odbiorcow kultury raczej nienasta-
wionych na uczestnictwo w wydarzeniach
wymagajacych duzego zaangazowania,



Tabela 16. Motywy uczestnictwa w kulturze

Motywy uczestnictwa w kulturze

dla rozrywki | 43,7
dla rozwoju osobistego [ 21,9
aby dowiedzie¢ sie czegos, poszerzy¢ horyzonty _ 36
aby spedzac czas z innymi w atrakcyjny sposéb _ 35,2
aby oderwac sie od codziennosci [ 35,2
aby doswiadczy¢ wyjatkowych przezy¢ [ 307
sy odpocé [ 246

aby by¢ na biezaco

w ramach obowigzkéw zawodowych/uczelnianych 11,9
poniewaz to przydatne do kariery zawodowej 11,1
aby pokazac cos ciekawego innym 8,5
nie wiem, trudno powiedziec 2,2

CAWI; N=1569; Zrédfo: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
[Pytanie wielokrotnego wyboru. Wyniki nie sumujg sie do 100%)]
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Tabela 17. Motywy uczestnictwa w kulturze a ptec¢

o0
Motywy uczestnictwa w kulturze a ptec ' ’

dla rozrywki

dla rozwoju osobistego

aby dowiedziec sie czegos, poszerzy¢ horyzonty
aby spedzac czas z innymi w atrakcyjny sposéb
aby oderwac sie od codziennosci

aby doswiadczy¢ wyjatkowych przezy¢

aby odpoczac

aby byc¢ na biezaco

w ramach obowigzkéw zawodowych/uczelnianych
poniewaz to przydatne do kariery zawodowej
aby pokazac cos ciekawego innym

nie wiem, trudno powiedzie¢

CAWI; N=1569; Zrédfo: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
[Pytanie wielokrotnego wyboru. Wyniki nie sumuja sie do 100%]

Ministerstwo
Kultury
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39,5
e 43,5
46,3
42
31,9
. 38,9
30,8
. 38,3
34,1
I 35,9
25,8
. 34
30,1
. 20,8
13,4
I 10,9
14,3
I 10,5
12,3

I 10,3

10,9
B 6,8

3
7
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np. ukierunkowanych na rozwoj i ksztat-
towanie kompetenc;ji kulturalnych.

Jest to najbardziej popularny typ mo-
tywacji, gdyz w przyblizeniu co trzecia
badana osoba wskazata tego typu zestaw
odpowiedzi (480 osdb). Taka motywacja
czesciej charakteryzuje mezczyzn niz ko-
biety, jednak nie jest to duza rdznica (2
pkt procentowe), cho¢ wysoka jest jej
istotnosc¢ statystyczna.

2) Rozwoj profesjonalny — podejscie
pragmatyczne

W tej kategorii znalazty sie osoby, kto-
re podchodzg do uczestnictwa w kultu-
rze w sposob bardzo zaangazowany, ak-
tywny i ukierunkowany na zdobywanie
nowych kompetencji. Wsrod motywow,
jakimi kierujg sie te osoby, znalazty sie
takie odpowiedzi jak ,che¢ pokazania
czego$ ciekawego innym”, ,,zeby by¢ na
biezgco”, ,w ramach obowigzkéw uczel-
nianych/zawodowych” oraz ,poniewaz
to przydatne do kariery zawodowej”.
Zmienne te byty tez negatywnie skore-
lowane z takimi motywami jak ,chec
oderwania sie od codziennosci” i ,roz-
rywka”. Zaleznosci te wskazuja, ze kate-
goria ta obejmuje osoby, ktére z kulturg

Tabela 18. Udziat przedstawicieli poszczegdlnych ptci w kategorii ,Odpoczynek i lekka rozrywka”.

Odpoczynek od obowiazkoéw i ,lekka” rozrywka a ptec

5\

!

31

CAWI; N=480; CHI 2=30,1 (p=0,000); Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

Wigzg swojg przysztos¢ zawodowg i cze-
sto s3 jej tworcami, a nie tyko odbiorca-
mi. Uczestnictwa nie traktujg jako roz-
rywki czy odskoczni, ale jako inwestycje
W SWO0j3 przysztosc.

Wsrod osob wigzgcych uczestnictwo
w kulturze z rozwojem profesjonalnym
przewazajg mezczyzni. Do kategorii tej
zalicza sie niespetna 27% badanych mez-
czyzn oraz okoto 22% kobiet.

Osoby zorientowane na profesjo-

nalny rozwdj czesSciej niz pozostali
charakteryzujg sie niewystarczajgcym
zaspokojeniem potrzeb kulturalnych.
W kategorii tej znalazto sie az 40%
0gotu osdb, ktore deklarowaty, ze ich
potrzeby s3 zdecydowanie niezaspo-
kojone oraz 30% ogdtu deklarujgcych,
ze ich potrzeby sg raczej niezaspoko-
jone.

3) Ogolne poszerzanie horyzontéw —
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podejscie autoteliczne

W tej kategorii wyodrebniono osoby,
ktére w pytaniu o gtowne motywy wska-
zywaty przede wszystkim ,chec¢ dowie-
dzenia sie czegos i poszerzania horyzon-
tow” oraz ,rozwdj osobisty”. Jednocze-
Snie analiza wykazata negatywny zwigzek
pomiedzy tymi dwoma odpowiedziami
a motywami zwigzanymi z rozrywka.
W tym przypadku mamy do czynienia
z osobami ambitnymi, niekoniecznie
profesjonalnie zwigzanymi z kulturg, ale
widzacymi w niej wazny element wta-
snego, szeroko pojmowanego rozwoju.
Osoby te stanowig najmniej liczng gru-
pe wyodrebniong w analizie segmenta-
cyjnej. Zalicza sie do niej 20% badanych
(325 osdéb).

Do tej kategorii czesciej nalezg kobie-
ty niz mezczyzni. Zalicza sie do nich 23%
ogotu kobiet biorgcych udziat w bada-
niu oraz 16% mezczyzn. Zaleznosc ta jest
istotna statystycznie.

4) Intensywne doznania w grupie

Ostatnia kategoria zostata stworzona
na podstawie zaobserwowanego zwigzku
pomiedzy takimi odpowiedziami jak ,aby

‘44 e g umes
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Tabela 19. Udziat przedstawicieli poszczegdlnych ptci w kategorii ,Rozwoj profesjonalny”.

Rozwdj profesjonalny a pte¢

22

CAWI; N=425; CHI 2=30,1 (p=0,000); Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

doswiadczy¢ wyjatkowych przezy¢”, ,aby
oderwac sie od codziennosci” i ,,aby spe-
dzi¢ czas z innymi w atrakcyjny sposob”.
Jednoczesnie istnieje negatywna zaleznosé
pomiedzy tymi motywami a odpowiedzig
,aby odpocza¢”. Swiadczy to o tym, ze
osoby te raczej nie poszukuja relaksu i wy-
tchnienia, natomiast zalezy im na nieco-
dziennych przezyciach dzielonych w gronie
bliskich 0sdb i aktywnie spedzonym czasie.

Tylko nieznacznie czesciej w tej kate-

Ministerstwo

Diagnoza kierunkéw rozwoju
[Driedzcte kultury studenckiej w Polsce

gorii wystepujg kobiety niz mezczyzni.
Réznica w odsetku ogdtu badanych osdb
z tych grup wynosi tylko 5 pkt. procento-
wych.

Wskazane powyzej kategorie sg zblizone
pod wzgledem liczebnosci, jednak mozna
zauwazy¢ przewage motywacji zwigza-
nych z mato angazujacg rozrywka. Cieka-
we jest, ze duzy odsetek badanych pod-
chodzi do kultury w sposéb pragmatycz-



Tabela 20. Udziat przedstawicieli poszczegélnych ptci w kategorii ,0gdlne poszerzanie horyzontow” ny i tra ktuje rozwéj kultu ra|ny jako fo rme

Ogoélne poszerzanie horyzontow a ple¢ inwestycji w przyszto$¢. Przedostatnig
kategorie pod wzgledem licznosci stano-

wig osoby zorientowane na doswiadcza-

nie wyjagtkowych i intensywnych przezy¢,
16 : : o , .
dzielgc je z bliskimi osobami, natomiast
najmniej liczna jest grupa podchodzaca
O 23 O do kultury zdecydowanie autotelicznie,

traktujac jg jako element ogdlnego roz-
woju osobistego.

Wyodrebnione na podstawie typu mo-
tywacji kategorie uczestnikow kultury sg
zroznicowane pod wzgledem Srednich,
miesiecznych wydatkow na kulture. Zde-

CAWI; N=325; CHI 2=30,1 (p=0,000); Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae. cydowanie pOWVZEJ S'redniej ogélnej na
kulture wydajg osoby zorientowane na
profesjonalny rozwaoj zwigzany z kulturg.
Nieco wiecej od ogdtu wydajg osoby do-
strzegajgce w kulturze szanse na ogdlny

rozwoj osobisty i poszerzanie horyzon-

tow, natomiast najmniej osoby, ktorym

2] najbardziej zalezy na spotecznym wymia-

é 26 Q rze uczestnictwa w kulturze oraz inten-

Intensywne doznania w grupie

sywnych przezyciach.

6.4 Powody braku uczestnictwa
w aktywnosciach kulturalnych

Osoby, ktére wiecej niz trzy razy wskazaty,
ze W ciggu ostatnich 12 miesiecy nie uczest-

45



Tabela 21. Udziat studentow w prébie wedtug typu motywacji uczestnictwa w kulturze

Udziat studentéw wg typu motywac;ji

20

0godlne poszerzenie horyzontéw

28

intensywne doznania
w grupie

26

odpoczynek od obowigzkow
i lekka” rozrywka

30

rozwaj profesjonalny

CAWI; N=1569; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

niczyty w réznych formach aktywnosci kul-
turalnej, zostaty zapytane o powody, jakie
o tym zadecydowaty.

Najczesciej studenci wskazywali, ze
przyczyng braku uczestnictwa w aktyw-

oooooooo
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nosciach kulturalnych jest brak czasu
(43%). Byta to takze przyczyna podno-
szona w badaniach fokusowych. Deficyt
Czasu wigzano z wymaganiami na stu-
diach, np. medycznych albo z podejmo-
waniem pracy w czasie studidw. Mowili,

Ministerstwo

Diagnoza kierunkéw rozwoju
prledicua kultury studenckiej w Polsce

ze ,wiekszos¢ studentow w dzisiejszych
czasach probuje pogodzic¢ prace ze stu-
diami. Wiec, no... Jeszcze dodatkowo
organizacja takich rzeczy, jak Juwena-
lia, albo pomoc przy zatatwianiu jakichs
rzeczy, to jest juz.. Krotko z czasem.
Zwtaszcza dla tych, co w tygodniu pra-
cuja, a w weekendy studiujg. To wtedy
jeszcze mniej czasu.”

Drugim, niemal réwnie czesto wskazywa-
nym powodem, byt brak pieniedzy. Cieka-
we jest, ze trzecig najczesciej wskazywang
przyczyng nieuczestniczenia jest brak oséb,
z ktérymi mozna wybrac sie na wydarze-
nie. Duzy jest takze odsetek oséb, ktére jako
przyczyne wskazaty brak zainteresowania.
Dodajac do tego odpowiedzi wskazujgce, ze
nie wiedzg, po co mieliby uczestniczy¢ w ta-
kich wydarzeniach albo deklarujgcych trud-
nosci z podjeciem decyzji, wydaje sie, ze ist-
nieje problem nieuczestniczenia z powodu
braku potrzeby, braku zainteresowania. Ba-
daniw bezposrednich rozmowach okreslali,
ze brak zainteresowania wynika gtéwnie ze
stabej i nieinteresujacej ich oferty.

Jak wynika z ponizszego wykresu, problem
ten dotyczy w wiekszym stopniu mezczyzn.
Az 42% z nich wskazuje, ze nie interesujg ich



Tabela 22. Srednie wydatki na kulture w kategoriach wyodrebnionych na podstawie typu motywacji (dane w zt)
Srednie wydatki na kulture w poszczegélnych grupach (dane w z})

180,5

152,4

- 1399
I ”9’6
0go6lne poszerzenie

intensywne doznania
w grupie

$rednia ogodlna

horyzontow

rozwoj —
profesjonalny odpoczynek od obowigzkow
i ,lekka” rozrywka
CAWI; N=1633; Istotnoé¢ statystyczna réznic na podstawie analizy ANOVA (p=0,000016); Zrédfo: Obliczenia wtasne
na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

takie wydarzenia (odpowied? takg wskazato
26% kobiet), natomiast co trzeci podkre-
$la, ze nie wie, po co miatby iS¢. Rdznice ze
wzgledu na ptec¢ pokazujg takze, ze kobiety
poza problemami z pieniedzmi i czasem
deklarujg, ze barierg uczestniczenia s takie
okolicznosci jak brak towarzystwa czy oba-
wa przed ttokiem na imprezach. Mezczyzni
Zwracajg nieco wiekszg uwage na brak inte-
resujgcych wydarzen. W badaniach fokuso-
wych studenci méwili jeszcze o braku sku-
tecznej informacji i reklamy: ,,s3 niby jakies
plakaty, ale s3 tak zrobione, ze mato co na
nich widac tak naprawde”.

Cho¢ trudnosci z dojazdem na wyda-
rzenia jako przyczyne biernosci wskazy-
wat stosunkowo nieduzy odsetek bada-
nych, to jest to istotna bariera dla oséb
studiujgcych w trybie niestacjonarnym.
Taka odpowiedz wskazywat co trzeci ba-
dany z tej grupy.

Powody braku uczestnictwa sg rdzne
wsrod studentdw poszczegdlnych kie-
runkow studiéw. W badaniu zwrécono
uwage przede wszystkim na przyczyny
braku aktywnosci wsréd studentdw dys-
cyplin charakteryzujgcych sie najnizsza
aktywnoscig kulturalng, czyli nauk rol-
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Tabela 23. Gtéwne powody braku uczestnictwa w kulturze

Powody braku uczestnictwa w kulturze

nie mam czasu

nie mam pieniedzy

nie mam z kim p6js¢

nie interesuje mnie to/nudzi mnie to
zbyt duzy ttok na wydarzeniach

mam za daleko/trudnosci z dojazdem

nie docieraja do mnie informacje o wydarzeniach kulturalnych

niewystarczajaca oferta 19
trudno jest mi sie zdecydowac wjakich wydarzeniach uczestniczy¢ 19
nie wiem, po co miatbym i$¢ 18
czuje sie nieswojo w takich miejscach/sytuacjach 15

inne powody 1

CAWI; N=162; Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
[Pytanie wielokrotnego wyboru. Wyniki nie sumuja sie do 100%]
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Tabela 24. Przyczyny braku uczestnictwa w kulturze a pte¢

oo
Przyczyny braku uczestnictwa w kulturze wedtug ptci ' ’

nie mam czasu

nie mam pieniedzy

nie mam z kim pojs¢

nie interesuje mnie to/nudzi mnie to

zbyt duzy ttok na wydarzeniach

mam za daleko/trudnosci z dojazdem

nie docierajg do mnie informacje o wydarzeniach kulturalnych
niewystarczajaca oferta

trudno jest mi sie zdecydowac w jakich wydarzeniach uczestniczy¢
nie wiem, po co miatbym is¢

czuje sie nieswojo w takich miejscach/sytuacjach

inne powody

CAWI; N=162; Zrddto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
Pytanie wielokrotnego wyboru. Wyniki nie sumuja sie do 100%].
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niczych, nauk medycznych oraz scistych
i przyrodniczych.

Studenci kierunkéw scistych i przyrod-
niczych najczesciej nie uczestnicza w kul-
turze z powodu braku czasu (44%), na-
tomiast w drugiej kolejnosci najczesciej
wskazywano brak zainteresowania (39%)
oraz brak komfortu na takich wydarze-
niach spowodowany zbyt duzym tto-
kiem (39%). Istotny odsetek w tej grupie
(28%) czuje sie nieswojo na takich wy-
darzeniach i nie wie, po co miatby tam
is¢. Wsrod studentéw kierunkdw me-
dycznych powodem braku uczestnictwa
réwniez najczestszg sg pienigdze (68%),
a takze brak czasu (47%) oraz brak osob,
z ktérymi mozna sie wybrac (47%).

Przyczyny braku uczestnictwa zalezg
takze od sytuacji finansowej studentow.
Osoby w dobrej sytuacji najczesciej de-
klarujg brak czasu jako przyczyne, nato-
miast wsrod osob w ztej sytuacji bariere
stanowig kwestie zwigzane z finansami,
a takze z dojazdem na wydarzenia. Cze-
Sciej niz pozostate osoby wskazujg oni
takze trudnosci w zdecydowaniu sie,
w ktorych wydarzeniach wzigc udziat.

Wazna jest takze sytuacja zawodowa

oooooooo
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studentow. Osoby pracujgce na state
zwykle nie majg czasu, aby uczestniczyc
w kulturze, natomiast osoby tylko stu-
diujgce, poza brakiem czasu, najczescie;
wskazywaty kwestie finansowe oraz brak
zainteresowania takimi wydarzeniami.
Ze wzgledu na miejsce zamieszkania roz-
nice s3 widoczne ze wzgledu na czestosé
wskazywania takich przyczyn jak brak za-
interesowania wydarzeniami. Najwyraz-
niejsza jest roznica pomiedzy mieszkan-
cami wsi i duzych miast. W pierwszym
przypadku odsetek takich odpowiedzi
wynosi 37%, natomiast w drugim 20%.
Inna zaleznos¢ polega na tym, ze czesty
problem braku oséb, w towarzystwie
ktérych mozna pdjsé na wydarzenie, do-
tyczy w wiekszym stopniu mieszkancéw
miast, gdzie odsetek wskazujgcych taki
powdd wynosi 43%, natomiast wsréd
mieszkancow wsi 25%.

6.5 Aktywnos¢ twdrcza studentow

W badaniu poruszono takze temat ak-
tywnosci tworczej wspotczesnych studen-
tow. Studenci wskazali, ze w ciggu ostat-
nich 12 miesiecy najczesciej podejmowali
sie aktywnosci tworczych zwigzanych z fil-
mem (21,9% raz w tygodniu lub czesciej).

Diagnoza kierunkéw rozwoju

Kultur
Y kultury studenckiej w Polsce

W tygodniu dosy¢ czesto podejmowane
sg rowniez dziatania tworcze zwigzane ze
Spiewem (17,3%) oraz z tancem (11,3%).
Najmniejszg popularnoscig cieszy sie gra
na instrumencie, gdzie co trzecia osoba
nie podejmowata takiej formy aktywnosci
W Ciggu ostatniego roku.

10% studentow zadeklarowato ponad-
to, ze w ciggu ostatnich 12 miesiecy
uczestniczyto w jeszcze innych niz wyzej
wymienione aktywnosciach tworczych.
Najczesciej wskazywanymi dodatkowy-
mi formami aktywnosci tworczej byty:
pisanie, malarstwo, rysunek, rzezba oraz
rekodzieto, plastyka i sztuki manualne,
fotografia i komponowanie muzyki.

Aby stwierdzi¢, jaki odsetek studentow
mozna okresli¢ mianem twodrcow, zato-
zono, ze osoba taka podejmuje przynaj-
mniej jedng z wymienionych w powyz-
szym pytaniu aktywnosci twoérczych co
najmniej raz w miesigcu. Po przyjeciu
takiej metodologii z badan wynika, ze na
miano twarcy zastuguje az 75% uczestni-
kéw badania (1229 osdb). Tylko 25% (404
osoby) nie podejmowato zadnej aktywno-
Sci tworczej co najmniej raz w miesigcu.

W celu zbadania poziomu aktywnosci



Tabela 25. Czestotliwo$¢ podejmowania aktywnosci tworczej w ciggu ostatniego roku

Jak czesto w ciggu ostatnich 12 miesiecy podejmowat/a Pan/i
nastepujace formy aktywnosci tworczej?

sztuki plastyczne
7,3 10 11,8 14,2 15,9 16 249
teatr
4 9,3 99 15,4 20,6 18,3 22,5
gra nainstrumencie |G
9,4 10,7 88 11,3 13,9 12,8 33,2
spiew
17,3 11,7 10,8 11,8 0,0 0,0 25,1
sztuki wizuaine |
51 9,2 11,3 13,8 16,7 17 26,8
fiim
21,9 21 13,2 12,6 10 8 13,5
taniec [T
11,3 15,8 13,2 14,9 17 10,6 17,3
| B B B
raz w tygodniu kilka razy w miesigcu raz w miesigcu raz na dwa
lub czesciej lub czesciej —trzy miesigce
kilka razy w roku raz do roku lub rzadziej nie podejmowatem/am

CAWI; N=1633; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.



tworczej studentéw na podstawie odpo-
wiedzi na powyzsze pytanie utworzono
zagregowany wskaznik punktowy aktyw-
nosci tworczej. Ponizej przedstawiono
rozktad statystyczny wskaznika w bada-
nej zbiorowosci.

Przecietnie studenci zdobywali okoto
18 pkt. na przyjetej skali, jednak badana
grupa charakteryzuje sie duzym zrdzni-
cowaniem pod tym wzgledem, o czym
Swiadczy wartos¢ odchylenia standardo-
wego rowna 10,3 pkt. Zupetny brak ak-
tywnosci tworczej wskazato 4% respon-
dentow, niska i raczej niskg aktywnosc
deklarowato 39%, natomiast 22% wyroz-
nia ponadprzecietna aktywnosc.

Podobnie jak w przypadku uczestnic-
twa w kulturze, rowniez pod wzgledem
aktywnos¢ tworczej wystepuje duze
zroznicowanie ze wzgledu na kierunek
studiow. Najwiekszy odsetek tworcow
wystepuje wsrod studentow kierunkow
artystycznych oraz humanistycznych. Ni-
ska aktywnoscig charakteryzujg sie nato-
miast studenci kierunkdow Scistych i przy-

2 Wskaznik przyjmuje wartosci od 0 (brak aktywnosci
w ostatnim roku) do 42 (kazda z wymienionych
aktywnosci podejmowana co najmniej raz w tygodniu).
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Tabela 26. Statystyki opisowe wskaznika aktywnosci tworczej

N Srednia

Wskaznik
aktywnosci
tworczej

1633 18 18

rodniczych

Jezeli chodzi o wptyw okresu studidw
na aktywnos$¢ twodrczg, widoczna jest
podobna tendencja, jak w przypadku
uczestnictwa w kulturze. Obserwuje sie
istotny wzrost w stosunku do pierwszego
roku, natomiast w kolejnych latach ak-
tywnosc¢ ta stopniowo maleje, co jak sie
wydaje ma zwigzek z przyrostem obo-
wigzkéw zwigzanych ze studiowaniem.

Aktywnos$¢ tworcza jest powigzana
takze z miejscem pochodzenia studen-
tow. Analiza wariancji nie wykazata istot-
nych réznic pomiedzy srednig wartoscia
wskaznika w miastach. Istotna staty-
stycznie rdznica istnieje pomiedzy wsig

Ministerstwo

Diagnoza kierunkéw rozwoju
kultury studenckiej w Polsce

Statystyki opisowe

Mediana

Licznos¢ o ,
Moda Minimum Maksimum
Mody
15 73 0 42

a miastem (niezaleznie od jego wielko-
ci). Najwieksza réznica ma miejsce mie-
dzy studentami pochodzacymi ze wsi
oraz studentami z duzych miast. Wysoka
i raczej wysokg aktywnoscig charaktery-
zUje sie co czwarta osoba z duzego mia-
sta, natomiast wsréd mieszkancow wsi
odsetek takich osdb wynosi 16%.

Ciekawa zaleznos¢ istnieje pomiedzy
sytuacjg zawodowa studentéw a ich ak-
tywnoscig tworczga. Jak wskazujg wyniki,
raczej wbrew pierwotnym zatozeniom
aktywnoscig charakteryzujg sie osoby,
ktore faczg studia z pracg zawodowa.
Czesciej podejmuja takg aktywnos$é niz
osoby, ktére tylko studiujg, co oznacza,
ze brak czasu raczej nie jest tu istotnym



Tabela 27. Rozktad przedziatowy wskaznika aktywnosci tworczej

Wskaznik aktywnosci tworczej

brak wysoka
aktywnosci 38-42 pkt.
niska Opkt. 3
1-5 pkt. 9

raczej niska

6-15 pkt. 30

raczej wysoka
27-37 pkt

przecietna /35
16-26 pkt.

CAWI; N=1633; Zrédfo: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

czynnikiem.

Poziom aktywnosci tworczej zalezy
takze w duzym stopniu od sytuacji
materialnej studentow. Najwyzsza
aktywnoscig charakteryzujg sie oso-
by deklarujgce dobrg i bardzo dobrg
sytuacje materialng (na wykresie te
dwie kategorie zostaty potgczone).
Cho¢ sytuacja materialna nie wptywa
silnie na odsetek osdb deklarujgcych
wysoka i raczej wysoka aktywnos¢
twdrczg w badanych grupach (jest on
zblizony w grupie w dobrej i w zte]
sytuacji materialnej), to istotnie
okre$la ona odsetek oséb deklaruja-
cych niski poziom oraz brak aktyw-
nosci. W grupie deklarujgcej ztg sy-
tuacje materialng wynosi on niemal
27%, natomiast wsrod oséb w dobrej
sytuacji nieco ponad 10%.

Ciekawych wnioskéw dostarcza tak-
ze poréwnanie wskaznika aktywno-
$ci tworczej ze wskaznikiem ogdlnego
uczestnictwa w kulturze. Widoczna
jest tu niemal petna korelacja (R=0,7;
p=0,00), co Swiadczy, ze tworcy duzo
czesciej uczestniczg w wydarzeniach
kulturalnych, a osoby nieuczestniczace
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Tabela 28. Aktywnos$¢ twadrcza studentow a dyscyplina nauki

Aktywnos¢ tworcza a dyscyplina nauki

Sztuka

_ Nauki
humanistyczne 3 6

Nauki inzynieryjno
-techniczne 5 9

Nauki
spoteczne 3 9

Nauki medyczne
i nauki o zdrowiu 3 8

~ Nauki Sciste
i przyrodnicze 4 12

M wysoka

M raczej wysoka

[ przecietna
raczej niska
niska
brak aktywnosci

CAWI; N=1633; ANOVA (p=0,04); Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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Tabela 29. Wskaznik aktywnosci twérczej studentéw a rok (stopier) studiow

Aktywnos¢ tworcza a rok studiow

35

PIERWSZY TRZECI

28

10

CZWARTY PIATY

M wysoka Pierwszy Il stopnia Drugi Il stopnia
M raczej wysoka
[l przecietna
raczej niska
niska
brak aktywnosci

CAWI; N=1604 (z analizy wykluczono doktorantéw ze wzgledu na niska liczebno$é); ANOVA (p=0,02); Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych zebranych przez Danae.
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Tabela 30. Wskaznik aktywnosci tworczej a pochodzenie studentow

Aktywnosc tworcza a pochodzenie studentéow

STUDENCI Z ZAGRANICY

4 6 18 30 32 10

M wysoka

W raczej wysoka
M przecietna

[ raczej niska

STUDENCI POLSCY niska

brak aktywnosci
. . .
4,2 8,8 30 35,6 185 3

CAWI; N=1633; test T (p=0,0005); Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych zebranych przez Danae.
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duzo rzadziej podejmujg sie aktywno-
Sci twoérczej. Trudno okresli¢, co jest
skutkiem, a co przyczyng, jednak fak-
tem jest bardzo silna zaleznos$¢ miedzy
tymi dwoma aktywnosciami.

6.6 Miejsca i formy realizacji
aktywnosci tworczej

W badaniu istotne byto wskazanie,
w jakich formach organizowana jest ak-
tywnosc¢ tworcza studentow. Szczegolnie
interesujgce wydawaty sie ich ponadin-
dywidualne przejawy, zwigzane z dziele-
niem sie z innymi.

Osoby, ktére wskazaty, ze w ciggu ostat-
nich 12 miesiecy podejmowaty jakgkolwiek
aktywnos¢ tworczg, zostaty zapytane o miej-
sce i forme realizacji tej aktywnosci. Najcze-
Sciej studenci-tworcy wskazywali, ze realizu-
ja swojg aktywnos¢ tworczg indywidualnie.
Dos¢ czesto dziafania takie podejmowane sg
w nieformalnych grupach i miejskich insty-
tucjach kultury. Najrzadziej wskazywano na-
tomiast akademickie instytucje kultury oraz
organizacje pozarzadowe.

W dalszym kroku starano sie ustalic,
jak duzy odsetek studentow podejmuje
twdrczos¢ wytgcznie w formie indywidu-



Tabela 31. Wskaznik aktywnosci twoérczej a sytuacja zawodowa studentéw

Aktywnosc tworcza a sytuacja zawodowa

33

studiuje
i pracuje
na state

tylko studiuje

@ wysoka
@ raczej wysoka

@ przecietna

@ raczej niska
niska
brak aktywnosci
18
diu studiuje
studiuje oraz odbywa
O|I pracuje bezptatny
orywczo staz/praktyki
26

CAWI; N=1633; ANOVA (p=0,0001); Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

alnej oraz jaki jest odsetek osob, ktorzy
dzielg sie z innymi swojg twdrczoscig lub
wspotpracujg z innymi przy tworzeniu.

Okazuje sie, ze tworczos¢ w formie zor-
ganizowanej (czy tow instytucjach, orga-
nizacjach, czy w grupach nieformalnych)
podejmuje nieco ponad potowa 0sob,
ktére deklarowaty, ze podejmujg jaka-
kolwiek aktywnos$¢ tworczg. Natomiast
41,6% tworzy wytgcznie indywidualnie.

Zwrocono rowniez uwage, jakie czynniki
sprzyjajag podejmowaniu twdrczosci zor-
ganizowanej. Czesciej robig to studenci
z miasta niz studenci ze wsi. Wsrod stu-
dentdw pochodzgcych z miasta odsetek
0s0b podejmujgcych aktywnos¢ zorgani-
zowanag jest znacznie wyzszy od odsetka
0sOb ograniczajacych sie do twdrczosci
indywidualnej, natomiast w przypad-
ku osob pochodzgcych ze wsi odsetki te
sg niemal réwne, z niewielkg przewagg
twdrczosci zorganizowanej.

Innym czynnikiem zwigzanym ze skfonnoscig
do podejmowania zorganizowanej twoérczosci
jest sytuacja zawodowa. Co zaskakujgce, wyz-
szg aktywnoscig w takiej formie charakteryzu-
ja sie osoby, ktére poza studiami podejmuja
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Tabela 32. Wskaznik aktywnosci twdrczej a sytuacja materialna studentéw

Aktywnos¢ tworcza a sytuacja materialna

dobra

3 76 29,3 33,25 334 345

raczej dobra
36 64 29,2 38,03 20,32 2,41

przecietna
43 10,1 30,5 36,64 1524 3,25

raczej zta
6,9 13,9 31,7 27,72 15,84 3,96

zla
13,3 13,3 22,2 26,67 17,78 6,67

@ wysoka
@ raczej wysoka

@ przecietna

@ raczej niska
niska
brak aktywnosci

CAWI; N=1633; ANOVA (Kruskal-Wallis) p=0,0273; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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Tabela 33. Zalezno$¢ pomiedzy ogdlng aktywnoscig kulturalng a aktywnoscig tworcza studentéow

Ogolna aktywnos¢ kulturalna a aktywnos¢ tworcza

1.1

0,7
24

287\ 4'9/
12,6
49
BARDZO — =" NISKA WYSOKA
NISKA PRZECIETNA
/ 49,7
31,2
©® wysoka @ raczejwysoka @ przecietna raczej niska niska brak aktywnosci

CAWI; N=1633; R=0,71, p=0,00; Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

takze prace zawodowa, dorywczo lub na state,
oraz osoby odbywajgce staze. Osoby wyfgcz-
nie studiujgce czesciej tworzg indywidualnie,
natomiast w pozostatych przypadkach zdecy-
dowanie przewaza tworczos¢ zorganizowana.
Wydaje sie zatem, ze tworczos¢ taka ma zwig-
zek z wiekszg ogdlng aktywnoscig studentow,
nieograniczajgca sie wytgcznie do samego stu-
diowania.

BARDZO
WYSOKA
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Tabela 34. Miejsca i formy aktywnosci tworczej

Miejsca i formy aktywnosci tworczej

‘ indywidualnie

. w grupie nieformalnej

@ w miejskiej instytucji kultury

() wakademickiej instytucji kultury
W organizacji pozarzadowej

inne miejsce

[Pytanie wielokrotnego wyboru. Wyniki nie sumujg sie do 100%)]
CAWI; N=1566; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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Tabela 35. Formy tworczosci podejmowanej przez studentow Tabela 36. Formy aktywnosci twérczej a miejsce zamieszkania studentow

Formy aktywnosci tworczej Formy aktywnosci tworczej a miejsce zamieszkania

51 15
59,9

MIASTO
tworczosc WIES do 20 tys.
indywidualna
ogodtem

, , s MIASTO
tworczosc 60,2 e s MIASTO
Z0organizowana powyzej 100 tys.
M zorganizowana [ wylacznie indywidualna
CAWI; N=1566; CHI 2=7,06, p=0,05; Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
wyltacznie
tworczosc

indywidualna

[Pytanie wielokrotnego wyboru. Wyniki nie sumuja sie do 100%)]
CAWI; N=1566; Zrédfo: Obliczenia wtasne na podstawie danych
zebranych przez firme Danae.
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Wydatki na kulture

6.7 Miesieczne wydatki studenta
na kulture

W badaniu uwzgledniono takze finan-
sowe aspekty uczestnictwa studentow
w kulturze. W pierwszej kolejnosci zapyta-
no o przecietne wydatki na kulture w skali
miesigca. Nastepnie starano sie zbadac, na
ile poziom aktywnosci kulturalnej jest uwa-
runkowany sytuacjg finansowg. Sprawdza-
no zaleznos¢ poziomu aktywnosci od mie-
siecznych wydatkow na kulture oraz pyta-
no, jak czesto studenci muszg rezygnowac
z uczestnictwa w wydarzeniach ze wzgle-
du na brak funduszy.

Jak wskazujg badania, $rednia wy-
datkdw na kulture w badanej gru-
pie wynosi 147,1 zt w skali miesigca.
Mediana wydatkow wynosi 100 zt, co
wskazuje, ze wydatki potowy studen-
tow sg nizsze od tej kwoty. Wsrdd re-
spondentdw znalazty sie osoby, kto-
re w ogdble nie wydajg pieniedzy na
kulture (6% badanych), a takze takie,
ktérych wydatki osiggajg wartosc ty-
sigca ztotych (54 osoby). O tym, ze
studenci pod tym wzgledem stanowig
bardzo zréznicowang grupe, Swiadczy

Ministerstwo

Tabela 37. Miesieczne wydatki na kulture w ujeciu przedziatowym

Miesieczne wydatki na kulture. Rozktad przedziatowy

16

N ® oz

. do 50 zt

@ 51100zt
101-200 z
201-500 zt

powyzej 500 zt

CAWI; N=1633; Zrédfo: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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duza wartos¢ odchylenia standardo-
wego rowna 177,1 zt.:

Okoto 6% badanych studentow nie
przeznacza zadnych Srodkéw na kultu-
re. Wydatki 34% nie przekraczajg 50 zt
miesiecznie, natomiast 56% wydaje nie
wiecej niz 100 zt. W przedziale do 200 zt
miesci sie juz 73% badanych, natomiast
osoby wydajgce wiecej niz 200 zt stano-
wig 21% ogotu studentow, w tym 16%
wydaje nie wiecej niz 500 zt, natomiast
5% powyzej 500 zt.

Poziom wydatkéw na kulture jest po-
wigzany z ptcig studentow. Mezczyzni
wydajg srednio o 22 zt wiecej niz kobie-
ty. Wsrod kobiet srednie wydatki wyno-
szg 137,9 zt, natomiast wsrdd mezczyzn
160,7 zt. Studenci zagraniczni, podobnie
jak w przypadku aktywnosci kulturalnej,
wyrozniajg sie na tle ogdtu pod wzgle-
dem wydatkow na kulture. W skali mie-
sigca wydajg srednio 230 zt, czyli wiecej
o okoto 85 zt od studentdw polskich.
Wiecej na kulture wydajg takze osoby
tgczace studia z pracg zawodowa, gdzie
Srednie wydatki wynoszg 160 zt w gru-

3 Szczegotowe statystyki dotyczace wydatkdw na
kulture znajduja sie w aneksie.

Tabela 38. Srednie miesieczne wydatki studentéw na kulture a miejsce zamieszkania

Srednie miesieczne wydatki studentéw na kulture a miejsce zamieszkania (w ztotych)

109,5

WIES

MIASTO
20-100 tys.

153

MIASTO
do 20 tys.

160

MIASTO
powyzej 100 tys.

CAWI; N=1633; ANOVA (Kruskal-Wallis) p =0,0000; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

pie pracujgcej na state, natomiast 156 zt
wsrod pracujgcych dorywczo. W przy-
padku oséb tylko studiujgcych wydatki
na kulture wynoszg 128,5 zt, natomiast
wsrod  studiujgcych i odbywajgcych
bezptatne staze 119,7 zt.«. Na poziom
wydatkéow na kulture w duzym stop-
niu wptywa takze miejsce pochodzenia.
Studenci ze wsi wydajg w skali miesigca
okoto 110 zt. Studenci z miast, niezalez-
nie od ich wielkosSci, wydajg w przybli-
zeniu o 50 zt wiecej.

4 Opisane réznice sg istotne statystycznie na poziomie
p<0,05.

W badanej grupie widoczne jest duze
zroznicowanie wydatkéow ze wzgledu na
wojewodztwo. Nalezy jednak dane te trak-
towac z ostroznoscig, gdyz dobdr préby
w badaniu nie zapewnit wystarczajacej do
uogolniania reprezentatywnosci danych
dla poszczegdinych wojewddztw. Dane
Z proby potwierdzajg jednak pewne intu-
icje, ktére mowig, ze w wojewddztwach,
w ktérych mieszczg sie najwieksze osrod-
ki i miasta akademickie takie jak Krakow,
Warszawa, Wroctaw, wydatki te sg znacze-
nie wyzsze niz w mniejszych osrodkach,
zwtaszcza w Polsce wschodniej. Znacznie
powyzej Sredniej wypadajg takze woje-
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Tabela 39. Srednie miesieczne wydatki studentéw na kulture a sytuacja materialna (w zfotych)

Srednie miesieczne wydatki studentéw na kulture a sytuacja materialna (w ztotych)

157,7
148,8 1403

dobra raczej

dobra

przecietna raczej

zta

CAWI; N=1663; ANOVA (p=0,01); Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

wodztwa zachodniopomorskie i warmin-
sko-mazurskie, natomiast duzo ponizej
Sredniej krajowe] wydajg osoby studiujg-
ce w wojewddztwie opolskim i Slgskim.
Wydatki nizsze od sredniej deklarujg takze
studenci z wojewddztw zaliczanych do Pol-
ski wschodniej. Z Polski zachodniej jedynie
w wojewodztwie lubuskim wydatki byty
nizsze od Sredniej krajowej.

6.7.1 Miesieczne wydatki studenta
na kulture

Wysoka jest takze roznica wydatkow na kul-
ture pomiedzy osobami, ktére oceniajg swoja
sytuacje jako dobrg lub bardzo dobrg, a oso-
bami w sytuacji ztej i bardzo ztej. W pierw-
szej grupie wydatki wynoszg Srednio okoto
160 zt, natomiast w drugiej niecate 70 zt.

Ministerstwo

Diagnoza kierunkéw rozwoju
kultury studenckiej w Polsce

6.7.2 Korzystanie z ptatnej oferty

W badaniu starano sie okreslic, na
ile studenci sg w stanie korzysta¢ z od-
pfatnej oferty kulturalnej i jaki odsetek
badanych korzysta wytacznie z oferty
bezptatnej. Najwiecej badanych (37%)
korzysta w réwnym stopniu z oferty
pfatnej, jak i bezptatnej. Co trzecia oso-
ba korzysta gtéwnie z oferty bezpfatnej,
jednak zdarza sie jej zaptaci¢ za wyda-
rzenie. W sumie 70% badanych ponosi
koszty zwigzane z uczestnictwem w kul-
turze. Natomiast nie jest w stanie zapfta-
ci¢ za udziat 11% studentéw. Co ciekawe,
az 19% studentéw deklaruje, ze w ogéle
W ciggu ostatniego roku nie korzystato
z oferty kulturalnej.

Korzystanie z oferty ma duzy zwigzek
z sytuacjg zawodowaq i materialng stu-
dentéw. Osoby pracujgce na state naj-
czesciej w rownym stopniu korzystajg
z oferty ptatnej i bezptatnej. Ciekawe
jest réwniez to, ze osoby, ktore wytgcznie
studiujg, duzo czesciej niz pracujgcy de-
klaruja, ze nie korzystaty z oferty w ciggu
ostatniego roku.



Tabela 40. Korzystanie z ptatnej oferty kulturalnej

Miesieczne wydatki na kulture. Rozktad przedziatowy

korzystatem/am wylacznie 11
z oferty bezptatnej

nie korzystatem/am
z oferty kulturalnej

korzystatem/am
w réwnym stopniu z oferty
darmowej, jak i odptatnej

korzystatem/am gtownie z oferty
bezpfatnej, jednak czasami zdarza
mi sie zapfaci¢ za udziat w wydarzeniu

CAWI; N=1633; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

Istniejgca zaleznos¢ miedzy uczestnic-
twem w kulturze a sytuacjg material-
ng nie ma prostej interpretacji. Osoby
w najlepszej sytuacji materialnej naj-
czesciej korzystajg na rownym stopniu
z oferty ptatnej, jak i bezptatnej. W po-
rownaniu z osobami w sytuacji ztej roz-
nica jest pod tym wzgledem bardzo duza,
gdyz w tej drugiej grupie odsetek dekla-
rujgcych taka odpowiedZ wynosi tylko
13%. Zta sytuacja materialna nie wptywa
jednakze istotnie na czestsze korzystanie
z ofert bezpfatnej. Odsetek takich osob
jest niemal rowny we wszystkich gru-
pach, natomiast istnieje silna zaleznos¢
miedzy sytuacjg materialng a zupetnym
niekorzystaniem z oferty kulturalne;j.
W grupie deklarujgcej najgorszg sytuacje
materialng odsetek oséb, ktére nie ko-
rzystaty z oferty kulturalnej w ostatnim
roku, stanowi niemal jej potowe. Moz-
na wiec stwierdzi¢, ze gorsza sytuacja
materialna jest powigzana z rezygnacjg
z uczestnictwa w kulturze.

W wywiadach studenci mowili, ze , jest
bariera wejscia, jesli chodzi o cene”, oraz
ze ,na jakies festiwale ptatne tez studen-
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Tabela 41. Korzystanie z odptatnej oferty kulturalnej a sytuacja zawodowa studentow

Korzystanie z odptatnej oferty kulturalnej a sytuacja zawodowa studentow

14

25

studiuje
i pracuje

korzystatem/am wytacznie

tylko studiuje
z oferty bezptatnej

na state

korzystatem/am gtownie z oferty
bezptatnej, jednak czasami zdarza
mi sie zaptaci¢ za udziat w wydarzeniu

14 50 korzystatem/am
w réwnym stopniu z oferty

darmowej, jak i odptatnej

studiuje studiuje nie korzystatem/am
i pracuj oraz odbywa z oferty kulturalnej
practy bezptatny
dorywczo staz/praktyki

CAWI; N=1633; CHI 2 =78,5, df=9,
p=0,000000; Zrédto: Obliczenia wiasne na
podstawie danych zebranych przez firme
Danae
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Tabela 42. Korzystanie z oferty kulturalnej a sytuacja materialna

Korzystanie z oferty kulturalnej a sytuacja materialna

16

RACZEJ

PRZECIETNA
DOBRA

RACZEJ
ZtA

13
‘ korzystatem/am wytacznie z oferty bezptatnej korzystatem/am w réwnym stopniu z oferty
darmowej, jak i odptatnej
korzystatem/am gtownie z oferty bezptatnej, jednak czasami nie korzystatem/am z oferty kulturalnej

zdarza mi sie zaptaci¢ za udziat w wydarzeniu

CAWI; N=1633, Chi 2=40,8554, df=12, p=0,000052; Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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ci JEZdZQ, ale JUZ na pewno w duzo mniej_ Tabela 43. Ocena zaspokojenia potrzeb kulturalnych
szej czesci, niz na takie festiwale, ktore
sg darmowe”, cho¢ niektorzy dodawali
tez, ze ,jesli cos jest ptatne i ma ciekawa
oferte, to czasami warto wydac”. Mowili
tez, ze ,teraz wszystko jest odptatne tak
naprawde”, ,wyjscie na miasto jak sie
chodzi nawet wypi¢ piwo, to jest odptat-
ne”. Jednak pojawiaty sie tez zdania, ze
»jesli cos nas naprawde interesuje, to juz
wiadomo zaptacimy za to, a jesli jest cos
nie warte swojej ceny i nie jest dla nas
ciekawe, to tez bez sensu ptaci¢”. Z wy-
wiadu: , polecam ASP, zawsze sg otwarte
drzwi. Studenci wystawiajg swoje, czesto
sg zmiany, byfa swietna wystawa jak dok-
toranci koniczyli swoje dzieta. | mnie za-
szokowato, bardzo duzo ciekawych prac. () raczej niesapokajane
Za darmo mozna wejs¢. To bardzo po- niezaspokajane
lecam. Jak kiedys bedziecie...” albo ,bo
nieraz jest koncert, gdzie bilet kosztuje
160 zt, a niecodziennie chodzimy na taki
koncert. Miesiecznie wydaje ztotych pol-
skich miedzy 50 a 75”.

Zaspokojenie potrzeb kulturalnych

‘ zaspokajane

‘ raczej zaspokajane

@ trudno powiedzie¢

6.8 Potrzeby kulturalne i poziom ich
zaspokojenia

Studenci w wiekszosci (55,7%) uwaza-
ja, ze ich potrzeby w zakresie kultury s3

68 g ‘ CHATKA
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CAWI; N=1633; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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zaspokajane. 11,2% ma co do tego duza
pewnos¢. Odsetek oséb, ktére uwazaja,
ze ich potrzeby nie sg zaspokojone wynosi
okoto 17%. Co trzecia osoba nie byfa w sta-
nie okresli¢ swoich odczu¢ w tym zakresie.

Zmienng istotnie réznicujaca poziom za-
spokojenia potrzeb kulturalnych jest kieru-
nek studiow. Najlepiej pod tym wzgledem
wypadajg kierunki humanistyczne, gdzie
odsetek osob deklarujgcych zaspokojenie
potrzeb wynosi niemal 60%.

Interesujgce wydaje sie byc¢ takze to, ze
drugg z kolei najbardziej niezadowolong
pod tym wzgledem grupga studentow s3
przedstawiciele nauk zwigzanych ze sztu-
ka, ktorzy z kolei odznaczajg sie bardzo
duzg aktywnoscig kulturalng. Moze miec
to zwigzek z bardzo duzymi aspiracja-
mi i potrzebami w tym zakresie. Ztozony
jest przypadek nauk medycznych, gdzie
z jednej strony istnieje duzy odsetek
0sob deklarujacych zaspokojenie potrzeb,
a z drugiej duza czes¢ studentow z tej
grupy ma przeciwne zdanie.

Poziom zaspokojenia potrzeb kultural-
nych zalezy takze od wielkosci miejsca
zamieszkania. Najnizszy odsetek o0sob,
ktore deklarujg zaspokojenie potrzeb

Tabela 44. Potrzeby kulturalne a dyscyplina nauki

Potrzeby kulturalne a dyscyplina nauki

_ Nauki
humanistyczne 16 42 30 102

Nauki inzynieryjno
-téchniczne 13 45 28 12 2

Nauki medyczne
i nauki o zdrowiu 12 45 21 17 6

Nauki
spoteczne 13 3

. Nauki sciste
i przyrodnicze 7 49 23 16 5
Sztuka 6 48 30 1 5

. zaspokajane

. raczej zaspokajane

@ trudno powiedzie¢
raczej niesapokajane

niezaspokajane

CAWI; N=1633; Chi 2: 26,2, p=0,05; Zrddto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez Danae.

pod tym wzgledem, wystepuje wsrod
studentéw pochodzgcych ze wsi, nato-
miast najwyzszy jest wsrod studentow
z duzych miast.

Najsilniejszy wptyw na poziom zaspo-
kojenia potrzeb kulturalnych ma sytuacja

materialna respondentéw. W grupie de-
klarujgcej bardzo dobrg sytuacje odsetek
0s0b, ktorych potrzeby sg zaspokojone,
wynosi niemal 80%, natomiast wsrod
0s0b w bardzo ztej sytuacji jedynie 13%.
Ogdlna tendencja jest taka, ze im gorsza

69



Tabela 45. Ocena zaspokojenia potrzeb kulturalnych a miejsce zamieszkania
Potrzeby kulturalne a miejsce zamieszkania

8
5,5
. 15,2
15,6
25’1
. zaspokajane
. raczej zaspokajane
@ trudno powiedzie¢
() raczej niesapokajane
niezaspokajane
41,7 41,8 48,5

3
. 106 . 1,5 . 125

WIES MIASTO MIASTO MIASTO
20-100 tys. do 20 tys. powyzej 100 tys.

CAWI; N=1633; Chi 2: 25,41, p=,012, Zrédto: Obliczenia wtasne w oparciu o dane zebrane przez firme Danae.

sytuacja materialna, tym trudniej jest bardziej rozpoznawalna w danym czasie na aktywnos¢ i zaspokojenie potrzeb
zaspokoi¢ wifasne potrzeby kulturalne. oferta bywa najczesciej odptatna. kulturalnych swiadczy tez to, ze az 26,4%

Moze mie¢ to zwigzek z faktem, ze naj- . . N . . studentédw wskazato, ze czesto lub nie-
O silnym wptywie sytuacji materialnej
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Tabela 46. Zaspokojenie potrzeb kulturalnych a sytuacja materialna studentow

Korzystanie z oferty kulturalnej a sytuacja materialna

BARDZO
DOBRA

RACZE)
DOBRA

RACZE) BARDZO
ZkA ZtA

22

CAWI; N=1633; Chi 2: 374,785, p=0,00000; Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

PRZECIETNA

. zaspokajane

. raczej zaspokajane
@ trudno powiedzie¢
. raczej niesapokajane

niezaspokajane
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Tabela 47. Rezygnacja z uczestnictwa w kulturze z przyczyn finansowych mal zawsze musiato rezygnowaé Z zaspo-
kajania swoich potrzeb w zakresie kul-
tury z powoddéw finansowych. Tylko co
trzecia osoba rezygnuje rzadko lub nigdy.

Jak czesto zmuszony/a jest pan/pani do rezygnacja
z uczestnictwa w kulturze z przyczyn finansowych?

Oczywiscie sktonno$¢ do rezygnacji
z przyczyn finansowych jest silnie skore-
lowana z sytuacjg materialng studentow.
Wsrod osdb w najgorszej sytuacji odse-
tek osoéb rezygnujgcych niemal zawsze
wynosi az 20%, natomiast tgcznie odse-

’ niemal zawsze
. czesto

‘ czasami

. rzadko

nigdy

22,3

CAWI; N=1633; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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Tabela 48. Rezygnacja z przyczyn finansowych a sytuacja materialna

Rezygnacja z przyczyn finansowych a sytuacja materialna

24

RACZEJ
DOBRA

RACZE)
ZtA

CAWI; N=1663; Chi 2: 257,531, df=16, p=0,00000; Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

PRZECIETNA

‘ niemal zawsze
@ osto

® czasami

() rzadko

nigdy
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tek osob rezygnujgcych czesto i niemal
zawsze W tej grupie wynosi az 42%.

6.9 Kultura studencka w miescie

6.9.1 Informacje na temat miejskiej
oferty kulturalnej

Studenci przewaznie uwazajg sie za do-
brze poinformowanych o ofercie kultu-
ralnej miasta, w ktorym studiujg (66,1%).
Jedynie 6,1% wskazato, ze zdecydowa-
nie czujg sie niedoinformowani w tym
zakresie.

Ocena poinformowania na temat ofer-
ty kulturalnej ma duzy zwigzek z sytu-
acjg materialng studentow. Im gorsza
sytuacja, tym nizsza ocena stopnia po-
informowania o ofercie. Odsetek o0sob
poinformowanych w niewystarczajgcym
stopniu w grupie oceniajgcej swojg sytu-
acje jako raczej ztg wynosi niemal 40%,
natomiast wsrod osob w ztej sytuacji
najwyzszy jest odsetek oséb czujgcych
sie zdecydowanie niepoinformowanych.

Gtéwne 7Zrédto informacji o ofercie
kulturalnej stanowi Facebook (72,9%),
W mniejszym stopniu polecenie znajo-
mych (47,6%), a takze ulotki i plakaty
(45,2%). Dos$¢ niski jest odsetek osdb,

Tabela 49. Poziom poinformowania na temat oferty kulturalnej

Czy czuje sie pan/pani poinformowany/a na temat oferty kulturalne;j

miasta, w ktéorym studiuje?

52,1

14,1

zdecydowanie raczej tak

tak

20,6
6,1 7,2
raczejnie  zdecydowanie
nie
trudno
powiedzie¢

CAWI; N=1633; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

ktére korzystajg ze stron konkretnych
instytucji w celu zdobycia informacji
o ofercie (31,3%) oraz stron interneto-
wych skupiajgcych oferty réznych in-
stytucji i organizacji kultury. Z tradycyj-
nych medidéw, jak prasa, radio i telewizja

Diagnoza kierunkéw rozwoju
kultury studenckiej w Polsce

o ofercie dowiaduje sie w przyblizeniu
co czwarty student, natomiast najmniej
skutecznym kanatem komunikacji s3
newslettery, z ktérych korzysta tylko
13,4% studentow.

Wsrdd stron www zawierajgcych infor-



Tabela 50. Stopien poinformowania o ofercie kulturalnej a sytuacja materialna studentéw

Poinformowanie a sytuacja materialna

5.2 58 6,7 10,9 37,8
4,6 8,1

79
30,7
43,6

6,9

dobra raczej przecietna  raczej zta
dobra zta
@ zdecydowanie @ raczejtak @ raczej nie zdecydowanie trudno
tak nie powiedzie¢

CAWI; N=1663; Chi 2: 148,0, p=0,00000; Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

macje o ofercie réznych instytucji / orga-
nizacji wskazywano przewaznie na stro-
ny informacyjne miasta, np. wroclaw.pl
czy krakow.pl (17,8%), strony, na ktorych
mozna kupi¢ bilety na wydarzenia, np.
eventim.com (5,8%) oraz strony kultural-
ne dla danego miasta: kultura.pl (5,8%).

W badaniach fokusowych takze pod-
kreslano role Internetu, medidw spotecz-
nosciowych oraz plakatow, bilbordéw
i reklam wyswietlanych w komunikacji
miejskiej. Czesto brakowato jednak ko-
ordynacji i ujednolicenia promocji wyda-
rzen, szczegdlnie na uczelniach. Podczas
wywiadéw pogtebionych pojawiaty sie
propozycje takie jak:, ,zeby na przyktad
powstata taka strona, ktdra zrzeszataby
wszystkie wydziaty i tam bytyby infor-
macje o tym, co sie dzieje tak naprawde
wszedzie. Wchodze na Facebooka swoje;j
katedry. Nawet nie wydziatu, tylko kate-
dry. Bo tam zwykle widze, co sie dzieje.
Ale na przyktad na Facebooku wydziatu
juz nie ma tych samych informacji, mimo
ze katedra jest na tym wydziale”. Pojawi-
ty sie pomysty stworzenia aplikacji zawie-
rajgcej informacje o imprezach kultural-
nych dla studentow. W realizowanym
wywiadzie zwrécono uwage na dziatania
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Tabela 51. Zrédta informacji na temat oferty kulturalnej

Z jakich zrodel informacji na temat oferty kulturalnej pan/i korzysta?

Facebook | 72,9

polecenie znajomych

R ¢

ulotki/plakaty [ 45,2

Instagram

— Er

strona www konkretnych instytucji/organizacji kultury _ 31,3

strona www zawierajgca informacje o ofercie

telewizja

D 24,2
prasa [ 227

newsletter [ 13,4

| 0,4

radio

inne

A 255
A 254

CAWI; N=1633; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae. [Pytanie wielokrotnego wyboru. Wyniki nie sumuja sie do 100%]

uczelni: ,jakby samorzad bardzo dziata
i informuje, i zacheca, i jak cos$ trzeba,
to nawet zorganizuje za uczniéw, zeby
im pomoc, odcigzyC. | jest ok pod tym
wzgledem informowania. Ze ja wiem,
ale np. nie moge, ale wiem, to jest ok.
Duzo wisi plakatow. Wyktadowcy tez mo-
wig, stuchajcie, dzisiaj o 15.00 jest co$
tam, idzZcie jak chcecie”. Mowiono tez

0 szczegblnych sposobach docierania
z oferty: ,,z reguty to sie sprowadza do
tego, ze wiekszos¢ wydarzen, ktore sa
jakby zatwierdzone przez uczelnie, maja
przydzielanych... to sie nazywa , ambasa-
dorzy”. Czyli konkretne osoby z réznych
két naukowych, ktore tematycznie pasu-
j3. Albo z samorzadu studenckiego. Sg
imiennie przypisane do projektu i sg tak

Ministerstwo

Diagnoza kierunkéw rozwoju
kultury studenckiej w Polsce

jakby twarzg projektu na uczelni. | onisg
pdzniej odpowiedzialni za koordynacje
spotkan, ktére informuja... Na przyktad
przychodzg w trakcie wyktadow do nas
i nas informujg: stuchajcie, w tym tygo-
dniu dzieje sie to i to, my to wspieramy,
zapraszamy. Wiec sg osoby, ktore maja
odpowiedzialnos¢, zeby catg t3 wielka
machine promocji fizycznie i tez promo-



CJQ W Internecie wdrazad”. Tabela 52. Ogdlna ocena oferty instytucji i organizacji kultury w miejscu studiowania

6.9.2 Ocena oferty kulturalne;j Ogoélna ocena oferty instytucji i organizacji kultury
W miescie

Oferta kulturalna instytucji i organizacji
kultury ogolnie oceniana jest pozytyw- bardzo zle 2

nie. Jedynie 8% badanych wyrazito ne- ) . > raczejzle

gatywne opinie na ten temat. Pozytyw- nie mam zdania 10 1 / /

Zle

nie oferte ocenia 64% badanych, w tym \ ‘

12% to oceny bardzo dobre. Osoby, ktore

nie potrafity odnie$¢ sie do tematu ofer- @

ty kulturalnej w miescie, stanowity 10% N
, bardzo

ogotu badanych.

ani dobrze, ani zle

e

dobrze
Studenci najwyzej oceniajg oferte wyda-

rzen kulturalnych miejskich instytucji kul-

tury (68% ocen pozytywnych). Nieco nizsze

noty otrzymata oferta akademickich insty-

tucji kultury (66,1% ocen pozytywnych).

Nieznacznie gorzej oceniana jest oferta

organizacji pozarzgdowych oraz grup nie-
formalnych, cho¢ i w tym przypadku zde- /
cydowanie dominujg opinie pozytywne @
(60%). Szczegdlnie interesujgca jest ocena
. L . dobrze
oferty nieformalnych grup zajmujacych sie
dziatalnoscia kulturalng, co $wiadczy o ich @

duzym potencjale.
raczej dobrze

Takze w wywiadach grupowych wy-
SOkO oceniano Oferte kUltU ralna naj‘ CAWI; N=1633; Zrédfo: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
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Tabela 53. Ocena oferty instytucji kultury w miescie studiowania

Ocena oferty instytucji kultury

8 8 9 8 0 7
17 17
oferta oferta
miejskich akademickich . oferta
instytucji instytudji nieformalnych

kultury

kultury

grup

O
O8R2¢
Zle
ani dobrze, ani zle
o

dobrze

nie mam zdania

CAWI; N=1633; Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.

wiekszych miast takich jak Warszawa,
Krakdw, Wroctaw, Gdansk. Studen-
ci wymieniali duze imprezy miejskie
jak krakowskie Wianki, Festiwal Swia-

‘78 o umes g

NARODOWE
CENTRUM
KULTURY

Ministerstwo
Kultury

i Dziedzictwa
Narodowegos

tet w todzi, Noc Kultury w Lublinie.
Najczesciej wskazywane braki w ofercie
kulturalnej miasta dotyczyty mato cieka-
wych koncertow, niewielkiej roznorodno-

Diagnoza kierunkéw rozwoju
kultury studenckiej w Polsce

11 9

20 20

oferta
organizagji
pozarzadowych

Sci oferty oraz deficytéw warsztatow i spo-
tkan z tworcami kultury. Wsrod stabszych
stron wskazywano takze kwestie zwigzane
ze znizkami czy bezptatnymi wydarzenia-



Tabela 54. Gtéwne braki w ofercie kulturalnej miasta w opinii studentow.

Braki w ofercie kulturalnej miasta Odsetek wskazan

Koncerty
Réznorodnosc / Szersza oferta
Warsztaty / spotkania z tworcami
Niskie ceny / akcje znizkowe / bezptatne

wydarzenia

Informacja

Teatr
Festiwale

8,90%
8,30%
5,20%

4,60%

3,90%
3,50%
2,80%

CAWI; N=1663; Zrédfo: Obliczenia wtasne na podstawie danych zebranych przez firme Danae.
[Wyniki w tabeli nie sumujg sie do 100%, poniewaz sg to odpowiedzi na pytanie otwarte i nie wszyscy badani ich udzielili].

mi. Pojawiata sie tez potrzeba lepszego in-
formowania o ofercie kulturalne;.

Studenci formutowali oczekiwania wzgle-
dem miasta. Oto jedna z bardziej oryginal-
nych propozycji: ,moze gdyby stworzy¢ takie
miejsce albo przestrzen po prostu dla oséb,
ktore mogtyby sie bardziej uzewnetrzniac
ze swoimi rzeczami i np. miasto by chciato
w co$ takiego zainwestowac, w ochrone
artystyczng, co$ w tym stylu, ze moze sie
spotkac z osobami, ktore znajg sie na danej
tematyce, na tej branzy. | nie tyle co ocenic,
co powiedziec stuchaj, Spiewasz dobrze. Ale
moze cos takiego albo zaproponowac jakie$
zajecia wspotfinansowane, albo dofinan-

sowane przez miasto. Moze swietlica arty-
styczna. Ze nie wiem, spotkania muzyczne,
przychodzili ludzie z gitarami”.

6.10 Akademickie instytucje kultury
w Polsce oczami ich pracownikéw

W celu pogtebienia wiedzy o funkcjo-
nowaniu instytucji kultury studenckiej
zostaty przeprowadzone wywiady wsréd
pracownikéw akademickich osrodkéw kul-
tury z catej Polski. Rozpoczeto od pytan
na temat najbardziej atrakcyjnych wsrod
studentéw obszarow dziafalnosci. Okaza-
to sie, ze oferta osrodkow jest réznorod-
na i bogata. Dominujg koncerty i seanse
kinowe w klubach filmowych, ale duzym

zainteresowaniem cieszg sie inne formy
takie jak spotkania z ciekawymi ludzmi,
czesto podroznikami, wystepy kabare-
tow oraz stand-upy. Spektakle teatralne,
zarowno w wykonaniu teatrow studenc-
kich, jak i zawodowych, réwniez budzg
duze zainteresowanie wsréd studentow.
Popularne sg takze imprezy taneczne roz-
nego typu. Osobng, bardzo atrakcyjng ka-
tegorig sg roznorodne festiwale. Osrodki
kultury studenckiej czesto organizujg cy-
kliczne festiwale teatralne czy muzyczne,
ktére po latach dopracowaty sie renomy
i rozpoznawalnosci. O juwenaliach mo-
wiono jako o imprezie statej, oczywistej,
wpisanej od lat do kalendarza wydarzen,
cho¢ jednak nie do konca wpisujacej sie
w profil dziatalnosci osrodkéw. Bardziej
typowe dla instytucji kultury studenckiej
byty zajecia, w ktoérych studenci zdobywa-
ja umiejetnosci lub sami tworzg kulture.
Te formy sg jeszcze bardziej zrdznicowa-
ne: duza paleta warsztatéw, grupy osob
zainteresowanych sztukami walki, grupy
taneczne, w tym tanca z ogniem, rekon-
struktorzy historyczni. W wielu osrodkach
funkcjonujg grupy teatralne. Tradycyjnie
przy uczelniach dziatajg zespoty piesni
i tanca, chory, a z nowszych form sygnali-

79



Sci mysliwscy i orkiestry. W Gdansku stu-
denci majg mozliwosc realizacji autorskich
projektéw w ramach grantow przyznawa-
nych przez ACK. S3 to czesto projekty dy-
plomowe w ramach kierunkéw studiow,
np. na kulturoznawstwie czy na zarzadza-
niu instytucjami artystycznymi. W cen-
trach kultury studenckiej znajdujg miejsce
kota naukowe i organizacje studenckie.
Funkcjonujg takze centra mediow, w ktoé-
rych skupia sie prasa akademicka, radio,
produkcja teledyskéw, nagrywanie repor-
tazy. Dziatajg akademickie kluby turystycz-
ne i sportowe. Osobng kategorig sg akcje
charytatywne, np. w postaci licytacji czy
akcji krwiodawstwa, oraz praktyki, pod-
czas ktorych studenci zdobywajg wiedze
i doswiadczenie z zakresu organizowania
réznych wydarzen kulturalnych.

Oferta osrodkow, zdaniem badanych,
musi by¢ dopasowana do oczekiwan
i potrzeb studentow. Codzienny kontakt
pracownikdéw z odbiorcami dostarcza wy-
tycznych do planowania oferty, ale istniejg
tez wypracowane, state metody zbierania
opinii. W wielu osrodkach przeprowadza
sie ankiety wsrod studentow, funkcjonuja
rady programowe i wspotpraca z samo-
rzgdem studentdow. Bardzo wazng Sciez-

oooooooo
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ka kontaktéw sg media spotecznosciowe.
Poza tym na poczatku kazdego roku aka-
demickiego odbywajg sie spotkania ze stu-
dentami majace na celu przedstawienie
oferty i zachecanie do wspdtpracy. Osrod-
ki organizujg takze wtasne grono wolonta-
riuszy i praktykantow, z ktorymiutrzymuja
bezposredni kontakt, co umozliwia lepsze
zrozumienie ich oczekiwan.

Aktywnos¢ kulturalna studentéw jest
obecnie w ocenie pracownikdw nizsza
niz dawniej, szczegdlnie w zakresie ak-
tywnego, tworczego uczestnictwa. Poja-
wiajg sie takie wypowiedzi jak: ,dzis do-
minuje potrzeba szybkiego efektu, stad
eventowy charakter wydarzen wypiera
bardziej] wymagajgce formy dziatalnosci”,
,Nowe inicjatywy trudno utrzymac, stu-
denci maja fajne pomysty, ale to troche
,stomiany zapat’, chociaz oczywiscie nadal
pojawiajg sie solidni aktywisci”, , Aktyw-
nosc¢ jest najwieksza, kiedy sami studenci
organizujg dla studentow przedsiewziecia
kulturalne”.

,Jeszcze 10 lat temu najwazniejsze dla
studentow, ktérzy nawigzywali z nami
wspotprace, byto przezywanie wydarzen,
uczestniczenie w koncertach, festiwalach,
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spotkanie z artystg. Obecnie dla studen-
tow bardzo wazna jest logistyka, proces
przygotowania wydarzania, zdobycie do-
Swiadczenia, poznanie mechanizmow
organizacyjnych. Jest to dla nas zadziwia-
jace. Bardzo czesto jest tak, ze studenci
angazujg sie w przygotowanie imprezy,
a samo uczestniczenie w niej nie jest juz
takie wazne”.

W ostatnich  latach  funkcjonowanie
osrodkéw kultury akademickiej wydaje sie
stawac coraz trudniejsze, gtownie z powo-
du rozwoju réznorodnej oferty i nowych
form uczestnictwa w kulturze. Powoduje
to konieczno$¢ rywalizowania o zaintere-
sowanie studentow nie tylko z innymi in-
stytucjami kultury, ale réwniez z wieloma
podmiotami komercyjnymi. Wraz z rozwo-
jem technologii komunikacyjnych studen-
tow coraz bardziej angazuje swiat wirtual-
ny. Powoduje to wypieranie tradycyjnych
form uczestnictwa w kulturze. Rosnie rola
nowych gatunkow muzycznych i nowych
form koncertowych. Dla studentéw coraz
wazniejsza jest rowniez wizualna oprawa
wydarzenia muzycznego czy spektaklu.

Na pytanie o czynniki, ktore mogg znie-
checac studentow do korzystania z ofer-



ty osrodkéw kultury akademickiej, naj-
czestsze odpowiedzi dotyczg ograniczen
finansowych. Zwraca sie uwage takze na
stabosci wyposazenia i infrastruktury oraz
na biurokratyczne wymogi przy organizacji
imprez, ktére z perspektywy studentow
sg trudne i niejasne. Warto zwroci¢ uwa-
ge na kwestie dotyczace barier wynikaja-
cych z trudnosci w odbiorze i braku od-
powiednich kompetencji kulturowych stu-
dentéw. Chodzi o niedostosowanie oferty
do odbiorcow. W jednej z wypowiedzi
stwierdzono, ze ,bardzo ambitne projek-
ty z zakresu muzyki czy teatru mogg cza-
sami zniechecac studentow. Jesli studenci
majg wybor miedzy koncertem jazzowym
a np. rockowg kapelg lub gwiazdg hip-
-hopu to wybdr jest oczywisty”. Moze to
sugerowac, ze centra kultury studenckie;
dziatajg dzi$ bardziej jako dostarczyciele
atrakcyjnej oferty niz jako miejsca edukacji
kulturowe;.

Sposoby kontaktowania sie ze studenta-
mi i promocja oferty opierajg sie na por-
talach spotecznosciowych i komunikagji
w Internecie, cho¢ paleta mozliwosci jest
rozbudowana. Placowki promujg sie tak-
ze przy uzyciu plakatéw rozwieszanych na
terenie uczelni i miasta, informacji w ko-

munikacji miejskiej, reklamy w lokalnych
mediach. Stosowany jest takze marketing
szeptany.

W wywiadach pytano takze o wspot-
prace z innymi podmiotami. Pracownicy
wszystkich osrodkéw wyrazali zaintere-
sowanie wzajemng wspotpracg i sg pozy-
tywnie, a nawet entuzjastycznie nastawie-
ni do idei trwatego wspdtdziatania i wza-
jemnego sieciowania w skali kraju. Forum
Kultury Studenckiej jawi sie jako bardzo
wartosciowa inicjatywa, ktora w dalszym
planie moze przynies¢ nie tylko przeptyw
informacji, dobrych praktyk i doswiad-
czen, ale takze utatwi¢ wspdlne dziatania
i reprezentacje interesow wobec struk-
tur nadrzednych, np. Ministerstwa Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego lub Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Narodowego. W do-
tychczasowej dziatalnosci osrodki kultury
studenckiej czesto i intensywnie wspot-
pracujg z lokalnymi instytucjami kultury,
urzedami miast, urzedami marszatkow-
skimi, organizacjami pozarzgdowymi, ale
takze samorzadem studenckim czy klu-
bami o komercyjnym charakterze. Roz-
mowcy wskazywali zwykle ponad dziesiec
podmiotow, z ktérymi stale wspdtpracuja.
Ciekawe s3 uzasadnienia tej wspotpracy:

,My nie jesteSmy instytucjg, ktéra moze
w grantach miejskich funkcjonowac, dla-
tego tez korzystamy z pomocy zaprzyjaz-
nionych organizacji pozarzagdowych, gdzie
wchodzimy we wspétprace jako partner
i wtedy wydarzenie jest organizowane
wtasnie w kooperacji”. Pojawiajg sie tez
ograniczenia, ktore wynikajg z postrzega-
nia kultury studenckiej: ,problemem jest
dystans innych instytucji kultury do kultu-
ry studenckiej. Studencka dziatalnos¢ ar-
tystyczna czesto traktowana jest jako nie-
profesjonalna, prezentujgca potprodukt
artystyczny”.

Zapytani o problemy w swojej pracy,
pracownicy osrodkéw mowili o brakach
kadrowych, sprzetowych oraz niewystar-
czajagcym finansowaniu. Czasem odczuwa-
ja tez zbyt mate wsparcie ze strony uczelni
i traktowanie ich instytucji jako przysto-
wiowego ,pigtego kota u wozu”. Zwraca-
ja uwage takze na niekorzystng, wysoka
rotacje studentow, wynikajacg z systemu
dwustopniowego nauczania. Jeden z an-
kietowanych pracownikow zauwazyt, ze
,dawniej student, ktory angazowat sie
w samorzad studencki, dziatalnos¢ kultu-
ralng, mogt to robi¢ przez 5 lat, uczyt sie
rzetelnej pracy spotecznej od starszych ko-
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legdw. Obecnie jest to niemozliwe, czesto
jest tak, ze zaangazowanie studenta i jego
tworcza praca jest zbyt krétka, aby sie cze-
gos nauczyé. Student zmienia uczelnie,
wyjezdza z miasta lub podejmuje prace
zawodowg”.

Zrédfa finansowania w przewazajace]
wiekszosci pochodzg z dotacji od uczel-
ni. Dziatalno$¢ komercyjna, to znaczy wy-
najem sal i dochody z biletéw, stanowi
zwykle niewielkg czes¢ budzetu. Zdarza
sie tez dofinansowanie ze Srodkdw mia-
sta. Srodki pozyskuje sie tez w konkursach
grantowych organizowanych przez samo-
rzady, Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego oraz z funduszy unijnych,
ale odbywa sie to w ramach wspotprac,
ze wzgledu na brak podmiotowosci insty-
tucji kultury. Funkcjonujg takze umowy
sponsorskie, choc, jak wynika z wywiaddow
,coraz trudniej zdoby¢ sponsoréw strate-
gicznych lub uzyska¢ dotacje miejskg na
zadowalajgcym poziomie”.

Zapytani o to, jakiego wsparcia ocze-
kujg, pracownicy osrodkéw mowili o fi-
nansowym, ale wazne bytyby takze pro-
fesjonalne szkolenia dla menadzeréw,
np. z zagadnien zarzadzania kulturg
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w sieci, marketingu czy z zakresu mo-
derowania i organizowania kultury stu-
denckiej. Bardzo czesto pojawiafa sie
potrzeba wzajemnej wspotpracy i wy-
miany doswiadczen pomiedzy osrodka-
mi w catej Polsce. Inicjatywa stworzenia
Forum Kultury Studenckiej jest ocenia-
na bardzo pozytywnie jako szansa na
stworzenie wspolnej platformy wymiany
pomystow i praktyk oraz jako droga do
skoordynowanych dziatan promujgcych,
reprezentowania wspolnych interesow
i lobbingu.

Warto przytoczy¢ dtuzszg wypowiedz,
ktéra dotyczy potrzeby zmian systemo-
wych, sprzyjajgcych rozwojowi instytucji
kultury studenckiej: ,,Skuteczne wsparcie
naszej pracy wymagaftoby zmiany ustawy,
w ktorej nie ma nic o finansowaniu takich
os$rodkéw jak nasz. Finansowanie dziatal-
nosci zalezy od dobrej woli Rektora oraz
od tego, jakie Srodki wywalczy w uczelni
Samorzad Studentéw. Dobrze bytoby, gdy-
by byt taki zapis, ze jakis utamek budzetu
uczelni ma byé przeznaczony na jednost-
ke kultury. Dziafajgca sprawnie i aktyw-
nie jednostka kultury mogtaby przyczynic
sie do dodatkowych punktow przy ocenie
uczelni, co za tym idzie dodatkowych fun-
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duszy, to bytoby super. Wtedy Minister-
stwo mogtoby przeznacza¢ dodatkowe
srodki, uczelni zalezatoby, zeby taka jed-
nostka dziatata i funkcjonowata, bytaby to
dla uczelni wymierna korzysc”.

Wywiady zamykato pytanie o istnienie
innych miejsc zajmujgcych sie kulturg stu-
dencky. Wskazywano na istnienie wielu
placowek, zardowno miejskich instytucji
kultury, jak klubdéw, ktore kierujg do stu-
dentéw czes¢ swojej oferty, jednak pod-
kredlano, ze wspieraniem rozwoju i dzia-
talnoscig edukacyjng w obszarze kultury
studenckiej zajmujg sie wytgcznie osrodki
uczelniane.

6.11 Analiza videoblogow studenckich

Materiaty  udostepniane w serwisie
YouTube majg z reguty charakter kreatyw-
ny, kulturotworczy oraz wiedzotwaorczy.
W zwigzku z tym sporg popularnoscig
ciesza sie kanaty, na ktérych autorzy dzie-
lg sie swoimi przemysleniami i pasjami.
Przeprowadzona analiza miata na celu
eksploracje sposobow, w jaki na YouTube
manifestuje sie kultura studencka, przede
wszystkim w formie vlogoéw i videoblo-



géw. Wyselekcjonowane do badan kanaty (ze szczegdlnym uwzglednieniem tych,

reprezentujg bardzo rézng tematyke, np.
studidw za granicg, ksigzek, filmow.

6.11.1 Metodologia badania

Vlogi zakwalifikowane do analizy spetnia-
ty kryteria:

tematyka dotyczy szeroko pojetej
kultury;

autorzy i autorki identyfikujg sie
jako studenci (w opisie vioga) lub
stworzyli w ciggu ostatniego roku
przynajmniej jeden film zwigzany
z zyciem studenckim (majacy

w tytule lub opisie stowa kluczowe
zwigzane ze studiami lub uczelnig).

W sumie w operacie znalazty sie 153
vlogi, w tym 27 telewizyjnych kana-
tow uczelnianych czy wydziatowych.
Analize emocji przeprowadzono przy
uzyciu narzedzi Sentimenti. Wyniki
analiz powstaty w oparciu o 8 emocji
podstawowych (aut. R. Plutchik) oraz
klasycznego modelu sentymentu ze
skalg polaryzacji (pozytywny, nega-
tywny) i pobudzenia emocjonalnego.
Przeanalizowano takze dominujace
w poszczegdlnych przekazach tresci

ktore odnoszg sie do obszaru kultury,
szczegodlnie kultury studenckiej).

6.11.2 Vlogi studenckie na YouTube

Najbardziej ogdlny, wstepny wniosek,
jaki mozna wysungé¢ po przeprowa-
dzeniu analizy vlogdw, to ze — oprocz
mtodych medykdéw oraz osdb uczgcych
sie za granicg — w tresci komunikatow
kultura studencka jest jednym z te-
matow, przy czym nie jest tematem
dominujgcym. Dwa typy vliogow ,me-
dycy” oraz ,studia za granicg” zawie-
raty najwiecej odniesien do studiow
lub uczelni. W przypadku pozostatych
tresci: vlogéw ksigzkowych, podrézni-
czych czy lifestyle’'owych odniesienia
takie pojawiajg sie gtownie w tytutach
nagran, ale takze w pojedynczych od-
cinkach typu pamietnikarskiego, gdzie
autorzy opowiadajg o tym, co i dla-
czego studiujg. Osobnym typem vloga
czy kanatu YouTube sg uczelniane tele-
wizje (np. TV Kortowo, Strefa Designu
Uniwersytetu SWPS). Zaliczono je do
kultury studenckiej, poniewaz w pro-
cesie tworzenia materiatow biorg tam
udziat studenci jako autorzy lub osoby

udzielajgce wywiaddw. W tym ujeciu
oficjalne komunikaty wideo uczelni
takze nalezg do kultury studenckie;j.

6.11.3 Nagraniai ich tytuty

Analizie poddano 153 vlogi, z ktérych ze
wzgledu na Scisle tematyczng tresé wy-
brano 69. S3 to takze blogi najsilniej po-
wigzane z kulturg studencka, zawierajgce
wiele materiatéw i wypowiedzi autorow
swiadczacych o identyfikowaniu sie ze sta-
tusem studenta, opisujgcych doswiadcze-
nia na uczelni. Analizg objeto 2538 nagran
z 14 dziedzin opublikowanych w 2019 r.
Czestotliwos¢ publikowania vlogéw zmie-
nia sie w ciggu roku. Najwiecej filmow
pojawia sie w pazdzierniku (wraz z po-
czatkiem roku akademickiego), wrzesniu,
maju oraz grudniu. Najmniej vlogerzy od-
zywajg sie w lutym, co moze miec zwigzek
z trwajgcg wtedy na wiekszosci uczelni
sesjg. Najbardziej popularne okazaty sie
vlogi pamietnikowe, jezykowe, dotyczace
medycyny lub sztuki.

W wyniku przeprowadzonych analiz na-
lezy stwierdzi¢, ze najwiecej pozytywnych
emocji wyrazanych jest w kontekscie fil-
mow zwigzanych z grami cyfrowymi (Sred-
nia to 53% natezenia tej emocji w tytule)
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i kanatow uczelnianych (45%). Zaraz za
tymi dziedzinami lokujg sie komunikaty
dotyczace zdrowia i lifestyle. Z kolei pod
wzgledem negatywnych emocji, na przy-
ktad ztosci, przodujg kanaty jezykowe (31%)
i pamietniki. Jednoczesnie warto zauwa-
zy¢, ze w wiekszosci dziedzin pozytywne
emocje przewazajg nad negatywnymi.

Podsumowujgc, wiekszos¢ wyszczegdl-
nionych obszarow ma swoje znaczace
miejsce w obiegu kultury studenckiej.
Wigze sie ze sposobami spedzania czasu
wolnego, realizowaniem swojego hobby,
komunikowaniem (nadawcy lub odbiorcy
tresci) w obrebie tej grupy spoteczne;.

6.11.4 Komunikacja z odbiorcami
(komentarze)

Analiza komentarzy pojawiajgcych
sie pod nagraniami obejmuje 93 vlogi
z 14 kategorii. W sumie analizie pod-
dano nieco ponad 257 tys. opinii z tego
okresu. Zaroéwno liczba, jak i wydzwiek
komentarzy publikowanych pod nagra-
niami z vlogéw o roznych tematykach,
roznig sie znaczgco. Ze wzgledu na te
dysproporcje oraz duzg liczbe kategorii
w analizach skupiono sie gtéwnie na vlo-
gach z obszardw: lifestyle, pamietnik, je-
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zyki, studencka telewizja, studia za gra-
nicg, muzyka, filmy, ksigzki, praca, goto-
wanie, medycyna, podréze, sztuka, gry.
W tych obszarach rozpoznana zostata
bowiem najczesciej wyrazana (opinie,
komentarze, polemiki) aktywnos¢ kultu-
ralna studentow.

Najwiecej komentarzy generujg vlogi life-
style'owe i pamietnikowe. Najwiecej pozy-
tywnych emocji wyrazajg osoby piszace pod
nagraniami z dziedziny medycyny — co waz-
ne, vlogi te najczesciej bezposrednio dotyczg
codziennego zycia na uczelni medyczne;.
Najmniej pozytywnych emocji (strach, smu-
tek) pojawia sie pod nagraniami publikowa-
nymi przez uniwersyteckie kanaty.

Aby poréwnac komentarze, zastosowano
metode analizy korpusowej polegajgcej na
wytonieniu stow kluczowych — wystepuja-
cych w tym podzbiorze komentarzy istot-
nych statystycznie czesciej niz w zbiorze
réznych komentarzy.

6.11.5 Studia za granica

Na liscie stow kluczowych pojawiaja
sie przede wszystkim nazwy krajow, do
ktorych wyjezdzajg Polacy, problemow
adaptacyjnych, w tym trudnosci jezyko-
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wych, sposobdw spedzania czasu wol-
nego (w tym uczestnictwa w kulturze).

6.11.6 Ksigzki

W komentarzach pod vlogami ksigz-
kowymi pojawiajg sie przede wszystkim
stowa ilustrujgce aktywnos¢ czytelniczg
(tytuty ksigzek, rekomendacje, dyskusje
na temat konkretnych pozycji wydawni-
czych). Ulokowanie ksigzek jako drugiego
watku w rankingu popularnosci tematow
Swiadczy o waznej roli czytelnictwa jako
formy obecnosci w kulturze w tej grupie
spotecznej. Dowiadujemy sie o rolki ksigz-
ki w procesie edukacji (studiowanie) oraz
jako formy spedzania czasu wolnego (czy-
tanie dla przyjemnosci).

6.11.7 Jezyk

Stowa kluczowe charakterystyczne dla
tego podzbioru komentarzy wigzg sie przede
wszystkim z zainteresowaniem kulturg Japo-
nii (w tym anime i kulturg otaku). Sg zwigza-
ne przede wszystkim z vlogiem Ignacy z Ja-
ponii — gdzie Japonczyk opowiada o nauce
polskiego. Zasadniczg osig dialogu jest kultu-
ra Wschodu. Jej wytwory, odmiennos¢, cheé
obcowania i poznawania zwigzanej z nig
roznorodnosci.



6.11.8 Lifestyle

To najliczniej reprezentowana grupa vlo-
gow, stanowi takze najwiekszy odsetek
analizowanych komentarzy. Dominujg tu
stowa wigzane z edukacja (lekcje, matura,
nauczyciele). Sporo miejsca zajmuja te-
maty dotyczace zycia codziennego auto-
row i komentujacych, relacji spotecznych
Srodowiska studenckiego, réoznorodnosci
form spedzania czasu wolnego.

6.11.9 Pamietniki

Vlogi majace cechy pamietnikow czy
dziennikdw cechuja sie najwieksza stabil-
noscig emocjonalng komentarzy. Wsrod
stow kluczowych pojawiaja sie te nawigzu-
jace do wygladu zewnetrznego i kanonu
piekna kobiecego ciata, dotyczgce spraw
socjalnych, diety, jedzenia. Zbior ten cha-
rakteryzuje bardzo nieformalny charakter
wytwarzanych relacji, skracanie dystan-
su, omawianie spraw prywatnych, czesto
réwniez intymnych.

6.11.10 Medycyna

Vlogi studentdow medycyny majg charak-
ter pamietnika z uczelni poradnika dla in-
nych studentéw. Stowa kluczowe to studia,
student, specjalizacja. Wiele poruszanych

tematéw dotyczy konkretnych chordb, za-
burzen i dziatdw medycyny jak anatomia,
depresja, biochemia, histologia. Vlogi z tej
grypy tematycznej majg wyjatkowo mery-
toryczny charakter. Stanowig Zrédto wie-
dzy dla zainteresowanych problematyka
medyczng.

6.11.11 Telewizje studenckie

Komentarze towarzyszace tym vlogom
czy kanatom opisujg tresci dotyczace zycia
uniwersyteckiego. Stad w stowach kluczo-
wych pojawiajg sie wyktad, uniwersytet,
dr, prof, i nazwy jednostek naukowych,
poruszane sg tematy zwigzane z teoriami,
materig, naukg i wszechswiatem. W przy-
padku tych kanatow komentarze, w tym
opisy nagran, koncentrujg sie na populary-
zacji nauki, a nie kulturze studenckiej jako
takiej, cho¢ pojawiajg sie na nich nagrania
z Juwenaliow.

Podsumowujgc, analizowane tresci jed-
noznacznie wpisujg sie w kontekst kul-
tury studenckiej. Zarowno te, ktére maja
charakter Scisle merytorycznie zwigzany
z dziedzing nauki (blogi medyczne), jak
i te, ktére nawigzujg do tematow lifesty-
le’owych, mody, spraw osobistych bezpo-
Srednio zwigzanych ze studenckim zyciem

(wszystkie pozostate). Ponadto vlogerzy
tworzg kulture (sg twdrcami), nagrywajac
materiaty z recenzjami, poradami i opisa-
mi swojego zycia studenckiego. Ich aktyw-
nos¢ stanowi wazny wkfad w kulture stu-
dencka. Nie udato sie wsrdod poddanych
analizie tresci znalez¢ tworcow skupio-
nych bezposrednio na kulturze uczelnia-
nej — jesli odjete zostang vlogi majace na
celu popularyzacje nauki, medyczne czy
matematyczne, tematéw akademickich
na vlogach twodrcéw opisujgcych siebie
jako studentow nie ma wielu. Nie znajdzie
sie tu takze materiatow typowych dla , kla-
sycznej” kultury studenckiej — koncertéw,
teatrow amatorskich, poezji. Nalezy tu
zauwazy¢, ze dwie ostatnie kategorie za-
wsze nalezaty do kultury uprawianej przez
nielicznych, stagd niewielka reprezentacja
w studenckiej vlogosferze. Tematy wio-
dace w wiekszosci wynikajg z pragmatyki
studenckiego dnia codziennego (tema-
tyczne wypowiedzi, opinie eksperckie,
polemiki, porady). Oznacza to wiec, ze kla-
syczny wymiar kultury studenckiej utozsa-
miany z uczestnictwem w wydarzeniach,
rozbudowany zostat o obszar dzielenia sie
wiedzg i pasjami oraz podpowiedzi, porad
i wymiany doswiadczen.
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I. Akademickie Osrodki Kultury
w Polsce. Krotka charakterystyka

Akademickie Centrum Kultury Uni-
wersytetu Marii Curie-Sktodowskiej
,Chatka Zaka” w Lublinie funkcjonuje od
55 lat. W swojej dziatalnosci ACK UMCS
Chatka Zaka kontynuuje festiwale z tra-
dycjami, takie jak Miedzynarodowy Festi-
wal Muzyki Ludowej ,,Mikotajki Folkowe”
(jubileuszowa XXX edycja w 2020 r.),
Ogodlnopolski Festiwal Piosenki Studenc-
kiej i Turystycznej ,Bakcynalia” czy Festi-
wal Artystycznych Warsztatow Umiejet-
nosci, ale jest rowniez otwarta na nowe
inicjatywy. Myslac o aktualnych potrze-
bach kulturalnych studentow, wprowa-
dzamy nowe projekty: Festiwal Podroz-
niczy ,Przez swiat”, Viral Art Festival
oraz 2_(wy)miary gry. W Chatce Zaka na
state dziatajg grupy taneczne (Zespdt Tan-
ca Ludowego UMCS im. Stanistawa Lesz-
czynskiego, Zespdt Tanca Towarzyskiego
UMCS ,Impetus”, grupa taneczna zMYst),

Aneks

muzyczne (Chor Akademicki UMCS im.
Jadwigi Czerwinskiej, Orkiestra Sw. Miko-
taja, Mfode Djembe) oraz teatralne (Te-
atr Imperialny, Impro Teatr Bezczelny).
Miesci sie tu takze Radio Centrum i TV
UMCS, umozliwiajgce studentom zdo-
bycie pierwszych dziennikarskich szlifow,
ktére nierzadko dajg przepustke do ogél-
nokrajowych mediow.

Centrum Kultury Studenckiej ,,Mro-
wisko” Politechniki Slaskiej funkcjonuje
od 2011 r. W Mrowisku swoje siedziby
ma Uczelniany Zarzgd Samorzadu Stu-
denckiego, Uczelniana Rada Samorzadu
Doktorantow, Best, IAESTE, AEGEE, ESN
SUT Gliwice, Watra, Harnasie, Stowarzy-
szenie Wychowankéw Politechniki Sla-
skiej, a nawet Slaski Yacht Club. Dziafaja
tu rowniez uczelniani artysci, czyli Aka-
demicki Zespot Muzyczny, Akademicki
Chér Politechniki Slaskiej oraz Akademic-
ki Teatr Remont. W Mrowisku znajduje
sie takze Klub Studencki Spirala.




Centrum Kultury Studenckiej Uniwer-
sytetu Przyrodniczego w Poznaniu funk-
cjonuje od 2010 r. Bazg dla dziatalnosci
Centrum byta tworczosc istniejgcych juz
wczesniej i waznych dla uczelni zespotow
takich jak: Zespoft Piesni i Tanca ,tany”
im. W.Kaszubkiewicza, Zespdt Trebaczy
Mysliwskich ,Venator” oraz Chor Akade-
micki ,,Coro daCamera”. Do tego grona
dotgczyty nowe grupy tworcze : Orkiestra
Uniwersytecka CKS UPP, Scena Muzyczna
JTeatr PULS”, oraz wielokrotny Mistrz Pol-
ski w tancach narodowych ,Wielkopolski
Klub Tancoéw Polskich”. Centrum Kultury
ma pod opiekg Mtodziezowy Zespot Pie-
$ni i Tanca ,tANIKI”. CKS nie tylko krze-
wi kulture w srodowisku akademickim
poprzez m.in. koncerty cykliczne swoich
formacji ale tworzy rowniez projekty
artystyczne i wydarzenia kulturalne dla
spotecznosci zewnetrznej na Scenie Ko-
legium Rungego.

Centrum Kultury i Ksztatcenia Usta-
wicznego Uniwersytetu Rolniczego
w Krakowie prowadzi dziatalnos¢ kul-
turalng, artystyczng i osSwiatowg na
rzecz studentéw i pracownikow Uczel-
ni, w ktérej w sktad wchodzg m.in.:
Klub ,,Buda” (istniejacy od 1956 r.), Klub
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Akademicki , Arka” (istniejgcy od 1983
r.), Chér UR, Studencki Zespdt Goralski
,Skalni” i Zespot  Sygnalistow  Mysliw-
skich ,Hagard”. Klub ,ARKA” jest spadko-
biercg Klubu ,,Buda”, gdzie powstat m.in.
stynny kabaret ,Pod Budg”.

Strefa Kultury Studenckiej Politechni-
ki Wroctawskiej funkcjonuje od 2013 r.
Na co dzien funkcjonuje w nim stotéwka
i kawiarnia prowadzona przez jednostke
PWr, Dziat Stotéwek Studenckich. Popo-
tudniu i w weekendy obiekt zamienia sie
w kreatywng przestrzent do dziatan arty-
stycznych, naukowych i rozrywkowych.

Klub Studio dziatajacy przy Akademii
Gorniczo-Hutniczej w Krakowie funk-
cjonuje w obecnej formie od 2004 r. Klub
Studio prowadzony jest przez organiza-
cje pozarzgdowg — Fundacje Studentéw
i Absolwentéw Akademii Gorniczo-Hut-
niczejw Krakowie ACADEMICA. Fundacja
wspiera wszelkie kulturalne inicjatywy
studentéw AGH, takie jak Muzyczne Po-
gwarki, Studio Kabaretu, Spiewogranie,
Karaoke na Zywo, Gwar Swiata czy Bez
Gwaru. Fundacja corocznie wspottworzy
Juwenalia Krakowskie, Juwenalia AGH
czy Festiwal Synestezje. Ten ostatni 13-

Diagnoza kierunkéw rozwoju

Kultur
Y kultury studenckiej w Polsce

czy tworcow plastyki, muzyki, stowa oraz
srodowiska Uczelni Artystycznych z ca-
tego kraju. Fundacja jest rowniez opie-
kunem Orkiestry Reprezentacyjnej AGH,
Chéru i Orkiestry Smyczkowej AGH ,,Con
Fuoco” oraz Studia Muzycznego Kottow-
nia. Troszczy sie o ich ustawiczny rozwoj
i optymalne warunki dziafania.

Centrum Nauki i Kultury Uniwersy-
tetu Jana Kochanowskiego w Kielcach
funkcjonuje od 2012 r., wczesniej, od
pofowy lat 70., funkcjonowat tylko Stu-
dencki Klub WSPAK, ktory obecnie jest
w strukturach Centrum. Misjg instytucji
jest aktywizacja srodowiska akademickie-
go, wspieranie dziatalnosci tworczej na
polu artystycznym i naukowym, a takze
tworzenie oferty wydarzen kulturalnych
dla spotecznosci lokalnej.

Akademickie Centrum Kultury
i Sztuki ,0d Nowa” dziatajace przy
Uniwersytecie Mikotaja Kopernika
w Toruniu powstato w 2012 r., po
przeksztatceniu Studenckiego Klubu
Pracy Tworczej ,0d Nowa”. Klub ,0d
Nowa” powstat w 1958 r. W klubie
kariere rozpoczynat m.in. zespo6t Re-
publika. Obecnie w ACKiS UMK dzia-



tajg: Klub ,0d Nowa”, DKF ,Niebieski
Kocyk”, Uniwersytecka Rozgtosnia
,Radio Sfera”, Chér Akademicki oraz
dwie galerie sztuki, Galeria Dworzec
Zachodni i Galeria 011. Cykliczne fe-
stiwale: Torun Blues Meeting, Jazz Od
Nowa Festiwal, Alternatywne Spotka-
nia Teatralne ,Klamra”, Afryka Reg-
gae Festiwal, Majowy Buum Poetycki.

Akademickie Centrum Kultury Uni-
wersytetu Gdanskiego , Alternator” po-
wstato w 1981 r. W ACK dziatajg m.in.:
Akademicki Chor UG (istniejgcy od 1971
r.), Zespot Piesni i Tarnca UG, Jantar” (ist-
niejgcy od 1970 r.), Zespoty Tanca Cel-
tyckiego UG ,Animus Saltandi” (2000 r.)
i ,Trebraruna” (1994 r.), ponadto trzy te-
atry: Sandby Studio, Grupa Improwizacji
Teatralnej i Teatr Tanca Wspotczesnego
,Kiosk Ruchu”, a takze DKF UG ,Mitos¢
Blondynki” (1994 r.).

Studenckie Radio ,Zak” Politech-
niki todzkiej funkcjonuje od 1959
r. Oprocz dziatan stricte radiowych,
,Zak” zajmuje sie rowniez organizacja
i nagtasnianiem koncertéw. Wspot-
tworzy lub patronuje takim wydarze-
niom, jak np. Ogdlnopolski Studencki

Przeglad Piosenki Turystycznej YAPA,
Explorers Festival, XX Miedzynarodo-
wy Festiwal Sztuk Przyjemnych i Nie-
przyjemnych. Od pracy w ,Zaku” za-
wodowg kariere dziennikarsky zaczy-
nali m.in.: Wiktor Skrzydtowski, An-
drzej Papajak, Adam Kotacinski, Ma-
rek Niedzwiecki, Janusz Deblessem,
Janusz Graczyk, Tomasz Podwysocki,
Ewa Tyszko, Artur Makieta, Marcin
Pospiech, Michat ,Kwiatek” Kwiat-
kowski, Jakub Michalski, Michalina
Kwiatkowska i tukasz Walewski.

Studenckie Centrum Kultury dziatajg-
ce przy Uniwersytecie Opolskim otwar-
to w 2011 r.,, w nowym budynku finan-
sowanym z funduszy UE (EFRR). Celem
SCK jest zapewnienie zaplecza infrastruk-
turalnego do prezentacji, promocji i roz-
woju aktywnosci kulturalnej srodowiska
akademickiego UO. SCK tgczy dziatalnosc
kulturalng z edukacjg artystyczng. Jedy-
ng, wyszczegolniong dziatalnoscig twor-
czg SCK jest Studio dZzwieku, ktére ani-
muje scene muzyczng Opola — koncerty,
nagrania. W SCK swojg siedzibe maj3
Samorzad Studencki oraz Redakcja Radia
Sygnaty.

Akademickie Centrum Kultury Po-
litechniki Czestochowskiej powstato
w 1996 r. na bazie Klubu ,Politechnik”
(istniejgcego od 1970 r.). W ACK dziata-
ja m.in. DKF ,,Rumcajs” — najstarszy DFK
w Polsce, Chér PC, Studencki Teatr ,Try-
bik”, Zespot Piesni i Tanca , Czestocho-
wa”. ACK krzewi kulture w srodowisku
akademickim i wsrod mieszkarncow Cze-
stochowy.

Akademickie Centrum Kultury Uni-
wersytetu Warminsko-Mazurskiego
w Olsztynie powstato w 1999 r. Dziata
w nim 16 agend/zespotow, w tym m.in.
Zespot Piesni i Tanca , Kortowo” (istnie-
jacy od lat 50.), Chor im. prof. Wiktora
Wawrzyczka (istniejgcy od 1952 r.), Aka-
demicka Orkiestra Deta, Teatr Studencki
CEZAR (istniejacy od 1997 r.), Teatr klo-
szART, a takze szereg klubow studenc-
kich, w tym m.in. turystyczny, zeglarski,
lotniczy, motocyklowy i ptetwonurkow.

Uczelniany Osrodek Kultury przy Uni-
wersytecie Przyrodniczo-Humani-
stycznym w Siedlcach powstat w 1995
z potgczenia Studenckiego Studenckiego
Osrodka Dziatan Kulturalnych ,,Limes”
(istniejgcego od 1977r.) oraz Klubu Stu-

91



denckiego ,PeHa” (istniejgcego od 1993
r.). Obecnie w ramach osrodka dziatajg:
Teatr ,,Chwila” (od 1991r.), Dyskusyjny
Klub Filmowy ,,Doza”, Klub Mitosnikow
Teatru a takze rozne sekcje, kluby zainte-
resowan i grupy twaorcze.

Strefa Kultury Studenckiej Uniwersy-
tetu Szczecinskiego powstata w 2015 r.
w wyniku pofgczenia ACK US (istnieja-
cego od 2005 r.) z Dziatem Spraw Stu-
denckich US. W SKS US dziatajg grupy
tworcze, kota naukowe i organizacje stu-
denckie, w tym m.in. cztery teatry: Te-
atr Akademicki US, Teatr ,nie ma”, Teatr
BOSCHa, Teatr Ognia ,Inko Gni To”. SKS
US organizuje cykliczne festiwale, m.in.:
Miedzynarodowy Festiwal Teatrow Nie-
zaleznych PRO CONTRA, Festiwal ,Teatr
w Stodole”, Festiwal ,Garaze”.

Uniwersyteckie Centrum Kultury Uni-
wersytetu w Biatymstoku. W UCK od-
bywajg sie zajecia i spotkania, ktére or-
ganizujg kota naukowe i organizacje stu-
denckie.

CHATK
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1. Opis problematyki badania
Pytania badawcze:

1. Jak rozumiane jest pojecie kultury
studenckiej przez jej twércéw i gtdwnych
odbiorcéw?

2. Jaki jest poziom i gtéwne uwarunkowania
uczestnictwa studentéw w kulturze?

3. Jakie sg gtdwne motywy uczestnictwa
studentow w kulturze?

4. Jakie sg gtéwne bariery uczestnictwa
studentow w kulturze?

5. Jakie sg gtdwne potrzeby i oczekiwania
studentéw wobec oferty instytucji i organizacji
kultury?

6. Jaki jest poziom zaspokojenia potrzeb
kulturalnych studentéw?

7. Jaka jest ocena dostepnej oferty instytucji
i organizacji kultury w gtéwnych osrodkach
akademickich w Polsce?

8. Jaki jest poziom poinformowania studentéw
na temat dostepnej oferty kulturalnej?

Diagnoza kierunkéw rozwoju
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9. Jakie sg przecietne wydatki studentow
zwigzane z uczestnictwem w kulturze?

10. Jaki jest poziom wykluczenia
z uczestnictwa w kulturze wsréd studentow
z powodow finansowych?

11. Jak oceniana jest ogdlna sytuacja
akademickich instytucji kultury przez ich
pracownikéw?

12. Jakie sg gtéwne bariery funkcjonowania
i rozwoju akademickich instytucji kultury?

13. Jakie sg gtéwne oczekiwania zwigzane
z mozliwoscig wspierania dziatalnosci
akademickich instytucji kultury?

14. Jaki jest poziom wspofpracy pomiedzy
akademickimi instytucjami kultury w Polsce?



Il. Dane metryczkowe i struktura proby badawczej
w badaniu ilosciowym

%z N
W jakim miescie Pan/i stu- | Biatystok 2,9%
diuje? Gdansk 5,9%
Katowice 8,8%
Kielce 2,0%
Krakow 14,3%
Lublin 7,2%
todz 6,0%
Olsztyn 2,2%
Opole 2,0%
Poznan 9,2%
Rzeszow 4,0%
Szczecin 2,9%
Torun 3,9%
Warszawa 17,8%
Wroctaw 9,8%
Zielona Goéra 1,0%
Inne 0,0%
Total 100,0%
%z N
Rodzaj studiow: studia licencjackie 34,8%
studia inzynierskie 23,3%
studia magisterskie 37,1%
studia doktoranckie 3,1%
inne 1,7%
Total 100,0%

%z N
Ptet Kobieta 58,8%
Mezczyzna 41,2%
Total 100,0%
%z N
Forma studiow: Studia stacjonarne 66,7%
Studia niestacjonarne 33,3%
Total 100,0%
% z N
Rodzaj uczelni: Publiczna 86,2%
Niepubliczna 13,8%
Total 100,0%
%z N
Dyscyplina nauki: Nauki humanistyczne 7,8%
Nauki spoteczne 39,4%
Nauki inzynieryjno-tech- 26,9%
niczne
Nauki medyczne i nauki 11,8%
o zdrowiu
Nauki rolnicze 2,0%
Nauki Sciste i przyrodnicze | 8,1%
Sztuka 3,9%
Total 100,0%
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%z N %z N
Rok studiéw: Pierwszy 26,3% Z jakiego wojewddztwa dolnoslgskie 5,9%
Drugi 27,4% Pan/i pochodzi? kujawsko-pomorskie 5,0%
Trzeci 23,9% lubelskie 7,3%
. B H 0,
C?warty/ Pierwszy Il stop 12.3% lubuskie 2,6%
nia todzkie 8,7%
Pigty / Drugi Il stopnia 8,3% matopolskie 10,1%
Szosty 1,8% mazowieckie 15,9%
Total 100,0% Opolskie 2’5%
podkarpackie 6,7%
%z N podlaskie 3,3%
Czy jest Pan/i studentem Tak 3,1% pomorskie 4,2%
zza granicy? Nie 96,9% Slgskie 10,7%
Total 100,0% Swietokrzyskie 3,1%
warminsko-mazurskie 2,6%
%z N wielkopolskie 7,5%
Miejscem Pana(-i) statego | wie$ 23,3% zachodniopomorskie 3,8%
zameldowania jest: miasto ponizej 10 tys. 6.4% Total 100,0%
mieszkancow 0
kmllast,o 10-20 tys. miesz- 9,8% %7 N
ancow ; —
Prosze okresli¢, czy Pan/i: tylko stud 31,4%
miasto 20-50 tys. miesz- 11 8% ¢ v Pan/ SR 2
karicow 1970 studiuje i pracuje na state | 28,6%
miasto 50-100 tys. miesz- 12 1% studiuje i pracuje doryw- 0
karcow ' 20 35,9%
miasto 100-500 tys. miesz- | ¢ 5o, studiuje oraz odbywa bez- |,
ka.ncow — ptatny staz / praktyki o
m{asto powyze] 500 tys. 17 59% Total 100,0%
mieszkancow ’
Total 100,0%
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%z N
Prosze ocenic swojg sytu- Bardzo dobra 4,5%
acje materialna: Dobra 20,3%
Raczej dobra 30,4%
Przecietna 35,8%
Raczej zta 6,2%
Zfa 1,3%
Bardzo zta 1,4%
Total 100,0%

lll. Uczestnicy pogtebionych wywiadow
indywidualnych i grupowych

Uczestnikami FGI byli studenci pol-
skich uczelni, w wiekszosci publicznych.
S studentami studidéw licencjackich,
inzynierskich, magisterskich oraz dok-
toranckich.  Fokusy przeprowadzono
w Gdansku, Katowicach, Krakowie, Lu-
blinie, todzi, Toruniu, Warszawie i Wro-
ctawiu. Uczestniczyli studenci z uczelni
medycznych, rolniczych, ekonomicznych,
politechnik, uniwersytetow. Starano sie
0 przedstawicieli kierunkow z réznych
dziedzin nauki: studidw filologicznych
i medycznych, prawa, ekonomii, ale tez
chemii, automatyki i robotyki, grafiki czy
biologii.

W indywidualnych wywiadach telefo-
nicznych wzieli udziat przedstawiciele
szesnastu akademickich instytucji kul-
tury. Szczegoétowe informacje na temat
miasta oraz reprezentowanych instytucji
przedstawiono w ponizszej tabeli.
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L.p. Miasto Instytucja

1 Biatystok Uniwersyteckie Centrum Kultury Uniwersytetu w Biatymstoku

2 Czestochowa Akademickie Centrum Kultury

3 Gdansk Akademickie Centrum Kultury ,Alternator”

4 Gliwice Centrum Kultury Studenckiej , Mrowisko”

5 Kielce Centrum Nauki i Kultury

6 Krakow Centrum Kultury i Ksztatcenia Ustawicznego UR

7 Krakéw Klub Studio

8 Lublin ACK UMCS , Chatka Zaka”

9 todz Studenckie Radio Zak

10 Olsztyn Akademickie Centrum Kultury Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego
w Olsztynie

11 Opole Studenckie Centrum Kultury

12 Poznan Centrum Kultury Studenckiej Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu

13 Siedlce Uczelniany Osrodek Kultury Siedlce

14 Szczecin Strefa Kultury Studenckiej Szczecin

15 Torun ACKiS ,0d Nowa”

16 Wroctaw Strefa Kultury Studenckiej

fwo Diagnoza kierunkéw rozwoju
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IV. Kwestionariusz ankiety z badania
uczestnictwa studentow w kulturze

Badanie ilosciowe 2019
Technika: CAWI
Szanowni Paristwo

Zwracamy sie z prosbq o uczestnictwo w badaniu
dotyczqgcym aktywnosci kulturalnej studentow.
Badanie jest anonimowe, a jego wyniki zostang
zaprezentowane jedynie w formie  zbiorczych
zestawien. Jego celem jest rozpoznanie poziomu
aktywnosci oraz potrzeb kulturalnych studentow
uczelni wyzszych. Wyniki postuzqg udoskonaleniu
oferty akademickich instytucji kultury w Polsce.

RESPONDENT
Pytanie jednokrotnego wyboru
ML1. Ptec:
1. Kobieta

2. Mezczyzna
Pytanie jednokrotnego wyboru
M3. Forma studidw:

Uwaga: Jeslistudiujesz na wiecejniz jednym kierunku
réwnoczednie, udzielaj odpowiedzi odnoszac sie
do gtéwnego kierunku (tego, ktéry jest obecnie
wazniejszy) i nie zmieniaj go w trakcie badania. Jesli
jeste$ studentem (studentkg) miedzywydziatowych
studidéw _indywidualnych, udzielaj odpowiedzi
odnoszac sie do wiodgcego komponentu tych

studidw i nie zmieniaj go w trakcie badania. Jesli
Twoje studia sg prowadzone wspdlnie przez wiecej

niz jedng uczelnie, udzielaj odpowiedzi odnoszgc sie
do tej uczelni, ktdra jest dla nich wazniejsza.

1. Studia stacjonarne

2. Studia niestacjonarne

Pytanie jednokrotnego wyboru
M6. Rodzaj uczelni:
1. Publiczna

2. Niepubliczna

Pytanie jednokrotnego wyboru
M8. Dyscyplina nauki:
1. Nauki humanistyczne
2. Nauki spoteczne
3. Nauki inzynieryjno-techniczne
4. Nauki medyczne i nauki o zdrowiu
5. Nauki rolnicze
6. Nauki Sciste i przyrodnicze

7. Sztuka

Pytanie jednokrotnego wyboru

M12. W jakim miescie Pan/i studiuje?

LN UL WD
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Wroctaw
Torun
Lublin
Zielona Géra
tédz
Krakow
Warszawa
Opole
Rzeszow

. Biatystok

. Gdansk

. Katowice

. Kielce

. Olsztyn

. Poznan

. Szczecin

AKTYWNOSC KULTURALNA STUDENTOW
Pytanie jednokrotnego wyboru

R1.Jak okreslitby/-aby Pan/-i swoje
zainteresowanie kulturg i sztukg?

oOuAWN e

Bardzo duze
Duze
Srednie
Mate

Bardzo mate
Zadne

Pytanie jednokrotnego wyboru dla kazdego itemu
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R2. Prosze o wskazanie, jak czesto

w ciggu ostatnich 12 miesiecy uczestniczyt
Pan/i w takich formach aktywnosci
kulturalnej, jak:

[LOSOWA KOLEJNOSC itemdéw]

Spotkania literackie
Warsztaty o tematyce kulturalnej

1. Koncerty muzyczne

2. Kino

3. Wystawy/sztuki wizualne
4. Teatr

5. Festiwale

6.

7.

[SKALA DLA KAZDEGO STWIERDZENIA POWYZEJ;
Mozliwosc¢ jednokrotnego wyborul]

1. Raz w tygodniu lub czesciej

2. Kilka razy w miesigcu lub czesciej

3. Kilka razy w roku

4. Raz do roku lub rzadziej

5. Nie uczestniczytem/am
Zadaj jesliw R2 wskazano chociaz raz inng
odpowied? niz ,,Nie uczestnicze” (Inng niz Kod 5 na
Skali)

Pytanie wielokrotnego wyboru — MAKSYMALNIE
TRZY WSKAZANIA, OZNACZ KOLEJNOSC WSKAZAN

R3. Kiedy uczestniczy Pan/i

w wydarzeniach kulturalnych badz

odwiedza instytucje kultury, to robi to

Pan/i przede wszystkim: (Prosze o wskazanie
maksymalnie trzech powoddw, zaczynajgc od
najwazniejszego):

EN T

NARODOWE
CENTRUM
KULTURY

Kultury

[LOSOWA KOLEJNOSC itemdw 1-11, MAKSYMALNIE
TRZY WSKAZANIA, OZNACZ KOLEJNOSC WSKAZAN]

1. Dlarozrywki

2. Aby oderwac sie od codziennosci

3. Aby by¢ na biezaco

4. Aby odpoczgd

5. Aby doswiadcy¢ wyjgtkowych przezy¢

6. Aby spedzi¢ czas z innymi w atrakcyjny
Sposob

7. Aby pokazac co$ ciekawego innym.

8. Aby dowiedzied sie czegos, poszerzyd

swoje horyzonty
9. W ramach obowigzkéw uczelnianych/
zawodowych
10. Dla rozwoju osobistego
11. Poniewaz to przydatne do kariery
zawodowej
12. Inne powody
Jezeli R3=12 zadaj 12a; Pytanie otwarte
12a. Jakie? ...........
13. Nie wiem, trudno powiedziec¢
Zadaj jesliw R2 wskazano wiecej niz 3, Nie
uczestniczytem/am” (Kod 5 na Skali)

Pytanie wielokrotnego wyboru — MAKSYMALNIE
TRZY WSKAZANIA

R4. Powiedziat/-a Pan/-i, ze w ciggu
ostatnich 12 miesiecy w ogdle nie
uczestniczyt/-a Pan/-i w aktywnosci
kulturalnej. Prosze zaznaczy¢, ktére powody
o tym zdecydowaty? (trzy najwazniejsze)

[LOSOWA KOLEJNOSC iteméw 1-11, MAKSYMALNIE
TRZY WSKAZANIA, OZNACZ KOLEJNOSC WSKAZAN]

Diagnoza kierunkéw rozwoju
kultury studenckiej w Polsce

Nie interesuje mnie to / Nudzi mnie to
Nie mam czasu
Nie mam pieniedzy
Nie mam z kim pdjsé
Zbyt duzy ttok na wydarzeniach
Mam za daleko/ mam trudnosci
z dojazdem
7. Czuje sie nieswojo w takich miejscach/
sytuacjach
8. Nie docierajg do mnie informacje
o wydarzeniach kulturalnych
9. Trudno jest mi sie zdecydowag,
w jakich wydarzeniach uczestniczy¢
10. Niewystarczajgca oferta
11. Nie wiem, po co miatbym is¢
12. Inne powody
Jezeli R4=12 zadaj 12a; Pytanie otwarte
12a. Jakie? ............
Pytanie jednokrotnego wyboru

oA WN -

R5. Jak czesto w ciggu ostatnich
12 miesiecy podejmowat/ta

Pan/i nastepujace formy aktywnosci
twoérczej?

1. Sztuki plastyczne

2. Teatr

3. Granainstrumencie
4. Spiew

5. Sztuki wizualne

6. Film

7. Taniec

[SKALA DLA KAZDEGO STWIERDZENIA POWYZEJ;
Mozliwos¢ jednokrotnego wyborul]

1. Razw tygodniu lub czesciej
2. Kilka razy w miesigcu lub czesciej



3. Razw miesigcu

4. Raz na 2-3 miesigce

5. Kilka razy w roku

6. Raz do roku lub rzadziej
7. Nie uczestniczytem/am

Pytanie jednokrotnego wyboru

R6. Czy s3 jeszcze jakie$ inne formy
aktywnosci tworczej, ktére podejmowat/ta
Pan/i w ciggu ostatnich 12 miesiecy?

1. Tak

Jezeli R6=1 zadaj 1a; Pytanie otwarte
la. Jakie? ..........
2. Nie

Zadaj jesliw R5 wskazano chociaz raz inng
odpowied? niz ,Nigdy/w ogdle” (Inng niz Kod 1 na
Skali)

Pytanie wielokrotnego wyboru

R7.  Gdzie Pan/i realizowat/a swoja
aktywnos¢ twoércza?

1. Indywidualnie

2. W grupie nieformalnej

3. W miejskiej instytucji kultury

4. W akademickiej instytucji kultury
5. W organizacji pozarzgdowe;j

Inne miejsce

Jezeli R6=6 zadaj 6a; Pytanie otwarte
6a. Jakie? ............

Zadaj jesliw R5 wskazano chociaz raz inng
odpowied? niz ,Nigdy/w ogdle” (Inng niz Kod 1 na

Skali) i / lub wskazano w R6=1 (wskazano ,Tak”)
Pytanie wielokrotnego wyboru

R8. Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy
organizowat/a Pan/i samodzielnie
wydarzenie kulturalne lub

uczestniczyt/a Pan/i w organizowaniu
wydarzen kulturalnych w ramach
wolontariatu lub bezptatnego stazu?

1. Tak, w miejskiej instytucji kultury
2. Tak, w akademickiej instytucji kultury
3. Tak, w organizacji pozarzgdowe;j
4. Tak, w grupie nieformalnej
5. Nie organizowatem/am ani nie
uczestniczytem/am w organizacji takich
wydarzen

Pytanie jednokrotnego wyboru dla kazdego itemu

R9.  Jak czesto korzystat/a Pan/i, w ciggu
ostatnich 12 miesiecy, z wymienionych form
oferty kulturalnej? Prosze o wskazanie, jak
czesto uczestniczy Pan/i w takich formach
aktywnosci kulturalnej, jak:

[LOSOWA KOLEJNOSC itemdw 1-5]

1. Organizowane przez miejskie instytucje
kultury

2. Organizowane przez akademickie
instytucje instytucji kultury

3. Organizowane przez uniwersytet/
uczelnie

4. Organizowane przez nieformalne grupy
Imprezy podmiotéw komercyjnych/ klubow

5.inne
Jezeli R9=6 zadaj 8a; Pytanie otwarte
8a. Jakie? ............

[SKALA DLA KAZDEGO STWIERDZENIA POWYZEJ;
Mozliwos¢ jednokrotnego wyboru]

1. Kilka razy w tygodniu lub czesciej

2. Kilka razy w miesigcu lub czesciej

3. Kilka razy w roku

4. Raz do roku lub rzadziej

5. Wecale

Pytanie jednokrotnego wyboru

R10. Jak czesto w ciggu ostatnich 12
miesiecy korzystat/a Pan/i z odptatnej oferty
kulturalnej?

1. Korzystatem/am wytgcznie z oferty
bezptatnej

2. Korzystatem/am gtéwnie z oferty
bezptatnej, jednak czasami zdarza mi sie
zapfacic za udziat w wydarzeniu

3. Korzystatem/am w rownym stopniu

z oferty darmowej, jak i odptatne;j

4. Nie korzystatem/am z oferty kulturalnej

Pytanie otwarte

99



R11. Jaka w obecnym semestrze byta przecietna
miesieczna kwota Pana/i wydatkéw na kulture
w zi?

Pytanie jednokrotnego wyboru

R12. Jak czesto musi rezygnowac Pan(-i)
z zaspokojenia potrzeb w zakresie kultury
z przyczyn finansowych?

1. Niemal zawsze
2. Czesto
3. Czasami
4. Rzadko
5. Nigdy
Pytanie jednokrotnego wyboru

R13. Swoje potrzeby w zakresie kultury uwaza
Pan(-i) za:

1. Zaspokajane

2. Raczej zaspokajane

3. Trudno powiedzie¢

4. Raczej nie zaspokajane

5. Nie zaspokajane
Pytanie jednokrotnego wyboru

R14. Czy czuje sie Pan/i poinformowany/a na
temat oferty kulturalnej miasta, w ktérym
studiuje?

| 100 gEF 5 omes

NARODOWE
CENTRUM
KULTURY

Kultury

Zdecydowanie tak

Raczej tak

Raczej nie

Zdecydowanie nie
4. Trudno powiedzie¢

Pytanie wielokrotnego wyboru

wN e e

R15. Z jakich zrédet informacji na temat oferty
kulturalnej Pan/i korzysta? (Prosze wskazaé
wszystkie pasujgce odpowiedzi)

[LOSOWA KOLEJNOSC iteméw 1-10]

1. Polecenie znajomych

2. Strona www konkretnych instytucji/
organizacji kultury

3. Strona www zawierajgca informacje
o ofercie réznych instytucji/organizacji

Jezeli R15=3 zadaj 3a; Pytanie otwarte

3a. Jaka to strona?

Facebook

Instagram

Radio

Telewizja

Prasa

. Ulotki/plakaty

10. Newsletter

11. Inne

Jezeli R15=11 zadaj 11a; Pytanie otwarte

© o No U

11a. Jakie?....ccocoveeceirrireenn,
Pytanie jednokrotnego wyboru dla kazdego itemu

R16. Jak ocenia Pan/i oferte wydarzen
kulturalnych w miescie, w ktérym studiuje?

Diagnoza kierunkéw rozwoju
kultury studenckiej w Polsce

Oferta akademickich instytucji kultury
Oferta miejskich instytucji kultury
Oferta organizacji pozarzgdowych
Oferta nieformalnych grup

AN e

[SKALA DLA KAZDEGO STWIERDZENIA POWYZEJ;
Mozliwos¢ jednokrotnego wyboru]
1. Bardzo ile
Zle
Raczej zle
Ani dobrze, ani zle
Raczej dobrze
Dobrze
Bardzo dobrze
Nie mam zdania

NV AEWN

Pytanie otwarte

R17. Czego Pan/i zdaniem brakuje w ofercie
kulturalnej miasta, w ktérym Pan/i studiuje?

Pytanie wielokrotnego wyboru

R18. Jak studia wptynety na poziom
Pan/i aktywnosci kulturalnej? (wskaz wszystkie
pasujgce odpowiedzi).

[LOSOWA KOLEJNOSC itemdw 1-5]

1. Czesciej niz przed studiami biore udziat
w wydarzeniach kulturalnych

2. Czesciej niz przed studiami angazuje
sie w organizacje wydarzen
kulturalnych

3. Czesciej niz przed studiami podejmuje
dziatalnos¢ tworczg



4. Rzadziej niz przed studiami podejmuje

aktywnos¢ kulturalng

5. Studia nie wptynety na poziom mojej

aktywnosci kulturalnej
6. Trudno powiedziec

Pytanie otwarte

R19. Jak swoimi stowami opisat(a)by Pan/i to,

czym jest kultura studencka?

Pytanie otwarte

R20. Prosze podac przyktady wydarzern/form
tworczosci charakterystycznych dla kultury
studenckiej w Pan/i miescie

[pie¢ pdl do uzupetnienia, min. jedno ma by¢
uzupetnione]

METRYCZKA

Pytanie jednokrotnego wyboru

M2. Rodzaj studidw:

Uik W

Studia licencjackie

Studia inzynierskie

Studia magisterskie

Studia doktoranckie

Inne

Jezeli M2=5 zadaj 5a, Pytanie otwarte
5a. Jakie? ...........

Pytanie jednokrotnego wyboru

MaA4. Rok studiow:

oA wWN e

Pierwszy

Drugi

Trzeci

Czwarty / Pierwszy Il stopnia
Pigty / Drugi Il stopnia
Szdsty

Pytanie jednokrotnego wyboru

M?7. Czy jest Pan/i studentem zza granicy?

1.
2.

Tak
Nie

Pytanie jednokrotnego wyboru

M9. Miejscem Pana(-i) statego zameldowania

jest:

NouswWwN e

Wies,

Miasto ponizej 10 tys. Mieszkancéw,
Miasto 10-20 tys. Mieszkancow,
Miasto 20-50 tys. Mieszkancow,
Miasto 50-100 tys. Mieszkancow,
Miasto 100-500 tys. Mieszkancow,
Miasto powyzej 500 tys. mieszkancow

Pytanie jednokrotnego wyboru

M10. Z jakiego wojewddztwa Pan/i pochodzi?

LN WD

e Y
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dolnoslgskie
kujawsko-pomorskie
lubelskie

lubuskie

tédzkie

matopolskie
mazowieckie
opolskie
podkarpackie

. podlaskie

. pomorskie

. Slaskie

. Swietokrzyskie

. warminsko-mazurskie
. wielkopolskie

16.

zachodniopomorskie

Pytanie otwarte

M11. W jakim miescie obecnie Pan/i mieszka?

Pytanie jednokrotnego wyboru

M13. Prosze okreslié, czy Pan/i:

BN e

Tylko studiuje

Studiuje i pracuje na state
Studiuje i pracuje dorywczo
Studiuje oraz odbywa bezptatny staz,

praktyki

Pytanie jednokrotnego wyboru
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M14. Prosze oceni¢ swojg sytuacje materialna:

Bardzo dobra
Dobra

Raczej dobra
Przecietna
Raczej zta

Zta

Bardzo zta

Nouswn e

V. Scenariusz zogniskowanego
wywiadu grupowego (FGI)

(10 min) Powitanie uczestnikéw FGI przez
moderatora:

[l przedstawienie wraz z krotkg
informacjg o firmie realizujgcej
badanie (Danae Sp. z 0.0.),

[l wskazanie podmiotu, dla
ktérego jest realizowane
badanie (ACK UMCS Chatka
Zaka) oraz tematu spotkania:
rozpoznanie poziomu
aktywnosci oraz potrzeb
kulturalnych studentow uczelni
wyzszych,

[l wskazanie, ze wyniki badania
postuzg udoskonaleniu oferty
akademickich instytucji kultury
w Polsce,

|12 @ e gy

KULTURY

[l krotka prezentacja uczestnikow

(gdzie studiujg, co studiujg,

czy studiujg i pracujg, rodzaj
studidéw, forma studiow, rok
studiow, rodzaj uczelni).

(5 min) Omodwienie zasad:

[] otwartos¢ na opinie / pomysty /

postawy uczestnikow badania,

poufnosé informacji
poruszanych przez

badanych podczas spotkania
(podkreslenie, ze zebrane
informacje beda stuzyty
przygotowaniu zbiorczego
raportu, a poszczegdlne opinie
/ postawy nie bedg wigzane

z konkretng osobg),

wskazanie, ze nie ma dobrych
i ztych odpowiedzi, a wszelkie
informacje sg wazne i mogg
prowadzi¢ do ciekawych

i waznych dla klienta konkluzji,

podkreslenie, ze sytuacja badania
ma charakter dynamiczny,

a uczestnicy sami mogg dodawac
tresci, ktére uznajg za istotne

w temacie, nawet jedli nie
wyptywajg bezposrednio jako
odpowied? na zadane przez
moderatora pytanie.

Diagnoza kierunkéw rozwoju
kultury studenckiej w Polsce

(10 min) Dyskusja ogdlna: Pojecie kultury
studenckiej

Moderator zapisuje na flip-charcie w gornej
czesci hasto: ,Kultura studencka”.

Moderator: Zanim porozmawiamy o Waszych
opiniach i potrzebach w obszarze kultury, chce
Was zapytac co tak naprawde rozumiecie pod
pojeciem , kultura studencka”?

Odpowiedzi badanych, dyskutowane,

sg nastepnie zapisywane przez nich na
karteczkach ,post-it” i przyklejane do flip-
charta.

Moderator podsumowuje dyskusje
(wspomagajac sie tym, co zostato zapisane
na karteczkach i przyklejone do flip-charta):
Ustalilismy zatem, Ze kultura studencka to
przede wszystkim... Pojawity sie rowniez hasta,
ze nalezy jg rozumiec jako... W mniejszym
stopniu, aczkolwiek padto rowniez
stwierdzenie, Ze...

(30 min) Dyskusja i zadanie: Zycie
kulturalne studenta.



Moderator: Jak byscie ocenili swoéj udziat
w Zyciu kulturalnym miasta?

[] Czynny? Bierny? Co to dla Was
znaczy?

Dlaczego taki?

[l Czyudziat mogtby byc inny?
Mniejszy? Wiekszy?

[l Od czego to zalezy?
Zadanie

Moderator: Wypiszcie na karteczkach
post-it formy aktywnosci kulturalnej,
w ktorych uczestniczycie?

Uczestnicy zapisujg swoje odpowiedzi.
A nastepnie Moderator prosi:

WeZcie po jednej kartce A4 i pisakiem
podzielcie jg na dwie potowy
podpisujgc: ,,bardzo wazne” /,,mniej
wazne”. Przyklejcie teraz swoje karteczki
na wfasne kartki A4 w odpowiednig
czesc ,bardzo wazne” / ,mniej wazne”
wedle wtasnego uznania.

Moderator: Prosze niech kazdy z Was
po kolei odczyta co wypisati w jakiej
czesci swojej kartki umiescit dang
aktywnosc kulturalng.

Moderator: Jakie aktywnosci pojawiaty
sie u Was i u innych oséb jako , bardzo
wazne”, a jakie ,mniej wazne?

Moderator odzwierciedla na flip-
charcie podziat na ,bardzo wazne”

i ,wazne” (pozioma lub pionowa
kreskg) i zapisuje odpowiedzi
respondentéw na flip-charcie

w kolejnosci ich podawania przez
kolejne osoby np. pierwsza osoba
wskazata za ,bardzo wazne” kino,

a nastepnie teatr (zapisujemy obie
odpowiedzi i dajemy po 1 punkt),
kolejna osoba wskazata teatr oraz
festiwale (dopisujemy 1 punkt do
juz istniejgcej nazwy ,teatr” na flip-
charcie oraz dopisujemy kategorie
,festiwale” dajgc 1 punkt). Tak samo
robimy dla ,mniej wazne”.

Moderator podsumowuje: Ok,
zobaczmy jaka aktywnosc najczesciej
uznawana przez Was za ,,bardzo
waznq”. Z ilosci wskazar wynika, Ze jest
to... Dlaczego wtasnie taka aktywnosc?

Moderator podsumowuje: Najczesciej
wskazywaliscie, ze ,mniej wazne” jest...
Z czego to wynika?

Moderator sprawdza czy padty
wszystkie odpowiedzi (koncerty
muzyczne, kino, wystawy/sztuki
wizualne, teatr, festiwale, spotkania
literackie, warsztaty o tematyce
kulturalnej).

Jezeli nie padta ktoras z tych
odpowiedzi moderator pyta: A co
z...? Nikt z Was nie wskazat takiej
odpowiedzi. Uczestniczycie w takiej
formie aktywnosci?

[l Dlaczego tak/nie?

Moderator podsumowuje: Czesciej
uczestniczycie w odptatnych czy
nieodpfatnych formach aktywnosci
kulturalnych?

[l Dlaczego?

[l Czy oferta odptatna jest bardziej
atrakcyjna? W jakim stopniu?

(15 min) Dyskusja ogdlna: Przyczyny
uczestnictwa/braku uczestnictwa
w aktywnosciach kulturalnych.

Moderator: Z jakich powoddw uczestniczycie
lub nie uczestniczycie w aktywnosciach
kulturalnych, ktdre wspomnieliscie?

[1 Co zyskujecie dzieki temu
uczestnictwu?

[l Czy uczestnictwo
w aktywnosciach kulturalnych
niesie za sobq jakies ,minusy”?
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Moderator: Jak byscie ocenili
wptyw studiow na Waszq aktywnosc
kulturalng? Zmniejszyta sie czy
zwiekszyta?

[l Z czego to wynika?

[l Jak uczelnie promujg aktywnosc

kulturalng wsrdd studentow?

[l Czego brakuje na uczelniach
pod wzgledem aktywnosci
kulturalnej?

Moderator: Co wedfug Was stanowi
bariere dla studentow w zakresie
uczestnictwa w aktywnosciach
kulturalnych?

[l Jak studenci sobie z tym radzq?

[1 Comozna zrobi¢ w tym
kierunku?

(15 min) Dyskusja ogdlna i zadanie:
Czestotliwos¢ uczestnictwa i wydatki.

‘ 104

Moderator: Spdjrzcie jeszcze raz na
flip-chart i wymienione przez Was
formy aktywnosci kulturalnej. Jak
czesto w nich uczestniczycie i z czego
wynika taka a nie inna czestotliwosc?
Zacznijmy moze od pierwszego, czyli...

g0HeTKA £ uMCs @M

KULTURY

Kultury

Moderator: Co by mogfo Was
sktonic do czestszego uczestnictwa
w wymienionych forma aktywnosci
kulturalnej?

Moderator: Zapiszcie teraz na
karteczkach ,,post-it” jakq czes¢
(podajgc w %) Waszych przychodow
miesiecznych jestescie w stanie
maksymalnie przeznaczy¢ na zycie
kulturalne, a ja zbiore od was te
karteczki i przykleje do flip-charta.

Moderator przykleja karteczki

w kolejnosci od najwyziszego do
najnizszego %. i mowi: Ok, wiekszosc
z Was oscyluje wokdt...

(15 min) Dyskusja i zadanie: Twércy
kultury

Moderator: Podejmujecie wtasng aktywnosc
twdrczq? Jakie formy aktywnosci twdrczej
podejmujecie?

Moderator zapisuje odpowiedzi badanych
na flip-charcie i za kazdym razem pyta,
jak padnie nowa forma aktywnosci: Ktos
z Was jeszcze takq firme podejmuje? Jezeli
tak, moderator dopisuje punkt do danej
aktywnosci.

Diagnoza kierunkéw rozwoju
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Moderator podsumowuje: Z tego, co
powiedzieliscie wynika, ze najczesciej
podejmujecie sie... Z czego to wynika?

Moderator: Pytanie do 0sdb nie
podejmujqgcych sie aktywnosci twdrczej —
z czego to wynika w Waszym przypadku?

(15 min) Dyskusja: Instytucje kultury

Moderator: W jakich instytucjach, w tym
akademickich osrodkach kultury lub ngo-
sach oferujgcych szeroko rozumiang kulture
uczestniczycie?

Moderator zapisuje odpowiedzi
badanych na flip-charcie.

[1 Petnicie jakgs funkcje w tych
instytucjach?

[1 Wasz udziat ma charakter
czynny/bierny? Jestescie
odbiorcami oferowanych
aktywnosci, czy tez je tworzycie
w ramach instytucji?

[l Jak duzo czasu temu
poswiecacie — miesiecznie/
tygodniowo?



[] Dlaczego nie uczestniczycie

w dziatalnosci takich instytucji?

Moderator: Jak oceniacie wymienione
przez Was instytucje (wskazuj kolejno,
co zostato zamieszczone na flip-
charcie)?

[

[

Z czego wynika taka wysoka /
niska ocena?

Co nalezatoby poprawic? / Jakie
zmiany mozna by wprowadzic,
aby instytucja lepiej spetniata
swojq funkcje / wypetniata
swoje zadania?

(30 min) Dyskusja: Kultura w moim

miescie

Moderator: Jak byscie ocenili oferte
kulturalng w miescie, w ktorym
studiujecie?

O
O

Jakie instytucje przyciggajq?

Ktdre instytucje odpychajg
swojq ofertq/dziataniami?

Co warto rozwijac?

Co nalezatoby zmieni¢ w ofercie
kulturalnej w miescie?

Co sqdzicie o ofercie
akademickich instytucji kultury?

Co sqdzicie o ofercie miejskich
instytucji kultury?

Co sgdzicie o ofercie organizacji
pozarzqdowych?

Co sqdzicie o ofercie
nieformalnych grup?

Moderator: Jak myslicie, czy Wasze
miasto czyms sie wyrdznia jesli chodzi
o oferte kulturalng?

[
[

i

Oferuje cos konkurencyjnego?

Czy dla jakiegos szczegdlnego
wydarzenia warto tu
przyjechac?

Jakie wydarzenia/formy
tworczosci charakterystyczne
sq dla kultury studenckiej

w Waszym miescie?

Moderator: A czego brakuje w Waszym
miescie jesli chodzi o oferte kulturalng?

[

Jest moze jakas oferta
podpatrzona przez Was

w innych miastach, ktdrg
chcielibyscie miec u siebie?
Dlaczego?

Moderator: Z jakich Zrddet czerpiecie
wiedze o wydarzeniach kulturalnych
w miescie?

Dlaczego te?

Ktore zrodta sq najbardziej
aktualne / informujgce
o biezgcej ofercie?

Moderator: W miescie oferowanych
jest wiecej odptatnych czy
nieodpfatnych form aktywnosci?

O
O

Ktore uwazacie za ciekawsze?

Czy optata za uczestnictwo jest
,do przyjecia” czy wygdrowana

jak na studenckie portfele?

(5min) Zakonczenie badania:

[

podziekowanie uczestnikom za
udziat,

pytanie o ewentualne kwestie,
ktére uczestnicy chcieliby dodac
na koniec.
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VI. Scenariusz indywidualnego
wywiadu telefonicznego (IDI)

z badania opinii pracownikéw
akademickich instytucji kultury.

Scenariusz wywiadu

Stan kultury studenckiej

1.
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Jakie obszary Panstwa dziatalnosci
najbardziej interesujg studentéw
(uczestnictwo w formie widz/
stuchacz)?

Jakie formy zajec¢ organizowane
przez Panstwa instytucje najbardziej
interesujg studentéw?

Skad czerpig Panstwo wiedze na temat
kulturalnych potrzeb i zainteresowan
studentow?

Jak oceniajg posiadang wiedze na ten
temat?

Czy w ostatnich latach zainteresowanie
studentédw aktywnym tworzeniem
kultury i korzystaniem z oferty
kulturalnej osrodka rosnie, maleje (jak
sie nie zmienia)?

Ktory projekt/wydarzenie Panstwa
Instytucji cieszy sie najwieksza
popularnoscig wsréd studentow?

=
E

T gy uMCS

NARODOWE
CENTRUM
KULTURY

Co moze zniechecac studentéow do
dziatania w Panistwa Instytuc;ji?

W jakiej formie komunikujg Pafistwo
swojg oferte studentom?

Sytuacja osrodkéw

Kultury

1.

u

Jakie sg najmocniejsze obszary
dziatalnosci Panstwa jednostki?
(Pytanie o gtéwne sukcesy, by¢

moze dotacja celowa, organizacja
wydarzenia o wysokiej randze)

Czy Panistwa jednostka jest
zainteresowana budowaniem/
poszerzaniem wspofpracy z innymi
osrodkami kultury studenckiej?

Czy Panistwa instytucja wspofpracuje
z podmiotami zewnetrznymi (inne
instytucje kultury, osrodki miejskie
itp.)

Jesdli tak, to z iloma?

Jaki jest zasieg tej wspoftpracy?

W jakich obszarach dziatalnosci
Panstwo wspotpracujg?

Jak wyglada wspotpraca Panstwa
jednostki z innymi instytucjami
kultury? (przyktady, ocena, trudnosci,
sukcesy)?

Jakie sg gtéwne trudnosci

w funkcjonowaniu Panstwa Instytucji?
Jakie mogg byc przyczyny tych problemdw?

Diagnoza kierunkéw rozwoju
kultury studenckiej w Polsce

10. Jakie sg gtéwne zrodta finansowania
Panstwa Instytucji? Jak oceniajg
Panstwo dostepnosc srodkdéw
finansowych?

11. Jakie widzg Panstwo mozliwosci
wsparcia w Pani/Pana skutecznej
pracy (jakie formy wsparcia znajg,
jak oceniajg ich dostepnosé i jakich
najbardziej potrzebujg)?

12. Czy w Panistwa regionie dziatajg inne
instytucje, zajmujgce sie wspieraniem
rozwoju kultury studenckiej? Dopytac
jakie.

Metryczka

1. Pteé:

a. Kobieta

b. Mezczyzna

2. Czas pracy w jednostce:

a. 0-5lat
b. 6-10 lat
c. 11-20
d. >20

3. Jakie majg Panstwo wyksztatcenie?
(OPCJONALNIE)



4. Jakimi formami aktywnosci Instytucji
zajmujg sie Panstwo w praktyce?

5. Miasto, w ktérym znajduje sie
INSTYEUCA: oo e

VII. Szczegotowe statystyki
opisowe dotyczace wydatkow na
kulture

Z préby badawczej usunieto dane
mato wiarygodne z podejrzeniem bte-
du podczas wpisywania deklarowanej
kwoty, np. takie wartosci jak 6565,9999
itp. Takich przypadkow byto 30, dlatego
wielkos¢ proby podana w tabeli wynosi
CAWI; N=1603. Ponadto uzyskane dane
nie miaty rozktadu normalnego, dlatego
bardziej miarodajna jest w tym przypad-
ku mediana wydatkow, a nie ich $rednia
arytmetyczna.

Wydatki na kulture - statystyki opisowe

N waznych | Srednia Mediana Moda Licznosc Minimum Maksimum
Mody
Miesieczne
wydatki na 1603 147,1 100 100 263 0 1000
kulture w zt
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VIIL. Spis tabel

Tabela 1. Liczba vlogdow zakwalifikowa-
nych do badania z podziatem na katego-
rie tematyczne

Tabela 2. Wydarzenia i formy tworczo-
$ci kojarzace sie z kulturg studencka

Tabela 3. Wptyw sytuacji materialnej
na zainteresowanie kulturg (odpowiedzi
duze i bardzo duze oraz mate i bardzo
mate zostaty zagregowane)

Tabela 4. Wptyw sytuacji materialnej
na zainteresowanie kultura

Tabela 5. Tryb studiowania a zaintere-
sowanie kulturg

Tabela 6. Zainteresowanie kulturg a
pted

Tabela 7. Czestotliwos¢ uczestnictwa w
kulturze w ciggu ostatniego roku

Tabela 8. Statystyki opisowe dotyczace
wskaznika aktywnosci kulturalnej

Tabela 9. Przedziatowy wskaznik ogol-
nej aktywnosci kulturalnej

Tabela 10. Przedziatowy wskaznik ak-
tywnosci kulturalnej a dyscyplina nauki
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Tabela 11. Przedziatowy wskaznik ak-
tywnosci a pochodzenie studentow

Tabela 12. Aktywnosc kulturalna a oce-
na sytuacji materialnej

Tabela 13. Wskaznik aktywnosci prze-
dziatowy a wielko$¢ miejscowosci

Tabela 14. Przedziatowy wskaznik ak-
tywnosci kulturalnej a poziom wydatkow
na kulture

Tabela 15. Czestotliwos¢ uczestnictwa
w kulturze wedtug typu instytucji

Tabela 16. Motywy uczestnictwa w kul-
turze

Tabela 17. Motywy uczestnictwa w kul-
turze a ptec

Tabela 18. Udziat przedstawicieli po-
szczegolnych ptci w kategorii ,Odpoczy-
nek i lekka rozrywka”

Tabela 19. Udziat przedstawicieli po-
szczegdlnych ptci w kategorii ,,Rozwdj
profesjonalny”

Tabela 20. Udziat przedstawicieli po-
szczegolnych ptci w kategorii ,0golne
poszerzanie horyzontow”
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Tabela 21. Udziat studentow w probie
wedfug typu motywacji uczestnictwa w
kulturze

Tabela 22. Srednie wydatki na kulture
w kategoriach wyodrebnionych na pod-
stawie typu motywacji (dane w zt)

Tabela 23. Gftowne powody braku
uczestnictwa w kulturze

Tabela 24. Przyczyny braku uczestnic-
twa w kulturze a pte¢

Tabela 25. Czestotliwos¢ podejmowa-
nia aktywnosci tworczej w ciggu ostat-
niego roku

Tabela 26. Statystyki opisowe wskazni-
ka aktywnosci tworczej

Tabela 27. Rozktad przedziatowy wskaz-
nika aktywnosci tworczej

Tabela 28. Aktywnos$¢ tworcza studen-
tow a dyscyplina nauki

Tabela 29. Wskaznik aktywnosci twor-
czej studentdw a rok (stopien) studiow

Tabela 30. Wskaznik aktywnosci twor-
czej a pochodzenie studentow



Tabela 31. Wskaznik aktywnosci twor-
czej a sytuacja zawodowa studentow

Tabela 32. Wskaznik aktywnosci twor-
czej a sytuacja materialna studentéw

Tabela 33. Zaleznos¢ pomiedzy ogdlng
aktywnoscig kulturalng a aktywnoscig
twdrcza studentow

Tabela 34. Miejsca i formy aktywnosci
tworczej

Tabela 35. Formy twodrczosci podejmo-
wanej przez studentow

Tabela 36. Formy aktywnosci tworczej
a miejsce zamieszkania studentow

Tabela 37. Miesieczne wydatki na kul-
ture w ujeciu przedziatowym

Tabela 38. Srednie miesieczne wydatki
studentéw na kulture a miejsce zamiesz-
kania

Tabela 39. Srednie miesieczne wydatki
studentow na kulture a sytuacja mate-
rialna (w ztotych)

Tabela 40. Korzystanie z ptatnej oferty
kulturalnej

Tabela 41 Korzystanie z odpfatnej ofer-
ty kulturalnej a sytuacja zawodowa stu-
dentow

Tabela 42. Korzystanie z oferty kultural-
nej a sytuacja materialna

Tabela 43. Ocena zaspokojenia potrzeb
kulturalnych

Tabela 44. Potrzeby kulturalne a dyscy-
plina nauki

Tabela 45. Ocena zaspokojenia potrzeb
kulturalnych a miejsce zamieszkania

Tabela 46. Zaspokojenie potrzeb kultu-
ralnych a sytuacja materialna studentéw

Tabela 47. Rezygnacja z uczestnictwa w
kulturze z przyczyn finansowych

Tabela 48. Rezygnacja z przyczyn
finansowych a sytuacja materialna

Tabela 49. Poziom poinformowania na
temat oferty kulturalnej

Tabela 50. Stopien poinformowania o
ofercie kulturalnej a sytuacja materialna
studentow

Tabela 51. Zrédta informacji na temat
oferty kulturalnej

Tabela 52. Ogdlna ocena oferty insty-
tucji i organizacji kultury w miejscu stu-
diowania

Tabela 53. Ocena oferty instytucji kul-
tury w miescie studiowania

Tabela 54. Gtowne braki w ofercie kul-
turalnej miasta w opinii studentow
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