JAK POWINNA WYGLADAC INFORMACJA PRASOWA

Co powinna zawierac informacja, ktora zostaje przekazywana na zewnatrz?

1. Tytut —powinien przycigga¢ uwage i by¢ atrakcyjny. Czesto to wtasnie tytut decyduje o tym,

czy dziennikarz zapozna sie z dalszg cze$cig informacji uznajgc ja za interesujaca.
Podstawowg funkcjg tytutu jest zwrdcenie uwagi.

Lead (lid) — to zapowiedZ tego, o czym bedzie informacja. Stanowi streszczenie catego
komunikatu i odpowiada na nastepujgce pytania: kto? co? Gdzie? kiedy? dlaczego? z jakim
skutkiem? Po przeczytaniu leadu odbiorca powinien mie¢ ogdlng wiedze dotyczaca
opisywanego tematu. Informacje prasowg tworzy sie zgodnie z zasadg ,odwrdconej
piramidy”. Na poczagtku muszg znalez¢ sie informacje najbardziej istotne. Mozliwe, ze tylko
ta cze$¢ informacji zostanie opublikowana, dlatego tez powinna ona odpowiadaé na
zasadnicze pytania i by¢ kwintesencjg catosci.

Rozwiniecie - zawiera rozbudowane informacje przekazane wczesniej w leadzie. W
rozwinieciu podajemy pozostate informacje z zachowaniem kolejnosci od faktow
najwazniejszych do mniej waznych. Nie kazdy dziennikarz czy czytelnik ma ochote i czas
czytac caty tekst.

Osoba do kontaktu — koniecznie trzeba podac takie informacje jak imie i nazwisko, telefon,
adres e-mail osoby, ktdra w razie potrzeby udzieli szczegétowych informaciji.

. Zataczniki — jezeli organizatorzy posiadajg, mile widziane sg réznego rodzaju grafiki

zwigzane z inicjatywa: program, plakat, ulotka, folder itp.

Cechy skutecznej informacji prasowej:

1.

Aktualnos¢ - dziennikarze potrzebujg newsow. Tylko ,Swieze” wydarzenia majg szanse
ujrze¢ Swiatto dzienne. To co chcemy przekaza¢, musi by¢ uzyteczne dla dziennikarza i dla
czytelnika. Media chetniej publikujg zapowiedzi wydarzen niz sprawozdania.

Neutralnos¢ - informacja prasowa nie powinna zawiera¢ tresci reklamowych Ilub
promocyjnych . Najlepiej jesli przedstawia fakty, bez wartosciowania. Klasycznie informacje
nalezy redagowac w trzeciej osobie (nie stosowac formy ,my”, ,,nasz” itp.), w przeciwnym
razie bedzie sugerowata autopromocje.

Zwieztos¢ - informacja powinna by¢ krétka (max. strona A4). Zwiezty, klarowny i rzeczowy
przekaz ma znacznie wieksze szanse juz na starcie.

Konkretnos¢ (mierzalnosé) — im doktadniejsze dane tym lepiej. Zamiast pisa¢, ze podczas
wystepu wystgpig ciekawe zespoty lepiej podac ich nazwe, wymieni¢ gatunek muzyczny,
najbardziej rozpoznawalny utwér danej formacji.

Element bliskosci - informacja powinna traktowa¢ o tematach bliskich odbiorcy. Chetne
czytamy o wydarzeniach z regionu, w ktdrym mieszkamy, o sprawach nam znanych i w jakis$
sposob z nami zwigzanych.

Element ,wielkiego swiata” - jesli wydarzenie wigze sie w jakis sposéb z osobami publicznie
rozpoznawalnymi lub powszechnie znanymi instytucjami czy firmami, nalezy napisaé¢ o tym
na poczatku. Informacje takie przyciggajg uwage i sg szybko wychwytywane przez odbiorce.



Jakie btedy ostabig skutecznos$¢ informacji prasowej?

1. Zwigzane ztematem: informacja nie zawiera newsa, elementu zaskakujgcego czy
przyciggajacego uwage.

2. Zwigzane zjezykiem: informacja jest pisana w sposdb niezrozumiaty, jest nasycona
fachowymi terminami, przymiotnikami, zawiera btedy ortograficzne.

3. Zwigzane zformag: tekst jest napisany chaotycznie, brakuje w nim standardowych
elementow wymaganych przy konstrukcji informacji prasowej, wyglada nieestetycznie.

4. Zwigzane zczasem: informacja zostata wystana po zamknieciu numeru lub jest juz
nieaktualna.

Centrum Prasowe UMCS- https://www.umcs.pl/pl/kontakt,20723.htm
Redakcja serwisu gtéwnego i serwiséw wydziatowych- https://www.umcs.pl/pl/redaktorzy,7268.htm

Zasady publikacji informacji- https://www.umcs.pl/pl/zasady-publikacji-informacji,7275.htm#page-1
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