Zalacznik nr 3

Warszawa, 29.04.2019 r.

dr Katarzyna Maciejewska-Mieszkowska
Instytut Nauk Politycznych

Wydziat Nauk Spotecznych

Uniwersytet Warminisko-Mazurski w Olsztynie

AUTOREFERAT
1. Imiona i nazwisko: Katarzyna Maciejewska-Mieszkowska, dr

2. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe — z podaniem nazwy, miejsca i roku ich uzyskania

oraz tytul rozprawy doktorskiej

- stopien doktora nauk humanistycznych w zakresie nauk o polityce nadany uchwatlg Rady
Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego dnia 21.12.2005
r. Tytul rozprawy doktorskiej: ,,Rola prasy lokalnej w ksztattowaniu kampanii wyborczych w
regionie warminsko-mazurskim po 1989 roku”, prorr;otor: prof. dr hab. Arkadiusz Zukowski,
recenzenci: prof. dr hab. Teresa Sasinska-Klas, prof. dr hab. Jerzy Oledzki);

— dyplom ukoniczenia studiow magisterskich 1999 r., kierunek: Politologia i Nauki Spoteczne,

Wyzsza Szkota Pedagogiczna w Olsztynie.
3. Informacje o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych

— 2000-2005 — asystent w Zakladzie Historii Mysli Politycznej, a nastepnie w Zakladzie
Systeméw i Doktryn Politycznych w Instytucie Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminsko-
Mazurskiego w Olsztynie;

= 2006 - nadal — adiunkt w Pracowni Systeméw i Doktryn Politycznych Instytutu Nauk
Politycznych, Wydzialu Nauk Spotecznych Uniwersytetu  Warminisko-Mazurskiego w
Olsztynie;

- 2006-2010 — umowa o dzieto w Wyzszej Szkole Informatyki i Ekonomii Towarzystwa
Wiedzy Powszechnej w Olsztynie;

- 2006-2007 - umowa o dzielo w Olsztynskiej Szkole Wyzszej im. Jozefa Rusieckiego.



4. Wskazanie osiagnig¢cia wynikajacego z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o
stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz.

U. Nr 65, poz. 595 ze zm.)

a) Tytul osiggniecia naukowego

»Rola publicznych mediéw regionalnych w kampaniach wyboreczych” — cykl dwunastu

publikacji

b) Publikacje wchodzace w sklad osiggniecia naukowego:

I. Maciejewska-Mieszkowska K., Obraz lokalnych scen politycznych w  analizie
dyskursywnej w 2014 r. (na przykladzie telewizyjnych debat kandydatéw na prezydentow
miast), Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminisko-Mazurskiego w Olsztynie,
Olsztyn 2019, (recenzent wydawniczy prof. dr hab. Teresa Sasinska-Klas);

2. Maciejewska-Mieszkowska K., Migdzy relacjq a informacjq. Wybory do Parlamentu
Europejskiego w telewizji publicznej w 2014, ,,Rocznik Nauk Spotecznych” 2018, nr 1,
ss. 107-122;

3. Maciejewska-Mieszkowska K., Between mission and viewership. TVP's mission in the
light of public opinion polls, in: Media, Business, Culture, ed. by B. Czechowska-
Derkacz, D. Chomik i J. Wojstaw, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk
2018, ss. 78-95;

4. Maciejewska-Mieszkowska K., Wybory samorzgdowe w publicznych  mediach
regionalnych w2014 r., w: Ekonomiczne i polityczne uwarunkowania rozwoju
samorzgdu terytorialnego, red. S. Pastuszka, A. Kasinska-Metryka, Wydawnictwo
Adam Marszatek, Torun 2016, ss. 164-180;

5. Maciejewska-Mieszkowska K., Local elections in Olsztyn public media in 2014, in:
Media, Business, Culture. The faces of media communication, ed. by M. Losiewicz, A.
Rytko-Kurpiewska, v. II, Doorus Park, Kinvara, Co. Galway—Gdynia 2016, ss. 271-291;

6. Maciejewska-Mieszkowska K., Public regional radio as a political medium. Case study,
in: Media, Business, Culture. Social and Political Role of the Media, ed. by M.
Losiewicz, A. Rytko-Kurpiewska, Novae Res, Kinvara Co. Galway—Gdynia 2015, v. II,
pp. 311-330;

7. Maciejewska-Mieszkowska K., Public regional radio stations as a participant in the

electoral communication in Poland. Case study, in: Radio. Community. Challenges.
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10.

1.

12.

Aesthetics, ed. by G. Stachyra, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej,
Lublin 2013, ss. 79-95;

Maciejewska-Mieszkowska K., Skandal obyczajowy jako element kampanii wyborczej
w mediach regionalnych. Analiza przypadku, w: Marketing polityczny. Doswiadczenia
polskie, red. R. Wiszniowski i A. Kasinska-Metryka, Wydawnictwo Adam Marszatek,
Torun 2012, ss. 470-495;

Maciejewska-Mieszkowska K., Debaty wyborcze w Polskim Radiu Olsztyn w wyborach
do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku, w: Europa regionéw, red. A. Kasinska-
Metryka i M. Gotos, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2011, ss. 418-431;
Maciejewska-Mieszkowska K., Election Radio Debates as a form of presentation of
local political leaders in the campaign for the office of the president of the city of Olsztyn
in 2010, in: Global and Regional Problems Under New Economic and Political
Circumstances, ed. by A. Piekutowska, University Publishing House, Vilnius 2011, pp.
219-246;

Maciejewska-Mieszkowska K., Publiczne media regionalne jako nosnik przekazow
wyborczych w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku, w:
Oblicze olsztynskiej politologii. Studia i szkice politologiczne: w kregu probleméw
polskiej polityki, red. J. Filipkowski, T. Gajowniczek, B. Kosiba i D. Radziszewska-
Szczepaniak, t. IV, Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminisko-Mazurskiego
w Olsztynie, Olsztyn 2011, ss. 115-125;

Maciejewska-Mieszkowska K., Reklamy wyborcze w Polskim Radio Olsztyn jako
komplementarna forma komunikacji politycznej w wyborach parlamentarnych i
samorzgdowych, w: Media a Srodowisko spoleczne. Dylematy teorii i praktyki, red. S.
Michalezyk i D. Krawezyk, t. II, Wydawca: OLPRESS, Gliwice-Katowice 2011, ss. 143-
156.

¢) Omowienie celu naukowego i osiggnietych wynikow wraz z omoéwieniem ich

ewentualnego wykorzystania:

Zasadniczy kierunek badan autorki, od momentu podjecia pracy naukowej, stanowi

stosunkowo mato rozpoznawalny problem badawczy, a mianowicie rola mediéw lokalnych i
regionalnych w kampaniach wyborczych w Polsce. Pierwotnie koncentrowaly sie one na
znaczeniu prasy na poziomie wojewodztwa warminsko-mazurskiego w szerokiej perspektywie

czasowej (lata 1990-2004). Wyniki kilkuletnich badan w tym zakresie zostaty przedstawione
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w dysertacji doktorskiej pt. ,,Rola prasy lokalnej w ksztaltowaniu kampanii wyborczych w
regionie warminsko-mazurskim po 1989 roku”, gdzie jakosciowej i ilosciowej analizie
zawartosci mediéw poddanych zostalo ponad 1800 publikacji prasowych. Promotorem
dysertacji byl prof. dr hab. Arkadiusz Zukowski (Uniwersytet Warmifisko-Mazurski w
Olsztynie), a recenzentami prof. dr hab. Teresa Sasinska-Klas (Uniwersytet Jagielloniski) oraz
prof. dr hab. Jerzy Oledzki (Uniwersytet Warszawski). Jej obrona przeprowadzona zostata na
Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego. Zostala ona tez
zgloszona i zakwalifikowana do VII edycji Konkursu o Nagrod¢ Naukowa im. Wojciecha
Ketrzynskiego organizowanego przez Towarzystwo Naukowe i Osrodek Badan Naukowych
im. Wojciecha Ketrzynskiego w Olsztynie.

Zainspirowanie ustaleniami uzyskanymi w wyniku przygotowywania dysertacji
spowodowato — w konsekwencji - poszerzenie obszaru badan naukowych o kwestie dotyczace
funkcjonowania publicznych mediéw regionalnych, ktére petniag wobec wyborcow szczegolne
obowigzki wynikajgce z przepisow prawa wyborczego oraz regulacji dotyczacych mediow. W
sensie teoretycznym ich rola w kampaniach wyborczych istotna jest nie tylko ze wzgledu na
funkcje informacyjng i opiniotworcza, ale - przede wszystkim - z powodu postulowanych i
okreslonych prawem zadan zwigzanych z realizowaniem tzw. misji publicznej, ktora ma
sprzyja¢ rozwojowi sSwiadomosci obywatelskiej i edukacji wyborczej obywateli oraz tworzeniu
forum debaty publicznej, a w konsekwencji przetozy¢ si¢ na ich aktywnos¢ wyborcza.
Jednocze$nie nalezy uwzgledni¢ fakt, iz prawo wyborcze w roznym stopniu reguluje obowigzki
mediow publicznych w zakresie emisji tresci wyborczych uzalezniajac je od rodzaju kampanii
wyborczej (wybory Prezydenta RP, do Sejmu i Senatu, samorzadowe, do Parlamentu
Europejskiego) oraz zasiggu rozpowszechniania medidw publicznych (ogoélnokrajowe czy
regionalne). Niezaleznie od obowigzkdéw ustawowych istotny aspekt stanowi tez inicjatywa w
tym zakresie nadawcéw regionalnych oraz przyjeta przez komitety wyborcze strategia
marketingowa oraz finansowa.

Powyzsze przestanki implikuja gtowna hipotezg prowadzonych przeze autorke badan,
w ktorej przyjeto, iz przekazy wyborcze publicznych medidw regionalnych charakteryzuje
dyferencja wynikajgca z fakultatywnego charakteru tych medidéw wobec mediow
ogolnokrajowych oraz procesu dekompozycji obrazu lokalnych scen politycznych w debatach

wyborczych. W hipotezach pomocniczych zalozono zas, iz:



- H1 - debaty wyborcze stanowig istotny i postulowany w zakresie realizacji misji publiczne;
element przekazow wyborczych, ale w przypadku publicznych mediéw regionalnych nie maja
one charakteru obligatoryjnego;

- H2 — specyfika lokalnej sceny politycznej determinuje jakos$¢ dyskursu politycznego;

- H3 — platne audycje wyborcze w mediach regionalnych pelnig istotng role w strategii
wyborczej tylko gtdwnych ugrupowan politycznych;

- H4 — audycje informacyjne i publicystyczne stanowia podstawowa forme realizacji misji
publicznej w zakresie przekazywania problematyki wyborcze;j.

Celem podjetych badan bylo ustalenie w jakim stopniu publiczne media regionalne
realizujg naktadane na nie obowiazki wynikajace z przepisow prawa wyborczego oraz tzw.
misji publiczne;j.

Gloéwny 1 najistotniejszy element rozwazan oraz badan w tym zakresie stanowi
monografia habilitantki Obraz lokalnych scen politycznych w analizie dyskursywnej w 2014 r.
(na przykladzie telewizyjnych debat kandydatow na prezydentow miast) (1). Jej czesé
teoretyczno-metodologiczna (rozdziat pierwszy) zostata przygotowana w oparciu o $wiatowg i
polska literatur¢ przedmiotu z zakresu analizy dyskursywnej ze szczegdlnym uwzglednieniem
koncepcji analizy dyskursu politycznego holenderskiego badacza kwestii dotyczacych sfery
publicznej Teuna Adrianusa van Dijka, ktory okreslit niezbedne warunki jej zastosowania jako
metody w badaniach politologicznych jednoczesnie stwierdzajgc niedobér badan nad
dyskursem w zakresie nauk politycznych!. Konieczne jest tez podkreslenie, iz takze w Polsce
analiza dyskursywna w ramach nauk spotecznych i humanistycznych stosowana jest, przede
wszystkim, w obrebie socjologii, lingwistyki i medioznawstwa. Natomiast deficyt rozwazan
dotyczacych badania dyskursu wystepuje w badaniach politologicznych, pomimo, iz
zastosowanie tego podejscia jest wyraznie postulowane i okreslane jako konieczno$é
wynikajgca ze wzgledu na dynamicznie zmieniajacy sie charakter wspoiczesnych
spofeczenstw?. Wyzej wymieniona monografia przedstawia pierwsze tego typu i w takim
zakresie zastosowanie analizy dyskursu politycznego w aspekcie badan politologicznych nad
rolg mediéw regionalnych w kampaniach wyborczych na gruncie polskim. Poniewaz metoda
ta ma charakter interdyscyplinarny jej zastosowanie jest nieodzowne do analizy rzeczywistosci

politycznej, ktorg obywatele poznajg glownie z przekazéw medialnych. Z tego tez wzgledu w

' T. A. van Dijk, Badania nad dyskursem, w: Dyskurs jako struktura i proces, red. T. A. van Dijk, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2001, s. 37.

* T. Sasinska-Klas, Analiza dyskursywna i jej zastosowanie w badaniach na gruncie nauk spolecznych, w:
Odmiany wspélczesnej nauki o polityce, red. P. Borowiec, R. Kiosowicz i P. Scigaj, t. 1, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakéw 2014, s. 434,



rozdziale pierwszym autorka skoncentrowata si¢ na uporzadkowaniu i usystematyzowaniu
koncepcji teoretycznych i metodologicznych, co - z jednej strony - bylo konieczne z powodu
niejednoznacznosci definicyjnej wynikajgcej zardwno z prowadzenia badan nad dyskursem w
ramach réznych dziedzin nauk spotecznych i humanistycznych, jak i stosowania analizy
dyskursu w tych naukach jako metody badawczej. Z drugiej, zas pozwolilo na ustalenie zasad
zastosowania analizy dyskursywnej w badaniach nad dyskursem politycznym debat
wyborczych.

Nowatorstwo niniejszej monografii wynika rowniez z zakresu materiatu badawczego,
ktory objal debaty kandydatow na prezydentow miast wojewddzkich w wyborach
samorzagdowych w 2014 r. organizowane przez oddzialy regionalne TVP oraz TVP Info.
Lacznie bylo to 21 debat o calosciowym czasie trwania: 15 h 27 min. 50 s. emitowanych przed
[ 11I turg wyboréw przez nadawcg publicznego. W dotychczas opublikowanych badaniach
koncentrowano si¢ gléwnie na analizie debat w mediach o zasiegu ogoélnokrajowym i z
udziatem liderow najwigkszych ugrupowan politycznych. Badania cato$ciowe w zakresie 16
oddzialow regionalnych TVP nie byly w Polsce do tej pory podejmowane i stanowig
fundamentalny wktad w zakresie badan empirycznych nad mediami regionalnymi i ich
wplywem na postrzeganie sceny politycznej przez obywateli. Poza tym, w innych panstwach
regionu Europy Srodkowej i Wschodniej takich badan dotychczas nie przeprowadzono. W celu
ukazania w sposob wielowymiarowy przebiegu i specyfiki dyskursu politycznego w
poszczegdlnych debatach, poza analizg dyskursywng, zastosowana zostata tez iloSciowa i
jakosciowa analiza zawartosci tresci oraz metoda komparatystyczna.

Ponadto, uwzgledniajac zatozenie T. A. van Dijka, iz cechg charakterystyczng dyskursu
politycznego jest to, ze jego wiasciwosci nie majg charakteru tekstowego, a kontekstowy
autorka zastosowala zgodnie z niniejsza teorig, dwupoziomowe rozroéznienie na kontekst
globalny i lokalny, co w dotychczasowych analizach dyskursu politycznego w polskich
badaniach nie bylo uwzgledniane, gdyz w zakresie badan realizowanych przez jezykoznawcow
koncentrowano si¢ gldéwnie na kwestiach jezykowych i tresciowych, a w ramach badan
politologicznych metoda ta nie byla — jak dotad - stosowana. Przyjecie tego rozréznienia
pozwolito na okreslenie nie tylko zaleznosci i inklinacji wynikajgcych z przenikania sie
rzeczywistosci politycznej 1 medialnej (kontekst globalny), ale rowniez ukazato charakter,
specyfike 1 dyferencje dyskursu politycznego prowadzonego w przestrzeni publicznej z
wykorzystaniem regionalnych mediéw audiowizualnych (kontekst lokalny). Przedstawienie tak
szerokiego i wieloaspektowego ujecia kontekstu samorzadowych debat wyborczych stanowi

nowg perspektywe analityczng.



Punktem wyjscia dla okreslenia kontekstu politycznego w 2014 r. byla ocena spoteczna
jego trzech sktadowych: uwarunkowania krajowej sceny politycznej, charakterystyki sytuacji
politycznej w regionach oraz specyfiki lokalnych scen politycznych miast wojewddzkich
(rozdziat drugi). Kontekst medialny réwniez byt rozpatrywany w aspekcie trzech zagadnien
(rozdziat trzeci):

- mediatyzacji i medializacji polityki oraz upolitycznienia telewizji;

- spotecznej oceny TVP a ogladalnoscei i odbioru przekazow informacyjno-publicystycznych;
- uwarunkowan prawnych a specyfiki przekazéw wyborczych w oddziatach regionalnych TVP
w2014 r.

W tym celu zostaly zastosowywane metody opisowa, analiza aktow prawnych oraz
dokumentéow Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (m.in.: sprawozdaniach, raportach,
analizach i planach programowych), a takze 32 badan sondazowych Centrum Badan Opinii
Spotecznej. Komunikaty CBOS okazaly si¢ szczegélnie istotne do ustalenia, w szerokiej
perspektywie czasowej, stosunku wyborcéw do nastepujacych instytucii i organow publicznych
ksztaltujacych sceng polityczng: premiera, rzadu, Sejmu, Senatu, partii politycznych,
politykow, wladz samorzadowych, radia i telewizji publicznej, a takze m.in.: do oceny sytuacji
politycznej i gospodarczej w Polsce, poczucia wplywu obywateli na sprawy kraju, znaczenia i
rangi poszczegolnych typow wyborow. Zastosowanie tak szerokiej analizy wtornej badan
sondazowych umozliwito weryfikacje postrzegania przez polskich wyborcow rzeczywistosci
politycznej. Poglgbiona analiza aktow prawnych i aktow wykonawczych wykazata takze, iz w
przypadku publicznych mediéw regionalnych nie bylo regulacji w zakresie emisji debat
wyborczych w zadnym z typéw wybordw.

Poniewaz na kontekst lokalny (rozdzial czwarty) sktada sie tto dyskursu, uczestnicy
oraz cele, wiedza i przekonania uczestnikéw (political cognitions) w ramach prowadzone;j
analizy przyjeto, iz:

- tho kontekstu lokalnego stanowig indywidualne cechy debat (np. czas trwania, miejsce,
okolicznosci organizacyjno-formalne);

- uczestnicy dyskursu wyodrgbnieni zostali na podstawie roli politycznej jakg peili w
dyskursie w ramach analizowanych debat. Sg to kandydaci na urzedy prezydentow miast
wojewodzkich traktowani jako liderzy swoich komitetow wyborczych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem roli inkumbent6éw oraz pretendentéw, ktérzy otrzymali w wyborach najwiece]
gltosow;

- wiedza polityczna uczestnikow odpowiada¢ bedzie wyrazonym opiniom i pogladom

politycznym kandydatow.



Powyzsze zmienne zalezne analizowane byly przez autorke w aspekcie 21 debat oraz
wypowiedzi 71 kandydatéw wyrazone w publicznej rywalizacji politycznej. Nalezy stwierdzié,
ze jest to najobszerniejsza - pod wzgledem wielkosci materiatu badawczego - analiza dyskursu
politycznego debat wyborczych na gruncie badan politologicznych zarowno w Polsce, jak i
zagranicg. Nalezy rowniez podkresli¢, iz badania empiryczne zostaly przeprowadzone na
probie petnej (catosciowej), a jednostke badawceza stanowita pojedyncza wypowiedz kandydata
na urzad prezydenta miasta.

Uzyskane wyniki badan pozwolily stwierdzi¢, ze obraz lokalnych scen politycznych
prezentowany w debatach charakteryzowata w2014 r. - przede wszystkim - duza rozbiezno$¢
w jakosci toczonego dyskursu zaréwno pod wzglgdem merytorycznym, jak i prezentowanego
poziomu kultury politycznej. Ze wzglgdu na fakt, iz organizacja debat przez oddziaty
regionalne TVP nie jest obligatoryjna i nie majg one wypracowanych wspélnych standardow,
ich formuta byla takze wysoce zréznicowana, co powodowalo, ze w poszczegélnych miastach
wyborcy otrzymywali przekaz o réznym poziomie formalnym, jak i merytorycznym. Cecha
charakterystyczng przebiegu debat jest zatem zaobserwowany w badaniach rozziew zaréwno
pod wzglagdem jakosci ich przebiegu, jak i jakosci merytorycznej wypowiedzi kandydatow
ubiegajacych si¢ o fotel prezydentéw miast w 2014,

Elementy wspolne debat stanowita zblizona tematyka koncentrujgca sie w glownej
mierze na najwazniejszych problemach miast i ich mieszkancow, jedynie incydentalnie
nawigzujgca do kontekstu ogolnokrajowego. Uchwycone przejawy kampanii negatywnej
dominowaly w debatach emitowanych przed II turg wyborow, kiedy dochodzito do
bezposredniej konfrontacji migdzy kandydatami. Liderami pozytywnego wymiaru dyskursu
politycznego w trakcie debat byli najczesciej inkumbenci, natomiast ich kontrkandydaci
koncentrowali sig na deprecjonowaniu dotychczasowych dzialan prezydentdw ubiegajacych sie
o reelekeje. Zastosowana - jako metoda badawcza - analiza dyskursywna wykazata wystepujaca
dekompozycje obowigzujacych standardéw dyskursu politycznego poszczegélnych debat, co
pozytywnie zweryfikowalo przyjeta w monografii hipoteze, iz scena lokalnych debat
wyborezych nie jest jeszcze wykreowana, jednak zrealizowane badania pozwalajg na wstepne
dokonanie diagnozy scen politycznych ksztattujacych sie w procesie zmiany i uchwycenie
dynamiki wyzej wymienionego procesu.

Aspekt medialny kontekstu globalnego w odniesieniu do roku 2014 habilitantka
analizowala takze w artykutach naukowych dotyczacych badan przebiegu kampanii wyborczej
do Parlamentu Europejskiego w programach ogélnokrajowych TVP w 2014 r. (2) oraz

ukazujgcych zaleznosci miedzy realizacja misji publicznej w ramach audycji informacyjnych i
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publicystycznych TVP a oceng tej dziatalnosci przez opinie publiczng (2, 3), w ktorych
skoncentrowano si¢ na okresleniu faktycznej roli telewizji publicznej jako nosnika tresci
informacyjnych i publicystycznych, w kontekscie postulowanych wobec niej powinnosci.

W czesei badan dotyczacych przekazow wyborczych emitowanych w stacjach
regionalnych Polskiego Radia skoncentrowano sig, przede wszystkim, na analizie: bezptatnych
1 platnych reklam komitetow wyborczych, audycjach informacyjnych i publicystycznych oraz
debatach wyborczych, ktore byly nadawane w Radiu Olsztyn i traktowane w publikacjach jako
studium przypadku (case study analysis) (5, 6, 7, 9, 10). Badania przeprowadzone w
odniesieniu do Radia Olsztyn posiadajg charakter pionierski. Ich specyfika wynika rowniez z
faktu, iz w zakresie analizy debat wyborczych opieraly si¢ one na szczegétowym monitoringu
tych audycji w czasie rzeczywistym, bowiem ich archiwizacja i badania w tym zakresie nie
byty nigdy wczesniej prowadzone.

Podobnie, jak w przypadku monografii, pogigbiona analiza badawcza przekazow stacji
regionalnych Polskiego Radia zostata oparta w gtéwnej mierze na licznych i réznorodnych
materiatach zrodtowych takich jak: ordynacje wyborcze, ustawy i rozporzadzenia w zakresie
prawa medialnego, dokumenty Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (m.in.: sprawozdania,
raporty, analizy i plany programowe), dokumenty i nagrania uzyskane w Radiu Olsztyn oraz
wtorna analiza komunikatéw z badan zrealizowanych przez Centrum Badania Opinii
Spolecznej. Z tego tez wzgledu w artykutach zastosowano, przede wszystkim, nastepujace
metody badawcze: opisowa, komparatystyczna, analize ilosciowg i jako$ciowa zawartosci
mediow oraz analize dokumentéw. Podjgte badania pozwolity okresli¢ nowa perspektywe w
ocenie wykorzystania regionalnych stacji publicznych w nadawaniu ptatnych spotow
wyborczych.

W zakresie emisji reklam wyborczych pierwsze proby okreslenia skali obecnosci tych
przekazow na poziomie oddziatéw regionalnych Polskiego Radia analizowane byly na
przykladzie Radia Olsztyn w trakcie prowadzenia kampanii parlamentarnych w roku 2001,
2005 1 2007 oraz kampanii samorzagdowych w roku 2002 i 2006 (12). Dzieki tym badaniom,
wstgpne ustalenia autorki traktowane jako studium przypadku potwierdzily przyjeta hipoteze,
ze wszystkie komitety wyborcze w petni wykorzystuja przystugujacy im czas bezptatny,
natomiast emisja reklam platnych jest zdeterminowana przyjeta strategiag marketingowa oraz
zasobami finansowymi komitetow, przy czym, najczesciej na wykupienie ogloszen platnych
decydowaly si¢ te komitety, ktorych ugrupowania byly w danej kampanii postrzegane jako
glowni i najsilniejsi rywale na rynku wyborczym. W wyniku badan ustalono, ze w trakcie

wyborow samorzagdowych w 2006 r. oraz w wyborach parlamentarnych w 2001 r. i 2007 r.
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wykupiony dodatkowo przez kandydatow czas reklamowy byt bardzo do siebie zblizony i
wynosit $rednio okoto 60 minut, a zatem czynnikiem decydujagcym w sposob istotny o liczbie i
czasie nadawania spotéw platnych nie byl rodzaj prowadzonych wyborow.

Ustalenia te potwierdzono rowniez badajac przebieg kampanii wyborczej do Parlamentu
Europejskiego w 2009 r. i pordwnujac dane liczbowe dotyczace czasu platnych audycji
wyborczych we wszystkich 16 stacjach regionalnych Polskiego Radia oraz wszystkich 16
oddziatach regionalnych TVP (11). To calosciowe ujecie skali wykorzystania platnych
przekazéw wyborczych na poziomie regionalnym oparte na analizie dokumentéw zrodiowych
— w ocenie autorki badan - posiada charakter nowatorski.

Przedstawione zestawienia czasu emisji reklam pozwolily na wnioskowanie, iz w
ramach tej samej kampanii ilo$¢ wykupionego czasu migdzy poszczegdlnymi nadawcami byta
bardzo zréznicowana, a takze, ze zjawisko to wystapito zardwno w przypadku badanych stacji
radiowych, jak i telewizyjnych. Istotnym ustaleniem, w odniesieniu do przebiegu tej kampanii
w mediach regionalnych, bylo réwniez to, ze kandydaci i przedstawiciele ich komitetow
zdecydowanie wiecej czasu uzyskali na swoje wypowiedzi w audycjach wiasnych nadawcow
(4. audycjach publicystycznych, informacyjnych oraz innych materiatach nie bedgcych
spotami wyborczymi) w rozgtosniach radiowych (najwigcej KW Prawo i Sprawiedliwos¢ —
22:49:39, najmniej KW Unia Polityki Realnej — 6:19:09) niz w programach telewizyjnych
(najwiecej KW Prawo i Sprawiedliwos¢ — 7:08:43, najmniej KW Polska Partia Pracy —
2:44:24). Jednoczesnie nalezy podkreslié, ze odwrotna sytuacja zaistniala w przypadku
ogloszen platnych. W programach radia regionalnego wykupiono w sumie 505 minut reklam,
a w programach telewizji 731 minut.

Wyniki uzyskane z przeprowadzonych obserwacji stanowity impuls do
przeprowadzenia kolejnych badan, takze w aspekcie wyboréw do Sejmu i Senatu w 2011 r. (7)
oraz samorzadowych w 2010 r. i 2014 r. (4, 5). Punkt wyjscia ponownie stanowity regulacje
prawne, co wynikato nie tylko z faktu, iz zasady podziatu bezptatnego czasu antenowego sg
rozne w réznych typach wyboréw, ale rowniez z powodu wejscia w zycie i zastgpienia kilku
dotychczas obowigzujacych ustaw wyborczych jednym aktem prawnym tj. Ustawa z dnia 5
stycznia 2011 r. Kodeks wyborczy. Analogicznie, jak miato to miejsce w wyborach do
Parlamentu Europejskiego, tak i w przypadku wyboréw parlamentarnych w 2011 r. oraz
samorzadowych w 2014 r. autorka stwierdzita, ze czas emisji reklam pfatnych w
poszczegolnych stacjach regionalnych Polskiego Radia byt zréznicowany, a jego glownymi
nabywcami byly komitety najwigkszych ugrupowan politycznych. Istotnym wnioskiem z

analizy bylo takze to, iz cze$¢ komitetow w réznym stopniu wykupywata spoty w
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poszczegdlnych stacjach, co $wiadczy, iz ich strategia marketingowa w badanych przypadkach
uwzgledniala takze specyfike lokalnej sceny politycznej i toczacej si¢ tam rywalizacji
wyborczej. Metoda ilosciowa badan w przypadku wyboréw samorzadowych zostata rowniez
zastosowana do ustalenia czasu emisji audycji wlasnych realizowanych przez nadawcow, a
dotyczacych wybordéw (np. debaty, audycje publicystyczne i instruktarzowo-edukacyjne) (4).
Nalezy tez podkresli¢, iz dane ilosciowe przedstawiane w artykutach byty rozwazane w
kontekscie m.in. takich zagadnien, jak: rola przekazéw wyborczych w upolitycznienie mediow,
media jako aktor polityczny w kampanii wyborczej czy tez ksztaltowania wizerunku lokalnych
liderow politycznych. Analiza zawartosci tresci wyborczych w wyborach parlamentarnych i
samorzadowych zostata zastosowana w celu ukazania specyfiki przekazéw informacyjnych i
publicystycznych prezentowanych w Radiu Olsztyn (6, 5), ze szczegdlnym uwzglgdnieniem
debat wyborczych. Ich spektrum obejmuje kampanie wyborcze prowadzone w latach 2009-
2014 (7, 8,9, 10), co pozwolito na nakreslenie obrazu olsztynskiej sceny politycznej w trakcie
nastepujgcych po sobie wyboréw oraz zakresu problemoéw i zagadnien poruszanych w
debatach, ktore w zdecydowanej wiekszosci odpowiadaty biezacym bolaczkom wyborcow
wojewodztwa warminsko-mazurskiego. Wskazalo tez gldwne nurty toczonych polemik
wyborczych 1 podziatéw. Analiza debat wyborczych stanowita réwniez inklinacje do
rozpoczecia badan w zakresie dyskursu politycznego w debatach organizowanych przez
oddzialy regionalne TVP, co przedstawiono w monografii Obraz lokalnych scen politycznych
w analizie dyskursywnej w 2014 r. (na przykladzie telewizyjnych debat kandydatéw na
prezydentow miast) (1).

Czes¢ cyklu publikacji dotyczaca roli regionalnych stacji publicznych w kampaniach
wyborczych wnosi do badan nad przebiegiem kampanii wyborczych prowadzonych w Polsce
nastepujgce nowe ustalenia w wymiarze empirycznym, a takze metodologicznym:

- pierwsze, przekrojowe, ukazujgce znaczenie i skale wykorzystania przez komitety wyborcze
regionalnych rozgtosni publicznych jako nosnikow ptatnych przekazéow wyborczych w trzech
rodzajach wybordéw (do Parlamentu Europejskiego, Sejmu i Senatu oraz samorzagdowych) w
trakcie kolejnych kampanii;

- drugie, stanowigce poglebiong analizg roli Radia Olsztyn jako nosnika tresci wyborczych
jednego z trzech mediow (obok TVP Olsztyn i ,,Gazety Olsztynskiej”) konstytuujgcych
olsztynski region medialny. Badania te w zarysowanym powyzej zakresie tematycznym oraz
przyjetej perspektywie czasowej nie byly w przypadku tego medium nigdy wczesnie]

prowadzone. Ponadto, stanowig one rozwiniecie i uzupelnienie badan w zakresie specyfiki
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rywalizacji wyborczej w wojewddztwie warminsko-mazurskim zainicjowanych przez autorke
badan juz wczesniej i na skromniejszg skalg w rozprawie doktorskiej na przyktadzie prasy;

- trzecie, natury metodologicznej, przyjete do badan metody: poréwnawcza oraz ilosciowa i
jakosciowa analiza zawartosci tresci - w przypadku badania zawartosci debat wyborczych - sa
konieczne, ale nie wystarczajagce do okreslenia charakteru i specyfiki lokalnej sceny
polityczne;j.

Konkludujge, w odniesieniu do calosci przedstawionego przez habilitantkg cyklu
publikacji nalezy stwierdzi¢, iz pozytywnie zweryfikowana zostata hipoteza glowna
zakladajaca, iz przekazy wyborcze publicznych mediéw regionalnych charakteryzuje
dyferencja wynikajagca z fakultatywnego charakteru tych mediow wobec mediow
ogolnokrajowych oraz procesu dekompozycji obrazu lokalnych scen politycznych w debatach
wyborczych. Potwierdzone zostaty réwniez wszystkie hipotezy pomocnicze. Istotnym
wnioskiem ptyngcym z przeprowadzonych badan jest stwierdzenie, iz potencjat publicznych
mediow regionalnych jako narzgdzia ksztattowania wiedzy i sSwiadomosci wyborczej Polakoéw
nie jest w pelni wykorzystany. Realizujg one wprawdzie przepisy prawa wyborczego w kwestii
emisji bezptatnych i ptatnych audycji wyborczych komitetow wyborczych, jednak w zakresie
nadawania wlasnych audycji majgcych ksztaltowa¢ swiadomosé wyborcdéw charakteryzuje je
szeroka dyferencjacja uzalezniona, z jednej strony, od specyfiki lokalnej sceny politycznej, z
drugiej zas, od koncepcji realizacji autorskich audycji wyborczych przez poszczegdlnych
nadawcow. Przedstawiony cykl publikacji autorki jest préobg kompleksowego ustalenia
znaczenia 1 pozycji publicznych mediéow regionalnych w Polsce w czasie kampanii
wyborczych, ze wskazaniem ich szczegolnej roli w procesie ksztaltowania przez nie dyskursu
politycznego, ktorego jakos¢ jest tematem szerokiej debaty spotecznej. Stanowi on tez istotny
wklad poznawczy w rozwoj badan empirycznych nad udziatem tych nosnikéw informacji w
ksztaltowaniu swiadomosci wyborczej Polakow. Istotg i celem podjetych badan bylo
wypelnienie luki badawczej w dyskursie naukowym i pi$miennictwie polskim na temat roli i
znaczenia publicznych medidéw regionalnych w procesie prowadzenia kampanii wyborczych.
Szczegolnie istotna w tym aspekcie jest monografia Obraz lokalnych scen politycznych w
analizie dyskursywnej w 2014 r. (na przykladzie telewizyjnych debat kandydatow na
prezydentow miast) (1), w ktorej, dzigki zastosowanej analizie dyskursywnej jako metodzie
badawczej, udato si¢ ustali¢ i zweryfikowa¢ w sposob krytyczny stan i jakos¢ dyskursu
politycznego polskich debat wyborczych prowadzonych na poziomie lokalnym. Jest to
pierwsze w Polsce tak obszerne opracowanie z zastosowaniem tej, postulowanej przez

srodowisko naukowe, metody badawczej na tak duzej probie badawczej (proba petna).

12



d) Wykorzystanie wynikéw badan

Wyniki przeprowadzonych przeze autorke badan i analiz z zakresu problematyki
mediow publicznych w kampaniach wyborczych i ich wplywu na wyborcéw zostaly
przedstawione w ramach 15 konferencji migdzynarodowych.i krajowych:

Konferencje zagraniczne i mi¢dzynarodowe:

1. Maciejewska-Mieszkowska K., Exposure inequality of women in television election
broadcasts?, 24" World Congress of Political Science ,,Politics in the Word of Inequality™,
International Political Science Association, Poznan 23-28.07.2016;

2. Maciejewska-Mieszkowska K., Public Television as a Factor Shaping Electoral Activity of
Poles in National and Regional Elections, The 12th International Scientific Conference
.Regional Development and Social Welfare: Problems and Solutions”, Faculty of Social
Sciences at Klaipeda University and Baltic Sea Region University Network, Kiajpeda
19.05.2017,

3. Maciejewska-Mieszkowska K., Migdzy misyjnoscig a ogladalnoscia TVP,
Miedzynarodowa Konferencja ,Media — Biznes - Kultura. Pomorze 20177, Instytutu
Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 12-13.10.2017;

4. Maciejewska-Mieszkowska K., Publiczne radio regionalne jako kreator $wiadomosci
politycznej. Analiza przypadku, Migdzynarodowa Konferencja ,,Media — Biznes - Kultura.
Pomorze 20137, Instytutu Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu Gdanskiego,
Gdansk 11-12.10.2013;

5. Maciejewska-Mieszkowska K., Public regional radio stations as a participant in the political
Communications in Poland. Case study, II Interdisciplinary International Conference
,Radio and Society”, Zaktad Komunikacji Spotecznej Wydziatu Politologii Uniwersytet
Marii Curie Sktodowskiej, Lublin 4-5.05.2012;

6. Maciejewska-Mieszkowska K., Wybory samorzadowe w olsztyfiskich mediach
publicznych w 2014 roku, Konferencja Miedzynarodowa ,Media — Biznes - Kultura.
Pomorze 20157, Instytutu Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu Gdanskiego,
Gdansk 8-9.10.2015;

7. Maciejewska-Mieszkowska K., Wybory samorzadowe w oczach Polakéw w swietle badan
opinii publicznej, Miedzynarodowa Konferencja Naukowo-Praktyczna pt. ,.Rola
samorzadow w rozwoju potencjatu turystyczno-rekreacyjnego oraz wspieraniu matego i

sredniego biznesu: rosyjskie praktyki i do§wiadczenie migdzynarodowe”, Gmina Goldap
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we wspoOlpracy z Pdinocno-Zachodnia Akademia Administracji Publicznej w
Kaliningradzie, Goldap 30.05.-02.06.2016;
. Maciejewska-Mieszkowska K., Debaty wyborcze w Polskim Radiu Olsztyn w wyborach
do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku, ,,Europa regionow”, Wyzsza Szkota Stosunkow
Miedzynarodowych i Komunikacji Spotecznej w Chelmie, Lwowski Uniwersytet
Narodowy im. Iwana Franki, Chelm - Lwow 27-28.04.2010.

Konferencje krajowe:
. Maciejewska-Mieszkowska K., Reklamy wyborcze w Polskim Radio Olsztyn jako
komplementarna forma komunikacji politycznej w wyborach parlamentarnych i
samorzadowych, II Kongres Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej ,,Autonomia
nauki o komunikowaniu”, Polskie Towarzystwo Komunikacji Spolecznej, Lublin 15-
17.09.2010;
. Maciejewska-Mieszkowska K., Media publiczne i wladza wykonawcza w ocenie Polakow,
Konferencja Jubileuszowa z okazji 10 lat Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spoteczne;j,
Instytut Politologii i Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw 25-26.04.2017,
. Maciejewska-Mieszkowska K., Skandal obyczajowy jako element kampanii wyborczej w
mediach regionalnych. Analiza przypadku, ,,Dwie dekady marketingu politycznego w
Polsce. Czas podsumowan, refleksji, prognoz”, Instytut Politologii Wydzialu Nauk
Spotecznych Uniwersytetu Wroctawskiego, Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Jana
Kochanowskiego w Kielcach, Wyzsza Szkota Stosunkéw Migdzynarodowych 1
Komunikacji Spotecznej w Chetmie, Towarzystwo Edukacji Obywatelskiej i Polskie
Towarzystwo Marketingu Politycznego, Kielce-Rytwiany 27-28.03.2012;
. Maciejewska-Mieszkowska K., Rola mediow lokalnych w ksztattowaniu opinii spofecznej,
XI Ogolnopolskie Studencko-Doktoranckiego Forum Naukowe pt. ,, Trzy wielkie rocznice.
25 lat po Okraglym Stole. 15 lat w NATO. 10 lat w UE”, Instytut Nauk Politycznych
Uniwersytetu  Warminsko-Mazurskiego, Koto Naukowe Politologow Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 11-12.04.2014;
. Maciejewska-Mieszkowska K., Media regionalne jako nosnik tresci wyborczych, XII
Ogolnopolskie  Studencko-Doktoranckie Forum Naukowe ,Wybory jako Swieto
demokracji. Kampanie, systemy, analizy wyborcze”, Instytut Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, Koto Naukowe Politologow Uniwersytetu

Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 8-9.05.2015;
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6. Maciejewska-Mieszkowska K., Znaczenie telewizji publicznej w ksztaltowaniu opinii
spotecznej, XV Ogdlnopolskie Forum Naukowe ,,0ddziatywanie medidw na postrzeganie
i oceng wspoltczesnej polityki”, Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminsko-
Mazurskiego w Olsztynie, Koto Naukowe Politologéw Uniwersytetu Warminsko-
Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 25.06.2018;

7. Maciejewska-Mieszkowska K., Polak $wiadomy wyborca? Ocena prac wiadz
samorzadowych a udzial obywateli w wyborach samorzagdowych, Konferencja Naukowa
,,Polska i Polacy 1918-2018. Przemiany polityczne, spoteczne, ekonomiczne i kulturowe”,
Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn
4.10.2018.

5. Oméwienie pozostalych osiagnie¢ naukowo-badawezych i organizacyjnych:

Przedstawiajgc pozostate autorskie osiggniecia naukowo-badawcze oraz organizacyjne
nalezy nadmienic¢, iz chronologiczny wykaz wszystkich publikacji i wystgpien konferencyjnych
ujety zostat w zataczniku.

W ramach dorobku naukowego osiggnietego po uzyskaniu stopnia doktora, poza
monografig i publikacjami przedstawionymi w cyklu, znajduja si¢ 2 ksigzki pod redakcja
autorki (wspdtredaktor Lukasz Szurminski), 26 artykuléow w monografiach zbiorowych, 6
publikacji w czasopismach, w tym 5 w jezyku angielskim oraz 4 hasta naukowe. W druku
znajduje sie takze przygotowany pod redakcjg autorki numer tematyczny czasopisma ,,Media
— Kultura — Komunikacja Spoleczna” (2019, nr 2, ISSN 1734-3801) pt. ,,Media a polityka”
(czasopismo z listy B, p. 8 wg Listy czasopism punktowanych MNISW 2015). Opublikowana
zostala rowniez dysertacja doktorska autorki (Maciejewska K., Prasa lokalna w kampaniach
wyborczych. Wybory 1990-2004 w regionie warminsko-mazurskim, Dom Wydawniczy Duet,
Lysomice 2008).

Z inicjatywy habilitantki, wspdlnie z dr Lukaszem Szurmifiskim, w ramach wspotpracy
z Wydzialem Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego (obecnie
Wydzial Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego) powstaty
dwie publikacje ksigzkowe (dwa tomy) pod jednakowo brzmigcym tytulem: Obraz
parlamentarnej kampanii wyborczej w polskich mediach regionalnych w 2011 roku. Ujgcie
medioznawczo-politologiczne, (red.) K. Maciejewska-Mieszkowska, L. Szurminski, Warszawa
2015. Stanowig one dwa tomy prezentujgce przebieg parlamentarnej kampanii wyborczej w

mediach regionalnych w 2011 r. w kazdym z szesnastu polskich wojewddztw. Znajdujg si¢ w
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nich artykuly naukowcow z wiodacych polskich osrodkow naukowych m.in.: Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Uniwersytetu Warszawskiego, Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w
Lublinie, Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Uniwersytetu Slaskiego w
Katowicach, Uniwersytetu im. Mikotaja Kopernika w Toruniu i Uniwersytetu Gdanskiego®, w
tym rowniez tekst wlasnego autorstwa Parlamentarna kampania wyborcza na falach Radia
Olsztynw 2011 roku. To dwutomowe opracowanie jest pierwszym w polskich badaniach, ktore
w tak kompleksowy sposob ukazuje przebieg tej same;j parlamentarnej kampanii wyborczej w
mediach regionalnych w Polsce.

Wyniki autorskich analiz z zakresu przebiegu kampanii wyborczych w mediach
publicznych przedstawione zostaly m.in. na Kongresie International Political Science
Association: 24th World Congress of Political Science ,, Politics in the Word of Inequality” w
wystapieniu pt. Exposure inequality of women in television election broadcasts? (Poznan 23-
28.07.2016 r.). Kwestig dyskursu politycznego natomiast przedstawiono wspolnie z prof.
Arkadiuszem Zukowskim w referacie Populism in speeches of the presidents of the New South
Africa, wygtoszonym na 23 World Congress of Political Science ,, Challenges of
Contemporary Governance” (Montreal 19-24.07.2014 r.). Po obronie dysertacji doktorskiej
wygloszono wielokrotnie referaty na - w sumie - 23 konferencjach krajowych, w tym na
czterech kongresach Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spoteczne (Wroctaw 15-
17.09.2008, Lublin 15-17.09.2010, Krakéw 26-28.09.2013, Poznan 15-17.09.2016.) oraz 23
konferencjach miedzynarodowych. Autorka brata takze udzial w 16 konferencjach bez
prezentacji wiasnych referatow, w tym trzykrotnie w warsztatach metodologicznych w zakresie
prowadzenia badan przekazow medialnych organizowanych przez Instytut Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego.

Ponadto, po doktoracie, autorka nie zaniechata prowadzenia dalszych badan w zakresie
roli prasy w kampaniach wyborczych, ktorych efektem sa m.in. artykuty:

1. Problematyka wyborcza na tamach ,,Super Expressu” - przyklad prezydenckiej kampanii
wyborczej w 2005 roku, w: Media w wyborach. Kampanie wyborcze. Media w polityce, red. T.
Sasinska-Klas, Torun 2007,

2. Prasa lokalna w procesie komunikowania wyborczego — przykiad ,, Gazety Olsztynskiej ", w:

Oblicza polskich mediéw po 1989 roku, red. L. Pokrzycka i B. Romiszewska, Lublin 2008;

3 Biernacka-Ligieza Ilona, Ciotkiewicz Pawet, Gajowniczek Tomasz, Kaminska-Chetminiak Kamila, Kaminska-
Korolczuk Katarzyna, Kasifska-Metryka Agnieszka, Lodzki Bartlomiej, Majdecka Kamila, Michalczyk
Stanislaw, Nowina Konopka Maria, Piontek Dorota, Pokrzycka Lidia, Sasinska-Klas Teresa, Seklecka Aleksandra,
Szurminski Lukasz, Wierusz-Kowalski Michat, Wojtas-Jarentowska Kinga, Woldan-Ko$niewska Karolina.
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3. Spolecznosci lokalne Warmii i Mazur a wybory samorzgdowe na tamach ,, Gazety
Olsztynskiej”, w: Samorzqd terytorialny w Polsce i w Europie (doswiadczenia i nowe
wyzwania), red. J. Marszalek-Kawa i A. Lutrzykowski, Torun 2008;

4. Komunikowanie polityczne w prezydenckich kampaniach wyborczych na lamach prasy
lokalnej — przykiad ,, Gazety Olsztyhskiej”, w: Studia nad komunikowaniem politycznym, red.
J. Fras, Torun 2008;

5. Problematyka wyborcza na tamach ,,Gazety Olsztynskiej” na przykladzie samorzgdowej
kampanii wyborczej w 2006 roku, w: Wladza i polityka lokalna. Polskie wybory samorzgdowe
2006, red. A. Wotek, Nowy Sacz 2008.

Inny aspekt zainteresowan autorskich stanowi rola mediow w ksztattowaniu
$wiadomosci spotecznosci lokalnych na temat wspotpracy transgranicznej Polski z Obwodem
Kaliningradzkim Federacji Rosyjskiej oraz znaczenia mediéw w zachowaniu tozsamosci
mniejszosci narodowych. Powstale w tym zakresie publikacje sg wynikiem wspOtpracy w
ramach prac zespotu badawczego kierowanego przez prof. dr hab. Arkadiusza Zukowskiego w
Instytucie Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie. Wsrod
artykulow z tej tematyki nalezy wymieni¢ m.in.:

1. Problematyka kontaktéw Polski z Obwodem Kaliningradzkim Federacji Rosyjskiej na
tamach prasy olsztyhskiej i elblgskiej, w: Polska a Obwdd Kaliningradzki F ederacji Rosyjskiej.
Terazniejszos¢ i wyzwania przysztosci, red. A. Zukowski, Olsztyn 2008;

2. Wspélpraca transgraniczna Polski z Obwodem Kaliningradzkim FR w publikacjach prasy
regionalnej wojewddztwa warmihisko-mazurskiego w latach 2005-2010, w: Demokracja
lokalna a wspdlpraca na pograniczu polsko-rosyjskim, red. M. Chetminiak, W. Kotowicz, W.
T. Modzelewski, A. Zukowski, Olsztyn 2012;

3. Cross-border cooperation between Poland and Kaliningrad Oblast of Russian Federation at
a regional level in regional media reports, in: Selected problems of social policy in border
regions, ed. by E. Rollnik-Sadowska, Bialystok 2013;

4. Obraz Obwodu Kaliningradzkiego Federacji Rosyjskiej w audycjach Polskiego Radia
Olsztyn, w: Polska polityka wschodnia a wspélpraca zagraniczna wojewédztwa warminsko-
mazurskiego, red. W. Kotowicz, W. T. Modzelewski, A. Zukowski, Olsztyn 2013;

5. Mniejszo$¢ ukrairiska na falach Radia Olsztyn, w: Media mniejszosci. Mniejszosci w
mediach, red. M. Adamik-Szysiak, E. Godlewska, Lublin 2014;

6. The image of the Polish-Russian borderland in the Olsztyn mass media, w: Kaliningrad and

its internal and external issues, ed. by A. Zukowski, W. T. Modzelewski, Olsztyn 2016;

17



7. Legal and financial considerations of national and ethnic minorities’ broadcasts in the public
regional media, ,,Ekonomia i Prawo™ 2014, nr I;

8. Neighbors - Poles on Polish-Russian relations and Russians, ,,Baltic Rim Economies” 2017,
no 3;

9. (wspotautor T. Gajowniczek) Public media and the Internet as tools for preserving the
identity of national minorities in Poland, w: Wymiary integracji europejskiej, red. T.
Astramowicz-Leyk, M. Chelminiak, K. Sygidus, O. Gorbach, Olsztyn — Lwow 2017;

10. Stosunki polsko-rosyjskie w oczach Polakéw w Swietle badan opinii publicznej, w: Maly
ruch graniczny w warunkach kryzysu w relacjach polsko-rosyjskich, red. M. Chetminiak, W.
Kotowicz, K. Zegota, A. Zukowski, Olsztyn 2018.

Ponadto, w kontekscie tej problematyki autorka przeprowadzita w Instytucie Nauk
Politycznych Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego seminarium pt. ,,Rola mediow  w
ksztattowaniu stereotypow na temat stosunkéw polsko-rosyjskich” oraz wyktad w trakcie zaje¢
Szkoty Letniej pt. ,,Cross-border cooperation in the Olsztyn mass media reports”. Oba spotkania
odbyty sie w ramach projektu ,,Close neighbours in 21st century - new communication and
perception” w trakcie realizacji Lithuania-Poland-Russia ENPI Cross-border Cooperation
Programme 2007-2013 is co-financed with funds from the European Union, kidrego
wykonawcami byl Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie oraz Battycki Federalny
Uniwersytet im. Kanta w Kaliningradzie. Badania autorskie dotyczgce roli mediow w aspekcie
wsp6lpracy transgranicznej z Obwodem Kaliningradzkim zaowocowaty takze nawigzaniem
wspolpracy z dr Mikhailem Suslovem z Uppsala Centre for Russian and Eurasian Studies
Uppsala University, ktory prowadzi badania dotyczace pogranicza rosyjsko-polskiego z punktu
widzenia geopolityki, a zasadniczg ich czgs¢ stanowi ustalenie, w jaki sposob transgraniczny
przeptyw ludzi, towardw i idei wplynat na postrzeganie siebie i Innego po obu stronach granicy.

Nowy nurt badan autorki, nawiazujacy do prowadzonych zajg¢ dydaktycznych na
kierunku studiow Bezpieczenistwo narodowe, stanowia wtorne analizy wynikow badan opinii
publicznej dotyczace stosunku Polakéw do kwestii bezpieczenstwa. Do tej kategorii
tematycznej nalezy zaliczy¢ nastgpujace artykuty:

1. Media w stanach nadzwyczajnych, w: Podstawowe kategorie bezpieczenistwa narodowego,
red. A. Zukowski, M. Hartlinski, W. T. Modzelewski, J. Wiectawski, Olsztyn 2015;

2. Wzrost poczucia zagrozenia terroryzmem a stosunek Polakéw do uchodzcéw w Swietle badan
opinii publicznej, w: Afivka i Swiat a problem uchodzcow i migrantéw. Wspdlczesne studia

przypadkéw, red. A. Zukowski, t. 25, Olsztyn 2017,
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3. Lack of sense of security as a determinant of social consent to limitation of civil rights in
Poland, ,,Contemporary Trends in International Relations: Politics, Economics, Law™ 2017, no
8;

4. Situation in Ukraine and ways 1o solve it according to poles, ,,Humanitarian Vision™ 2017,
no 2;

5. (wspotautor T. Gajowniczek) The attitude of Poles to NATO in the context of a changing
political reality, ,,International Relations Review” 2018, no 1.

Wyniki empiryczne badan w aspekcie tej problematyki przedstawiono m.in. w trakcie
stazu naukowego zrealizowanego we wrzesniu 2017 r. w Instytucie Humanistyki i Nauk
Spotecznych Narodowego Uniwersytetu ,,Lwowska Politechnika” we Lwowie na Ukrainie.
Autorka wyglosita dwa wyktady pt. ,,Media in crisis management on the example of Poland”
oraz ., The attitude of Poles to refugees in the context of terrorist attacks”. Istotny etap w rozwoju
aktywnoéci dydaktycznej stanowil rowniez staz w Instytucie Dziennikarstwa, Mediow I
Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego w kwietniu 2015 r.

Analiza cytowan publikacji autorskich przeprowadzona przez Bibliotekg Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie w dniu 19 marca 2019 r. w Google Scholar za pomocg
Publishor Perish (PoP) przedstawia si¢ nastgpujaco:
- liczba cytowanych publikacji — 2;
- liczba cytowan — 3 (bez samocytowan - 3);
- indeks Hirscha — 4 = 2.

Autorka przygotowata takze nastgpujace recenzje:
a) opublikowane:
- Maciejewska-Mieszkowska K. (rec.) Dzialalnosé programowa telewizji publicznej. Kluczowe
determinanty programowania i dystrybucja oferty, W. Swierczynska-Glownia, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2017, w: ,,Media Biznes Kultura” 2018, nr 2, ss. 199-
201;
- Maciejewska-Mieszkowska K. (rec.) Miasta przyszlosci. W poszukiwaniu nowego
paradygmatu zarzadzania i rozwoju, red. nauk. A. Lutrzykowski, R. Musiatkiewicz 1 F.
Nalikowski, Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa we Wloctawku, Wioctawek 2017, w:
,Zeszyty Naukowe Zblizenia Cywilizacyjne” (w druku);
b) niepublikowane:
- recenzja 1 artykutu w czasopismie ,,Rocznik Nauk Spotecznych”;

- recenzja 12 artykulow w czasopismie ,,Media Biznes Kultura™.
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W roku 2011 w ramach konkursu zorganizowanego przez Narodowe Centrum Nauki
ubiegata sie 0 przyznanie grantu badawczego (gtowny wykonawca), ktorego kierownikiem byt
prof. dr hab. Arkadiusz Zukowski. Ztozony wniosek nosit tytul Kampania wyborcza do Sejmu
RP w 2011 roku w wjeciu politologicznym. Analiza olsztyrskiego okregu wyborczego w
perspektywie uwarunkowar regionalnych (wniosek nr 201 1/01/B/HS5/02675).

W 2006 r. za osiagniecia w dziedzinie naukowej autorka otrzymala zespotowa nagrode
Rektora Uniwersytetu Warmifisko-Mazurskiego w Olsztynie II stopnia.

Wazny element prowadzonej dziatalnosci organizacyjnej stanowi opieka naukowa i
organizacyjna podczas konferencji organizowanych lub wspotorganizowanych przez Instytut
Nauk Politycznych UWM. Lacznie bylo to 18 konferencji w tym 7 miedzynarodowych. Do
jednych z najwazniejszych nalezy zaliczy¢ VI Ogolnopolskg Konferencje Osrodkow
Politologicznych zorganizowana w Olsztynie w dniach 13-14.05.2013 r. (sekretarz
konferencji). Ponadto, nalezy wymieni¢ takze:

1. Miqdzynarodowa Konferencja Naukowa pt. ,,Polska polityka wschodnia a wspotpraca
zagraniczna  wojewodztwa  warminsko-mazurskiego”, Instytut Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 11-12.12.2012 (sekretarz
konferencji);

2. Komunikowanie w Afryce i jego endo- i egzogeniczne aspekty. Etnicznos¢ - kultura -
religia - polityka - gospodarka - spoleczenstwo — media, Instytut Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w  Olsztynie, Olsztyn 6-7.05.2014 (sekretarz
naukowy);

3. International Conference ,,Close neighbours in 21st century — new communication and
perception”, Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w
Olsztynie, Olsztyn 27-28.11.2014 (czlonek komitetu organizacyjnego);

4. XII Ogodlnopolskie Studencko-Doktoranckie Forum Naukowe ,Wybory jako s$wieto
demokracji. Kampanie, systemy, analizy wyborcze”, Instytut Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, Kolo Naukowe Politologow Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego w  Olsztynie, Olsztyn 8-9.05.2015 (cztonek komitetu
naukowego);

5. Ogolnopolskie 1T  Studencko-Doktoranckie Forum Bezpieczenstwa ,,Wspoiczesne
wyzwania i zagrozenia bezpieczenstwa narodowego”, Koto Naukowe Bezpieczenstwa
Narodowego przy wspotpracy z Instytutem Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminsko-

Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 23.05.2015 (cztonek komitetu naukowego);
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10.

§1;

12,

13:

Miedzynarodowa Konferencja pt. ,,Samorzad terytorialny we wspdtczesnej Europie. Teoria
i praktyka funkcjonowania”, Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminsko-
Mazurskiego w Olsztynie, Samorzad Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego, Olsztyn
09.11.2015 (sekretarz konferencji);

Ogolnopolska Konferencja Naukowa pt. ,,Przywodey polityczni wobec wspotezesnych
zagrozen i kryzysow. Polska-Europa-Swiat”, Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego w  Olsztynie, Olsztyn 15-16.02.2016 (cztonek komitetu
organizacyjnego);

Ogo6lnopolska Konferencja Naukowa ,,Bezpieczenstwo XXI wieku - wymiar praktyczny i
teoretyczny”, Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w
Olsztynie, Olsztyn 03.06.2016 (cztonek komitetu naukowego);

Miedzynarodowa Konferencja ,,Stosunki Polsko-Niemieckie w ¢wier¢wiecze pozniej”,
Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminisko-Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn
20-22.06.2016 (cztonek komitetu organizacyjnego);

Ogolnopolska Konferencja Naukowa - I1I Studencko-Doktoranckie Forum Bezpieczenstwa
LW obliczu wspdlczesnych zagrozen bezpieczefistwa panstwa”, Koto Naukowe
Bezpieczefistwa Narodowego przy wspolpracy z Instytutem Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 9.12.2016 (czlonek komitetu
naukowego);

Miedzynarodowa konferencja naukowa: III Polsko-Ukrainskie Forum Naukowe ,,25 lat
Traktatu miedzy Rzeczpospolita Polska a Ukraing o dobrym sasiedztwie, przyjaznych
stosunkach i wspdlpracy — proba bilansu”, Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu
Warmifisko-Mazurskiego w Olsztynie oraz Instytut Humanistyki i Nauk Spofecznych
Panistwowego Uniwersytetu ,,Politechnika Lwowska”, Olsztyn 11-12.05.2017 (cztonek
komitetu naukowego);

XIV Ogolnopolskie Studencko-Doktoranckie Forum Naukowe ,,Bezpieczefistwo i polityka
— zaleznodci, priorytety, szanse i zagrozenia”, Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego, Koto Naukowe Politologéw Uniwersytetu Warminsko-
Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 26.05.2017 (cztonek komitetu naukowego);
Ogolnopolska Konferencja Naukowa pt. ,Polityka i bezpieczefistwo - aspekty
geopolityczne, prawne, spoteczno-kulturowe, ekologiczne i medialne”, Koto Naukowe
Politologéw Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 21.06.2017

(cztonek komitetu naukowego);
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14. Konferencja Miedzynarodowa ,25 lat polsko-rosyjskiego traktatu o przyjaznej i
dobrosasiedzkiej wspotpracy: proba bilansu ¢wier¢wiecza relacji polsko-rosyjskich™,
Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego i Centrum Polsko-
Rosyjskiego Dialogu i Porozumienia w Warszawie, Olsztyn 16-17.10.2017 (cztonek
komitetu naukowego i organizacyjnego);

15. XV Ogdlnopolskie Forum Naukowe ,,Oddziatywanie mediow na postrzeganie 1 oceng
wspolczesnej  polityki”, Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu ~Warminsko-
Mazurskiego w Olsztynie, Koto Naukowe Politologéw Uniwersytetu Warminsko-
Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 25.06.2018 (cztonek komitetu naukowego);

16. Migdzynarodowa Konferencja Naukowa ,,Challenges for International Relations in the XXI
Century”, Wydzial Stosunkéw Migdzynarodowych Lwowskiego Uniwersytetu
Narodowego im. Iwana Franki, Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Warminsko-
Mazurskiego, Centrum Badan Naukowych i Rozwoju Innowacyjnego, Lwow 27.09.2018
(cztonek komitetu organizacyjnego);

17. International Scientific-Practical Conference ,,Stability in an Unstable World”, Wydziat
Stosunkow Migdzynarodowych Lwowskiego Uniwersytetu Narodowego im. Iwana Franki,
Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Warmifisko-Mazurskiego, Centrum Badan
Naukowych i Rozwoju Innowacyjnego, Lwow 22.03.2019 (czlonek komitetu
organizacyjnego).

Autorka byla promotorem 15 prac licencjackich na kierunku studiow: Bezpieczenistwo
narodowe oraz 6 prac magisterskich: 2 na kierunku Politologia i 4 na kierunku Bezpieczefistwo
narodowe. Zostata tez powotana na promotora pomocniczego trzech dysertacji doktorskich:

1. Rozprawa Marzanny Brylew pt. ,,Zadania samorzadu gminnego w $wietle strategli rozwoju

i planéw wieloletnich na przyktadzie gmin powiatu chetminskiego™ (2010-2014), Promotor:

prof. dr hab. Alfred Lutrzykowski (praca obronione w 2018 r.);

2. Rozprawa Diany Marty Moscickiej pt. ,.Celebrytyzacja polityki jako instrumentarium

ksztattowania sceny politycznej w Polsce”, Promotor: prof. dr hab. Arkadiusz Zukowski;

3. Rozprawa Patrycji Jarzabek-Krysiak pt. ,,Grupy rekonstrukeji historycznych jako podmiot

aktywnosci politycznej”, Promotor: prof. nadzw. dr hab. Selim Chazbijewicz.

Ponadto nalezy zaznaczyé, iz zainteresowania badawcze autorki dotyczgce roli mediow
w kreowaniu rzeczywistosci politycznej korespondujg z prowadzonymi zajgciami, wsrdd
ktorych mozna wymieni¢ m.in.:

- Komunikowanie polityczne,

- Media a polityka,
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- Systemy wyborcze,

- Strategia, taktyka i organizacja kampanii wyborczych,
- Marketing polityczny,

- Marketing polityczny w polskich kampaniach wyborczych,
- Systemy masowej komunikacji,

- System medialny,

- Media w zarzadzaniu kryzysowym,

- Media a bezpieczenstwo panstw demokratycznych

- Seminarium magisterskie,

- Proseminarium,

- Wyktad monograficzny (Decydowanie polityczne).

W ramach dziatalnosci dydaktycznej habilitantka petnita rolg opiekuna nad rocznikami
studentow kierunku Politologia (2007-2009) i Bezpieczefistwo narodowe (2010-2013), a takze
zasiadata w komisji egzaminacyjnej w rekrutacji na kierunek Politologia (2000/2001,
2001/2002, 2002/2003). Byla tez sekretarzem komisji kierunkowej (2005/2006) oraz cztonkiem
komisji wydziatowej (2010/2011).

W okresie od 01.09.2012 r. do 01.10.2015 r. pracowata w ramach Zespotu ds. jakosci
ksztalcenia dla kierunkow: Politologia i Bezpieczenstwo Narodowe w Instytucie Nauk
Politycznych UWM.

Jednym z przejawdw jej dziatalnosci popularyzatorskiej jest udziat (jako cztonek
komisji) w przygotowywaniu konkursu politologicznego na prace pisemng dla uczniow szkot
ponadgimnazjalnych organizowanego przez Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu
Warmifisko-Mazurskiego w Olsztynie pod patronatem J. M. Rektora. Dotychczas odbyty sig
nastepujace edycje:

-2008 — ,,Przemiany na polskiej scenie politycznej po 1989 roku”;

-2009 —,,20 lat transformacji systemowej w Polsce”;

-2010 —,,20 lat samorzadu terytorialnego w III RP 1990-20107;

-2011 —,,20 lat wolnych wyboréw parlamentarnych w Polsce 1991-20117;
-2012 —,,15 lat Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z kwietnia 1997 roku”;
-2013 —,,Wspotczesne wyzwania dla polskiej demokracji”;

-2014 — 25 lat po obradach Okragtego Stotu™;

-2015 —,,25 lat samorzadu terytorialnego w Polsce™;

-2016 -,,Unia Europejska. Wspotczesne dylematy i wyzwania”;

-2017 —,,20 lat Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z 2 kwietnia 1997 r.”.
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Uczestniczyla rowniez jako komentator wydarzen politycznych w nastgpujgcych
audycjach Radia Olsztyn:
1) 05.10.2011 Radio Olsztyn godz. 8.15 Audycja pt.: Poranne pytania,
2)20.10.2011 Radio Olsztyn godz. 20.15 Audycja pt.: Kino za rogiem;
3) 11.04.2013 Radio Olsztyn godz. 20.05 Audycja pt.: Kino za rogiem;
4) 05.11.2015 Radio Olsztyn godz. 16.00 Blok pt.: Popotudniowy program publicystyczny.
Od 2001 r. jest cztonkiem Polskiego Towarzystwa Nauk Politycznych — Oddzial w
Olsztynie. W latach 2007-2010 byta cztonkiem komisji rewizyjnej oddziatu olsztynskiego, a
nastepnie w okresie 2010-2013 przewodniczaca tejze komisji. Od 2016 r. jest cztonkiem
zarzadu Oddzialu PTNP w Olsztynie, a od 2014 r. takze czlonkiem International Political
Science Association. Uczestniczyta rowniez w Walnym Zjezdzie Zatozycielskim Polskiego
Towarzystwa Komunikacji Spotecznej (Wroctaw 22.04.2007) stajgc si¢ jednym z czlonkow-
zatozycieli PTKS, ktorym jest do chwili obecnej. Ponadto jest cztonkiem Klubu Politycznego
dziatajacego przy Instytucie Nauk Politycznych UWM w Olsztynie.
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