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2. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe/artystyczne — z podaniem nazwy, miejsca i roku ich
uzyskania oraz tytutu rozprawy doktorskiej.

MAGISTER — Uniwersytet Jagiellonski, Wydzial Studiéow Miedzynarodowych i
Politycznych, Instytut Nauk Politycznych i Stosunkéw Miedzynarodowych, KIERUNEK
POLITOLOGIA, czerwiec 2002. Tytul pracy magisterskiej: Herberta Marcuse obraz
czlowieka i spoleczenistwa wobec wybranych nurtow filozoficznych.

MAGISTER - Uniwersytet Jagiellonski, Wydzial Studiow Miedzynarodowych i
Politycznych, KIERUNEK KULTUROZNAWSTWO. specjalnosé Europeistyka
Uzupelniajace studia magisterskie, listopad 2003. Tytul pracy magisterskiej: Ideologiczny
wymiar integracji. Od Traktatu Rzymskiego do Traktatu w Maastricht.

DOKTOR nauk humanistycznych w zakresie nauki o polityce - Uniwersytet Jagiellonski,
Wydziat Studiéow Miedzynarodowych i Politycznych, Instytut Nauk Politycznych i
Stosunkéw Migdzynarodowych, listopad 2007. Tytut dysertacji: Nowa Lewica. Préba
rekonstrukcji ideologii oraz jej wspélczesnej recepcji

Dodatkowo:
ABSOLWENTKA Migdzywydziatowego Studium Amerykanistycznego, Uniwersytet
Jagiellonski, Wydzial Studiéow Miedzynarodowych i Politycznych, KIERUNEK

AMERYKANISTYKA, marzec 2002
3. Informacje o dotychczasowym zatrudnieniu w Jednostkach naukowych/artystycznych.
ADIUNKT - Uniwersytet Pedagogiczny im. KEN, pazdziernik 2012 — i obecnie

ADIUNKT - Krakowska Akademia im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego. pazdziernik 2008 —
wrzesien 2012

4. Wskazanie osiggnigcia*

Ponizsze tresci przedstawione zostaja w odniesieniu do zasad wynikajacych z art. 16 ust. 2
ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i
tytule w zakresie sztuki (Dz. U. 2016 r. poz. 882 ze zm. w Dz. U. z 2016 r. poz 1311.);

a) 1b) tytul osiggnigcia naukowego/artystycznego, (autor/autorzy, tytul/tytuly publikacji,
rok wydania, nazwa wydawnictwa, recenzenci wydawniczy).

Agnieszka Walecka-Rynduch ,,MediaEgo w MediaPolis. W stron¢ nowego paradygmatu
komunikowania politycznego”, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego,
Krakéow  2019. ISBN  978-83-8084-293-9, ¢-ISBN 978083-8084-294-6, DOI
10.24917/9788380842939, ss. 350.

Recenzenci wydawniczy: prof. UAM dr hab. Dorota Piontek (UAM), prof. UJ dr hab.
Magdalena Szpunar (UJ)
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¢) oméwienie celu naukowego/artystycznego ww. pracy/prac i osiagnietych wynikéw wraz z
omowieniem ich ewentualnego wykorzystania.

Cel prowadzonego badania:

Przedstawiona jako gléwne osiagniecie naukowe monografia ,MediaEgo w
MediaPolis. W stron¢ nowego paradygmatu komunikowania politycznego”, Krakéw
2019 ogniskuje si¢ wokot trzech zasadniczych problemow badawczych wskazanych w
kluczowych okresleniach uzytych w jej tytule. To analiza poswigcona pojeciom nie
poddawanym wczesniej poglebionym badaniom: MediaPolis, MediaEgo oraz ewolucji
paradygmatu komunikowania politycznego. Obserwowana wspotczesnie ewolucja tak sfery
publicznej, jak i medidw zmusza do namystu nad przestankami zachodzacych zmian, ale i
prognozami inicjowanych przez nie przemian. Obszarem badania stala si¢ zatem sfera, ktora
powstala ~w punkcie przecigcia i ktora stanowi czes¢ wspdlna znanych obszarow
dyskursywnych (dyskursu publicznego, politycznego. o polityce, medialnego). Inspiracja do
podjecia badan, ktorych rezultaty prezentuje monografia, staly sie stowa Howarda Kurtza z
pracy Media Circus — The Trouble with America’s Newspapers, ktory zauwazyl, iz
wspolczesne przemiany w mediach. a co za tym idzie w komunikowaniu, polegaja na
poszerzeniu definiowania przez media tego, co ich zdaniem odbiorca-wyborca powinien
wiedzie¢, aby ocenia¢ przydatnosé konkretnej osoby do funkcjonowania w zyciu
publicznym'. Ksigzka podsumowuje kilkuletnie badania zrodtowe nad zaproponowang przeze
mnie koncepcja (kategorig) badawcza polityka MediaEgo i sfery publicznej MediaPolis.

Poczynione obserwacje przyczynily si¢ do sformulowania hipotezy gtownej posrednio
odzwierciedlonej juz w samym tytule publikacji, a ktora dla metodologicznego porzadku
nalezy rozpisa¢ na trzy hipotezy szczegotowe:

H1: Na polskiej scenie politycznej funkcjonuje nowy typ polityka: MediaEgo, ktorego cechy
dystynktywne wyrdzniaja go sposrod grona innych, podobnych, funkcjonujacych w sferze
polityki aktorow.

H2: Zakres dostepnych kanalow komunikacji w MediaPolis zwigksza sklonnosé¢ aktorow
politycznych do komunikowania performatywnego.

H3: Obecnos¢ polityka typu MediaEgo w sferze publicznej MediaPolis powoduje zmiang
paradygmatu komunikowania politycznego.

W celu weryfikacji wyzej wymienionych hipotez postawiono nast¢pujace pytania badawcze:

(P1) Czy mozliwe jest wyodrebnienie nowego, personalnego i medialnego typu polityka i
wskazanie charakterystycznych dla niego kanaléw komunikowania w specyficznej sferze
publicznej, zaposredniczonej mediami — MediaPolis?

(P2) Czy istnieje powtarzalno$¢ prowadzonych dzialan komunikacyjnych, ktéra mozna
zaobserwowa¢ migdzy politykami tego nowego typu: ¢zy mozna wyrézni¢ konkretne
elementy (symbole, toposy) komunikowania, charakterystyczne dla nich, ale takie. ktére byly
i sg powielane za pomoca réznych kanalow komunikacyjnych?

"H. Kurtz, Media Circus — The Trouble with America’s Newspapers, Nowy Jork 1993, s. 144,
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(P3) Czy wyrdznienie tych kanalow oraz mediéw, za pomoca ktorych sa multiplikowane
tresci, moze wskazywac na zmiang calego paradygmatu komunikowania politycznego?

Metodologia badania:

Dla weryfikacji powyzej przedstawionych hipotez badawczych uzyto metody
triangulacji. ELaczenie réznych metod w jednym badaniu pozwolito na wylonienie
pelnicjszego obrazu badanej rzeczywistosci. Nalezy podkresli¢, ze wnioskowanie w
monografii przedstawione zostalo za pomoca metody indukcyjnej — od odniesienia si¢ do
ogolnych, utrwalonych w literaturze przedmiotu teorii naukowych do sprowadzenia ich do
konkretnych modeli badawczych. w ten sposob ukazujac ewolucje ich zatozen rzeczywistych
w kontekscie zatozen hipotetycznych.

Za glowna metode badawcza, ktéra wykorzystalam w monografii, uwazam
charakterystyczng dla nauk spolecznych metode obserwacji naukowej, wsparta analiza
podstaw teoretycznych i metateoretycznych. Metoda obserwacji naukowej zasadza si¢ na
trzech podstawowych etapach: postrzeganie. gromadzenie oraz intepretowanie®. W pracy
wykorzystano wszystkie trzy etapy — postrzeganie (obserwacja uczestniczgca), gromadzenie
materiatu badawczego oraz probe jego interpretacji w aspekcie wybranych wzorcow i podejsé
badawczych. Nalezy w tym miejscu zaznaczyC, ze wspominana wyzej metoda triangulacji
uwidacznia si¢ w doborze réznych metod badawczych w zaleznosci od weryfikacji konkretnej
hipotezy szczegotowej. 1 tak w rozdziale pierwszym korzystano przede wszystkim z analizy
zrodet zastanych, na podstawie ktérych przeprowadzona zostata wtorna analiza roznych teorii
I podejs¢ metodologicznych, utatwiajacych wnioskowanie na temat wprowadzanych przeze
mnie konstruktow teoretycznych: polityka typu MediaEgo i sfery publicznej MediaPolis.
Rozdzial drugi i trzeci maja charakter metateoretyczny. Przedstawiono w nich sposéb
wnioskowania o tytutowych konstruktach teoretycznych, a takze podjeto prébe ich
zdefiniowania. W przypadku wnioskowania na temat badanej sfery publicznej MediaPolis
uzyto analizy dyskursu i krytycznej analizy dyskursu (KAD)’. W przypadku konstruktu
MediaEgo jako metody uzyto obserwacji okreslonych dziatan i zachowan wybranych aktoréw
politycznych. Dziatania te doprowadzily do operacjonalizacji poje¢ poprzez przeprowadzenie
redukeji terminéw teoretycznych do terminow obserwacyjnych. Powstate definicje majg
charakter regulujacy®. Wykorzystano tu metod¢ dedukcji. Dokonano standaryzacji i walidacji
tak powstalego narzedzia. Zebrane obserwacje pozwolily na wyciagniecie konkretnych
wnioskow, czy obserwowane zachowanie Jest metodologicznym wskaznikiem okreslonej
zmiennej’.

W rozdziale empirycznym obok metody obserwacji naukowej odwotatam sie rowniez
do metody obserwacji uczestniczacej., ktdrg czynitam z punktu widzenia obywatela
zanurzonego w spolecznosci MediaPolis. W aspekcie badania (nie)nowych kanatow
komunikacji — publikacji ksiazkowych (tworcza literatura faktu, creative non-fiction) —

2 Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody badawcze w naukach spolecznych, Poznan 2001, s. 223,

* W tym zakresie pomocne okazaly sie odniesienia do publikacji M. Czyzewski, S. Kowalski, A. Piotrowski,
Rytualny chaos. Studium dyskursu publicznego, Warszawa 2010; M. Lisowska-Magdziarz, Analiza tekstu w
dyskursie medialnym. Przewodnik dla studentéw. Krakéw 2006: M. M. Brzezinska, P. Burgonski, M. Giercz,
Analiza dyskursu politologicznego. Teoria, zastosowanie, granice naukowosci, Warszawa 2018,

* A. Grobler, Metodologia nauk, Krakow 2008, s. 144 i dalej.

5 \Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody... op. cit, s. 229. Dokladna teoretyczng klasyfikacje
budowania wskaznikéw w naukach spotecznych przedstawiono w rozdziale pierwszym monografii. Zostala ona
przygotowana na podstawie publikacji: S. Nowak., Metodologia badan spolecznych, Warszawa 1985,
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wykorzystano glownie jakosciowa metode analizy zawartosci®. Badano rozne strumienie i
zbiory przekazu’, ktore ujmuja rzeczywistosé spoleczng mowigcea i o polityku MediaEgo, i o
sferze publicznej MediaPolis. Kryterium doboru tekstu do préby bylo odwotanie do osoby
polityka. Jako klucza kategoryzujacego uzyto wybranych toposow komunikacyjnych.
Wskazano na glowne cechy tekstéw oraz na pojawiajace sie konteksty. W wymiarze
deskryptywnym opisano cale zjawisko, w wymiarze wyjasniajacym starano sie ukazaé
zwiazki tego materiatu badawczego z ewolucja paradygmatu komunikowania politycznego®.
Drugg z metod badania byla analiza narracyjna, polegajaca gtdwnie na zwréceniu uwagi na
utrwalone w materiale badawczym doswiadczenia. wrazenia, opowiesci o samym sobie’.
Dodatkowym aspektem badania byla takze zwigzana z analiza zawartosci analiza
porownawcza materiatu graficznego zawartego w badanych publikacjach. Podobna
metodologi¢ badawcza zastosowano w analizie materiatu epistolograficznego, w ktérym
zwracano uwagg na aksjologiczny wymiar zawartych w nim stow. a takze wskazano na dobér
stow sztandarowych'® — symboli politycznych i symboli kolektywnych oraz stow-kluczy
(opatrzonych gléwnie specjalnym znakiem graficznym ,hasztag™), wskazano na ich
frekwencyjnos¢ i konotacyjnosé''. Zrédlem materiatu badawczego do badania mediow
interaktywnych byly oficjalne kanaty wybranych aktoréw politycznych — politykow
MediaEgo. Wykorzystano w niej zaréwno analize tresci, jak i uzyto analizy pordwnawczej
oficjalnych kont profilowych politykéw typu MediaEgo na portalu Facebook. Jako klucz
kategoryzacyjny badania wybrano elementy odniesienia do retorycznej figury autorytetu'?.
Wyznaczono konkretne zmienne — obszary tematyczne, w ktorych wskazano na
epistematyczne i deontyczne aspekty funkcjonowania figury autorytetu. W zakresie analizy
materialu audiowizualnego wykorzystano elementy analizy wielomodalnych przekazow
medialnych oraz metode jakosciowej analizy zawartosci. Frekwencyjnie wskazano stowa
sztandarowe i stowa-kluczowe (opatrzone znakiem graficznym , hasztag™). Analize
wielomodalnych przekazéw medialnych wykorzystano przede wszystkim w badaniu kanatu
komunikacji performatywnej zaréwno w kontekscie multiplikowania konkretnych tresci —
klucz kategoryzacyjny — wyznaczone toposy komunikacyjne. jak i w kontekscie
perfomatywnosci samych mediéw (zmiany ich charakteru ze wzgledu na prezentowane

® Analiza zawarto$ci wykorzystana byla w zakresie poréwnywania tekstow, grup tekstow, co do zawartosci
wybranych elementéw i natezeniem wybranych cech. Wiecej na temat zasad prawidlowo prowadzonej analizy
zawartosci patrz: W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakéw 1983 oraz M. Lisowska-Magdziarz, Analiza
zawartosci mediow. Przewodnik dla studentéw, Krakow 2004,

7 Wiecej na ten temat patrz: W. Kajtoch, Badanie aksjologicznego wymiaru jezyka prasy [w:] A. Szymanska, M.,
Lisowska-Magdziarz, A. Hess, Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie, Krakéw 201 8.,s. 19,

® W tej czesci opieratam si¢ W gtdwnej mierze na uwagach zawartych w publikacji S. Michalczyk, Uwagi o
analizie zawartosci mediow, ,,Rocznik Prasoznawczy™, nr 3, 2009, s. 95-109.

W tym aspekcie badan wykorzystano giownie teorie zwrotu narratywistycznego w MediaPolis — jego podstawy
teoretyczne zaprezentowano w pierwszym rozdziale monografii. Pomocne w badaniu okazato si¢ opracowanie
Jacka H. Kolodzieja. Analiza narracyjna. Przygotowanie projektu badan, [w:] A. Szymanska, M. Lisowska-
Magdziarz, A. Hess, Metody..., op. cit., s. 45-66. Uwagi dotyczace wplyw narratologii — budowania opowiesci
na polityka MediaEgo i na ksztalt MediaPolis, znalazty si¢ w pierwszym i trzecim rozdziale monografii.

' Stowa sztandarowe nalezy traktowac jako ,wyrazy i wrazenia, ktére z racji swojej wartosci denotacyjnej i
konotacyjnej, a zwlaszcza emotywnej nadaja si¢ na sztandary i transparenty. Sa nacechowane dodatnio lub
ujemnie, wyrazaja (lub wywoluja w $wiadomosci partnera dyskursu) badz pojecia pozytywne — miranda badz
negatywne — komendanda. Patrz: W Pisarek, Polskie stowa sztandarowe i ich publicznosé, Krakow 2002, s. 8
[w:] W. Kajtoch, Badanie..., op. cit., s. 24-25.

" Tbidem, s. 22-30.

> Pomocne w tym zakresie okazato si¢ definicyjne i metodologiczne podejscie Bernarda Berelsona. Wedlug
Jego stéw analiza tresci to ,technika badawcza stuzaca obiektywnemu, systematycznemu i ilosciowemu opisowi
jawnej zawartoéci komunikatow”, Wiecej na ten temat patrz: M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci
mediow. Przewodnik dla studentéw, Krakéw 2004. s. 13 i dalej.
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tresci). W centrum teorii wielomodalnej miesci si¢ okreslony tryb, modus — ..zestawienie
strukturalnych spojnych srodkéw semiotycznych, ktore laczy nie tylko wspélnota whasnosci
fizykalnych, ale tez mozliwos¢ niezaleznego generowania przy ich pomocy calosci
tekstow”™ . W tej czeéci badania uzyto takze analizy kontekstualnej komunikowania
symbolicznego, frekwencyjnie wskazujac czestotliwosé pojawiania sie charakterystycznych
okreslen, ktorych transmodalno$¢ i interferencyjnos¢é widoczna jest rowniez w uzyciach
jezyka potocznego. Do weryfikacji trzeciej z postawionych hipotez badawczych wskazano w
tej czesci analizy, ze wewnatrz okreslonego dyskursu medialnego teksty medialne moga
pozostawac ze soba w pelnej relacji tautologicznej. Ich wspolistnienie wzmacnia przekaz,
podkresla jego pozorna waznos¢'?. Ta metoda uzyta tez zostata do badania transmodalnosci i
hipertekstualnosci popularnego serialu  internetowego stanowigcego modus domysiny
wnioskowania o MediaEgo.

Whioski tych analiz zaprezentowano w sposob 0golny i deskryptywny, tak aby nie
zaciemni¢ obrazu roli analizowanych kanatow komunikacyjnych w kontekscie ewolucji
paradygmatu komunikowania politycznego.

Przebieg badan:

Przedstawione problemy badawcze poddano analizie w czterech rozdziatach
monografii, ktére cechuje duza roéznorodnosé. tak merytoryczna, jak i objetosciowa. Ta
dysproporcja jest wynikiem opracowania samego materiatu badawczego, rozbudowanego i
niejednorodnego pod wzgledem zawartosci.

W rozdziale pierwszym, o charakterze teoretycznym, omowitam metodologiczne
ujecia i teorie, ktore staty sie podstawg i inspiracja dla zagadnien podjetych w monografii.
Prezentacja ta zostata ograniczona do kontekstu badania nowego medialnego, personalnego i
tozsamosciowego typu polityka MediaEgo i sfery publicznej przesigknictej mediami —
MediaPolis. W rozdziale tym zwracalam uwage na pojecie i znaczenie kluczowej kategorii,
jaka jest paradygmat w teorii naukowej, na czym polega jego ewolucja oraz do czego
zainicjowane w nim zmiany prowadza w kontekscie badan empirycznych. Przytoczone w tym
migjscu teorie naukowe, szezegolnie podejscie Thomasa Kuhna. staly sie punktem wyjscia do
dalszej analizy teoretycznej. Waznym elementem stato si¢ nakreslenie ram bardzo pojemnego
i wieloobszarowego pojecia dyskursu jako przestanki wnioskowania o MediaPolis. Analiza
roznych uje¢ dyskursywnych postuzyla do weryfikacji publicznej sfery MediaPolis.

W drugim rozdziale podjetam probe szczegolowego wyjasnienia istotnej z punktu
widzenia pracy kategorii badawczej — MediaPolis. Trzeba podkresli¢, ze pojecie to nie jest
nowe w swiecie wspolczesnych badan komunikologicznych, jednak ze wzgledu na SWoja
niejednorodnos¢ nie zostalo do tej pory rzetelnie opracowane w obszarze nauk o komunikacji
spolecznej i mediach. Nieliczne opracowania pojawialy si¢ jedynie w obszarach nauk
kulturoznawczych, badajacych przede wszystkich przestrzen miejska i miasto. W Polsce brak
jest opracowan na temat tego, czym Jest lub czym moglaby byé ta sfera. W rozdziale
scharakteryzowano zatem dwa znacznie roznigee sie od siebie podejscia badawcze
(komunikologiczne i etyczno-moralne). Podejscie komunikologiczne (w tym zakresie znane

' M. Lisowska-Magdziarz, Badanie wielomedialnych przekazéw w mediach masowych, [w:] A. Szymanska, M.
Lisowska-Magdziarz, A. Hess, Metody..., op. cit., s. 147 i dale;j.
' Ibidem, s. 149-150.
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sa glownie niemieckie opracowania, glownie Barbary Pfetsch)'® tlumaczy ja jako przestrzen
taczaca wysoka kulturg polityczna z kulturg niska. popularna (czesto tez kulturg duzych
miast). Drugie podejscie. etyczne. analizuje MediaPolis w zgota inny sposob, nadajac tym
rozwazaniom kontekst badan filozoficznych i doktrynalnych. Tutaj MediaPolis (np. w ujeciu
Rogera Silverstone’a)'® to kategoria moralnego bytowania jednostek w $wiecie oraz ich
rozumienia bycia ,.w” i .poza” nim. Moje ujecie sfery MediaPolis blizsze jest podejsciu
komunikologicznemu. MediaPolis jest sfera publiczna, ktéra powstala na bazie wielu roznych
filozoficznych koncepcji tego. co kryje sie pod pojeciem ..publiczne”. Waznym elementem
budujagcym medialng sfere MediaPolis sa towarzyszace jej procesy wspolnotowe i
tozsamosciowe, pojmowane jako kategorie aksjologiczne. Spoleczenstwo, ktére zamieszkuje
przestrzen MediaPolis. ma charakter sieciowy. a gléwny punkt ciezkosci przyjete] koncepcji
polozony jest na zasady racjonalnej komunikacji (w nawiazaniu do postulatow Jiirgena
Habermasa) z przewagg srodkéw perlokucyjnych nad illokucyjnymi. W MediaPolis nie
zmienia si¢ bowiem antyczne rozumienie przestrzeni polis. zmienia si¢ tylko nosnik. dzieki
ktoremu rozprzestrzenia si¢ mowa. ktéra czyni z czlowieka istote polityczna. Owym
nosnikiem sa szeroko pojete media.

W przeprowadzonej w tym rozdziale analizie dyskursywnej nowej stery publicznej,
ktorg jest MediaPolis, jawi sie ona jako przestrzen laczaca sfer¢ medialna i sfer¢ publiczna.
ktora jak w soczewce skupia zmiany w nich zachodzace. Jest sfera, ktora powstaje w punkcie
przecigeia si¢ obszarow dyskursywnych (dyskurs publiczny. dyskurs polityczny. dyskurs o
polityce) i jednoczesnie jest ich czescia wspolna. Jest to przestrzen publiczna. spoteczna.
zaposredniczona medialnie.

W trzecim rozdziale ksiazki poddalam analizie podstawowy dla mnie konstrukt
badawezy — polityka nazwanego przeze mnie politykiem MediaEgo. W polskim MediaPolis,
w trakcie ostatnich podwojnych wyborow w 2015 roku. zaistniat i ukonstytuowal sie zupelnie
nowy typ polityka medialnego: to juz nie celebryta, nie showman. ale skoncentrowany na
mediach homo politicus, ktory wykorzystuje do promocji wlasnego wizerunku konkretny
polityczny ..gen medialny”, dzieki ktéremu mozna méwié o nim Jako o MediaEgo. To polityk
pierwotnie nieznany. lub znany waskiemu gronu odbiorcow. ktory ze wzgledu na wydarzenie
polityczne wykorzystuje wszystkie dostepne kanaly medialne, aby zaimplementowac
wizerunek wlasny w umystach odbiorcow. W tej czesci monografii podjeto zatem probe
redukeji terminow teoretycznych do definicji pojecia MediaEgo. Przyjeta definicja ma
charakter regulacyjny — modyfikuje potoczne znaczenia danych stow lub intuicyjnych
podejs¢. uscislajac je i dostosowujac do celow dyseypliny. Dokonano operacjonalizacji
pojecia, wskazano na jego whasnoscei dyspozycyjne. Powstale w ten sposob wnioskowanie o
typie polityka definiowane jest za pomoca definicji paradygmatycznej, polegajacej na
wskazaniu wzorca reprezentanta — wzorca paradygmatycznego. Tradycyjnie w literaturze
przedmiotu rozwazania nad ksztaltowaniem wizerunku politykow mozna prowadzi¢
dwutorowo: z perspektywy marketingu politycznego (mechanizméw zewnetrznych w
stosunku do polityka) oraz z perspektywy procesow personalizacji polityki (wykorzystania
wewnetrznych. .tozsamosciowych™ predyspozycji polityka). W tym rozdziale polityka typu
MediaEgo charakteryzuje na trzech roznych plaszezyznach badawczych. Aby w pelni
zrozumie¢, kim jest polityk typu MediaEgo, nalezy wiasciwie wytlumaczy¢ podioze
filozoficzno-spoleczno-komunikacyjne, ktore przyczynifo si¢ do jego powstania. Zgodnie

'S B. Pfetsch, J. Greyer, J. Trebbe (red.). MediaPolis - Kommunkation zwischen Boulevard und Parlament.

Strukturen, Enwicklungen und Probleme von politischer und zivilgesellschafilicher Offentlichkeit. Minchen
2013.

' R. Silverstone, Media and Morality in the Rise of the Mediapolis, Cambridge 2007.
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rowniez z metodologicznymi zalozeniami pracy nalezy wyznaczy¢ wskazniki (indicatum).
ktore pozwola odrozni¢ politykow MediaEgo od innych aktoréw funkcjonujacych na polskie]
scenie politycznej. Wskazuje to na trzy obszary badawcze, w ktorych nakreslone zostaly
metodologiczne zatozenia definiujace i wyjasniajace owa kategorie. Obszar deskryptywny —
charakteryzujacy dobor przymiotnikow opisujacych. jaki jest polityk typu MediaEgo; obszar
filozoficzny — wskazujacy na ontyczne elementy widoczne w konstrukcie Media-Ego; obszar
dedukeyjny — weryfikujacy grupy wskaznikow przypisane badanej kategorii. W pierwszym z
obszarow okreslitam przymiotniki, za pomocg ktérych mozna opisywa¢ polityka typu
MediaEgo: ..nowy". ..tozsamosciowy™, ,.personalny” i .medialny”. W drugim odwolatam sie
do szeregu teorii filozoficznych i komunikacyjnych, ktére odnosza si¢ do znaczenia
kluczowej w omawianym typie polityka czastki .Ego™. W obszarze dedukcyjnym wskazatam
na trzy grupy wyznacznikow. za pomoca ktérych mozna odrozniaé od innych i
charakteryzowa¢ polityka typu MediaEgo. {j. tych zwigzanych z momentem wejscia na sceng
polityczng (1); z komunikacyjna plaszczyzna budowy wizerunku kandydata/polityka (aspekt
jgzykowy i retoryczny) (2): oraz z ksztaltowaniem medialnego, tozsamosciowego i
personalnego typu polityka w przestrzeni MediaPolis (3). Wynikiem tych rozwazan jest
charakterystyka i model polityka MediaEgo. a takze wskazanie jego gléwnych kanalow
komunikacji, ktére $wiadcza o ewolucji paradygmatu komunikowania politycznego
(szczegdlnie w zakresie komunikowania wizerunkowego). W odniesieniu do ewolucji
paradygmatu wiedzy przyjetam klasyczne ujecie wskaznikow warunkujgcych mozliwosé tego
rodzaju rozwazan. W takim duchu podjelam sie zatem wnioskowania na temat
funkcjonowania MediaEgo w MediaPolis. W momencie podjecia badan na polskiej scenie
politycznej funkcjonowalo co najmniej dwoje politykow, ktorzy w mojej opinii spetniali
wymogi kategorii badawczej nowego personalnego i medialnego typu polityka — MediaEgo:
To Andrzej Duda (obecny Prezydent RP, wczesniej kandydat na to stanowisko z ramienia
partii Prawo i Sprawiedliwos¢) oraz Beata Szydto (byta Premier Rzadu RP, wiceprezes partii
Prawo i Sprawiedliwosc). Te osoby stanowia dla mnie typy wzorcowe.

Problematyce schematu komunikowania w sferze publicznej MediaPolis, nowym
kanalom komunikacji oraz aspektowi ukazania praktycznego ewoluowania paradygmatu
komunikowania politycznego. poswiecony zostal rozdzial czwarty, najobszerniejszy w
monografii. Wyznaczytam w nim trzy typy komunikowania stosowane, przez MediaEgo,
ktore mozna przyrownac do kanonicznych funkeji komunikowania, tj. zamierzonej, nadanej i
petnionej. W pierwszym aspekcie — realizacji funkcji zamierzonej, widoczne sg one w tzw.
nowej narracji, opartej na wyodrebnionych toposach komunikacyjnych. Sa podstawa dziatan
wizerunkowych przewidzianych dla MediaEgo w kazdym z kanatow komunikacji. Kolejna
funkcja — nadana — uwidacznia si¢ na plaszczyznie komunikowania asocjacyjnego, w ktorym
MediaEgo komunikuje samodzielnie, niejako sam o sobie, chociaz czasami niebezposrednio.
Ukazalam ja w kilku kanalach. Przede wszystkim w kanale (nie)nowych mediow, czyli
charakterystycznych publikacji ksiagzkowych, ktore petnig role ..$wiadectw™ o polityku
MediaEgo oraz takich, ktére sa zbiorem mysli, stow i sentencji wypowiedzianych przez
MediaEgo, ale z jakichs powodéw (najpewniej podtrzymania, utwardzenia wizerunku) zostaly
zebrane, spisane i wydane jako medium. W tej plaszezyznie komunikacyjnej wskazano takze
na zabiegi mimikryczne i mimezyjne podejmowane przez polityka typu MediaFgo za
posrednictwem platformy komunikacji, jaka jest medium spotecznosciowe — Facebook. Jako
perspektywe badania wybrano cheé¢ zbudowania przez MediaEgo figury autorytetu. Taki
zabieg dat si¢ rowniez zaobserwowaé w innym kanale komunikacji — tradycyjnych, chociaz
wysylanych drogg elektroniczna, listach. ktore podczas trwania swojej kadencji pisata premier
Beata Szydlo. Trzecim z charakteryzowanych kanalow jest komunikowanie performatywne.
Kategorig t¢ wprowadzono jako wieloaspektowe i transgraniczne pojgcie obejmujgce swoim
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zasiggiem trudne do jednolitej typizacji dzialania podejmowane w MediaPolis. Ta
plaszczyzna komunikacji wskazuje rowniez na zmiang charakteru samego procesu
komunikowania i mediow, ktore sa do niego wykorzystywane. Zacieranie si¢ granicy miedzy
mediami politycznymi i niepolitycznymi. mediami opiniotworczymi (wysokimi) i mediami
popularnymi (tabloidalnymi) spowodowato takze zmiang charakteru tych mediow. Media
popularnie nazywane plotkarskimi przez to. ze zaczety ksztattowaé opinie publiczng i zaczely
by¢ réwniez nosnikiem tresci wysokich (politycznych), zmienily si¢ w media
.performatywne”, w ktorych rownie wazny, co sam kanal, jest przede wszystkim kontekst
komunikacyjny i mozliwos$¢ multiplikowania konkretnych tresci. W tym aspekcie poddano
analizie trzy rodzaje mediow. Pierwszym jest — by uzy¢ jeszcze utrwalonej w literaturze
przedmiotu kategorii medium tradycyjnego — ksiazka; ale bardzo specyficzna, nalezaca do
tzw. tworczej literatury faktu (creative non-fiction), bedaca swoistym symulakrum
wspotczesnosci. Drugim medium — nowym — sa wspomniane internetowe portale plotkarskie
— ze szczegOlnym uwzglednieniem portalu notowanego w badaniach jako miejsce. w ktérym
odbiorcy poszukuja informacji o charakterze politycznym — Pikio.pl. Ze wzgledu na
stosowany w nim zabieg powielania tresci. ktore pierwotnie ukazaly sic w publikacjach
creative non-fiction, uznatam, ze medium to spetnia warunki budowania performansu
wspolczesnosci poprzez zabieg kreowania juz raz wykreowanego wizerunku. Podobng role
petni internetowy serial ,.Ucho Prezesa™ (trzeci analizowany obszar), ktory nie wplynat na
negatywne postrzeganie politykow MediaEgo, a wrecz w niektérych ujeciach mozna
wnioskowa¢, ze wykreowany wizerunek mial charakter pozytywny. Jako element
performatywu serial spowodowal transgresje propagowanych tresci, a jednoczesnie sam jest
przyktadem na performatywnosé¢ mediow.

Whioski z badan i perspektywa przysztych analiz:

Postawione hipotezy badawcze i przedstawione w rozdziatach analizy zostaty potwierdzone w
toku prowadzonego wnioskowania. Uprawnia to zatem po postawienia nastepujacych tez:

T1: W polityce funkcjonuje nowy typ polityka MediaEgo, ktorego cechy dystynktywne
wyrézniaja go sposrod grona innych. podobnych, funkcjonujacych w sferze polityki aktoréw.
W celu weryfikacji hipotezy pierwszej wyrdznitam trzy grupy metodologicznych
wskaznikow, za pomoca ktorych mozna identyfikowaé, a co za tym idzie poszukiwac polityka
MediaEgo. Sa to wskazniki zwigzane z: momentem wejscia kandydata/polityka do sfery
polityki pafistwowej; komunikacyjna (aspekt Jjezykowy i retoryczny) plaszezyzna budowy
wizerunku kandydata/polityka; ksztaltowaniem medialnego, tozsamosciowego i personalnego
typu polityka w przestrzeni MediaPolis.

T2: Zakres dostepnych kanatow komunikacyjnych w MediaPolis zwicksza sktonnosé¢ do
komunikowania performatywnego aktorow politycznych.

Komunikacja w MediaPolis opiera si¢ na hybrydowym stylu komunikowania politycznego.
ktory potwierdza ukierunkowanie komunikowania politycznego w Polsce!” na modelowg
kampanig¢ postmodernizacyjna. Wymaga ona od polityka MediaEgo permanentnej obecnosci
w wielu medialnych kanatach jednoczesnie oraz powielania storytellingowych (w mysl
zwrotu normatywistycznego) informacji. W MediaPolis mozna wyszezegolni¢ zatem rozne
kanaly komunikowania, ktore polityk MediaEgo wykorzystuje do swoich dzialan
autokreacyjnych i wizerunkowych. W tym aspekcie nalezy wskaza¢ na dzialania zZwigzane z
realizacja funkcji zamierzonej — nowa narracja, funkcji nadanej — komunikowanie
asocjacyjne, i funkcji pelnionej — komunikowanie performatywne. Szczegélny namyst
badawczy nalezy powzia¢ nad objeciem analizowanych mediow kategoriag ,,media

' Procesy te dotycza przemian w zakresie komunikowania politycznego w wielu krajach demokratycznych,
Jednak prezentowana publikacja dotyka tylko polskiej przestrzeni polityczno-komunikacyjnej.
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performatywne”, czyli media zmieniajace swoj charakter w zaleznosci od prezentowanych
tresci. Naleza do nich portale plotkarskie, literatura creative non-fiction oraz telewizyjne
platformy internetowe. Cecha mediow performatywnych jest mozliwosé i jednoczesnie
umiejetnos¢ multiplikowania tresci. Publikowane raz w jednym medium, po jakim$ czasie
powracaja i sg transponowane przez inne medium, w innym kanale komunikacyjnym.
Hybrydyzacja tego procesu informacji (powielania opowiesci o MediaEgo) powoduje, ze
dzigki performatywnemu charakterowi mediow w MediaPolis wybrane konteksty
komunikacyjne dostepne beda calej populacji. niezaleznie od preferowanych mediow.

T3: Obecnos¢ polityka typu MediaEgo w sferze publicznej MediaPolis powoduje ewolucje
paradygmatu komunikowania politycznego.

Zamieszczone W rozdziale czwartym obserwacje pokazuja. jak dalece zmienila si¢ sfera
publiczna w aspekcie podejmowanych w niej dziatan medialnych i multiplikacji kanatow
komunikacyjnych.

Uzyta metoda obserwacji ukazala wieloaspektowos¢ tego zagadnienia i koniecznosé
jego badania wtasnie pod katem ewolucji paradygmatu komunikowania politycznego. Jego
przestankami bedg zjawiska, ktére jednoczesnie ugruntowuja piata ere komunikowania
politycznego'®, czyli istnienie wyréznione;. zaposredniczonej medialnie sfery publicznej —
MediaPolis i funkcjonujacego w niej nowego (epistematycznego), personalnego,
tozsamosciowego, medialnego typu polityka — MediaEgo, a takze zatarcie si¢ granic miedzy
mediami opiniotworczymi (wyzszego rzedu) i mediami popularnymi (rozrywkowymi), wptyw
rozrywki na budowanie kontekstow komunikacyjnych i kanatow komunikacji politycznej z
otoczeniem; istnienie mediow performatywnych, wykorzystywanych jako nosnik opowiesci o
MediaEgo.

Monografia, jak zostalo podkreslone w jej recenzjach wydawniczych, wpisuje sie w
dyskusje na temat obszaru konwergencji mediow i tresci komunikacji politycznej i jako taka
moze sta¢ si¢ elementem prowadzonej polemiki naukowej.

4. Omowienie pozostalych osiggnieé naukowo-badawczych (artystycznych).

Moj dorobek naukowy koncentruje si¢ na czterech obszarach badawczych:

a) komunikowanie performatywne w mediach:

" Owo wyréznienie jest nawiazaniem do teorii Jaya Blumlera i Dennisa Kavanagha, ktorzy na poczatku XXI w.
(1999) wyréznili trzy ery komunikowania politycznego, ktdre byly traktowane byly jako kanon dla
wnioskowania o rozwoju procesow komunikacyjnych i medialnych w XX w. W 2013 roku, podczas
przeméwienia inaugurujacego warsztaty na temat komunikacji politycznej on-line, J. Blumler dodat ere czwartg
— er¢ internetu'®. Ow etap charakteryzuje sie, w ujeciu Blumlera, jeszcze wicksza rola i ,.obfitoscia”
komunikacji, zaréwno pod katem ilosci dostepnych mediow, a co za tym idzie — takze mozliwoscia
oddzialywania komunikowania na odbiorcow. Blumler zwrécil uwage na wazna z punktu widzenia ewolucji
paradygmatu  komunikowania politycznego ~w  sferze  MediaPolis kwestic  zmiany  samej
publicznosci/widowni/odbiorcow, ktorzy, nawet Jjezeli sa obojetni politycznie, nie sa w stanie unikngé
~bombardowania™ politycznymi tresciami. Czwarta era komunikacji to takze czas rozdrobnienia i
fragmentaryzacji komunikacji, ktére przyczyniaja si¢ do polaryzacji politycznej i radykalizacji postaw, co jest
wynikiem takze komunikacji selektywnej i sprofilowanej. Obecnie mozna przypuszczaé, ze znajdujemy sie w
erze piatej, ktora poniekad charakteryzuje zmieniajacy sie paradygmat komunikowania politykéw i polityki z
odbiorcami. W moim przekonaniu era ta z punktu widzenia komunikowania politycznego charakteryzowa¢ sie
bedzie nastepujacymi przestankami: jasnym wydzieleniem sfery publicznej — MediaPolis, obecnoscia na scenie
politycznej nowego tozsamosciowego i medialnego typu polityka — MediaEgo, zmiana sposobu komunikacji
podmiotéw politycznych z elektoratem — ksztaltowanie nowego paradygmatu.
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b) widocznos¢ medialna podmiotow politycznych;
¢) komunikowanie kulturowe;
d) komunikowanie ideologiczne.

Nalezg one do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach.

Nurt pierwszy ogniskuje si¢ wokol problematyki, ktérej zwienczeniem byla publikacja
przedstawiona jako glowne osiagniecie habilitantki, a okredli¢ g0 mozna mianem:
komunikowanie performatywne w mediach.

Poczatkow poszukiwan badawczych w tym obszarze nalezy upatrywac w pierwszych
badaniach naukowych, w ktérych miatam okazje uczestniczy¢ jako pracownik Wydzialu
Politologii Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego. Tu pod opieka
merytoryczng Dziekan prof. KSW dr hab. Katarzyny Pokornej-Ignatowicz bratam udziat w
projekcie badawczym Dwadziescia lat demokracji — aktywnosé polityezna pokolenia lat 90.
W projekcie tym zajmowalam si¢ gléwnie badaniem aktywnosci politykow w przestrzeni
medialnej w systemie demokracji. Przyczynkiem do tych badan byla konferencja, ktorej
bylam wspétorganizatorem: Media i Polityka. Bilans pierwszej dekady XXI wieku.
Przygotowalam wowcezas wystapienie (wraz z M. du Vall) na temat kryzysu przywodztwa w
dobie marketingu politycznego. ktére potem ukazato si¢ drukiem.

Wynikiem pracy w zarysowanym obszarze badan bylo opracowanie i1 wydanie
drukiem dwéch monografii naukowych pod redakcja: A. Walecka-Rynduch, M. du Vall (red.)
wStare” i ,nowe” media w kontekscie kampanii politycznych i sprawowania wladzy ", Media
i polityka, tom 2, Krakow 2010 oraz A. Walecka-Rynduch, M. du Vall, M. Majorek (red.)
Wspolczesna przestrzen polityczna. Ewolucja czy rewolucja?, Krakéw 2011. W tym czasie
Jjako wspotautor przygotowatam takze artykut naukowy, ktory zostal opublikowany na tamach
punktowanego czasopisma naukowego. Dotykat on problematyki, ktora potem przerodzita sie
w gléwng 0§ moich poszukiwan badawczych, a mianowicie wzajemnych relacji zachodzacych
pomiedzy rozrywka (rozumiana jako rozrywka polityczna), a politycznymi wyborami
Polakow i ich wiedza na temat procesow zachodzacych w sferze publicznej, ktéra teraz z
pelnym badawczym przekonaniem nazywam MediaPolis. Artykul, o ktorym mowa (A.
Walecka-Rynduch, M. du Vall. Politainment jako przyklad tabloidyzacji politvki, . Panstwo i
Spoteczenstwo”, pod red. Z. Pucka, 2012, nr 1). mial charakter porzadkujacy obszary
poszukiwan nad owymi zjawiskami, wtedy jeszcze silnie laczonymi z tabloidyzacja
przestrzeni politycznej i publicznej jednoczesnie.

Od 2012 r. jako pracownik naukowy Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie
kontynuowatam badania w tym obszarze. W ramach prowadzonego przeze mnie projektu
badawczego Ideologiczny wymiar Public Relations bratam udzial w konferencjach
naukowych, podczas ktorych prezentowatam fragmenty ~wynikow badan  nad
komunikowaniem performatywnym w sferze publicznej przesigknietej mediami, ktora dzisiaj
nazywam MediaPolis. W ramach tych poszukiwan opublikowatam cztery artykuly w
punktowanych  czasopismach naukowych. Naleza do nich: A. Walecka-Rynduch,
Politycznosé, polityka i Pan Nergal w kontekscie tabloidyzacji polskiej sceny polityczney,
..Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne™, nr 1. Poznan 2013, W artykule tym zwrécitam
uwage na wazne zagadnienie performansu, ktory jest gltéwna sktadowa dzialan politycznych i
szeroko pojetej politycznosci. Osoba artysty Nergala stala sie katalizatorem w obserwacji
przemian zachodzacych w sferze Polis przesigknigtej mediami; Polis, ktora ulegajac
procesom tabloidyzacji rozbudowuje sfery widocznosci medialnej 0séb publicznych w nim
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funkcjonujacych. Kolejnym artykutem, w kiérym podjetam problemy zarysowane w projekcie
badawczym, byt tekst: A. Walecka-Rynduch. Wideoideologia i Youtubizacja jako narzedzia
politycznego public relations, Politeja, nr 25, Krakéw 2013. Punktem wyjscia dla podjetych w
nim rozwazan byla teza Lisbet van Zoonen, iz media, bedac obecnie pod bardzo silng presja
konkurencji, muszg przyjmowa¢ rozrywkowa konwencje opisywania polityki'®.

Przykladajac do tego zasady komunikacji zgodne z politycznym PR, mozna dostrzec,
ze koncentracja w budowaniu wszelkich przekazéw medialnych powinna opiera¢ si¢ na trzech
skladowych: wiedzy, umiejgtnosciach i narzedziach, za pomoca ktorych mozna sterowaé
opinia publiczng®®. Wyznaczylam wobec tego trzy kanaly komunikowania politykéw z
elektoratem, dwa o charakterze odgérnym i jeden majacy charakter oddolny, bedacy efektem
sprzezenia zwrotnego, czyli tworzenia tresci i komunikatéw medialnych przez spoteczenstwo.
W tym tez czasie przygotowatam kolejne artykuty: A. Walecka-Rynduch, Klamstwo i
polityczna paranoja w kontekscie wizerunkowych strategii PR i marketingu politycznego,
~Mediatyzacja polityki. Aktorzy — plaszczyzny — konteksty”, pod red. A. Hess i A.
Szymaniskiej, ..Zeszyty Prasoznawcze™, nr 4, 2014. W tej publikacji podjetam rozwazania nad
budowaniem przekazéw medialnych bedacych udzialem politykow. Zainteresowaly mnie
glownie te przekazy. ktére maja charakter konkretnych opowiesci, natomiast nie zawsze
muszg by¢ przekazami opartymi na prawdzie. Stiza one jednakowoz budowaniu bardzo
konkretnego przekazu wizerunkowego politykéw. Inny aspekt tych rozwazan przedstawitam
W publikacji A. Walecka-Rynduch. Przejawy manipulacji w ksztaltowaniu wizerunku
polityka. ,, Efekt  Ottingera” w  polskiej przestrzeni politycznej,  Naukowy Przeglad
Dziennikarski”, nr 3, pod red. K. Wolnego-Zmorzynskiego, 2015.

Wyniki tych rozwazan zachecity mnie do podjecia w roku 2015 badafi w ramach
kolejnego projektu: MediaEgo w MediaPolis. Rozwazania nad zmiang paradygmatow
komunikacyjnych w  ksztattowaniu  wizerunku ., nowych”  politykéw, ktory nastgpnie
kontynuowatam w latach 2016-2017 oraz 2017-2018. Rezultatem tych prac badawczych jest
monografia MediaEgo w MediaPolis. W strong nowego paradygmatu komunikowania
politycznego, Krakow 2019, ktéra w pkt. 4 autoreferatu przedstawitam jako glowne
osiggniccie badawcze. Opisujac je, zaznaczylam, ze przedstawiona publikacja jest wynikiem
prowadzonych przez mnie prac badawczych w duzszej perspektywie czasowej. Czastkowe
wyniki, ktére pozwolily nastgpnie podja¢ budowe syntezy, publikowatam w czasopismach
naukowych oraz w rozdzialach monografii wieloautorskich. Naleza do nich w ukladzie
chronologicznym nastepujace teksty: A. Walecka-Rynduch, Polityczna rozrywka czy nowa
retoryka? W strong wspolczesnej widocznosci medialnej politykéw, .,Annales Universitatis
Paedagogicae Cracoviensis. Studia Linguistica™ XI, 2016; A. Walecka-Rynduch, MediaEgo
w  MediaPolis. Rola (nie)nowych mediow w kampanii - permanentnej na przykladzie
newsletterow Beaty Szydlo. [w:] .Polityka w zmediatyzowanym s$wiecie. Perspektywa
politologiczna i medioznawcza™, pod red. M. Adamik-Szysiak; Wydawnictwo UMCS, Lublin
2016: A. Walecka-Rynduch, ,, Stowo i emocje MediaEgo w MediaPolis. ,, Literacki’ kontekst
wyboréw politycznych 2015 r.”, [w:] ,Polskie wybory 2014-2015. Kontekst krajowy i
migdzynarodowy, przebieg rywalizacji, konsekwencje polityczne, pod red. M.
Kolezynskiego, Katowice 2017; A. Walecka-Rynduch, MediaEgo w MediaPolis. Lokalizm i
regionalizm w pierwszym jasnogorskim przeméwieniu Andrzeja Dudy jako przykiad strategii

' L. van Zoonen, Polpular Culture as Political Communications, [za:] D. Piontek, Politycy i media. Sposoby
wplywania przez politvkéw na zawartosé mediéw. [w:] Polska scena polityczna. Srodou'iska—komunfkaqja
polityczna-strategie, red. K. Sobolewska-Myslik, A. Hess, K. Kowalczyk, Krakow 2010, s. 147.

*E. L. Bernays, Crystallizing Public Opinion, New York 1923, [cyt. za:] T. Swieckowska, Public relations a
demokracja, Warszawa 2008, s. 19,
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wizerunkowej, [w:] ,,Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoleczenstwa medialnego.
Aspekty polityczne, spolteczne i technologiczne™, tom II pod red. M. Mazura i M. Kornackiej-
Grzonki, Katowice 2018; A. Walecka-Rynduch, Figura autorytetu jako element ksztaltujgcy
wizerunek ,,nowych” politykéw na przykladzie facebookowych filméw Andrzeja Dudy [w:]
.Oblicza wspotczesnej komunikacji. Konteksty, problemy. wyzwania”, pod redakcjg A.
Stepinskiej, E. Jurgi-Wosik i B. Seclera, Poznan 2018.

Osia podjetych w nich rozwazan bylo posrednio wskazanie na procesy ewolucji
paradygmatu komunikowania politycznego w sferze publicznej przesiaknictej mediami —
MediaPolis. Ukazalam w nich trzy mozliwe konteksty wspolczesnego badania kanonicznych
funkcji mediow. Poczatkowo poszukiwania te mialy charakter intuicyjny. Dopiero w
monografii, ktéra jest zwieniczeniem prowadzonych przez cztery lata badan, wskazuje, ze
chodzi o obszary nowej retoryki, komunikowania asocjacyjnego oraz komunikowania
performatywnego. Analizowane media w pozniejszym czasie nazwalam mediami
performatywnymi, a badanych aktoréw politycznych — politykami typu MediaEgo.

Drugi nurt prowadzonych przeze mnie badan obejmuje analize widocznosci
medialnej podmiotéw politycznych (szczegolnie tych, ktore funkcjonujg poza lub na granicy
gtownego nurtu polityki krajowej). Rowniez w tym obszarze badania prowadze od poczatku
swojej drogi akademickiej. Przyczynkiem do nich byl méj udziat w projektach badawczych
realizowanych w Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego, pod opicka
naukowg i merytoryczng dwezesnego Dziekana Wydziatu Politologii prof. dr hab. Stanistawa
Kiliana. Byly to projekty: ..Uwspolczesnienie polskiej historycznej mysli politycznej” (lata
2005-2008), ,,Idee polskie na progu XXI wieku” (lata 2008-2010). Wynikiem prac w tych
projektach byly przygotowane przeze mnie dwa artykuly wydrukowane w czasopismach
naukowych: A. Walecka-Rynduch, Obraz wspolczesnej lewicy w Polsce, ..Przeglad
Historyczno-Politologiczny”, nr 1(5) 2010: A. Walecka-Rynduch, ,, E-demokracja” —
antycypacja przysztosci. Rozwazania na temat Polski, . ,Przeglad Historyczno-Politologiczny™,
nr 2(6)/2010. W publikacjach tych staralam sic nakresli¢ komunikacyjny obszar dziatan
podejmowany przez partie. ktore nie uczestnicza w glownym nurcie politycznym i ktére
staraja si¢ znalez¢ miejsce dla swojego funkcjonowania w tzw. e-spoleczenstwie, przy
zatozeniu mozliwosci uprawiania e-demokracji. Ten obszar badawczy stal si¢ punktem
wyjscia dla kolejnych rozwazan, ktére zaprezentowalam w artykutach opublikowanych w
monografiach wieloautorskich. Pierwszym w tym cyklu byta publikacja: A. Walecka-
Rynduch, Strategie marketingowe polskich partii politycznych a problem :znikajgcego
wyborcy, [w:] ..Polska scena polityczna. Srodowiska — komunikacja polityczna — strategie”,
pod red. K. Sobolewskiej-Myslik, A. Hess, K. Kowalezyka, Krakéw 2010, w ktérej
zwrdcitam uwage na komunikacyjny aspekt podejmowania przez wyborcow strategicznych
decyzji politycznych oraz na kanaly, ktorymi w Owczesnym czasie postugiwaty sie partie
polityczne. Kolejnym tekstem, ktéry podejmowat ten problem badawczy, byla publikacja
napisana wspélnie z M. du Vall, Netarchia jako przyktad modelu demokracji przysziosci [w:]
- Wspolczesna przestrzen polityczna. Ewolucja czy rewolucja?”, pod red. M. du Vall, M.
Majorek, A. Waleckiej-Rynduch, Krakéw 2011. Problemem. na ktory zwrécono uwage w
tym artykule, byt rozwoj wirtualnej, cyfrowej przestrzeni do prowadzenia dziatan
politycznych. Nasze obserwacje inicjowaty glebsze rozwazania nad przemianami samej sfery
publicznej. Przemyslenia te podsumowatam w kolejnym tekscie: A. Walecka-Rynduch,
Progresywna idea demokracji — Netarchia, [w:] Dylematy polskiej demokracji, pod red. L..
Danela, J. Kornasia, Krakow 2012.
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W 2013 roku, juz jako pracownik Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie,
zainicjowalam projekt badawczy Potencjal komunikacyjny i identyfikacja wizerunkowa a
potencjal wyborczy partii pozaparlamentarnych w Niemczech (badania prowadzone w latach
2013-2014 oraz 2014-2015). Podjete badania wskazaty na specyficzny i w niewielkim stopniu
rozpoznany obszar strategii komunikacyjnych podmiotéw politycznych, ktére funkcjonuja na
obrzezach sceny politycznej panstw demokratycznych. Pierwotny namyst podjelam nad
rozwojem tego zjawiska w Niemczech, gdzie wielos¢ strategii komunikacyjnych oraz
wizerunkowych, budowania odpowiedniej widocznosci medialnej politykéw bedacych poza
glownym nurtem, oferuje wiele ciekawych przykladéw. Z jednej strony ujawniaja sie procesy,
ktore rzadza swiatem polityki i politykami, z drugiej strony ujawnia sie wazny 1 potrzebny
obszar badan, czyli jak kreowanie wizerunku organizacji politycznej (za pomoca narzedzi
komunikacyjnych) wptywa na ich polityczny wynik. czyli zainteresowanie i poparcie
obywateli. Istotnym aspektem badania jest rowniez wskazanie na miejsce i role tych
organizacji politycznych, ktore posrednio ksztaltuja scene pozaparlamentarng w krajach
demokratycznych. W zwiazku z tym przedmiotem badania w tym obszarze moich
zainteresowan badawczych pojawila sie analiza potencjatu komunikacyjnego, ktorym
dysponujg wybrane organizacje i ich chec¢ zaistnienia w przestrzeni cyfrowej. Kazda z
analizowanych przez mnie organizacji wypracowala pewien spojny element wizerunkowy,
dzigki ktoremu jest rozpoznawalna; kazda integruje swoich zwolennikdw wykorzystujac
media spofecznosciowe. Wyniki badan, bedace pochodng realizaciji opisanego wyzej projektu
badawczego publikowatam w punktowanych czasopismach naukowych: A. Walecka-
Rynduch, | Alternative  fiir ~ Deutschland” —  niemiecka eurosceptyczna  partia
pozaparlamentarna:  préba analizy  wizerunku w  przestrzeni  internetu, ..Przeglad
Politologiczny™, nr 1, Poznan 2013, a takze w rozdziatach monografii wieloautorskich: A.
Walecka-Rynduch, ,, Piraci” i ,, Anarchisci” — miejsce partii online w niemieckim systemie
politycznym, [w:] . Technopolityka w $wiecie nowych mediow”, pod red. M.
Zwierzdzynskiego. M. Lakomego, K. Oswigcimskiego, Krakow 2015: A. Walecka-Rynduch,
Kontestacja wiladzy w przestrzeni Internetu jako przykiad strategii wizerunkowej. Analiza
niemieckiej pozaparlamentarnej Partii ., Pogo”, [w:] .(KO)media. Konteksty dyskursu
medialnego”, Katowice 2014; A. Walecka-Rynduch, Niemiecka Partia Piratow, czyli
praktyka wirtualnej demokracji, [w:] .Demokracja elektroniczna. Kontrowersje i dylematy™,
pod red. M. Marczewskiej-Rytko., Poznan 2013.

Rownolegle wyniki obserwacji zachowan podmiotow funkcjonujgcych na niemieckiej
scenie politycznej przeniostam na obszar polskiej komunikacji politycznej, czego rezultatem
jest anglojezyczny artykul: A. Walecka-Rynduch, Some aspects of political public relations
strategy based on the example of Polish extra-parliamentary lefi-wing parties. The first
decade of the 21st century, “Przeglad Politologiczny™, nr 3, 2013. Cze$¢ analiz przedstawitam
rowniez jako rozdzialy w monografiach wieloautorskich: A. Walecka-Rynduch, Dialog -
Tradycjqg. Kreowanie wizerunku wybranych  polskich  pozaparlamentarnych partii
prawicowych o nachyleniu narodowym. Analiza strategii, [w:] ..Dialog z Tradycjg”, pod red.
R. Dzwigot, 1. Steczko, Krakéw 2015 oraz A. Walecka-Rynduch. Edukacja i demokracja
medialna w ujeciu pozaparlamentarnej partii obywatelskiej — ,, Demokracja Bezposrednia”,
[w:] ,.Europa Srodkowa. Central Europe™, tom 5. pod red. K. Zarny, O$wiecim 2016; a takze
A. Walecka-Rynduch, Lek i niepokdj jako strategie komunikacyjne kampanii 2015 roku, [w:]
,,Oblicza kampanii wyborczych 2015 roku”. pod red. M. Kulakowskiej, P. Borowca, P.
Scigaja, Krakow 2016.

Kwestie budowania wizerunku i widzialnosci medialnej podmiotow interesowaly mnie
rowniez w wymiarze migdzynarodowym. W tym zakresie jestem wspolautorka dwoch
publikacji, ktérych tematem przewodnim jest komunikowanie wizerunkowe panstwa i jego
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wplyw na ksztattowanie polityk panstwowych. Pierwsza publikacja to A. Walecka-Rynduch,
M. du Vall, Branding of the state as a factor affecting a country's international position in the
contemporary world. The Polish example, [w:] ..Practical and Theoretical Approach to the
Issue of Security”, Kielce 2013, omawiajaca strategie brandingowe Polski w aspekcie
dzialan autoprezentacyjnych na arenie migdzynarodowej. Publikacja druga to A. Walecka-
Rynduch, M. du Vall, Wyzwania komunikacyjne wobec polityki protestu (PR w ruchach
spolecznych i ruchach protestu) [w:] ..Public relations wobec wyzwan wspolezesnosci”, pod
red. G. Piechoty, Krakow 2012, ukazuje w ujeciu diachronicznym ewolucje procesu
komunikowania wizerunkowego ruchow protestu w XXI i tych, ktore byly wynikiem
dzialania ruchoéw spotecznych w 1968 r.

Catos¢ prowadzonych przeze mnie badan w tym zakresie skiada sie w sumie na obraz
ewolucji narzgdzi medialnych w komunikowaniu politycznym. Wspolczesnie kluczowe
znaczenie ma bowiem catkowite przeksztalcenie uwagi odbiorcow, z tradycyjnego
postrzegania kanalow komunikacji na ich nowe zastosowanie. Jednostki, ktore w tym
projekcie badawczym poddatam analizie, cechuje koniecznos¢ przekazania jak najwigkszej
ilosci informacji na swoj temat przy wykorzystaniu dostepnych kanatéw komunikacyjnych
(starych i nowych mediow). Rozwoj mediéw spowodowal, ze liderzy polityczni musieli
skupia¢ si¢ coraz bardziej na prezentacji swojej osoby przed publicznoscia, ktora wezesniej
nie wymagata ich obecnosci w czasie i przestrzeni. Zmienito si¢ to w erze cyfrowej, w ktorej
wzrosto znaczenie nowej widowni, ktéra moze tworzy¢ i rozpowszechnia¢ tresci. W
rzeczywistosci przesigkniete] mediami widocznos¢ medialna sprowadza si¢ do dziatan
polegajacych na statym upublicznianiu przez media informacji na temat danych aktoréw czy
tez jednostek politycznych.

Trzeci z wyréznionych przeze mnie obszaréw moich badan stanowi komunikowanie
kulturowe. Moja aktywnos¢ badawcza na tym polu jest wynikiem zainteresowan
zagadnieniami zwigzanymi z szeroko pojeta lingwistykg kulturowa i komunikacja spoleczna.
Do tej grupy mojego dorobku naukowego naleza redakcje monografii wieloautorskich, bedace
wynikiem spotkan naukowych w ramach projektu .Jezyk a Media”, ktory prowadze od 2015
r. w Uniwersytecie Pedagogicznym w Krakowie wraz z prof. dr hab. Bogustawem
Skowronkiem i dr hab. Ewa Horyn (A. Walecka-Rynduch. B. Skowronek, E. Horyn (red.),
Jezyk a media. Wzory jezykowe we wspolczesnych mediach, Wydawnictwo Uniwersytetu
Pedagogicznego, Krakow 2018; A. Walecka-Rynduch. B. Skowronek. E. Horyn (red.), Jezyk
a media. Wzory komunikacyjne we wspolczesnych mediach, Wydawnictwo Uniwersytetu
Pedagogicznego. Krakow 2018: A. Walecka-Rynduch, B. Skowronek. E. Horyn (red.), Jezyk
a media. Zjawiska jezykowe we wspolczesnych mediach, Krakow 2016; A. Walecka-Rynduch,
B. Skowronek, E. Horyn (red.), Jezvk a media. Zjawiska komunikacyjne we wspolczesnych
mediach, Krakéw 2015).

W tych monografiach znalazly si¢ rowniez dwa artykuly naukowe mojego
wspéfautorstwa, ktorych celem byla wieloplaszczyznowa analiza wspolczesnych zjawisk
kultury. Sg to: A. Walecka-Rynduch, E. Horyn, ,, Wspélczesny Pan” a ,,Logo”. Wizerunek
dzentelmena w prasie dla mezczyzn. Ujecie diachroniczne, [w:] ,Jezyk a media. Zjawiska
komunikacyjne we wspélczesnych mediach™, pod red. B. Skowronka, E. Horyn, A.
Waleckiej-Rynduch, Krakéw 2015 r. oraz A. Walecka-Rynduch, E. Horyn, E. Zmuda.
Komunikacja nadawca-odbiorca w prasie lat 30. XX w. Analiza semantyczna ttutow w
magazynie ,, Wspdlczesny Pan”, [w:] .Jezyk a media. Wzory jezyka we wspolczesnych
mediach”, pod red. B. Skowronka, E. Horyn, A. Waleckiej-Rynduch, Krakéow 2018. W
pierwszym przypadku byla to diachroniczna analiza sposobéw  komunikacyjnego
oddzialywania na czytelnika-mezczyzne w prasie klasyfikowanej jako ,meska”. Analizie
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poddano dzialy poradnikowe dwoch pism: ..Wspétezesny Pan™ (pismo ukazujace sie w latach
30. XX w.) oraz wspdlczesne czasopismo .Logo”. Drugi artykul obejmowal glownie
semantyczng analize tytuléw w pismie .. Wspolczesny Pan™ oraz wskazanie ich roli relacyjnej
z odbiorcami. Prowadzone w tym obszarze badania bliskie s3 wskazanej przez Walerego
Pisarka subdyscyplinie naukowej — politykolingwistyce?!. Obecnie aktywnie pracuje nad
zainicjowaniem nowych badan, eksplorujacych ten jeszcze nie do konca usystematyzowany
obszar badawczy.

W tym miejscu nalezy takze odnotowa¢ dodatkowe publikacje powiazane tematycznie
ze wskazanymi powyzej obszarami badawczymi. Odwoluje sic tu do badan. ktore
prowadzitam w Archiwum Herberta Marcusego we Frankfurcie nad Menem, przygotowujac
dysertacj¢ doktorska. Naleza do nich (przedstawiam w rosnacym porzadku chronologicznym)
publikacje z dodatkowego obszaru moich prac. ktéry nazwatam obszarem komunikacji
ideologicznej zwigzanej z analiza dzialan komunikacyjnych ruchow spolecznych i ruchoéw
protestu. Najwazniejsza w tej grupie jest publikacja, ktora powstala na bazie roZprawy
doktorskiej. Tematyka podjeta w dysertacji stata sie dla mnie jednoczesnie zrodtem inspiracji
do dalszych poszukiwan na temat rozwoju i funkcjonowania niejednoznacznych pod
wzgledem interpretacji badawczych ugrupowan Nowej Lewicy w Niemczech. W tym
obszarze jestem autorka monografii: A. Walecka-Rynduch, Rog Rudiego Dutschke i Axel
Springer Strasse. Nowa Lewica w Niemczech, Krakéw 2010 oraz dwoch artykutow w
punktowanych czasopismach naukowych. Pierwszy z nich, A. Walecka-Rynduch, Zjawisko
kultury afirmatywnej w ujeciu Herberta Marcusego, [w:] ..Estetyka i Krytyka”, nr 2, 2008,
omawia niejednoznaczng (réwniez z punktu widzenia badan nad wspotczesnymi procesami
komunikacji politycznej) kwestic wzbudzania falszywych potrzeb w spoleczefistwie przez
podmioty komercyjne lub polityczne. W drugim ze wskazanych tekstow, A. Walecka-
Rynduch, Mit  nowolewicowej rewolucji  odezytany wspolczesnie, |[w:] ,Panstwo i
Spoleczenstwo™” pod red. S. Kiliana nr 2. 2008. przedstawitam wspolczesne asocjacje
zwigzane z rozumieniem jednowymiarowego spoleczenstwa i Jednowymiarowego czlowieka
oraz jego reifikacji. Tematyki tej dotyczyly takze przygotowane przez mnie publikacje
popularnonaukowe: artykul polemiczny Baader Meinhof — desperate housewifes?,
opublikowany na famach . Krytyki Politycznej”, a takze felieton/artykut recenzyjny (pod tym
samym tytulem) opublikowany na famach pisma ,Le Monde Diplomatique™; oraz hasta
wydrukowane w IV tomie ..Stownika Historii Doktryn Politycznych i Prawnych”. W tym
obszarze badawczym mieszcza sie rowniez rozdzialy zamieszczone w publikacjach
wieloautorskich: A. Walecka-Rynduch. Wspdlczesne oblicza nowolewicowej rewolucyji
polityczno-kulturowej, Ksiega pamiatkowa dedykowana prof. Romanowi A. Tokarczykowi,
pod red. Z. Wtadka we wspdlpracy z J. Stelmasiakiem, W. Gogtoza i K. Kukurykiem, tom IV,
Filozofia, Lublin 2013 oraz dwa opracowania hasel: Erich Fromm i Herbert Marcuse, ktore
przygotowalam do publikacji ..Wspdlczesne Doktryny Polityczne i Prawne Tworcy Idee
Interpretacje. Podrecznik Akademicki”, pod red. A. Citkowskiej-Kimli, W. Kozuba-
Ciembierowicza, M. Kiwior-Filo. B. Szlachty, Krakéw 2012. Tematyki ruchéw protestu jako
ruchéw spotecznych, a takze ich wplywu na komunikowanie ideologiczne, dotyczyta takze
publikacja A. Walecka-Rynduch, . Dziewezyny z bronig”, czyli rzecz o kobiecym obliczu
terroryzmu na przykladzie dzialalnosci spoleczno-politycznej Ulrike Meinhof [w:] ..Kobiety
wobec polityki, polityka wobec kobiet™, pod red. A. Fratczak. Krakow 20009.

*' W. Pisarek, O mediach i jezyku, Krakow 2007.
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Podejmowane w wyznaczonych obszarach badania maja charakter interdyscyplinarny,
niemniej jednak wpisuja si¢ w obszar nauk spotecznych w dyscyplinie nauk o komunikacji
spotecznej i mediach.

Zaangazowanie naukowe:

Waznym elementem mojej pracy badawczej jest réwniez czynny udzial w konferencjach i
spotkaniach naukowych. Liste konferencji z moim udziatem, wraz z przytoczonymi tytutami
referatow, umiescitam w wykazie dorobku habilitanta pkt III/B ~Aktywny udzial w
migdzynarodowych i krajowych konferencjach naukowych”. W mojej opinii to wilasnie
mozliwos¢ polemiki, bedacej wynikiem wystapien naukowych, pozwolita mi na wybranie i
uksztaltowanie ostatecznie przyjetej optyki prowadzonych badan.

Ponadto zawsze staralam si¢ aktywnie wystepowaé z nowymi inicjatywami.
Dziesi¢ciokrotnie, jako adiunkt, bralam udzial w organizacji waznych wydarzen
konferencyjnych. Ich wykaz umiescitam w pkt. I11/C wykazu dorobku habilitacyjnego:
»Udzial w komitetach organizacyjnych mi¢dzynarodowych i krajowych konferencji
naukowych”,

Istotnym aspektem pracy naukowo-badawczej jest rowniez moja aktywnos¢ w roli
prelegenta podczas roznych spotkan naukowych i popularyzatorsko-naukowych. Sa to
wystapienia podczas spotkan Katedry Lingwistyki Kulturowej i Komunikacji Spoteczne;j,
funkcjonujacej pod kierownictwem prof. dr hab. Stanistawa Koziary w Uniwersytecie
Pedagogicznym w Krakowie. Jako prelegent prezentowatam nastgpuje referaty podczas
zebran Katedry, ktore nastepnie poddawane byly publicznej dyskusji: Strategie public
relations w polityce ruchéw protestu (2013); ,, Piraci” i ., Anarchisci” — miejsce partii online
w niemieckim systemie politycznym (2015), MediaEgo w MediaPolis. Rola (nie)nowych
mediow w kampanii permanentnej na przykladzie newsletteréw Beaty Szydlo (2016), Zmiana
paradygmatu komunikacji wizerunkowej w MediaPolis na przyktadzie produkcji ,, Ucho
Prezesa” (2018).

W maju 2017 r. zostalam zaproszona, réwniez jako prelegent, na spotkanie
organizowane w ramach seminariéw otwartych na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu
Slaskiego w Katowicach. Moja prelekcja dotyczyla literackiego kontekstu wyborow w 2015
r., analizy literatury creative non-fiction i jej wplywu na ksztattowanie politykow typu
MediaEgo.

W 2018 roku wzigtam udzial w panelu eksperckim ..Wszyscy chcemy zmieniaé $wiat,
Bunt i kontrkultura pokolenia rewolty”, podczas konferencji naukowe;j ,,1968. Polska-Europa-
Swiat”, zorganizowanej przez Uniwersytet Warszawski.

Kilkakrotnie wspolpracowatam w roli recenzenta wydawniczego z redakcjami
wysokopunktowanych czasopism naukowych: m. in. .»Zeszyty Prasoznawcze™; . Political
Preferences”; ,.Poliarchia™. Recenzowalam takze dwa artykuly przeznaczone do publikacji na
mi¢dzynarodowej platformie naukowej Pol-Int. .Studia-o-Polsce. Interdyscyplinarnie.
Komunikacja i informacja naukowa”. Doktadny wykaz tych prac zamiescitam w dokumencie
wykazu dorobku habilitacyjnego w pkt. III/P .Recenzowanie publikacji w czasopismach
mig¢dzynarodowych i krajowych™.

W tym roku zostalam réwniez wspolredaktorem  punktowanego czasopisma
naukowego Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia de Cultura.
~Postprawda”, nr 1. 2019.

16

HiI



Agnieszka Walecka-Rynduch

Wspélpraca miedzynarodowa:

Realizujac wymogi wspotpracy miedzynarodowej. biore udzial w miedzynarodowych
konferencjach naukowych. Liste konferencji z moim udzialem, wraz z przytoczonymi
tytutami referatéw, umiescitam w wykazie dorobku habilitanta pkt III/B ,,Aktywny udziat w
migdzynarodowych i krajowych konferencjach naukowych™.

Od 2013 r. aktywnie wspolpracuj¢ z niemiecka platforma naukowa Pol-Int, ktéra
dziata przy Centrum Interdyscyplinarnych Studiow o Polsce w Uniwersytecie Europejskim
Viadrina we Frankfurcie nad Odra. Jestem czlonkiem redakcji, a oprocz tego angazuje sie w
szereg badan prowadzonych przez pracownikow platformy. W 2018 r. wspolorganizowatam
projekt kierowany do Polsko-Niemieckiej Fundacji na rzecz Nauki (PNFN) ..Science in
Transfer. Umig¢dzynarodowienie i profesjonalizacja wymiany naukowej miedzy Polska a
Niemcami”. Regularnie bior¢ udzial takze jako ekspert i redaktor naukowy w warsztatach dla
redaktorow Pol-Int, Zentrum fiir Interdisziplinire Polenstudien Europa-Universitit Viadrina.

Dwukrotnie uczestniczylam w programic Erasmus i Erasmus+ (akcja STA).
Wyglositam cykl wykladow z zakresu komunikacji i mediow w Uniwersytecie w Ostrawie.

W marcu 2019 roku zostalam zaproszona do roli recenzenta pracy magisterskiej
przygotowanej w Uniwersytecie Europejskim Viadrina we Frankfurcie nad Odra. Tytut pracy
»Die mediale Wahrnehmung des ..Deutsch-Polnischen Preises* in Polen. Eine qualitative
Analyse”.

Jako wykladowca bratam roéwniez udziat w europejskich grantach edukacyjnych
wspolfinansowanych ze srodkow Unii Europejskiej w ramach srodkow Europejskiego
Funduszu Spofecznego. W 2015 roku prowadzitam wykfady monograficzne (Komunikowanie
marketingowe i PR) w projekcie realizowanym w Instytucie Informatyki. Wydzial
Matematyczno-Fizyczny Uniwersytetu Pedagogicznego. Tytul projektu: ..Kultura w parze z
informatykg kluczem do rozwoju gospodarki”. Program realizowany byl w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki: Priorytet IV: Szkolnictwo wyzsze i nauka; Dziatanie 4.3
Wzmocnienie potencjatu dydaktycznego uczelni w obszarach kluczowych w kontekscie
celow Strategii Europa 2020.

W marcu 2019 roku moderowatam spotkania z Interesariuszami Zewngtrznymi w
projekcie realizowanym w Uniwersytecie Pedagogicznym, wspotfinansowanym ze $rodkow
Unii Europejskiej w ramach srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego ,,Uczelnia
najwyzszej jakosei — UP to the TOP”, projekt nr: POWR.03.05.00-00-2221/17

Wspolpraca krajowa z instytucjami komercvinymi:

Obok dziatan naukowych i naukowo-badawczych staram sie takze bra¢ udziat jako ekspert w
spotkaniach pozanaukowych, propagujacych wiedze w ramach programow dla instytucji
komercyjnych. W tym obszarze dziatania w 2017 r. wziclam udzial jako ekspert, a takze
prowadzitam panel nt. komunikacji i autoprezentacji. podezas 111 Kongresu ., Nauka wspiera
biznes”. Wyglosilam rowniez wyklad ..Cztowiek jako marka. Strategia budowania wizerunku
podczas wystapien publicznych™.
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W roku 2016 jako ekspert komunikacji i PR zostalam zaproszona do udzialu w 11
Forum Dyrektorow PR i Komunikacji. Wyglositam wyklad: _Millenialsi a Nowe Media™.

W tym samym roku bratam rowniez udziat jako ekspert ds. komunikacji w powstaniu i

dziataniach International Public Relations Center. W 2015 roku zostalam zaproszona. jako
dyskutant na obrady 1 Ogolnopolskiego Sympozjum Dziennikarskiego w Sosnowcu.

Praca dvdaktyczna:

Rownolegle obok prac naukowo-badawczveh angazuj¢ si¢ W prace administracyjne 1
dydaktyczne w mojej jednostce naukowo-badawczej. Jako opiekun Studenckiego Kota
Naukowego — sekcja komunikacji spotecznej. retoryki i PR kierowalam pracami zespolu
przygotowujacego strategi¢ wizerunkowa dla migdzynarodowej interaktywnej platformy
naukowej POL-INT w ramach porozumienia o wspotpracy z Centrum Interdyscyplinarnych
Studiow w Polsce Uniwersytetu Europejskiego Viadrina we Frankfurcie nad Odra.
Zainicjowalam réwniez szereg spotkan i seminariow naukowych dotyczacych praktycznych
aspektow komunikowania. Ich szczegolowy wykaz umiescitam w wykazie dorobku
habilitacyjnego w punkcie J ,.Opicka naukowa nad studentami i lekarzami w toku
specjalizacji™.

Jestem promotorem 359 prac magisterskich z zakresu komunikacji (lata 2013-2018).
przygotowanych w Instytucie Filologii Polskiej Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie.
Jestem recenzentem ponad stu prac magisterskich i licencjackich, bronionych na kierunkach
Filologia polska — specjalnosé¢ komunikacja spoteczna. reklama i PR oraz Kulturoznawstwo i
wiedza o mediach.

W kwietniu 2019 r. zostalam powolana jako promotor pomocniczy dysertacji
doktorskiej przygotowanej w Uniwersytecie Pedagogicznym w Krakowie pod opieka
naukowa prof. dr hab. Marka Pieniazka. Tytul rozprawy: .Media i nowe technologie w teatrze
XXI wieku na przyktadzie wybranych spektakli Narodowego Starego Teatru w Krakowie™.

W zakresie pracy dydaktycznej prowadzg szereg kursow dla studentow réznych
Kierunkow z zakresu komunikacji spolecznej i mediow. Ich wykaz umiescitam w wykazie
dorobku habilitacyjnego. w pkt. I/A ., Osiagnigcia dydaktyczne™. Od 2016 roku prowadzg
modul zajeciowy dotyczacy komunikacji, public relations i reklamy dla stuchaczy Studium
Dziennikarskiego dziatajacego w Uniwersytecie Pedagogicznym w Krakowie.

W roku akademickim 2018/2019 przygotowalam i przeprowadzilam ogolnouczelniany
wyklad monograficzny w Uniwersytecie Pedagogicznym ,.Dziatania PR we wspolczesnym
spoleczenstwie medialnym™.

Dzialalno$¢ organizacyjna:

Réwnolegle z dziatalno$cia naukowa i dydaktyczng bardzo aktywnie wiaczam sig rowniez w
dziatalno$¢ organizacyjna. Obecnie jestem cztonkiem Rady Instytutu Filologii Polskiej.
Od 2013 roku kieruje pracami Kierunkowej Komisji ds. Jakosci Ksztalcenia w

Instytucie Filologii Polskiej. Jestem takze cztonkiem Wydziatowej Komisji ds. Jakosci
Ksztalcenia.
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Bratam udzial w pracach nad powstawaniem nowych planow i programéw studiow (z
zakresu komunikacji spolecznej, komunikacji medialnej i dziennikarstwa), ktore zostaly
wdrozone w Instytucie Filologii Polskiej.

0Od 2012 roku jestem réwniez kierownikiem zawodowych praktyk niepedagogicznych.
Jako koordynator wspolpracy z Interesariuszami Zewnetrznymi podpisatam kilkanascie
umow o wspolpracy ws. praktyk z podmiotami komercyjnymi. Jestem takze czlonkiem
Komisji Rekrutacyjnej dla kierunku Filologia Polska Uniwersytetu Pedagogicznego w
Krakowie.

Czlonkostwo w_miedzynarodowych i krajowych organizacjach oraz towarzystwach
naukowych:

Od wielu lat staram si¢ aktywnie uczestniczy¢ w pracach réznych gremiéw naukowych.
Jestem czlonkiem Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spolecznej (sekcja komunikowania
politycznego), czlonkiem Rady Ekspertow International Public Relations Center, redaktorem
naukowym Polenstudien. Interdisziplindre Fachinformation und internationaler Austausch
(Pol-Int.) Zentrum fiir Interdisziplinére Polenstudien Europa-Universitdt Viadrina, a takze
kierownikiem Zespotu Badan nad Nowymi Mediami i Dziennikarstwem Osrodka Badan nad
Mediami w Krakowie.
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CENTRALNA KOMISJA PROSI, ABY ROZMIAR PLIKU AUTOREFERATU NIE PRZEKRACZAL 5 MB

* w przypadku, gdy osiagnieciem tym jest praca/ prace wspélne, nalezy przedstawic¢ o$wiadczenia wszystkich jej
wspotautorow, okreslajace indywidualny wklad kazdego z nich w jej powstanie. W przypadku, gdy praca
zbiorowa ma wigcej niz pieciu wspotautorow, habilitant zalacza oswiadczenie okreslajace jego indywidualny
wkiad w powstanie tej pracy oraz oswiadczenia co najmniej czterech pozostalych wspolautorow.
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