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Recenzja rozprawy doktorskiej mgr Malgorzaty Koziol zatytulowanej: Sponsoring

seksualny — od transakcji do intymnosci. Socjologiczna analiza zjawiska. Lublin 2020.

Ocena ogélna rozprawy

Praca wpisuje si¢ swg zawartoscia 1 zalozeniami metodologicznymi w problematyke
wyodrebniania si¢ nowych — a zarazem od dawna istniejacych zjawisk w ramach zycia
spotecznego, mianowicie sponsoringu seksualnego w rozpatrywanym kontekscie zatozonej
tezy jego ewaluowania od transakcji do intymno$ci. Temat nalezy do grupy ,.drazliwych” i
,mocnych” poniewaz pomimo modernizacji polskiego spoteczenstwa, ksztaltowania sie
moralno$ci postmodernistycznej i postepujacego relatywizmu praktycznego, wcigz jest
wstydliwy, negatywnie oceniany jako odbiegajacy od normatywnych, uznanych wzoréw
zachowan spotecznych, a zarazem dotyka kwestii, ktore wskazujg na rosngce znaczenie
spoteczne. Przedtozona mi do recenzji rozprawa doktorska jest opracowaniem, ktére oceniam
pozytywnie — stanowi dowod dobrej orientacji w podjetej tematyce, w zaprojektowaniu i
przeprowadzaniu badan jakosciowych, umiejgtnosci analizy zgromadzonych danych i
formutowaniu wnioskoéw. Autorka ma og6lng, uporzadkowang wiedze z zakresu socjologii
ogolnej, socjologii wspotczesnych form zycia spolecznego, metodologii badan spotecznych
oraz nurtoéw filozoficzno-spotecznych w zakresie wspoélczesnego rozumienia intymnosci. Czesé

empiryczna pracy pozwala na pozytywna oceng warsztatu badawczego Doktorantki.

Ocena szczegolowa rozprawy

1. Struktura rozprawy

Przedtozona do recenzji rozprawa doktorska ma spdjng i uporzadkowang strukture. Sktada sie
ze wstepu, pieciu rozdzialéw, weryfikacji hipotez badawczych, zakoficzenia i wnioskow,

streszczenia w jezyku angielskim, bibliografii spisu wykresoéw 1 tabel oraz aneksu
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zawierajacego: kwestionariusz dyspozycji do wywiadu jakosciowego i klucz kategoryzacyjny,
Praca w catosci liczy 264 strony.

Pierwszy rozdzial poswigcony jest ustaleniom terminologicznym zwigzanym z definiowaniem
prostytucji i sponsoringu, poszukiwaniem podobiefnstw i roznic pomiedzy wskazanymi
zjawiskami. Autorka okreslita teoretyczne zagadnienia zwigzane z prostytucjg, w tym
wyczerpujace historyczne podloze zjawiska, opisata etymologie stowa prostytucja w polskiej
literaturze, zaprezentowata wielos¢ definicji nierzadu sformutowanych przez przedstawicieli
roznych okresdw historycznych i dyscyplin naukowych (wyakcentowata: m. in. ujecia naukowe
Aleksandra J. B. Parent-Duchiteleta, Josefa Schranka, Abrachama Flexnera, Jozefa Macko,
Jana Maurycego Kaminskiego). Wnikliwie przeanalizowata rodzima polskg mys$l i badania
empiryczne nad prostytucja po II wojnie $wiatowe] do czaséw wspotczesnych. Autorka
dokonata uporzadkowania ustalen teoretycznych na temat sponsoringu seksualnego w polskie;
literaturze przedmiotu, a takze osoby sponsora i osoby sponsorowanej. Zastrzega przy tym
skromno$¢ bazy Zrodtowej, ktora w gtéwnej mierze wypelniaja artykulty popularnonaukowe i
publicystyczne. Spora cze$¢ opracowania na temat sponsoringu seksualnego opiera o badania
Renaty Gardian-Miatkowskiej. Przywotuje takze badania i ustalenia Jacka Kurzepy, Pauliny
Szoty, Elzbiety Michatowskiej, Katarzyny Klonowskiej, Moniki Kotowskiej, Katarzyny
Charkowskiej. W rozdziale zaprezentowane s3 takze konkluzje terminologiczne - ustalenie
cech dystynktywnych i zbieznych na temat prostytucji i sponsoringu oraz przyjeta teza, ze
sponsoring to forma nierzadu. Pozwolg sobie w tym miejscu sformutowaé pewng watpliwosé
dotyczacy poprawnosci uzycia okreslenia operacjonalizacja poje¢ — Autorka napisata, ze w
rozdziale pierwszym dokona prezentacji prob operacjonalizacji uzycia okreslenia dla
rozstrzygnig¢ dotyczacych pojeé zwigzanych z podjeta tematyka (s.10). Rozumiem intencje,
lecz w metodologii badan pojgcie operacjonalizacji jest znacznie bardziej pojemne —
definiowane jako wyrazenie wszystkich poje¢ i termindéw teoretycznych tak, aby mialy
jednoznaczny sens empiryczny i obejmuje takze np. dobor i zdefiniowanie wskaznikéw oraz
zmiennych, wskazanie zbiorowosci, w ktorej beda realizowane badania, decyzja co do wyboru
metod i technik badawczych.

W drugim rozdziale Autorka analizuje spoteczne konteksty sponsoringu seksualnego.
Rozpoczyna od charakterystyki przemian spotecznych, obyczajowych i kulturowych w
kontekscie redefinicji spotecznej roli kobiety i mezczyzny. Nastepnie zaprezentowane zostaty
wybrane zjawiska spoteczno-kulturowe majace wplyw wspdlczesnych jednostek na relacje
interpersonalne. Charakterystyce poddano zjawisko seksualizacji kultury, konsumpcjonizm,

kulture¢ natychmiastowo$ci i indywidualizmu, wplyw mediéw spotecznosciowych na
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seksualno$¢ czlowieka i relacje miedzyludzkiee W moim przekonaniu warto$ciowym
uzupelnieniem byloby poszerzenie rozwazafn o koncepcje anomii spotecznej, skutkujgca
migdzy innymi zablokowaniem szans Zyciowych i niemozno$cig zaspokojenia aspiracji
zwiaszcza mltodych oséb we wspolczesnym polskim spoteczenistwie. Obecnie o niewielu
aspektach otaczajacej nas rzeczywistosci mozna powiedziec, ze sa stabilne i pewne. Dotyczy
to rowniez norm moralnych: ma sie poczucie ich tymczasowosci, co moze skutkowaé ich
»elastycznodcig”, a im powszechniejsze jest poczucie wzglednosci norm oraz im bardziej taczy
si¢ z korzysciami, tym czgsciej sa przekraczane. Jest to rezultat nakladania sie wielu ofert
normatywnych, charakterystyczny dla spoleczenstwa ponowoczesnego i epoki globalizacji.
Jacek Kurz¢pa bardzo dobrze i trafnie opisuje np. dewiacje tozsamosciowa, oparta na
nieumiejetnosci wejscia w zyciows role, spowodowang wieloscig ofert kulturowych, wyboréw
(stylow zycia, Swiatopogladow).

Rozdziat trzeci zatytutowany: Intymnosé w wybranych teoriach przelomu XX i XXI wieku jest
proébg uporzadkowywania pewnego zametu terminologicznego zwigzanego z pojeciem
intymno$ci z uwagi na jego wieloaspektowo$¢ i rdznorodnosé form realizacji. Autorka
przytacza ustalenia, m.in. Marioli Biefiko, Renaty Doniec, Marii Ry$, Jana Rostowskiego,
Karoliny Kury$-Szyncel, Barbary Janowiak, Michaela Monsour, Lynn Jamieson, by ostatecznie
doprecyzowaé definicje intymnosci wiasciwg dla podjetej tematyki dysertacji — infymnosé
rozpatrywana jest w kontekscie bliskich relacji interpersonalnych miedzy partnerami ukladu
sponsorowanego. Za intymne przyjmuje uznawac wszystkie relacje nacechowane bliskoscig
emocjonalng i pozytywnymi doswiadczeniami, wzajemng otwartosciq oraz checig zrozumienia
i wsparcia drugiej osoby (s. 94). W kolejnej czesci rozdziatu przedstawione zostaty wybrane
teorie intymnosci: teoria czystej relacji i mitoéci wspotbieznej Anthony’ego Giddensa, teoria
uprzedmiotowienia i sprowadzanie relacji miedzyludzkich do aktu konsumpcji, teoria
racjonalizagji i komercjalizacji intymnosci Evy Illouz oraz koncepcja intymnosci i teoria pracy
emocjonalnej i emocjonalnego outsourcingu Ariel R. Hochschild.

Rozdziat czwarty zatytutowany Mefodologia badat jest poprawnie skonstruowany, cechuja go
logiczny tok wywodu, przejrzysta kompozycja, dbatos¢ o spéjnosé wewnetrzng. W rozdziale
zaprezentowany jest przedmiot badan i cel badan, ktorym jest wieloaspektowa analiza
sponsoringu seksualnego w oparciu o literature oraz badania empiryczne (s. 128). Nastepnie
opisany jest postawiony problem i przyjete hipotezy badawcze. Gtéwny problem badawczy
sformutowany jest w formie pytania: Czy relacja sponsorowana jest tylko i wylgcznie
transakcja polegajgca na wzajemnej wymianie uslig migdzy sponsorem a kobietg

sponsorowang?, Czy jest to réwniez rodzaj znajomosci, ktéra w swojej strukturze i dynamice
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przypomina bliskq relacje interpersonalng, kidrej jedng z glownych cech jest intymnosé i
elementy na niq si¢ skladajgce? (s. 128). Autorka przyjeta pie¢ hipotez nalezacych do typu
opisowych hipotez egzystencjalnych o stabej mocy obowigzywania, ktére zaktadajg istnienie
danego zjawiska lub relacji pomiedzy okreslonymi zjawiskami:

L. Relacje oparte na sponsoringu seksualnym majg wylgcznie charakter transakcyjny, kiéry
polega na wymianie dobr, kobieta oferuje swoje cialo i towarzystwo, meiczyzna natomiast
wsparcie materialno-finansowe.

II. Uklady sponsorowane z czasem przeksztalcajq si¢ ze znajomosci o charakterze wylgcznie
transakcyjnym w bliskie relacje zawierajqce elementy, na podstawie ktorych budowane sg
zwigzki tradycyjne.

1. W ukiadach sponsorowanych oprocz realizacji fantazji i zaspokojenia seksualnego,
mezczyzni wielokrotnie szukajq rowniez przyjazni, bliskosci i zwigzanych z nimi uczué oraz
zainteresowania ze strony kobiety.

IV. Kobiety nawiqgzujqce uklady oparte na sponsoringu seksualnym czesto postrzegajq je jako
Jorme relacji Igczgcq pozyteczne z przyjemnym, to znaczy otrzymujgc gratyfikacje za
Swiadczone ustugi towarzysko-seksualne, jednoczesnie zaspakajajg swoje potrzeby seksualne
tudziez psychospoleczne.

V. Osoby wchodzqce w ukiady sponsorowane wielokrotnie szukajq tego, czego brakuje im na
co dzien w swoich zwigzkach malzenskich lub partnerskich. Do grupy tej nalezq potrzeby
seksualne, jak i psychospoteczne typu: potrzeba akceplacji, uznania, sukcesu, zrozumienia czy
przyjazni (s. 129).

Badania wlasne przeprowadzone zostalty z wykorzystaniem metod jakosciowych. Badania
jakosciowe cho¢ nie s3 reprezentatywne majg niewatpliwie kilka waznych zalet dla
zrealizowanego projektu badawczego i ten wybor jest jak najbardziej stuszny. Przedmiot badan
nalezy do grupy zjawisk, ktore nie poddaja si¢ w prosty sposéb badaniom ilo§ciowym. W
swoim projekcie badawczym Doktorantka przyjela perspektywe paradygmatu
interpretatywnego - orientacji na analiz¢ $wiata przezywanego, jednostkowych praktyk
spotecznych i ich interpretacji. Przyjecie tego paradygmatu - jak napisata Autorka - wynikato
z eksploracyjnego charakteru prowadzonych badan, ktérych celem bylo pokazanie
subiektywnego podejscia do kwestii relacji opartych na sponsoringu seksualnym. Cenna to
perspektywa, wilasciwa dla podjetego tematu dysertacji, bowiem pozwala rozumieé terminy
okreslajgce przezycia, zachowania i opis relacji interpersonalnych, tak jak pojmowali je ludzie
postugujacy si¢ nimi, ze ,wspdlczynnikiem humanistycznym” uczestnikéw rzeczywistosci

spolecznej. W moim odczuciu przyjety paradygmat, z ktérym 1gcza sie okreslone modele
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pojeciowe, przyjete teorie i metody stuzace do rozwigzywania probleméw naukowych, moglby
by¢ bardziej szczegbtowo omoéwiony ze wskazaniem, czym rozni sie od paradygmatow
przyjmowanych w podejsciu idiograficznym i nomotetycznym. Zasadniczg czescig badan sa
indywidualne wywiady swobodne cze$ciowo skategoryzowane w liczbie 48, w tym 32 z
mezczyznami (7 wywiadéw na zywo, 9 rozmdw telefonicznych, 16 za posrednictwem Internetu
116 zkobietami (1 wywiad na zywo, 9 rozmoéw telefonicznych, 6 za posrednictwem Internetu),
zrekrutowanymi na portalu www.sponsoraszukam.pl. Wybor respondentéw oparty byt o
kryteria opisane na s. 135, z wiodgcym kryterium, kt6rym bylo to, ze portal wy$wietlat sie na
pierwszym miejscu po wpisaniu nazwy w przegladarke internetowg. Do analizy uzyskanego
materiatu empirycznego wykorzystana zostata technika jakosciowej analizy tresci. Na potrzeby
analizy stworzono klucz kategoryzacyjny z kategoriami, ktére jednak nie miaty poshuzyé do
ilosciowej charakterystyki zawartosci tresciowej wywiadow. Osobiscie jestem zwolenniczka
faczenia wymiaru ilosciowego i jakosciowego w projektach z wykorzystaniem analizy
zawarto$ci. Akceptuje jednak zatozenie badawcze, ktore przyjeta Autorka, ze wskaznikiem w
procesie wnioskowania dotyczacego danych materiatéw bylo wystepowanie lub
niewystepowanie pewnych charakterystycznych tresci, a nie tresci najczesciej wystepujacych
w danym przekazie (s.133). Uzupelnieniem techniki wywiadéw byty obserwacje uczestniczace
i niekontrolowane, ktérych przedmiotem bylo zachowanie indywidualne obserwowanego.
Autorka sprawnie porusza si¢ w stosowanych metodach i koncepcjach badawczych. Zgodnie z
tym, ze istots pracy doktorskiej powinno by¢ pokazanie warsztatu naukowego doktoranta, ktory
powinien polega¢ na umiejetnosci analizy literatury, sformutowaniu problemu i pytah
badawczych, wyborze metody, przeprowadzeniu badan i ich interpretacji stwierdzam, ze
Doktorantka te wymogi spetnia.

Kolejny pigty rozdzial poswigcony jest prezentacji wynikéw badah wiasnych
uporzgdkowanych wediug punktéw: rozumienie sponsoringu seksualnego przez badanych,
odtworzenie procesualnego charakteru sponsoringu: poczatek relacji, trwanie relacji, koniec
relacji. Charakteryzowany rozdziat opracowane sa wedtug ogélnego schematu sktadajacego sie
z nastgpujacych etapéw: zbieranie danych, porzadkowanie treéci, ich opisywanie z
wykorzystaniem wynikéw dostepnych badan empirycznych i koncepcji teoretycznych. Cenne
W pracy jest to, ze analiz¢ i interpretacj¢ materialu empirycznego przenikaja elementy,
komentarze, odwotania do wybranych teorii i spojne konkluzje.

Nastepna istotna, koncowa czescia pracy jest weryfikacja hipotez badawczych. Z wyjatkiem

pierwszej mowigcej, ze relacje oparte na sponsoringu seksualnym maja wytacznie charakter
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Zakoficzenie dysertacji to klasyczne podsumowanie i opis wnioskéw z badan wiasnych.
Autorka zaproponowata szereg konkluzji wskazujacych na ztozony charakter i
wieloaspektowo$¢ sponsoringu seksualnego. O kilku warto wspomnieé - pomimo tego, ze w
literaturze przedmiotu sponsoring seksualny zaliczany jest do form nierzadu, osoby biorace
udziat w badaniach zanegowaly uznanie sponsoringu za prostytucje, kontakt w przypadku
sponsoringu opiera si¢ na bliskoéci emocjonalnej. Z teoretycznego zatozenia sponsoring ma
przedmiotowy i protekcyjny charakter o zabarwieniu hedonistycznym, dane empiryczne
pozwolily wskaza¢ na komponenty wpisujace si¢ w definicje intymnosci. Powszechnosé relacji
sponsorowanych bedzie rosta — ich tatwo$¢ nawigzywania i utrzymywania czynia je optymalna
opcja dla wielu wspétczesnych ludzi, ktérzy nie chea sie zbytnio angazowaé w bliskie relacje
damsko-meskie, wybierajac tylko te ich cechy, kire uwazaja za wartosciowe i pozyteczne dla
nich samych.

Prace konczy obszerna bibliografia - literatura cytowana obejmuje 292 pozycje, z tego wiele
najnowszych, ktére ukazato si¢ po 2000 roku. Bibliografia stanowi imponujacy zestaw pozycji,
ktory przektada si¢ na uporzadkowanie rozleglej, socj ologicznej i psychologicznej literatury
naukowej. Z pewnoscig stanowi wyczerpujacy kontekst teoretyczny rozprawy, ktéra dzieki niej
zyskuje na randze naukowej. Dobér Zrédel i cytowanie pozycji jest poprawne, wiec nie mam
uwag, poza jedng — brakuje mi w tym zestawie ksigzek Barbary Fatygi a zwlaszcza pozycji:
Miodos¢ bez skrzydet: nastolatki w malym miescie: raport z badan i diagnoza sytuacji

spoteczno-kulturalnej, Warszawa 2001.

2. Ocena strony formalnej pracy
Pod wzgledem opracowania redakcyjnego i stylistyczno-jezykowego, a takze w zakresie
stosowania zasad dla odsytaczy bibliograficznych prace oceniam wysoko. Jak w kazdym tego
typu opracowaniu, réwniez i w recenzowanej rozprawie mozna znalezé drobne stylistyczne
potkniecia jezykowe. Przyktady bledéw znajdziemy na stronach np. na s. 10: autor stanie za
stanowiskiem, komunizm majgtkowy zamiast komuny majatkowe; zdarzajg sie literowki, braki

nazw wydawnictw w opisie bibliograficznym.

3. Zagadnienia do dyskusji
Recenzowana rozprawa wywotata u mnie kilka refleksji. Ponizej sformutowatam zagadnienia

o rozwinigcie ktérych prositabym podczas publicznej obrony:
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e W dysertacji przeczytamy: W literaturze przedmiotu nie ma naukowej charakterystyki
zjawiska sponsoringu seksualnego ani statystyk dotyczacych jego ogélnopolskiej skali.
Wsréd dostepnych danych znajduja si¢ jedynie mniej lub bardziej wiarygodne badania,
pokazujace skale zjawiska w sSrodowisku studenckim (s. 34). Na jakiej podstawie
sformutowane jest zdanie: Sponsoring seksualny nie stanowi marginalnej czesci relacji
migdzyludzkich wbrew temu, co mogloby sie wydawaé (s. 4);

e Gléwny problem badawczy sformutowany jest w pytaniu: Czy relacja sponsorowana
jest tylko i wylacznie transakcja polegajaca na wzajemnej wymianie ushug miedzy
sponsorem a kobietg sponsorowang, stad moje pytanie: a czy osoba sponsorowana
moze by¢ takze mezczyzna, czy sg jakie$ dane na ten temat;

e Czym rozni si¢ paradygmat interpretatywny od normatywnego.

Whioski koncowe

Konkluzja:

Ustawowe wymagania i kryteria pracy doktorskiej okreslone s3 w paragrafie 13 ustawy:
~Rozprawa doktorska przygotowywana pod opieka promotora albo pod opieka promotora
1 promotora pomocniczego (...) powinna stanowié¢ oryginalne rozwigzanie problemu
naukowego lub oryginalne dokonanie artystyczne oraz wykazywac ogélna wiedze teoretyczna
kandydata w danej dyscyplinie naukowej lub artystycznej oraz umiejetnos¢ samodzielnego
prowadzenia pracy naukowej lub artystycznej”.

Stwierdzam zatem, iz recenzowana przeze mnie rozprawa doktorska mgr Malgorzaty Koziol
zatytutowana: Sponsoring seksualny — od transakcji do intymnosci. Socjologiczna analiza
yawiska odpowiada warunkom stawianym tego typu opracowaniom i wnosz¢ do Rady

Naukowej Instytutu Socjologii UMCS w Lublinie o jej dopuszczenie do publicznej obrony.
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