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Dzialania promocyjne Resortu Obrony Narodowej

a postawy mlodziezy wobec sil zbrojnych

Zapewnienie bezpieczenstwa jest pierwszym i niezbywalnym warunkiem rozwoju
panstwa, dlatego tez poznanie postaw miodych ludzi wobec sil zbrojnych oraz procesu ich
ksztaltowania pozwoli na uzyskanie pelniejszego obrazu jednostki w odniesieniu do
otaczajacej ja rzeczywistosci spolecznej. Aktualnie  zaréwno dzialalno$¢ promocyjna
w Resorcie Obrony Narodowej, jak i poszukiwanie zaleznosci miedzy nig a postawami
mlodych ludzi wobec sit zbrojnych, nie doczekalo si¢ jeszeze badan i publikacji, a istniejgcy
dorobek naukowy w tym zakresie oparty jest gldéwnie na materialach prasowych.

Majagc na uwadze powyzsze, celem rozprawy doktorskiej jest proba ustalenia
zaleznosci pomiedzy dzialaniami promocyjnymi Resortu Obrony Narodowej a postawami
mtodziezy wobec sil zbrojnych.

W przeprowadzonych badaniach wykorzystano metod¢ sondazu diagnostycznego,
poniewaz ma on swoje zastosowanie w badaniu populacji wyodrgbnionych na podstawie
cechy demograficznej lub geograficznej oraz zbiorowosci wyodrgbnionych ze wzgledu na
okreslony typ zachowania lub rodzaj przebytych doswiadczen. Sondaz zostal przeprowadzony
z wykorzystaniem techniki ankiety, wywiadu oraz badania dokumentéw. Jako narze¢dzie
badawcze uzyto m.in. kwestionariusza ankiety z wykorzystaniem kafeterii odpowiedzi skali
Likerta, zaadaptowang skal¢ dystansu spolecznego Emory Bogardusa, i kwestionariusz
dyferencjalu semantycznego.

Praca sklada si¢ z szesciu rozdzialow. Dwa pierwsze stanowia cz¢$¢ teoretyczng
rozprawy. Caloksztalt rozwazan, analizy teorii postaw, ich genezy, cechy, klasyfikacje,
ksztaltowania i zmiany zaprezentowano w rozdziale pierwszym. Celem tego rozdziatlu bylo
ukazanie wybranych teorii postaw nawigzujacych do tradycji behawiorystycznej, do
koncepcji socjologicznej, teorii poznawczych w psychologii. Wskazano na komponenty
postaw i wzajemne relacje migdzy nimi. Zaprezentowano problematyk¢ nabywania i zmiany
postaw spolecznych oraz czynniki majace wplyw na ich ksztattowanie.

W rozdziale drugim podjeto probg¢ analizy znaczenia dzialan promocyjnych
i reklamowych w budowaniu wizerunku organizacji. Punktem wyjscia jest tu samo okreslenie
przedsigbiorstwa, organizacji, pojecia sit zbrojnych i ich elementow (jednostek wojskowych,

instytucji). W dalszej jego czgsci dokonano analizy dziatalnosci promocyjnej w Resorcie
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Obrony Narodowej w kontekscie unormowan prawnych zawartych w decyzji Ministra
Obrony Narodowej z 29 kwietnia 2008 roku o dziatalnosci promocyjnej w Resorcie Obrony
Narodowej (decyzja nr 212/MON, 2008).

Trzeci rozdzial skupia si¢ na prezentacji zalozen metodologicznych badan wlasnych.
Przeprowadzone badania mialy charakter weryfikacyjny, gdyz znane sg determinanty zmiany
postaw miodziezy (dzialania promocyjne na rzecz sil zbrojnych), a nie sg znane skutki
prowadzenia tych dzialan. Ponadto spelniaja one cel wyjasniajacy, poniewaz dotycza wielu
zmiennych, badaja ich wzajemne relacje pod wigcej niz jednym katem i umozliwiaja
poszerzenie 1 uzupelnienie dotychczasowej wiedzy. W rozdziale tym sformulowano problem
glowny i pytania szczegélowe. Przyjeto metody badawcze, techniki i narzedzia, okreslono
harmonogram badan.

W rozdziale czwartym poddano analizie kontakt badanej mlodziezy z dzialaniami
promocyjnymi podejmowanymi z wykorzystaniem poszczegblnych mediéw, materialow
poligraficznych, innych elementow wskazanych w decyzji dotyczacej dzialalnosci
promocyjnej wobec sil zbrojnych. Analiz¢ przeprowadzono na podstawie danych
z kwestionariusza ankiety oraz odniesiono do czynnikéw spoleczno-demograficznych badanej
mlodziezy.

Rozdzial piaty zawiera kompleksowa analiz¢ postawy mlodziezy wobec sit zbrojnych
oparta na analizie wynikéw badania komponentu poznawczego, behawioralnego
i emocjonalnego. Wyniki dla komponentu poznawczego pozwolily na okreslenie poziomu
wiedzy z zakresu sil zbrojnych, bezpieczenstwa i obronnosci. W przypadku komponentu
behawioralnego pozwolily wskazaé¢ stopien sklonnosci badanej mlodziezy do utrzymywania
zroznicowanych, co do stopnia bliskosci, stosunkow spolecznych z zolnierzami. Natomiast
dla komponentu emocjonalnego umozliwily okreslenie uczu¢ towarzyszacych respondentom
wobec sil  zbrojnych. Analizie poddano réwniez wplyw czynnikéw = spoleczno-
demograficznych badanej mlodziezy na poszczeg6lne komponenty postawy.

W szostym rozdziale dokonano analizy zaleznoSci pomigdzy dzialaniami
promocyjnymi podejmowanymi przez Ministerstwo Obrony Narodowej a komponentami:
poznawczym, behawioralnym oraz emocjonalnym. Wynik przeprowadzonej analizy stanowi
podstawe do potwierdzenia hipotez przyjetych w niniejszej dysertacji.

Prace dopelnia zakonczenie, w ktérym dokonano podsumowania przeprowadzonych

analiz oraz sformutowano wnioski do pracy dydaktyczno-wychowawczej i edukacyjnej. Praca

zawiera ponadto bibliografi¢ i spis zalacznikow.



