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Uwarunkowania rozwoju funkcji turystycznej na terenie gmin

powiatu szydiowieckiego

Koncepcja rozprawy doktorskiej
1. Wsiep

Turystyka to ,caloksztalt zjawisk ruchliwosci przestrzennej zwigzane] z czasowsg
i dobrowolng zmiana miejsca pobytu, rytmu i $rodowiska Zzycia oraz wejsciem
w kontakt osobisty ze $rodowiskiem odwiedzanym”. Turystyka mozZe obejmowaé zjawiska
i powigzania, ktore pojawiajg sie wskutek zmiany miejsca, ktére nie jest ani statym miejscem
zamieszkania, ani miejscem pracy.

Turystyka czesto rozumiana jest jako sposéb zaspokajania potrzeb zmiany srodowiska
przyrodniczego lub kulturowego. Jako zjawisko masowe moze odbywaé si¢ w réznych
warunkach geograficznych, kulturowych, technicznych czy tez komunikacyjnych. Jest
zaréwno dziedzing dziatalno$ci gospodarczej jak i metodg ksztattowania osobowosci,
sposobem poznawania $wiata, regeneraciji sit fizycznych i psychicznych, rozwoju mozliwoéci
tworczych cztowieka, a takZze jednym ze sposobdw oddziatywan dydaktycznych. Turystyka
jest zjawiskiem bardzo ztozonym i wieloptaszczyznowym, obejmujacym wiele dziedzin zycia
poszczegdlnych oséb i calych spoleczenstw.

W krajach wysoko rozwinietych, turystyke uwaza sie za najwiekszy fenomen wséréd wielu
intensywnie rozwijajgcych sie uslug. Z tego tez powodu wymaga zaangazowania na duzg
skale kapitatu ludzkiego, co w gospodarce $wiatowej nalezy do rzadkosci. Poza tym,
turystyka nie moze oby¢ sie bez udziatu czynnika ludzkiego, stad jej ogromny wptyw na
rynek pracy. Gospodarka turystyczna nalezy do jednej z niewielu dziedzin, w ktorej wzrost
wplywéw przektada sie na reaine tworzenie nowych miejsc pracy. Turystyka jest
jednoczes$nie poteznym instrumentem polityki regionainej, pozwalajgcym na wyréwnywanie
réznic spoleczno-ekonomicznych, przenosi bowiem popyt z regionéw bogatych do tych mniej
zamoznych i mnigj rozwinietych. Posiada bardzo istotng warto§¢ dodang w zakresie
pobudzania i podnoszenia morale spotecznosci lokalnych. Jest doskonatg podstawg do
aktywizacji spoteczenistw lokalnych i stymulatorem rozwoju regionow.

Turystyka to wieloptaszczyznowe zjawisko, kidre sprzyja aktywizacji i rozwojowi
regionalnemu, a ztozonos$¢ ta wynika z dwoch podstawowych powoddw. Po pierwsze,



turystyka odnosi sie do wielu aspektow Zycia cziowieka. Stanowi element gospodarki, ktéry
nie miatby racji bytu bez szeregu innych galezi gospodarki, z ktérymi jest bezposrednio badz
posrednio zwigzany np. transport, handel, budownictwo. Z drugiej strony, dzieki turystyce
mozliwa staje sie regeneracja sit fizycznych i psychicznych, poznawanie $wiata oraz
ksztattowanie osobowosci cztowieka. Ze wzgledu na powyzsze powigzania turystyka jest
przedmiotem badan wielu dyscyplin naukowych: ekonomii (ekonomika turystyki), geografii
(geografia turyzmu), psychologii, socjologii, pedagogiki, marketingu (marketing turystyczny),
antropologii, historii, prawa, architektury (architektura krajobrazu), urbanistyki, ochrony
Srodowiska, medycyny czy etyki. Poszerzajgc swoje pola wystepowania, turystyka wchodzi
rowniez na tereny wiejskie. Tworzy sig naturalna potrzeba wymienionych badan na tych
obszarach. Takie badania podjete zostang w niniejszej rozprawie poprzez doktadng analize
miernikéw funkcji turystycznej gmin powiatu szydtowieckiego i jej uwarunkowania.
Przedstawienie funkgciji turystycznej gmin moze by¢é pomocne dla oséb zarzadzajgcych badz
dziatajgcych na danym obszarze w wyznaczaniu mozliwosci i sposobu dziatania na rzecz
rozwoju turystyki, a uzyty model oceny uwarunkowan funkcji turystycznej moze by¢
narzedziem do oceny innych jednostek przestrzennych.

Gataz gospodarki jaka jest turystyka stac sie moze istotnym elementem rozwoju gmin
wiejskich i jedng z dominujgcych form dziatalnoSci gospodarczej. Elementy potencjatu
turystycznego sg jednoczesnie zbiorem uwarunkowan ksziattujgcych funkcje turystyczna.
Istotne jest okreslenie, ktdre sg najwazniejsze, jesli chodzi o rozwdj funkeji turystycznej oraz
czy brak uwarunkowan uznawanych za najwazniejsze automatycznie determinowaé
powinien odejscie od planowania dziatan wspierajgcych turystyke na danym obszarze czy
jedynie podjecie innych przedsiewzieé i krokéw na rzecz jej rozwoju.

2. Cele pracy

Giéwnym celem rozprawy jest okreSlenie uwarunkowan ksziaftujgcych wielkosé funkcji
turystycznej w gminach powiatu szydtowieckiego oraz analiza elementéw warunkujgcych jej
rozwoj z uwzglednieniem produkiu turystycznego.
Za cele szczegotowe przyjeto:
1) Przedstawienie | charakterystyka miernikéw funkcji turystyczne] powiatu
szydiowieckiego
2) Okreslenie form przejawiania sie turystyki i realizacji funkcji turystycznej
3) Ocena rozwoju funkcji turystycznej przez mieszkanicdw gmin powiatu
szydtowieckiego



4) Okreslenie uwarunkowan wplywajgcych na rozwoj funkcji turystycznej gmin powiatu
oraz okreslenie mozliwosci wykorzystania wynikéw badan przez urzedy jednostek
lokalnych powiatu szydtowieckiego

5) Okreslenie wplywu produktu turystycznego na ksztattowanie sie i rozwdj funkcji
turystycznej na terenie gmin powiatu szydtowieckiego.

3. Zrodta materiatow

W procesie zbierania danych wykorzystane zostaty dwa podstawowe rodzaje zrodet
informaciji:

Fa

Zrodtfa widrne, czyli dostepne opracowania i dokumenty.

» Opracowania Gléwnego Urzedu Statystycznego, Wojewoddzkiego Urzedu
Statystycznego w Radomiu, Instytutu Badan nad Gospodarkg Rynkowsa, Polskiej 1zby
Turystyki, Instytutu Turystyki, Polskiej Organizacji Turystycznej.

» Opracowania i dane witasne.

“Dokumenty strategiczne powiatowe i gminne (strategie rozwoju, plany rozwoju
lokalnego, plany zagospodarowania przestrzennego, raporty dotyczgce stanu
Srodowiska naturalnego, etc.):

-Foldery, ulotki, publikacje promocyjno-informacyjne;

- Literatura fachowa

» Strony internetowe (portale regionaine i tematyczne):

www.sckzamek.pl

www.manorhause.pl

www_turystvkaziemiszydtowieckiej.pl

Zrédla _pierwotne, czyli dane uzyskane w odpowiednio zaprogramowanym procesie

badawczym dotyczacym zaréwno cech jakosciowych, jak i iloSciowych.
W procesie badan pierwotnych wykorzystane zostaty nastgpujgce metody badawcze:
Badanie obserwacyjne, tzw. wizja lokalna — wizyty bezposrednie, w tym ocena wybranych

miejsc, elementéw infrastruktury, ze szczegdinym uwzglednieniem infrastruktury
turystycznej.
Konsuitacje _eksperckie — wywiady osobiste pogiebione z wybranymi podmiotami,

pracownikami:
» Wiadz samorzadowych:
e Urzad Powiatowy w Szydiowcu
e Urzad gminy w Chilewiskach
o Urzad gminy w Jastrzebiu
o Urzad gminy w Mirowie



e Urzad gminy w Ororisku
o Urzad gminy w Szydtowcu
» Branz, organizagji pozarzadowych, innych instytucii:
o Szydiowieckie Centrum Kultury - Zamek;
Ankiety — badanie w celu zwigkszenia skutecznosci poboru danych oraz ,poznanie”
produktu turystycznego z punktu widzenia turysty. Ponadto ankieta oceniajgca promocje
powiatu poprzez uczestnictwe w wydarzeniu kulturowym.

4. Metody badawcze

Etapy badan

Techniki badawcze

Zdefiniowanie giéwnych pojeé:
-funkcja turystyczna
-produkt turystyczny

Analiza literatury przedmiotu

Charakterystyka miernikow funkcji turystycznej

Analiza literatury przedmiotu
Wywiady swobodne,
obserwacje bezposrednie

Ruch turystyczny- motywy przyjazdu

Kwestionariusz ankiet
Tabele krzyzowe

Badanie opinii mieszkasicéw
powiatu dotyczacych rozwoju funkeji turystycznej

Kwestionariusz ankiet
Model Doxeya
tzw. irridex index

Produkt turystyczny jako czynnik wplywajacy na
rozwoj funkcji turystycznej
w ocenie turysty

Kwestionariusz ankiet
Pieciostopniowa
skala Likerta jako narzedzie

Badanie wielkosé funkcji turystycznej za pomoca:
-wskaznika Schneidera

 -Wskaznika Charvata

 -Wskaznika Baretj’a i Deferta

Dane uzyskane
bezposrednio
W migjscach
noclegowych (KT-1)
Analiza dokumentéw, wywiad,
rozmowy




5. Struktura pracy

Struktura pracy przedstawia sie nastepujaco: w rozdziale pierwszym omoéwiona
zostanie metodologia pracy, m.in. cel i zakres pracy, rodzaje zrédet informacji, metody badan
oraz kolejnos¢ postgpowania badawczego jak i réwniez przedstawiono zastosowane w pracy
techniki analizy.

Rozdzial drugi bedzie zawieratl szczegotowa charakterystyke podstawowych pojeé
wykorzystywanych w pracy w swietle literatury przedmiotu.

Uwarunkowania rozwoju turystyki na obszarze badarn analizowane na podstawie
dokumentéw strategicznych gmin powiatu szydiowieckiego staly sie giéwnym tematem
rozwazan rozdzialu trzeciego.

Rozdzial czwarty bedzie zawierat opis uwarunkowan rozwoju funkcji turystycznej
badanych gmin. Zostang szczegélowo zaprezentowane uwarunkowania przyrodnicze,
kulturowe i spofeczno — gospodarcze.

W rozdziale piatym analizie zostanie poddana wielko$é i struktura funkcji turystycznej
przez pryzmat rozwoju bazy noclegowe;j i intensywnosci ruchu turystycznego. Analiza badan
ankietowych pozwoli oméwi¢ strukture i dynamike ruchu turystycznego w powiecie
szydtowieckim jak i réwniez okresli¢ satysfakcje turystéw odwiedzajgcych powiat. Ponadto
pozwoli wytypowaé rodzaj wiodgcej formy turystyki na obszarze objetym badaniem oraz
okresli¢ ranking najczesciej odwiedzanych atrakgji i produktéw turystycznych.

Rozdziat szésty zostanie w catosci poswiecony badaniu dotyczacym opinii mieszkancow
na temat rozwoju funkcji turystycznej na obszarze badanych gmin. Ocenie zostanie
poddana m.in. atrakcyjno$¢ terenu, rozwdj infrastruktury, nastawienie mieszkancéow do
turystyki i turystow.

W rozdziale siédmym zostanie przedstawiona struktura produktu turystycznego i jego
wptyw na rozwoju funkgcji turystycznej. Wiasciwe zagospodarowanie turystyczne jak i rozwoj
przestrzeni kulturowej stworzy unikatowy wizerunek powiatu oraz promocje produkiu
turystycznego jako elementu funkcji turystycznej. Analiza wynikéw badan ankietowych
pozwoli oceni¢ mocne i stabe strony dziatari promocyjnych poprzez produkt turystyczny —
wydarzenie.

W rozdziale 6smym przedstawione zostang wnioski oraz podsumowanie rozprawy.

Cato$¢ rozprawy bedzie uzupetniona o spis tresci, spis rysunkéw, fotografii, tabel, wykreséw,
zatacznikéw oraz bibliografie.



6. Plan rozprawy
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1.2. Zrédta danych
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przedmiotu

2.2. Gospodarka turystyczna
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Rozdziat 6. Badanie opinii mieszkaricow powiatu dotyczacych rozwoju funkcji
turystycznej
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Rozdziatl 7. Struktura produktu turystycznego i jego wpfyw na rozwdéj funkcji
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