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1. Wybér tematu. Cele pracy

Praca doktorska mgr Magdaleny Nowackiej jest obszerna, monografig
podejmujaca problematyke uwarunkowan aktualnego stanu i perspektyw rozwoju
funkcji turystycznej na terenie gmin powiatu szydtowieckiego. Problematyke pracy
nalezy uzna¢ za wazna i aktualna. Szczegdlowej analizie poddano waiory
turystyczne, zagospodarowanie turystyczne oraz intensywnosé ruchu turystycznego.
Okreslono znaczenie tych elementéw w rozwoju funkcji turystycznej. W podjetej
procedurze badawczej kierowano sie potrzebg wyjasnienia funkcjonowania
mechanizméw i skutkéw rozwoju przestrzeni turystycznej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem przemian struktury zagospodarowania turystycznego. Obok analizy
materiatow zastanych autorka positkowata sie wiasnymi badaniami ankietowanymi

przeprowadzonymi w grupie turystéw odwiedzajacych powiat szydlowiecki oraz
mieszkarncow tego powiatu.

Procedura badawcza obejmowata:
- okreslenie uwarunkowan funkcjonowania turystyki na obszarze powiatu
szydiowieckiego

- identyfikacje lokalnych zasobéw przestrzeni turystycznej



- analize procesow ksztattowania przestrzeni turystycznej i przeptywu turystéw

- okreslenie wptywu produktu turystycznego na ksztattowanie i rozwdj funkgciji
turystycznej

- przedstawienie opinii mieszkaricow odnoszacej sie do rozwoju turystyki na
badanym terenie

oraz — nie wymienione przez autorke w punktach procedury (s.7), a zrealizowane w
pracy

— badania ankietowe wsréd turystow odwiedzajacych powiat szydtowiecki.

Ostatnim etapem badawczym byta analiza wplywu produktu turystycznego na
promocje i rozwoj turystyki w powiecie (s. 9). Mam pewne zastrzezenia do tak
okreSlonego .etapu” (w zasadzie pytania badawczego). Autorka nie -analizuje
wplywu”, a jedynie opisuje, w jakim zakresie produkt zostat w promocji wykorzystany
(s.152).

Gtéwny cel pracy okreslony zostat przez Autorke jako ,zbadanie uwarunkowar
funkcji turystycznej” (s. 7). Cel ten zostat w pracy zrealizowany.

2. Tres¢ i struktura pracy

Praca liczy 266 stron (w tym bibliografia, spisy tabel, rycin i fotografii) oraz 18
stron zatgcznikéw obejmujacych karte inwentaryzacyjna obiektu noclegowego, a
takze 3 ankiety:

1. Sylwetka turysty odwiedzajacego powiat szydiowiecki:

2. Produkt turystyczny — wydarzenia ,Wianki’. Promocja powiatu szydtowieckiego

3. Opinia lokalnej spoteczno$ci na temat rozwoju turystyki na obszarze powiatu
szydtowieckiego.

Prace dokumentuje 99 tabel, 80 rycin i 20 fotografii. Bibliografia obejmuje 210
pozycji literatury, 14 adreséw stron internetowych (materiaty zrédtowe) oraz 3 akty
prawne. Pozycje bibliograficzne zostaty witasciwie dobrane i $g wyczerpujace.

Tres¢ pracy odpowiada tematowi okreslonemu w tytule. Poszczegoéine
uwarunkowania rozwoju funkcji turystycznej w badanym obszarze wyselekcjonowane
zostaty prawidtowo (walory turystyczne, zagospodarowanie turystyczne, dostepnosé
komunikacyjna, produkt turystyczny, marketing itd.) cho¢ niektére zagadnienia
~wprowadzajace” mogly zosta¢ potraktowane w sposéb bardziej skrétowy. Dotyczy to

np. rozdziatu 2.1. ,Srodowisko przyrodnicze”. Niektore, szczegGtowo opisywane



cechy $rodowiska, istotne dla rolnictwa, nie maja znaczenia w rozwoju turystyki (np.
uwarunkowania glebowe).

Pracg podzielono na 8 czesci ztozonych z 7 rozdziatow poprzedzonych
wstepem. Ostatni 7- rozdziat stanowia ,Podsumowanie i wnioski’. Kolejnos¢
poszczegolnych rozdziatéw ustalona zostata prawidiowo i odzwierciedla gtéwne
zatozenia pracy. Nie zachowane zostaly natomiast proporcje pomiedzy rozdziatami.
Najkrotszy ~ 3 rozdziat - liczy zaledwie 6 stron, najdtuzszy — 73 strony (rozdz. 4).
Zastrzezenia wzbudza réwniez tytut rozdziatu 3: ~Perspektywy rozwoju turystyki w
gminach powiatu szydiowieckiego w $wietle dokumentéw strategicznych”.
Nalezatoby raczej méwi¢ o ,celach” czy ,planach’ zawartych w dokumentach
strategicznych (taka jest wiasnie tresé rozdziatu), a nie o szeroko rozumianych
»perspektywach”. Rozdzial 3 zawiera réwniez niepoprawne sformutowania np.
~wykwalifilkowana kadra gospodarki turystycznej” (s. 39) czy ,rozwéj infrastruktury
turystycznej, paraturystycznej i okoto turystycznej” (s.39). Byé moze bledy te
wynikajg z cytowania (nie zawsze poprawnych) okresleri stosowanych w tekstach
urzedniczych, autorka powinna jednak uzywaé terminologii stosowanej w tekstach
naukowych.

Tematyka poszczegbinych rozdziatow rozwinieta zostata poprzez podziat ich
tresci na podrozdzialy. Tytuly rozdziatéw i podrozdziatow okreslone zostaly we
wlasciwy sposéb. Tresé rozdziatow i podrozdziatdbw odpowiada tematyce
sugerowanej w tytutach. Wyjatek stanowi, wspomniany juz, rozdziat 3, oraz
podrozdziat 5.2.2 zatytutowany sMarketing miejsca — wizerunek turystyczny”, ktéry
znalazt sie w czesci 5.2. zatytutowanej ,Struktura produktu turystycznego i jego
wplyw na ksztattowanie sie funkgji turystycznej”, mimo iz marketing nie stanowi
sktadowej struktury produktu. Zastrzezenia wzbudza tez dtugo$¢ i forma cytacji w
niektorych rozdziatach (np. s.62-64). Ograniczenie iflub zmiana formy cytowania z
pewnoscig wplynetaby korzystnie na strukture pracy.

3. Uwagi merytoryczne

Autorka rozpoczyna rozprawe od uplasowania turystyki odbywajacej sie w
obszarach wiejskich, w szerszym kontekscie turystyki na Swiecie i w Polsce,
uwzgledniajgc przy tym czynniki, ktore sprzyjaja szeroko rozumianej turystyce ,na

wsi” i w matych miasteczkach. W kolejnej czesci okreslone zostaty poszczegolne

etapy przygotowania pracy, zakres czasowy, merytoryczny i przestrzenny. Problem



badawczy (funkgji turystycznych) ukazany zostat w swietle polskigj i anglojezycznej
literatury przedmiotu. Ze wzgledu na cel pracy oraz przyjete zalozenia, Autorka
wykorzystata w pracy rézne metody. Do najwazniejszych naleza:

- metoda analizy i krytyki pisemne;j

- metoda sondazu diagnostycznego

- metoda statystyczna.

Na potrzeby pracy Sporzadzono 3 typy ankiet, przeznaczone dla mieszkancow
powiatu szydtowieckiego (1 ankieta) oraz turystéw odwiedzajacych powiat (2
ankiety). W czasie badan terenowych prowadzonych w latach 2009-2011 zebrano
1279 ankiet, z czego do dalszej analizy zakwalifikowano 1272. W celu oceny rozwoju
funkciji turystycznej zastosowano model Doxeya (Irrydex index). Ankieta nazwana
przez Autorke ,sylwetka turysty odwiedzajacego powiat szydtowiecki...” opracowana
zostata poprawnie. Niejasnosé pojawia sie jedynie w pytaniu 7 (cel wizyty). Réwniez
ankieta nazwana ,Opinia lokainej spotecznosci na temat rozwoju turystyki na
obszarze powiatu szydiowieckiego” przygotowana zostata zgodnie z wytyczonym
celem i przyjetg metodologia badan. Niejasnosci wzbudza natomiast ankieta ,Produkt
turystyczny — wydarzenie »Wianki”. Promocja powiatu szydtowieckiego”. Dotyczy to
zarowno niezgodnosci tytutu ankiety z trescig pytan, co charaktery informacji (a
raczej dezinformacji), ktére ankieta wprowadza. Pytania zawarte w ankiecie dotyczg
uczestnictwa w wybranych imprezach kulturowych oraz opinii na ich temat. ~Wianki”
$3 tu tylko jednym z wydarzen. Pytanie 13 dotyczy imprez, w ktérych turysta
uczestniczy. W odpowiedzi Pojawia sie min. Niedziela Palmowa i kiermasz
wielkanocny. Z kolei w pytaniu 14 ,zamiar uczestnictwa” (powinno byé — cel, powod)
jedna z mozliwosci wyboru stanowi ~Wizyta rodzinna”. W dalszej czesci pracy (rozdz.
5.2.3) dowiadujemy sie, ze w badaniu JLurystow” uwzgledniono réwniez osoby
Zamieszkate w powiecie szydtowieckim. W prostej linii wskazuje to na wizyty
rodzinne zwigzane ze Swietami Wielkanocy, uczestnictwo w mszy itp. a zatem
zachowania, ktére z turystyka wiele wspolnego nie maja.

Rozdziat 2 stanowi ogdlna charakterystyka obszary badan (Srodowisko
przyrodnicze, stosunkj spoieczno-gospodarcze). W rozdziale 3 oméwiono strategie
rozwoju obszaru na szczeblu wojewédztwa i powiatu oraz dokumenty dotyczace
gmin. Rozdziat 4 stanowi szczegdtowa analiza wybranych elementéw potencjatu
turystycznego powiatu, przedstawionych na mapach oraz w licznych zestawieniach

tabelarycznych. Za podstawe do podziatu krajoznawczych waloréw przyrodniczych



przyjeto klasyfikacje T. Lijewskiego i in. (2003). W $lad za nig nastepuje szczegotowy
opis wszystkich waloréw powiatu przyporzadkowanych do poszczegélnych kategorii
waloréw uksztaltowanych bez ingerencji cziowieka (7 kategorii), waloréw
utworzonych przez czlowieka (4 kategorie) oraz waloréw, w ktérych ingerencja
cztowieka nie wptywa na charakter i znaczenie (3 kategorie). Podobnie szczegétowo
potraktowano krajoznawcze walory pozaprzyrodnicze (44 kategorie) za Bienczyk
(2003), zagospodarowanie turystyczne obejmujace obiekty noclegowe (8 kategorii za
GUS), gastronomiczne (6 kategorii za GUS), oraz dostepno$¢ komunikacyjng. Ta
swojego rodzaju szczegétowa inwentaryzacja wymagata duzego nakladu czasu i
zaangazowania Autorki. Zestawienie przygotowane zostato bardzo solidnie i stanowi
wazny atut pracy, ktéry dodatkowo ma wazny wymiar aplikacyjny. Zebrane dane
postuzyly do szczegdtowej analizy atrakcyjnosci turystycznej poszczegéinych gmin
powiatu szydtowieckiego, wykonanych dzieki zastosowaniu syntetycznych miernikow
atrakcyjnosci turystycznej. Podobnie rzetelnie przygotowano rozdziat 5.1 pracy ,Stan
rozwoju funkgeji turystycznych gminach powiatu szydiowieckiego”. Autorka ocenita
funkcje turystyczne powiatu przy uzyciu wskaznikéw Bareteje’a i Defferta oraz
wskaznika Schneidera.

Zdecydowanie stabiej prezentuje sie cze$é 5.2. zatytulowana ,Struktura
produktu turystycznego i jego wptyw na ksztattowanie funkcji turystycznej’. Nie moge
zgodzi¢ sig¢ ze stwierdzeniem, ze ,Produkt turystyczny to gtéwna mysl dla wigzki débr
i ustug turystycznych spajajaca je w jeden, zrozumiaty i atrakcyjny dla turystyki
produkt” (s.143), ani ze produkt poszerzony obejmuje ,rekompensate za ztg pogode”
(s. 146). Jeszcze wigcej niespojnosci pojawia sie w czesci 5.2.2. Autorka myli ,obiekt
promoc;ji” (np. dzielnica lub osiedle, gtéwny rynek itd.) z podmiotem odpowiedzialnym
za realizacje dziatan promocyjnych (s.149). Stawia znak réwnosci miedzy
wizerunkiem turystycznym a produktem ,Wizerunkiem turystycznym powiatu jest
produkt turystyczny, ktéry oferowany przez badany region ma dwojakie znaczenie”
(s.151). W rozdziale roi sie od zdan, ktére absolutnie nic nie wnosza, lub zostaty
wyrwane z wiasciwego kontekstu (s.150, 151).

W podobnym stylu zostata napisana cze$¢ wprowadzajace podrozdziatu 5.2.3
.Promocja powiatu szydfowieckiego przez produkt turystyczny — wydarzenie i iej
wplyw na dalszy rozw6j funkcji turystycznej obszaru badan”. Czesé dotyczaca
samego powiatu ma juz zdecydowanie lepszy poziom, zawiera jednak pewne

niejasnosci. Nie moge zgodzi¢ sie z idea wlaczenia mieszkarcow powiatu



szydtowieckiego do grupy turystow: ,Wieksza czes¢ ankietowanych pochodzita z
miasta Szydtowiec” (s. 163), czy tez z wyborem niektoérych imprez do ankiety (s.162).
Nie dziwi, Zer,,Niedzieia Palmowa i kiermasz Wielkanocny” ma az 80% wskazan. Nie
ma to jednak zadnego zwigzku z turystyka.

Podrozdziat 5.3. zatytutowany ,Sylwetka turysty odwiedzajacego powiat
szydtowiecki w Swietle badan ankietowych” oparty zostat na 562 ankietach,
przeprowadzonych i poddanych analizie zgodnie z obowigzujacymi wymogami.
Autorka badata rozktad poszczegélnych zmiennych oraz wartosci testu chi-kwadrat
analizujac cele i organizacje przyjazdu, rodzaj transportu, miejsce zakwaterowania,
rodzaj wykorzystywanej bazy zywieniowej i inne kategorie. Zakres materiatow
zrédiowych opisanych w tym podrozdziale budzi duze uznanie. Materiat pozwolit na
szerokie analizy i opracowania. Szkoda, Zze Autorka nie pokusita sie o
skomentowanie niektérych interesujgcych wynikéw (np. az 83% kobiet nie polecitoby
powiatu szydtowieckiego znajomym) (tab. 92, s.201).

Nie zgadzam si¢ natomiast z ,konstrukcja sylwetki turysty z Polski i turysty
zagranicznego odwiedzajacego powiat szydtowiecki’ (s.205-206). W odniesieniu do
turysty zagranicznego, w pracy w ogéle nie zaprezentowano danych stwarzajacych
podstawe do konstrukcji profilu. Profil turysty polskiego réwniez powstat na wyrost.
Brak jest zestawien dotyczacych zwiazku wyksztatcenia turysty z typem wybieranego
noclegu i gastronomii, a dane zawarte w tab. 54, 84 i 92 sg w tym konteks$cie dosy¢
mylace lub wskazujg na zgota inny profil niz sugerowany w pracy.

Do rozdzialu 6 zatytutowanego ,Postawy lokalnej spotecznosci powiatu
szydtowieckiego wobec turystyki” oraz do rozdziatu 7 ,Podsumowanie i wnioski” nie

mam uwag merytorycznych. Uwagi do rozdziatu 6 dotycza formalnej strony pracy.

4. Strona formalna pracy

W wigkszosci rozdziatbw pracy strona jezykowa nie budzi zastrzezen.
Zdarzajg sie jednak wyjatki. Odnosze wrazenie, ze poszczegdlne rozdzialty pracy
zostaty napisane z rézng starannoscia. Do rozdziatu 5.1 wiacznie w pracy bardzo
sporadycznie pojawiajg sie tzw. literowki, a cato$¢ przygotowana zostata bardzo
starannie. Poczawszy od rozdziatu 5.2.2. wiele zdan jest niepoprawnych
gramatycznie (np. tylko na s. 145 sg az 4 btedy gramatyczne (np. ,Komponenty te sg
sktadnikami produktu poszerzonego, obejmujacy wszystkie formy dodatkowych

korzysci”), zupetnie niezrozumiatych (zdanie na s. 150 zajmuje 8 linijek tekstu),



niepoprawnych sktadniowo {s.150, 153 itd.}, wnoszacych tresei wykiuczajsce sie
wzajemnie {s.152), czy zupeinie oderwane od tresci rozdziatow (5. 151, 152 itd)
powtarzajgce sig¢ czy niezozumiale (np. s. 224 _Koleine pytanie zadane
mieszkarnicom mialo na celu zbadanie ich opinii na temat mozliwosci spedzania czasu
wolnego prze turystéw na terenie powiatu szydiowieckiego, W kazdej gminie
przewaza odpowiedz iwierdzaca na zadane pytanie®. Najsiabiej pod wzgiedem
jezykowym prezentuje sig rozdzial 5.2. Dalsza czesé pracy zawiera mnisj bledéw.

Zastrzezenia budzi réwniez powielanie informacji w rycinach i tekécie {dotyczy
calej pracy) oraz nieczytelna kolorystyka (stopniowanie kolorow} w rycinach rozdziatu
6. Ryciny sg z tego powodu zupeinie nie zrozumiale.

5. Wnioski koricowe
Zgloszone zastrzeZenia nie dyskwalifikujg pracy jako calosci. Pomimo
przedstawionych uwag krytycznych, niekidre aspekty pracy zasluguig na
podkreslenie. Nalezg do nich
- duzy naklad pracy zwigzany z pozyskaniem materiald
zwigzanych z badaniami ankietowymi,
- rzetelno$Eé i wieloaspektowosé analiz
- bardzo dobra znajomose badanego terenu
- wyczerpujacy przeglad literatury przedmiotu
- zastosowanie wspdlczynnika korelacii rang w odniesieniu do funikdji turystycznej.
wyzszym, na podstawie artykulu 13.1 Ustawy o stopniach
naukowych i tytule naukowym z dnia 13 marca 2003 roku/ Dz, U. pr 65, poz. 595, z
poén. ZmJ o skiadam wniosek do Rady Wydzialu Nauk o Ziemi i Gospodarki
czenie mar Magdaleny Nowackie] do kolejnych

etapow przewodu doklorskiego.

G werws 291y,

P

#

Pams Rl mdins_

W



