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Zagadnienia:

1. Społeczna Odpowiedzialność Biznesu – pojęcie
2. CSR jako sposób zarządzania jakością w przedsiębiorstwie
3. Założenia CSR
4. Postawy wobec CSR – oporu społecznego, obowiązku społecznego, społecznej reakcji, społecznego wkładu
5. Etapy rozwoju idei CSR – ujęcie historyczne
6. Koncepcja Andrew Carnegie’a
7. Koncepcja Howarda Bowena
8. Manifest z Davos – 1973 
9. Teoria interesariuszy (stakeholders theory) Edwarda Freemana  
10. Dobre i złe praktyki na przykładzie przemysłu odzieżowego – analiza przypadku
11. Nieuczciwa konkurencja – pojęcie, cechy czynów zabronionych, przykłady, case study
12. Modele CSR – after profit obligation, before profit obligation
13. Moralność i etyka w CSR - L. Kohlberg i jego trzy poziomy rozwoju moralnego człowieka
14. [bookmark: _GoBack]Rodzaje CSR wg. Vissera – defensywny, filantropijny, marketingowy, strategiczny, systemowy
15. Rodzaje CSR wg. Halme’a i Laurili – filantropijny, integralny, innowacyjny
16. Proaktywny i reaktywny model CSR
17. Tradycyjny i strategiczny model CSR
18. Za i przeciw CSR
19. Cele wdrażania CSR
20. Narzędzia CSR – ujęcie ogólne i szczegółowe
21. Unia Europejska o CSR
22. Standardy CSR – standard SA 8000, norma AA 1000, Respect Index
23. Obszary działań w CSR
24. Wewnętrzny i zewnętrzny wymiar CSR
25. Prawa człowieka w CSR – międzynarodowe standardy, prawa człowieka w miejscu pracy, rola związków zawodowych, przykłady naruszeń praw pracowniczych
26. CSR w praktyce – Grupa Azoty Puławy – analiza przypadku
27. Inne przypadku wdrażania CSR w przedsiębiorstwie
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