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Autoreferat przedstawiajacy opis dorobku 1 osiggnie¢ naukowych
1. Imie i nazwisko: Rafal Lesniczak

2. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe/artystyczne — z podaniem nazwy, miejsca i roku
ich uzyskania oraz tytulu rozprawy doktorskiej

2016 — uzyskanie licencjatu kanonicznego z teologii w zakresie teologii apostolstwa na
Uniwersytecie Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie

2012 — nostryfikacja stopnia doctor in communicatione sociali institutionali uzyskanego na
Wydziale Komunikacji Spolecznej Instytucjonalnej Papieskiego Uniwersytetu Swietego
Krzyza w Rzymie. Zgodnie z uchwalg nr 102/2012 z dnia 14 listopada 2012 r. w sprawie
uznania stopnia naukowego za rownowazny z odpowiednim polskim stopniem naukowym
doktora, Rada Wydziatu Filozofii i Socjologii Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej w
Lublinie postanowita uzna¢ stopien doctor in communicatione sociali institutionali za
réwnowazny z polskim stopniem naukowym doktora nauk humanistycznych w zakresie
nauk o poznaniu i komunikacji spoleczne;j.

Informacje na temat pracy doktorskiej i nostryfikacji zawarte sg na stronie http://nauka-
polska.pl/#/profile/research?id=269735& k=48mf2i

2010 — uzyskanie stopnia doctor in communicatione sociali institutionali na Wydziale
Komunikacji Spotecznej Instytucjonalnej (Facolta Comunicazione Sociale Istituzionale)
Papieskiego Uniwersytetu Swictego Krzyza w Rzymie (Pontificia Universita della Santa
Croce)

Tytul pracy doktorskiej: / principali doveri professionali nella formazione dei giornalisti.
Un’analisi della formazione accademica e professionale nei diversi Paesi dell’Europa
(Podstawowe obowiazki profesjonalne w ksztatceniu dziennikarzy. Analiza formacji
akademickiej i zawodowej w r6znych krajach Europy)

Promotor: Prof. Norberto Gonzalez Gaitano

2004 — dyplom magistra teologii uzyskany na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu
Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie

3. Informacje o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych/artystycznych
3.1. Zatrudnienie o charakterze naukowo-badawczym

0od 17.02.2019 — Uniwersytet L.édzki

wyktadowca w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Wydziatu Filologicznego
Uniwersytetu L.odzkiego
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1.10.2016 — obecnie — Uniwersytet Kardynala Stefana Wyszynskiego w Warszawie
adiunkt w Katedrze Teorii, Etyki i Prawa Mediéw Instytutu Edukacji Medialnej i
Dziennikarstwa UKSW

1.10.2013-30.06.2014; 1.10.2015-30.06.2016 — Uniwersytet Kardynala Stefana
Wyszynskiego w Warszawie
wykladowca w Instytucie Edukacji Medialnej 1 Dziennikarstwa UKSW

1.10.2011-30.06.2012; 1.10.2014-1.02.2019 — Wyzsze Seminarium Duchowne w Lodzi
wyktadowca

1.10.2014-30.06.2016 — Osrodek Naukowo-Badawczy UKSW z siedzibg w Y.odzi
wyktadowca

3.2. Zatrudnienie o charakterze kierowniczym 1 organizacyjnym

2018 — obecnie — zastepca dyrektora Instytutu Edukacji Medialnej 1 Dziennikarstwa UKSW w
Warszawie

2011-2014 — kierownik Biura Prasowego Kurii Metropolitalnej £.0dzkiej. Zakres
obowigzkéw: pomoc mediom w obstudze uroczystosci koscielnych, sporzadzanie i
przekazywanie komunikatow dla mediow, przygotowywanie konferencji prasowych 1
briefingdéw, organizacja wywiadow prasowych, radiowych i telewizyjnych, dziatania z
zakresu public relations, majace na celu budowanie korzystnego wizerunku archidiecezji
t6dzkiej, wspotpraca z mediami archidiecezji t6dzkiej 1 mediami katolickimi w Polsce

2011-2014 — redaktor merytoryczny strony internetowej archidiecezja.lodz.pl

2012 — obecnie — redaktor naczelny biuletynu informacyjnego Wiadomosci Archidiecezjalne
Lodzkie

2012-2015 — wspolpraca z rozglo$nig Radia Niepokalanow

4. Wskazanie osiagni¢cia wynikajacego z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o
stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz.
U. 2016 r. poz. 882 ze zm. w Dz. U. z 2016 r. poz. 1311):

a) tytul osiagniecia naukowego/artystycznego

Jako osiggniecie naukowe, o ktorym mowa w art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o
stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki, wskazuje¢
monografi¢ naukowa zatytulowana:

Wizerunek zgromadzen zakonnych w prasie polskiej (2013-2016)

b) (autor/autorzy, tytul/tytuly publikacji, rok wydania, nazwa wydawnictwa, recenzenci
wydawniczy)

Rafat Lesniczak, Wizerunek zgromadzen zakonnych w prasie polskiej (2013-2016),
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego, Warszawa 2019,
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ss. 338 (recenzenci wydawniczy: prof. dr hab. Barbara Bogolgbska, Uniwersytet £.0dzki oraz
prof. dr hab. Teresa Sasinska-Klas, Uniwersytet Jagiellonski)

¢) omowienie celu naukowego/artystycznego ww. prac/prac i osiagnietych wynikow wraz
z omOowieniem ich ewentualnego wykorzystania

Monografia Wizerunek zgromadzen zakonnych w prasie polskiej (2013-2016) stanowi
studium medioznawcze, w ktorym podjatem probe okreslenia medialnego wizerunku osob
konsekrowanych, na podstawie wybranych tytutdéw prasy $wieckiej i katolickiej. Analiza
prasoznawcza zostata uzupelniona o spojrzenie historyczne dotyczace dziatalnosci
zgromadzen zakonnych oraz o naukowg refleksje na temat tozsamosci osob konsekrowanych
1 istniejgcych w opinii publicznej stereotypoOw na ich temat. Omoéwilem ponadto teoretyczne
koncepcje mediatyzacji 1 selekcji informacji, ktére wptywaja na obraz zakondw w prasie, jak
rowniez koncepcj¢ ram interpretacyjnych, ktora znalazta zastosowanie w skonstruowanym do
badan prasoznawczych kluczu kategoryzacyjnym.

Nalezy zauwazy¢, ze zagadnienie wizerunku hierarchicznego Kos$ciota katolickiego w
Polsce (Konferencji Episkopatu Polski, biskupow, ksiezy diecezjalnych) jest dos$¢ czesto
podejmowane przez polskich medioznawcoéw, politologow 1 socjologdw, m.in. przez Artura
Dmochowskiego, Piotra Jozwiaka, Jacka Skrobisza, Jozefa Baniaka, natomiast zagadnienie
wizerunku osob zakonnych, poza nielicznymi artykutami naukowymi (np. Emilii Zimnicy-
Kuzioty czy Marioli Marczak), nie doczekalo si¢ jeszcze szerszego omowienia. W literaturze
przedmiotu mozna spotkac¢ publikacje, ktore nieco w innej perspektywie podejmuja kwestie
zakonne, np. w perspektywie rzecznictwa prasowego zakonnych instytucji koscielnych,
opisujace zarzadzanie kryzysowe w zakonach czy tez funkcjonowania medidw
wewnatrzzakonnych (m.in. publikacje Igora Borkowskiego, Moniki Przybysz, Jozefa
Klocha). Publikacja, przeprowadzona kwerenda Zrodlowa wraz z interpretacja wynikow
badan empirycznych, sg zatem proba wypehienia luki w obszarze badan nad wizerunkiem
zgromadzen zakonnych w prasie polskie;.

Ksiazka Wizerunek zgromadzen zakonnych w prasie polskiej (2013-2016) postawita
sobie dwa cele teoretyczne i cel praktyczny. Pierwszy cel polegal na wyjasnieniu istoty 1
czynnikow tworzacych wizerunek zgromadzen zakonnych. Drugim celem teoretycznym byto
wyjasnienie poje¢ z obszaru teorii komunikowania w konteks$cie podjetych badan. Cel
praktyczny polegat na ocenie sposobu prezentacji zgromadzen zakonnych w polskiej prasie
opinii w oparciu o metodologi¢ nauk o mediach.

Majac na uwadze cele, dokonalem proby odpowiedzi na nastgpujace pytania
badawcze:

- Czy wizerunek prasowy zycia zakonnego zmienil sic w czasie trwania Roku Zycia
Konsekrowanego (30.11.2014-02.02.2016) w  porownaniu do okresu go
poprzedzajacego (29.11.2013-29.11.2014)?

- Czy temat zgromadzen zakonnych jest obecny w prasie polskiej, szczegdlnie w
tytutach $wieckich?

- W jakich schematach/ramach interpretacyjnych prasa polska opisuje zgromadzenia
zakonne?

- Ktore aspekty tozsamosci i1 dzialalnosci zgromadzen zakonnych zostaja uwypuklone, a
ktore pominigte w analizowanym przekazie prasowym? Na jakie fakty zwigzane z
zyciem zakonnym zostaje w prasie polskiej zwrdocona szczegolna uwaga?

- W jakim stopniu wizerunek zgromadzen zakonnych w poddanej analizie prasie
odzwierciedla tozsamo$¢ i1 dziatalno$¢ zgromadzen zakonnych?
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- Czy i w jakim stopniu obecne sg w prasie polskiej stereotypy dotyczace zgromadzen
zakonnych?

- Jakie sa podobienstwa i roéznice wizerunku prasowego zgromadzen zakonnych w
prasie §wieckiej i w prasie katolickiej?

- Jaka jest dominujgca tonacja materiatu badawczego?

- Czy mozna moéwi¢ o tzw. linii programowej poszczegdlnych czasopism —
reprezentantoOw prasy swieckiej wobec poddanego badaniom tematu?

Sformutowatem nastepujaca hipoteze badawcza, skladajaca si¢ z oSmiu twierdzen
(H1-HB8), ktora zostata poddana weryfikacji podczas podjetej analizy prasoznawczej:

H1. Temat zgromadzen zakonnych jest zasadniczo marginalizowany w prasie
swieckiej, natomiast do$¢ obszernie omawiany jest w prasie katolickie;.

H2. Dominujaca ramg interpretacyjng, w jakiej zostal ujety temat zakondéw, jest rama
doktrynalno-tozsamos$ciowa w prasie katolickiej oraz rama spoleczno-polityczna w prasie
swieckie;.

H3. Polska prasa generalnie przedstawia osoby zakonne jako Zyjace zgodnie z
tozsamos$cig 0sob konsekrowanych 1 wilasnym charyzmatem zgromadzenia, do ktérego
przynaleza.

H4. Zaangazowanie zgromadzen zakonnych w obszarze spoleczno-politycznym i
duszpasterskim prezentowane jest w prasie polskiej zgodnie z nauczaniem Magisterium
Kosciota, za§ ich ocena w odniesieniu do perspektywy moralno-etycznej zycia jest
pozytywna.

HS5. Autorzy tekstow nalezg generalnie do redakcji danego tytulu prasowego, sa
identyfikowani z imienia i nazwiska.

H6. Prasa polska przedstawia osoby zakonne zar6wno w tonie aprobujacym, jak 1 w
tonie agresywnym.

H7. Podmiotem tekstow dziennikarskich sg zasadniczo poszczegdlne osoby zakonne.

HS8. Znaczna liczba publikacji na temat zakondow odnosi si¢ do tych tekstow
prasowych, w ktorych odnotowuje si¢ przynajmniej jedng z nastepujacych kombinacji cech
wydarzen wedhug tezy kumulacji Galtunga i Ruge: struggle for power lub scandals.

Nalezy doprecyzowaé, ze wszystkie formy katolickiego zycia konsekrowanego,
zarOwno wspdlnotowe (zakony i zgromadzenia zakonne, stowarzyszenia zycia apostolskiego,
instytuty $wieckie), jak i indywidualne (dziewice konsekrowane, wdowy konsekrowane,
pustelnicy), zostaly przeanalizowane lacznie i1 zaliczono je umownie do jednej kategorii
»zgromadzenia zakonne”, a ich reprezentantow potraktowano jako ,,0soby zakonne”. Do tej
kategorii wlaczone zostaly rowniez bractwa religijne. W podjetych badaniach nie
uwzglednitem publikacji prasowych odnoszacych si¢ do wizerunku prasowego niekatolickich
wspolnot zakonnych.

Monografia ztozona jest ze wstgpu, siedmiu rozdzialdéw, podsumowania, bibliografii,
spisu tabel oraz aneksu.

W rozdziale pierwszym, majacym charakter przegladowy i teoretyczny, zostata
usytuowana problematyka zakonna w szeroko pojetym obszarze tematyki Kosciota
katolickiego, podkreslono odmienno$¢ tozsamosci osob konsekrowanych od o0sob
duchownych i1 $wieckich, wyjasniono znaczenie obecno$ci i apostolskich przedsigwzigc
zakonnikéw 1 siostr zakonnych w konteks$cie tysigcletniej historii panstwowosci polskie;j.
Ponadto zaprezentowalem decyzje papieza Franciszka dotyczaca ogloszenia Roku Zycia
Konsekrowanego, ktory wptynat na ustalenie zakresu czasu badan, jak rowniez dane
statystyczne odnoszace si¢ do liczby os6b konsekrowanych w Polsce oraz stan mediow
zakonnych w Polsce.

W rozdziale drugim pracy, o charakterze konceptualnym, podjatem zagadnienie
czynnikow tworzacych wizerunek zgromadzen zakonnych, w szczegdlnosci zostaty
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wyjasnione pojecia tozsamo$ci 1 stereotypu. Omowilem réwniez wybrane teorie
funkcjonowania medidow, m.in. koncepcje mediatyzacji, procesy selekcji informacji,
koncepcje framingu. Z nich bowiem korzystalem konstruujac klucz kategoryzacyjny.
Rozdziat drugi prezentuje ponadto skrotowo zakres dzialan w obszarze public relations
podejmowanych przez zgromadzenia zakonne.

Rozdzial trzeci monografii objasnia zastosowang metodologi¢ badan. W tej czesci
pracy scharakteryzowalem wybrane do analizy tytuty polskiej prasy (,,Newsweek Polska”,
LSPolityka”, W  Sieci”, ,Rzeczpospolita”, ,Gazeta Wyborcza”, ,Niedziela”, ,,Gos¢
Niedzielny”, ,,Tygodnik Powszechny”) oraz uzasadnitem ich wybdr. Moim zamierzeniem
bylo wybranie do analizy tych tytulow polskiej prasy, ktore bylyby mediami opinii oraz
reprezentowalyby rézne poglady polityczne (prawicowe, lewicowe, liberalne). Wyjasnitem
ponadto sposodb rozumienia najwazniejszych poje¢, ktorymi postugiwalem si¢ w monografii
oraz doprecyzowalem zakres czasowy analizy. W rozdziale trzecim wyjasnitem warunki
zaliczenia danego tekstu prasowego do materiatu badawczego oraz zaprezentowatlem metode
analizy zawarto$ci prasowej, z ktorej skorzystalem podczas badan.

W rozdziale czwartym przedstawitem wyniki analizy jako$ciowej materiatu
badawczego $wieckich reprezentantow polskiej prasy opinii. Na podstawie wynikow analizy
ilosciowej oraz w oparciu o cytowane lub przedstawione wybrane fragmenty tekstow,
dokonalem interpretacji otrzymanych wynikéw badan, co w konsekwencji umozliwitlo mi
sprecyzowanie wizerunku zgromadzen zakonnych przez dzienniki ,,Rzeczpospolita” i,,Gazeta
Wyborcza” oraz tygodniki ,,Newsweek Polska”, ,,Polityka”, ,,W Sieci”.

W rozdziale pigtym zaprezentowalem wyniki analizy jako$ciowej materiatu
badawczego poddanych analizie tygodnikéw katolickich. Analogicznie, jak w rozdziale
czwartym, przedstawilem fragmenty tekstow prasowych 1 ich interpretacje, celem
sprecyzowania wizerunku prasowego w ,\Niedzieli”, ,,Gosciu Niedzielnym” i ,,Tygodniku
Powszechnym”.

Rozdzial szosty monografii stanowi weryfikacje hipotez kierunkowych oraz hipotezy
badawczej. Na tym etapie pracy odniostem si¢ do nastepujacych determinantow wizerunku:
obecnos$ci tematu zgromadzen zakonnych w prasie polskiej, zycia zgodnego z tozsamo$cia
0sob konsekrowanych, zaangazowania osob zakonnych w obszarze spoteczno-politycznym 1
duszpasterskim zgodnego z Magisterium Kosciota, perspektywy moralno-etycznej zycia
zakonnikow 1 siéstr zakonnych, tonu publikacji prasowych, podmiotu tekstow
dziennikarskich, linii programowej redakcji tytulow prasowych.

W rozdziale siodmym zaprezentowalem wnioski z przeprowadzonych badan, ktére
postuzyty do weryfikacji hipotezy badawczej oraz interpretacji uzyskanych rezultatow
badawczych. W tej czgsci pracy przyblizytem nastgpujace zagadnienia odnoszace si¢ do
wynikoOw analizy prasoznawczej: roznorodno$¢ przekazu medialnego a rzeczywistosc,
wizerunek prasowy zakondéw a teoria metafor mediatyzacji, wizerunek prasowy zakondéw a
wybrane teorie $redniego zasiegu komunikowania masowego, Rok Zycia Konsekrowanego a
zmiany wizerunku prasowego zycia zakonnego, wielowymiarowos$¢ zycia zakonnego a
wizerunek osob konsekrowanych w §wieckiej prasie opinii, logika mediow a tozsamos$¢ 0sob
konsekrowanych, deontologia wspoélbudowania wizerunku zakonéw przez polska prase
opinii.

W monografii zamies$cilem réwniez bibliografie zawierajagcg opracowania, zrodia
internetowe, ktore wykorzystalem w ksiazce oraz catoSciowy wykaz poddanych analizie
prasoznawczej tekstow. Ponadto w koncowej czesci publikacji mozna odnalez¢ spis tabel oraz
aneks uwzgledniajacy klucz kategoryzacyjny wykorzystany w badaniach empirycznych.

W tym miejscu prezentacji osiggniecia naukowego, przedstawiam osiggni¢te wyniki.
Profil tytutlu prasowego determinowat stopien zainteresowania si¢ tematyka zycia zakonnego.
Zagadnienia bgdace przedmiotem analiz monografii byly zasadniczo marginalizowane w
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prasie $wieckiej, znacznie szerzej zostaly omoOwione w prasie katolickiej. Najrzadziej
tematyka zakonna byta obecna w dziennikach opinii ,,Rzeczpospolita” i ,,Gazeta Wyborcza”.
Tygodniki katolickie ,,Niedziela” i ,,Gos¢ Niedzielny” wykreowaly idealny wizerunek zycia
zakonnego, pozbawiony przykladow osdéb konsekrowanych nieprzestrzegajacych rad
ewangelicznych, tym samym byl to obraz nieautentyczny i niewiarygodny. ,,Tygodnik
Powszechny”, jako jedyny katolicki sposréd poddanych analizie tytulow prasowych,
zaprezentowal przyktady osob zakonnych, ktorych zycie 1 czyny byly sprzeczne z
powolaniem zakonnym, tym samym okazal si¢ nieklamany 1 przekonujacy. Odnotowatem
roOwniez postawe drugiej skrajnosci, reprezentowang przez ,,Newsweek Polska”, ,,Polityke” i
»Gazete Wyborcza”, polegajaca na koncentrowaniu uwagi czytelnika jedynie na negatywnych
cechach 1 postawach reprezentantow zycia zakonnego, ktore sa przykladem zycia
niezgodnego z radami ewangelicznymi. Nie byly to jednorazowe, akcydentalne publikacje,
ale cykl publikacji prasowych, podejmujacych w tej samej optyce kwestie zycia zakonnego.
Analiza prasoznawcza ukazata dominacj¢ ramy doktrynalno-tozsamosciowej w publikacjach
na temat zakonéw na ‘tamach ,Niedzieli”’, ,Goscia Niedzielnego”, ,Tygodnika
Powszechnego” 1 ,,W Sieci”, za§ spoleczno-politycznej w pozostalych, poddanych analizie
tytutach prasowych. Analizowane tytuly katolickie, tygodnik ,,W Sieci” oraz dziennik
»Rzeczpospolita” przedstawity osoby zakonne jako zyjace zgodnie z tozsamos$cig 1 wlasnym
charyzmatem zgromadzenia, do ktorego nalezg. W przypadku ,,Gazety Wyborczej” oraz
tygodnikow ,,Newsweek Polska” oraz ,Polityki” reprezentanci zycia zakonnego zostali
ukazani jako zyjacy niezgodnie z tozsamoscig zakonng 1 wlasnym charyzmatem.
Dychotomiczno$¢ pomiedzy ww. tytulami prasowymi ujawnita si¢ takze w odniesieniu do
sposobu prezentowania zaangazowania zgromadzen zakonnych w obszarze spoleczno-
politycznym 1 duszpasterskim, oceny zycia i tozsamosci os6b konsekrowanych w odniesieniu
do perspektywy moralno-etycznej, jak rdwniez polaryzacji tonu, w jakim zostaly
zaprezentowane publikacje prasowe dotyczace zakondéw. Przeprowadzone badania wykazaty
takze, ze autorzy tekstow prasowych na temat oséb konsekrowanych nalezeli zasadniczo do
redakcji pisma, byli oni identyfikowani z imienia 1 nazwiska. Podmiotem tekstow
dziennikarskich byty zasadniczo osoby zakonne.

Badania prasoznawcze dowiodly uzZytecznosci teorii agenda-setting Maxwella
McCombsa, koncepcji mediatyzacji Stiga Hjarvarda w interpretacji nadawanego przekazu
prasowego dotyczacego zakondOw oraz w zrozumieniu réznic pomiedzy stanem rzeczywistym
1 wizerunkiem prasowym zakondéw. Analiza dowiodla ponadto wzrastajacej roli procesow
celebrytyzacji 1 tabloidyzacji jako cech kultury popularnej, w tworzeniu wizerunku
prasowego 0sOb konsekrowanych. Nalezy zauwazy¢, ze poszczegdlne tytuly prasowe
wypehity w réznej formie i perspektywie funkcje zaposredniczenia, stanowity swoisty filtr
selekcjonujacy wybrane kwestie odnoszace si¢ do zycia zakonnego. Stosowane przez polska
pras¢ opinii metafory mediatyzacji, np. zakonnik — biznesmen czy zakonnik — $wiadek
Ewangelii, wskazywaly na dwubiegunowos¢ narracji: kontestujacej lub prozakonnej, a takze
dowiodly, Ze na prezentacje prasowe zycia zakonnego nalezy spoglada¢ nie jak na lustrzane
odbicie rzeczywistosci, ale raczej jak na krzywe zwierciadlo czy propozycje interpretacji
wedlug okreslonego klucza.

W ramach teorii wartosci informacji podjalem badania majace na celu okreslenie
obecno$ci w materiale prasowym tzw. czynnikoéw selekcji informacji (news values), ktore, w
opinii Galtunga i Ruge, sa istotne dla decyzji redakcji odno$nie ewentualnej publikacji
materialu. Rezultaty dowiodly, ze teza kumulacji (negatywizm w polaczeniu z personalizacja
oraz negatywizm zasocjowany z elite people) jest cennym kluczem uzasadniajacym wybor
okreslonych newsow na fakt medialny.

Analiza prasoznawcza ukazala, ze informacje na temat zycia zakonnego opublikowane
w ,,Gosciu Niedzielnym” i w ,,Niedzieli” charakteryzowala niecobecnos¢ cechy negatywizmu,
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z kolei w $wieckich tytulach prasowych oraz w ,,Tygodniku Powszechnym” odgrywal on
kluczowa role jako czynnik informacji medialnej. Negatywizm jako news values stal si¢
kluczem wyjasniajacym wielo§¢ publikacji prezentujacych zycie oséb zakonnych jako
niezgodne z profesja rad ewangelicznych w ,,Gazecie Wyborczej”, ,,Polityce” 1 ,,Newsweek
Polska”, za$ jego nieobecno$¢ uzasadniata pomijanie przez ww. periodyki wydarzen
zwigzanych z zyciem zakonnikow 1 zakonnic.

Odnotowano duza liczbe publikacji budujacych negatywny wizerunek zakonow w
ww. tytulach prasy $wieckiej, kiedy to mialo miejsce polaczenie negatywizmu z
personalizacja (scandals) — w przypadku ,,Wyborczej” prawie 50% publikacji zostato do tej
grupy przyporzadkowanych, w przypadku natomiast ,Newsweeka” 1 ,,Polityki” — odsetek
publikacji przekroczyt 60% tekstow prasowych tychze periodykow. Negatywny materiat
prasowy odnoszacy si¢ do zgromadzen zakonnych nie byl materialem o og6lnym,
abstrakcyjnym charakterze, ale miat odniesienie do osoby (zakonnika, zakonnicy) o
okreslonym imieniu i nazwisku. Szczegdlnym obiektem zainteresowania w asocjacji z cechg
negatywizmu stanowit dyrektor Radia Maryja, o. Rydzyk. Ponad 40% publikacji
wspomnianych wyzej periodykow zostata zaklasyfikowana do kategorii ,,asocjacja” w ramach
badanej cechy struggle for power.

Po przeprowadzonej analizie prasoznawczej nietrudno zauwazy¢ doniosto$¢ koncepcji
framingu dla wlasciwej interpretacji otrzymanego wizerunku prasowego zakonéw. Omawiana
teoria w naukach o komunikowaniu eksponuje wybor oraz uwydatnienie okreslonych
aspektow rzeczywistosci. To w konsekwencji prowadzitlo do okreslonej jej interpretacji oraz
moralnej oceny, a takze faworyzowania okreslonego tematu. Dowiodly tego m.in. kwestie
wizerunku o. Rydzyka czy obraz prasowy prac Komisji Majatkowej rozstrzygajacych
zasadno$¢ wnioskow zakondw ubiegajacych si¢ o zwrot zagrabionego mienia przez wladze
komunistyczne w czasach PRL.

Analiza iloSciowa 1 jakosciowa dowiodly, ze wizerunek zakondéw w czasie trwania
Roku Zycia Konsekrowanego zasadniczo nie zmienit si¢ wobec okresu go poprzedzajacego.
Autorzy tekstow wszystkich poddanych analizie tytuldow prasy S$wieckiej oraz autorzy
»lygodnika Powszechnego” pomingli w swoich publikacjach decyzj¢ papieza Franciszka
dotyczaca ogloszenia roku poswigconego osobom konsekrowanym. Moze to dowodzi¢ tego,
ze poza niektorymi przedstawicielami stanu zakonnego angazujacymi si¢ w zycie spoleczno-
polityczne, temat zycia konsekrowanego zostat §wiadomie pominigty w prasie polskiej i nie
jest traktowany na réwni z innymi , kwestiami kos$cielnymi” agendy wydarzen publicznych.
Zostalo zmarginalizowanych przez $wiecka pras¢ opinii kilka istotnych horyzontéw
spojrzenia na osoby konsekrowane, m.in. wymiar teologiczny, historyczny, politologiczny,
spoteczny i duszpasterski.

Monografia Wizerunek zgromadzen zakonnych w prasie polskiej (2013-2016) moze
stanowi¢ inspiracj¢ do dalszych badan prasoznawczych podejmujacych temat postrzegania
przez opini¢ publiczng roli oséb zakonnych w Zyciu spoleczno-politycznym, w szczegdlnosci
roli medidw w zrozumieniu tozsamos$ci zgromadzen zakonnych i istniejagcych w dyskursie
publicznym stereotypéw na ich temat. Nalezy mie¢ nadziej¢, ze oprocz stosunkowo czgsto
podejmowanych badan wizerunku hierarchii instytucjonalnego Kos$ciota katolickiego
(biskupow 1 duchownych diecezjalnych), rowniez osoby S$lubujace rady ewangeliczne
czystosci, uboOstwa 1 postuszenstwa, stang si¢ przedmiotem poglgbionych analiz
prasoznawczych. Doktadne poznanie intencji piszacych teksty prasowe dotyczace zakondéw
byloby bez watpienia cennym uzupelieniem dotychczasowych wynikéw badan
prasoznawczych. Pomogloby bowiem zrozumieé, dlaczego w taki, a nie w inny sposob
zostaly zaprezentowane osoby zakonne na lamach poszczegdlnych tytutdéw prasowych.
Ksigzka moze stanowi¢ punkt wyjscia do poglgbionych analiz z punktu widzenia deontologii
dziennikarskiej. Interesujgcym byloby ustalenie sposobu respektowania zasad etyki
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dziennikarskiej przez poszczegélne tytuly prasowe, ktére deklarujg si¢ prasg opinii, np.
zasady prawdy, zasady obiektywizmu, zasady obowigzku sprostowania w przypadku
niescistosci lub przekltaman dziennikarskich.

5. Omoéwienie pozostalych osiggnie¢ naukowo-badawczych (artystycznych)

Moje osiggnigcia naukowo-badawcze odnoszg si¢ do trzech zasadniczych plaszczyzn:
etyki dziennikarskiej, komunikowania politycznego oraz public relations. Ww.
zainteresowania naukowe byly zapoczatkowane podczas studiow filozoficzno-teologicznych
na Wydziale Teologicznym UKSW, a rozwijane 1 kontynuowane na studiach
specjalistycznych z zakresu komunikowania spotecznego 1 mediow na Pontificia Universita
della Santa Croce. Podczas studiow w Wiecznym Miescie poznatem i stuchatem wyktadow
m.in. Lorenzo Cantoniego, Alfonso Nieto, Norberto Gonzaleza Gaitano, Daniela Arasy, Juan
José Garcia-Noblejasa, Marca Carroggio, José Maria La Porte.

Po powrocie ze studiow rzymskich nabyta wiedze wykorzystalem przy tworzeniu i
funkcjonowaniu biura prasowego kurii archidiecezji 16dzkiej oraz we wspolpracy z mediami
religijnymi i $wieckimi.

Na mdj dorobek naukowy po uzyskaniu stopnia naukowego doktora skladajg si¢ 62
publikacje naukowe (zob. zalgcznik nr 3), w tym monografia autorska (Wizerunek
zgromadzen zakonnych w prasie polskiej (2013-2016), Warszawa 2019 — rozprawa
habilitacyjna), dwie prace pod samodzielng redakcja (dwie edycje kwartalnika naukowego
Ltodzkie Studia Teologiczne, tj. nr 25(2016)1 oraz nr 27(2018)1) oraz jedna publikacja, ktorej
bytem wspoétredaktorem (wraz z dr Damianem Guzkiem bylem redaktorem naukowym nr
28(2019)1 Lodzkich Studiow Teologicznych). Jestem takze autorem 31 artykulow naukowych
(30 opublikowanych 1 1 przyjetego do druku) w recenzowanych czasopismach
punktowanych, w tym 7 napisanych w jezyku angielskim. Dwa z ww. tekstow ukazaty si¢ w
zagranicznych czasopismach naukowych. W moim dorobku naukowym znajduje si¢ ponadto
15 rozdzialbw w recenzowanych pracach zbiorowych (w tym jedna publikacja
wspotautorska), 8 recenzji ksiazek i1 4 sprawozdania z konferencji naukowych opublikowane
w czasopismach naukowych.

W ramach prezentacji i popularyzacji osiagni¢¢ naukowo-badawczych wyglositem 9
referatow na konferencjach mig¢dzynarodowych (w tym konferencjach zagranicznych w
Rzymie, Szeged 1 Lugano) oraz 24 referaty na konferencjach ogo6lnopolskich. Laczna liczba
punktow za dorobek naukowy to: 340,5 (nie wliczylem publikacji przyjetej do druku).
Dorobek naukowy jest dostgpny w repozytorium Polskiej Bibliografii Naukowej PBN, w
repozytorium Google.scholar.com oraz w repozytorium Researchgate.net. Prowadzilem
réwniez panele dyskusyjne: podczas konferencji naukowej Sacrum w mediach, organizowane;]
przez Katedr¢ Wspotczesnych Form Przekazu Wiary KUL i1 Katedr¢ Teologii Moralnej 1
Etyki UWM w Olsztynie, 11.05.2015 oraz w ramach ogolnopolskiej debaty eksperckiej
Komunikacja medialno-religijna. Teoria i praktyka nauczania, organizowanej przez
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie, 13.03.2019.

Nurty badawcze, ktore podejmowatem w pracy naukowo-badawczej, sa nastepujace:

- Etyka dziennikarska i etyka komunikowania
- Komunikowanie polityczne
- Public relations

Moje zainteresowania etykg dziennikarskg i etyka komunikowania wyrazily si¢ w
podjetym temacie dysertacji doktorskiej. W pracy tej dokonalem analizy podstawowych
obowigzkoéw profesjonalnych w ksztalceniu dziennikarzy oraz analizy formacji akademickiej
i zawodowej w rdéznych krajach Europy. Uzupetlnione i poszerzone wyniki badan, o
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charakterze filozoficznym i medioznawczym, zawarte juz czeSciowo w pracy doktorskiej,
przedstawilem w nastepujacych artykutach naukowych opublikowanych w czasopismach
naukowych. W publikacji ,,Dziennikarz i informacja — integralny model formacji
dziennikarskiej” podjatem probe charakterystyki integralnego modelu formacji
dziennikarskiej, ktory zaklada permanentne odniesienie do etyki dziennikarskie;.
Zaproponowana koncepcja odnosi si¢ do koniecznych przymiotow intelektualnych i
moralnych, ktére powinien mie¢ dziennikarz, np. wrazliwo$¢ na prawde, samodzielno$¢ w
poszukiwaniach, kreatywnos$¢ informacyjna, wilasciwy jezyk tekstow 1 styl pisania (Zob.
Dziennikarz i informacja — integralny model formacji dziennikarskiej, ,}t0dzkie Studia
Teologiczne”, nr 20 (2011), 181-205. ISSN 1231-1634). W kolejnej z publikacji, bedace;j
kontynuacjg i1 uzupelieniem argumentéw zawartych w pracy doktorskiej, podjatem probe
weryfikacji czy deklaratywne cele programdéw nauczania dziennikarstwa 1 etyki
dziennikarskiej w wybranych europejskich osrodkach uniwersyteckich, odpowiadaja
perspektywie integralnego modelu formacji dziennikarskiej (Zob. “Technical” and
deontological aspects of journalistic programmes, ,Kultura — Media — Teologia”, nr 18
(2014), 60-89, ISSN 2081-8971). Z kolei w ostatniej z prezentowanych publikacji
nawigzujacych bezposrednio do tematu doktoratu, dokonatem analizy deontologicznych
obowigzkéw zawodu dziennikarza zawartych w regulacjach zawodowych agencji prasowych,
dziennikéw oraz w kodeksach etycznych UNESCO 1 Unii Europejskiej. Przedmiotem badan
staly si¢ wybrane, reprezentatywne agencje oraz dzienniki nast¢pujacych krajow
europejskich: Wioch, Hiszpanii, Niemiec i Wielkiej Brytanii. Publikacja nie stala si¢ jedynie
zwyklym opisem dokumentéw regulacji zawodowych, ale raczej ,,dyskusja” wypracowang w
oparciu o te zrodla normatywne, ktore doprowadzaja do wyciagnigcia wnioskdw na temat
podstawowych obowigzkow profesji dziennikarskiej (Zob. Professional formation of
Jjournalists in Europe. Analysis of journalists’ obligations according to the regulations stated
in the editorial guidelines of press agencies and journals, and in the ethical codes of
UNESCO and the European Union, ,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria
Polonica”, nr 2(28)/2015, 75-96. ISSN 1505-9057).

W obszarze badan nad etyka dziennikarska i1 etyka komunikowania wpisuje si¢
réwniez publikacja ,,Granice wolnosci stowa a prawo do prywatnosci — niemieckie zasady
deontologii dziennikarskiej na tle uregulowan mig¢dzynarodowych”. Artykul ten stat si¢ proba
okreslenia, w jaki sposob kodeksy etyczne wybranych najwazniejszych niemieckich mediow,
jak rowniez zapisy deontologiczne Niemieckiej Rady Prasowej, a takze Europejska
Konwencja Praw Czlowieka, Powszechna Deklaracja Prawa Czlowieka, Rezolucja 1003
Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy oraz Karta praw podstawowych Unii
Europejskiej, wypowiadaja si¢ na temat kwestii wolnosci stowa i1 prywatnosci (Zob. Granice
wolnosci stowa a prawo do prywatnosci — niemieckie zasady deontologii dziennikarskiej na
tle uregulowan miedzynarodowych, ,Media-Kultura-Komunikacja Spoteczna”, nr 13/4
(2017), 101-117, ISSN 1734-3801).

Innym waznym zagadnieniem, ktore podjatem w pracy naukowo-badawczej byla
proba wyjasnienia dwdch waznych poje¢ etycznych w odniesieniu do profesji dziennikarskiej,
tj. deontologii i teleologii, a takze proba okreslenia ich wzajemnych mozliwych relacji  (Zob.
Dziennikarstwo na rozdrozu — miedzy deontologiq i teleologig, ,YXo6dzkie Studia
Teologiczne”, nr 25/1 (2016), 71-81. ISSN 1231-1634). W refleksji naukowej zajmowalem
si¢ rowniez oceng sposobu respektowania zasad deontologii dziennikarskiej przez wybrane
tytuly polskiej prasy opinii w kontek$cie kampanii wyborczej (Zob. Realizacja
dziennikarskiej zasady prawdy i obiektywizmu podczas polskiej kampanii parlamentarnej
2015 r., ,,Political Preferences”, nr 15 (2017), 43-59. DOI: 10.6084/m9.figshare.5263327
ISSN 2083-327X). Wraz z Prof. Norberto Gonzalezem Gaitano podjalem zagadnienie granic
respektowania deontologicznych zasad dziennikarskich w informowaniu o instytucji religijnej
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na przyktadzie Kosciota katolickiego (Zob. L etica nell’informazione religiosa, w: (red.) G.
Tridente, ,,Teoria e pratica del giornalismo religioso. Come informare sulla Chiesa cattolica:
fonti, logiche, storie, personaggi”, Edizioni Universita della Santa Croce, Roma 2014, 199-
222. ISBN 978-88-8333-322-4).

Wyniki badan z obszaru etyki dziennikarskiej 1 etyki komunikowania prezentowatem
na nastepujacych konferencjach naukowych:

e Relacje w sieci. Czy aby na pewno autentyczne?, referat wygloszony w ramach III
Konferencji Mlodych Naukowcow z cyklu "Wyzwania Nowych Mediow" pt.
"Wspolnota czy ekshibicjonizm? O mediach spolecznosciowych" organizowanej
przez Instytut Edukacji Medialnej 1 Dziennikarstwa UKSW w Warszawie, Warszawa,
7.12.2011.

e Granice wolnosci stowa a privacy — meandry rynku medialnego Wioch i Niemiec,
referat wygloszony w ramach IX miedzynarodowej konferencji naukowej etyki
mediow (Prywatno$¢ w mediach — prywatnos$¢ 1 spotecznosciowos¢ mediow. Privacy
in Media — Private and Social Media) organizowanej przez Instytut Dziennikarstwa 1
Komunikacji Spotecznej Wydzialu Nauk Spotecznych Uniwersytetu Papieskiego Jana
Pawta II w Krakowie, Krakow, 13-14.05.2015.

e Podstawowe zasady etyki dziennikarskiej w kontekscie mediatyzacji komunikowania
politycznego — zamachy terrorystyczne w Paryzu w listopadzie 2015 r., referat
wygtoszony w ramach X miedzynarodowej konferencji naukowej etyki medidow
organizowane] przez Instytut Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spolecznej Wydzialu
Nauk Spotecznych Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie Etyka
mediow. Etycznos¢ w mediach, Krakow, 18-19.05.2016.

o Aksjologia mediow a komunikowanie polityczne w okresie kampanii parlamentarnej
2015 r., referat wygloszony w ramach miedzynarodowej konferencji naukowej
Wartosci i wartosciowanie we wspotczesnej humanistyce: perspektywa filozoficzna,
lingwistyczna, komunikacyjna, organizowanej przez Instytut Dziennikarstwa i
Komunikacji Spotecznej, Instytut Filozofii, Instytut Filologii Polskiej oraz Centrum
Badan Europy Wschodniej Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie,
Olsztyn, 17-18.11.2016.

o Troska o uczciwos¢ i prawde w kreowaniu wizerunku medialnego katolickich
organizacji pozarzgdowych — kilka uwag metodologicznych, referat wygloszony w
ramach XII konferencji naukowej etyki mediow (Prawdziwe media — uczciwo$¢ i
prawda w mediach. Truthful media — honesty and truth in the media) organizowanej
przez Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Wydzialu Nauk Spotecznych
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawtla II w Krakowie, Krakéw, 24-25.05.2018.

o Uniwersytecka formacja dziennikarska a poszukiwanie sensu, referat wygloszony w
ramach ogdlnopolskiej konferencji naukowej Tajemnica sensu, organizowanej przez
Katedre Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spolecznej Wydziatu Filologicznego
Uniwersytetu £.odzkiego, £.6dz, 19-20.03.2019.

Drugi z obszar6w moich zainteresowan naukowych dotyczy komunikowania
politycznego. Wielokrotnie podejmowatem refleksje badawcza nad komunikowaniem
politycznym hierarchicznego Kos$ciota katolickiego, szczegdlnie w okresie kampanii
wyborczych oraz komunikowania politycznego liderow religijnych. W perspektywie
wyborow prezydenckich w Polsce w 2015 r. dokonatem analizy zawarto$ci najwazniejszych
komunikatéw instytucjonalnych Konferencji Episkopatu Polski, w ktérych biskupi
wypowiadali si¢ na temat wybordw prezydenckich i na temat kandydatow na urzad
prezydenta Rzeczyspospolitej oraz analizowatem zawarto$¢ reprezentantow ogolnopolskiej
prasy opinii z perspektywy przedstawienia Kosciola katolickiego jako aktora politycznego
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(Zob. The communicative role of the Catholic Church in Poland in the 2015 presidential
election and its perception by the public, ,,Church, Communication and Culture”, Volume 1,
No. 1, 2016, 268-285. DOI: 10.1080/23753234.2016.1234123, Print ISSN: 2375-3234,
Online ISSN: 2375-3242). W badaniach podjalem si¢ réwniez analizy praktycznego
zastosowania koncepcji priming 1 framing w komunikowaniu politycznym Kosciola
hierarchicznego w Polsce (Zob. Komunikowanie polityczne Konferencji Episkopatu Polski po
zakonczonych wyborach prezydenckich 2015 r. Priming i framing - analiza tygodnikow
Newsweek Polska i Polityka, ,,Annales Universitatis Mariae Curie-Sktodowska. Sectio K.
Politologia”, Volume XXIV, 2, 2017, 257-277, DOI:10.17951/k.2017.24.2.257 ISSN 2300-
7567). Moje zainteresowania badawcze objely rdéwniez analiz¢ medioznawczg i
politologiczng partycypacji zgromadzen zakonnych w procesach komunikowania
politycznego (Zob. Udzial katolickich zgromadzen zakonnych w procesach komunikowania
politycznego. Wybrane refleksje medioznawcze i politologiczne, w: (red.) B. Bogolebska, M.
Worsowicz, ,,Poszukiwania teologiczno-filozoficzno-kulturowe”, Wydawnictwo
Uniwersytetu Lodzkiego, £.6dz 2018, 97-108, ISBN 978-83-8088-985-9).

Badalem réwniez mozliwo§¢ zastosowania teorii komunikowania masowego
sredniego zasiggu, m.in. teorii wartosci informacji oraz teorii agenda setting, w interpretacji
przekazu papieza Franciszka jako aktora politycznego (Zob. Papiez Franciszek jako lider
polityczny. Proba medioznawczej interpretacji w oparciu o teze kumulacji Galtunga i Ruge
oraz kategorie personalizacji, ,Spoteczenstwo. Studia, Prace Badawcze, Dokumenty z
Zakresu Nauki Spotecznej Kosciota”, nr 1(137)/2017, 71-88, ISSN 1426-4196;
Komunikowanie polityczne papieza Franciszka na temat uchodzcow w kontekscie teorii
,,agenda-setting”, w: (red.) A. Wojciszyn-Wasil, M. Gondek, D. Wadowski, ,,Pulchrum et
Communicatio. Ksigga Jubileuszowa Profesora Karola Klauzy”, Wydawnictwo KUL, Lublin
2018, 143-157, ISBN 978-83-8061-562-5).

Kontekstem w podejmowanych przeze mnie badaniach stal si¢ takze kryzys
migracyjny, akty terrorystyczne w Europie drugiej dekady XXI wieku oraz deklaracja
kanclerz Niemiec, Angeli Merkel, dotyczacej tzw. Willkommenskultur. Liderzy koSciotow
chrzescijanskich obecni sa3 w dyskursie publicznych 1 medialnym. Biorac pod uwage to, ze
przekaz instytucjonalny rézni si¢ od jego zmediatyzowanych form, staralem si¢ w podjetych
badaniach znalez¢ wytlumaczenie tej rdéznicy w oparciu o procesy mediatyzacji i
personalizacji (Zob. Polish political and religious leaders on the migrant crisis and terrorist
attacks in 2015 reality versus mediatized communication, ,,Revista Romana de Jurnalism si
Comunicare”, nr 1 (57) 2018, 5-19, ISSN 1842-256x; Wybrane middle range theories of mass
communication jako narzedzie interpretacji procesow komunikowania politycznego panstw
dojrzatej demokracji. Medioznawcze i politologiczne studium przypadku Wir schaffen das! ,
»Spoteczenstwo. Studia, Prace Badawcze, Dokumenty z Zakresu Nauki Spotecznej
Kosciota”, nr 3(143)/2018, 154-175, ISSN 1426-4196; Komunikowanie polityczne papieza
Franciszka na temat wartosci nienegocjowalnych. Analiza oredzi papieskich na Swiatowy
Dzien Migranta i Uchodzcy (2014-2018) oraz ich zmediatyzowany przekaz na portalu
wpolityce pl, ,xo6dzkie Studia Teologiczne”, nr 28(2019)1, 97-113, ISSN 1231-1634;
Mediatyzacja katolickiej sfery religijnej oraz dziatan instytucjonalnego Kosciota katolickiego
a obiektywizm przekazu. Analiza wybranych publikacji tygodnika ,, Newsweek Polska” (2005—
2006), w: (red.) G. Habrajska, ,,Etyka w komunikacji”, Wydawnictwo Primum Verbum, £.6dz
2018, 155-173. ISBN 978-83-65237-89-7).

Zwazywszy, ze komunikowanie polityczne jest procesem wielowatkowym,
zdecydowalem si¢ rowniez skoncentrowaé uwage na wspotczesnym kontekscie kulturowo-
spotecznym, ktéory w literaturze naukowej funkcjonuje pod pojeciami ,.epoka
postmodernizmu” i ,.epoka postprawdy”. W tej wlasnie perspektywie dokonatem analizy
politycznej debaty poprzedzajacej wybory parlamentarne w Polsce w 2015 r. (Zob.
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Komunikowanie polityczne w epoce postmodernizmu i postprawdy. Analiza debaty przed
wyborami parlamentarnymi w Polsce w 2015 r., ,x.6dzkie Studia Teologiczne”, nr 27(2018)2,
181-195, ISSN 1231-1634).

Analizujac dyskurs polityczny, odwotywatem si¢ takze do teorii implikatur
konwersacyjnych Paula Grice’a, ktéora postuzylta mi do przeprowadzania analizy
poréwnawcze] expos¢ Donalda Tuska 1 Beaty Szydlo (Zob. Zastosowanie regut
konwersacyjnych Paula Grice’a w komunikowaniu politycznym — analiza porownawcza
exposé Donalda Tuska i Beaty Szydfo, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria
Polonica”, nr 2 (32)/2016, 207-224. ISSN 1505-9057 DOI: 10.18778/1505-9057.32.15). W
analizach z obszaru political communication wykorzystywatem rowniez uzytecznos¢
schopenhauerowskich  sposobéw  erystycznych  (Zob.  Wspolczesne  zastosowanie
schopenhauerowskich sposoboéw erystycznych w komunikowaniu politycznym — analiza
debaty prezydenckiej Komorowski — Duda, w: (red.) M. Kolczynski, ,,Polskie wybory 2014-
2015. Kontekst krajowy 1 migdzynarodowy — przebieg rywalizacji — konsekwencje
polityczne. T. 1” Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2017, s. 122-146, ISBN
978-83-226-3068-6).

W publikacji ,,Reklama wyborcza w regionalnej prasie tddzkiej w perspektywie
kampanii parlamentarnej 2015 r.” dokonatem analizy reklam wyborczych w regionalnej
prasie t6dzkiej w kampanii parlamentarnej 2015 roku. Dominujacy przekaz byt pozytywny, a
najczesciej stosowanym sposobem argumentacji byla perswazja oraz aspekt wizerunkowy
(Zob. Reklama wyborcza w regionalnej prasie lodzkiej w perspektywie kampanii
parlamentarnej 2015 r., w: (red.) M. Mazur, M. Kornacka-Grzonka, ,,Komunikowanie
lokalno-regionalne w dobie spoleczenstwa medialnego. Aspekty polityczne, spoteczne i
technologiczne”, tom II, Wydawnictwo Uniwersytetu Slqskiego, Katowice 2018, 95-109,
ISBN 978-83-226-3366-3).

W prowadzonych badaniach probowatem réwniez ustali¢, jaka role w komunikowaniu
politycznym Kosciota katolickiego w Polsce na przestrzeni lat 2000-2015 odgrywaja
najwazniejsze tygodniki polskiej prasy katolickiej (Zob. Polish Catholic Press and political
communication of the Church on the basis of the 2000-2015 presidential election, ,,Political
Preferences”, nr 18/2018, 37-56, DOI: 10.6084/m9.figshare.6025289 ISSN 2083-327X).

W przyjetym do druku artykule ,Mediatyzacja komunikacji instytucjonalnej Kosciota
katolickiego. Refleksje na marginesie kryzysu migracyjnego” podjatem analize, ktora
ujawnita uzyteczno$¢ nastgpujacych zagadnien teoretycznych w zrozumieniu tematu
mediatyzacji komunikacji instytucjonalnej Kos$ciofa katolickiego: wptyw zmian spoteczno-
politycznych na sposob rozumienia zmediatyzowanych form ko$cielnej komunikacji
instytucjonalnej; odmiennos$¢ logiki medidow publicznych i logiki mediow komercyjnych w
sposobie przekazywania informacji o KoSciele katolickim 1 sposobie interpretowania
komunikacji instytucjonalnej Kos$ciota; integralno$¢ podejscia instytucjonalnego 1
kulturowego w badaniach nad mediatyzacja; rola tozsamosci instytucji koscielnej a granice
wplywu procesdw mediatyzacji w rozumieniu przekazu instytucjonalnego Kosciola. (Zob.
Mediatyzacja komunikacji instytucjonalnej Kosciola katolickiego. Refleksje na marginesie
kryzysu migracyjnego, ,,Studia Medioznawcze” ISSN 1641-0920).

Do wymienionych wyzej pierwszego 1 drugiego obszaru badan, chciatbym
zaklasyfikowac publikacje naukowe dotyczace deontologii komunikowania politycznego, w
ktorym zagadnienia z etyki komunikowania traktuj¢ jako komplementarne z zagadnieniami
political communication (Zob. Fulfilling the journalistic principles of truth and objectivity in
the context of mediatisation of political communication — the terrorist attacks in Paris in
November 2015, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica”, nr 5(43)/2017,
111-130, DOI: 10.18778/1505-9057.43.08 ISSN 1505-9057; L’etica nell’informazione
religiosa, w: (red.) G. Tridente, ,,Teoria e pratica del giornalismo religioso. Come informare
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sulla Chiesa cattolica: fonti, logiche, storie, personaggi”, Edizioni Universita della Santa
Croce, Roma 2014, 199-222. ISBN 978-88-8333-322-4).

Wyniki badan z obszaru komunikowania politycznego prezentowalem na
nastepujacych konferencjach naukowych:

e Retoryczne zabiegi w dyskursie medialnym na temat propozycji prywatyzacji polskich
lasow panstwowych, referat wygloszony w ramach ogdlnopolskiej konferencji
naukowej Ekologizm, organizowane] przez Zaktad Ruchow Politycznych Wydziatu
Politologii Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie, Lublin, 13-
14.05.2015.

e FErystyka a komunikowanie wyborcze — na przykladzie debaty prezydenckiej
Komorowski - Duda, referat wygloszony w ramach ogdélnopolskiej konferencji
naukowej Polskie wybory 2014-2015. Kontekst krajowy i miedzynarodowy - przebieg
rywalizacji - konsekwencje polityczne, organizowane] przez Instytut Nauk
Politycznych i Dziennikarstwa US w Katowicach, Katowice, 25-27.11.2015.

e [l ruolo comunicativo della Chiesa cattolica nelle elezioni presidenziali in Polonia del
2015 e la sua percezione da parte dell opinione pubblica, referat wygloszony w
ramach miedzynarodowej konferencji naukowej Participation and Sharing.
Managing Church Communications in a Digital Era, organizowanej przez Wydziat
Komunikacji Spotecznej Instytucjonalnej Papieskiego Uniwersytetu Swigtego Krzyza
w Rzymie, Rzym, 26-28.04.2016.

e Podstawowe zasady etyki dziennikarskiej w kontekscie mediatyzacji komunikowania
politycznego — zamachy terrorystyczne w Paryzu w listopadzie 2015 r., referat
wygtoszony w ramach X miedzynarodowej konferencji naukowej etyki mediow
organizowanej przez Instytut Dziennikarstwa i1 Komunikacji Spolecznej Wydziatu
Nauk Spotecznych Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie Etyka
mediow. Etycznos¢ w mediach, Krakow, 18-19.05.2016.

e Organizacje terrorystyczne w Swiecie mediow. Zamachy terrorystyczne w Brukseli
2016 r., referat wygloszony w ramach ogolnopolskiej konferencji naukowej Media a
dyktatura. Istota dyktatury w kontekscie medialnym i komunikacyjnym, organizowanej
przez Katedr¢ Dziennikarstwa i Komunikacji Spofecznej Wydziatu Filologicznego
Uniwersytetu £odzkiego, £6dz, 15-16.06.2016.

o Aksjologia mediow a komunikowanie polityczne w okresie kampanii parlamentarnej
2015 r., referat wygloszony w ramach miedzynarodowej konferencji naukowej
Wartosci i wartosciowanie we wspolczesnej humanistyce: perspektywa filozoficzna,
lingwistyczna, komunikacyjna, organizowanej przez Instytut Dziennikarstwa i
Komunikacji Spotecznej, Instytut Filozofii, Instytut Filologii Polskiej oraz Centrum
Badan Europy Wschodniej Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie,
Olsztyn, 17-18.11.2016

o Prasowa reklama wyborcza na tamach , Dziennika Lodzkiego” i , Expressu
llustrowanego”. Kampania przed wyborami parlamentarnymi w Polsce w 2015 r.,
referat wygloszony w ramach ogoélnopolskiej konferencji naukowej Komunikowanie
lokalno-regionalne w dobie spoteczenstwa medialnego, organizowanej przez Instytut
Nauk Politycznych i Dziennikarstwa US w Katowicach, Katowice, 24-25.11.2016.

e Znaczenie wybranych teorii Sredniego zasiegu dla procesow komunikowania
politycznego w panstwach tzw. ,,dojrzatej demokracji”. Szanse i zagrozenia — studium
wybranych przypadkow, referat wygloszony w ramach ogolnopolskiej konferencji
naukowej Media a dyktatura I1. Funkcjonowanie mediow w krajach demokratycznych
i niedemokratycznych, organizowanej przez Katedre Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej Wydziatu Filologicznego Uniwersytetu £.6dzkiego, £.6dz, 23-24.05.2017.
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o Komunikowanie polityczne w epoce postprawdy, referat wygloszony w ramach
ogolnopolskiej interdyscyplinarnej konferencji naukowej Forum FEtyki Stowa,
organizowanej przez Stowarzyszenie Etyki Slowa 1 Uniwersytet Kazimierza
Wielkiego w Bydgoszczy, Bydgoszcz, 15-16.03.2018.

o Komunikowanie polityczne Kosciota katolickiego w Polsce w perspektywie proceséw
mediatyzacji, referat wygloszony w ramach ogolnopolskiej konferencji naukowe;j
Zycie polityczne jako zadanie moralne. Katolicka Nauka Spoleczna o polityce,
organizowane] przez Kolo Naukowe Moralistow Uniwersytetu Kardynala Stefana
Wyszynskiego w Warszawie, Warszawa, 22.05.2018.

o Troska o uczciwos¢ i prawde w kreowaniu wizerunku medialnego katolickich
organizacji pozarzqgdowych — kilka uwag metodologicznych, referat wygloszony w
ramach XII konferencji naukowej etyki medidow (Prawdziwe media — uczciwos$¢ i
prawda w mediach. Truthful media — honesty and truth in the media) organizowanej
przez Instytut Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej Wydzialu Nauk Spotecznych
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie, Krakow, 24-25.05.2018.

e Contemporary relations of religion and politics — communicative space and political
space. Polish perspective after 2015, referat wygloszony w ramach miedzynarodowej
konferencji naukowej /1" Central and Eastern European Communication and
Media Conference, organizowanej przez Wydzial Nauk Politycznych 1 Wydziat
Komunikacji 1 Studiow nad Mediami Uniwersytetu w Szeged, we wspolpracy z
ECREA Central and East European Network, the CEECOM Consortium and the ICA
Political Communication Division, Szeged, 30.05-1.06.2018.

o Mediatyzacja komunikowania politycznego Kosciota katolickiego. Papiez Franciszek i
kryzys migracyjny, referat wygloszony w ramach ogolnopolskiej konferencji naukowej
Mediatyzacja polityki. Fake news i fact checkers w informowaniu o polityce,
organizowanej przez Wydzial Politologii Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w
Lublinie, Lublin, 21.06.2018.

e Pro-Europeanism or euroscepticism? Press image of the European Union in the
context of migratory and refugee crisis - Polish perspective, referat wygloszony w
ramach miedzynarodowej konferencji naukowej 7th European Communication
Conference (ECC) Centres and Peripheries: Communication, Research, Translation,
organizowanej przez European Communication Research and Education Association,
Lugano 31.10-3.11.2018

e Wartosci nienegocjowalne w komunikowaniu politycznym papieza Franciszka, referat
wygloszony w ramach ogodlnopolskiej jubileuszowej konferencji naukowej Jakie
media?, organizowanej przez Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, 14-15.11.2018.

Osiagniecia naukowo-badawcze dotyczace zagadnien political communication miatem
réwniez okazj¢ zaprezentowalé wyglaszajac referaty w Oddziale ELodzkim Polskiego
Towarzystwa Nauk Politycznych oraz w Osrodku Badawczym Mys$li Chrzescijanskiej
Uniwersytetu L.odzkiego:

o  Wykorzystanie teorii komunikowania sredniego zasiegu (middle range theories of
mass communication) w komunikowaniu politycznym, referat wygloszony w Oddziale
L6dzkim Polskiego Towarzystwa Nauk Politycznych, £.6dz, 19.05.2017.

o Udzial zgromadzen zakonnych w procesach komunikowania politycznego. Refleksje
medioznawcze i politologiczne, referat wygloszony w Osrodku Badawczym Mysli
Chrzescijanskiej Uniwersytetu L.odzkiego na Wydziale Filologicznym, £.6dz,
30.05.2017.
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Trzeci z obszarow moich zainteresowan naukowych dotyczy public relations.
Prowadze badania nad wizerunkiem medialnym instytucji koscielnych i liderow religijnych
(Zob. Wizerunek Caritas Archidiecezji Ltodzkiej na portalach expressilustrowany.pl oraz
dzienniklodzki.pl, ,}.0dzkie Studia Teologiczne”, nr 27(2018)2, 165-180, ISSN 1231-1634;
Wizerunek katolickich organizacji pozarzqdowych w mediach — kilka uwag do metodologii
badan, ,}.6dzkie Studia Teologiczne”, nr 27(2018)1, 87-98, ISSN 1231-1634; Wizerunek
prasowy i internetowy instytucji koscielnej a linia redakcyjna — casus Fundacji Dzielo
Nowego Tysigclecia, ,,Polityka 1 Spoleczenstwo”. nr 16.3 (2018), 67-81. ISSN 1732-9639;
Wizerunek Jana Pawla Il na lamach lodzkich dziennikow w kontekscie uroczystosci
kanonizacyjnych, w: (red.) J. Olgdzki, T. Sasinska-Klas, ,,Wielko$¢ czy Autorytet? Jan Pawet
IT w przekazach polskich mediow podczas Jego kanonizacji”, Stowarzyszenie Absolwentow
Dzieto, Warszawa 2016, 67-87. ISBN 978-83-939401-1-0; Rola aktow illokucyjnych w
ksztattowaniu wizerunku prasowego Konferencji Episkopatu Polski. Studium ogdlnopolskich
dziennikow ,, Gazeta Wyborcza” i ,,Rzeczpospolita”, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia
Litteraria Polonica”. nr 2(48)/2018, 353-373, DOI: 10.18778/1505-9057.48.23 ISSN 1505-
9057).

W pracy naukowo-badawczej analizowalem takze wizerunek medialny liderow
politycznych, np. Andrzeja Dudy, ale takze wizerunek organizacji mi¢edzynarodowych czy
ruchoéw spoteczno-politycznych (Zob. Wizerunek prezydenta elekta Andrzeja Dudy w
tygodnikach katolickich Gos¢ Niedzielny i Niedziela, ,Politeja. Pismo Wydzialu Studiow
Miedzynarodowych i Politycznych Uniwersytetu Jagiellonskiego”, nr 3 (48)/2017, 299-318.
DOI:  10.12797/Politeja.14.2017.48.14  ISSN  1733-6716;  Proeuropejskos¢  czy
eurosceptycyzm? Wizerunek Unii Europejskiej w kontekscie kryzysu migracyjnego i
uchodzczego w ogolnopolskiej prasie opinii, ,x.6dzkie Studia Teologiczne”, nr 28(2019)1,
115-131, ISSN 1231-1634; Wizerunek prasowy pacyfizmu, w: (red.) M. Marczewska-Rytko,
D. Maj, ,,Nowe ruchy spoleczne”, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskie;j,
Lublin 2017, 283-296, ISBN 978-83-227-9012-0).

Podejmowalem réwniez badania nad sposobem ksztattowania opinii publicznej o
Kosciele przez mass media. W ten obszar wpisuje si¢ m.in. studium przypadku renuncjacji
Benedykta XVI z urzedu biskupa Rzymu czy tez studium prasowych interpretacji raportu
rzecznika Konferencji Episkopatu Polski, ks. Jozefa Klocha na temat najwazniejszych
wydarzeh w zyciu Kos$ciota rzymskokatolickiego w 2012 r. (Zob. Rola mass mediow w
ksztattowaniu opinii publicznej o Kosciele — renuncjacja Benedykta XVI, w: ,Lo6dzkie Studia
Teologiczne”, nr 22(2013), 125-137 ISSN 1231-1634; , News values” i , framing” w
ksztattowaniu obrazu Kosciola katolickiego na podstawie prasy polskojezycznej w 2012 roku,
,Warszawskie Studia Pastoralne”, nr 18 (2013), 11-38; Media i Franciszek — refleksje po
dwoch latach pontyfikatu, w: (red.) B. Bogotebska, M. Worsowicz, ,,Chrzeécijanska kultura,
mysl 1 edukacja”, Wydawnictwo Uniwersytetu £.odzkiego, £.6dz 2016, 41-56. ISBN 978-83-
8088-024-5; Cum grano salis: Rola dziennikarza w przekazie wiary i w ksztattowaniu obrazu
Kosciota z perspektywy Roku Wiary, w: (red.) M. Kowalczyk, K. Marcynski, M. Mejzner,
,»Wiara. Chrzest. Apostolstwo”, Wydawnictwo Naukowe UKSW, Warszawa 2015, 106-132.
ISBN 978-83-65224-01-9).

W artykule Wizerunek Festiwalu ,,Lodz Czterech Kultur” w todzkich dziennikach w
perspektywie framing analysis podjalem si¢ oceny wizerunku prasowego tddzkiej imprezy
kulturalnej, nawigzujacej do wielokulturowosci i wielowyznaniowosci Lodzi. Posluzylem sie¢
metoda ram interpretacyjnych w celu ustalenia dominujacej ramy, przez ktéra bylo
relacjonowane wydarzenie kulturalne (Zob. Wizerunek Festiwalu ,,£6dz Czterech Kultur” w
todzkich dziennikach w perspektywie framing analysis, ,,Studia Medioznawcze”, nr 4(75)
2018, 61-71, ISSN 1641-0920). Oprocz funkcji ramowania realizowanej przez media w
ksztattowaniu wizerunku, moje badania obejmujg rowniez realizacj¢ funkcji torowania, czyli
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funkcje primingu (Zob. Priming i framing wybranych polskich publikacji o zamachach
terrorystycznych w Brukseli w 2016 roku, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria
Polonica”, nr 3(41)/2017, 69-84. ISSN 1505-9057 DOI: 10.18778/1505-9057.41.05).

Wazng czg$§¢ moich badan jest namyst teoretyczny nad narzedziami
metodologicznymi, ktore weryfikujga sposob realizowania zasad prawdy i obiektywizmu przez
osoby zaangazowane w procesy komunikowania politycznego, jak rowniez refleksja naukowa
nad znaczeniem 1 mozliwymi granicami zastosowania krytycznej analizy dyskursu w
badaniach medioznawczych wizerunku politykow (Zob. Deontologiczna perspektywa badan
medioznawczych wizerunku politykow, ,k.6dzkie Studia Teologiczne”, nr 27(2018)1, 69-86,
ISSN 1231-1634).

W pracach badawczych nad wizerunkiem medialnym osob, instytucji 1 wydarzen
wykazuje doniosto$¢ korzystania jednoczesnie z metody analizy zawartosci oraz metody
hermeneutycznej, poniewaz stanowig one podejscia komplementarne (Zob. Kategoria
tozsamosci i stereotypu w komunikacji religijnej. Proba hermeneutycznej interpretacji
tekstow prasowych tygodnika ,, Newsweek Polska” w kontekscie obrad synodu o rodzinie
2014-2015, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica”, nr 5(51)/2018, 81-99,
DOI: 10.18778/1505-9057.51.07 ISSN 1505-90570).

Podejmowatem réwniez naukowa refleksja nad wplywem zastosowanych srodkow i
figur retorycznych na wizerunek osob i instytucji (Zob. Retoryczne zabiegi w dyskursie
medialnym na temat propozycji prywatyzacji polskich lasow, w: (red.) M. Marczewska-
Rytko, D. Maj, ,,Ekologizm”, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, Lublin
2016, 145-157. ISBN: 9788377848227; The Persuasiveness of a Message and the Problem of
Legitimacy, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica”, nr 5(35)/2016, 59-73.
DOI: 10.18778/1505-9057.35.05 ISSN 1505-9057).

Na kanwie dyskusji naukowej dotyczacej statusu teologii medidw staratlem sie
dokona¢ oceny stusznosci tezy o komplementarnosci teologii srodkow spotecznego przekazu i
nauk o mediach (Zob. Teologia srodkow spotecznego przekazu i nauki o mediach jako dwie
perspektywy badan wizerunku medialnego przywodcow religijnych Kosciota katolickiego —
kilka uwag do dyskusji, w: (red.) J. Oledzki, ,,Teologia srodkéw spotecznego przekazu w
naukach o mediach”, Wydawnictwo Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego,
Warszawa 2018, 339-356, ISBN 978-83-8090-477-4).

Wyniki badan z obszaru public relations prezentowalem na nastepujacych
konferencjach naukowych:

e [nstytucjonalny i medialny obraz pontyfikatu Franciszka na podstawie wybranych
opiniotworczych portali internetowych wioskojezycznych - informacja, perswazja czy
manipulacja?, referat wygloszony w ramach ogolnopolskiej konferencji naukowej
Manipulacja — media - Kosciol, organizowanej przez Instytut Edukacji Medialnej 1
Dziennikarstwa Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie,
Warszawa, 26.03.2015.

o  Obecnos¢ sacrum w przekazie medialnym— spojrzenie Benedykta XVI, referat
wygloszony w ramach konferencji naukowej Sacrum w mediach, organizowanej przez
Katedrg¢ Wspotczesnych Form Przekazu Wiary KUL i Katedre Teologii Moralnej 1
Etyki UWM w Olsztynie, WT UWM w Olsztynie, Olsztyn, 11.05.2015.

e Retoryczne zabiegi w dyskursie medialnym na temat propozycji prywatyzacji polskich
lasow panstwowych, referat wygloszony w ramach ogdlnopolskiej konferencji
naukowej Ekologizm, organizowanej przez Zaktad Ruchow Politycznych Wydzialu
Politologii Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Lublin, 13-
14.05.2015.
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Jan Pawet Il w przekazach todzkich gazet codziennych, referat wygloszony w ramach
ogolnopolskiej konferencji naukowej Wielkos¢ czy autorytet? Jan Pawet 11 w
przekazach polskich mediow podczas Jego kanonizacji, organizowanej przez
akademickie szkoty dziennikarstwa KUL, UW, UKSW 1 UJ, Warszawa, 16-
17.10.2015.

Erystyka a komunikowanie wyborcze — na przykiadzie debaty prezydenckiej
Komorowski - Duda, referat wygloszony w ramach ogolnopolskiej konferencji
naukowej Polskie wybory 2014-2015. Kontekst krajowy i migdzynarodowy - przebieg
rywalizacji - konsekwencje polityczne, organizowanej przez Instytut Nauk
Politycznych i Dziennikarstwa US w Katowicach, Katowice, 25-27.11.2015.

1l ruolo comunicativo della Chiesa cattolica nelle elezioni presidenziali in Polonia del
2015 e la sua percezione da parte dell 'opinione pubblica, prezentacja komunikatu w
ramach miedzynarodowej konferencji naukowej Participation and Sharing.
Managing Church Communications in a Digital Era, organizowanej przez Wydzial
Komunikacji Spotecznej Instytucjonalnej Papieskiego Uniwersytetu Swictego Krzyza
w Rzymie, Rzym, 26-28.04.2016.

Wizerunek prasowy pacyfizmu w polskich tygodnikach opinii, referat w ramach
ogolnopolskiej konferencji naukowej Nowe Ruchy Spoteczne, organizowanej przez
Zaktad Ruchow Politycznych Wydziatu Politologii Uniwersytetu Marii Curie-
Sktodowskiej w Lublinie, Lublin, 11-12.05.2016.

Organizacje terrorystyczne w swiecie mediow. Zamachy terrorystyczne w Brukseli
2016 r., referat wygloszony w ramach ogolnopolskiej konferencji naukowej Media a
dyktatura. Istota dyktatury w kontekscie medialnym i komunikacyjnym, organizowanej
przez Katedre Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Wydzialu Filologicznego
Uniwersytetu £.odzkiego, £.6dz, 15-16.06.2016.

Prasowa reklama wyborcza na tamach ,, Dziennika L.odzkiego” i ,, Expressu
llustrowanego ”. Kampania przed wyborami parlamentarnymi w Polsce w 2015 r.,
referat wygloszony w ramach ogdlnopolskiej konferencji naukowej Komunikowanie
lokalno-regionalne w dobie spoteczenstwa medialnego, organizowanej przez Instytut
Nauk Politycznych i Dziennikarstwa US w Katowicach, Katowice, 24-25.11.2016.
Rola tozsamosci i stereotypow w komunikacji religijnej, referat wygloszony w ramach
ogdlnopolskiej konferencji naukowej Tematyczne odmiany dziennikarstwa,
organizowanej przez Katedr¢ Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Lodzkiego, 1.6dz, 7.03.2017.

Wizerunek prasowy zgromadzen zakonnych w perspektywie teorii socjologii
stosunkow spotecznych Maxa Webera, referat wygloszony w ramach ogdlnopolskiej
konferencji naukowej Politologia religii, organizowanej przez Zaktad Ruchow
Politycznych Wydziatu Politologii Uniwersytetu Marii Curie-Skltodowskiej w
Lublinie, Lublin, 10-11.05.2017.

Wizerunek prasowy Caritas Archidiecezji £odzkiej na tamach "Dziennika Lodzkiego",
referat wygloszony w ramach miedzynarodowej konferencji naukowej Media-
Biznes-Kultura. Pomorze 2017, organizowanej przez Instytut Filozofii, Socjologii i
Dziennikarstwa Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk, 12-13.10.2017.

Wizerunek prasowy zgromadzen zakonnych w kontekscie procesow mediatyzacji sfery
publicznej — granice miedzy kreowaniem rzeczywistosci a jej fatszowaniem, referat
wygloszony w ramach ogolnopolskiej konferencji naukowej Etyka w komunikacji,
organizowanej przez Zaktad Teorii i Praktyki Komunikacji w Katedrze
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu £odzkiego, £.odz, 12-
14.03.2018.
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o Festiwal L.odz Czterech Kultur w todzkich gazetach regionalnych - realizacja funkcji
informacyjnej i opiniotworczej przez ,, Dziennik £.odzki” i ,, Express llustrowany”,
referat wygloszony w ramach ogdlnopolskiej konferencji naukowej Media regionalne
- informacyjnos¢, opiniotworczosé, lokalnosé, organizowanej przez Katedre
Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Lodzkiego, £.6dz, 17.04.2018

o Wizerunek instytucji koscielnej a linia redakcyjna — casus Fundacji Dzieta Nowego
Tysigclecia, referat wygloszony w ramach ogo6lnopolskiej konferencji naukowej Linia
redakcyjna a wolnosé dziennikarska, organizowanej przez Instytut Nauk o Polityce
Uniwersytetu Rzeszowskiego 1 Towarzystwo Studiow Dziennikarskich, Rzeszow,
23.04.2018.

o Troska o uczciwosc i prawde w kreowaniu wizerunku medialnego katolickich
organizacji pozarzqgdowych — kilka uwag metodologicznych, referat wygltoszony w
ramach XII konferencji naukowej etyki mediow (Prawdziwe media — uczciwos¢ i
prawda w mediach. Truthful media — honesty and truth in the media) organizowanej
przez Instytut Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej Wydzialu Nauk Spotecznych
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawtla II w Krakowie, Krakow, 24-25.05.2018.

e Metodologia badan wizerunku medialnego katolickich organizacji pozarzqgdowych,
referat wygloszony w ramach ogélnopolskiej konferencji naukowej Wiedza —
Komunikacja — Dzialanie, organizowanej przez Instytut Dziennikarstwa, Mediow 1
Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie, Krakow, 25-
26.10.2018

e Pro-Europeanism or euroscepticism? Press image of the European Union in the
context of migratory and refugee crisis - Polish perspective, referat wygloszony w
ramach miedzynarodowej konferencji naukowej 7th European Communication
Conference (ECC) Centres and Peripheries: Communication, Research, Translation,

organizowanej przez European Communication Research and Education Association,
Lugano 31.10-3.11.2018

Do innych publikacji niezwigzanych bezposrednio z trzema ww. gtdéwnymi nurtami
moich badan naleza nast¢pujace:

e Katolickie media polskojezyczne na Ukrainie, Biatorusi i w krajach battyckich,
,L.0dzkie Studia Teologiczne” nr 23(2014)1, 67-74. ISSN 1231-1634.

e Polonijne media w Kanadzie — historia i terazniejszos¢, w: (red.) W. Glinski, ,,Polonia
kanadyjska. Przeszto$¢ i terazniejszo$¢”, Wydawnictwo Uniwersytetu Kardynata
Stefana Wyszynskiego, Warszawa 2016, 183-197. ISBN 978-83-8090-159-9.

e Zastosowanie klasycznych teorii znaku w reklamie, w: (red.) L. Kuras, G. Majkowski,
A. Fadecka, ,,Idee, warto$ci, stowa w zyciu publicznym i reklamie”, Wydawnictwo
Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej, £.6dz 2016, 199-210. ISBN 978-83-7405-
623-1.

e Mass media i sacrum — spojrzenie Benedykta XVI, w: (red.) M. Chmielewski, M.
Jodkowski, D. Sonak, J. Wozniak, ,,Sacrum w mediach”, Wydawnictwo KUL, Lublin
2015, 43-60. ISBN 978-83-8061-189-4.

Oprocz wymienionych juz referatow zwigzanych z etyka dziennikarskg i
komunikowania, komunikowaniem politycznym oraz public relations, chcialbym wskaza¢
inne jeszcze moje wystgpienia na konferencjach naukowych wpisujace si¢ w szeroko pojeta
dyscypling nauki o mediach:

e Katolickie media polskojezyczne na Ukrainie, Biatorusi i w krajach battyckich, referat
wygloszony w ramach miedzynarodowej konferencji naukowej Rola mediow
polskich w podtrzymywaniu tozsamosci narodowej mniejszosci polskiej na Ukrainie,

Rupr” LeaminakC



19

Biatorusi, Litwie i Lotwie po rozpadzie Zwigzku Socjalistycznych Republik Sowieckich
organizowanej przez Swiatowa Rade Badan nad Polonia, UKSW i Muzeum
Niepodleglosci w Warszawie, Warszawa, 30.07.2014.

e Polonijne media w Kanadzie — historia i terazniejszos¢, referat wygloszony w ramach
miedzynarodowej konferencji naukowej Kongres Polonii Kanadyjskiej — 70 lat w
stuzbie Narodowi, OjczyZnie i Polonii organizowanej przez Swiatowa Rade Badan nad
Polonig, Instytut Nauk Historycznych Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego
oraz Kongres Polonii Kanadyjskiej Warszawa, 7-8.11.2014.

e Perswazyjnos¢ przekazu i polityka — analiza wybranych przemowien wspotczesnych
politykow wloskich, referat wygloszony w ramach og6lnopolskiej konferencji
naukowej Retoryka i jej dziennikarsko-medialne zainteresowania, organizowanej
przez Katedre¢ Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej Wydzialu Filologicznego
Uniwersytetu L.6dzkiego, £.6dz, 3.03.2015.

e Praktyczne zastosowanie klasycznych teorii znaku na przyktadzie spotow
reklamowych, referat wygloszony w ramach ogolnopolskiej interdyscyplinarne;j
konferencji naukowej Idee, wartosci, stowa w zyciu publicznym i w reklamie,
organizowanej przez Zaklad Dziennikarstwa, Komunikacji Spotecznej i Socjologii
Mediéw Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej w Lodzi, £.6dz, 22-23.04.2015.

W ramach pracy naukowo-badawczej, realizowatem jako kierownik, zespoltowy
projekt badawczy ,,Ekumenizm — media — polityka — nowe perspektywy badawcze” (badania
statutowe, MNiISW 2018). Jego celem bylo okreslenie wizerunku prasowego dziatan
kosciotow 1 zwigzkdw wyznaniowych w plaszczyznie ekumenizmu w kontekscie 500.
rocznicy reformacji. W badaniach wykorzystano m.in. teori¢ agenda-setting oraz koncepcje
primingu i framingu. Obecnie jestem cztonkiem miedzynarodowego projektu ,,Miejsce i rola
Kosciota w zyciu spotecznym”, realizowanym przez Wydziat Teologii Grekokatolickiej
Uniwersytetu Preszowskiego w Preszowie, Wydzial Teologii Grekokatolickiej Uniwersytetu
w Babes-Bolyai w Cluj-Napoca i Wydziatu Teologicznego UKSW w Warszawie (MNiSW
2018-2019). M¢j udzial w nim zwigzany jest z badaniami wizerunku Kosciota katolickiego w
Polsce jako aktora politycznego od czasu przetomu 1989 r. w perspektywie politologicznej i
medioznawczej. Jestem rowniez kierownikiem projektu, zatytulowanego ,,Wizerunek
Konferencji Episkopatu Polski w polskiej prasie opinii w kontek$cie procesOw migracji i
terroryzmu drugiej dekady XXI wieku” (badania statutowe, MNiSW, 2019), w ktérym w
oparciu o koncepcje¢ ram interpretacyjnych (framing), zostaje podjeta proba okreslenia
wizerunku prasowego Prezydium Konferencji Episkopatu Polski jako aktora politycznego w
kontek$cie procesow migracyjnych i aktow terrorystycznych. Badania odnosza si¢ do
okreslenia réznic 1 podobienstw miedzy komunikatem instytucjonalnym i echami prasowymi
wypowiedzi polskich biskupoéw katolickich na temat zamachdéw terrorystycznych oraz
procesdw migracyjnych w drugiej dekadzie XXI wieku. Celem podjetych analiz ma by¢
okreslenie, czy polscy biskupi postrzegaja terroryzm i migracj¢ w kluczu asocjacyjnym, czy
tez jako dwa niezalezne od siebie fenomeny oraz czy poglady biskupow w ww. kwestiach
podobnie prezentuje polska prasa opinii.

Celem realizacji osiggnigcia wynikajacego z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca
2003 r. o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki
(Dz. U. 2016 1. poz. 882 ze zm. w Dz. U. z 2016 r. poz. 1311), jak rowniez realizacji
pozostalych  osiggnie¢ naukowo-badawczych korzystalem ze zbioréw bibliotecznych
Biblioteki Uniwersytetu +Lodzkiego, Biblioteki Uniwersytetu Kardynata Stefana
Wyszynskiego w Warszawie oraz Biblioteki Papieskiego Uniwersytetu Swictego Krzyza w
Rzymie.
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Wspolprace migdzynarodowa w obszarze naukowo-badawczym zapoczatkowatem w
2005 r., z chwilg rozpoczgcia studiow doktoranckich w zakresie komunikacji spotecznej,
ktéore odbylem na Wydziale Komunikacji Spolecznej Instytucjonalnej (Facolta
Comunicazione Sociale Istituzionale) Papieskiego Uniwersytetu Swigtego Krzyza w Rzymie
(Pontificia Universita della Santa Croce) w latach 2005-2010. Podczas studiow miatem
mozliwos¢ shucha¢ wykltadow oraz nawigzac kontakt glownie z przedstawicielami wloskiego 1
hiszpanskiego medioznawczego s$rodowiska akademickiego. Do o0sob, ktére znaczaca
wplynety na rozwoj mojej pracy naukowej, nalezy prof. Norberto Gonzalez Gaitano,
promotor mojej pracy doktorskiej oraz 6wczesny dziekan Wydzialu Komunikacji Spoteczne;j
Instytucjonalnej. Uczgszczatem na jego zajecia z etyki komunikacji oraz z opinii publiczne;.
Profesor Gaitano zainspirowal mnie do naukowej refleksji nad deontologia profes;ji
dziennikarskiej, jak rowniez do badan dotyczacych wizerunku kosSciotow, zwiazkow
wyznaniowych 1 instytucji eklezjalnych.

Ponadto chciatbym wymieni¢ nazwiska innych nauczycieli akademickich, ktorych
wyktadow stuchatem 1 ktorzy zainspirowali mnie do pracy naukowo-badawczej: Juan José
Garcia-Noblejas, Diego Contreras, Jos¢ Maria La Porte, Lorenzo Cantoni, Andrea Maccarini.

Podczas studidéw z komunikacji spotecznej w Rzymie rokrocznie w latach 2005-2010
uczestniczytem w miedzynarodowych konferencjach naukowych z cyklu ,,Professional
Seminar for Church Communications Offices”. W roku akademickim 2007/2008 odbytem
miesieczny staz w Sekcji Polskiej Radia Watykanskiego, pod opieka jej kierownika, ks.
Jozefa Polaka SJ. W sierpniu 1 we wrze$niu 2008 r. miatem mozliwos$¢ przebywac na stazu w
Biurze Prasowym Sanktuarium w Torreciudad w Hiszpanii, ktorego opickunem byt Alvaro
Vilallonga.

Znajomos$¢ jezyka angielskiego, niemieckiego 1 wloskiego pozwolity mi na czynny
udzial w zagranicznych konferencjach naukowych w roli prelegenta oraz na publikacje
obcojezyczne.

W 2016 roku zaprezentowalem referat ,,I1 ruolo comunicativo della Chiesa cattolica
nelle elezioni presidenziali in Polonia del 2015 e la sua percezione da parte dell’opinione
pubblica” na mi¢dzynarodowej konferencji naukowej Participation and Sharing. Managing
Church Communications in a Digital Era, organizowanej przez Wydzial Komunikacji
Spofecznej Instytucjonalnej Papieskiego Uniwersytetu Swictego Krzyza w Rzymie (26-
28.04.2016).

W 2018 roku natomiast wyglositem w Szeged (Wegry) referat zatytulowany
,Contemporary relations of religion and politics — communicative space and political space.
Polish perspective after 2015 na miedzynarodowej konferencji naukowej 11" Central and
Eastern European Communication and Media Conference, organizowanej przez Wydziat
Nauk Politycznych 1 Wydzial Komunikacji 1 Studidow nad Mediami Uniwersytetu w Szeged,
we wspolpracy z ECREA Central and East European Network, the CEECOM Consortium and
the ICA Political Communication Division (30.05-1.06.2018).

Takze w 2018 roku w Lugano (Szwajcaria) zaprezentowatem referat ,,Pro-
Europeanism or euroscepticism? Press image of the European Union in the context of
migratory and refugee crisis - Polish perspective” podczas miedzynarodowej konferencji
naukowej 7th European Communication Conference (ECC) Centres and Peripheries:
Communication, Research, Translation, organizowanej przez European Communication
Research and Education Association (31.10-3.11.2018).

Wraz z Norberto Gonzilezem Gaitano jestem autorem rozdzialu ,L’etica
nell’informazione religiosa” monografii naukowej ,,Teoria e pratica del giornalismo religioso.
Come informare sulla Chiesa cattolica: fonti, logiche, storie, personaggi” wydanej przez
Wydawnictwo Edizioni Universita della Santa Croce w Rzymie (L etica nell informazione
religiosa, w: (red.) G. Tridente, ,,Teoria e pratica del giornalismo religioso. Come informare
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sulla Chiesa cattolica: fonti, logiche, storie, personaggi”’, Edizioni Universita della Santa
Croce, Roma 2014, 199-222. ISBN 978-88-8333-322-4). Publikowalem takze w ,,Church,
Communication and Culture”, wydawanym przez brytyjskie wydawnictwo Taylor & Francis
(Routledge), jak rowniez w ,,Revista Romana de Jurnalism si Comunicare” (,,Romanian
Journal of Journalism & Communication”): The communicative role of the Catholic Church
in Poland in the 2015 presidential election and its perception by the public, ,,Church,
Communication and Culture”, Volume 1, No. 1, 2016, 268-285. DOI:
10.1080/23753234.2016.1234123, Print ISSN: 2375-3234, Online ISSN: 2375-3242; Polish
political and religious leaders on the migrant crisis and terrorist attacks in 2015 reality
versus mediatized communication, ,,Revista Romana de Jurnalism si Comunicare”, nr 1 (57)
2018, 5-19, ISSN 1842-256x.

W okresie 13-18.11.2017 w ramach programu Erasmus+ prowadzilem wyktady w
jezyku niemieckim w Katholische Universitdt Eichstétt-Ingolstadt na Wydziale Lingwistyki 1
Literaturoznawstwa (Die Fakultdt fiir Sprach- und Literaturwissenschaft). W okresie 1-
6.04.2019, rowniez w ramach programu Erasmus dla pracownikéw naukowo-dydaktycznych,
prowadzitem wyktady w jezyku wloskim w Universita degli Studi Suor Orsola Benincasa w
Neapolu (Facolta di Lettere).

Jestem czlonkiem towarzystw naukowych European Communication Research and
Education Association (od 2015 r.), International Association for Media and Communication
Research (od 2016 r.), Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej (od 2016 r.) oraz
Polskiego Towarzystwa Nauk Politycznych (od 2016 r.). W ramach przynaleznosci do ww.
towarzystw realizuj¢ 1 chciatbym kontynuowa¢ badania w zakresie etyki komunikowania,
komunikowania politycznego i public relations.

Wspolpracuje¢ z fundacja Giuseppe Toniolo w Weronie, ktora jest organizatorem
miedzynarodowych kongresow z cyklu Festival della Dottrina Sociale. W dniach 22-
25.11.2018 uczestniczytem w VIII edycji tegoz festiwalu w Weronie. W ramach obrad sekcji
panelowej La Dottrina Sociale della Chiesa sul territorio zaprezentowalem 23.11.2018, w
ramach wolnego glosu w dyskusji, najwazniejsze cechy charakterystyczne komunikowania
politycznego Kosciota katolickiego w Polsce po 1989 r. Zwrdcitem uwage na rolg mediow
katolickich w Polsce, ktére mozna postrzega¢ jako komplementarng form¢ komunikowania
instytucjonalnego Kosciota. W dyskusji uczestniczyli: Prof. Stanistaw Skobel (Uniwersytet
Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie), Adriano Vincenzi (koordynator festiwalu),
Prof. Oreste Bazzichi (Papieski Wydzial Teologiczny S. Bonaventura — Seraphicum w
Rzymie), Dr Gherardo Girardi (St. Mary’s University w Londynie).

Na zaproszenie Prof. Teresy Nicolas, Prof. Elviry Garcia de Torres oraz Prof. Yanicka
Farmera, ktorzy przewodnicza pracom Ethics of Society and Ethics of Communication
Working Group TAMCR, bytem recenzentem zgloszonych referatéw do miedzynarodowe;j
konferencji ,,Communication, Technology, and Human Dignity: Disputed Rights, Contested
Truths” organizowanej przez IAMCR, ktoéra odbedzie si¢ w Madrycie w dniach 7-11.07.2019.

Przynalezg¢ do zespotu recenzentéw czasopism naukowych ,,Kultura-Media-Teologia”
oraz wydawanego do 2018 r. ,Kwartalnika Nauk o Mediach”. Peli¢ takze obowiazki
redaktora naukowego ,todzkich Studiow Teologicznych” w zakresie zeszytow
dedykowanych dyscyplinie nauki o mediach.

Od roku 2011 prowadze zajecia w afiliowanym do UKSW Wyzszym Seminarium
Duchownym w Lodzi, od 2013 — w Instytucie Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa UKSW,
za$ od 2019 na Wydziale Filologicznym Uniwersytetu t.odzkiego. W latach 2014-2016
prowadzitem réwniez wykltady w Osrodku Naukowo-Badawczym UKSW w Lodzi. Oto
przedmioty przeze mnie wykladane w okresie 2011-2019:

- Polemika, spor i debata publiczna

- Misja i osobowos$¢ dziennikarza

Rupr” LeaminakC



22

- Wspbltczesne wyzwania etyki mediow

- Teksty i materiaty public relations

- Kulturotworcza funkcja dziennikarstwa

- Etyka w biznesie i PR

- Media w Polsce

- Seminarium licencjackie: Komunikowanie polityczne 1 media
- Metodologia badan naukowych

- Badania wizerunku prasowego organizacji

- Pedagogika mediow masowych

- Elementy dziennikarstwa 1 komunikacji spoteczne;
- Media i spoteczenstwo

- Erystyka 1 komunikowanie publiczne

- Projektowanie reklamy — copywriting

- Promocja marki — strategia

- Public relations — komunikacja interpersonalna

Od momentu zatrudnienia mnie na stanowisku adiunkta (od 1.10.2016)
wypromowatem 6 licencjuszy oraz zrecenzowalem 7 prac dyplomowych.

Bylem czlonkiem komitetu organizacyjnego czterech konferencji naukowych, w tym
trzech miedzynarodowych:

- migdzynarodowej konferencji naukowej organizowanej przez Swiatowa Rade Badan
nad Polonig, UKSW 1 Muzeum Niepodleglosci w Warszawie, Rola mediow polskich w
podtrzymywaniu tozsamosci narodowej mniejszosci polskiej na Ukrainie, Bialorusi, Litwie i
Lotwie po rozpadzie Zwigzku Socjalistycznych Republik Sowieckich (30.07.2014),

- konferencji naukowej organizowanej przez Instytut Edukacji Medialnej i
Dziennikarstwa na Wydziale Teologicznym UKSW w Warszawie, Wyzwania Nowych
Medioéw 2016 ,,Obywatel w Internecie” (7.12.2016),

- mi¢dzynarodowej konferencji naukowej organizowanej przez Wydziat Teologiczny
UKSW i Katolickie Stowarzyszenie Civitas Christiana, By lepiej zrozumieé i
przyjac¢ adhortacje papieza Franciszka Amoris laetitia (21.11.2017),

- mig¢dzynarodowej konferencji naukowej organizowanej przez Katedr¢ Public
Relations 1 Komunikacji Marketingowej Instytutu Edukacji Medialnej 1 Dziennikarstwa
UKSW oraz Kolo Naukowe Studentéw ,,Public Relations w Social Media” UKSW, Public
relations in non-commercial institutions on the internet (16.03.2018).

Ponadto bytem rowniez przewodniczagcym Komitetu Organizacyjnego ogoélnopolskiej
konferencji naukowej organizowanej przez Wydziat Teologiczny UKSW Sw. Jan Pawel II
Wielki z okazji 40-lecia wyboru Papieza Polaka (21.11.2018).

Obecnie  uczestnicze w  pracach komitetu organizacyjnego  konferencji
miedzynarodowej ,,Convenience as Chance and Challenge for Pastoral Service for Family and
Youth”, organizowanej we wspoOlpracy z Katholische Universitdt Eichstitt-Ingolstadt,
planowanej w dniach 25-27.11.2019 na Uniwersytecie Kardynala Stefana Wyszynskiego w
Warszawie.

Do mojego dorobku organizacyjnego na rzecz UKSW zaliczam wypehianie
obowigzkéw opiekuna Kota Naukowego Studentéw Instytutu Edukacji Medialnej 1
Dziennikarstwa UKSW (w okresie 20.10.2016-30.09.2018), koordynatora Wydziatu
Teologicznego ds. praktyk na kierunku studiow: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna,
teologia (specjalno$¢ edukacja medialna i dziennikarstwo) oraz dla studentéw realizujacych
praktyki zawodowe przewidziane programem studiow w Radiu UKSW (w okresie
30.06.2017-30.09.2018). Od 2016 r. jestem czlonkiem Rady Wydzialu Teologicznego
UKSW.

Rupr” LeaminakC
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Od 1.10.2018 jestem zastgpca Dyrektora Instytutu Edukacji Medialnej i
Dziennikarstwa UKSW.

Rupr” LeaminakC



