Plan studiéw obowiazujacy od roku akademickiego 2019/2020
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Zatgcznik nr 8 do Uchwaly Senatu Nr XXIV-27.22/19 z dnia 29 maja 2019 1.

KIERUNEK: Produkcja medialna N g g
~ Specjalnosé studiow: Multimedia L @
Poziom studiow | stopnia FSP fT=] j
Profil studiow: ogélnoakademicki i,
Forma studiow: stacjonarne y J i Vit
Wymiar godzin (lgczny) Rok | Rok Il Rak Il
Rodzaj zaj. il 2 3 4 5 6
Lp. Nazwa modulu (przedmiotu) kty E - " :‘:; o T“;' - ':“:;‘ l Fn:;k n Pu:;\k " T:;
WY | CA |LB|KW|SM | WY | CA | LB|KW|SM | ma ECT WY | CA| LB |KW| SM | ma ECT WY |CA| LB |KW| SM | ma ECT WY| CA| LB |KW| SM azal| ECT WY | CA[ LB | KW| SM azal| ECT WY | CA| LB | KW|SM | ma ECT
zal. s zal. s zal. s s s zal. s
Blok moduléw (przedmiotéw) obowigzkowych - A
1| 7eoria mediow - BN 4 | 30 | 80 30 E |4
2|podstawy socjologii - BN 2 15 15 15 E| 2
Spoleczne i psychologiczne oddzialywanie " 10 30 30 E .
mediow - BN
4 Podstawy komunikowania sieciowego - BN 2 15 15 15 Z]z2
s Pragmatyka komunikacji interpersonainej - BN 3 30 Kol 30 z 3
GlKonstruowanie przekazu medial -BN 2 15 15 18 Z| 2
7|Komunikacja jgzykowa w mediach - BN 3 30 30 30 Z| 3
BlTechnologia informacyjna 3 30 30 30 Z13
9| Edycja tekstu 3 30 30 30 Z13
'0|Kultura | sztuka wspoiczesna - BN 3 30 30 30 E |3
1 ?;i‘stawy prawa z elementami prawa autorskiego 3 130 30 10 € 3
12| podstawy filozofii - PH*BN 2 15 15 15 E| 2
3|Etyka i epistemologia komunikacji - PH*BN 3 30 30 30 E |3
4|podstawy nauki o polityce - BN ¢ 15 15 15 E |2
15| Kreatywna praca glosem 2 30 30 30 Z |2
1%{podstawy scenopisarstwa 2 15 15 15 z| 2
17| podstawy reklamy | marketingu - BN 2 15 15 15 Z |2
15| Transformacja wspélczesnych systemow 5 - i5 = i
medialnych - BN
19!padstawy grafiki komputerowej 2 15 15 15 Z |2
20}podstawy rezyserii - BN 3 30 30 30 z |3
21|wybrane problemy kina - BN 4 30 | 30 30 E| 4
22|Gatunki medialne - BN 3| a0 30 30 z | @
23 ‘;:‘rzqdzanie przedsigbi wielo ym-) 5 15 i5 15 Z 2
24| Mediatyzacja sfery publicznej - BN 3 | 30 30 30 z |3
25| Warsztat copywritera 2 15 15 15 Zz 2
6| wiedza o sztukach audiowizualnych - BN 4 30 0 30 E 4
27| public relations - BN 3 0 30 30 z 3
28| Techniki animacji komputerowe] 3 30 30 30 - I
2%|s7tuka dzwigku - BN 4] 30 |30 30 E| 4
30|wprowadzenie do infobrokeringu - BN 4 30 30 30 E 4
*1|pPolityka medialna - BN 3 ( %0 30 30 2018
32| storytelling w mediach 2 15 15 15 z |2

. V




3| Metodologia nauk o mediach - BN 2 15 15 15 z 2
34 Komunikacja marketingowa - BN 4 30 30 30 4
o 35 Dyskurs w nowych mediach - BN 3 15 15 15 3
35| semiotyka kultur popularnych - BN 3 30 30 30 3
Razem A 101 870 345 | 105 420 75 15 135 26 | 120 | 15 108 26| 30 |15 75 14 | 30 &0 10 | 60 | 45 15 15 | 30 | 15 30 10
Blok moduléw (przedmiotéw) wybieralnych/fakultatywnych -B
37| seminarium dyplomowe - BN 9 60 60 15 2 15| Z 2 30 5
38| Jozyk obey 8 | 120 120 60 Z| 4 80 E |4
39| wychowanie fizyczne 0 60 60 30 Z|0 30 Z| o0
40|przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 30 Z |2
41| przedmiot fakultatywny 2 2 30 30 30 z | 2
42|przedmiot fakultatywny 3 1 15 15 15 z |1
43|Przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 30 2
44|Przedmiot fakultatywny 2 2 30 30 30 2
45| przedmiot fakultatywny 3 1 15 15 15 1
46| przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 30 Z 2
47| przedmiot fakultatywny 2 2| 3 30 30 2 2
48| przedmiot fakultatywny 1 2 30 30 = -
49| Przedmiot fakultatywny 2 - 30 30 30 2
Blok moduléw (przedmiotéw) specjalistycznych - specjalnos¢ Muitimedia
50lwarsztat operatorski 3 30 30 30 Zz | &
51 |warsztat fotografii cyfrowej 3 30 30 30 Zz | =
52|\Warsztat scenopisarski 3 30 30 30 z 3
53 | Warsztat montatu L 30 30 30 3
54 Warsztat produkcji medialnej 6 60 60 a0 3 30 Z 3
55 :’\nt‘:;szz't:‘t':f:l:ﬂt;)rcduhcji multimedialnej (d2wigk, 9 90 90 30 3 20 3 3 10 3
96 |podstawy DTP i poligrafii cyfrowej 3 30 50 30 z 1 5
57 {Animacja multimedialna 3 30 30 30 3
Razem B 68 B40 450 330 | 60 80 4 20 4 75 90 14 75 90 15 16 60 90 15 15 60 60 | 30 15
Razem ArB 169 | 1710 | 345 | 555 7s0| 60 | 75 | 105 135 30 | 120 | 105 105 30 | 30 | %0 165 28 | 30|75 150| 15 26 | 60 |105 105| 15 30 | 30|78 90 | 30 25
|Razem godziny w ze bez ujqb gol iwersy h do wyboru 316 330 285 270 285 225
|Fraktyki {pkt ECTS/wymiar) 4 120 godzin 4
Minimalna liczba punktéw ECTS dla zajgé 2 2
ogdlnouniwersyteckich lub na innym kierunku studiéw
Liczba punktéw za prace dyplomowa i jej obrong 5 =
{egzamin dyplomowy)
Punkty ECTS w semestrze 180 |1830 30 30 30 30 30 30
A - blok modulow (przedmiolow) obowigzujgeych wszystkich studentéw danego kierunku i specjalnosci
B - blok modutdw (przedmiotéw) wybieralnych/f: ych m.in.. specj ych lub spec) jnych (minimum 30% ogoinej liczby punkiéw ECTS)
Symbole: WY-wykiad, CA-cwiczenia, LB-labelatorium, KW-konwersatorium, SM-seminarium
Symbole. PH" - przedmioty z nauk humanistycznych - 5 punkiéw ECTS
E- egzamin
Z- zaliczenie z oceng
BN - zajgcia zwigzane z prowadzonymi przez jedostkg badaniami naukowymi - koniecznos¢ oznaczenia tylko w przypadku kierunkow o
profilu ogodinoakademickim
Zatwierdzony na posiedzeniu Senatu UMCS w Lublinie w dniu: 29 maja 2019 roku
AR Sarw |/




Plan studiéw obowigzujacy od roku akademickiego 2019/2020 Zalacznik nr 8 do Uchwaly Senatu Nr XXIV-27,22(19 2 dnia 20 maja 2019 r.

KIERUNEK: Produkcja medialna
Specjainosc studiow: QOrganizacja produkcji medialnej
Poziom studiow: | stopnia : g 1 O J: _A
Profil studiow! ogolnoakademicki : s, ’? s .{f
Forma studiéw stacjonarne ‘ '
Wymiar godzin (laczny) Rok | Rkl Rok il
Rodzaj za). 1 2 3 4 ] 6
w VA T ey i - foe [Fun For [P por | Pun por [Furk por [Fune por| 0
WY [ GA | LB [kw| sM [ wy | cA | LB K|S ma |- ¥fwy | cal s kwlsm fma | 2| wy fcal s ew|sm | ma | oot fwyf ca | e jkw) sm | ma | X fwy | cal s fiwf si | ma | 0wy |cal e fkwlsmfma | f
zal. s zal. s 2al. s zal. s zal. s zal. s
Blok moduléw (preedmiotow) obowiazkowych - A
| !|Teoria mediéw - BN A1 30 | % 30 E|4
| ?|Podstawy socjologii - BN 2195 148 15 E |2
4 Spofeczne | psychologiczne oddzialywanie a 0 0 2 el a
medidw - BN
4| Podstawy komunikowania sieciowego - BN 215 15 15 B2
5| Pragmatyka kemunikacji interpersonaine; - BN 0 il » ] s
5| Kanstruowanie przekazy medialnego - BN 2 15 15 15 z =z
7| Komunikacja jezykowa w mediach - By 3| % 30 30 z|=a
8T, informacyjna 3 30 30 30 |
| “|Edycja tekstu i| % 3o 30 2|3
| '0lKuitura i s2tuka wspbtczesna - BN il » L
q f;:mw prawa z elementami prawa autorskiego | o | o0 ) [
|_"?|Podstawy filozafii - PH'BN 2| a5 |15 15 E|z2
13|Etyka 1 epistemalogia komunikacji - PH'BN 3| % |2 Ed E|3
14| Podstawy nauki o polityce - BN 2] 18 s 15 E {i2
15| Kreatywna praca glosem 2 0 30 30 z |5
15 ]Podstawy scenapisarstwa 2] 4§ 15 15 z|2
17| Podstawy rekamy i marketingu - BN 2] 15 15 15 z |2
18 ;’mumnycn -BN il e % z|z
5] Padstawy grafiki kemputer owej 2] 15 15 15 z |2
| #0|Podstawy rezysecii - BN 3] 30 30 zZ|3
21| Wybrane problemy kina - BN 4 20 | 2 30 E|#
22| Gatunki medialne - BN 3| 3 30 30 AR
2 ;N i 2| 15 15 I 212
24| Mediatyzacja sfery publiczne) - BN 3| » %0 30 z |3
_‘Wirﬂllt copywritera 2| s 15 15 zl e
5|Wiedza o sztukach audiowizualnych - BN 4| % | 30 E| a
27| public relations - 8N 3| % 30 30 Z | s
28| Yechniki animaci k 3 30 30 30 z | a
29| sztuka diwigku - BN 4] % | 30 E| a
30| Wprowadzenie do infobrokeringl - BN 4] %0 [ 0 E| 4
31 |Polityka medialna - BN 3| x 30 0 213
32| storytelling w mediach 2] 15 15 15 z |2

aiA )bi"k,_%



33| Metodologia nauk o mediach - BN 2] 18 b 2
M) Komunikacja marketingowa - BN B
35| pyskurs w nowych mediach - BN 3] 18 15
36| semiotyka kultus poputarnych - BN 3 30 £y
Razem A 01| 70 | aas| 10s 40 75 | 15 135 2 | 120 15 106 2| 30| 76 1
Blok moduiow -B
37! Seminarium dyplomowe - BN 2] s
| %l sgeyk obey 8| 120 120 60 z| s &0 E|a
39| wychowanie fizyczne o & 50 30 z|o 0 z| o
40| Przedmiot lakuitatywny 1 2| » E 0 2 |2
41 [Przedmiot lakultatywny 2 2| » e 30 3 (B
42| przedmiat fakultatywny 3 1] s 15 15 z [
43 |przedmiot fakultatywny 1 2 30
44| przedmiot fakultatywny 2 2| » 30
45 {przedmiot fakultatywny 3 1 15 15
46 | przedmiot fakultatywny 1 2] % 0
|47 |Przedmiot fakultatywny 2 z | % 3
48| przedmiot fakultalywny 1 2 ] 30
46| przedmiot fakultatywny 2 2 30 30
Blok modulow i yeh - specjalnost Organizacja produkcji medialnej
45| EXenomia | inansowanie produkeji il s % Iy
multimediaine)
50| Devetopment w produkeji medialnej 3| ® 30 30 2] s
51 | Kosztary produkej 3| E 0 =
5 y sztuki 3| @ 3
537 produkeji w mediach 6] @ 60 0
ol Dystrybucja | promocja w mediach 8 6 Lo n
55| sztuka negocjaci el [ 30
% | Planewanie kampanil reklamowych 3| 30 0
57| Warsztat postprodukcji medialnej 3 30 30 30
Raism 8 KD 450 [330] w0 % 4 % [ I %0 0 &
Razem A+B 169 | 1710 [ 345 | sss [rsa] so | o5 | 10s 136 30 | 120 | 108 108 | s | 168 2 50
Razem gadziny w se ber zaje¢ do wyboru 38 Peiiat T T 206 228
Prakiyki [pkt ECTS/wymiar) T 120 godzin
Minimalna liczba punktéw ECTS dia tajge 2 2
ogatnouniwersyleckich lub na innyem kierunku studiéw
Liczba punkiow za prace dyplomawa | jej obrong i
(egzamin dyplomowy)
Punkly ECTS w semestrze 180 |1830 30 ) 30
A - blok moduiw A : studentéw danega kierunky | specialnosci
B - blok moduiow fanuRatywnych min lub i (minimum 30% ogdine| iczby punkidw ECTS)
Symbole: WY-wykiad, CA LB KW M

Symbole: PH" - przedmioty z nauk humanstyeznych - 5 punktow ECTS
E- egzamin
Z- zaliczene 7 ocena

BN - zajecia zwiazane z prowadzonymi przez jedostke badaniami naukawymi - koniecznosé oznaczenta tylko w przypadku kierunkow o
profilu ogdinoakademickim

Zatwierdzony na posiedzeniu Senatu UMCS w Lublinie w dniu: [ 29 maja 2018 roku
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