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PLAKAT ARTYSTYCZNY - PRZEKAZ
MULTIMODALNY

Punktem wyjScia niniejszego referatu jest zalozenie, ze plakat artystyczny
to przekaz multimodalny — skladajacy si¢ z wchodzacych ze soba w interakcje
kodéw — werbalnego i pozawerbalnego. Roman Opitowski, J6zef Jarosz i Prze-
mystaw Staniewski uwazajg, ze badania i analizy interakcji kodéw semiotycznych
w tekscie tworza w polskiej lingwistyce luke badawcza!. Sad ten jest by¢é moze
zbyt rygorystyczny?, jednak bezsprzecznie warto podjaé prébe testowania meto-
dologii lingwistycznych w badaniach nad tekstami wielokodowymi. Przygladajac
si¢ definicjom plakatu — jednego z gatunkéw medialnych — zauwaza si¢ bowiem,
ze zjawisko multimodalnosci zostalo pomini¢te. Co prawda odnotowuje si¢ fakt
wspolwystepowania w przekazie stowa i obrazu, ale nie uwzglednia tego, ze uzyte
kody semiotyczne wchodzg ze sobg w interakcje. I tak w Stowniku terminologii
medialnej mozemy przeczyta¢ jedynie, ze plakat to ‘ogloszenie drukowane du-
zego formatu, zlozone z ilustracji i tekstu, umieszczone w miejscu publicznym’3.
Prébujac dokonaé analizy plakatu artystycznego jako gatunku wielokodowego,

! R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniewski, Wstep — cel antologii, zarys badar, tematyka arty-
kutow, [w:] Lingwistyka mediow. Antologia tumaczen, red. R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniewski,
ATUT/Neisse Verlag, Wroctaw—Dresden 2015, s. 10-12.

2 Ewa Szczesna w Poetyce mediéw zauwaza, ze ,,medialne tresci nie sa prosta suma narracji
obrazowej, dZwigkowej i slownej, tylko efektem ich wzajemnego przenikania i oddziatywania —
procesem transsemiotycznym”, E. Szczegsna, Poetyka mediow: polisemiotycznosé, digitalizacja,
reklama, nakl. Wydzialu Polonistyki Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2007, s. 29; za:
B. Skowronek, Mediolingwistyka, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego, Krakow
2013, s. 96. Podobnie inni polscy jezykoznawcy, miedzy innymi Tomasz Piekot, Ewa Wolariska,
Marek Kochan czy Malgorzata Lisowska-Magdziarz, dokonujac analiz komunikatéw medialnych
(informacyjnych, publicystycznych i reklamowych), dostrzegaja wspotwystepowanie réznych kodéw
semiotycznych. Na szczegdlng uwage zastuguje propozycja Jolanty Mackiewicz, ktéra w artykule
Jak mozna badac przekazy multimodalne wyjasnita, czym jest multimodalno$¢ oraz zaproponowata
pewne rozwigzania metodologiczne. Uczona postulowata réwniez, aby w badaniu nad komunikatami
multimodalnymi dokonywa¢ analiz ,,od dotu”, uwzgledniajac podzial na gatunki.

3 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Towarzystwo Autoréw i Wydawcéw Prac
Naukowych ,,Universitas”, Krakéw 2006, s. 147.
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nalezy wyj$¢ od samej teorii multimodalnoSci oraz przyjrze¢ si¢ jej jako kate-
gorii operacyjnej. Termin multimodalnos¢ zostal zaproponowany przez badaczy
zagranicznych (po raz pierwszy uzyty przez Guntera Kressa i Teo van Leeuwena®)
i w ostatnich latach powstato wiele prac obcojezycznych mieszczacych si¢ w ra-
mach analizy multimodalnej’. Interesujaca nas kategoria ,,definiowana jest jako
uzycie i kombinacja réznych kategorii semiotycznych — jezyka, rozmieszczenia
graficznego (designu), zdjec, filméw, koloréw itp. Przy czym kategorie te mogg
sie¢ wzajemnie wzmacniaé, uzupelniaé¢ lub byé uporzadkowane hierarchicznie™.
W analizie multimodalnej interesujgce wydaje si¢ nie tylko zauwazenie, ze w pro-
cesie nadawania znaczefi wykorzystuje si¢ inne niz jezyk kody semiotyczne, ale
przede wszystkim podkreslenie, ze podzial pracy tych systeméw w generowaniu
tresci konkretnych komunikatéw moze by¢é rézny’. Znaczenie przekazu multimo-
dalnego nie jest wigc prostg sumg znaczen poszczegdlnych znakéw, ale indywidu-
alnie (przez odbiorce) tworzong wypadkowsq integracji skfadnikéw, wchodzacych
ze soba w wieloetapowe interakcje.

Ze wzgledu na analizowany gatunek ogranicze si¢ do omodwienia relacji
jezyka i obrazu w multimodalnym tekscie kultury — plakacie artystycznym.
W Swietle wyzej przedstawionych tez inspirujace wydaje si¢ zalozenie niemieckie;j
lingwistyki obrazu, ze ,,obrazy materialne (tzn. wizualne), obrazy jezykowe
(tzn. wyrazenia ilustrujace, obrazowe, obrazujgce, metafory) i obrazy mentalne
(wyobrazenia) sg ze sobg nierozerwalnie polaczone i jako takie muszg byc
rozpatrywane”8. Interesujaca wydaje si¢ réwniez powiazana z tym stwierdzeniem
teoria transkrypcji Ludwiga Jigera. Wedlug jezykoznawcy:

* G. Kress, T. van Leeuwen, Reading images: the grammar of visual design, Psychology
Press, London 1996; G. Kress, T. van Leeuwen, Multimodal discourse: the modes and media of
contemporary communication, Arnold, London 2001.

5 Zob. ibidem; G. Kress, T. van Leeuwen, Kolor jako system semiotyczny: wstep do gramatyki
koloru, [w:] Systemowo-funkcjonalna analiza dyskursu, red. A. Duszak, G. Kowalski, Towarzy-
stwo Autoréw i Wydawcéw Prac Naukowych ,,Universitas”, Krakéw 2013, s. 229-257; Ch. For-
ceville, A Course in Pictorial and Multimodal Metaphor, 2007, http://projects. chass. utoronto.
ca/semiotics/cyber/cforceville2.pdf [dostep: 30.04.2016]; R. ledema, Multimodalna analiza dys-
kursu: Resemiotyzacja na potrzeby dyskursow uzytkowych, [w:] Systemowo-funkcjonalna analiza
dyskursu, op. cit., s. 197-227; M. Klemm, H. Stockl, Lingwistyka obrazu — umiejscowienie dyscy-
pliny, przeglad, dezyderaty badawcze, [w:] Lingwistyka mediow..., op. cit., s. 45-56; H. J. Bucher,
Rozumienie multimodalne lub recepcja jako interakcja. Teoretyczne i empiryczne podstawy sys-
tematycznej analizy multimodalnosci, [w:] Lingwistyka mediow..., op. cit., s. 79-110; H. Stockl,
Czytanie tekstow jezykowo-obrazowych? Elementy kompetencji podstawowej, [w:] Lingwistyka me-
diow..., op. cit., s. 113-137.

® H. J. Bucher, op. cit., s. 88.

7 Zob. R. Iedema, op. cit., s. 197-227.

8 M. Klemm, H. Stockl, op. cit., s. 47.
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[...] przenosimy znaczenia jednego systemu symboli na inny i transportujemy teksty z jednego
medium do innego. [...] Pelne tresci przekazujemy naszemu otoczeniu w dzialaniach spolecznych
tylko wtedy, gdy przekazywane treSci w jednym systemie znakéw sa przez inne komentowane,
wyjasniane lub parafrazowane’.

Koncepcja transkrypcji Jagera potwierdza praktyke moich dotychczasowych analiz
materiatowych, w ktérych dostrzegatam, ze obrazy ikoniczne odbierane sg za
posrednictwem obrazéw mentalnych — utrwalonych w umystach wyobrazen, te
natomiast mogg by¢ jednoczesnie obrazami stojacymi za stowami'©.

W prowadzonych badaniach istotne wydaje si¢ réwniez dostrzezenie kontek-
stu, w jakim usytuowany jest analizowany gatunek. Znaczenie polskiego plakatu
artystycznego osadzone jest w kulturze i mozliwe do odczytania jedynie przy uru-
chomieniu licznych kontekstéw historyczno-kulturowych, uwzglednieniu konotacji
znakéw werbalnych i wizualnych (specyficznych dla danej wspélnoty jezykowo-
-kulturowej, wyznajacej okreslone warto$ci) oraz dostrzezeniu bogatej symboliki
i semantyki barw.

Zgodnie z postulatem analizy multimodalnej, do badania komunikatéw wie-
lokodowych mozna, a nawet nalezy, wykorzystywa¢ dopasowane do materiatu,
poddane ,,rekontekstualizacji”!! koncepcje lingwistyczne. Do opisu plakatu arty-
stycznego jako gatunku adekwatne wydaje si¢ zastosowanie narzedzi analizy wy-
pracowanych na gruncie genologii lingwistycznej. W dalszej czgSci referatu posta-
ram si¢ pokazac¢, jak mozna zinterpretowaé plakat, stosujac metodologie analizy
gatunkéw Marii Wojtak, okreSlajac aspekt strukturalny, pragmatyczny, poznawczy
i stylistyczny'?. W zwiazku z wystepowaniem wielu odmian plakatu (reklamowy,
propagandowy, filmowy, teatralny, operowy, wystawowy, cyrkowy, muzyczny, oko-
liczno$ciowy, self edition) i brakiem mozliwoSci rzetelnego opracowania jedno-
czes$nie wszystkich z nich skupie si¢ jedynie na najbardziej mnie interesujacym —
plakacie teatralnym. Ten natomiast traktowac bede jako ,,metakomunikat” — arty-

® L. Jager, Transkriptivitit. Zur medialen Logik der kulturellen Semantik, [w:] L. Jiger,
G. Stanitzek, Transkribieren. Medien/Lektiire, Wilhelm Fink Verlag, Miinchen 2002, s. 35; za:
H. Stockl, op. cit., s. 114-115.

10 Zob. R. Tokarski, Swiaty za stowami. Wyklady z semantyki leksykalnej, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2013.

' Termin rekontekstualizacja zostat wprowadzony przez praktykéw szkoty Krytycznej Analizy
Dyskursu i jest stosowany jako narzedzie dziatan interdyscyplinarnych i transsemiotycznych, przy
czym: ,.«rekontekstualizacje» rozumie¢ nalezy jako rodzaj «tlumaczenia», w ktérym rekontekstu-
alizowane kategorie wigczane sa w spdjng relacje z kategoriami zastanymi, a przez to transformo-
wane” (A. Duszak, N. Fairclough, Wstep. Krytyczna analiza dyskursu — nowy obszar badawczy dla
lingwistyki i nauk spotecznych, [w:] Krytyczna analiza dyskursu: interdyscyplinarne podejscie do
komunikacji spotecznej, red. A. Duszak, N. Fairclough, Towarzystwo Autoréw i Wydawcéw Prac
Naukowych ,,Universitas”, Krakéw 2008, s. 13).

2 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 16-17.
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styczng intelektualng interpretacj¢ innego tekstu. Teoretyczne rozwazania zostang
poparte analizg reprezentatywnego przykladu — plakatu Henryka Tomaszewskiego
do teatralnej realizacji Historii Witolda Gombrowicza.

Okreslajac aspekt strukturalny gatunkowego wzorca plakatu teatralnego, warto
ponownie odwotaé si¢ do teoretycznych zatozen analizy multimodalnej, dostrze-
gajac, ze w przekazie uzyte zostaly rézne kategorie semiotyczne — jezyk, obraz,
rozmieszczenie graficzne (layout), znaczaca typografia (design tekstu), okre§lona
kolorystyka — przy czym kategorie te wzajemnie si¢ przenikaja i wchodza w wie-
loetapowe interakcje'®. Zauwazmy, ze w komunikatach wielokodowych niejedno-
krotnie znaki jezykowe petnig funkcje obrazu i odwrotnie.

Na plakacie Henryka Tomaszewskiego do Historii, podobnie jak w wielu
innych graficznych dzietach mistrza, w zwigzku z zastosowaniem typografii
wlasnej, stowa sg traktowane jako znaczace elementy wizualne. Z komentarza
Agnieszki Szewczyk do twérczosci Tomaszewskiego mozemy si¢ dowiedzied, ze
w warsztacie grafika:

[...] stosowanie coraz czgsciej odrgcznego liternictwa doprowadzito do unifikacji litery i zna-
ku — przeniesienia typografii w sfere obrazowania za pomocg dowolnie tworzonych form i barw.
Odwrotny zabieg przeprowadzil wzgledem obrazéw, ktére w wyniku coraz wigkszej sublimacji
i upraszczania formy zamieniane byly w projektach Tomaszewskiego w znaki graficzne'*.

Obrazowo$¢ tekstu i graficzno$¢ obrazu stapiaja si¢ w artystycznym plakacie
w ,,makroznak”, ktérego znaczenie mozna odczytaé, dostrzegajac jego amalga-
matowg strukture (stwierdzeniem tym nawigzuj¢ do koncepcji amalgamatéw po-
jeciowych Gilles’a Fauconniera i Marka Turnera, ktéra znalazta juz zastosowanie
w analizach i interpretacjach komunikatéw multimodalnych!3). W plakacie ele-
menty werbalne — tytut sztuki (odsylajacy do catego tekstu dramatycznego, ale
tez uruchamiajacy konotacje nazwy pospolitej historia), nazwisko autora drama-
tu, miejsce inscenizacji, nazwisko autora plakatu, rok powstania — oraz wizu-
alne (przedstawiona zielona stopa) przenikajg si¢ i oddziatuja na siebie w pro-
cesie odbioru plakatu teatralnego. Wydaje sie, ze punktem wspSlnym wszyst-
kich skladowych przekazu jest Gombrowiczowska kategoria ,,bososci” — kluczo-
wa dla anonsowanej sztuki teatralnej. Wedtug Jana Blofiskiego ,.takie pojecia jak

13 Zob. J. H. Bucher, op. cit., s. 88.

4 A. Szewczyk, Lekcja widzenia, [w:] Henryk Tomaszewski, red. eadem, Wydawnictwo Bosz,
Warszawa 2014, s. 46.

15 Zob. Amalgamaty kognitywne w sztuce, red. A. Libura, Towarzystwo Autoréw i Wydawcow
Prac Naukowych ,,Universitas”, Krakéw 2007; E. Bolek, Metodologia amalgamatow kognitywnych
w interpretacji plakatow artystycznych, [w:] Jezyk a media. Zjawiska jezykowe we wspotczesnych
mediach, red. B. Skowronek, E. Horyn, A. Walecka-Rynduch, Collegium Columbinum, Krakéw
2016, s. 223-234.
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«nagos$é» uruchamiajg u Gombrowicza nigdy nie zamknigty ciag skojarzeni, z kto-
rych zadne nie wynika koniecznie z poprzedniego”!. Kategoria ,,bososci” przeni-
ka sie z kategorig ,,nagoSci” i w kontekscie Historii odwotuje do ciggu konotacji:

2z 29 229 2 29

‘niedojrzalo$¢’ — ‘mtodo$¢’ — ‘energia’ — ‘natura’ — ‘prawda’ — ‘dziecinnos$é
‘bezbronnos$¢’ — ‘uwolnienie od samego siebie’ — ‘odrzucenie formy’. Ostatnia
cecha — ‘odrzucenie formy’ — jest jednocze$nie jedynym wyznacznikiem stylu
Henryka Tomaszewskiego, artysty ktéry ,,postugiwal si¢ metodg eliminacji — usu-
wania z projektu wszystkich zbednych elementéw, odrzucat jednak rygor formalny

na rzecz rygoru myslenia”!’.

W plakacie teatralnym tekstowe konotacje ,,bosoSci” naktadajg si¢ na znacze-
nie znaku wizualnego. Istotne wydaje si¢ uzycie koloru zielonego, ktéry w pla-
kacie, podobnie jak bosa stopa w Historii, uruchamia jednoczesnie konotacje
‘niedojrzatoSci’ i ‘dziecinno$ci’ oraz ‘energii’ i ‘natury’. W przekazie wizualnym
wazny wydaje si¢ jeszcze jeden ze skladowych elementéw obrazu — znak ,V”
(Victoria ‘zwycigstwo’). Henryk Tomaszewski wykorzystuje w 1983 roku sym-
bol, obecny przez ostatnie miesigce jako wyraz oporu wobec systemu na wszyst-
kich manifestacjach demonstrantéw w czasie stanu wojennego'® i naklada go na
obraz bosej stopy. W Gombrowiczowskiej Historii jest to znak obnazenia opresyj-
nych, XX-wiecznych systeméw politycznych, odbierajacych jednostce wolng wole.
Poczatkowe wrazenie trywializacji znaku Victorii, pokazywanego palcami u stép,
zostaje zatarte, a natozenie znaku ,,V”’ na obraz zielonej bosej stopy — uzasadnione
treSciami sztuki, ktérg plakat zapowiada. Wiedzac, ze w pracach mistrza sztuki
plakatu nie ma przypadku, warto zastanowié si¢ tez nad pozostalymi barwami
uzytymi w przekazie. Wydaje si¢, z duzym prawdopodobieristwem, ze niebieski,
bialy i czerwony odsytajg do koloréw flagi francuskiej (w napisie Historia wystg-
puja nawet w pozadanej kolejnosSci) i mogg uruchamiac ciag skojarzer zwigzanych
z rewolucja, réwnoscig i wolnoscia, a te sg jednoczes$nie warto$ciami, o ktérych
mowa w Gombrowiczowskim dramacie.

Analiza reprezentatywnego przyktadu materialowego wyprzedzita w pewien
sposob opis aspektu pragmatycznego — kolejnego komponentu gatunkowego
wzorca plakatu teatralnego — na ktéry sktadaja sie obraz nadawcy i odbiorcy,
cel komunikatu oraz kontekst zZyciowy gatunku'®. Warto jednak podkresli¢, ze

16 1. Blonski, Historia i Operetka, ,,Dialog” 1971, nr 6; za: K. A. Jeleriski, Od bososci do na-
gosci, [w:] W. Gombrowicz, Iwona, ksiezniczka Burgunda, Slub, Operetka, Historia, Wydawnictwo
Literackie, Krakéw 1994, s. 352.

17" A. Szewczyk, op. cit.

'8 Premiera Historii w Teatrze Nowym miata miejsce w grudniu 1983 roku, a wiec kilka
miesiecy po zniesieniu stanu wojennego.

19 M. Woijtak, op. cit., s. 16.
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przy analizie artystycznych plakatéw teatralnych podziat rél nadawcy i odbiorcy
nie jest oczywisty. Nadawca wydaje si¢ plakacista, ktéry zdaje relacje z tresci
spektaklu teatralnego. Zgodnie z tym zalozeniem plakat, jak juz wcze$niej
wspomniatam, staje si¢ ,,metakomunikatem” - interpretacjg innego tekstu —
dzieta dramatycznego — tez juz zinterpretowanego przez rezysera spektaklu
teatralnego. Odbiorcy plakatéw teatralnych nadaja odczytywanym komunikatom
rézne znaczenia, opierajac si¢ na wlasciwej sobie wiedzy?’. Oszczedno$é znakéw
graficznych w plakacie teatralnym moze prowadzi¢ do interpretacji skrajnie
subiektywnych oraz negocjacji znaczen przekazu miedzy nadawcag a odbiorcg.
O celowej inicjacji tego procesu Tomaszewski moéwit: ,,Pracujac nad obrazem
plakatu, pragne go wyartykutowaé prawie niczym i zmusi¢ odbiorce, by reszte sam
sobie dospiewal. Licze na jego wspoétautorstwo”?!. Wydaje sie, ze interpretowany
plakat, widziany w 1983 roku w jego naturalnym kontek$cie zyciowym — na
ulicy, wyzwalal jeszcze jeden cigg skojarzen. Dla odbiorcéw, ktérzy nie znali
Gombrowiczowskiego dramatu, juz samo stowo historia, odczytywane w aktualnej
sytuacji politycznej, mogto odsylaé¢ do historii, ktéra dziala si¢ na ich oczach —
stanu wojennego.

Okreslajac cel komunikatu jako nie tylko autoteliczny (zwigzany z tworzeniem
artystycznego dzieta), ale réwniez, a moze przede wszystkim, utylitarny — promo-
cyjny (plakat teatralny ma przeciez anonsowaé spektakl oraz zachgca¢ do obej-
rzenia widowiska), warto przej$¢ do opisu aspektu poznawczego. Jednocze$nie
w analizie gatunkowego wzorca plakatu teatralnego nalezy zwrdéci¢ szczegdlng
uwagg na perspektywe i punkt widzenia.

Komunikat wizualny, jesli ma by¢ zrozumialy dla odbiorcy, nie moze byé
oderwany od rzeczywistoSci. Przy czym rzeczywisto$¢ nalezy rozumieé bardzo
szeroko — obejmuje ona nie tylko realnie istniejacy $wiat, ale tez kulturowo
przypisywang znakom (jezykowym i pozajezykowym) symbolike czy znajomos¢
innych tekstéw kultury. Nadawca, jeSli chce, aby jego przekaz byl perswazyjny,
musi uwzgledni¢ punkt widzenia i perspektywe odbiorcy. Jednoczesnie grafik
zobowigzany jest do przestrzegania wymogéw formalnych plakatu teatralnego —
tzn. tre$¢ plakatu musi jako$ odnosi¢ si¢ do tresci zapowiadanego spektaklu.
Znaczenie przekazu nie ogranicza si¢ wigc do tego, co odbiorca widzi na samym

2 Por.: ,Kazdy uzytkownik jezyka i mediéw dysponuje wlasciwymi dla siebie sposobami
konceptualizacji $wiata (indywidualnymi kontekstami epistemologicznymi, do§wiadczeniami, wie-
dza, kompetencjami jezykowymi), stad tez te same przestrzenie «na wejsciu» moga w rezultacie
prowadzi¢ do powstania u réznych oséb odmiennych i z reguly niepowtarzalnych w swym ksztat-
cie amalgamatow, czyli do zjawiska nadawania odmiennych znaczen temu samemu komunikatowi,
zjawisku czy tekstowi” (B. Skowronek, op. cit., s. 134).

2 Weigz chee nie umiec. Z Henrykiem Tomaszewskim rozmawia Janina Paszkiewicz-Jiigers,
,Polityka” 1988, nr 25, s. 1, 7; za: A. Szewczyk, op. cit.
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plakacie, ale jest motywowane tekstem dzieta dramatycznego, interpretowanego
przez grafika. Plakacista — Mirostaw Adamczyk — przyznaje:

[...] nie wiem przeciez, jaki ksztalt przybierze spektakl, do ktérego projektuj¢ plakat, znam
jednak jego tres¢. To najwdzieczniejsza, dajaca najszersze mozliwosci tworcze i kreacyjne, ale
zarazem najtrudniejsza z form plakatowych. Nie mysle oczywiscie o prostackiej ilustracji tytutu,
ale o pozwalajacej na wlasna interpretacje glebszej analizie istotnych tresci tekstu dramatycznego?.

W podobnym duchu wypowiada sie Leszek Zebrowski, wedlug ktérego:

[...] projekty plakatu teatralnego to malarskie, graficzne lub fotograficzne ukazanie syntezy
emocji tworczych, napi¢é, przezy¢ i do§wiadczen projektanta powstalych przez skojarzenie z tytutem
sztuki, fabula, warstwa poetycka i dramaturgiczng, autorem, a nawet drobnymi didaskaliami
i rekwizytami z przedstawienia — ogladanymi na prébach albo eksponowanymi przez rezysera™.

Okreslajac aspekt stylistyczny wzorca gatunkowego, stawiam hipoteze, ze pla-
kat teatralny postuguje si¢ artystycznym stylem wypowiedzi. Potwierdzeniem tak
jednoznacznie sformutowanego wyznacznika sg stowa teoretykdéw i praktykow
sztuk wizualnych. Seweryna Wystouch w monografii Wyprzedaz semiotyki stwier-
dza, ze:

[...] plakat polski, w ktéorym dominowata problematyka kulturalna, uczyl si¢ od literatury.
Henryk Tomaszewski, Jan Lenica, Franciszek Starowieyski, Roman Cieslewicz czy Waldemar
Swierzy — by przez obraz sygnalizowaé problematyke sztuk i filméw — siegali do repertuaru chwytéw
specyficznie literackich: tworzyli symbole i metafory, zestawiajac i przeksztalcajac znaki wizualne

tak samo, jak poeta zestawia i przeksztalca stowo?*.

W podobnym tonie wypowiadali si¢ sami arty$ci. Henryk Tomaszewski,
definiujac pojecie Polskiej Szkoly Plakatu, powiedzial:

[...] bylo ono po prostu propozycja nowej metody porozumienia si¢ mi¢dzy grafikiem
a odbiorca. StworzyliSmy nowy jezyk znaczeniowy. Polegalo to na odrzuceniu opisu narracyjnego
na korzy$¢ daleko posunigtego skrétu pojeciowego opartego na kojarzeniu wyobrazen — inaczej —
na asocjacjach czy metaforach. Po prostu obraz do ogladania zamienili§my na obraz do czytania®.

PokazaliSmy, ze w tej dziedzinie sztuki mozna co$§ pomysle¢ i pokazaé innej
glowie — znakiem plastycznym, metaforg, napomknaé o czym§ i wywotaé inny,
niz przewidywalny, odbi6r?S.

22 Stowa przywolane w artykule C. Niedziétki (C. Niedzidtka, Zadziwiajgcy wigor, ,Teatr”
2008, nr 6, s. 77).

2 Stowa przywotane w artykule C. Niedziétki (C. Niedziétka, op. cit., s. 80).

2 S, Wystouch, Wyprzedaz semiotyki, Wydawnictwo Poznaiiskie Studia Polonistyczne, Poznan
2011, s. 221.

% Henryk Tomaszewski rozmawia z redakcjq, ,,Projekt” 1974, nr 3, s. 33.

% A. Skoczylas, J. Skoczylas, ,, Przychodzi mi do glowy, zeby wszystko rzucic i sobie ryso-
wac...” rozmowa z Henrykiem Tomaszewskim, ,,Sztuka” 1978, nr 1, s. 20.
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SPERTAKL MA MIEISCE

W PIWNICY WANDY WARSKIES

W WARSZAWIE

Plakat teatralny Henryka Tomaszewskiego do spektaklu Historia, 1983

Zrédto: Henryk Tomaszewski, red. A. Szewczyk, Wydawnictwo Bosz, Warszawa 2014, s. 223.

W analizowanym reprezentatywnym przyktadzie — plakacie Tomaszewskiego
do Gombrowiczowskiej Historii — mamy do czynienia z wykorzystaniem sym-
bolu — znaku ,.V” Victoria — rozbiciem jego struktury (znak wizualizowany nie
gestem palcéw dloni, ale stopy) i nadaniem nowych senséw, motywowanych tre-
Scig interpretowanego dramatu oraz osadzonych w Owczesnej sytuacji polityczne;j
(plakat w jego naturalnym Srodowisku ulicy pojawil si¢ kilka miesiecy po znie-
sieniu stanu wojennego). Artystyczny jezyk sztuki plakatu przejawia si¢ wiec nie
tylko w sigganiu po takie $rodki, jak: symbol, aluzja, cytat czy metafora, ale tez
w tworczym przeksztalcaniu znakéw i znaczen, mocno osadzonych w kontekstach
innych tekstow kultury oraz wiedzy kulturowe;j.
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Podsumowujac, struktura gatunkowego wzorca artystycznego plakatu teatral-
nego sktada si¢ z wchodzacych ze soba w interakcje kodéw semiotycznych — jezy-
ka (tytutu sztuki, nazwiska autora dramatu, miejsca inscenizacji, nazwiska/podpisu
autora plakatu, roku powstania) oraz obrazu (znakéw graficznych, znaczacej typo-
grafii, rozmieszczenia graficznego, zastosowanej kolorystyki). Kody te wzajemnie
si¢ przenikajg i w komunikatach multimodalnych niejednokrotnie znaki jezykowe
petnig funkcje obrazu i odwrotnie. Postuzenie si¢ kategorig multimodalnosci po-
zwala w odczytaniu plakatowych tresci na naktadanie na siebie znaczen obrazéw
ikonicznych, obrazéw mentalnych i obrazéw stojacych za stowami. W przypad-
ku wnikliwej interpretacji plakatu teatralnego jednym z kontekstéw, koniecznych
do uruchomienia, jest przestanie sztuki teatralnej, anonsowanej przez analizowany
przekaz wielokodowy. Plakat, postugujacy si¢ stylem artystycznym, jest jednocze-
$nie przekazem perswazyjnym, uwzgledniajagcym punkt widzenia i perspektywe
odbiorcy, osadzonym w rzeczywistosci rozumianej szeroko — nie tylko jako realnie
istniejacy $wiat, ale tez obejmujacej znajomos¢ symboli, kontekstéw historyczno-
-kulturowych oraz innych tekstéw kultury.
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