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Konotacje antroponimow
W plaka’cach teatralno-opevowych

Autorka stawia hipotezg, ze w plakacie teatralno-operowym tytul, oto-
czony kontekstem wizualnym (lub tez werbalnym), odsyta odbiorce nie
tylko do sztuki czy denotatu, ale moze uruchamia¢ konotacje uzytych
sléw. Interpretacjom poddawane sg cztery plakaty Rafala Olbiniskiego,
w ktérych tytul jest antroponimem — imieniem, nazwiskiem lub przezwi-
skiem gléwnego bohatera sztuki teatralnej lub opery. Analizy wybranych
przykladéw pokazuja, ze uksztaltowanie warstwy wizualnej sprawia,
ze odbiorca ma do czynienia z profilowaniem struktury znaczeniowej
wartosci konotacyjnych nazwy wlasnej. Pozawerbalne otoczenie antro-
ponimu powoduje, ze skonwencjonalizowane konotacje nazwy wlasnej
sg badz uszczegdélowione o konotacje kontekstowe, badZ przesuwane na
dalszy plan struktury znaczenia. W drugim przypadku w miejsce sagdéw
konwencjonalnych pojawiaja si¢ tresci peryferyjne, aktualizowane pod
wplywem kontekstu wizualnego.

Stowa kLUCZOWE: konotacje nazw wlasnych, konotacje tekstowe, pro-
filowanie tekstotwdrcze, antroponim, plakat teatralno-operowy

dy odbiorca patrzy na plakat teatralno-operowy, to zaklada, ze

zawarty w nim tytul odnosi si¢ do tekstu dramatu (libretta) lub
jego konkretnej scenicznej realizacji. W niniejszym szkicu stawiam
hipotezg, ze tytul otoczony kontekstem wizualnym (lub tez werbal-
nym) w plakacie odsyta odbiorce nie tylko do sztuki czy denotatu
(gdy tytul jest nazwg osobowsa czy geograficzng), ale ze moze tez
uruchamiaé¢ konotacje uzytych stéw. Sens plakatu jest bowiem wy-
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nikiem przenikania, dopelniania si¢ jezyka i obrazu. Znaki werbalne
oddzialujg na wizualne, a wizualne dookreslajg werbalne. Znaczenie
calego przekazu to suma interakeji wszystkich sktadnikéw przekazu.

W niniejszym szkicu przedmiotem moich badad uczynie tytul,
a warstwe wizualng plakatu potraktuje jako dookreslajaca jego zna-
czenie'. Material analityczny jest zbiorem homogenicznym — sta-
nowig go teatralno-operowe plakaty Rafata Olbinskiego, w ktérych
tytul jest antroponimem — imieniem, nazwiskiem lub przezwiskiem
gléwnego bohatera sztuki teatralnej lub opery. Zaktadam, ze cechy
konotacyjne sg wlasciwe nie tylko nazwom pospolitym, ale réwniez
nazwom wiasnym. Konotacje nazw wlasnych rozumiem za Czesta-
wem Kosylem jako

[...] utrwalony w §wiadomosci spolecznej (a wige powszechny, a nie
indywidualny) zbidr sadéw i wyobrazeri o denotacie danej nazwy. Sta-
nowig one rodzaj etykietki dla danego denotatu (Kosyl 1987: 136)”.

Szczegodlnie interesujace wydaja si¢ te antroponimy, ktére odsylaja
odbiorce do wyobrazen o jednostkowych postaciach kultury (posta-
ciach literackich), osadzonych w rzeczywistosci wykreowanej przez
autora. W szkicu prébuj¢ odpowiedzie¢ na pytanie, czy antroponimy
usytuowane w otoczeniu znakéw pozawerbalnych wywoluja tylko
konwencjonalne wyobrazenia o denotacie danej nazwy.

Przyjmuje, ze plakaty teatralno-operowe to ,metakomunikaty” —
artystyczne i intelektualne interpretacje innych tekstéw kultury, tez
juz zinterpretowanych przez rezysera spektaklu teatralnego czy opery.
Znany tytul (bedacy antroponimem) uruchamia u odbiorcy wiedze
o postaci fikcyjnej lub historycznej, ale tez jest odczytywany w kon-

W szkicu znajdg si¢ wige tylko czesciowe analizy i interpretacje plakatéw. O ca-
tosciowym odbiorze, w ktérym dostrzega si¢c wzajemne oddzialywanie kodéw
(tez dookreslanie znakéw wizualnych przez werbalne), pisatam migdzy innymi
w artykulach: Plakat artystyczny — przekaz multimodalny (Bolek 2017) i Metodologia
amalgamatow kognitywnych w interpretacji plakatow artystycznych (Bolek 2016).
Warto odnotowad, ze temat konotacji nazw wlasnych zostal tez zglebiony przez
Mariusza Rutkowskiego (Rutkowski 2007, 2012).
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tekscie warstwy wizualnej plakatu. Uksztaltowanie warstwy wizualne;
sprawia czasem, ze skonwencjonalizowane konotacje nazwy wlasnej
sa uszczegbélowione o konotacje kontekstowe. Innym przypadkiem
jest taki, w ktérym pozawerbalne otoczenie antroponimu powoduje,
ze konotacje skonwencjonalizowane sa przesuwane na dalszy plan
struktury znaczenia, a na plan pierwszy zostajag wysunicte peryfe-
ryjne, kontekstowe cechy konotacyjne antroponimu.

Pierwszym analizowanym przykladem jest antroponim Ballady-
na — tytul dramatu Juliusza Stowackiego. Ba/ladyna to typowe imig
literackie, gdyz zostalo utworzone jako imi¢ postaci (pochodzi od
nazwy gatunku ballada, zob. Grzenia 2006: 66). Na plakacie zapi-
sane jest typografig wlasng artysty oraz umieszczone w kontekscie
bardzo silnie dzialajacej na odbiorc¢ warstwy werbalnej. Z plakatu
na widza patrzg ciemne oczy dziewczyny o kruczoczarnych wlosach
i ostrych rysach twarzy. Pod jej glowa umieszczona jest kolejna glowa
— tez mlodej dziewczyny, ale o biekitnych oczach, lagodnym spoj-
rzeniu, skierowanym w bok, jasnych wlosach i delikatnych rysach
twarzy. Odbiorca niemal automatycznie przyporzadkowuje pierwszy
z opisywanych wizerunkéw do postaci Balladyny, a drugi do Aliny.
Opozycja ciemny—jasny, spojrzenia bohaterek oraz pionowy uklad
ich gléw’ ewokujg szereg wartosci przeciwstawnych: zlo — dobro,
bezwzglednosé — tagodnosé, stanowczos¢ — uleglosé, sita — stabos¢.
Cechy przypisywane postaciom na plakacie pokrywaja sic w tym
wzgledzie z kreacjami bohaterek dramatu Stowackiego.

Uwage widza silniej niz obraz gléw przykuwa jednak zakonczona
szponami reka, ktéra wyrasta z szyi Balladyny i zgniata, ranigc do
krwi, twarz Aliny. Zakoriczenia palcéw dloni przechodzg w czar-
ne szpony drapieznego ptaka. Ta zamiana cze¢dci ciala ludzkiego na
ptasie szpony ma ogromny wplyw na sfer¢ obrazéw mentalnych, do
ktérych odsylany jest odbiorca plakatu. Pod ich wplywem widz wie,
ze jest zachgcany do obejrzenia spektaklu o Balladynie, czyli ‘bez-
wzglednej morderczyni, siostrobdjczynt’, ale takiej, ktérej zachowanie

3 Mamy tu bez watpienia do czynienia z wizualng metonimia, w ktérej cata osoba

jest reprezentowana przez obraz glowy/twarzy.
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jest instynktowne, drapiezne, wregcz zwierzece. W przypadku tego
antroponimu, osadzonego w pozawerbalnym i werbalnym kontekscie
plakatu, mamy do czynienia z uszczegélowieniem skonwencjonali-
zowanych konotacji nazwy wlasnej Balladyna “z1a’, ‘bezwzgledna)
‘morderczyni’, ‘siostrobdjczyni’ o cechy ‘drapiezna’ i ‘kierujaca sie
instynktem (zwierzecym)’.

Antroponimem, automatycznie odsytajacym do jednej z najbardziej
znanych postaci dramatycznych, jest Makbet. Na stworzonym przez
Rafata Olbiriskiego plakacie antroponim umieszczony jest w kontekscie
pozostalych znakéw werbalnych: nazwiska kompozytora — Giuseppe
Verdiego oraz informacji o miejscu i dacie premiery (Opera Wroc-
tawska, czerwiec 2014). Choé w przekazie nie ma nazwiska Williama
Szekspira, to bardzo silnie oddzialujaca warstwa wizualna sugeruje od-
biorcy, ze plakat zapowiada opere, ktérej gléwna postacig jest bohater
wykreowany przez angielskiego dramatopisarza. Wnikliwy interpreta-
tor, ktéry siegnie do tresci libretta, dostanie potwierdzenie, ze fabula
opery powstala na podstawie dramatu Szekspira*, wigc odwolywanie
si¢ do powszechnej wiedzy o Makbecie, w odczytywaniu znaczen pla-
katu, jest jak najbardziej uzasadnionym dzialaniem interpretacyjnym.

Nazwa wlasna Makbet odczytywana jest w kontekscie warstwy
wizualnej plakatu. Takze tu odbiorca widzi twarz, ale tym razem
polaczong z innymi znakami pozawerbalnymi, wéréd ktérych czgsé
jest symbolami. Zlaczone razem w calo$¢ tworza wieloelementowsa
wizualng metafore®: twarz-wieza-labirynt-korona-sztylet. Wydaje
si¢, ze konotacje antroponimu Makbet s3 uszczegélowione znacze-
niami symboli i konotacjami znakéw pozawerbalnych, ktére moty-
wuja wielopoziomowa wizualng metafor¢. Makbet uwieziony jest

Giuseppe Verdi chetnie siegal do dziel angielskiego autora. Oprécz Makbeta na
podstawie fabuly dziel dramatycznych Szekspira zrealizowal tez Otella i Falstaffa.
Seweryna Wystouch, opisujac mechanizm odczytywania konfiguracji wizualnych
znakéw niemimetycznych, sugeruje, ze ,odbiorca, [...] jesli chce zrozumieé¢ non-
sensownag z pozoru kompozycje, musi porzuci¢ nastawienie referencyjne i potrak-
towaé przedmioty przedstawione jako znaki symboliczne, ktére zostaly «zderzone»
z innymi znakami, tj. poddane operacji metaforycznej i ewokuja nowe, zaskakujace
sensy” (Wystouch 1985: 217).
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w wiezy wiasnych rzadz — odizolowany od realnego $wiata i pozba-
wiony racjonalnego myslenia. Wieza to zaréwno miejsce odsepa-
rowania, jak ilabirynt — przestrzen, z ktdrej nie ma wyjscia (profil
twarzy laczy si¢ na plakacie ze spiralnym murem, z ktérego nie spo-
s6b si¢ wydostac). Okrag korony buduje nie tylko ksztalt symbolu
wladzy krélewskiej, ale tez ostre wieze labiryntu, z ktérych ostatnia
jest sztyletem ociekajacym krwig. Korona-sztylet nie jest wykona-
na ze szlachetnego kruszcu, lecz z grubej ostre; stali® — budulca na-
rzedzia zbrodni. Caly obraz umiejscowiony zostal jakby w glowie
Makbeta, moze by¢ wiec obrazem mysli czy targajacych nim emo-
cji przelozonych na konkretne symbole i znaki wizualne. Istotne
dla interpretacji wydaje si¢ réwniez dostrzezenie typografii wlasnej
plakacisty, ktéra swym ksztaltem przypomina ostre cigcia miecza.

Pod wplywem wielowarstwowego (i symbolicznego, i metaforycz-
nego) kontekstu wizualnego do skonwencjonalizowanych konotacji
antroponimu Makbet — ‘morderca’, ‘krélobdjca’, ‘zaslepiony rzadza
wladzy’ — wlaczone zostaja takie negatywne wartosci szczegdlowe,
jak: ‘brak wyjscia), ‘izolacja’, ‘niewola (wigzienie samego siebie)), ‘ucisk’,
‘uciemi¢zenie’, ‘nattok mysli’, ‘zamet’.

Kolejnym analizowanym antroponimem jest Kopciuszek — tytul
bajki baletowej Johanna Straussa. Plakat do tej sztuki, podobnie jak
inne dziela Olbinskiego do polskich i zagranicznych realizacji sce-
nicznych, zostal zaprojektowany w technice malarskiej, przelozonej
na jezyk grafiki uzytkowej. Obraz urzeka kreacja nierealnych malar-
skich $wiatéw, ktére widz, zgodnie z zaleceniem plakacisty, ,moze
interpretowa¢ wlasng wyobraznig” (Olbinski 2015: 5). Nadawca gra

® Na takg wizualizacje wplyw mogla mie¢ tez scenografia. Zob. ,Scenografia Pa-

wia Dobrzyckiego wprowadza widza w niezwyklg przestrzen lasu Birnam, ale nie
picknego i bujnego, a zniszczonego, jak w §wiecie spustoszonym przez apokalipse.
Dominuje nie drewno, ale metal, nawet przezarty rdza. To rzeczywistos¢, w kté-
rej technika i wojna zniszezyly przyrode i ludzi. Nie mamy pigknych zamkéw
i komnat, pokazujacych bogactwo Makbeta” (Berger-Gorski 2014: http:/www.
wroclaw.pl/bruno-bergergorski-o-makbecie-w-hali-stulecia; dostgp 23.03.2017).
Dociekania o wplywach innych przedstawien wizualnych na sztuke plakacistéw,
cho¢ niezwykle ciekawe i cenne z punktu widzenia teoretyka sztuki, w badaniach
jezykoznawczych traktuje jednak jako informacje o znaczeniu marginalnym.
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z odbiorca, zestawiajgc znany tytul z zaskakujaca wizualizacja jego
tresci. Interpretator, odczytujac znaczenie tytulu, siega do swojej
wiedzy o bajkowej postaci Kopciuszka oraz prébuije ja skonfrontowac
z propozycja plakatows.

W warstwie wizualnej plakatu dominujagcym elementem jest po-
sta¢ mlodej kobiety, opierajacej stopy na ksi¢zycu w nowiu. Mimo
pozornego zachowania proporcji i perspektywy z obrazu wylania
si¢ $wiat nierealny, skrywajacy jaka$ tajemnice, oniryczny, a jedno-
cze$nie harmonijny, spokojny, bezpieczny. Obserwator widzi mloda
kobiete siedzaca na krzesle w swobodnej pozycji, z nogami w gérze.
Stréj dziewczyny jest wspélczesny — czerwona minispédniczka i nie-
bieska koszulka nie zastaniaja ndg, rak, ramion ani znacznej czesci
plecéw.

Aktualne na plakacie s3 powszechne wyobrazenia Kopciuszka
jako dziewczyny mlodej i picknej. Poza nimi plakatowy obraz Kop-
ciuszka ki6ci si¢ z sagdami, utrwalonymi w zleksykalizowanych (pod
wplywem etymologii — Kopciuszek ‘brudna od sadzy — kopciv’ — oraz
tresci definicyjnych nazwy pospolitej kopciuszek, powstalej wlasnie
od konotacji antroponimu) konotacjach nazwy wlasnej Kopciuszek
— ‘brudna), ‘o zaniedbanym wygladzie’ (SJPDor 1961: 989), ‘biedna’
(SWJP 1996: 413), ‘lekcewazona’, ‘wykorzystywana’ (ISJP 2000: 680).
Aby zrozumie¢ rozbieznosci migdzy powszechnymi wyobrazeniami
o Kopciuszku a jednostkowym obrazem postaci, wykreowanym przez
plakaciste — interpretatora bajki baletowej, odbiorca plakatu musi
siegnaé do tresci libretta.

Fabula bajki baletowej, wystawianej w Operze Wroclawskiej, zo-
stala oparta na strukturze libretta Alberta Kollmana. Akcja przeno-
si si¢ w czasy wspolczesne — do §wiata kreatoréw mody, w ktérym
zamiast ksigcia mamy Gustawa, projektanta — a zamiast Kopciusz-
ka — Grete, zwyczajng dziewczyng pracujaca w salonie ,4 sezony’.
Dziewczyna, tak jak w wersjach klasycznych, dzigki czarom zostaje
picknie ubrana i przenosi si¢ na bal, na ktérym poznaje milosé swo-
jego zycia. Tu, podobnie jak u Perraulta czy braci Grimm, magia
spetnionych zyczen dziala tylko w nocy. Widoczny jest tez podzial
na dwa $wiaty: realny — salonowy oraz nierealny — marzen.
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W kontekscie tresci libretta bajki baletowej do Kopciuszka z mu-
zyka Johanna Straussa oczywiste wydaje si¢, ze Rafal Olbinski na
plakacie przedstawil zwyczajng wspélczesna dziewczyne (moze ba-
letnice?), ktéra snujac nocne marzenia, przenosi si¢ do §wiatéw nie-
rzeczywistych, magicznych. Wizerunek mlodej kobiety o$wietla,
symbolizujacy zeriskos¢, ksiezyc, ktéry kojarzy sie nam z wyobraz-
nig i fantazja (Cirlot 2000: 2012). Dziewczyna ma zamkniete oczy,
oddaje si¢ marzeniom, ktére pod oslong nocy moga si¢ spelnia¢,
cho¢by w snach. Krajobraz ukazany na obrazie w bladym blasku
ksigzyca jest spokojny, harmonijny, sprzyja blogiemu zamysleniu.
Reasumujac, na plakacie przedstawiona jest po prostu rozmarzona,
wspolcezesna mloda kobieta, ktéra realizuje swoje tgsknoty w wyob-
razni. Pomaga jej w tym rozgwiezdzona noc oraz blady blask ksi¢zyca
W nowiu.

Skonwencjonalizowane konotacje nazwy wlasnej Kopciuszek to
‘mloda’, ‘pickna’, ‘brudna’, ‘o zaniedbanym wygladzie’, ‘biedna’, ‘lek-
cewazona, ‘wykorzystywana’. W plakacie otoczenie znakéw werbal-
nych pozawerbalnymi sprawia, ze konotacje ‘brudna’ ‘o zaniedbanym
wygladzie’, ‘lekcewazona), ‘wykorzystywana’ neutralizuja si¢. Cechy
‘mloda’ i ‘pigkna’ pozostajg aktualne, a obok nich pojawiaja si¢ tresci
nowe: ‘rozmarzona), ‘tgsknigca’, Zyjaca w §wiecie wyobrazni i magii’.

Ostatnim analizowanym antroponimem jest Salorme — imi¢ postaci
biblijnej, ktérej bezwzglednos¢ inspirowala wielu artystéw (pisarzy,
malarzy, muzykéw). Jednym z nich byl Richard Strauss, kompozy-
tor muzyki do dramatu na podstawie dzieta Oscara Wilde’a. Nie bez
znaczenia dla analizy nazwy biblijnej jest wiedza o denotacie’. Sa-
lome to cérka Herodiady, ktéra jest uznawana za winng $mieci Jana
Chrzciciela. Herold — ojczym zachwycony taficem Salome, obiecal,
ze spelni kazde jej Zyczenie. Dziewczyna, za namowa swej matki,
zazadata glowy Swietego Jana.

»2Nazwy o genezie biblijnej czy mitologicznej [...] na skutek dtugiej tradycji uzycia
w znaczeniu metaforycznym czy symbolicznym wrosty mocno w system pojecio-
wy polszczyzny, a samo tlo konotacyijne, tj. wiedza o prymarnym denotacie, jest
w ich przypadku nie bez znaczenia” (Rutkowski 2012: 9).
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Znajomo$¢ historii postaci biblijnej wplywa na fakt, Ze utrwalone
w $wiadomosci spolecznej konotacje nazwy wlasnej Salome to ‘wy-
dajaca wyrok’, ‘bezwzgledna’, ‘namigtna’, ‘kuszaca’. Wizualne oto-
czenie antroponimu na plakacie powoduje, ze odbiorca przypisuje
tez nazwie Salome cechy kontekstowe. Na pierwszym planie plakatu
przedstawiona zostala pélnaga kobieta w tanecznej pozie, a na pla-
nie drugim nieproporcjonalnej wielkosci do postaci Salome glowa
Swietego Jana. Elementem, ktory przenika i Iaczy obie postacie jest
otwarte oko $cietej glowy, nalozone na lono kobiety.

Zabieg graficzny zaskakuje, czy wrecz szokuje, odbiorce artystycz-
ng i kulturowa prowokacja. Interpretator, aby zrozumie¢ jej znacze-
nie, musi dotrze¢ do wiedzy o surrealizmie, do ktérego nawiazuje
Olbiniski, oraz do tresci libretta. Operacje surrealistyczne polegaja
na pozbawianiu przedmiotéw cech specyficznych, zwigzanych z ich
funkcja podstawowsy®. W proponowanej przeze mnie interpretacji
obrazu Olbinskiego otwarte oko Scietej glowy nie patrzy ani nie pod-
glada, ale przykuwa wzrok odbiorcy. Kontekst znajomosci libretta do
opery Richarda Straussa naprowadza natomiast odbiorce na infor-
macje o tym, ze operowa Salome jest inna niz ta biblijna: nie tylko
namietna i kuszaca Heroda swym taricem, ale pozadajaca i palajaca
namigtnoscig do proroka (w operze Jokanaana), ktéry odrzuca jej
uczucie. Oryginalno$¢ modyfikacji biblijnej opowiesci — wprowadze-
nie motywu perwersyjnej mitosci Salome do Jana Chrzciciela — moze
motywowaé oryginalno$¢ warstwy werbalnej plakatu.

Wizualny kontekst antroponimu Salome sprawia, ze konotacje
skonwencjonalizowane nazwy wlasnej ‘wydajaca wyrok’ i ‘bezwzgled-
na’ s3 przesunigte na dalszy plan, a cechy ‘namigtna’, ‘kuszaca’, uszcze-
golowione o wyeksponowane tresci ‘bezwstydna’, ‘rozerotyzowana),
‘perwersyjna’. Zastanawiajacy jest jeszcze gest plakatowej Salome,
ktéra lewsq reka zaslania oczy. Interpretatorowi trudno jednak okre-

Por. komentarz Seweryny Wystouch do obrazu Salvadora Dali Uporczywost pamie-
ci: ,Eksperymenty typowe dla surrealistéw polegaja [...] na zmianach w zakresie
konotacji. Przedmiot nagle zostaje pozbawiony cech specyficznych, najczesciej
zwigzanych z funkcja uzytkowa” (Wystouch 1985: 211).
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§li¢, czy to tylko taneczna poza, czy plakatowa Salome jest jednak
zawstydzona.

Kazdy z analizowanych przykladéw pokazuje, Ze nazwa wlasna
— antroponim bedacy tytulem sztuki teatralnej czy opery — odsyla
odbiorcg do konkretnej, jednostkowej postaci kultury (postaci litera-
ckiej lub historycznej, ktérej biografia inspirowala artystéw do tego
stopnia, ze uczynili ja tytulowym bohaterem swych dziet), ale tez
moze wywolywa¢ skojarzenia. W przypadku gdy antroponim oto-
czony jest znakami pozawerbalnymi, staje si¢ cze¢scia komunikatu
multimodalnego — plakatu teatralno-operowego. Odbiorca plakatu
odsylany jest wigc zaréwno do konwencjonalnych wyobrazeri o de-
notacie danej nazwy, jak tez do skojarzern niekonwencjonalnych, mo-
tywowanych wizualnym kontekstem.

Analizy wybranych przykladéw pokazuja, ze uksztaltowanie war-
stwy wizualnej sprawia czasem, zZe mamy do czynienia z profilowa-
niem tekstotwérczym’ struktury znaczeniowej wartosci konotacyjnych
nazwy wlasnej. Z sytuacja uszczegélowienia konotacji skonwencjona-
lizowanych o kontekstowe mamy do czynienia w przypadku nazwy
wlasnej Balladyna i ciagu konotacji ‘zta), ‘bezwzgledna’, ‘morderczyni’,
‘siostrobdjezynt’, ‘drapiezna), ‘kierujgca si¢ instynktem (zwierzecym)'.
Innym przypadkiem jest ten, w ktérym pozawerbalne otoczenie an-
troponimu powoduje, ze konotacje skonwencjonalizowane sa neutra-
lizowane lub przesuwane na dalszy plan, a na ich miejsce pojawiaja
si¢ tresci aktualizowane pod wplywem otoczenia wizualnego (jak
w przypadku neutralizacji cech ‘brudna’ ‘o zaniedbanym wygladzie’,
‘lekcewazona’, ‘wykorzystywana’ nazwy Kopciuszek i aktualizacji ko-
notacji ‘tesknoty’, ‘marzenia’, ‘wyobrazni’, ‘magii’).

Terminu profilowanie tekstotworcze uzywam za Ryszardem Tokarskim, ktéry po-
kazujac, ze ,profilowanie tekstotwércze nawiazuje do kulturowo uksztattowa-
nego obrazu stowa” — struktury idealnej — podkresla, ze ,efektem profilowania
tekstotwdrczego jest wysunigcie na plan pierwszy czastki tej struktury, uznanie
jej za istotniejsza z perspektywy celéw czy intencji przyswiecajacych tekstowi.
Uwydatniona moze by¢ pojedyncza cecha konotacyjna, ale moze to by¢ réwniez
caly ciag konotacyjny, caly laricuch konotacji, zawierajacy wspélne przeslanie
znaczeniowe” (Tokarski 2013: 244-245).
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Wydaje si¢, ze mechanizm aktualizowania kontekstowych kono-
tacji nazw wlasnych uzytych w plakatach jest taki sam jak konotacji
tekstowych w tekstach kreatywnych. W plakacie podobnie kontekst
(wizualny lub werbalny) otwiera pole skojarzeri indywidualnych, ale
tez dookresla, profiluje znaczenie uzytej nazwy. Jesli przyjmiemy, ze
plakat moze by¢ tekstem kultury czy po prostu tekstem™, to stosowa-
nie w odniesieniu do warstwy werbalnej terminéw konotacje tekstowe
i profilowanie tekstorworcze wydaje si¢ w pelni uzasadnione.
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THE CONNOTATIONS OF ANTHROPONYMS
IN THEATRE AND OPERA POSTERS

— SuMMARY

The author puts forward a hypothesis that in theatre and opera posters,
the title, surrounded by the visual (or verbal) context, directs the recipient
not only to the play or the denotation, but may activate connotations of
the used words. Four posters by Rafal Olbisiski in which the title is an
anthroponym — the name, last name, or nickname of the theatre or opera
play’s protagonist — undergo interpretation. The analyses of the selected
examples show that the shape of the visual layer causes the recipient to
deal with profiling of the semantic structure of the proper name’s con-
notations. The non-verbal surrounding of the anthroponym causes the
conventionalised connotations of the proper name to be either detailed
with contextual connotations, or sent to the background of the seman-
tic structure. In the latter case, conventional judgments are replaced by
peripheral content updated due to the influence of the visual context.

KEY woRrbps: proper name connotations, textual connotations, text-cre-
ation profiling, anthroponym, theatre and opera poster
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