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JEZYK I OBRAZ W PLAKACIE TEATRALNYM -
ANALIZY MULTIMODALNE

Punktem wyjdcia niniejszego artykutu jest zalozenie, ze plakat artystyczny
to przekaz multimodalny — skladajacy si¢ z wchodzacych ze soba w interakcje
systeméw semiotycznych — werbalnego i wizualnego. Prébujac dokonaé analizy
plakatu artystycznego jako gatunku wielokodowego, nalezy wyj$¢ od samej teorii

multimodalnoSci oraz przyjrzec si¢ jej jako kategorii operacyjnej. Termin multi-

modalnos¢ zostal zaproponowany przez Gunthera Kressa i Theo van Leeuwena',

a w ostatnich latach powstato wiele prac prezentujacych zalozenia analizy multi-
modalne;j?. Interesujaca teoria

definiowana jest jako uzycie i kombinacja réznych kategorii semiotycznych — jezyka, rozmieszczenia
graficznego (designu), zdjeé, filméw, koloréw itp. Przy czym kategorie te mogg si¢ wzajemnie
wzmacniaé, uzupetniaé lub byé uporzadkowane hierarchicznie®.

' G. Kress, T. van Leeuwen, Reading images: the grammar of visual design, Psychology
Press, London 1996; G. Kress, T. van Leeuwen, Multimodal discourse: the modes and media of
contemporary communication, Arnold, London 2001.

2 Zob. G. Kress, T. van Leeuwen, Kolor jako system semiotyczny: wstep do gramatyki ko-
loru, [w:] Systemowo-funkcjonalna analiza dyskursu, red. A. Duszak, G. Kowalski, Towarzystwo
Autoréw i Wydawcéw Prac Naukowych Universitas, Krakéw 2013, s. 229-257; Ch. Forceville,
A Course in Pictorial and Multimodal Metaphor, 2007, http://projects.chass.utoronto.ca/semiotic
s/cyber/cforceville2.pdf [dostep: 10.07.2017]; R. ledema, Multimodalna analiza dyskursu. Resemio-
tyzacja na potrzeby dyskursow uzytkowych, [w:] Systemowo-funkcjonalna analiza dyskursu, op. cit.,
s. 197-227; M. Klemm, H. Stockl, Lingwistyka obrazu — umiejscowienie dyscypliny, przeglqd, de-
zyderaty badawcze, [w:] Lingwistyka mediow. Antologia ttumaczen, red. R. Opilowski, J. Jarosz,
P. Staniewski, Wydawnictwo ATUT/Neisse Verlag, Wroctaw—Dresden 2015, s. 45-56; H. J. Bu-
cher, Rozumienie multimodalne lub recepcja jako interakcja. Teoretyczne i empiryczne podstawy
systematycznej analizy multimodalnosci, [w:] Lingwistyka mediow..., op. cit., s. 79-110; H. Stockl,
Czytanie tekstow jezykowo-obrazowych? Elementy kompetencji podstawowej, [w:] Lingwistyka me-
diow..., op. cit., s. 113-137; J. Madkiewicz, Jak badac przekazy multimodalne, ,J¢zyk Polski”
2016, z. 2, s. 18-27; C. Jewitt, J. Bezemer, K. O’Halloran, Introducing Multimodality, Routledge,
New York 2016; J. Bateman, J. Wildfeuer, T. Hiippala, Multimodality, Foundations, Research and
Analysis — A Problem-Oriented Introduction, De Gruyter, Berlin—Boston 2017.

SHL Bucher, op. cit., s. 88.
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Analiza multimodalna bylaby wiec dziataniem, w ktérym badacz dostrzega
integracje i interakcje wszystkich sktadnikéw przekazu. W przypadku plakatu te-
atralnego dwa systemy semiotyczne: jezyk i obraz — oddzialujg na siebie, mogac
si¢ dopetniad, przenikad, a w pewnych aspektach nawet wykluczaé, grajac znacze-
niami. Zadaniem badacza, ktéry stosuje analiz¢ multimodalna, jest dostrzezenie
i okreSlenie sensu mozliwie wielu sktadnikéw wielokodowego komunikatu, takich
jak: znaczenia sléw i obrazéw, ich rozmieszczenie, typografia czy symbolika barw.
Globalny sens przekazu multimodalnego nie jest bowiem prosta sumg znaczen po-
szczegllnych znakéw, ale indywidualnie (przez odbiorce) tworzong wypadkowa
integracji sktadnikéw* wchodzacych ze soba w wieloetapowe interakcije.

W analizie multimodalnej znaczace mogg by¢ réwniez mozliwe do urucho-
mienia konteksty. W przypadku plakatu teatralnego sg to migdzy innymi: wiedza
o autorze plakatu, tekScie bazowym scenariusza teatralnego, autorze tekstu bazo-
wego oraz o samej sztuce teatralnej — wyborach i zmianach rezysera konkretnej
scenicznej realizacji, ktérg plakat zapowiada. Plakat teatralny traktowac nalezy ja-
ko artystyczng i intelektualng interpretacje innego tekstu — dzieta dramatycznego,
tez juz zinterpretowanego przez rezysera spektaklu teatralnego. Plakaty teatralne
mogg by¢ uwiktane w kontekst kilku innych tekstéw kultury — tresci dramatéw,
scenariuszy spektakli czy realizacji teatralnych.

W artykule stawiam hipotezg, ze do badania komunikatéw wielokodowych
mozna wykorzystywaé dopasowane do materiatu, poddane ,,rekontekstualizacji”
koncepcje lingwistyczne. Zastosowanie narzedzi jezykoznawczych do dekodowa-
nia komunikatéw multimodalnych motywowane jest tym, ze obrazy ikoniczne
czasem mogg by¢ odbierane za posSrednictwem obrazéw mentalnych, bedacych
wyobrazeniami utrwalonymi w umysle i jednoczesnie ewokowanymi przez stowa>.

Na plakacie do sztuki Wiktora Rubina wedlug opowiadania Marka Htaski
najwickszg uwage odbiorcy wsréd znakéw werbalnych przykuwa tytut Drugie
zabicie psa (zob. Aneks). Analize warto zacza¢ od zadania sobie pytania: W jakim
znaczeniu uzyty zostal czasownik zabi¢? Znaczenie wyjSciowe to ‘dzialajac
rozmySlnie, spowodowaé czyja$ $mieré’®. Przy dostownym odczytaniu tytulu

4 Zob. ,Meaning is made in many different ways, always, in the many different modes and
media with are copresent in a communicational ensemble”. G. Kress, T. van Leeuwen, Multimodal
discourse..., op. cit., s. 111. (Znaczenie jest uzyskiwane na wiele réznych sposobéw, zawsze w wielu
réznych systemach i mediach, ktére sa wspotobecne w zespole komunikacyjnym — ttum. E. B.).

5 Stwierdzeniem tym odwoluje si¢ do koncepcji Ryszarda Tokarskiego, ktéry (piszac bardzo
ogolnie) traktuje semantyke leksykalng jako nauke o zwigzkach mig¢dzy jezykiem a ludzkim mysle-
niem o §wiecie. R. Tokarski, Swiaty za stowami. Wyktady z semantyki leksykalnej, Wydawnictwo
Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2013.

S Wielki stownik jezyka polskiego, red. P. Zmigrodzki, http://www.wsjp.pl/index.php?id_ha
sla=6267&id_ znaczenia=5075156&1=28&ind=0 [dostep: 10.07.2017].
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aktualizacja przywotanej definicji nie jest mozliwa. Interpretator moze wiec
sadzic, ze tytul odsylta go do sztuki o §wiatach nierzeczywistych lub szuka¢ innych
tropOw interpretacyjnych. By¢ moze tytut jest aluzja do zwigzku frazeologicznego
zabic kogo$ jak psa ‘zabi¢ kogo$§ w sposéb okrutny, bestialsko’.

Inng mozliwoscig jest poszukiwanie wsréd derywatéw semantycznych czasow-
nika zabi¢ znaczen wlasciwych i uzasadnionych kontekstem. I tu znajdziemy tresé
‘wyeliminowaé z gry karte lub figure przeciwnika’, ktéra moze w odczytywaniu
globalnego sensu plakatu aktualizowad si¢ pod wplywem wizualnego otoczenia
komunikatu werbalnego. Obraz na plakacie przypomina plansz¢ do gry, na kto-
rej sg pola puste oraz wypetnione — przekre§lone znakiem X, przypominajace
strzelniczg tarcze, z kwadratem wpisanym w okrag oraz ze strzatkg. Poza tym
widzimy pojedyncze pola z graficznymi znakami konwencjonalnymi, jednoznacz-
nie odsylajgcymi do okreslonych wartosci: dolar — symbol pieniedzy, czaszka —
niebezpieczenistwo Smierci, serce — mito§¢ oraz znak psa, trudniejszy do jedno-
znacznego odczytania. Na planszy dostrzegamy tez pionki: cztery czarne (w tym
jeden przewrdcony), cztery zotte i trzy rézowe. Zastosowanie tak wyrazistych barw
przez nadawce moze znaleZ¢ uzasadnienie w checi skierowania uwagi odbiorcy
na ich znaczenie: czarny to symbol zta, niebezpieczenstwa i Smierci, z6ity — zdra-
dy, zazdroSci, niestatos$ci, a r6zowy konotuje: ‘rado$¢’, ‘optymizm’, ‘kobiecos¢
(pigkno kobiecego ciata Iub kobiecg zalotnos¢)’, ‘iluzje’.

Odbiorca dostrzega wzajemne oddziatywanie na siebie wyeksponowanej war-
stwy werbalnej plakatu — tytutu oraz wizualnej — planszy z pionkami. Powtarzaja-
cymi si¢ pojeciami, wyrazonymi i stowem, i obrazem, sg pies i Smier¢ (skojarzenie
ze $miercig moze tez zosta¢ uruchomione przez dostrzezenie, ze pionki na planszy
sa utozone w liter¢ §). Interakcja catego tytutu i obrazu nasuwa interpretatorowi
silne asocjacje z gra, ktdrej uczestnik ma wiecej niz jedno Zycie (rozumiane nie
jako ‘egzystowanie’, ale ‘mozliwos$¢ uczestniczenia w grze’) i dlatego moze by¢
wiecej niz raz zabity lub z sytuacja, w ktdrej zabicie — wyeliminowanie tylko jed-
nego z elementéw — nie zatrzymuje toku rozgrywki (np. szachowej). Do skojarzen
z gra odsyla tez sposéb przedstawienia znakéw ikonicznych: dolar, pies, czaszka
i serce przypominajg kilkupikselowe postaci z pierwszych gier komputerowych.
Bez uruchomienia kontekstéw innych tekstéw kultury odbiorca ma prawo przy-
puszczad, ze plakat zacheca go do obejrzenia sztuki o jakiej$ grze: zlej, nieczystej,
nieprawdziwej, wielowatkowej i wielokierunkowej — tez takiej, w ktérej polami —
przystankami sa: pienigdze, mitos¢, Smier¢ i pies. Trzy pierwsze to typowe tematy
sztuk (literackich, teatralnych, wizualnych czy muzycznych). Zastanawiajacy jed-
nak wydaje sie znak psa, ktéry jest eksponowany nie tylko wizualnie — jako pole
na planszy, ale tez werbalnie — w tytule zapowiadanej przez plakat sztuki.
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Interpretator, aby zrozumie¢ uzasadnienie kompozycji, musi siegngé do tresci
opowiadania Marka Htaski (personalia autora tekstu bazowego znajdujg si¢ na
plakacie — stad mozna sgdzi¢, ze komunikat zach¢ca odbiorce do sprawdzenia
fabuly) czy nawet konkretnej scenicznej realizacji (na plakacie mamy informacje
o tym, ze spektakl jest adaptacja, a wigc dziataniem, ktére zaktada ingerencje
rezysera).

Drugie zabicie psa to opowiadanie o dwdch kolegach: Robercie — rezyserze
i Jakubie — aktorze. MezczyZni przyjechali do Izraela, aby odgrywajac fatszywg
mito$¢, wytudzaé pienigdze od niemtodych turystek. Wspdlnicy dziataja wediug
ustalonego scenariusza: ¢wiczg razem partie dialogowe, ktére potem maja byc
kwestiami wyglaszanymi przez udawanego kochanka Jakuba i jego ofiare Mary.
Aktor naciaga naiwne kobiety, opowiadajac im zmys$lone historie o dlugu po
nieskutecznym leczeniu chorej matki. Tytutowy pies jest z jednej strony jednym
z bohaterdw, z drugiej tylko rekwizytem — czym§, co ma wzbudzac ciepte uczucia
w oszukiwanej Amerykance oraz jej synu Johnym. W koficowej scenie pies zostaje
zabity w akcie udawanego szatu Jakuba. Niedtugo potem me¢zczyZni kupujg nowe
zwierzg, aby moc po raz kolejny, przy nastepnym matrymonialnym oszustwie,
zastrzeli¢ drugoplanowego bohatera — rekwizyt gry — psa.

Znajomos$¢ tresci opowiadania i sztuki teatralnej’ wskazuje na rézne mozli-
wosci rozumienia sensu tytulu. Zywe zwierze jest tu traktowane przedmiotowo —
jako element gry, ktéry mozna zabi¢ — ‘wyeliminowac’, a w kolejnej rozgrywce
wymieni¢ na inny. Semantyka gry wykorzystana jest zreszta nie tylko przy odczy-
tywaniu domeny werbalnej. Znane odbiorcy fakty jezykowe wplywajq tez na tresci
obrazéw wizualnych. Rézne, polisemiczne znaczenia stowa gra aktualizuja si¢ tu
jednoczesnie. I w plakacie, i w opowiadaniu, i w spektaklu teatralnym chodzi
zaréwno o ‘zabawe towarzyska, prowadzong wedlug okreSlonych zasad, w ktorej
zwyciestwo nad przeciwnikiem zalezy od inteligenciji, zrecznosci lub przypadku’®,
jak i o ‘odtwarzanie roli filmowej lub teatralnej’®, a nawet ogélnie o ‘zachowanie
polegajace na stwarzaniu pozoréw i udawaniu czego$’'°.

Zastosowanie analizy multimodalnej, w ktérej znaczen poszczegdlnych sktad-
nikéw nie odczytuje si¢ w izolacji, ale integruje sensy uzytych w komunika-

7 Scenariusz sztuki teatralnej jest mocno osadzony w tekscie Htaski. Rezyser zmienia co
prawda wiele szczegdtow, takich jak miejsce akcji, ktére zostaje przeniesione z Izraela do USA, czy
dodanie sceny milosnej gry, np. przejazdzki motorem. Problematyka nieautentycznosci ludzkiego
postepowania pozostaje jednak aktualna réwniez w teatralnej adaptacji.

8 Inny stownik jezyka polskiego, red. M. Bariko, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2000, s. 473.

? Ibidem.

10 Ibidem.
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cie znakéw, pozwala na aktualizowanie réznych tresSci jednoczesnie. Przy sto-
sowaniu analizy multimodalnej czesto w umysle interpretatora-badacza urucha-
mia sie amalgamatowy sposéb myslenia'!, tzn. taki, w ktérym dostrzega sie
wzajemne oddzialywanie znakéw i ich znaczer, a globalny sens nie jest pro-
stym polaczeniem sktadnikéw przekazu, ale zupelnie nowg jakoscig. Wyko-
rzystanie analizy multimodalnej nie zmusza odbiorcy do wyboru jednej moz-
liwej Sciezki interpretacyjnej, ale pozwala na zasygnalizowanie réwnoleglych
rozwigzan. W analizowanym plakacie pies jest zaréwno figurg do zabicia (t¢
mozliwo$¢ podpowiada warstwa werbalna), jak i polem na planszy (dostow-
nie przedstawionym w warstwie wizualnej), ale tez bohaterem drugoplanowym,
traktowanym jak rekwizyt ,,prawdziwej”, ludzkiej gry aktorskiej i gry pozoréw
(takie odczytanie umozliwiaja konteksty — opowiadanie Marka Htaski i tres¢
spektaklu).

Kolejny komunikat, przy odczytywaniu ktérego przydatne jest zastosowanie
analizy multimodalnej, to plakat Stawomira Kosmynki do spektaklu Wszyscy byli
odwrdceni (zob. Aneks). Scenariusz do realizacji teatralnej rowniez jest adaptacjg
izraelskiego opowiadania Marka Htaski. Tu tez uwage odbiorcy zatrzymuje sam
tytul oraz refleksja nad mozliwoSciami jego odczytania. Imiesiéw odwrdcony
moze by¢ rozumiany na dwa sposoby i znaczy albo ‘zwrécony w przeciwng
stron¢’, albo ‘obojetny na czyja$ trudng sytuacje’. Sama warstwa werbalna nie
determinuje jeszcze wlasciwego wyboru znaczenia imiestowu, sygnalizuje jedynie
wykonawce: wszyscy oraz czas przeszly byli.

Warstwa wizualna sugeruje interpretatorowi, ze tytut Wszyscy byli odwréceni
moze znaczyé: ‘wszyscy byli zwréceni w przeciwng stron¢ od kogo$ lub cze-
go$’ (na tym etapie interpretacji nie wiemy od kogo lub od czego). Na plakacie
widzimy bowiem, ze kondycja ludzka jest metaforyzowana wizualnym zestawie-
niem: profile-spirala. W §rodku spirali dostrzegamy juz nie zarys twarzy widzianej
z boku, ale poét czaszki ujetej en face. Ksztalty majg naprzemiennie kolory: po-
maraficzowy i czarny. Opisujac od lewej strony: pierwszy profil jest meski, drugi
trudny do zidentyfikowania, trzeci ponownie meski, czwarty — kobiecy (z wyraZnie
zaznaczonymi rz¢sami i brwiami).

Te cztery zarysy twarzy sg zupelnie rézne: o odmiennej wysokosci czota,
wydatnoSci warg, wielkoSci nosa (pierwszy wydaje si¢ nosem rzymskim, trzeci

" Stwierdzeniem tym sygnalizuje odwotywanie si¢ do teorii amalgamatéw pojeciowych Gil-
les’a Fauconniera i Marka Turnera. Wedlug autoréw The Way We Think amalgamaty ,,powstaja
w wyniku stapiania struktury pojeciowej dwdch (lub wiecej) przestrzeni mentalnych w nowg catos¢:
efektem integracji jest powstanie nowego znaczenia niedostepnego w zadnej przestrzeni wyjscio-
wej”. Amalgamaty kognitywne w sztuce, red. A. Libura, Towarzystwo Autoréw i Wydawcéw Prac
Naukowych Universitas, Krakéw 2007, s. 18.
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zydowskim). Profile sa wizualng metonimig ludzi w ogéle — nie tylko sylwetek, ale
tez jednostek z cala zlozonoscig ich postaw i charakteréw. Wizerunki zwrécone
w jednym kierunku mozna uzna¢ za wizualizacj¢ tytulu sztuki teatralnej, a me-
tafore zinterpretowac jako uwiklanie w sie¢ ludzkich postaw czy charakteréw,
odwrotnych do wyboréw nadawcy stéw tytutu!?.

Zastanawiajace wydaje si¢ nadal postuzenie si¢ symbolem czaszki oraz bar-
dzo intensywnymi barwami — pomaranczg i czernia. Bez uruchomienia kolejnych
elementéw, skladajacych si¢ na cato§¢ multimodalnego komunikatu, plakat moz-
na odczytaé jedynie cze$ciowo. Zastosowanie analizy multimodalnej pozwala na
sieganie po konteksty utatwiajgce uruchomienie $ciezek interpretacyjnych, wioda-
cych do mozliwych odczytar. Widoczne na plakacie elementy werbalne: nazwisko
autora tekstu bazowego oraz nazwisko rezysera pozwalaja przywolaé w dalszej
czgSci analizy konteksty — opowiadania Marka Htaski oraz spektaklu Michata
Zadary. Kolejne, takie jak miejsce i czas realizacji czy dane o wystepujacych
aktorach, petnig tu funkcj¢ informacyjng i wydaje si¢, ze nie sg przydatne przy
multimodalne;j analizie tego plakatu teatralnego!>.

Wszyscy byli odwréceni to opowiadanie o Zydach — Dovie Ben Dovie i Izraelu
Bergu — dla ktérych przyjazd do nowego panstwa Izrael nie jest wydarzeniem
szczeSliwym, ale trudnym sprawdzianem z odnalezienia si¢ w nowej sytuacji.
To opowies¢ o imigrantach, ktérzy sa zagubieni i prébuja zaadaptowaé si¢
w swoim-obcym kraju. Tytul jest cytatem stéw, skierowanych w pierwszych
scenach do Dova — awanturnika i przestepcy: ,,Nikt nigdy nie chce widzie¢, kiedy
robicie awantury. Tak jak i tym razem. Wszyscy byli odwrdceni. Ale pewnego
dnia moze si¢ zdarzyé, ze wszyscy odwrdcg si¢ akurat wtedy, kiedy wam si¢
bedzie dziata krzywda”'*. W przywotanym fragmencie stowo odwrdci¢ zostaje
uzyte dwukrotnie i zdaje si¢, ze za kazdym razem w innym znaczeniu. Po raz
pierwszy ‘zwrdcony (twarza) w przeciwng stron¢’, dalej ‘obojetny na czyjas trudng
sytuacje’. W zwigzku z tym wydaje sie, ze i tytul mozna odczyta¢ na dwa sposoby

12 Tu jako kolejny kontekst, pokazujacy, ze zakres wiedzy, jaka dysponuje odbiorca, otwiera
i zamyka rézne Sciezki interpretacyjne, warto podaé informacje, uzyskane od tworcy plakatu.
Stawomir Kosmynka w rozmowie z autorka niniejszego artykutu zdradzit, ze labirynt ,,jest parafraza
slynnego diagramu powfoki (shells) kabalisty Mosesa Cordovero. Forma gléwnego znaku, szablonu
[...] to réwniez przestanie Cordovero — Tora uczy czlowieka jak w labiryncie wiedzy, §wiata znalez¢é
trudng Sciezke prawdy”. Tresci te moga profilowaé interpretacj¢, ale tez, zgodnie z zalozeniami
analizy multimodalnej, otwiera¢ odbidr na kolejne teksty kultury.

3 Oczywiste wydaje sie, ze czasem nawet data projektu plakatu czy premiery spektaklu moze
by¢ znaczacym kontekstem. Z takg sytuacjg mamy np. do czynienia w plakacie teatralnym Henryka
Tomaszewskiego do scenicznej realizacji Gombrowiczowskiej Historii.

4 M. Htasko, Wszyscy byli odwrdceni. Brudne czyny. Drugie zabicie psa, Wydawnictwo
Czytelnik, Warszawa 1989, s. 13.
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(mimo pozornego ograniczenia znaczenia warstwa obrazu plakatu) i zadne ze
znaczefi nie jest bardziej uzasadnione niz drugie'.

W spektaklu uwypuklony zostaje jeden z tematéw opowiadania — dramat imi-
granta — bezradnego czlowieka bez pracy, zdanego na swa zaradno$¢. Zaznaczenie
si¢ w warstwie wizualnej plakatu zaryséw twarzy zwréconych w jednym kierun-
ku moze wtasnie wzmacnia¢ wymowe spektaklu, ale tez profilowac interpretacje
opowiadania i samego plakatu. Moze sygnalizowaé, ze tematem wszystkich prze-
kazéw jest samotnos¢. Przy takim zatozeniu znaki graficzne, wbrew wczesniej-
szym sugestiom, nie precyzuja odczytania tytutu, ale pozostawiajg aktualne rézne
znaczenia stowa odwrocic.

Zastanawiajacy nadal jest umiejscowiony w centralnym miejscu spirali (i pla-
katu) znak czaszki. Konwencjonalnie symbolizuje on $miertelne niebezpieczen-
stwo. I takie odczytanie uzasadnione jest treScig opowiadania oraz spektaklu,
w ktérych przyjazi, mito$¢ i skomplikowane relacje miedzyludzkie prowadzg do
morderstwa. W finale opowiesci Dov zabija kochanke Izraela — Urszule, a Izrael
swego przyjaciela Dova. Nie ma §wiadkéw zbrodni — wszyscy byli odwrdceni —
spirala rzadz, namigtnoSci, wyboréw i postaw prowadzi do §mierci. Mozna by wigc
postawié kolejng hipoteze interpretacyjna, ze warstwa wizualna plakatu (symbol
czaszki, wizualna metonimia twarz to czlowiek oraz wizualna metafora kondycji
ludzkiej, okreslona zestawieniem profili-spirali) jest obrazem tre$ci opowiadania
Hfaski i spektaklu Zadary. Hipoteza ta bylaby poparta symbolika uzytych barw,
gdzie pomaraficzowy oznacza ostrzezenie (podobnie jak znak czaszki), a czarny
uczucia i emocje negatywne (ktére w fabule sa profilowane na: zagubienie, nie-
ufnos$¢, wyobcowanie, brak honoru, godnosci, szacunku, prawdy, falszywa mitos¢
i interesowna przyjazii)!'.

Ponowne zastosowanie analizy multimodalnej pozwala dostrzec interpretato-
rowi-badaczowi integracje oraz interakcje uzytych w plakacie znakéw werbalnych
1 wizualnych, a takze zauwazyé, ze owa interakcja moze prowadzi¢ ku réznym
Sciezkom interpretacyjnym, z ktérych kazda znajduje stuszno$¢ swojego kierunku
w kolejnych elementach multimodalnego przekazu.

Zastanawiajacy pozostaje jeszcze jeden element plakatu: znaki graficzne
po prawej stronie oraz ponizej elementu centralnego. Przypominajg one znaki
umowne, podobne do tych, ktére umieszczane sa np. na plycie grzewczej czy
naczyniach przeznaczonych do uzytku na danych typach kuchenek. Znaki te

15 Stowa tytutu sg tez czescig napisu umieszczonego na nagrobku Marka Htaski: ,,Zyt krétko.
A wszyscy byli odwréceni”. Kontekst ten, cho¢ bardzo ciekawy dla rozwazan teoretycznoliterackich
o autorze Pigknych dwudziestoletnich, nie aktualizuje si¢ w multimodalnej analizie plakatu.

16 Twérca plakatu w rozmowie z autorka niniejszego artykutu ujawnil, Ze wybrat zestawienie
pomaranczy i czerni jako najbardziej agresywne potaczenie koloréw.
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sa jednak tylko podobne do umownych, w rzeczywisto$ci jednak otwarte na
interpretacje, a by¢ moze nawet nieinterpretowalne, sugerujace jedynie, ze istniejg
jakie§ zasady ,,uzytkowania” plakatu.

Reprezentatywne analizy i interpretacje dwdch plakatéw autorstwa wybitnych
artystow mtodego pokolenia: Joanny Gorskiej i Jerzego Skakuna oraz Stawomira
Kosmynki pokazuja, ze kreatywne, artystyczne komunikaty wielokodowe musza
by¢ odczytywane w sposéb szczegdlny. Proste wyliczenie skfadnikéw przeka-
zu pozwala jedynie na zsumowanie elementéw skladajacych si¢ na komunikat.
Analiza multimodalna — taka, w ktérej badacz dostrzega, ze globalne znacze-
nie nie jest dodawaniem elementéw, ale wynikiem integracji i interakcji znakow
oraz kontekstéw, do ktérych plakat odsyla, jest pewnie jedng z mozliwych metod
odczytania. W dotychczasowych badaniach nad odbiorem plakatéw artystycznych
stosowatam tez definicj¢ otwarta, narzedzia semiotyczne (retoryke obrazu Rolanda
Barthes’a), teori¢ amalgamatéw kognitywnych czy genologie lingwistyczng. Po-
stlugiwanie si¢ analizg multimodalng nie wyklucza mozliwosci wykorzystywania
metod lingwistycznych i semiotycznych przy odczytywaniu znaczen komunikatéw
wielokodowych. Wrecz przeciwnie — zaktada mozliwos¢ ,rekontekstualizacji” —
przenoszenia metod jednej dziedziny nauki na inng, dostrzegania naktadania si¢
znaczen znakéw jednego systemu semiotycznego na kolejny. W prowadzonych
analizach dwoéch plakatéw teatralnych zauwaza si¢ wzajemne oddziatywanie —
dopetnianie, przenikanie — jezyka i obrazu oraz fakt, ze proponowane rozwigza-
nia interpretacyjne sg jedynie kilkoma z wielu mozliwych drég.
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DRUGIE
ZABICIE
PSA

Marek Htasko

adaptacja Jolanta Janiczak, Wiktor Rubin, rezyseria Wiktar Rubin, scenografia i video Mirek Kaczmarek, dramaturgia Bartosz Frackowiak, muzyka Piotr Bukowski
wystepujg: Beata Bandurska, Michat Czachor, Mateusz kasowski, Jerzy Pozarowski, Maciej Radel, Anita

Plakat teatralny Joanny Gorskiej i Jerzego Skakuna do spektaklu Drugie zabicie psa, 2007.
Skan plakatu udostgpniony przez Autoréw.
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Teatr Nowy
Dejmka

m. Kazimierza

wodzi

Marek Hiasko

Wszyscy byli oderé‘Eerr‘l‘i

rezyseria: Michat Zadara

adaptagja, scenografia:
Michat Zadara

kostiumy: Arkadiusz Slesiriski
Swiatto, video: Artur Sienicki
muzyka: Jan Duszynski

wystepuja:

Anna Gieslak (goscinnie)

/Kamila Salwerowicz,

Barbara Wysocka (goscinnie),
Arkadiusz Brykalski (goscinnie),
Oskar Hamerski (goscinnie),

Mateusz Janicki, Michat Kruk,

Edward Linde-Lubaszenko (goscinnie)

da

Spektakl powstat jako koprodukcja
Teatru Nowego, Centrali,

Agengji Artystycznej GAP

i Muzeum Historii Zydéw Polskich

Plakat teatralny Stawomira Kosmynki do spektaklu Wszyscy byli odwrdceni, 2013.
Skan plakatu udostgpniony przez Autora.
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