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Interpretacja plakatu artystycznego
jako dzialanie na tekstach

Autorka stara sie przyblizy¢ odbiorcy samo pojecie plakatu artystycz-
nego i proponuje metodologie opisu plakatu teatralno-operowego, w kto-
rej przydatna wydaje sie teoria amalgamatéw pojeciowych, pozwalajaca
dostrzec zaleznodci miedzy uzytymi kodami w przekazie polisemiotycz-
nym oraz interpretowaé plakat w kontekscie znajomosci innych tekstow
i wiedzy kulturowej. Interpretacji poddawany jest plakat Ryszarda Kai
do spektaklu (g)DZIE-CI FACECI. Analiza konkretnego dzieta dowodzi,
ze artystyczny plakat teatralno-operowy to multimedialny tekst kultury,
ktorego interpretacja jest dziataniem na réznych tekstach — na samym
plakacie, ale tez na scenariuszu/libretcie operowym czy tytule dzieta.
Przy odbiorze konieczne okazuje si¢ uruchomienie kontekstéow kulturo-
wych oraz uwzglednienie w odczytaniu znakéw werbalnych i wizualnych,
licznych konotacji oraz bogatej symboliki.

Stowa kluczowe: plakat artystyczny, interpretacja, multimedialny tekst
kultury, kontekst kulturowy, przekaz polisemiotyczny, konotacja, teoria
amalgamatéw pojeciowych

Temat badan stanowi analiza i interpretacja plakatu artystycznego —
dokladnie teatralno-operowego — uwzgledniajaca sie¢ komplikacji mie-
dzykodowych w przekazie polisemiotycznym. Szczegllnie interesujace
z punktu widzenia tego typu badan jest spojrzenie na plakat jako tekst
(tekst multimedialny, tekst kultury), a jednoczesnie dziatanie na tekscie
(scenariuszu, libretcie operowym, tytule).
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Plakat teatralno-operowy traktuje jako typ artystycznego wytworu!,
ktory odznacza sie ta szczegblng cecha, ze relacje miedzy tekstem a ob-
razem nie ograniczaja sie do tego, co odbiorca widzi na samym pla-
kacie, ale sa motywowane tekstem dzieta dramatycznego czy opero-
wego, ktory grafik interpretuje. Plakacista — Mirostaw Adamczyk — przy-
znaje: ,nie wiem przeciez, jaki ksztalt przybierze spektakl, do ktérego
projektuje plakat, znam jednak jego tresé. To najwdzieczniejsza, da-
jaca najszersze mozliwosci twoércze i kreacyjne, ale zarazem najtrud-
niejsza z form plakatowych. Nie mysle oczywiscie o prostackiej ilustra-
cji tytulu, ale o pozwalajacej na wlasng interpretacje glebszej analizie
istotnych tresci tekstu dramatycznego’?. W podobnym duchu wypo-
wiada sie Leszek Zebrowski, wedtug ktorego ,projekty plakatu teatral-
nego to malarskie, graficzne lub fotograficzne ukazanie syntezy emo-
cji tworczych, napieé¢, przezy¢ i do$wiadczen projektanta powstalych
przez skojarzenie z tytulem sztuki, fabula, warstwa poetycka i dra-
maturgiczng, autorem, a nawet drobnymi didaskaliami i rekwizytami
z przedstawienia — ogladanymi na préobach albo eksponowanymi przez
rezysera’’s.

Wydawaé sie moze, ze obok teatralno-operowego?, do grupy plaka-
tow artystycznych, uwikltanych w kontekst tekstu, zaliczyé nalezy tez
filmowy. Stoje jednak na stanowisku, ze dla omawiania tych pozornie
bliskich sobie funkcjonalnie wytworéw, nalezy wypracowa¢ metodologie
osobne. Wspolczesny plakat filmowy zazwyczaj nie jest bowiem arty-
styczny, znaki werbalne i wizualne na nim nie graja, a interpretacja ob-
razu ogranicza sie do rozpoznania twarzy aktoréw pierwszoplanowych®.

I Pod pojeciem plakat artystyczny rozumiem taki wytwoér, w ktérym systemy
znakowe (werbalne i pozawerbalne) graja ze soba, uzupelniajac sie, pozwalaja na
wielo§¢ interpretacji. Jednoczes$nie plakat artystyczny powinien wyrézniaé sie wyso-
kimi walorami graficznymi (malarskimi, rysunkowymi, przelozonymi na jezyk grafiki
uzytkowej) i estetycznymi.

2 Stowa przywotane w artykule Niedziotki (2008: 77).

3 Stowa przywolane w artykule Niedziotki (2008: 80).

4 Plakat teatralno-operowy jako rodzaj plakatu zostal wyrézniony przez Floriana
Zielinskiego (2012: 52-53).

5 Por. wypowiedz Cezarego Niedzi6lki: ,Lata dziewie¢dziesiate i poczatek nowego
wieku to absolutna $mier¢, pelne nieistnienie [plakatu filmowego — przyp. E.B.|. Na-
wet najwybitniejsi polscy tworcy godza sie na oprawe swoich dziel w standardo-
wym, pakietowym stylu — wyretuszowane komputerowo buzie gléwnych aktorow,
ulubiencow tabloidow, w kiczowatych pozach i u$Smiechach konkuruja na stupach
z podobnie uformowanymi gwiazdami Holly- czy Bolly-woodu” (Niedziotka 2008:
78) czy plakacisty Ryszarda Kai: ,Prosze popatrze¢ na paskudny dzisiaj plakat fil-
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Chcac pokazaé, jak tekst i obraz dzialaja na siebie w plakacie
teatralno-operowym oraz jak kontekst innych tekstow wplywa na odbior
przekazu, zaproponuje metodologie opisu komunikatu polisemiotycznego
oraz przeprowadze reprezentatywna analize i interpretacje. Przy odczy-
taniu przedstawien wizualnych przydatne wydaje sie dostrzezenie trzech
obszaréow, w ramach ktorych tworzone sa znaczenia (Rose 2010: 33-47):
obszaru wytwarzania obrazu, samego obrazu oraz odbiorczosci (uwzgled-
niajacej mozliwosé réznych odezytan).

W pierwszym z nich bierze si¢ pod uwage takie elementy jak: techno-
logia (uzyta przy wytwarzaniu obrazu, determinujaca forme, znaczenie
i sposob oddzialywania), gatunek oraz opis tworczosci autora.

W charakterystyce obszaru samego obrazu mozna zastosowaé tzw.
interpretacje kompozycyjna, w ktérej nalezy zwrdci¢ uwage na elementy
struktury przekazu: tresé (ukazana dostownie lub ukryta w symbolach
wizualnych) oraz kolor, za pomoca ktorego mozna podkresli¢ pewne ele-
menty obrazu. Nie bez znaczenia dla odczytania obszaru obrazu jest
tzw. zawartos¢ ekspresyjna — ,polaczone oddzialywanie tematu obrazu
i jego formy wizualnej” (Taylor 1957: 43—44, cyt. za: Rose 2010: 71) —
odwotywanie sie do ,odczué¢”, ktére budzi obraz.

Interpretacja konkretnych obiektéw wizualnych, przedstawionych na
obrazie powinna byé¢ dwupoziomowa, zbiezna z propozycja opisu znakow
Rolanda Barthes’a, zwiazana z podzialem na znaki denotatywne i ko-
notatywne (Barthes 1985: 289-302). Znaki denotatywne tatwo poddaja
sie dekodowaniu, sktadaja sie ze znaczacego i znaczonego, ktére tworza,
wedlug Barthes’a, pierwotny system semiologiczny. Znaki konotatywne
to noéniki calej gamy znaczen wyzszego rzedu. Mozna je podzieli¢ na
dwa rodzaje: znaki metonimiczne — tego rodzaju znak to cos, co kojarzy
sie z czym$ innym i dzieki temu jest reprezentacja tego czego§ — oraz
znaki synekdochalne — taki znak to albo czes¢ czegos, ktoéra zastepuje
calosé¢, albo calosé bedaca reprezentacja czesci. Wydaje sie, ze powyz-
sza koncepcja znaku pozwala dostrzec jego otwarta strukture znaczenia,
motywowana jednoczesnie przez kontekst.

W plakacie artystycznym stowo i obraz stapiaja sie, wchodza w swo-
ista gre i dlatego o ile warstwe obrazu mozna oméwié jako autonomiczna
(kolory, ksztalty itd.), o tyle znaczenie plakatu artystycznego jest wypad-
kowsa integracji przekazu werbalnego i wizualnego. Przydatna w inter-
pretacji przekazu ztozonego z graficznych znakéw werbalnych i pozawer-

mowy, gdzie wzrok przyciaga nie mysl, nie interpretacja, ale morda znanego aktora”
(http://www.robmydobrze.pl/serce5/ [dostep: 28.08.2014]).
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balnych wydaje sie teoria amalgamatéw pojeciowych, opracowana przez
Gilles’a Fauconniera i Marka Turnera. Koncepcja ta ttumaczy bowiem
mechanizmy konstruowania okreslonych przekazow, jak i mozliwosci ich
indywidualnego odbioru. Wedtug autoréw The Way We Think amalga-
maty ,powstaja w wyniku stapiania struktury pojeciowej dwoch (lub
wiecej) przestrzeni mentalnych w nowa calosé: efektem integracji jest
powstanie nowego znaczenia niedostepnego w zadnej przestrzeni wyj-
$ciowej”S.

Metodologia amalgamacji kognitywnej sprawdza sie szczegdlnie
w analizie i interpretacji przekazéw kreatywnych” i dlatego réwniez wy-
daje sie przydatna w badaniu odbioru tekstu multimedialnego. Inspiru-
jaca w badaniu interpretacyjnej rozbieznosci przekazéw polisemiotycz-
nych wydaje sie mysl Bogustawa Skowronka (2013: 134):

Kazdy uzytkownik jezyka i mediéw dysponuje wlasciwymi dla siebie spo-
sobami konceptualizacji §wiata (indywidualnymi kontekstami epistemologicz-
nymi, do§wiadczeniami, wiedza, kompetencjami jezykowymi), stad tez te same
przestrzenie ,na wejsciu” moga w rezultacie prowadzi¢ do powstania u réznych
0s6b odmiennych i z reguty niepowtarzalnych w swym ksztatcie amalgamatow,
czyli do zjawiska nadawania odmiennych znaczen temu samemu komunikatowi,
zjawisku czy tekstowi.

Interpretator, odczytujac plakat, moze stworzy¢ wiele schematow, np.
takich, gdzie w przestrzeniach wyjsciowych znajduja sie osobno elementy
werbalne i wizualne lub poszczegélne istotne znaki komunikatu polise-
miotycznego. Jednak dla wytlumaczenia, dlaczego pisze o interpretacji
plakatu artystycznego jako dziataniu na tekstach, najbardziej przydatne
wydaje sie odwzorowanie schematu — amalgamatu odbiorcy — na ktérym
odpowiednio przestrzen wyjsciowa Wi to sam plakat, a do elementow
kolejnych przestrzeni beda nalezaly inne teksty kultury (tekst dramatu,
libretto operowe, tytul dzieta), ktore plakacista, tworzac przekaz mul-
timedialny, interpretowal, oraz znajomosé kontekstéow pozatekstowych,
wiedza kulturowa. Proponowany amalgamat — struktura pojeciowa od-
biorcy komunikatu — sktada sie z maksimum tresci, kojarzacych si¢ z ana-
lizowanym plakatem i dlatego daje interpretacje pogtebiona.

Ryszard Kaja, ktorego plakat poddam analizie i interpretacji, to ma-
larz, grafik i scenograf. W plakacie kontynuuje rodzinne tradycje — jego

6 Podaje za Agnieszka Libura (2007: 18).
7 Efektywno$é¢ stosowania, tejze znalazta juz potwierdzenie w badaniach nad dzie-
tami sztuki (literatury, malarstwa, muzyki) oraz nad tekstami medialnymi.
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ojciec Zbigniew Kaja byl jednym z twoércow Polskiej Szkoty Plakatu. Ar-
tysta, projektujac, postuguje sie gltéwnie technika malarska. Mowi: ,pla-
katy maluje pedzlem, na papierze, farbkami i tym co pod reka (najcze-
éciej kawa, stad moje brazowe odcienie przebarwieri”®. Ma §wiadomosé
tego, ze ,plakat to plastycznie skondensowane myslenie”, ale w plaka-
cie teatralno-operowym jest ,raczej rozgadany i w dygresje sie wdaje”10.
Widoczna w tworczosci fascynacja stylistyka baroku moze by¢ zwiazana
z faktem, ze dla teatru Kaja projektuje nie tylko plakaty, ale tez sceno-
grafie i kostiumy, bogate w swych formach. Tworca znajomosé szczegotu
z teatralnej garderoby zazwyczaj ,przemyca’ do plakatu.

W interpretowanym przeze muie plakacie do sztuki (g)DZIE-CI FA-
CECI na pierwszym planie usytuowany jest mezczyzna (na schema-
cie wyrdézniony jako skladnik przestrzeni wyjsciowej Wy), ubrany tylko
w skarpety. Inne, widoczne na jego ciele elementy garderoby sa jakby
naltozone komputerowo: muszka, melonik oraz przyklejony was maskuja
dzieciecy rumieniec, malujacy sie na twarzy. Bohater plakatu spoglada
rozmarzonym wzrokiem na nieokreslony obiekt, wydaje sie jakby nie-
$wiadom tego, ze nosi na swoich barkach jaki§ ciezar. Wplyw na od-
biér komunikatu ma dostrzezenie znakéw wizualnych, odsytajacych do
znaczen ponaddenotacyjnych. Do przestrzeni wyjsciowej W3 beda wiec
nalezaly elementy, skladajace sie na ,obraz symboliczny konotowany”
(Barthes 1985: 293), ktorego odczytanie jest mozliwe jedynie przy uru-
chomieniu kontekstéw kulturowych. Elementy wizualne, natozone pro-
stymi zabiegami grafiki komputerowej na postaé¢ mezczyzny — melo-
nik, muszka i wasy — budza skojarzenie z postacia cyrkows — niepraw-
dziwa, udajaca cos. Podobne asocjacje przywotuje przedstawienie sztangi
z ptaszkiem, ktéra réwniez nie wydaje sie by¢ rzeczywistym ciezarem —
jest jedynie sktadnikiem charakteryzacji.

Istotnymi znakami wizualnymi, odsylajacymi do znaczeri symbolicz-
nych sg bordowe licie oraz domalowane malerikie biale skrzydta (element
wyrbznia si¢ na obrazie jako ten o wartosci najwyzszej, tj. najblizszej
bieli). Li§¢ klonu pelni na plakacie podobng role jak w innych przedsta-
wieniach wizualnych lis¢ figowy!! — przykrywa co$ wstydliwego — miejsce
intymne mezczyzny, ale tez nagie galezie drzew w tle. Bordowy kolor li-

8 http://www.robmydobrze.pl/serce5,/ (dostep: 28.08.2014).

9 http://www.robmydobrze.pl/serce5/ (dostep: 28.08.2014).

10 http://www.robmydobrze.pl/serce5/ (dostep: 28.08.2014).

1 Por. ,Trzyklapowy li§¢ figi uznany zostal, dzicki swemu ksztaltowi, za idealne
przykrycie genitaliow posagdéw plci meskiej; dlatego stal sie emblematem tej plci”
(KopSS 2001: 88).
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Scia klonu oraz ulozenie w gore (tradycyjnie przedstawiony 1is¢ figowy ma
kolor zielony i jest utozony w do6t) moze byé przejawem ironii nadawcy
komunikatu, ktory daje odbiorcy sygnal, ze 1isé¢ jest juz jesienny — doj-
rzaly, bliski $mierci — niedtugo opadnie i odkryje meski wstyd. Bordowy
lis¢ klonu jest wiec tylko fizycznie podobny do zielonego liscia figowca,
tak jak dobrze zbudowany wspolczesny mezezyzna (a wlasciwie facet)
z plakatu jest rowniez tylko powierzchownie podobny do prawdziwych
mezczyzn przedstawianych niegdys na obrazach i posagach.

Ciekawym obiektem wizualnym na plakacie sa niewielkie skrzydla,
wyrastajace zza ciala mezczyzny (skrzydla ma tez maleriki ptaszek,
siedzacy na ,sztandze” oraz posta¢ o kobiecej sylwetce, wtapiajaca sie
w tlo obrazu). Skrzydla sa znakiem konotatywnym (wg terminologii
Barthes’a) — nosnikiem znaczeni wyzszego rzedu. Na obrazie aktualizuja
sie ich opozycyjne, pozornie wykluczajace sie konotacje ‘wolnosci’ i jed-
noczesnie ‘niewydolnosci funkcjonalnej’ (por. KopSS 2001: 386). Mezczy-
zna 7z plakatu jest wolny jak ptak, ale niezdolny do skutecznej realizacji
marzeni 1 plandéw (skrzydla mezczyzny nie uskrzydlaja — sa malenkie,
ledwo zaznaczone kilkoma malarskimi ruchami pedzla, jednoczesnie od-
rozniajace sie przez ich wysoka — bliska bieli — wartosé).

Uwage odbiorcy zwracaja nie tylko elementy pierwszego planu, ale
tez tto — krajobraz ksiezycowy: martwy, pozbawiony zycia. Przedsta-
wienia trzech bezlistnych drzew z widocznymi ponad powierzchnia ziemi
korzeniami konotuja ‘jatlowosé’, ‘bezptodnosé’ (bezlistne drzewo, ktorego
korzenie nie s3 w ziemi nie moze zy¢, nie jest ptodne, por. KopSS 2001:
68). Moze rosliny zostaly zasadzone przez wspolczesnego faceta, ale nie
ukorzenily sie. Skutek tego dzialania jest zatosny, przynosi wstyd, wiec
zostal przykryty liSciem (doktadnie takim samym jak meskie narzady
plciowe). Dymiacy w oddali komin kojarzy sie z ciezkim, fizycznym wy-
sitkiem ,prawdziwego” mezczyzny, ale odbiorca na plakacie nie widzi fa-
bryki, w ktérej ten mezczyzna mogtby pracowaé. Wreszcie widoczna wy-
soko ponad horyzontem kula z jednej strony przypomina storice (czy
raczej ,czarne stonce”'? — symbol $mierci i nieszczedcia, leku i melan-

12 Wedtug Mariana Stali, ,,«czarne stonce» jest przykladem metafory zwielokrot-
nionej. [...] Zwielokrotnienie to jest jednak spowodowane symbolicznoscia obydwu
stron metafory. A takze symbolicznoscia ich starcia... Gdyby potraktowaé rzecz
w kategoriach czystych mozliwosci, powstaly w ten sposoéb wezel semantyczny doma-
galby sie interpretacji w trzech perspektywach: symboliki §wiatla (stonca), ciemnosci
(czerni) i ich jednosci. Doswiadczenie kulturowe podpowiada jednak, iz liczba tak
pomyslanych potencjalnych znaczen wspomnianej metafory jest nieskoriczona. Stad
z poziomu znaczen mozliwych do wyobrazenia w réznych kontekstach kulturowych
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cholii; LSym 1992: 147), z drugiej ksiezyc, ktory daje niewiele swiatla.
Kula nad horyzontem — ani storice (symbol meskosci; KopSS 2001: 390,
LSym 1992: 147), ani ksiezyc (symbol zenskosci; LSym 1992: 147) jest
tak nijaka jak nijaki jest wspolczesny mezczyzna: fizycznie — atleta, men-
talnie — cherubinek.

To, co na plakacie namalowane, stapia sie z tym, co zostato napisane,
tworzac niepowtarzalny amalgamat pojeciowy. Wieloznaczny tekst — ty-
tul sztuki teatralnej mozna odczytaé dwojako: albo jako stwierdzenie,
umieszczone w podpunkcie ,,g” —  dzieci faceci” — albo pytanie — ,Gdzie
ci faceci?”. Gdy wziagé¢ na warsztat pierwsza opcje, to tatwo zauwazyc¢,
ze komunikat werbalny wspoélgra z wizualnym: odbiorca niby widzi na
obrazie doroslego mezczyzne, ale wyraz jego twarzy i rumiane policzki
przypominaja twarz dziecka w chwili zaktopotania. Fragmenty meskiego
stroju — muszka i melonik — sa przyklejone, maskuja niedojrzatosé.
Analogia ,dzieci faceci” jest tez oparta na zbieznosci konotacji. Syste-
mowe konotacje ‘niedojrzalosci’, ‘naiwnosci’, ‘beztroski’, ‘braku powagi’
stowa dziecko (potwierdzone znaczeniem derywatu dziecinny ‘charakte-
rystyczny dla dziecka, np. niewinny, naiwny, beztroski lub niepowazny’;
ISJP 2000: 350) zostaja natozone na tekstowe konotacje potocznego wy-
razenia facet, uzytego w tekscie-tytule. Odbiorca ma do czynienia z pro-
filowaniem tekstotworczym, w ktéorym na plan pierwszy wysuniety jest
tancuch konotacji, zawierajacy wspolne przestanie znaczeniowe (zob. To-
karski 2013: 245) — faceci sa jak dzieci.

Odczytanie tekstu-tytulu jako pytania ,Gdzie ci faceci?” przywotuje
skojarzenia z pierwszymi stowami piosenki Jana Pietrzaka, Spiewanej
przez Danute Rinn. Gdy siegnaé¢ do scenariusza spektaklu granego w Te-
atrze Wybrzeze, to okazuje sie, ze sztuka jest oparta wtasnie na tekstach
polskich piosenek, ktorych tresci kraza wokol tematow: kryzysu meskosci,
ideologii feministycznej i walki plci (stowa piosenek zostaly wyszczegol-
nione w sktadniku przestrzeni wyjsciowej Wy — dyskursie muzycznym).

Warto zwrécié rowniez uwage na samo uzycie w tytule sztuki potocz-
nego leksemu facet, zamiast neutralnego mezczyzna. Leksem facet, zda-
niem Ewy Mastowskiej, przeszedl ewolucje od taciniskiej pozyczki facetus
‘mezczyzna ksztaltny, subtelny, dowcipny’, przez ,rozwdj tresci fakulta-

trzeba przej$¢ do sensé6w poswiadczonych wyraziscie w niewielkiej stosunkowo grupie
tekstow” (Stala 1980: 108). W analizowanym tekscie — plakacie teatralnym — obraz
czarnego slorica odsyla odbiorce do znaczen konwencjonalnych — ‘unicestwienia’, ‘za-
glady’ — ukonkretnionych kontekstem (tematem sztuki teatralnej), prowadzacym do
skojarzen z zapowiedzia unicestwienia, zagtady meskosci.
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tywnych [.. .|, ekspansje negatywnych konotacji” (Mastowska 1992: 204),
ujawniajacych sie w definicji ze stownika Doroszewskiego — ‘pobtazliwe
lub pogardliwe okreslenie mtodego mezczyzny’, do rozszerzenia si¢ w mo-
wie potocznej wyrazu facet na okreslenie ,kazdego mezczyzny, zwlaszcza
nieznajomego, bez wzgledu na wiek” (Mastowska 1992: 204). Obecnie
wyraz utracil negatywne zabarwienie i jest synonimem mezczyzny (zob.
ISJP 2000: 392: facet ‘to potocznie mezczyzna’). Zastosowanie leksemu
facet w tytule sztuki ma zwroci¢ uwage na to, ze tresci w niej zawarte
odwoluja sie do problemu aktualnego — kryzysu meskosci na poczatku
XXTI wieku.

Proponowana metodologia amalgamatéw kognitywnych jest szczegol-
nie przydatna przy odczytywaniu przekazéw kreatywnych i dlatego wy-
daje sie adekwatna do interpretacji plakatow artystycznych — multime-
dialnych tekstow kultury'. Analiza i interpretacja'® plakatu to dziatania
na réznych tekstach — odbior przekazu odbywa sie w kontekscie znajomo-
$ci innych tekstow kultury oraz wiedzy kulturowej. Informacje zawarte na
plakacie — wizualne i werbalne'®, czesto obdarzone licznymi konotacjami
lub bogata symbolika, oraz wiedza o tresci spektaklu teatralnego tworza
przestrzenie mentalne, stopione w jeden amalgamat, ktérego konstruk-
cja pozwala dostrzec wzajemna motywacje uzytych kodow. Zastosowanie
metody amalgamacji kognitywnej pozostawia margines interpretacyjnej
swobody i pozwala na odbiorcza rozbieznosé i indywidualne skojarzenia
w przyjemnosci czytania dzieta sztuki, ktérym wspoétczesny polski plakat
artystyczny jest bez watpienia.
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Interpretation of the artistic poster as an operation on texts

Summary

The notion of artistic poster is introduced and explained. A methodology of de-
scription of the theatrical-opera poster is proposed, with the theory of conceptual
blending as a useful analytic package. It allows to identify interdependencies between
the codes used in the polysemiotic message and to interpret the poster in the con-
text of other text and of cultural knowledge. Then, attention is devoted to Ryszard
Kaja’s poster to the show (g)DZIE-CI FACECI (a play on words: CHILDREN-
MEN/WHERE ARE THE MEN). The analysis shows that the artistic theatrical-
opera poster is a multimedial text of culture, whose interpretation takes place with
regard to several texts: the poster itself, the screenplay /libretto, the title. An informed
reception and interpretation of the verbal message requires activation of cultural con-
texts and reference to numerous connotations and rich symbolism.

Keywords: artistic poster, interpretation, multimedial text of culture, cultural con-
text, polysemiotic message, connotation, conceptual blending
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Plakat Ryszarda Kai do spektaklu (g)DZIE-CI FACECI
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