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WNIOSKI | REKOMENDACJE ZESPOLU ds. JAKOSCI KSZTALCENIA
dotyczace doskonalenia jakosci ksztalcenia na Wydziale Humanistycznym

Propozycje dzialan na rzecz jako$ci ksztalcenia przygotowane przez Wydziatowy

Zespot ds. Jakosci Ksztatcenia na podstawie raportu z badan: Ankieta dla przyjetych na

pierwszy rok studiéw w Uniwersytecie Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie — 2018/2019.

Badanie przeprowadzono poprzez system USOS w okresie zostato przeprowadzone w
dniach od 8 do 31 pazdziernika 2018 roku, wsrod 0sob przyjetych na I rok studiow.
Celem procesu badawczego bylo pozyskanie opinii, 0s6b rozpoczynajacych studia na
Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej, na temat atrakcyjno$ci jego oferty
edukacyjnej oraz efektywnosci dziatah promocyjnych.

W ankiecie uwzglednione zostaty takie tematy, jak - zrodia informacji na temat oferty
dydaktycznej, powody wyboru Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, powody
wyboru danego kierunku studiow, znajomos$¢ poszczegdlnych form promocji oraz ich
wptyw na wybodr Uczelni.

Kwestionariusz w calej uczelni wypehito 1 708 respondentow, co dato zwrotnosc
wynoszacg 32,8%.

Z Wydziatu Humanistycznego w badaniu wzigto udziat tylke 91 oséb, co stanowilo
prawie 17,17% ( w badaniu ubieglorocznym bylo to 29,1%) wsrod wszystkich
respondentow w jednostki. Ponizej w tabeli przedstawiono liczebnos$¢ studentow

bioracych udzial w badaniu w podziale na kierunki studiow.

Anglistyka 49 2,9%
Archeologia 5 0,3%
Architektura informacji 9 0,5%
Archiwis.t}rka i nnwgczespe zarzgdzanie 16 099
zapisami informacyjnymi !
E-edytorstwo i techniki redakcyjne 13 0,8%
Wydziat Filologia polska 24 1,4%
Humanistyczny Germanistyka 15 0,9%
Historia 6 0,4%
Iberystyka 22 1,3%
Kulturoznawstwo 7 0,4%
Lingwistyka stosowana 39 2,3%
Logopedia z audiologig 35 2%
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Romanistyka 21 1,2%
Rusycystyka 9 0,5%
Technologie cyfrowe w animaci kultury 18 1,1%
Turystyka historyczna 11 0,6%
Ukrainistyka 3 0,2%

=  Wickszos¢ studentdw pierwszego roku, biorgcych udzial w badaniu, pochodzi z
wojewodztwa lubelskiego (64,9%). Respondenci spoza Lubelszczyzny to w wigkszos$ci
mieszkancy wojewodztw — mazowieckiego (11,2%), podkarpackiego (6,6%) oraz

swigtokrzyskiego (4,7%). Prawie 8% ankietowanych stanowily osoby pochodzace zza

granicy.
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=  Warto zwroci¢ uwage na zrodta wiedzy o ofercie edukacyjnej Wydziatu. Najwicksza
rol¢ odgrywa sie¢ — strona internetowa uczelni/wydzialu. Niemniej wazna jest opinia
znajomych/rodziny. Warto zwrdci¢ uwage na portale spoteczno$ciowe oraz tradycyjne

informatory o studiach. Uzyskane wyniki sg bardzo podobne do tych z poprzedniego

badania.

Strona Portale R o
Targi Drzwi Otwarte e e Reklama Reklama Spoty radiowe Inajomi i Spotkania w
edukacyine uMcs T Sciowe prasowa internetowa rodzina szkolach
L reErs= e r=rerefere el eela=]
Wydaiat 12% 51 16,9% | 62 | 206% | 211 | F03% 52 | 173% - 15 5% 1 03% | 152 | 505% 11 3,7% 5 17%
Humanistyczny

= Respondenci ocenili efektywnos$¢ form promocji stosowanych przez wydziat. Najwiece;j

wskazan uzyskal Facebook oraz spoty internetowe.
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Wydziat Humanistyczny 14 47% 11 3,7% 17 57% 188 62,9% 33 11% 139 46,5% 68 22,7% 76 25,4% 4 1,3%
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= Niezwykle istotne sg czynniki ,,uczelniane” wptywajace na wybodr studiow w UMCS.
Najwyzsze wskazanie otrzymaty ,unikatowo$¢ wybranego kierunku” oraz

»atrakcyjnos¢ bazy dydaktycznej 1 mieszkaniowe;.

Atrakcyjnosé oferty I Prestiz/renoma Kadra naukowo- PO m . ‘tatwosi dostania
dakiycme] wybranego wezelni dydakaycne dydaktycznej i Sport akademicki Oferta artystyczna -
o kierunku mieszkaniowej
““““““““““““““““

Wydziat Humanistyczny EH 17,6% 128 27,9% 74 15,5% 12 10,9% 22 21,2% 6 10,9% 7 13,5% 52 15,9%

= Jesli chodzi o tak zwane czynniki §rodowiskowe wplywajace na wybor studiow w
UMCS, najwiecej wskazan mialy tzw. ,,inne”, ,blisko$¢ miejsca zamieszkania” oraz

,»pozytywne opinie kolegow”.

Poz\ﬂ:ywne opinie . . BJislmﬁ(' miejsca Niskie koszty .
_ Traayle rorinne AL foesdny dolaza
_“““““““- L= s =

Wydziat Humanistyczny o1 16,1% 11 111 51 15,8% T 19,4%

= Respondenci wskazali réwniez najwazniejsze czynniki ,,uczelniane” wyboru kierunku
studiow na Wydziale. Bezsprzecznie najistotniejsza role w podj¢ciu decyzji ma

»atrakcyjny program studiow” oraz nieco w mniejszym stopniu ,,mozliwo$¢ odbycia

praktyki zawodowej”.

A
e T Moiliwosi Projekty S— M:nl Perspekiywa Niski prée pod
akeyjm a baza encka - kola iski prd, czas
:“: Kadra dydaktyczna - zdobycia praktyki realizowane na - wysokie p'k!:: .
program idw dydaktyczna T Wydziale naukowe, S rel ach
samorzady

Wydziat Humanistyczny 77 25,6% 1 3,7% 30 10% 56 18,6% 11 3,7% 13 4,3% 4 1,3% 23 7,65

= Jesli chodzi o tak zwane czynniki srodowiskowe wyboru kierunku studiow na naszym

wydziale, to najwi¢cej wskazan miaty ,,zainteresowania wtasne” oraz ,,przydatno$¢ na

rynku pracy’.

Prestiz/renoma Przydatnosé na : Wiasne . Tradycje rodzinne Mnﬂiwnléi: Igczenia Pnz\rt'vwne opinie
zawodu rynku pracy zainteresowania nauki z pracy kolegow/kolezanek
. e re e s e s e e o e Tue]

Whydziat Humanistyczny 41 13,6% 119 38,5% 256 85% 7 2,3% 20 5,6% 38 13% 4 13%

= (Calosciowe spojrzenie na uzyskane dane umozliwia sformutowanie szczegdélowego

planu dziatan majacych na celu promocj¢ studiowania na Uniwersytecie Marii Curie-
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Sktodowskiej, w tym na naszym wydziale. Bardzo wazne dla utrzymania
zainteresowania potencjalnych studentoéw, jest podtrzymanie obecnego poziomu oraz
kompleksowosci informacji na stronie internetowej Uniwersytetu Marii Curie-
Sktodowskiej oraz Wydziatu.

» Dodatkowo warto stale poszerza¢ i uatrakcyjniaé tresci dotyczace Wydziatu i jego
oferty, zamieszczane w informatorach oraz przekazywane podczas Drzwi Otwartych
UMCS oraz Targéow edukacyjnych.

=  Kluczowym elementem, dla pozyskiwania nowych studentéw jest state podnoszenie
poziomu zadowolenia z Wydziatu studentow obecnych, ktorych opinia jest czesto
gtownym czynnikiem wplywajacym na wybor Uczelni. Dodatkowo, niezbedna jest
takze dbatos¢ o wizerunek Uniwersytetu/ Wydziatu, przektadajaca si¢ na jego prestiz
oraz zapewnienie atrakcyjnosci oferty dydaktyczne;.

= Rady Naukowe jednostek powinny zapozna¢ si¢ z raportem, dokonaé analizy
podejmowanych dziatah promocyjnych w kontekscie uzyskanych w badaniu danych.

=  Wnhnioski z przeprowadzonych analiz powinno si¢ przekazad
pracodawcom/interesariuszom zewnetrznym — wspOlpracujacym  z  jednostkami
wydziatlowymi.

* Analiza miejsca zamieszkania kandydatow na studia sklania do rozwazenia
rozszerzenia dziatan promocyjnych na inne wojewddztwa niz lubelskie, zwtaszcza te z

w potnocnej 1 potudniowej czesci Polski.

LT,



