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2. WYKSZTALCENIE, POSIADANE DYPLOMY, STOPNIE NAUKOWE

2.1. Stopien naukowy doktora nauk humanistycznych w zakresie historii, nadany
uchwatg Rady Wydziatu Filozoficzno — Historycznego Uniwersytetu £.odzkiego z dnia
17 grudnia 1992 roku.

Tytul rozprawy doktorskiej: ,,Siemowit IV. Zarys biograficzny”. Promotorem pracy byt
prof. dr hab. Aleksander Swiezawski z Uniwersytetu £.odzkiego. Recenzenci: prof. dr
hab. Henryk Samsonowicz z Uniwersytetu Warszawskiego oraz prof. dr hab. Jan

Szymczak z Uniwersytetu L.odzkiego.

2.2. Tytutl magistra filozofii na podstawie pracy p.t. ,,Koncepcja tolerancji wedlug
Herberta Marcusego”, uzyskany w 1985 roku na Wydziale Filozoficzno-Historycznym

Uniwersytetu £.6dzkiego po studiach na kierunku filozofia.

2.3. Tytul magistra historii na podstawie pracy p.t. ,,Separatyzm mazowiecki w
historiografii polskiej”, uzyskany w 1982 roku na Wydziale Filozoficzno —

Historycznym Uniwersytetu £.6dzkiego po studiach na kierunku historia.



3. INFORMACJA O DOTYCHCZASOWYM ZATRUDNIENIU W
JEDNOSTKACH NAUKOWYCH

Pierwsza prace na uczelni podjatem w roku 1983 w Wyzszej Szkole Pedagogicznej w
Czgstochowie (obecnie Uniwersytet Humanistyczno - Przyrodniczy im. Jana Diugosza
w Czgstochowie), gdzie pracowatem w charakterze asystenta, a nast¢pnie starszego
asystenta na kierunku polonistyka, prowadzac ¢wiczenia z przedmiotéw filozofia oraz
historia Polski. Z WSP Czgstochowa odszedtem w roku 1993, kiedy rozpoczatem prace
w Telewizji Polskiej S.A., gdzie pracowatem na stanowisku redaktora do roku 2010.
Do pracy dydaktyczno — naukowej powrocitem w roku 2000. Zostatem wowczas
zatrudniony w Wyzszej Szkole Humanistyczno — Ekonomicznej w Lodzi na stanowisku
adiunkta w Zakladzie Dziennikarstwa. W latach 2000 — 2006 pehitem funkcje
prodziekana kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja Spoleczna, a od 2000 do 2016
roku bylem kierownikiem Zakladu Dziennikarstwa. W latach 2006 — 2009
wspotpracowatem z Uniwersytetem todzkim, na ktorym prowadzitem zajecia z
gatunkdw  dziennikarskich oraz z dziennikarstwa $ledczego (na kierunku
Dziennikarstwo 1 Komunikacja Spoteczna oraz na kierunku Stosunki
Migdzynarodowe). W WSHE (od 2009 r. szkola zmienila nazwe¢ na Akademia
Humanistyczno-Ekonomiczna w Lodzi) pracowatem do 2017 roku. W AHE w Lodzi w
roku 2017 otrzymatem dyplom uznania za wieloletnig prace dydaktyczng. W latach
2010 — 2011 bylem réwniez zatrudniony w Wyzszej Szkole Przedsigbiorczosci i

Zarzadzania w L.odzi (na kierunku Dziennikarstwo).

Od roku 2011 jestem pracownikiem etatowym SWPS  Uniwersytetu
Humanistycznospotecznego w Warszawie, w Katedrze Dziennikarstwa, gdzie
prowadze zajecia (wyktady i ¢wiczenia) na kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja
Spoteczna z nastepujacych przedmiotéw: (1) Gatunki dziennikarskie, (2) Gatunki,
formy i formaty medialne, (3) Dziennikarskie Zrodta informacji, (4) Dziennikarstwo
sledcze, (5) Socjologia mediow, (6) Systemy medialne na swiecie, oraz (7) Media wobec

problemow spotecznych.



4. WSKAZANIE OSIAGNIECIA WYNIKAJACEGO Z ART. 16 UST. 2
USTAWY Z DNIA 14 MARCA 2003 R. O STOPNIACH NAUKOWYCH 1
TYTULE NAUKOWYM ORAZ O STOPNIACH I TYTULE W ZAKRESIE
SZTUKI (DZ. U. NR 65, POZ. 595 ZE ZM.)

Zgodnie z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach naukowych i tytule
naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz. U. nr 65, poz. 595 ze zm.)
jako osiaggniecie stanowigce podstaw¢ ubiegania si¢ o nadanie stopnia doktora
habilitowanego wskazuj¢ przedsiewzigcie zatytutowane: Teorie i koncepcje newsa w
rozwoju historycznym oraz ich praktyczne zastosowanie w badaniach przekazow

informacyjnych w mediach.

Osiagnigcie naukowe jest cyklem 27 powigzanych tematycznie publikacji w jezyku
polskim 1 angielskim. W jego skitad wchodza: monografia, 10 artykulow w

czasopismach naukowych oraz 16 rozdzialéw zamieszczonych w pracach zbiorowych.

4.1. Lista publikacji, ktorych jestem autorem, skladajacych si¢ na wyzej

wymienione osiggniecie:

Monografia:

1. Teorie newsa. Historia — definicje — konteksty - dyskursy newsa w kregu kultury
zachodniej, Wydawnictwo Elipsa, Warszawa 2018.

Rozdzialy w monografiach:

1. Reprezentacje medialne swiata. Analiza informacji w prasie, radiu, telewizji i
Internecie [w:] Studia i Rozprawy, red. J. Podgorecki, Opole 2004, s. 213-225.

2. News telewizyjny jako czynnik politycznej manipulacji, [w:] Mechanizmy perswazji i
manipulacji, pod red. G. Habrajskiej i A. Obrebskiej, £.6dz 2007, s. 321-327.

3. Obiektywizm dziennikarski a dziennikarstwo sledcze. Analiza typologiczna, [w:] O
dziennikarstwie Sledczym. Normy, zagrozenia, perspektywy, red. M. Palczewski i M.
Worsowicz, wyd. WSHE, £.6dz 2009, s. 65-84.

4. News values w amerykanskich i europejskich teoriach selekcji informacji, [w:]
Teorie komunikacji i mediow, vol. 1, pod red. M. Graszewicza i J. Jastrzebskiego,
Oficyna Wydawnicza ATUT, Wroctaw 2009, s. 199-222.

5. Kilka uwag o tabloidyzacji newsa, [w:] News i dziennikarstwo Sledcze wobec wyzwan
XXI wieku, pod red. M. Palczewskiego i M. Worsowicz, wyd. AHE, £6dz 2010, s. 73-
84.

6. Nowy paradygmat newsa, infotainment i tabloidyzacja na przyktadzie telewizyjnych
serwisow informacyjnych Wiadomosci TVP i Fakty TVN, [w:] Ludzie polskich mediow.



Celebryci a redaktorzy, red. K. Wolny — Zmorzynski, W. Furman, B. Nierenberg, J.
Marszatek-Kawa, Torun 2010, s. 34-47.

7. Paradygmat newsa wczoraj i dzis [w:]| Dziennikarskie perspektywy specjalizacji, red.
R. Polak, Krakow — Rzeszow — Zamos¢ 2010, s. 35-56.

8. Analiza dyskursu wiadomosci telewizyjnych [w:] Dyskursy o kulturze, red. K.
Stryjski, £.6dz 2011, s. 55-74.

9. Prawda o newsie. Definicja — granice poznania — konteksty [w:] Teorie komunikacji
i mediow, vol. 4, red. M. Graszewicz 1 J. Jastrzgbski, Oficyna Wydawnicza ATUT,
Wroclaw 2011, s. 53-73.

10. Dyskurs konca dziennikarstwa, [w:] Teorie komunikacji i mediow. Poprawnosc i
stosownos¢ w komunikacji, vol. 6, red. M. Graszewicz, Oficyna Wydawnicza ATUT
Wroclaw 2013, s. 245-258.

11. Nowe nowe wartosci informacyjne [w:] Teorie Mediow i Komunikacji, vol. VI, red.
M. Graszewicz, Oficyna Wydawnicza ATUT, Wroctaw 2014, s. 97-105.

12. Makdziennikarstwo jako odmiana tabloidyzacji mediow w Polsce [w:] Idee,
wartosci, stowa w Zyciu publicznym i reklamie, pod red. L. Kurasa, G. Majkowskiego i
A. Fadeckiej, Wydawnictwo Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej w Lodzi, £.6dz,
2016, s. 93-102.

13. Rodzaje newsow w polskich tabloidach (,,Fakt” i ,,Super Express”), [w:] Teorie
komunikacji i mediow, vol. 9, LIBRON-Filip Loher, Wroctaw 2016, s. 293-308.

14. Destrukcja paradygmatu newsa we wspotczesnym dziennikarstwie [w:] ,,Teorie
mediow 1 komunikacji”, t.10. pod red. M. Wszotka, Wydawnictwo LIBRON, Wroctaw
2017,s. 101-111.

15. Swiat fake newsa. Sily sprawcze i konsekwencje [w:] Bezpieczenstwo informacyjne
w dobie postprawdy, pod red. T.W. Grabowskiego. M. Lakomego i K. O$wiecimskiego,
Krakow 2018, s. 155-186.

16. Teorie prawdy w newsie [w:] Z teorii i praktyki komunikacji spolecznej. Stan i rozwoj
badan w Polsce, pod red. K. Konarskiej, A. Lewickiego, P. Urbaniaka, Wydawnictwo
Libron, Wroctaw 2018, s. 53-62.

Artykuly w czasopismach naukowych:

17. Definicje i koncepcje newsa w tradycji anglosaskiej. Przeglgd i proba klasyfikacji,
»Studia Medioznawcze”, nr 3 (38) / 2009, s. 50-65.

Wersja w jezyku angielskim: The  term news — its concept and definition in Anglo-
Saxon tradition. A review and classification attempt
http://studiamedioznawcze.pl/Numery/2009_3 38/palczewski-en.pdf

18. Teoria wartosci informacyjnych Galtunga i Ruge i jej pozniejsze modyfikacje,
»Media — Kultura — Spoteczenstwo”, nr 1 (4) / 2009, s. 191-203.



19. Ontologiczne modele newsa. Zarys problematyki, ,,Studia Medioznawcze”, 2 (41)
/2010, s. 145 — 148.

20. Koncepcja framingu i jej zastosowanie w badaniach newsow w Wiadomosciach
TVP i Faktach TVN, ,,Studia Medioznawcze” 1(44) /2011, s. 31-41.

21. O pozytku z epistemologii dziennikarskiej, ,,Studia Medioznawcze” 3 (46) / 2011, s.
119-122.

22. Tweet jako odmiana newsa czy nowy (ponowoczesny) gatunek dziennikarski?
,Nowe Media, 4/2013, s. 31-50, Wydawnictwo UMK w Toruniu, Torun 2014.
http://apcz.pl/czasopisma/index.php/Nowe Media/article/view/NM.2013.002

23. Nowa kultura newsa — Twitter i Facebook, ,, Kultura i Wychowanie”, nr 9 (1) /2015,
s. 159-167. http://www.pedagogika.eu/kiw_09/kiw_9.html

24. Selekcja informacji w newsie. Zasady - wartosci — manipulacje, ,,Naukowy Przeglad
Dziennikarski”, nr  2/2015,  s. 85-101.  http://www.naukowy-przeglad-
dziennikarski.org/content/naukowy-przegl%C4%85d-dziennikarski-22015-14

25. Rama negatywizmu w tabloidowych newsach i jej forma jezykowa, ,,Media-Kultura-
Spoteczenstwo”, nr 11-12/2016-2017, s. 109-114.

26. Fake news. Continuation or rejection of the traditional News Paradigm? ,,Acta
Universitatis Lodzensis. Folia Litteraria Polonica” 5 (43) 2017, s. 23 — 34.
http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal.element.hdl 11089 24042/c/5 2 23 -
34 Palczewski M..pdf

4.2. Omowienie celu naukowego ww. pracy/prac i osiagni¢tych wynikow wraz z
omowieniem ich ewentualnego wykorzystania.

Celem prowadzonych przeze mnie badan mediéw bylo, po pierwsze, zdefiniowanie i
scharakteryzowanie fenomenu newsa, jego historii 1 ewolucji. Po drugie,
przeanalizowanie roznych teorii newsa, powstajacych w kregu kultury anglosaskiej. Po
trzecie, zastosowanie tych teorii (m.in. teorii framingu, teorii warto$ci informacyjnych,
teorii dyskursu) do badan empirycznych dotyczacych przekazéw informacyjnych w
prasie, radiu, telewizji i w Internecie. Dla potrzeb tak zakrojonego celu sformutowane
zostaly, zbadane i omdwione w publikacjach naukowych (w artykutach naukowych,
rozdziatach w ksigzkach i w monografii) nast¢pujace zagadnienia (przedstawiam tylko

te, ktore stanowily rdzen moich badan):
News jako gatunek dziennikarski

W polskim medioznawstwie news pojmowany jest w sposob niejednorodny. Nie

istnieje powszechnie akceptowana definicja i koncepcja newsa. Na ogoét newsem



nazywa si¢ krotka informacje na aktualne tematy (Fras, 1999; Furman, Kaliszewski i
Wolny-Zmorzynski, 2000). W tradycji anglosaskiej istnieje wiele definicji newsa i
rozbudowanych koncepcji wyprowadzonych glownie z badan socjologicznych,
politologicznych, medioznawczych i z praktyki dziennikarskiej. W cyklu artykutow i
rozdziatach zawartych w monografiach badatem, czym jest news, z jakich elementéw
si¢ sklada, jaka jest jego historia oraz jak przebiegata jego ewolucja od form
najdawniejszych do wspotczesnych. Rezultatem tych badan bylo m.in. stworzenie
typologii definicji newsa z podziatlem na dziennikarskie i naukowe oraz na kategorie,
wedlug kryteriow uwzgledniajacych procesy tworzenia newsa, jego funkcje,
epistemologig¢ i status ontyczny. Waznym komponentem newsa sg tak zwane wartosci
informacyjne (ang. news values), ktore stuzg za kryterium rozpoznawania wydarzen o
charakterze newsowym (news events). Wartosci informacyjne sa rowniez cze$cia
procesOw gatekeepingu, czyli selekcji informacji. Jako jeden z pierwszym w Polsce
badaczy, zwrécitem uwage na istnienie wielu réznorodnych teorii warto$ci
informacyjnych. W wyniku przeprowadzonych analiz ustalilem list¢ najbardziej
pozadanych przez dziennikarzy news values. Wyprowadzona z badan taksonomia
newsOw 1 warto$ci informacyjne postuzyly jako narzedzia analizy reprezentacji

medialnych $§wiata w serwisach informacyjnych w prasie, radiu, telewizji i w Internecie.

Paradygmat newsa i jego ewolucja

Problematyka paradygmatu newsa byta dotychczas w polskim medioznawstwie rzadko
poruszana. Wymaga precyzyjnego zdefiniowania pojecie paradygmatu newsa. Mimo
podejmowanych przez zachodnich badaczy prob (m.in. Shoemaker i Reese’a, 1991;
Essera i Umbricht, 2014; a przede wszystkim Hgyera, 2005) nadal pozostaje ono
nieostre. Samo pojecie paradygmatu pochodzi z pracy Thomasa Kuhna (1962). Dla
potrzeb medioznawstwa zostato zaadaptowane m.in. przez skandynawskiego badacza
Svennika Heyera, wedtug ktorego paradygmat newsa sklada si¢ z pigciu elementow:
wydarzenia, warto$ci informacyjnych, wywiadu informacyjnego, odwrdconej piramidy
i obiektywizmu. W przeprowadzonych badaniach ukazalem wzajemne relacje
zachodzace pomigdzy nimi. Zajatem si¢ rowniez — jako problemem badawczym —
analizag ewolucji owego paradygmatu, ktéra dokonala si¢ w ciggu ostatnich
kilkudziesigciu lat. W rezultacie tych badan stwierdzilem, ze nie mozna obecnie mowic
o jednym paradygmacie newsa, albowiem istnieja w mediach co najmniej dwa
konkurujace ze soba sub-paradygmaty: internetowo-gazetowy 1 telewizyjno-

tabloidalny. Tradycyjny paradygmat opisany przez Hoyera ulegl destrukcji w wyniku



procesOéw tabloidyzacji oraz wskutek pojawienia si¢ dziennikarstwa obywatelskiego i
fake newsow. We wspotczesnych mediach zanika tradycyjny paradygmatu newsa na

rzecz form hybrydowych, obecnych zwlaszcza w mediach online.

Procesy ramowania/uramowienie newsa (news framing)

Problematyka dotyczaca wystgpowania ram w newsach pojawita si¢ w latach 90. XX
wieku. Ramy newsa sugeruja uzytkownikom mediéow w jaki sposdb maja oni mysle¢ o
prezentowanych sprawach 1 wydarzeniach (Iyengar, 1991), a takze podkreslaja, ktore
informacja s3 znaczace, godne zauwazenia i zapamigtania (Entman, 1993). Przez
niektorych badaczy teoria framingu jest uznawana za drugi stopien teorii agenda —
setting. Procesy powstawania ram oraz analiza ramowa maja bogatg literature
medioznawcza (m.in. Scheufele, 1999, 2000; de Vreese, 2002, 2005; D’ Angelo, 2010,
2018). Tym, co szczegolnie interesowato mnie w analizie ramowej (framing analysis)
byto odniesienie tworzonych przez badaczy ram do badan empirycznych nad newsami
1 zastosowanie tej metody do badan wlasnych. W polskiej nauce pierwsze badania tego
typu przeprowadzili Ewa Nowak i1 Rafat Riedel (2008). Moja publikacja dotyczyta
zastosowania framingu do analizy newsow telewizyjnych (2011). Dowiodta ona m.in.

dominacji ramy ,,konfliktu” w wiadomos$ciach o tematyce polityczne;.
Problematyka obiektywizmu, prawdy i wiedzy w przekazach medialnych

Zakres tematyczny mieszczacy si¢ w tej problematyce jest niezwykle szeroki. W swoich
badaniach skoncentrowatem si¢ na analizie poréwnawczej dziennikarstwa tradycyjnego
i dziennikarstwa $§ledczego (2009); zaprezentowatem autorska wyktadnie epistemologii
i ontologii newsa w kontek$cie roznorodnych koncepcji prawd konstytuujacych
paradygmat newsa (2010, 2011, 2018) oraz w relacji do wiedzy zawarte] w

wiadomosciach dziennikarskich (2011).

Nowoczesne formy newsa i jego deformacja: Twitter i fake newsy

Rozwdj Internetu 1 dziennikarstwa internetowego postawit w centrum uwagi problemy
zwigzane z genologig dziennikarskg. Pojawily si¢ nowe rodzaje wypowiedzi
dziennikarskich, w tym takie, jak tweety, blogi i posty. W wyniku przeprowadzonych
badan zaliczytlem tweety do odmiennych strukturalnie i funkcjonalnie w stosunku do
istniejacych form, po-nowoczesnych rodzajow newsa, charakteryzujacych sie¢
hybrydalnosciag. W kilku publikacjach (2013, 2014, 2015) poddatem szczegdlnej



analizie problematyke zrédel informacji dla dziennikarzy, wykazujac zarazem
przydatno$¢ nowych mediow w pracy dziennikarskiej (szczegdlnie Twittera), jak i
zwrdcitem uwage na zagrozenia w ich stosowaniu, spowodowane niedostateczng

weryfikacja zrodet.

Rozwoj Internetu sprzyja erupcji fake newséw. To zjawisko analizowatem w kilku
pracach (2017, 2018) omawiajacych histori¢ fake newsow, badajacych ich przyczyny
oraz skutki w sferze publicznej. Dokonatem réwniez krytycznej analizy form walki z
fake newsami. Zwienczeniem moich badan bedzie ksigzka o fenomenie fatszywych

wiadomosci w kontekscie post-prawdy, ktorej publikacje planuje na rok 2019.
4.2.1. Ogolna charakterystyka badan

W  przedstawionych wyzej pracach (artykulach 1 rozdziatach w monografiach
naukowych) probowatem odpowiedzie¢ na pytania dotyczace historii, przemian,
przyczyn ewolucji i przyszto$ci newsa oraz poddatem analizie teorie newsa objasniajace
wyzej wspomniane zjawiska 1 procesy. Catos¢ tych rozwazan zostala w sposob
syntetyczny zaprezentowana w monografii o teoriach i koncepcjach newsa, ktora
ukazata si¢ pod koniec 2018 roku. W swoich analizach zastosowatem metody badan
naukowych odpowiednio skorelowane z przedmiotem badan. W przypadku badania
teorii naukowych byly to przede wszystkim analiza tresci (jako$ciowa i iloSciowa),
egzegeza tekstu, analiza interpretacyjna i analiza dyskursu. Zastosowane zostaty
réwniez: metoda poréwnywania, uogolnienie i wnioskowanie. W odniesieniu do
przeprowadzonych badan empirycznych (rodzajow newsa, ram newsa czy badan
ilosciowych) wykorzystane zostaty: analiza tresci (jakosciowa i ilo§ciowa), analiza
ramowa, analiza semiotyczna oraz, w kilku artykulach, metoda studiow przypadkoéw
(case studies; przeglad metod: E. Babbie (2009), Podstawy badan nauk spotecznych,
Warszawa; Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias (2001), Metody badawcze w
naukach spolecznych, przet. E. Hornowska, Poznan; A. Kaliszewski, E. Zyrek-
Horodyska (2018), Kilka uwag o metodach analizy tekstow dziennikarskich [w:] Metody
badan medioznawczych i ich zastosowanie, pod red. A. Szymanskiej, M. Lisowskiej-
Magdziarz i A. Hess, Krakow, s. 113-165; A. Swigtecki (2003), Zarys metod
badawczych w naukach spotecznych, ,,Studia Medioznawcze”, nr 2 (12) s. 11-23; R. D.
Wimmer, J. R. Dominick (2008), Mass media. Metody badan, przektad T. Kartowicz,
Krakow).



4.3. Monografia

W pracy ,,Teoria newsa. Historia — definicje — konteksty - dyskursy newsa w kregu
kultury zachodniej” gtownym celem badawczym byta analiza wybranych teorii newsa,
ktére zdominowaly debat¢ medioznawcza ws$rod naukowcow z kregu kultury
anglosaskiej lub publikujacych w jezyku angielskim (politologéw, socjologow i
medioznawcow, a takze wérod dziennikarzy) w takich kwestiach, jak: historia i definicje
newsa; kulturowe, polityczne, spoleczne i organizacyjne podstawy teorii wartosci
informacyjnych i gatekeepingu (selekcji informacji); procesy ramowania wiadomosci;
teorie dyskursu newsa; kulturowe 1 ekonomiczne uwarunkowania procesOw
tabloidyzacji; rola infotainmentu w przekazach informacyjnych; kwestie obiektywizmu
(zagadnienia ontologii, epistemologii i etyki newsa) oraz refleksja nad zmianami, jakim
podlega paradygmat newsa w zwigzku z pojawieniem si¢ nowych technologii i nowych
form komunikacji mig¢dzyludzkiej i medialnej, w ktorej odbiorca z konsumenta
wiadomosci staje si¢ prosumentem, a zarazem nowym medium. Naszkicowane wyzej
zagadnienia zostaly poddane analizie w dziesi¢ciu rozdziatach ksigzki. Korpus
badawczy stanowity ksigzki, monografie, artykuty i krétkie wypowiedzi medialne,
ktére byty w literaturze zachodniej najczesciej cytowane lub/i wywarly najwigkszy

wplyw na dyskurs teorii newsa.

Teorie 1 zagadnienia zwigzane z newsem byly analizowane w dwoch
ptaszczyznach - w ptaszczyznie diachronicznej i synchronicznej, oraz za pomoca dwdch
podstawowych metod: analizy treSci (przede wszystkim jakos$ciowej, ale z
domieszka komponenty analizy ilo$ciowej) i analizy dyskursu, rozumianego jako
analiza tekstow w kontek$cie (medialnym, spotecznym, politycznym, filozoficznym,
itp.). Celem tych analiz byto okreslenie gldéwnych tendencji rozwojowych dotyczacych
teorii i koncepcji newsa, ukazanie zwigzkow przyczynowo - skutkowych, jakie
istnieja miedzy nimi oraz ich osadzenie w szerszym konteks$cie spoteczno — polityczno
- historycznym. Hipoteza naukowa, potwierdzona w badaniach, byla idea, ze w
zachodniej kulturze newsa wystepuja Sciste powigzania pomiedzy mysla spoteczno -
- polityczng i demokracja liberalng a teoriami newsa, ktore wyrosty na gruncie
pewnego porzadku kulturowego (filozoficznego, politycznego, spotecznego i
ekonomicznego). W wyniku przeprowadzonych badan zostalty sformulowane
syntetyczne wnioski, zaprezentowane na zakonczenie kazdego rozdzialu oraz w

podsumowaniu tresci ksigzki.



Omawiajac zarysowang wyzej tematyke naukowa, nalezy uwzgledni¢ fakt, ze news ma
dhuga tradycje w historii europejskiej, a pojecie newsa rozumiane jest w omawianej
publikacji w taki sposob, w jaki jest ono pojmowane w literaturze angielskiej i
amerykanskiej. W ujeciu anglosaskim (czy szerzej: w obrgbie wplywow kultury
anglosaskiej) jest to wiadomos¢, ktdra posiada wartosci informacyjne, takie np. jak
aktualno$¢, znaczenie, element zaskoczenia, niespodzianki, odniesienie do waznych

0sob, itd.

W rozdziale I monografii przedstawitem rozwoj tego gatunku dziennikarskiego od
Starozytnosci do wspolczesnosci, przy czym omowione zostaty jego odmiany, zarowno
w prasie, jak i w radiu i w telewizji. Moim celem byto ukazanie zwigzkow przyczynowo
- skutkowych zachodzacych pomiedzy warunkami ekonomicznymi i technologia
wytwarzania newsa a wzrostem jego znaczenia w czasach nowozytnych i

wspotczesnych. W literaturze polskiej brakowato dotychczas rozwazan na ten temat.

W rozdziale II dokonuj¢ wszechstronnej analizy réznorodnych definicji newsa w
porzadku chronologicznym oraz zgodnie z kryterium podziatu na definicje praktykow
(dziennikarzy) i teoretykéw mediéw (historykéw medidw, socjologow, politologdw,
komunikologdw, itd.). Tworzone przez dziennikarzy definicje majg utylitarny charakter
1 stuza jako wzorce w procesie ,,zbieranie” i redagowania newsa. Jednak definicje
dziennikarskie nie odkrywaty istoty newsa ani nie poglgbialy kontekstow, w ktorych
newsy funkcjonujg, a przeciez maja one uwarunkowania polityczne, spoleczne,
ideologiczne czy filozoficzne. T¢ problematyke podjeli dopiero medioznawcy,
socjologowie i filozofowie mediow. U podloza réznorodnych definicji newsa leza
odmienne zalozenia ontologiczne, epistemologiczne i aksjologiczne. News jest takze
fenomenem  historycznym, organizacyjnym, produkcyjnym, ekonomicznym,
ideologicznym, spotecznym, politycznym i kulturowym. Omawiana praca zwraca
uwage na bogactwo anglosaskich definicji, wielo§¢ metodologicznych podejse,
pluralizm teorii i swojego rodzaju ,,wewngtrzng” dyskursywno$¢, polegajaca na tym, iz
dyskusja prowadzona przez naukowcéw w niewielkim stopniu oddziatywata na
praktyki dziennikarskie. Badania definicji newsa i ich ujgcie w postaci zwartej typologii
maja w duzym stopniu nowatorski charakter na gruncie polskiego medioznawstwa oraz

naleza prawdopodobnie do niewielu tego typu badan na $wiecie.

Rozdziat III zawiera analizg teorii wartosci informacyjnych. Kolejny rozdziat (IV) ma

za przedmiot teori¢ gatekeepingu. Z pelng $wiadomoscig rozdzielam te dwie grupy
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teorii, albowiem pierwsza odnosi si¢ przede wszystkim do dziennikarskiej aksjologii,
natomiast gatekeeping dotyczy gléwnie kryteriow selekcji informacji, wsrod ktorych
jedno z wielu stanowig warto$ci informacyjne. Mozna przyja¢ hipotezg, ze teorie
warto$ci informacyjnych (TWI) stanowia podkategori¢ teorii gatekeepingu (TG). W
polskim medioznawstwie czgsto te dwa pojecia s3 ze sobg utozsamiane. Nalezy
podkresli¢, ze pomimo, iz istnieja pomig¢dzy nimi zwigzki 1 zaleznosci, to jednakowoz
nie oznaczajg one tej samej klasy desygnatow. W ,,Teoriach newsa...” stawiane sg m.in.
pytania o status ontologiczny, zakres, znaczenie, oddziatywanie 1 kryteria
rozpoznawania wartosci informacyjnych. Poréwnanie wielu koncepcji naukowych
prowadzi do wniosku, ze powszechna niemal zgoda co do szczegdlnej wazno$ci
niektorych wartosci (m.in. aktualnosci, znaczenia, skali wydarzen, personalizacji czy
bliskosci) wskazuje na wypracowane w praktyce dziennikarskiej procedury
metodologiczne, a takze na istnienie okreslonego paradygmatu owych wartosci. Ich
systematyzacja w porzadku chronologicznym (i w pewnym sensie, w hierarchicznym)
pokazuje zachodzace pomigdzy nimi korelacje 1 wzajemne wpltywy. W Polsce teorie
warto$ci informacyjnych oméwili m.in. Stanistaw Michalczyk (2013) i Agnieszka
Stepinska (2014 - 2015).

Szersza teorig od TWI jest teoria gatekeepingu. Jak juz wspomniano, jest to teoria
odnoszaca si¢ do selekcji informacji. W tym nurcie dominujacy wptyw na pozostale
teorie (koncepcje) wywarly prace Pameli Shoemaker. Nalezy zaznaczy¢, ze TG jest
blisko powigzana z teoriami framingu i agenda-setting. Pytanie o kryteria selekcji
informacji wydaje si¢ decydujace, jesli chodzi o caly proces powstawania newsa,
albowiem news nie jest tym, co si¢ znajduje ,,na ulicy”, lecz jest ztozonym procesem
kulturowym 1 produkcyjno-kognitywnym, o czym szerzej pisat Teun van Dijk. W
analizowanych przeze mnie rozprawach naukowych stawiano m.in. pytania o kryteria
doboru wiadomosci, psychologiczne i spoleczne aspekty podejmowanych decyzji, ich
charakter i1 skutki wywierane na przekazy medialne. W monografii omowione i
przeanalizowane zostaly szczegdétowo zaréwno te kwestie, jak 1 zagadnienia
historycznego rozwoju pojecia gatekeepinu oraz specyficznych relacji pomiedzy TG a

TWI, a takze pomig¢dzy TG a teoriami framingu i agenda-setting.

Jak juz wspomniano, teorig powigzang z TWI i TG jest teoria framingu (rozdzial V
monografii). Badania nad problematyka ramowania i ramami newsow trwajg od lat 80.
XX wieku. Fundamenty pod teori¢ ram i ramowania w medioznawstwie polozyty

wczesniejsze teorie z obszaréw psychologii kognitywnej, antropologii i socjologii. W
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Polsce pierwsze proby zastosowania teorii (metodologii) framingu do badan
empirycznych przypadty na pierwsza dekad¢ XXI wieku (Nowak i Riedel, 2008). Od
poczatku jeden z nurtow badan $cisle wigzal framing z teorig agenda-setting, uznajac
go za jej drugi poziom (McCombs, 2008). Upraszczajac zagadnienie mozna stwierdzic,
ze o ile wedlug teorii agenda-setting media méwig ludziom, o czym majg mysle¢, o tyle
wedlug teorii framingu media sugeruja, w jaki sposob ludzie maja mysle¢ o
wydarzeniach. Framing bada réwniez wplyw ram na odbiorcéw (framing-effect). W
przeprowadzonych badaniach poréwnawczych ,,Wiadomosci” TVP 1 ,,Faktow” TVN
wykorzystalem analiz¢ ramowa, opierajac si¢ na metodologii stosowanej przez
zachodnich autoréw. W odrgbnym artykule poszerzytem zakres stosowania analizy
ramowej do badan nad innymi gatunkami dziennikarskimi (publicystycznymi). W tej
dziedzinie byly to prawdopodobnie pierwsze tego typu badania na gruncie polskiego

medioznawstwa.

Rozdziat VI omawianej monografii dotyczy mato znanej kwestii paradygmatu newsa.
W zasadzie ta problematyka zostala poruszona w niewielu publikacjach, z ktoérych
najbardziej znang jest monografia pod redakcja skandynawskich badaczy (Hoyera i
Pottkera, 2005). Jak juz wyzej wspomniano, pojecie paradygmatu pochodzi z pracy
Thomasa Kuhna ,,Struktura rewolucji naukowych”. W celu opisu pola dziennikarskiego
pierwszy zastosowat je Robert A. Hackett (1984). Teoria paradygmatu newsa oparta
jest na zatozeniu, Ze istnieje model, wzorzec newsa, wypracowany w dlugim procesie
historycznym i zakorzeniony w praktyce dziennikarskiej, zbudowanej na przestrzeganiu
odpowiednich regut warsztatowych i etycznych. Zgodnie z definicja Svennika Hoyera
z 2005 roku paradygmat newsa sktada si¢ z pigciu elementéw: wydarzenia, wartosci
informacyjnych, wywiadu reporterskiego, odwrdconej piramidy i obiektywizmu. W
naukach o mediach wszystkie te elementy sa wcigz przedmiotem dyskusji. W
omawianej monografii koncentruj¢ si¢ przede wszystkim na dyskursie zwigzanym z
obiektywizmem dziennikarskim (rozdziat VII). Spor o obiektywizm ma dlugoletnia
tradycje. Dotyczy on m.in. takich kwestii, jak: poczatki i historia obiektywizmu,
definicja, istota obiektywizmu, pochodzenie, warunki mozliwosci jego istnienia,
potrzeba i zasadno$¢ stosowania regut obiektywizmu w praktyce dziennikarskiej, zmian
w nastawieniu wobec obiektywizmu, spowodowanych pojawieniem si¢ dziennikarstwa
obywatelskiego i1 internetowego, itp. W ksigzce ,,Teorie newsa...” 0w spor zostal
zaprezentowany w  aspekcie historycznym, filozoficznym  (ontologicznym,

epistemologicznym i etycznym) oraz politycznym. Narodziny obiektywizmu — wedlug
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r6znych teorii — nastapity w okresie od potowy XIX wieku do lat 20. XX wieku. Rozwoj
teorii przypada na lata 20. oraz kolejne dekady XX wieku, natomiast w latach 50. 1 60.
dochodzi do coraz powszechniejszej krytyki pojecia obiektywizmu w dziennikarstwie,
co miato przede wszystkim podloze polityczne, a w pdzniejszym okresie
uwarunkowane bylo pojawieniem si¢ nowych pradéw filozoficznych. Sam termin
,,obiektywizm” po raz pierwszy wystapit w podreczniku Charlesa Rossa ,,Writing the
News” z 1911 roku. Dla ugruntowania postaw dziennikarskich ogromne znaczenie
miala koncepcja obiektywizmu jako strategicznego rytualu autorstwa amerykanskiej
socjolozki Gaye Tuchman (1972). W ksiazce o teoriach newsa przedstawione zostaty
wszystkie najwazniejsze koncepcje obiektywizmu, przy czym dokladnej analizie
poddano zarowno dyskurs krytyczny, jak 1 apologetyczny, ukazujac trzy gldwne etapy
rozwoju tych dyskursow oraz ich wzajemne oddziatlywanie. Ostatnie wypowiedzi na
temat obiektywizmu uwzgledniajg wplyw najnowszych przemian technologicznych na
praktyki dziennikarskie oraz wzrost znaczenia przekazow online. Z analizy przekazow
medioznawczych na temat obiektywizmu wynika, Ze jest to zagadnienie, wokot ktdrego
toczy si¢ nadal wazki dyskurs naukowy. Pokazuje on, Ze znaczenie pojgcia
obiektywizmu uleglo w ostatnim okresie ewolucji pod wplywem przemian
technologicznych, filozofii postmodernistycznej 1 refleksji dziennikarskiej nad
procesami tworzenia newsOw w produkcji medialnej i w odbiorze spolecznym.
Odrzucenie tradycyjnej koncepcji obiektywizmu byto mozliwe dzieki wptywom idei z
obszaru nauk spolecznych i humanistycznych. Zakwestionowanie filozoficznego
obrazu $wiata opartego na pozytywizmie, rozwdj kognitywistki, teorii
konstruktywistycznych i pojawienie si¢ nowych form komunikacji migdzyludzkiej
wywotato zmiang paradygmatu dziennikarskiego i rezygnacj¢ z dotychczasowego
modelu obiektywizmu na rzecz koncepcji obiektywizmu aktywnego, pragmatycznego,

biorgcego pod uwage poznawcze mozliwosci cztowieka.

Innym, bardzo waznym problemem w dyskursie o newsie, jest tak zwana tabloidyzacja
mediow 1 przekazow informacyjnych. Analiza tego pojecia nawigzuje zaréwno do
historii tabloidoéw, jak i do proceséw okreslanych jako tabloidyzacja, a oznaczajacych
m.in. emocjonalizacj¢, trywializacj¢, symplifikacje 1 sensacjonalizacj¢ treSci oraz
wprowadzenie do przekazoéw medialnych duzej ilo$ci elementéw wizualnych. Fenomen
tabloidyzacji polega rowniez na przejmowaniu przez tzw. pras¢ powazna, jakosciowa,

cech prasy tabloidowej. Systematyzacja dyskusji o tabloidach i ukazanie zaréwno
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zagrozen, jak i pozytywnych wartosci, jakie dla sfery publicznej moga stwarza¢ procesy

tabloidyzacji, byto jednym z zaktadanych przeze mnie celéw naukowych.

W badaniach newsa naukowcy z obszaru anglosaskiego i zachodnioeuropejskiego
postugiwali si¢ rozmaitymi metodami, m.in. stosowali analize tresci (ilosciowa i
jako$ciowa), analiz¢ zawartos$ci, analize ramowa, close reading, analiz¢ semiotyczna,
wywiad etnograficzny i analize poréwnawcza. W latach 80. XX wieku rozpowszechnita
si¢, dzigki pracom holenderskiego badacza Teuna A. van Dijka, analiza dyskursu. Van
Dijk definiowat dyskurs jako jezyk w uzyciu, zdarzenie komunikacyjne oraz jako tekst
1 wypowiedz w konteks$cie (2001). On rowniez zapoczatkowat uzycie tego terminu w
naukach o mediach, a $cislej, w analizach newsa. Wprowadzit dwa pojecia kluczowe
dla dalszych analiz: ,makrostruktury” 1 ,superstruktury”, za pomoca ktorych
charakteryzowat dyskurs newsa. Globalng forme dyskursu opisuja superstruktury,
makrostruktura natomiast jest calo§ciowym znaczeniem tekstu. News — wedlug van
Dijka — jest typem dyskursu, oprocz codziennych rozméw, dyskusji w klasie, opowiesci
czy tresci podrgcznikow. Wedlug van Dijka dyskurs newsa nie powinien by¢
postrzegany jedynie jako gotowy produkt aktywnosci polegajacej na zbieraniu
informacji. Jest on bowiem manifestacja ztozonego procesu, w ktérym wiedza,
przekonania i opinie powigzane s3 z informacja o zdarzeniach i ze spotecznymi

kontekstami produkcji newsa oraz reprezentacjami czytajacej publicznosci.

Z poczatkiem drugiej dekady XXI wieku rozpowszechnito si¢ w literaturze
medioznawczej pojecie fake newsa - jako newsa falszywego i zarazem $wiadomie
wprowadzajacego w blad. Dyskusja nad tym ostatnim zagadnieniem trwa zaledwie
kilka lat 1 wcigz brakuje syntetycznych badan dotyczacych tego zjawiska. W ksiazce o
teoriach newsa analizuj¢ zagrozenia jakie niesie ono dla wspolczesnego dziennikarstwa.
Krytyce poddaj¢ mozliwosci skutecznej walki z fake newsami, ktorych obecno$¢
zmienia krajobraz medialny i sprawia, ze przeksztatceniom ulega paradygmat newsa i

samego dziennikarstwa.

Jako monografia, ksigzka ,,Teorie newsa. Historia-definicje-konteksty-dyskursy newsa
w kregu kultury zachodniej” jest prawdopodobnie jedng z pierwszych publikacji w
Polsce, ujmujaca catosciowo problematyke dyskurséw o newsie prowadzonych w
kulturze zachodniej w jej anglojezycznej wersji. Praca obejmuje okres ponad 2 tysiecy
lat istnienia ,,prasy” i ,,dziennikarstwa” oraz ponad 100 lat dyskusji o obiektywizmie,

tabloidach, wartosciach informacyjnych, teoriach gatekeepingu, framingu itp. Na
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bibliografi¢ sktada si¢ okoto 500 prac naukowych opublikowanych w jezyku angielskim
(w thumaczeniu wlasnym — M.P.) i kilkadziesigt prac rodzimych autorow w jezyku
polskim. W Aneksie oméwitem polska literature medioznawczg odnoszaca si¢ do wyzej
wzmiankowanych zagadnief, ze szczegdlnym uwzglednieniem definicji 1 koncepcji

neéwsa.

W pracy wykorzystalem nastgpujace metody badawcze: analizg treSci, analize
dyskursu, analiz¢ tekstu, polegajace na roztozeniu przedmiotu badan na czgsci i na
badaniu zwigzkow zachodzacych pomig¢dzy nimi (np. pomigdzy teoriami newsa), a
takze metode syntetyczne polegajaca na uogolnianiu, lgczeniu poszczegdlnych
elementow w catos¢ (zob. literatura wyzej wymieniona, a w szczegdlnosci: Babbie,
2009; Frankfort-Nachmias, Nachmias, 2001; Kaliszewski, Zyrek-Horodyska, 2018, s.
113-165; Swiatecki, 2003).

4.4. Omowienie wybranych artykulow naukowych skladajacych si¢ na osiagniecie

naukowe.

Badania nad newsem rozpoczatem w 2004 roku. Pierwszy artykul dotyczyt
reprezentacji medialnych $wiata. Analizowalem w nim — postugujac si¢ metoda
porownawcza oraz analizg zawarto$ci — 377 informacji, ktére pojawity si¢ w okresie od
8 do 14 stycznia 2004 roku w ,,Gazecie Wyborczej”, ,,Rzeczpospolitej”’, Radiu TOK
FM, Wiadomosciach TVP i na Onet.pl. Badanymi kategoriami byly: pochodzenie
newsow (krajowy lub zagraniczny), temat (kilkanascie odmian), stosunek do
rzeczywisto$ci/ocena (pozytywny, negatywny, pozytywy/negatywny, neutralny) oraz
aktorzy (przedstawiciele elit politycznych, osoby nieznane ogétowi, itd.). Badania
wykazaly duze r6znice w przekazach poszczegdlnych medidw. Ponad 30 proc. newsow
stanowity informacje negatywne; dominowaty watki polityczne (43,2 proc.) i

sensacyjne (38,5 proc.) (pozycja nr 1 - rozdzialy w monografiach w w/w bibliografii).

Zawarto$¢ serwisOw informacyjnych (,,Wiadomosci” TVN 1 ,Fakty” TVN)
analizowatem réwniez — metoda analizy zawarto$ci - w kontek$cie procesow
tabloidyzacji 1 dominacji infotainmentu. Przyjetymi w badaniu kategoriami
wyznaczajacymi tabloidyzacyjne trendy byly m.in.: zwigkszanie liczby soft newsow w
przekazach informacyjnych kosztem hard newséw, wiadomosci krajowych kosztem
mig¢dzynarodowych oraz coraz czg¢stsza obecno$¢ w serwisach opowiesci typu human

interest (pozycja nr 6). Procesy tabloidyzacji newsa towarzyszg pojawieniu si¢ nowych,
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rozrywkowych rodzajow newsa i1 sg zwigzane z coraz wickszym znaczeniem prasy
popularnej i telewizji komercyjnej (nr 5, 13, 25). Jedna z odmian tabloidyzacji newsa
jest mac news 1 makdziennikarstwo (nr 12). Ten ostatni watek tematyczny nie byt

dotychczas poruszany przez polskich medioznawcow.

Kilka prac nawigzywato do teorii framingu (nr 20, 25). Opierajac si¢ na znanych
typologiach ram, m.in. Russela W. Neumana, Marion R. Just i Ann N. Crigler oraz Holli
A. Semetko i Patti M. Valkenburg, dokonatem analizy podstawowych ram
pojawiajacych sie w ,,Wiadomos$ciach” TVN i w ,,Faktach” TVN. Analizie poddatem
129 newsow z losowo wybranego tygodnia z roku 2009 (7-13 wrze$nia); gldéwne ramy
wystepujace w pracach wspomnianych naukowcow (konfliktu, ludzkiego interesu,
odpowiedzialnosci, moralno$ci i ekonomii) zostaty zoperacjonalizowane w postaci
pytan badawczych. Na ich podstawie mozna bylo rozstrzygna¢, jakie ramy wystgpuja
w konkretnym newsie. Badania pokazaly, Ze najwigcej wiadomos$ci zostato
przedstawionych poprzez rame¢ konfliktu (29,8% w TVN i 22,3% w TVP), najrzadziej
obie stacje stosowaly ram¢ moralno$ci. Wyniki tych badan przedstawione zostaty
podczas mi¢dzynarodowej konferencji naukowej, zorganizowanej przez Wydzial Nauk
Politycznych 1 Dziennikarstwa UAM w Poznaniu (gléwnymi organizatorami
konferencji byty prof. Agnieszka Stepinska i prof. Dorota Piontek, a w konferencji wziat
udzial jeden z najstynniejszych obecnie badaczy mediow w Europie prof. Paolo
Mancini). Przeprowadzone badania metoda framingu byly jednymi z pierwszych w
Polsce. W pdzniejszym o kilka lat artykule, przedmiotem mojej analizy byta rama
negatywizmu w tabloidach: jej rola i forma j¢zykowa oraz oddziatywanie na czytelnika

(nr 25).

Analizg dyskursu zastosowatem jako metode analizy newsa telewizyjnego. Poprzez
uzycie kategorii odnoszacych si¢ do produkowania, konstruowania i1 przekazu
wiadomosci telewizyjnych ukazalem, w jaki sposob wiadomosci telewizyjne
wytwarzaja spoteczny obraz rzeczywistosci. Analiza pokazata, ze wiadomosci nie
opisujg bezposrednio $wiata, lecz dziennikarskie (a szerzej: medialne) obserwacje

$wiata; obserwujemy rzeczywisto$¢ zmediatyzowana (nr 8).

Kolejnym watkiem podnoszonym przeze mnie w artykulach naukowych byly kwestie
manipulacji (newsem telewizyjnym) oraz selekcji informacji. Czgstym przyktadem
manipulacji jest news polityczny, stuzacy zardwno partiom rzadzacym, jak i

opozycyjnym. Manipulacje informacjami politycznymi w skrajnych przypadkach moga
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prowadzi¢ do wybuchu konfliktéw miedzynarodowych lub zmiany rzadow. W Polsce
tego typu przykladem (opisanym przeze mnie metoda case study) byta audycja TVN
»leraz MY!” Andrzeja Morozowskiego i Tomasza Sekielskiego oparta na nagraniach

ukryta kamerg rozmow pomigdzy politykami (nr 2 i 24).

W swojej pracy badawczej zajmowalem si¢ rowniez zjawiskiem, ktore nazwatem nowa
kulturg newsa w Internecie (na Twitterze i Facebooku). Analizujac przekazy mediow
$wiatowych, scharakteryzowalem nowa (ponowoczesng) formg newsa, ktora cechuje
si¢ zmieniong struktura i funkcja w stosunku do tradycyjnej (nr 22, 23). Wykazatem, ze
tweety nie spelniajg kryteriow wyznaczonych przez paradygmat newsa: nie maja
struktury odwroconej piramidy (nie posiadaja wyodrebnionego lidu, korpusu, tytutu czy
tta), odpowiadaja na okrojony zestaw pytan informacji dziennikarskiej, odwotuja si¢ do
niewielu warto$ci informacyjnych. Tweet mozna zdefiniowa¢ jest nowy, wylacznie
internetowy, hybrydalny i polimorficzny gatunek dziennikarski, faczacy cechy

gatunkow informacyjnych i publicystycznych na ptaszczyznie nowej technologii.

W zwiazku z posiadanym wyksztatceniem filozoficznym, swoimi badaniami objatem
réwniez kwestie ontologiczne i epistemologiczne newsa (nr 1, 3, 7, 9, 11, 14, 16, 19,
21). Zajmowalem si¢ m.in. zagadnieniami obiektywizmu dziennikarskiego,
koncepcjami wiedzy 1 teoriami prawdy konstytuujacymi epistemologiczng i
aksjologiczng prawomocno$¢ newsa. Catosciowa charakterystyka tych badan wydaje
si¢ niecelowa, jednakze wypada wspomnie¢, Zze poszczegdlne tematy sa ze soba
wzajemnie powigzane, a ich syntetyczne ujg¢cie znalazto wyraz w prezentowanej
wczesniej monografii. Zagadnienia onto- i epistemologiczne sg niezwykle istotne dla
zrozumienia fundamentéw dziennikarstwa. Dziennikarstwo opiera si¢ na kilku filarach
(mitach), wsrod ktorych znajduja si¢ m.in. mit dotyczacy obiektywizmu, wiedzy
prawdziwej (prawdy) i przekonanie o mozliwosci peinej weryfikacji faktow.
Zakwestionowanie ktorego$ z tych filarow pozbawiloby dziennikarstwo racji jego
istnienia. W kilku pracach przenalizowalem status wiedzy dziennikarskiej, stworzytem
oryginalng, na gruncie medioznawstwa europejskiego, klasyfikacje nowych nowych
warto$ci informacyjnych i dokonatem dekonstrukcji paradygmatu newsa, wskazujac na
czynniki, ktore doprowadzity do jego destrukcji. W jednej z ostatnich moich rozpraw
(o teoriach prawdy w newsie — nr 16) sklasyfikowalem teorie prawdy stanowigce

filozoficzne fundamenty newsa.
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Od kilku lat moje zainteresowania skupiaja si¢ na badaniu fake newsa jako ztozonego
fenomenu  historycznego, spotecznego, psychologicznego, politycznego i
dziennikarskiego. W prowadzonych badaniach wykorzystatem metody analizy tresci,
studia przypadkéw i metode dyskursu. Fake news jawi si¢ w nich jako istotne
zagrozenie dla wolno$ci wypowiedzi i catej sfery publicznej, albowiem podwaza reguty
konwersacyjne Paula Grice’a 1 milczaco akceptowane w $rodowisku medialnym
zatozenie, ze celem informacji dziennikarskiej jest prawda i autentycznos$¢ (wynikajaca
z oparcia wiedzy na faktach). Historycznie, poprzednikami fake newsow sa plotki,
niesprawdzone informacje i tak zwane kaczki dziennikarskie. Wspodiczesnie, fake
newsy wywodza si¢ z satyry i z poj¢cia ,,truthiness”, zwigzanego filozoficznie z post-
prawda. Dodatkowym czynnikiem sprzyjajacym rozwojowi fake newsow byto
wprowadzenie nowej technologii medialnej (Internetu) oraz zmiana paradygmatu
newsa z orientacji obiektywistycznej na subiektywistyczna. Pojawienie si¢ tzw. baniek
informacyjnych z wlasnym katalogiem prawd przeznaczonych dla wyspecyfikowanych
odbiorcow, charakterystyczne dla Facebooka, sprawito, ze ekspansja fake newsow nie
napotkata oporu ze strony odbiorcow, nieSwiadomie powielajacych medialne fejki i
polprawdy. Proces erozji tradycyjnie pojmowanego newsa posunat si¢ tak daleko, ze
praktycznie nie wida¢ obecnie sposobow jego powstrzymania i musimy przyzwyczaic

si¢ do zycia z ,,wirusem” fake newsa (Levinson, 2017).

5. POZOSTALE OBSZARY ZAINTERESOWAN NAUKOWYCH I
POZOSTALE OSIAGNIECIA NAUKOWO - BADAWCZE ORAZ
ORGANIZACYJNE

Poza wzmiankowanym, gtdwnym nurtem, moje rozwazania skupily si¢ na kilku innych
problemach i zagadnieniach badawczych. W czasopismach ukazalo si¢ 7 artykuléw,
a w pracach zbiorowych 6 rozdzialow mojego autorstwa. Oprocz tego jestem
wspolredaktorem 3 monografii dotyczacych teoretycznych zagadnien

dziennikarstwa sledczego i teorii newsa.

Oto wykaz tych publikacji:
Ksiazki — monografie:

1. Dziennikarstwo Sledcze w Polsce, Europie i Stanach Zjednoczonych, red. M.
Palczewski 1 M. Worsowicz, Wydawnictwo Szkoty Humanistyczno-Ekonomicznej w
Y.odzi, £.6dz 2006.
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2. O dziennikarstwie sledczym. Normy, zagrozenia, perspektywy, red. M. Palczewski i

M. Worsowicz, Wydawnictwo Szkoty Humanistyczno-Ekonomicznej w Lodzi, £.6dz
2009.

3. News i dziennikarstwo sledcze wobec wyzwan XXI wieku, pod red. M. Palczewskiego

1 M. Worsowicz, Wydawnictwo Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej w fodzi,
1£6dz2010.

Artykuly w czasopismach:

1. Przecieki a ochrona zZrodet informacji, ,,Media — Kultura - Spoteczenstwo”, nr
1/2006, s. 9-16.

2. Obraz wroga w prasie {todzkiej epoki socrealizmu, ,Media — Kultura -
Spoteczenstwo”, 1(2), 2007, s. 75-84.

3. Prowokacja dziennikarska. Definicja — aspekty etyczne i prawne - typologia, ,,Studia
Medioznawcze”, 2 (2008), s. 72-91.

Wersja angielska: Journalistic provocation. Definition — legal and ethics aspects —
typology - http://studiamedioznawcze.pl/Numery/2008 2 33/palczewski-en.pdf

4. O polu dziennikarskim, czyli jak Pierre Bourdieu postrzega wspolczesng telewizje.
Na marginesie ksigzki ,, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa”, ,Media — Kultura —
Spoteczenstwo”, nr 5/2010, s. 201-205.

5. Twitter — ponowoczesne zrodto informacji, [w:] ,,Dziennikarstwo i media”, 4/2013,
s. 175-196.

6. Umberto Eco o mediach - w esejach, rozprawach i w powiesci ,,Media-Kultura-
Spoteczenstwo”, nr 9/10 (2014 /2015), s. 19-29.

7. Dylematy etyczne dziennikarstwa politycznego, ,,Polityka i Spoteczenstwo”, 4 (15) /
2017, s. 5-18.

Rozdzialy w monografiach:

1. O problematycznosci metod dziennikarstwa sledczego. Proba analizy na wybranych
przyvktadach z USA i Polski, [w:] Dziennikarstwo Sledcze w Polsce, Europie i Stanach
Zjednoczonych, red. M. Palczewski i M. Worsowicz, wyd. WSHE, L.6dZ 2006, s. 59-
73.

2. Manipulacja w wywiadzie telewizyjnym, [w:] Media Studies. Refleksja nad stanem
obecnym, pod red. K. Stepnia i M. Rajewskiego, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2008,
s. 151-163.

3. Telewizja w Internecie — telewizja internetowa — telewizja interaktywna [w:]
Dziennikarstwo internetowe. Teoria i praktyka, red. G. Habrajska 1 J. Mikosz, £.6dz
2010, s. 47-63.
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4. Dziennikarstwo sledcze w Polsce. Proba diagnozy — czy jeszcze zyje? [w:] Ildee,
wartosci, stowa w zyciu publicznym, red. G. Majkowski, L. Kuras, J. Makowska,
Wydawnictwo Akademii Humanistyczno — Ekonomicznej w Lodzi, £.6dz 2014, s. 105-
120.

5. Dziennikarz czy rzecznik interesow partyjnych? O roli mediow w wyborach
prezydenckich w Polsce w 2015 roku w swietle analizy tygodnikow opinii [w:] Media w
kampaniach wyborczych, red. W. Furman, P. Kuca, D. Szczepanski, Wydawnictwo
Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2016, s. 64-76.

6. Twitter jako gra dziennikarska [w:] Gry w komunikacji, pod red. T. Gackowskiego,
K. Brylskiej, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, 2016, s. 121-133.

Tematyke tych publikacji mozna podzieli¢ na cztery gldwne obszary:

1. Dziennikarstwo $ledcze — jego aspekty prawne, polityczne, etyczne i historyczne;
prowokacja dziennikarska; uzycie ukrytej kamery i ukrytego mikrofonu; przecieki i
wykorzystanie zrédet anonimowych;

2. Twitter jako narzedzie pracy i zrodto informacji dla dziennikarzy;

3. Ewolucja form telewizyjnych — telewizja w Internecie, neo-telewizja;

4. Etyka w dziennikarstwie: relacje pomig¢dzy dziennikarzami a wiadza, formy
manipulacji, dylematy etyczne dziennikarstwa politycznego.

W pierwszym okresie (2006-2010) moje zainteresowania skupity si¢ gltéwnie na
dziennikarstwie §ledczym — jego historii, problemach prawnych i etycznych. Artykuty
o obiektywizmie reportazu Sledczego, stosowanych przez dziennikarzy S$ledczych
metodach  zbierania  informacji, Zrédltach  informacji  (przeciekach  czy
anonimowych informatorach), wreszcie o prowokacji dziennikarskiej, nalezaly na
gruncie polskiego medioznawstwa do pionierskich w tym zakresie (obok prac Jacka
Sobczaka, Wojciecha Adamczyka, Michata Zaremby, Jerzego Jastrzgbskiego, Joanny
Taczkowskiej i Marii Loszewskiej - Otowskiej). Artykuty o prowokacji dziennikarskiej
sg czesto cytowane w literaturze naukowej i popularnonaukowej, natomiast wspomniane
monografie dziennikarstwa $ledczego stanowig bodaj jedyng oferte (naukowa) na rynku
polskich ksiazek odnoszacych si¢ do tej problematyki. W 2014 roku powrocitem do
zagadnien zwigzanych z ta tematyka artykutem, ktory byt proba diagnozy o6wczesnego
stanu dziennikarstwa §ledczego w Polsce. Zastosowalem w nim metod¢ samoopisu
socjologicznego s$rodowiska dziennikarzy S$ledczych; zbadalem artykuly napisane
przez dziennikarzy o dziennikarstwie $ledczym oraz wywiady przez nich

udzielane, a takze  przeprowadzilem rozmowy z  czolowymi  polskimi
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dziennikarzami $ledczymi. Zastosowana metoda pozwolita odpowiedzie¢ na pytanie o
stan polskiego dziennikarstwa $ledczego. Samoopis ujawnit podzialy srodowiskowe i
niechgé wobec blogerdw, a takze przekonanie o zapasci tego rodzaju dziennikarstwa w
Polsce.

Wsréd pobocznych tematow, ktore realizowatem w latach 2013 - 2018, znalazly si¢
m.in. kwestie politycznego zaangazowania prasy (tygodnikow opinii) w kampanii
prezydenckiej 2015 roku, oraz dwie prace dotyczace Twittera: Twitter jako Zrodto
informacji dziennikarskiej oraz Twitter jako gra dziennikarska. Odrgbne artykuty
poswiecitem wybitnym medioznawcom i socjologom, omawiajac w kontekscie
rozwazan o mediach i dziennikarstwie teori¢ pola dziennikarskiego Pierre’a

Bourdieu, teori¢ paleo- i neo-telewizji oraz berloskunizacji medidéw Umberto Eco.

Mgi'ek Palczewski
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