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1. Imie i Nazwisko

Grzegorz Ptaszek

2. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe/ artystyczne — z podaniem nazwy, miejsca i
roku ich uzyskania oraz tytulu rozprawy doktorskiej.

a)

b)

2006 - doktor nauk humanistycznych w zakresie jezykoznawstwa, Wydziat
Polonistyki, Uniwersytet Warszawski. Tytul rozprawy doktorskiej: ,,Talk show jako
gatunek rozmowy telewizyjnej (na przykladzie «Rozmow w toku» w TVN)”;
promotor: prof. dr hab. Jerzy Podracki; recenzenci w przewodzie: prof. dr hab. Maria
Wojtak (UMCS w Lublinie), dr hab. Radostaw Pawelec (Uniwersytet Warszawski).

2007 — magister psychologii, Wydziat Psychologii, Szkota Wyzsza Psychologii
Spoteczne; w Warszawie (obecnie: Uniwersytet SWSP). Tytut pracy magisterskie;j:
,Ple¢ psychologiczna, tozsamo$¢ plciowa 1 zaburzenia osobowo$ci u mezczyzn
homoseksualnych” (promotor: dr n. med. Wiestaw Czernikiewicz, recenzent: prof.
dr hab. n. med. Zbigniew Lew-Starowicz).

2001 — magister filologii polskiej, Wydzial Polonistyki, Uniwersytet Warszawski.
Tytut pracy magisterskiej: ,,J¢zyk programu mlodziezowego Rower Blazeja w TVP 17
(promotor: prof. dr hab. Jerzy Podracki).

3. Informacje o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych.

e 1 X 2011 - do chwili obecnej, Akademia Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w
Krakowie, Wydzial Humanistyczny, Katedra Socjologii Gospodarki i Komunikacji
Spotecznej (adiunkt).

e 1V 2009 — 30 IX 2011, Akademia Humanistyczna im. A. Gieysztora w Pultusku,
Wydziat Filologii Polskiej (adiunkt).



Zalacznik 2a

e 1 X 2006 — 30 IX 2009, Uniwersytet Warszawski, Wydzial Polonistyki, Instytut
Polonistyki Stosowanej (asystent), cztonek Pracowni Jezyka Elektronicznych Srodkéw
Przekazu.

4. Wskazanie osiagniecia* wynikajacego z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 r.
0 stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie
sztuki (Dz. U. 2016 r. poz. 882 ze zm. w Dz. U. z 2016 r. poz. 1311.):

1. tytul osiggnigcia naukowego/artystycznego
Monografia

Grzegorz Ptaszek, Edukacja medialna 3.0. Krytyczne rozumienie mediow cyfrowych w
dobie Big Data i algorytmizacji, Krakow 2019: Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, ISBN: 978-83-233-4586-2, s. 355.

Recenzenci wydawniczy: dr hab. Mirostaw Filiciak, prof. USWPS (Uniwersytet SWPS),
dr hab. inz. Janusz Morbitzer, prof. AWSB (Akademia Wyzszej Szkoty Biznesu).

a) Uzasadnienie celu naukowego i podjecia tematu pracy

Podjecie tematu, ktory stanowi przedmiot monografii przedktadanej Centralnej Komisji
ds. Stopni i Tytuléw jako osiggnigcie naukowe, jest wypadkowa mojej drogi zawodowej, podczas
ktorej krzyzowaty si¢ (i krzyzuja) dwie S$ciezki: medioznawczo-komunikologiczna oraz
psychologiczno-edukacyjna. Temat ten wpisuje si¢ w badania nad edukacja medialng (nazywane
Media Education Research) podejmowane przez badaczy mediow i komunikacji spotecznej w
roznych osrodkach naukowych na §wiecie, w tym w Polsce.

W badaniach nad edukacja medialng, o czym pisze w niniejszej publikacji, mozna wyréznic¢
cztery gltowne podejscia: pedagogiczne, informacyjne, komunikacyjno-kulturowe oraz
pograniczne/integrujace. Cho¢ dominujgce, zwtaszcza w Polsce, jest podejscie pedagogiczne, to
podejscie komunikacyjno-kulturowe, uksztaltowane pod wpltywem prac krytykéw wspotczesnego
spoteczenstwa i kultury takich, jak: Marshall McLuhan, Michel Foucault, Theodor Adorno,
Herbert Marcuse, John Fiske, Neil Postman czy Roland Barthes, nazywanych przez Renne Hobbs
Lintelektualnymi przodkami edukacji medialnej™, stworzylo podwaliny pod nauczanie

krytycznej analizy przekazow medialnych oraz otoczenia medialnego. Edukacja medialna w tym

! Hobbs R., red., Exploring the roots of digital and media literacy throught personal narrative, Philadelphia 2016,
Temple University Press. Por. Poyntz S. R., Media education, spectrality and acoustic space. An encounter with
Derrida and McLuhan, ,,Journal of Curriculum Theorizing” 2009, tom 25, nr 1, s. 133-148.
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podejsciu i problematyka z nig zwigzana Stanowig wazny obszar badawczy, ktorego cel mozna
okresli¢ zarowno jako krytyczng refleksje naukowa nad badaniem rozumienia mediéw (tresci,
praktyk medialnych, uzytkowania) oraz ich funkcjonowania w kontekscie spolecznym,
kulturowym i ekonomicznym, jak i uczenie 0 mediach/uczenic mediow poprzez ksztalcenie
kompetencji, ktore umozliwiajg nie tylko ich krytyczng oceng¢ czy ocene tresci lub informacji
rozpowszechnianych za ich pomoca, ale réwniez ich tworcze czy spoteczne wykorzystywanie.

O tym, ze edukacja medialna stanowi czg¢$¢ obszaru badawczego nauk o mediach
(i komunikacji spotecznej), $wiadczy zarowno powotlanie przez Polskie Towarzystwo
Komunikacji Spotecznej sekcji badawczej ,,Edukacja medialna”, jak i podejmowanie w pracach
naukowych zagadnien zwigzanych z edukacja medialng przez wielu polskich badaczy mediow
I komunikacji spotecznej, m.in. przez prof. prof.: Tomasza Gobana-Klasa, Matgorzat¢ Lisowska-
Magdziarz, Justyn¢ Szulich-Katuze, Michala Drozdza, Malgorzate Boguni¢-Borowska,
Wojciecha Skrzydlewskiego, Wiestawa Godzica, Agnieszk¢ Ogonowska, Mirostawa Filiciaka
czy Bogustawa Skowronka. W podejsciu komunikacyjno-kulturowym brak jest jednak
monograficznych opracowan, ktore krytyczne rozumienie mediow (i catego otoczenia
medialnego) odnosza do wspotczesnych i niezwykle aktualnych zagadnien, jakimi sg danetyzacja
i algorytmizacja oraz zjawisk bedacych ich konsekwencja. Monografia stara si¢ t¢ luk¢ wypetnic.

Edukacja medialna 3.0. Krytyczne rozumienie mediow cyfrowych w dobie Big Data i
algorytmizacji stanowi rowniez krytyczny gtos w dyskusji na temat wpltywu zachodzacych (w
ostatnich latach) zmian technologiczno-spotecznych na redefinicje pola badawczego edukacji
medialnej. Na poczatku XX w. wraz z upowszechnianiem si¢ internetu i rozwojem mediow
spoteczno$ciowych pojawily si¢ konkurencyjne koncepcje ,kompetencji medialnych” i
,.kompetencji cyfrowych”, ktore — zupelnie niestusznie — ustawialy je w opozycji do siebie.
Zauwazajac te sprzecznos¢, Wielu $wiatowych badaczy edukacji medialnej? postulowato, aby
wilaczy¢ w pole edukacji medialnej nowe media i zjawiska z nimi zwigzane, ale brak jest prac, w

ktorych wyraznie proponuje si¢ wlaczenie w obszar edukacji medialnej niewidzialne technologie

% Livingstone S., Media Literacy and the challenge of new media and communication technologies, ,,The
Communication Review” 2004, nr 7, s. 3-14; zrédlo: DOI: 10.1080/10714420490280152; Hobbs R.,
Reconceptualizing media literacy for a digital age [w:] Digital literacies for learning, red. D. Madigan, A. Martin,
2006, Facet Publishing; Buckingham D., Digital Media Literacies: rethinking media education in the age of the
Internet, ,Research in Comparative and International Education” 2007, tom 2, nr 1; zrddlo:
https://doi.org/10.2304%2Frcie.2007.2.1.43; Buckingham D., Teaching social media: a critical media education
approach, 2017; zZrédto:  https://davidbuckingham.net/2017/11/02/teaching-social-media-a-media-education-
approach/ (28.08.2018); Poyntz S. R., Hoechsmann M., Media literacies. A critical introduction, Nowy Jork 2012,
Wiley-Blackwell.
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(invisible technologies) — dane cyfrowe i algorytmy — ktoére znaczgco modyfikuja wspotczesne

srodowisko medialne.

b) Cel naukowy monografii i zalozenia badawcze

Monografia jest pracg teoretyczno-problemowg i opiera si¢ na krytycznej analizie obszernej
literatury przedmiotu (prawie 600 pozycji) z wielu dyscyplin, glownie jednak z nauk o mediach,
komunikacji spotecznej, kulturoznawstwa, socjologii mediéw, psychologii, ale réwniez prawa,
informatyki czy pedagogiki.

Gléwnym celem badawczym jest sformutowanie zatozen koncepcji edukacji medialnej 3.0
oraz szczegdtowe, Kkrytyczne i problemowe opisanie czterech zjawisk, ktore stanowig
uzasadnienie dla proponowanej koncepcji takich, jak: wladza korporacji nowomedialnych w
sieciach komunikacyjnych, platformy medialne jako nowy typ organizacji medialnych,
profilowanie komercyjne i polityczne oraz rozwoj propagandy komputacyjnej. W pracy réwniez
krytycznie omawiam i porzadkuj¢ zagadnienia powigzane z podstawowg problematyks, np.
techniki projektowania zaangazowania, zaangazowanie a uczestnictwo, koncepcj¢ cyfrowych
tubylcow i cyfrowych imigrantow (ktorg sam jej tworca — Marc Prensky - zrewidowat w 2009 r.,
wprowadzajac pojecie ,,cyfrowej madrosci™®) czy rozwo0j edukacji medialnej w Polsce.

Problematyka monografii zostala oparta na nast¢pujacych zatozeniach:

1. U podtoza zachodzacych wspodiczesnie przeobrazen srodowiska medialnego (przemystu,
uzytkownikéw, tre$ci) lezy danetyzacja — bedaca jedng z istotnych cech glebokiej
mediatyzacji — polegajaca na gromadzeniu i przekazywaniu duzych ilosci danych
cyfrowych.

2. Infrastruktura technologiczna zostata stworzona w celu projektowania zaangazowania
oraz generowania danych.

3. Rozwdj nowych metod obliczen komputerowych opartych na systemach samouczacych
si¢ (W tym sztucznej inteligencji) umozliwia przetwarzanie danych cyfrowych, co z kolei
wplywa na dziatania podejmowane przez koncerny medialno-technologiczne wobec

uzytkownikow i innych aktoréw sieci komunikacyjnych.

® Prensky M., Digital Wisdom and Homo Sapiens Digital [w:] Deconstructing digital natives: young people,
technology and the new literacies, red. M. Thomas, New York 2011, Routledge, s. 15-29.
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4. Edukacja medialna musi dostosowywac obszar swojego zainteresowania do zmieniajgcej

si¢ rzeczywistosci i przeobrazen ekosystemu medialnego.

Czes$é pierwsza monografii zatytutowana Srodowisko mediéw cyfrowych sktada sie z dwoch
rozdziatéw, w ktorych omawiane 1 charakteryzowane sg zjawiska stanowigce kontekst dla
zrozumienia koncepcji edukacji medialnej 3.0. W rozdziale pierwszym Technologie. Media.
Zaangazowanie koncentruj¢ si¢ na ukazaniu przemian w definiowaniu poj¢cia ,,media” (w tym
omawiam zaproponowang przez Josepha Turowa i1 Nicka Couldry’ego oryginalng koncepcje
mediow jako ekstrakcji danych®), pokazuje, w jaki sposob technologia i kultura wplynely na
rozw0j zaangazowania oraz uczestnictwa i staly si¢ ich swoistymi programatorami, a takze
krytycznie omawiam koncepcje cyfrowych tubylcow i cyfrowych imigrantow. W rozdziale
drugim Danetyzacja i identyfikowalnos¢ opisuj¢ konsekwencje rozwoju technologii cyfrowych
oraz aktywnos$ci 1 zaangazowania, ktore przyczynily si¢ do dynamizacji rynku opartego na
danych, bedacego podstawa funkcjonowania wielu korporacji technologicznych i przemyshu
reklamowego. W wyniku tego dane cyfrowe mogly zosta¢ zdanetyzowane, czyli przedstawione w
sposob policzalny, a dzigki zaawansowanym matematycznym technikom obliczeniowym
przeanalizowane, skorelowane ze soba 1 pogrupowane w kategorie.

Na czgé¢ druga, zatytutowang Od edukacji medialnej 1.0 do edukacji medialnej 3.0, sktadaja
si¢ z kolei dwa rozdziaty, ktore odpowiednio dotycza: formowania si¢ zatozen edukacji medialnej
w ujeciu historycznym (kontekst zagraniczny 1 polski) oraz oméwienia najwazniejszych poje¢ dla
edukacji medialnej (w tym genezy i zakresu znaczeniowego oraz dwu glownych koncepcji
kompetencji — medialnych i cyfrowych — a takze relacji miedzy nimi).

W czesci trzeciej zatytulowanej Edukacja medialna 3.0. Zarys koncepcji i wybrane
zagadnienia (zawierajacej pig¢ rozdziaty) przedstawiam zatozenia koncepcji edukacji medialnej
3.0. oraz cztery istotne z puntu widzenia koncepcji zjawiska, bedace skutkiem danetyzacji i
algorytmizacji opisanych w rozdziale drugim. To wlasnie w rozdziale pigtym, odwotujac si¢
m.in. do zasady sformulowanej w latach 80. XX w. przez Lena Mastermana, ze edukacja
medialna musi rozwija¢ si¢ rownolegle do zmian rzeczywisto$ci, wprowadzone zostaje pojecie

»edukacji medialnej 3.0” jako jej kolejnego etapu (fali). Edukacja medialna 3.0 ze wzgledu na

* Turow J., Couldry N., Media as data extraction: towards a new map of a transformed communications field,
,,Journal of Communication” 2018, nr 68 (2), s. 267-277; zrodto: https://doi.org/10.1093/joc/jgx011
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konwergencje mediow i glebokg mediatyzacje (w tym danetyzacj¢) rozszerza obszar
zainteresowania na catg sfer¢ technologiczng, ktéra jest dla uzytkownika niewidzialna (dane
cyfrowe, algorytmy) i odnosi si¢ do ukrytych oraz inteligentnych mechanizméw zarzadzania jego
aktywnoscig, zachowaniem, uwaga, trescig, informacja i wiedza podczas korzystania z mediow 1
technologii cyfrowych. W rozdziale szostym Wiadza korporacji nowomedialnych w sieciach
komunikacyjnych, wykorzystujac sformutowang przez Manuela Castellsa koncepcje ,,wladzy
sieci  komunikacyjnych”, udowadniam, ze wspotczesna wiadza gigantow technologicznych
zarzadzajacych najpopularniejszymi  produktami 1 ustugami polega na zdolnosci do
programowania sieci komunikacyjnych. Wprowadzone przez nich rozwigzania technologiczne
doprowadzily do zmiany funkcjonowania catego przemystu medialnego, zwlaszcza mediow
informacyjnych, czego przyktadem jest chociazby podporzadkowanie si¢ przez tradycyjne
korporacje medialne regutom algorytmicznego dostepu do tresci i informacji. W czgsci trzeciej
omawiam rowniez skutki rozwoju platform internetowych, zwlaszcza spotecznosciowych, ktore
doprowadzily do narzucenia wlasnych regul innym aktorom sieci (instytucjom medialnym,
branzy reklamowej, uzytkownikom), co nazywane jest izomorfizmem instytucjonalnym.
Wskazuje rowniez na dwa inne zjawiska, ktoére wiaza si¢ bezposrednio z modelem biznesowym
platform medialnych: profilowanie oraz propaganda komputacyjna.

Ostatnia cze$¢ czwarta zatytutlowana Kluczowe kompetencje uzytkownika w obszarze
edukacji medialnej 3.0: zarzgdzanie prywatnosciq i krytyczne myslenie” koncentruje si¢ na
zagadnieniach bardziej praktycznych, to jest dwu istotnych dla edukacji medialnej 3.0
kompetencjach: zarzadzaniu prywatnoscia oraz krytycznym mysleniu. Zarzadzanie prywatnoscia
nalezy rozumie¢ jako kontrole nad udostepnianiem tresci, a nie przeciwienstwo dzielenia si¢. Z
kolei rozwoj krytycznego myslenia w kontek$cie takich zjawisk jak propaganda komputacyjna,
powinien uwzglednia¢ znaczacy wplyw poznawczych czynnikéw psychologicznych na proces
oceny informacji, zwlaszcza niezgodnych z naszymi przekonaniami, o czym si¢ w ogodle

zapomina.

c) Omowienie osiagnietych wynikéw i analiz

Modyfikacje i ulepszenia infrastruktury technologicznej wptywaja zasadniczo nie tylko na

uzytkownikow mediow cyfrowych, konsumpcj¢, obieg tresci i praktyki uzytkowania, lecz takze
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dogtebnie modyfikuja caly ekosystem medialnys. W kontek$cie dynamicznego rozwoju platform
medialnych, Internetu Rzeczy, inteligentnych technologii wykorzystujacych metadane o
uzytkownikach oraz ogolnego wzrostu liczby uzytkownikow mediow cyfrowych w skali
globalnej 1 podporzadkowania ich aktywnosci logice Big Data 1 algorytméw nalezy przemysle¢
role edukacji medialnej w nowych konteksScie spoteczno-kulturowym. Temu wiasnie ma stuzy¢
koncepcja edukacji medialnej 3.0, ktora na nowo definiuje pole edukacji medialnej w czasach
niewidzialnych  technologii  (invisible technologies), odwotujac si¢ jednoczesnie do
fundamentalnych dla edukacji medialnej zatozen sformutowanych w latach 80. XX w. przez
Lena Mastermana w ksiazce Teaching the media®.

Edukacja medialna rozwijala si¢ w odpowiedzi na zapotrzebowanie spoleczne zard6wno w
obszarze badan, jak i praktycznych dziatan (ksztatcenie kompetencji) zwigzanych z korzystaniem
przez odbiorce z popularnych w danym okresie mediow. Nawigzujac do dwu zasad edukacji
medialnej, sformutowanych w 1989 roku przez Lena Mastermana, ktéry stwierdza, ze
,edukacja medialna jest tematyczna i sytuacyjna. O$wietla i wyjasnia sytuacje
zyciowe uczacych si¢. Koncentruje si¢ na tym, co »tu i teraz«, wyjasniajac to
w szerokim kontek$cie historycznym 1 ideologicznym” oraz ze ,,edukacja
medialna kieruje si¢ zasadg ciggltej zmiany. Musi rozwijac¢ si¢ rownolegle do
zmian rzeczywisto$ci”’, wyrozniam trzy okresy edukacji medialnej, nazywane
odpowiednio: edukacjg medialng 1.0, 2.0. oraz 3.0, w ktorych dominowatly inne media, praktyki
medialne oraz ktadziono nacisk na rozwoj innych kompetencji.

Glownym celem edukacji medialnej w pierwszej fazie rozwoju, nazywanej edukacja
medialng 1.0, bytlo rozwijanie nie tylko umiejetnosci krytycznego myslenia wobec mediow
masowych i przekazow medialnych, lecz rowniez — w sensie ogélnym — Krytycznej postawy i
autonomii. O edukacji medialnej 2.0 mozna mowi¢ w zwigzku z dynamicznym rozwojem
internetu oraz technologii informacyjno-komunikacyjnych, w tym mediéw spoteczno$ciowych,
na poczatku XXI wieku. Pojawiajg si¢ nowe praktyki medialne zwigzane z aktywnym
uczestnictwem. Trzecia faza rozwoju edukacji medialnej — edukacja medialna 3.0 — wykracza

poza to, co widzialne. W swojej koncepcji edukacji medialnej 3.0 zwracam uwagg, ze ze wzgledu

® Uricchio W., The algorithmic turn: photosynth, augmented reality and the changing implication of the image,
,,Visual Studies” 2011, nr 26(1).
® Masterman L., Teaching the Media, London 1985, Routledge.

Masterman L., Media Awareness Education: Eighteen Basic  Principles, 1989;  zZrodto:
http://www.medialit.org/reading-room/media-awareness-education-eighteen-basic-principles (31.07.2018).
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na konwergencj¢ mediow i gl¢bokg mediatyzacj¢ edukacja medialna powinna wiaczy¢ w obszar
zainteresowania calg sfer¢ technologiczng, ktora jest dla uzytkownika niewidzialna (dane
cyfrowe, algorytmy) i odnosi¢ si¢ do ukrytych oraz inteligentnych mechanizméw zarzadzania
jego aktywnoscia, zachowaniem, uwaga, tre$cig, informacja i wiedza podczas korzystania z
mediéw oraz nowych technologii cyfrowych. Mechanizmy te wynikajg z wiadzy komunikacji,
jaka uzyskaty korporacje nowomedialne, oraz modelu biznesowego tych firm, ktorych celem jest
pomnazanie kapitatu dzigki angazowaniu konsumentéw w oferowane przez nich produkty oraz
kontrolowaniu aktywnos$ci w oparciu o dostarczane przez nich dane 1 tresei®.

Stad tez edukacja medialna 3.0 powinna koncentrowa¢ si¢ z jednej strony na badaniu
praktyk, aktywnosci, motywacji uzytkownikow mediéw cyfrowych odnoszacych si¢ do takich
zjawisk, jak: dane cyfrowe, dezinformacja i1 propaganda online, dystrybucja fatszywych
informacji, prywatno$¢ w sieci, zarzagdzanie wlasnymi danymi, profilowanie czy komunikacja z
nie-ludzkimi podmiotami (boty), a z drugiej strony na proponowaniu konkretnych dziatan
edukacyjnych zwigzanych z ksztalceniem kompetencji ukierunkowanych na krytyczne
rozumienie tych zjawisk, majacych duzy wpltyw na sfere komunikowania zaposredniczonego,
polegajace na ich rozpoznawaniu, analizie oraz ocenie.

W koncepcji edukacji medialnej 3.0, nawigzujac do klasycznej edukacji medialnej opisane;j
przez Mastermana, podkreslam, ze wazng role w odbiorze informacji i tresci zaposredniczonych
przez media cyfrowe oraz zrozumienia catego wspotczesnego ekosystemu medialnego odgrywaja
rowniez klasyczne dla edukacji medialnej kategorie: produkcja, ideologia oraz reprezentacja -
odnoszone do nowego kontekstu — $rodowiska zarzadzanego przez algorytmy, w tym te
samouczgce si¢. Stanowig one podstawe funkcjonowania nie tylko platform medialnych, ale
réwniez roznorodnych urzadzen podtaczonych do sieci, ktorych dziatanie opiera si¢ na analizie
gromadzonych danych w oparciu o informacje na temat aktywno$ci uzytkownika. Moga one
zardwno tworzy¢, jak 1 wplywaé na ksztalt informacji/tre$ci (boty, robojournalism), sa

ideologiczne (dyskryminuja, rozpowszechniaja radyklane tre§ci, wzmacniajg stronnicze opinie,

® Na rosngcg role korporacji i model biznesowy oparty na przetwarzaniu danych zwracali uwage m.in.: Smyrnaios
N., Internet oligopoly. The corporate takeover of our digital world, Bingley 2018, Emerald Publishing; Moore M.,
Tambini D., Digital dominance..., op. cit.; Dijck van J., Poell T., De Waal M., The platform society. Public values in
a connective world, Oxford 2018, Oxford University Press oraz Galloway S., Wielka czwérka. Ukryte DNA: Amazon,
Apple, Facebook i Google, przekt. J. Kubiak, Poznan 2018, Rebis. Z polskich badaczy nalezy przywotaé¢ prace Jana
Krefta z Uniwersytetu Jagiellonskiego: Kreft J., Za fasadq spofecznosci. Elementy zarzqdzania nowymi mediami,
Krakoéw 2015, Wydawnictwo Uniwersytety Jagiellonskiego, Kreft J., Koniec dziennikarstwa, jakie znamy. Agregacja
w mediach, Krakoéw 2016, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego oraz Jakuba Nowaka Polityki sieciowej
popkultury, op. cit., s. 152-193.
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majg wplyw na to, jak myslimy o rzeczywistosci), a logika ich dziatania nie jest obiektywna,
gdyz nie odzwierciedla rzeczywisto$ci (re-prezentuja okreslong wizj¢ $wiata). W zwiazku z
powyzszym, problemy interesujace edukacje medialng 3.0, powinny si¢ koncentrowaé na:

a) wplywie korporacji technologicznych (jako nowych instytucji medialnych) na ekonomie,
polityke, kulture, gospodarke, relacje spoteczne, sferg publiczng, polityke itp.;

b) procesie kontroli informacji i tresci, ich obiegu, dystrybucji oraz modyfikacji w
zalezno$ci od kontekstu spolecznego, politycznego, ekonomicznego, w jakim si¢ one
pojawiaja;

c) informacji oraz wiedzy zaposredniczonej przez roéznego rodzaju media i technologie
komunikacyjno-informacyjne, begdace wynikiem dziatania ukrytych mechanizmow
komputerowych — przetwarzania duzych baz danych czy algorytméw;

d) wptywie inteligentnych technologii, w tym algorytmow samouczacych si¢ i analizujacych
dane, na praktyki zaangazowania 1 uczestnictwa, zachowania, decyzje i wybory
uzytkownikéw, a takze tozsamosc¢;

e) interakcji, komunikacji i wymiany informacji/tresci pomiedzy ludzmi a ukrytymi, nie-
ludzkimi aktorami, takimi jak boty spoteczne czy algorytmy uczenia maszynowego.

Zaproponowany podzial nawigzuje zaréwno do idei fazowego rozwoju internetu, ktorej
propagatorami m.in. byli Darcy DiNucci® i Tim O’Reilly’, jak i propozycji edukacji medialnej
2.0 sformutowanej przez Stuarta Poyntza i Michaela Hoechsmanna®. Zgodnie z idea fazowego
rozwoju internetu kazdy z jego etapow cechuja: inna logika organizujaca jego funkcjonowanie,
inne funkcjonalnos$ci oraz praktyki uzytkowania. Tak jak Web 1.0 umozliwiata pozyskiwanie
informacji przez uzytkownikéw, Web 2.0 koncentrowata si¢ na usieciowieniu relacji,
angazowaniu 1 uczestnictwie, tak Web 3.0 podporzadkowuje aktywno$¢ uzytkownika
zaawansowanym algorytmom, ktore decyduja o tym, co ma czytaé, ogladaé, jak ma mysle¢, co
ma kupowac itp. Web 3.0 bazuje na duzych ilosciach gromadzonych i przetwarzanych danych
oraz wykorzystuje mechanizmy oparte na sztucznej inteligencji, w tym uczeniu maszynowym
oraz sieciach neuronowych, jednoczesnie do przewidywania zachowan i1 potrzeb uzytkownikow

oraz ich projektowania. Jakkolwiek dyskusyjne moze wydawac si¢ postugiwanie numerycznymi

°  DiNucci D, Fragmented  future, ,Print” 1999, nr 4 (32), s. 220-222. Zrodlo:
http://www.darcyd.com/fragmented_future.pdf

1 O’Reilly T., What Is Web 2.0. Design Patterns and Business Models for the Next Generation of Software, 2005,
http://www.oreilly.com/pub/a/web2/archive/what-is-web-20.html (30.04.2018).

1 poyntz S., Hoechsmann M., Media literacies. A critical introduction, Nowy Jork 2012, Wiley-Blackwell.
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okresleniami na oznaczenie kolejnych faz ewolucji edukacji medialnej, koncepcja ta ukazuje
przejscie od skoncentrowania na mediach masowych (1.0), poprzez zainteresowanie nowymi
mediami i technologiami cyfrowymi (2.0), a na danych i algorytmach, w tym sztucznej
inteligencji konczac.

W trakcie szczegdtowych analiz czterech zjawisk bedacych bezposrednig konsekwencja
danetyzacji 1 algorytmicznego przetwarzania danych, tj. wladzy korporacji nowomedialnych w
sieciach komunikacyjnych'?, platformizacji sieci, komercyjnego i politycznego profilowania
konsumentoéw, rozwoju propagandy komputacyjnej, poczyniono nast¢pujace ustalenia:

e Wiladza komunikacji w przypadku korporacji nowomedialnych polega na zdolnosci do
programowania sieci i wigze si¢ z dysponowaniem nie tylko okreslonymi $rodkami
ekonomicznymi, prawnymi, instytucjonalnymi i technicznymi do organizowania
komunikacji internetowej, ale rdwniez ksztalttowania myS$lenia 1 dziatania za
posrednictwem technologii komunikacyjno-informacyjnych w oparciu o przetwarzane
dane 1 dziatania algorytmiczne. Do dzialan zwigzanych z programowaniem sieci
komunikacyjnych mozna zaliczy¢ projekty podejmowane przez Google czy Facebooka z
réznymi aktorami spolecznymi, na przyklad wspierajace dziennikarstwo internetowe
(projekt Google ,,Digital News Inititative”, wspotpraca FB z City University of New
York), dziatania edukacyjne (platforma edukacyjna Facebooka Digital Literacy Library;
program nauczania Google ,,Asy internetu”), przedsiewzigcia naukowe czy wspoOtpraca w
zakresie wymiany danych (projekt Google, Twittera i FB ,,Data Transfer”). Status tych
projektow nie jest do konca jasny: z jednej strony realizujg cele spoteczne, z drugiej w
dhuzszej perspektywie podporzadkowane sg realizacji celow biznesowych.

e Platformy medialne, zwlaszcza serwisy spotecznosciowe odgrywajgce wazng rolg w
dystrybucji wiadomosci, pomimo iz nie chca by¢ postrzegane jako tradycyjne organizacje
medialne, zarzadzaja przy pomocy ludzi i algorytméw publikowanymi tresciami oraz
realizujg jedno z podstawowych zatozen regulujacych funkcjonowanie medidw, czyli daja
odbiorcom to, czego potrzebuja. Ponadto platformy medialne narzucajg okreslony sposob

funkcjonowania tradycyjnym instytucjom medialnym zgodnie z algorytmiczng logika,

2 W celu analizy tej wladzy wykorzystuje zatozenia sformutowane przez Manuela Castellsa w ksigzce Wladza
komunikacji. Chociaz Castells dostrzega istnienie nowej formy komunikacji internetowej, koncentruje si¢ na
opisywaniu zmian na rynku medialnym bedacych wynikiem dziatalnosci firm internetowych i komunikacji
pomigdzy korporacjami multimedialnymi (stanowigcymi sojusz mi¢dzy korporacjami medialnymi a internetowymi)
a odbiorca w kontekscie konstytuowania si¢ wiadzy polityczne;.
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czego przykltadem jest m.in. wspolpraca tradycyjnych wydawcéw medialnych z
Facebookiem w ramach platformy Instant Articles.

e Dane cyfrowe stanowig cenne zrodto informacji o konsumencie i sg wykorzystywane do
profilowania, czyli kategoryzowania ze wzgledu na okreslone cechy. Zarzadzanie wlasna
prywatnoscia, czyli kontrolowanie naszego zaangazowania w sieci stanowi wspolczesnie
niezwykle wazng umiejetnos¢, ktorg nalezy ksztalci¢. Zrozumienie, jaki jest zwigzek
miedzy prywatnoscig a pozostawianymi przez uzytkownikéw $ladami cyfrowymi oraz
prywatno$cig a algorytmicznym przetwarzaniem tresci w oparciu o aktywnos¢
uzytkownika, staje si¢ istotnym zagadnieniem W obszarze edukacji medialnej 3.0.

e Wykorzystywanie nowoczesnych komputerowych technik obliczeniowych do
symulowania interakcji botow z rzeczywistymi uzytkownikami sieci oraz do
rozprzestrzeniania falszywych wiadomos$ci (fake newsow) stanowi obecnie potgzne
narzg¢dzie nowoczesnej propagandy (zwanej komputacyjng) wymierzonej w demokracje.
Ksztalcenie umiejetnosci krytycznego myslenia takze w odniesieniu do nie-ludzkich
aktorow to zadanie dla edukacji medialnej. Pomocne w tym celu moze by¢ dostrzezenie
wyroznionych przeze mnie kognitywnych czynnikéw psychologicznych wptywajacych na
te zdolno$¢ (przekonania/stereotypy; ztozono$¢ poznawcza; doswiadczenie kontroli;
potrzeba domknigcia poznawczego) oraz wykorzystanie autorskiej metody warstwowej

analizy przekazu medialnego.

We wspoétczesnym $wiecie, w ktorym wielowymiarowa aktywno$¢ czltowieka w sferze
rozrywki, komunikacji, pracy, rozwoju osobistego oraz zawodowego czy partycypacji spotecznej
dokonuje si¢ za posrednictwem i przy uzyciu wielu réznych mediéw i technologii, rozumienie
funkcjonowania catego ekosystemu medialnego jest niezbgdne, by moc efektywnie i bezpiecznie
w nim funkcjonowac. Zwrot ku krytycznej edukacji medialnej (nazywanej edukacja medialng
3.0), ktory si¢ wiasnie dokonuje, nalezy traktowa¢ — jak to nazywam — ,.drugim zwrotem
krytycznym” (pierwszym byly propozycje z lat 80. XX wieku). Koresponduje on réwniez z
innymi krytycznymi propozycjami badawczymi odnoszacymi si¢ do danetyzacji i algorytmizacji

oraz ich wptywu na spoleczenstwo, takimi chociazby jak rozwijajace si¢ krytyczne studia nad
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danymi (critical data studies)™® czy propozycjami bardziej praktycznymi, jak kompetencje

algorytmiczne (algoritmic literacy)™.

d) Wykorzystanie wynikéw badania

Niektore watki poruszane w niniejsze pracy byly czeSciowo prezentowane podczas
ogoblnopolskich i migdzynarodowych konferencji tematycznych. | tak zagadnienie kapitalizmu
nadzoru (surveillance capitalism) w kontekécie umiejetnosci zarzadzania prywatnoscig na
podstawie badan wlasnych prezentowatem w maju 2018 r. w Pradze w referacie Privacy for sale?
The beliefs and habits about privacy and dataveillance among the Polish youth in the algorithmic
environment podczas International Communication Association 2018 Pre-Conference Trust,
control, and privacy: Mediatisation of childhood and adolescence in the digital age
(organizatorzy: ECREA TWG Children Youth and Media, ECREA Section Mediatization, ICA
Children Adolescents and Media Division, Charles University, Institute of Communication
Studies and Journalism). Z kolei na potozenie zdecydowanie wigkszego nacisku w edukacji
medialnej na ksztatcenie i badanie kompetencji krytycznego myslenia w odniesieniu zarowno do
medidéw masowych, jak i nowych medidow (kompetencji porzuconych na rzecz ksztalcenia
umiejetnosci technicznych i ochrony przed zagrozeniami w sieci) zwracalem juz uwage w
kwietniu 2013 roku w wystapieniu Wartosci w mediach a kompetencje medialne w zakresie
krytycznego rozumienia przekazow medialnych podczas Ogolnopolskie; Konferencji Naukowe;j
»Wspoélczesne media 5 — Warto$ci w mediach — wartosci mediow” (Wydziat Politologii UMCS w
Lublinie). Rowniez w Lublinie w kwietniu 2015 w referacie Czy internet niszczy kulture
informacji? wygltoszonym na ogélnopolskiej konferencji naukowej Wspolczesne media 7 — Media
informacyjne (Wydziat Politologii UMCS, Lublin) analizowatem zjawisko tresci tworzonych
przez uzytkownika w mediach spolecznosciowych w kontekscie dystrybucji i obiegu wiadomosci
oraz wykorzystywania tych tresci jako Zrédla newsow przez media glownego nurtu (zjawisko
,»Spolecznej agencji informacyjnej”). Natomiast podczas IV Kongresu PTKS. Komunikowanie

spoteczne w dobie mediow spotecznosciowych (wrzesien 2016, UAM w Poznaniu) w wystapieniu

 liadis A., Russo F., Critical data studies: An introduction, ,,Big Data&Society” 2016; zrodto:
https://doi.org/10.1177%2F2053951716674238.

 Lee R., Anderson J.,“Code-Dependent: Pros and Cons of the Algorithm Age. Pew Research Center, luty 2017.
Zrodto: http://www.pewinternet.org/2017/02/08/theme-7-the-need-grows-for-algorithmic-literacy-transparency-and-

oversight/
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Facebook jako agregator tresci. Obieg i praktyki konsumowania informacji kontynuowatem
swoje rozwazania na temat wplywu mediow spotecznosciowych na praktyki konsumpcji
wiadomosci, w tym wptywu algorytmicznego zarzadzania tre$ciami i aktywnoscig uzytkownikow
na dobdr i selekcje wyswietlanych wiadomosci.

W referacie wygloszonym podczas | Kongresu Kompetencji Cyfrowych (marzec 2018,
Tarnéw), bedacego forum wymiany mysli ekspertow zajmujacych sie edukacja medialnag,
kompetencjami cyfrowymi oraz wykorzystaniem technologii informacyjno-komunikacyjnych w
edukacji w referacie Digital literacy, digital competency czy e-skills? Préba uporzgdkowania
pola , kompetencje cyfrowe” i co z tego wynika dla dzialan praktycznych dokonatem
uporzadkowania pola pojeciowego odnoszacego si¢ do kompetencji cyfrowych, wyrdzniajac
cztery podejscia oraz charakteryzujac relacje pomiedzy kompetencjami medialnymi a
kompetencjami cyfrowymi. Z kolei w referacie zatytutlowanym Nauki o mediach i komunikacji
spotecznej jako filar edukacji medialnej w Polsce. Rys historyczny i postulaty, ktoéry wyglositem
w trakcie Jubileuszowej Konferencji Naukowej PTKS 10 lat PTKS. Dokonania dekady i
perspektywy rozwojowe studiow nad mediami i komunikowaniem w Polsce (kwiecien 2017,
Uniwersytet Wroctawski), omowitem koncepcje komunikacyjno-kulturowego podejscia w
badaniach nad edukacjg medialna.

Najwazniejszym jednak dokonaniem w zakresie wykorzystania wynikow opisanych w pracy
byta mozliwo$¢ przedstawienia zatozen koncepcji edukacji medialnej 3.0 w tekscie Media
education 3.0? How Big Data, algorithms and Al should change our thinking about media
education) w publikacji The Handbook on Media Education Research przygotowanej pod
redakcja cenionych badaczy edukacji medialnej: Diviny Frau Meigs, Sirkku Kotilainen, Manishy
Pathak-Shelat, Michaela Hoechsmanna i Stuarta R. Poyntza (New York 2019: Wiley-Blackwell,
seria: International Association for Media and Communication Research Global Handbooks in
Media and Communication Research). Publikacja bedzie miala swoja premier¢ podczas
odbywajacej sie¢ w lipcu br. konferencji organizowanej przez International Association for Media
and Communication Research Media Education Today: New challenges, new opportunities?
(Segovia). Dzigki tej publikacji koncepcja edukacji medialnej 3.0 ma szansg zaistnie¢ w obiegu
migdzynarodowym.

Wyniki badan w najblizszym czasie chciatbym przelozy¢ na empiryczng aktywnos$é

naukowa w celu zbadania praktyk uzytkownikéw nowych technologii informacyjno-
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komunikacyjnych w zakresie algorytmicznego dopasowania tresci do ich oczekiwan, potrzeb i
preferencji. W zwigzku z czym obecnie rozpoczynam prace nad wnioskiem grantowym do NCN.

Wyniki badan mogg réwniez zosta¢ wykorzystane w sposob praktyczny przez podmioty
administracji panstwowej o0Oraz organizacje pozarzagdowe do opracowania juz bardziej
szczegotowych rozwigzan edukacyjnych w zakresie ksztatlcenia okreslonych kompetencji
medialnych i informacyjnych zwigzanych z dziataniem niewidzialnych technologii na réznych
poziomach edukacyjnych, a takze w ksztatceniu nieformalnym i pozaformalnym. Z pewnoscia
moze to ulatwi¢ objecie patronatu medialnego nad ksigzka przez Fundacje Panoptykon oraz

popularny serwis edukacyjny edunews.pl.

5. Oméwienie pozostalych osiagni¢e¢ naukowo-badawczych

Na moj pozostaty (po doktoracie) dorobek naukowy sktadajg si¢ przede wszystkim: 1 monografia
(stanowigca znacznie zmodyfikowang rozprawg doktorska) (zat. 3, pkt I1.B.1), 9 monografii
wspotredagowanych z badaczami z réznych osrodkoéw akademickich w Polsce (zat. 3, pkt.
I1.B.2), 2 wspoélredagowane numery czasopism tematycznych oraz jeden redagowany
samodzielnie (z listy ERIH PLUS) (zat. 3, pkt 1.A.2, I1.B.6), 1 wspotttumaczenie ksigzki oraz
redakcja naukowa (zat. 3, pkt 11.C.1), a takze recenzowane artykuty naukowe, opublikowane w
czasopismach naukowych i monografiach wieloautorskich polskich oraz zagranicznych (pod
wzgledem iloSciowym jest to tacznie 29 artykulow). Siedem sposrod tych 29 artykulow
opublikowanych zostalo w czasopismach naukowych, w tym jeden (zat. 3, pkt All) w
czasopismie, ktore w roku publikacji znajdowato si¢ na liscie Journal Citation Reports, tj.
Proceedings of the 11th International Conference on Wireless Information Networks and Systems
(WINSYS-2014) (wspotautorzy: Sz. Szott i L. Janowski). Pozostate 22 artykuly zostaly
opublikowane w monografiach zbiorowych, z czego 3 artykuly w jezyku angielskim, natomiast
19 w jezyku polskim. W jezyku angielskim tacznie zostato opublikowanych 5 artykutdéw, przy
czym az 3 (zat. 3, pkt 11.B.5) w amerykanskim wydawnictwie Wiley-Blackwell, ktore w wykazie
wydawnictw publikujacych recenzowane monografie naukowe MNiISW z 18.01.2019 r. znalazto
si¢ na liscie dla poziomu II z przyznang liczbg 200 punktow.

Z tematycznego punktu widzenia wérod moich publikacji mozna wskaza¢ kilka obszaréw

zainteresowan i badan naukowych.
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Pierwszy glowny obszar tematyczny moich prac naukowych stanowig badania nad
edukacja medialng oraz kompetencjami medialnymi i informacyjnymi. Przyjmowana przeze
mnie perspektywa badawcza jest osadzona glownie w podejsciu komunikacyjno-kulturowym.
Mieszczg si¢ tutaj w duzej mierze prace teoretyczno-problemowe, takie jak: Rola kompetencji
medialnej (media literacy) w zmediatyzowanym swiecie (zal. 3, pkt. 11.B.3.5), (Re)edukacja
medialna. Nowe spojrzenie na edukacje medialng (zat. 3, pkt 11.B.4.8) czy Wartosci w mediach a
kompetencje medialne w zakresie krytycznego rozumienia przekazow medialnych (zat. 3, pkt
[1.B.4.12). Waznym przedmiotem rozwazan naukowych w tym obszarze uczynitem zagadnienie
pomiaru kompetencji medialnych, ktérym w polskiej literaturze jak dotad si¢ nie zajmowano
(Pomiar indywidualnych kompetencji medialnych. Pytania i problemy), a i w literaturze
Swiatowej rowniez brak jest publikacji porzadkujacych rézne podejscia do tej kwestii, w zwigzku
z czym na prosbe Renee Hobbs i Paula Mihailidisa - redaktorow publikacji The International
Encyclopedia of Media Literacy™® - przygotowalem artykul dotyczacy tej problematyki
(Measurement of Media Literacy Outcomes, zat. 3, pkt I1.B.5.3). W tej samej publikacji znalazt
si¢ jeszcze inny artykul Media Literacy in Poland (wspotautorka Marta Lysik, zal. 3, pkt.
[1.B.5.2), ukazujacy w ujeciu chronologiczno-problemowym rozwdj edukacji medialnej w
Polsce. Obecnos¢ dwoch wyzej wymienionych artykutow w tak waznej dla srodowiska badaczy
edukacji medialnej migdzynarodowej publikacji, wydanej przez wydawnictwo Wiley-Blackwell,
uwazam za SWOj€ znaczgce osiggnigcie.

W ramach prowadzonych badan nad edukacja medialng analizowalem réwniez zjawiska,
ktore wiaza si¢ z edukacjg medialng — tu: artykul nt. rozwoju psychologicznych badan nad
mediami i konstytuowaniem si¢ psychologii mediéw (Psychologia mediow — historia, obszar
badan, perspektywy (zat. 3, pkt 11.B.4.13) — lub kompetencjami medialnymi: artykut na temat
medialnej wielozadaniowosci (Medialna wielozadaniowos¢ (media multitasking) w swietle badan
psychologicznych, zat. 3, pkt 11.B.4.11), wiedzy i postaw wobec kapitalizmu nadzoru
(Surveillance capitalism and privacy. Knowledge and attitudes on surveillance capitalism and
online institutional privacy protection practices among Polish adolescents, zat. 3.m pkt 11.B.3.1)
czy subwersywnych praktyk tekstowych uzytkownikow mediow (,,partyzantka semiotyczna’)
opisanych w tekscie Co uzytkownicy robig z tresciami medialnymi? Reklama i ,,partyzantka

semiotyczna” w kulturze uczestnictwa (zat. 3, pkt. 11.B.3.4).

15 https://onlinelibrary.wiley.com/doi/book/10.1002/9781118978238
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Wspolnie z badaczami z innych osrodkow akademickich wspotredagowatem takze
monografie zbiorowe poswiecone roznym zagadnieniom edukacji medialnej (z A. Ogonowska,
Wspotczesna psychologia mediow. Nowe problemy i perspektywy badawcze, Czlowiek —
technologia — media. Konteksty kulturowe i psychologiczne oraz Edukacja medialna w dobie
wspotczesnych zmian kulturowych, spotecznych i technologicznych, zat. 3, pkt 11.B.2.4-6), a takze
numer tematyczny czasopisma ,,Panstwo i Spoteczenstwo” (wspolnie z K. Pokorng-Ignatowicz,
,Komunikacja spoteczna i kompetencje medialne w czasach nowych technologii, zat. 3, pkt.
11.B.6.2).

Drugi obszar gtéwnych zainteresowan naukowych stanowig badania nad gatunkami
medialnymi (genologia medialna). Jest to obszar, ktory jest poniekad kontynuacjg badan
rozpoczetych w ramach pracy nad rozprawg doktorska, w ktorej zajmowatem si¢ gatunkiem talk
show z perspektywy badan nad jezykiem mowionym w mediach i nowymi gatunkami mowy
zwigzanymi z mediami elektronicznymi. Najwazniejsza pracag w tym obszarze jest oparta na
materiale badawczym monografia naukowa (stanowigca znacznie zmodyfikowang rozprawe
doktorska) Talk show. Szczeros¢ na ekranie? (zat. 3, pkt 11.B.1.1), do ktorej Przedmowe napisat
prof. Wiestaw Godzic. W monografii tej opisuj¢, w jaki sposéb jezyk, stownictwo i wszelkie
zachowania komunikacyjne widoczne na ekranie realizuja cechy gatunkowe talk show. Inne
publikacje z tego obszaru badawczego to artykul Rozrywka w stuzbie reklamy (advertainment),
czyli jak uspi¢ czujnosé konsumenta (zat. 3, pkt 11.B.3.2) poswigcony zagadnieniu tworzenia
przekazow reklamowych wykorzystujacych cechy gatunkow rozrywkowych (co nazwa¢ mozna
odmiang wzorca gatunkowego reklamy o charakterze adaptacyjnym) oraz artykut Telewizyjny
reportaz sledczy jako rozrywka. Sposoby dramaturgii narracji (zat. 3, pkt 11.B.3.6), w ktorym na
przyktadzie reportazy S$ledczych TVN analizuj¢ elementy przekazu (glos z offu, materialy
nagrywane ukryta kamerg oraz kreowanie zamierzonej fikcji w formie prowokacji), ktore zblizaja
je do tzw. gatunkow telewizji rzeczywistosci (reality tv shows). Komponentowi pragmatycznemu
gatunku wrozby w odmianie telewizyjnej — narracji — poswiecitem artykut Wrozba telewizyjna
jako narracja. Prolegomena (zat. 3, pkt 11.B.4.6). Z kolei artykut W strone bezgatunkowosci
mediow? O funkcji gatunkéow medialnych w procesie odbioru (zal. 3, pkt. 11.B.4.7) jest moim
glosem w dyskusji na temat zasadno$ci wyr6zniania kategorii ,,gatunek medialny” stanowigcej
specyficzng forme poznawczga, organizujacg i porzadkujaca nasze doswiadczenie medialne.

Natomiast w artykule Wkiad profesor Marii Wojtak w rozwdj genologii medialnej (zat. 3, pkt
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[1.B.4.1) proponuje przeniesienie niektorych propozycji badawczych z obszaru genologii
lingwistycznej i lingwistyki tekstu sformutowanych przez lubelska lingwistke prof. Mari¢ Wojtak
na obszar badan nad gatunkami medialnymi.

Trzeci obszar mojego dorobku naukowego obejmuje publikacje sytuujace si¢ w badaniach
nad komunikacja zaposredniczong medialnie. Mieszczg si¢ tutaj gtdéwnie publikacje dotyczace
zachowan komunikacyjnojezykowych klientow i konsultantow Call Center w telefonicznej
rozmowie handlowej, ktore na poczatku byly przedmiotem najpierw badan wstgpnych (artykut
, Klient nasz pan” — jezykowe wykladniki wyrazania grzecznosci i uprzejmosci w rozmOwie
telefonicznej konsultantow Call Center z klientami, zal. 3, pkt 11.B.4.19), a potem szczegdtowych
prowadzonych w ramach grantu MNiSW, ktorych wyniki zostaly opublikowane w nastepujacych
pracach: wspotredagowanej monografii zbiorowej ,,W czym moge pomoc?”. Zachowania
komunikacyjnojezykowe konsultantow i klientow call center, stanowigcej pierwsze tego typu
studium naukowe i zarazem podsumowanie badan (zat. 3, pkt 11.B.2.8) oraz znajdujacych si¢ w
niej artykutach Telefoniczna rozmowa handlowa oraz ,,Ale my gadamy o Zosi, ktéra mieszka w
Australii” - jezykowe sposoby wyrazania niezadowolenia przez klientow (zat. 3, pkt 11.B.4.17-18).

W tym obszarze badawczym zajmowalem si¢ roOwniez perswazyjnoscia i jej wyktadnikami
we wrozbie telewizyjnej, czemu poswiecitem artykul Jezykowe wyktadniki perswazyjnosci we
wrozbie telewizyjnej (zal. 3, pkt IL.B.4.14). Roznym aspektom komunikowania
zaposredniczonego medialnie poswiecona jest takze wspdiredagowana z Mirostawem Filiciakiem
monografia zbiorowa Komunikowanie (si¢) w mediach elektronicznych — jezyk, edukacja,
semiotyka. Monografia (zat. 3, pkt I1.B.2.9).

Czwarty obszar moich dokonan naukowych dotyczy teoretycznych i praktycznych
aspektow badan na mediami, w ramach ktorych zajmowatem si¢: medialnym obrazem $wiata,
podejmujac m.in. probe jego zdefiniowania oraz wskazujac metody badania (Jak badacé medialny
obraz swiata? — zat. 3, pkt 11.B.4.10), analizag wplywu tre$ci tworzonych przez uzytkownika na
obieg informacji i wiadomo$ci w mediach spotecznosciowych (Czy internet niszczy kulture
informacji? Media spolecznosciowe jako Zrodio wiedzy o faktach i zdarzeniach, zat. 3, 11.B.4.2),
a takze ezoterycznymi programami telewizyjnymi i opisem ich funkcji [(Pop)ezoteryka w
telewizji i1 jej funkcje. Zarys problematyki, zat. 3, pkt 11.B.4.15]. Za wazne publikacje
koncentrujace si¢ na zagadnieniach z tego obszaru badawczego uwazam dwie wspotredagowane

monografie zbiorowe: antologi¢ tekstow zagranicznych badaczy mediow Zmierzch telewizji?
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Przemiany medium. Antologia (wspoétaut. Tomasz Bielak, Mirostaw Filiciak, zat. 3, pkt I1.B.2.7)
oraz monografi¢ Media.pl. Badania nad mediami w Polsce (wspoétautorstwo: Tomasz Bielak, zat.
3, pkt 11.B.2.2) zawierajaca artykuly polskich badaczy mediow (T. Gobana-Klasa, J.
Mikutowskiego Pomorskiego, I. Hofman, S. Jedrzejewskiego, M. Lisowskiej-Magdziarz, T.
Miczki, A. Gwozdzia, W. Godzica, P. Sitarskiego, M. Filiciaka, P. Zawojskiego, R.
Kluszczynskiego). W przypadku ksigzki Zmierzch telewizji? Przemiany medium jako redaktorzy
zaprosili$my do wspotpracy badaczy mediow o uznanym dorobku mig¢dzynarodowym (m.in. J.
Mittella, W. Uricchio, J. Gripsruda, J. Feuer, J. van Dijck), ktérzy zgodzili si¢ na nieodptatne
uzyczenie swoich prac do tomu. Ksigzka ta byla pierwsza publikacja w jezyku polskim, ktdéra
zwracala uwage na zachodzace przemiany telewizji jako medium masowego oraz popularnych
dla niej gatunkéw — seriali.

Piaty obszar stanowigcy tematyke moich prac naukowych dotyczy badania relacji pomiedzy
nowymi technologiami a spoleczenstwem i kultura, a jak pokazujg prace zagranicznych
uczonych (m.in. N. Couldry’ego, F. Napoliego, S. Zuboff, d. boyd, M. Andrejevica) wspotpraca
migdzy badaczami zajmujacymi si¢ mediami 1 komunikacja spoteczng a informatyka czy
programowaniem bedzie konieczna w celu analizowania wplywu nowych technologii na
spoteczenstwo, kulturg i zachowania uzytkownikow. Zainteresowanie ta problematyka stanowi
naturalng konsekwencj¢ umiejscowienia Wydziatu Humanistycznego AGH w  strukturze
uniwersytetu technicznego oraz badan podejmowanych z innymi naukowcami AGH na styku
nauk spotecznych i humanistycznych oraz technicznych. W wyniku takiej wspotpracy powstat
artykut oparty na materiale empirycznym Assessing the Cooperativeness of Users in Wi-Fi
Networks (wspotautorzy: Szymon Szott, Lucjan Janowski) dotyczacy zachowan uzytkownikow
wspotdzielonej sieci Wi-Fi (zat. 3, pkt. 11.A.1.1), w ktorej badaliémy, na ile okreslone cechy
psychologiczne uzytkownika maja wplyw na podejmowane zachowania kooperacyjne lub
egoistyczne. Ponadto do innych osiagni¢¢ publikacyjnych w tym obszarze nalezy zaliczy¢
wspoétredakcje dwu monografii zbiorowych (Technologiczno-spofeczne oblicza XXI wieku oraz
Technokultura: transhumanizm i sztuka cyfrowa, zat. 3, pkt. 11.B.1 oraz 3), a takze redakcje
naukowg tematycznych numeréw czasopism: ,,Studiéw Humanistycznych AGH” (lista ERIH
PLUS) i ,,Kultury Wspolczesnej” (nr 1/2019 ,,Algorytmiczna kultura”, wspolnie z T. Bielakiem).
W przypadku drugiego czasopisma warto dodaé, ze zgloszona przez nas koncepcja numeru

zostata wybrana przez redakcje jedng z 5 zwycieskich koncepcji przestanych na konkurs.
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Na zakonczenie chcialbym jeszcze wspomnie¢ o jednym waznym osiggni¢ciu naukowym,
ktore posrednio zwigzane jest z glbwnymi zainteresowaniami badawczymi, ale wigze si¢ z moim
pozanaukowym doswiadczeniem — dlugoletnim szkoleniem w grupowej psychoterapii
analitycznej, ktoére odbytem w latach 2004-2007 w Instytucie Analizy Grupowej ,,Rasztow” w
Warszawie oraz praktyka psychoterapeutyczng. Wspdlnie z Aleksandrem Skrzypkiem
przetozylem z jezyka angielskiego na jezyk polski ksigzk¢ amerykanskiego krytyka kultury
Christophera Lascha Kultura narcyzmu. Amerykanskie Zycie w czasach malejgcych oczekiwan, a
takze dokonatem jej naukowego opracowania redakcyjnego (zat. 3, pkt I1.C.1.1). W Kulturze
narcyzmu Lasch, odwotujac si¢ do psychoanalityczych teorii ,,narcyzmu”, tworzy koncepcj¢
,kultury narcyzmu”, ktéra na state zakorzenila si¢ w naukach spotecznych i humanistycznych,
bedacej konsekwencja niepokojow politycznych lat 60. XX w. oraz rosngcego konsumpcjonizmu,
a ktorej przejawem sg takie zjawiska, jak: upadek autorytetow, celebrytyzacja, teatralizacja zycia
politycznego czy mediatyzacja sportu. Koncepcja kultury narcyzmu jest wspotczesnie
wykorzystywana do opisu nowych form narcyzmu bedacych konsekwencja rozwoju internetu i

nowych mediow (por. M. Szpunar, Kultura cyfrowego narcyzmu, Krakéw 2016).

Wskaznik cytowan moich publikacji za lata 2007-2018 dla bazy Publish or Perish/Google
Scholar Profile wynosi 38, natomiast Index Hirscha dla bazy Publish or Perish/Google Scholar
Profile — 3, co oznacza, ze trzy publikacje miaty najwieksza liczbg cytowan (monografia Talk
show. Szczeros¢ na ekranie? [13 razy], monografia zbiorowa Komunikowanie sie¢ w mediach

elektronicznych [9 razy] oraz artykut Jak badaé medialny obraz swiata? [5 razy]).

Z moja aktywno$cig naukowo-badawcza nierozerwalnie jest zwigzana aktywnos$é
konferencyjna (zal. 4, pkt D.1-D.2). W latach 2007-2018 wygtositem referaty na 23
konferencjach naukowych (21 konferencji miato charakter ogdlnopolski, a 2 mi¢dzynarodowy).
W przypadku konferencji miedzynarodowych na podkreslenie zastuguje moj udziat w 2018 roku
w konferencji towarzyszacej (pre-conference) konferencji International Communication
Association (Praga, Republika Czeska) zatytutowanej Trust, control, and privacy: Mediatisation
of childhood and adolescence in the digital age, zorganizowanej przez ICA Children Adolescents
and Media Division, ECREA TWG Children Youth and Media, ECREA Section Mediatization,

oraz Charles University, Institute of Communication Studies and Journalism. Wyglositem tam
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referat Privacy for sale? The beliefs and habits about privacy and dataveillance among the
Polish youth in the algorithmic environment.

Jesli chodzi o polskie konferencje medioznawcze, to aktywnie uczestniczytem w
wydarzeniach krajowych, ktore odbywaly si¢ w réznych osrodkach akademickich: Krakowie,
Warszawie, Wroctawiu, Lublinie, Poznaniu, Katowicach, Lodzi. Na szczegolne podkreslenie
zashuguje moj aktywny udziat w trzech cyklicznych wydarzeniach naukowych znaczacych dla
srodowiska badaczy nad mediami: kongresach Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spolecznej
(Wroctaw 2008, Lublin 2010, Krakéw 2013, Poznan 2016 oraz konferencji Jubileuszowej 10 lat
PTKS - Wroctaw 2017), konferencjach z cyklu ,,Wspodtczesne media” organizowanych przez
Wydziat Politologii UMSC w Lublinie (2012, 2013, 2015, 2016) oraz Ogolnopolskim
Seminarium Medioznawczym organizowanym przez (obecnie) WDIiB UW (2015).

Przy okazji aktywnos$ci konferencyjnej nalezy rowniez wspomnie¢ o aktywnos$ci zwiazanej
Z organizacja ogolnopolskich tematycznych i interdyscyplinarnych konferencji krajowych
(zat. 4, pkt E), ktorych problematyka dotyczyta edukacji medialnej oraz przemian spoleczno-
kulturowych zwigzanych z rozwojem internetu, nowych technologii i mediow. Dotychczas
wspotorganizowatem 8 takich wydarzen, z czego w przypadku 4 bytem przewodniczacym lub
wiceprzewodniczacym komitetu organizacyjnego, za§ w pozostalych przypadkach czlonkiem
komitetu organizacyjnego. Dwa wydarzenia miaty (i majg) charakter cykliczny i sg to: Kongres
Edukacji Medialnej — bgdacy forum dyskusji polskich teoretykow i praktykow zajmujacych sie
edukacja medialng (Krakéw 2014, Lublin 2016, Gdansk-Gdynia 2018) oraz TechSpo -
interdyscyplinarne forum spotkan 1 dyskusji nad najwazniejszymi technologicznymi i
spolecznymi aspektami wspdiczesnosci (Krakow 2016, 2018).

Waznym wydarzeniem w rozwoju naukowo-badawczym byt odbyty pod opiekg prof. Paula
Levinsona staz naukowy jako Visiting Scholar na Uniwersytecie Fordham w Nowym Jorku (The
Departament of Communication and Media Studies) w okresie VII-VI1Il 2012 roku (zatacznik 5).
W trakcie stazu uczestniczylem w seminarium prowadzonym przez P. Levinsona pt. ,,Politics and
New Media”, dyskutowali$my rowniez 0 (nowych) nowych mediach — ich roli, specyfice,
rozwoju, uzytkowaniu i uzytkownikach, a takze rozmawialiSmy o tym, w jaki Sposob
deterministyczne koncepcje Neila Postmana (u ktorego P. Levinson pisat doktorat) i Marshalla
McLuhana (ktory pracowal przez pewien czas na Fordham University) — uksztattowaly jego

poglady na temat nowych mediéw. Skutkiem mojego pobytu na stazu bylo przyjecie zaproszenia
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przez prof. Levinsona do wygloszenia za posrednictwem platformy wideokonferencyjnej Webex
wyktadu otwierajacego konferencje ,,Wspotczesna psychologia medidow. Nowe problemy i
perspektywy badawcze” (listopad 2012), zatytutowanego ,,Everyone a Diplomat in Digital Age”.
Z Paulem Levinsonem pozostaj¢ w kontakcie do dzisiaj.

Wazng cze$¢ moich osiggni¢¢ naukowo-badawczych stanowi dzialalnosé ekspercka, w tym
praca na rzecz organow administracji rzadowej oraz wspotpraca z organizacjami pozarzadowymi
(zal. 4, pkt. O). Dziatalno$¢ ta dotyczy gldwnie mojej pracy naukowej w obszarze edukacji
medialnej, a takze szerzej: edukacji. Od 2008 roku jestem rzeczoznawcg podrecznikow szkolnych
do ksztalcenia ogolnego i zawodowego wpisanym na liste rzeczoznawcow Ministerstwa Edukacji
Narodowej. Jako rzeczoznawca w zakresie merytoryczno-dydaktycznym oceniam zgodnosc
tresci podrecznikow szkolnych z podstawa programowg ksztatcenia ogdlnego (jezyk polski), przy
czym szczegOlny nacisk ktade na obecnos$¢ tresci zwiazanych z edukacja medialng, w tym
ksztatceniem kompetencji medialnych i informacyjnych w podrecznikach. Dodatkowo
opiniowalem dwa e-podrgczniki do ksztalcenia ogdlnego z jezyka polskiego. Wykonywatem
rowniez dwie ekspertyzy na zlecenie innych organdéw administracji rzadowej. W 2016 roku
przygotowatem dla Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji ekspertyze¢ dotyczaca oceny tresci
zwigzanych z edukacja medialng w audycjach nadawanych przez stacje Polskiego Radia SA oraz
Telewizji Polskiej SA ,Monitoring audycji dotyczacych edukacji medialnej emitowanych w
Polskim Radiu SA i Telewizji Polskiej SA. Raport z analizy materiatu poemisyjnego”. Laczny
czas trwania materiatu poemisyjnego wyniost 13 godzin 28 minut i 33 sekundy. Z kolei w 2018
roku na zlecenie Narodowego Centrum Kultury Filmowej w Lodzi (jednostka podlegta MKiDN)
przygotowatem ekspertyzg ,,Analiza rezultatow badania jakosciowego — realizowanego w ramach
zadania «Alfabetyzm filmowy» - w ramach projektu «Kompleksowy program NCFK
upowszechniania wiedzy o filmie»”, ktérej celem byla ocena przeprowadzonego badania
jakosciowego w zakresie wybranych kompetencji filmowych oraz ich odniesienie do modeli
kompetencji medialnych oraz tresci z podstawy programowej W tym zakresie. Ponadto na
zlecenie Fundacji Nowoczesna Polska (wspdlnie z A. Ogonowska) recenzowatem pierwsza
wersje katalogu kompetencji medialnych i1 informacyjnych ,,Cyfrowa przyszio$¢. Katalog
kompetencji medialnych i informacyjnych”. Od 2018 roku jestem réwniez cztonkiem Rady
Programowej Sieci Edukacji Cyfrowej KOMET@ (https://kometa.edu.pl/artykuly/14, rada-

programowa-sieci-komet).
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W trakcie rozwoju naukowo-badawczego zdobywatem doswiadczenie badawcze,
uczestniczac w krajowych projektach badawczych (zat. 4, pkt. A). Bylem jednym z
wykonawcow w krajowym projekcie badawczym Komunikacja w mediach elektronicznych:
Jezyk, semiotyka, edukacja (lata 2007-2010) finansowanym ze $rodkéw Ministerstwa Nauki i
Szkolnictwa Wyzszego, w ktorym m.in. w ramach zadania Zachowania komunikacyjnojezykowe
konsultantow i klientow call center Grupy PZU SA. kierowalem pracami zespolu badawczego.
Ponadto bylem wspoipracownikiem zespolu badawczego dla Modutu V Niepetnosprawni i
niepetnosprawnos¢ w nowych mediach (grant PFRON, Od kompleksowej diagnozy sytuacji osob
niepetnosprawnych w Polsce do nowego modelu polityki spolecznej wobec niepetnosprawnosci,
2012-2014), ktory opracowywal narzedzie do badania kompetencji medialnych o0s6b
niepelnosprawnych. W 2016 roku zlozylem na konkurs Sonata Bis 6 do NCN wniosek o
finansowanie projektu badawczego Diagnoza kompetencji medialnych i informacyjnych uczniow
konczqcych IV etap edukacyjny w wykorzystaniem IRT (Item Response Theory), ktory po 1l etapie
merytorycznym w klasyfikacji koncowej nie zostal zakwalifikowany do finansowania.
Chcialbym jeszcze dodaé, ze na poczatku kariery naukowej doswiadczenie badawcze w
badaniach spotecznych zdobywatem rowniez jako osoba sprawdzajaca i kodujaca arkusze
testowe w badaniach ogélnopolskich (Badanie umiejetnosci podstawowych uczniow trzecich klas
szkoly podstawowej, Centralna Komisja Egzaminacyjna) 1 migdzynarodowych (Migdzynarodowe
Badanie Postgpéw Biegtosci w Czytaniu PIRLS/ Wynikoéw Nauczania Matematyki 1 Nauk
Przyrodniczych TIMSS, Centralna Komisja Egzaminacyjna).

Moja dzialalno$é¢ dydaktyczna stanowi wypadkowa zainteresowan naukowo-badawczych i
wyksztalcenia oraz potrzeb dydaktycznych Wydziatu Humanistycznego AGH w Krakowie, na
ktorym pracuje od 2011 roku. Obecnie prowadze zajecia dydaktyczne na trzech Kierunkach
studiow, jakie oferuje WH AGH: socjologii, kulturoznawstwie oraz informatyce spoleczne;.
Dotychczas prowadzitem (i prowadze) zajecia z takich przedmiotow, jak: Medioznawstwo i
teorie mediow (wyktad 1 ¢wiczenia), Psychologia spoteczna (wyklad 1 ¢wiczenia), Trening
tworczo$ci (warsztat), Wprowadzenie do kognitywistyki (wyktad), Reklama — historia i sztuka
interpretacji (wyktad), Intermedia w kulturze (wyktad), Public Relations (¢wiczenia), Praktyki
kulturowe i medialne (konwersatorium). Ponadto w ramach prowadzonych seminariow
dotyczacych problematyki gatunkoéw medialnych, praktyk medialnych, komunikowania si¢ w

nowych mediach oraz reklamy wypromowatem w sumie 21 licencjatow na Kkierunku
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kulturoznawstwo (specjalnos$¢: nowe media i komunikacja miedzykulturowa) oraz 12 licencjatow
na kierunku socjologia (specjalno$¢: multimedia i komunikacja spoteczna). Z kolei w ramach
indywidualnej opieki wypromowatem 2 magistrow na kierunku kulturoznawstwo. Recenzuje¢
réwniez prace licencjackie 1 magisterskie na socjologii oraz kulturoznawstwie.

W ramach dziatalno$ci dydaktycznej wspottworzytem rowniez (z praktykami — Robertem
Michalikiem oraz Marcinem Wojtowiczem) roczny program studiow podyplomowych
»otrategiczna Komunikacja Marki”, bedacy w 2013 roku jednym z pierwszych w kraju
programem studiéw podyplomowych, ktorych celem bylo zapoznanie stuchaczy z catym
procesem strategicznym, umozliwiajagcym rozumienie, przygotowanie oraz wdrozenie strategii
komunikacji dla okreslonej marki (od briefu klienta, przez analiz¢ zachowan konsumenta i
konkurencji, po planowanie dziatan reklamowych w réznych mediach). Wsérod wyktadowcow
znajdowali si¢ m.in. praktycy z renomowanych agencji reklamowo-mediowych: Agencji
Reklamowej S4, OPCOM, Insignia, Oglivy&Mather Advertising, Domu Mediowego Starcom,
Saatchi&Saatchi. Z kolei wraz z dydaktykami z WH AGH oraz innych wydziatow AGH:
Wydzialu Elektrotechniki, Automatyki Informatyki i Inzynierii Biomedycznej oraz Wydziatu
Informatyki, Elektroniki 1 Telekomunikacji  wspottworzytem w latach 2015-2016
multidyscyplinarny program studiow I stopnia ,,informatyka spoteczna”, za co w 2016 roku
otrzymatem nagrodg¢ zespotowa Rektora AGH |1 stopnia za osiggnigcia dydaktyczne.

Z moja dziatalnoScia naukowo-badawcza nierozerwalnie wigze si¢ dzialalnoS¢ w
towarzystwach naukowych zagranicznych i krajowych (zat. 4, pkt J). Od 2007 roku, czyli
poczatku powstania, jestem cztonkiem Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej,
aktywnie uczestniczac w wydarzeniach naukowych organizowanych przez Towarzystwo. Jestem
rowniez 0d 2016 roku cztonkiem European Communication and Education Research (ECREA),
gdzie dziatam w czasowej grupie roboczej (TWR) Children, Youth and Media. Jednak
najwazniejsza dziatalno$¢ w tym obszarze zwigzana jest z Polskim Towarzystwem Edukacji
Medialnej, ktorego powstanie (wspoOlnie z prof. Agnieszkag Ogonowska z Uniwersytetu
Pedagogicznego w  Krakowie) zainicjowalismy w 2012 roku. Idea stworzenia
interdyscyplinarnego towarzystwa naukowego skupionego wokot obszaru badawczego — edukacji
medialnej — zrodzila si¢ z potrzeby powotania organizacji, ktora bedzie dziatata na rzecz badaczy
zajmujacych si¢ ta problematyka na gruncie réznych dyscyplin oraz integrowata przedstawicieli

roznych §rodowisk dziatajacych w tym obszarze, w tym praktykow, przedstawicieli organizacji
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pozarzadowych 1 instytucji panstwowych. Od poczatku istnienia Towarzystwa, piastujac najpierw
funkcje wiceprezesa (w kadencji 2012-2016), a potem prezesa (w kadencji 2016-2020), aktywnie
dzialam na rzecz promocji edukacji medialnej oraz wspotpracy i integracji srodowiska, a takze
wspotpracy z administracjg rzgdows i organizacjami pozarzgdowymi. Towarzystwo obecnie liczy
okoto 80 cztonkow z rdéznych dyscyplin naukowych, a takze praktykow (nauczycieli,
edukatoréow), dofinansowuje publikacje naukowe, jest cztonkiem sieci Koalicja Edukacji
Medialnej i Cyfrowej (KEMIC). Organizowany przez Towarzystwo co 2 lata Kongres Edukacji
Medialnej, ktorego bylem inicjatorem — stanowi liczace si¢ w Srodowisku wydarzenie, 0 czym
moze $wiadczy¢ wspolpraca z dotychczasowymi wspolorganizatorami, wsrdd ktorych warto
wymieni¢: Fundacj¢ Nowoczesna Polska (I KEM, Krakow 2014), Wydziat Politologii UMCS w
Lublinie (I KEM, Lublin 2016), Europejskie Centrum Solidarnosci i Centrum Nauki
Experyment (III KEM, Gdansk-Gdynia 2018), czy patronat honorowy Polskiego Komitetu ds.
UNESCO (11 III KEM) i Prezydenta Lecha Walesy (III KEM).

Rowniez dzialalno$é organizacyjna stanowi wazne pole mojej dziatalnosci naukowej.
Zaraz po doktoracie bytem protokolantem obron prac doktorskich w Komisji Jezykoznawczej
Wydziatlu Polonistyki UW w roku akademickim 2007/2008, natomiast pracujac w Akademii
Humanistycznej im. A. Gieysztora w Pultusku, pehlitem funkcje Kierownika Studiow
Podyplomowych dla Niepolonistow (2009-2011). Znaczna czg$¢ mojej aktywnosci
organizacyjnej przypada na prac¢ na Wydziale Humanistycznym AGH w Krakowie, gdzie w
latach 2013-2015 bylem petnomocnikiem dziekana ds. promocji oraz w latach 2013-2017
przewodniczacym Zespotu ds. Promocji WH. W ramach pelnionych funkcji odpowiadatem za
tworzenie materialdow informacyjno-promocyjnych o Wydziale, ujednolicenie komunikacji
wizualnej oraz inicjowatem i koordynowalem promocyjne dziatania Zespotu, w tym prace nad
wydziatowg strong internetowsa, zarzadzanie komunikacja w mediach spoteczno$ciowych, udziat
WH w Dniu Otwartym AGH i Festiwalu Nauki. W latach 2014-2016 bylem rowniez
kierownikiem studiow podyplomowych ,,Strategiczna komunikacja marki” prowadzonych na
Wydziale Humanistycznym AGH.

Z kolei w ramach dzialalnosci na rzecz popularyzacji nauki (zal. 4, pkt K.2)
uczestniczytem w Kilku eksperckich panelach dyskusyjnych, bytem réwniez moderatorem panelu
“The ways different forms of education address societal challenges in the field of Media and

Information Literacy” odbywajacego si¢ w ramach migdzynarodowej konferencji ,,On the Need
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for Media Education” wspotorganizowanej przez Polski Komitet ds. UNESCO, ktéra odbyla sie
w listopadzie 2018 r. w Warszawie. Ponadto bytem gosciem w programie kulturalnym ,,Pegaz”
(TVP 1) i audycjach w Programie 2 Polskiego Radia oraz Radia Krakow, a takze udzielatem
komentarzy dla portali internetowych Na temat.pl i Tygodnik Przeglad.

Moja pozostala aktywnos¢ naukowa wiaze si¢ z pelnieniem od 2016 roku funkcji
redaktora tematycznego (edukacja medialna) w czasopismie ,Kognitywistyka i Media w
Edukacji” (wyd. Adam Marszaltek) oraz recenzenta - dotychczas przygotowywalem recenzje
wydawnicze artykulow z problematyki medioznawczej dla takich czasopism krajowych, jak:
»Socjolingwistyka”, ,Wtadza sadzenia™, .,Kultura Popularna”™ czy ,,Rocznik Lubelski™ (zat. 4, pkt
P) — w sumie zrecenzowalem 7 manuskryptow publikacji.

Za dzialalnos¢ naukowo-badawcza otrzymalem w 2009 r. roczne stypendium Rektora

Uniwersytetu Warszawskiego, a w 2016 roku nagrode indywidualng Il stopnia Rektora AGH.
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