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Wprowadzenie

W dniach od 8 do 31 pazdziernika 2018 roku, na podstawie Zarzadzenia Nr 33/2014 Rektora
UMCS z dnia 29 maja 2014 r. w sprawie prowadzenia badan jakosci ksztafcenia w Uniwersytecie Marii
Curie-Skfodowskiej w Lublinie, przeprowadzone zostato badanie ankietowe o0sdb przyjetych na | roku
studidw. Celem procesu badawczego byto pozyskanie opinii, 0séb rozpoczynajgcych studia
na Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej, na temat atrakcyjnosci jego oferty edukacyjnej
oraz efektywnosci dziatan promocyjnych.

W badaniu udziat wzieto 1 708 oséb, bedacych na | roku studidw (I stopnia lub jednolitych
magisterskich).

W ankiecie uwzglednione zostaty takie tematy, jak - Zrédta informacji na temat oferty
dydaktycznej, powody wyboru Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, powody wyboru danego
kierunku studiéw, znajomos¢ poszczegélnych form promocji oraz ich wptyw na wybdr Uczelni.
Ankieta zawierata rdowniez pytanie dotyczagce miejsca obserwowania UMCS w Internecie,
akceptowalnych form reklamy oraz tego w jaki sposéb respondenci oceniajg reklame promocji UMCS,
o ile z taka sie spotkali.

Badanie zrealizowane zostato z zastosowaniem techniki CAWI (Computer Aided Web
Interview) — polegajgcej na wykorzystaniu w procesie elektronicznego kwestionariusza ankiety,
ktory umieszczony zostat w powigzanej z systemem USOS, aplikacji Ankieter. Zaproszenia do udziatu
w badaniu zostaty rozestane za pomocg poczty elektronicznej studentom UMCS, bedacym na
pierwszym roku studiéw | stopnia oraz studidow jednolitych magisterskich znajdujgcym sie w bazie
USOS na dzien 02.10.2017. Adresy e-mail do uczestnikdw pobrane zostaty z systemu Internetowej
Rejestracji Kandydatow.

Badanie miato charakter iloSciowy. Kwestionariusz sktadat sie z osmiu pytan zamknietych
wielokrotnego wyboru oraz pytan metrykalnych, umozliwiajgcych pdiniejszy opis grupy
respondentow.

Zebrany materiat zostat poddany szczegétowej analizie i przedstawiony w niniejszym
raporcie. Ze wzgledu na iloSciowy charakter, dane zostaty zaprezentowane w formie diagraméw oraz
tabel. W przypadku znacznie rozbudowanych tabel, dla zwiekszenia czytelnosci, zostaty zastosowane
nastepujgce oznaczenia: N — liczba respondentéw, ktérzy wybrali dang odpowiedZ oraz % -
procentowy stosunek liczby respondentéw, ktérzy wybrali dang odpowiedZ do liczby wszystkich
badanych, ktérzy udzielili odpowiedzi na to pytanie. Ze wzgledu na fakt, ze wiekszos$¢ pytan
kwestionariusza byta wielokrotnego wyboru, wartosci procentowe w tych pytaniach nie sumujg
sie do 100%.

Dla zapewnienia czytelnoSci oraz przejrzystosci raportu w kolejnych rozdziatach
przedstawione zostaty dane ogdlne, odnoszgce sie do catego Uniwersytetu. Natomiast, wyniki
szczegdtowe dotyczace struktury respondentéw (kierunki studiéw, powiaty) oraz rozktadu
odpowiedzi w podziale na Wydziaty przedstawione zostaty w koricowej czesci raportu — Aneksie.
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Liczba oséb wypetniajagca ankiete z danego wojewddztwa nie odpowiada liczbie oséb w
powiatach. Respondenci najprawdopodobniej zamiast powiatu miejsca, z ktérego pochodzg podawali
Lublin ze wzgledu na rozpoczete studia w UMCS. Czes$¢ z respondentdw nie zna doktadnie nazwy
swojego powiatu, dlatego wyniki mogg sie od siebie réznic.

Struktura grupy respondentow

Diagram 1. Poziom zwrotnosci kwestionariuszy w objetej badaniem prébie

Niewypetnione

()
ankiety 67,2%
Wypetni
ype.nlone 32,8%
ankiety
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%

Do udziatu w badaniu ankietowym zaproszono 5207 osdb, bedacych na pierwszym roku
studiéw |stopnia badz jednolitych magisterskich (stan liczby studentéw na dzien 03.10.2018).
Kwestionariusz wypetnito 1 708 respondentéw, co dato zwrotnos¢ wynoszaca 32,8%.

Tabela 1. Liczebnos¢ studentdw z pierwszego roku studiow | stopnia lub jednolitych magisterskich w podziale na Wydziaty

Liczba wypetnionych Liczba studentow pierwszego roku
ankiet (I stopien i jednolite magisterskie)

Wydziat Artystyczny 2,3%
Wydziat Biologii i Biotechnologii 60 157 3,5%
Wydziat Chemii 65 168 3,8%
Wydziat Ekonomiczny 280 858 16,4%
Woydziat Filozofii i Socjologii 78 274 4,6%
Wydziat Humanistyczny 302 959 17,7%
:lr:/gzni"a;tl;/lkai\tematyki, Fizyki i 91 302 5.3%

Wydziat Nauk o Ziemi i

0,

Gospodarki Przestrzennej 101 350 >9%
Wydziat P.e.dagoglkl i 161 460 9,4%
Psychologii

Wydgziat Politologii 163 564 9,5%
Wydziat Prawa i Administracji 348 1155 20,4%
Wydziat Zamiejscowy w 16 80 0,9%
Putawach

Brak danych 3 21 0,3%
Ogoétem 1708 5207 32,8%
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Najchetniej ankiete wypetniali studenci pierwszego roku z Wydziatu Prawa i Administracji
(20,4%), Wydziatu Humanistycznego (17,7%) oraz na Wydziatu Ekonomicznego (16,4%). Najmniejszg
zwrotno$é odnotowano natomiast wsrdd studentéw Wydziatu Zamiejscowego w Putawach (0,9%).

Diagram 2. Udziat procentowy respondentow wedtug Wydziatu

W Wydziat Artystyczny
W Wydziat Biologii i Biotechnologii
Wydziat Chemii
W Wydziat Ekonomiczny
Woydziat Filozofii i Socjologii
Wydziat Humanistyczny
Wydziat Matematyki, Fizyki i Informatyki
Wydziat Nauk o Ziemi i Gospodarki

Przestrzennej
Wydziat Pedagogiki i Psychologii

W Wydziat Politologii
B Wydziat Prawa i Administracji
W Wydziat Zamiejscowy w Putawach

Brak danych

Wsrdd ankietowanych, ktérzy wzieli udziat w badaniu, najliczniejszg grupe stanowili studenci
z Wydziatu Prawa i Administracji (20,4%) Znaczna cze$¢ kwestionariuszy pochodzita réwniez
od studentéw z Wydziatu Humanistycznego (17,7%) oraz Wydzialtu Ekonomicznego (16,4%).
Najmniejszy odsetek kwestionariuszy pochodzit natomiast z Wydziatu Artystycznego (2,3 %)
oraz Wydziatu Zamiejscowego w Putawach (0,9%). Uzyskane dane ilosSciowe s3 analogiczne
do rozktadu procentowego studentéw w ramach Wydziatow.

Tabela 2. Liczebno$¢ studentéw biorgcych udziat w badaniu w podziale na Wydziaty

Liczba wypetnionych Udziat procentowy
ankiet wypetnionych ankiet

Wydziat Artystyczny 40 2,3%
Wydziat Biologii i Biotechnologii 60 3,5%
Wydziat Chemii 65 3,8%
Wydziat Ekonomiczny 280 16,4%
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Woydziat Filozofii i Socjologii 78 4,6%
Wydziat Humanistyczny 302 17,7%
Wydziat Matematyki, Fizyki i Informatyki 91 5,3%
Wydziat Nauk o Ziemi i Gospodarki Przestrzennej 101 5,9%
Wydziat Pedagogiki i Psychologii 161 9,4%
Wydziat Politologii 163 9,5%
Wydziat Prawa i Administracji 348 20,4%
Wydziat Zamiejscowy w Putawach 16 0,9%
Brak danych 3 0,3%
Ogodtem 1708 100,0%

Struktura grupy respondentéw wedlug poziomu ksztalcenia

Diagram 3. Udziat procentowy respondentéw wedtug poziomu ksztatcenia

Jednolite magisterskie 10.4%

| stopien 89,6%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Zdecydowana wiekszo$¢ respondentdw to osoby bedgce na pierwszym roku studiow

I stopnia (89,6%). Studenci z pierwszego roku studiow jednolitych magisterskich stanowili
natomiast 10,4%.

Tabela 3. Liczebnosc¢ respondentéw w podziale na poziom ksztatcenia

Liczba wypetnionych
Poziom ksztatcenia yi, t L Udziat procentowy
E [

| stopien 1530 89,6%
Jednolite magisterskie 178 10,4%
Ogoétem 1708 100,0%
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Struktura grupy respondentow wedtug trybu studiow

Diagram 4. Udziat procentowy respondentéw wedtug trybu studiow

B Stacjonarne
B Niestacjonarne (zaoczne)
Brak danych

93,5% studentdw, ktdrzy wzieli udziat w badaniu studiuje stacjonarnie. Jedynie 6,2% studiuje
niestacjonarnie (zaocznie).

Tabela 4. Liczebnos¢ respondentdw w podziale na tryb studiow

.. Liczba wypetnionych .
Tryb studiow ankiet Udziat procentowy
i

Stacjonarne 1575 92,2%
Niestacjonarne (zaoczne) 132 7,7%
Brak danych 1 0,1%
Ogotem 1708 100,0%

Struktura grupy respondentéw wedlug wojewodztwa

Diagram 5. Udziat procentowy respondentéw wedtug wojewddztwa
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Wiekszos¢ studentéw pierwszego roku, biorgcych udziat w badaniu, pochodzi
z wojewoddztwa lubelskiego (64,9%). Respondenci spoza Lubelszczyzny to w wiekszosci mieszkancy
wojewoddztw — mazowieckiego (11,2%), podkarpackiego (6,6%) oraz swietokrzyskiego (4,7%).
Prawie 8% ankietowanych stanowity osoby pochodzgce zza granicy.

Tabela 5. Liczebnosc¢ respondentéow w podziale na wojewddztwa

L, Liczba wypetnionych .
Wojewodztwo Kiet Udziat procentowy
ET (]

dolnoslaskie 1 0,1%
kujawsko-pomorskie 5 0,3%
lubelskie 1107 64,8%
lubuskie 5 0,3%
todzkie 10 0,6%
matopolskie 14 0,8%
mazowieckie 191 11,2%
opolskie 1 0,1%
podkarpackie 112 6,6%
podlaskie 21 1,2%
pomorskie 3 0,2%
Slgskie 16 0,9%
Swietokrzyskie 81 4,7%
warminsko-mazurskie 6 0,4%
wielkopolskie 3 0,2%
zagranica 130 7,6%
brak danych 2 0,1%
Ogodtem 1708 100%

8|Strona



UMCS

m UNIWERSYTET MARII CURIE-SKLODOWSKIEJ W LUBLINIE

Ankieta dla przyjetych na pierwszy rok studiow w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej

Zrédta informacji o ofercie dydaktycznej UMCS

Diagram 6. Zrédta wiedzy o ofercie dydaktycznej UMCS - rozktad procentowy
0% 20% 40% 60% 80% 100%

11,5%
17,0%

Targi edukacyjne

Drzwi Otwarte UMCS
Informatory

Strona internetowa Uniwersytetu 62,8%
Portale spotecznosciowe
Reklama prasowa
Reklama internetowa
Spoty radiowe

Znajomi i rodzina 56,1%
Spotkania w szkotach

Inne

Respondenci, pytani o zréodta wiedzy o ofercie dydaktycznej Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej, najczesciej wskazywali strone internetowg Uczelni (62,8%) oraz znajomych
i rodzine (56,1%). Stosunkowo czesto, podawali takze informatory (21%) oraz portale
spotecznosciowe (18,9%). Najrzadziej wskazywanym Zrédtem informacji o ofercie dydaktycznej byty
spoty radiowe (0,5%) oraz reklama prasowa (0,6%). Niecate 2% badanych podato takze ,inne” zrédta
informacji, a wsréd nich miedzy innymi — Aplikacje InforMatur, konkursy organizowane przez UMCS,
katalog z kierunkami UMCS, portal ,Perspektywy”, rozmowy z Wyktadowcami UMCS podczas
,Pogotowia maturalnego z fizyki 2018".

Tabela 6. Zrédta wiedzy o ofercie dydaktycznej UMCS

Zrédio informacii ____ licba | Procent

Targi edukacyjne 197 11,5%
Drzwi Otwarte UMCS 290 17%

Informatory 358 21%

Strona internetowa Uniwersytetu 1073 62,8%
Portale spotecznosciowe 323 18,9%
Reklama prasowa 11 0,6%

Reklama internetowa 115 6,7%
Spoty radiowe 9 0,5%
Znajomi i rodzina 958 56,1%
Spotkania w szkotach 72 4,2%
Inne 32 1,9%
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*
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Czynniki wptywajace na wybor studiow w UMCS

W kwestionariuszu, badani proszeni byli o wskazanie powoddw, ktére wptynety na dokonanie
przez nich wyboru studiow w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej. Mozliwe do wyboru powody
pogrupowane zostaly w dwie kategorie — czynniki ,uczelniane” oraz czynniki ,Srodowiskowe”.
Pierwsza grupa to aspekty zwigzane bezposrednio z funkcjonowaniem Uniwersytetu. Natomiast
druga, to obszary, ktére s3 od niego niezalezne. Do zadnej z kategorii nie przyporzadkowano
odpowiedzi ,inne” ze wzgledu na znaczne zrdznicowanie powoddw, ktdre przypisywali do niej
respondenci.

Diagram 7. Czynniki wptywajace na wybdr studiéw w UMCS - rozktad procentowy

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Atrakcyjnosc oferty dydaktycznej | 32;1% | | |
Unikatowos¢ wybranego kierunku | 26,9%
Prestiz/renoma Uczelni 1 28,0%
Kadra naukowo-dydaktyczne 1 6,4%
Atrakcyjnosc bazy dydaktycznej i 6,1%
Sport akademicki 1 3,2%
Oferta artystyczna 1 3,0%
tatwosc dostania sie 19,1%
Pozytywne opinie kolegow 33,1%
Tradycje rodzinne 3,6%
Blisko$¢ miejsca zamieszkania 36,1%
Niskie koszty utrzymania 19,2%
Dogodny dojazd 19,0%
Inne | 2,1%

Sposrad czynnikéw ,uczelnianych” wptywajacych na wybdr studidw na Uniwersytecie Marii
Curie-Sktodowskiej, studenci pierwszego roku najczesciej wskazywali na atrakcyjnosé oferty
dydaktycznej (32,1%), prestiz/renome Uczelni (28%) oraz unikatowo$¢ wybranego kierunku
(26,9%). Najmniejszy wptyw na decyzje respondentéw miata natomiast oferta artystyczna (3%) oraz
sport akademicki (3,2%). Sposrdod czynnikow ,srodowiskowych” najwiekszy wptyw na wybdr uczelni
miaty — blisko$¢ miejsca zamieszkania (36,1%) oraz pozytywne opinie kolegdéw (33,1%), a najmniejszy
tradycje rodzinne (3,6%). Studenci, jako ,inne” czynniki wptywajace na wybdér studidw w
Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej (2,1%) wskazywali — wczesniejsze studiowanie w UMCS,
znajomi na Uczelni/ w Lublinie, brak mozliwosci aplikowania na inne Uczelnie, niedostanie sie na inny
kierunek, przysztosciowos$¢ wybranego kierunku oraz oferta wymiany miedzynarodowe;.
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Tabela 7. Czynniki wptywajace na wybér studidéw w UMCS

(Rodzaj | Cymik | lizba | Procent

Atrakcyjnosé oferty dydaktycznej 548 32,1%
Unikatowos$¢ wybranego kierunku 460 26,9%
] Prestiz/renoma uczelni 478 28%
iés Kadra naukowo-dydaktyczna 110 6,4%
9]
g Atrakcyjnos¢ bazy dydaktycznej i mieszkaniowej 105 6,1%
=S Sport akademicki 55 3,2%
Oferta artystyczna 52 3%
tatwosc¢ dostania sie 327 19,1%
° Pozytywne opinie kolegéw 565 33,1%
E; Tradycje rodzinne 61 3,6%
(%]
S Blisko$¢ miejsca zamieszkania 617 36,1%
<)
-g Niskie koszty utrzymania 328 19,2%
%]
Dogodny dojazd 324 19%
Inne 36 2,1%

Dziatania promocyjne

Diagram 8. Wptyw dziatart promocyjnych na wybér UMCS — $rednie oceny z udzielonych odpowiedzi odnoszace sie do
poszczegdlnych aspektéw promocyjnych

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0
Kampania reklamowa (np. portale spotecznosciowe) _ 3,22
Spotkania z przedstawicielami Uczelni podczas targéw..l- _ _ 2,57
Drzwi Otwarte UMCS 1 2,75
Spotkania z wyktadowcami UMCS organizowane w szkole 2,22
Opinia rodzicow ] , ) - 13,20
Opinie kolegéw/znajomych ] ) ) ) 1 4,01
Opinie nauczycieli 1 ) ) 2,94
Lublin jako miasto akademickie ] , , , 4,08
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Respondenci, proszeni byli o ocene, na ile poszczegdlne formy promocji wptynety na ich wybdr studidow. Dokonywali jej za pomocg skali odpowiedzi
— bardzo duzy (5 punktéw), duzy (4 punkty), sredni (3 punkty), maty (2 punkty), bardzo maty (1 punkt) oraz nie miato wptywu (0 punktéw). Dzieki
przyporzadkowaniu, do kazdej z odpowiedzi, okreslonej wartosci punktowej mozliwe byto wyliczenie sredniej oceny dla poszczegdlnych form promoc;i.

Uzyskane srednie wskazujg, ze dwa z wymienionych aspektéw wptynety na wybdr Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w sposdb duzy badz
bardzo duzy. Byty to: Lublin, jako miasto akademickie (4,08) oraz opinie kolegdéw/znajomych (4,01.)Wedtug deklaracji studentdw, sredni wptyw na ich wyboér
miaty opinie rodzicow (3,20) oraz kampania reklamowa (3,22). Natomiast Drzwi Otwarte UMCS (2,75), spotkania z przedstawicielami UMCS (2,57) oraz
spotkania z wyktadowcami UMCS w szkole (2,22) miaty wedtug respondentéw maty wptyw na ich wybér.

Tabela 8. Wptyw dziatarn promocyjnych na wybér UMCS

T ewodwy | oy | wen | way | eaomay | Nembowmi |
| v | % ] 8 [ % | 8 [ % [ N ] % [ N % | N | % |
Kampania reklamowa (np. portale 107 63% 321 19% = 455  27% = 225 133% 117  69% 462  27,4% 3,22
spotecznosciowe)

Spotkania z przedstawicielami Uczelni
podczas targéw edukacyjnych

Drzwi Otwarte UMCS 176 10,4% 268 15,9% 221 13,1% 133 7,9% 73 4,3% 814 48,3% 2,75

78 4,6% 242 14,4% 290 17,3% 159 9,5% 96 5,7% 815 48,5% 2,57

Spotkania z wyktadowcami UMCS

. 56 3,3% 164 9,8% 232 13,8% 159 9,5% 105 6,3% 962 57,3% 2,22
organizowane w szkole

Opinia rodzicéw 124 7,4% 362 21,5% 358 21,3% 222 13,2% 125 7,4% 492 29,2% 3,20
Opinie kolegéw/znajomych 249 14,8% 563 33,4% 395 23,4% 166 9,8% 75 4,4% 240 14,2% 4,01
Opinie nauczycieli 108 6,4% 284 16,9% 338 20,2% 210 12,5% 136 8,1% 6,1 35,8% 2,94
Lublin, jako miasto akademickie 353 20,9% 498 29,5% 364 21,5% 141 8,3% 74 4,4% 261 15,4% 4,08
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Diagram 9. Znajomos¢ form promoc;ji - rozktad procentowy

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Radio 4,3%
Aplikacja moblina 4,3%
6,7%

Reklama prasowa
Facebook 65,9%
Youtube

Instagram

Strony internetowe

Wyszukiwarka Google

Inne

Studenci, proszeni o wybranie znanych im form promocji Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej, w wiekszosci wskazywali portal spotecznosciowy — Facebook (65,9%). Czes¢
respondentéw spotkata sie rdwniez z promocja na stronach internetowych (47,8%). Najmniej znana
studentom formg promocji okazato sie radio (4,3%) i aplikacja mobilna (4,3%).

Tabela 9. Znajomos¢ form promociji

[ Formapromogi | lizba | Procent |

Radio 73 4,3%
Aplikacja mobilna 73 4,3%
Reklama prasowa 113 6,7%
Facebook 1117 65,9%
Youtube 171 10,1%
Instagram 325 19,2%
Strony internetowe 809 47,8%
Wyszukiwarka Google 427 25,2%
Inne 40 2,4%

Poza wyzej wymienionymi formami promocji, 2,4% studentéw deklarowato takze
znajomos¢ takich form promocji UMCS, jak: bilbordy, banery, snapchat, reklama w komunikacji
miejskiej. Cze$¢ z respondentdw, ktorzy wybrali odpowiedz? ,inne” zadeklarowata, ze w ogdle nie zna
zadnej z form promocji UMCS.

13 |Strona



UMCS

m UNIWERSYTET MARII CURIE-SKLODOWSKIEJ W LUBLINIE

Ankieta dla przyjetych na | rok studiow w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej 2018/19

UMCS w Internecie

Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw obserwuje UMCS w Internecie. Prawie 70% o0sdb
regularnie odwiedza serwis internetowy Uniwersytetu (69,3%) oraz $ledzi profil UMCS w portalu
spotecznosciowym Facebook (67,3%). Czes¢ studentéw wskazata rowniez grupy zwigzane z UMCS
(45,2%) oraz Instagram (20,2%).

Diagram 10. Miejsce obserwowania UMCS w Internecie

Jestem w grupie zwigzanej z UMCS

Odwiedzam strone internetowg UMCS.pl 69,3%
Instagram
Facebook 67,3%

Respondenci, ktérzy deklarowali brak sledzenia profili UMCS w Internecie, stwierdzili, ze nie jest to
konieczne (0,1%), nie jest im to potrzebne (0,1%) oraz to, ze strona internetowa jest nieintuicyjna i
zle zaprojektowana (0,1%).

AKkceptowalne formy reklamy

Sposrdd zaproponowanych form promocji, studenci, jako akceptowalne wskazali w gtéwnej
mierze grafiki tematyczne (57,2%), filmy video (43,4%) oraz banery Internetowe (29,2%) oraz w
mniejszym stopniu posty sponsorowane (27%) oraz animacje (23,1%). W kategorii inne (0,9%)
znalazty sie odpowiedzi: gadzety, tzw. poczta pantoflowa. Jedna osoba pozostawita komentarz: ,, oraz
reklama jest kojarzona z kiczem.”

Tabela 10. Akceptowalne formy reklamy

Forma reklamy _____ licba | Procent

Grafiki tematyczne 974 57,2%
Filmy video 739 43,4%
Posty sponsorowane 459 27%
Banery Internetowe 497 29,2%
Animacje 393 23,1%
Inne 16 0,9%
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Odbior reklam UMCS

Kolejnym pytaniem, na ktdére odpowiedzieli respondenci byta kwestia spotkania sie z promocja
rekrutacji na UMCS i tego jak respondenci jg odbierali. Dla 54,2% respondentéw przekaz kampanii
byt atrakcyjny, natomiast 36,5% respondentdw nie widziato zadnej reklamy UMCS. Czesc
respondentow wskazata, ze reklam byto zbyt wiele (5,2%) oraz, ze reklamy im sie nie podobaty
(4,1%).

Diagram 11. Odbidr reklam UMCS
Nie widziatem reklam UMCS

Uwazam, ze reklam byto zbyt wiele

Nie podobaty mi sie te rekalmy

Przekaz kampanii byt dla mnie atrakcyjny 54,2%

Czynniki wplywajace na wybor Kierunku studiow

W kwestionariuszu, respondenci proszeni byli o wskazanie powodow, ktdre wptynety
na dokonanie przez nich wyboru kierunku studiow. Mozliwe do wyboru powody pogrupowane
zostaty w dwie kategorie — czynniki ,uczelniane” oraz czynniki ,Srodowiskowe”. Pierwsza grupa to
aspekty zwigzane bezposrednio z funkcjonowaniem Uniwersytetu. Natomiast druga, to obszary,
ktére sg od niego niezalezne. Do zadnej z kategorii nie przyporzadkowano odpowiedzi ,inne”
ze wzgledu na znaczne zréznicowanie powoddw, ktdre przypisywali do niej respondenci.
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Diagram 12. Czynniki wptywajace na wybor kierunku studidow - rozktad procentowy

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Atrakcyjny program studiow 21,5%
Kadra dydaktyczna
Dobra baza dydaktyczna 7,0%
Mozliwosc zdobycia praktyki zawodowej 13,7%

Projekty realizowane na Wydziale 2,4%
Aktywnosc studencka - kota naukowe, samorzady 4,4%
Perspektywa wysokie stypendium 2,1%
Niski prog podczas rekrutacji 7,1%

Prestiz/renoma zawodu

Przydatnosc na rynku pracy
Wiasne zainteresowania
Tradycje rodzinne

Mozliwosc faczenia nauki z praca

73,4%

Pozytywne opinie kolegéw/kolezanek

Inne } 1,7%

Respondenci pytani o czynniki, ktére wptynety na wybér studidw na danym kierunku,
wskazywali najczesciej wlasne zainteresowania (69,6%), przydatnos¢ na rynku pracy (41,7%) oraz
prestiz/renoma zawodu (22,5%) — czynniki ,$srodowiskowe”, a takze atrakcyjny program studiow
(21,5%) oraz mozliwos¢ zdobycia praktyki zawodowej (13,7%) — czynniki ,,uczelniane”. Najrzadziej,
wskazywanymi przez studentéw, powodami podjecia studiéw na danym kierunku byty — perspektywa
wysokiego stypendium (2,1%), projekty realizowane na Wydziale (2,4%), kadra dydaktyczna (2,8%)
oraz tradycje rodzinne (3,5%). Respondenci, jako ,inne” czynniki, ktore wptynety na ich wybér (1,7%)
wskazywali miedzy innymi —unikalnos¢ kierunku, dodatkowgq rekrutacje mozliwos¢ potgczenia dwdch
kierunkow studiéw, sport czy spetnienie marzen z dziecinstwa.

Tabela 11. Czynniki wptywajace na wybodr kierunku studiow

(Rodzaj | Cymik | lizcba | Procent

Atrakcyjny program studiow 366 21,5%
Kadra dydaktyczna 47 2,8%
o Dobra baza dydaktyczna 120 7%
.§ Mozliwosé zdobycia praktyki zawodowej 234 13,7%
g Projekty realizowane na Wydziale 41 2,4%
- Aktywnos¢ studencka - kota naukowe, samorzady 75 4,4%
Perspektywa wysokiego stypendium 35 2,1%
Niski prég podczas rekrutacji 121 7,1%
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Prestiz/renoma zawodu 383 22,5%

q;" Przydatnosc¢ na rynku pracy 711 41,7%

% Wtasne zainteresowania 1251 73,4%
_§ Tradycje rodzinne 59 3,5%
\‘% Mozliwos$¢ faczenia nauki z praca 184 10,8%
Pozytywne opinie kolegdw/kolezanek 243 14,3%

Inne 29 1,7%
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Podsumowanie

W terminie od 8 do 31 pazdziernika 2018 roku, zrealizowane zostato badanie ankietowe
dla oséb przyjetych na pierwszy rok studiéw w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej.

Badanie zrealizowane zostato z zastosowaniem techniki CAWI (Computer Aided Web
Interview) — polegajacej na wykorzystaniu w procesie elektronicznego kwestionariusza ankiety,
ktéry umieszczony zostat w powigzanej z systemem USOS, aplikacji Ankieter. Do udziatu w badaniu
zaproszono wszystkich studentéw UMCS, bedacych na pierwszym roku studiéw | stopnia badz
jednolitych magisterskich. Kazdy zaproszony uczestnik otrzymat drogg e-mailowg link dostepowy do
kwestionariusza, ktéry médgt wypetni¢ tylko raz. Adresy do wysytki zaproszed pobrane zostaty z
systemu Internetowej Rejestracji Kandydatdow.

Celem badania byto pozyskanie opinii oséb rozpoczynajacych studia na poszczegdlnych kierunkach
na temat atrakcyjnosci oferty edukacyjnej Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej.

Wazinym elementem oprécz oferty edukacyjnej byto pozyskanie opinii na temat form
promocji oraz miejsca, w ktérym respondenci moga uzyskaé potrzebne informacje o UMCS. W
kwestionariuszu poruszone zostaty zagadnienia dotyczace zrddet informacji na temat oferty
dydaktycznej, powodéw wyboru Uniwersytetu, powodéw wyboru danego kierunku, znajomosci
poszczegdlnych form promocji oraz ich wptywu na wybdr Uczelni. Istotnym problemem badawczym
byta réwniez ocena prowadzonych dziatarh promocyjnych oraz odbiér reklam Uniwersytetu.

W procesie badawczym udziat wzieto 1 708 oséb, bedgcych na | roku studiéw (I stopnia lub
jednolitych magisterskich) sposréd 5207 zaproszonych. Ogdlna zwrotnos¢ wyniosta 32,8%.
Kwestionariusz najchetniej wypetniaty osoby studiujagce na Wydziale Prawa i Administracji (20,4%,
Wydziale Humanistycznym (17,7%) oraz Wydziale Ekonomicznym (16,4%%). Najmniejszg zwrotnosé
otrzymano natomiast wsrod studentéw Wydziatu Zamiejscowego w Putawach (0,9%).

Dominujaca grupe pod wzgledem poziomu ksztatcenia, stanowity osoby bedgce na studiach |
stopnia (89,6%). Natomiast pod wzgledem trybu studiéow — osoby studiujace stacjonarnie (92,2%).

Biorgc pod uwage wojewddztwa, z ktéorych pochodzg respondenci najliczniejszg grupa
respondentéw biorgcych udziat w badaniu byty osoby z wojewddztwa lubelskiego (64,8%),
wojewodztwa mazowieckiego (11,2%) oraz z wojewodztwa podkarpackiego (6,6%). Najmniejszg
liczbe stanowili studenci z wojewddztwa opolskiego (0,1%) oraz z wojewddztwa dolnoslgskiego
(0,1%. Studenci z zagranicy stanowili 7,6%.

Respondenci wsréd wymienionych zrédet informacji o ofercie dydaktycznej Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej najczesciej wymieniali strone internetowa Uniwersytetu (62,8%) oraz
znajomych irodzine (56,1%). Respondenci deklarowali takze, ze wiedze na temat oferty czerpali
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rowniez zinformatoréow (21%). Najrzadziej wybieranym zrédtem informacji przez studentow
pierwszego roku byta reklama prasowa (0,6%) oraz spoty radiowe (0,5%).

Zdecydowana wiekszos¢ respondentow obserwuje UMCS w Internecie. Prawie 70% osdb
regularnie odwiedza serwis internetowy Uniwersytetu (69,3%) oraz sledzi profil UMCS w portalu
spotecznosciowym Facebook (67,3%). Czes¢ studentéw wskazata rowniez grupy zwigzane z UMCS
(45,2%) oraz Instagram (20,2%).

Sposrdd zaproponowanych form promocji, studenci, jako akceptowalne wskazali w gtéwnej
mierze grafiki tematyczne (57,2%), filmy video (43,4%) oraz banery Internetowe (29,2%) oraz w
mniejszym stopniu posty sponsorowane (27%) oraz animacje (23,1%).

Dla 54,2% respondentow przekaz kampanii byt atrakcyjny, natomiast 36,5% respondentéw
nie widziato zadnej reklamy UMCS.

Podjecie studiow w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej, byto najczesciej powodowane
bliskoscia miejsca zamieszkania (36,1%), pozytywnymi opiniami kolegéw/kolezanek (33,1%,)
atrakcyjnoscia oferty dydaktycznej (32,1%), oraz prestizem/renoma Uczelni (28%)

Wybierajac okreslony kierunek studiow, uczestnicy badania najczesciej kierowali sie —
wtasnymi zainteresowaniami (73,4%), przydatnoscia na rynku pracy (41,7%), prestizem/ renoma
zawodu (22,5%) oraz atrakcyjnoscig programu studiow (21,5%) Studenci, pytani o znane im formy
promocji Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, w wiekszosci wskazywali portal spotecznosciowy —
Facebook (65,9%), a takie strony internetowe (47,8%). Najmniej znang respondentom forma
promocji byto radio (4,3%), oraz aplikacja mobilna(4,3%).

Whnioski

Analiza uzyskanych w badaniu ankietowym danych pozwoli w przysztosci na podjecie dziatan,
ktére moga zwiekszyé¢ skutecznosé procesu promocji Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w
Lublinie.

Biorgc pod uwage miejsce pochodzenia studentéw nalezatoby zastanowié¢ sie nad
mozliwosciami rozszerzenia dziatan promocyjnych na inne wojewddztwa niz lubelskie (o ile nie s3
takie juz realizowane). Zwtaszcza wojewddztwa w potnocnej i w potudniowej czesci Polski.

Dla utrzymania zainteresowania potencjalnych studentéw istotne jest podtrzymanie
obecnego poziomu oraz kompleksowosci informacji na stronie internetowej Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej. Warto réwniez stale poszerzac i uatrakcyjnia¢ tresci dotyczace Uniwersytetu i
jego oferty, zamieszczane w informatorach oraz przekazywane podczas Drzwi Otwartych UMCS oraz
Targéw edukacyjnych. Istotne jest rowniez przekazywanie informacji za pomoca portali
spotecznosciowych takich jak Facebook, Instagram oraz pozostatych stron Internetowych, na ktérych
mozna dotrze¢ do informacji o Uniwersytecie Marii Curie — Sktodowskiej. Jest to bardzo wazne ze
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wzgledu na coraz czestsze pozyskiwanie opinii o Uniwersytecie na réznych grupach badz grupach na
Facebooku.

State podnoszenie poziomu zadowolenia z wybranego przez studentdw kierunku jest
kluczowym elementem dla pozyskiwania w przysztosci nowych studentéw. Osoby, ktére stajg przed
wyborem kierunku studiow bardzo czesto siegajg po opinie obecnych studentéw. Dbatos¢ o
wizerunek Uniwersytetu przektada sie rowniez nie tylko na jego postrzeganie, ale rowniez na jego
prestiz oraz atrakcyjnos¢ oferty dydaktycznej.

Bardzo duzy wptyw na wybdr okreslonego kierunku studidow jest jego przydatnos$é na rynku
pracy, co za tym idzie prowadzgc dziatania promocyjne warto podkresla¢é zawodowg wartosé
poszczegdlnych kierunkéw, wspoétprace Wydziatéw z pracodawcami, oferte praktyk, doradztwa
zawodowego, a takze liczne moiliwosci rozwoju zainteresowan studentéw, poprzez dziatalnos¢
w kotach naukowych czy organizacjach studenckich.

Planujac kolejne dziatania promocyjne nalezy zwrdci¢ uwage, ze ponad potowa
respondentéw uwaza przekaz reklamowy UMCS za atrakcyjny. Jest to dobra ocena prowadzonych
dotychczas kampanii. Jednak nalezy podja¢ dziatania w celu zwiekszenia zasiegu przekazu
reklamowego, poniewaz blisko jedna trzecia oséb biorgcych udziat w ankiecie nie widziata zadnej
reklamy UMCS. Planujac strategie komunikacyjng Uniwersytetu, jako bardzo waine kanaty
komunikacji warto traktowac¢ social media. Obserwowane duze odsetki respondentéw
obserwujacych profile UMCS w serwisach Facebook i Instagram, moga swiadczyé o tym, ze przyszli
kandydaci na studia réwniez korzystajg z serwiséw spotecznosciowych, dlatego kierowanie reklam
poprzez te kanaty moze pomédc w dotarciu z przekazem reklamowym do grupy docelowe;j.
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Tabela 12. Liczebno$¢ studentow biorgcych udziat w badaniu w podziale na kierunki studiow

Wydziat

Wydziat
Artystyczny

Wydziat Biologii i
Biotechnologii

Wydziat Chemii

Wydziat
Ekonomiczny

Wydziat Filozofii i

Socjologii

Wydziat
Humanistyczny
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Edukacja artystyczna w zakresie sztuki
muzycznej

Edukacja artystyczna w zakresie sztuk
plastycznych

Grafika

Jazz i muzyka estradowa
Malarstwo

Biologia

Biologia, specjalnos¢ bioanalityka
Biologia, specjalnos¢ biologia medyczna
Biotechnologia

Chemia

Analityka gospodarcza

Ekonomia

Finanse i rachunkowos¢
Logistyka

Zarzadzanie

Europeistyka

Filozofia

Kognitywistyka

Kreatywnos¢ spoteczna
Socjologia

Zarzadzanie w politykach publicznych
Anglistyka

Archeologia

Architektura informacji

Archiwistyka i nowoczesne zarzadzanie
zapisami informacyjnymi

E-edytorstwo i techniki redakcyjne
Filologia polska

Germanistyka

Historia

Iberystyka

Kulturoznawstwo

Lingwistyka stosowana

Logopedia z audiologia

Liczba
wypetnionych

ankiet

11

14

18
29
65
28
45
100
61
46

17
20
12
11
49

16

13
24
15

22

39
35

Udziat procentowy

0,4%

0,6%

0,8%
0,2%
0,3%
0,4%
0,4%
1,1%
1,7%
3,8%
1,6%
2,6%
5,9%
3,6%
2,7%
0,5%
0,5%
1%
1,2%
0,7%
0,6%
2,9%
0,3%
0,5%

0,9%

0,8%
1,4%
0,9%
0,4%
1,3%
0,4%
2,3%
2%
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Romanistyka 21 1,2%
Rusycystyka 9 0,5%
Technologie cyfrowe w animacji kultury 18 1,1%
Turystyka historyczna 11 0,6%
Ukrainistyka 3 0,2%
Fizyka techniczna 5 0,3%
Wydziat Informatyka 47 2,8%
Matematyki, Fizyki | Inzynieria nowoczesnych materiatéw 5 0,3%
i Informatyki Matematyka 13 0,8%
Matematyka i finanse 21 1,2%
Geografia 12 0,7%
Wydziat Nauk o Geoinformatyka 17 1%
Ziemi i Gospodarki = Gospodarka przestrzenna 25 1,5%
Przestrzennej Tourism Management 1 0,1%
Turystyka i rekreacja 46 2,7%
Animacja kultury 14 0,8%
) | Pedagogika 54 3,2%
Wy(.jZIaf PEdag?glkl Pedagogika specjalna 39 2,3%
i Psychologii
Praca socjalna 15 0,9%
Psychologia 39 2,9%
Bezpieczenstwo narodowe 47 2,8%
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 38 2,2%
. . .. Politologia 13 0,8%
Wydziat Politologii ” :
Produkcja medialna 33 1,9%
Spoteczenstwo informacyjne 6 0,4%
Stosunki miedzynarodowe 26 1,5%
Administracja 66 3,9%
Wydziat Prawa i Bezpieczeristwo wewnetrzne 110 6,4%
Administracji Prawo 118 6,9%
Prawno-biznesowy 54 3,2%
Wydziat Administracja publiczna 3 0,2%
Zamiejscowy w Chemia techniczna 2 0,1%
Putawach Fizjoterapia 11 0,6%
Brak danych 5 0,3%
Ogoétem 1708 100%
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Tabela 13. Liczebnos$¢ respondentéw w podziale na wojewddztwa i powiaty

L. Liczba osob z poszczegdlnych
Wojewodztwo L
powiatow

dolnoslaskie bolestawiecki 1
bydgoski 2
kujawsko-pomorskie
Bydgoszcz 1
bialski 49
Biata Podlaska 8
bitgorajski 36
Chetm 8
chetmski 52
hrubieszowski 34
janowski 15
krasnostawski 30
krasnicki 37
lubartowski 50
lubelski 301
Lublin 203
lubelskie
teczynski 35
tukowski 25
opolski 36
parczewski 15
putawski 52
radzynski 17
rycki 20
swidnicki 43
tomaszowski 25
wiodawski 23
zamojski 62
Zamos¢ 5
lubuskie krosnienski 2
betchatowski 1
tédzkie todz 1
piotrkowski 3
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sieradzki 1
dabrowski 1
krakowski 1
nowosadecki 1
nowotarski 1
wadowicki 1
biatobrzeski 1
garwolinski 18
grodziski 1
grojecki

kozienicki 10
legionowski 1
lipski 5
tosicki 1
minAski 1
miawski 1
otwocki 3
piaseczynski 1
ptocki 1
ptonski 1
pruszkowski 1
przasnyski 1
przysuski 4
puttuski 2
Radom 18
radomski 59
Siedlce 5
siedlecki 17
sokofowski 1
szydtowiecki

Warszawa

warszawski 5
wegrowski 3
wotominski 1
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wyszkowski
zwolenski
bieszczadzki
debicki
jarostawski
jasielski
kolbuszowski
kro$nienski
leski
lezajski
lubaczowski
tafcucki
mielecki
podkarpackie nizanski

przemyski

R O N R R, WD NN NN RN N e

Przemysl|

przeworski
ropczycko-sedziszowski
rzeszowski

Rzeszow

A N O W U,

sanocki

[uny
w

stalowowolski
strzyzowski
Tarnobrzeg

tarnobrzeski

= 00 = WU

augustowski
Biatystok 1
biatostocki 1
bielski 2
podlaskie grajewski 1

hajnowski

[EEY

kolnenski

w

tomzynski

N

siemiatycki
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suwalski 2
zambrowski 1
pomorskie Gdynia 1
bielski 2
Bierunsko-ledzinski
cieszynski 2
czestochowski 1
Jaworzno 1
ktobucki 1
lubliniecki 1
Slaskie
mikotowski 1
myszkowski 1
pszczynski 2
Ruda $laska 1
Sosnowiec 1
zawiercianski 2
zywiecki 1
buski 2
jedrzejowski 3
kazimierski 1
Kielce 3
kielecki 14
) konecki 1
Swietokrzyskie opatowski 15
ostrowiecki 22
pinczowski 1
sandomierski 12
skarzyski 5
starachowicki 10
staszowski 1
etcki 1
warminsko-mazurskie | itawski 1
nidzicki 1
wielkopolskie Kalisz 1
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kaliski
ostrowski
Biatorus
Litwa
Ukraina

Uzbekistan

29

59
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Tabela 14. Zrédta wiedzy o ofercie dydaktycznej UMCS wedtug Wydziatéw

X ) Strona Portale N X
Targi Drzwi Otwarte ) Reklama Reklama . Znajomi i Spotkania w
) Informatory internetowa spoteczno- ) Spoty radiowe i
edukacyjne UmMcs prasowa internetowa rodzina szkotach

Uniwersytetu Sciowe
N % N[ %N % N % [ N % | N % [N % [ N % | N % | N[ %N | %

Wydziat Artystyczny 1 2,5% 8 20% 9 22,5% 30 75% 5 12,5% - - 1 2,5% - - 23 57,5% 2 5% 2 5%

Wydziat Biologii i

Biotechnologii 9 15% 14 23,3% 21 35% 37 61,7% 12 20% - - 5 8,3% - - 28 46,7% 2 3,3% - -
Wydziat Chemii 13 20% 13 20% 19 29,2% 41 63,1% 9 13,8% 1 1,5% 6 9,2% - - 31 47,7% 6 9,2% 2 3,1%
Wydziat
Ekonomiczny 27 9,6% 53 18,9% 45 16,1% 117 63,2% 53 18,9% 2 0,7% 13 4,6% 2 0,7% 165 58,9% 10 3,6% 2 0,7%
Wydziat Filozofii i
Sozl:jologii 12 15,4% 15 19,2% 9 11,5% 53 67,9% 14 17,9% - - 10 12,8% - - 34 43,6% 1 1,3% 3 3,8%
Wydziat
Humanistyczny 36 12% 51 16,9% 62 20,6% 211 70,1% 52 17,3% - - 15 5% 1 0,3% 152 50,5% 11 3,7% 5 1,7%
Wydziat
Matematyki, Fizyki i 10 11% 12 13,2% 15 16,5% 52 57,1% 12 13,2% - - 11 12,%1 1 1,1% 51 57,4% 3 3,3% 7 7,7%
Informatyki
Wydziat Nauk o
Ziemi i Gospodarki 7 6,9% 15 14,9% 31 30,7% 67 66,3% 19 18,8% 1 1% 9 8,9% 1 1% 58 54,9% 4 4% - -
Przestrzennej
Wydziat Pedagogiki i

Y £08 13 8% 30 18,5% 39 24,1% 106 65,4% 37 22,8% 1 0,6% 13 8% 1 0,6% 89 59,5% 12 7,4% 3 1,9%

Psychologii
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Wydziat Politologii 20 12,3%

Wydziat Prawa i

47 13,5%
Administracji °
Wydziat
Zamiejscowy w 2 12,5%
Putawach

T T N R R

Wydziat Artystyczny

Wydziat Biologii i
Biotechnologii

Wydziat Chemii

Wydziat Ekonomiczny

Woydziat Filozofii i Socjologii

Wydziat Humanistyczny

Wydziat Matematyki, Fizyki
i Informatyki

9

16

24

104

19

96

27

23

55

1

Atrakcyjnosc oferty
dydaktycznej

UNIWERSYTET MARII CURIE-SKLODOWSKIEJ W LUBLINIE

14,1%

15,8%

6,3%

1,6%

2,9%

4,4%

19%

3,5%

17,6%

4,9%

30

75

3

18,4%

21,6%

18,8%

Unikatowos¢

wybranego

kierunku

14

20

33

40

31

128

13

3,1%

4,4%

7,2%

8,7%

6,8%

27,9%

2,8%

96

191

11

58,9% 35
54,9% 73
68,8% 2

1

19

16

105

15

74

28

Tabela 15. Czynniki "uczelniane" wptywajgce na wybor studiow w UMCS wedtug Wydziatéw

Prestiz/renoma

uczelni

0,2%

4%

3,4%

22,1%

3,2%

15,5%

5,9%

Ankieta dla przyjetych na | rok studiow w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej 2018/19

21,5% 1 0,6% 11 6,7% 2 1,2% 97 63,5% 6 3,7% 3 1,8%
21% 4 1,1% 20 5,7% 1 0,3% 221 37,5% 15 4,3% 5 1,4%
12,5% 1 6,3% 1 6,3% - - 6 37,5% - - - -

Atrakcyjnosc bazy .. )
Kadra naukowo- L. ,_ tatwosc dostania
dydaktycznej i Sport akademicki Oferta artystyczna i
dydaktyczne sie

mieszkaniowej

4 3,6% 2 1,9% 1 1,8% 22 42,3% 13 4%
6 5,5% 3 2,9% 2 3,6% - - 15 4,6%
3 2,7% 4 3,8% - - - - 9 2,8%
14 12,7% 15 14,4% 8 14,5% 3 5,8% 49 15%
2 1,8% 4 3,8% 1 1,8% 2 3,8% 23 7%
12 10,9% 22 21,2% 6 10,9% 7 13,5% 52 15,9%
8 7,3% 7 6,7% 5 9,1% 1 1,9% 23 7%
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Wydziat Nauk o Ziemi i

Gospodarki Praestraennei 26 4,8% 24 5,2% 28 5,9% 7 6,4% 8 7,7% 6 10,9% ; ; 2 6,7%
Wydziat Pedagogiki i
Pszcholog" £08 71 13% 40 8,7% 41 8,6% 12 10,9% 14 13,5% 2 3,6% 7 13,5% 14 4,3%
Wydziat Politologii 58 10,6% 52 11,4% 40 8,4% 15 13,6% 12 11,5% 6 10,9% 6 11,5% 26 8%
Wydziat Prawa i
A dyministracji 93 17% 59 12,9% 106 22,3% 26 23,6% 13 12,5% 14 25,5% 3 5,8% 75 22,9%
Wydziat Zamiejscowy w

¥ amiejscowy 4 0,7% 4 0,9% 3 0,6% 1 0,9% ; ; 4 7,3% 1 1,9% 6 1,8%

Putawach

Tabela 16. Czynniki "srodowiskowe" wptywajgce na wybor studiow w UMCS wedtug Wydziatéw

Pozytywne opinie ) ) Blisko$¢ miejsca Niskie koszty .
J Tradycje rodzinne ) ) i Dogodny dojazd
kolegow zamieszkania utrzymania

Wydziat Artystyczny 1,1% - - 12 1,9% 2,4% 1,2% 5,6%
Woydziat Biologii i Biotechnologii 13 2,3% - - 23 3,7% 13 4% 3 0,9% 1 2,8%
Wydziat Chemii 16 2,8% - - 23 3,7% 9 2,7% 16 5% 2 5,6%
Wydziat Ekonomiczny 113 20% 11 18% 111 18% 60 18,3% 51 15,8% 5 13,9%
Woydziat Filozofii i Socjologii 21 3,7% 1 1,6% 25 4,1% 9 2,7% 12 3,7% 4 11,1%
Wydziat Humanistyczny 91 16,1% 11 18% 111 18% 62 18,9% 51 15,8% 7 19,4%
Wydziat Matematyki, Fizyki i Informatyki 25 4,4% 4 6,6% 31 5% 24 7,3% 18 5,6% 3 8,3%
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Wydziat Nauk o Ziemi i Gospodarki

. 31 5,5% 3 4,9% 36 5,8% 18 5,5% 19 5,9% 1 2,8%
Przestrzennej
Wydziat Pedagogiki i Psychologii 63 11,2% 10 16,4% 57 9,3% 23 7% 29 9% 2 5,6%
Woydziat Politologii 58 10,3% 2 3,3% 49 8% 32 9,8% 29 9% 3 8,3%
Wydziat Prawa i Administracji 124 22% 18 29,5% 134 21,8% 69 21% 85 26,3% 6 16,7%
Wydziat Zamiejscowy w Putawach 3 0,5% 1 1,6% 4 0,6% 1 0,3% 6 1,9% - -

Tabela 17. Znajomosc¢ form promocji wedtug Wydziatéw

Wydziat Artystyczny - - 2,5% 5 12,5% 25 62,5% 7 17,5% 17 42,5% 6 15% 9 22,5% 1 2,5%
?’;iﬂiﬁ;g:gg: 1 1,7% 5 8,3% 2 3,3% 40 66,7% 4 6,7% 35 58,3% 10 16,7% 19 31,7% 1 1,7%
Wydziat Chemii 1 1,6% 1 1,6% 2 3,2% 43 68,3% 5 7,9% 27 42,9% 13 20,6% 16 25,4% 1 1,6%

Wydziat Ekonomiczny 14 5% 13 4,7% 17 6,1% 185 663% 14 5% 141 50,5% 51 18,3% 68 24,4% 5 1,8%
Vydziat Filozofii i Socjologii 5 6,5% - - 5 6,5% 54 701% = 13 16,9% 33 42,9% 10 13% 27 35,1% 4 5,2%
Wydziat Humanistyczny 14 4,7% 11 3,7% 17 5,7% 188 62,9% 33 11% 139 46,5% 68 22,7% 76 25,4% 4 1,3%

V\Q’gzk'?:' :\:fa::f:;;ﬁi’ 4 4,5% 2 2,3% 4 4,5% 57 64,8% 10 11,4% 38 43,25 11 12,5% 24 27,3% 4 4,5%

Wydziat Nauk o Ziemi 5 5% 3 3% 4 4% 60 59,4% 12 11,9% 52 51,5% 22 21,8% 27 26,7% ; -

Gospodarki Przestrzennej
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Wydziat Pedagogiki 8
i Psychologii

Wydziat Politologii 8

Wydziat Prawa 13

i Administracji
Wydziat Zamiejscowy
w Putawach

Wydziat Artystyczny

Wydziat Biologii i
Biotechnologii

Wydziat Chemii

Wydziat Ekonomiczny

Woydziat Filozofii i Socjologii

Wydziat Humanistyczny

Wydziat Matematyki, Fizyki
i Informatyki

4,9%

4,9%

3,8%
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Atrakcyjny
program studiéw

11

18

20

41

32

77

16

27,5%

30%

30,8%

14,6%

41%

25,6%

17,6%

Tabela 18. Czynniki ,,uczelniane” wptywajace na wybdr kierunku studiow wedtug Wydziatéw

Kadra dydaktyczna

2

11

6,8%

7,4%

3,8%

6,3%

5%

1,7%

1,4%

1,3%

3,7%

4,4%

13

14

29

8%

8,6%

8,4%

6,3%

Dobra baza

dydaktyczna

1

30

2,5%

11,7%

7,7%

2,9%

3,8%

10%

4,4%

11

8

106

23

7

4

Ankieta dla przyjetych na | rok studiow w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej 2018/19

72,8%

65%

67,8%

43,8%

Mozliwosé

zdobycia praktyki

zawodowej

4

29

56

10%

8,3%

13,8%

10,4%

7,7%

18,6%

4,4%

12,3%

13,5%

8,4%

12,5%

Projekty

realizowane na

3

11

Wydziale

7,5%

3,3%

1,5%

1,1%

1,3%

3,7%

2,2%

82

77

156

12

50,6%

47,2%

45,2%

75%

Aktywnos¢

studencka - kota

naukowe,

samorzady

e lefoeolsfelelols [w=sols[wso&a]

1

14

13

2,5%

8,3%

4,6%

5%

5,1%

4,3%

4,4%

36

36

60

22,2%

22,1%

17,4%

12,5%

Perspektywa

wysokie

stypendium

1

2,5%

1,7%

1,5%

1,8%

2,6%

1,3%

2,2%

46 28,4% 3
39 23,9% 5
73 21,2% 10
3 18,8%% 1

Niski prég podczas
rekrutacji

3 7,5%
8 13,3%
7 10,8%
14 5%

12 15,4%
23 7,65

6 6,6%
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Wydziat Nauk o Ziemi i

: _ 13 12,9% ; ; 9 8,9% 24 23,8% 3 3% 6 5,9% 2 2% 7 6,9%

Gospodarki Przestrzennej
Wydziat Peda ikii

ydziat Pedagogiki i 34 21% 5 3,1% 14 8,6% 32 19,8% 6 3,7% 7 4,3% 5 3,1% 3 1,9%
Psychologii
Wydziat Politologii 46 28,2% 4 2,5% 15 9,2% 24 14,7% 5 3,1% 11 6,7% 5 3,1% 12 7,4%
Wedsi )

ydziat Prawa | 58 16,7% 15 4,3% 2 6,3% 34 9,8% 4 1,2% 6 1,7% 7 21,1% 25 7,2%
Administracji
Wydziat Zamiejscowy w ; ; ; ; 2 12,5% 7 43,8% ; ; 1 6,3% ; -18% 1 6,3%

Putawach

Tabela 19. Czynniki "srodowiskowe" wptywajgce na wybor kierunku studidw wedtug Wydziatow

Prestiz/renoma Przydatnosc¢ na Wiasne ) ) Mozliwos¢ taczenia Pozytywne opinie
. . Tradycje rodzinne i ) i
zawodu rynku pracy zainteresowania nauki z praca kolegéw/kolezanek
[ (T T T R R R R R R

Wydziat Artystyczny 2 5% 10 25% 39 97,5% 1 2,5% 5 12,5% 4 10% 2 5%
Wydziat Biologii i Biotechnologii 14 23,3% 27 45% 44 73,3% - - 3 5% 4 6,7% - -
Wydziat Chemii 10 15,4% 24 36,9% 55 84,6% 1 1,5% 4 6,2% 9 13,8% 2 3,1%
Wydziat Ekonomiczny 74 26,4% 186 66,4% 169 60,4% 10 3,6% 46 16,4% 47 16,8% 6 2,1%
Wydziat Filozofii i Socjologii 4 5,1% 20 25,65 54 69,2% - - 10 12,8% 6 7,7% 4 5,1%
Wydziat Humanistyczny 41 13,6% 119 39,5% 256 85% 7 2,3% 20 6,6% 39 13% 4 1,3%
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Wydziat Matematyki, Fizyki i Informatyki

Wydziat Nauk o Ziemi i Gospodarki
Przestrzennej

Wydziat Pedagogiki i Psychologii
Wydziat Politologii
Wydziat Prawa i Administracji

Wydziat Zamiejscowy w Putawach

27

16

18

37

135

29,7%

15,8%

11,1%

22,7%

38,9%

31,3%

51

34

40

43

149

56%

33,7%

24,7%

26,4%

42,9%

50%

64

77

141

135

209

8

Ankieta dla przyjetych na | rok studiow w Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej 2018/19

70,3%

76,2%

87%

82,8%

60,2%

50%

22

2,2%

5,9%

4,9%

1,2%

6,3%

26

20

35

4,4%

8,9%

16%

12,3%

10,1%

12,5%

15

21

27

59

9,9%

14,9%

13%

16,6%

17%

18,8%

3 3%
2 1,2%
6 1,7%
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