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Zaproszenie do składania ofert na:

Opracowanie, optymalizacja i przeprowadzenie  kampanii w mediach społecznościowych dla kandydatów na studia z Azerbejdżanu (oznaczenie sprawy: PU/09-2019/DOP-p)
1. Zamawiający:
Uniwersytet Marii Curie-Skłodowskiej w Lublinie,

plac Marii Curie-Skłodowskiej 5; 20-031 Lublin,

strona internetowa: www.umcs.pl, tel./ faks (81) 537 53 84

2. Tryb udzielenia zamówienia:
Postępowanie prowadzone jest na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2018r. poz. 1986 ze zmianami) oraz zgodnie z obowiązującym Regulaminem zamówień publicznych o wartości nie przekraczającej 30 000 euro – Zarządzenie Nr 25/2017 Rektora Uniwersytetu Marii Curie-Skłodowskiej w Lublinie z dnia 30 maja 2017r. w sprawie wprowadzenia regulaminu udzielania zamówień publicznych w Uniwersytecie Marii Curie-Skłodowskiej.
3. Przedmiot zamówienia:
1. Przedmiotem zamówienia jest usługa opracowania, przeprowadzenia i bieżąca optymalizacja rozbudowanych kampanii w mediach społecznościowych, promujących rekrutację i ofertę kształcenia na Uniwersytecie Marii Curie-Skłodowskiej w Lublinie wśród młodzieży z Azerbejdżanu w wieku 17-25 lat.

2. Szczegółowy opis dotyczący przedmiotu zamówienia zawarty jest w załączniku do zaproszenia.
3. Zamawiający zamierza przeznaczyć  kwotę 35 000,00 zł brutto na realizację zamówienia.
4. Określenie przedmiotu zamówienia za pomocą kodów CPV: 

79341400-0-Usługi prowadzenia kampanii reklamowych

Zadanie finansowane jest ze środków Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej w ramach projektu pt. „Zwiększenie potencjału promocyjno-rekrutacyjnego Uniwersytetu Marii Curie-Skłodowskiej na rynku kaukaskim – Misja Azerbejdżan” (UMOWA NR PPI/NPZ/2018/1/00144/U/001 w ramach programu Nowoczesna Promocja Zagraniczna).
4. Zamawiający nie dopuszcza składania ofert częściowych. Wykonawca może złożyć ofertę wyłącznie na całość zamówienia.  Ofertę należy złożyć zgodnie ze wzorem formularza oferty stanowiącym załącznik do zaproszenia. 

5. Osoby upoważnione do kontaktu:
a) sprawy merytoryczne: 

Marta Kostrzewa  tel. (81) 537 50 36;

Marcin Gołębiowski, tel. 81 537 57 64, email: marcin.golebiowski@poczta.umcs.lublin.pl,

b) sprawy formalne: 
Dorota Walencik, tel./ faks (81) 537 53 84, email: dorota.walencik@poczta.umcs.lublin.pl
6. Termin wykonania zamówienia od dnia zawarcia umowy do dnia 30 września 2019 roku.
7. Termin związania ofertą: okres związania ofertą wynosi 30 dni licząc od upływu terminu składania ofert.
8. Warunki udziału w postępowaniu i wymagane dokumenty:
O udzielenie zamówienia mogą ubiegać się Wykonawcy, którzy spełniają warunki dotyczące:

1) Posiadania wiedzy i doświadczenia:

a) posiadają doświadczenie w prowadzeniu co najmniej 2 kampanii reklamowych w internecie z budżetami powyżej 30 000,00zł (wykaz wydatków na podstawie przedłożenia podsumowania wydatków z kont reklamowych systemów Google Ads oraz Facebook Ads).

b) poosiadają minimum 3letnie doświadczenie w branży reklamy oraz marketingu internetowego.

c) dysponują zespołem posiadającym wiedze merytoryczną i umiejętności praktyczne z zakresu objętego przedmiotem zamówienia.

1) W zakresie braku podstaw do wykluczenia, Zamawiający żąda dołączenia do oferty:

a) oświadczenia o niepodleganiu wykluczeniu z udziału w postępowaniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12-22 ustawy (w formie oryginału) – zgodnie z wzorem formularza stanowiącym Załącznik do zaproszenia.

Wykonawca, który polega na zasobach innych podmiotów musi udowodnić Zamawiającemu, że realizując zamówienie będzie dysponował niezbędnymi zasobami tych podmiotów w szczególności przedstawiając zobowiązanie tych podmiotów do oddania mu do dyspozycji niezbędnych zasobów na potrzeby realizacji.

Spełnienie warunków udziału w postępowaniu weryfikowane będzie na podstawie stosownego oświadczenia złożonego, według załącznika nr 4 oraz załącznika nr 5 do niniejszego zaproszenia, wraz z załączeniem dowodów dotyczących wykazanych usług.

9. Opis sposobu przygotowania oferty:

1) Ofertę należy sporządzić zgodnie ze wzorem formularza oferty stanowiącym załącznik do zaproszenia.

2) Oferta winna być podpisana przez osobę (osoby) uprawnione do występowania w imieniu Wykonawcy (do oferty winny być dołączone pełnomocnictwa, zgodnie z wymaganiami Kodeksu cywilnego). Wszystkie załączniki do oferty, stanowiące oświadczenia powinny być również podpisane przez upoważnionego przedstawiciela. Zakres reprezentacji przedsiębiorcy musi wynikać z dokumentów przedstawionych przez Wykonawcę.

3) Do oferty należy dołączyć wszystkie oświadczenia i dokumenty wymienione w pkt 8 zaproszenia oraz pełnomocnictwo, a także koncepcję kreatywną przeprowadzenia kampanii zawierającą wszystkie elementy potrzebne do oceny w kryterium koncepcja  przeprowadzenia kampanii reklamowej w internecie opisanym szczegółowo w pkt 12 ppkt 1) niniejszego zaproszenia oraz Opisie przedmiotu zamówienia.
4) Wszystkie strony oferty, a także miejsca, w których Wykonawca naniósł zmiany, winny być parafowane przez osobę podpisującą ofertę.
5) Wykonawca powinien umieścić ofertę w zamkniętej kopercie (opakowaniu), uniemożliwiającym odczytanie zawartości bez uszkodzenia opakowania. Opakowanie winno być oznaczone nazwą (firmą) i adresem Wykonawcy, zaadresowane na adres Zamawiającego: 

Uniwersytet Marii Curie-Skłodowskiej, Plac Marii Curie Skłodowskiej 5, 20-031 Lublin, Rektorat, piętro XII, pokój 1201, oraz opisane: 

„Oferta na …………………………………………..…..……,(wpisać nazwę postępowania, oznaczenie sprawy);  Nie otwierać przed dniem …………………………………………………… (wpisać datę i godzinę otwarcia ofert).
6) Koszty opracowania i złożenia oferty ponosi Wykonawca.

7) Wykonawca może złożyć w prowadzonym postępowaniu wyłącznie jedną ofertę obejmującą całość zamówienia.

10. Opis sposobu obliczenia ceny oferty.

1) Wykonawca określi cenę całkowitą oferty brutto dla przedmiotu zamówienia, zgodnie ze wzorem stanowiącym załącznik do zaproszenia.

2) Cena podana w ofercie winna obejmować wszystkie koszty (np.  podatkowe i inne), opłaty, jakie powstaną w związku z wykonaniem zamówienia oraz z warunkami i wymaganiami stawianymi przez Zamawiającego.
3) Wszystkie obliczenia winny być dokonywane zgodnie z zasadami arytmetyki z zaokrąglaniem wyników do dwóch miejsc po przecinku.
11. Miejsce i termin składania i otwarcia ofert:

1) Ofertę w formie pisemnej należy złożyć w siedzibie Zamawiającego: Uniwersytet Marii Curie-Skłodowskiej, Plac Marii Curie-Skłodowskiej 5, 20-031 Lublin, Rektorat piętro XII, pokój 1201 w terminie do dnia 07.02.2019r. do godz. 11:00.

2) Oferty zostaną otwarte w dniu: 07.02.2019r. o godz. 11:15, w siedzibie Zamawiającego: Uniwersytet Marii Curie-Skłodowskiej, Plac Marii Curie-Skłodowskiej 5, 20-031 Lublin, Rektorat piętro XII, pokój 1202.
3) Oferty złożone po terminie nie będą rozpatrywane.
4) Wykonawca może przed upływem terminu składania ofert zmienić lub wycofać swoją ofertę.
12. Kryteria oceny ofert.

1) Kryteria oceny ofert :

cena * - 40% 
koncepcja kreatywna przeprowadzenia kampanii reklamowej w internecie ** - 60%
* - ocenie będzie podlegała cena brutto podana przez Wykonawcę w formularzu oferty. 
** - ocenie będzie podlegała koncepcja kreatywna przeprowadzenia kampanii dołączona do oferty
Przy dokonywaniu oceny, Zamawiający posłuży się następującymi wzorami:

przy kryterium cena: C = (Cn / Co) x 40 pkt, gdzie:

C – przyznane punkty w kryterium cena;

Cn – najniższa cena ofertowa (brutto) spośród wszystkich ważnych ofert;

Co – cena oferty ocenianej (brutto).

Oferta najkorzystniejsza, w tym kryterium, może otrzymać maksymalnie 40 punktów.

przy kryterium koncepcja przeprowadzenia kampanii reklamowej w Internecie:

K = przyznane punkty w kryterium: koncepcja kreatywna przeprowadzenia kampanii reklamowej w Internecie
Oferta Wykonawcy w tym kryterium zostanie oceniona zgodnie z poniższym opisem :

Ocena zostanie dokonana na podstawie koncepcji przedstawionej przez Wykonawcę. Zamawiający wymaga złożenia koncepcji na: przeprowadzenia kampanii reklamowej w Internecie, będących podstawą oceny. Zamawiający wymaga, aby  treść koncepcji kreatywnej zawarta została maksimum się na 2 stronach A4.

W koncepcji muszą być zawarte założenia określone w Opisie Przedmiotu Zamówienia. 
Koncepcja kreatywna przeprowadzenia kampanii reklamowej w Internecie będzie oceniana pod kątem:

a)  Zaoferowanego całkowitego zasięgu kampanii reklamowej w Internecie : 0- 10 pkt. 
i. Zasięgi osiągnięte poprzez kampanie promocyjne na Facebook’u – 0-6 pkt. 

ii. Zasięgi osiągnięte poprzez promocję pozostałymi, wymienionymi w OPZ kanałami społecznościowymi: 0-4 pkt.
b) Kosztu dotarcia kampanii reklamowej do 1000 osób : 0-10 pkt.
i. Koszt dotarcia w zakresie kampanii wizerunkowych – 0-5 pkt. 

ii. Koszt dotarcia w zakresie kampanii rekrutacyjnych – 0-5 pkt.
Przy dokonywaniu oceny, Zamawiający posłuży się następującym wzorem:

przy kryterium koszt:  K = (Kdn / Kdo) x 5 pkt*, gdzie:

K – przyznane punkty w kryterium koszt;

Kdn – najniższy  koszt spośród wszystkich ważnych ofert;

Kdo – koszt w  ofercie ocenianej .

*dotyczy podkryterium i oraz ii

c) Kategoryzacji behawioralnej odbiorców, ocenianej pod kątem szczegółowości, tj. liczby zastosowanych kategorii,    np.     kryterium demograficzne, geograficzne.: 0-10 pkt,
i. Umiejętność określenia preferencji internauty – 0-5 pkt. 

ii. Uwzględnienie szczególnych aspektów postępowania użytkownika socialmedia 
d) Zastosowania kampanii opartych o konwersje niestandardowe 0-10 pkt.
i. użycie przez Wykonawcę narzędzia analitycznego Facebook  pomagającego mierzyć skuteczność reklam na podstawie analizy działań podjętych w witrynie – 0-10 pkt. 
e) Zastosowania kampanii opartych o niestandardowe grupy odbiorców 0-10 pkt. 
f) Spełnienie standardów kampanii wizerunkowej oraz wprowadzenie pozycjonowania strony umcs.pl 0-10 pkt. 
Oferta najkorzystniejsza, w tym kryterium, może otrzymać maksymalnie 60 punktów.
2) Sposób obliczenia ostatecznej oceny ofert: S = C + K, gdzie:
S – suma przyznanych punktów ze składowych będących cząstkowymi kryteriami oceny ofert;

C, K – zgodnie z powyższymi definicjami.

Łącznie oferta najkorzystniejsza może uzyskać maksymalnie 100 pkt.
3)   W celu obliczenia punktów wyniki poszczególnych działań matematycznych będą zaokrąglane do dwóch miejsc po przecinku lub z większą dokładnością, jeśli będzie to konieczne.
4)    Zamawiający udzieli zamówienia Wykonawcy, którego oferta odpowiada wszystkim wymaganiom przedstawionym w zaproszeniu i została oceniona jako najkorzystniejsza w oparciu o podane kryteria oceny ofert.
13. Wyjaśnienia treść złożonych ofert, dokumentów, oświadczeń oraz poprawianie omyłek:

Zamawiający w toku badania i oceny oferty może żądać od Wykonawców wyjaśnień dotyczących treści złożonych ofert oraz treści złożonych oświadczeń i dokumentów, a także wzywać do uzupełnienia oświadczeń i dokumentów.

14. Zawarcie umowy:
1) Zamawiający zawrze umowę według wzoru stanowiącego załącznik do umowy, z Wykonawcą który złożył najkorzystniejszą ofertę.

2) Jeżeli oferta Wykonawców ubiegających się wspólnie o udzielenie zamówienia zostanie wybrana, Zamawiający przed zawarciem umowy żądania przedłożenia umowy regulującej współpracę tych Wykonawców.

3) Jeżeli Wykonawca, którego oferta została wybrana, uchyla się od zawarcia umowy w sprawie zamówienia publicznego, Zamawiający może wybrać ofertę najkorzystniejszą spośród pozostałych ofert, bez przeprowadzania ich ponownego badania i oceny.
15. Zamawiający zastrzega sobie prawo do nieudzielenia zamówienia, bez ponoszenia jakichkolwiek skutków prawnych i finansowych.

16. W sprawach nieuregulowanych Zaproszeniem stosuje się obowiązujące przepisy Kodeksu cywilnego, ustawy PZP oraz inne przepisy właściwe dla przedmiotu zamówienia.
W niniejszym postępowaniu Wykonawcom nie przysługują środki ochrony prawnej wynikające z ustawy PZP.
17. Załączniki składające się na integralną część Zaproszenia:

1) Załącznik nr 1 – Formularz oferty,

2) Załącznik nr 2 – Opis przedmiotu zamówienia,

3) Załącznik nr 3 – Wzór umowy;

4) Załącznik nr 4 – Wykaz wykonanych usług;

5) Załącznik nr 5 – Oświadczenie w zakresie spełniania warunków udziału w postępowaniu;

6) Załącznik nr 6 – Oświadczenie w zakresie braku podstaw do wykluczenia;

7) Załącznik nr 7 – Klauzula informacyjna z art. 13 RODO.

       Załącznik nr 1 do Zaproszenia

Formularz oferty
Uniwersytet Marii Curie-Skłodowskiej

plac Marii Curie-Skłodowskiej 5, 20-031 Lublin

Wykonawca:

………………………………………………………………………………………………

(pełna nazwa/firma, adres )

reprezentowany przez:
………………………………………………………………………………………………

(imię, nazwisko, stanowisko/podstawa do reprezentacji)

tel., faks, adres email:
.................................................................................................................................

w odpowiedzi na zaproszenie do składania ofert pod nazwą: „Opracowanie, optymalizacja i przeprowadzenie kampanii w mediach społecznościowych dla kandydatów na studia z Azerbejdżanu  (oznaczenie sprawy: PU/09-2019/DOP-p)

składamy niniejszą ofertę.

1. Oświadczam, że zapoznałem się z zaproszeniem i nie wnoszę do niego zastrzeżeń oraz zdobyłem konieczne informacje potrzebne do właściwego wykonania zamówienia.

2. Oferuję wykonanie zamówienia w pełnym rzeczowym zakresie, zgodnie z wymaganiami w zakresie przedmiotu zamówienia, za łączną cenę:

netto …………........................................ złotych, oraz  brutto (według stawki podatku VAT 23%) ....................................... złotych.
3. Zobowiązuję się zrealizować zamówienie w terminie określonym w zaproszeniu do składania ofert.

4. Oświadczam, że zawarty w zaproszeniu zamówienia projekt umowy został przeze mnie zaakceptowany i zobowiązuję się w przypadku wybrania mojej oferty do zawarcia umowy na wymienionych w niej warunkach w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiającego.

5. Uważam się za związanego niniejszą ofertą przez okres 30 dni od upływu terminu do składania ofert.

6. Oświadczam, że wypełniłem obowiązki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO1) wobec osób fizycznych, od których dane osobowe bezpośrednio lub pośrednio pozyskaliśmy w celu ubiegania się o udzielenie zamówienia publicznego w niniejszym postępowaniu. 2)
7. Załącznikami do niniejszego formularza stanowiącymi integralną część oferty są:

1) Wykaz wykonanych usług  z referencjami lub innymi dowodami;

2) Oświadczenie w spełniania warunków udziału w postępowaniu;

3) Oświadczenie w zakresie braku podstaw do wykluczenia;

4) Koncepcja kreatywna przeprowadzenia kampanii;

5) CEIDG* / KRS *;

6) Pełnomocnictwo *;

7) …………………………… .

………………………………..

…………………………………………

                                   ………………………………………………………..………………………..

(miejscowość, data)

(pieczęć firmowa Wykonawcy)

                                     (podpis, pieczątka imienna osoby upoważnionej

                                     do składania oświadczeń woli w imieniu Wykonawcy)
* niepotrzebne skreślić

1) rozporządzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osób fizycznych w związku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przepływu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogólne rozporządzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1). 

2) W przypadku gdy wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niż bezpośrednio jego dotyczących lub zachodzi wyłączenie stosowania obowiązku informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO treści oświadczenia wykonawca nie składa (usunięcie treści oświadczenia np. przez jego wykreślenie).

Załącznik nr 2 do Zaproszenia

Opis Przedmiotu Zamówienia

Opracowanie, optymalizacja i przeprowadzenie rozbudowanej kampanii w mediach społecznościowych dla kandydatów na studia z Azerbejdżanu

I. Część ogólna  
1. Niniejszy przedmiot zamówienia zakłada opracowanie, optymalizację i przeprowadzenie rozbudowanej kampanii w mediach społecznościowych, skierowaną dla kandydatów na studia z Azerbejdżanu. 

2.Wykonawca będzie zobowiązany do przeprowadzenia określonej liczby kampanii oraz przedstawienia:

a.  szczegółowych raportów w trakcie trwania każdej kampanii, w celu optymalizacji i wprowadzenia ewentualnych poprawek;

b. raportów podsumowujących po każdej kampanii;

c. raportu końcowego podsumowującego wszystkie działania promocyjne w mediach społecznościowych.

3. Ogólne cele kampanii w mediach społecznościowych zakładają szeroką promocję Uniwersytetu Marii Curie-Skłodowskiej w Lublinie, jego oferty kształcenia oraz możliwości nauki i rozwoju, które oferuje nauka na UMCS i w Lublinie. W ramach kampanii zostanie wykorzystany również wizerunek Lublina w celu uświadomienia potencjalnym studentom z Azerbejdżanu, iż UMCS osadzony jest w pięknym, historycznym, europejskim mieście. 4. W kampanii kluczowa będzie dokładność w łączeniu grafik/filmów wraz z opisami, które przekaże Zleceniodawca. Odpowiednio skomponowane treści multimedialne i tekstowe będą tworzyć spójne posty promujące ofertę UMCS dla kandydatów na studia z Azerbejdżanu.

5. Wycenie podlega obsługa i przeprowadzenie przez Wykonawcę wyszczególnionych w dalszej części dokumentu kampanii.

6. Zadanie finansowane jest ze środków Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej w ramach projektu pt. „Zwiększenie potencjału promocyjno-rekrutacyjnego Uniwersytetu Marii Curie-Skłodowskiej na rynku kaukaskim – Misja Azerbejdżan” (UMOWA NR PPI/NPZ/2018/1/00144/U/001 w ramach programu Nowoczesna Promocja Zagraniczna).

II. Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia
1. Charakterystyka poszczególnych kampanii

	Nazwa kampanii
	Czas trwania
	Zakres działań
	Opis działań

	Kampania wizerunkowa

	I kampania promocyjna
	02 – 07 2019 r. 
	Kampania Google AdWords
i display
	Celem pozycjonowania jest wypromowanie strony internetowej UMCS wśród odbiorców z Azerbejdżanu, szukających szczegółowych informacji o Uniwersytecie.

Elementem kampanii będzie 5 projektów reklam w różnych formatach.

	II kampania promocyjna
	2 tygodnie przed Dniami UMCS w Baku
	Kampania Facebook, Youtube, Adwords, Instagram, VKontakte
	Kampania stricte wizerunkowa opierać się będzie na charakterze informacyjnym – będzie przedstawiać UMCS jako miejsce pozytywne, nowoczesne, zachęcające i będące idealnym miejscem do studiowania dla cudzoziemców. Kampania będzie bezpośrednio poprzedzać Dni UMCS w Baku, dlatego jej celem będzie też jak największe rozpowszechnienie tego wydarzenia oraz zachęcenie do udziału w nim. W ramach kampanii promowane będzie również specjalnie utworzone wydarzenie dot. Dni UMCS w Baku.

Elementem kampanii będzie 5 projektów reklam graficznych i 1 film promujący wydarzenie oraz studia na UMCS.

	Kampania promująca rekrutację na studia 

	Pierwsza kampania rekrutacyjna
	04-07. 2019 r.
	
	Elementy kampanii: 8 projektów graficznych oraz 5 filmów

	Druga kampania rekrutacyjna
	09-10.2019 r.
	Kampania Facebook, Youtube, Adwords, Instagram, VKontakte
	Kampania będzie miała na celu promowanie oferty kształcenia na UMCS – szczególnie wybranych kierunków studiów w języku angielskim i polskim. 

Elementy kampanii: 8 projektów graficznych oraz 5 filmów


2. Ogólne informacje nt. terminów

1) Zleceniodawca przekaże materiały do każdej kampanii na tydzień przed jej włączeniem.

2) Wykonawca ma obowiązek przed każdą kampanią przekazać opis kampanii wraz z obszarem zasięgu, tzw. optymalizację, najpóźniej na 3 dni przed włączeniem pojedynczej kampanii.

3) W ciągu 4 dni po rozpoczęciu każdej kampanii Wykonawca ma obowiązek przedstawić wstępny raport dot. kampanii w celu weryfikacji działań.

4) Po zakończeniu każdej kampanii Wykonawca ma 5 dni roboczych na przedstawienie końcowego raportu.

5) Po zakończeniu wszystkich działań promocyjnych Wykonawca ma 10 dni roboczych na przedstawienie całkowitego raportu, uwzględniającego rodzaje działań, zasięgi, interakcje oraz wskaźniki wejść na poszczególne strony rekrutacyjne oraz informacje o ilości wypełnionych formularzy rekrutacyjnych.

3. Grupa docelowa (odbiorcy kampanii):

1) Młodzież azerska;

2) Osoby w wieku 17-25 lat;

3) Osoby z Baku i okolic (w zakresie drugiej części kampanii wizerunkowej).

4. Cele kampanii

Cele marketingowe:

1) Wzrost wejść na stronę umcs.pl;

2) Zmniejszenie współczynnika odrzuceń podstron stron rekrutacyjnych UMCS; 
3) Zwiększenie świadomości wybranych docelowych grup na temat możliwości, jakie może dać podjęcie nauki na UMCS;

4) Zachęcenie wybranych grup docelowych do rejestracji w systemie rekrutacji;

5) Zachęcenie wybranych grup docelowych do dołączenia do wydarzenia poświęconego Dniom UMCS w Baku;

6) Dotarcie do jak największej liczby unikalnych użytkowników z angażującym ich contentem na temat kształcenia w UMCS.

5. Zadania Wykonawcy:

1) Przeprowadzenie określonej wcześniej ilości kampanii promocyjnych w mediach społecznościowych z wykorzystaniem materiałów i wytycznych określonych przez Zleceniodawcę;

2) Przedstawienie kompletnych raportów z każdej jednostkowej kampanii;

3) Przedstawienie całościowego raportu podsumowującego wszystkie działania w mediach społecznościowych. 

Źródło finansowania: ZLEC: 502180400118 ZFiN: 00000720 

Załącznik nr 3 do Zaproszenia

UMOWA NR ……………………….

zawarta w dniu ……………… 2019 roku w Lublinie, pomiędzy Uniwersytetem Marii Curie-Skłodowskiej, 
z siedzibą w Lublinie, pl. Marii Curie-Skłodowskiej 5, 20-031 Lublin, NIP 712 010 36 92, REGON 000001353, zwanym dalej Zamawiającym, 

reprezentowanym przez: ……………………………, a ………………………, z siedzibą w ……………………………, 

zwanym/ą dalej Wykonawcą, reprezentowanym przez: ……………………………, łącznie zwanych Stronami,

w wyniku postępowania o udzielenie zamówienia publicznego przeprowadzonego na podstawie art. 4 pkt. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2018 r., poz. 1986 ze zmianami) oraz zgodnie z obowiązującym Regulaminem zamówień publicznych o wartości nieprzekraczającej 30 000 euro – Zarządzenie Nr 25/2017 Rektora Uniwersytetu Marii Curie-Skłodowskiej w Lublinie z dnia 30 maja 2017 r., została zawarta umowa, zwana dalej Umową, o następującej treści:

§1

Preambuła

1. Umowa określa warunki realizacji dzieła: opracowanie, przeprowadzenie i bieżąca optymalizacja rozbudowanych kampanii w mediach społecznościowych, promujących rekrutację i ofertę kształcenia na Uniwersytecie Marii Curie-Skłodowskiej w Lublinie wśród młodzieży z Azerbejdżanu w wieku 17-25 lat.

2. Wynagrodzenie wskazane w §5 będzie finansowane z programu „Nowoczesna promocja zagraniczna. Zwiększenie potencjału promocyjno-rekrutacyjnego Uniwersytetu Marii Curie-Skłodowskiej na rynku kaukaskim – Misja Azerbejdżan” 

3. Zamawiający, na podstawie Ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1000) oraz Rozporządzenia Ministra Spraw Wewnętrznych i Administracji z dnia 29 kwietnia 2004 r. w sprawie dokumentacji przetwarzania danych osobowych oraz warunków technicznych i organizacyjnych, jakim powinny odpowiadać urządzenia i systemy informatyczne służące do przetwarzania danych osobowych (Dz. U. z 2004 nr 100 poz. 1024) w przypadku wystąpienia potrzeby upoważni Wykonawcę do przetwarzania danych osobowych uczestników Projektu, po uprzednim uzyskaniu zgody od Instytucji Pośredniczącej. Zamawiający nie przewiduje braku możliwości wykonania umowy z powodu nieuzyskania przez Zamawiającego zgody Instytucji Pośredniczącej. W przypadku wystąpienia ww. przypadku umowa musi zostać wykonana zgodnie z jej przedmiotem, jednakże bez powierzania przetwarzania danych osobowych Wykonawcy.

4. W przypadku wystąpienia konieczności, o której mowa w ust. 3, zostanie zawarta z Wykonawcą odrębna umowa na powierzenie przetwarzania danych osobowych. Jednocześnie Wykonawca, zarówno w okresie obowiązywania umowy, jak i po jego ustaniu, zobowiązuje się do zachowania danych osobowych, do których ma dostęp zgodnie z zapisami ust. 3 w tajemnicy, a także zabezpieczenia przedmiotowych danych przed niepowołanym dostępem, nieuzasadnioną modyfikacją lub zniszczeniem, nielegalnym ujawnieniem lub pozyskaniem w stopniu odpowiednim do obowiązków (zadań) związanych z przetwarzaniem danych.

5. Wykonawca wyraża zgodę na przetwarzanie swoich danych osobowych zgodnie z ustawą o ochronie danych osobowych.

§ 2

Przedmiot umowy

1. Wykonawca zobowiązuje się do wykonania dzieła polegającego na opracowaniu, przeprowadzeniu i bieżącej optymalizacji rozbudowanych kampanii w mediach społecznościowych, promujących rekrutację i ofertę kształcenia na Uniwersytecie Marii Curie-Skłodowskiej w Lublinie wśród młodzieży z Azerbejdżanu w wieku 17-25 lat, zgodnie z ofertą Wykonawcy stanowiącą Załącznik nr 1 do umowy.

2. Zakres świadczonych zadań obejmuje czynności wskazane w opisie przedmiotu zamówienia, stanowiącym Załącznik 
nr 2 do umowy. 

§ 3

Termin i miejsce realizacji umowy

1. Niniejsza umowa zostaje zawarta na czas określony, tj. od dnia jej zawarcia do dnia 30 września 2019 roku.

2. Szczegółowy harmonogram realizacji poszczególnych kampanii zostanie opracowany we współpracy Zamawiającego z Wykonawcą.

§ 4

Realizacja umowy

1. Wykonawca zobowiązuje się do wykonania przedmiotu umowy z należytą starannością oraz oświadcza, że posiada odpowiednie umiejętności i kwalifikacje do jego wykonania.

2. Wykonawca uprawniony jest do żądania od Zamawiającego informacji, raportów i dokumentów niezbędnych do realizacji niniejszej umowy.

3. Jeżeli Wykonawca zamierza powierzyć wykonanie części zadań wynikających z opisu przedmiotu zamówienia podwykonawcy w trakcie realizacji usługi, nie zwalnia to Wykonawcy z odpowiedzialności za należyte wykonanie tego zamówienia.

4. Wykonawca ponosi odpowiedzialność za bezpieczeństwo i efektywność wszelkich działań związanych z wykonaniem umowy. Ponosi on odpowiedzialność cywilną i pracowniczą względem swoich pracowników, zleceniobiorców, wykonawców, a także osób trzecich, które w wyniku, w związku lub przy okazji wykonywania umowy poniosły szkodę majątkową lub niemajątkową.

5. Każda ze stron oddeleguje po jednej osobie odpowiedzialnej za realizację przedmiotu umowy oraz wzajemny kontakt pomiędzy stronami:

- ze strony Zamawiającego: Marta Kostrzewa,

- ze strony Wykonawcy: ……………………………………....
6. Wykonawca zobowiązuje się współpracować z Zamawiającym, a w szczególności udzielać wszelkich niezbędnych wyjaśnień i informacji dotyczących realizacji przedmiotu umowy oraz uwzględniać jego uwagi zgłaszane podczas prac nad poszczególnymi kampaniami. 

7. Zamawiający zastrzega sobie możliwość ewentualnym zmian w treściach kampanii oraz skracania czasu ich trwania.

8. Wykonawca dołoży należytej staranności w opracowaniu i optymalizacji wszystkich kampanii oraz będzie przedstawiał szczegółowe raporty w zakresie określonym w Załączniku nr 2 do umowy.

9. Zamawiający zobowiązuje się do nadania Wykonawcy dostępów do profili Uniwersytetu w mediach społecznościowych w celu przeprowadzenia kampanii.

§ 5

Wartość umowy i warunki płatności

1. Wykonawcy przysługuje wynagrodzenie w wysokości ...................zł netto + 23% VAT, wartość brutto: ...................zł.
2. Wynagrodzenie zostanie wypłacone w formie przedpłaty na rachunek bankowy Wykonawcy w terminie do 7 dni od daty prawidłowo wystawionego rachunku pro forma, uwzględniając termin rozpoczęcia kampanii według harmonogramu.

3. Po zakończeniu realizacji przedmiotu umowy oraz przedłożeniu przez Wykonawcę raportu końcowego 
z przeprowadzonych kampanii a także zaakceptowaniu go przez Zamawiającego zostanie wystawiona faktura końcowa.

4. Do podpisania raportu końcowego uprawnieni są:

- ze strony Zamawiającego: ………………………………………………………………………………,

- ze strony Wykonawcy: ……………………………………………………………………………………
5. Wykonawca nie może przenosić wierzytelności wynikającej z umowy na rzecz osoby trzeciej, bez pisemnej zgody Zamawiającego. Treść dokumentów, dotyczących przenoszonej wierzytelności (umowy o przelew, pożyczki, zawiadomienia, oświadczenia itp.) nie może stać w sprzeczności z postanowieniami umowy.

§ 6
Kary umowne

1. W przypadku niewykonania lub nienależytego wykonania umowy Wykonawca zapłaci Zamawiającemu karę umowną w wysokości 2% wartości wynagrodzenia brutto określonego w § 5 ust. 1 umowy, za każdy stwierdzony przypadek niewykonania lub nienależytego wykonania umowy.

2. W przypadku niewykonania umowy w terminie, tj. niedotrzymania terminów określonych w §3 z przyczyn leżących po stronie Wykonawcy, Wykonawca zapłaci Zamawiającemu karę umowną w wysokości 0,5% wartości wynagrodzenia brutto określonego w § 5 ust. 1 umowy, za każdy dzień zwłoki.

3. W przypadku odstąpienia od umowy z powodu okoliczności, za które odpowiada Wykonawca, Wykonawca zapłaci Zamawiającemu karę umowną w wysokości 20% wynagrodzenia brutto określonego w § 5 ust. 1.

4. Wykonawca wyraża zgodę na potrącenie przez Zamawiającego kar umownych z przysługującej mu należności na podstawie noty obciążeniowej wystawionej przez Zamawiającego.

5. Zamawiający może dochodzić na zasadach ogólnych odszkodowania przewyższającego kary umowne. 

§ 7
Odstąpienie od umowy

1. Oprócz przyczyn wynikających z obowiązujących przepisów, Zamawiającemu przysługuje prawo odstąpienia od umowy, gdy: 

1) nastąpi znaczne pogorszenie sytuacji finansowej Wykonawcy, szczególnie w razie powzięcia wiadomości o wszczęciu postępowania egzekucyjnego wobec majątku Wykonawcy;

2) po ustaniu siły wyższej Wykonawca nie przystąpił niezwłocznie do wykonania umowy lub nie spełnił swojego świadczenia wynikającego z umowy;

3) Wykonawca wykonuje umowę niezgodnie z jej warunkami, w szczególności nie zachowuje właściwej jakości i terminów;

4) wystąpią okoliczności powodujące, że wykonanie umowy nie leży w interesie publicznym, w takim przypadku Wykonawca uprawniony jest do wystąpienia z roszczeniem zapłaty za wykonaną część umowy.

2. Oświadczenie o odstąpieniu należy złożyć na piśmie w terminie 30 dni od powzięcia wiadomości o przyczynie odstąpienia.

3. Strony przewidują możliwość rozwiązania umowy z zachowaniem 30-dniowego okresu wypowiedzenia.

4. Okres wypowiedzenia upływa w ostatnim dniu miesiąca, następującego po miesiącu, w którym złożono wypowiedzenie.

5. Strony przewidują możliwość rozwiązania umowy w każdej chwili na mocy porozumienia Stron.

§ 8
Zmiany umowy

1. Wszelkie zmiany umowy wymagają zachowania formy pisemnej – w formie aneksu – pod rygorem ich nieważności.

2. Zamawiający zastrzega sobie prawo do dokonania zmian postanowień zawartej umowy w stosunku do treści oferty, na podstawie której dokonano wyboru Wykonawcy w przypadku, gdy nastąpi zmiana powszechnie obowiązujących przepisów prawa w zakresie mającym wpływ na realizację umowy.

3. Zamawiający dopuszcza zmianę umowy w razie konieczności wprowadzenia zmian, które będą następstwem zmian wytycznych lub zaleceń Instytucji, która przyznała środki na sfinansowanie umowy.

4. Inicjatorem zmian może być Zamawiający lub Wykonawca poprzez pisemne wystąpienie zawierające opis proponowanych zmian i ich uzasadnienie.

§ 9
Zawieszenie świadczenia usługi

1. Na czas działania siły wyższej obowiązki Strony, która nie jest w stanie wykonać danego obowiązku ze względu na działanie siły wyższej, ulegają zawieszeniu.

2. Z zastrzeżeniem § 7 ust. 1 pkt 2), w przypadku ustania siły wyższej, Strony niezwłocznie przystąpią do realizacji swych obowiązków wynikających z umowy.

3. Strona umowy, która opóźnia się ze swoimi świadczeniami wynikającymi z umowy ze względu na działanie siły wyższej nie jest narażona na kary umowne lub odstąpienia od umowy przez drugą stronę z powodu niedopełnienia obowiązków umownych.

4. Dla potrzeb umowy „siła wyższa” oznacza zdarzenie, którego wystąpienie jest niezależne od Strony i któremu nie mogą one zapobiec przez zachowanie należytej staranności, a w szczególności: wojny, stany nadzwyczajne, klęski żywiołowe, epidemie, ograniczenia związane z kwarantanną, embargo, rewolucje, zamieszki i strajki, pożar.

5. Każda ze Stron jest obowiązana do niezwłocznego zawiadomienia drugiej ze Stron o zajściu przypadku siły wyższej. O ile druga ze stron nie wskaże inaczej na piśmie, Strona, która dokonała zawiadomienia będzie kontynuowała wykonywanie swoich obowiązków wynikających z umowy, w takim zakresie, w jakim jest to praktycznie uzasadnione, jak również musi podjąć wszystkie alternatywne działania zmierzające do wykonania umowy, których podjęcia nie wstrzymuje siła wyższa.

6. Jeśli w toku wykonywania umowy, Wykonawca stwierdzi zaistnienie okoliczności, które spowodują niemożność świadczenia usług, Wykonawca ma obowiązek niezwłocznego zawiadomienia o tym Zamawiającego w formie pisemnej. W zawiadomieniu określony będzie prawdopodobny czas niemożności świadczenia usług oraz jego przyczyna.

§ 10
Poufność

1. Strony opatrują niniejszą umowę klauzulą poufności. Żadna ze Stron nie ma prawa ujawnić treści niniejszej umowy osobom trzecim, poza przypadkami, gdy obowiązek taki nakładają bezwzględnie obowiązujące normy prawne.

2. Strony zobowiązują się do nieskładania żadnych oświadczeń publicznych w związku z treścią niniejszej umowy bez uprzednio uzyskanej pisemnej zgody drugiej strony.

§ 11
Postanowienia końcowe

1. W sprawach nieuregulowanych umową mają zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego, ustawy oraz przepisy wykonawcze do ustawy oraz inne przepisy właściwe dla przedmiotu zamówienia. 

2. Wszelkie spory wynikające z realizacji umowy Strony rozstrzygać będą w miarę możliwości w sposób polubowny.

3. W przypadku niemożności osiągnięcia porozumienia w sposób określony ust. 2, sprawy sporne będą rozstrzygane przez Sąd właściwy miejscowo dla Zamawiającego.
4. Postanowienia umowy mają charakter rozłączny, a uznanie któregokolwiek z nich za nieważne, nie uchybia mocy wiążącej pozostałych.

5. Umowa została zawarta w trzech jednobrzmiących egzemplarzach, dwa egzemplarze dla Zamawiającego, jeden dla Wykonawcy.

Integralną częścią Umowy są załączniki:

1) Załącznik nr 1 – Oferta Wykonawcy;

2) Załącznik nr 2 – Opis Przedmiotu Zamówienia.

3) Załącznik nr 3 – Koncepcja przeprowadzenia kampanii.

	
	
	

	Zamawiający
	
	Wykonawca


Załącznik nr 4 do Zaproszenia

Wykaz wykonanych usług.

Wykonawca:

…………………………………………………………………………………………………………………

(pełna nazwa/firma, adres )

reprezentowany przez:
…………………………………………………………………………………………………………………

(imię, nazwisko, stanowisko/podstawa do reprezentacji)

Dotyczy postępowania pod nazwą: Opracowanie, optymalizacja i przeprowadzenie kampanii w mediach społecznościowych dla kandydatów na studia z Azerbejdżanu ” (oznaczenie sprawy: PU/09-2019/DOP-p).

Oświadczam, że wykonałem usługi w zakresie niezbędnym do wykazania spełniania warunku wiedzy i doświadczenia, zgodnie z poniższym wykazem:

	Lp.
	Rodzaj zamówienia, opis
	Wartość

brutto
	Daty

wykonania
	Podmiot, na rzecz którego wykonano usługi

	1.
	
	
	
	

	2.


	
	
	
	

	...


	
	
	
	


Do wykazu należy załączyć referencje lub inne dowody określające, czy usługi zostały wykonane należycie, w formie oryginału lub kopii poświadczonej „za zgodność z oryginałem”.

W przypadku przedstawienia przez Wykonawcę usług obejmujących szerszy zakres niż wskazany w warunku doświadczenia, Wykonawca powinien podać całkowitą wartość usług oraz podać wartość usług w zakresie wymaganym warunkiem.

………………………………..

…………………………………………

………………………………………………………..………………………..

(miejscowość, data)

(pieczęć firmowa Wykonawcy)

(podpis, pieczątka imienna osoby upoważnionej
do składania oświadczeń woli w imieniu Wykonawcy)

* niepotrzebne skreślić

Załącznik nr 5 do Zaproszenia

Wykonawca:  …………………………………………………………………………………………………………………………………………………….................
(pełna nazwa/firma, adres )
reprezentowany przez:   ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………

(imię, nazwisko, stanowisko/podstawa do reprezentacji)

Oświadczenie wykonawcy

DOTYCZĄCE SPEŁNIANIA WARUNKÓW UDZIAŁU W POSTĘPOWANIU

Dotyczy postępowania o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy Pzp pn.:
Opracowanie, optymalizacja i przeprowadzenie kampanii w mediach społecznościowych dla kandydatów na studia z Azerbejdżanu ” (oznaczenie sprawy: PU/09-2019/DOP-p).

INFORMACJA DOTYCZĄCA WYKONAWCY:

Oświadczam, że spełniam warunki udziału w postępowaniu określone przez Zamawiającego w zaproszeniu do składania ofert.

………………………………………….…

(miejscowość i data)





                                   












          

…………………………………………………….…………………………

(podpis, pieczątka imienna osoby upoważnionej 

do składania oświadczeń woli w imieniu wykonawcy)
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Załącznik Nr 6 do zaproszenia
Wykonawca:  ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………
(pełna nazwa/firma, adres )

reprezentowany przez:   ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………

(imię, nazwisko, stanowisko/podstawa do reprezentacji)

Oświadczenie wykonawcy

DOTYCZĄCE PRZESŁANEK WYKLUCZENIA Z POSTĘPOWANIA

Dotyczy postępowania o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy Pzp pn.:
Opracowanie, optymalizacja i przeprowadzenie  kampanii w mediach społecznościowych dla kandydatów na studia z Azerbejdżanu ” (oznaczenie sprawy: PU/09-2019/DOP-p).

I. OŚWIADCZENIA DOTYCZĄCE WYKONAWCY:

Oświadczam, że nie podlegam wykluczeniu z postępowania na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12-22 ustawy Pzp.

..................................................................................................................

 (miejscowość i data)





                                   












          

…………………………………………………….…………………………

(podpis, pieczątka imienna osoby upoważnionej do składania oświadczeń woli w imieniu wykonawcy)
Załącznik nr 7 do Zaproszenia

Klauzula informacyjna z art. 13 RODO, w celu związanym z postępowaniem o udzielenie zamówienia publicznego
Dotyczy postępowania o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy PZP oraz zgodnie z Regulaminem, pod nazwą:
Opracowanie, optymalizacja i przeprowadzenie  kampanii w mediach społecznościowych dla kandydatów na studia z Azerbejdżanu” (oznaczenie sprawy: PU/09-2019/DOP-p).
Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016r. w sprawie ochrony osób fizycznych w związku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przepływu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogólne rozporządzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej „RODO”, informuję, że:

1) administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Uniwersytet Marii Curie-Skłodowskiej, Plac Marii Curie-Skłodowskiej 5, 20-031 Lublin, tel./ fax.: +48 81 537 59 65, adres email: zampubl@umcs.lublin.pl;

2) inspektorem ochrony danych osobowych w Uniwersytet Marii Curie-Skłodowskiej jest osoba pełniąca funkcję ABI, kontakt: dane.osobowe@poczta.umcs.lublin.pl *;
3) Pani/Pana dane osobowe przetwarzane będą na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO w celu związanym z postępowaniem o  udzielenie zamówienia publicznego pod nazwą: Opracowanie, optymalizacja i przeprowadzenie rozbudowanej kampanii w mediach społecznościowych dla kandydatów na studia z Azerbejdżanu ” (oznaczenie sprawy: PU/09-2019/DOP-p).

4) prowadzonego na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy PZP oraz zgodnie z Regulaminem;
5) odbiorcami Pani/Pana danych osobowych będą osoby lub podmioty, którym udostępniona zostanie dokumentacja postępowania w oparciu o art. 8 oraz art. 96 ust. 3 ustawy PZP;
6) Pani/Pana dane osobowe będą przechowywane, zgodnie z art. 97 ust. 1 ustawy PZP, przez okres 4 lat od dnia zakończenia postępowania o udzielenie zamówienia, a jeżeli czas trwania umowy przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje cały czas trwania umowy;
7) obowiązek podania przez Panią/Pana danych osobowych bezpośrednio Pani/Pana dotyczących jest wymogiem ustawowym określonym w przepisach ustawy PZP, związanym z udziałem w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego; konsekwencje niepodania określonych danych wynikają z ustawy PZP;
8) w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie będą podejmowane w sposób zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;
9) posiada Pani/Pan:
a) na podstawie art. 15 RODO prawo dostępu do danych osobowych Pani/Pana dotyczących;

b) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych **;

c) na podstawie art. 18 RODO prawo żądania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych z zastrzeżeniem przypadków, o których mowa w art. 18 ust. 2 RODO ***;

d) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzędu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna Pani/Pan, że przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczących narusza przepisy RODO;

10) nie przysługuje Pani/Panu:
a) w związku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usunięcia danych osobowych;
b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o którym mowa w art. 20 RODO;
c) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych, gdyż podstawą prawną przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. c RODO.
11) W przypadku dojścia do zawarcia umowy dane osobowe osób fizycznych, w szczególności osób reprezentujących oraz wskazanych do kontaktu, związanych z wykonaniem umowy, pozyskane bezpośrednio lub pośrednio, będą przetwarzane przez Strony umowy w celu i okresie jej realizacji, a także w celach związanych z rozliczaniem umowy, celach archiwalnych oraz ustalenia i dochodzenia ewentualnych roszczeń w okresie przewidzianym przepisami prawa, na podstawie i w związku z realizacją obowiązków nałożonych na administratora danych przez te przepisy. Dane te nie będą przedmiotem sprzedaży i udostępniania podmiotom zewnętrznym, za wyjątkiem przypadków przewidzianych przepisami prawa, nie będą również przekazywane do państw trzecich i organizacji międzynarodowych. Mogą one zostać przekazane podmiotom współpracującym z Uniwersytetem w oparciu o umowy powierzenia  zawarte zgodnie z art. 28 RODO, m.in. w związku ze wsparciem w  zakresie IT, czy obsługą korespondencji. W pozostałym zakresie zasady i sposób postępowania z danymi został opisany powyżej.

12) Administrator danych zobowiązuje kontrahenta do poinformowania o zasadach i sposobie przetwarzania danych wszystkie osoby fizyczne zaangażowane w realizację umowy.

______________________

* Wyjaśnienie: informacja w tym zakresie jest wymagana, jeżeli w odniesieniu do danego administratora lub podmiotu przetwarzającego istnieje obowiązek wyznaczenia inspektora ochrony danych osobowych.

** Wyjaśnienie: skorzystanie z prawa do sprostowania nie może skutkować zmianą wyniku postępowania o udzielenie zamówienia publicznego ani zmianą postanowień umowy w zakresie niezgodnym z ustawą Pzp oraz nie może naruszać integralności protokołu oraz jego załączników.

*** Wyjaśnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania, w celu zapewnienia korzystania ze środków ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej, lub z uwagi na ważne względy interesu publicznego Unii Europejskiej lub państwa członkowskiego.
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