UNIWERSYTET MA

NOWOCZESNA PROMOCJA ZAGRANICZINA

Zaproszenie do sktadania ofert na:

Opracowanie, optymalizacja i przeprowadzenie kampanii w mediach spofecznoéciowych dla kandydatow na studia z Azerbejdzanu
{oznaczenie sprawy: PU/09-2019/DOP-p)

1. Zamawiajacy: Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie,
plac Marii Curie-Sktodowskiej 5; 20-031 Lublin,
strona internetowa: www.umcs.pl, tel./ faks (81) 537 53 84

2. Tryb udzielenia zamoéwienia:
Postepowanie prowadzone jest na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawao zamowien publicznych (Dz.
z2018r. poz. 1986 ze zmianami) oraz zgodnie zobowiazujgcym Regulaminem zamowien publicznych o wartogcl
nie przekraczajgcej 30 000 euro — Zarzadzenie Nr 25/2017 Rektora Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie z dnia BO
maja 2017r. w sprawie wprowadzenia regulaminu udzielania zamowien publicznych w Uniwersytecie Marii Curie-Skiodowskiej.
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3. Przedmiot zamowienia:
1. Przedmioctem zamowienia jest ustuga opracowania, przeprowadzenia i biezaca optymalizacja rozbudowanych kampani
w mediach spofecznosciowych, promujgcych rekrutacje i oferte ksztatcenia na Uniwersytecie Marii Curie-Skiodowskie
w Lublinie wsrod miodziezy z Azerbejdzanu w wieku 17-25 lat.
2. Szczegbtowy opis dotyczacy przedmiotu zamowienia zawarty jest w zataczniku do zaproszenia.
Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ kwote 35 000,00 zt brutto na realizacje zamoéwienia.
4. Okreslenie przedmiotu zamodwienia za pomocg kodoéw CPV:
79341400-0-Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
Zadanie finansowane jest ze srodkéw Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej w ramach projektu pt. ,Zwigkszenie potencjatu
promocyjno-rekrutacyjnege Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej na rynku kaukaskim — Misja Azerbejdzan” (UMOWA NR
PPI/NPZ/2018/1/00144/U/001 w ramach programu Nowoczesna Promocja Zagraniczna).
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4, Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych. Wykonawca moze ziozyd oferte wylacznie na catosc zamowienia.
Oferte nalezy ztozy¢ zgodnie ze wzorem formularza oferty stanowigcym zatgcznik do zaproszenia.

5. Osoby upowaznione do kontaktu:
a) sprawy merytoryczne:
Marta Kostrzewa tel. (81) 537 50 36;
Marcin Gotebiowski, tel. 81 537 57 64, email: marcin.golebiowski@poczta.umcs.lublin.pl,
b) sprawy formalne:
Dorota Walencik, tel./ faks {81) 537 53 84, email: dorota.walencik@poczta.umcs.lublin.pl

6. Termin wykonania zamowienia od dnia zawarcia umowy do dnia 30 wrzesnia 2019 roku.
7.  Termin zwigzania oferty: okres zwigzania ofertg wynosi 30 dni liczac od uptywu terminu sktadania ofert.

8. Warunki udziatu w postepowaniu i wymagane dokumenty:
O udzielenie zamowienia moga ubiegac sie Wykonawcy, ktérzy spetniajg warunki dotyczace:
1) Posiadania wiedzy | doswiadczenia:
a) posiadajg doswiadczenie w prowadzeniu co najmniej 2 kampanii reklamowych w internecie z budzetami powyge)

30 000,00zt (wykaz wydatkow na podstawie przedtozenia podsumowania wydatkow z kont reklamowych systemow
Google Ads oraz Facebook Ads).
b) poosiadajg minimum 3letnie doswiadczenie w branzy reklamy oraz marketingu internetowego.

Projekt finansowany przez Narodowa Agencje Wymiany Akademickiej
w ramach Programu Nowoczesna Promocja Zagraniczna
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zamowienia.

%ﬁ%iem posiadajgcym wiedze merytoryczng i umiejetnosci praktyczne z zakresu objetego przedmiotem

1) W zakresie braku podstaw do wykluczenia, Zamawiajacy zada dotgczenia do oferty:
a) oswiadczenia o niepodleganiu wykluczeniu z udziatu w postepowaniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12-22 ustawy
(w formie oryginatu) — zgodnie z wzorem formularza stanowigcym Zatgcznik do zaproszenia.
Wykonawca, ktéry polega na zasobach innych podmiotéw musi udowodni¢ Zamawiajgcemu, ze realizujqc zamdwienie bedzie
dysponowaf niezbednymi zasobami tych podmiotéw w szczegolnosci przedstawiajgc zobowigzanie tych podmiotéw do oddania
mu do dyspozycji niezbednych zasobow na potrzeby realizacji.
Spelnienie warunkdw udzialu w postepowaniu weryfikowane bedzie na podstawie stosownego oswiadczenia ztozonego, wedtug
zatacznika nr 4 oraz zatgcznika nr 5 do niniejszego zaproszenia, wraz z zatgczeniem dowoddw dotyczacych wykazanych ustug.

Opis sposobu przygotowania oferty:

1) Oferte naleiy sporzgdzic zgodnie ze wzorem formularza oferty stanowigcym zatacznik do zaproszenia.

2)  Oferta winna by¢ podpisana przez osobe (osoby) uprawnicne do wystepowania w imieniu Wykonawcy (do oferty winny by¢
dolgczone pelnomocnictwa, zgodnie z wymaganiami Kodeksu cywilnego). Wszystkie zatgczniki do oferty, stanowigce
oswiadczenia powinny by¢ rowniez podpisane przez upowaznionego przedstawiciela. Zakres reprezentaci przedsiebiorcy
musi wynikac z dokumentow przedstawionych przez Wykonawce.

3) Do oferty nalezy dofgczy¢ wszystkie oswiadczenia i dokumenty wymienione w pkt 8 zaproszenia oraz petnomocnictwo, a
takie koncepcje kreatywna przeprowadzenia kampanii zawierajgcg wszystkie elementy potrzebne do oceny w kryterium
koncepcia . przeprowadzenia_kampanii reklamowej w internecie opisanym szczegotowo w pkt 12 ppkt 1) niniejszego
zaproszenia oraz Opisie przedmiotu zamaéwienia.

4)  Wszystkie strony oferty, a takie miejsca, w ktérych Wykonawca nanidst zmiany, winny by¢ parafowane przez osobe
podpisujaca oferte.

5}  Wykonawca powinien umiesci¢ oferte w zamknietej kopercie {opakowaniu), uniemozliwiajgcym odczytanie zawartosci bez
uszkodzenia opakowania. Opakowanie winno by¢ oznaczone nazwag (firma) i adresem Wykonawcy, zaadresowane na adres
Zamawiajacego:
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej, Plac Marii Curie Sktodowskiej 5, 20-031 Lublin, Rektorat, pietro Xll, pokoj 1201,
oraz opisane:
LOFErta Na e e e e e, (WRISAE. Nazwe postepowania, o0znaczenie sprawy); Nie otwierac przed
ANIEM v s e e (WRISACE date § godzine otwarcia ofert).

6) Koszty opracowania i ztoZzenia oferty ponosi Wykonawca.

7} Wykonawca moze ztozy¢ w prowadzonym postepowaniu wytgcznie jedng oferte obejmujgca catosé zamowienia.
Opis sposobu obliczenia ceny oferty.

1) Wykonawca okresli cene catkowitg oferty brutto dla przedmiotu zaméwienia, zgodnie ze wzorem stanowigcym zatacznik do
zaproszenia.

2} Cena podana w ofercie winna obejmowac wszystkie koszty (np. podatkowe i inne), oplaty, jakie powstang w zwigzku
z wykonaniem zamowienia oraz z warunkami i wymaganiami stawianymi przez Zamawiajgcego.

3)  Wszystkie obliczenia winny by¢ dokonywane zgodnie z zasadami arytmetyki z zaokraglaniem wynikéw do dwoch migjsc po
przecinku.

Miejsce i termin sktadania i otwarcia ofert:

1) Oferte w formie pisemnej nalezy ztoiy¢ w siedzibie Zamawiajacego: Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej, Plac Marii Curie-
Sktodowskie] 5, 20-031 Lublin, Rektorat pietro XlI, pokéj 1201 w terminie do dnia 07.02.2019r. do godz. 11:00.
2) Oferty zostang otwarte w dniu: 07.02.2019r. o godz. 11:15, w siedzibie Zamawiajacego: Uniwersytet Marii Curie-
Sktodowskiej, Plac Marii Curie-Sktodowskiej 5, 20-031 Lublin, Rektorat pietro XlI, pokoj 1202.
3) Oferty ztozone po terminie nie beda rozpatrywane.
4) Wykonawca moze przed uptywem terminu skfadania ofert zmieni¢ lub wycofac swojg oferte.
Kryteria oceny ofert.
1) Kryteria oceny ofert :
cena * - 40%
koncepcja kreatywna przeprowadzenia kampanii reklamowej w internecie ** - 60%
* - ocenie bedzie podlegata cena brutto podana przez Wykonawce w formularzu oferty.
** _acenie bedzie podlegata koncepcja kreatywna przeprowadzenia kampanii dofgczona do oferty
Przy dokanywaniu oceny, Zamawiajacy postuzy sie nastepujacymi wzorami:
przy kryterium cena: C= (C, / Col x 40 pkt, gdzie:
C — przyznane punkty w kryterium cena;
C,—najnizsza cena ofertowa (brutto) sposrad wszystkich waznych ofert;
C, - cena oferty ocenianej (brutto).
Oferta najkorzystniejsza, w tym kryterium, moze otrzymac maksymalnie 40 punktow.




- Q%cepcia przeprowadzenia kampanii reklamowej w Internecie:
K = przyznane punkty w kryterium: koncepcja kreatywna przeprowadzenia kampanii reklamowej w Internecie
Oferta Wykonawcy w tym kryterium zostanie oceniona zgodnie z ponizszym opisem :
Oceng zostanie dokonana na podstawie koncepcji przedstawionej przez Wykonawce. Zamawiajgcy wymaga zfozen
koncepcji na: przeprowadzenia kampanii reklamowej w Internecie, bedgcych podstowg oceny. Zamawiajgcy wymaga, al
tresc koncepcji kreatywnej zawarta zostata maksimum sie na 2 stronach A4.
W koncepcji muszaq byc zawarte zatozenia okreslone w Opisie Przedmiotu Zamowienia.
Koncepcija kreatywna przeprowadzenia kampanii reklamowej w Internecie bedzie oceniana pod katem:
a) Zaoferowanego catkowitego zasiegu kampanii reklamowej w Internecie : 0- 10 pkt.
i. Zasiegi asiagniete poprzez kampanie promocyjne na Facebook’u — 0-6 pkt.
ii. Zasiegi osiagniete poprzez promocje pozostatymi, wymienionymi w OPZ kanatami spotecznosciowymi: 0-4 pkt.
b) Kosztu dotarcia kampanii reklamowej do 1000 osob : 0-10 pkt.
i. Koszt dotarcia w zakresie kampanii wizerunkowych — 0-5 pkt.
ii. Koszt dotarcia w zakresie kampanii rekrutacyjnych —0-5 pkt.
Przy dokonywaniu oceny, Zamawiajacy postuzy sie nastgpujgcym wzorem:
przy kryterium koszt: K = (Kd, / Kd,) x 5 pkt*, gdzie:
K = przyznane punkty w kryterium koszt;
Kd. — najnizszy koszt sposrod wszystkich waznych ofert;
Kd,— koszt w ofercie ocenianej .
*dotyczy podkryterium i oraz ii
c) Kategoryzacji behawioralnej odbiorcow, ocenianej pod katem szczegétowosci, tj. liczby zastosowanych kategorii,  np.
kryterium demograficzne, geograficzne.: 0-10 pkt,
i. Umiejetnos¢ okreslenia preferencji internauty — 0-5 pkt.
ii. Uwzglednienie szczegélnych aspektow postepowania uzytkownika socialmedia
d) Zastosowania kampanii opartych o konwersje niestandardowe 0-10 pkt.
i, uzycie przez Wykonawce narzedzia analitycznego Facebook pomagajgcego mierzyc skutecznosc reklam na podstaw
analizy dziatan podjetych w witrynie — 0-10 pkt.
e) Zastosowania kampanii opartych o niestandardowe grupy odbiorcéw 0-10 pkt.
f) Spetnienie standarddw kampanii wizerunkowej oraz wprowadzenie pozycjonowania strony umcs.pl 0-10 pkt.
Oferta néjkorzystnée;‘sza, w tym kryterium, moze otrzymac maksymalnie 60 punktdw.
2) Sposob obliczenia ostatecznej oceny ofert: S = C + K, gdzie:
S —suma przyznanych punktow ze sktadowych bedacych czastkowymi kryteriami oceny ofert;
C, K —zgodnie z powyzszymi definicjami.
tacznie oferta najkorzystniejsza moze uzyska¢ maksymalnie 100 pkt.
3) W celu obliczenia punktéw wyniki poszczegélnych dziatanh matematycznych bedg zaokraglane do dwdoch miejsc po przecink
lub z wieksza doktadnoscia, jesli bedzie to konieczne.
4) Zamawiajacy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktérego oferta odpowiada wszystkim wymaganiom przedstawionym
w zaproszeniu i zostata oceniona jako najkorzystniejsza w oparciu o podane kryteria oceny ofert.
13. Wyjasnienia tres¢ ztozonych ofert, dokumentéw, oswiadczen oraz poprawianie omytek:
Zamawiajgcy w toku badania i oceny oferty moie zada¢ od Wykonawcow wyjasnien dotyczacych treéci ztozonych ofe
oraz tresci zlozonych oswiadczen i dokumentdw, a takze wzywa¢ do uzupetnienia oswiadczen i dokumentow.
14. Zawarcie umowy:
1) Zamawiajgcy zawrze umowe wedlug wzoru stanowigcego zatacznik do umowy, z Wykonawcg ktary ziozyt najkorzystniejsaa
oferte.
2} lezeli oferta Wykonawcéw ubiegajacych sie wspéinie o udzielenie zamowienia zostanie wybrana, Zamawiajgcy prze
zawarciem umowy zgdania przedtozenia umowy regulujacej wspétprace tych Wykonawcow.
3} Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy w sprawie zamowienia publiczneg
Zamawiajacy moze wybrad oferte najkorzystniejszg sposrod pozostatych ofert, bez przeprowadzania ich ponownego badan
iaceny.
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15. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do nieudzielenia zamdwienia, bez ponoszenia jakichkolwiek skutkow prawnygh
i finansowych,
16. W sprawach nieuregulowanych Zaproszeniem stosuje sie obowigzujace przepisy Kodeksu cywilnego, ustawy PZP oraz inne

przepisy wtasciwe dla przedmiotu zamowienia.

W niniejszym postepowaniu Wykonawcom nie przystugujg sradki ochrony prawnej wynikajgce z ustawy PZP.
17. Zatgczniki sktadajgce sie na integralng czes¢ Zaproszenia:

1)  Zalacznik nr 1 — Formularz oferty,

2)  Zatgeznik nr 2 — Opis przedmiotu zamdwienia,




4)  Zalgcznik nr 4 — Wykaz wykonanych ustug;

5)  Zafgcznik nr 5 - Oswiadczenie w zakresie spefniania warunkéw udziatu w postepowaniu;
6) Zatacznik nr 6 ~ Oswiadczenie w zakresie braku podstaw do wykluczenia;

7)  Zatgcznik nr 7 — Klauzula informacyjna z art. 13 RODO.
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