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pl. Marii Curie-S
20-031 Lub

PROTOKOL Z PRZEPROWADZONEGO POSTEPOWANIA
o wartosci nieprzekraczajacej rownowartosci w ztotych kwoty 30 000 euro
zgodnie z art. 4 pkt 8-eraz
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1. Przedmiot zaméwienia:
Ustuga polegajaca na kompleksowym przygotowaniu ogéinouniwersyteckiego filmu
promocyjnego dla Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie skierowanego do
otoczenia spoteczno — gospodarczego.

Numer postepowania 95/CTWiT/2018
2. Kwota przeznaczona na sfinansowanie zaméwienia: 23000,00 zt brutto
3. Procedure wyboru najkorzystniejszej oferty przeprowadzono w oparciu o *:
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0O c) Zaproszenia do skfadania ofert poprzez strone internetowg / strona podmiotowa
BIP. *( zaznaczy¢ wtasciwe)

4. Poréwnano ponizsze oferty:

Koncepcja kreatywna filmu - N-Vision S.C. Produkcja Konsultacje Silver Fox s.c. A.
40pkt. max filmow, reklam i Filmowe Piotr Zdanowicz, P.

programow telewizyjnych. | Mitkowski, 20-834 Strutyniski, 15-124
Agencja Reklamy. 20-701 | Lublin, ul. Kwiatéw | Bialystok, ul. Gen. W.
Lublin, ul. Nateczowska 30 Polnych 19/5 Andersa 5, lok. 508

Motyw przewodni nadajacy filmowi 5 3 1

okreslony charakter spotu reklamowego

promujacego uczelnie wyiszg jako

partnera spoteczno-gospodarczego

(Spkt.)

Wyszczegdlnienie watku gtéwnego i 3,5 3 1

watkéw pobocznych (Spkt.)

Czytelne przedstawienie fabuty (3pkt.) 3,5 2 25

Estetyka zaproponowanych elementéw 2 0 2

graficznych (2pkt.)

Ukazanie nowoczesnej infrastruktury 4 3 ;!

(5pkt.)

Przedstawienie innowacyjnych metod i 5 3 : |

form wspétpracy (Spkt.)

Ciekawa forma przedstawienia grup oséb 45 1,5 1

okreslonych w OPZ (Spkt.)

Innowacyjne podejécie do przedstawienia 35 15 1

wspdipracy (Spkt.)

tatwos¢ powigzania Uniwersytetu z 5 4 1

otoczeniem spoteczno -gospodarczym

(Spkt.)

taczna liczba punktéw
koncepcja kreatywna 36 21 11,5




