UNIWERSYTET MARE CURIE-SKLODOWSKIE] W LUBLINIE

CENTRUM TRANSFERU WIEDZY | TECHNOLOGH UMCS

Oznaczenie sprawy: 95/CTWIiT/2018

Zaproszenie do sktadania ofert na:
wyprodukowanie promocyjnego filmu ogdlnouniwersyteckiego skierowanego do otoczenia spoteczno — gospodarczego.

1. Zamawiajacy: Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie
plac Marii Curie-Sktodowskiej 5, 20-031 Lublin
strona internetowa: www.umcs.pl, e-mail: biznes@umcs.lublin.pl
godziny urzedowania: 7:15 + 15:15.

2.  Tryb udzielenia zamoéwienia:
Postepowanie prowadzone jest na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamowien publicznych t.j.
Dz. U. z 2018r., poz. 1986), dalej zwana ustawg PZP oraz zgodnie z obowigzujagcym Regulaminem zamowien publicznych o
wartosci nie przekraczajgcej 30000 euro — Zarzadzenie Nr 25/2017 Rektora Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskie]
w Lublinie z dnia 30 maja 2017r., dalej zwanego Regulaminem.

Przedmiot zamowienia realizowany w ramach projektu ,Inkubator Innowacyjnosci” realizowanego przez konsorcjum Uniwersytetu
Marii Curie - Sktodowskiej i Katolickiego Uniwersytetu Jana Pawta |l, wspoifinansowany ze srodkéw przeznaczonych na nauke w
ramach projektu pozakonkursowego ,Wsparcie zarzadzania badaniami naukowymi i komercjalizacja wynikow prac B+R w
jednostkach naukowych i przedsiebiorstwach”, w ramach Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj 2014-2020 (Dziatanie 4.4).

3. Przedmiot zamodwienia:
1) Przedmiotem zamoéwienia jest kompleksowe przygotowanie ogdlnouniwersyteckiego filmu promocyjnego dla
Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie skierowanego do otoczenia spoteczno - gospodarczego
2) Szczegdtowy opis przedmiotu zaméwienia zawarty jest w zatgczniku nr 2 do Zaproszenia.
3) Okreslenie przedmiotu zamdwienia za pomocg kodu CPV: 92111250-9 — Produkcja filmow informacyjnych.

4, Osoby upowaznione do kontaktu:
1) sprawy merytoryczne:
a) Wirginia Gieryng-Cieplak, tel. 81 537 55 40, email: wirginia.gieryng@umcs.pl,
2) sprawy formalne:
b} Anna Grzegorczyk, tel. 81 537 55 41, email: anna.grzegorczyk@umcs. lublin.pl.

5. Termin wykonania zamowienia: od dnia zawarcia umowy do dnia 18 stycznia 2019 roku.
6. Termin zwiazania oferta: okres zwigzania oferta wynosi 30 dni, liczac od uptywu terminu sktadania ofert.
7.  Warunki udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spetnienia tych warunkéw:

O udzielenie zamdwienia moga ubiegac sie Wykonawcy, ktérzy spetniaja warunki dotyczace:
1) Posiadania wiedzy i doswiadczenia:

Wykonawca spetni warunek, jesli wykaze, iz w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, nalezycie wykonat co najmniej 3 ustugi polegajace na

Ministerstwo Nauki {

i Szkolnictwa Wyzszego

Fundusze
Europejskie
inteligentny Rozwdj

Unia Europejska
E&&’Eﬁl&g **‘3 Europejski Fundusz
& Rozwoju Regionalnego




3)

wyprodukowaniu filmu promocyjnego/reklamowego/spotu, obejmujace swoim zakresem co najmniej: materiaty
filmowe oraz materiaty graficzne tj. intro oraz outro;

Dysponowania osobami zdolnymi do wykonania zamoéwienia;

Warunek spetni Wykonawca, ktéry wykaze, ze dysponuje lub bedzie dysponowat:

1) osobg posiadajgca uprawnienia oraz umiejetnosci, w prowadzeniu bezzatogowych statkéw powietrznych (drona) i
wykonuje ujecia wystabilizowane.

Dysponowania zapleczem sprzetowym i technologicznym wymaganym do realizacji zamowienia, w szczegdlnosci:

a) kamerg lub aparatem nagrywajacym w technologii Full HD lub 4k;

b) wyposazeniem technicznym: statywami, stabilizatorami, oswietleniem, blendami i innym sprzetem niezbednym
do prawidtowej rejestracji materiatu video (jazdy kamerowe, krany filmowe, slidery)

¢) mikroportami;

d) dronem rejestrujacy obraz w technologii Full HD lub 4K.

’

Wykenawca, ktdry polega na zasobach innych podmiotéw musi udowodnic Zamawiajgcemu, Ze realizujgc zamowienie
bedzie dysponowat niezbednymi zasobami tych podmiotéw w szczegdinosci przedstawiajgc zobowigzanie tych podmiotéw
do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobéw na potrzeby realizacji zamoéwienia

Spetnienie warunkow udziatu w postepowaniu weryfikowane bedzie na podstawie stosownego oswiadczenia ztozonego,
wedtug zatgcznika nr 4, zatgcznika nr 5 oraz zatacznika nr 6 do niniejszego zaproszenia, wraz z zatgczeniem dowoddw
dotyczacych wykazanych ustug.
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Opis sposobu przygotowania oferty:

Ofertg nalezy sporzadzi¢ zgodnie z wzorcowym formularzem oferty stanowiacym zalgcznik nr 1 do Zaproszenia.

W ofercie nalezy podac cene brutto za catos¢ przedmiotu zamdéwienia.

Cena podana w ofercie winna obejmowac¢ wszystkie koszty i opfaty, jakie powstana w zwiazku z wykonaniem
zamdwienia oraz z warunkami i wymaganiami stawianymi przez Zamawiajacego.

Oferta musi by¢ zlozona w formie pisemnej oraz winna by¢ podpisana przez osobe (osoby) uprawnione
do wystepowania w imieniu Wykonawcy (do oferty winny byé dotaczone petnomocnictwo, zgodnie z wymaganiami
Kodeksu cywilnego). Wszystkie zataczniki do oferty, stanowigce oéwiadczenia powinny by¢ réwniez podpisane przez
upowaznionego przedstawiciela. Zakres reprezentacji przedsiebiorcy musi wynika¢ z dokumentéw rejestrowych lub
ewidencyjnych (w szczegélnosci z odpisu wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej), przedstawionych wraz z ofertg przez Wykonawce.

Do oferty nalezy dotgczy¢ dokumenty i oéwiadczenia na potwierdzenie spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu,
stanowigce zataczniki do Zaproszenia (odpowiednio nr 4, nr 5 oraz nr 6).

Wszystkie strony oferty, a takze miejsca, w ktérych Wykonaweca nanidst zmiany, winny by¢ parafowane przez osobe
podpisujacg oferte.

Wykonawca winien zamiesci¢ oferte w kopercie lub innym opakowaniu, szczelnie zamknietym, ktore bedzie
zaadresowane na Zamawiajgcego i bedzie posiadac oznaczenie:

»Oferta w postgpowaniu na wyprodukowanie promocyjnego filmu ogélnouniwersyteckiego dla otoczenia spoteczno -
gospodarczego, Oznaczenie sprawy: 95/CTWIT/2018 , Nie otwiera¢ przed dniem 26.11.2018r. godz. 10:00”

oraz nazwe i adres lub pieczec¢ firmowa Wykonawcy.
Koszty opracowania i ztozenia oferty ponosi Wykonawca.
Wykonawca moze ztozy¢ w prowadzonym postepowaniu wytacznie jedng oferte.

Miejsce i termin sktadania ofert:

Ofertg nalezy zfozy¢ w siedzibie Zamawiajacego: Uniwersytet Marii Curie-Skfodowskiej, plac Marii Curie-Sktodowskiej 5,
20-031 Lublin, budynek Rektoratu, pietro XIl, pokéj 1213, w terminie do dnia: 26.11.2018r. do godz. 10:00.

Oferty ztozone po terminie nie beda rozpatrywane.

Wykonawca moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmieni¢ lub wycofad swoja oferte.

O wyniku postepowania Zamawiajacy poinformuje Wykonawcow, ktérzy ztozyli oferty.

10. Kryteria oceny ofert.

a) cena* - 60%
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b)  koncepcja kreatywna filmu ** - 40%
¥ — ocenie bedzie podlegata taczna cena brutto podana przez Wykonawce w formularzu oferty;
**  — ocenie bedzie podlegafa koncepcja kreatywna filmu w oparciu o zatgczony do oferty scenariusz.

Przy dokonywaniu oceny Zamawiajgcy postuzy sie nastepujacymi wzorami, odpowiednio przy kryterium:

przy kryterium cena: € = (C, / C,) x 60 pkt, gdzie:

C—przyznane punkty w kryterium cena;

C, — najnizsza cena ofertowa (brutto) sposrod wszystkich waznych ofert;

C, — cena oferty ocenianej (brutto).

Oferta najkorzystniejsza, w tym kryterium, moze otrzymac maksymalnie 60 punktow.

przy kryterium koncepcja kreatywna filmu:
K = przyznane punkty w kryterium: koncepcja kreatywna filmu.
Oferta Wykonawcy w tym kryterium zostanie oceniona zgodnie z ponizszym:

Ocena zostanie dokonana na podstawie scenariusza przedstawionego przez Wykonawce. Zamawiajgcy wymaga
ztozenia jednego scenariusza, bedgcego podstawg oceny. Zamawiajgcy wymagda, aby tres¢ scenariusza zawierata sie
na maksymalnie 3 stronach A4, a scenariusz zostat sporzgdzonego zgodnie z wzorcowym formularzem stanowigeym
zafgcznik nr 7 do Zaproszenia. W scenariuszu muszg byc zawarte zafozenia okreslone w Opisie Przedmiotu Zamdwienia
dotyczqce 0sob, elementow czy przekazu okreslonego w spocie.

Koncepcja kreatywna filmu bedzie oceniana pod katem:
a) Realizacji wyraznego motywu przewodniego i fabuty — maksymalnie 10 punktow;
i. Motyw przewodni nadajgcy filmowi okreslony charakter spotu reklamowege promujacego uczelnie wyzsza
jako partnera spoteczno-gospodarczego — 5 pkt.
ii. Wyszczegolnienie watku gtéwnego i watkdéw pobocznych — 5 pkt.
b) Estetyki elementow zawartych w scenariuszu — maksymalnie 5 punktow;
i. Czytelne przedstawienie fabuty — 3 pkt.
ii. Estetyka zaproponowanych elementéw graficznych — 2 pkt.
c) Ukazanie nowoczesnego oblicza Uniwersytetu jako partnera spoteczno-gospodarczego — maksymalnie 10 punktow;
i. Ukazanie nowoczesnej infrastruktury — 5 pkt.
ii. Przedstawienie innowacyjnych metod i form wspotpracy — 5 pkt.
d) Uwzglednienia osob oraz wydarzen zawartych w scenariuszu — maksymalnie 5 punktow;
i. Ciekawa forma przedstawienia grup osoh okreslonych w OPZ — 5 pkt.

e) Oddanie w spocie aktualnego, nowoczesnego podejscia do wspéfpracy biznesowe] Uczelni, projektéw na linii nauka
— biznes, wynalazkow, badan zleconych, nowoczesnej infrastruktury badawczej, laboratoriow— maksymalnie 10
punktow.

i. Innowacyjne podejscie do przedstawienia wspotpracy— 5 pkt.
ii. tatwos¢ powigzania Uniwersytetu z otoczeniem spoteczno gospodarczym—5 pkt.

Oferta najkorzystniejsza, w tym kryterium, moze otrzymac maksymalnie 40 punktdw.

Sposcb obliczenia ostatecznej oceny ofert: S = C + K, gdzie:

S —suma przyznanych punktow ze sktadowych bedgcych czgstkowymi kryteriami oceny ofert;

C, K— zgodnie z definicjami jak powyzej.

tgcznie oferta najkorzystniejsza moze uzyska¢ maksymalnie 100 pkt.

W celu obliczenia punktéw wyniki poszczegélnych dziatarn matematycznych beda zaokraglane do dwdch miejsc
po przecinku lub z wiekszg doktadnoscia, jesli bedzie to konieczne.

Zamawiajacy udzieli zamdwienia Wykonawcy, ktorego oferta odpowiada wszystkim wymaganiom przedstawionym
Zaproszeniu i zostata oceniona jako najkorzystniejsza w oparciu o podane kryteria oceny ofert.

Wyjasnienia tresci ztozonych ofert, dokumentdw oraz oswiadczen:
Zamawiajgcy w toku badania i oceny oferty moze zgdaé od Wykonawcow wyjasnien dotyczgeych tresci ztozonych ofert oraz
tresci ztozonych oswiadczen | dokumentow, a takze wzywaé do uzupetnienia o$wiadczen i dokumentow.

Zawarcie umowy:




1)
2)

3)

Zamawiajgcy zawrze umowe wedtug wzoru zawartego w zatgczniku nr 3 do Zaproszenia z Wykonawcy, ktory ztozyt
najkorzystniejszg oferte.

Jezeli oferta Wykonawcow uhbiegajacych sie wspdlnie o udzielenie zamowienia zostanie wyhrana, Zamawiajacy przed
zawarciem umowy zastrzega sobie mozliwos¢ zadania przedtozenia umowy regulujacej wspétprace tych Wykonawcow.
Jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego,
Zamawiajgcy moze wybra¢ oferte najkorzystniejszg sposrdd pozostatych ofert, bez przeprowadzania ich ponownego
badania i oceny.

13. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do nieudzielenia zamowienia, bez ponoszenia jakichkolwiek skutkow prawnych i
finansowych.

14. W sprawach nieuregulowanych Zaproszeniem stosuje sie obowigzujgce przepisy Kodeksu cywilnego, ustawy PZP oraz inne
przepisy wiasciwe dla przedmiotu zaméwienia.

W niniejszym postepowaniu Wykonawcom nie przystuguja srodki ochrony prawnej wynikajace z ustawy PZP.

15. Zatgczniki sktadajgce sie na integralng czgs¢ Zaproszenia:

1)  Zatacznik nr 1 - Formularz ofertowy,
2)  Zatgcznik nr 2 — Opis przedmiotu zamaéwienia,
3)  Zatgeznik nr 3 — Wzdér umowy;
4)  Zatacznik nr 4 — Wykaz wykonanych ustug;
5) Zatacznik nr 5 — Oswiadczenie w zakresie posiadania kompetencji oraz uprawnien;
6) Zatacznik nr 6 — Oswiadczenie w zakresie dysponowania zapleczem sprzetowym i technologicznym;
7)  Zatacznik nr 7 — Scenariusz — koncepcja kreatywna filmu.
8) Zatgcznik nr 8 —Klauzula informacyjna z art. 13 RODO
ZATWIERDZIL
. R
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Lublin, dnia ....cooccovvenes prof. dr hah ichatowski




